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  Série sur l’innovation des produits 

TENDANCES DU MARCHÉ  
L’ITALIE EST LE DEUXIÈME CONSOMMATEUR ET IMPORTATEUR DE LÉGUMINEUSES EN EUROPE 

 L’adoption plus répandue d’habitudes alimentaires plus saines accroît la demande des consommateurs. 

 Les légumineuses sont considérées comme une source de protéines de remplacement abordable. 

 Les ménages italiens modernes créent une demande pour les repas santé, commodes et à teneur élevée en protéines. 

 Le végétarisme gagne en popularité. 

 Croissance rapide des restaurants végétariens et macrobiotiques.   

 L’innovation en matière de pâtes alimentaires fait croître la demande pour les légumineuses comme ingrédients.  

 13 % du budget mensuel d’alimentation des Italiens est consacré à l’achat de légumineuses (p. ex., pois, haricots, lentilles, pois 
chiches et féveroles). 

LÉGUMINEUSES EN VRAC 
EN 2015, LE CANADA REPRÉSENTAIT 52 % DES IMPORTATIONS ITALIENNES DE LENTILLES ET 16 % DE HARICOTS ROUGES 

 Le Canada est le deuxième plus important fournisseur de 
légumineuses eu l’Italie.  

 Le Canada représente 18 % du marché des importations 
de légumineuses eu l’Italie, pour une valeur de 47 M$ US. 

 L’Italie a importé 312 000 tonnes de haricots et de 
lentilles.   

 Les importations de lentilles ont augmenté de 36 %.  

 La production de lentilles a augmenté de 33 %, les 
cultures de pois chiches de 28 % et celles des haricots 
de 21 %. 

 L’Italie importe principalement ces produits du Canada, 
des États-Unis, de la Chine et de la Turquie. 

 La production de légumineuses en Italie a augmenté de 
11 %, soit un total de 121 649 tonnes. 

83 % DE LA CONSOMMATION ITALIENNE DE LÉGUMINEUSE DÉPEND DE L’IMPORTATION 
 

    

   

LE VOLUME DES VENTES DE LÉGUMINEUSES EN ITALIE CROÎT DE 2 % EN 2015 

 Les lentilles ont connu le plus haut taux de croissance (3 %), 
atteignant 64 000 tonnes. 

 Les légumineuses sont généralement vendues non emballées. 

 Les ventes au détail représentent 76 % du volume total des ventes et 
de la restauration 22 %. 

LES VOLUMES DE VENTES TOTAUX DE 
LÉGUMINEUSES EN ITALIE DEVRAIENT CROÎTRE À 

UN RYTHME DE 1 % DE 2016 À 2020 

 Les campagnes sensibilisation des 
consommateurs devraient stimuler l’intérêt 
pour les légumineuses encore davantage. 

LÉGUMINEUSES COMME INGRÉDIENT 

L’INNOVATION DANS LE SECTEUR DE L’ALIMENTATION EN ITALIE A PERMIS DE PRODUIRE DES PÂTES ET DES COLLATIONS À BASE DE 
LÉGUMINEUSES POUR LES RÉGIMES SANS GLUTEN, À FAIBLE INDICE GLYCÉMIQUE OU À FAIBLE TENEUR EN GLUCIDES 

 De 2010 à 2015, 1090 produits renfermant des légumineuses comme ingrédient ont été lancés.  

 76 % des lancements de produits comportaient des produits nouveaux, de nouvelles variétés et une nouvelle gamme de 
produits. 
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EN MOYENNE, LES ENTREPRISES ITALIENNES LANCENT PLUS DE 182 PRODUITS CONTENANT DES LÉGUMINEUSES PAR ANNÉE 

 

CROISSANCE DU VÉGÉTARISME ET DES HABITUDES ALIMENTAIRES 
VÉGÉTALIENNES  

ATTENTION GRANDISSANTE PORTÉE AUX 
EMBALLAGES ÉCOLOGIQUES ET AUX DÉCHETS   

Allégations de plus en plus fréquentes  
1. Végétalien 
2. Sans lactose, à faible teneur en lactose 

ou à teneur réduite en lactose 
3. Enrichi de vitamines/minéraux 
4. À consommer sur le pouce 
5. Enrichi de calcium 

Allégations en baisse  
1. Teneur faible/nulle/réduite en 

gras trans  
2. Digestif (aliment fonctionnel) 
3. Éthique – charité  
4. Prébiotiques  
5. Sans hormones 

Principaux types 
d’emballages 

1. Souples  
2. Conserves 
3. Barquettes 
4. Pots 
5. Boîtes  

Principaux matériaux 
d’emballages  

1. Plastique (non spécifié)  
2. Métal (acier) 
3. Plastique (polypropylène) 
4. Verre ordinaire 

5. Pellicule métallisée  

CINQUIÈME MARCHÉ NOVATEUR DE LÉGUMINEUSES EN IMPORTANCE EN EUROPE 
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Nouveau lancement    
        

  

Nouveau produit    
        

  

Diversité des gammes de produits    
        

  

Allégations de santé et mieux-être    
        

  

Rang total des biens novateurs                      

  Excellent  

  

 
 Très bien  

  

 
 Bien  

  

 
 Satisfaisant  

  

 
 Faible 

 

FACTEUR DE CONSIDÉRATION  RECOMMANDATION POUR L’ENTRÉE SUR LE MARCHÉ 
 L’ensemble des importations est soumise à la 

réglementation de l’Union européenne (UE).  

 Des droits de douane sont appliqués à tous les produits et 
le taux varie selon le degré de transformation du produit 
(transformé ou brut). 

 La taxe sur la valeur ajoutée, les frais d’assurance et de 
transport doivent être ajoutés à la valeur à l’importation.  

 Les importations en provenance d’un pays tiers doivent 
porter la mention du pays d’origine.  

 Connaître les programmes du gouvernement du Canada qui offrent un 
avantage concurrentiel à l’étranger.  

 Avoir conscience des différences régionales entre le Nord et le Sud de 
l’Italie.  

 Développer une bonne compréhension de la réglementation et des 
procédures conformes aux accords commerciaux.  

 Suivre les lignes directrices sur l’importation pour éviter la détention 
des produits.  

 Élaborer une stratégie de marché claire avant l’entrée sur le marché.   

COMMENT POUVONS-NOUS ÊTRE UTILE? 
Nous offrons de multiples programmes et services pour vous aider à atteindre vos objectifs commerciaux à l’étranger, notamment le Service 

d’exportation agroalimentaire, le programme Agri-marketing et la marque Canada. 

Les délégués commerciaux internationaux sont un excellent point de contact pour obtenir des conseils à l’exportation et peuvent fournir à 
l’industrie canadienne une expertise de terrain concernant les potentiels de marché, les conditions actuelles et les contacts d’affaires locaux. 

AVONS-NOUS SUSCITÉ VOTRE INTÉRÊT? 
Pour en savoir plus sur les possibilités en Italie ou pour vous inscrire sur notre liste de diffusion, pour faire des suggestions ou demander un 

rapport, communiquez avec notre guichet unique à l’adresse MAS-SAM@agr.gc.ca   
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 Principales entreprises italiennes ayant lancé des produits de légumineuses sous leurs principales 
marques entre 2010 et 2015 

Rio Mare 
Insalatissime 

  Conad  Auchan  Bonduelle 
  

Simply 
Market 

  

Deluxe  

96 % des produits lancés 

s’inscrivaient dans la catégorie des 

produits alimentaires, tandis que 

4 % s’inscrivaient dans la catégorie 

des aliments pour animaux de 

compagnie et des boissons 

http://www.agr.gc.ca/fra/programmes-et-services/?id=1362675650980
http://deleguescommerciaux.gc.ca/trade-commissioner-delegue-commercial/search-recherche.aspx?lang=fra
mailto:MAS-SAM@agr.gc.ca
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Renseignez-vous sur nos programmes, services et outils pour 
appuyer vos activités d’exportation. 

Exporter depuis le Canada 
 

Visitez notre collection en ligne de 
rapports publics pour plus 
d’informations à ce sujet et sur 
d’autres marchés. 

http://www.agr.gc.ca/fra/industrie-marches-et-commerce/exportation-et-achat-de-produits-canadiens/?id=1410072148276
http://www.agr.gc.ca/fra/industrie-marches-et-commerce/exportation-et-achat-de-produits-canadiens/?id=1410072148276

