Chapitre IIT
Le choix des émissions

N os attributions, énoncées dans l'arrété en conseil C.P. 1955-
1796 du 2 décembre 1955!, mentionnent plusieurs fois, directement
ou indirectement, les émissions de radio et de télévision. Il est vrai
que larrété insiste surtout sur les programmes de télévision en général
et sur les émissions sonores et visuelles diffusées par Radio-Canada en
particulier, mais nous n’avons pas cru pouvoir présenter un rapport
convenable sur les questions qui nous étaient déférées a moins d’étu-
dier I'ensemble des programmes de radio et de télévision offerts aux
Canadiens par les postes tant publics que privés.

Au cours de nos audiences publiques, de nombreux témoins
de toutes les provinces nous ont beaucoup parlé des programmes de
radio et de télévision. Plusieurs individus ont aussi écrit a la Com-
mission en vue d’exprimer leur avis a cet égard. Nous allons tenter
de résumer ces opinions exprimées par des particuliers et des orga-
nismes canadiens bien que, dans nombre des cas, il s’agisse de points
de vue personnels ou subjectifs.

En outre, nous avons cru bon d’obtenir une analyse plus imper-
sonnelle et objective des émissions canadiennes, ce qui nous aiderait
a élaborer nos recommandations et ce qui faciliterait également au
parlement et & la population du pays I’étude future de ces problémes.
Nous avons eu la bonne fortune d’obtenir les services de M. Dallas
Smythe, professeur de recherches a Ilnstitute of Communications
Research, a I'université de I'Illinois, qui, aidé de plusieurs collegues,
a entrepris ’étude et I'analyse des programmes diffusés par la radio
et la télévision canadiennes. Né au Canada, ou il a passé son enfance,

1 Premiére Annexe.
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M. Smythe exerce sa profession aux Etats-Unis et y a participé a de
nombreux projets de recherches d’envergure. Pendant quelque temps, il
a fait partie du personnel de la Federal Communications Commission,
4 Washington, ol il avait charge d’élaborer et de diriger des recherches
dans le domaine économique et social.

Les renseignements que nous ont fournis M. Smythe et ses
collegues étaient volumineux, parfois d’ordre technique, mais toujours
intéressants. Il a abordé I’étude du point de vue du spectateur et de
lauditeur canadiens, et il a étudié la nature des émissions diffusées
au cours d’'une semaine donnée par les postes publics et privés de
radio et de télévision. On a choisi la semaine du 15 au 21 janvier 1956
parce que la qualité des émissions est généralement meilleure en hiver
qu'en été et parce que cette semaine ne comportait pas d’émissions
extraordinaires. L’enquéte a porté sur les trente-trois postes de télé-
vision, publics et privés, qui ont fonctionné pendant cette semaine-1a.
Pour ce qui est de la radio, on a choisi avec soin 62 parmi tous les
postes émetteurs. En vue d’établir une comparaison, on a également
examiné, 4 I’égard de la méme semaine, un trés petit échantillon des
postes américains de télévision situés prés de la frontiere. La durée
totale de diffusion de chaque poste, au cours de la semaine donnée, a été
répartic en un certain nombre de catégories et de sous-catégories
d’émissions? et la période totale de temps consacrée a chaque catégorie
a été établie dans de nombreux tableaux comparatifs. En se fondant
sur ces tableaux, M. Smythe a rédigé une analyse détaillée des émis-
sions, publiée séparément au volume 2 du présent rapport. Plus loin
dans le présent chapitre, nous tenterons de résumer certains des faits
les plus importants qui ressortent de lanalyse et d’en tirer certaines
conclusions. Bien que l'analyse de M. Smythe paraisse en entier au
volume 2, nous n’avons pas jugé que le grand public s’intéresserait
suffisamment aux tableaux de base pour motiver les frais de traduction
et d’iinpression d’'un grand nombre d’exemplaires. Toutefois, ils ren-
ferment des renseignements essentiels qui pourront servir & ceux qui
désirent étudier et analyser les émissions canadiennes. Nous avons donc
fait imprimer un nombre limité d’exemplaires des tableaux relatifs a

1]] est facile de se reporter & I’Annexe IX, qui renferme les définitions des
catégories d’émissions que M. Smythe a utilisées dans son analyse publiée séparément
au volume 2 du présent rapport.
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la télévision et A la radio, et nous les fournirons aux radiodiffuseurs
et télédiffuseurs ainsi qu’aux bibliothéques universitaires et autres du
Canada.

Examinons tout d’abord les témoignages que nous avons
entendus au sujet des émissions des postes de radio et de télévision.
D’aprés ces témoignages, le choix des programmes d’une fagon géné-
rale plait aux Canadiens. Nous ne voulons pas dire par 13, et personne
ne s’y attendrait, que toutes les émissions plaisent a tout le monde, ni
méme qu’un seul particulier approuve toutes les émissions diffusées.
Cependant, les émissions présentées par Radio-Canada et les postes
privés ont pu rallier 'appui d’un trés grand nombre. Les postes, tant
publics que privés, semblent avoir réussi & plaire assez de gens assez
souvent.

Pour ce qui est du choix des émissions de radio et de télévision
diffusées par Radio-Canada, la majorité des témoins, y compris un
certain nombre de groupements qui préconisaient une plus grande
liberté pour les postes privés, sont d’avis que Radio-Canada doit con-
tinuer et amplifier ses émissions. Malgré des divergences d’opinion, on
a généralement loué la nature et la qualité des €missions offertes par
Radio-Canada. Dans diverses régions du Canada, des témoins ont
déclaré que la société Radio-Canada, en maintenant les normes élevées
de ses émissions musicales au cours des années, a effectivement con-
tribué a hausser le niveau du golt de la population en matiére de
musique. Les émissions agricoles de la société ont également attiré
beaucoup d’éloges. Le grief le plus fréquemment exprimé était que
certains programmes destinés aux enfants comportaient trop de violence
et quils n’étaient pas toujours présentés a des heures convenables.
A peu pres personne n’a accusé Radio-Canada d’offrir des émissions
d’une trop haute portée intellectuelle. De fait, certains témoins ont
demandé une plus grande proportion d’émissions sérieuses. Notons en
passant que ce sont surtout les groupements représentant des régions
rurales qui ont réclamé un plus grand nombre d’émissions sous forme
de débats et de discussions.

Plusieurs témoins ont reproché aux postes privés d’offrir des
émissions trop routini¢res et de donner trop d’importance aux pro-
grammes du genre «disc-jockey» ou comportant des dons de prix.
On a aussi reproché a ces postes d’utiliser trop peu d’artistes cana-

Nz

diens et, d’'une maniére générale, d’avoir tendance a établir au plus
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bas niveau possible les normes de leurs programmes. Par contre, on
a chaleureusement loué la qualité des services de nouvelles offerts
par les postes privés, ainsi que diverses émissions d’intérét communau-
taire auxquelles plusieurs prétent une valeur exceptionnelle. En méme
temps, la plupart des témoins ont présumé qu’on ne pouvait s’atten-
dre que les postes privés offrent 4 leurs auditeurs ou spectateurs le
méme nombre ni la méme qualité d’émissions réalisées par des Cana-
diens, que ia société Radio-Canada. La grande majorité des témoins,
y compris certains ardents défenseurs de la radiodiffusion étatisée,
ont convenu qu’il y avait place au Canada pour les postes privés,
méme si plusieurs jugeaient qu’ils devraient étre restreints au plan
local. Tout ceci tend a confirmer la justesse de notre impression que
notre systtme plait a la population, bien que plusieurs soient d’avis
que les émissions offertes par les postes privés sont peut-étre plus
uniformément banales qu’il ne soit nécessaire.

Pour ce qui est des émissions en général, on a manifesté beau-
coup d’intérét pour les émissions éducatives. La plupart des témoins
ont reconnu que la radio et surtout la télévision exercent une influence
tres forte, et plusieurs aimeraient qu’on se serve davantage de ces
moyens dans le domaine de I'enseignement officiel. De nombreux
témoins, de toutes les régions du Canada, ont souligné la valeur des
émissions scolaires offertes actuellement. La Corporation générale des
instituteurs et institutrices catholiques de la province de Québec a
affirmé que les trois quarts des instituteurs de la région de la ville de
Québec désiraient la télévision dans les écoles. Selon l'avis général,
Radio-Canada pourrait avantageusement étendre son activité dans ce
domaine, sans empiéter d’aucune fagon sur les droits des provinces, soit
en collaborant enti¢rement avec les divers ministéres provinciaux de
Ienseignement, soit en leur laissant D'entiere préparation des pro-
grammes éducatifs. En général, les témoins de la province de Québec
semblaient plus satisfaits des programmes de langue francaise destinés
aux enfants, que les témoins des autres provinces ne D’étaient des
émissions semblables de langue anglaise.

Reégle générale, les programmes sportifs plaisent A toutes les
classes de la population, mais plusieurs sont d’avis que la lutte devrait
occuper une place beaucoup plus restreinte, ou ne pas figurer du tout
a la télévision canadienne.
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D’aprés les témoignages abondants que nous avons examinés,
il est évident que les Canadiens ne s’opposent pas en général a la
réclame en tant que telle. Cependant, plusieurs sont d’avis que certaines
annonces sont trop longues, ou vulgaires ou, dans certains cas, presque
trompeuses. D’autres croient que les messages publicitaires ne devraient
pas nuire au rythme d’un programme et qu’ils devraient toujours étre
automatiquement restreints aux interruptions qui surgissent naturelle-
ment dans toute émission.

Un nombre étonnant de groupements ont proposé I’établissement
de groupes consultatifs quelconques, qui aideraient Radio-Canada a
choisir ses émissions. Une de ces propositions visait la création d’un
conseil consultatif national, dont les membres proviendraient de toutes
les régions du Canada et qui aurait pour mission d’aider le Bureau
des gouverneurs & consulter constamment l’opinion publique d’une
extrémité a I'autre du pays. D’autres ont réclamé la formation de com-
missions provinciales, régionales ou méme locales, qui conseilleraient
la Société sur diverses questions, surtout les programmes destinés aux
enfants et les émissions consacrées a I’enseignement post-scolaire.
Nonobstant ces nombreuses observations, nous ne saurions convenir
qu’il soit sage de reconnaitre officiellement des organes consultatifs
de cette nature car, dans une large mesure, ils usurperaient une des
plus importantes fonctions dont le Bureau des gouverneurs serait
chargé, soit représenter la population du pays. Bien entendu, il ne
s’ensuit pas que le Bureau ne puisse a I'occasion, demander I'avis de
groupements qui possédent des connaissances spécialisées dans certains
domaines. Mais nous croyons qu’il serait non seulement peu pratique,
mais mauvais en principe d’établir une série de groupes consultatifs
officiels, comme on nous I'a proposé.

Ce trop bref résumé de témoignages trés nombreux donne une
idée incompléte de l'opinion des Canadiens en ce qui a trait au choix
des programmes. En outre, il n’indique pas d’une fagon assez détaillée
toutes les études qu’ont faites de nombreux particuliers et groupements
de toutes les provinces en vue de rédiger leurs mémoires. Certains de
ces mémoires se fondaient sur des enquétes approfondies et envisa-
geaient certaines questions dont nous n’avons pas parlé. Nous traite-
rons de certains de ces aspects plus loin au cours du présent rapport,
lorsque nous aborderons les sujets auxquels ils se rapportent. Quant
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aux autres, comme notre Commission ne peut espérer élaborer un
plan détaillé des programmes de la radio et de la télévision canadiennes
mais peut, tout au plus, indiquer seulement la facon générale d’envi-
sager la question, nous signalons les mémoires que nous avons regus
a Tattention des directeurs de Radio-Canada et des postes privés.
Nous les signalons, en particulier, a I’attention de tout organisme
public qui pourrait, & ’avenir, étre comptable au Parlement de la
direction et de la surveillance de notre réseau de radio-télévision.

Contrairement aux témoignages plutot subjectifs et personnels
que nous avons entendus au cours de nos audiences, I'analyse des
émissions faite par M. Dallas Smythe est tout & fait objective. Elle
se fonde sur des faits et non sur les goiits ou les préjugés d’un parti-
culier. Elle juge la quantité, non la qualité. Par conséquent, 1’analyse
de M. Smythe ne révele pas si le concert symphonique diffusé par le
poste ABC était tout simplement un tintamarre horripilant, ou si
Pémission de jazz offerte par le poste XYZ constituait une magnifique
interprétation de rythmes modernes. L’analyse indique simplement
qu’a un moment donné le poste ABC offrait un concert symphonique
et le poste XYZ, une émission de jazz. Mais ces renseignements sont
précieux, car ils nous ont permis de déterminer dans quelle mesure
les postes publics et privés s’acquittent de leur principale tiche, soit
offrir un choix d’émissions bien équilibrées. «Equilibre» est le mot-clé —
Péquilibre des diverses fonctions que peuvent exercer la radio et la
télévision.

Au Canada, il semble y avoir quatre fonctions principales dont
les diffuseurs doivent s’acquitter: en premier lieu, renseigner (les nou-
velles, I’actualité, le rapport des faits); deuxiémement, éclairer ('inter-
prétation des nouvelles, I’enseignement, les colloques, la discussion des
faits); troisiémement, divertir (le plaisir, la détente) et quatriémement,
vendre des produits (la réclame, la distribution d’articles et de services).
N’est pas un bon poste émetteur celui qui n’exerce qu’une de ces
fonctions et aucune des autres ou qui fait trop large la part de I'une
au détriment des autres. En outre, il doit y avoir équilibre entre les
divers éléments de chacune des fonctions précitées. Un poste qui
n’offre 4 son auditoire que de la musique du XVI° siécle et du théatre
a la maniére d’Ibsen ne vaut gueére mieux que celui qui ne connait
que la chansonnette ou le roman policier.
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L’auditoire a-t-il un choix?

Dans une ville qui posséde plusieurs postes, il ne nous semblerait
-pas mauvais que I'un de ces postes se spécialise dans un genre que
n’offre aucun des autres postes. En songeant a cette possibilité et en
vue de déterminer jusqu’a quel point les émissions offertes a I'auditeur
et au spectateur canadiens étaient variées, nous avons prié M. Smythe
d’analyser les émissions diffusées un mardi, un mercredi et un dimanche
du début de janvier 1956, par les six postes radiophoniques de Toronto,
ou se trouvent le plus grand nombre de postes qui offrent des émis-
sions dans la méme langue.

Cette analyse démontre clairement que certains postes, du
moins a Toronto, tendent & offrir les mémes choses aux mémes heures.
Dans une large mesure, ils cherchent a rivaliser avec les autres postes,
non en tentant de présenter du nouveau, mais en offrant la méme
chose en abondance. Ainsi, il y a un penchant général pour les bulle-
tins de nouvelles de cinq minutes et, la plupart du temps, la majorité
des postes de Toronto offrent, & chaque heure du jour, ces bulletins
de nouvelles en raccourci. Sans compter qu’une période de cing minutes
ne permet guere plus que de mentionner les manchettes, il nous semble
que les Torontois seraient peut-étre mieux servis si les postes de cette
ville, tant publics que privés, s’efforgaient tout simplement d’échelonner
leurs bulletins respectifs de sorte qu’on puisse entendre les nouvelles
a n’importe quelle heure du jour, & 'un ou 'autre des six postes émet-
teurs. Voici un autre exemple de ce genre de conformité. Quiconque
aurait branché son appareil tour a tour aux six postes de Toronto 2
1 h. 45 de I'aprés-midi, le mardi 17 janvier 1956, aurait entendu de
la musique de danse ou des mélodies populaires aux postes CBL,
CJBC, CKEY, CKFH et CHUM, tandis que le poste CFRB offrait
de la musique de cowboys ou du bon vieux temps. Ce sont certes des
exemples exceptionnels, mais nullement isolés.

D’autre part, a certaines périodes, surtout au cours de la soirée
et le dimanche, les postes de radio de Toronto présentaient 3 I’audi-
teur un véritable choix. Ainsi, le mercredi 18 janvier 1956, & 8 heures
et demie du soir, I'auditeur pouvait choisir entre une piece de théatre
sérieuse & CBL, une émission sportive 2 CJBC, une ceuvre dramatique
faite d’action, d'histoires criminelles ou d’aventures de cowboys a
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CFRB, des mélodies populaires ou de la musique de danse 8 CKEY
et de la musique sérieuse 3 CKFH (le sixitme poste, CHUM, avait
terminé ses émissions 4 cinq heures de I'aprés-midi). Celui qui aurait
tourné le bouton de son télérécepteur, 3 la méme heure, aurait pu
voir une comédie 3 CBLT et un spectacle de music-hall au poste de
Buffalo, WBEN-TV. Cest 1 un excellent mélange de programmes
et lauditeur avait réellement un choix varié. Mais ces occasions sont
trop rares. Au cours des trois jours a 1’étude, il a été difficile de
trouver une heure quelconque, sauf le dimanche, ol au moins deux
et, le plus souvent, trois des six postes ne présentaient pas les dernitres
rengaines a la mode.

Selon notre analyse des émissions radiodiffusées 4 Toronto ces
trois jours-13, il y avait une plus grande tendance & I'uniformité qu’a
la diversité dans les programmes présentés par les six postes & n’importe
quelle heure donnée. Mais que dire de Il'agencement des pro-
grammes offerts par un poste pris en particulier ? A cet égard, il y
avait une grande différence entre chaque poste. Ainsi, au cours des
19 heures écoulées de 6 heures du matin le mercredi 18 janvier 1956
a 1 heure du matin le lendemain, les émissions présentées par le poste
CKEY comprenaient 15 heures et 19 minutes d’airs populaires et de
musique de danse,—c’est ce qui était décrit dans le mémoire soumis
a la Commission par le postt CKEY comme étant la «musique enre-
gistrée du folklore du continent américain» 1, — 2 heures et 40 minutes
de nouvelles et de bulletins météréologiques, 42 minutes de chroniques
sportives et 19 minutes d’airs du bon vieux temps ou de musique de
cowboys. Cette apothéose organisée de la «juke-box» est peut-étre
excellente du point de vue commercial, mais elle est loin de constituer
un choix de programmes bien €quilibrés.

Le dossier du poste CHUM n’est pas trés différent. Sur les 9
heures et quart de radiodiffusion, — soit de 7 h. 45 du matin a 5 heures
du soir,— 7 heures et 10 minutes étaient consacrées aux mélodies
populaires ou a la musique de danse, une heure et 5 minutes aux
nouvelles et a la prévision du temps, une demi-heure aux chroniques

sportives, un quart d’heure a la religion et un quart d’heure aux
relations humaines et sociales.

1Piece 123, p. 1.
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On a relevé un autre choix d’émissions assez mal équilibrées
a CIBC, poste d’origine du réseau Dominion de Radio-Canada. De
6 heures du matin a4 minuit et 7 minutes, — soit une période de 18
heures et 7 minutes, —ce poste de I'Etat a diffusé des mélodies
populaires ou de la musique de danse pendant 11 heures et 6 minutes,
de la musique sérieuse pendant 1 heure et 45 minutes, des nouvelles
et bulletins météorologiques pendant 1 heure et 16 minutes, des chro-
niques sportives pendant 50 minutes; il a présenté des personnalités
ou des curiosités pendant une demi-heure, une émission de music-hall
pendant une demi-heure, la lecture de poémes ou de morceaux choisis
avec accompagnement musical pendant une demi-heure, une émission de
music-hall destinée aux enfants pendant 20 minutes, des émissions d’un
quart d’heure chacune consacrée a I'actualité canadienne, la comédie,
la musique de cowboys ou du «bon vieux temps», les pays et les peuples
étrangers, les relations humaines et sociales, ansi qu’une émission de
5 minutes consacrée a la vie de famille.

D’autre part, les postes CFRB et CKFH offraient & ’auditeur
un menu bien supérieur. Pendant les 19 heures de radiodiffusion du
poste CFRB, soit de 6 heures du matin & 1 heure le lendemain matin,
il a présenté les émissions suivantes:

Mélodies populaires et musique de danse ... 6 h. 32 min.
Nouvelles et prévision du temps ....................... 2 h. 40 min.
(Euvres dramatiques illustrant des scénes de ménage

(roman-feuilletons et le reste) ... 1 h. 30 min.
Musique 1€gere ..........cccooooiiiiiiiiiiieeeee 1 h. 40 min.
Musique de cowboys et du bon vieux temps ... 1 h. 05 min.
Emissions de music-hall ... 0 h. 55 min.
Chroniques SPOrtives ..................ccocococovvveveviceveriveiennn, 0 h. 52 min.
Euvres dramatiques dites d’action, d’histoires criminelles

ou d’aventures de COWbBOYS .........cccoovvevevreveeoieei, 0 h. 45 min.
Questionnaires, jeux et CONCOUrS ............................. 0 h. 40 min.
Relations humaines et sociales ................................ 0 h. 30 min.
Vie de famille et achats ... 0 h. 28 min.

N

Emissions destinées a des professions particuliéres,

comme celles des cultivateurs, des pécheurs et le reste 0 h. 22 min.
Personnalités (entretiens avec des célébrités ou émissions

consacrées a des célébrités, ou & des gens qui défrayent

Pactualité, ou a des curiosités et le reste) ..o 0 h. 20 min.
Emissions de music-hall destinées aux enfants ............ 0 h. 16 min.
Renseignements divers ...............cocococooooiiioi 0 h. 15 min.
Emissions religieuses ... 0 h. 10 min.
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Le poste CKFH offrait un choix un peu moins varié que le
poste CFRB. De 6 heures le mercredi matin a 1 heure le lendemain
matin, CKFH a présenté 2 ses auditeurs les émissions suivantes:

Mélodies populaires ou musique de danse ... 6 h. 30 min.
Musique de cowboys ou du bon vieux temps ... 3 h. 35 min.
Nouvelles et prévision du temps .............. . 2 h. 30 min.
Chroniques SPOTLIVES ........ccocoiiiiiiiiiniirniriseieeneiinnns 1 h. 35 min.
Musique SETICUSE ......occooveiiiiiiiiiiiieieie e 1 h. 25 min.
Evénements sportifs . 1 h. 20 min.
Musique 1628re ... 1 h. 00 min.
RELIGIOM  ...oovivoiiiiei ettt s 0 h. 35 min.

Emissions destinées A des professions particulitres,
comme celles des cultivateurs, des pécheurs et le reste 0 h. 25 min.
Annonce des émISSIONS ...........ccccoevviiiiiiieniiiiiineiieeneees 0 h. 05 min.

Le méme jour, soit le 18 janvier 1956, le sixiéme poste de
Toronto, CBL, offrait le menu suivant au cours des 17 heures et
5 minutes écoulées de 7 heures du matin & minuit et 5 minutes:

MuUsiqUe SETIEUSE .....cooveveucericiiiiiiiiieee s . 21 min.
(Euvres dramatiques sérieuses ................ . 00 min.

Nouvelles et prévision du temps . 49 min.
(Buvres dramatiques illustrant des scénes de ménage

(romans-feuilletons et le reste) ... 1 h. 30 min.
Mélodies populaires ou musique de danse .............. 1 h. 19 min.
Emissions éducatives destinées aux adolescents .... 1 h. 15 min
Musique de cowboys ou du bon vieux temps 1 h. 10 min
Musique 1888Te ....oooooiieivieiccc s 0 h. 57 min.
Vie de famille
Beaux-arts et Ittérature ..............cccccoomieviniicninieniiinenns 0 h. 37 min.
Relations humaines et sociales ..........ccccocvviciininiinne 0 h. 37 min.

s

Emissions destinées & des professions particulieres,
comme celles des cultivateurs, pécheurs et le reste 0 h. 30 min.

Emissions de music-hall ..........ccccoooieiieiniiiiceeeeienenes 0 h. 30 min.
Affaires politiques et autres questions controversées O h. 27 min.
RElIION ..ot 0 h. 15 min.

Bien entendu, il ne faut pas oublier quen raison de I’émission
Wednesday Night, le poste CBL a présenté ce jour-la des programmes
relativement plus sérieux qu’il ne le fait habituellement. Ainsi, de
8 heures 2 10 heures du soir, le mercredi 18 janvier 1956, CBL offrait
deux heures de théatre sérieux, tandis que, la veille, la méme période
était consacrée a des ceuvres dramatiques faites d’action, d’histoires
criminelles ou d’aventures de cowboys, a la musique 1égére, a la musique
de cowboys ou du bon vieux temps, ainsi qu’a une émission religieuse.
De méme, au cours des quatre-vingt-dix minutes écoulées de 10 heures
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et demie a minuit le mercredi, il présentait de la musique sérieuse, alors
que, la veille, une demi-heure de la méme période était consacrée aux
beaux-arts ou a la littérature, une demi-heure aux mélodies populaires
ou a la musique de danse et une demi-heure a la musique de cowboys
et du bon vieux temps.

L’équilibre des émissions radiodiffusées

Prenons maintenant une vue d’ensemble des émissions radio-
diffusées d’une extrémité a P’autre du pays.

Les 62 postes de radio dont M. Smythe a analysé les émissions
comprenaient 4 postes de Radio-Canada du réseau Trans-Canada,
I'unique poste de Radio-Canada du réseau Dominion, deux postes de
Radio-Canada du réseau Frangais, huit postes privés affiliés au réseau
Trans-Canada, seize postes privés affiliés au réseau Dominion, neuf
postes privés affiliés au réseau Frangais, quatorze postes privés non
affiliés de langue anglaise et huit postes privés non affiliés de langue
francaise. Nous désirions surtout choisir un groupe de postes qui ne
donneraient pas une importance excessive & l'un quelconque des
nombreux facteurs en cause. Par conséquent, nous avons tenu compte
de divers aspects, comme la situation géographique, I’équilibre entre
les régions urbaines et rurales, le propriétaire unique par opposition
aux copropriétaires, le fait d’appartenir a un journal, la durée d’exis-
tence des postes et le reste. A notre avis, nous avons choisi un bon
échantillon, qui donnera une idée assez exacte du genre d’émissions
radiodiffusées aujourd’hui au Canada. Nous avons délibérément omis
de notre échantillonnage de langue anglaise tous les postes supplémen-
taires affiliés, car nous avons cru plus utile d’établir des catégories bien
définies sans introduire I’élément confus des nuances intermédiaires. De
toute évidence, nous ne pouvions faire de méme pour I’échantillonnage
de langue frangaise, car il n’existe qu'un seul poste de base privé affilié
au réseau frangais.

On peut établir une distinction sommaire entre les émissions
destinées a l'information et & lorientation, et celles qui tendent a
divertir. La premicre catégorie comprend les émissions suivantes:

Nouvelles et prévision du temps

Nature et science

Pays et peuples étrangers

Politique et autres affaires publiques controversées
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Relations humaines et sociales
Renseignements divers

Actualité et patrimoine canadiens
Emissions pro domo, ou feedback!
Religion

Agriculture, péche et le reste

Vie de famille et achats

Emissions éducatives destinées aux jeunes
Annonce des programmes

Voici les catégories d’émissions de divertissement:

Beaux-arts et littérature

Danse (présentée comme un art indépendant)
Musique

(Euvres dramatiques

Music-hall

Personnalités

Questionnaires, jeux et concours

Sports

(Euvres dramatiques destinées aux enfants
Emissions de music-hall destinées aux enfants
Questionnaires, jeux et concours pour enfants
Autres émissions destinées aux enfants

11 va sans dire que cette distinction sommaire reste arbitraire.
Certains trouveront peut-étre peu divertissants une fugue de Bach ni
une piece de Shaw, alors que d’autres trouveront tres divertissante une
conférence sur les meeurs du Lapon. Nous convenons néanmoins avec
M. Smythe qu’il peut étre utile de répartir en groupes ces catégories de
programmes qui, la plupart du temps, pour la majorité des gens, repré-
sentent des sources de divertissement d’une part, ou d’information et
d’orientation d’autre part.

Nous constatons qu’au cours de la semaine du 15 janvier 1956
les émissions destinées a divertir comprenaient presque les trois quarts
des programmes présentés par les 62 postes de radio. Voici, répartie
entre les huit catégories de postes qui ont fait I'objet de notre étude, la
proportion de temps consacrée aux émissions de divertissement:

Poste de Radio-Canada du Réseau Dominion ............ 86.9 p. 100
Postes privés anglais non affiliés ......................... 76.5 p. 100
Postes privés frangais non affiliés ............................. 76.2 p. 100
Postes de Radio-Canada du réseau Frangais ........ 73.9 p. 100
Postes privés affiliés au réseau Dominion ................ 73.7 p. 100
Postes privés affiliés au réseau Frangais .............. 71.0 p. 100
Postes privés affiliés au réseau Trans-Canada ... 71.0 p. 100
Postes de Radio-Canada Trans-Canada ................... 63.7 p. 100

1 Fmissions qui ont trait aux relations entre le poste et son auditoire.
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Selon notre analyse, voici I'importance relative accordée aux
différents genres d’émissions par les diverses catégories de postes:

POSTES DE RADIO-CANADA DU RESEAU TRANS-CANADA

Pourcentage de

la durée totale

Catégorie de I'émission des émissions
Musique SEFICUSE ........cocoioviiiiiiiiiiieiiiece e 16.2
Musique I€ZEre ... 10.5
Nouvelles et prévision du temps ...........cccocceovvinennnnne 9.5
Musique populaire ..o 8.4
Musique de cowboys et du bon vieux temps ................ 57
(Euvres dramatiques illustrant des scénes de ménage .... 55
Emissions éducatives destinées aux jeunes ................... 53
Beaux-arts et littérature .................ccoeeevevreveereecieecee, 4.8
Actualité et patrimoine canadiens .... 44
Religion .......ccocoooiiiiiiiiiecieececeee e 4.4
Agriculture, péche et le reste .............ccoooeiviiieiiieninnn, 3.8
Euvres dramatiques SEri€uses .................cccccocoeveierevenennan. 3.1
Music-hall ..........c.ccooiiiiiiie e 2.9
Affaires politiques et publiques ..................c..cccceieiiienins 2.8
Relations humaines et sociales ................ccccoccoeeeivenennn, 2.2
Vie de famille ................cccooooiiiiiie 2.2
Chroniques sportives .. 1.5
Evénements sportifs 14
COmEdIES ..o A 14
96.0

Les autres 4 p. 100 de la durée totale des émissions radiodiffusées
par les postes de Radio-Canada du réseau Trans-Canada étaient con-
sacrés a la nature et a la science, aux pays et peuples étrangers, aux
renseignements divers, aux émissions de régie interne, aux ceuvres
dramatiques faites d’action, d’histoires criminelles ou d’aventures de
cowboys, aux personnalités, & I’annonce des programmes, aux contes
de fées et autres émissions enfantines. Cependant, aucune de ces
catégories d’émissions n’occupait plus d’une fraction d’'un pour cent
de la durée totale de radiodiffusion.
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POSTE DE RADIO-CANADA DU RESEAU DOMINION

Pourcentage de

la durée totale

Catégorie de I'émission des émissions
Musique Ppopulaire ... 50.7
MUSIQUE SETIEUSE ....oucemneiiiritiinrrie i 11.8
Musique de cow-boys et du bon vieux temps .................... 6.7
Nouvelles et prévision du temps .................... e 6.5
Chroniques sportives 2.8
Musique 18ZETE ..ot 2.5
RELZION .o 2.2
Personnalités 2.0
Beaux-arts et littérature .............cccocoevnineneiieinininiinnens 1.8
Autres émissions destinées aux enfants ............ccceeveeune 1.6
Emissions de variétés destinées aux enfants . 1.2
Music-hall ... 1.2
Vie de famille .........c.cooooevieiiiieiieee e 1.2
Affaires politiques et publiques .........c.cccocvvviiininiinnne 1.1
Lecture de morceaux choisis au son de la musique .... 1.1
Relations humaines et sociales ..........cccccoeevrncrieriiiinnns 1.0
COMEAIES ......coecviveeriereerieeeeeereseesreereeseessesaesseessesneeneeeenees 1.0
96.4

Les autres émissions diffusées par ce poste étaient consacrées a la
nature et a la science, aux pays et peuples étrangers, & 'actualité et au
patrimoine canadiens, a ’agricuture, & la péche et le reste, aux ceuvres
dramatiques sérieuses, aux ceuvres dramatiques faites d’action, d’his-
toires criminelles ou d’aventures de cow-boys, aux événements sportifs
et aux contes de fées. Encore une fois, chacune de ces catégories
d’émissions n’occupait que moins d’'un pour cent de la durée totale de
radio-diffusion.

POSTES DE RADIO-CANADA DU RESEAU FRANCAIS

Pourcentage de

la durée totale
Catégorie de I'émission des émissions
Musique populaire et musique de danse 19.5
MuUsique SETIEUSE ........ccccevirireriririririrececreieneiceseesesesaeaenenes 17.5
(Euvres dramatiques illustrant des scénes de ménage ...... 11.1
Musique JEGETE ......cccovevieviiiciienierieneeet st 8.7
Nouvelles et prévision du temps ..........cccccocvvvevveveecveceerennens 57
Religion .....cccoocevvieeiiiiiicnieieene 39
Beaux-arts et littérature 3.7
Vie de famille ..........ccocoeviniiniiiinienineniereienseee e 3.1

58



Le choix des émissions

POSTES DE RADIO-CANADA DU RESEAU FRANCAIS — Fin

Pourcentage de

la durée totale

Catégorie de I'émission des émissions
Affaires politiques et publiques ...........ccccooevieriieeeennne 2.8
Relations humaines et sociales ...............cccivveevrviecreienns 2.8
Agriculture, péche et le TeSte ...........cccococveevererererererierenns 2.7
Personnalités ..............c.cccoevvennenne. 2.5
Music-hall ..o 2.2
(Euvres dramatiques sérieuses ... 1.7
Annonce des Programmes ...............ccccceceeeveereesvessuessieennne 1.6
Contes de fEeS ..........ocoveveeeieeieeceeeee s 1.5
Actualité et patrimoine canadiens ............ccccocevvevierveenenne 1.5
BVENements SPOTHES ............oveeeeeeeeeerenesersessemeserneresenssenns 1.3
Renseignements diVErS ..........cccccoeveeieeeieeecierieseesienreeeeneenns 1.2
COMEAIES .........c.cevevievieicieieeeteeeeetee e een 1.1
Musique de cow-boys ou du bon vieux temps .................. 1.0
97.1

En outre, les émissions qui occupaient moins d’un pour cent de la
durée totale de radiodiffusion étaient consacrées a la musique roma-
nesque, aux questionnaires et concours, aux chroniques sportives et aux
programmes éducatifs destinés aux jeunes.

POSTES PRIVES AFFILIES AU RESEAU TRANS-CANADA

Pourcentage de

la durée totale
Catégorie de P'émission des émissions
Musique populaire ou musique de danse ........................ 31.8
Nouvelles et prévision du temps ..........c........ 11.2
Musique de cow-boys ou du bon vieux temps ................ 6.3
Euvres dramatiques illustrant des scénes de ménage ...... 6.2
Musique 168ETE ......cocvivieiiieieiiiee et 59
Religion ................ 52
Musique sérieuse .. 3.8
Music-hall ........... 3.5
Vie de famille .......... 33
Chroniques sportives .. 2.2
Evénements sportifs .................. 2.2
(Euvres dramatiques sérieuses ... 2.0
Emissions éducatives destinées aux jeunes ... 2.0
Agriculture, péche et 1e reste .........ccoevveererrerrevenrennenneinene 1.9
Relations humaines et sociales ............coeeeviererenrereresninnne 1.7
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POSTES PRIVES AFFILIES AU RESEAU TRANS-CANADA — Fin

Pourcentage de
la durée totale
Catégorie de I'émission des émissions
Questionnaires, jeUX €t COMCOUTS ..........ccoovierrinieneins 1.5
Affaires politiques et publiques ...............ccccccceeviiiiiinnns 1.4
Actualité et patrimoine canadiens ... 1.1
Beaux-arts et littérature ...............ccccoviiiiiiiiiiiiinin 1.1
(Euvres dramatiques faites d’action, d’histoires crimi-
nelles ou d’aventures de COW-bOYS .......c..cccccueiririinincns 1.0
95.3

Les postes privés affiliés au réseau Trans-Canada ont consacré moins
d’un pour cent de la durée totale de radiodiffusion a chacune des
catégories suivantes: la nature et la science, les pays et peuples
étrangers, les renseignements divers, les émissions de régie interne, les
émissions traitant des achats, la lecture de morceaux choisis au son de
la musique, la comédie, les autres ceuvres dramatiques, les personnalités,
les ceuvres dramatiques faites d’action, d’histoires criminelles ou d’aven-
tures de cow-boys et destinées aux enfants, les contes de fées, les
émissions de music-hall pour enfants, les questionnaires, jeux et
concours pour enfants, les autres émissions destinées aux enfants et

P’annonce des programmes.

POSTES PRIVES AFFILIES AU RESEAU DOMINION

Pourcentage de
la durée totale
Catégorie de Pémission des émissions
Musique populaire ou musique de danse ................. 41.6
Nouvelles et prévision du temps ... 11.8
Musique de cow-boys ou du bon vieux temps ... 8.6
RElIION ..ot 58
Musique 1EZEIe ......ooooiivieiiiiciicecc e 4.2
Chroniques sportives .... 34
Musique sérieuse ... 2.7
Vie de famille ............ 2.1
Evénements SPOTHES ............coocovervvervvrveimrermsensssensssssnssenses 1.7
Questionnaires, jEUX €t CONCOUTS ..........cccccoviimrinreruererinns 1.7
MUSIiC-hall ..o 1.6
(Euvres dramatiques faites d’action, d’histoires crimi-
nelles ou d’aventures de COW-bOYS ........ccoceveviirviiinnnnnnn 1.5
Affaires politiques et publiques ... 1.3
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POSTES PRIVES AFFILIES AU RESEAU DOMINION — Fin

Pourcentage de
la durée totale
Catégorie de I'émission des émissions
Relations humaines et sociales 1.2
Comédies .............ccooeveverenreene 1.2
Personnalités .................ccoooenne. 1.2
Agriculture, péche et le reste 1.1
Lecture de morceaux choisis au son de la musique ... 1.0
93.7

Les postes privés affiliés au réseau Dominion ont consacré moins d’un
pour cent de la durée totale de leur radiodiffusion aux catégories
suivantes: la nature et la science, les pays et peuples étrangers, les
renseignements divers, l’actualité et le patrimoine canadiens, les beaux-
arts et la littérature, les émissions traitant des achats, les ceuvres
dramatiques sérieuses, les ceuvres dramatiques illustrant des scénes de
ménage, la comédie, le théitre romanesque, les programmes éducatifs
destinés aux jeunes, les ceuvres dramatiques faites d’action, d’histoires
criminelles ou d’aventures de cow-boys et destinées aux enfants, les
contes de fées, les émissions de music-hall pour enfants, les question-
naires et jeux pour enfants, les autres émissions destinées aux enfants
et 'annonce des programmes.

POSTES PRIVES AFFILIES AU RESEAU FRANCAIS

Pourcentage de

la durée totale
Catégorie de P'émission des émissions
Musique populaire ou musique de danse ....................... 30.5
Musique SErieuse ..........c.ccoveeiiiiiiiniienns 10.7
Nouvelles et prévision du temps 8.9
Euvres dramatiques illustrant des scénes de ménage ...... 7.5
Musique 18ZETe .........cccoooviiiiiiiiiiiictrccc 5.6
Religion .......ccoooooviiiiiiie e 52
Musique de cow-boys ou du bon vieux temps ..... 37
Vie de famille ...........ccccoooviiiiiiiiiiieeee 34
Agriculture, péche et le reste ......... 34
Beaux-arts et littérature ................. 2.9
Relations humaines et sociales 2.6
Affaires politiques et publiques . 2.1
Actualité et patrimoine canadiens .................ccccoceeieinene 1.7
Chroniques SPOTtIVES .........c.ccoooeerieiuiiieieeeiesienieesieneeneas 1.5
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POSTES PRIVES AFFILIES AU RESEAU FRANCAIS — Fin

Catégorie de I'émission

Music-hall ...........ocoooviiieeeccc e
Questionnaires, jeux et concours ..
(Euvres dramatiques sérieuses ......
Evénements SPOTifS ............coo..........
Personnalités .............ccccoovveiviieviniieeeieeneeee e

Pourcentage de
la durée totale
des émissions

13
1.3
1.2
1.1
11

95.7

Voici les catégories d’émissions qui occupaient moins d’un pour cent
de la durée totale de radiodiffusion des postes privés affiliés au réseau
frangais: pays et peuples étrangers, renseignements divers, achats,
comédie, autres ceuvres dramatiques, émissions éducatives destinées
aux jeunes, ccuvres dramatiques faites d’action, d’histoires criminelles
ou d’aventures de cow-boys et destinées aux enfants, contes de fées,
émissions de music-hall pour enfants, questionnaires et jeux pour
enfants, autres émissions destinées aux enfants et annonce des
programmes.
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POSTES PRIVES DE LANGUE ANGLAISE, NON AFFILIES

Catégorie de I'émission

Musique populaire ou musique de danse
Nouvelles et prévision du temps ...................
Musique de cow-boys ou du bon vieux temps
Religion .....ccooviiiiiiiiiiiceece e e
Musique 1EEETE .........cocooveieriieieiceiieeeeeeeeeeee e
Vie de famille .............ccocoiiiiiiieiiiiicceeeee e
Chroniques sportives
Music-hall ..o
Euvres dramatiques illustrant des scénes de ménage ......
Questionnaires, jeux et concours
Personnalités .............ccco.oooiiiiiiiiiieieieceeeeeeeeee s
Euvres dramatiques faites d’action, d’histoires crimi-

nelles ou d’aventures de COW-bOYS ...........cccvveevrreveernnn.
EVEnements SPOTHES ................ccoooovvvooooooooooeeoooooooeosoooooonns

Pourcentage de -

la durée totale
des émissions

49.3
12.6
7.9
4.9
3.9
2.8
2.7
2.1
1.6
1.6
1.4

1.3
1.0
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Outre ce qui précéde, ce groupe de postes a présenté un trés petit
nombre d’émissions des catégories suivantes: la nature et la science, les
affaires politiques et publiques, les relations humaines et sociales, les
renseignements divers, I’actualité et le patrimoine canadien, les beaux-
arts et la littérature, P’agriculture, la péche et le reste, les achats, la
musique sérieuse, la lecture de morceaux choisis au son de la
musique, les ceuvres dramatiques sérieuses, la comédie, le théatre
romanesque, la comédie musicale, autres ceuvres  dramatiques, les
programmes éducatifs destinés aux jeumes, les ceuvres dramatiques
faites d’action, d’histoires criminelles ou d’aventures de cow-boys et
destinées aux enfants, les contes de fées, les émissions de music-hall
pour enfants, les questionnaires et les jeux pour enfants, les autres
émissions destinées aux enfants et 'annonce des programmes.

POSTES PRIVES DE LANGUE FRANCAISE, NON AFFILIES

Pourcentage de
la durée totale

Catégorie de Uémission des émissions
Musique populaire ou musique de danse ....................... 53.5
Nouvelles et prévision du temps .........ccccccevervecvernrrvernnns 9.8
RELIZION ....ooiiiiiiiiiiciiciecee e et ve et 5.8
Musique 1€ZEre ........cocovieieieieeieeee e 5.6
Musique de cow-boys ou du bon vieux temps .................. 4.0
MusSIQUE SETIEUSE .......cocovieveiireireeiecieeceieie et cereeneereene 3.1
Vie de famille .........ccooovviiviniriiiieeeeceee e 2.7
Chroniques SPOTtiVES ..........ccccovieivieriierienienieeieeeeeeninee 2.6
(Euvres dramatiques illustrant des scénes de ménage ...... 2.5
Questionnaires, jeux €t CONCOUIS ............cceceerveerenns 1.5
Actualité et patrimoine canadiens 1.2
Agriculture, péche et le reste .........cccooeeveeneneniiiiniinnens 1.2
93.5

Les émissions qui occupaient moins d’un pour cent de la durée totale
de radiodiffusion comprenaient les catégories suivantes: pays et peuples
étrangers, affaires politiques et publiques, relations humaines et sociales,
renseignements divers, émissions de régie interne, beaux-arts et litté-
rature, achats, lecture de morceaux choisis au son de la musique,
ceuvres dramatiques sérieuses, autres ceuvres dramatiques, music-hall,
personnalités, événements sportifs, programmes éducatifs destinés aux
jeunes, ceuvres dramatiques faites d’action, d’histoires criminelles ou
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d’aventures de cow-boys et destinées aux enfants, émissions de music-hall
pour enfants, questionnaires et jeux pour enfants, autres émissions
destinées aux enfants et annonce des programmes.

* %* * * *

Les huit tableaux qui précédent illustrent plus clairement
qu'aucun commentaire le genre d’émissions radiodiffusées actuellement
au Canada. Toutefois, il faut faire deux réserves importantes a toute
conclusion quon pourrait tirer de ces tableaux. Tout d’abord, les
chiffres représentent des pourcentages de la durée totale de diffusion de
tous les postes dans chaque catégorie. Comme nous I'avons constaté
en analysant les programmes offerts par les six postes de Toronto, la
mise en ceuvre peut varier sensiblement entre les postes d’une méme
catégorie. Par conséquent, il ne faut pas supposer que chacun des
quatorze postes privés, de langue anglaise et non affiliés, a consacré
49.3 pour cent de son temps aux mélodies populaires ou a la musique
de danse, simplement parce que c’est le pourcentage du nombre total
d’heures que les quatorze postes ont affecté & cette catégorie d’émissions.
Dans ce cas, nous savons que le chiffre de 49.3 pour cent est beaucoup
trop bas pour certains postes et trop élevé pour d’autres. Quant a la
seconde réserve, plus le pourcentage de temps consacré a une catégorie
particuliére d’émissions est bas, moins il est probable qu’un nombre
significatif de postes aient présenté ce genre d’émissions. Prenons un
exemple exceptionnel. Puisque les postes privés de langue anglaise et
non affiliés n’ont consacré que dix minutes a la nature et a la science
au cours de la semaine & I’étude, il est probable qu'un seul poste a
diffusé ce genre d’émission. Malgré ces réserves, nous sommes d’avis
qu'on peut tirer de ces tableaux des conclusions utiles.

La premiére conclusion qui s’impose, c’est que les postes de
Radio-Canada du réseau Trans-Canada et du réseau frangais semblent
offrir des programmes mieux équilibrés que les postes des autres
catégories. Il est évident que ces postes se sont séricusement efforcés
d’offrir un choix d’émissions destinées 2 satisfaire des gofits aussi variés
que possible. Nous n’avons pas la compétence voulue pour indiquer
la mesure exacte dans laquelle il faudrait modifier, si tant est que ce
soit nécessaire, 'importance relative donnée a chaque catégorie de
programme. Cette question reléve des radiodiffuseurs, des spécialistes
des sciences sociales et de ceux qui connaissent a fond I'art des
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communications publiques. Cependant, il nous semble que les postes de
Radio-Canada du réseau Trans-Canada pourraient avantageusement
offrir un plus grand nombre d’émissions destinées a divertir les enfants.
Il est vrai que 5.3 pour cent de la durée totale étaient consacrés aux
programmes éducatifs pour les jeunes, mais les contes de fées et autres
programmes destinés a divertir les enfants n’occupaient que 1.2 pour
cent. Il va sans dire que ceci pose un probléme intéressant. La majorité
des gens conviendront que la télévision constitue un intermédiaire plus
efficace que la radio pour atteindre les enfants. Par conséquent, peut-
étre est-ce de propos délibéré que, au cours de la semaine a I’étude,
Radio-Canada a restreint les émissions radiophoniques destinées aux
enfants 4 6.5 p. 100 de la durée totale au réseau Trans-Canada, a
3.2 pour cent au réscau Dominion et a 2.4 pour cent au réseau
Frangais, tandis que, pendant la méme semaine, 16.7 pour cent de la
durée d’émission des postes anglais de télévision de Radio-Canada et
19.9 p. 100 de la durée d’émission de ses postes frangais de télévision
étaient consacrés a différentes sortes de programmes pour enfants. En
fin de compte, ce sera peut-étre la meilleure solution, mais il ne faut
pas oublier que pres de la moitié de nos foyers canadiens ne possédent
pas de télérécepteurs. Les postes publics et privés devraient donc, a
notre avis, du moins jusqu’a ce que la majorité de nos familles puissent
jouir de la télévision, étudier ’avantage qu’il y aurait d’augmenter
quelque peu le nombre d’émissions radiophoniques destinées spéciale-
ment aux enfants. Le principal grief formulé contre les postes de
radiodiffusion du réseau frangais de Radio-Canada, c’est qu’ils semblent
présenter une proportion exceptionnellement élevée d’ceuvres drama-
tiques illustrant des scénes de ménage (surtout des romans-feuilletons).

Le poste de Radio-Canada du réseau Dominion (CJBC) offre
un choix de programmes mal équilibré. La musique sérieuse occupe
11.8 pour cent de la durée de ses émissions, ce qui semble relativement
suffisant, mais nous jugeons excessif que ce poste consacre plus de la
moitié de ses heures de radiodiffusion aux mélodies populaires ou a la
musique de danse. Cela semble encore plus exagéré si 'on considére
que les autres postes de la méme région présentent a satiété ce méme
genre de divertissement. Nous sommes également d’avis que les
émissions qui traitent de l’actualité et du patrimoine canadien, de
Pagriculture, de la péche et le reste, ainsi que les programmes destinés
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aux enfants, méritent, dans les radiodiffusions de la semaine, une plus
grande part que celle que leur accorde le poste CIBC.

Les trois groupes de postes privés affiliés aux réseaux, — Trans-
Canada, Frangais et Dominion, — ont affecté aux mélodies populaires
ou & la musique de danse plus de temps qu’a toute autre catégorie
d’émissions. Prés d’un tiers de la durée totale de radiodiffusion était
consacré a cette sorte de musique aux postes affiliés aux réseaux
Frangais et Trans-Canada et plus de 41 pour cent, aux postes affiliés
au réseau Dominion. Les postes affiliés au réseau Frangais ont présenté
beaucoup plus de musique sérieuse que les deux autres groupes de
postes aftiliés. Les trois groupes ont consacré environ la méme période
de temps a la religion et & la musique légére. Somme toute, les trois
groupes de postes affiliés ont présenté un choix assez varié d’émissions,
mais ils avaient tendance a offrir plus d’émissions consacrées aux
mélodies populaires ou a la musique de danse, a la religion, aux
nouvelles et aux bulletins météorologiques et moins de la plupart des
autres catégories de programmes que les postes de Radio-Canada des
réseaux Trans-Canada et Frangais.

Les mélodies populaires, la musique de danse, du bon vieux
temps et de cowboys sont certes en évidence dans les émissions des
postes anglais et frangais non affiliés, — soit 57.2 pour cent de la durée
totale des radiodiffusions dans le premier cas et 57.5 pour cent, dans
le second. Les deux groupes ont consacré une part appréciable aux
bulletins de nouvelles, & la religion et a la musique 1égere, mais, quant
au reste, la proportion du temps affectée a plusieurs catégories impor-
tantes de programmes a diminué a tel point qu’il faut en conclure que
le choix était beaucoup moins varié qu’aux six autres groupes de postes.

En passant des postes de Radio-Canada (sauf CJBC) aux
trois groupes de postes affiliés, puis aux deux groupes non affiliés,
on trouve, en général, progressivement plus de programmes
du genre léger et progressivement moins d’émissions de nature
plus séricuse, ainsi que moins de variété dans l'ensemble. 11 y
a deux exceptions notables a cette régle générale. La premicre se
rapporte aux émissions d’ordre religieux, qui sont plus nombreuses aux
postes privés qu'aux postes de I'Etat; la seconde a trait aux ceuvres
dramatiques illustrant des scenes de ménage que l'on trouve en plus
grande abondance aux postes de Radio-Canada qu’aux postes privés
non affiliés. 11 est toutefois facile d’expliquer ces deux exceptions a la
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tendance générale. De P'avis de plusieurs, les émissions religieuses
peuvent étre mieux présentées lorsqu’elles sont données sur les lieux, car
le pasteur s’adresse alors a ses ouailles qu’il connait et qui le con-
naissent. Si ’'on partage cette opinion, il semblerait tout naturel que les
postes privés, surtout les postes essentiellement locaux et non affiliés,
présentent plus d’émissions religieuses que les postes de Radio-Canada
dont presque tous les programmes proviennent des réseaux. Le théatre
de la vie familiale est beaucoup plus fréquent aux postes de I’Etat et
aux postes privés affiliés qu’aux postes non affiliés, simplement parce
que les fabricants de savon et autres préférent apparemment comman-
diter ces programmes sur un réseau plutdt que sur des postes individuels.
Le tableau suivant démontre clairement que les émissions de nature
plus sérieuse qui proviennent des réseaux de Radio-Canada ont
contribué pour beaucoup a rendre I'ensemble des programmes des trois
groupes de postes privés affiliés mieux équilibré que le menu plus
uniformément léger offert par les deux groupes de postes non affiliés.

CATEGORIES CHOISIES D’EMISSIONS ENTENDUES AUX POSTES
PRIVES AFFILIES AUX RESEAUX

Pourcentage des émissions provenant
de Radio-Canada

Postes affiliés  Postes affiliés  Postes affiliés

Catégorie de au réseau au réseau au réseau
Pémission Trans-Canada frangais Dominion
Nature et science .................... 100.0 —_ —
Pays et peuples étrangers .... 18.9 —_ 84.2
Affaires politiques et publiques 82.2 92.7 47.4
Relations humaines et sociales 81.4 57.6 73.6
Beaux-arts et littérature ........ 91.6 98.4 93.8
Agriculture, péche et le reste 46.1 82.0 39
Musique sérieuse .................... 90.0 74.2 70.1
(Euvres dramatiques sérieuses 100.0 100.0 23.0
Comédie ...........cooevveieiiennn. 62.2 100.0 96.2
Programmes éducatifs pour les
JEUNES ...ooooviiviiiiiieiciee 92.7 92.8 90.7

L’équilibre des programmes 2 la télévision

Notre analyste de programmes, M. Smythe, a examiné chaque
émission présentée par chacun des 33 postes de télévision qui ont
fonctionné au cours de la semaine du 15 janvier 1956 et, en vue
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d’établir une comparaison, les émissions télédiffusées par les postes
WBEN-TV, de Buffalo, un affilié du réseau CBS, et WNYZ-TV, de
Détroit, un affilié du réseau ABC.

Pendant cette semaine-1a, les émissions tendant a divertir ont
constitué 73.9 pour cent des programmes offerts par les 33 postes de
télévision, proportion presque identique au chiffre de 73.7 pour cent
en ce qui a trait a la radio. Voici le pourcentage du temps consacré
aux émissions de divertissement par chaque catégorie de postes:

Postes privés anglais ................ccccooieeiiiiiei
Postes anglais de Radio-Canada

Postes privés frangais .................ccccooviveeeeceeeeeenann.
Postes frangais de Radio-Canada

De toute évidence, les postes anglais offrent beaucoup plus d’émissions
destinées au divertissement que les postes frangais et il en est de méme
des postes privés, si on les compare aux postes de Radio-Canada des
deux langues.

Au cours de la semaine a I’étude, les quatre catégories de postes
de télévision ont consacré aux divers genres d’émissions la durée relative
qui suit:

POSTES ANGLAIS DE RADIO-CANADA

Pourcentage de
la durée totale

Catégorie de I'émission des émissions
(Euvres dramatiques faites d’action, d’histoires crimi-

nelles ou d’aventures de cow-boys ....................c.......... 14.5
Comédie .........coooviiiiiii e 8.0
Music-hall ..., 7.8
Evénements sportifs ... . . 5.5
Nouvelles et . prévision du temps ...... . 5.0
Actualité et patrimoine canadiens ... 4.9
Euvres dramatiques faites d’action, d’histoires crimi-

nelles ou d’aventures de cow-boys et destinées aux

enfants ... e 4.7
Spectacle de music-hall destinés aux enfants 4.0
Musique populaire ou musique de danse ....................... 3.6
(Euvres dramatiques SEri€USES ...................ccoccvevvevveceeiveenn, 3.5
Programmes éducatifs destinés aux jeunes ................. 3.5
Euvres dramatiques illustrant des scénes de ménage ...... 34
Autres ceuvres dramatiques ... 2.5
Comédies destinées aux enfants ... 2.4
Pays et peuples étrangers ...................ccccoocvvoveveeeeieeene, 2.3
Chroniques SPOrtives .................ccccooivioioieiimiieeii, 2.3
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POSTES ANGLAIS DE RADIO-CANADA — Fin

Pourcentage de
la durée totale

Catégorie de l'émission des émissions
REliION ...coooiiiiiiiiici e 2.2
Théatre romanesque .................cccooveoveieveceieiieieeeeeen 2.2
Affaires politiques et publiques ............................ 1.9
Vie de famille ..............cccocooeiviiiiiieeeeee 1.8
Musique SErieuse ... 1.8
Personnalités ...................... 1.6
Relations humaines et sociales ... 1.5
Nature et science ................... 1.5
Beaux-arts et littérature ...................ccccooiiiiiinaiinin. 1.3
Autres ceuvres dramatiques destinées aux enfants ........ 1.3
Musique de cow-boys ou du bon vieux temps ............... 1.1
96.1

Les émissions qui ont occupé moins d’un pour cent de la durée
totale comprenaient les renseignements divers, la danse, I’agriculture,
agriculture-péche et le reste, la musique légére, les questionnaires et
les concours, les contes de fées, les ceuvres dramatiques sérieuses
destinées aux enfants, les autres émissions pour enfants, ainsi que
I’annonce des programmes.

POSTES FRANCAIS DE RADIO-CANADA

Pourcentage de
la durée totale

Catégorie de I'émission des émissions
Programmes éducatifs destinés aux jeunes .. 10.0
Evénements SPOrtifs ............ccccocoovicercvvnnn, 7.8
Questionnaires, jeux et concours ................ 7.6
Nouvelles et prévision du temps ...................... 5.3
Pays et peuples étrangers .....................o.ocoei.. 5.0
Music-hall ..o 4.8
Autres programmes pour enfants ............................... 4.8
Actualité et patrimoine canadiens ........................... 3.8
Vie de famille ..................cccoooiiiiiiii e 3.8
Théitre romantique 3.8
Personnalités ........................... 3.8
Comédie ..............ccocoeiiiiii 3.7
Chroniques sportives 3.6
REliGION ..coooiiiiiiiccc e 3.5
Relations humaines et sociales ..................c.cc.cocoovereini.. 33
(Euvres dramatiques illustrant des scénes de ménage ...... 2.9
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POSTES FRANCAIS DE RADIO-CANADA — Fin

Catégorie de I'émission

Annonce des pProgrammes ..o,
(Euvres dramatiques SEri€USes ...................cocovvvrvvvrererennnn.
Affaires politiques et publiques ................cccocevvereverennn..
Musique SETICUSE .........cocoeviviiieieieieecieeeeeeeeeeee e eeeeeens
Euvres dramatiques faites d’action, d’histoires crimi-
nelles ou d’aventures de COW-boyS ...........ccoovvvvrererennn...
Musique populaire ou musique de danse ........................
Euvres dramatiques faites d’action, d’histoires crimi-
nelles ou d’aventures de cow-boys et destinées aux
enfants ...,
Nature et science .
Musique 1688Te .............ococoooiieiieeeeeeeeeeeeeeeee
Comédie musicale ....................c.cccocoovmrieeereeeeeeeeerin,
Contes de f8es ..............c.cocoooovieeeeeeeeeeeeeeeeee
(Euvres dramatiques sérieuses destinées aux enfants ...
Questionnaires et jeux pour enfants ......................

Pourcentage de
la durée totale
des émissions

2.9
24

1.9
1.9

1.9
1.7

97.6

En outre, les émissions dont la proportion était moins d’un pour cent
se classaient dans les catégories suivantes: les beaux-arts et la littérature,
agriculture-péche et le reste, la musique de cow-boys ou du bon vieux
temps, les comédies enfantines et les autres émissions destinées aux
enfants.
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POSTES PRIVES DE LANGUE ANGLAISE

Catégorie de I'émission

(Euvres dramatiques faites d’action, d’histoires crimi-
nelles ou d’aventures de cow-boys ................................
Music-hall ...
ComEdie ......ooooiiiii e e
Nouvelles et prévision du temps .........................
(Euvres dramatiques illustrant des scénes de ménage ......
Spectacles de music-hall destinés aux enfants ................
Euvres dramatiques faites d’action, d’histoires crimi-
nelles ou d’aventures de cow-boys et destinées aux
ENfANES ..ot
Musique populaire ou musique de danse
Vie de famille ................ccccoooiiieieeee
Evénements SPOTtifS ...
Actualité et patrimoine canadiens ...

Pourcentage de
la durée totale
des émissions
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POSTES PRIVES DE LANGUE ANGLAISE — Fin

Pourcentage de

la durée totale

Catégorie de I'émission des émissions
(Euvres dramatiques SEriCUSES ...........cocomvermverereneneinnnennns 2.5
Chroniques SPOTLIVES .......ccocoomerieveieirisieiseseeieneniisciannns 2.4
Programmes éducatifs destinés aux adolescents ................ 2.4
ThéAtre TOMANESQUE .....ccoovvevveevereiiiiinrenrenieneanens . 2.2
Religion .....ccccooevveveiiiiiiniennns . 2.0
Comédies pour les enfants . 1.7
Autres émissions destinées aux enfants ........................ 1.6
Autres ceuvres dramatiques ...........ccccooveiniiniinnieenneenn 1.5
Musique de cow-boys ou du bon vieux temps .. 1.5
Affaires politiques et publiques ... 1.4
Relations humaines et sociales .............ccccovmneenienninnncens 1.3
Pays et peuples ELrangers ... 1.0
Questionnaires, jEUX €t CONCOUIS ......ccoceernecienieiionuns 1.0
92.2

En plus de ce qui préceéde, les postes privés anglais ont affecté moins
d’'un pour cent de leurs télédiffusions de la semaine a chacune des
catégories suivantes: nature et science, remseignements divers, pro-
grammes pro domo, beaux-arts et littérature, danse, agriculture, péche
et le reste, achats, musique sérieuse, musique légére, comédie musicale,
personnalités, contes de fées, ceuvres dramatiques destinées aux enfants,
questionnaires et jeux pour enfants, autres émissions pour enfants et !
.annonce des programmes. }‘

POSTES PRIVES DE LANGUE FRANCAISE

Pourcentage de 1
la durée totale ‘-‘

Catégorie de I'émission des émissions |
MUSIC-RAIL oo 8.4
Nouvelles et prévision du temps ............cccooeeeeecieninennne 7.8
Vie de famille .......ccooooiiviiiieiieiceneiee e 7.1
Théitre romanesque ..................... 6.7
Questionnaires, jeux et concours . 6.5
Evénements sportifs ..................... 5.8
Chroniques SPOTLIVES .........cccoouiiiiiiniiiiiiiiiniieieeieeeceeees 53
(Euvres dramatiques faites d’action, d’histoires crimi-

nelles ou d’aventures de COW-DOYS ........ccceecvriiniieiinnns 5.1
Personnalités ............ccccooeevenimiereicinnnnns 3.6
Actualité et patrimoine canadiens 35
COMEBAIE ..ottt 33
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POSTES PRIVES DE LANGUE FRANCAISE — Fin

Pourcentage de
la durée totale

Catégorie de l'émission des émissions
Programmes éducatifs destinés aux adolescents 33
Pays et peuples étrangers ..................ccocooevreveeei.. . 2.9
(Euvres dramatiques illustrant des scénes de ménage ...... 2.9
Musique SETi USE ..............o.ocooovoovoieeieeeeeeeeeeeeeeeee 2.6
Musique 1égére 2.6
Musique populaire ou musique de danse ....................... 2.6
Euvres dramatiques faites d’action, d’histoires crimi-
nelles ou d’aventures de cow-boys et destinées aux
ENfants ... 2.5
(Euvres dramatiques SEri€USes ................cccooevvvveieveevvnnn... 2.2
Autres ceuvres dramatiques .... 2.2
Comédies pour enfants ... 1.8
Relations humaines et sociales ...............cc.cccocovin.... 1.7
Religion ..o, 1.6
Agriculture, péche et le reste ... 1.1
Contes de fées .........ccococovevvivviiieein. . 1.1
Questionnaires et jeux pour enfants 1.1
Affaires politiques et publiques .....................c.cc............. 1.0
96.3

Ces postes ont également présenté d’autres émissions, auxquelles ils
ont consacré moins d’un pour cent des télédiffusions de la semaine.
C’étaient la nature et la science, les renseignements divers, les beaux-
arts et la littérature, les achats, la musique de cow-boys et du bon vieux
temps, la comédie musicale, les ceuvres dramatiques séricuses destinées
aux enfants, les autres émissions pour enfants et I'annonce des
programmes.

Lorsqu’on étudie les quatre tableaux qui précédent, il ne faut
pas oublier que, vu la plus grande importance des programmes télé-
diffusés par les réseaux, méme les légers écarts entre les pourcentages
relatifs aux catégories d’émissions démontrent, plus qu’a la radio,
les divergences dans le choix des programmes. Parmi les cing caté-
gories auxquelles les postes frangais de Radio-Canada consacrent le
plus de temps, on trouve les émissions éducatives destinées aux jeunes,
les événements sportifs, et les pays et peuples étrangers. Aucune de
ces émissions ne fait partie des cinq catégories les plus importantes
de programmes présentés par les postes privés frangais. D’autre part,
ces derniers comptaient les spectacles de music-hall, la vie de famille
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et les achats, ainsi que le théitre romanesque parmi les cingq caté-
gories les plus importantes, tandis que ces émissions ne figurent pas
parmi les cinq premicres catégories présentées par les postes francais
de Radio-Canada. Il n’y a pas de distinction aussi marquée a la télé-
vision anglaise ot les postes publics tant bien que privés ont accordé
la premiére place aux ceuvres dramatiques faites d’action, d’histoires
criminelles ou d’aventures de cow-boys.

Malgré la prédilection peut-étre excessive que manifestent les
postes anglais pour MM. Hickok, Holmes, Queen et Cassidy, et la
préférence également marquée qu'ont les postes frangais pour les
questionnaires, les jeux et les concours, nous avons constaté que, en
dépit de sa jeunesse, la télévision a réalisé un meilleur équilibre des
programmes que la radio.

Ainsi qu'on I'a dit plus tot, M. Smythe a analysé, aux fins de
comparaison, les programmes des postes WBEN-TV de Buffalo et
WXYZ-TV de Détroit. On reléve trés peu de différence marquée dans
la proportion de temps consacrée par les postes américains et les
postes canadiens & des émissions telles que les informations, Phistoire
naturelle et la science, les peuples et les pays étrangers, la religion, la
vie familiale et 'économie domestique, les comédies dramatiques a
théme familial, les comédies musicales et les émissions de music-hall
pour enfants. On a toutefois relevé de sensibles différences en ce qui
concerne les émissions consacrées aux affaires politiques et publiques
(1.5 pour cent au Canada, 0.1 aux Etats-Unis), les relations sociales
et humaines (Canada 15, Etats-Unis 0.4), I'actualité canadienne et le
patrimoine national (3.6 au Canada comparativement a 0.1 en ce
qui concerne les émissions américaines correspondantes), musique
(Canada 7.4, FEtats-Unis 1.5), comédies (Canada 7.5, Etats-Unis
12.7), histoires de crimes, récits d’aventures ou westerns (Canada 15.5,
FEtats-Unis 18.7), music-hall (Canada 7.9, Etats-Unis 9.1), personna-
lités (Canada 1.3, Etats-Unis 2.5), questionnaires et concours (Canada
1.5, Etats-Unis 5.6) et sports (Canada 7.3, Etats-Unis 2.8). Quoique
les deux postes frontaliers des Etats-Unis aient consacré une bien
plus forte proportion de leurs programmes aux émissions enfantines
(20.5 p. 100) que les postes canadiens (16.0 pour cent), la répar-
tition par catégorie d’émission était tout a fait autre. Les postes cana-
diens ont consacré beaucoup plus de temps aux programmes a carac-
téres instructifs (3.1 contre 0.9 pour cent), et moins au théitre pour
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enfants (7.9 contre 13.6 pour cent). Les émissions de variétés pour
enfants occupaient 3 peu prés exactement le méme temps en ce qui
concerne les deux groupes de postes.

Les émissions canadiennes

Jusqu’ici, dans ce chapitre, nous n’avons cherché qu’a déter-
miner & quel point était équilibré et rationnel P'ensemble des émissions
radiophoniques ou télévisées dont dispose I'auditeur ou le spectateur.
Nous allons maintenant cherché a déterminer jusqu’a quel point ces
émissions sont canadiennes.

Une fagon rapide, sinon trés exacte, d’y arriver consiste 3
déterminer combien d’argent on consacre en une année aux cachets
payés aux Canadiens participant 3 des émissions radiophoniques ou
télévisées. Au cours de I'année close le 31 mars 1956, Radio-Canada
a payé en cachets $9,100,000 ($3,800,000 i Ia radio, $5,300,000
a la télévision). Dans un des mémoires présentés par elle a la Com-
mission, 1’Association des radiodiffuseurs et téléviseurs privés déclarait
qu'au cours de 1955 les postes privés de radio et de télévision avaient
produit en direct plus de 105,000 émissions comportant plus de 2
millions en cachets spéciaux. Personne ne s’étonnera du fait que Radio-
Canada dépense plus de quatre fois plus a cet égard que le radiodiffuseur
privé. On doit se souvenir que ces chiffres ne donnent pourtant pas
une idée précise du caractére proprement canadien des émissions de
Radio-Canada, comparativement aux émissions des postes privés. Les
€émissions faites d’enregistrement de musique canadienne, ou de films
réalisés par P'ONF ou par des producteurs canadiens privés sont tout
aussi canadiennes que celles qui sont faites en direct. En outre, lorsqu’un
poste privé consacre $200 en cachets a des participants canadiens, il ne
le fait normalement qu’en ce qui concerne une émission unique. Par
contre, la presque totalité des artistes canadiens 3 I’emploi de Radio-
Canada se font entendre sur une base de réseau. Il s’ensuit que,
lorsque Radio-Canada consacre $200 2 cette fin, elle assure un caractére
national aux émissions retransmises par tous les postes publics ou
privés reliés & ce moment-1a au réseau.

On pourra peut-étre se faire une idée plus précise de la quan-
tité des émissions d’origine canadienne si on analyse l'origine des
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programmes de radio et de télévision de la semaine du 15 janvier 1956.
Voici ce que cette étude révéle:

POURCENTAGE DU TEMPS CONSACRE AUX EMISSIONS CANADIENNES
EN DIRECT ET ENREGISTREES

POSTES DE RADIO!

Pourcentage
Catégorie de postes du temps total
Postes de Radio-Canada du réseau Trans-Canada ................ 63
Postes de Radio-Canada du réseau Frangais ... 60
Postes privés frangais affiliés ..o 46
Postes privés du réseau Trans-Canada ... 41
Postes privés du réseau Dominion ... 29

Poste de Radio-Canada du réseau Dominion ....................... 23
Postes anglais non affiliés .............cccccooiiiininiiii 23
Postes frangais non affiliés ... 20

POSTES DE TELEVISION

Pourcentage
Catégorie de postes du temps total
Postes frangais de Radio-Canada ...........c.ccoeiiiiniiniiiinncnnens 87
Postes privés frangais ... 76
Postes anglais de Radio-Canada ... 45
Postes privés anglais ... 44

Les chiffres ci-dessus représentent tout simplement la propor-
tion d’émissions d’origine canadienne pendant la durée totale des
émissions, tant de réseau que de provenance locale. Régle générale,
dans les programmes de réseau, la proportion d’émissions d’origine
canadienne est plus élevée que les deux tableaux ci-dessus ne I'indiquent.

Du point de vue de la radio, les postes de Radio-Canada de
langue anglaise ou de langue frangaise, sauf le poste CJBC de Toronto,
semblent diffuser un nombre suffisant d’émissions & caractére propre-
ment canadien, mais bien des postes privés, notamment les postes
non affiliés, font un trés large emploi d’enregistrements étrangers.
Peut-étre cela tient-il 2 la «force des choses», mais les postes de
télévision de langue frangaise, publics ou privés, sont beaucoup plus
«canadiens» que les postes de langue anglaise. Il faut que ces derniers

1 Notre analyse des programmes ne révéle pas le pays d’origine des émissions
radiophoniques en réseau, mais, nous étant procuré les chiffres relatifs 4 la semaine
du 8 janvier 1956, nous avons appliqué le méme pourcentage d’origine canadienne
aux émissions de T.S.F. en réseau de la semaine du 15 janvier 1956, d’aprés I'hypothése,
qui nous parait légitime, que dans I’ensemble l'origine canadienne des émissions de ce
genre ne varie guére d’une semaine a l’autre.
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accentuent le caractére proprement canadien de leurs émissions. Ici
se pose toutefois une question de finances sur laquelle nous aurons 2
revenir plus loin.

En insistant sur ce caractére proprement canadien, nous ne
voulons pas donner a entendre que linfluence américaine soit en
quelque sorte néfaste. Le probléme des influences américaines sur le
Canada ne se pose pas surtout a cause de la médiocrité des émissions
télévisées des Etats-Unis. Au contraire, ce probléme vient de ce que
bon nombre de ces émissions sont, en quelque sorte, trop excellentes.
I serait difficile de défendre un plan d’action canadien qui tendrait
a protéger le téléspectateur canadien contre les émissions américaines
médiocres. Un tel paternalisme d’Etat dans le domaine des valeurs
culturelles ne serait guére soutenable. Il est incontestable que certaines
émissions de la télévision américaine sont trop”commerciales, qu’elles
font une place trop grande & la violence ou qu’elles comportent cer-
taines autres particularités indésirables. Mais, en ce qui concerne ces
émissions, on devrait pouvoir s’en remettre au bon goiit du téléspec-
tateur canadien, a son jugement libre et objectif. Si les émissions cana-
diennes correspondantes lui convenaient davantage et étaient en général
plus acceptables, elles n’auraient aucun mal & soutenir la concurrence
des émissions américaines médiocres.

Toutefois, bon nombre d’émissions américaines sont excel-
lentes, bien congues, pleines d’originalité dans leur présentation et leur
réalisation. La grande richesse artistique des Etats-Unis fait qu'on peut
réaliser 1a-bas des émissions extrémement variées et intéressantes. Leur
richesse matérielle leur permet de retenir les services d’excellents
écrivains et d’excellents artistes ainsi que ceux de techniciens de tout
premier ordre. Tout cela confére a certaines de leurs émissions une
grande qualité. S’il entend soutenir & cet égard la concurrence, le
Canada, vu ses ressources limitées du point de vue des talents créateurs
comme du point de vue proprement matériel, se trouve mal placé. Une
question se pose tout naturellement. Pourquoi essayer ? On doit
répondre qu’une émission excellente pour le téléspectateur américain
n’est pas nécessairement bonne pour son homologue canadien, si I’on
tiche de réaliser une conscience et une personnalité véritablement
canadienne. Bon nombre de ces émissions américaines portent sur des
valeurs proprement américaines, ce qui n’est du reste que juste et

N N

raisonnable. Elles contribuent a4 donner naissance 3 une prise de
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conscience américaine et & un sens d’identité nationale qui n’ont
naturellement rien de canadien. Réaliser des émissions canadiennes
aussi bonnes, c’est, pour la télévision canadienne, une mission difficile,
mais essentielle.

Il arrive qu’au Canada on entende rabaisser le mérite des
émissions de notre réseau national, qu’on entende dire avec une assu-
rance aussi dictatoriale que mal avertie, que tout ce qui vient des
Etats-Unis est ipso facto et fatalement meilleur que ce qui se fait dans
le méme ordre au Canada. On peut voir 13 la manifestation d’'un com-
plexe d’infériorité qui, heureusement pour le Canada, n’est pas le
produit exclusif de notre pays. Nul ne saurait contester la splendide
qualité de certaines émissions américaines. Les Etats-Unis possédent
bon nombre des meilleurs créateurs et interprétes du monde. Ils ont
aussi la richesse. D’autre part, rares seront ceux qui nieront que d’autres
émissions américaines sont moins que bonnes. Tout cela ne doit pas
nous empécher, tous tant que nous sommes, de nous rendre compte
du fait que le Canada, bien plus pauvre en artistes et en dollars, a
déja fait et continuera de faire de grandes choses dans le domaine de
la radio-télévision. Peut-étre récusera-t-on ici notre compétence, mais
on nous permettra tout de méme de citer trois exemples a I'appui de
notre point de vue. Le premier est la présentation de Il'opéra de
Puccini, la Bohéme, par Radio-Canada a Montréal il y a plusieurs
mois. Il va de soi que cette émission ne disposait pas au départ
d’un budget de $100,000; les émissions canadiennes ne disposent pas
de crédits de cet ordre. On n’y trouvait pas Callas comme vedette, ni
Karajan au pupitre. Il n’en reste pas moins que c’était 1a I'un des
opéras télévisés les plus magnifiquement et les plus intelligemment
réalisés qu’il nous ait été donnés de voir. On ne s’était pas simplement
contenté de photographier une mise en scéne d’une salle de spectacles.
Au contraire. Réalisateur, chef d’orchestre, chanteurs, musiciens, déco-
rateurs et cameramen avaient réalis€ un opéra non pas pour la
salle de spectacle ni pour le cinéma, mais essentiellement pour la
télévision. Le résultat fut un opéra de tout premier ordre. Le deuxi¢me
exemple, choisi dans un domaine tout différent, nous est fourni par
I'une des émissions de Wayne et Schuster. On y jouait un sketch appelé
Beat the Taxes, dont on ne saurait exagérer la drélerie. Il s’agissait 1a
d’'une émission tout aussi amusante, sinon plus amusante que les
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émissions présentées par les comiques américains de premier rang.
En outre, elle avait lincontestable avantage d’étre canadienne.
On y faisait preuve de cette charmante effronterie qui consiste 2
tourner en ridicule ce qui est tenu, tout au moins par certains comman-
ditaires, pour sacré, c’est-a-dire les émissions du genre «corne d’abon-
dance», qui, somme toute, ne sont guére plus que I'exploitation de
la misére humaine a des fins financiéres. Le troisitme exemple est un
drame du type «suspense» appelé Time Lock écrit au Canada et pré-
senté pour la premiére fois a la télévision par Radio-Canada il y a
plusieurs mois. Du point de vue du rythme, de la qualité professionnelle
et de l'intensité dramatique, cette émission ne le cédait en rien a ce qui
peut se faire de mieux dans ce domaine. A tous égards, elle pouvait
trés bien soutenir la comparaison avec la présentation ultérieure du
méme spectacle & New-York. Et pourtant, si nos renseignements sont
exacts, cette émission a coiité au Canada 2 peine un peu plus de la
moitié de ce qu’elle a colité a la télévision ‘américaine.

On pourrait multiplier les exemples. Le téléspectateur n’a pas
a penser que la radio ou la télévision canadiennes sont de qualité
médiocre. Il arrive souvent qu’elles le soient, bien entendu, mais il
arrive aussi souvent que le public canadien puisse écouter ou voir des
émissions qui ne le cédent en rien 4 ce qui peut se faire de mieux
ailleurs. On trouvera dans nos dossiers un certain nombre de lettres
que nous ont envoyées, de leur plein gré et sans sollicitation aucune,
certains Américains pour qui la radio-télévision canadienne, plus parti-
culicrement les émissions de Radio-Canada, étaient tenues en haute
estime dans leur pays.

Dans son mémoire intitulé «Nombre comparé des émissions
provenant des réseaux américains de télévision dans les localités du
Canada et des Etats-Unis qui ont le service de télévisions! M. Smythe
estime que peut-étre Radio-Canada, 2 certains égards, n’a pire ennemi
quelle-méme. En choisissant certaines des meilleures émissions de
télévision des trois réseaux américains pour les retransmettre sur le
réseau unique canadien de langue anglaise, Radio-Canada peut, sans
s’en rendre compte, persuader le public canadien que la qualité relative-
ment €levée des programmes en cause est 2 peu prés celle de I'ensemble

1 Annexe X.
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des émissions télévisées aux Etats-Unis. Voici ce que disait a ce sujet
M. Smythe, un citoyen américain et spécialiste dans le domaine des
moyens de diffusion: «Enquéte faite, il semble que les téléspectateurs
canadiens ne soient pas plus mal partagés que cette partie de la
population américaine qui constitue plus du quart de la population
des Etats-Unis et qui demeure dans le 52 pour cent des localités
américaines desservies par un seul poste de télévision. Les téléspec-
tateurs canadiens sont peut-étre encore mieux partagés que
cette comparaison ne l'indique, par le fait que, dans les localités desser-
vies par un seul poste, ils peuvent bénéficier plus généralement des
émissions des trois réseaux américains que ne le peuvent les téléspecta-
teurs des Etats-Unis, ou régne le mode commercial selon lequel le
choix des émissions en réseau pour les différents postes dépend des
contrats d’affiliation. Les téléspectateurs canadiens sont probablement
dans la méme situation que la majorité des téléspectateurs américains
qui habitent 81 pour cent des régions des Etats-Unis et qui n’ont
pas 2 leur disposition tout le service d’émission des trois réseaux amé-
ricains de télévision. En conséquence, on a tout lieu de conclure que,
lorsque les téléspectateurs canadiens envient aux téléspectateurs amé-
ricains ’avantage de jouir de trois réseaux qui fournissent des émissions
semblables & celles que Radio-Canada choisit pour les diffuser au
Canada, c’est 1a tout simplement un exemple du phénomeéne qui fait
croire que “I’herbe est toujours plus verte dans le pré du voisin”. »

Nous avons donc constaté que Radio-Canada a encouragé d’une
fagon véritablement tangible les talents canadiens, tant dans le domaine
de la création que dans celui de l'interprétation et que, pour une bonne
part, ces talents étaient de qualité supérieure. Non seulement les artistes
en ont 1.tiré d’incontestables avantages, mais le public lui-méme, en
général, est loin d’avoir a s’en plaindre. C’est ainsi, par exemple, qu’on
a pu améliorer la tenue d’un certain nombre d’orchestres symphoniques
du Canada, bénéficiaires de I'aide financiére de Radio-Canada. Nous
croyons que c’est 13, non seulement un emploi légitime des deniers
publics, mais encore un emploi éminemment souhaitable. Il est vrai
qu’un certain nombre d’artistes révélés et formés par Radio-Canada ont
plus tard émigré aux Etats-Unis ou leurs talents trouvaient une meilleure
rémunération. Ce n’est pas 13 toutefois un phénomeéne exclusivement
canadien. New-York et Hollywood sont pleins d’Anglais, de Frangais,
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de Russes ou de Scandinaves dont les talents sont 13 mieux payés qu’ils
ne pourraient ’étre dans leur propre pays. Nous ne saurions admettre
que, parce que certains de nos artistes les mieux doués émigrent aux
Ftats-Unis, ce soit 1 une raison suffisante de renoncer a former ces
talents. Nous voudrions que Radio-Canada, en tenant compte évidem-
ment de I'étendue de ses ressources, continudt d’encourager du mieux
quelle peut Iéclosion de talents canadiens. Radio-Canada a déja
contribué largement au progrés culturel de notre pays et peut certaine-
ment continuer a le faire dans une plus grande mesure encore.

A quelques notables exceptions pres, les postes privés ont fait
tres peu pour favoriser 1’éclosion de talents canadiens. L’examen de la
situation financicre de ces postes révéle d’une facon certaine, ainsi que
nous I'avons donné a entendre au chapitre VI, que bon nombre d’entre
eux pourraient faire bien plus qu’ils n’ont fait jusqu’ici a cet égard,
tout en conservant une situation financiére qui ne ressemblerait en rien
a la faillite. Le poste privé peut jouer dans ce domaine un rdle tout a
fait spécial et utile. Il ne faudrait pas attendre de Radio-Canada qu’elle
présente a des auditoires nationaux des artistes en herbe ou de simples
amateurs. Par ailleurs, ne pourrait-on pas attendre du poste privé qu’il
se charge de cette initiative sur le plan local? Si, du point de vue
simplement esthétique, certaines de ses réalisations pourraient ne pas
étre d’une extraordinaire qualité, il reste que Il’auditoire local ne
manquerait pas d’y trouver un certain plaisir, les artistes appartenant
a sa propre collectivité. N’est-on pas toujours disposé a applaudir
P’équipe qui porte les couleurs de sa ville? N’est-ce pas 1a un sentiment
profondément enraciné chez ’homme? Si le poste privé prend cette
tache & cceur, s’il s’attache a la réaliser avec adresse et persévérance,
il n’est pas le moins du monde impossible que, de temps & autre,
apparaissent certains talents qui n’auraient jamais vu le jour sans cette
occasion. En outre, on ne voit vraiment pas pourquoi certains des
postes les plus prosperes, notamment dans les grands centres urbains,
ne pourraient pas a l’occasion réaliser des émissions canadiennes de
premier ordre que Radio-Canada retransmettrait sur ses réseaux, sur
le plan national ou régional. Certes, on assiste a I’occasion a certaines
initiatives de ce genre, mais il nous semble possible de faire bien
davantage en ce domaine.
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Centralisation de la réalisation

En ce qui concerne I'usage qu’on fait des talents des Canadiens
dans le domaine de la radio-télévision, rappelons que se pose ici le
probléme de la centralisation ou de la décentralisation. Il est clair
que le poste privé qui veut réaliser des émissions en direct devra se
contenter des ressources qu’il a sur place. Mais qu’en est-il de Radio-
Canada, doté d’immenses réseaux de radio ou de télévision? Faudrait-il,
en ce qui concerne les émissions retransmises en réseau, une centra-
lisation plus ou moins grande ? Nous avons entendu a ce sujet bon
nombre de témoignages. Rares étaient ceux qui se plaignaient sérieu-
sement de la situation actuelle. Par ailleurs, bon nombre de nos
témoins n’en ont pas moins donné a entendre qu’il serait peut-Etre
bon d’assurer une certaine décentralisation. Jusqu’ici, la grande
majorité des émissions de Radio-Canada viennent de Montréal ou
de Toronto, quoi quil y ait eu quelque activité dans certaines
autres régions. On trouvera dans le tableau suivant la répartition par
région géographique du nombre d’artistes employés en 1951 (derniere
année compléte de radio avant ’avénement de la télévision), 1953 et
1955):

NOMBRE D’ARTISTES (AUTEURS, ACTEURS, MUSICIENS, ETC.,)
EMPLOYES PAR RADIO-CANADA

Nombre de
Région Nombre d’artistes participations
1951 1953 1955 1955

Terre-Neuve ................ 88 145 216 1,768
Provinces Maritimes .. 472 523 796 6,448*
Québec ......cocvicienine 2,066 3,426 4,190 66,823
Ontario ............cccece.. 1,728 2,934 3,801 49,855
Prairies ............c.......... 508 747 1,040 16,068*
Colombie-Britannique 562 740 1,092 16,484

5,424 8,515 11,135 157,446

Ayant examiné soigneusement les divers éléments qui entrent
en ligne de compte, nous sommes d’avis qu’une certaine décentrali-
sation ne saurait manquer d’accroitre I'utilité, — sans nécessairement

1 Ces chiffres se fondent sur un sondage des artistes (liste de paye de trois
semaines en 1955 avec report proportionnel sur ’année tout entiére).
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améliorer la qualité, — de la radiodiffusion ou de la télévision dans
notre pays. D’autre part, nous constatons lexistence de certaines
limites quil ne faudrait pas franchir et qu'on ne pourrait pas
d’ailleurs franchir méme si on le voulait. En régle générale, nous
estimons que la réalisation des émissions & caractére plus intellectuel
quartistique, — ainsi, par exemple, les émissions destinées aux pé-
cheurs et aux agriculteurs, les émissions intéressant les relations
sociales et humaines ou les affaires publiques portant i controverse,
la discussion de certains problémes régionaux, etc., — pourrait utile-
ment se décentraliser. D’autre part, nous sommes d’avis que, au
double point de vue économique et artistique, il ne serait pas bon,
il serait méme injuste envers le téléspectateur ou I'auditeur, de
décentraliser la réalisation de la plupart des émissions & caractére
récréatif, plus particulicrement en ce qui concerne celles qui com-
portent un grand luxe de moyens matériels. Une décentralisation
poussée des émissions de ce genre ne serait pas économiquement
défendable. Il faudrait nécessairement alors créer en plusieurs endroits
des studios bien montés et payer un personnel de techniciens en un
certain nombre de villes, petites et grandes, dans tout le pays. Tout
cela reviendrait fort cher. Du point de vue purement artistique,
l'auditoire national ne saurait étre trop bien servi et dans la plupart des
cas, ce n'est que dans les grands centres qu’on trouvera ce quil y a
de mieux a cet égard. Toutefois, cette régle générale souffre des
exceptions. C’est du” reste le cas de la plupart des régles générales.
Ainsi, par exemple, ce qu’il y a de mieux du point de vue folklorique
a Terre-Neuve ne se trouve qu’a Terre-Neuve et toute émission de ce
genre doit sans doute se transmettre directement de Saint-Jean et
non pas de Montréal ni de Toronto. On pourrait citer d’autres
exemples analogues. Mais, dans I’ensemble, nous voudrions qu’on
fasse preuve de la plus grande prudence lorsqu’il s’agit de décentraliser
des émissions a caractere récréatif et que cette décentralisation ne soit
jamais entreprise simplement dans le dessein de satisfaire des suscep-
tibilités régionales. Une décentralisation irréfléchie aurait une valeur
purement négative. La population aurait & payer plus cher une qualité
plus médiocre.
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Réclame publicitaire

On trouvera au tableau ci-dessous le pourcentage du temps
occupé par les émissions commanditées pour les huit groupes de
postes radiophoniques au cours de la semaine du 15 janvier 1956:

POURCENTAGE DU TOTAL DU TEMPS DE RADIODIFFUSION CONSACRE
AUX EMISSIONS COMMANDITEES

Postes privés de langue anglaise non affiliés ................... 67.4
Postes privés affiliés au réseau Trans-Canada ............... 62.4
Postes privés affiliés au réseau Dominion .............. 57.0
Postes privés de langue frangaise non affiliés ........... 514
Postes privés de langue frangaise affiliés ....................... 47.4
Radio-Canada, réseau Frangais ......................... 22.3
Radio-Canada, réseau Trans-Canada .................ccccceeeeene 15.4
Radio-Canada, réseau Dominion .............ccccceeveeeieninennnne 10.6

Il n’y a rien de mal & ce qu'une bonne émission ait un commanditaire.
Nous ne désirons donc pas critiquer le fait qu’un si grand nombre des
émissions passant aux postes de langue anglaise non affiliés aient été
commanditées. Par ailleurs, ce n’est peut-étre pas pure coincidence
que ce soit précisément ce groupe de postes qui, du point de vue de
I’équilibre des émissions, donne le moins de satisfaction. Nous ne
prétendons pas que ces postes devraient étre moins commerciaux
mais simplement que leurs programmes devraient étre congus essen-
ticllement en vue de servir l'auditeur ou le spectateur. Et si, pour
atteindre ce but, il faut renoncer a certaines recettes, il ne peut y
avoir d’alternative que d’y renoncer.

Mais ce qui importe davantage, a notre point de vue, plus
encore que la proportion d’émissions commanditées, c’est le temps
effectivement occupé par les communiqués publicitaires retransmis
pendant les émissions, par groupes de postes. On trouvera ces ren-
seignements au tableau ci-dessous:

POURCENTAGE DU TEMPS DE RADIODIFFUSION CONSACRE AUX
COMMUNIQUES PUBLICITAIRES!

Postes privés non affiliés de langue anglaise ......... 10.4
Postes privés affiliées au réseau Trans-Canada . . 9.9
Postes privés affiliés au réseau Dominion ................. 9.4
Postes privés de langue frangaise affiliés ....................... 7.4

1Ce chiffre comprend les annonces-éclair et les communiqués passant dans
le corps des émissions commanditées, mais non les émissions a caractére exclusivement
commercial qui se trouvaient en trés petit nombre A tous les groupes de postes privés
et qui étaient inexistantes aux postes de Radio-Canada.
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POURCENTAGE DU TEMPS DE RADIODIFFUSION CONSACRE AUX
COMMUNIQUES PUBLICITAIRES — Fin

Postes privés de langue frangaise non affiliés 7.3
Radio-Canada, réseau Frangais ......................... 3.8
Radio-Canada, réseau Trans-Canada ... 2.5
Radio-Canada, réseau Dominion ..................cccceceeeenene 24

Ces chiffres correspondent, évidemment, au pourcentage du total du
temps pendant lequel tous les postes d’un groupe donné étaient en
service. Le temps consacré effectivement aux communiqués publici-
taires des postes pris en particulier était souvent beaucoup plus consi-
dérable ou beaucoup moins considérable que les pourcentages indiqués
dans le tableau ci-dessus. En ce qui concerne le groupe de postes
privés de langue anglaise non affiliés, le record était détenu par CKEY
de Toronto avec 17.1 pour cent du total des heures d’émission, le
minimum étant ici atteint par le poste CKBC de Bathurst avec 3.1
pour cent. En ce qui concerne le groupe des postes privés du réseau
Trans-Canada, le maximum était de 13.3 pour cent pour CJOC de
Lethbridge, et le minimum de 7.7 p. 100 pour CJAT- Trail. Dans le
groupe des postes privés appartenant au réseau Dominion, le maximum
était atteint par CHAB de Moose-Jaw, avec 15.4 pour cent et le
minimum par CKTS de Sherbrooke, avec 2.9 pour cent. Dans le groupe
des postes privés affiliés de langue frangaise, nous trouvons un maxi-
mum de 10.1 pour cent a CJBR de Rimouski et un minimum de 4.1
pour cent 3 CHGB de Sainte-Anne-de-la-Pocaticre, tandis que, dans
le groupe des postes privés non affiliés de langue frangaise, le maximum
était de 11.7 a CKVL de Verdun! et le minimum de 2.8 p. 100 a
CKBN de Montmagny. Aucun des postes de Radio-Canada ne s’écar-
tait beaucoup de I'enseinble des pourcentages relevés dans le tableau,
phénoméne qui n’a peut-étre rien d’étonnant puisque la Société n’ac-
cepte pas de publicité commerciale a caractére local.

A la télévision, voici quel était le pourcentage du total du temps
consacré aux émissions commerciales commanditées dans les quatre
catégories de postes:

Postes privés de langue anglaise ...............ccccco...... 62.9
Postes de Radio-Canada, langue anglaise . 48.8
Postes privés de langue frangaise .................. 43.7
Postes de Radio-Canada, langue frangaise 27.0

1Ce poste a quelques émissions en langue anglaise, mais la plus grande partie
de ses émissions sont en langue frangaise.

84



Le choix des émissions

Quant au total du temps consacré aux communiqués publici-
taires, les pourcentages s’établissaient ainsi:

Postes privés de langue anglaise ... 7.9
Postes privés de langue frangaise ... 6.6
Postes de Radio-Canada de langue anglaise 5.8
Postes de Radio-Canada de langue frangaise .......... 34

La seule conclusion intéressante qu’on puisse tirer de ces quatre
tableaux, c’est qu’alors que du point de vue radiophonique on consta-
tait un écart de prés de sept points entre les pourcentages de temps
consacré a la réclame publicitaire & tous les postes de Radio-Canada
et A tous les postes privés (Radio-Canada 2.4 pour cent, postes privés
9.1 pour cent), cet écart, a la télévision, était ramené a moins de trois
points (Radio-Canada 5.3 pour cent, postes privés 7.8 pour cent).
Cela tient au moins & deux raisons. La premiére est que les postes de
télévision de Radio-Canada acceptent la réclame commerciale d’inté-
rét local. L’autre est qu’a la radio, on compte un grand nombre
de postes non affiliés qui ne retransmettent pas les émissions non
commanditées des réseaux.

Ainsi que nous l'avons affirmé maintes et maintes fois dans
notre rapport, nous estimons que la réclame publicitaire a sa place a
la radio et a la télévision. Mais ici, comme dans tous les autres domaines
de l’activité humaine, il faut juger du bon aloi de ces réclames en se
fondant sur la véracité et I’esthétique. Une réclame publicitaire peut
étre presque une ceuvre d’art. Quelques-unes le sont. Mais d’autres
sont ennuyeuses, de mauvais golit et parfois trompeuses. Méme Radio-
Canada, si excellentes qu’aient été ses réalisations dans le domaine de
la radio, n’a pas toujours évité ces dangers.

Que les postes soient publics ou privés, le téléspectateur ou
Pauditeur a le droit de s’attendre & ce qu’une réclame publicitaire ne
soit jamais dépourvue de goiit, de sens ou d’honnéteté ni, ce qui est
peut-étre pire, interminable.

Le service national des programmes

En vertu de Particle 8 de la loi canadienne sur la radiodiffusion,
Radio-Canada est chargée d’assurer un service national de radio-
diffusion au Canada. Nous avons vu, au chapitre II, comment Radio-
Canada a interprété ce mandat a la lumiére des recommandations de
diverses commissions parlementaires et de la commission royale sur
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P’avancement des arts, lettres et sciences. Mais comment ce mandat
dont Radio-Canada est juridiquement investie a-t-il été exécuté dans
la pratique ?

Du point de vue de la radio, rappelons que le réseau Trans-
Canada de la Société fonctionne 113 heures et 40 minutes, le réseau
Dominion 30 heures et 35 minutes et le réseau frangais 110 heures
et 35 minutes par semaine. Les postes affiliés dits «de base» sont
toutefois astreints & accepter un certain nombre d’heures d’émissions
destinées a la retransmission sur l'ensemble des réseaux. Mais ce
«temps réservé»> n’est que de 8% a 9 heures pour le réseau Trans-
Canada, 5 a 5% heures pour le réseau Dominion et 21 heures pour
le réseau Frangais. S’ajoutant a ces heures, viennent un certain nombre
d’heures occupées par des émissions commanditées retransmises par
certai~3 des postes privés affiliés. Dans ’ensemble, cependant, le temps
consacré aux émissions retransmises en réseau est généralement infé-
rieur au temps pendant lequel il serait possible d’obtenir ces émissions
si on le désirait. Radio-Canada reconnait trés volontiers qu’en augmen-
tant le nombre d’heures «réservéess> on pourrait facilement faire passer
en réseau un nombre bien plus considérable d’émissions qui sont
véritablement d’intérét national. En simplifiant & I'excés les chiffres
relatifs a ces questions, on arrive aux données suivantes:

Nombre total d’heures par semaine

Heures de Emissions
fonctionnement dites de Temps
du réseau service national réservé

Réseau Trans-Canada 113 hres. 40 min. 78 hres. 45 min. 8% 3 9 hres.
Réseau Dominion ... 30 hres. 35 min. 17 hres. 55 min. 5 & 5% hres.
Réseau Frangais ...... 110 hres. 35 min. 76 hres. 45 min. 21 heures

Pourquoi, dans ces conditions, Radio-Canada n’oblige-t-elle
pas les postes privés affiliés, du moins ceux qui appartiennent a la
catégorie dite des postes de base, a retransmettre 'ensemble des émis-
sions a caractére national passant sur les lignes de transmission des
réseaux chaque semaine? Cela s’explique d’une fagon tout a fait
plausible. Grice a ses propres postes, Radio-Canada atteint maintenant
87 pour cent de la population de notre pays. Cela étant, elle estime
que les postes privés affiliés, qui, en exclusivité, n’atteignent qu’une
petite partie de la population doivent continuer & bénéficier d’assez de
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temps libre pour que leurs opérations restent rentables, grace a la
publicité. Elle tient aussi & ce que ces postes rendent certains services
de caractére local que les postes de Radio-Canada n’essaient pas de
rendre.

A la télévision, la situation est tout autre. Tous les postes privés
s’intégrent soit dans le réseau anglais, soit dans le réseau frangais. La
plupart retransmettent presque toutes les émissions réalisées par Radio-
Canada soit directement par relais micro-ondes, soit indirectement par
enregistrement kinéscopique.

Nous ne voulons pas laisser entendre que le systtme de Radio-
Canada en ce qui concerne P’établissement des réseaux de radio ou de
télévision ait été inefficace ou exagérément dispendieux. Dans I’ensemble,
ce systtme a bien servi les Canadiens depuis 20 ans. Toutefois,
vu les effets assez troublants de la télévision depuis quelques années,
et vu les recommandations que nous faisons ailleurs dans ce rapport
a leffet que Radio-Canada devrait désormais rechercher activement
des recettes publicitaires au niveau local aussi bien qu’au niveau
national, et vu également I’énorme accroissement des frais de la radio-
télévision, nous estimons qu’il importe de donner & la conception du
«service national de radio-télévision»> une définition plus précise.

Nous ne voulons pas donner ici des indications exactes sur
la forme que devrait prendre le service national de radio-télévision,
ni sur le nombre d’heures d’émission quotidiennes. Mais nous croyons
que c’est I'une des missions les plus importantes que doit entreprendre
le nouveau Bureau des gouverneurs de la radiodiffusion. Nous pré-
tendons toutefois que seize heures par jour c’est trop, et quatre heures,
trop peu; qu’il faudrait satisfaire dans le nouveau régime national non
seulement aux besoins nationaux, mais aussi aux besoins régionaux.
Nous prétendons en outre que les programmes nationaux, ou régionaux,
selon le cas, devraient étre aussi divers que possible, qu’ils devraient
viser a satisfaire autant de golits que possible (les goiits de la minorité
aussi bien que ceux de la majorité), sous réserve des possibilités éco-
nomiques ou matérielles. Nous n’avons aucune réserve sérieuse a
apporter en ce qui concerne la conception que se fait actuellement
Radio-Canada du service national, ainsi qu’il est expliqué au chapitre
II. Cette conception nous parait rationnelle et bien faite pour servir
au mieux les intéréts du Canada tout entier. Nous estimons qu’une

BN

des fonctions particuliéres du service national consiste a reconnaitre
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et a servir les besoins des minorités qui, en derniére analyse, sont
parties constituantes de la majorité, — de ce qu’on appelle la masse
de P'auditoire, — quoique avec sir George Barnes, jusqu’a tout récem-
ment directeur de la télévision & la BBC, nous convenions que les
minorités n’ont pas un droit imprescriptible & étre reconnues et qu’avant
de I'étre par une société de radio-télévision il faut qu’elles aient atteint
une importance numérique assez considérable. Toutefois, il faut que
le service national satisfasse aux besoins des grandes minorités. Il faut
aussi qu'on vise a satisfaire aux besoins inconscients de I’auditoire
qui ne prendra conscience de ces besoins que lorsque le diffuseur
lui aura révélé qu’ils existent. Et surtout, il faut qu’un service national
s’attache constamment a manifester notre culture particuliérement
canadienne, qui, selon I’heureuse définition des représentants de I'uni-
versité de la Colombie-Britannique, embrasserait tout «depuis le
hockey et la crosse jusqu’au groupe des Sept et au drame radiophonique
d’Andrew Allan. .. qui irait de Foster Hewitt, Barbara Ann Scott
et a2 Rocket Richard car tous importent 2 la mise au point d’une
conception canadienne de la culture canadienne. La méme observation
vaut pour Lawren Harris, Lister Sinclair, Earle Birney, sir Ernest
MacMillan . .. Les progrés d’une culture canadienne n’intéressent pas
que quelques-uns. Il faudrait que celle-ci embrasse tout le mode d’exis-
tence de la population canadienne et offre quelque chose & tout le
monde dans le pays»1.

Tous ces éléments devraient composer lessentiel d’un pro-
gramme national. Et ce service, sauf circonstances exceptionnelles,
devrait étre intégralement assuré par la totalité des postes, publics ou
privés, quel que soit le réseau en cause. Mais, en dehors des heures
réservées aux émissions nationales obligatoires, nous voudrions que
les postes de Radio-Canada se montrent aussi vigoureux dans la
recherche de la réclame publicitaire que le permettent le bon goiit,
Porganisation rationnelle des émissions et les normes imposées par le
Bureau des gouverneurs.

’
Emissions pohnqucs

Le domaine des émissions d’ordre politique est, de par sa
nature méme, de ceux qui suscitent d’assez vives divergences d’opinion.

1Piéce 68, p. 10 et 11,
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Nous abordons ce domaine, bien qu’avec une certaine hési-
tation, parce que nous estimons que la politique importe a tel point
3 la vie de tous les jours et a la destinée de chacun de nos compatriotes
que ce serait manquer a notre devoir de ne pas formuler quelques
observations sur cette importante question, soulevée plusicurs fois
d’ailleurs au cours de nos audiences publiques.

A Theure actuelle, la seule disposition juridique régissant les
émissions a caractére ’politique se trouve dans les articles 21 (1) (e)
et 21 (3) (4) et (5) de la loi canadienne sur la radiodiffusion. Nous
avons peu a dire de ces dernitres dispositions quoique I'application
intégrale de 'une d’entre elles puisse &tre peu facile a la télévision. Par
ailleurs, nous croyons qu'une modification importante devrait étre
faite a I’article 21 (1) (e) de la loi.

En ce moment, larticle déclare que la Société peut édicter des
réglements «pour prescrire la proportion du temps qui peut éEtre
consacré aux émissions d’un caractére politique que transmettent les
stations de la Société et les stations privées, et pour répartir ce temps
entre tous les partis et candidats rivaux d’apreés une base équitable>.

Puisque nous proposons que ce soit le nouveau Bureau des
gouverneurs qui ait la responsabilité de mettre au point les principes
régissant I'ensemble de la radio et de la télévision au Canada, nous
estimons qu’il entre bien dans les attributions d’un organisme sem-
blable de «prescrire la proportion du temps qui peut &tre consacré
aux émissions d’un caractére politique que transmettent les stations
de la Société et les stations privéess. Toutefois nous estimons que
ce n'est pas a ce bureau qu’il appartient de «répartir ce temps entre
tous les partis et candidats rivaux d’apres une base équitable>. A notre
avis, il s’agit 1a d’'une question qu’il ne faudrait pas déléguer au Bureau
ni a un autre organisme, quel qu’il soit. Les représentants du peuple
eux-mémes devraient régler cette question.

Nous recommandons donc qu’on modifie 1a loi de fagon que
désormais le Bureau soit simplement enjoint & prescrire la proportion
du temps qui peut étre consacré aux émissions d’'un caractére politique
que transmettent les postes de la Société ou les postes privés, laissant
aux divers partis politiques le soin de se mettre d’accord entre eux
sur la répartition du temps ainsi accordé.
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Le diffuseur et son auditoire

D’aprés les témoignages regus au cours de nos audiences
publiques, il est évident que bon nombre de diffuseurs accordent une
grande importance & ce qu’on appelle la cote d’écoute. Avant de
terminer ce chapitre sur les programmes, nous aimerions jeter un bref
coup d’eeil sur la nature de la cote d’écoute et l'utilisation qu'on peut
légitimement en faire dans les domaines de la radio ou de la télévision.

A Tégard de ces cotes d’écoute, on doit se souvenir qu’il ne
s’agit que d’approximations. Il arrive souvent que I'on constate des
écarts considé ibles entre les cotes accordées aux mémes émissions
par différentes maisons spécialisées. Méme si ces cotes représentaient
des approximations fort exactes, on ne saurait manquer de recon-
naitre, au Canada tout au moins, qu’elles ne permettent de mesurer
qu'un seul aspect de leffet de I’émission, soit le nombre de spec-
tateurs quelle atteint. Cette cote n’est qu’'une mesure de quantité,
non de qualité. Elle ne mesure pas le degré d’attention accordée par
lauditeur ou le spectateur, elle révéle simplement que tant ou tant
d’individus ont été exposés a une certaine émission 4 un certain
moment. Il peut parfois se trouver que cent ménageres aient tourné le
bouton de leurs postes de fagon a capter une émission appelée, mettons
Informations internationales, alors que cinqg seulement entendent au
méme moment quelque chose qui s’appelle Psychologie de I'adolescent.
Toutefois, si les cent ménageres s’occupaient de repasser des chemises
ou d’astiquer leurs parquets plus que d’écouter I’émission d’information
tandis que les cinq autres ont cessé leur travail pour écouter vraiment
la deuxieme émission, quelle est I’émission qui a eu le plus d’effet ?
Quelle est celle qui a vraiment atteint le plus grand nombre de per-
sonnes ? Il est clair que c’est la deuxi®me, par cinq contre zéro. Il
est des gens qui allument leur appareil le matin, au saut du lit, et ne
Iéteignent qu’au moment de se coucher. S’ensuit-il qu'elles écoutent
un poste en particulier ? Pas le moins du monde. Cela prouve simple-
ment que leur appareil est allumé.

Veut-on un exemple concret d’'un phénomeéne de ce genre,
phénomene du reste presque quotidien ? L’un des commissaires peut
invoquer ici son expérience personnelle. Il y a quelques semaines, un
soir, apres le diner, le téléphone ayant sonné chez lui, une voix agréable
lui a demandé, lorsqu’il vint répondre, si son appareil de radio était
ouvert, ajoutant qu’elle représentait la maison Z. Le commissaire ayant
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répondu par laffirmative, la voix lui a demandé ensuite quel poste
il écoutait. Il était évidemment incapable de répondre puisqu’il n’écou-
tait pas du tout. Il lisait simplement son journal. Néanmoins, étant
allé voir, il a ensuite informé la personne qui I'avait appelé au télé-
phone que c’était le poste XYZ. La-dessus la voix I'a aimablement
remercié. Nous ignorons ce qui s’est passé aprés, mais si de cette
courte conversation il est sorti un vote pour le poste XYZ, c’était un
vote plutét douteux.

Malgré ce que nous venons de dire, nous ne mettons pas en
doute l'utilité de I’établissement des cotes d’écoute, pas plus que la
compétence de ceux qui s’occupent de ces questions. Mais, quel que
soit le bien fondé statistique de ces relevés, il n’ont guere qu’un but, qui
est de mesurer la dimension matérielle de I’auditoire physiquement sur
place et non pas lintensité de l'attention que porte cet auditoire a
Iémission en cause. Ces relevés peuvent donc avoir plus d’utilité pour
le publiciste que pour le diffuseur. En effet les annonciers s’intéressent
beaucoup moins au degré d’attention que peut porter I’auditoire 2
I’émission qu’a I'importance numérique de cet auditoire. En fait, c’est
peut-€tre pour eux un avantage que l’auditoire ne soit pas trop absorbé
par I'émission elle-méme puisque, dans ces conditions, il serait peut-
étre plus porté a absorber le message publicitaire.

Il est peut-€tre bon de constater, ainsi que le signalait I’Asso-
ciation canadienne des professeurs d’université, que les commanditaires
des grandes émissions de radio au de télévision se trouvent générale-
ment dans les marchés & concurrence imparfaite, de sorte qu’elles
tirent le maximum d’avantages de la publicité massive. «Cela revient a
dire que leur succés n’est qu'en partie fonction de la qualité et du prix
de leur produit, et en trés grande partie d’un nom de produit répandu
parmi un grand nombre d’acheteurs éventuels. C’est ainsi que la main-
mise sur nos loisirs revient en définitive & un étrange agglomérat
d’entreprises commerciales: producteurs de savon, d’essence 3 moteur,
de produits de beauté, de poudres digestives, d’automobiles, de pro-
duits alimentaires de marque et d’appareils ménagers»1. Ces comman-
ditaires tiennent beaucoup, naturellement, 3 atteindre le plus vaste
auditoire possible. Mais ils tiennent aussi 3 atteindre des consomma-
teurs en puissance. C’est pourquoi «le produit et 'auditoire s’associent:
la biere et la boxe, le roman sentimental et les détersifs, le baseball

1Piece 190, p. 4.
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et les lames de rasoirs . ..La radio-télévision & caractére commercial
fait que tous les postes cherchent a atteindre le méme auditoire.
L’existence de plusieurs postes ne veut pas dire qu’on satisfera i un
grand nombre de goiits et d’intéréts divers. .. Pour le commanditaire,
I'émission est le véhicule de la publicité. I1 faut que I’émission soit
assez bonne pour empécher que I'auditeur ne passe & un autre poste.
Il vaut beaucoup mieux plaire un peu a un grand auditoire que beau-
coup a un petit auditoire»l.

Mais conclure d’une haute cote d’écoute qu’un poste parvient
effectivement & plaire un peu et tout le temps a I'ensemble de I’audi-
toire, c’est faire violence aux prémisses. Certes, il n’est pas impos-
sible que le joste en question diffuse ce que la plus grande partie des
hauts-parleurs diffusent a tel ou tel moment. Ce n’est pas a dire, toute-
fois, quils transmettent précisément ce que désire la majorité des
gens. Il se peut, tel que l'exprimait un écrivain américain, que ceci
n’est en somme que lexpression «de la lutte gigantesque entre les
fabricants de cire a parquet et les vendeurs de tapis mur-a-mur pour
la suprématie dans les maisons type «ranch»Z2s. Et, d’ailleurs, méme
si le poste donnait toujours effectivement a la majorité des gens ce
qu’ils désirent, serait-ce 1a un état de choses désirable ? Et si tous les
autres postes de la région agissaient de méme ? Tous les postes, dans
ces conditions, diffuseraient forcément des émissions qui se ressem-
bleraient comme autant de gouttes d’eau. Quant & l’auditoire de
masse, — entité du reste fort hypothétique, — n’est-il pas lui-méme
constitué par une infinie variété de golts minoritaires auxquels on ne
donnerait jamais satisfaction ? Quant a cette partie de 'auditoire qui
n’est pas comprise dans la masse, elle devrait se résigner A ne jamais
entendre ou voir la moindre émission faite pour lui plaire. Si la cote
d’écoute doit désormais faire loi, le diffuseur ne fera que permettre
aux émissions de tomber au plus bas des niveaux. Chaque émission ne
sera plus guére que la pale et ennuyeuse copie de toutes les autres.

Tout au plus peut-on dire de-la cote d’écoute qu’elle révéle les
émissions que les gens choisissent parmi les émissions disponibles.
Méme si les cotes se fondent sur un interrogatoire destiné 3 déterminer
quelles émissions les auditoires préférent et désirent réentendre, on

1Piéce 190, p. 4 et 5.
2La revue New Yorker, 23 octobre 1954.
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aurait tort d’accorder trop d’importance aux réponses. C’est que I'audi-
teur, normalement, n’exprime pas un avis réfléchi quant a ses préfé-
rences, si ce n’est quen fonction des choses qu’il connait. L’expérience
tirée des sondages de l'opinion publique confirme cet avancé. Et ce
nest, d’ailleurs, que bon sens. Si Shakespeare n’avait jamais vécu,
peut-on imaginer que des auditeurs, interrogés par un sondeur d’opi-
nion publique, diraient 2 celui-ci qu’ils aimeraient voir une picce
traitant d’un prince névrosé qui assassine la plupart de ses parents
aprés avoir conversé dans le brouillard avec un fantdme ?- Certes,
non. La premitre responsabilité du diffuseur, c’est d’indiquer la voie
A son auditoire, en lui offrant pour le divertir ou linstruire des émis-
sions neuves et vivantes. Cest 13 une responsabilité qu’il ne peut
déléguer ni a l'auditoire, ni au commanditaire. «<Le grand danger, C’est
de voir un jour les arts populaires succomber a la routine qu’ils engen-
drent; c’est d’assister a la raréfaction des expériences; c’est de constater
que la nouveauté ne différe plus guére de la chose ancienne; de voir,
enfin, les expériences valables dans I'impossibilité de s’enraciner, de
persister, en un mot. de vivres.!
Il ne faut pas que cela se passe au Canada.

1 Gilbert Seldes, The Public Arts, Simon and Shuster, New-York, 1956.
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