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AVANT-PROPOS

L'ANALYSE qui suit des emissions canadiennes de radiodiffusion
sonore et visuelle a ete preparee a l'intention de la Commission royale
d'enquete sur la radio et la television par M. Dallas W. Smythe de
l'Universite de l'Illinois et constitue l'Annexe XIV du rapport de la
Commission.

En guise de preparation obligatoire a leur analyse, M. Smythe
et ses collaborateurs ont compile plusieurs tableaux comparatifs des
emissions diffusees par les postes de l'Etat et par les postes prives
du Canada. La Commission a cru que la population du Canada en
general ne s'interesserait pas suffisamment a ces tableaux tres com
pliques pour motiver la depense de les traduire et de les imprimer
a un grand nombre d'exemplaires. Toutefois, comme ils forment
la base de l'etude entreprise par M. Smythe, et qu'ils contiennent beau
coup de renseignements utiles aux diffuseurs et aux autres personnes
qui s'interessent aux moyens collectifs de communication, la Commis
sion en a fait imprimer un nombre limite d'exemplaires qu'elle mettra
a la disposition des ditIuseurs et des bibliotheques, universitaires ou
autres du Canada.

Couverture dessinee par George A. Gundersen
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INTRODUCTION

N ous exposons au premier chapitre les principes qui nous ont
guides dans cette etude et les methodes de travail que nous avons
suivies. II est opportun, cependant, d'indiquer ici le caractere general
de cette etude afin que le lecteur sache a quoi s'attendre et ce qu'il
ne doit pas chercher dans Ie present rapport.

Nous presentons ici des donnees objectives que d'autres cher
cheurs auraient trouvees a peu de variantes pres en se servant des
methodes que nous avons employees. Etant donne que les sciences
sociales n'offrent que des ressources restreintes pour l'evaluation du
contenu des emissions, particulierement pour l'evaluation d'une quantite
considerable d'emissions inscrites au journal des programmes, il faut se
faire des Ie debut une idee bien claire de la portee des questions aux
quelles une etude de ce genre peut repondre. Une telle etude ne peut
fournir une reponse categorique a maintes questions qui sont impor
tantes, mais que les specialistes des sciences sociales n'ont pas les
moyens de traiter a l'heure actuelle. Ainsi le lecteur ne trouvera pas
dans le present rapport la quantite de «bonnes» ou de «mauvaises»
emissions sonores ou visuelles diffusees par Radio-Canada ou par
les postes prives, par les postes anglais ou les postes francais, Les spe
cialistes des sciences sociales ne sont pas encore en mesure de porter
de tels jugements definitifs de valeur. Toutefois le lecteur trouvera
ici le nombre d'emissions de diverses categories diffusees par les diffe
rents groupes de postes, le nombre d'emissions commanditees et
d'emissions complementaires, le nombre d'emissions realisees au
Canada, aux Etats-Vnis ou ailleurs de meme que le nombre d'emis
sions locales diffusees en direct, en differe ou en reseau, En etablissant
lui-meme la valeur des differentes categories d'emissions, il pourra
tirer ses propres conclusions. Pour la meme raison, le lecteur ne trou
vera pas non plus dans le present rapport l'evaluation de l'effet sur
l'auditeur de certains genres d'emissions, comme les «policiers» et les
«westerns» par opposition aux emissions scolaires.
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Introduction

Nous avons pu repondre a certaines questions que Ie lecteur
peut se poser en examinant un inventaire analytique des emissions
sonores et visuelles qui ont ete offertes aux auditeurs et telespectateurs
canadiens au cours de la semaine du 15 au 21 janvier 1956. L'inven
taire en question se fonde sur des notions et un classement qui peuvent
interesser, non seulement la Commission royale, mais aussi tous ceux
qui s'occupent de radio-television et les divers groupes de Canadiens
qui ont expose leurs espoirs et leurs desirs au cours des audiences
publiques de la Commission. Cet inventaire peut servir en quelque
sorte de dictionnaire. On peut y trouver la reponse appropriee a
plusieurs questions d'interet public au sujet de la radio-television. II
se peut, par consequent, que la partie la plus importante du rapport
soit la serie de tableaux qui resume la substance des emissions.

Le present rapport tend a deux buts. Le premier, qui est Ie
plus facile a atteindre, consiste a presenter les points saillants des
donnees quantitatives des tableaux de base. Le second, le plus diffi
cile, est d'exprimer ces donnees statistiques avec des mots. L'analyse
tout a fait satisfaisante de ces donnees tendrait a les interpreter par
rapport a leurs causes, sinon par rapport a leurs effets egalement.
Meme sans entreprendre la tache impossible qui consisterait a vouloir
predire scientifiquement les effets du «menu radiophonique» que nous
avons decouvert au cours de notre enquete, l'analyse des raisons qui
font des emissions ce qu'elles sont represente deja un travail conside
rable. Cette analyse exigerait un examen detaille de l'organisation,
de I'activite et de la ligne de conduite en fait d'emissions des reseaux
et des postes par rapport aux constatations exposees dans les tableaux
de base relativement aux emissions. Dans Ie court espace de temps
que nous accordait la Commission, nous n'avons malheureusement pas
pu preparer une analyse integree de ce genre.

Pour les lecteurs qui peuvent analyser facilement des tableaux
statistiques, Ie resume verbal que nous presentons peut paraitre evident
et a peu pres inutile. Mais, pour les lecteurs qui aiment mieux que les
tableaux statistiques s'accompagnent d'un commentaire verbal, les
remarques d'ordre general que nous presentons ici peuvent avoir leur
utilite, II n'est que juste d'avertir le lecteur que l'omission de juge
ments qualitatifs, necessaire dans un rapport de ce genre, constitue
un obstacle pour le rapporteur aussi bien que pour le lecteur, car il
faut employer un style assez difficile acomprendre. Le rapport debute
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Introduction

par un expose du plan general de l'etude et de la methode qu'on y a
suivis. Vient ensuite la comparaison sommaire des services de radio
et de television fournis par tous les postes canadiens. Les chapitres
III et IV renferment l'analyse des emissions de television pour l'en
semble de la semaine a l'etude et relativement aux periodes de temps
consacrees a des auditoires particuliers au cours de la semaine. Les
chapitres V et VI contiennent une analyse semblable pour les emissions
de radio.
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Chapitre I

Plan et methode
de l'analyse des emissions

C hoix de la methode

DES Ie debut de son enquete, la Commission royale d'enquete
sur la radio et la television a juge que, selon son mandat il serait pos
sible et utile de proceder a l'analyse des emissions de radio et de
television diffusees par les postes canadiens. EIle a examine la possi
bilite d'analyser les emissions au moment meme de leur diffusion. Mais
une analyse de ce genre coute tres cher, car il faut dans un tel cas
recruter, former et surveiller une equipe de moniteurs pendant une
periode assez prolongee, d'ordinaire une semaine, de diffusion et d'ana
lyse des emissions. Pour mener a bonne fin une analyse d'un assez
grand nombre d'emissions en cours de diffusion, on aurait pu choisir
un echantillon des trente-trois postes de television et des 175 postes
de radio du Canada. Mais, en vue d'une analyse approfondie du
merite artistique et de la valeur des emissions canadiennes, une audi
tion aussi vaste n'aurait pas suffi. De toute evidence, on n'aurait pu
recruter assez d'experts pour juger du merite artistique et de la valeur
des emissions, afin de repartir ce personnel partout en meme temp~

pendant une semaine dans un nombre si considerable de localites. Et
il est si ardu de determiner des criteres requis pour juger du merite
artistique et de la valeur des emissions que ni les artistes createurs ni
les specialistes des sciences sociales ne pourrait guere poser des regles
acceptables pour orienter des moniteurs du calibre voulu qu'on pour
rait recruter a des conditions satisfaisantes dans une ville quelconque
du Canada (ou des Etats-Vnis). Vne etude approfondie de ce genre
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Commission royale de la radio-television

aurait necessite des auditions repetees du meme programme par une
equipe d'experts, au moyen du kinetoscope ou d'autres appareils simi
Iaires, et, meme si on avait pu reussir a recruter Ies experts necessaires
pour accomplir cette tatche, Ies frais de l'entreprise auraient depasse Ies
bornes que Ia Commission pouvait se permettre. En consequence, bien
qu'on ait elabore et etudie des projets d'audition critique portant sur
un grand nombre d'emissions ou des projets d'audition approfondie
d'un certain nombre d'emissions seulement, on a ecarte ces projets
en faveur d'une analyse fondee sur l'examen des registres d'emissions
et autres renseignements.

L'analyse des emissions d'apres Ies registres tenus par Ies postes
et des renseignements connexes offrait certains avantages a Ia Com

mission. Elle n'exigeait pas Ia presence de l'analyste au lieu et a
I'heure de l'emission. Elle n'exigeait pas l'enregistrement des emis
sions ni l' etude subsequente de ces enregistrements. Elle eliminait la

necessite de choisir un certain nombre de postes de television pour
fins d'analyse, choix qui aurait souleve de tres grandes difficultes en

raison de I'absence de renseignements precis au sujet des differences
qui existent entre Ies emissions des divers postes. Toutefois l'analyse
Iondee sur les registres d'emissions offre aussi des inconvenients. Le
plus grave, c'est que ces registres contiennent peu de renseignements
qui peuvent servir de base aux commentaires relatifs aux emissions.
L'article 4 des reglements de Radio-Canada exige que chaque poste
«tienne un registre des emissions sous une forme acceptable a Ia
«Societe» et que ce registre contienne, entre autres choses, «le titre
et un bref resume de chaque emission radiodiffusee». Aucun des
registres d'emissions que nous avons etudies ne contient ces «resumes»
et, dans la plupart des registres, certaines emissions ne sont men
tionnees que sous leur titre generique (Playhouse of Stars, par exem
pIe) sans aucune mention du titre particulier de l'emission.! De plus,

1 Cette violation du reglement n'est pas du tout une inadvertance. Ainsi, en
reponse a une lettre dans laquelle nous demandions au directeur d'un poste de nous
donner des renseignements au sujet du contenu de ses emissions, il nous repondait:
"J'ai fait mon possible pour repondre aux questions contenues dans votre question
naire. Malheureusement, il nous est pour ainsi dire impossible de vous donner les
titres precis de chacune des emissions filmees, car nons avons renvoye les films depuis
longtemps aux fournisseurs et nous n'inscrivons pas dans nos registres les renseigne
ments que vous demandez. Vous en conviendrez, la garde de ces documents n'a
aucune valeur pratique, excepte pour repondre iI des demandes semblables iI celles
que vous nous [aites," (L'italique est de nous).
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les registres d'ernissions ne mentionnent pas toutes les annonces COD

tenues dans les emissions. Cette omission est attribuable en partie a
une lacune du reglement. Le reglement exige que Ie registre des emis
sions mentionne «(e) l'heure et la duree de chaque annonce-eclair ou
autre annonce similaire ainsi que Ie nom du commanditaire ou des
commanditaires, s'il y a lieu». Certains postes ne se conforment pas
tout a fait a cette prescription. Mais Ie reglement n'exige pas que les
postes mentionnent l'heure et la duree des annonces contenues dans
les emissions commanditees et, en consequence, les postes ne men
tionnent pas ce renseignement dans leurs registres. Voici un exemple.
L'Imperial Oil Company peut commanditer la diffusion d'une joute
de hockey et s'autoriser evidemment du reglement de Radio-Canada
qui permet de diffuser des annonces au cours d'une emission de ce
genre. Ces annonces ne paraissent pas au registre des emissions du
poste. L'article 4 (e) du reglement de Radio-Canada ne s'applique
qu'aux annonces-eclairs des autres annonceurs (comme l'annonce de
la montre Bulova) qui precedent ou qui suivent les emissions. Nous
indiquons plus loin comment nous avons regle ces difficultes d'ordre
pratique au cours de notre etude.

Une autre faiblesse possible de la methode d'analyse des
emissions Iondee sur les registres des postes, c'est que cette methode
ne permet pas d'etablir de distinctions bien tranchees quant ala qualite
des emissions. Nous n'y avons pas vu un embarras serieux pour Ie
genre d'analyse dont la Commission a besoin. Comme nous l'indi
quons plus loin, l'etude des registres d'emissions nous a permis d'eta
blir un classement assez large d'apres Ie contenu et Ie caractere des
emissions et d'apres l'intention manifeste des diffuseurs de communi
quer avec telle ou telle categoric d'auditeurs ou de telespectateurs.
De plus, cette methode nous a permis (ce qui n'aurait pas ete possible
avec une autre methode) de determiner la nationalite des sources
d'emissions televisees et d'etablir jusqu'a quel point les emissions
ont ete realisees par les reseaux ou par les postes locaux soit en direct
soit en differe, Ces considerations et d'autres sembIabIes nous ont paru
importantes du point de vue de la Commission.

Nous avons eu recours au meme plan fondamental d'etude a
l'egard des registres d'emissions sonores et visuelles. II n'y a que deux
differences importantes entre les deux etudes. La premiere, c'est que
l'etude de la television a porte sur chacun des postes, tandis que

3
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l'etude de la radiodiffusion sonore n'a porte que sur un echantillon
nage de postes sur un total de 175. L'autre difference, c'est que nous
avons pu determiner le pays d'origine de toutes les emissions de
television, tandis que nous n'avons pu determiner d'une rnaniere
satisfaisante le pays d'origine des reproductions musicales diffusees par
les postes de radio. Etant donne que la musique constitue un element
important des emissions radiophoniques, nous n'avons pas juge
opportun de determiner la nationalite des sources d'emissions sonores.

Nous pouvons resumer notre plan d'etude tout d'abord quant
aux principes fondamentaux qui nous ont guides et, en second lieu,
quant aux differentes etapes du travail et aux sources de renseignements
auxquelles nous avons eu recours.

Principes

Le service rendu par les postes
est l'objet [ondamental de notre etude

La presente etude des emissions tient compte du point de vue
de l'auditeur ou du telespectateur. En d'autres termes, il s'agit d'une
analyse des emissions diffusees par les postes. Cela peut sembler evi
dent; mais, si nous insistons sur ce point, c'est pour distinguer notre
etude de certaines autres qui ont aborde Ie probleme d'un point de
vue au moins partiellement different, c'est-a-dire quant au service
fourni a la population du pays par l'un ou l'autre des reseaux, A vrai
dire, la presente etude permet d'examiner separernent les emissions
realisees par les postes eux-memes de celles qui leur sont fournies
par les reseaux, Toutefois, les renseignements communiques dans la
presente etude representent les emissions comme elles sont diffusees,
ce qui comporte necessairement l'examen de la meme emission autant
de fois qu'elle a ete diffusee par differents postes au cours de la
semaine a l'etude, qu'elle ait ete fournie par un reseau ou par un
producteur "d'emissions-blocs".

Etant donne que les emissions de radio et television que
recoivent les Canadiens en contiennent une bonne proportion qui
viennent directement des pastes americains situes pres de la frontiere,
nous avons indus certaines de ces emissions d'origine americaine dans
notre analyse des emissions televisees,
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Plan et methode de l'analyse des emissions

Nous avons groupe les postes en differentes categories en vue
de presenter clairement les donnees voulues sur les emissions. Pour la
television, nous avons arrete ces categories:

pastes

2'

Nombre de
. . 6

................. 2

8

22
3

25

28
5

33

Radio-Canada - Postes anglais ....
Radio-Canada - Postes francais .

Tous les postes de Radio-Canada

Postes prives anglais .
Postes prives francais .

Tous les postes prives

Tous les postes anglais .
Taus les pastes francais .. .

Tous les postes canadiens

Postes des Etats-Unis situes pres de la frontiere .

Pour la radiodiffusion sonore, nous avons arrete ces categories:

2
9

11 2

8
17

19 •
7"

55 2

62 2

Nombre de pastes

4
8

12 2

I
16

17 2

14
5

38
43 2

Postes anglais:

Radio-Canada - Reseau Trans-Canada ...
Postes prives de base - Reseau Trans-Canada .,

Tous les postes - Reseau Trans-Canada

Radio-Canada - Reseau Dominion
Postes prives de base - Reseau Dominion

Tous les postes - Rescau Dominion

Postes prives, non affilies
Tous les postes de Radio-Canada
Tous les postes prives .
Tous les postes anglais .

Postes francais:
Radio-Canada
Postes prives affilies

Tous les postes du reseau francais
Postes prives non affilies

Tous les postes prives
Tous les postes francais .

Tous les postes de Radio-Canada
Tous les postes prives
Tous les postes canadiens

'WBEN-TV (Buffalo) et WXYZ-TV (Detroit). Etant donne que nous
n'avons pu nous procurer Ie programme des emissions diffusees par les postes arne
ricains qui sont situes pres de la frontiere, les donnees relatives aces postes, pour
la semaine a l'etude, proviennent des horaires des postes qui paraissent dans les
publications regionales de la revue TV Guide et dans les journaux locaux, ainsi Que
certaines autres sources de renseignements relatifs aux emissions.

"Pour reduire I'espace necessaire a la presentation des resultats de l'etude,
ces chiffres ne paraissent pas aux tableaux de base. On peut les calculer facilement
en additionnant les tableaux appropries,
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Commission rovale de la radio-television

La Commission royale d'enquete sur la radio et la television a
choisi un echantillon de 62 postes apres avoir serieusement considere
les problemes que pose l'echantillonnage de 175 postes. Le volume
de l'echantillon necessaire etait fonction de la tolerance qu'on pourrait
accepter pour telle ou telle categoric de renseignements. Le volume
de l'echantillon depend aussi de l'ecart (ou de la variation) qui existe
entre les differents postes dans Ie detail de leurs emissions. Vne
analyse statistique de l'ecart (ou de la variation) qui existe dans les
emissions locales en direct, analyse fondee sur les donnees de Radio
Canada, a fourni les donnees necessaires pour etablir des echantillons
qui assurent un degre suffisant de probabilite, Ainsi, l'auteur de la
presente etude a demontre qu'il faudrait qu'un echantillonnage de
59 postes pour fournir sur les emissions locales en direct des ren
seignements qui, dans 95 p. 100 des cas, ne s'ecarteraient pas de la
realite de plus de lOp. 100, en plus ou en moins, pour que la Com
mission flit en mesure de faire des affirmations valables au sujet des 19
categories et sons-categories de postes de radiodiffusion en trait ant
separement les groupes de postes de base et les postes supplemen
taires A et B des differents reseaux,

Cependant, la Commission a prefere se limiter a un echan
tillonnage de nature a expliquer les differences principales qui existent
entre les diverses parties du dispositif canadien de radiodiffusion
sonore. Au lieu de chercher a obtenir des renseignements propres a
reveler les differences qui existent entre les groupes de postes inter
mediaires, la Commission a prefere degager les grandes lignes du
regime de diffusion du dispositif canadien de radio-television. C'est
pourquoi, pour l'echantillonnage des postes de radiodiffusion sonore,
on n'a tenu compte ni des postes supplementaires A ni des postes
supplementaires B. II resultait de ce choix que Ie total des postes
propres a I'echantillonnage tombait de 175 a 125. Nous avons rejete
egalernent la methode d'echantillonnage de simple probabilite parce
qu'elle offre au choix une base trop etroite, En plus de l' «ecarts dans
les emissions locales en direct, la Commission a decide de fonder son
echantillonnage sur d'autres considerations, telles que la situation gee
graphique, l'equilibre entre les postes urbains et les postes ruraux ou
entre les postes a proprietaire unique ou a proprietaires multiples, Ie
temps ou Ie poste aete en activite. En se fondant sur tous les renseigne
ments dont elle disposait, la Commission a choisi un echantillon de
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62 postes, suffisant pour asseoir un jugement sur. Cet echantillon ne
represente qu'environ la moitie du total des 125 postes. Les 62 postes
de I'echantillon ont ete choisis dans huit secteurs differents, Dans sept
des huit secteurs, l'echantillon comprenait la moitie au moins du nom
bre des postes; dans Ie huitieme secteur, c'est-a-dire les postes prives
non affilies de langue anglaise, l'echantillon comprenait 38 p. 100 du
total. Voici l'echantillon etabli:

Postes anglais:
Radio-Canada Reseau Trans-Canada

CBL Toronto CBI Sydney
CBW Winnipeg CBU Vancouver

Postes prives Reseau Trans-Canada (de base):

CHSJ Saint-Jean (N.B.) CKPR Fort-William
CFNB Fredericton CJOC Lethbridge
CJIC Sault-Sainte-Marie CKOV Kelowna
CKGB Timmins CJAT Trail

Radio-Canada Reseau Dominion:
CJBC Toronto

Postes prives Reseau Dominion (de base):

CJFX Antigonish CFCF Montreal
CKX Brandon CHAB Moose-Jaw
CFCN Calgary CKOY Ottawa
CFCY Charlottetown CHOV Pembroke
CHWK Chilliwack CFQC Saskatoon
CFRN Edmonton CKTS Sherbrooke
CFPL London CJOR Vancouver
CKCW Moncton CKRC Winnipeg

Postes prives non affilies:
CKBC Bathurst CJON Saint-Jean
CKXL Calgary CJRW Summerside
CKGR Galt CFRB Toronto
CJCH Halifax CKEY Toronto
CJAD Montreal CKWX Vancouver
CJNB North-Battleford CKDA Victoria
CKOM Saskatoon CJOB Winnipeg

Postes francais:
Radio-Canada:

CBAF Moncton CBF Montreal

Postes prives affilies:
CJEM Edmonton CHLT Sherbrooke
CFRG Gravelbourg CKSB Saint-Boniface
CKCH Hull CHGB Sainte-Anne-de-la-
CHNS New-Carlisle Pocatiere
CJBR Rimouski CKVD Val-d'Or

Postes prives non affilies:
CJMT Chicoutimi CKAC Montreal
CHEF Granby CHRC Quebec
CKRS Jonquiere CHRL Roberval
CKBM Montrnagny CKVL Verdun
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D'apres le present rapport, les chiffres de cet echantillon repre
sentent bien les faits relatifs aux diverses categories de postes qui
composent l'echantillon, Le rapport se sert aussi de l'ensemble de
ces resultats pour donner une vue generale de l'ensemble des postes
canadiens de radiodiffusion sonore. Mais comme ces resultats ne pro
viennent que d'un echantillonnage de jugement, il n'est pas possible
de s'en servir pour etablir d'une facon rnathematique Ie rapport qui
existe entre ces montants representatifs et les resultats d'une enquete
qui aurait porte sur tous les postes canadiens.! II s'ensuit que les
ecarts peu considerables qui existent dans les tableaux relatifs a la
radiodiffusion sonore peuvent representer une tolerance d'echantillon
nage plutot qu'un ecart reel. Nous nous sommes efforces d'en tenir
compte, en redigeant le texte meme du rapport. Aucune reserve de ce
genre ne s'applique au rapport relatif a la television car tous les postes
sont compris dans l'echantillon.

H oraires de pastes et choix de fa semaine-echantillon

L'analyse des emissions doit tenir compte des horaires. Les
emissions n'ont pas toutes la meme duree et il est moins important
de compter les emissions que de calculer le temps qui leur est con
sacre. En consequence, au cours de notre etude, nous avons calcule
la duree des emissions de chaque categoric pendant Ie temps que les
postes diffusaient au cours de la semaine-echantillon, Le temps de
diffusion va du debut des emissions, c'est-a-dire de la premiere emis
sion de la journee jusqu'a la fin de la derniere, Quant aux postes de
radiodiffusion qui diffusent 24 heures par jour, la journee commence

1 En raison de 1'insuffisance des renseignements dont on disposait a I'ete a
l'egard des emissions des postes de radiodiffusion sonore, on ne pouvait etablir un
echantillon de probabilite des postes avec 1'assurance que, d'apres I'analyse de la varia
tion, I'echantillon fournirait des donnees dont l'ecart peu considerable serait accep
table pour les principaux genres de renseignements qu'on s'attend a trouver dans une
etude de ce genre. Dans ces circonstances, un echantillon de jugement soigneusement
choisi dans les categories mentionnees ci-dessus formait une base non seulement neces
saire mais acceptable pour tirer des conclusions sur la radiodiffusion sonore. Etant
donne qu'on a reuni, depuis, les donnees relatives aux principaux genres de renseigne
ments utiles a l' elaboration d'une politique nationale de radiodiffusion, il serait pos
sible de faire une analyse de l'ecart Qui rendrait acceptable un echantillon de proba
bilite pour une autre etude sur la radiodiffusion. II serait possible aussi, a la lumiere
d'une telle analyse de l'ecart, de fixer les limites dans lesquelles la realite se trouve,
soit d'un cote ou de l'autre du total fourni par I'echantillon de [ugement, par exem
pie, pour la totalite des emissions musicales diffusees par les postes anglais non affilies,
Le temps ne nous a pas permis de proceder a cette analyse de l'ecart, bien qu'elle
eflt ete d'une valeur indeniable,
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et se termine a 6 heures du matin. Les postes de television diffusent
habituellement la «mire de verification» immediatement avant de com
mencer leurs emissions. Quelquefois ils la diffusent de temps a autre
au cours de la journee et parfois le soir a la fin des emissions. Au
cours de notre etude nous n'avons pas indus dans Ie temps des emis
sions le temps consacre a la mire de verification.

Le choix de la semaine-echantillon s'inspirait des considerations
suivantes: il fallait (1) une semaine d'hiver alors que le programme
des emissions est, en general, de meilleure qualite qu'en ete, et (2)
une semaine ou il n'y aura it pas eu d'evenements importants qui au
raient contribue a donner une fausse idee du programme ordinaire
des postes. Nous avons choisi la semaine du 15 au 21 janvier parce
qu'elle repondait a ces deux conditions.

L'emploi a nos fins du programme d'une semaine entiere tient
aux differences caracteristiques qu'on sait exister dans la composi
tion des programmes relatifs aux differents soirs de la semaine et,
d'autre part, aux differences tres accusees entre le programme de jour
du lundi au vendredi et celui du samedi et du dimanche. Une unite
d'echantillonnage plus courte qu'une semaine n'aurait pas suffi et une
unite plus longue aurait ete inutile, car il n'y a pas de difference
appreciable d'une semaine a l'autre pendant la saison d'hiver.

Les etudes sur la composition des auditoires de la T.S.F., reve
lent des differences caracteristiques quant al'age et au sexe adifferentes
heures du jour. En consequence, nous avons analyse separement
les emissions et les annonces d'apres les auditoires probables de cer
taines heures de la semaine. Voici quelle est cette repartition des
heures d'apres les auditoires probables:

Heures d'audition generale. De 6h. 30 a 9 heures du soir du
lundi au vendredi, et de l'ouverture du poste a 9 heures du
soir le samedi et le dimanche. Pendant ces heures, on peut
supposer que les parents et leurs enfants, et les autres habi
tants de la maison s'il y en a, sont a l'ecoute en proportion de
leur nombre dans la partie de la population qui possede des
appareils de T.S.F.

Heures d'audition pour les en/ants. De 4h. 30 a 6h. 30 du
soir, du lundi au vendredi. Aces heures de la journee, les
enfants sont ordinairement a l'ecoute en plus grand nombre
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que les adultes proportionnellement a leur nombre total, com
pare a la population totale desservie par des appareils de
radio. Les diffuseurs reconnaissant generalement ce fait con
sacrent ces heures, en tout ou en partie, a des emissions
destinees aux enfants.

Heures du jour. De 6 heures du matin a 4h. 30 de l'apres-midi
du lundi au vendredi. Aces heures, les maitresses de maison
et les enfants au-dessous de l'age scolaire sont beaucoup plus
nombreux que les autres personnes dans l'auditoire.
Heures pour les adultes. De 9 heures du soir a 6 heures du
matin tous les jours de la semaine. Pendant ces heures l'au
ditoire radiophonique est cerise etre compose surtout d'adultes.

Le rapport relatif a notre etude donne d'abord les resultats quant
aux emissions et aux annonces pour la semaine entiere et ensuite
pour chacune de ces periodes d'audition.

Classement des emissions

Un axiome fondamental des etudes de ce genre, c'est que tout
Ie temps d'activite d'un poste peut etre considere comme Ie temps
d'emission, On peut juger qu'une emission a un lever de rideau, c'est
a-dire un signal visuel ou auditif qui en annonce Ie debut, et un baisser
de rideau, qui est un signal analogue pour marquer la fin. Entre les
emissions, il y a de courtes intermissions pour les annonces du poste,
pour la publicite et autres annonces. Dans notre etude, nous avons
affecte a chaque emission Ie temps qui s'ecoule depuis le lever du
rideau jusqu'au lever de rideau de I'emission suivante, c'est-a-dire Ie
temps total de l'emission et I'intermission qui la suit. Cette rnaniere
de proceder permet d'etablir des horaires qui tiennent compte du
temps complet de l'activite des postes et elle offre, aux fins d'analyse
et de commentaires, des avantages dont on ne pourrait beneficier si
on traitait separement Ie temps consacre aux emissions et le temps
consacre aux intermissions.

Un deuxieme axiome quant a l'analyse du contenu des emis
sions, c'est que Ie classement des emissions se fait d'apres l'emission
particuliere qui figure au programme-echantillon. Cette remarque
plutot elementaire a une portee considerable, car elle signifie en pra
tique que, si une emission comme Studio One, par exemple, presente
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au cours de la semaine a l'etude un drame policier tandis que, pendant
la plus grande partie de l'annee, elle presente des pieces classiques
ou des pieces d'un autre genre dramatique, Studio One sera classe
sous la rubrique «drame-policier». En d'autres termes, les etudes en
question s'appliquent a classer les emissions vues ou entendues plutot
que d'apres leur caracteristique generique. Cette regle est necessaire
pour assurer l'objectivite du classement des emissions. Sinon, il n'y
aurait aucun moyen d'etablir une base uniforme de classement et il
faudrait tenir compte, non seulement des emissions vues et entendues,
mais des emissions passees et meme des emissions a venir.

Le troisieme axiome, c'est qu'on peut classer les emissions
diffusees en groupes ou categories homogenes, d'apres leur teneur, leur
forme et, jusqu'a un certain point, leur auditoire en perspective.

Bien que des considerations de ce genre aient preside au classe
ment des emissions, pour notre etude, il ne faudrait pas supposer que
les analystes, abordant leur travail avec un classement tout fait, ont
range les programmes dans ces categories de gre ou de force. Au
contraire, grace a cette methode, les emissions a classer etablissaient
pour ainsi dire d'elles-memes leur propre categoric dans les cadres des
regles de base exposees ci-dessus. Au debut, on a elabore un plan
provisoire de classement de concert avec le personnel de la Commis
sion, Radio-Canada et l'Association canadienne des radiodiffuseurs.
Le classement a commence par ce plan. Mais, quand un certain nom
bre d'emissions presentaient des caracteristiques qui en rendaient le
classement difficile dans les categories provisoires, on reprenait l'etude
de la liste afin de la remanier. En consequence, le classement definitif
et les definitions qui ont decoule de notre etude ont subi des dou
zaines de remaniements et on peut dire a juste titre qu'on Ies a etablis
expressement pour la radiodiffusion canadienne.

Nous avons peu de chose a ajouter pour expliquer la methode
de classement, mais ce peu a de l'importance. Nous avons classe les
emissions d'apres leur caracteristique predominante. Ainsi, une emis
sion pourrait consister surtout en musique populaire et contenir, cepen
dant, un bref numero du genre «music hall». On la tiendrait avant
tout pour une emission de musique populaire (categoric 14c) sans
tenir compte de sa faible parente avec la categorie «music hall»: En
regle generale on a pris les emissions globalement sans les diviser en
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leurs diverses parties ne faisant exception a cette regle qu'une emis
sion composee de parties nettement distinctes et presentant des carac
teristiques differentes. Nous avons subdivise ces emissions et classe
chaque partie selon sa caracteristique dominante. Ainsi l'emission
Radio-journal Actualites et commentaires, emission du reseau Fran
cais qui se compose d'une causerie «editoriales et d'un resume des
nouvelles, a ete divisee comme il suit: vingt minutes de la categoric
«Affaires publiques et autres questions qui pretent a controverse» et
dix minutes de la categoric «Nouvelles et temperature».

Les classements et les definitions qui ont ete etablis de la Iacon
que nous venons d'indiquer ont servi a la fois pour la radio et pour
la television. II en resulte que certaines categories ne valent que pour
l'un ou a l'autre genre de diffusion. Par exemple, la categoric 14e,
«Musique accompagnant la lecture de prose ou de vers», n'a servi
que pour les postes de radio. Nous donnons ci-dessous une liste
des categories et la definition de chacune. Apres chaque definition,
nous donnons les titres de certaines emissions diffusees par les services
francais et anglais de radio et de television. Nous ne presentons pas
ces titres en qualite d'echantillons representatifs determines par la
methode etude statistique; ce sont de simples exemples du genre
d'emissions qui tombent dans chaque categoric.

Classement et definition des emissions

Numero Titre, description et exemples

(1) NOUVELLES ET TEMPERATURE: Comptes rend us d'ordre local,
regional, national ou international d'evencments de la journee meme
ou des jours precedents, y compris les rapports sur la temperature, l'etat
des routes, l'arrivee des trains et autres renseignements de ce genre.
Ces emissions comprennent aussi les nouvelles sportives quand elles
font partie integrante des nouvelles generales et qu'elles ne durent pas
plus de cinq minutes.

Exemple

Television

En anglais:
Canal 8, Nouvelles (emission locale en direct)
Panorama Newsreel (emission locale en differe)
CBC Newsreel (emission en reseau)

En francais:
Derniere edition (emission locale en direct)
Actualites de Radio-Canada (emission en reseau )
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Numero Titre, description et exemples - Suite

Radio
En anglais:

Local News (emission locale en direct)
CBC News (emission en reseau)

En francais:
Nouvelles (emission locale en direct)
Previsions du temps (emission locale en direct)

(2) HISTOIRE NATURELLE ET SCIENCES: Emissions au moyen des
quelles on vise a decrire serieusement certains aspects scientifiques de
la vie, que ce soit dans les domaines de l'histoire naturelle, de la
recherche pure ou de la recherche appliquee a l'egard de l'administra
tion nationale, de l'industrie ou de l'education. Cette categoric ne
comprend pas les emissions d'histoire naturelle et de sciences elemen
taires pour enfants (voir 20a).

Exemple

Television

En anglais:
Collector's Item (emission locale en direct)
Away from the Nest (emission locale differee )
Medic (emission en reseau)

En francais:
Parade des 10 sous (emission locale en direct)
Les aventures de Cornel Lumierc (emission en reseau)

Radio
En anglais:

Ask the Weatherman (emission en reseau)
En francais:

Aucune

(3) PEUPLES ET PAYS ETRANGERS: Emission d'un genre generalement
descriptif sur les pays etrangers et leurs habitants. Cette categoric ne
comprend pas les emissions relatives aux questions de politique inter
nationale ou sujettes a controverse (voir 4).

Exemple

Television

En anglais:
Your Early Date (interview d'un etudiant cingalais qui

etudie a I'universite Queen's) (emission locale en
direct)

The Big Picture (emission locale differee )
CBC Folio - Sur I'Inde (emission en reseau)

En francais:
Kalesidoscope (Documentaire sur les us et coutumes des

negres africains) (emission locale differee)
Passe-partout - Sur l'Allemagne (emission en reseau)
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Numero Titre, description et exemples - Suite

Radio

En anglais:
Spotlite on Faraway Places (emission locale differee)
Impressions of Europe (emission en reseau)

En francais:
Radio-Acadie (emission locale en direct)
Autour du monde (emission locale diff'eree)

(4) QUESTIONS POLITIQUES ET AUTRES AFFAIRES PUBLIQUES:
Emissions comportant 1'expression de diverses opinions sur des questions
politiques et autres affaires publiques aux niveaux suivant: municipal,
provincial, regional, national ou international. Ces emissions com
prennent des commentaires sur les nouvelles. Toutes les emissions de
cette categoric ont un caractere un peu contentieux en raison de leur
insertion dans Ie contexte politique, social et economique. Ces emissions
se distinguent de celles de la categoric 5 qui ont un caractere non
contentieux.

Exemple
Television

En anglais:
John Collingwood Reade (emission locale en direct)
Press Conference (emission en reseau)

En francais:
Les idees en marche - On a les deputes qu'on rnerite

(emission en reseau)

Radio
En anglais:

Capital City Commentary (emission locale differee )
United Nations on the Record (emission en reseau )

En francais:
La politique provinciale (Le parti liberal) (emission en

reseau)

(5) RELATIONS SOCIALES ET HUMAINES: Emissions traitant des
problemes sociaux, economiques, psychologiques et mentaux de la societe
actuelle, notamment des films sur les problemes relatifs aux sciences
sociales, sur 1'histoire ou la biographie ou 1'on presente un evenement
ou bien la vie d'un personnage celebre moins pour divertir que pour
instruire. Cette categorie comprend aussi des discussions sur les problemes
matrimoniaux et familiaux, et sur 1'application des sciences sociales.
Les emissions de cette categoric ne doivent pas necessairement traiter
de sujets non contentieux; mais, quand ils traitent de sujets qui portent
it la discussion, la maniere de les traiter est caracterisee par une intention
de renseigner plutot que par un desir d'inciter it 1'action d'une facon
ou d'une autre. Les emissions qui comportent des renseignements sur
les desastres, la guerre, les grands personnages militaires ou autres
renseignements de ce genre tombent dans la categoric 6.
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Titre, description et exemples - Suite

Exemple

Television

En anglais:
Problem of the Sex Offender (emission locale en direct)
Rabies Film (emission locale differee)
Perspective - Les gens sont-ils des moutons? (emission

en reseau)

En francais:
Interview: Parade des 10 sous (emission locale en direct)
Centre Lacordaire canadien (emission locale differee)
Passe-partout - L'alcoolisme (emission en reseau)

Radio
En anglais:

V.B.C. Digest (emission locale differee )
Woman and Crime - Causerie (emission en reseau)

En francais:
La c1inique du cceur (emission locale differee )
La Vie ouvriere (emission en reseau )

(6) RENSEIGNEMENTS DIVERS: Emissions transmettant des renseigne
ments divers, notamment sur l'histoire militaire et les hommes de guerre.

Exemple

Television

En anglais:
Crusade in Europe (emission locale differee)
You Are There - Le retour de Napoleon de l'ile d'Elbe

(emission en reseau)

En francais:
Suivez Ie guide (emission locale en direct)

Radio

En anglais:
Enterprise in Action (emission locale differee )

En francais:
Les ailes de la liberte (emission locale differee )

(7) VIE CANADIENNE ET PATRIMOINE NATIONAL: Emissions
destinees 11 renseigner sur l'activite de la localite ou de la region,
notamment sur les evencments publics et ceux qui interessent certains
groupements. Cette categoric comprend aussi des emissions particuliere
ment destinees 11 refleter certains aspects de la vie canadienne, 11 cultiver
Ie sentiment d'unite et de conscience nationales, 11 faire connaitre une
partie du pays 11 une autre. Les emissions destinees 11 enseigner Ie
francais ou l'anglais se rangent dans cette categoric.
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Numero Titre, description et exemples - Suite

Exemple

Television

En anglais:

At Home - Interview avec la directrice du YWCA de
Kingston (emission locale en direct)

Five Faces of Quebec (emission locale differee )
La rentree des chambres (emission en reseau)

En francais:

L'Actualite (emission locale en direct)
Regards sur Ie Canada - Hallucinations (emission locale

differee)
Histoire du Canada (emission en reseau)

Radio

En anglais:

Good Citizen Dinner (emission locale differee )
Canadian Scenes (emission en reseau )

En francais:
Semaine au village (emission locale en direct)
Nos nations au micro - Allemands (emission locale

differee)
Revue des hebdos (emission en reseau)

(8) EMISSIONS PRO DOMO: Emissions concernant les relations du poste
avec les auditeurs de la region qu'il dessert. Cette categoric comprend
aussi des emissions au cours desquelles les citoyens discutent avec le
personnel du poste.

Exemple

Television

En anglais:

Guest Spot (emission locale en direct)

En francais:

Aucune

Radio

En anglais:

In Reply (emission en reseau)

En francais:

Nos correspondants (emission locale differee)

(9) RELIGION: Emissions concernant les croyances religieuses, le culte
ainsi que l'attitude des religions a l'egard de divers problernes. Cette
categoric comprend aussi des offices religieux, des causeries, des ceuvres
dramatiques, des hymnes, de la musique sacree, etc.
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Titre, description et exemples - Suite

Exemple
Television

En anglais:
From the Minister's Study (emission locale en direct)
Thrilling Bible Dramas (emission locale differee)
Life is Worth Living (emission en reseau)

En francais:
Oasis (emission locale en direct)
Messe: Grand Seminaire (emission en reseau)

Radio
En anglais:

Midweek Meditations (emission locale en direct)
Sacred Heart Programme (emission locale differee )
Sunday School of the Air (emission en reseau)

En francais:
La priere du matin (emission locale en direct)
Radio Sacre-Cceur (emission locale differee)
Elevations matutinales (emission en reseau)

(10) BEAUX-ARTS ET LITTERATURE: Cette categorie comprend la
peinture, la sculpture, les arts graphiques, la lecture d'oeuvres en prose
ou en vers, la critique litteraire et la critique d'art, etc.

Exemple
Television

En anglais:
University of Western Ontario (emission locale en direct)
Fighting Words (emission en reseau)

En francais:
Histoire d'un violon (emission locale differee )
Orgues de France (emission en reseau)

Radio
En anglais:

Interviews relatifs au Festival dramatique (emission locale
en direct)

After Dark (emission locale differec)
Critically Speaking (emission en reseau)

En francais:
A propos de livres (emission locale en direct)
La revue des Arts et des Lettres (emission en reseau )

(11) DANSE: Emissions presentant le ballet et autres formes de danses en
qualite d'art independant,
Exemple

Television
En anglais:

Concert Hour (emission en reseau)

En francais:
Aucune
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Radio
En anglais:

Aucune

En francais:
Aucune

(12) AGRICULTURE, PECHE ET AUTRES OCCUPATIONS: Emissions
destinees it repondre aux besoins et aux interets speciaux des principaux
groupes professionnels.

Exemple
Television

En anglais:
Focus on Farm (emission locale en direct)
Hodge Podge - Avantages des engrais (ministere de

l'Agriculture de l'Ontario, film sur la preparation de
la recolte) (emission locale differee)

Country Calendar (emission en reseau)

En francais:
Les travaux et les jours (emission en reseau)

Radio
En anglais:

Farm Service Show (emission locale en direct)
British Columbia F.G.A. Convention Highlights (emission

locale differee)
Fisherman's Broadcast (emission en reseau)

En francais:
Information rurale (emission locale en direct)
Societe canadienne d'etablissemcnt rural (emission locale

differee)
Le choc des idees - La surproduction agricole (emission

en reseau)

(13) VIE FAMILIALE ET ACHATS DOMESTIQUES:
(l3a) VIE FAMILIALE: Emissions interessant la famille et ses membres. Ces

emissions traitent des moyens d'occuper les loisirs de la famille et de
depenser le revenu familial. Elles comprennent aussi la cuisine, l'art
d'acheter economiquement, les soins personnels, la securite, les passe
temps et le bricolage, les animaux familiers, la culture physique et
autres renseignements educatifs et utiles au consommateur.

Exemple

Television

En anglais:
Kitchen Korner (emission locale en direct)
Long metrage - Trigger Happy Harry (soins it prendre

pour nettoyer les arrnes it feu) (emission locale
differee)

Mr. Fix-it (emission en reseau)
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En francais:
Votre menu (emission locale en direct)
La cuisine de la bonne humeur (emission en reseau)

Radio

En anglais:
Lost and Found (emission locale en direct)
Here's Health (emission locale differee)
Man around the House (emission en reseau)

En francais:
Deces (emission locale en direct)
Personnalite feminine (emission differee)
Jardins plantureux (emission en reseau)

(13b) ACHATS DOMESTIQUES: Emissions dont 1'unique but est la vente de
menus articles et autres produits.

Exemple

Television

En anglais:
Francis Frozen Foods (emission locale en direct)
Charles Antell (emission locale differee)

En francais:
Talon 1'ete (emission locale en direct)

Radio
En anglais:

Movie Guide (emission locale en direct)
Car Book (emission locale differee )

En francais:
A l'affiche de nos cinemas (emission locale en direct)
Sur Ie vif (emission locale differee )

(14) MUSIQUE:

(14a) MUSIQUE SERIEUSE: Emissions realisees pour presenter de la bonne
musique sous toutes ses formes, de toutes les epoques et de tous les
pays. Cette categoric comprend des ceuvres aussi varices qu'une piece
de chant gregorien (presentee au point de vue musical seulement et
en dehors d'un office religieux) , une fugue de Bach, un lied de
Schubert, un bolero de Turina et un concerto pour piano de Gershwin.

Exemple

Television
En anglais:

Evoys Present (emission locale en direct)
Hands in Harmony (emission locale differee )
Concert Hour (emission en reseau)

En francais:
Pianos concertants (emission locale en direct)
L'heure du concert (emission en reseau )
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Radio
En anglais:

Students Recital (emission locale en direct)
CJOC Concert Hall (emission locale differee )
Toronto Symphony (emission en reseau)

En francais:
Les jeunes artistes de CKSB (emission locale en direct)
A I'opera - Puritani de Vellini (emission locale differee)
Orchestre national de la Radiodiffusion - television

francaise (emission en reseau)

(l4b) MUSIQUE L1SGERE: Genre de musique populaire qui, depuis des annees,
a gagne la faveur du public et qui comprend la musique semi-classique,
la musique de salle amanger, l'opera-comique, l'operette, la symphonie
populaire, etc.

Exemple
Television

En anglais:
Sunday Serenade (emission locale en direct)
Florian Zabach (emission locale differee)
Showtime (emission en reseau)

En francais:
Jacques LaRochelle (emission locale en direct)
Interrnede (emission locale differee )
Connaissez-vous la musique (emission en reseau)

Radio
En anglais:

Interlude (emission locale differee)
Let's Make Music (emission en reseau)

En francais:
Musique du diner (emission locale differee )
Concerts populaires (emission en reseau )

(l4c) MUSIQUE POPULAIRE ET MUSIQUE DE DANSE: Emissions de musique
instrumentale et vocale presentant tous les genres les plus modernes
de musique populaire et de musique de danse.

Exemple
Television

En anglais:
Uncle Jack at the Piano (emission locale en direct)
Guy Lombardo (emission locale differee )
Cross Canada Hit Parade (emission en reseau)

En francais:
Musique et chansons (emission locale en direct)
Menu musical (emission locale differee)
Rollande et Robert (emission en reseau)
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Radio
En anglais:

The Record Album (emission locale differee )
Hits and Encores (emission en reseau)

En francais:
Chansonnettes (emission locale differee)
Le club des chansonniers (emission en reseau)

(14d) MUSIQUE DE FOLKLORE, MUSIQUE DE «WESTERNS», MUSIQUE DU «VIEUX
TEMPS» ET FANFARES: Musique qui s'est conservee chez le peuple,
y compris les chants folkloriques, le jazz qui ne tombe pas dans la
categoric (l4c) (c'est-a-dire le «jazz classique» ), les «westerns», les
«danses carrees», la musique rustique, la musique populaire qui est
en vogue depuis plusieurs generations.

Exemple

Television

En anglais:
Cape Breton Barn Dance (emission locale en direct)
Eddy Arnold Time (emission locale differee)
Holiday Ranch (emission en reseau)

En francais:
Paillettes (emission en reseau)

Radio
En anglais:

Country Ramblers (emission locale en direct)
Riding the Range (emission locale differee)
Carl Tapscott Singers (emission en reseau)

En francais:
Veillecs de chez nous (emission locale en direct)
Marches militaires (emission locale differee)
Les chansonniers (emission en reseau)

(l4e) MUSIQUE ACCOMPAGNANT LA LECTURE D'EXTRAITS DE PROSE OUDE VERS:
Emissions realisees en vue de reposer l'esprit et d'evoquer des
souvenirs.

Exemple

Television
Aucune

Radio
En anglais:

Day Dreaming (emission locale differee)
Bod's Scrapbook (emission en reseau)

En francais:
Poemes et musique (emission locale differee)

21



Commission royale de la radio-television

Numero Titre, description et exemples - Suite

(15) THEATRE:

(15a) THEATRE SERIEUX: Pieces d'idees ou ceuvres theatrales seneuses de
toutes les epoques, d'apres Ie texte original ou d'apres une adaptation.
Cette categoric comprend aussi la comedic moderne qui possede
une certaine valeur Iitteraire (par exemple, The Man Who Came to
Dinner, Tonight at Eight-thirty, etc.).
Exemple

Television

En anglais:
Film - Cask of Amontillado (emission locale differee)
On Camera - The Tell Tale Heart (emission en reseau)

En francais:
Tele-theatre - Le marcheur (emission en reseau)

Radio

En anglais:
Theatre Royal (emission locale differee)
CBC Stage - Child of the Cliffs (emission en reseau)

En francais:
Le petit theatre de Radio-Canada - L' ours de Chekov

(emission en reseau)

(15b) THEATRE FAMILIAL: Cette categoric d'emissions theatrales hebdo
madaires ou muItihebdomadaires comprend des pieces sur la vie
domestique et les relations familiales. Elle comprend les romans
fieuves radiodiffuses ou telediffuses mais eIle ne comprend pas les
pieces qui presentent avant tout un aspect comique (voir 15c). Cette
categorie comprend aussi les pieces qui ne durent qu'une seule
emission et qui traitent de la vie familiale, des relations matrimoniales,
etc. quand e1les n'ont pas une valeur litteraire suffisante pour etre
classees dans la categoric du theatre serieux ou qu'elles ne traitent
pas particulierement du theme «amour» qui caracterise Ie theatre
romanesque.
Exemple

Television
En anglais:

Secret Storm (emission locale differee)
Studio One - Dino (emission en reseau)

En francais:
La famille Plouffe (emission en reseau)

Radio
En anglais:

Second Spring (emission locale differee)
Pepper Young's Family (emission en reseau)

En francais:
La Marjolaine (emission locale differee)
Un homme et son peche (emission en reseau)
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(l5c) COMEDIE: Categoric qui comprend surtout des pieces comiques, Y
compris des pieces qui se rapprochent beaucoup du theatre familial
mais dans lesquelles l'element comique predomine,

Exemple

Television

En anglais:
Movie Matinee - Twin Beds (emission locale differee)
I Love Lucy (emission en reseau)

En francais:
Toi et moi (emission en reseau)

Radio

En anglais:
House in the Country (emission locale differee )
Vancouver Theatre - Like Father, Like Son (emission

en reseau)

En francais:
Nouveautes dramatiques - Trabadoc et Rabalax (emis

sion en reseau)

(l5d) PIECES POLICIERES, «WESTERNS», PIECES D'ACTION ET PIECES D'IMAGINA
TION DANS LE DOMAINE SCIENTIFIQUE: Cette categoric comprend des
pieces portant sur Ie meurtre et autres crimes et l'espionnage, les
melodrames, les pieces d'imagination dans Ie domaine scientifique,
les romans policiers, les «mysteres» et les histoires d' ehorreurs»,
les melodramcs de «cowboys» classiques et les histoires d'aventures
et d'action pour Ie public adulte ou l'auditoire familial.

Exemple

Television

En anglais:

Western Theatre - The Doolin Gang (emission locale
differee)

Dragnet (emission en reseau)

En francais:
Recherche pour meurtre (emission locale differee)
Theatre Colgate - ('a s'est passe en Europe (post

synchronise en francais - emission en reseau)

Radio

En anglais:
Stand by for Crime (emission locale differee)
Marine Investigator (emission en reseau )

En francais:
Aucune
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(lSe) THl~,ATRE ROMANESQUE: Pieces dans lesquelles l'amour predomine et
ou «la rencontres [oue un role plus important que la comedic,
l'action, l'aventure ou autres elements.

Exemple

Television
En anglais:

The Millionaire - The Story of Rita Kelly (emission
locale differee )

Ford TV Theatre - Hanrahan (emission en reseau)

En francais:
L'heure du Saguenay - j Ie d'amour (emission locale

differee)
Histoire d'amour (emission en reseau)

Radio
En anglais:

City Hospital (emission locale differee)

En francais:
Aucune

(lSf) COMEDIE MUSICALE: Comedie musicale ou l'elernent theatral predo
mine, contrairement a l'operette (voir 14b) ou la musique constitue
Ie principal element.

Exemple

Television
En anglais:

Channel 11 Theatre - Stage Struck (emission locale
differee)

En francais:
Cap-aux-Sorciers (emission en reseau)

Radio
En anglais:

Radio-Theatre (emission locale differee)
En francais:

Aucune

(lSg) AUTRES GENRES DE THEATRE: Cette categoric ne comprend que les
pieces qui ne peuvent pas faire partie de l'une des six autres rubriques
et qui sont surtout destinees a divertir l'auditoire familial mais adulte
(par exemple les drames du genre Grand Guignol, etc.),
Exemple

Television
En anglais:

Movie-Spirit of West Point (emission locale differee)
Adventures of Robin Hood (emission en reseau)

En francais:
Theatre au coin du feu - Jean de la Lune (emission

locale differee)
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Radio

En anglais:
Voice of Black and Gold (emission locale en direct)
Sunday Theatre (emission locale differee)

En francais:
Trio de Quebec (emission en reseau)

(16) VARIETES: Emissions comprenant plusieurs «tours», y compris la
comedie, la musique, la danse, les «gags» et les boniments comiques,
soit par des professionnels ou par des amateurs dans des «concours
d'amateurs». On distingue cette categoric de celie de la musique de
danse et de la musique populaire en ce que Ie jeu theatral y est plus
important que la musique.

Exemple

Television

En anglais:
Town and Country Show (emission locale en direct)
Eddie Cantor Variety (emission locale differee)
Denny Vaughan Show (emission en reseau)

En francais:
Le bal chez Boule (emission locale en direct)
Porte ouverte (emission en reseau)

Radio
En anglais:

Okanagan Varieties (emission locale differee )
Happy Gang (emission en reseau)

En francais:
Emission d'Eddy Cantor (emission locale diffcree)
Les joyeux troubadours (emission en reseau)

(17) PERSONNALITES ET CURIOSITES: Interviews avec des personnages
celebres ou des personnes alors en vedette et causeries sur des occupa
tions rares, des evenements sensationnels, etc. Cette categoric comprend
des representations dramatisees de certaines tranches de la vie d'un
personnage et comportent la presence du personnage Iui-meme, Cette
categoric comprend aussi les emissions quotidiennes dont l'interet se
centre sur Ie presentateur et des interviews avec les membres de l'audi
toire ou avec des invites. L'interet de ces emissions porte sur Ie
personnage invite plutot que sur Ie fond de la discussion.

Exemple

Television

En anglais:
Interview avec un serrurier (emission locale en direct)
Stranger than Fiction (emission locale differee )
Tabloid - partiellement (emission en reseau)
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En francais:
Interviews avec des personnages de la localite (emission

locale en direct)
Etrange mais vrai (emission locale differee)
lci et la (emission en reseau)

Radio

En anglais:
Here, There and Hollywood (emission locale en direct)
Rawhide (emission en reseau)

En francais:
Confidentiel (emission en reseau)

(18) QUESTIONNAIRES, JEUX ET CONCOURS: Categoric comprenant
(a l'exclusion des sports) des emissions dont le fonds est fait essentielle
ment de jeux de societe ou de jeux d'esprit qui comportent une
recompense ou une punition. Cette categoric comprend des jeux auxquels
le public participe mais elle exclut les vrais concours d'amateurs qui
tombent dans la categoric des varietes, de la musique, etc. Les
emissions de cette categoric sont realisees aux seules fins de procurer
un divertissement leger,

Exemple

Television

En anglais:
Matinee Telequiz (emission locale en direct)
People Are Funny (emission locale differec)
What's My Line? (emission en reseau)

En francais:
La balance d'argent (emission locale en direct)
Les gens sont droles (emission locale differee)
Le point d'interrogation (emission en reseau)

Radio

En anglais:
State Vacuum Quiz (emission locale en direct)
Double or Nothing (emission locale differee)

En francais:
Vingt questions (emission locale en direct)
50 par jour (emission locale differee)
Qui aura le dernier mot? (emission en reseau)

(19) SPORTS:

(l9a) NOUVELLES SPORTIVES ET INTERVIEWS: Cette categoric comprend les
nouvelles du monde sportif ainsi que des interviews ou des discussions
sur les sports si ces nouvelles et ces interviews ne constituent pas une
partie secondaire de l'emission,
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Exemple

Television
En anglais:

Sports Final (emission locale en direct)
Bill Corum Sport Show (emission locale differee)
Vic Obeck Show (emission en reseau)

En francais:
Colonne de Sports (emission locale en direct)
Nouvelles sportives (emission en reseau)

Radio
En anglais:

Sports Roundup (emission locale en direct)
Trans-Canada Sports Review (emission en reseau)

En francais:
La revue des sports (emission locale en direct)
Le monde du sport (emission en reseau)

(l9b) EVENEMENTS SPORTIFS: Cette categoric comprend les grandes joutes
sportives, les sports de plein air, I'athletisme et les sports d'amusement.

Exemple
Television

En anglais:
O.H.A. Hockey (emission locale en direct)
Lutte (emission locale differee)
Gillette Fights (emission en reseau)

En francais:
La lutte a Chicago (emission locale differee)
Le hockey de chez nous (emission en reseau)

Radio
En anglais:

Curling Club (emission locale en direct)
Imperial Esso Hockey (emission en reseau)

En francais:
Le hockey de chez nous (emission differee)

(20) EMISSIONS POUR ENFANTS:

(20a) EMISSIONS SCOLAIRES ET AUTRES EMISSIONS EDUCATIVES POUR LA
JEUNESSE: Emissions destinees principalement a completer l'enseigne
ment scolaire et l'education familiale des enfants et des adolescents.
Cette categoric comprend toutes les emissions pour les eccles et les
maternelles ainsi que les emissions pour les jeunes cultivateurs, les
emissions portant sur l'histoire naturelle et les sciences elementaires.
Les emissions realisees aux fins d'eveiller Ie gout de la musique ou
d'interesser les enfants en d'autres arts, se rangent aussi dans cette
categoric.
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(20b-f)

(20b)

Titre, description et exemples - Suite

Exemple

Television
En anglais:

Wonderland (emission locale en direct)
Blasting Caps (emission locale differee)
Fur and Feather (emission en reseau)

En francais:
La terre est ronde (emission en reseau)

Radio
En anglais:

Teen-Age Book Parade (emission locale en direct)
All Aboard for Adventure (emission locale differee)
National School Broadcast (emission en reseau)

En francais:
Nos eccles - Ecoles francaises de Lorette (emission

locale differee)
L'heure des enfants (emission en reseau)

THEATRE:

Pieces policieres «westerns», pieces d'action et pieces d'imagination
dans le domaine scientifique: Cette categoric comprend des pieces
portant sur le meurtre et autres crimes et l'espionnage, les pieces
d'imagination dans le domaine scientifique, les romans policiers,
les ernysteress et les histoires d'«horreurs»; les melodrames de
«cowboys» classiques et les histoires d'aventures et d'action pour
auditoires d'enfants.

Exemple

Television

En anglais:
Buck Rogers (emission locale differee)
Wild Bill Hickok (emission en reseau)

En francais:
The Lone Ranger (emission locale differee)
Taille-fer (emission en reseau)

Radio
En anglais:

Superman (emission locale differee )

En francais:
Le chevalier noir (emission locale differee)

(20c) Comedic: Emissions theatrales pour enfants OU la comedic pre
domine.

Exemple

Television
En anglais:

Cartoon Theatre (emission locale differee)
Maggie Muggins (emission en reseau)
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En francais:
Guillaume le magnifique dessins animes (emission

locale differee)
Pepinot (emission en reseau)

Radio
Aucune

(20d) Contes de tee: Categoric comprenant des contes pour enfants et
des histoires de folklore. Elle comprend la lecture ainsi que la
representation de contes de fee, de contes de folklore et autre
litterature d'imagination pour enfants.
Exemple

Television
En anglais:

Tiny Tot Time - The Story Lady (emission locale en
direct)

Richfield Fairy Tales (film - emission locale differee)
Bim Barn Boom (emission en reseau)

En francais:
L'Ile au tresor (emission en reseau)

Radio
En anglais:

Children's Story Hour (emission locale en direct)
The Adventures of Pinocchio (emission locale

differee )
Sleepytime Storyteller (emission en reseau)

En francais:
Pinocchio (emission en reseau)

(20e) Theatre serieux: Emissions du meme genre que les emissions com
prises dans la categoric (l5a) mais qui sont realisees pour les
enfants.
Exemple

Television
En anglais:

Alice Through the Looking Glass (emission en
reseau)

En francais:
Aucune

(20f) Autres genres de theatre: Cette categoric ne comprend que les
pieces de theatre pour enfants, qui ne peuvent pas faire partie de
l'une des rubriques precedentes,
Exemple

Television
En anglais:

Aubrey and Gus (emission en reseau)
En francais:

Poupees allemandes (emission locale differee)
Radio

Aucune
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(20g) VARIIhES: Emissions de varietes pour enfant ou auxquelles les
enfants participent. Cette categoric peut comprendre les domaines
suivants: musique, comedic, nurneros de cirque, clowneries, acrobatie,
spectacles varies, etc. Cette categorie comprend aussi des emissions
dont l'interet est centre sur l'artiste qui raconte les histoires, repond
au courrier, presente les vceux d'anniversaires, joue la musique pour
les enfants (generalement enregistree sur disques), etc.

Exemple

Television
En anglais:

Fun Club (emission locale en direct)
Small Fry Frolics (emission en reseau)

En francais:
Aucune

Radio

En anglais:
Kiddies Karavan (emission locale en direct)
Uncle Bill Show (emission locale differee)
Uncle Bod (emission en reseau)

En francais:
Le coin des tout petits (emission locale en direct)
Samedi jeunesse (emission locale differee)

(20h) QUESTIONNAIRE, JEUX ET CONCOURS: Emissions du meme genre que
celles de la categoric (18) mais auxquelles les enfants participent
(au lieu des adultes) et realisees pour un auditoire d'enfants.

Exemple

Television

En anglais:
Little Red Schoolhouse (emission locale en direct)
Watch the Birdie (emission locale differee)

En francais:
Les jeunes talents (emission locale en direct)
Tic Tac Toe (emission en reseau)

Radio

En anglais:
Shurgain Contest (emission locale en direct)
Playtime (emission locale differee)

En francais:
Concours-question (emission locale en direct)
Le marathon des ecoliers (emission locale differee )

(20i) AUTRES EMISSIONS POUR ENFANTS: Cette categoric comprend les
emissions qui ne tom bent pas dans les categories mentionnees, Ainsi
les emissions de musique pour enfants realisees aux seules fins de
divertissement se rangent dans cette categoric.
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Exemple

Television

En anglais:
Dance Party (emission locale en direct)
Folk Songs (emission en reseau)

En francais:
Sophie magazine (emission en reseau)

Radio
En anglais:

Good Deed Club (emission locale en direct)
Juvenile Juke Box (emission locale differee)
Folk Songs for Young People (emission en reseau)

En francais:
Chantons jeunesse (emission locale en direct)
Tiny Tike Time (emission locale differee)
Bonjour dimanche (emission en reseau)

(21) MESSAGES DESTINES A POPULARISER LES EMISSIONS: Cette
categoric comprend des emissions destinees a accroitre le nombre
d'auditeurs ou de telespectateurs des emissions du poste et a faire
connaitre la technique de la radiodiffusion et de la television.

Exemple

Television
En anglais:

Notes from Norm (emission locale en direct)

En francais:
Ce soir (emission en reseau)

Radio
En anglais:

Programme Schedule (emission locale en direct)

En francais:
A l'antenne de CHGB (emission locale en direct)

Nationalite des sources d'emissions

Nous avons indique la nationalite de toutes les sources d'emis
sions de television. Nous ne l'avons pas fait pour les postes de radio
sonore en raison du grand nombre d'emissions de musique enregistree
sur disques. Notre decision s'appuie sur des raisons telles que les sui
vantes. Le pays d'origine de la musique enregistree est-il celui de
l'enregistremeent? Le disque dont on se sert au Canada a pu etre
«imprime» au Canada d'apres un disque originel realise aux Etats
Unis. Le pays d'origine d'une emission est-il le pays d'enregistre
ment du disque originel? Dans le cas d'un solo de violon enregistre
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aux Etats-Vnis par un violoniste russe, Ie pays d'origine est-il celui
de l'artiste? Et si Ie morceau enregistre par ce violoniste russe est
une ceuvre italienne du 18e siecle, le pays d'origine du disque est-il
celui du compositeur? En raison de ces difficultes, nous avons decide
que l'effort requis pour recueillir toutes les donnees relatives a tous
les disques diffuses a la radio pendant la semaine a l'etude serait
hors de toute proportion avec la valeur du renseignement obtenu. Et,
comme la musique entre pour environ la moitie dans les emissions
sonores, on a juge inutile de rechercher l'origine des autres emissions.

En general, nous n'avons eprouve aucune difficulte a deter
miner la nationalite des sources d'emissions de television. Parfois, il
a faUu appliquer la regle de la caracteristique dominante. Ainsi, dans Ie
cas d'une emission enfantine, composee pour les deux tiers de films
d'origine canadienne sur l'histoire natureUe et pour l'autre tiers d'une
saynete comique d'origine americaine, on a considere que l'emission
etait d'origine canadienne.

OriJ!ine canadienne

Les emissions se realisent au poste d'emission ou au siege d'un
reseau, Dans Ie premier cas, on Ies dit d'origine «locale»; mais, alors,
il peut s'agir, soit d'une emission en direct soit de disques obtenus
d'un centre de distribution du Canada ou d'un pays etranger, Aux
fins de notre etude, il importait de determiner si teUe ou teUe emission
d'un poste provenait 1) d'un reseau, 2) d'un enregistrement obtenu
d'une source exterieure ou 3) d'artistes de Ia localite. Les emissions
provenant de la premiere et de Ia troisieme des sources precitees peu
vent etre en direct ou differees, II nous etait impossible, cependant, de
determiner, d'apres Ies registres des emissions, si teUe ou teUe emission
appartenait a la deuxieme ou a la troisieme categoric. Cette difficulte
se presentait dans Ie cas des emissions enregistrees au poste meme.
Vne teUe emission figure au registre a titre d'emission differee et il.
est bien difficile de Ia distinguer des autres emissions differees qui
peuvent etre des disques de phonographes, des transcriptions ou des
enregistrements au kinetoscope venant d'une source exterieure au
poste. Pour des raisons de necessite, il a faUu, en consequence, aban
donner Ie classement mentionne ci-dessus afin de Ie remplacer par Ie
suivant: (l) emission en reseau - (dans ce cas, il n'y a pas de diffi
culte) ; (2) emissions locales differees (emissions enregistrees sur
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disques venant de l'exterieur et emissions enregistrees au poste meme ) ;
(3) emissions locales en direct (contenu de l'emission presente en
direct plutot qu'en differe): Pour les emissions de television, les ren
seignements fournis dans le rapport se rapprochent de bien pres de
l'exactitude parfaite, car l'enregistrement au kinetoscope dans les
postes locaux n'est guere possible a l'heure actuelle pour la plupart
des postes de television du Canada. Pour ce qui est des emissions
sonores, les renseignements repondent, non pas a un classement ideal,
mais aun classement que nous avons adopte par necessite, Dans tous
les cas ou il y avait des elements d'origine differente nous avons appli
que la loi de la caracteristique dominante. Ainsi un «programme de
musique enregistree sur disque» est classe «emission locale differee»
bien que Ie presentateur annonce les morceaux et fait des commentaires.

La signification attribuee au mot «reseau» exige une explication.
Pour les emissions de television, les postes canadiens ne sont relies
qu'au reseau francais ou au reseau anglais de Radio-Canada. Mais,
pour les emissions sonores, des postes canadiens obtiennent leurs
emissions de certains reseaux des Etats-Unis, On pouvait proceder a
ce propos de difterentes facons, Pour certaines fins determinees, il im
porterait de connaitre la proportion des emissions d'unposte en prove
nance de chacun des reseaux. Mais, pour les fins de la Commission
royale, on a decide de se contenter d'indiquer qu'une emission prove
nait de tel ou tel reseau de Radio-Canada. Les emissions captees
directement des autres reseaux par un poste de radio paraissent dans
la categoric des emissions locales differees,

Emissions commanditees et emissions complementaires

Nous n'avons pu classer en «emissions commanditees» et
«emissions complementairess toutes les emissions canadiennes, sonores
ou visuelles, diffusees pendant la semaine a l'etude. Void notre defini
tion d'une emission commanditee: emission contenant des annonces
commerciales ou bien precedee ou suivie de telles annonces. On peut
qualifier de «commanditees une emission qui a un ou plusieurs «com
manditaires» ou qui contient une ou plusieurs annonces du genre connu
sous le nom «d'annonces-eclair». Et void la definition d'une emission
ecomplementaire»: emission qui ne contient pas d'annonces commer
dales ou qui n'est ni precedee ni suivie d'annonces. Evidemment une
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emission complementaire peut etre precedee ou survie d'une intermis
sion qui contient des annonces-eclair sans qu'on puisse pour autant
l'exclure de la categoric des emissions complementaires, On permet
aussi d'inserer des annonces non commerciales dans les emissions
complementaires en faveur d'organismes de service communautaire.
Toutes les emissions ont ete classees parmi les «commerciales» ou les
«complementaires». Les tableaux resument ces donnees.

Temps consacre ala reclame

Pour expliquer l'emploi de cette expression dans notre etude,
il faut mettre en lumiere que ces donnees ne ressortissent pas aux
methodes de classement et de compilation indiquees precedemment
qui ont servi a l'egard du temps des emissions. Ainsi tout le temps des
emissions pouvait se repartir entre les emissions commerciales et les
emissions complementaires, ou bien entre les emissions d'origine cana
dienne, d'origine americaine ou autre, ou encore entre les emissions
en reseau, les emissions differees et les emissions locales en direct.
Mais le temps consacre a la reclame se repartit sur tout l'ensemble
du temps des emissions. Comme nous l'avons deja fait remarquer, iI
peut y avoir de la reclame pendant les intermissions entre les emis
sions complementaires, 11 est done impossible de conclure que Ie temps
consacre a la reclame est Ie temps consacre aux emisions commanditees.
La Iacon la plus simple d'envisager le temps consacre a la reclame,
c'est de le considerer comme une fraction du temps total pendant lequel
un poste est en ondes,

En theorie, il aurait ete bon de mesurer avec exactitude le temps
consacre a tous les genres de reclame, Nous avons pu mesurer Ie
temps consacre aux annonces-eclair et autres annonces de ce genre
en analysant les registres d'emission des postes. Mais, comme nous
l'avons dit dans les paragraphes liminaires du present chapitre, on
ne pouvait mesurer avec exactitude la reclame des commanditaires
comprise dans les emissions commanditees. 11 nous a fallu plutot sup
poser que les commanditaires ont employe pour la reclame tout le
temps, mais pas davantage, que le permet Ie reglement de Radio-Canada
selon la duree des differentes emissions. On a compte ces periodes
accordees a la reclame au lieu de mesurer avec exactitude la duree
reelle de ce genre d'annonces.
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Meme si, en nous servant de ce precede, nous n'avons pas
sous-estime la duree de la reclame des commanditaires, notre etude
ne nous donne quand meme pas toute la duree de la reclame qui se
fait a la radio-television. En radiodiffusion sonore aussi bien que
visuelle, le rappel des commanditaires ou autres annonciers s'insere
souvent dans la trame meme des emissions sans aucune interruption
apparente du divertissement ou de l'expose educatif qui constitue 1'es
sence meme de remission. Cette reclame «integree» ne tombe peut
etre pas sous le coup du reglement de Radio-Canada qui determine la
proportion de reclame permise. De plus, a la television, on emploie
regulierement des moyens visuels de reclame: affiches, repliques de
recipients de certaines marchandises, uniformes, chapeaux et autres
objets. Souvent ces articles servent de fond de scene a remission. II
est tout probable qu'on ne puisse compter ce genre de reclame dans
la proportion du temps que Ie reglement de Radio-Canada accorde
aux annonceurs. Dans les registres d'emission, nous avons decouvert
une derniere forme de reclame qui n'entre pas dans le total du temps
consacre a la reclame paraissant a nos tableaux. Il s'agit des emissions

qui forment par elles-memes des annonces. Certains monologues de
presentateurs de produits (tels que Charles Antell) figurent au regis
tre de certains postes prives. Ces emissions entrent dans la categoric
«Vie familiale et achats domestiques (13b)>>. Il n'est pas clair que
le reglement de Radio-Canada s'applique a ces emissions en tant
qu'emissions ou en tant qu'annonces.

Temtis consacre aux annonces non commerciales

Nous aurions voulu mesurer le temps consacre par les postes
aux annonces non commerciales en faveur des divers organismes de
service communautaire. Mais nous n'avons pu trouver dans les regis
tres d'emissions les renseignements qu'il nous aurait fallu acette fin.
Le reglement de Radio-Canada au sujet des registres d'emissionsne
fait aucune mention explicite de ce genre d'annonces. Bien que cer
tains postes en fassent etat, ces annonces, apparemmerit, s'inserent
d'habitude dans les emissions locales, sans qu'on les inscriveau
registre.

Ii,,,



Commission rovale de la radio-television

Methode de travail

Notre etude a comporte les etapes suivantes: elaboration de
la methode de travail, annotation des registres d'emissions, mise en
fiches des renseignements desires, mise en tableaux des renseignements
inscrits aux fiches et interpretation des resultats.

Elaboration du plan

Notre etude a debute par l'elaboration d'un plan dans le sens
duquel la Commission nous a autorises a travailler. Ce plan compre
nait un expose complet des notions et de la methode qui devaient
guider le travail. II indiquait, en particulier, le genre de renseignements
que 1'on reunirait sous forme de tableaux et la maniere dont on s'y
prendrait pour dresser ces tableaux. II comprenait aussi l'evaluation
des frais de notre etude, et, quand se presentait un probleme d'echan
tillonnage (ce fut le cas de la radio), nous avons analyse l'ecart afin
de rendre possible le choix d'un echantillonnage optimum pour les
fins de l'enquete.

Annotation

La mise en ceuvre du plan d'etude comprenait, a sa premiere
phase, 1'annotation, la mise en fiches et l'etablissement des tableaux.
On a redige une methode strictement definie et on 1'a remise a toutes
les personnes chargees de cette phase de l'etude. On a delimite des
categories, comme nous l'avons signale a la section du present cha
pitre qui traite des categories, puis on a decrit en detail la marche
du travail.

D'une maniere generale, la phase de 1'annotation consistait a
inscrire dans les registres d'emissions les symboles adoptes pour repre
senter les diverses donnees exposees ci-dessus sous le titre de Catego
ries. Chaque fois qu'il restait un doute raisonnable a la suite d'un
examen attentif des registres d'emissions, nous avons en recours a des
sources de renseignements supplementaires, Nous nous sommes efforces
d'obtenir les donnees qui manquaient en nous adressant aux sources
centrales de renseignement au lieu d'importuner les postes pris en
particulier. Cependant, quand nons n'avons pu obtenir autrement les
renseignements voulus, nous nous sommes adresses directement aux
pastes interesses.
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La plupart des difficultes provenant du manque de renseigne
ments avaient trait a la determination de la categoric. Les inscriptions
au registre des emissions se limitaient generalement a la simple men
tion du titre du programme. Heureusement les documents presentes a
la Commission royale par Radio-Canada nous ont fourni beaucoup
de donnees descriptives au sujet des emissions en reseau, Cependant,
ces pieces documentaires presentaient generalement chaque emission
d'apres son caractere "ordinaire". Mais, comme notre but etait d'eva
luer le contenu particulier des emissions de la semaine echantillon,
nous avons dtt souvent demander a Radio-Canada les titres precis
de plusieurs emissions en reseau, Certaines complications ont surgi
du fait que plusieurs postes diffusent les programmes de reseau a
l'aide de kinetoscopes ou autres moyens de reproduction par suite du
manque de liaison par fil a un reseau au en raison du decalage des
horaires. II pouvait se faire qu'un paste diffuse au cours de la semaine
a l'etude une emission que le reseau avait produite une semaine ou
deux plus tot. II a fallu verifier quelle emission d'une serie en reseau a
ete diffusee par chaque poste. Les programmes en reseau, surtout a
la television, sont souvent assures par des emissions que Radio-Canada
se procure des reseaux americains, Pour ces emissions diffusees au
cours de la semaine a l'etude il a fallu consulter le bulletin d'horaires
et les communiques publicitaires de Radio-Canada ainsi que les jour
naux specialises des Etats-Unis, tels que Variety, Billboard et autres.

Mais la plupart des difficultes que nous avons eprouvees pour
nous procurer les renseignements necessaires en vue d'etablir un classe
ment exact des emissions se sont presentees au sujet des emissions
realisees par les postes. Et ce sont les emissions enregistrees qui nous
ont cause le plus d'embarras. Radio-Canada nous a fourni les titres
de telles emisions pour les postes qu'elle possede et qu'elle exploite.
Pour les emissions des postes prives, nous nous sommes adresses aux
postes eux-memes, Mais, pour classer les emissions avec exactitude, il
fallait connaitre jusqu'a un certain point le contenu de l'emission. La
plupart des emissions de television transcrites et enregistrees au kine
toscope pouvaient se retrouver dans les catalogues d'emissions publies
par les fournisseurs ou grace aux services specialises, tels que le
Standard Rota and Data Service. Ces sources de renseignements nous
ont fourni des analyses de recits ou d'intrigues qui nous ont permis de
classer certaines de ces emissions avec exactitude. Mais une bonne
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partie des emissions enregistrees des postes locaux de television se com
posaient d'anciens films cinematographiques. Pour en connaitre la nature
nous avons dft faire des recherches dans de vieux repertoires et dans
des analyses de films parues dans des journaux specialises. Ces recher
ches nous ont permis d'etablir un fichier qui a ete d'une grande utilite
dans le cas des emissions diffusees par plus d'un poste. Les autres pro
blemes de c1assement se sont presentes dans le cas des emissions locales
realisees en grande partie en direct. Dans ces cas, quand nous ne pou
vions etablir d'une facon certaine la categoric d'une emission d'apres
l'inscription au registre du poste, nous nous adressions directement
aux postes interesses.Nous avons fait de meme pour les postes de
radio, avec cette difference que nous avons pu obtenir des renseigne
ments sur les emissions qui se vendent a un grand nombre de postes
en nous adressant aux societes commerciales qui vendent ce materiel.

La determination de la nationalite d'une emission nous a cree
des difficultes sembIables a celles que nous avons mentionnees au sujet
du c1assement. Les archives de Radio-Canada ont ete pour nous la
premiere et la plus utile de nos sources de renseignements a ce sujet.
Les repertoires et revues specialises nous ont fourni des renseignements
pour les emissions enregistrees pour les emissions filmees et pour les
emissions au kinetoscope. Nous avons parfois complete ces renseigne
ments en nous adressant aux differents postes.

Comme nous l'avons fait remarquer dans les explications que
nous avons donnees au sujet des Categories, les problemes qui ont
surgi au sujet de la description des sources d'emissions au Canada
nous ont forces a adopter un c1assement qui n'est pas parfait. 11 aurait
fallu proceder a une enquete plus poussee et bien difficile a mener a
bonne fin pour apprendre de chaque poste Ia proportion de ses emis
sions d'origine locale diffusees en direct, Ia proportion de ses emis
sions d'origine locale differees et la proportion de ses emissions enre
gistrees d'origine exterieure. Etant donne que Ia plupart des postes
tiennent leurs registres d'emissions d'une facon assez imparfaite, il
ne nous a pas semble a propos de reconstituer ces renseignements six
mois apres la diffusion des emissions. Mais, tout en nous inc1inant
devant cette necessite, nous avons dft adresser a pIusieurs postes des
demandes de renseignements aux fins de determiner tout simplement
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quelles emissions, d'origine locale ou etrangere, etaient diffusees en
direct et quelles emissions etaient en grande partie enregistrees,

La seule difficulte qui s'est presentee pour determiner les
emissions commanditees par opposition aux emissions complemen
taires, c'est que les registres d'emissions ont inscrit sous Ie titre d'emis
sions «complementaires» les emissions qui nous sont generalement
connues sous Ie nom d'emissions «a participation». Quand, au lieu
d'avoir un ou plusieurs commanditaires, une emission est interrompue
par des annonces-eclair au nom d'un ou de plusieurs annonceurs, les
registres l'inscrivent a la rubrique des emissions «complementaires».
Comme nous l'avons fait remarquer precedemment, du point de vue
de l'auditeur ou du telespectateur, ces emissions n'ont pas paru a la
Commission royale differentes des emissions commerciales technique
ment «commanditeess . En consequence, nous avons formule des regles
de definition selon lesquelles Ie classement se fait d'apres les ren
seignements fournis par les registres des postes.

Nous avons Iorcement expose les problemes de definition rela
tifs a la reclame quand nous avons enumere les categories d'emissions
(voir plus haut): point n'est besoin d'y revenir. Vne couple de postes
ont omis d'inscrire a leurs registres les renseignements d'apres lesquels
la duree des annonces-eclair pourrait se calculer. Nous leur avons
ecrit pour obtenir ces renseignements. Pour les autres postes, nous
avons pu noter la nature des annonces (sous reserve des restrictions
precitees) en nous fondant sur les renseignements contenus dans les
registres et sur les proportions accordees a la reclame par le reglement
de Radio-Canada. Pour cette annotation, nous avons vise a traiter
les cas douteux de Iacon aetablir la quantite de reclame en deca plutot
qu'au dela de la realite, Aussi, quand de breves annonces-eclair qui
nous paraissaient de la reclame accompagnaient l'indicatif du poste,
en general nous ne comptions pas ces annonces-eclair dans Ie total
de l'annonce commerciale.

Nous avons indique aussi, au cours du present chapitre, pour
quelles raisons nous avons difficilement pu trouver dans les registres
des postes une mesure exacte de la quantite d'annonces non commer
ciales. II ne nous a pas paru pratique d'imposer aux postes la tache
de reconstituer apres coup l'etat de ces annonces. La methode d'anno
tation etait concue de facon a assurer un maximum d'exactitude dans
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l'exercice du jugement necessaire pour rendre les decisions du genre
que nous avons indique, Le directeur de l'enquete et deux surveillants
dirigeaient l'operation, et l'uniformite des decisions a ete assuree
au moyen du precede de controle mutuel. Tout classement d'une emis
sion dans une des categories par une de ces trois personnes a ete
normalement controle par au moins l'un des deux autres. De fait, c'est
de ces discussions que Ie mode de classement avec les definitions de
chaque categorie, est sorti de l'examen de la matiere a classer, comme
nous l'avons fait remarquer dans la section relative aux Categories.
Nous avons suivi une maniere de proceder semblable dans d'autres
cas de classement qui necessitaient un jugement personnel, comme, par
exemple, les cas suivants. Telle ou telle emission est-elle commanditee
ou complementaire? S'agit-il d'une emission locale en direct ou diffe
ree? Telle ou telle emission est-elle plutot d'origine canadienne que
d'origine americaine ou d'une autre origine etrangere? Seule cette
methode peut assurer une exactitude suffisante dans les etudes de ce
genre.

Une fois terminee cette annotation de chaque emission de la
semaine, Ie registre etait pret a servir a l'operation suivante.

Mise en fiches

Les renseignements obtenus au sujet des emissions etaient alors
poinconnes sur une fiche de 8 pouces sur 5. Ces fiches etaient percees
a la machine de petits trous circulaires alignes Ie long des bords. Pres
de chaque trou se trouvait un signe indicateur et la fiche portait aussi
des espaces pour indiquer Ie poste, Ie jour et l'heure de I'emission et
l'identification de l'emission de toutes les facons desirables. Le trans
port des annotations du registre d'emissions sur la fiche consistait a
enlever, au moyen d'un poincon, les petites languettes de papier qui
restaient entre les trous appropries et Ie bord de la fiche.

Etablissement des tableaux

Le precede d'etablissement des tableaux est assez simple. On
passe une aiguille a tricoter dans un trou donne d'un paquet de fiches
(par exemple, mettons toutes les fiches des emissions d'un poste pour
une periode donnee de la semaine). On souleve l'aiguille et on la
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secoue Iegerement. Toutes les fiches poinconnees a cote du trou en
question se separent du paquet. On calcule les renseignements inscrits
sur ces fiches detachees du paquet en multipliant la valeur attachee a
la «perforation» en question par Ie nombre de cartes et on inscrit
Ie resultat au tableau. Voici maintenant comment on a construit les
tableaux. On a elimine les erreurs possibles dans l'etablissement des
tableaux en comparant Ie total de tous les tableaux avec le total du
temps pendant lequelle poste etait en ondes. On a prepare des tableaux
d'une portee plus generale a l'aide des tableaux de base et l'on recou
rait aux memes controles d'exactitude jusqu'a l'etablissement des
tableaux les plus generaux qui couronnent l'ensemble de l'etude. Nous
avons suivi une methode encore plus simple pour caIculer Ie temps
consacre aux emissions commanditees et aux emissions d'annonces
non commerciales. Ces renseignements ont ete inscrits sur des fiches
individuelles pour chaque poste, d'apres les registres d'emissions des
postes, et ces fiches ont ensuite ete controlees et mises en tableaux
selon Ie classement du temps qu'on jugeait desirable.

D'un point de vue plus fondamental, la methode de tableaux
etait etablie avant que la Commission autorise notre etude, car les
grandes lignes en avaient ete tracees dans leur ensemble et compara
tivement aux autres etudes possibles avant que nous commencions
notre travail. Au cours des travaux preliminaires, on a arrete Ie genre
de tableaux qui resulteraient de cette etude. Quand on en est venu a
l'etablissement des tableaux de base, Ie travail devenait tout a fait
mecanique. A la suite de l'analyse des tableaux de base, nous avons
etabli un certain nombre de tableaux analytiques en combinant, de
differentes facons, les donnees contenues dans les tableaux de base.
Cette operation fait l'objet de la derniere phase des travaux.

Analyse

Comme nous l'avons laisse entendre dans Ie paragraphe pre
cedent, l'analyse comprend l'examen des tableaux de base, l'evaluation
de leur signification, l'etablissement d'autres tableaux analytiques qui
resultaient de l'examen des tableaux de base et de leur evaluation.
Cette phase du travail n'a pris fin que lorsque s'est terminee la redac
tion du rapport relatif aux conclusions.
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Comparaison avec le rapport presente par
M. Charles Siepmann en 1949.

Le plan de la presente etude est tellement different de celui
que M. Charles Siepmann a suivi pour l'etude qu'il a menee en 1949, a
!'intention de la Commission royale d'enquete sur l'avancement des
arts, des lettres et des sciences au Canada! qu'on ne peut trouver
que tres peu de points communs dans les resultats de ces deux etudes.
Nous enumerons ces points communs a l'annexe.

1 Rapport de fa Commission royale d'enquete sur l'avancement des arts, des
lettres et des sciences au Canada, 1949-1951. Ottawa, Edmond Cloutier, 1951. Annexe
VI, p. 443-485.
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ChapitreII

Les emissions sonores
et visuelles du Canada

Duree des emissions

LE POSTE moyen de television au Canada a diffuse pendant
62.0 heures par semaine au cours du mois de ianvier 1956. c'est-a
dire environ deux fois moins que le poste moyen de radiodiffusion
au Canada, soit 126.9 heures par semaine. Les deux postes de tele
vision americains, qui sont situes pres de la frontiere, ont diffuse
environ 116 heures par semaine, c'est-a-dire presque deux fois autant
que les postes canadiens de television.

Caracteristiques culturelles de la

radiodiffusion sonore et visuelle au Canada

Les deux traits saillants du caractere des emissions sonores ou
visuelies tiennent a la proportion des emissions commanditees com
parativement a celle des emissions complementaires, et a la duree
des annonces qui precedent ou suivent les emissions. Le tableau 1-1
indique, pour les diverses categories de postes, la proportion du temps
consacree aux emissions commanditees pendant la semaine du 15 au
21 janvier 1956.

Dans l'ensemble, les postes de television ont diffuse plus d'emis
sions commerciales que les postes de radio, soit 56.9 p. 100 compa
rativement a 53.8. Les postes de langue anglaise! ont consacre plus
de temps aux emissions commerciales que les postes de langue

1 Dans la suite du present rapport, pour plus de clarte et de brievete, les
postes de langue anglaise et les postes de langue francaise pourront etre simplernent
nornmes «postes anglais» et «postes francais>.
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francaise, qu'il s'agisse de la radiodiffusion sonore ou visuelle.
Cependant, si l'on considere l'ensemble des postes anglais, les services
de television ont diffuse une plus forte proportion d'emissions commer
ciales que les services de radio, tandis que Ie contraire est vrai pour
l'ensemble des postes francais,

L'ensemble des postes prives anglais et francais ont diffuse
une plus forte proportion d'emissions commerciales que les postes
de television et de T.S.F. de Radio-Canada. La proportion d'emissions
commerciales a ete plus forte a la television qu'a la T.S.F. pour les
postes de Radio-Canada aussi bien que pour les postes prives. Cepen
dant, Ie contraste qui existe entre les differentes categories de postes
a ete beaucoup plus marque dans Ie cas de la radio que dans celui
de la television. Les postes de television de Radio-Canada ont con
sacre 44 p. 100 de leur temps aux emissions commerciales tandis que
les postes de radio n'ont consacre que 16.6 p. 100. Les postes prives
de television ont consacre 61.2 p. 100 de leur temps aux emissions
commerciales tandis que les postes prives de radio n'ont consacre que
58.1 p. 100 a ce genre d'emissions.

TABLEAU 1-1.- POSTES CANADIENS DE RADIO ET DE TELEVISION:
EMISSIONS COMMERCIALES EN POURCENTAGE DU TEMPS TOTAL DE

L'ACTIVITE DES POSTES, SEMAINE DU 15 AU 21 JANVIER 1956

Emissions commerciales
en pour-cent du temps total *

Categories des postes Television Radio

Radio-Canada - Pastes anglais 48.8 14.4
Radio-Canada - Reseau Trans-Canada 15.4
Radio-Canada - Reseau Dominion. 10.6

Radio-Canada - Pastes francais . 27.0 22.3
Tous les postes de Radio-Canada 44.0 16.6

Postes prives anglais . 62.9 61.9
Postes prives - Reseau Trans-Canada 62.4
Pastes prives - Reseau Dominion ... 57.0
Pastes prives non affilies 67.4

Postes prives francais 43.7 49.3
Postes prives - Rescau francais 47.4
Pastes prives non affilies 51.4

Tous les postes prives . 61.2 58.1
Tous les postes anglais 59.7 56.8
Taus les postes francais 36.5 46.7

Tous les postes . . 56.9 53.8

* Si l'on soustrait de 100 p. 100 le pourcentage du temps consacre aux emissions
commerciales, on obtient Ie pourcentage du temps consacre aux emissions comple
mentaires.
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Si l'on passe a des comparaisons plus detaillees, Ie fait qui
ressort surtout, c'est que les postes anglais de television de Radio
Canada ont diffuse 48.8 p. 100 d'emissions commerciales alors que
les postes de radio n'en ont diffuse que 14.4 p. 100. Vne autre obser
vation importante, c'est que, bien que les postes prives anglais de
television aient diffuse un peu plus d'emissions commerciales que les
postes de radio, les postes prives francais de television ont diffuse une
plus faible proportion d'emissions commerciales que les postes prives
francais de radio.

Nous avons constate que, parmi les differentes categories de
postes de radio, les plus fortes proportions d'emissions commerciales
se trouvent dans les groupes de postes prives non affilies, aussi bien
dans les services anglais que dans les services francais. Les postes
anglais non affilies ant diffuse une proportion beaucoup plus forte
d'emissions commerciales que les postes francais, soit 67.4 p. 100 com
parativement a 51.4. Les pastes de Radio-Canada et les postes prives
du reseau Trans-Canada ant diffuse plus d'emissions commerciales
que ceux du reseau Dominion.

Si on etudie Ie tableau 1-2, on constate que tous les postes
de television reunis ant diffuse une proportion legerernent inferieure
d'annonces inserees que les postes de radio, soit 7.1 p. 100 compara
tivement a 8.4. Les postes anglais de radio et de television ont diffuse
une plus forte proportion de reclame commerciale que les pastes fran
cais, mais, pour ce qui est des services de langue francaise et ceux de
langue anglaise, les postes de television ant diffuse une plus faible
proportion d'annonces de ce genre que les postes de radio.

Les postes de radiodiffusion sonore ou visuelle de Radio
Canada ont consacre un pourcentage plus faible de temps a la publi
cite que les pastes prives correspondants. Mais, bien que les postes
prives de television aient diffuse des pourcentages d'annonces infe
rieurs a ceux des pastes prives de radio, le contraire est vrai pour
les postes de Radio-Canada dont Ie pourcentage de publicite a la
television est relativement superieur a celui de la radio.

Bien que tous les pastes de Radio-Canada reunis diffusent une
proportion plus forte de publicite a la television qu'a la radio, ce
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resultat dissimule une situation differente pour les postes de langue
anglaise et pour ceux de langue francaise, Parmi les postes francais
de Radio-Canada, les postes de television ont diffuse une proportion
plus faible de publicite que les postes de radio. Cependant, quant aux
postes anglais de Radio-Canada, la proportion des annonces diffusees
au moyen de la television a plus que double celle des annonces a la
radio sonore.

Le pourcentage du temps consacre a la reclame par les postes
du reseau Trans-Canada, c'est-a-dire par les postes de Radio-Canada
et par les postes prives, a depasse apeine Ie pourcentage des postes du
reseau Dominion. Mais les postes prives de radio non affilies de langue
anglaise ont diffuse une proportion plus forte d'annonces que les postes
prives anglais qui sont affilies aux reseaux, Le pourcentage de publicite
des postes francais non affilies etait legerement inferieur a celui des
postes prives affilies du reseau Francais,

Le meme tableau, c'est-a-dire 1-2, indique aussi la proportion
du temps consacre aux emissions relatives aux achats domestiques.
Cette proportion comprend des emissions exclusivement publicitaires
et d'autres emissions dont le contenu est consacre a la reclame. Un
peu moins d'un demi pour cent du temps des emissions visuelles et
sonores est consacre a cette fin. Aucune emission de ce genre n'a ete
diffusee par les postes de Radio-Canada, que ce soit en anglais ou en
francais, ala television ou a la radio. Pour ce qui est des postes prives
anglais, ils ont diffuse la meme proportion, soit 0.5 p. 100 a la tele
vision et a la radio. On a constate une proportion plus forte de ces
emissions aux postes de radio, soit 0.6 p. 100, qu'aux postes de tele
vision, soit 0.1 p. 100, du groupe de postes francais, Parmi toutes
les categories de postes comprises soit dans le service anglais, soit
dans Ie service francais, les postes prives non affilies de langue francaise
ont diffuse la plus forte proportion de ces emissions, soit 0.9 p. 100.

Lorsqu'on ajoute les annonces inserees aux emissions relatives
aux achats domestiques, on obtient les mont ants qui paraissent aux
deux dernieres colonnes du tableau 1-2. Les proportions sont alors
semblabies aux proportions que nous avons mentionnees plus haut
pour les annonces inserees, sauf sur un point. Pour Ie total de la publi
cite calculee, les postes prives non affilies de langue francaise ont
diffuse une plus forte proportion de reclame que les postes prives

affilies au reseau Francais,
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TABLEAU 1-2.-POSTES CANADIENS DE RADIO ET DE TELEVISION:
TEMPS DES EMISSIONS CONSACRE A LA PUBLICITE EN POURCENTAGES
DU TEMPS TOTAL DE L'ACTIVITE DU paSTE, SEMAINE DU 15 AU 21

JANVIER 1956

Pour-cent du temps
d'emissions des postes Total

consacre aux du temps
Annonces- Emissions consacre ii

eclair publicitaires la publicite

rsu- reu- reu-
Categories de postes vision Radio vision Radio vision Radio

Radio-Canada - Pastes anglais 5.8 2.5 0 0 5.8 2.5
Radio-Canada - Reseau Trans-Canada 2.5 0 2.5
Radio-Canada - Reseau Dominion ... 2.4 0 2.4

Radio-Canada - Pastes francais 3.4 3.8 0 0 3.4 3.8
Taus les pastes de Radio-Canada 5.3 2.8 0 0 5.3 2.8

Pastes prives anglais 7.9 9.8 0.5 0.5 8.4 10.3
Pastes prives - Reseau Trans-Canada .. 9.9 0.3 10.2
Pastes prives - Reseau Dominion 9.4 0.5 9.9
Pastes prives non affilies 10.4 0.4 10.8

Pastes prives francais 6.6 7.3 0.1 0.6 6.7 7.9 I
Pastes prives - Reseau francais 7.4 0.3 7.7

!
Pastes prives non affilies 7.3 0.9 8.2 • I

Taus les pastes prives 7.8 9.1 0.5 0.5 8.3 9.6
Taus Ies pastes anglais 7.4 9.0 0.4 0.4 7.8 9.4
Taus Ies pastes francais 5.2 7.0 0.1 0.5 5.3 7.5

Taus les pastes 7.1 8.4 0.4 0.4 7.5 8.8

- pas de service de television
oaucun service

Les emissions de la semaine a l'etude

Au cours de la semaine a l'etude, taus les pastes canadiens de
television et de radio ant diffuse en emissions de divertissement 1 un
peu mains des trois quarts du temps total de leur activite, comme
on peut le constater au tableau 1-3. Dans l'ensemble, les pastes fran
cais et anglais de radio ant accorde la meme importance a ce genre
d'emissions, Les postes anglais de television ont appuye un peu plus
sur ce genre d'emissions que les postes anglais de radio, mais les postes
francais de television ont appuye beaucoup moins sur ce genre d'emis
sions que les postes francais de radio, car ils n'ont diffuse que 64.3 p.
100 d'ernissions de divertissement. Tous les postes de television et de
T.S.F. de Radio-Canada ont consacre 70 p. 100 du temps total de leur
activite a des emissions de ce genre, ce qui constitue une proportion

1 Voir p. 59 et 60 pour I'explication de cette expression.
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considerablement plus faible que les 75 et 74 p. 100 que tous les
postes prives de television et de radio ont consacre respectivement aux
emissions de divertissement.

Les postes anglais de television de Radio-Canada ont consacre
une plus forte proportion de leur temps aux emissions de divertis
sement que leurs postes de radio, soit 73.9 p. 100 comparativement
a 68.4 p. 100. Toutefois, cette generalisation est quelque peu trompeuse
si l'on n'ajoute pas immediatement que, parmi les postes anglais de
T.S.F. de Radio-Canada, les postes de Radio-Canada qui font partie
du reseau Trans-Canada ont diffuse seulement 63.7 p. 100 d'emissions
de divertissement, alors que Ie poste de Radio-Canada du reseau
Dominion qui est compris dans notre etude a diffuse dans ce domaine
une proportion de 86.9 p. 100 de son temps. Les postes francais de
television de Radio-Canada ont diffuse en emissions de divertissement
tout juste les trois cinquiemes du temps total de leur activite qui etait
de beaucoup inferieure aux 73.9 p. 100 des postes francais de T.S.F.
de Radio-Canada.

TABLEAU 1-3.-POSTES CANADIENS DE RADIO ET DE TELEVISION:
EMISSIONS DE DIVERTISSEMENT, ET EMISSIONS D'INFORMATION ET
D'ORIENTATION, EN POURCENTAGES DU TEMPS TOTAL DE L'ACTIVITE,

SEMAINE DU 15 AU 21 JANVIER 1956.

Categories de postes

Radio-Canada - Postes anglais .
Radio-Canada- Reseau Trans-Canada ..
Radio-Canada - Reseau Dominion .

Radio-Canada - Postes francais ..
Tous les postes de Radio-Canada

Postes prives anglais ..
Postes prives affllies ..

Postes prives - Reseau Trans-Canada
Postes prives -Reseau Dominion ..

Postes prives non affilies ..
Postes prives francais ..

Postes prives francais affllies .
Postes prives francais non affilies .

TOllS les postes prives .
Postes affilies ..
Postes non affilies ..

TOllS les postes anglais ..
Tous les postes francais ..
TOllS les postes ..

Information-
Orientation Divertissement

Television Radio Television Radio

26.1 31.6 73.9 68.4
36.3 63.7
13.1 86.9

38.5 26.1 61.5 73.9
29.2 30.1 70.8 69.9
24.5 25.8 75.5 74.2
24.5 27.2 75.5 72.8

29.0 71.0
26.3 73.7
23.5 76.5

31.2 26.4 68.8 73.6
31.2 29.0 68.8 71.0

23.8 76.2
25.0 2(;.0 75.0 74.0
25.0 27.6 75.0 72.4

23.6 76.4
24.8 26.4 75.2 73.6
35.7 26.4 64.3 73.6
26.1 26.3 73.9 73.7

- Pas de service de television.
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Les postes prives anglais de television et de radio ont consacre
environ la meme proportion de temps aux emissions de divertissement,
soit des proportions respectives de 75.5 et 74.2 p. 100. Cette compa
raison ne revele pas ce fait qu'il existe des differences considerables
entre les postes de radio, selon qu'ils sont affilies ou non aux reseaux.
Ainsi, les postes prives du reseau Trans-Canada ont consacre moins
de temps aux emissions de divertissement que les postes prives anglais
de television. Semblablement, les postes prives francais affilies au
reseau Francais ont diffuse moins d'emissions de divertissement que les
postes francais non affilies. Dans les services francais aussi bien que dans
les services anglais, les postes prives non affilies ont diffuse proportion
nellement plus d'emissions de divertissement que les postes affilies aux
reseaux,

Les pourcentages pour les emissions d'information et d'orienta
tion, sont exactement Ie contraire des pourcentages que nous venons de
donner pour les emissions de divertissement et il n'est pas necessaire
d'en faire une etude distincte.

Le tableau 1-4 presente l'expose des proportions du temps
que tous les postes canadiens de television et de radio ont consacre
aux diverses categories d'emissions pendant toute la semaine. Cet
expose exige une explication evidente, c'est qu'il represente l'ensemble
des emissions diffusees par les postes du Canada et que, par conse
quent, il ne correspond pas au «menu» de radio-television qui est a la
disposition de tel ou tel auditeur et de tel ou tel telespectateur pris
en particulier. Toutefois, il represente Ie «menu» de radio-television
presente a l'ensemble des Canadiens.

La comparaison la plus evidente qui existe entre les emissions
visuelles ou sonores qui sont presentees a l'auditoire canadien, c'est
que, tandis que les emissions musicales ont occupe la place predomi
nante dans les emissions radiophoniques avec un pourcentage de 56.5
de toute l'activite du poste, les emissions dramatiques realisees pour
Ie public en general et pour les auditoires d'enfants ont occupe la place
predominante dans les emissions de television avec un pourcentage de
42.6 du temps total de I'activite, Les deux autres conclusions peut
etre les plus frappantes se rapportent aux emissions pour enfants.
La television a consacre une genereuse proportion de 16.0 p. 100 de
son temps a cette categoric d'emissions, tandis que la radio n'a con
sacre que 2.7 p. 100 de son activite totale a cette meme categoric.
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Le temps total des postes canadiens de television contient une
proportion beaucoup plus forte des categories suivantes d'emissions
que le temps total des postes canadiens de radio.

Histoire naturelle et sciences
Peuples et pays etrangers
Vie canadienne et patrimoine national
Vie familiale et achats domestiques
Theatre: tous les genres pour le public en general de meme

que tous les genres pour les auditoires d'enfants, al'exception
des contes de fees

Emissions de varietes pour le public en general et pour les
auditoires d'enfants.

Evenements sportifs
Emissions educatives pour la jeunesse

Par contre, Ie service de radio diffuse une proportion beaucoup plus
forte des categories suivantes d'emissions que le service de television:

Nouvelles et temperature
Religion
Beaux-arts et Iitterature, etc.
Agriculture, peche et autres occupations
Musique: tous les genres, particulierement la musique populaire

La television et la radio consacrent a peu pres le rneme temps aux

categories suivantes d'emissions:

Questions politiques et autres affaires publiques
Relations sociales et humaines
Renseignements divers
Emissions «pro domo»
Achats domestiques
Personnalites
Questionnaires, jeux et concours pour le public en general et
les auditoires d'enfants
Nouvelles sportives et interviews
Autres emissions pour enfants
Messages destines apopulariser les emissions
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TABLEAU 1-4. - TEMPS CONSACRE A CHAQUE CATEGORIE D'EMISSIONS
PAR TOUS LES POSTES DE TELEVISION ET DE RADIO DU CANADA. (CE
TEMPS EST EXPRIME SOUS FORME DE POURCENTAGE DU TEMPS TOTAL
DE L'ACTIVITE DES POSTES AU COURS D'UNE SEMAINE.) SEMAINE DU

15 AU 21 JANVIER 1956

Categories des emissions

1. Nouvelles et temperature
2. Histoire naturelle et sciences
3. Peuples et pays etrangers
4. Questions politiques et autres affaires

publiques
5. Relations sociales et humaines .
6. Renseignements divers
7. Vie canadienne et patrimoine national
8. Emissions pro domo .
9. Religion

10. Beaux-arts et litterature, etc.
11. Danse
12. Agriculture, peche et autres occupations
13. Vie familia1e et achats domestiques

13a. Vie familiale
13b. Achats domestiques .,.

14. Musique ..
14a. Musique serieuse
14b. Musique legere ....
14c. Musique de danse et musique popu-

1aire .
14d. Musique de folklore, musique de «west

erns», musique du «vieux temps» et
fanfares .

14e. Musique accompagnant la lecture de
prose ou de vers . . .

15. Theatre
15a. Theatre serieux
15b. Theatre familial.
15c. Comedic
15d. Pieces policieres, «westerns» etc.
15e. Theatre romanesque
15f. Comedic musicale
15g. Autres genres de theatre

16. Emissions de varietes
17. Personnalites
18. Questionnaires, jeux et concours
19. Sports

19a. Nouvelles sportives et interviews ...
19b. Evenements sportifs

20. Emissions pour enfants

* Mains de 0.05 pour cent.

Television

5.8
0.9
1.6

1.5
1.5
0.7
3.6

2.1
0.6
0.2
0.8
4.2
3.8
0.4
7.4
1.2
1.0

3.9

1.3

34.7
2.7
4.4
7.5

15.5
2.6
0.3
1.7
7.9
1.3
1.5
7.3
2.6
4.7

16.0

Radiodiffusion

10.8

*
0.2

1.3
1.3
0.4
1.2

*
5.2
1.2

1.6
3.1
2.7
0.4

56.5
4.9
5.2

39.6

6.4

0.4
5.9
0.8
3.3
0.7
0.8
0.1

*
0.1
1.9
1.2
1.4
3.9
2.5
1.3
2.7
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TABLEAU 1-4. - TEMPS CONSACRE A CHAQUE CATEGORIE D'EMISSIONS
PAR TOUS LES POSTES DE TELEVISION ET DE RADIO DU CANADA. (CE
TEMPS EST EXPRIME SOUS FORME DE POURCENTAGE DU TEMPS TOTAL
DE L'ACTIVITE DES POSTES AU COURS D'UNE SEMAINE.) SEMAINE DU

15 AU 21 JANVIER 1956-Fin

S2

Categories des emissions

20a. Emissions pour les ecoles et autres
emissions educatives pour la jeunesse .

20b.-f. Theatre . . ..
20b. Pieces policieres, «westerns», etc. ...
20c. Comedie .
20d. Contes de fees .
20e. Theatre serieux
20f. Autres genres de theatre

20g. Emissions de varietes pour enfants
20h. Questionnaires, jeux et concours ..........
20i. Autres emissions pour enfants

21. Messages destines apopulariser les emissions
Total .

Television

3.1
7.9
4.2
1.8
0.4
0.2
1.4
4.1
0.3
0.7
0.4

100.0

Radiodiffusion

1.0
0.7
0.3

0.4

0.6
0.1
0.4
0.2

100.0



Chapitre III

Bilan d'une semaine
de television

Premiere partie-La somme des emissions televisees
et leur valeur culturelle

LA PRESENTE section analyse brievement Ie volume des emis
sions televisees par les diverses categories de postes canadiens et exa
mine les elements commerciaux et autres qui entrent dans Ie service
des programmes.

Duree des emissions

Au cours de la semaine du 15 au 21 janvier 1956, les postes
canadiens de television ont transmis des emissions representant ensem
ble un total de 2,045 heures. Les postes de Radio-Canada en ont fourni
Ie quart et les postes prives, les trois quarts. Sur ce chiffre, pres de
neuf dixiemes des emissions provenaient de postes anglais et un peu
plus d'un dixieme, de postes francais, Les postes anglais de l'Etat
ont fourni 20 p. 100 du chiffre total des emissions, tandis que les
postes prives anglais y ont contribue dans une proportion de 68 p. 100.
Les postes francais de Radio-Canada ont fourni 5 p. 100 de la duree
totale des emissions et les postes prives francais, 7 p. 100. (Voir Ie
Tableau 11-1.)1

1 Ceux qui desirent approfondir les questions a l'etude peuvent se reporter
aux tableaux de base, publies separement, Aux chapitres III et IV, les renvois ont
trait naturellement au volume des tableaux relatifs a la television; ceux des chapitres
V et VI se rapportent aux tableaux relatifs a la radio.
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Comme il faut s'y attendre, puisque la television date de plus

longtemps aux Etats-Unis, les heures de diffusion des postes ameri

cains situes pres de la frontiere, et dont les emissions sont captees dans
l'est d'Ontario, sont beaucoup plus longues que celles des postes cana
diens. Ainsi, les deux postes americains frontaliers, WXYZ- TV Detroit

et WBEN-TV Buffalo ont diffuse en moyenne 116 heures par semaine,
soit pres de deux fois plus que la moyenne de tous les postes cana
diens (62 heures). Au Canada, la duree de diffusion des postes anglais
a ete plus longue que celle des postes francais. Le poste anglais inter
mediaire de Radio-Canada a fonctionne environ 68 heures par semaine

et Ie poste prive anglais intermediaire, 63 heures. Les postes francais
intermediaires de l'Etat ont offert des emissions pendant 52 heures et
les postes prives francais, pendant 41 heures. Dans Ie groupe des postes

prives anglais, CKLW-TV Windsor a fourni Ie plus long service, soit
88 heures, tandis que CKGN-TV North-Bay a donne Ie service Ie
plus court, soit 41 heures. CBWT Winnipeg est Ie poste anglais de
Radio-Canada qui a telediffuse pendant Ie plus grand nombre d'heures,

soit 75, tandis que CBOT Ottawa et CBHT Halifax ont offert les plus

courtes telediffusions, soit 64 heures chacun. CFCM-TV Quebec est
Ie poste prive francais qui a offert Ie plus long service, soit 65 heures
et CKRS-TV Jonquiere a donne Ie service Ie plus court, soit 31 heures.

La duree des emissions televisees des deux postes francais de l'Etat
a ete d'environ 52 heures chacun. (Voir Ie Tableau 11-1.)

Regle generale, les postes anglais diffusent en anglais et les
postes francais, en francais, II arrive toutefois que des postes anglais
presentent des emissions en langue francaise et reciproquement. Les

emissions dont les titres etaient rediges dans l'autre langue 1 represen

taient 10.9 p. 100 de toutes les emissions des postes francais et
0.14 p. 100 des emissions des postes anglais. Bien que deux postes
francais de Radio-Canada et trois postes prives francais aient offert,
au cours de Ia semaine, des emissions en langue anglaise qui ont dure

environ 26 heures, Ie poste CFCM-TV Quebec y a contribue pour

1 II s'agissait d'emissions dont les titres indiquaient l'emploi de l'autre langue.
S'il y avait lieu de croire que, malgre un titre redige dans l'autre langue, le texte
de I'emission etait ecrit dans la langue meme du peste, l'emission etait exc1ue de cette
categoric.
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17 heures.! Un poste anglais de Radio-Canada et un poste prive anglais
ont presente des emissions en langue francaise pendant deux heures
et demie.s

La valeur culturelle de la television canadienne

De meme que dans les autres domaines de l'art, Ie cadre de la
television est etroitement lie au contenu 'et au sens du contenu. II est
evident que la situation et les antecedents des spectateurs sont de
premiere importance dans ce cadre. II en va de meme pour Ie contexte
des emissions. Une partie du cadre culturel de la television canadienne
reside dans Ie regime mixte de postes publics et de postes prives, Nous
avons deja parle brievernent de ce regime hybride a propos de la duree
des emissions des differentes categories de postes. Nous y reviendrons
lorsque nous analyserons les emissions televisees, la nationalite de leur
source et la forme de leur origine au Canada. Les auspices sous lesquels
les emissions sont offertes constituent un deuxieme element important
de la teneur culturelle de la television canadienne. La Societe Radio
Canada se charge a elle seule d'un nombre appreciable d'entre elles;
de leur cote, les postes prives en offrent egalement quelques-unes.
Mais une grande partie des emissions sont commanditees par des
societes commerciales. Dans la presente etude, nous distinguons entre
emissions «complementaires» et emissions «commerciales». Etant donne
que toutes les emissions tombent dans l'une ou l'autre de ces categories,
il est inutile d'etudier les deux. Quand on a examine une categoric, on
peut dire que l'autre en est Ie complement. L'analyse qui suit etudie
cet element dans les emissions commerciales.

Emissions commanditees

Dans l'ensemble, les emissions commerciales comprenaient plus
de la moitie (57 p. 100) de toutes les emissions offertes a la television
canadienne pendant la semaine a l'etude. La proportion des emissions

consacree a des

Pastes prives francais
CKRS-TV Jonquiere 6.5 p. 100
CJBR-TV Rimouski 11.0 p. 100
CFCM-TV Quebec 26.6 p. 100

• Le poste anglais de Radio-Canada etait CBWT Winnipeg, qui en a transmis
2.7 p. 100; Ie poste prive anglais etait CKSO-TV Sudbury, avec 0.7 p. 100.

1 Voici les postes et la proportion du temps de la semaine
emissions dans l'autre langue:
Pastes francais de Radio-Canada
CBFT Montreal 2.9 p. 100
CBOFT Ottawa 1.9 p. 100
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commerciales etait plus elevee aux postes anglais qu'aux postes francais.
Dans les deux groupes, la proportion etait egalement plus forte aux
postes prives qu'aux postes de Radio-Canada. (Voir Ie Tableau II-8-A.)
Voici la proportion des emissions commerciales:

Categorie du poste

Anglais de Radio-Canada .
Prive anglais .....
Francais de Radio-Canada .
Prive francais

Pourcentage

48.8
62.9
27.0
43.7

Vu les ecarts appreciables qui existent entre les periodes de tele
diffusion et entre Ie nombre d'emissions commerciales de chaque poste,
i1 est plus sur de juger d'apres les postes intermediaires qu'en se fondant
sur Ie total ou la moyenne. Toutefois, les chiffres relatifs aux postes
intermediaires confirment la moyenne, sauf que, dans Ie groupe des
postes prives francais, Ie poste intermediaire (CJBR-TV Rimouski)
comptait une proportion d'ernissions commerciales (38.2 p. 100)
inferieure a la moyenne (43.7 p. 100).

Parmi les postes prives anglais, CKLW-TV Windsor a offert
la plus grande proportion d'emissions commerciales (89.7 p. 100) .
Dans ce groupe, CKNX-TV Wingham s'est inscrit pour la proportion
la plus faible, soit 43.6 p. 100. Quant aux postes anglais de Radio
Canada, CBWT Winnipeg a presente la plus grande proportion d'emis
sions commerciales (59.4 p. 100) et CBUT Vancouver, la proportion
la plus faible (39.3 p. 100). Aucun des postes prives francais n'avait
un pourcentage superieur acelui de CFCM-TV Quebec, (56.6 p. 100)
ni aucun d'eux, un pourcentage inferieur a celui de CKRS-TV Jon
quiere, (23.8 p. 100). Aux deux postes francais de l'Etat, CBFT
Montreal a offert 35.2 p. 100 d'emissions commerciales et CBOFT
Ottawa, 18.9 p. 100. (Voir Ie Tableau 11-8-B.)

Reclame

Abstraction faite du cote commercial, nous avons mesure une
partie de la periode de temps consacree a la reclame. Les horaires
des emissions, n'indiquaient pas la duree pendant laquelle des affiches
publicitaires figuraient a l'arriere-plan au cours d'une emission, ou
bien Ie nombre de fois ou les annonces et Ie nom des produits etaient

56



Bilan d'une semaine de television

inseres dans le texte de remission. Cependant, nous avons pu calculer
it peu pres le volume de la publicite qui interrompait nettement Ie
cours de remission.

Ces annonces representaient 146 heures de texte publicitaire
pour tous les postes canadiens au cours de la semaine it l'etude, soit
7.1 p. 100 de la duree totale de telediffusion. Les postes prives anglais
ont fourni la plus grande partie de cette reclame, soit 110 heures
ou 7.9 p. 100 de la duree totale des emissions. Les postes prives
francais ont consacre it la reclame 6.6 p. 100 de la duree des emissions.
Quant aux postes de Radio-Canada, la proportion de temps consacree
it la publicite par les postes anglais (5.8 p. 100) etait egalement supe
rieure it celIe des postes francais (3.4 p. 100). (Voir le Tableau II-9.)

Quand on examine le pourcentage de temps consacre it la re

clame par chaque poste, on se rend compte que le total des chifIres
donne une idee assez juste de la realite, Parmi les postes prives anglais,
CKLW-TV Windsor comptait Ie pourcentage le plus eleve (11.7
p. 100) et CKNX-TV Wingham, Ie pourcentage le plus bas (5 p. 100).
Les postes prives anglais intermediaires ont consacre it la reclame

7.7 p. 100 de leur temps (CHCH-TV Hamilton, avec 7.7 p. 100 et
CHEX-TV Peterborough, avec 7.6 p. 100). Le poste prive francais
intermediaire (CJBR Rimouski) avait un pourcentage de 6.1, tandis
que CFCM-TV Quebec avait le chifIre Ie plus eleve, soit 8.0 p. 100
et CKRS-TV Jonquiere, Ie chifIre Ie plus bas, soit 4.2 p. 100. Quant
aux postes anglais de l'Etat, Ie degre de saturation en matiere de
reclame allait d'un maximum de 7.1 p. 100 it CBOT Ottawa, it un
minimum de 4.6 p. 100, it CBHT Halifax. Les postes intermediaires
etaient CBWT Winnipeg, avec 5.8 p. 100 et CBLT Toronto, avec
5.5 p. 100. Des deux postes francais de Radio-Canada, CBFT Montreal
comptait le pourcentage Ie plus eleve (4.4 p. 100) et CBOFT Ottawa,
le pourcentage Ie plus bas (2.4 p. 100). (Voir Ie Tableau II-8-B.)

En nous fondant sur les dispositions de l'article 7 (2) des
Reglements de Radio-Canada, nous avons examine Ie journal des
emissions des dix pastes qui consacraient it la reclame la plus forte
proportion de temps. II semble qu'aucun de ces postes n'ait enfreint
les regles actuellement en vigueur.

En vue de donner une idee complete du volume de reclame, la
presente etude doit tenir compte des emissions qui sont entierement
consacrees it la publicite des produits ou des services des maisons
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commerciales. Telles sont les emissions qui «exposent des marchan
dises», comme le Gadget Master et les produits de Charles Antell
pour Ie soin des cheveux. Comme elles figurent dans la nomencla
ture des emissions, elles ne sauraient trouver place dans la reclame
proprement dite. L'ensemble de ces emissions representait une duree
de sept heures, soit 0.4 p. 100 de tout le temps consacre par les postes
canadiens ala television. Aux postes prives anglais, elles representaient
0.5 p. 100 des emissions totales et 0.1 p. 100 aux postes prives fran
cais, Aucun poste de Radio-Canada n'a transmis d'emissions de cette
nature. Si l'on ajoute ces emissions aux annonces qui interrompent
le cours d'une emission, le texte publicitaire s'eleve a 7.5 p. 100 pour
tous les postes canadiens de television, a 8.4 p. 100 pour les postes
prives d'expression anglaise et a 6.7 p. 100 pour les postes prives
d'expression francaise. (Voir les tableaux II-1 a II-4-B.)

Ces emissions consacrees a la vente de marchandises ont ete
transmises par neuf des 33 postes, dont huit postes prives d'expression
anglaise et un poste prive d'expression francaise. Seulement trois de
ces neuf postes ont presente des emissions de ce genre pendant plus
de 1 p. 100 de la duree totale de diffusion. CKLW-TV Windsor y a
consacre 5.1 p. 100 de son temps, CJCB-TV Sydney, 2.2 p. 100
et CKSO-TV Sudbury, 1.4 p. 100. Si l'on ajoute la duree des emis
sions qui mettent des produits en vedette a la duree des annonces
qui interrompent Ie cours d'une emission, on peut dire que CKLW-TV
Windsor vient en tete quant a la proportion du temps de diffusion
consacree a la publicite, soit 16.8 p. 100. Quant aux postes de Sydney
et Sudbury, la proportion etait respectivement de 10.3 et 10.9 p. 100.

Annonces non-commerciales destinees au service de la

collectioite

Il est certain que les postes canadiens de television presentent

plus d'annonces non-commerciales destinees au service de la collec
tivite que ne l'indique leur journal des emissions. D'apres ce registre,
tous les postes y auraient consacre 30 minutes pendant la semaine a
I'etude, soit 0.02 p. 100 seulement de la duree des emissions. La
plupart de ces annonces ont ete donnees aux postes prives d'expression
anglaise, mais meme a l'egard de ces postes elles ne representaient

que 0.02 p. 100 de la duree des emissions. (Voir le Tableau II-9.)
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Deuxieme partie - Emissions de la semaine

L'aspect Ie plus general des emissions teleoisees

Une emission televisee qui divertit un homme peut tout aussi
bien en informer ou orienter (ou instruire) un autre. Peut-etre est-il
egalement juste de dire qu'une emission peut, a divers degres, informer,
orienter et divertir des spectateurs differents, Quoi qu'il en soit, il
peut etre utile de repartir en groupes les categories d'emissions qui, la
plupart du temps, pour la majorite des gens, representent des sources
de divertissement d'une part, ou d'information et d'orientation d'autre
part. Ces classements se font par intuition et se fondent en partie sur
la tradition et en partie sur l'intention manifeste de ceux qui redigent
le texte des emissions, qui les realisent et qui en font les frais.

A notre avis, on peut ranger parmi les emissions destinees a
l'information et a l'orientation les categories suivantes d'emissions:

Nouvelles et bulletins meteorologiques
Nature et sciences
Pays et peuples etrangers
Politique et autres affaires publiques
Relations sociales et humaines
Renseignements divers
Domaines d'activite et patrimoine canadiens
Emissions «pro domes
Religion
Agriculture, peche et le reste
Vie de famille et achats
Emissions educatives destinees aux adolescents
Annonce des emissions.

Sous la rubrique des emissions destinees au divertissement, nous avons
groupe les categories suivantes:

Beaux-arts et litterature
Danse
Musique
CEuvres dramatiques
Varietes
Personnalites
Questionaires, jeux et concours
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Sports
<Euvres dramatiques pour enfants
Spectacles de varietes pour enfants
Questionnaires, jeux et concours pour enfants
Autres emissions enfantines

Les emissions destinees au divertissement representaient les
trois quarts (73.9 p. 100) de toutes les emissions televisees au Canada
pendant la semaine a l'etude. Ce chiffre etait sensiblement inferieur
a celui de 85.1 p. 100, qui representait les emissions de nature diver
tissante presentees par les deux postes frontaliers des Etats-Unis que
nous avons etudies, Pour indiquer les memes donnees d'une facon
differente, disons que les emissions d'information et d'orientation consti
tuaient Ie quart des emissions televisees au Canada et 15 p. 100 des
emissions transmises par les postes americains frontaliers.

II semble que plus on appuie sur les emissions commerciales,
plus on met en valeur le divertissement. En effet, les resultats obtenus
al'egard des categories de postes sont analogues aceux que nous avons
constates sur Ie plan commercial. Ce sont les postes prives anglais
qui ont presente la plus forte proportion de programmes de nature
divertissante, soit 75.5 p. 100. La proportion etait un peu moins elevee
aux postes anglais de Radio-Canada (73.9 p. 100). Aux postes prives
francais, 68.8 p. 100 du temps des emissions etait consacre au diver
tissement, tandis qu'aux postes francais de l'Etat, le chiffre correspondant
etait sensiblement inferieur (61.5 p. 100). Dans l'ensemble, 75.2 p. 100
des emissions diffusees par tous les postes anglais etaient des emissions
de nature divertissante contre 64.3 p. 100 dans la totalite des postes
francais. D'autre part, tous les postes de Radio-Canada ont presente
70.8 p. 100 d'emissions divertissantes, tandis que tous les postes prives
en ont offert 75.0 p. 100. (Voir Ie Tableau A-I.)

Emissions de nature divertissante

Comparaison entre toutes les emissions canadiennes et americaines

Aux postes canadiens de television de toutes les categories, les
eeuvres dramatiques (destinees a un auditoire general et aux enfants)
se classaient facilement au premier rang des emissions de nature diver
tissante, car elles representaient plus des deux cinquiemes, soit 42.6
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p. 100 de la duree totale, comme l'indique Ie tableau numerote 1. Les
autres emissions destinees a divertir comprenaient un tiers, soit 31.3
p. 100 de la duree totale de diffusion. La majeure partie de ces dernieres
emissions consistaient en spectacles de varietes (destines tant au grand
public qu'aux enfants), qui representaient 12.0 p. 100 de la duree
totale des programmes. Aux troisieme et quatrieme rangs des emissions
de ce genre viennent la musique (7.4 p. 100) et les sports (7.3 p. 100).
Quant aux autres emissions destinees adivertir, les questionnaires, jeux
et concours, ainsi que les personnalites representaient de 1 a 2 p. 100
chacun, tandis que les beaux-arts et la litterature, et les autres pro
grammes pour enfants occupaient moins de 1 p. 100 de la duree totale.
(Voir Ie Tableau 11-4-B.)

On trouve un contraste interessant en examinant les emissions
de nature divertissante, qui ont occupe 85.1 p. 100 de la duree totale
de diffusion aux deux postes americains etudies. (Voir Ie Tableau
numerote 1.) Les oeuvres dramatiques (auditoire general et enfants)
presentees par ces postes constituaient pres des trois cinquiemes (soit
57.6 p. 100) de la duree des emissions. Les spectacles de varietes
(auditoire general et enfants) representaient 13.1 p. 100 de la duree
totale des emissions, soit pres de la moitie des autres emissions de
nature divertissante, oeuvres dramatiques mises a part. Les question
naires, jeux et concours constituaient 5.6 p. 100 de la duree totale
de diffusion des deux postes americains; les sports et les personnalites,
de 2 a3 p. 100 chacun, les autres emissions pour enfants, 2.0 p. 100
et la musique, de 1 a 2 p. 100. On n'y a presente aucune emission
portant sur les beaux-arts, la litterature ou la danse. (Voir Ie Tableau
II-4-B.)

Comparaison entre les diverses categories de postes canadiens
de television

Le Tableau numerote 2 illustre la proportion de la duree totale
Je diffusion consacree a chaque genre d'emission tendant a divertir,
par chaque categoric de poste canadien de television. Les emissions
de cette nature presentees par les postes francais etaient marquees
d'une plus grande diversite que celles des postes anglais. Les premiers
ant moins appuye sur les oeuvres dramatiques et ont accorde plus
d'importance a certains genres de divertissement, auxquels les postes
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anglais ont consacre tres peu de leur temps. Ainsi, aux postes francais
de Radio-Canada, les cinquieme et sixieme categories les plus impor
tantes d'emissions divertissantes (spectacles de varietes et autres pro
grammes pour enfants) occupaient environ 5 p. 100 chacune de la
duree totale de diffusion. En revanche, les postes anglais de Radio
Canada ont tellement mis en valeur les eeuvres dramatiques que Ies
categories d'emissions de ce groupe qui venaient au cinquieme et au
sixieme rangs par l'importance (personnalites, beaux-arts et litterature)
representaient moins de 2 p. 100 chacune de la duree totale de diffusion.
II en allait de meme pour les postes prives francais et anglais.

TABLEAU NUMEROTE 1

TELEVISION: DUREE PROPORTIONNELLE DES CATEGORIES D'EMISSIONS
DE NATURE DIVERTISSANTE. DIFFUSEES PAR TOUS LES POSTES CANA
DIENS ET DEUX POSTES AMERICAINS FRONTALIERS, SUR L'ENSEMBLE

DE LA SEMAINE

Tous les postes canadiens
de television
(Euvres dramatiques .
Varietes ..
Musique ..
Sports .. .. .
Questionnaires, jeux, etc. .. .
Personnalites .
Autres emissions enfantines ..
Beaux-arts ..
Danse ..

%
42.6
12.0
7.4
7.3
1.8
1.3
0.7
0.6
0.2

Deux postes americains
frontaliers
(Euvres dramatiques
Varietes
Questionnaires, jeux, etc.
Sports ..
Personnalites ..
Autres emissions enfantines
Musique
Beaux-arts .
Danse.

%
57.6
13.1
5.6
2.8
2.5
2.0
1.5
o
o

Source des donnees: Tableau II-4-B.

TABLEAU NUMEROTE 2

TELEVISION' DUREE PROPORTIONNELLE DES CATEGORIES D'EMISSIONS
DE NATURE DIVERTISSANTE, SELON LES CATEGORIES DE POSTES SUR

L'ENSEMBLE DE LA SEMAINE

Postes anglais de
Radio-Canada
(Euvres dramatiques
Varietes
Sports
Musique .
Personnalites
Beaux-arts
Danse
Autres emissions d'enfants
Questionnaires, etc.
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%
42.8
11.8
7.8
7.3
1.6
1.3
0.7
0.5
0.1

Postes irancais de
Radio-Canada %
(Euvres dramatiques 19.8
Sports 11.4
Questionnaires, etc. 8.6
Musique 4.9
Varietes 4.8
Autres emissions enfantines 4.8
Personnalites 3.8
Beaux-arts 0.5
Danse 0



%

28.9
11.1

8.4
8.2
7.6
3.6
0.6
0.4
o
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TABLEAU NUMEROTE 2

TELEVISION: DUREE PROPORTIONNELLE DES CATEGORIES D'EMISSIONS
DE NATURE DlVERTISSANTE, SELON LES CATEGORIES DE POSTES SUR

L'ENSEMBLE DE LA SEMAINE - Fin

Postes prives anglais % Postes prives jrancais
CEuvres dramatiques 45.6 CEuvres
Varietes 12.9 Sports
Musique 7.6 Varietes
Sports ... 6.4 Musique ..
Questionnaires, etc. 1.2 Questionnaires, etc.
Personnalites 0.8 Personnalites .
Autres emissions enfantines 0.5 Beaux-arts
Beaux-arts 0.4 Autres emissions enfantines
Danse 0.1 Danse ."

Source des donnees: Tableau 11-2 et 11-3-A.

One seconde observation a trait it l'importance relative des
categories d'emissions releguees it l'arriere-plan, comme Ies beaux-arts
et Ia litterature, ainsi que Ia musique. De prime abord, il ne semble pas
y avoir une grande difference entre Ie chiffre de 1.3 p. 100 de Ia duree
totale que consacrent aux beaux-arts et it Ia litterature Ies postes anglais
de Radio-Canada et 0.4 p. 100 que leur accordent Ies postes prives
anglais. Toutefois, on avait trois fois plus de chances de trouver une
emission de ce genre dans Ie premier groupe de postes. De meme, Ia
proportion de 0.7 p. 100 accordee it Ia danse par les postes anglais de
l'Etat etait sept fois plus grande que Ie chiffre de 0.1 p. 100, relatif
aux postes prives anglais. Ces deux groupes de postes ont transmis
it peu pres Ie meme nombre d'emissions musicales (7.3 et 7.6 respective
merit). Cependant, Ia composition des totaux etait tout a fait differente,
ainsi que l'indique Ia comparaison suivante:

TELEVISION: EMISSIONS MUSICALES EXPRIMEES EN POURCENTAGE DE
LA DUREE TOTALE, POSTES ANGLAIS

Categories des emissions musicales Radio-Canada

Musique serieuse . 1.8
Musique legere 0.8
Musique populaire et de danse . 3.6
Musique de folklore, de cowboys, du bon

vieux temps, etc. ....... 1.1
Total des emissions musicales .... 7.3

Prives

0.9
0.9
4.3

1.5
7.6
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Les postes de l'Etat ont offert deux fois plus de musique seneuse que

les postes prives, tandis que ceux-ci ont diffuse beaucoup plus de melo

dies populaires, de musique de danse, de folklore, de cowboys et le

reste.

Les postes francais de Radio-Canada et les postes prives fran

cais ont presente a peu pres la meme proportion d'emissions consacrees

aux beaux-arts et a la litterature; aucun de ces postes n'a accorde

de temps ala danse au cours de la semaine a l'etude. Ces deux groupes

de postes ont offert les proportions suivantes d'emissions musicales:

TELEVISION: EMISSIONS MUSICALES EXPRIMEES EN POURCENTAGE DE
LA DUREE TOTALE, POSTES FRANCAIS

Categories des emissions musicales

Musique serieuse

Musique legere .

Musique populaire et de danse .,.

Musique de folklore, de cowboys, du bon

vieux temps, etc.

Total des emissions musicales

Radio-Canada Prives

1.9 2.6

1.0 2.6

1.7 2.6

0.3 0.4

4.9 8.2

Dans l'ensemble, les postes prives francais ont diffuse pres de deux

fois plus de musique que les postes francais de l'Etat et les premiers

ont offert une plus grande proportion de chaque categoric d'emission

musicale. (Voir le Tableau numerote 2 et les Tableaux II-2 et II-3-A.)

Apres avoir souligne l'importance des differences qu'accuse Ie

chiffre des emissions de valeur culturelle mais de quantite restreinte,

i1 y a lieu d'examiner la composition des eeuvres dramatiques, cate

gorie d'emissions la plus importante a la television. Le tableau suivant

resume les sons-categories qui composent le total.
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TELl~,VISION: POURCENTAGES DE LA DUREE TOTALE CONSACRIm AUX
SOUS-CATEGORIES D'(EUVRES DRAMATIQUES PAR LES POSTES DES

DIVERSES CATEGORIES POUR L'ENSEMBLE DE LA SEMAINE

Pastes
Pastes anglais Pastes francais ameri-

cains
Radio- Radio- iron-

Categories d'ceuvres dramatiques Canada Prives Canada Prives taliers

Theatre (auditoire general)
Serieux 3.5 2.5 2.4 2.2 3.4
Illustrant scenes de menage 3.4 5.0 2.9 2.9 4.1
Cornedie 8.0 8.0 3.7 3.3 12.7
Histoires crimineIles,

cowboys. etc. 14.5 17.9 1.9 5.1 18.7
Rornanesque 2.2 2.2 3.8 6.7 1.6
Comedie musicale ..... 0.4 1.0 0.7 0.7
Autres eeuvres dramatiques 2.5 1.5 2.2 2.8

Total 34.1 37.4 15.7 23.1 44.0

Theatre (enfants)
Histoires crirninelles,

cowboys, etc. 4.7 4.4 1.4 2.5 7.5
Comedic 2.4 1.7 0.5 1.8 4.9
Contes de fees 0.1 0.3 1.0 1.1
Theatre serieux 0.2 0.1 1.0 0.4
Autres ceuvres dramatiques 1.3 1.6 0.2 1.2

Total 8.7 8.2 4.1 5.8 13.6
Total des emissions dramatiques 42.8 45.6 19.8 28.9 57.6

Source des donnees: Tableaux 11-2, 11-3-A et 11-4-B.

Si nous groupons ensemble les emissions dramatiques destinees
au grand public et aux enfants, la categoric la plus importante presentee
par tous les postes, sauf les postes francais de Radio-Canada, etait
celIe des ceuvres dramatiques faites d'histoires criminelIes, d'aventures
de cowboys et de scenes mouvementees ou illustrant les phenomenes
de la science. Cette categoric constituait un peu moins du cinquieme
( 19.2 p. 100) de toutes les emissions aux postes anglais de Radio
Canada, un peu plus du cinquieme (22.3 p. 100) aux postes prives
anglais et un peu plus du quart (26.2 p. 100) aux deux postes arne
ricains. Les postes francais ont accorde beaucoup moins d'importance
aux emissions de cette nature. BIles constituaient seulement 3.3 p. 100
du temps d'emission de la semaine aux postes francais de l'Etat et
environ Ie double, soit 7.6 p. 100, aux postes prives francais. Dans une
large mesure, cette categoric d'emissions dramatiques explique l'ecart
entre Ie nombre total des oeuvres dramatiques diffusees par les postes
francais d'une part et de l'autre, par les postes anglais. Mises a part
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les histoires criminelles, etc., les autres emissions theatrales represen
taient 23.6 p. 100 de la duree de toutes les emissions de la semaine
aux postes anglais de Radio-Canada, 23.3 p. 100 aux postes prives
anglais, 16.5 p. 100 aux postes francais de Radio-Canada et 21.3 p. 100
aux postes prives francais. Cette categoric mise a part egalement, les
emissions dramatiques occupaient 31.4 p. 100 de tout l'horaire des
postes americains frontaliers.

Les eeuvres dramatiques faites d'histoires criminelIes, etc., cons
tituaient la categoric la plus importante des pieces de theatre destinees
a un auditoire general, tant aux postes anglais de l'Etat qu'aux postes
prives anglais, ainsi qu'aux pastes americains frontaliers. En revanche,
aux postes francais, ces eeuvres dramatiques destinees au grand public
etaient relativement moins abondantes que les autres categories. Toute
fois, parmi les emissions dramatiques destinees aux enfants, les histoires
criminelles, etc., etaient les plus nombreuses, tant aux postes anglais
qu'aux postes francais (de Radio-Canada et prives) , ainsi qu'aux postes
americains frontaliers.

En general, la plus importante, sauf une, des sous-categories
dramatiques etait celIe de la comedie. ElIe s'elevait aenviron 10 p. 100
de la duree des emissions de la semaine aux postes anglais de l'Etat,
ainsi qu'aux postes prives anglais et y occupait Ie second rang parmi
les oeuvres dramatiques. Quant aux postes francais des deux cate
gories, ces emissions representaient 5 p. 100 de la duree totale. Elles
constituaient la categoric la plus importante d'eeuvres dramatiques aux
postes francais de Radio-Canada. D'autres part, aux postes prives
francais, elIes etaient depassees par Ie theatre romanesque, qui attei
gnait pres de 7 p. 100. Les postes americains frontaliers ont presente
encore plus de comedie (17.6 p. 100) que les pastes anglais du
Canada.

Les pastes de toutes categories ont accorde apeu pres la meme
importance aux eeuvres dramatiques serieuses. Celles-ci ant pris 3.7 p.
100 de la duree totale des emissions aux postes anglais de Radio
Canada, 2.6 p. 100 aux postes prives anglais, 3.4 p. 100 aux postes
francais de Radio-Canada et 2.6 p. 100 aux postes prives francais.
Aux deux postes americains, Ie theatre serieux atteignait 3.4 p. 100
de la duree totale.
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Les ceuvres dramatiques illustrant des scenes de menage (sur
tout des intrigues de «roman-savon») ont ete sensiblement plus
abondantes aux postes anglais qu'aux postes francais. Elles repre
sentaient 5 p. 100 des emissions totales aux postes prives anglais,
3.4 p. 100 aux postes anglais de Radio-Canada, seulement 2.9 p. 100
aux postes francais des deux categories et 4.1 p. 100 aux postes
americains frontaliers.

Le theatre romanesque a eu une plus large diffusion aux postes
francais qu'aux postes anglais. Aux postes prives francais, les pieces
de cet ordre atteignaient pres de 7 p. 100 et constituaient la deuxieme
categoric en importance des emissions dramatiques. Aux postes fran
cais de Radio-Canada, elles ont atteint environ 4 p. 100, aux postes
anglais et aux postes americains, environ 2 p. 100.

II y a plusieurs aut res categories secondaires d'oeuvres drama
tiques. Les postes de toutes categories ont offert un peu de comedic
musicale, mais les postes anglais de Radio-Canada n'en ont pas pre
serite du tout au cours de la semaine a l'etude. Les contes de fees
etaient beaucoup plus nombreux aux postes francais qu'aux postes
anglais, mais en aucun cas n'ont-ils depasse 1.1 p. 100. En outre, des
emissions dramatiques diverses qui n'entrent dans aucune des autres
categories, ont occupe de trois a quatre pour cent du temps d'ernission
des postes anglais, et des postes americains frontaliers. Aux postes
prives francais, ces emissions dramatiques diverses se situaient a 2
p. 100 et aux postes francais de Radio-Canada, a0.2 p. 100 seulement.

Entin, lorsqu'on etudie les emissions destinees au divertissement,
il faut tenir compte des emissions d'importance «moyenne». Les spec
tacles de varietes venaient a la suite des oeuvres dramatiques aux postes
anglais et occupaient environ 12 p. 100 du total des emissions. Les
sports et la musique occupaient les troisieme et quatrieme rangs aux
postes anglais de Radio-Canada, soit 8 et 7 p. 100 respectivement de
l'horaire. Aux postes prives anglais, l'ordre etait inverse, car la musique
(7.6 p. 100) venait en troisieme place et les sports (6.4 p. 100) en
quatrieme. La situation etait tout a fait differente aux postes francais,
Les sports suivaient les eeuvres dramatiques (au lieu des spectacles de

varietes aux postes anglais) et s'inscrivaient pour 11 p. 100 de la
duree totale des emissions. Aux postes francais de Radio-Canada, les
questionnaires, jeux et concours occupaient la troisieme place (8.6
p. 100), suivis de la musique, des spectacles de varietes et d'autres
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emissions destinees aux enfants. Aux postes prives francais, les spec
tacles de varietes etaient au troisieme rang (8.4 p. 100), suivis de la
musique et des questionnaires, jeux et concours.

Emissions du type information-orientation

Le Tableau numerote 3 fournit une comparaison entre tous les
postes canadiens de television et deux postes americains, quant aux
emissions du type information-orientation. 11 est evident que les periodes
plus longues consacrees a ce groupe d'emissions par les postes cana
diens ont permis d'accorder plus de temps a diverses categories d'emis
sions. Ainsi, on pourrait arbitrairement admettre qu'au-dessous du
niveau de un pour cent, les proportions seraient tellement minimes que
seules des traces d'emissions pourraient etre consignees. Selon ce
critere, les postes canadiens de television pris dans leur ensemble ont
presente, en proportions appreciables, huit categories d'emissions des
tinees a l'information et a l'orientation, tandis que les postes americains
frontaliers en ont offert seulement quatre.

Au premier rang de ces huit categories d'emissions marquantes
offertes par les postes canadiens viennent les nouvelles et bulletins
meteorologiques, qui representent environ 6 p. 100 de la duree totale.
En deuxieme place, on trouve la vie de famille et les achats: 4.2 p. 100.
Les emissions consacrees aux domaines d'activite et au patrimoine du
Canada occupaient Ie troisieme rang, avec 3.6 p. 100. Les emissions
educatives destinees aux adolescents etaient en quatrieme place (3.1
p. 100) et la religion, en cinquieme place (2.1 p. 100). Venaient
ensuite, dans une proportion de un a deux pour cent chacun, les pays
et les peuples etrangers, la politique et autres affaires publiques, ainsi
que les relations sociales et humaines. Aux deux postes americains,
les nouvelles et bulletins meteorologiques etaient aussi en tete: 6 p. 100.
De meme qu'au Canada, venaient ensuite la vie de famille et les achats:
4 p. 100. La religion occupait la troisieme place (1.7 p. 100) et les
pays et les peuples etrangers, la quatrieme (1.1 p. 100).

On trouvait egalement aux postes canadiens, dans une propor
tion inferieure alp. 100 chacun, la nature et la science (0.9 p. 100),
l'agriculture, la peche et autres domaines professionnels (0.8 p. 100),
les renseignements divers (0.7 p. 100), l'annonce des emissions (0.4
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p. 100) 1 et les emissions «pro domo» (moins de 0.05 p. 100). Aux
postes americains frontaliers, on trouvait des «traces» de six categories
d'emissions. Les sujets educatifs destines aux adolescents representaient
0.9 p. 100 de la duree totale; la nature et la science, 0.6 p. 100. Les
autres categories comprenaient les relations sociales et humaines (0.4
p. 100), les renseignements divers (0.3 p. 100), la politique et autres
affaires publiques (0.1 p. 100), ainsi que les domaines d'activite et
Ie patrimoine americains (0.1 p. 100). Les postes americains
frontaliers n'ont presente aucune emission concernant les emplois.

TABLEAU NUMEROTE 3
TELEVISION: DUREE PROPORTIONNELLE DES CATEGORIES D'EMISSIONS
DU TYPE INFORMATION-ORIENTATION. DIFFUSEES PAR TOUS LES POSTES
CANADIENS ET DEUX POSTES AMERICAINS FRONTALIERS DANS LE

COURANT DE LA SEMAINE

Taus les pastes canadiens Deux pastes americains
de television % frontaliers %
Nouvelles et bulletins Nouvelles et bulletins

meteorologiques 5.8 meteorologiques 5.9
Vie de famille et achats 4.2 Vie de famille et achats 3.8
Domaine d'activite et patrimoine Religion 1.7

canadiens 3.6 Pays et peuples etrangers 1.1
Emissions educatives destinees Emissions educatives destinees

aux adolescents 3.1 aux adolescents 0.9
Religion 2.1 Nature et science 0.6
Pays et peuples etrangers 1.6 Relations sociales et humaines 0.4
Politique et autres affaires Renseignements divers 0.3

publiques 1.5 Politique et autres affaires
Relations sociales et humaines 1.5 publiques 0.1
Nature et science 0.9 Domaine d'activite et patrimoine
Agriculture. peche, etc. 0.8 americains 0.1
Renseignements divers 0.7 Agriculture, peche, etc. 0
Annonce des emissions 0.4 Emissions pro domo 0
Emissions pro domo Annonce des emissions 0

* Moins de .05 p, 100.
Source des donnees: Tableau 1I-4-B.

Les Tableaux numerotes 4a et 4b indiquent les proportions
respectives de la duree totale consacrees, au cours de la semaine, aux
diverses categories d'emissions destinees a l'information et a l'orienta
tion, par les quatre categories de postes canadiens de television. Etant
donne que les postes de I'Etat ont accorde plus de temps que les postes
prives aux emissions de cette nature, les premiers comptaient plus de
categories d'emissions en quantites «appreciables».

Les nouvelles et bulletins meteorologiques constituaient la
categoric la plus importante aux postes de toutes categories, sauf aux

1 II a ete impossible de determiner Ie temps accorde 11 l'annonce des emis
sions par les deux postes arnericains, car les donnees relatives 11 ces postes ne renfer
maient pas ces renseignements.
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postes francais de Radio-Canada ou les emissions educatives destinees
aux adolescents les devancaient de beaucoup. Les postes prives ont
presente en plus grand nombre que ne 1'ont fait les postes de 1'Etat
les emissions de nouvelles et de previsions atmospheriques, Les postes
prives ont egalement offert plus d'emissions portant sur la vie de famille
et les achats que ne 1'ont fait les postes de Radio-Canada des deux
langues. Par contre, les postes de 1'Etat des deux langues ont offert,
en quantites sensiblement plus grandes que les postes prives, des emis
sions concernant les domaines d'activite et Ie patrimoine canadiens,
les emissions educatives destinees aux adolescents, les pays et peuples
etrangers, la politique et autres affaires publiques, la nature et la
science, et les relations sociales et humaines. Les postes francais de
Radio-Canada ont transmis beaucoup plus d'emissions religieuses que
toute autre categoric de poste. Les postes francais, tant publics que
prives, ont telediffuse un peu plus d'emissions sur l'agriculture, la peche
et autres domaines professionnels, que ne 1'ont fait les postes anglais.

La quantit« et fa nature des emissions en/antines

En raison de l'interet qu'on temoigne aux emissions enfantines,
nous en donnons main tenant un resume.

TELEVISION: POURCENTAGE DE LA DUREE TOTALE CONSACRE AUX
EMISSIONS ENFANTINES, PAR LES DIVERSES CLASSES DE POSTES, DANS

LE COURANT DE LA SEMAINE

Postes
ameri-

Postes anglais Postes francais cains
Radio- Radio- [ron-

Emissions enjantines Canada Prives Canada Prives taliers

Emissions educatives
pour adolescents 3.5 2.4 10.0 3.3 0.9

(Euvres dramatiques pour enfants
Histoires criminelles,

aventures de cowboys, etc. 4.7 4.4 1.4 2.5 7.5
Cornedie 2.4 1.7 0.5 1.8 4.9
Contes de fees 0.1 0.3 1.0 1.1 0
Theatre serieux 0.2 0.1 1.0 0.4 0
Autres 1.3 1.6 0.2 0 1.2

Total 8.7 8.2 4.1 5.8 13.6
Questionnaires, jeux et

concours 0 0.2 1.0 1.1 0
Varietes et autres

emissions enfantines 4.5 5.3 4.8 0.4 6.0
Total des emissions

enfantines 16.7 16.1 19.9 10.6 20.5

Source des donnees: Tableaux II-2, II-3-A et II-4-B.
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TABLEAU NUMEROTE 4a

2.4
2.0

3.2

5.9
4.7

%

*

1.4
1.3
1.0
0.8
0.7
0.7
0.4

Postes prives anglais
Nouvelles et bulletins

mete orologiques
Vie de famille et achats
Domaines d'activite et patrimoine

canadiens .
Emissions educatives pour

adolescents
Religion .
Politique et autres affaires

publiques .
Relations sociales et humaines
Pays et peuples etrangers
Nature et science
Renseignements divers
Agriculture, peche, etc.
Annonce des emissions
Emissions pro domo

*

5.0

4.9

3.5
2.3
2.2

1.9
1.8
1.5
1.5
0.8
0.7

o

%

TELEVISION: DUREE PROPORTIONNELLE DES CATEGORIES D'EMISSIONS
DU TYPE INFORMATION-ORIENTATION, DIFFUSEES PAR LES POSTES

ANGLAIS. POUR L'ENSEMBLE DE LA SEMAINE

Postes anglais de
Radio-Canada
Nouvelles et bulletins

mete orologiques
Domaines d'activite et patrimoine

canadiens
Emissions educatives pour

adolescents
Pays et peuples etrangers
Religion .
Politique et autres affaires

publiques .
Vie de famille et achats .
Nature et science
Relations sociales et hurnaines
Renseignements divers
Agriculture, peche, etc.
Annonce des emissions
Emissions pro domo

* Moins de .05 pour cent.
Source des donnees: Tableaux II-2 et II-3-A,

3.5

7.8
7.2

3.3
2.9
1.7
1.6
1.1

%

1.0
0.5
0.4
0.2
o

Postes prives [rancais
Nouvelles et bulletins

meteorologiques
Vie de famille et achats .
Domaines d'activite et patrimoine

canadiens .
Emissions educatives pour

adolescents
Pays et peuples etrangers
Relations sociales et humaines
Religion .
Agriculture, peche, etc.
Politique et autres affaires

publiques
Annonce des emissions
Nature et science ....
Renseignements divers
Emissions pro domo

5.3
5.0

3.8
3.8
3.5
3.3
2.9

%

1.9
1.0
0.9
o
o

10.0

TABLEAU NUMEROTE 4b

TELEVISION: DUREE PROPORTIONNELLE DES CATEGORIES D'EMISSIONS
DU TYPE INFORMATION-ORIENTATION, DIFFUSEES PAR LES POSTES

FRANCAIS, DANS LE COURANT DE LA SEMAINE

Postes jrancais de
Radio-Canada
Emissions educatives pour

adolescents
Nouvelles et bulletins

meteorologiques .
Pays et peuples etrangers .
Domaines d'activite et patrimoine

canadiens .
Vie de famille et achats .
Religion .
Relations sociales et humaines
Annonce des programmes
Politique et autres affaires

publiques ..
Nature et science
Agriculture. peche. etc.
Renseignements divers
Emissions pro domo

Source des donnees: Tableaux II-2 et II-3-A.
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Le fait Ie plus remarquable qui ressort de ce tableau reside peut
etre dans la nature differente des emissions offertes aux enfants par les
postes francais de Radio-Canada, qui appuient surtout sur les emissions
educatives destinees aux adolescents. Ces postes ont consacre aux
emissions de ce genre 10.0 p. 100 de la duree totale, soit plus de la
moitie des emissions enfantines; ils en ont presente trois fois plus que
les autres postes canadiens et dix fois plus que les postes americains
frontaliers.

Quant aux autres categories de postes, elles ont offert aux
enfants surtout des reuvres dramatiques, qui representaient plus de la
moitie des emissions enfantines. Parmi les emissions dramatiques, les
histoires criminelles, aventures de cowboys et Ie reste constituaient la
categoric la plus importante offerte par tous les groupes de postes, tandis
que la comedie occupait la deuxieme place, sauf aux postes francais
de l'Etat, ou les contes de fees et Ie theatre serieux etaient au deuxieme
rang. On ne trouve que des «traces» de contes de fees et de theatre
serieux aux postes anglais, tant publics que prives, et rien de ce genre
d'emission aux deux postes americains; par contre, les postes francais
en ont presente un nombre sensiblement plus eleve,

Aux postes anglais et americains, les spectacles de varietes et
les autres emissions enfantines venaient apres les reuvres dramatiques,
tandis qu'aux postes prives francais les emissions educatives pour
adolescents occupaient Ie deuxieme rang et, en troisieme lieu, les
questionnaires, jeux et concours. Aux postes francais de Radio-Canada,
les emissions educatives destinees aux adolescents etaient suivies des
spectacles de varietes et d'autres emissions enfantines, puis des reuvres
dramatiques.

T roisieme partie - La source des emissions
televisees au Canada: nati onalite de leur source
et leur origine au Canada

Nationalite de /0 source des emissions
ala television canadienne

Pendant la semaine a l'etude, 48.5 p. 100 des emissions trans
mises par tous les postes canadiens de television ont ete realisees au
Canada, 47.9 p. 100 aux Etats-Unis et 3.6 p. 100 dans d'autres pays.
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D'un certain point de vue, ces chiffres indiquent de facon exacte le
choix des emissions offertes aux spectateurs, mais ils n'illustrent pas les
faits completement differents qui caracterisent les services des deux
langues. En effet, de toutes les emissions presentees en anglais, 44.3
p. 100 seulement avaient ete realisees au Canada, 53.1 p. 100 aux
Etats-Unis et 2.6 p. 100 dans d'autres pays. II est evident qu'il y a
tendance apuiser aux Etats-Unis les emissions en langue anglaise tele
visees au Canada. Les sources des emissions en langue francaise sont
tout a fait differentes, car les quatre cinquiemes (80.5 p. 100) ont ete
realises au Canada, un dixieme (11.1 p. 100) dans d'autres pays (sur
tout en France) et 8.4 p. 100 aux Etats-Unis. Compte tenu de ces
distinctions du point de vue de la langue, il existe certaines differences
dans les sources des emissions offertes par les diverses categories de
postes. Ainsi, les postes anglais de Radio-Canada ont presents un peu
moins d'emissions realisees aux Etats-Unis (51.2 p. 100) que les postes
prives anglais (53.7 p. 100) et un peu plus d'emissions realisees au
Canada (44.7 p. 100 contre 44.1 p. 100). Les postes francais de
Radio-Canada ont diffuse beaucoup plus d'emissions canadiennes (86.5
p. 100) que les postes prives francais (76.0 p. 100) et beaucoup moins
d'emissions americaines (2.4 p. 100 contre 13.0 p. 100). II est interes
sant de noter que les deux postes americains n'ont importe aucune
emission canadienne, mais qu'ils ont offert des emissions (4.4 p. 100 de
leur horaire d'emission) realisees dans d'autres pays,- en 1'occurrence,
Ie Rovaume-Uni, (Voir le Tableau II-5.)

Quant ala proportion des emissions que Ie Canada a importees
d'autres pays, les postes anglais de Radio-Canada en ont offert les
deux tiers en provenance du Royaume-Uni, environ 1 cinquieme de
l'Australie et Ie reste de l'Italie. Les postes prives anglais ont importe
95 p. 100 de leurs autres emissions du Royaume-Uni et Ie reste de la
Suede et du Mexique. Toutes les emissions que les postes francais de
1'Etat ont puisees a d'autres sources (11.1 p. 100 de leurs emissions)
provenaient de la France, tandis que les autres sources des postes prives
francais etaient la France (98.3 p. 100) et 1'Afrique (1.7 p. 100).

Le Tableau de base A-2 nous renseigne davantage sur la
nature des emissions realisees au Canada, aux Etats-Unis et ailleurs.
On y indique dans quelle proportion toutes les emissions destinees

au divertissement, a 1'information et a l'orientation et presentees au
Canada par chaque categoric de postes ant ete realisees au Canada
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ou importees des Etats-Unis ou d'autres pays. Cette analyse revele
que le Canada puise davantage aux sources etrangeres ses emissions
de nature divertissante que ses emissions d'information et d'orientation.
Ainsi, tous les postes canadiens ont realise 48.5 p. 100 de la totalite de
leurs emissions, mais seulement 37.4 p. 100 de leurs emissions de
divertissement ont ete realisees au Canada, tandis que 80.1 p. 100 des
emissions d'information et d'orientation etaient d'origine canadienne.

Tout en illustrant le caractere national des emissions offertes
aux Canadiens, ces chiffres ne revelent pas les differences qui existent
entre les services des deux langues. Selon le meme tableau, a l'egard
de tous les postes anglais, le Canada n'a realise qu'un tiers (33.2
p. 100) de ses emissions divertissantes, mais pres des quatre cin
quiemes (77.7 p. 100) des emissions d'information et d'orientation.
D'autre part, aux postes francais, 74.1 p. 100 des emissions diver
tissantes et 92.2 p. 100 des emissions d'information et d'orientation ont
ete realisees au Canada. Les Canadiens francais recoivent plus d'emis

sions des deux categories realisees au Canada que les Canadiens de
langue anglaise, mais il est evident que meme les postes francais impor
tent un plus grand nombre d'emissions divertissantes que d'emissions

d'information et d'orientation. (Voir le Tableau A-2.)
Cette analyse fait egalement ressortir les differences qui existent

entre les postes des diverses categories. Ainsi, les postes francais de
l'Etat ont importe moins d'emissions divertissantes des Etats-Unis que
d'autres pays (1.6 p. 100 contre 15.8 p. 100), tandis que les postes
prives francais en ont importe un plus grand nombre des Etats-Unis
que d'autres pays (17.2 p. 100 contre 14.2 p. 100). Les postes francais
de Radio-Canada ont egalement diffuse plus d'emissions divertissantes
realisees au Canada que ne l'ont fait les postes prives francais (82.6
p. 100 contre 68.6 p. 100). Quant aux postes anglais de Radio-Canada,
ils en ont offert une proportion un peu plus elevee que les postes
prives anglais, et ils ont importe d'autres pays plus d'emissions de
cette nature (4.6 contre 2.6 p. 100) et un nombre moins eleve des
Etats-Unis (60.7 contre 64.6 p. 100) que ne l'ont fait les postes
prives, 11 est a signaler, cependant, que les postes francais et anglais
de Radio-Canada ont offert moins d'emissions d'information et d'orien
tation realisees au Canada, que ne l'ont fait les postes prives des deux
langues. (Voir le Tableau A-2.)
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Ces comparaisons interessent des groupes d'emissions et ne
comportent pas tout l'interet qui s'attache a des categories definies
d'emissions. Ainsi, on peut se poser la question suivante: si 1'on prend
la totalite des emissions telediffusees par les postes canadiens, quelle
etait la proportion relative de chaque categoric d'emissions de nature
divertissante, realisee au Canada, aux Etats-Unis et dans les autres
pays? Void la reponse:

TELl~,vISION: POURCENTAGE DE CHAQUE CATEGORIE D'EMISSIONS
DIVERTISSANTES REALISEES AU CANADA, AUX ETATS-UNIS OU DANS
D'AUTRES PAYS ET PRESENTEES PAR TOUS LES POSTES CANADIENS

DANS LE COURANT DE LA SEMAINE

Pourcentage des emissions realisees

Emissions divertissantes
Au Aux Etats- Dans d'autres

Canada Unis pays Total

Beaux-arts, etc.
Danse
Musique - total

serieuse
legere
populaire et de danse
de folklore, etc.

(Euvres dramatiques - auditoire
general total

serieuses
illustrant des scenes de menage
comedie
histoires criminelles, de cowboys, etc.
theatre rornanesque
comedic musicale
autres ceuvres drarnatiques

(Euvres dramatiques pour enfants-
total

histoires criminelles, de cowboys, etc.
comedic .
contes de fees
serieuses
autres ceuvres dramatiques

Varietes - auditoire general
pour enfants

Autres emissions enfantines .
Personnalites .
Questionnaires, etc. - auditoire general

pour enfants
Sports - total

Chroniques sportives .
Evenements sportifs .

Emissions de nature divertissante-
total .

Source des donnees: Tableau III-I0.

95.8
100.0
77.3
77.6
61.0
74.9
96.3

10.0
50.6
22.5

9.7
1.4
2.9

28.2
1.7

17.8
5.8

20.5
93.3

100.0
19.3
37.7

100.0
96.4
82.4
70.2

100.0
83.6
97.7
75.7

37.4

22.4
22.4
37.9
24.8

3.7

81.8
47.3
67.6
84.5
94.7
69.6
71.8
62.5

79.9
90.7
79.5

79.8
62.3

3.6
17.6
27.4

15.9
1.4

24.1

58.3

4.2

0.3

1.1
0.3

8.2
2.1
9.9
5.8
3.9

27.5

35.8

2.3
3.5

6.7

0.9

2.4

0.5
0.9
0.2

4.3

100.0
100.0
100.0
100.0
100.0
100.0
100.0

100.0
100.0
100.0
100.0
100.0
100.0
100.0
100.0

100.0
100.0
100.0
100.0
100.0
100.0
100.0
100.0
100.0
100.0
100.0
100.0
100.0
100.0
100.0

100.0
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Bien qu'on soit force a affirmer, d'une facon generale, que 37.4 p. 100
de toutes ces emissions ont ete realisees au Canada, les tableaux de
base donnent quand rneme une idee plus exacte de la realite, Or, ces

tableaux revelent que Ie Canada n'a realise que 10 p. 100 de ses emis
sions dramatiques destinees a un auditoire general, 17.8 p. 100 des

pieces de theatre pour les enfants et 77.3 p. 100 de ses emissions musi
cales. Les quatre cinquiemes de toutes les emissions dramatiques ont
ete importees des Etats-Unis. Ce pays a fourni Ie plus grand nombre
d'histoires criminelles, d'aventures de cowboys et Ie reste, destinees
au grand public (94.7 p. 100). Le Canada a egalement puise aux

Etats-Unis de nombreuses histoires criminelles, aventures de cowboys,
et Ie reste, pour les enfants (90.7 p. 100), des comedies destinees a
un auditoire general (84.5 p. 100) et d'autres emissions dramatiques
pour les enfants (79.8 p. 100). D'autres pays ont egalement fourni
des quantites relativement appreciables d'emissions dramatiques, mais
dans des proportions beaucoup moins elevees que ne l'ont fait les

Etats-Unis. Parmi les categories d'emissions en provenance de ces
autres pays, on compte surtout les autres ceuvres dramatiques destinees

au grand public (35.8 p. 100) et les pieces de theatre romanesques
(27.5 p. 100).

On peut envisager la question d'un autre point de vue, en la
posant d'une facon differente: de quoi se composaient toutes les

emissions realisees au Canada? toutes les emissions importees des
Etats-Unis? toutes les emissions importees d'autres pays? Le tableau
suivant repond aces que.stions. Les emissions divertissantes constituaient
plus de la moitie (57.1 p. 100) de toutes les emissions realisees au

Canada', et ils se repartissaient parmi les diverses categories d'emissions
de cette nature. Seulement deux categories d'emissions divertissantes ont
recu au moins lOp. 100 du temps attribue aux emissions realisees au
Canada soit les sports (12.6 p. 100) et la musique (11.8 p. 100). Les
emissions dramatiques destinees au grand public representaient 7.2

p. 100 des emissions realisees au Canada, les emissions dramatiques

1 Si l'on fait les memes calculs selon les categories de postes, la proportion
est presque identique pour les postes de Radio-Canada des deux langues et les postes
prives anglais, Quant aux postes prives francais, 61.9 p. 100 de leurs emissions realisees
au Canada etaient du genre divertissant. (Tableau III-5A-I.)
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pour enfants, 2.9 p. 100, les spectacles de varietes pour enfants, 8.4
p. 100 et les spectacles de varietes destines a un auditoire general,
6.1 p. 100 1•

Des emissions importees des Etats-Unis par tous les postes
canadiens de television 90 p. 100 etaient de nature divertissante.> Ces
emissions en provenance d'outre-frontiere etaient surtout des oeuvres
dramatiques et des spectacles de varietes, Pres des trois quarts (72.5
p. 100) de toutes les emissions importees des Etats-Unis etaient des
oeuvres dramatiques, tandis que les spectacles de varietes representaient
10.3 p. 100. Les histoires criminelles, aventures de cowboys et le reste,
destinees au grand public et aux enfants, constituaient 38.7 p. 100
de toutes les emissions televisees en provenance des Etats-Unis. Les
comedies destinees aux deux auditoires s'elevaient a 16.1 p. 100. 3

Les emissions en provenance d'autre pays etaient aussi, pour la
plupart (87.8 p. 100), de nature divertissante et consistaient surtout
(84.5 p. 100) en ceuvre dramatique.s Un peu plus du cinquieme
(21.2 p. 100) de toutes les emissions importees de ces pays par taus

1 Malgre de legeres differences, les postes anglais publics et prives ant suivi
cette tendance generale, Les pastes francais publics et prives ant eu tendance a pre
senter de plus grandes proportions d'eeuvres dramatiques, de questionnaires, jeux et
concours realises au Canada et destines au grand public et aux enfants, que ne I'ont
fait les postes anglais, mais moins de musique, de beaux-arts et de danse. (Voir Ie
Tableau III-5A-l.)

2 Les postes de Radio-Canada, surtout les postes francais (dont 40.0 p. 100
des emissions importees des Etats-Unis etaient de nature divertissante) ont donne
moins d'importance aux emissions de divertissement que ne l'ont fait les postes prives.
(Tableau III-5B-l.)

3 Si on veut etablir une distinction entre les diverses categories de postes,
les postes anglais ont importe des Etats-Unis un nombre relativement plus eleve
d'emissions dramatiques que ne l'ont fait les postes francais. Les postes de Radio
Canada des deux langues en ont importe relativement moins que les postes prives
(postes anglais de Radio-Canada, 68.6 p. 100; postes francais de Radio-Canada,
40.0 p, 100; postes anglais prives, 73.9 p. 100; postes prives francais, 60.4 p. 100). La
categoric la plus importante d'emissions dramatiques importees des Etats-Unis par
toutes les classes de postes se composait d'histoires criminelles, d'aventures de cow
boys, et le reste. Les postes francais de Radio-Canada n'ont importe de ce pays que
cette categorie d'ernissions dramatiques. Quant aux postes anglais de Radio-Canada,
33.7 p, 100 de leurs emissions importees des Etats-Unis entraient dans cette categorie
d'emissions dramatiques; aux postes prives anglais, la proportion etait de 40.1 p. 100
et aux postes prives francais, de 36.5 p. 100. II n'y a que de legeres differences dans
les proportions de spectacles de varietes importes des Etats-Unis par les quatre cate
gories de postes. (Voir Ie Tableau III-5B-l.)

• Les postes de Radio-Canada des deux langues ont accorde un peu moins
d'importance que les postes prives aux emissions de nature divertissante importees
de ces pays, mais il n'y avait pas de difference appreciable entre les services des
deux langues. Les postes de l'Etat ont importe d'autres pays une proportion moins
elevee d'emissions dramatiques que les postes prives: aux postes francais de Radio
Canada, la proportion des emissions dramatiques n'etait que de 65.5 p. 100. Voir
Ie tableau III-5-c-l.
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les postes canadiens de television etaient des histoires criminelles, des

aventures de cowboys, etc., destinees au grand public et aux enfants.

C'etait la categorie la plus importante de ces emissions importees.

Parmi Ies autres categories, on comptait Ie theatre romanesque (19.7 p.

100), Ies autres ceuvres dramatiques (16.6 p. 100), ainsi que Ies

scenes de menage et la comedic (12.2 p. 100 dans chaque cas).

TELEVISION: EMISSIONS DIVERTISSANTES EXPRIMEES EN POURCENTAGE
DU CHIFFRE TOTAL DES EMISSIONS REALISEES AU CANADA ET IMPOR
TEES DES ETATS-UNIS ET D'AUTRES PAYS, DANS LE COURANT DE LA

SEMAINE

Categories d'emissions

Beaux-arts
Danse
Musique - total

serieuse
legere
populaire et de danse
de folklore, de cowboys, etc.

(Euvres dramatiques - auditoire
general - total

serieuses
illustrant des scenes de menage
comedie
histoires criminelles, etc.
theatre romanesque
come die musicale
autres ceuvres dramatiques

(Euvres dramatiques - enfants - total .
histoires criminelles, de cowboys, etc.
comedic
contes de fees
serieuses
autres ceuvrcs dramatiques

Varietes - auditoire general
Varietes - enfants
Autres emissions enfantines
Personnalites
Questionnaires, jeux, etc. - auditoire

general
Questionnaires, jeux, etc. - enfants
Sports-total .. .

Chroniques sportives .
Evenements sportifs ..

Emissions divertissantes - total

Realisees
au Canada

1.2
0.4

11.8
2.0
1.2
6.0
2.6

7.2
2.8
2.1
1.5
0.4
0.2
0.2
0.1
2.9
0.5
0.7
0.7
0.4
0.5
6.1
8.4
1.4
2.3

2.2
0.6

12.6
5.3
7.3

57.1

Importees des
Etats-Unis

o
o
3.5
0.6
0.8
2.0
0.1

59.3
2.7
6.3

13.2
30.7

3.7
0.5
2.2

13.2
8.0
2.9
o
o
2.3

10.3
o
0.1
0.5

0.9
o
2.4
0.1
2.3

90.2

Importees
d'autres pays

0.7
o
0.6
o
0.3
0.3
o

79.4
1.6

12.2
12.2
17.1
19.7
o

16.6
5.1
4.1
o
0.7
o
0.3
o
o
o
o

1.0
o
1.0
0.7
0.3

87.8

Source des donnees: Tableaux III-5-A-2. III-5B-2 et III-5C-2.
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On peut poursuivre l'analyse en examinant les tableaux de base,'
lesquels constituent une partie de la compilation du present rapport.
I1s repondent a une foule de questions concernant l'interet que les
Canadiens prennent aux divers aspects des emissions televisees mises a
leur disposition. 11 est evidemment impossible et inutile, dans une ana
lyse sommaire, de tenter d'embrasser toutes ces questions importantes,
ainsi que les reponses que fournissent les tableaux.

L'origine des emissions realisees au Canada

Sur la totalite des emissions televisees aux Canadiens par leurs
propres postes pendant la semaine a l'etude, les trois cinquiemes
(60.2 p. 100) provenaient des reseaux, environ le quart (27.5 p. 100)
consistait en emissions filmees en provenance des postes et un huitieme
(12.3 p. 100) se composait d'emissions realisees en direct par les
postes. Si on etablit une comparaison avec les postes americains
frontaliers, la television canadienne a transmis plus d'emissions en
reseau et a utilise moins d'emissions locales sur film; les proportions
d'emissions locales en direct etaient a peu pres les memes. (Voir Ie
tableau II-6.)

Quant a l'origine des emissions diffusees par les differentes
categories de postes, les differences sont plus marquees entre les postes
de Radio-Canada et les postes prives qu'entre les services des deux

langues. Les postes de Radio-Canada des deux langues ont transmis

proportionnellement beaucoup plus d'emissions en reseau que ne l'ont

fait les postes prives, et ils ont presente proportionnellement beau

coup moins d'ernissions locales filmees et en direct que ne l'ont fait

les postes prives. Pour ce qui est des services des deux langues, tous

les postes francais ont mis davantage l'accent sur les emissions en

reseau et ont offert beaucoup moins d'emissions locales filmees et un

1 Les tableaux III-! 11 III-5 indiquent Ie nombre de minutes employees pour
les emissions provenant du Canada, des Etats-Unis et d'autres pays, par categoric
d'emissions et par categorie de postes canadiens. Les tableaux III-5A-! 11 III-5C-2
donnent la duree de chaque categoric de programmes exprimee en pourcentage de la
duree totale de toutes les categories d'emissions realisees au Canada, aux Etats-Unis
et dans d'autres pays, pour chaque categorie de postes. Dans les Tableaux III-6 11 III-10,
les donnees des Tableaux III-I 11 III-5 sont exprimees en pourcentage de la duree des
emissions realisees au Canada, aux Etats-Unis et dans d'autres pays, par rapport 11 la
duree totale de chaque categorie d'emissions pour chaque categorie de postes. Les
lecteurs pourront trouver utile de se servir des renseignements sur Ie pays d'origine en
se reportant aux tableaux de base illustrant les categories d'emissions, Ces renseignements
sont fournis dans les Tableaux analytiques A-4-1 a A-4-12.
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peu moins d'emissions locales en direct que ne l'ont fait les postes
anglais. Les postes francais de Radio-Canada ont diffuse une tres
grande quantite d'emissions de reseau et une legere proportion d'emis
sions locales filmees (1.4 p. 100), mais n'ont pas transmis d'emissions
locales en direct. Les postes anglais de Radio-Canada ont transmis
68.3 p. 100 d'emissions en reseau, 24.6 p. 100 d'emissions locales
filmees et 7.1 p. 100 d'emissions locales en direct. Quant aux postes
prives, les postes francais ont utilise plus d'emissions en reseau (64.2
p. 100 contre 54.5 p. 100), plus d'emissions locales en direct (17.3
contre 14.3 p. 100) et moins d'emissions locales filmees (18.5 contre
31.2 p. 100) que les postes anglais. (Voir le Tableau 11-6.)

Alors que 60.2 p. 100 de toutes les emissions televisees au
Canada provenaient des reseaux, 59.0 p. 100 des emissions de nature
divertissante et 63.5 p. 100 des emissions d'iniormation et d'orientation
emanaient des reseaux, Les postes anglais de Radio-Canada ont puise
aux reseaux moins d'emissions divertissantes que d'emissions d'infor
mation et d'orientation, tandis que les postes prives francais ont fait
tout le contraire. Quant aux postes prives anglais et aux postes francais
de Radio-Canada, les emissions en reseau avaient la meme importance
dans les deux categories. Si l'on compare les diverses categories de postes
par rapport a la proportion relative des emissions divertissantes en
reseau, il semble, comme on peut s'y attendre, que les postes de l'Etat
aient utilise beaucoup plus d'emissions en reseau que ne l'ont fait les
postes prives des deux langues. II en etait de meme des emissions
d'information et d'orientation. (Voir le Tableau A-3.)

Les postes de Radio-Canada des deux langues ont utilise un
nombre relativement moindre d'emissions locales en direct que ne l'ont
fait les postes prives a l'egard des emissions divertissantes et des emis
sions d'information et d'orientation. Dans toutes les categories de postes,
sauf les postes francais de Radio-Canada, la proportion des emissions
locales en direct etait tres sensiblement plus grande pour les emissions
d'information et d'orientation que pour les emissions divertissantes.
Les postes francais de Radio-Canada n'ont offert aucune emission locale
en direct. (Voir le Tableau A-3.)

Les emissions locales filmees etaient plus nombreuses aux postes
prives qu'aux postes de Radio-Canada des deux langues, pour ce qui
est des emissions divertissantes et des emissions d'information et d'orien
tation. Elles etaient egalement plus nombreuses aux postes anglais
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qu'aux postes francais, Enfin, trois categories de postes ont fait un
usage plus frequent d'emissions locales filmees du cote divertissement
que dans Ie domaine information et orientation. Ainsi, aux postes anglais
de Radio-Canada, pres du tiers (31.3 p. 100) des emissions divertis
santes et seulement 5.5 p. 100 des emissions d'information et d'orienta
tion etaient des emissions locales filmees. Les deux cinquiemes (39.2
p. 100) des emissions divertissantes presentees par les postes prives
anglais, et seulement 6.8 p. 100 de leurs emissions d'information et
d'orientation etaient des emissions locales filmees, Quant aux postes
prives francais, les chiffres correspondants etaient de 23.5 et 7.7 p. 100.
Aux postes francais de Radio-Canada, toutefois, de un adeux pour cent
seulement des deux categories d'emissions etaient des emissions locales
filmees, (Voir le Tableau A-3.)

Jusqu'ici, l'analyse a tenu compte des proportions qui existent
entre un nombre donne d'emissions en reseau, d'emissions locales
directes ou d'emissions locales filmees par rapport a la duree totale
d'une certaine categoric d'emissions. Mais il y aurait lieu d'envisager
la question d'un autre point de vue: de quelles categories d'emissions
se composait la totalite d'un nombre donne d'emissions en reseau ?
De quoi se composaient les emissions locales filmees ? Quelle categorie
d'emissions dominait les emissions locales en direct? Etant donne que
les reseaux constituent la cheville ouvriere du service national de
television, nous les examinerons en premier lieu.

Le tableau suivant exprime Ie pourcentage des emissions diver
tissantes servies aux Canadiens par les reseaux, Dans l'ensemble, les
emissions de nature divertissante formaient une plus grande partie des
emissions en reseau offertes par les postes prives que par les postes
de Radio-Canada, et par les postes anglais que par les postes francais.
Dans les quatre categories de postes, les ceuvres dramatiques (destinees
au grand public et aux enfants) constituaient Ie groupe Ie plus impor
tant des emissions en reseau, Les spectacles de varietes formaient la
deuxieme categoric. Plus du tiers des emissions en reseau transmises
par les postes anglais etatises et prives se composaient d'ceuvres drama
tiques. Les emissions dramatiques representaient un cinquieme a un
quart des emissions en reseau transmises par les postes francais.
La categoric la plus importante des emissions en reseau diffusees
par tous les postes, sauf les postes francais de Radio-Canada, con
sistait dans les histoires criminelles, aventures de cowboys, et Ie reste.
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La proportion etait de 14.0 p. 100 de toutes les emissions en reseau
offertes par les postes anglais de Radio-Canada, et de 12.0 p. 100
a l'egard des postes prives anglais. Aux postes francais de Radio
Canada, Ie chiffre etait de 3.4 p. 100 et, aux postes prives francais,
de 7.4 p. 100 des emissions en reseau, II semble que les postes
anglais aient transmis relativement plus d'emissions dramatiques de
toutes categories diffusees en reseau, que ne l'ont fait les postes francais,
et plus de spectacles de varietes egalement. De meme, les postes anglais
ont presente plus d'emissions consacrees aux beaux-arts et a la danse,
en provenance des reseaux, que ne l'ont fait les postes francais, Les
postes de Radio-Canada des deux langues ont transmis un plus grand
nombre de ces deux dernieres categories d'emissions en reseau, que ne
l'ont fait les postes prives. Par contre, il y avait une plus grande pro
portion d'emissions sportives en reseau aux postes francais qu'aux postes
anglais et elles etaient egalement plus nombreuses aux postes prives
qu'aux postes de Radio-Canada des deux langues.'

Dans l'ensemble, 93.2 p. 100 des emissions locales filmees se
composaient de matieres de nature divertissante. Les emissions locales
filmees tendaient davantage au divertissement aux postes anglais qu'aux
postes francais, Tandis que plus des neuf dixiemes des emissions locales
sur film, presentees par les deux categories de postes anglais, consistaient
en themes divertissants, la proportion relative qui, aux postes francais
de Radio-Canada, n'etait que de 50.1 p. 100, etait de 87.3 p. 100 aux
postes prives francais, Les ceuvres dramatiques constituaient la majeure
partie des emissions locales filmees offertes par les postes anglais et
par les postes prives francais. De fait, elles representaient 81.5 p. 100
de toutes les emissions locales filmees, presentees par les postes prives
anglais, 78.5 p. 100 aux postes anglais de Radio-Canada et 70.8 p. 100
aux postes prives francais, Aux postes francais de Radio-Canada, elles
n'atteignaient que 16.7 p. 100. Les histoires crimineIles, aventures de
cowboys, etc., representaient a elles seules 50.5 p. 100 de toutes les
emissions locales filmees, diffusees par les postes prives anglais et
formaient aussi (a raison de 39.1 p. 100) la categoric la plus impor
tante d'emissions locales filmees presentees par les postes anglais de
Radio-Canada. Elles ne constituaient que 15.9 p. 100 des emissions
locales filmees, offertes par les postes prives francais, lesquels ont diffuse

1 On peut etablir une analyse parallele pour les emissions d'information et
d'orientation en reseau, en utilisant Ie Tableau III-IS-C.
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une plus grande proportion, de comedies (18.7 p. 100). La comedic
etait en importance la deuxieme categoric d'emissions locales filmees,
presentees par les postes anglais de Radio-Canada (23.0 p. 100) et
par les postes prives anglais (16.2 p. 100). Les postes francais de
Radio-Canada n'ont transmis aucune emission locale filmee de comedies
ou d'histoires criminelles, d'aventures de cowboys, et Ie reste.'

TELEVISION: POURCENTAGE DE CHA9UE CATEGORIE D'EMISSIONS
DIVERTISSANTES PROVENANT DES RESEAUX ET PRESENTEES PAR

CHAQUE CLASSE DE POSTE. POUR L'ENSEMBLE DE LA SEMAINE

Pourcentage des emissions en reseau diiiusees par
,I

Programmes divertissants
les pastes anKlais les pastes jranr;ais taus les

Radio-Canada prives Radio-Canada prives pastes

Beaux-arts, etc.
Danse
Musique - total

serieuse
legere
populaire et de danse ...
de folklore, etc.

(Euvres dramatiques - audi
toire general- total
serieuses
iIlustrant des scenes

de menage
comedic .
histoires criminelles, de

cowboys, etc.
theatre romantique ..
comedic musicale
autres ceuvres dramatiques

(Euvres dramatiques
enfants - total
histoires criminelles, de

cowboys, etc.
comedic
contes de fees
serieuses
autres ceuvres dramatiques

Varietes - auditoire general
Varietes - enfants
Autres emissions enfantines
Personnalites
Questionnaires, etc. - audi

toire general
Questionnaires, etc.

enfants
Sports - total

Chroniques sportives
Evenements sportifs

Total

1.9
1.1
7.4
1.5
0.9
3.6
1.4

23.4
4.4

4.1
4.6

7.8
0.7

1.8

10.9

6.2
2.3
0.2
0.4
1.8

10.1
5.9
0.5
1.1

0.2

6.0
1.7
4.3

68.5

0.6
0.1
9.2
1.6
0.6
5.2
1.8

27.6
4.3

5.1
6.4

8.4
1.7

1.7

9.1

3.6
2.0
0.4
0.2
2.9

13.6
7.6
0.6
0.1

0.5

7.0
1.7
5.3

76.0

0.5

4.7
1.9
1.0
1.5
0.3

15.9
2.4

2.9
3.8

1.9
3.9
1.0

4.9

1.5
0.5
1.0
1.0

4.9

4.9
3.9

7.7

1.0
11.3

3.6
7.7

59.7

8.8
3.4
2.2
2.6
0.6

18.5
3.4

4.6
1.4

4.6
3.4
1.1

6.3

2.8
1.1
1.8
0.6

11.9

0.6
5.0

5.0

1.1
13.6

5.7
7.9

70.8

0.9
0.3
8.3
1.7
0.7
4.4
1.5

25.0
4.1

4.6
5.5•
7.4
1.7
0.2
1.5

8.9

4.0
1.9
0.5
0.3
2.2

11.9
6.0
0.9
1.0

1.4

0.2
7.6
2.1
5.5

72.4

,'I

Source des donnees: Tableau III-IS-C.

1 On peut etablir une analyse comparable 11 l'egard des emissions du type'
information-orientation, en se fondant sur Ie Tableau de base III-15-B,
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Soixante-deux et deux dixiemes pour cent des emissions locales
directes, diffusees par l'ensemble des postes canadiens de television,
etaient a base d'information et d'orientation. Plus de la moitie des
emissions locales directes, presentees par les postes prives des deux
langues, entraient dans cette categoric. Pres de la moitie (45.6 p. 100)
des emissions locales directes des postes anglais de Radio-Canada etaient
classees dans ce groupe, tandis que les postes francais de Radio-Canada
n'ont offert aucune emission locale en direct. En vue d'etudier les
principaux elements de ces categories d'emissions et de concreter un
type d'analyse different de celui qui a ete utilise a l'egard des emissions
du genre divertissant, nous posons la question suivante: si chaque
categoric d'emissions du type information-orientation presentee par
tous les postes canadiens de television egale 100 p. 100, quelle propor
tion de chaque categoric etait diffusee en tant que: a) emission locale
en direct, b) emission locale filmee et c) emission en reseau ?

TELEVISION: POURCENTAGE DE CHAQUE CATEGORIE D'EMISSIONS DU
TYPE INFORMATION-ORIENTATION DIFFUSEES COMME EMISSIONS
LOCALES EN DIRECT. EMISSIONS LOCALES FILMEES ET EMISSIONS EN
RESEAU. A TOUS LES POSTES CANADIENS DE TELEVISION, DANS LE

COURANT DE LA SEMAINE

Emissions du type
injormation-orientation

Nouvelles et bulletins
meteorologiques

Nature et science
Pays et peuples etrangers
Politique et autres affaires publiques
Relations sociales et humaines
Renseignements divers
Domaines d'activite et patrimoine

canadiens
Programmes pro domo
Religion
Agriculture. peche, etc. . .

Vie de famille et achats
Vie de famille
Achats .

Emissions educatives pour
adolescents

Annonce des emissions
Total ..

Pourcentage des

Emissions Emissions
locales locales Emissions

en direct filmees en reseau Total

57.9 2.3 39.8 100.0
1.7 18.1 80.2 100.0
2.2 29.3 68.5 100.0
4.6 95.4 100.0
3.6 2.0 94.4 100.0
5.4 18.4 76.2 100.0

14.9 6.3 78.8 100.0
100.0 100.0
11.3 12.4 76.3 100.0
13.4 1.6 85.0 100.0
70.6 7.6 21.8 100.0
74.1 2.1 23.8 100.0
34.0 65.6 100.0

0.4 3.2 96.4 100.0
49.8 11.2 39.0 100.0
29.3 7.2 63.5 100.0

Source des donnees: Tableau III-20.

84



Bilan d'une semaine de television

Ces divers pourcentages forment les proportions composites de
toutes les emissions de cet ordre precitees, savoir 29.3 p. 100 d'emis
sions locales en direct, 7.2 p. 100 d'emissions locales filmees et 63.5
p. 100 d'emissions en reseau, II est pourtant manifeste qu'il existait
des ecarts notables entre diverses categories d'emissions. Ainsi, les
reseaux ont fourni plus des neuf dixiemes de toutes les emissions sur la
politique et les autres affaires publiques, sur les relations sociales et
humaines, et sur les emissions educatives destinees aux adolescents.
Plus de la moitie des nouvelles, des bulletins meteorologiques, des
emissions concernant la vie de famille et les achats ont ete diffuses
en tant qu'emissions locales en direct."

Origine au Canada des emissions
de source nationale difJerente

Les postes anglais et francais presentent des differences mar
quees quant a la proportion des emissions en reseau de source cana
dienne.? Ainsi, pres des neuf dixiemes (87.7 p. 100) de toutes les
emissions en langue francaise emanant des reseaux avaient ete realisees

1 Les tableaux cites permettent d'etablir des analyses de cette nature it
I'egard des diverses categories de postes canadiens de television et des differentes
categories d'emissions, du type divertissant et des categories d'emissions du type
information-orientation.

De rnerne que dans l'analyse du caractere national de la source, il n'y a pas
lieu de tenter d'etudier it fond toutes les donnees relatives it chaque categorie d'emis
sions et it chaque categoric de postes de television. Les Tableaux III-II it 1II-15
foumissent les renseignements fondamentaux detailles sur Ie volume des emissions
en reseau, des emissions locales filmees et des emissions locales en direct. Dans les
Tableaux III-15-A it III-15-C, la duree des emissions locales en direct dans chaque
categoric d'emissions, it I'cgard de chaque categoric de postes, est exprimee en pourcen
tage de la duree totale des emissions locales en direct, presentees par cette categoric
de postes, et il en va de meme pour les emissions locales filmees et des emis
sions en reseau, Les Tableaux 1II-16 it 1II-20 indiquent les pourcentages de duree
des emissions locales en direct, des emissions locales filmees et des emissions en
reseau, it l'egard de chaque categorie d'emissions et de chaque categorie de postes.
Les lecteurs qui desirent etudier les proportions de chaque categoric d'emissions
diffusees en tant qu'emissions en reseau, emissions locales filmees et emissions locales
en direct, a I'egard de chaque categorie de postes, trouveront ces renseignernents aux
Tableaux A-4-1 a A-4-12.

2 Cette partie de l'analyse repose sur Ie Tableau II-7-A. La duree des emis
sions en reseau y est exprimee en pourcentage des emissions realisees par des Cana
diens, des Americains ou des gens d'une autre nationalite, a l'egard de chaque cate
gorie de postes canadiens de television. On y trouve des renseignernents analogues
sur les emissions locales filmees et sur les emissions locales en direct. Le Tableau
II-7-B analyse les memes donnees en sens inverse. II renferme donc les pourcentages
des emissions emanant des reseaux, en tant qu'ernissions locales filmees et emis
sions locales en direct, pour chaque categorie de postes canadiens de television, et
pour toutes les emissions de source canadienne. Ce tableau renferme des donnees
analogues sur les emissions realisees aux Etats- Unis et dans d'autres pays.
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au Canada, tandis qu'environ la moitie seulement (52.9 p. 100)
de toutes les emissions en langue anglaise transmises par les reseaux
etaient realisees au Canada. Pres de la moitie (45.8 p. 100) des
emissions anglaises en reseau, mais seulement un vingtieme (5.6 p.
100) des emissions francaises en reseau provenaient des Etats-Unis.
D'autres pays ont foumi 6.7 p. 100 des emissions francaises en reseau,
mais seulement 1.3 p. 100 des emissions anglaises.

Quant aux proportions de toutes les emissions des reseaux
realisees au Canada, il n'y avait pas d'ecart appreciable entre les postes
de Radio-Canada et les postes prives de chaque langue. Cependant,
les postes prives ont diffuse un peu plus d'emissions en reseau realisees
aux Etats-Unis et moins d'emissions en reseau realisees dans d'autres
pays, que ne l'ont fait les postes de Radio-Canada de chaque langue.

Le contraste le plus marque se trouve dans les sources des
emissions locales filmees, Les postes francais pris collectivement ont
utilise des emissions realisees par des Canadiens trois fois plus souvent
que les postes anglais (12.8 p. 100 contre 3.9 p. 100). Plus de la
moitie (51.5 p. 100) des emissions locales filmees, presentees par les
postes francais, avaient ete realisees dans d'autres pays (surtout en
France), tandis que les autres pays n'ont foumi que 6.2 p. 100 des
emissions anglaises. Environ les neuf dixiemes (89.9 p. 100) des emis
sions locales filmees en langue anglaise avaient ete realisees aux Etats
Unis, tandis que le tiers (35.7 p. 100) des emissions locales filmees
presentees par les postes francais provenaient de ce pays.

On constate d'autres differences interessantes entre les postes
de Radio-Canada et les postes prives. Ainsi, la moitie de toutes les
emissions locales filmees, transmises par les postes francais publics
et prives, provenaient d'autres pays (surtout de la France). Les postes
francais de Radio-Canada ont obtenu de sources canadiennes toutes
leurs autres emissions locales filmees et n'en ont pas importe des Etats
Unis. Par contre, les postes prives francais ont obtenu des Etats-Unis
pres des deux cinquiemes (37.8 p. 100) de leurs emissions locales
filmees, et seulement un dixieme (10.7 p. 100) de sources canadiennes.
II n'existe, entre les postes anglais de l'Etat et les postes prives anglais,
que des differences relativement legeres, dont la plus importante reside
dans le fait que les postes de Radio-Canada ont puise un peu plus aux
autres sources nationales que ne l'ont fait les postes prives (9.3 p. 100

86



Bilan d'une semaine de television

contre 5.5 p. 100). D'autres part, les postes anglais de Radio-Canada
ont utilise un peu moins d'emissions locales filmees realisees aux Btats
Unis, que les postes prives anglais (87.5 contre 90.5 p. 100).

II va sans dire que toutes les emissions en direct etaient realisees
par des Canadiens.

Vu l'interet que comporte cette question, peut-etre conviendrait-il
de reprendre l'analyse sous un autre angle (comme l'indique le
Tableau II-7-B). Environ les trois quarts (72.3 p. 100) de toutes les
emissions realisees au Canada etaient transmises en reseau, un quart
(25.3 p. 100) consistaient en emissions locales en direct et un qua
rantierne (2.4 p. 100), en emissions locales filmees. La moitie (49.9 p.
100) des emissions importees des Btats-Vnis ont ete diffusees en
reseau, et l'autre moitie en tant qu'emissions locales filmees, Le tiers
(35.8 p. 100) des emissions importees d'autres pays ont ete trans
mises par les reseaux et les deux tiers (64.2 p. 100) consistaient en
emissions locales filmees. Si on examine les divers postes, on constate
de nouveau des differences entre les services des deux langues.

Presque toutes (99.2 p. 100) les emissions realisees au Canada
et diffusees par les postes francais de Radio-Canada provenaient des
reseaux, et il en etait de meme des trois quarts (74.7 p. 100) des
emissions realisees au Canada et diffusees par les postes prives fran
cais, Les quatre cinquiemes (82.4 p. 100) des emissions realisees au
Canada, offertes par les postes anglais de l'Btat, provenaient des
reseaux, tandis qu'il en etait de meme de pres des deux tiers (64.8 p.
100) des emissions de meme nature presentees par les postes prives
anglais. Comme on l'imagine bien, les postes de Radio-Canada des
deux langues ont diffuse, sous forme d'emissions locales directes et
d'emissions locales filmees, une proportion moindre de leurs emissions
realisees au Canada, que les postes prives de chaque langue. Dans ce
domaine, les emissions locales en direct etaient plus nombreuses; les
emissions locales filmees comptaient pour moins de 3 p. 100 des
emissions realisees au Canada, offertes par toutes les categories de
postes.

Les postes prives anglais ont presente leurs emissions realisees
aux Etats-Unis, surtout sous forme d'emissions locales filmees, lesquelles
s'elevaient a plus de la moitie (52.6 p. 100) de la totalite de leurs
emissions americaines. Quant aux postes anglais de Radio-Canada, la
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majeure partie (57.9 p. 100) de leurs emissions realisees aux Etats
Unis provenaient des reseaux. Le tres petit nombre d'emissions arne
ricaines presentees par les postes francais de Radio-Canada provenaient
des reseaux, Un peu plus de la moitie (53.7 p. 100) du petit nombre
des emissions americaines ofIertes par les postes prives francais ont
ete presentees sous forme d'emissions locales filmees.

Le postes de Radio-Canada des deux langues ont presente, sous
forme d'emissions en reseau, une proportion relativement plus elevee
d'emissions importees d'autres pays, que ne l'ont fait les postes prives.
Les postes de langue francaise en ont transmis un plus grand nombre
en reseau et un nombre inferieur, sous forme d'emissions locales filmees,
que ne l'ont fait les postes anglais. (Voir Ie Tableau II-7-B.)
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ChapitreIV

Segments horaires de la television
selon les auditoires

Premiere partie-Dosage et contenu culture!

des programmes d'emissions televisees en fonction

d'auditoires differents

L'ANALYSE precedente embrassait toutes les emissions de la
semaine. En vue de permettre des remarques d'ordre general sur Ie
service que dispensent les diverses categories de postes et Ie service
canadien de television dans son ensemble, nous n'avons pas tenu compte
du fait que, pendant la semaine, la teneur des emissions est adaptee en
principe aux interets presumes d'auditoires differents, La presente
partie du rapport etudie la nature du service destine aces divers spec
tateurs. Nous avons segmente l'horaire des emissions de la semaine en
differentes periodes, selon Ie sexe et l'age que sont censes avoir ceux
qui composent l'auditoire interesse. 11 y a quatre periodes differentes,
savoir:

Les heures de l'auditoire general-

Du lundi au vendredi, de 6 heures et demie a 9 heures
du soir; Ie samedi, de l'ouverture du poste a 9 heures
du soir; Ie dimanche, de l'ouverture du poste a 9 heures
du soir.
Ce sont les heures ou les parents et les enfants forment
l'auditoire.
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Les heures des enfants-
Du lundi au vendredi, de 4 heures et demie a 6 heures
et demie du soir.
Ce sont les heures qui suivent les classes et l'heure du
souper, ou les enfants sont censes former l'auditoire.

Les heures du jour-
Du lundi au vendredi, de l'ouverture du poste a 4
heures et demie de l'apres-midi,
Ce sont les heures ou les meres de famille et les enfants
d'age prescolaire sont censes former l'auditoire.

Les heures des adultes-
Chaque jour de la semaine, de 9 heures du soir a la
fermeture du poste.
Ce sont les heures ou les adultes sont censes former la
majorite des telespectateurs.

One certaine tradition veut que les postes de television presentent des
emissions de nature differente en se fondant a peu pres sur ces periodes
de temps, mais quelques-unes des lignes de demarcation etablies par
la presente etude ne sont peut-etre pas conformes a celles que certains
postes se sont tracees,

Avant d'etudier la nature du service fourni aces spectateurs
presumes, il serait utile d'evaluer la quantite des emissions que leur
offrent les differentes categories de postes canadiens de television. En
egard aux quantites relatives d'emissions offertes au cours des differents
segments horaires, peut-etre y aurait-il lieu de se rappeler la duree
possible de chaque periode. Ainsi, les postes peuvent ouvrir a 7 heures
du matin et fonctionner continuellement jusqu'a une heure le lendemain
matin, et cela sept jours par semaine. Ces postes consacreraient 40.5
heures a un auditoire general, 10.0 heures aux enfants, 47.5 heures
aux spectateurs du jour et 28.0 heures aux adultes.

Comme l'indique Ie tableau suivant, les postes anglais de
Radio-Canada sont ceux qui, de toutes les categories de postes et
dans tous les segments horaires, ont fourni, en moyenne Ie plus grand
nombre d'heures de diffusion. La moyenne est un peu moins elevee
aux postes prives anglais, qui s'explique par la presence de postes
nouvellement etablis dont l'horaire est moins long; malgre tout, cer
tains postes prives anglais ont fonctionne plus longtemps que les postes
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anglais de I'Etat dans chaque segment horaire. Lorsqu'on etudie les
donnees qui suivent, il ne faut pas oublier l'horaire de diffusion reia
tivement court des postes francais, surtout Ie jour. Signalons egalement
que les deux postes americains frontaliers ont fourni un service qui
approchait la duree maximum, soit 18 heures par jour.

TELl3VISION: MOYENNE DES HEURES CONSACREES PAR SEMAINE PAR
CHAQUE CATEGORIE DE POSTES, DANS CHAQUE SEGMENT HORAIRE

Categories des postes

Tous les postes canadiens de television
Radio-Canada - anglais
Prives - anglais
Radio-Canada - francais
Prives - francais .
Deux postes americains frontaliers .

Heures par segment horaire

Auditoire
general En/ants Jour Adultes

25.6 8.6 5.7 22.1
28.1 9.6 6.6 24.4
25.6 8.9 6.3 22.5
26.2 8.0 0.5 17.6
20.2 4.5 3.1 17.9
37.0 10.0 42.8 24.2

Source des donnees: les Tableaux 1 des series IV a VII.

L'etendue des emissions commerciales et de fa reclame Quant
aux difNrents auditoires

Les heures de l'auditoire general renfermaient une plus grande
proportion d'emissions commerciales que tout autre segment horaire.
Par ailleurs, la proportion d'emissions commerciales etait plus elevee
aux postes anglais qu'aux postes francais dans les quatre segments
horaires. Le lecteur trouvera des renseignements plus detailles en
consultant Ie tableau suivant:

TELEVISION: EMISSIONS COMMERCIALES EXPRIMEES EN POURCENTAGE
DU TEMPS TOTAL DANS CHAQUE SEGMENT HORAIRE, PAR CATEGORIE

DE POSTES

Jour Adultes

53.6 60.9
15.1 60.4
66.4 63.9

0 42.5
32.7 47.1

Tous les postes canadiens ... 61.8 34.5
Radio-Canada - anglais 49.9 39.1
Prives - anglais 70.7 35.7
Radio-Canada - francais . 25.5 0
Prives - francais. 43.5 38.6

Pourcentage du nombre total d'heures

Auditoire
Categories des postes general En/ants

Source des donnees: les Tableaux 8-A des series IV a VII.

Ce sont les postes prives anglais qui ont presente la plus haute propor
tion moyenne d'emissions commerciales, dans trois segments horaires
sur quatre. Le seul segment ou ils aient cede la premiere place etait
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celui assigne aux enfants, alors que les postes anglais de Radio-Canada
en offraient la plus forte proportion. Les postes francais de Radio
Canada ont offert Ie pourcentage total Ie moins eleve d'emissions
commerciales dans les quatre segments, et ils n'en ont transmis aucune
pendant les heures du jour ou les heures des enfants.

Les pourcentages extremement eleves d'emissions commerciales
presentees par certains postes prives anglais ont eu pour effet de porter
la moyenne au-dessus du chiffre intermediaire, pendant les heures du
jour et celles des enfants. Ainsi, CKWS Kingston a consacre toutes
les heures du jour aux emissions commerciales, tandis que CHCH
Hamilton a presente 84 p. 100 d'emissions commerciales pendant les
heures des enfants. A l'autre extreme de ces deux segments se trouvaient
CKVR-TV Barrie qui n'a transmis aucune emission commerciale pen
dant les heures du jour et CKNX-TV Wingham, qui a diffuse 7.5
p. 100 d'emissions commerciales aux heures des enfants. Quant aux
heures de l'auditoire general et des adultes, la moyenne et les propor
tions intermediaires concordent pour ce qui est des postes prives
anglais. Aux heures de l'auditoire general, CKLW-TV Windsor a
presente la proportion la plus elevee d'emissions commerciales, soit
93.5 p. 100 et CKWS-TV Kingston, Ie chiffre Ie plus bas, soit 49.3
p. 100. Aux heures des adultes, CKLW-TV Windsor avait la plus
haute proportion, soit 87.7 p. 100 et CJLH-TV Lethbridge, la propor
tion la plus faible, soit 37.9 p. 100.

Aux heures assignees a l'auditoire general, tous les postes
anglais de Radio-Canada ont transmis a peu pres Ie meme nombre
d'emissions commerciales, soit de 49 a 51 p. 100. Aux heures des
enfants, les chiffres allaient de 45.0 p. 100, a CBOT Ottawa, a 26.7
p. 100, a CBHT Halifax. Pendant les heures du jour, tous ces postes
ont offert des emissions complementaires, sauf CBWT Winnipeg, qui
a diffuse 57.6 p. 100 d'emissions commerciales. Quant aux heures des
adultes, les chiffres allaient de 76.9 p. 100, aCBWT Winnipeg, a42.5
p. 100 a CBUT Vancouver.

Parmi les postes prives francais, CFCM-TV Quebec a diffuse
le plus grand nombre d'emissions commerciales aux heures de l'audi
toire general (67.4 p. 100), a celles des enfants (47.2 p. 100) et a
celles des adultes (60.0 p. 100), tandis que CJBR-TV Rimouski en a
transmis Ie plus grand nombre pendant les heures du jour, soit 75.0
p. 100. CKRS-TV Jonquiere en avait la plus faible proportion aux
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heures de l'auditoire general (17.8 p. 100), aux heures des enfants
(aucune emission commerciale) et aux heures des adultes (30.5 p. 100),

tandis que CFCM-TV Quebec detenait Ie chiffre Ie plus bas pendant
les heures du jour, soit 21.3 p. 100. Les deux postes francais de

Radio-Canada n'ont transmis aucune emission commerciale pendant
les heures du jour ou celles des enfants. Quant aux heures de l'audi
ditoire general et des adultes, CBFT Montreal y a donne la plus haute

proportion d'emissions commerciales (32.8 et 55.7 p. 100 respective

ment) et CBOFT Ottawa. la plus faible (18.1 et 29.2 p, 100

respectivement) .

En parlant de la reclame a l'egard de l'ensemble de la semaine,
nous avons dit que la presente etude ne pouvait mesurer qu'une partie
du temps consacre aux annonces commerciales. La quantite d'annonces
publicitaires interrompant le cours d'un programme, exprimee en pour
centage de la duree totale des emissions, etait la plus forte pendant

les heures de l'auditoire general, a tous les postes canadiens de tele
vision, et la plus faible aux heures des enfants (8.3 p. 100, et 4.4 p.
100). Pendant trois des quatre segments horaires (heures de l'audi

toire general, du jour et des adultes), la proportion etait plus elevee
aux postes prives anglais qu'a toute autre categorie de postes; quant
a l'autre periode (heures des enfants), c'est aux postes anglais de
Radio-Canada que Ie pourcentage moyen de la reclame etait Ie plus

eleve. Dans tous les segments horaires, Ie pourcentage moyen etait Ie
plus faible aux postes francais de Radio-Canada. Voici les chiffres
pertinents:

TELEVISION: DUREE DES ANNONCES EXPRIMEE EN POURCENTAGE DU
TEMPS COMPRIS DANS CHAQUE SEGMENT HORAIRE D'AUDITOIRES

DIFFERENTS, PAR CATEGORIES DE POSTES

Pourcentage du nombre total d'heures ii regard:

de l'auditoire des du des
Categories de postes general en/ants jour adultes

Tous les postes canadiens 8.3 4.4 5.8 7.2
Radio-Canada - anglais 6.4 5.2 0.8 6.6
Prives - anglais 9.4 4.4 7.2 7.7
Radio-Canada - francais 3.9 0.5 0 4.3
Prives - francais 7.2 4.9 6.6 6.3

Source des donnees: Les tableaux 8-A des series IV Ii VII.
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Les pourcentages intermediaires relatifs a la reclame concor
dent avec les moyennes indiquees ci-dessus pour les postes de Radio
Canada, dans chaque segment horaire. Les pourcentages intermediaires
aux postes prives etaient inferieurs ala moyenne dans chaque segment,
ce qui indique que les pourcentages extremement eleves de certains
postes ont porte les chiffres intermediaires au-dessus de la moyenne.
Ainsi, parmi les postes prives anglais, aux heures de l'auditoire general,
Ie chiffre Ie plus eleve etait 12.6 p. 100, aCKLW-TV Windsor, tandis
que Ie plus bas etait 6.3 p. 100, aCKGN-TV North Bay. Aux heures
des enfants, CKWS-TV Kingston avait la plus haute proportion, soit
9.3 p. 100 et CKNX-TV Wingham, la plus basse, soit 1.2 p. 100.
Aux heures du jour, CKLW-TV Windsor avait Ie plus haut pourcen
tage des postes prives anglais (13.8 p. 100) et CHCH-TV Hamilton,
le plus bas (1.0 p. 100). Aux heures des adultes, CKCO-TV Kitchener
a donne Ie plus d'annonces, soit 14.0 p. 100, et CJLH-TV Lethbridge
en a donne Ie moins, soit 4.0 p. 100. Parmi les postes prives francais,
CFCM-TV Quebec avait les plus hautes proportions de reclame dans
tous les segments horaires (auditoire general, 9.3; enfants, 5.8; jour,
6.8; adultes, 8.0 p. 100), tandis qu'on trouvait les proportions les
plus basses aux heures de l'auditoire general (4.4 p. 100), des enfants
(0) et des adultes (4.1 p. 100) a CKRS-TV Jonquiere, CJBR-TV
Rimouski avait Ie chiffre Ie plus bas pendant les heures du jour (5.8
p. 100).

En plus de ces annonces qui «interrompents Ie cours d'une
emission, il y a les emissions «publicitaires», ou Ie texte meme con
siste de la reclame, Les postes prives anglais ont fait de la reclame de
cette nature dans les quatre segments horaires. Aux heures du jour,
cette publicite atteignait 1.5 p. 100 de la duree totale des emissions
et, aux heures des adultes, 0.7 p. 100. On en trouve des traces (0.3 et
0.1 p. 100 respectivement) aux heures de l'auditoire general et des
enfants. Les postes prives francais n'ont presente qu'une infime propor
tion de ce genre de reclame (0.2 p. 100), et uniquement pendant les
heures de l'auditoire general. Les autres categories de postes n'en
ont pas transmis du tout.

On trouvera ci-dessous Ie nombre des emissions consacrees
a la vente de marchandises par les differents postes, et l'effet de ces
emissions sur la totalite des annonces commerciales deterrninees,
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TELl~VISION: DUREE DES EMISSIONS CONSACREES A LA VENTE DE
MARCHANDISES ET DUREE TOTALE DES ANNONCES DONNEES PAR
CHAQUE POSTE, EXPRIMEES EN POURCENTAGE DU TEMPS COMPRIS

DANS CHAQUE SEGMENT HORAIRE

Proportion de la duree totale des

Poste

CKLW-TV Windsor
CJCB-TV Sydney ..
CKSO-TV Sudbury ...
CKCO-TV Kitchener ..
CKCW-TV Moncton
CFPL-TV London ..
CJBR-TV Rimouski .
CHSJ-TV Saint-Jean
CFRN-TV Edmonton

Heures de
I'auditoire

general

Heures
des

en/ants

Heures
du

jour

Heures
des

adultes

CKLW-TV Windsor 14.4 9.0 23.2 17.2
CJCB-TV Sydney ... 10.5 3.3 11.9
CKSO-TV Sudbury 12.0 6.3 4.8 13.5
CKCO-TV Kitchener . 9.1 4.7 5.9 14.0
CKCW-TV Moncton 8.7 3.8 7.2 5.0
CFPL-TV London ................. 9.2 7.4 4.9 6.9
CJBR-TV Rimouski ... 7.5 2.7 5.8 6.3
CHSJ-TV Saint-Jean. 8.2 2.7 1.9 7.2
CFRN-TV Edmonton ..... 11.2 3.9 5.1 9.5

Les emissions consacrees par un poste a l'annonce de marchan
dises representaient pres de 10 p. 100 des heures du jour et pres de
7 p. 100 des heures des adultes. Ce poste a affecte aux annonces
commerciales pres du quart de ses heures du jour et le sixieme des
heures des adultes.

Annonces non-commerciales tendant au service de la collectioite

Pour les motifs indiques dans la partie relative au plan de
l'etude et a la facon de proceder, ces annonces ont ete tellement rares
qu'il n'y a pas lieu d'en faire l'analyse, d'apres les segments horaires

assignes aux auditoires.
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Deuxieme partie-Emissions destinees aux

diflerents auditoires

Emissions de nature divertissante et du type in/ormation-orien
tation presentees au cours de chaque periode

En vue d'obtenir une vue d'ensemble parfaite de la nature des
emissions offertes aux differentes categories de spectateurs au cours de
la semaine, on peut poser la question suivante: quelles proportions du
temps compris dans chaque segment a-t-on consacrees aux emissions
divertissantes et aux emission du type information-orientation?

Comme l'indique le tableau suivant, les emissions divertissantes
dominaient pendant les heures des adultes, aux postes francais des deux
categories, ainsi qu'aux postes prives anglais. Les postes anglais de
Radio-Canada ont presente la plus grande partie des emissions de ce
genre pendant les heures des enfants, La proportion des emissions
divertissantes etait la plus basse, - et, par suite, la proportion des
emissions du type information-orientation etait la plus elevee, - pen
dant les heures du jour, lors meme que les postes anglais de Radio-

TELEVISION: PROPORTIONS DU TEMPS COMPRIS DANS CHAQUE SEGMENT
HORAIRE CONSACREES AUX EMISSIONS DU TYPE DIVERTISSANT PAR

CHAQUE CATEGORIE DE POSTES

Heuresde Heures Heures Heures
/'auditoire des du des

Categories des postes general enfants jour adultes

Taus les pastes canadiens 69.6 77.1 58.8 81.4
Pastes americains frontaliers 81.6 83.7 85.2 91.2
Radio-Canada - anglais ... 65.0 83.5 65.4 82.8
Prives - Anglais ................. 73.4 79.2 58.1 81.4
Radio-Canada - francais 51.1 34.4 0 82.0
Prives - francais ........ 63.7 70.5 47.8 77.9

Source des donnees: Tableaux B-1, C-l, D-l et E-1.

Canada en ont transmis une proportion legerement inferieure pendant
les heures de l'auditoire general. En vue d'examiner de plus pres les
emissions des differents segments horaires, examinons tout d'abord les
heures de l'auditoire general.
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Emissions diffusees aux heures de l'auditoire general

Emissions de nature divertissante

Si l'on compare, d'une facon generale, toutes les emissions de
nature divertissante presentees par les postes canadiens de television
avec celles qu'ont offertes deux postes americains frontaliers aux heures
de l'auditoire general, on constate une difference plus marquee dans la
proportion des emissions dramatiques. Pres des trois cinquiemes (57.1
p. 100) de la duree tot ale des emissions des postes americains etaient
consacres aux eeuvres dramatiques, tandis que tous les postes canadiens
y ont affecte un peu moins des deux cinquiemes (38.5 p. 100). II suit
de la que les postes canadiens avaient plus de temps a accorder aux
autres emissions divertissantes. Les postes canadiens ont consacre aux
spectacles de varietes apeu pres la meme fraction des heures de l'audi
toire general (12.7 p. 100) que les deux postes americains, Les postes
canadiens ont donne un peu moins de temps aux emissions sportives,
que les postes americains frontaliers (5.7 contre 7.4 p. 100). Les postes
canadiens ont consacre des proportions beaucoup plus importantes de
leurs emissions aux rubriques suivantes: questionnaires, jeux et con
cours, beaux-arts et Iitterature, Les postes americains n'ont presente
aucun programme de cette derniere categoric. II y a lieu de noter qu'aux
postes americains 23.5 p. 100 des heures de l'auditoire general repre
sentaient des emissions divertissantes destinees aux enfants, tandis qu'il
en etait ainsi de seulement 10.6 p. 100 des emissions presentees par les
postes canadien. Cela est du, en grande partie, aux emissions plus
nombreuses presentees les samedi et dimanche matins par les postes
americains. (Voir Ie Tableau IV-4-B.)

Le Tableau numerote 5 nous permet de comparer les emissions
du type divertissant offertes par les quatre categories de postes canadiens.
On y constate que les emissions fournies al'auditoire general etaient de
nature tout a fait differente aux postes anglais et francais, car les
premiers ont mis davantage l'accent sur les emissions dramatiques. Les
postes de Radio-Canada des deux langues ont diffuse des proportions
beaucoup moindres d'eeuvres dramatiques que ne l'ont fait les postes
prives. II en etait de meme des spectacles de varietes, Les postes anglais
de Radio-Canada ont transmis de plus fortes proportions d'emissions
consacrees a la musique, aux sports, aux personnalites, aux beaux-arts
et a la Iitterature, ainsi que d'autres emissions enfantines, que ne l'ont
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Postes [rancais de
% Radio-Canada %

33.7 CEuvres drarnatiques .. 11.0
11.9 Sports ... 10.3
8.0 Questionnaires, etc. 9.5
5.8 Personnalites 7.6
3.8 Varietes 5.7
1.5 Musique . 4.0
0.3 Autres emissions enfantines 2.9
0 Beaux-arts 0
0 Danse. 0

% Postes prives jrancais %

44.7 CEuvres dramatiques .. 18.1
13.8 Questionnaires, etc. 16.2
6.6 Varietes 11.6
5.1 Musique ... ............. 8.9
1.5 Sports 6.2
0.9 Beaux-arts 1.3
0.7 Personnalites 0.8
0.1 Autres emissions en fan tines 0.8
0 Danse ... 0

fait les postes prives anglais. Les postes francais de Radio-Canada ont
presente plus d'emissions concernant les sports et les personnalites et
plus d'autres emissions enfantines que ne I'ont fait les postes prives de la
meme langue. Les postes prives des deux langues ont diffuse plus de
questionnaires, jeux et concours que les postes de I'Etat, tandis que les
postes prives francais ont egalement presente plus d'emissions port ant
sur la musique, les beaux-arts et la litterature.

TABLEAU NUMEROTE 5

TELEVISION: PROPORTIONS DE L'HORAIRE DE DIFFUSION EXPRIMEES
EN CATEGORIES D'EMISSIONS DU TYPE DIVERTISSANT PAR CATEGORIE

DE POSTES, AUX HEURES DE L'AUDITOIRE GENERAL

Postes anglais de
Radio-Canada
CEuvres dramatiques .
Varietes .
Musique . . .
Sports.
Personnalites '" .
Beaux-arts .
Autres programmes d'enfants ...
Danse ...
Questionnaires, etc. . .

Postes prives anglais
CEuvres dramatiques .
Varietes
Musique
Sports.
Personnalites .
Beaux-arts
Questionnaires, etc. ...........
Autres emissions enfantines
Danse ..

Source des donnees: Tableaux IV-2 et IV-3-A.

Emissions du type information-orientation

Le tableau suivant donne les proportions de chaque categoric
d'emissions du type information-orientation comprise dans les heures
de l'auditoire general, a tous les postes canadiens, ainsi que les ren
seignements correspondants en ce qui a trait aux deux postes americains
frontaliers. Si la proportion de un pour cent equivaut a un chiffre
minimum, l'ensemble des emissions televisees par les postes canadiens
pendant ces heures comptait des quantites appreciables dans neuf
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categories d'emissions de cette nature, comparativement a cinq cate
gories aux deux postes americains. Les postes canadiens ont consacre
de plus fortes proportions des heures de 1'auditoire general aux nou
velles et bulletins meteorologiques, aux domaines d'activite et au
patrimoine canadiens (au lieu des domaines d'activite et du patrimoine
americains) , aux relations sociales et humaines, aux emissions educa
tives pour adolescents, a 1'agriculture, la peche et Ie reste, a la vie de
famille et aux achats, et aux renseignements divers. Les postes ameri
cains n'ont presente aucune emission educative destinee aux adolescents
ni d'emissions sur 1'agriculture, la peche, etc. Cependant, ils ont offert
de plus grandes proportions d'emissions sur la religion, les pays et
peuples etrangers, la nature et la science, la politique et les autres
affaires publiques controversees, que ne 1'ont fait les postes canadiens,
mais ils n'ont transmis qu'une proportion infime d'emissions de cette
derniere categoric.

TELEVISION: PROPORTIONS DE LA DUREE TOTALE DES HEURES DE
L'AUDITOIRE GENERAL, DANS LES CATEGORIES D'EMISSIONS DU TYPE
INFORMATION-ORIENTATION PRESENTEES PAR TOUS LES POSTES CANA-

DIENS ET DEUX POSTES AMERICAINS FRONTALIERS

Taus les pastes
canadiens de

Emissions du type injormation-orientation television

Nouvelles et bulletins meteorologiques 7.0
Domaines d'activite et patrimoine canadiens* 6.2
Religien 4.3
Relations sociales et humaines 2.9
Emissions educatives pour adolescents 2.7
Agriculture, peche, etc. .... 1.7
Pays et peuples etrangers 1.4
Renseignements divers. 1.4
Vie de famille et achats ... 1.4
Annonce des emissions 0.7
Nature et sciences 0.6
Politique et autres affaires publiques 0.1
Emissions pro domo 0

Deux pastes
americains
[rontaliers

4.8
0.2
5.4
1.4
o
o
3.4
0.9
0.7
**
1.4
0.3
o

* Domaines d'activite et patrimoine americains aux postes des Etats-Unis.
** Aucun renseignement disponible.
Source des donnees: Tableau IV-4-B.

Les tableaux numerotes 6 et 7 permettent d'analyser les cate
gories d'emissions d'information et d'orientation offertes par les diverses
categories de postes canadiens. Les postes anglais de Radio-Canada
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ont consacre la plus forte proportion des heures de l'auditoire general
aux emissions concernant les domaines d'activite et le patrimoine
canadiens (9.3 p. 100 de tout l'horaire). En ce qui a trait a ce dernier
genre d'emissions et a sept autres categories, dont ces postes ont
offert des quantites importantes, ils en ont diffuse de plus fortes
proportions que les postes prives de la meme langue. Les postes de
Radio-Canada n'ont presente des proportions moindres que les postes
prives qu'a l'egard de trois categories d'emissions auxquelles l'une ou
l'autre des categories de postes ont consacre du temps. C'etait la
vie de famille et les achats, les pays et peuples etrangers et l'annonce
des emissions.

La categoric la plus importante des emissions du type informa
tion-orientation transmises par les postes francais de Radio-Canada
etait celIe des pays et peuples etrangers, qui representait 10 p. 100
de l'horaire total. Ces postes ont consacre une plus grande partie des
heures de l'auditoire general a cette categoric, ainsi qu'a la religion,
a l'annonce des emissions, aux domaines d'activite et patrimoine cana
diens et aux relations sociales et humaines, que ne l'ont fait les postes
prives francais, En revanche, ces derniers ont transmis de plus fortes
proportions d'emissions educatives pour les adolescents, de nouvelles
et bulletins meteorologiques, d'emissions concernant l'agriculture, la
peche, etc., la vie de famille et les achats, la nature et la science, la
politique et les autres affaires publiques et les renseignements divers.

II y avait des differences marquees entre les emissions de cette
nature transmises par les services des deux langues (de Radio-Canada
et prives). Ainsi, les postes francais de Radio-Canada et prives ont
offert de plus fortes proportions d'emissions concernant les pays et
peuples etrangers, d'emissions educatives pour les adolescents, et
d'emissions sur l'agriculture, la peche, etc., la vie de famille et les
achats et l'annonce des emissions, que ne l'ont fait les deux categories
de postes anglais. Les postes francais de Radio-Canada ont diffuse
plus d'emissions sur la religion et les relations sociales et humaines, que
ne l'ont fait les postes anglais de Radio-Canada et prives, Quant aux
postes francais prives, ils ont presente un plus grand nombre de nou
velles et bulletins meteorologiques et d'emissions concernant la politique
et les autres affaires publiques, que ne l'ont fait les postes anglais des
deux classes.
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Pastes prives anglais %

Nouvelles et bulletins meteorolo-
giques 7.0

Domaines d'activite et patrimoine
canadiens 5.5

Religion 4.0
Relations sociales et humaines 2.7
Agriculture, peche, etc. 1.6
Emissions educatives pour adoles-

cents 1.6
Renseignements divers 1.5
Vie de famille et achats 1.4
Pays et peuples etrangers 0.7
Nature et sciences 0.3
Annonce des emissions 0.3
Politique et aut res affaires publi-

ques 0
Emissions pro domo 0

TABLEAU NUMEROTE 6

TELEVISION: PROPORTIONS DE L'HORAIRE DE DIFFUSION EN CATEGORIES
D'EMISSIONS DU TYPE INFORMATION-ORIENTATION PRESENTEES PAR LES

POSTES ANGLAIS AUX HEURES DE L'AUDITOIRE GENERAL

Pastes anglais de
Radio-Canada %
Domaines d'activite et patrimoine

canadiens 9.3
Nouvelles et bulletins meteorolo-

giques 7.1
Religion 4.7
Relations sociales et humaines 3.6
Emissions educativcs pour adoles-

cents 3.6
Renseignements divers 1.9
Agriculture, peche, etc. 1.8
Nature et sciences 1.6
Vie de famille et achats 0.9
Politique et autres affaires publi-

ques 0.3
Pays et peuples etrangers 0.1
Annonce des emissions 0.1
Emissions pro domo 0

Source des donnees: Tableaux IV-2 et IV-3-A.

Pastes prives [rancais %

TABLEAU NUMEROTE 7

TELEVISION: PROPORTIONS DE L'HORAIRE DE DIFFUSION EN CATEGORIES
D'EMISSIONS DU TYPE INFORMATION-ORIENTATION PRESENTEES PAR LES

POSTES FRANCAIS AUX HEURES DE L'AUDITOIRE GENERAL

Pastes [rancais de
Radio-Canada %

Pays et peuples etrangers 10.0
Emissions educatives pour adoles-

cents 6.7
Religion 6.1
Nouvelles et bulletins meteorolo-

giques 6.0
Annonce des emissions 5.9
Domaines d'activite et patrimoine

canadiens 5.7
Relations sociales et humaines 4.8
Agriculture. peche, etc. 1.9
Vie de famille et achats 1.9
Nature et sciences 0
Politique et autres affaires publi-

ques . 0
Renseignements divers 0
Emissions pro domo 0

Nouvelles et bulletins meteorolo-
giques 7.6

Emissions educatives pour adoles-
cents 7.5

Domaines d'activite et patrimoine
canadiens 4.2

Pays et peuples etrangers 4.0
Religion 3.7
Vie de famille et achats 3.1
Agriculture, peche, etc. 2.5
Nature et sciences 0.9
Annonce des emissions 0.9
Politique et autres affaires publi-

ques .. 0.8
Relations sociales et humaines 0.5
Renseignements divers 0.4
Emissions pro domo 0

Source des donnees: Tableaux IV-2 et IV-3-A.
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Emissions presentees aux heures des enjants

Emissions de nature divertissante

Aux heures des enfants, la principale difference entre l'ensem
ble des emissions du type divertissant televisees par les postes canadiens
et par les postes americains frontaliers, c'est que les premieres ont
accorde moins d'importance aux ceuvres dramatiques, et davantage
aux spectacles de varietes et aux emissions musicales et sportives.
Plus des trois cinquiemes (62.5 p. 100) des heures des enfants, aux
postes americains frontaliers, etaient consacrees aux emissions drama
tiques et 50.0 p. 100 aux eeuvres dramatiques destinees specialement
aux enfants. A la television canadienne, un peu plus du tiers (36.8 p.
100) des heures des enfants consistait en emissions dramatiques et le
quart de la duree totale de ces heures etait consacre aux oeuvres drama
tiques pour enfants, Pres du tiers des heures des enfants aux postes
canadiens consistait en spectacles de varietes (compte tenu des autres
emissions enfantines analogues), tandis que seulement 6.2 p. 100 de
ce temps representait des spectacles de varietes aux postes americains,

Les postes canadiens ont presente 3.6 p. 100 de musique et 2.5 p. 100
de sports, mais les postes americains n'ont offert aucune emission de
la premiere categoric et seulement 1.3 p. 100 de la seconde. D'autre
part, les questionnaires, jeux et concours atteignaient un huitieme des
emissions aux postes americains mais seulement un pour cent aux
postes canadiens. Aucun poste n'a presente d'emissions sur les beaux
arts, la litterature ou la danse. (Voir le Tableau V-4-B.) Nous don
nons, un peu plus loin dans le present rapport, une analyse speciale des
emissions enfantines presentees au cours des diverses periodes.

Le Tableau numerote 8 indique les proportions des diverses
categories d'emissions du type divertissant presentees aux heures des
enfants par les quatre categories de postes canadiens. Contrairement
a d'autres segments horaires, les postes des quatre categories ont, a
des degres divers, consacre ces heures soit aquelques categories d'emis
sions, soit a des categories destinees specialement aux enfants. Les
eeuvres dramatiques representaient pres de la moitie du temps des
postes anglais de Radio-Canada; ces postes ont consacre pres des deux
cinquiemes des heures des enfants aux oeuvres dramatiques pour
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enfants, et pres d'un autre tiers aux spectacles de varietes et autres
emissions enfantines. La seule autre categorie d'emissions du type
divertissant presentees par les postes anglais de Radio-Canada etait la
musique, qui s'elevait a 4.3 p. 100. Les postes prives anglais ont con
sacre plus du tiers (36.2 p. 100) des heures des enfants aux emis

sions dramatiques, dont plus d'un cinquieme aux eeuvres dramatiques
pour enfants. Plus d'un autre tiers consistait en spectacles de varietes
et autres emissions enfantines, dont presque toutes etaient destinees
aux enfants. Les postes prives anglais ont egalement presente, en

faibles proportions aux heures des enfants, des emissions sur les

sujets suivants: musique, questionnaires, jeux et concours, sports et
personnalites,

Les postes francais de Radio-Canada ont rempli leurs heures
consacrees aux enfants avec deux categories d'emissions du type diver
tissant; autres emissions enfantines et oeuvres dramatiques pour enfants.
D'autre part, les postes prives francais ont affecte le tiers des heures des
enfants a des emissions sportives, et 29.6 p. 100 aux eeuvres drama
tiques pour enfants. Ils ont egalement offert des questionnaires, jeux
et concours (5.6 p. 100) et des emissions sur les personnalites (2.0
p. 100).

Programmes d'injormation et d'orientation

Si ron compare tous les postes canadiens avec les postes
americains frontaliers, on constate que ces derniers ont concentre, aux
heures des enfants, les emissions d'information et d'orientation en
deux categories: emissions educatives pour adolescents (10.0 p. 100)
et nouvelles et bulletins metereologiques (6.2 p. 100). Les postes
canadiens ont presente une plus forte proportion d'emissions educatives
pour adolescents (13.8 p. 100), 5.0 p. 100 d'emissions concernant
la vie de famille et les achats, 1.6 p. 100 d'emissions sur les domaines
d'activite et le patrimoine canadiens, des «traces» de nouvelles et
bulletins metereologiques, des emissions sur les pays et les peuples
etrangers, 1'annonce des emissions, la nature et la science, la politique
et autres affaires publiques, la religion, les relations sociales et
humaines, et les emissions «pro domo», (Voir le Tableau V-4-B.)
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TABLEAU NUMEROTE 8

TELEVISION: PROPORTIONS DE L'HORAIRE DE DIFFUSION EXPRIMEES EN
CATEGORIES D'EMISSIONS DU TYPE DIVERTISSANT PRESENTEES PAR

CATEGORIES DE POSTES AUX HEURES DES ENFANTS

Postes anglais de Postes [rancais de
Radio-Canada % Radio-Canada %

CEuvres dramatiques ., 47.8 Autres emissions enfantines 21.9
Varietes 28.7 CEuvres dramatiques . 12.5
Musique .. 4.3 Beaux-arts 0
Autres emissions enfantines 2.7 Danse .. 0
Beaux-arts 0 Musique ... . . .. ..... .. .... 0
Danse. 0 Varietes 0
Personnalites 0 Personnalites 0
Questionnaires, etc. 0 Questionnaires, etc .. 0
Sports .. 0 Sports ., 0

Postes prives anglais % Postes prives [rancais %

CEuvres dramatiques .. 36.2 Sports .,. 33.3
Varietes 32.4 CEuvres dramatiques ... 29.6
Musique. 4.0 Questionnaires, etc. 5.6
Autres emissions enfantines . 3.0 Personnalites 2.0
Questionnaires, etc. 1.2 Beaux-arts 0
Sports. 1.3 Danse .. 0
Personnalites 1.1 Musique .. 0
Beaux-arts 0 Varietes 0
Danse. .... ...... ............. 0 Autres emissions enfantines . 0

Source des donnees: Tableaux V-2 et V-3-A.

Les Tableaux numerotes 9 et 10 indiquent les proportions des
diverses categories d'emissions du type information-orientation presen
tees aux heures des enfants par les quatre categories de postes cana
diens. Les postes anglais de Radio-Canada et prives ont presente une
plus forte proportion d'emissions educatives pour adolescents, et les
premiers en ont offert beaucoup plus que les seconds (14.8 contre 11.9
p. 100). La seule autre categoric offerte par les postes anglais de Radio
Canada consistait dans les domaines d'activite et Ie patrimoine cana
diens, dont la proportion de 1.7 p. 100 depassait celle de 1.1 p. 100
aux postes prives anglais. Ceux-ci ont aussi presente 5.4 p. 100 d'emis
sions concernant la vie de famille et les achats et 1.0 p. 100 de
nouvelles et bulletins metereologiques. Ces postes ont aussi donne de
tres legeres proportions de cinq autres categories d'emissions pendant
les heures des enfants.
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Aux postes francais de Radio-Canada, plus des deux cinquiemes
(43.7 p. 100) des heures des enfants etaient affectes aux emissions
educatives pour adolescents. Ces postes ont aussi consacre des periodes
appreciables et a peu pres egales (environ 6.3 p. 100 dans chaque
cas) a la nature et la science, aux domaines d'activite et patrimoine
canadiens, ainsi qu'a la vie de famille et aux achats. lIs ont complete
ce programme en diffusant 3.1 p. 100 d'emissions religieuses. Les
postes prives francais offrent un contraste frappant. Pres d'un cinquieme
(18.5 p. 100) des heures des enfants etait consacre a la vie de famille
et aux achats, un dixieme (9.2 p. 100) aux pays et peuples etrangers
et 1.8 p. 100 a l'actualite et au patrimoine canadiens, et voila tout.

Emissions presentees aux heures du jour

En abordant la question des emissions presentees aux heures du
jour, il faut rappeler au lecteur que les postes canadiens de television
ont diffuse relativement peu d'emissions au cours de cette periode.
Tandis que les postes anglais ont fonctionne, en moyenne, au moins
six heures par semaine, la moyenne des postes prives francais s'etablis
sait a trois heures et celle des postes francais de Radio-Canada, a
une demi-heure. Par consequent, les proportions relatives aux deux
dernieres categories de poste n'ont guere de signification.

Emissions de nature divertissante

Les emissions dramatiques occupaient la moitie des heures
du jour, tant aux postes canadiens de television qu'aux deux postes

americains frontaliers. Les spectacles de varietes comprenaient le quart
de cette periode aux postes americains.e--ei l'on joint aux spectacles de
varietes les autres emissions enfantines qui sont a peu pres du meme

genre. Les questionnaires, jeux et concours ainsi que les personnalites
representaient environ 5 p. 100 dans chaque cas et les postes arne

ricains ont presente en extremement faibles proportions des emissions
musicales. Les postes canadiens ont diffuse de faibles quantites (de

un a trois pour cent) d'emissions reposant sur la musique, les beaux

arts, les questionnaires, jeux et concours et les spectacles de varietes,
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Postes prives anglais %

Emissions educatives pour adoles-
cents .... 11.9

Vie de famille et achats .... 5.4
Domaines d'activite et patrimoine

canadiens 1.1
Nouvelles et bulletins meteorolo-

giques .... 1.0
Annonce des emissions . 0.8
Pays et peuples etrangers 0.2
Politique et aut res affaires publi-

ques 0.2
Relations sociales et humaines... 0.1
Emissions pro domo 0.1
Nature et sciences 0
Renseignements divers 0
Religion 0
Agriculture, peche, etc. 0

Commission rovale de la radio-television

ainsi qu'une trace d'emissions sportives. Aux postes canadiens, seule

ment 4.7 p. 100 des heures du jour consistaient en emissions de type
destinees aux enfants, tandis qu'aux postes americains, 18.9 p. 100 des
heures du jour passaient en emissions du type divertissant destinees

aux enfants. (Voir le Tableau VI-4-B.)
Comme l'indique le Tableau numerote 11, les eeuvres drama

tiques constituaient, aux postes anglais de Radio-Canada et prives,
l'element principal des emissions du jour. Aux postes anglais de
Radio-Canada, pres des trois cinquiemes (57.9 p. 100) des heures du
jour etaient reservees aux emissions dramatiques, et les autres emissions
du type divertissant etaient consacrees aux beaux-arts et ala litterature,
dans une proportion de 7.6 p. 100. Aux postes prives anglais,
les emissions dramatiques etaient un peu moins importantes (49.7 '
100) et avaient pour complement des proportions appreciables de

musique (3.6 p. 100), de questionnaires, jeux et concours (2.1 p. 100)
et de spectacles de varietes (2.0 p. 100). 11 Y avait aussi une trace

d'emissions sportives et d'autres emissions enfantines.

TABLEAU NUMEROTE 9

TELEVISION: PROPORTIONS DE L'HORAIRE DE DIFFUSION EXPRIMEES
EN CATEGORIES D'EMISSIONS DU TYPE INFORMATION-ORIENTATION
PPRESENTEES PAR LES POSTES ANGLAIS AUX HEURES DES ENFANTS

Postes anglais de
Radio-Canada %
Emissions educatives pour adoles-

cents 14.8
Domaines d'activite et patrimoine

canadiens 1.7
Nouvelles et bulletins meteorolo-

giques 0
Nature et sciences 0
Pays et peuples etrangers 0
Politiques et autres affaires publi-

ques 0
Relations sociales et humaines 0
Renseignements divers 0
Emissions pro domo 0
Religion 0
Agriculture, peche, etc. 0
Vie de famille et achats 0
Annonce des emissions 0

Source des donnees: Tableaux V-2 et V-3-A.
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Postes prives jrancais %
Vie de famille et achats 18.5
Pays et peuples etrangers 9.2
Domaines d'activite et patrimoine

canadiens 1.8
Nouvelles et bulletins

meteorologiques 0
Nature et sciences 0
Politique et autres affaires

publiques ... 0
Relations sociales et humaines 0
Renseignements divers 0
Emissions pro domo 0
Religion 0
Agriculture, peche, etc. 0
Emissions educatives pour

adolescents 0
Annonce des emissions 0

Segments horaires de la television selon les auditoires

TABLEAU NUMEROTE 10

TELEVISION: PROPORTIONS DE L'HORAIRE DE DIFFUSION EXPRIMEES
EN CATEGORIES D'EMISSIONS DU TYPE INFORMATION-ORIENTATION
PRESENTEES PAR LES POSTES FRANCAIS AUX HEURES DES ENFANTS

Postes jrancais de
Radio-Canada %
Emission educatives pour

adolescents , 43.7
Nature et sciences 6.3
Domaines d'activite et patrimoine

canadiens 6.3
Vie de famille et achats .. 6.2
Religion .. 3.1
Nouvelles et bulletins

meteorologiques 0
Pays et peuples etrangers 0
Politique et autres affaires

publiques 0
Relations sociales et humaines 0
Renseignements divers ... 0
Emissions pro domo . 0
Agriculture, peche, etc. 0
Annonce des emissions 0

Source des donnees: Tableaux V-2 et V-3-A.

Les postes francais de Radio-Canada n'ont presente aucune
emission de nature divertissante et, aux postes prives francais, les
seules emissions divertissantes etaient les ceuvres dramatiques destinees
a l'auditoire general, dans une proportion de 47.8 p. 100.

Emissions du type information-orientation

Si l'on compare les emissions du type information-orientation
presentees aux heures du jour par tous les postes canadiens et par
les deux postes americains, on constate que les emissions concernant
la vie de famille et les achats etaient les plus nombreuses aux deux
groupes de postes, mais qu'elles etaient beaucoup plus abondantes aux
postes cananadiens (28.5 p. 100) qu'aux postes americains (9.2 p.
100). Les seules autres categories presentees en quantites appreciables
par les postes canadiens etaient les pays et peuples etrangers (3.7 p.
100), les domaines d'activite et patrimoine canadiens (3.3 p. 100)
et les nouvelles et bulletins meteorologiques (3.2 p. 100). II y avait
egalement des traces des categories suivantes: emissions educatives
pour adolescents, relations sociales et humaines, religion, renseigne
ments divers, agriculture, peche, etc., et annonce des emissions. Aux
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postes americains frontaliers, la seule categoric autre que la vie de
famille et les achats consistait dans les nouvelles et bulletins meteoro
logiques (5.6 p. 100).

TABLEAU NUMEROTE 11

TELEVISION: PROPORTIONS DE L'HORAIRE DE DIFFUSION EXPRIMEES
EN CATEGORIES D'EMISSIONS DU TYPE DIVERTISSANT PAR CATEGORIES

DE POSTES PENDANT LES HEURES DU JOUR

Postes anglais de Postes irancais de
Radio-Canada % Radio-Canada %

CEuvres dramatiques .. 57.9 Beaux-arts 0

Beaux-arts .. . . ... .. ......... 7.6 Danse. 0

Danse ............ , ...... 0 Musique 0

Musique ......................... 0 CEuvres dramatiques . 0

Varietes 0 Varietes 0

Personnalites 0 Personnalites 0

Questionnaires, etc.. 0 0 Questionnaires, etc. 0 • 0

Sports 0 0 Sports .. 0

Autres emissions enfantines 0 Autres emissions enfantines 0

Postes prives anglais % Postes prives irancais %

CEuvres dramatiques . 49.7 CEuvres dramatiques 0 47.8

Musique. 3.6 Beaux-arts 0
Questionnaires, etc. 2.1 Danse 0 • 0
Varietes ....... 2.0 Musique .... 0
Sports. 0.7 Varietes 0
Autres emissions enfantines 0 0.1 Personnalites 0
Beaux-arts 0 Questionnaires, etc. 0
Danse 0 ................... 0 Sports o' 0

Personnalites .......................... 0 Autres emissions enfan tines 0" 0

Source des donnees: Tableaux VI-2 et VI-3-A.

Les Tableaux numerotes 12 et 13 indiquent la composition des
emissions du type information-orientation presentees aux heures du
jour par les quatre categories de postes canadiens. Aux postes anglais
de Radio-Canada, les pays et peuples etrangers, ainsi que la vie de
famille et les achats occupaient, dans chaque cas, 15.1 p. 100 de ces

heures, tandis que les postes prives anglais ont aftecte 30.3 p. 100 du
temps a la vie de famille et aux achats. Les seules autres categories
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presentees par la premiere categoric de postes etaient les domaines
d'activite et le patrimoine canadiens (2.5 p. 100) et les nouvelles
et bulletins meteorologiques (1.8 p. 100). Les postes de la derniere
categoric ont offert des quantites appreciables de nouvelles et bulletins
meteorologiques (3.9 p. 100), d'emissions concernant les domaines
d'activite et le patrimoine canadiens (3.8 p. 100) et l'annonce des
emissions (1.0 p. 100). En outre, ces postes ont presente en tres

faibles proportions des emissions sur les pays et les peuples etrangers,
des emissions educatives pour les adolescents, des emissions sur les
relations sociales et humaines, sur la religion, les renseignements
divers, l'agriculture, la peche et le reste. Dans ce segment horaire, les
postes francais de Radio-Canada ont consacre uniquement a la vie

de famille et aux achats le tres petit nombre de leurs emissions, tandis
que les postes prives francais ont affecte a la meme categoric d'emis
sions 52.2 p. 100 de la quantite presque aussi restreinte de leurs
emissions.

% Pastes prives anglais %

15.1 Vie de famille et achats 30.3
15.1 Nouvelles et bulletins

meteorologiques 3.9
2.5 Domaines d'activite et patrimoine

canadiens 3.8
1.8 Annonce des emissions 1.0
0 Pays et peuples etrangers 0.7

Emissions educatives pour
0 adolescents 0.7
0 Relations sociales et humaines .. 0.4
0 Renseignements divers 0.4
0 Religion 0.4
0 Agriculture, peche, etc.. 0.2
0 Nature et sciences 0

Politique et autres affaires
0 publiques 0
0 Emissions pro domo 0

Pays et peuples etrangers
Vie de famille et achats ..
Domaines d'activite et patrimoine

canadiens . .
Nouvelles et bulletins

meteorologiques ..
Nature et sciences ..
Politique et autres affaires

publiques .
Relations sodales et humaines ..
Renseignenients divers ..
Emissions pro domo .

Religion ..
Agriculture, peche, etc. .. ..
Emissions educatives pour

adolescents .
Annonce des emissions ..

TABLEAU NUMEROTE 12

TELEVISION: PROPORTIONS DE L'HORAIRE DE DIFFUSION EXPRIMEES
EN CATEGORIES D'EMISSIONS DU TYPE INFORMATION-ORIENTATION

PRESENTEES PAR LES POSTES ANGLAIS AUX HEURES DU JOUR

Pastes anglais de
Radio-Canada

Source des donnees: Tableaux VI-2 et VI-3-A.
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Pastes prives irancais %

Vie de famille et achats 52.2
Nouvelles et bulletins

meteorologiques 0
Nature et sciences 0
Pays et peuples etrangers 0
Politique et aut res affaires

publiques 0
Relations sociales et humaines 0
Renseignements divers 0
Domaines d'activite et patrimoine

canadiens 0
Emissions pro domo 0
Religion 0
Agriculture, peche, etc. 0
Emissions educatives pour

adolescents 0
Annonce des emissions 0

TABLEAU NUMEROTE 13

TELEVISION: PROPORTIONS DE L'HORAIRE DE DIFFUSION EXPRIMEES
EN CATEGORIES D'EMISSIONS DU TYPE INFORMATION-ORIENTATION

PRESENTEES PAR LES POSTES FRANCAIS AUX HEURES DU JOUR

Pastes jrancais de
Radio-Canada %
Vie de famille et achats 100.0
Nouvelles et bulletins

meteorologiques 0
Nature et sciences 0
Pays et peuples etrangers 0
Politique et autres affaires

publiques ..... 0
Relations sociales et humaines .... 0
Renseignements divers 0
Domaines d'activite et patrimoine

canadiens 0
Emissions pro domo 0
Religion 0
Agriculture, peche, etc. 0
Emissions educatives pour

adolescents 0
Annonce des emissions 0

Source des donnees: Tableaux VI-2 et VI-3-A.

Periode des adultes

Emissions de divertissement

Le theatre tenait le premier rang dans la categoric des emissions
canadiennes de divertissement pour la periode des adultes dont il a
occupe pres de la moitie du temps. Cependant, ces postes lui reservaient
beaucoup moins de temps que les deux postes de la frontiere arne
ricaine ou il a absorbe pres des deux tiers de la periode (69.5 p. 100).
Pour la periode des adultes, les sports (12.8 p. 100), la musique
(10.8 p. 100) et les varietes (7.4 p. 100) forment d'autres elements
importants des emissions de divertissement qu'offraient tous les postes
canadiens a leurs spectateurs adultes et ces categories y representaient
de plus fortes proportions qu'aux postes de la frontiere americaine
(ou les proportions ont ete respectivement de 1.7, 3.1 et 5.7 p. 100).
Les questionnaires, jeux et concours, qui comptaient pour peu de chose
(soit 1.6 p. 100 du temps chez les postes canadiens) occupaient Ie
deuxieme rang, avec 10.3 p. 100, aux postes de la frontiere ameri
caine. Pour ces deux groupes de postes, la categoric personnalites a
occupe environ 1 p. 100 du temps. On trouvait quelques bribes des
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categories danse, et beaux-arts et litterature au programme des postes
canadiens mais ces emissions n'apparaissaient pas a l'horaire des postes
de la frontiere. (Voir Tableau VII-4-B.)

Comme l'indique le Tableau numerote 14, c'est Ie theatre qui
absorbe pres de Ia moitie de la periode des adultes et qui domine
Ies emissions de divertissement aux postes anglais, tant ceux de
Radio-Canada que Ies postes prives. Les sports occupent le deuxieme
rang (15.4 et 11.6 p. 100 respectivement), Ia musique, Ie troisieme
(9.6 et 11.3 respectivement); Ies varietes, Ie quatrieme (8.2 et 7.2
respectivement). Pour Ie reste, Ia danse compte pour 2.1 p. 100 et
les questionnaires, jeux et concours pour une proportion infime, aux
postes de Radio-Canada. Aux postes prives anglais Ies question
naires, jeux et concours comptent pour 1.5 p. 100 et Ies categories
personnalites et danse pour une proportion infime.

La repartition entre Ies categories d'emissions est moins inegale
aux postes francais, tant ceux de Radio-Canada que les postes prives,
ou Ie theatre a compte pour moins des deux cinquiemes du temps.
Aux postes de Radio-Canada, Ies sports ont occupe un autre cinquieme
du temps et les questionnaires, jeux et concours, plus du dixieme. A
ces memes postes, Ia part de la musique a ete de 8.5 p. 100 et celIe
des varietes de 5.7 p. 100. La categoric dont la proportion est la
plus faible est celIe des beaux-arts et de la litterature, soit 1.4 p. 100.
Aux postes prives de langue francaise, la musique a occupe le dixieme
du temps, Ies sports Ie huitieme et Ies categories varietes et person
nalites 8.4 et 7.7 p. 100 respectivement.

Emissions d'injormation et d'orientation

Pour cette categoric d'ernissions, Ia difference est appreciable
entre les postes canadiens et Ies postes de la frontiere americaine.
La proportion est a peu pres la merne pour la categoric nouvelles et
meteo mais la ressemblance finit la, car, cette derniere categorie mise
apart, Ies postes de la frontiere n'ont consacre que 1 p. 100 du temps
a nature et sciences.

Les postes canadiens ont accorde un temps appreciable aux
categories politiques et autres affaires publiques (4.1 p. 100),
nature et sciences (1.7 p. 100), pays et peuples etrangers (1.6 p. 100)
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et vie et traditions canadiennes (1.5 p. 100), de meme que quelques

bribes de leur temps aux categories vie et achats domestiques, relations
sociales et humaines, religion, information diverse, agriculture, peche,

etc., publicite autour des emissions et emissions educatives pour les

jeunes. (Voir Tableau VII-4-B.)

TABLEAU NUMEROTE 14

TELEVISION: PROPORTIONS DU TEMPS ACCORDEES AUX DIVERS GENRES
D'EMISSIONS DE DIVERTISSEMENT, PENDANT LA PERIODE DES ADULTES,

PAR GROUPES DE POSTES

Postes anglais de
Radio-Canada

Theatre

Sports, '

Musique

Varietes "'"
Danse ""'"
Questionnaires, jeux, etc.

Beaux-arts ", """",."""

Personnalites """""''''''''''''''''''
Autres emissions pour enfants

Postes prives anglais

Theatre

Sports,

Musique

Varietes

Questionnaires, etc.

Personnalites

Danse

Beaux-arts

Autres emissions pour enfants

%

47.3

15.4

9.6
8.2

2.1

0.3

o
o
o

%

49.2

11.6

11.3

7.2

1.5

0.3

0.2

o
o

Postes irancais de
Radio-Canada

Theatre

Sports,

Questionnaires, etc.

Musique ,

Varietes

Beaux-arts

Danse .

Personnalites

Autres emissions pour enfants

Postes prives [rancais

Theatre

Sports,

Musiquc ...

Varietes

Personnalites

Beaux-arts

Danse.

Questionnaires, etc. ,

Autres emissions pour enfants

%

36.6

18.5

11.4

8.5

5.7
1.4

o
o
o

%

37.8

12.9

11.0

8.4

7.7

o
o
o
o

Source: Tableaux VIl-2 et VIl-3-A.

Comme l'indiquent les Tableaux numerotes 15 et 16, la cate

gorie nouvelles et meteo est au premier rang des emissions d'informa
tion et d'orientation a tous les groupes de postes canadiens durant
la periode des adultes; elle a cependant occupe plus de temps aux

postes prives qu'aux postes de Radio-Canada. La politique et autres
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affaires publiques viennent au deuxieme rang pour les postes, tant
anglais que francais, de Radio-Canada, lesquels ont consacre a cette
categorie plus de temps que les postes prives, Aux postes de langue
anglaise, nature et sciences, pays et peuples etrangers et vie et tradition
canadienne tiennent les troisieme, quatrieme et cinquieme rangs mais
Radio-Canada leur a attribue plus de temps que les postes prives.
Pour ces deux groupes de postes, la proportion du temps occupe par
la categoric religion est inferieure alp. 100 et les postes prives de
langue anglaise ont accorde quelques bribes de leur temps aux cate
gories relations sociales et humaines, information diverse, publicite
autour des emissions, agriculture, peche etc., et emissions educatives
pour les jeunes. Au reseau francais de Radio-Canada, relations sociales
et humaines et vie et achats domestiques ont occupe un temps appre
ciable. De meme, les postes prives de langue francaise ont consacre
4 p. 100 de la periode des adultes a vie et traditions canadiennes,
categoric qui n'a pas figure au programme des postes de langue
francaise de Radio-Canada pendant cette periode.

Emissions pour en/ants, par Periode

Au cours de toutes les periodes entre lesqueUes se repartissait
la semaine d'enquete, on a releve une certaine proportion d'emissions
manifestement destinees aux enfants. Pour eviter que I'eparpillement
de ces donnees ne fausse la perspective et au risque d'un certain che
vauchement, nous avons groupe en un meme tableau les proportions
des diverses periodes attribuees a chacune des categories d'emissions
pour enfants par chacun des groupes de postes canadiens de television.

Bien que la plus grande partie de ces emissions se coneentre
pendant la periode des enfants, on en trouve une proportion appre
ciable ala periode de l'auditoire general. Les postes de langue anglaise
leur ont accorde un temps assez court, mais quand meme appre
ciable, a la periode de la journee et une part plus faible encore
pendant celIe des adultes. Pour ce qui est de la periode de l'auditoire
general, les emissions pour enfants ont occupe plus de temps aux postes
de langue francaise (tant ceux de Radio-Canada que les postes prives)
qu'aux postes de langue anglaise, et les postes prives des deux langues
en ont offert une plus forte proportion que les postes de Radio-Canada.
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0.1
o

7.1

3.9
1.8
1.6
1.4
1.0
0.8
0.4
0.3
0.2
0.1

%Pastes prives anglais
Nouvelles et bulletins

meteorologiques
Politique et autres affaires

publiques
Nature et sciences
Pays et peuples etrangers
Vie et traditions canadiennes
Vie et achats dornestiques
Religion ...
Relations sociales et humaines
Information diverse
Publicite autour des ermssions
Agriculture, peche, etc.
Emissions educatives pour

1es jeunes
Emissions pro domo

Nouvelles et bulletins
mete orologiques 5.3

Politique et autres affaires
publiques 4.9

Nature et sciences 2.4
Pays et peuples etrangers 2.3
Vie et traditions canadiennes 1.6
Religion 0.6
Relations sociales et humaines . .. 0
Information diverse 0
Emissions pro domo 0
Agriculture, peche, etc. 0
Vie et achats domestiques 0
Emissions educatives pour

les [eunes 0
Propagande des emissions 0

TABLEAU NUMEROTE 15

TELEVISION: PROPORTIONS DU TEMPS ACCORDE AUX DIVERS GENRES
D'EMISSIONS D'INFORMATION ET D'ORIENTATION, PAR LES POSTES

ANGLAIS, DURANT LA PERIODE DES ADULTES

Pastes anglais de
Radio-Canada %

Source: Tableaux VII-2 et VII-3-A.

o
o

1.7
1.0
0.5
o
o
o
o
o

%

11.5
3.8
3.7

Pastes prives jrancais
Nouvelles et bulletins

meteorologiques
Vie et traditions canadiennes
Relations sociales et humaines
Politique et autres affaires

publiques
Vie et achats domestiques
Pays et peuples etrangers
Nature et sciences
Information diverse
Emissions pro domo
Religion
Agriculture. peche, etc.
Emissions educatives pour

les jeunes ..
Propagande des emissions

TABLEAU NUMEROTE 16

TELEVISION: PROPORTIONS DU TEMPS ACCORDE AUX DIVERS GENRES
D'EMISSIONS D'INFORMATION ET D'ORIENTATION, PAR LES POSTES

FRANCAIS. DURANT LA PERIODE DES ADULTES

Pastes jrancais de
Radio-Canada %
Nouvelles et bulletins

meteorologiques 6.6
Politique et autres affaires

publiques . 5.7
Relations sociales et humaines .... 2.8
Vie et achats domestiques 2.8
Nature et sciences ... 0
Pays et peuples etrangers 0
Information diverse 0
Vie et traditions canadiennes 0
Emissions pro domo . ........ 0
Religion 0
Agriculture. peche, etc. 0
Emissions educatlves pour

les [eunes 0
Propagande des emissions 0

Source: Tableaux VII-2 et VII-3-A.
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POURCENTAGE DU TEMPS DE CHAQUE PERIODE CONSACRE AUX
EMISSIONS POUR ENFANTS, PAR GROUPE DE POSTES

Anglais Francais Anglais Francais

Categoric d'emissions R.-C. Priv. R.-C. Priv. R.-C. Priv. R.-C. Priv.

Periode de l'auditoire general Periode des en/ants

Emissions educatives
pour enfants 3.6 1.6 6.7 7.5 14.8 11.9 43.7

Theatre pour enfants
Histoires policieres, etc. 1.8 5.2 2.9 3.3 28.7 12.6 11.1
Comedic 2.9 2.4 1.0 1.7 3.9 4.9 11.1
Contes de fees 0.1 0.8 0.9 1.7 6.2 7.4
Theatre serieux 0.8 1.7 0.8 6.3
Autres 2.4 3.1 0.4 2.2 2.5
Total, Theatre pour

enfants 7.1 10.8 4.3 6.6 37.4 22.5 12.5 29.6
Questionnaires, jeux et

concours 0.3 1.9 2.6 1.0
Varietes et autres, enfants 0.3 0.7 2.9 0.8 31.4 33.9 21.9
Total, Emissions pour

enfants 11.0 13.4 15.8 17.5 83.6 69.3 78.1 29.6

Periode du jour Periode des adultes

Emissions educatrves
pour enfants 0.7 0.1

Theatre pour enfants
Histoires policieres, etc. 1.8 1.0
Comedie 6.3 0.4
Contes de fees 0.2
Theatre serieux
Autres 0.2
Total, Theatre pour
enfants 6.3 2.6 1.0

Questionnaires, jeux et
concours

Varietes et autres, enfants 2.1
Total, Emissions pour

enfants 6.3 5.4 1.1

Source: Tableaux 2 et 3-A de la serie IV a VII.

Pour Ia periode des enfants, les roles sont renverses dans Ies deux cas,
puisque Ies postes de Radio-Canada, tant anglais que francais, ont
offert plus d'emissions pour enfants que les postes prives, Ia propor
tion etant beaucoup plus elevee aux postes anglais qu'aux postes
francais,

Les emissions educatives pour Ies jeunes se sont, regle generale,
concentrees a Ia periode des enfants, sauf aux postes prives francais
ou elles figuraient toutes a Ia periode de I'auditoire general. Les
postes francais de Radio-Canada ont consacre plus des deux cinquiemes
de Ia periode des enfants a ces emissions. Les postes anglais leur ont
attribue une proportion beaucoup plus faibIe de Ia periode des enfants
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mais Radio Canada a accorde plus de temps a ces emissions que les
postes prives. Comme nous venons de le dire, les postes prives fran
cais ont offert toutes leurs emissions de cette categoric durant la periode
de l'auditoire general. Cette derniere periode est aussi la seule, excep
tion faite de celle des enfants, au les postes francais de Radio-Canada
ont offert de ces emissions. A la periode de l'auditoire general, les
deux groupes de pastes francais ant offert plus d'emissions educatives
pour les jeunes que les postes de langue anglaise. Les postes prives
anglais leur ant aussi consacre quelques bribes des periodes du jour
et des adultes.

Pour tous les groupes de postes, c'est a la periode des enfants
que la plus grande partie du theatre pour enfants se trouvait concentree,
les postes anglais de Radio-Canada en offrant la plus forte proportion
(37.4 p. 100) et les postes francais de Radio-Canada la proportion
la plus faible (12.5 p. 100). Durant la periode de l'auditoire general,
les pastes prives des deux langues ont attribue plus de temps au
theatre pour enfants que les postes de Radio-Canada. II en a ete
de meme des pastes prives francais par rapport aux postes francais
de Radio-Canada pour la periode des enfants. Par contre, les postes
anglais de Radio-Canada ant offert plus d'emissions de cette cate
gorie que les postes prives anglais pendant les periodes des enfants
et du jour.

Pendant la periode des enfants, la categoric histoires policieres,
westerns, etc., a occupe de loin Ie premier rang des emissions de theatre
pour enfants aux postes anglais de Radio-Canada (28.7 p. 100) de
meme qu'aux pastes prives anglais (12.6 p. 100). Les postes prives
francais ont accorde une part importante de leurs temps (11.1 p. 100)
acette categoric, laquelie se partageait le premier rang avec la comedic.
La categorie histoires policieres, westerns, etc. n'apparaissait pas au
programme des postes francais de Radio-Canada au le theatre serieux
tenait le premier rang (6.3 p. 100) dans la categoric du theatre pour
enfants. Les pastes prives, taut anglais que francais, ont offert une
plus forte proportion d'emissions de la categoric histoires policieres,
westerns, etc. que les postes de Radio-Canada durant la periode de l'au
ditoire general. Exception faite de cette periode, on ne retrouve ces
emissions qu'aux pastes prives anglais pendant la periode du jour
et celle des adultes.
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Aux postes anglais des deux groupes, la comedie occupait Ie
deuxieme rang, durant la periode des enfants, dans la categorie du
theatre pour enfants. Au reseau francais de Radio-Canada, d'ou la
comedic etait absente, ce sont les contes de fees qui tenaient Ie
deuxieme rang. Durant cette meme periode, la comedie se partageait
le premier rang, aux postes prives francais, avec histoires policieres,
westerns, etc. A toutes les autres periodes, a l'exception de celIe des
adultes, la comedic pour enfants a absorbe un temps appreciable,
notamment au reseau anglais de Radio-Canada qui lui a accorde
3 p. 100 de la periode de l'auditoire general et 6.3 p. 100 de la periode
du jour. Les contes de fees ont occupe une part importante de
la periode des enfants tant aux postes prives francais (7.4 p. 100)
qu'au reseau francais de Radio-Canada (6.2 p. 100). Cette categoric
ne figurait que tres peu au programme des postes anglais. Exception
faite du reseau francais de Radio-Canada, le theatre serieux ne comptait
vraiment pour quelque chose qu'au reseau anglais de Radio-Canada
qui lui a reserve 1.7 p. 100 de la periode des enfants.

La categoric questionnaires, jeux et concours apparaissait sur
tout ala periode de l'auditoire general et les postes francais lui ont fait
la part plus large que les postes anglais. Le reseau anglais de Radio
Canada est Ie seul d'ou ces emissions etaient totalement absentes. Les
categories varietes pour enfants et autres emissions pour enfants ont
absorbe une part importante de la periode des enfants a trois des quatre
groupes de postes. ElIes ont occupe Ie tiers de cette periode aux postes
prives anglais et presque autant (31.4 p. 100) aux postes anglais de
Radio-Canada. Au reseau francais de Radio-Canada, leur part s'etablit
au cinquieme de cette periode (21.9 p. 100). La periode de l'audi
toire general, au reseau francais de Radio-Canada, et celIe du jour,
aux postes prives anglais, sont les deux seuls autres cas ou
ces emissions apparaissent en proportion plus que negligeable.

Theatre destine al'auditoire general, par periode

Les etudes anterieures sur les categories d'emissions ont porte
necessairement sur les grandes lignes et ont fait abstraction des sous
categories d'emissions de theatre destinees a l'auditoire general. Etant
donne que ces emissions occupent une part tres importante du pro
gramme, il vaut la peine d'en etudier la composition pour chacune des
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periodes entre lesquelles on a reparti la semaine. Ces renseignements
se trouvent groupes dans Ie tableau qui suit.

TELEVISION: POURCENTAGE DU TEMPS DE CHAQUE PERIODE CONSACRE
AU THEATRE DESTINE A L'AUDITOIRE GENERAL, PAR GROUPE DE

POSTES

Anglais Francais Anglais Francais

Thedtre R.-C. Priv: R.-C. Priv . R.-C. Priv, R.-C. Priv.

Periode de l'auditoire general Periode des en/ants

Serieux 3.9 1.5
Histoires familiales 3.9 6.0 3.8 4.0 1.7 0.3
Comedie 9.9 13.3 1.0 2.1 2.6 1.8
Histoires policieres,

westerns, etc. 7.4 10.3 0.8 2.6 11.3
Romanesque 0.9 1.0 2.5
Comedic musicale 0.2 1.9 1.7
Autres 0.6 1.6 0.4 3.5 0.3
Total 26.6 33.9 6.7 11.5 10.4 13.7

Periode du jour Perio de des adu/tes

Serieux 5.4 5.3 7.1 5.6
Comedic 15.0 7.1 17.5 6.1 4.7 9.6 3.0
Histoires familiales 2.6 13.1 3.7 3.5 2.8 2.9
Histoires, policieres,

westerns, etc. 19.9 26.9 25.9 26.6 5.7 12.2
Romanesques 6.5 16.8 3.4 5.0 11.4 11.3
Comedie musicale 0.8
Autres 7.6 13.5 2.8 2.3 2.8
Total 51.6 47.1 47.8 47.3 48.2 36.6 37.8

Source: Tableaux 2 et 3-A de la serie IV a VII.

Durant la periode de l'auditoire general, c'est la comedic qui
occupait Ie premier rang tant au reseau anglais de Radio-Canada qu'aux
postes prives anglais (9.9 et 13.3 p. 100 respectivement) dans la cate
gorie du theatre destine it l'auditoire general, tandis qu'au reseau
francais de Radio-Canada et aux postes prives francais la premiere
place allait aux histoires familiales (3.8 et 4 p. 100 respectivement).
Pour la periode des enfants, les autres emissions de theatre, pour les
postes anglais de Radio-Canada (3.5 p. 100) et la comedic, pour les
postes prives anglais (11.3 p. 100), venaient en tete. Pendant la
periode des enfants, aucun des deux groupes de postes francais n'a
offert de comedie destinee it l'auditoire general. Pendant la periode
du jour, aux postes anglais, ceux de Radio-Canada et les postes prives,
c'est la categoric histoires policieres, westerns, etc. qui a absorbe Ie
plus de temps, soit Ie cinquierne de la periode du jour au reseau
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anglais de Radio-Canada et plus du quart de cette meme periode aux
postes prives anglais. Durant la periode du jour, qui ne comprend
que quelques heures aux postes francais, aucun temps n'a ete attribue

au theatre destine a l'auditoire general au reseau francais de Radio

Canada tandis qu'aux postes prives francais, c'est la comedic (17. 5 p.

100) qui a tenu le premier rang. La categoric histoires policieres,

westerns, etc., etait solidement etablie en premiere place, tant au
reseau anglais de Radio-Canada qu'aux postes prives anglais, durant la

periode des adultes, chaque groupe de postes lui accordant le quart
de son temps. Fait qui, du point de vue culturel, est peut-etre reve

lateur, c'est le theatre romanesque qui absorbe le plus de temps, dans

la categoric du theatre, pendant la periode des adultes (11.4 p. 100)

au reseau francais de Radio-Canada tandis qu'aux postes prives fran

cais, bien que le premier rang revienne a histoires policieres, westerns,

etc. (12.2 p. 100), le theatre romanesque suit de pres avec 11.3 p. 100.
Le theatre serieux figurait au programme des quatre groupes

de postes durant la periode des adultes mais, ailleurs, on ne l'a retrouve

qu'aux postes anglais durant la periode de l'auditoire general. Trois
groupes de postes lui ont attribue environ 5 p. 100 de la periode des

adultes tandis que le reseau francais de Radio-Canada lui en accordait

7 p. 100. Durant la periode de l'auditoire general, bien que ces emis

sions soient moins frequentes que durant la periode des adultes, le
reseau anglais de Radio-Canada leur a fait la part plus large (3.9 p.

100) que les postes prives anglais (1.5 p. 100).

Les histoires familiales figuraient au programme de toutes les

periodes aux postes anglais mais seulement acelles de l'auditoire gene

ral et des adultes aux postes francais, Durant la periode du jour,
le temps par excellence des romans-feuilletons, les postes prives anglais

en ont offert beaucoup plus que les postes anglais de Radio-Canada

(13.1 contre 2.6 p. 100). Durant la periode de l'auditoire general, les

emissions d'histoires familiales ont ete plus frequentes aux postes

prives, tant anglais que francais, qu'aux postes de Radio-Canada. Les

proportions etaient apeu pres les memes, durant la periode des adultes,

pour Radio-Canada et les postes prives, bien que les postes anglais en

aient offert plus que les postes francais,
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Emissions musicales, par periode

11 importe d'examiner en detail une autre categoric d'emissions
composee d'elements divers qui, jusqu'ici, n'a ete etudiee que dans
ses grandes lignes. Nous voulons parler des emissions musicales desti
nees a l'auditoire general. Voici un resume oil sont groupes ces
divers elements, a l'exception des emissions musicales rattachees aux
categories religion ou emissions pour enfants.

TELl3VISION: POURCENTAGE DU TEMPS DE CHAQUE PERIODE CONSACRE
A LA MUSIQUE. PAR GROUPE DE POSTES

Periode de l'auditoire general

R.-C. rn« R.-C. Priv.

Periode du jour

Serieuse ......
Legere .... 1.4
Populaire et de danse 1.8
Folklore. western bon vieux

temps . 0.4
Total. Musique 3.6

Anglais Francais

R.-C. Priv. R.-C. Priv.

Periode des enjants

0.1
0.9 0.2
3.4 3.3

0.4
4.3 4.0

Periode des adultes

1.5 1.8 5.7 3.7
1.7 1.1 2.8 4.7
5.7 7.5 1.6

0.7 0.9 1.0
9.6 11.3 8.5 11.0

2.5
1.8
4.6

8.9

Franrais

3.3

0.7
4.0

0.7
0.7
2.5

2.7
6.6

Anglais

Musique

Serieuse 3.0
Legere ,.... 0.1
Populaire et de danse.. 2.6
Folklore. western, bon vieux

temps 2.3
Total, Musique 8.0

Source: Tableaux 2 et 3-A de la serie IV 11 VII.

C'est durant la periode des adultes que la proportion des emis
sions musicales a ete la plus elevee mais un pourcentage important de
la periode de l'auditoire general leur a aussi ete reserve. Aucune emis
sion musicale n'a figure au programme des postes francais pendant la
periode des enfants ni a celui des postes prives anglais pendant la
periode du jour.

Dans cette categoric, durant la periode des adultes, ce sont les
emissions de musique populaire et de danse qui ont tenu Ie premier
rang aux postes anglais, tant ceux de Radio-Canada que les postes
prives, ceux-ci en offrant plus que ceux-la, Au reseau francais, la
musique serieuse venait en tete pour Radio-Canada et la musique
legere pour les postes prives, Pendant cette meme periode, la musique
populaire et de danse n'a pas pam au programme des postes francais
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de Radio-Canada et les postes prives francais n'en ont offert que tres
peu. Pendant la periode des adultes, aux postes anglais de Radio-Canada
et aux postes prives anglais, la musique serieuse et la musique legere
ont occupe chacune de 1 a 2 p. 100 du temps. Les postes anglais
n'ont offert que des bribes de folklore, western et musique du bon
vieux temps, cette categoric etant totalement absente des postes fran
cais de Radio-Canada et n'occupant que 1 p. 100 du temps aux postes
prives francais.

Pendant la periode de l'auditoire general, au chapitre de la
musique, c'est la musique serieuse (3 p. 100), aux postes anglais de
Radio-Canada, Ie folklore, western, etc., (2.7 p. 100) aux postes prives
anglais, et la musique populaire et de danse, au reseau francais de
Radio-Canada et aux postes prives francais (3.3 et 4.6 p. 100 res
pectivement) qui tenait la tete. Pour la periode des enfants, la musique
populaire et de danse est au premier rang aux postes anglais, rares
etant les emissions de musique serieuse, de musique legere, de folklore,
western, etc., aux postes prives, et celles de musique legere aux postes
de Radio-Canada. Pendant la periode du jour, les postes prives
anglais ont consacre de 1 a2 p. 100 du temps a la musique populaire
et de danse et a la musique legere et n'ont offert qu'une proportion
infime de folklore, western, etc.

T roisieme partie - Source et pays d'origine des
emissions canadiennes de television pour les
diflerents auditoires

Pays d'origine des emissions canadiennes de television

Bien que, pour l'ensemble de la semaine, les emissions pro
duites au Canada aient represente 48.5 p. 100 du total, on a note des
differences marquees entre les diverses periodes, la proportion allant
des deux tiers (66.3 p. 100) dans Ie cas de la periode des enfants
a 44.8 p. 100 seulement dans Ie cas de la periode de l'auditoire
general.

Comme on l'a signale au chapitre III, les services de television
de langue anglaise puisent plus largement, regle generale, au fonds
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americains qu'au fonds canadien. Pour la periode des adultes, cepen
dant, comme l'indique le tableau qui suit, plus de la moitie des emis
sions des postes anglais, tant ceux de Radio-Canada que les postes
prives, etaient produites au Canada. Pendant la periode de l'auditoire
general, 44.1 p. 100 du programme des postes anglais de Radio
Canada etait d'origine canadienne comparativement a 36.4 p. 100
pour les postes prives anglais. Pendant la periode du jour, la
part des emissions produites au Canada, pour ces deux groupes de
postes, s'est etablie entre 42 et 46 p. 100, la proportion etant a peu
pres la meme pour la periode des adultes.

TELl3VISION: POURCENTAGE DU TEMPS ACCORDE A CHAQUE PERIODE
AUX EMISSIONS CANADIENNES, PAR GROUPE DE POSTES

G roupes de postes

Tous postes canadiens
Anglais, R.-C.
Anglais, prives
Francais, R.-C.
Francais, prives

Source: Tableau n- 5 de la serie IV a VII.

Auditoire
general En/ants

44.8 66.3
44.1 50.9
36.4 67.9
90.0 100.0
85.1 68.6

Jour

46.0
42.1
46.3

100.0
52.2

Adultes

46.7
43.7
42.9
74.8
71.7

Aux postes francais de Radio-Canada, toutes les emissions de la
periode des enfants et de celle du jour etaient d'origine cana
dienne; pour la periode de l'auditoire general, la proportion en etait
de 90 p. 100 et, pour la periode des adultes, de 75 p. 100. Le pour
centage le plus eleve d'emissions canadiennes, aux postes prives fran
cais, est celui de la periode de l'auditoire general (85.1 p. 100) tandis
que le plus faible est celui de la periode du jour (52.2 p. 100).

Le tableau qui suit permet de se faire une idee de la mesure
dans laquelle les divers groupes de postes ont eu recours aux emissions
americaines pendant chacune des periodes,

TELEVISION: POURCENTAGE DU TEMPS DE CHAQUE PERIODE ACCORDE
AUX EMISSIONS AMERICAINES, PAR GROUPE DE POSTES

Auditoire
Groupes de postes general En/ants Jour Adultes

Tous postes canadiens 51.9 31.5 51.5 48.5
Anglais, R.-C. 53.3 39.6 57.9 51.5
Anglais, prives 60.8 31.8 52.6 54.7
Francais, R.-C. . 2.8 2.9
Francais, prives 9.2 29.7 13.5 13.0

Source: Tableau n° 5 de la serie IV a VII.

122



Segments horaires de la television selon les auditoires

La moitie au moins des emissions des postes anglais, tant ceux de
Radio-Canada que les postes prives, pour toutes les periodes sauf celIe
des enfants, etaient d'origine americaine, la proportion la plus elevee
etant celIe de la periode du jour (57.9 p. 100) pour les postes anglais
de Radio-Canada et celIe de la periode de l'auditoire general (60.8
p. 100) pour les postes prives anglais. Le reseau francais de Radio
Canada n'a offert aucune emission americaine pendant la periode des
enfants ni pendant celle du jour et, pour chacune des deux autres
periodes, la part de ces emissions a ete inferieure a 3 p. 100. Les
postes prives francais ont consacre 29.7 p. 100 de la periode des
enfants aux emissions americaines. C'est une proportion qui se rappro
che de celle des postes anglais. On peut done se demander si les postes
prives de television ne facilitent pas la penetration de la culture
americaine au Canada francais en la rendant plus accessible aux
enfants de langue francaise,

Le tableau qui suit indique dans quelles proportions on a eu
recours, pour les emissions canadiennes, ala production de pays autres
que Ie Canada et les Etats-Unis.

TELEVISION: POURCENTAGE DU TEMPS DE CHAQUE PERIODE ACCORDE
A DES EMISSIONS PROVENANT D'AUTRES PAYS, PAR GROUPE DE POSTES

Auditoire
Groupes de postes general En/ants Jour Adultes

Taus pastes canadiens 3.3 2.2 2.5 4.8
Anglais, R.-C. 2.6 9.5 4.8
Anglais, prives 2.8 0.3 1.1 2.4
Francais, R.-c. 7.2 22.3
Francais, prives 5.7 1.7 34.3 15.3

Source: Tableau n- 5 de la serie IV a VII.

Bien que ces chiffres ne soient pas trop impressionnants si on
les applique a l'ensemble de la semaine, ils n'en representent pas moins
une part importante des emissions des pastes anglais de Radio-Canada
pour la periode des enfants (9.5 p. 100), de celles des postes francais
de Radio-Canada pour la periode des adultes (22.3 p. 100), et de
celles des postes prives francais tant pour la periode du jour (34.3
p. 100) que pour celle des adultes (15.3 p. 100). La place importante
attribuee aux emissions etrangeres (surtout francaises) pendant ces
periodes tient aux liens culturels avec la France, du moins chez la
population adulte.
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Nous avons signale au chapitre III que, pour l'ensemble de
la semaine, Ie Canada tend a importer, regle generate, plus d'emissions
de divertissement et a en produire moins lui-meme qu'il ne produit
d'emissions d'information et d'orientation. Vne etude des Tableaux
B-2 a E-2 inc1usivement, - il n'est pas necessaire d'entrer ici dans
le detail, - indique que ce phenomene s'etend a toutes les periodes
pour les postes anglais, tant ceux de Radio-Canada que les postes
prives, et pour les postes prives francais, Seuls les postes francais de
Radio-Canada ont offert plus d'emissions de divertissement produites
au Canada que d'emissions d'information et d'orientation et en ont
importe moins.

Les tableaux de base foumissent des renseignements detailles
sur la source des diverses categories d'emissions pour chacune des
periodes. A propos de ces tableaux, on peut, par exemple, se demander:
«Pour quels genres d'emissions de divertissement le Canada a-t-il
produit lui-memo une partie importante de ce qui est offert durant
les diverses periodes ?» Le tableau qui suit foumit la reponse pour
l'ensemble des postes canadiens de television. On constate, par exemple,
que le Canada, qui produit lui-meme toutes les emissions de music
hall et de questionnaires de la periode des enfants, produit 5 p. 100
seulement du theatre destine a l'auditoire general, 30 p. 100 du
theatre pour enfants et 38 p. 100 de la musique de cette meme periode.
Regle generale, ce phenomene s'etend aussi aux autres periodes, En
analysant ce tableau, Ie lecteur doit prendre soin de situer ces propor
tions dans leur juste perspective. Ainsi, la part de 33.3 p. 100 attribuee
au folklore etc., pendant la periode des enfants, ne represente que 15
minutes sur 45.

TELEVISION: POURCENTAGE DE LA SEMAINE ENTIERE ET DE CHAQUE
PERIODE ACCORDE A CHACUN DES GENRES D'EMISSIONS DE DIVER
TISSEMENT PRODUITES AU CANADA PAR L'ENSEMBLE DES POSTES

CANADIENS DE TELEVISION*

Categories d'emissions Semaine general En/ants Jour Adultes
Auditoire

Beaux-arts et litterature .......................... 95.8 100.0 100.0 0
Danse ................. .......................... 100.0 100.0
Musique - Auditoire general- Total .. 77.3 69.8 37.9 10.12 92.2

Serieuse .... ............................................ 77.6 55.9 100.0 92.1
Legere ......... ......................................... 61.0 27.6 50.0 0 87.3
Populaire et de danse ............................ 74.9 61.8 35.9 0 92.5
Folklore, etc. .......... ....................... ,....... 96.3 97.4 33.3 100.0 100.0
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TELEVISION: POURCENTAGE DE LA SEMAINE ENTIERE ET DE CHAQUE
PERIODE ACCORDE A CHACUN DES GENRES D'EMISSIONS DE DIVER
TISSEMENT PRODUITES AU CANADA PAR L'ENSEMBLE DES POSTES

CANADIENS DE TELEVISION* - Fin

Auditoire
Categories d'emissions Semaine general En/ants Jour Adultes

Theatre - Auditoire general- Total 10.0 12.9 5.4 0 11.0
Serieux ......................... 50.6 16.9 63.1
Histoires Familiales 22.5 39.8 0 0 10.1
Comedie 9.7 10.0 0 0 14.7
Histoires policieres, westerns, etc. 1.4 0.1 5.1 0 1.7
Romanesque 2.9 0 0 3.8
Comedic musicale ................. 28.2 66.7 0
Autres 1.7 0 22.6 0 0

Theatres - Enfants - Total 17.8 7.9 30.4 13.5 0
Histoires policieres 5.8 11.1 2.4 0 0
Comedic 20.5 2.5 50.1 8.4
Contes de fees 93.3 100.0 91.5 100.0
Serieux 100.0 100.0 100.0
Autres 19.3 0 83.9 100.0

Varietes - Auditoire general 37.7 15.3 100.0 77.3
Varietes pour enfants 100.0 100.0 100.0 100.0
Autres emissions pour enfants . 96.4 83.4 100.0 100.0
Personnalites ... 82.4 82.9 91.3 76.2
Questionnaires - Auditoire general 70.2 88.1 100.0 100.0 38.0
Questionnaires pour cnfants . 100.0 100.0 100.0
Sports - Total 83.6 91.8 89.7 100.0 78.8

Nouvelles 97.7 97.2 100.0 98.0
Evenements 75.7 75.4 48.8 100.0 75.9

* Le zero indique qu'on n'a offert aucune emission canadienne mais qu'on a diffuse
des emissions importees. Le tiret (-) indique l'absence de toute emission.
Source: Tableau n° 5 de la serie IV a VII.

Mais on peut y gagner it se poser la question differemment:
comment la production canadienne de television se repartit-elle entre
les categories d'emissions pour chacune des periodes ? La reponse
se trouve au tableau qui suit. II est evident que la periode des enfants
et celle des adultes ont absorbe une plus forte proportion (plus des
deux tiers) de la production canadienne de television que les periodes
de l'auditoire general et du jour. Au cours de cette derniere periode,
la forte proportion d'emissions d'information et d'orientation est attri
buable surtout a la categoric «vie et achats domestiques» Pour
chacune des trois periodes mentionnees, la production canadienne de
television a semble porter surtout sur certains genres d'emissions de
la categorie du divertissement. C'est ainsi que, pour la periode de
l'auditoire general, les sports (en particulier les nouvelles sportives)
ont absorbe 11.6 p. 100 de toute la production canadienne de tele
vision, et la musique, - surtout Ie folklore, etc., et la musique popu
laire et de danse, -- une autre tranche de 10.7 p. 100. Pour la periode
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des enfants, les emissions de varietes destinees aux enfants ont absorbe
41.1 p. 100 de toute la production canadienne, une autre part de 11.6
p. 100 etant accordee au theatre pour enfants. Pour la periode des
adultes, les sports (ici, ce sont les evenements sportifs qui predominent)
ont absorbe 21.6 p. 100 de la production canadienne, suivis de pres
par la musique, surtout la musique populaire et de danse, avec 21.3
p. 100. Une partie import ante de la production canadienne a aussi
ete consacree aux varietes (12.3 p. 100) et au theatre (11 p. 100)
destines a l'auditoire general.

TELEVISION: POURCENTAGE DES EMISSIONS DE DIVERTISSEMENT PAR
RAPPORT A L'ENSEMBLE DE LA PRODUCTION CANADIENNE, PAR

PERIODE, TOUS POSTES

Categoric d'emissions

Beaux-arts et litterature
Danse
Musique - Auditoire general- Total

Serieuse
Legere
Populaire et de danse
Folklore. etc.

Theatre - Auditoire general- Total
Serieux .
Histoires familiales .
Cornedie
Histoires policieres, westerns, etc.
Rornanesque
Comedic musicale
Autres

Theatre pour enfants - Total
Histoires criminelles, etc.
Comedic
Contes de fees
Serieux .
Autres

Varietes - Auditoire general
Varietes pour enfants
Autres emissions pour enfants
Personnalites .
Questionnaires - Auditoire general
Questionnaires pour enfants .
Sports - Total

Nouvelles
Evenements

Total: Divertissement

Auditoire
general Enjants

2.3

10.7 2.1
1.5 0.1
0.4 0.3
3.8 1.6
5.0 0.1
8.4 1.0
0.7
4.7
2.5

0.7

0.5
0.3

1.6 11.6
1.1 0.5
0.1 3.6
0.3 2.9
0.1 1.9

2.7
4.2 1.6
0.9 41.1
0.7 5.8
4.2 1.2
3.4 0.7
1.1 0.9

11.6 3.3
9.3 3.0
2.3 0.3

49.1 69.3

Jour

3.5

0.6

0.6

0.9

0.3
0.4

0.2

3.2
0.1

3.4

1.2

1.2
12.9

Adultes

1.2
21.3

4.1
3.0

12.5
1.7

11.0
7.3
0.8
1.6
0.9
0.4

12.3

1.2
1.3

21.6
3.6

18.0
69.9

* Moins de .05 p, 100
Source: Tableau n° 13-A-2 de la serie IV It VII inc!.

Les divers groupes de postes ont utilise differemment leurs fonds
d'emissions canadiennes. Le manque d'espace nous force a nous con
tenter de citer en exemple la periode des enfants ou les emissions
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de varietes ont represente 41.1 p. 100 de toute la production cana
dienne de television. Seuls les postes anglais ont offert des emissions
de varietes pour enfants au cours de cette periode. Aux postes anglais
de Radio-Canada, cette categoric d'emissions a represente 56.4 p. 100
de toute la production canadienne, la proportion correspondante etant
de 45.5 p. 100 pour les postes prives anglais. Pendant cette periode,
une part de 11.6 p. 100 de la production de 1'ensemble des postes
canadiens de television a ete consacree au theatre pour enfants. Chaque
groupe de postes a attribue entre 10.8 et 14.5 p. 100 de son temps
au theatre pour enfants mais on note des differences interessantes si
1'on decompose ce chiffre en ses divers elements. Ainsi, aux postes
anglais, pour la periode des enfants, c'est la comedic qui tient Ie pre
mier rang tandis qu'aux postes francais Ie theatre serieux et les contes
de fees viennent en tete'. (Voir Tableau V-13A-1.)

Source des emissions au Canada

Comme 1'indique Ie tableau qui suit, il y a des differences mar
quees entre les periodes pour ce qui est de la part du temps attribuee
par chacun des groupes de postes canadiens de television aux emis
sions en reseau, aux emissions locales enregistrees et aux emissions
locales en direct.

TELEVISION: POURCENTAGE DU TEMPS ACCORDE AUX EMISSIONS EN
RESEAU, AUX EMISSIONS LOCALES ENREGISTREES ET AUX EMISSIONS
LOCALES EN DIRECT, PAR L'ENSEMBLE DES POSTES CANADIENS, POUR

LA SEMAINE ENTIERE ET POUR CHAQUE PERIODE

Auditoire
Semaine general En/ants Jour Adultes

Reseau 60.2 65.2 64.8 11.5 65.0
Locales enregistrees 27.5 21.5 22.8 54.6 29.4
Locales en direct 12.3 13.3 12.4 33.9 5.6

Total 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0

Source: Tableaux nO' 11-6 et IV it VII -6 inc!'

Pres des deux tiers de toutes les emissions etaient en reseau pour
toutes les periodes a 1'exception de celle de la journee ou la propor
tion n'a ete que d'un dixieme environ. On a accorde entre 20 et 30
p. 100 du temps aux emissions locales enregistrees, a toutes les

1 En se reportant aux tableaux de base, on peut dresser un etat comparatif
des elements dont se composent les emissions importees des Etats-Unis au d'ailleurs,
suivant les periodes et suivant les categories de pastes et d'emissions, (Voir Tableaux
13A-l it 13C-2 dans les series IV it VII inc!.)
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periodes sauf celle du jour OU ces emissions ont absorbe plus
de la moitie du temps. Pour les emissions locales en direct, c'est
pendant la periode des adultes qu'elles ont occupe Ie moins de temps,
soit 5.6 p. 100, et c'est pendant la periode du jour qu'elles en
ont occupe Ie plus, soit Ie tiers du total; pendant les deux autres
periodes, on leur a consacre environ Ie huitieme du temps.

Comme on peut Ie constater par Ie tableau qui suit, des
tendances particulieres se dessinent chez Radio-Canada et les postes
prives, tant anglais que francais,

TELEVISION: POURCENTAGE DU TEMPS ACCORDE AUX EMISSIONS EN
RESEAU, AUX EMISSIONS LOCALES ENREGISTREES ET AUX EMISSIONS
LOCALES EN DIRECT, POUR LA SEMAINE ENTIERE ET POUR CHAQUE

PERIODE, PAR GROUPE DE POSTES

Auditoire
En reseau Semaine general En/ants Jour Adultes

Anglais, R.-C. 68.3 73.1 83.0 40.3 64.5
Anglais, prives 54.5 59.3 57.9 3.4 61.9
Francais, R-C. ..................................... 98.6 97.1 100.0 100.0 100.0
Francais, prives 64.2 70.5 44.4 73.4

Locales enregistrees
Anglais, R-C. 24.6 15.7 17.0 57.9 28.9
Anglais, prives 31.2 26.1 26.1 54.5 32.6
Francais, R-C. 1.4 2.9
Francais, prives 18.5 10.5 27.7 47.8 20.1

Locales en direct
Anglais, R.-C. 7.1 11.2 1.8 6.6
Anglais, prives 14.3 14.6 16.0 42.1 5.5
Francais, R.-C.
Francais, prives 17.3 19.0 27.9 52.2 6.5

Source: Tableaux n?" II-6 et IV a VII-6 inc!.

Comme on pouvait s'y attendre, les postes de Radio-Canada, tant
anglais que francais, ont diffuse en reseau une plus forte proportion
de leurs emissions que les postes prives, a toutes les periodes. Les
postes prives ont eu recours plus que les postes de Radio-Canada aux
emissions locales, tant enregistrees qu'en direct, a toutes les periodes
sauf deux. Pendant la periode du jour, les postes anglais de Radio
Canada ont offert un peu plus d'emissions locales enregistrees que les
postes prives anglais et, durant la periode des aduItes, iIs ont presente
un peu plus d'emissions locales en direct.

Si on I'aborde sous un angle un peu different, ce tableau nous
apprend que c'est pendant la periode des enfants que les pastes anglais
de Radio-Canada ont compte Ie plus sur les emissions en reseau
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(83 p. 100) et que c'est pendant la periode du jour (40.3 p. 100)
qu'ils ont Ie moins utilise ces emissions. Aux postes prives anglais, la
proportion des emissions en reseau a ete a peu pres la meme durant
la periode des aduItes (61.9 p. 100), la periode de l'auditoire general
(59.3 p. 100) et la periode des enfants (57.9 p. 100), mais ces emis
sions sont en quelque sorte absentes de leur periode du jour (3.4 p.
100). Les postes francais de Radio-Canada ont eu recours exclusive
ment aux emissions en reseau pendant toutes les periodes sauf celIe de
I'auditoire general ou leur proportion a quand meme atteint 97.1 p. 100.
Aux postes prives francais, les emissions en reseau ont occupe presque
les trois quarts de la periode des adultes et de celIe de l'auditoire
general mais seulement 44.4 p. 100 de la periode des enfants. Ces
postes n'ont offert aucune emission en reseau pendant les heures du
jour.

C'est durant la periode du jour que les postes anglais, tant
ceux de Radio-Canada que les postes prives, ont diffuse Ie plus d'emis.
sions locales enregistrees (plus de la moitie du temps) et c'est durant
la periode de l'auditoire general qu'ils en ont offert Ie moins. II en
a ete de meme pour les postes prives francais, sauf que, regle generale,
ils ont fait la part moins large a ces emissions. Le reseau francais de
Radio-Canada n'a pas diffuse d'emissions locales enregistrees sauf
durant la periode de l'auditoire general ou elles ont occupe 2.9 p. 100
du temps.

C'est durant la periode de l'auditoire general (11.2 p. 100),
pour les postes anglais de Radio-Canada, et durant la periode du jour
(42.1 p. 100) pour les postes prives anglais, que la proportion des
emissions locales en direct a ete la plus elevee et c'est durant la periode
des enfants (d'ou ces emissions etaient absentes) pour les postes anglais
de Radio-Canada, et durant la periode des adultes (5.5 p. 100) pour
les postes prives anglais qu'elle a ete la plus faible. Les postes prives
francais ont consacre plus de la moitie de la periode du jour (52.2 p.
100) aux emissions locales en direct mais 6.5 p. 100 seulement de la
periode des adultes. Ces emissions ne figuraient pas au programme des

postes francais de Radio-Canada.
On peut se demander dans quelles proportions les differents

groupes de postes ont eu recours aux emissions en reseau, aux emis
sions locales enregistrees et aux emissions locales en direct durant les

129



Commission rovale de la radio-television

diverses periodes a des fins de divertissement par opposition a
l'information et a l'orientation. Nous tentons de repondre a cette
question dans le tableau qui suit:

TELEVISION: POURCENTAGE DES EMISSIONS DE DIVERTISSEMENT ET
DES EMISSIONS D'INFORMATION ET D'ORIENTATION PRODUITES SOUS
FORME D'EMISSIONS EN RESEAU, D'EMISSIONS LOCALES ENREGISTREES
ET D'EMISSIONS LOCALES EN DIRECT, PAR GROUPES DE POSTES ET

PAR PERIODES

Auditoire
general En/ants Jour Adultes

En reseau
Anglais, R-C. - Divertissement 71.2 81.8 11.6 60.2

Information-orientation 76.8 89.5 94.9 84.8
Anglais, prive - Divertissement 59.1 56.5 3.3 59.9

Information-orientation .................... 59.9 63.3 3.5 70.4
Francais, R-C. - Divertissement ..- 97.2 100.0 100.0

Information-orientation .................... 97.1 100.0 100.0 100.0
Francais, prive - Divertissement 68.0 63.0 72.3

Information-orientation 74.9 77.6
Locales enregistrees

Anglais, R.-C. - Divertissement 20.5 18.2 88.4 34.2
Information-orientation 6.8 10.5 3.7

Anglais, prive - Divertissement 31.7 31.6 90.4 37.4
Information-orientation 10.7 4.8 4.8 8.6

Francais, R.-C. - Divertissement 2.8
Information-orientation ...... 2.9

Francais, prive - Divertissement 11.9 26.3 100.0 25.2
Information-orientation 8.0 31.0 2.0

Locales en direct
Anglais, R-C. - Divertissement 8.3 5.6

Information-orientation ....... 16.4 5.1 11.5
Anglais, prive - Divertissement 9.2 11.9 6.3 2.7

Information-orientation 29.4 31.9 91.7 21.0
Francais, R-C. - Divertissement

Information-orientation
Francais, prive - Divertissement ......... 20.1 10.7 2.5

Information-orientation . . . . . . .. ............ 17.1 69.0 100.0 20.4

Source: Tableaux nO' B-3 a E-3 incl.

Pour degager Ie sens de ce tableau complique, i1 convient de
s'arreter d'abord a la rubrique intitulee «en reseau». II est manifeste
que, durant chacune des quatre periodes, les postes anglais de Radio
Canada ont eu recours davantage a la production en reseau pour leurs
emissions d'information et d'orientation que pour leurs emissions de
divertissement. Aux postes prives anglais, on ne constate guere de
difference entre les deux categories pour les diverses periodes. On
peut en dire autant du reseau francais de Radio-Canada, sauf pour
la periode du jour qui, aces postes, ne dure qu'une couple d'heures.
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Les postes prives francais ont compte exclusivement sur la produc
tion en reseau pour leurs emissions de divertissement de la periode
des enfants mais, regle generale, ils ont puise davantage a ce fonds
pour leurs emissions d'information et d'orientation que pour leurs
emissions de divertissement, durant les periodes de l'auditoire general
et des adultes. La constatation faite au chapitre III, a savoir que les
postes, tant anglais que francais, de Radio-Canada, ont eu recours a
la production de reseau plus frequemment que les postes prives pour
chacune de ces deux categories d'emissions, vaut pour toutes les
periodes, Nous avons signale au chapitre III que les postes prives, tant
anglais que francais, ont eu recours, plus que ceux de Radio-Canada,
a la production locale enregistree tant pour les emissions de diver
tissement que pour les emissions d'orientation et d'information. Le
tableau qui precede indique que cette constatation vaut pour toutes les
periodes sauf celIe des enfants, ou les postes anglais de Radio-Canada
ont offert ces emissions plus frequemment que les postes prives anglais
a des fins d'information et d'orientation.

Pour toutes les periodes, les postes anglais de Radio-Canada
ont utilise proportionnellement moins d'emissions locales en direct que
les postes prives anglais au chapitre de l'information et de l'orien
tation. II en a ete de meme pour les emissions de divertissement, sauf
durant la periode des adultes. A toutes les periodes, aux postes
anglais, tant ceux de Radio-Canada que les postes prives, et 11 toutes
les periodes sauf celIe de l'auditoire general pour les postes prives
francais, la proportion des emissions locales en direct a ete plus.
elevee au chapitre de l'information et de l'orientation qu'au chapitre
du divertissement. Les emissions locales en direct de I'une et l'autre
de ces deux categories etaient absentes du programme du reseau
francais de Radio-Canada.

II serait impossible de faire ici le releve des conclusions qu'ont
peut tirer des renseignements abondants que foumissent les tableaux
de basel. Pour ne donner qu'une simple idee des conclusions qu'il

1 Les tableaux de base 16 a 23 sur les peri odes (numerotes de IV a VII incl.)
renferment des donnees detaillees Quant au nombre de minutes occupees par les
emissions en reseau, par les emissions locales enregistrees et par les emissions en
direct pour chaque groupe de postes. Les tableaux de base 24 a 28 indiquent la pro
portion du temps occupee par chacune de ces trois categories d'emissions pour chaque
groupe de postes, Les lecteurs qui preferent obtenir ces donnees en fonction des
categorie d'emissions plut6t que d'apres les groupes de postes trouveront ces ren
seignernents, exprimes en pourcentage, aux tableaux analytiques B-4-1 a E-4-1.
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est possible d'en degager, nous avons pousse plus a fond l'analyse
des exemples fournis au chapitre III ou figurent les pourcentages res
pectifs des emissions locales en direct, des emissions locales enregis
trees et des emissions en reseau du genre information-orientation pour
l'ensemble de la semaine et pour tous les postes canadiens de television.
Dans le tableau qui suit, on trouvera les pourcentages correspondants
afferents a chaque categorie particuliere d'emissions presentees sous
forme d'emissions locales en direct pendant chacune des periodes aux
postes anglais et francais. II se degage de ces chiffres une impression
de diversite plutot que d'uniformite, Dans ce tableau, le zero indique
l'absence de toute emission locale en direct, bien que certaines emis
sions aient ete offertes, et le tiret (-) veut dire qu'il n'y a pas eu
d'ernission du tout. La seule tendance generale qu'on puisse discerner,
c'est peut-etre que les postes anglais ont eu recours plus que les postes
francais aux emissions locales en direct, pour la plupart des categories
d'emissions et des periodes,

TELEVISION: POURCENTAGE DE CHACUNE DES CATEGORIES D'EMIS
SIONS D'INFORMATION-ORIENTATION PRODUITES SOUS FORME D'EMIS
SIONS LOCALES EN DIRECT, A TOUS LES POSTES FRANCAIS ET ANGLAIS.

PAR PERIODES

Auditoire
general En/ants Jour Adultes

An- Fran- An- Fran- An- Fran- An- Fran-
glais cais glais cais glais cais glais cais

Nouvelles et meteo 74.7 25.1 97.4 100.0 41.9 28.6
Nature et sciences 5.5 11.8 0 0
Pays et peuples etrangcrs . 0 0 0 0 10.3 0 0
Politique et autres affaires

publiques ....... 100.0 0 0 3.4 0
Relations sociales et humaines 2.4 3.0 0 100.0 0 0
Information diverse 0 100.0 100.0 0
Vie canadienne 12.7 3.0 14.3 20.0 59.8 5.8 0
Emissions pro domo 100.0
Religion 11.3 4.6 • 0 100.0 9.9
Agriculture. etc. 10.8 0 100.0 100.0
Vie familiale, etc. 23.8 14.4 87.1 71.4 84.8 83.1 25.4 0

Vie familiale 21.9 9.1 86.8 71.4 86.9 83.1 19.5 0
Achats 32.6 100.0 100.0 36.5 27.4

Emissions id~~~iive~ pour
les jeunes 1.7 0 0 0 0 0

Publicite aut our des emissions 61.4 16.3 100.0 51.0 100.0

Source: Tableau n? 26 de la serie IV it VII incl.

Seules font exception a cette regle generale les categories infor-
mation diverse, achats et nature et sciences, durant la periode de
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l'auditoire general, et vie et tradition canadienne durant la periode des
enfants. 11 faut egalement noter que, chez les postes anglais, les
emissions locales en direct de la categoric information-orientation se
produisent surtout durant la periode du jour. Au cours de cette
periode, ce sont les emissions locales en direct qui dominent toutes
les categories, a deux exceptions pres (achats et pays et peuples
etrangers) .

Source des emissions canadiennes d'apres le pays d'origine

Nous avons signale au chapitre III que, bien qu'environ la
moitie seulement de toutes les emissions en reseau des postes anglais
soient d'origine canadienne, pres des neuf dixiemes de ceUes des postes
francais sont produites au Canada. On a constate que la distinction
n'est pas marque entre Radio-Canada et les postes prives pour ce qui
est du pourcentage des emissions d'origine canadienne, americaine et
autre. Cette analyse a porte sur l'ensemble de la semaine; il s'agit
maintenant de determiner d'abord dans queUe mesure le pays d'origine
des emissions varie, aux diverses periodes, suivant le groupe de postes.
Le tableau qui suit renseigne la-dessus. Pour les emissions en reseau,
c'est pendant la periode du jour que les postes anglais, tant ceux de
Radio-Canada que les postes prives, ont compte le plus sur les emis
sions produites au Canada et c'est pendant la periode de l'auditoire
general qu'ils en ont utilise le moins.

TELEVISION: POURCENTAGE DES EMISSIONS EN RESEAU PRODUITES
AU CANADA, AUX ETATS-UNIS ET DANS D'AUTRES PAYS, PAR PERIODE

ET PAR GROUPE DE POSTES

Auditoire
general En/ants Jour Adultes

Produites au Canada
Anglais, R-C.
Anglais, prives
Francais, R-C. . .
Francais, prives .

Produites aux Etats-Unis
Anglais, R.-C. .
Anglais, prives
Francais, R-C.
Francais, prives

Produites dans d'autres pays
Anglais, R.-C.
Anglais, prives
Francais, R.-C.
Francais, prives

Source: Tableau 7-A de la serie IV a VII inc!.

42.3
34.9
91.2
90.0

55.6
63.3

2.9
8.8

21.1
1.8
5.9
1.2

61.3
85.0

100.0
91.7

28.3
15.0

8.3

lOA

100.0
89.2

100.0

10.8

57.6
59.0
74.8
86.0

42.4
41.0

2.9
10.2

22.3
3.8
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Dans Ie premier cas, Ies emissions canadiennes en reseau ont
occupe tout Ie temps aux postes de Radio-Canada et 89.2 p. 100 de Ia
periode aux postes prives. Dans Ie dernier cas, Ies proportions etaient
de 42.3 et 34.9 p. 100 respectivement. Durant Ies periodes de l'audi
toire general et du jour, les postes anglais de Radio-Canada ont offert
une proportion beaucoup plus elevee d'emissions canadiennes en reseau
que Ies postes prives anglais. Toutefois, pendant la periode des enfants,
Ies postes prives ont eu recours aces emissions beaucoup plus que les
postes de Radio-Canada. Pendant la periode des adultes, les propor
tions sont sensiblement les memes, 57 a 59 p. 100 environ, pour les
deux groupes de postes anglais. Les postes francais de Radio-Canada
n'ont presente que des emissions canadiennes durant la periode des
enfants et celle de la journee, Aux postes francais, c'est durant la
periode des adultes, ou el1e n'a ete que de 74.8 p. 100 pour les postes
de Radio-Canada et de 86 p. 100 pour Ies postes prives, que la
proportion d'emissions canadiennes a ete la plus basse par rapport
au total des emissions de reseau.

Au reseau anglais, c'est durant Ia periode de l'auditoire gene
ral que les emissions americaines de reseau ont ete les plus frequentes
par rapport au total, la proportion etant de 55.6 p. 100 pour Radio
Canada et de 63.3 p. 100 pour les postes prives. C'est Ia periode du
jour suivie de Ia periode des enfants, qui donne la proportion Ia moins
elevee. Durant la derniere de ces deux periodes, les postes anglais
de Radio-Canada ont offert presque deux fois autant d'emissions arne
ricaines de reseau que les postes prives anglais. Pour deux des periodes
qui restent, Ia proportion des emissions americaines de reseau a ete
plus forte aux postes prives qu'a ceux de Radio-Canada. Pour Ia
quatrieme periode, celle des adultes, la proportion a ete a peu pres la
meme pour les deux groupes.

Les postes francais ont offert beaucoup moins d'emissions
americaines de reseau que les postes anglais. A ceux de Radio-Canada,
ces emissions n'ont paru qu'aux periodes de l'auditoire general et des
adultes ou e1les ont represente moins de 3 p. 100 du total. La pro
portion est nettement plus elevee aux postes prives francais, soit 10 p.
100 des emissions en reseau durant la periode des adultes et 8 p. 100
durant la periode des enfants et de l'auditoire general.

Seuls les postes de Radio-Canada ont offert une proportion
appreciable d'ernissions en reseau produites dans d'autres pays. Aux
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postes francais, ces emissions ont occupe pres du quart (22.3 p. 100)
de la periode des adultes et 5.9 p. 100 de la periode de l'auditoire
general. Aux postes anglais de Radio-Canada, eUes ont occupe le
dixieme de la periode des enfants. Ces emissions n'ont paru au pro
gramme de reseau d'aucun groupe de postes durant la periode du
jour; il n'y en a pas eu non plus aux postes anglais durant la periode
des adultes, ni ailleurs qu'aux postes anglais de Radio-Canada durant
la periode des enfants.

Au point de vue du temps, les emissions locales enregistrees
occupent Ie deuxieme rang, immediatement .apres les emissions en
reseau, Voici un tableau indiquant leur pays d'origine:

TELEVISION: POURCENTAGES D'EMISSIONS LOCALES ENREGISTREES
PRODUITES AU CANADA, AUX ETATS-UNIS ET DANS D'AUTRES PAYS,

PAR PERIODE ET GROUPE DE POSTES

Auditoire
general En/ants Jour Adultes

Produites au Canada
Anglais, R-C. . . ............. .. .... 12.3
Anglais, prives 4.4 10.1 2.2 2.6
Francais, R-C. 50.0
Francais, prives 25.2 10.2

Produites aux Etats-Unis
Anglais, R-C. 80.1 94.9 100.0 83.7
Anglais, prives 88.8 88.9 95.8 90.0
Francais, R.-C.
Francais, prives 28.9 93.8 28.1 27.7

Protluites dans d'autres pays
Anglais, R-C. .-- 7.6 5.1 16.3
Anglais, prives 6.8 1.0 2.0 7.4
Francais, R-C. .................. 50.0
Francais, prives .................. 45.9 6.2 71.9 62.1

Source: Tableau n° 7-A de la serie IV a VII inc!.

Les emissions enregistrees produites au Canada et diffusees sur Ie
plan local n'ont represente une proportion importante de l'ensemble
des emissions locales enregistrees que durant une seule periode,
ceUe de l'auditoire general, ou eUes ont occupe la moitie du temps
consacre a ce genre d'emissions aux postes francais de Radio-Canada
et un quart de ce temps aux postes prives francais. EUes ont aussi
occupe Ie huitieme du temps consacre aux emissions locales enregis
trees aux postes anglais de Radio-Canada, et 4.4 p. 100 de ce temps
aux postes prives anglais. Ce demier groupe de postes est Ie seul qui
ait offert des emissions locales enregistrees d'origine canadienne a
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toutes les periodes. Les postes de Radio-Canada, tant anglais que
francais, n'en ont pas diffuse pendant les trois autres periodes, Le
dixieme des emissions locales enregistrees offertes par les postes prives
francais, durant la periode des adultes, etaient d'origine canadienne.

Les emissions americaines ont represente les neuf dixiemes ou
plus des emissions locales enregistrees offertes par les postes prives
anglais pendant les quatre periodes, la proportion la plus elevee
(95.8 p. 100) etant celle de la periode du jour. Pour les diverses
periodes, aux postes anglais de Radio-Canada, leur proportion, par
rapport au total des emissions locales enregistrees, a varie des quatre
cinquiemes a la totalite. Pendant la periode des enfants et celle du
jour, les postes anglais de Radio-Canada ont puise plus abondam
ment que les postes prives anglais au fonds des emission locales enre
gistrees en provenance des Etats-Unis. Pour les deux autres periodes,
les proportions sont renversees. La seule periode durant laquelle la
part americaine des emissions locales enregistrees a ete predominante
est celle des enfants, aux postes prives francais, ou plus des neuf
dixiemes de ces emissions etaient d'origine americaine, A ces memes
postes, durant les trois autres periodes, la proportion des emissions
americaines enregistrees s'est etablie entre 27 et 29 p. 100. Aucune
emission locale enregistree offerte par les postes francais de Radio
Canada n'etait d'origine americaine,

Les emissions locales enregistrees provenant d'autres pays ont
occupe une partie importante du temps, aux postes francais de Radio
Canada, durant la periode de l'auditoire general seulement, et, aux
postes prives francais, a toutes les periodes, en particulier durant celle
du jour ou elles ont represente 71.9 p. 100 du total des emissions
enregistrees, Aux postes anglais de Radio-Canada, eUes ont represente
a peu pres Ie sixieme du total des emissions locales enregistrees de la
periode des adultes et une plus faible proportion de la periode de
l'auditoire general et de celle des enfants. Les postes prives anglais ont
utilise en faibles proportions, a toutes les periodes, des emissions enre
gistrees provenant d'autres pays, sans jamais depasser Ie pourcentage
de 7.4 p. 100 atteint durant la periode des adultes.
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Chapitre V

La semaine radiophonique

dans son ensemble

Premiere partie-Volume et teneur culturelle

des emissions radiophoniques

LA PRESENTE section du rapport donne brievement une idee du
volume du service radiophonique assure par les diverses categories
de postes canadiens et analyse les elements commerciaux et non com
merciaux de la teneur de ces emissions.

H eures en ondes

Les 62 postes etudies sont demeures en ondes pendant un total
de 7,866 heures au cours de Ia semaine du 15 au 21 janvier. Sur
ce total, sept dixiemes revenaient aux postes anglais et trois dixiemes
aux postes francais. Les postes de Radio-Canada (anglais et francais)
ont assure Ie dixieme de ce total et les postes prives, neuf dixiemes.
Bien que pour l'ensemble des 62 postes Ie nombre moyen d'heures
d'emission se situe it 127 heures par poste au cours de Ia semaine, il
y avait des differences suivant Ies categories de postes. Le tableau qui
suit donne Ie nombre moyen d'heures en ondes de chaque categoric
de poste. Les postes francais de Radio-Canada ont assure Ie plus petit
nombre d'heures (115), tandis que Ie plus grand nombre etait assure
par les postes prives anglais non affilies (131).
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RADIO: NOMBRE MOYEN D'HEURES EN ONDES DE CHAQUE POSTE
SUIVANT SA CATEGORIE

Categories de pastes

Postes anglais:

Trans-Canada, R.-C.
Dominion, R.-C. ..
Trans-Canada, prives
Dominion, prives
Prives, non affilies .

Postes francais:

Radio-Canada
Reseau francais, pnves

Prives, non affilies
---
Source: Tableau II-I.

Nombre moyen
d'heures en andes

120
123
126
131
131

115
118
123

Les emissions de chaque paste n'ont pas toutes ete diffusees
dans la langue caracteristique du paste. Les emissions dont les titres
etaient en langue «seconde»! ant represente 5.5 p. 100 du programme
de taus les pastes francais et 0.03 p. 100 du programme de taus les
pastes anglais. Pour les pastes francais, on a canstate que Ie plus grand
nombre d'ernissions en langue seconde etait diffuse par les pastes fran
cais non affilies qui leur ant consacre 6.8 p. 100 du total de leurs
heures en andes. Aux pastes prives du reseau Francais, 5.4 p. 100 des
heures en andes ant ete consacrees 11 des emissions 11 titre anglais.s
Deux pastes anglais seulement ant diffuse des emissions en francais,
l'un deux etait un paste de Radio-Canada et l'autre un paste non affili6. 3

1 II s'agit de titres representant des emissions diffusees en langue seconde.
Quand il y avait tout lieu de croire qu'en depit de son titre en langue seconde une
emission etait diffusee dans la langue caracteristique du poste on ne l'a pas comptee
a cette rubrique.

2 Voici les postes et la proportion du temps total qu'ils ont consacree aux
emissions en langue seconde :

0.6 p. 100; CKBC, Bathurst, peste

Francais
CHEF,
CKRS.
CKEM,
CHRC,
CHRL,
CKVL,

Prives, afji!iI§s a un reseau %
CFRG, Gravelbourg 3.7
ClEM, Edmunston 11.8
CHNC, New-Carlisle 2.1
CJBR, Rimouski 2.9
CHLT, Sherbrooke 0.2
CKSB, Saint-Boniface 0.8
CHGB, Sainte-Anne, etc. 2.1
CKVD, Val-d'Or 25.5

• CBW, Winnipeg, poste de Radio-Canada:
prive non affilie: 0.9 p. 100.

non affilies:
Granby
Jonquiere
Montmagny
Quebec
Roberval
Verdun ..

%
4.9
1.6
1.3
1.4
0.7

34.9
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Emissions commerciales de fa radio canadienne

Comme Ie groupement des diverses categories de postes
pour donner une vue d'ensemble de la radio canadienne conduirait en

quelque sorte a une illusion, l'analyse ci-apres insistera sur les diffe
rences que l'on constate entre les categories. Le pourcentage des heures
consacrees dans chaque categoric aux emissions commerciales parait
au tableau ci-dessous.

RADIO SONORE: POURCENTAGE DES EMISSIONS COMMERCIALES SUR
LE TOTAL DES HEURES DE DIFFUSION, PAR CATEGORIES DE POSTES

Categories de postes

Postes anglais

Trans-Canada, R.-C.

Dominion, R.-C.

Trans-Canada, prives

Dominion, prives

Prives, non affilies

Postes francais

Radio-Canada

Reseau francais, prives

Prives, non affilies

Source: Tableau 11-6.

Pourcentage
des emissions
commerciales

15.4

10.6

62.4

57.0

67.4

22.3

47.4

51.4

Les postes prives ont accorde aux emissions commerciales trois
fois et demie plus de temps que les postes de Radio-Canada. Et, tandis

que les postes anglais de Radio-Canada diffusaient moins d'ernissions
commerciales que les postes francais de Radio-Canada, les postes prives
anglais en diffusaient plus que les postes prives francais, Les moyennes

sont generalement conformes aux medianes. Les extremes ont ete
CKEY (Toronto) dans Ie groupe des postes anglais non affilies, qui
a reserve neuf dixiemes de son temps aux emissions commerciales, et

CJBC (Toronto), poste de Radio-Canada du reseau Dominion, qui
ne leur a reserve que 10.6 p. 100. Parmi les postes francais, Ie maximum
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a ete atteint par CHRC (Quebec) dans Ie groupe des postes francais
non affilies (avec 60.7 p. 100 d'emissions commerciales), tandis que
CBAF (Moncton), poste francais de Radio-Canada, se contentait du
minimum, soit 22.2 p. 100.

T exte pubUcitaire

Toutes les annonces commerciales inserees dans les emissions
ou dans les moments de pose ont represente 8.4 p. 100 des heures en
ondes des postes canadiens de radio. Ce qui represente un total de
664 heures de texte publicitaire. Ce sont les postes anglais prives non
affilies qui ont diffuse Ie plus de publicite en consacrant 10.4 p. 100
de leur temps a du texte publicitaire. Les postes de Radio-Canada se
contentaient des plus bas pourcentages, soit 2.4 au reseau Dominion,
2.5 au reseau Trans-Canada et 3.8 sur Ie reseau Francais, (Voir
Tableau II-8.)

Les chiffres par poste confirment l'analyse par categoric de
postes. Ainsi, c'est parmi les postes anglais prives non affilies qu'on
trouve les postes qui ont consacre Ie plus de temps a des intermedes
publicitaires: CKEY (Toronto), 17.1 p. 100; CJON (Saint-Jean),
15.8 p. 100; et CFRB (Toronto), 15.7 p. 100. Le seul autre poste
qui se soit sensiblement approche de ces postes anglais prives non
affilies est CHAB (Moose-Jaw), du groupe des postes prives du reseau
Dominion, qui a diffuse 15.4 p. 100 de texte publicitaire. Parmi les
postes francais egalement, c'est dans le groupe des postes prives non
affilies qu'on trouve la plus grande proportion de texte publicitaire,
CKVL (Verdun) lui ayant consacre 11.7 p. 100 de ses heures d'emis
sion. La seconde place parmi les postes de langue francaise revenait
aux postes prives du reseau francais CJBR (Rimouski) et CHRC
(Quebec) qui ont tous deux consacre 10.1 p. 100 de leur temps a la
publicite, (Voir Tableau II-9.)

On a trouve, a la television comme a la radio, des emissions
qui sont elles-memes de la publicite. II faut ajouter ces emissions,
qu'on reconnait habituellement a leur ton de «boniment» de bateleur,
au temps retenu par les intermedes publicitaires dont nous avons deja
parle si ron veut se faire une idee assez exacte du nombre total d'heures
de publicite, La deuxieme colonne du tableau ci-dessous indique, par
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categoric de pastes, Ie temps total accorde a ces emissions dites des
achats domestiques (categoric n° 13b):

RADIO: HEURES DE PUBLICITE, EN POURCENTAGE DU TOTAL DES
HEURES D'EMISSION. PAR CATEGORIE DE POSTES

Pourcentage des heures totales en:

Categoric de postes
Intermedes

publicitaires

Emissions sur
les achats

domestiques

Publicite
totale

mesurable

Postes anglais

Trans-Canada, R.-C. 2.5
Dominion, R.-C. 2.4
Trans-Canada, prives 9.9
Dominion, prives 9.4
Prives, non affilies 10.4

Postes francais

Radio-Canada 3.8
Reseau francais, pnves 7.4
Prives, non affilies 7.3

Sources: Tableaux II-S, II-2, II-3. II-4 et II-4-A.

0.3
0.5
0.4

0.3
0.9

2.5
2.4

10.2
9.9

10.8

3.8
7.7
8.2

Les pastes de Radio-Canada n'ont diffuse aucune emission relative
aux achats domestiques en aucune des deux langues. On a trouve ces
emissions chez 36 des 55 pastes prives etudies, soit trois parmi les
huit pastes prives du reseau Trans-Canada, 12 parmi les 16 pastes
prives du reseau Dominion, et 10 parmi les 14 pastes anglais non
affilies, Quatre des neufs pastes prives affilies au reseau Francais et
sept des huit pastes francais non affilies en ant egalement diffuse. Dans
la plupart des cas, ces emissions n'ont retenu qu'une infime parcelle
de temps, car elles n'ont represente un pour cent au plus des heures
totales que chez dix des 36 pastes qui en ant diffuse. Le paste CRAB
(Moose-Jaw) en a diffuse la plus grande proportion, soit 3.8 p. 100,
suivi de CJAD (Montreal) avec 2.6 p. 100.

Si ron ajoute les heures des emissions sur les achats a celles
des intermedes publicitaires, Ie total de publicite mesurable Ie plus
eleve, soit 10.8 p. 100, revient aux pastes anglais non affilies, suivis
de pres par les pastes affilies aux reseaux Trans-Canada et Dominion.
II semble bien que CRAB (Moose-Jaw) detienne, avec 19.2 p. 100
de ses heures totales, la plus grande proportion de publicite mesurable.
Viennent ensuite, parmi les pastes anglais, CKEY (Toronto) avec
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17.4 p. 100, et CJON (Saint-Jean) avec 16.3 p. 100. Parmi les postes
francais, Ie plus haut pourcentage de publicite mesurable est revenu
a CKVL (Verdun) avec 12 p. 100, suivi de CHRC (Quebec) avec
11.3 p. 100.

Il ne fait aucun doute que la publicite totale ala radio a depasse
ces quantites mesurees, pour deux raisons: d'abord, il a fallu admettre
a priori que la publicite des emissions comrnanditees n'a pas depasse
les maximums stipules par le reglement de Radio-Canada (voir le
premier chapitre). Il y a done lieu de soupconner que cela puisse mener
it declarer une quantite de publicite inferieure a la quantite reellement
diflusee, En second lieu, l'etude des registres des emissions n'a pas
permis de distinguer ni de mesurer la quantite de publicite «integree»
dans le texte meme des emissions. A la radio, une telle publicite peut
prendre la forme de la citation du nom d'un produit ou d'un service,
de noms d'entreprises, de chants dont la melodie s'appuie sur un message
commercial, etc.

Heures de publicite Ii la radio et regtement de Radio-Canada

Comme certains pastes semblent diffuser proportionnellement
beaucoup plus de publicite que d'autres, on peut se demander s'ils
ont enfreint le reglement de Radio-Canada regissant la quantite de
publicite qu'il est permis de presenter. Une verification faite a l'egard
des dix postes dont le pourcentage de publicite est le plus eleve a revele
que cinq de ces dix postes ont commis, amoins qu'ils n'aient eu autorisa
tion speciale de Radio-Canada, des infractions manifestes a l'article
7 (2) du reglement de Radio-Canada aux postes de radiodiffusion
sonore. Les infractions commises par trois des cinq postes fautifs
(CFNB, Fredericton, CFCN, Calgary et CKOY, Ottawa) n'ont ete ni
habituelles ni excessives. En cherchant a utiliser au moyen d'annonces
eclair tout Ie temps qu'il leur est permis de consacrer a la publicite,
il est arrive que ces trois postes aient eu des periodes ou le temps total
absorbe par ces annonces a depasse de 15 a 30 secondes les quatre
minutes permises au cours d'une periode d'un quart d'heure et ou le
nombre d'annonces-eclair a depasse d'une ou de deux les cinq qui
sont permises.

Chez deux de ces postes, il semble qu'on se soit livre a des
infractions excessives. Au poste CKPR de Fort-William, de quatre
it sept sur neuf emissions quotidiennes comportaient des infractions
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chaque jour de la semaine (sauf samedi et dimanche). Au cours de
ces emissions, Ie nombre maximum d'annonces permises s'est trouve
depasse d'une a six annonces, et les quatre minutes accordees a la
publicite par quart d'heure se sont trouvees depassees dans une pro
portion de plus de 70 p. 100. Le temps total absorbe par les annonces
au cours d'une emission de 22 minutes s'est eleve a 10 minutes, 50
secondes. A l'autre poste fautif (CKEY, Toronto), on a constate que
quatre periodes de 15 minutes, entre 7 h. 10 et 9h. 45 du matin, ont
apparemment donne lieu, tous les jours, du lundi au vendredi inclus,
a des infractions au reglement, Une de ces periodes contenait dix
annonces-eclair qui ont dure au total plus de huit minutes, depassant
ainsi de 100 p. 100 Ie temps autorise par le reglement,

Toutes les infractions constatees ont ete commises par les postes
prives anglais. Deux des cinq postes en defaut sont affilies au reseau
Trans-Canada (l'un d'eux se rangeant parmi les cas excessifs), deux
autres sont affilies au reseau Dominion, et Ie cinquieme est un poste
non afflie, se rangeant lui aussi parmi les cas excessifs. Aucun des
postes de Radio-Canada ni des postes francais soumis a examen n'a
apparemment commis d'infraction.

Annonces a caractere non commercial

De meme que pour l'analyse de la television, un examen minu
tieux des annonces a caractere non commercial et d'utilite communau
taire permet tout juste de conclure d'une maniere generale qu'il y a
eu sans aucun doute plus de ces annonces que n'en signalaient les
registres des emissions. Par rapport au total des heures en ondes,
aucun poste n'a declare avoir accorde plus de 0.6 p. 100 de son temps
aces annonces. Certains postes n'en signalent meme aucun. Les postes
'qui en ont declare Ie plus son CKRC, Winnipeg (prive, reseau
Dominion) avec 0.61 p. 100, et CBW, Winnipeg (R.-C., Trans
Canada) avec 0.53 p. 100. (Voir Tableaux II-8 et II-9.)

On a pu se faire une idee de la proportion d'annonces a
caractere non commercial non declarees en analysant les renseigne
ments fournis par les postes anglais de Radio-Canada a propos des
annonces de cette nature qu'iIs avaient diffusees au cours de la semaine
a l'etude. Ces renseignements indiquent qu'ils ont consacre un total
de 47.7 minutes a des annonces a caractere non commercial, au lieu
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des 41.9 minutes consignees au journal de leurs errussions. Si telle
est vraiment la proportion d'annonces non declarees dans les jour
naux des emissions de tous les postes, la correction apportee, si ron
ajoute un sixieme, donne un total qui n'est encore que de 0.7 p. 100.
Il semble bien qu'on ne precede pas souvent a la diffusion d'annonces
acaractere non commercial.

Deuxieme partie - Les emissions de la semaine

Panorama des emissions radiophoniques

Il est tout aussi vrai en radio sonore qu'en television (voir
chapitre III) qu'une emission qui divertit une personne peut fort bien
en renseigner et en orienter (ou instruire) une autre, et qu'une emis
sion peut aelle seule, dans une plus ou moins grande mesure, apporter
a des auditeurs differents des informations, de l'orientation et un
divertissement. Neanmoins, il est assez interessant de grouper les cate
gories d'emissions qui pour la plupart des gens constituent leurs sources
les plus habituelles soit de divertissement, soit d'information et d'orien
tation. Ces groupes sont identiques a ceux dont on s'est servi aux
chapitres III et IV, mais nous les reproduisons ci-dessous pour la
commodite du lecteur:

Categories d'emissions d'injormation
et d'orientation

Nouvelles et meteo

Nature et sciences

Pays et peuples etrangers

Politique et autres affaires publiques

Relations sociales et humaines

Information diverse

Vie et traditions canadiennes

Emissions «pro domo»

Religion

Agriculture, peche, etc.

Vie et achats domestiques

Emissions educatives pour les jeunes

Publicite autour des emissions
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Categories d'emissions de divertissement
Beaux-arts et Iitterature
Danse
Musique
Theatre
Varietes
Personnalites
Questionnaires, jeux et concours
Sports
Theatre pour enfants
Varietes pour enfants
Questionnaires, jeux et concours pour enfants
Autres emissions enfantines

Les emissions de divertissement, definies comme telles, ont
represente pres des trois quarts (73.6 p. 100) du total des emissions
radiophoniques diffusees par les 62 postes au cours de la semaine
etudiee. Autrement dit, les emissions d'information et d'orientation ont
occupe Ie quart (26.4 p. 100) du total des programmes aux 62 postes
etudies,

Prises en ordre decroissant selon la proportion des emissions
de divertissement qu'elles ont diffusees, les diverses categories de postes
se rangeaient de la maniere suivante:

Dominion, Radio-Canada
Anglais prives non affllies
Francais prives non affilies
Francais, Radio-Canada
Dominion, prives ......
Reseau francais, prives .
Trans-Canada, prives ..
Trans-Canada, Radio-Canada

%
86.9
76.5
76.2
73.9
73.7
71.0
71.0
63.7

II est interessant de remarquer que c'est l'un des deux reseaux
anglais de Radio-Canada qui s'est Ie plus consacre au divertissement,
tandis que l'autre occupait la derniere place dans ce meme domaine.
Ces cas extremes mis a part, les autres categories de postes se tenaient
d'assez pres, les postes non affilies dans les deux langues l'emportant
sur les postes prives du reseau Trans-Canada et les postes prives affilies
au reseau Francais, Aucun rapport precis dans Ie genre de celui qu'on
avait constate a la television n'apparait a la radio sonore entre la
proportion des emissions commerciales et la proportion des emissions
de divertissement.
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Quantites relatives des dloerses categories
d' emissions radlophonlques

Emissions de divertissement

Chez l'ensemble des postes de radio pris comme echantillon,
la musique a occupe en moyenne 56.5 p. 100 du total des heures en
ondes au cours de la semaine etudiee et a ete de beaucoup le genre
predominant des emissions de divertissement. Portons done d'abord
notre attention sur les emissions musicales. Le tableau suivant indique
en quoi elles consistent.

RADIO: EMISSIONS MUSICALES, EN POURCENTAGE DU TEMPS TOTAL,
PAR CATEGORIE DE POSTES POUR L'ENSEMBLE DE LA SEMAINE

Catezorie de pastes

Avec lee
Musique Musique ture de

Total populaire folk- prose
de la Grande Musique et de lorique et de

musique musique legere danse western poesie

Postes anglais
Trans-Canada, R.-C. 40.8 16.2 10.5 8.4 5.7 0
Dominion, R.-C. 72.8 11.8 2.5 50.7 6.7 1.1
Trans-Canada, prives 47.8 3.8 5.9 31.8 6.3
Dominion, prives 58.1 2.7 4.2 41.6 8.6 1.0
Prives, non affilies 61.9 0.6 3.9 49.3 7.9 0.2

Postes francais
Francais, R.-C. 46.7 17.5 8.7 19.5 1.0 0
Reseau francais, prives . 50.5 10.7 5.6 30.5 3.7 0
Francais prives, non affilies 66.2 3.1 5.6 53.2 4.0 *

* Moins de .05 p. 100
Sources: Tableaux II-2, 3, 4, et 4-A.

A l'exception du poste de Radio-Canada du reseau Dominion,
les postes prives non affilies des deux langues ont consacre a la
musique une plus grande partie de leur temps que les postes de
Radio-Canada et les postes affilies.

Bien que les postes de Radio-Canada des reseaux Trans
Canada et Francais aient accorde ala musique prise globalement moins
de leur temps que les autres categories de postes, ils l'emportent
de loin pour la grande musique et la musique legere, Ces deux groupes
de postes de Radio-Canada ont reserve' bien plus de la moitie du temps
total de leurs emissions musicales a la musique legere et a la grande
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musique, tandis que Ie poste de Radio-Canada du reseau Dominion
et tous les groupes de postes prives ont fait appel it la musique popu
laire et de danse dans une proportion variant des trois cinquiemes

aux cinq sixiemes du total de leurs emissions musicales. La musique
folklorique, western, etc. a compte pour environ six it huit p. 100

chez tous les postes de langue anglaise (Radio-Canada et postes prives) ,
tandis que les postes de langue francaise ont attribue d'un it quatre

p. 100 de leurs heures en ondes it ce genre de musique. Le poste de
Radio-Canada du reseau Dominion et les postes prives affilies it ce
reseau ont ete les seuls it donner plus que des bribes de musique
accompagnee de quelques lectures de prose ou de poesie, Les

emissions musicales semblent done varier suivant que Ie poste est
affilie ou non bien plus que suivant la langue qui Ie caracterise,

Emissions de divertissement autres que la musique

Le theatre (tant pour l'auditoire general que pour les enfants)

s'est classe second derriere la musique chez cinq des huit categories de
postes, comme Ie montre Ie Tableau numerote 17. Les emissions spor
tives occupaient la seconde place apres la musique dans les trois
autres categories: poste de Radio-Canada du reseau Dominion, postes
prives du reseau Dominion et postes francais prives non affilies. Les
differences d'importance accordees au theatre ont semble dependre
de l'appartenance it un reseau plutot que de la langue caracteristique
du poste. Ainsi, la categoric des postes francais de Radio-Canada
s'est arroge la premiere place en reservant un sixieme de ses heures
en ondes au theatre, alors que les postes prives affilies au reseau

francais lui ont it peine consacre Ie dixieme de leur temps. Le theatre
a occupe Ie dixieme du temps des postes au reseau Trans-Canada, chez
les postes de Radio-Canada et chez les postes prives. Par contre, les
postes prives et Ie poste de Radio-Canada du reseau Dominion ne
lui ont accorde respectivement que 4.5 et 2.6 p. 100 de leur temps.

Les postes non affilies (anglais et francais) n'ont diffuse des emissions
theatrales que dans une proportion relativementfaible (4.6 et 2.7 p.
100, respectivement). Dans quatre des categories de pastes au Ie
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theatre a occupe au moins le dixieme des heures en ondes, les his
toires familiales (principalement du genre «feuilleton») ont represente
au moins la moitie de ce total.

En dehors du theatre et de la musique, seuls les sports aux
postes prives du reseau Dominion ont represente jusqu'a cinq p. 100
du programme total de n'importe quelle categoric de postes. Les
sports ont obtenu le troisieme rang parmi les genres d'emissions de
divertissement les plus importants aux postes prives du reseau Trans
Canada et aux postes anglais prives non affilies,

Apres les genres d'emissions de divertissement les plus impor
tants, il convient maintenant d'examiner les genres d'emissions moins
importants mais d'une valeur culturelle indeniable, La encore on peut
recourir a la convention adoptee lors de l'analyse des emissions de
television, c'est-a-dire qu'une categorie d'emissions absorbant 1 p. 100
ou plus du total des heures en ondes sera arbitrairement consideree
comme figurant en quantite appreciable, et que pour les categories
ne parvenant pas a ce niveau on peut faire mention de «bribes».
Selon cette echelle, on a trouve des proportions appreciables de beaux
arts et de litterature dans cinq des huit categories de postes de radio.
Aux postes de Radio-Canada des reseaux Trans-Canada et Francais,
et aux postes prives affilies au reseau francais, ce genre d'emissions se
classait au troisieme rang, precede seulement de la musique et du
theatre, et a retenu de trois a cinq p. 100 du temps total. On en a egale
ment trouve en quantite appreciable au poste de Radio-Canada du
reseau Dominion et aux postes prives du reseau Trans-Canada. La
grande musique a deja ete etudiee et on analysera plus bas les emis
sions pour enfants et les subdivisions du theatre. Passons done aux
autres genres d'emisslons de divertissement.

Les varietes( pour l'auditoire general aussi bien que pour les
enfants) ont absorbe de deux a trois p. 100 du programme total de
toutes les categories de postes, sauf deux (les postes prives affilies
au reseau Trans-Canada qui lui ont accorde 4.1 p. 100 de leur
temps et les postes prives francais non affilies qui lui en ont consacre
1 p. 100). Les emissions de questionnaires, jeux et concours ont
occupe de 1.5 a 1.8 p. 100 du programme total de toutes les cate
gories de postes prives (anglais et francais),
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TABLEAU NUMEROTE 17

RADIO: PROPORTION DES HEURES CONSACREES AUX EMISSIONS DE
DIVERTISSEMENT (A L'EXCLUSION DE LA MUSIQUE). PAR CATEGORIE

DE POSTES, POUR L'ENSEMBLE DE LA SEMAINE

R.-C. (Trans-Canada) % R.-C. (Dominion) %

Theatre 11.0 Sports 3.6
Beaux-arts 4.8 Theatre 2.6
Varietes 2.9 Varietes 2.4
Sports 2.9 Personnalites 2.0
Personnalites 0.7 Beaux-arts 1.8
Autres emissions enfantines 0.6 Autres emissions enfantines 1.6
Danse 0 Danse ............... 0
Questionnaires, etc. 0 Questionnaires. etc. o

Prives (Trans-Canada) % Prives (Dominion) %

Theatre 10.6 Sports 5.1
Sports 4.4 Theatre 4.5
Varietes 4.1 Varietes .. 2.2
Questionnaires. etc. 1.6 Questionnaires, etc. 1.8
Beaux-arts 1.1 Personnalites 1.2
Personnalites 0.8 Beaux-arts 0.4
Autres emissions enfantines 0.6 Autres emissions enfan tines 0.3
Danse 0 Danse 0

A nglais prives non afjilies % R.-C. (Francais) %

Theatre 4.6 Theatre 16.0
Sports 3.7 Beaux-arts 3.7
Varietes 2.7 Personnalites 2.5
Questionnaires, etc. 1.6 Varietes 2.2
Personnalites 1.4 Sports 2.2
Autres emissions enfantines 0.4 Questionnaires, etc. 0.5
Beaux-arts. 0.2 Danse 0
Danse 0 Autres emissions enfantines 0

Prives (reseau irancais) % Francais prives non affilies %

Theatre 10.0 Sports 3.3
Beaux-arts 2.9 Theatre 2.7
Sports 2.6 Questionnaires, etc. 1.7
Varietes 2.2 Varietes 1.0
Questionnaires, etc. 1.5 Personnalites 0.7
Personnalites 1.1 Autres emissions enfantines 0.5
Autres emissions enfantines 0.1 Beaux-arts 0.2
Danse 0 Danse 0

Sources: Tableaux II-2, II-3. II-4 et II-4-A.
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Les emissions enfantines de divertissement de toutes les cate
gories n'ont represente plus de 2 p. 100 du total des heures en ondes
que chez une seule categoric, le poste de Radio-Canada du reseau
Dominion, qui a consacre 3.2 p. 100 de son temps a des emissions
enfantines de divertissement.

Emission d'iniormation et d'orientation

La proportion des heures consacrees aux diverses emissions
d'information et d'orientation par chaque categoric de postes est repre
sentee par les Tableaux numerotes 18 et 19.

Les emissions de nouvelles et meteorologic ont absorbe une
plus grande partie du total des heures en ondes que n'importe lequel
des autres genres d'emissions d'information et d'orientation dans toutes
les categories de postes. Les postes anglais prives (affilies ou non) ont
atteint les plus grandes proportions d'emissions de nouvelles et meteo
avec plus du dixieme du total de leur programme, tandis que les postes
francais prives non affilies, les postes de Radio-Canada du reseau
Trans-Canada et les postes prives du reseau Francais suivaient de pres
avec presque le dixieme du total de leur programme consacre a ce
genre d'emissions. Ce sont le poste de Radio-Canada du reseau Domi
nion et les postes francais de Radio-Canada qui ont diffuse le moins
d'emissions de nouvelles et meteo, soit seulement 6.5 et 5.7 p. 100
respectivement.

La seconde place parmi les emissions d'information et d'orienta
tion revient aux emissions religieuses dans toutes les categories de postes,
sauf ceux de Radio-Canada du reseau Trans-Canada chez qui la
religion n'a occupe que le quatrieme rang.

On a constate des differences considerables entre les nombres
d'heures consacrees par les postes de Radio-Canada et les postes prives
aux cinq categories d'emissions radiophoniques generalement conside
rees comme importantes du point de vue culturel et social. Les emissions
educatives pour les jeunes ont absorbe 5.3 p. 100 du programme des
postes de Radio-Canada du reseau Trans-Canada et 2 p. 100 du pro
gramme des postes prives affilies au reseau Trans-Canada, mais moins
d'un p. 100 du programme de toutes les autres categories de postes.
Les emissions sur la vie et les traditions canadiennes ont occupe 4.4
p. 100 du temps total des postes de Radio-Canada du reseau Trans-
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Canada, ce qui represente une proportion considerable. On n'a trouve
que des bribes de ce genre d'emissions aux postes du reseau Dominion,
a celui de Radio-Canada comme aux postes prives, ainsi qu'aux postes
anglais non affilies. Les postes prives affilies au reseau Trans-Canada
ont accorde 1.1 p. 100 de leur temps a de telles emissions et les trois
categories de postes francais en ont toutes diffusees dans une proportion
d'un a deux pour cent de leur temps. Les emissions sur l'agriculture,
la peche, etc. ont retenu une autre portion de 3.8 p. 100 du temps des
postes de Radio-Canada du reseau Trans-Canada. Les postes prives
affilies aux reseaux Trans-Canada et Dominion ont reserve d'un adeux
p. 100 de leur temps ade telles emissions, mais les programmes du poste
de Radio-Canada du reseau Dominion et des postes anglais non affilies
n'en ont comporte que des bribes. Parmi les postes de langue francaise,
les postes prives affilies au reseau Francais semblent avoir diffuse un
plus grand nombre de ces emissions que les postes francais de Radio
Canada et les postes francais non affilies. On a constate une repartition
analogue al'egard d~s emissions sur la politique et autres affaires publi
ques ainsi que des emissions sur les relations humaines et sociales,
deux genres d'emissions a chacun desquels les postes de Radio-Canada
des reseaux Trans-Canada et Francais et les postes prives du reseau
francais ont accorde de deux atrois p. 100 du total de leur programme.

TABLEAU NUMEROTE 18

RADIO: PROPORTION DES HEURES CONSACREES AUX DIVERSES EMIS
SIONS D'INFORMATION ET D'ORIENTATION PAR LES POSTES ANGLAIS

POUR L'ENSEMBLE DE LA SEMAINE

R.-C. (Trans-Canada) %

Nouvelles 9.5

Emissions educatives, jeunes.. 5.3

Vie canadienne ... 4.4

Religion 4.4

Agriculture, etc. 3.8

Politique, etc. 2.8

Relations sociales 2.2

Vie du foyer 2.2

Pays etrangers 0.9

Publicite, emissions 0.3

Information diverse 0.2

Emissions pro domo 0.2

Nature, etc. 0.1

R.-C. (Dominion)
Nouvelles ...

Religion ..

Vie du foyer

Politique, etc.

Relations sociales

Pays etrangers

Vie canadienne

Nature, etc.

Agriculture, etc. . .

Information diverse

Emissions pro domo .

Emissions educatlves, jeunes .

Publicite, emissions

%

6.5

2.2

1.2

1.1

1.0

0.4

0.4

0.2

0.2

o
o
o
o
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TABLEAU NUMEROTE 18

RADIO: PROPORTION DES HEURES CONSACREES AUX DIVERSES EMIS
SIONS D'INFORMATION ET D'ORIENTATION PAR LES POSTES ANGLAIS

POUR L'ENSEMBLE DE LA SEMAINE-Fin

Prives (Trans-Canada)

Nouvelles .

Religion .

Vie du foyer ..

Emissions educatives, jeunes ..

Agriculture, etc. .. ..

Relations sociales ..

Politique, etc.

Vie canadienne

Information diverse .

Pays etrangers .

Nature, etc. . ..

Publicite, emissions

Emissions pro domo

%

11.2

5.2

3.6

2.0

1.9

1.7

1.4

1.1

0.4

0.3

0.1

0.1

*

Prives (Dominion)

Nouvelles

Religion

Vie du foyer ..

Politique, etc. .. .

Relations sociales

Agriculture, etc.

Vie canadienne .

Emissions educatives, jeunes

Pays etrangera ......

Information diverse

Publicite, emissions

Nature, etc. ...........

Emissions pro domo

%

11.8

5.8

2.6

1.3

1.2

1.1

0.9

0.8

0.4

0.3

0.2

*
o

Anglais prives non affilies

Nouvelles

Religion

Vie du foyer

Agriculture, etc.

Politique, etc.

Vie canadienne

Relations sociales

Information diverse

Emissions educatives, jeunes

Publicite, emissions

Nature, etc. . .

Pays etrangers ..

Emissions pro domo

* Moins de .05 p. 100
Sources: Tableaux II-2 et II-3.
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12.6

4.9

3.2

0.7

0.5

0.5

0.4

0.4

0.2

0.1
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TABLEAU NUMEROTE 19

RADIO: PROPORTION DES HEURES CONSACREES AUX DlVERSES EMIS
SIONS D'INFORMATION ET D'ORIENTATION PAR LES POSTES FRANCAIS

POUR L'ENSEMBLE DE LA SEMAINE

Radio-Canada (Francais) %

Nouvelles et meteo 5.7
Religion ,......................... 3.9
Vie du foyer 3.1
Politique et autres affaires

publiques 2.8
Relations sociales et humaines.... 2.8
Agriculture, peche. etc. 2.7
Publicite autour des emissions.... 1.6
Vie et traditions canadiennes.... 1.5
Information diverse 1.2
Emissions educatlves pour jeunes 0.9
Nature et sciences 0
Pays et peuples etrangers 0
Emissions pro domo ... 0

Prives (reseau Francais) %

Nouvelles et meteo 8.9
Religion 5.2
Vie et achats du foyer 3.7
Agriculture. peche, etc. 3.4
Relations sociales et humaines .... 2.6
Politique et autres affaires

publiques 2.1
Vie et traditions canadiennes 1.7
Information diverse 0.8
Emissions educatives pour ieunes 0.7
Pays et peuples etrangers *
Publicite autour des emissions *
Nature et sciences ......... 0
Emissions pro domo 0

Francais prives non affilies %

Nouvelles et meteo 9.8
Religion . 5.8
Vie et achats du foyer .__ 3.6
Vie et traditions canadiennes 1.2
Agriculture. peche, etc. ......... _ 1.2
Relations sociales et humaines 0.7
Politique et autres affaires

publiques 0.6
Information diverse 0.4
Emissions pro domo ...... 0.2
Emissions educatives pour ieunes 0.2
Pays et peuples etrangers 0.1
Publicite autour des emissions
Nature et sciences 0

* Moins de .05 p. 100
Sources: Tableaux II-4 et II-4-A.

En plus de comparer l'importance relative accordee it plusieurs
genres d'emissions d'information et d'orientation, il peut etre interessant
de remarquer brievernent Ie degre relatif de diversite des emissions dans
ce domaine. C'est chez les postes de Radio-Canada du reseau Francais
qu'on trouve la plus grande diversite: ils diffusent en quantites appre
ciables neuf genres d'emissions d'information et d'orientation. Les postes
de Radio-Canada et les postes prives du reseau Trans-Canada ont, dans
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chaque categoric, diffuse huit de ces genres d'emissions, s'arrogeant la
seconde place sous l'angle de la diversite, En queue, on trouve les postes
anglais non affilies chez qui trois seulement de ces genres d'emissions ont
figure dans une proportion superieure a de simples bribes.

Emissions pour enfants au cours de la semaine

Les emissions pour enfants n'ont represente dans toutes les
categories de postes qu'une faible proportion du temps total de la
semaine, la plus elevee se trouvant chez les postes de Radio-Canada
du reseau Trans-Canada (6.5 p. 100), et la plus faible chez les postes
non affilies anglais (1.9 p. 100) et francais (1.3 p. 100). Comme
l'indique Ie tableau ci-dessous, les postes de Radio-Canada ont reserve
5.3 p. 100 de leur temps aux emissions educatives pour les jeunes,
auxquelles les postes prives affilies au reseau Trans-Canada ant
attribue 2.0 p. 100 du leur. Le paste de Radio-Canada du reseau
Dominion n'a pas diffuse d'emissions educatives pour les jeunes, et
on n'en trouve que des bribes chez les autres categories de postes.

RADIO: POURCENTAGE DU TOTAL DES HEURES CONSACREES AUX
EMISSIONS POUR ENFANTS, PAR CATEGORIE DE POSTES, POUR L'EN

SEMBLE DE LA SEMAINE

Anglais Francais

R.-C. Prives R.-C. Prives

Trans- Domi- Trans- Domi- Non ai- AjJ. Non
Categories d'emissions Canada nion Canada nion lilies res. ajJ.

Emissions educatives pour
les jeunes ................. 5.3 2.0 0.8 0.2 0.9 0.7 0.2

Theatre enfantin:
Policier, western, etc. 0.2 0.4 0.4 0.2 0.1
Comedic
Contes de fees 0.6 0.4 0.4 0.6 0.3 1.5 0.3
Serieux
Autre
Total du theatre enfantin 0.6 0.4 0.6 1.0 0.7 1.5 0.5 0.1

Varietes .. ........................ 1.2 0.6 0.6 0.6 0.9 0.4
Questionnaires, jeux, etc. 0.1 0.1 * 0.2 0.2
Autres emissions enfantines 0.6 1.6 0.6 0.3 0.4 0.1 0.5

Total des emissions
enfantines 6.5 3.2 3.9 2.8 1.9 2.4 2.4 1.3

* Moins de .05 P. 100.
Sources: Tableaux 11-2 a 11-4-A.
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Les postes de radio n'ont presque pas diffuse de theatre
enfantin. Le peu qu'ils en ont diffuse a ete soit des contes de fees,
soit des histoires policieres, «westerns>, etc. On n'a trouve aucun
specimen de ce dernier genre aux postes de Radio-Canada. La
plupart des categories de postes n'ont laisse place qu'a des bribes de
varietes, questionnaires, jeux, etc. pour enfants et autres emissions
enfantines.

Theatre pour l'auditoire general

Les divers genres d'emissions theatrales diffusees par les postes
de radio sonore paraissent au tableau ci-dessous:

RADIO; POURCENTAGE DU TOTAL DES HEURES CONSACREES AU
THEATRE POUR L'AUDITOIRE GENERAL, PAR CATEGORIE DE POSTES,

POUR L'ENSEMBLE DE LA SEMAINE

Anglais Francais

R.-C. Prives R.-C. Prives

Trans- Domi- Trans- Domi- Non ai- Af]. Non
Categories d'emissions Canada nion Canada nion lilies res. af].

Theatre serieux 3.1 0.4 2.0 0.3 0.2 1.7 1.2 *............. .....
Histoires familiales 5.5 6.2 0.4 1.6 11.1 7.5 2.5
Comedic 1.4 1.0 0.7 1.2 0.4 1.1 0.5
Policier, western, etc. 0.4 0.8 1.0 1.5 1.3
Romanesque 0.1 0.1 0.4
Comedie musicale 0.1
Autres genres ..... 0.1 * 0.2 0.2 0.3 0.1

Total du theatre 10.4 2.2 10.0 3.5 3.9 14.5 9.5 2.6

* Moins de .05 P. 100.
Sources: Tableaux II-2 a II-4-A.

Dans l'ensemble des diverses categories de postes, les histoires
familiales ont tres souvent constitue Ie genre de theatre Ie plus
repandu, Les postes francais de Radio-Canada se trouvent en tete
dans ce genre avec une proportion de 11.1 p. 100 de leur temps. Les
postes affilies au reseau Francais ont reserve a ce genre 7.5 p. 100
de leur temps. Les postes de Radio-Canada du reseau Trans-Canada
et les postes prives de ce meme reseau n'ont accorde aux histoires
familiales que 5.5 et 6.2 p. 100 de leur temps, respectivement, soit
moins que les postes francais qui leur font pendant. Le poste de
Radio-Canada du reseau Dominion n'a diffuse aucune emission de ce

155



Commission royale de la radio-television

genre et on n'en a trouve que des bribes chez les postes prives du
reseau Dominion. Les postes non affilies ont accorde une proportion
appreciable de leur temps aces histoires.

C'est aux postes de Radio-Canada du reseau Trans-Canada
qu'on a trouve le plus de theatre serieux, soit dans une proportion
de 3.1 p. 100 du temps total. On a trouve de la comedic en proportion
appreciable chez quatre categories de postes, tandis que trois seulement
ont diffuse des histoires policieres, western, etc. Ce demier genre
d'emissions a atteint moins que 2 p. 100 du total des heures en ondes
dans toutes les categories de postes.

Troisieme partie-Provenance, au Canada,

des emissions radiophoniques

Provenance de toutes les emissions
dans les dioerses categories de postes

Si l'on prend en bloc les emissions offertes a la population
canadienne par ses postes de radio pendant la semaine a l'etude, on
constate que les trois cinquiemes d'entre elles (60.4 p. 100) ont ete
diffusees par les postes sous forme d'enregistrements, environ Ie cin
quieme (21.9 p. 100) ont ete foumies aux postes par les reseaux,
et environ Ie sixieme (17.7 p. 100) etaient des emissions locales en
direct provenant du poste meme, N'oublions pas que les emissions en
direct n'etaient pas toutes de provenance locale. La plupart des emis
sions de reseau etaient en direct. Par ailleurs, les emissions locales en
direct n'ont pas toutes ete animees exclusivement par des artistes du
crfi, Ainsi, les emissions de nouvelles de provenance locale se rangent
parmi les emissions locales en direct bien qu'elles comportent du texte
telegraphic produit en dehors de la localite,

Entre les categories de postes au Canada, on constate des diffe
rences quant ala provenance des emissions selon que le poste est prive
ou qu'il appartient a Radio-Canada, ou bien selon que Ie poste est
affilie ou non affilie (affilie a l'un des reseaux Trans-Canada, Dominion
ou Francais, ou bien non affilie), tandis que les differences sont moins
nombreuses si l'on compare les postes selon la langue qui les caracterise,

Parmi les postes anglais, les postes de Radio-Canada et les
postes prives du reseau Trans-Canada ont eu recours aux emissions en
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reseau dans une plus grande mesure et aux emissions locales en direct
ainsi qu'aux emissions locales enregistrees dans une mesure moindre que
le poste de Radio-Canada et les postes prives du reseau Dominion. Les
postes de Radio-Canada du reseau Trans-Canada ont diffuse des emis
sions en reseau pendant plus des neuf dixiemes (94.2 p. 100) de leur
temps total, tan dis que Ie poste de Radio-Canada du reseau Dominion
n'a eu recours ace genre d'emissions que pour environ le quart (24.8
p. 100) de son temps. Les postes prives du reseau Trans-Canada ont
diffuse des emissions en reseau pendant 30.1 p. 100 de leurs
heures en ondes, alors que les postes prives du reseau Dominion ne
leur reservaient que 14.1 p. 100 de leur temps. Les postes anglais
prives non affilies ant offert plus d'emissions en direct et plus d'emissions
locales enregistrees que les postes de Radio-Canada ou meme les postes
prives affilies (Ie programme total comportait 23.0 p. 100 d'emissions
en direct, 76.1 p. 100 d'emissions locales enregistrees et 0.9 p. 100
d'emissions en reseau).

Parmi les postes francais, les postes de Radio-Canada ont
diffuse des emissions en reseau a dose massive, n'accordant que 3.6
p. 100 de leur temps aux emissions locales en direct et 8.3 p. 100 aux
emissions locales enregistrees, alors qu'ils ont reserve 88.1 p. 100 de
leur temps aux emissions en reseau, Les programmes des postes prives
du reseau Francais ont comporte de fortes doses d'emissions locales
enregistrees aussi bien que d'emissions en reseau (48.2 p. 100 et 39.8
p. 100 respectivement), tandis que les postes francais prives non affilies
consacraient l'essentiel de leur temps (80.5 p. 100) a des emissions
locales enregistrees, n'accordant aucune place aux emissions en reseau,

Sur le plan de la difference de langue, les postes anglais de
Radio-Canada (reseaux Trans-Canada et Dominion) et les postes fran
cais de Radio-Canada ont diffuse en gros la meme proportion d'emissions
locales en direct, mais le menu des postes anglais de Radio-Canada
comportait plus d'emissions locales enregistrees et par consequent moins
d'emissions en reseau que les postes francais de Radio-Canada (18.0
p. 100 et 78.5 p. 100 respectivement chez les postes anglais de Radio
Canada, contre 8.3 p. 100 et 88.1 p. 100 respectivement, chez les postes
francais de Radio-Canada). Les deux categories de postes anglais prives
relies a des reseaux ont diffuse plus d'emissions locales enregistrees,
plus d'emissions locales en direct et moins d'emissions en reseau que
les postes francais prives relies au reseau, Les postes francais non affilies
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ont offert une plus forte proportion de texte local enregistre que les
postes anglais de meme nature, bien que chez chacun de ces deux
groupes ce genre d'emissions ait absorbe l'essentiel de leur programme.
(Voir Tableau II-5.)

Provenance, au Canada, des emissions d'information et
d'orientation et des emissions de divertissement

Dans chaque categorie de postes, Ie reseau a foumi apeu pres
autant d'emissions de divertissement que d'emissions d'information et
d'orientation. Dans chacun de ces deux genres, les postes de Radio
Canada ont offert de plus fortes doses d'emissions en reseau que les
postes affilies a leur reseau. II a ete question plus haut des variantes
d'un reseau a l'autre: il n'est pas necessaire d'y revenir.

Toutefois, quant a la source des emissions de divertissement et
des emissions d'information et d'orientation, on constate des differences
de proportion caracteristiques entre les emissions locales en direct et
les emissions locales enregistrees, Les chiffres exacts paraissent
ci-dessous. Dans toutes les categories de postes, les emissions locales en
direct ont en proportion porte plus sur l'information et l'orientation que
sur Ie divertissement. Reciproquement, et toujours dans toutes les cate
gories de postes, l'enregistrement local a produit beaucoup plus d'emis
sions de divertissement que d'emissions d'information et d'orientation.

RADIO: PROPORTION, PAR CATEGORIE DE POSTES, DU TOTAL HEBDO
MADAIRE DES EMISSIONS DE DIVERTISSEMENT ET DES EMISSIONS
D'INFORMATION ET ORIENTATION DE PROVENANCE LOCALE EN DIRECT

ET DE PROVENANCE LOCALE PAR ENREGISTREMENT

Categories de postes

Emissions
d'iniormation

et d'orientation
Emissions de

divertissement

Postes anglais
Radio-Canada, Trans-Canada
Radio-Canada, Dominion
Prives, Trans-Canada
Prives, Dominion
Prives non affilies

Postes francais
Francais, Radio-Canada
Prives, reseau francais
Prives non affilies
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Pourcentages des emissions locales en direct:

4.0 0.3
60.3 3.0
45.0 6.6
59.5 6.7
72.0 8.0

12.5 0.4
32.7 3.5
64.7 5.4
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RADIO: PROPORTION, PAR CATEGORIES DE POSTES, DU TOTAL HEBDO
MADAIRE DES EMISSIONS DE DIVERTISSEMENT ET DES EMISSIONS
D'INFORMATION ET ORIENTATION DE PROVENANCE LOCALE EN DIRECT

ET DE PROVENANCE LOCALE PAR ENREGISTREMENT-Fin

Categories de posies

Emissions
d'lnformation

et d'orientation
Emissions de

divertissement

Pourcentages des emissions locales enregistrees:

Postes anglais

Radio-Canada, Trans-Canada
Radio-Canada, Dominion
Prives, Trans-Canada
Prives, Dominion
Prives non affilies

Postes francais

Francais, Radio-Canada
Prives, reseau francais
Prives non affllies

Source: Tableau T-2.

0.5
16.6
20.4
25.9
27.6

1.8
20.2
35.3

9.2
71.9
65.2
79.3
90.9

10.6
59.6
94.6

Teste local en direct, texte local enregistre et texte de reseau
com posant les emissions et les dloerses categories

On peut obtenir la reponse a deux questions sur la mesure
dans laquelle les divers groupes de postes ont recours a la production
locale en direct, a la production locale enregistree ou a la produc
tion en reseau pour les diverses categories d'emissions qu'ils diffusent.
Malheureusement, par suite du grand nombre de categories de postes,
il est impossible de faire figurer un etat statistique sommaire dans le
present rapport. 11 nous faut nous contenter de commenter les donnees
detaillees figurant aux tableaux de base.

On pourrait poser la premiere question comme ceci: en quoi
ont consiste dans les diverses categories de postes, les emissions de
la production en reseau, celles de la production locale enregistree,
et celles de la production locale en direct?

La musique dans son ensemble a represente la plus importante
des categories d'emissions de la production en reseau diffusees par
tous les groupes de postes, a l'exception des postes prives affilies
au reseau Trans-Canada et des postes anglais non affilies (chez qui
ces emissions occupaient le second rang en importance). Le poste de
Radio-Canada du reseau Dominion a atteint la plus forte proportion
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en consacrant a la musique 52.5 p. 100 des heures de ses emissions
en reseau; les postes de Radio-Canada du reseau Trans-Canada lui
en ont consacrees 37.8 p. 100, les postes francais de Radio-Canada
44.0 p. 100, les postes prives du reseau Trans-Canada 23.4 p. 100,
les postes prives du reseau Dominion 40.5 p. 100, les postes prives
du reseau Francais 28.5 p. 100 et les postes anglais non affilies 15.0 p.
100. Le theatre, et pour l'auditoire general et pour les enfants, a ete
la plus importante des categories d'emissions fournies par les reseaux
a tous les groupes de postes, sauf les postes prives affilies au reseau
Trans-Canada et les postes anglais non affilies, Sans tenir compte des
postes anglais non affilies dont 60.9 p. 100 des emissions en reseau
etaient du theatre, on a trouve la proportion la plus forte chez les
postes prives du reseau Trans-Canada qui ont consacre au theatre
28.0 p. 100 des heures qu'ils reservent aux emissions en reseau; cette
merne proportion dans les autres categories de postes etait de 18.2 p.
100 chez les postes francais de Radio-Canada, de 22.1 p. 100 chez les
postes prives affilies au reseau Francais, de 11.9 p. 100 chez les postes
de Radio-Canada du reseau Trans-Canada, de 9.0 p. 100 au poste de
Radio-Canada du reseau Dominion et de 12.9 p. 100 chez les postes
prives du reseau Dominion. (Voir Tableaux III-22 et 1II-25.)

Les emissions locales en direct ont porte surtout sur les
nouvelles et la meteorologie. Dans tous les groupes de postes, c'est
la plus importante des categories d'emissions locales en direct. En
tete, on trouve les postes anglais non affilies et les postes prives du
reseau Dominion qui ont consacre respectivement 54.0 p. 100 et 53.3 p.
100 de leurs heures d'emissions locales en direct aux nouvelles et a
la meteo. En derniere place, on trouve les postes francais de Radio
Canada qui n'ont reserve a cette categoric d'emissions que 29.3 p.
100 de leurs heures d'emissions locales en direct. La categoric occupant
la seconde place des emissions locales en direct a varie de facon
interessante avec les diverses categories de postes. Chez les postes
de Radio-Canada du reseau Trans-Canada, cette seconde place reve
nait aux emissions sur la vie et les traditions canadiennes qui ont
absorbe 29.3 p. 100 du total des heures de production locale en
direct. Les sports (surtout les nouvelles sportives) se sont arroge cette
deuxieme place, avec une proportion de 14 a 15 p. 100, au paste de
Radio-Canada du reseau Dominion, aux postes prives du reseau Trans
Canada, aux postes prives du reseau Dominion ainsi qu'aux postes
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non affilies anglais et francais, Enfin la religion a elle aussi decroche
cette deuxieme place chez lespostes francais de Radio-Canada (24. 2 p.
100), et les postes prives affilies au reseau Francais (19.3 p. 100).
La production locale en direct n'a presque pas offert de theatre. Les
postes prives du reseau Trans-Canada ont attribue 1 p. 100 de leur
production locale en direct aux emissions theatrales, et on n'en a
releve que des bribes chez les postes prives du reseau Dominion et
les postes non affilies anglais et francais, (Voir Tableau 1II-20 et
III-23.)

Les emissions locales enregistrees ont surtout ete des emissions
musicales qui ont represente 96.8 p. 100 de la production locale
enregistree des postes de Radio-Canada du reseau Trans-Canada,
ce qui est le maximum, et 77.4 p. 100 de celle des postes prives du
reseau Trans-Canada, ce qui est le minimum. Ce sont les postes
francais de Radio-Canada qui ont consacre le plus fort pourcentage
de leur production locale enregistree a la musique populaire et de
danse, soit 81.0 p. 100, tandis que les postes de Radio-Canada du
reseau Trans-Canada lui consacraient la plus faible proportion, soit
49.8 p. 100. La grande musique a represente la plus forte proportion
des emissions locales enregistrees des postes Radio-Canada du reseau
Trans-Canada qui lui en ont reserve 20.2 p. 100 tandis que la plus
faible proportion, soit 0.6 p. 100, se trouvait chez les postes anglais
non affilies, La musique legere a atteint son maximum de 26.8 p. 100
aux postes de Radio-Canada du reseau Trans-Canada, tandis que son
minimum de 1.4 p. 100 se trouvait au poste de Radio-Canada du
reseau Dominion. A part la musique, la categoric d'emissions occu
pant la seconde place parmi les emissions locales enregistrees a ete
celie des emissions educatives pour les jeunes aux postes de Radio
Canada du reseau Trans-Canada (1.7 p. 100) et celie des autres
emissions enfantines au poste de Radio-Canada du reseau Dominion
(2.1 p. 100). La religion a occupe la seconde place parmi les cate
gories d'emissions locales enregistrees diffusees par les postes prives
du reseau Trans-Canada (4.6 p. 100), les postes prives du reseau
Dominion (5.6 p. 100), les postes prives du reseau Francais (3.4 p.
100) et les postes francais non affilies (3.9 p. 100). C'est le theatre
qui s'est attribue cette seconde place aux postes anglais non affilies
(4.9 p. 100). Le genre de theatre occupant le plus de place chez ces
postes etait le theatre policier, western, etc., diffuse dans une propor
tion de 2 p 100. (Voir Tableaux 1II-21 et III-24.)
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Et voici la deuxieme question concernant la provenance,
au Canada, des emissions radiophoniques: dans quelle mesure chaque
categoric des emissions diffusees par chacun des groupes de postes
a releve de la production en reseau, de la production locale en direct,
et de la production locale enregistree? Le grand nombre de categorie
de postes nous empeche de repondre a cette question, dans Ie present
rapport, pour chacune des categories d'emissions. A titre d'exemple
des richesses statistiques que renferment les tableaux de base, nous
allons cependant exposer ci-dessous les renseignements relatifs a la
musique prise globalement ainsi qu'a deux genres de musique:

RADIO: POURCENTAGE, PAR CATEGORIE DE POSTES ET POUR L'ENSEM
BLE DE LA SEMAINE, DES EMISSIONS DE GRANDE MUSIQUE, DE
MUSIQUE POPULAIRE ET DE DANSE, ET DE L'ENSEMBLE DES EMISSIONS
MUSICALES RELEVANT DE LA PRODUCTION LOCALE EN DIRECT, DE LA
PRODUCTION LOCALE ENREGISTREE ET DE LA PRODUCTION EN RESEAU

Grande musique
R.-C.. Trans-Canada
R-C., Dominion
Prives, Trans-Canada
Prives, Dominion .
Anglais non affilies .
Francais, R.-C. . .
Francais prives affilies ..
Francais non affilies .

Musique populaire et de danse
R-C., Trans-Canada .
R-C., Dominion .
Prives, Trans-Canada
Prives, Dominion .
Anglais non affilies
Francais, R-C.. .. ..
Francais prives affilies .
Francais non affilies

Total de la musique
R-C., Trans-Canada .
R-C., Dominion .
Prives, Trans-Canada .
Prives, Dominion ..
Anglais non affilies .
Francais, R.-C ..
Francais prives affilies .
Francais non affilies ..

Pourcentage de provenance:

Locale Locale En
en direct enregistree reseau Total

7.6 92.4 100.0
74.2 25.8 100.0

0.5 9.5 90.0 100.0
29.9 70.1 100.0

9.7 76.8 13.5 100.0
0.6 0.6 98.8 100.0
0.2 25.6 74.2 100.0
1.6 98.4 100.0

35.9 64.1 100.0
0.8 91.6 7.6 100.0
0.7 97.9 1.4 100.0
0.7 97.0 2.3 100.0
1.2 98.8 100.0

34.4 65.6 100.0
0.4 95.9 3.7 100.0
1.1 98.9 100.0

14.4 85.6 100.0
0.6 81.5 17.9 100.0
0.9 84.4 14.7 100.0
1.0 89.2 9.8 100.0
1.8 98.0 0.2 100.0
0.2 16.7 83.1 100.0
0.5 77.0 22.5 100.0
1.1 98.9 100.0

Source: Tableaux III-12 it III-18.

Si l'on considere Ie total de la musique, il est evident que les
productions en reseau ont represente plus des quatre cinquiemes des
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emISSIOns musicales diffusees par les postes de Radio-Canada des
reseaux Trans-Canada et Francais. Les postes prives affilies au reseau
Francais ont puise au reseau une plus grande proportion de leurs
emissions musicales (22.5 p. 100) que les postes prives du reseau
Trans-Canada (14.7 p. 100) ou les postes prives affilies au reseau
Dominion (9.8 p. 100). Le poste de Radio-Canada du reseau Dominion
a eu recours au reseau pour 17.9 p. 100 de ses emissions musicales.
Les postes anglais non affilies n'ont puise aux reseaux que des bribes
de leurs emissions musicales, tandis que les postes francais non affilies
n'y ont eu nullement recours.

Les reseaux ont fourni 90 p. 100 ou plus de la grande musique
diffusee par les postes de Radio-Canada du reseau Trans-Canada, les
postes francais de Radio-Canada et les postes prives du reseau Trans
Canada. Ils ont egalement fourni pres des trois quarts de ce genre de
musique diffusee par les postes prives du reseau Dominion et les postes
affilies au reseau Francais, Le poste de Radio-Canada du reseau Domi
nion a puise au reseau Ie quart de sa grande musique. Les postes relevant
des reseaux ont obtenu Ie reste de leur grande musique presque entiere
ment de la production locale enregistree, Seules les categories de postes
non affilies ont eu recours a la production locale en direct pour une
proportion appreciable de leur grande musique.

Les reseaux ont fourni environ les deux tiers de la musique
populaire et de danse offerte par les postes de Radio-Canada des reseaux
Trans-Canada et Francais, Aucune des autres categories de postes n'a
eu recours aux reseaux dans une proportion atteignant 8 p. 100 de
ce genre de musique. La production locale en direct de ce genre de
musique a ete en general insignifiante (bien que les postes non affilies
anglais et francais en aient offert un tout petit peu plus de I p. 100
sous forme de production locale en direct). Par consequent, a l'excep
tion des postes de Radio-Canada des reseaux Trans-Canada et Francais,
toutes les categories de postes ont puise plus de 90 p. 100 de leur
musique populaire et de danse ala production locale enregistree,

Pour bien interpreter ces renseignements et ceux qui ont trait
aux emissions des diverses periodes horaires de la semaine, il faut se
rappeler qu'aux fins de la presente etude les emissions produites par
un poste de reseau a l'intention du reseau ont ete considerees comme
des emissions en reseau et non pas comme des emissions d'origine locale.
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Chapitre VI

Service radiophonique des diverses
periodes par auditoire

Premiere partie-s-Quantite et teneur culturelle
des emissions radiophoniques a l'intention
des divers auditoires

H eures en ondes

Au SEIN de la semaine radiophonique, on constate une nette
specialisation de la teneur des emissions selon ce qu'on croit capable
de susciter l'interet d'auditoires differemment composes. Ce chapitre
traite des caracteristiques du service destine a ces divers auditoires.
Les periodes qui subdivisent Ie temps total sont definies d'apres ce
qu'on croit etre Ie sexe et l'age predominant des membres de l'auditoire
habituel de chaque periode. Comme en television, on distingue quatre
de ces periodes:

Periode de l'auditoire general - Du lundi au vendredi, de
6 h. 30 a 9 h. du soir. Samedi et dimanche, de
l'ouverture a 9 h. du soir,
Ce sont les heures ou l'on presume que parents et
enfants peuvent composer l'auditoire.

Periode des enfants - Du lundi au vendredi, de 4 h. 30 a
6 h. 30 du soir.

Ce sont les heures qui suivent la sortie des classes et ou
la famiIIe dine; les enfants font done probabIement
partie de l'auditoire.

165



Commission royale de la radio-television

Periode du jour - Du lundi au vendredi, de 1'ouverture a
4 h. 30 de l'apres-midi,

Ce sont les heures ou les mattresses de maison ou les
enfants en bas age composent probablement 1'auditoire.

Periode des adultes - Tous les jours de la semaine de 9 h. du
soir a la fermeture.

Ce sont les heures ou 1'on suppose que les adultes

constituent la principale partie de 1'auditoire de la radio.
Dans Ie cas des postes qui sont demeures en ondes 24 heures par

jour, la periode des adultes se situerait entre 9 h. du soir et 6 h. du
matin, celle du jour entre 6 h. du matin et 4 h. 30 de l'apres-midi,

et celle de 1'auditoire general, Ie samedi et Ie dimanche, entre 6 h.
du matin et 9 h. du soir.

Les divers postes n'ont pas tous attribue la meme duree aux
periodes de 1'horaire. II se pourrait que la periode de 1'auditoire
general totalise 42.5 heures, celle des enfants 10 heures, celle du jour
52.5 heures et celle des adultes 63 heures d'emission chez un poste
qui serait en ondes 24 heures par jour, 7 jours par semaine.

Nous indiquons ci-dessous, par categoric de postes, Ie nombre
moyen par semaine des heures affectees a chaque periode:

RADIO SONORE: NOMBRE MOYEN HEBDOMADAIRE DES HEURES DE LA
PERIODE DE CHAQUE AUDITOIRE, PAR CATEGORIE DE POSTES

Categories de postes

Pastes anglais:

R-C., Trans-Canada
R-C., Dominion .
Prives, Trans-Canada .
Prives, Dominion .
Prives, non affilies .

Pastes francais:

Francais, R-C. . .
Prives, reseau Francais . .
Francais, prives, non affllies .....

Heures par periode

Auditoire
general En/ants Jour Adultes

39.3 10.0 48.1 22.4
38.8 10.0 52.5 21.5
40.4 10.0 52.4 23.3
40.7 10.0 51.6 31.1
38.8 9.6 50.5 30.3

38.7 9.7 45.6 21.2
38.7 10.0 49.2 20.7
39.4 10.0 50.3 27.1

Source: 1" Tableau, serie IV a VII.
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Le nombre d'heures de l'auditoire general a fort peu varie d'une

categoric de postes a l'autre: i1 s'etablit en moyenne aux alentours de

38.7 a 40.7 heures par semaine. Le nombre des heures des enfants

a ete Ie meme dans toutes les categories a l'exception du groupe des

postes prives non affilies dont un n'etait ouvert que pendant la journee,

et du groupe des postes francais de Radio-Canada dont un a du suspen

dre ses emissions pendant un court intervalle de temps par suite d'une

panne d'emetteur. Les heures de la periode du jour n'ont guere varie,

sauf chez les postes francais de Radio-Canada dont la periode du jour

a ete relativement plus courte. C'est chez les postes prives du reseau

Dominion et les postes prives non affilies anglais et francais qu'on a

trouve les periodes d'adultes les plus longues. Cela vient de la presence

de deux postes presque permanents parmi les postes anglais et d'un

poste analogue dans Ie groupe des postes francais non affilies.

Place prise par les emissions commerciales

et la publicite qu'elles combortent

Dans toutes les categories de postes, c'est au cours de la periode

des enfants ou celIe du jour qu'on a trouve les plus hautes doses d'emis

sions commerciales. Les postes anglais et francais de Radio-Canada ont

diffuse la plus forte proportion de leurs emissions commerciales pendant

la periode du jour; les postes prives du reseau Francais en ont fait

autant. Toutes les autres categories de postes prives ont au contraire

diffuse la proportion maximum de ces emissions pendant la periode des

enfants. Toutes les categories de postes prives des deux langues ont

diffuse leur plus faible dose d'emissions commerciales pendant la periode

des adultes. Les postes de Radio-Canada des reseaux Trans-Canada et

Francais ont diffuse la plus faible proportion de ces emissions pendant la

periode des enfants, et Ie poste de Radio-Canada du reseau Dominion

pendant la periode de l'auditoire general. Le tableau ci-apres permet de

comparer les proportions de chaque periode que les categories de postes

consacrent aux emissions commerciales.
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RADIO SONORE: POURCENTAGE DES HEURES CONSACREES AUX EMIS
SIONS COMMERCIALES DANS CHAQUE PERIODE, PAR AUDITOIRE ET PAR

CATEGORIE DE POSTES.

Categories de postes

Postes anglais:
R-C., Trans-Canada .
R-C., Dominion
Prives, Trans-Canada ...
Prives, Dominion
Prives, non affilies

Postes francais:
Francais, R-C.
Prives, reseau francais
Francais, prives, non affilies

Pourcentage horaire par periode

Auditoire
general Enfants Jour Adultes

13.9 3.1 23.6 6.0
3.0 10.2 17.7 7.0

55.1 8004 76.0 37.0
53.5 74.0 71.8 31.4
60.7 84.8 78.1 52.7

15.0 1.3 39.6 8.2
36.7 58.2 68.6 11.9
37.1 73.2 69.5 30.3

Source: Tableau 6, serie IV a VII.

Le detail Ie plus frappant qui saute tout d'abord aux yeux est
que, parmi les huit categories de postes, celle des postes prives anglais
non affilies a toujours detenu Ie plus fort pourcentage d'emissions com
merciales dans chacune des quatre periodes, pourcentage variant de
52.7 p. 100 dans la periode des adultes a 84.8 p. 100 dans celle des
enfants. Tout de suite apres, on trouve les postes prives affilies au reseau
Trans-Canada, qui ont la seconde place a cet egard dans toutes les
periodes, puis les postes prives du reseau Dominion et les postes prives
francais non affilies qui ont occupe respectivement la troisieme et la
quatrierne place. Les postes de Radio-Canada ont detenu la plus faible
proportion d'ernissions commerciales dans toutes les periodes, celui du
reseau Dominion ayant Ie plus faible pourcentage dans la periode de
l'auditoire general et dans celle du jour, tandis que ceux du reseau
Trans-Canada avaient ce plus faible pourcentage dans la periode des
adultes et ceux du reseau Francais dans la periode des enfants. La
comparaison de la moyenne absolue des proportions d'emissions com
merciales par rapport aux moyennes relatives confirme Ie caractere
representatif des moyennes indiquees ci-dessus.'

1 Des postes a Ires bas pourcentage ont manifestement infiue sur la moyenne
relative: elle a en effet ete inferieure a Ja moyenne absolue dans la periode du
jour chez les postes de Radio-Canada du reseau Trans-Canada, les postes prives
affilies au reseau Dominion et les postes anglais non affilies. La moyenne relative a
egalement ele inferieure a la moyenne absolue dans la periode des enfants chez les
postes prives du reseau Dominion, les postes anglais non affilies et les postes francais
non affilies, et dans la periode de l'auditoire general chez les postes prives du reseau
Dominion et les postes anglais non affilies, Par ailleurs des postes a tres fort pour-
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L'examen des donnees de chaque periode donne une meilleure
idee des divers secteurs d'activite que l'analyse de l'ensemble de la
semaine (voir chapitre V). Ainsi, la totalite de la periode des enfants
a ete commerciale chez cinq postes (CnC, Sault-Sainte-Marie; CJCH,
Halifax; CKEY, Toronto; CJOB, Winnipeg; et CKVL, Verdun). Dans
la periode de la journee, un poste a diffuse jusqu'a 95.6 p. 100 d'ernis
sions commerciales (CJOB, Winnipeg). Meme au cours des periodes
de l'auditoire general et des adultes, qui sont en general moins com
merciales, des postes ont diffuse jusqu'a 79.8 p. 100 d'emissions
commerciales (CKXL, Calgary) dans l'une, et 94.0 p. 100 (CHRL,
Roberval) dans l'autre. A part les postes de Radio-Canada, qui ont
toujours diffuse Ie moins d'emissions commerciales dans toutes les
periodes, les postes prives aux moindres pourcentages ont ete CKTS,
Sherbrooke (19.1 p. 100), et CFRG, Gravelbourg (19.9 p. 100) dans
la periode de l'auditoire general, CKTS, Sherbrooke (20.8 p. 100), et
CHOV, Pembroke (22.0 p. 100) dans la periode des enfants: CKTS,
Sherbrooke (31.6 p. 100) et CKBC, Bathurst (31.9 p. 100) dans la
periode du jour. Dans la periode des adultes, CFRG, Gravelbourg, qui
n'a accorde aucune place aux emissions commerciales, CKBC, Bathurst
(2.3 p. 100) et CJEM, Edmundston (5.1 p. 100) ont ete les postes
a faible pourcentage.

Le total des intermedes publicitaires, en pourcentage du temps
total des emissions, a ete plus eleve dans la periode du jour que dans
toute autre periode parmi toutes les categories de postes, a la seule
exception des postes francais prives non affilies. C'est la categoric des
postes anglais prives non affilies qui, dans toutes les periodes, a laisse

la plus grande place a la publicite, qui a absorbe 8.3 p. 100 du temps
total au cours de la periode de l'auditoire general, 12.9 p. 100 au

cours de la periode des enfants, 14.3 p. 100 au cours de la periode

du jour, et 5.6 p. 100 au cours de la periode des adultes,
Serrant de pres les postes anglais prives non affilies sur Ie plan

de la proportion de temps attribue a la publicite, on trouve les postes

cent age ont egalement influe sur la moyenne relative: elle a en efIet ete superieure
a la moyenne absolue dans la periode des enfants chez les postes de Radio-Canada
du reseau Trans-Canada et les postes prives du reseau Francais, dans la periode de
I'auditoire general chez les postes prives du reseau Francais, dans la periode du
jour chez les postes prives du reseau Francais, et dans la periode des adultes chez
les postes prives du reseau Dominion et les postes non affilies anglais et francais,
Cependant les ecarts entre la moyenne relative et la moyenne absolue n'ont jamais
ete de plus de quelques unites de pourcentage.
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prives affilies aux reseaux Trans-Canada et Dominion, et, surtout dans
la periode des enfants et celle du jour, les postes francais prives non
affilies et les postes affilies au reseau Francais, C'est l'une ou l'autre des
categories de postes de Radio-Canada qui a obtenu Ie plus faible pour
centage moyen dans chacune des periodes. Voici les donnees exactes:

RADIO SONORE: POURCENTAGE DU TEMPS DES EMISSIONS ACCORDE
A LA PUBLICITE DANS CHAQUE PERIODE PAR AUDITOIRE ET PAR

CATEGORIE DE POSTES.

Categories de postes

Postes anglais:
R-C.. Trans-Canada ..
R.-C., Dominion .
Prives, Trans-Canada .
Prives, Dominion ....
Prives, non affilies .

Postes francais:
Francais, R-C. . .
Prives, reseau francais ..
Francais, prives, non affilies ..

Pourcentage horaire par periode

Auditoire
general En/ants Jour Adultes

1.6 0.6 4.5 0.6
1.0 2.8 4.0 1.0
7.2 12.6 14.2 3.4
7.8 11.4 13.7 3.6
8.3 12.9 14.3 5.6

1.8 0.3 7.7 0.8
4.9 10.2 11.5 1.1
4.8 12.7 11.1 1.7

Source: Tableau 8, serie IV a VII.

La encore, les moyennes des categories de postes ne revelent
pas cornpletement Ie comportement publicitaire. Le poste qui a diffuse
Ie plus fort pourcentage de publicite est l'un du groupe des postes
anglais prives non affilies, CKEY, Toronto, qui a consacre a la
publicite un bon quart (25.8 p. 100) de son temps pendant la periode
du jour. Sept autres postes ont diffuse, au cours des diverses periodes,
de la publicite dans une proportion de 20 p. 100 ou plus de leur
temps. Les void:

Postes

Periode des enfants:
CHOV. Pembroke
CJON, Saint-Jean
CFRB, Toronto
CKEY. Toronto
CKVL, Verdun ..

Periode du jour:
CHAB, Moose-Jaw ..
CJON. Saint-Jean .. .
CFRB, Toronto .. .
CKEY. Toronto .
CKWX, Vancouver ..
CKVL, Verdun.
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la publicite

20.5
20.0
20.3
24.4
24.6

21.7
22.5
22.7
25.8
20.8
23.9
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Dans la periode de l'auditoire general et dans celle des adultes, ce
sont des postes anglais prives non affilies qui ont consacre a la
publicite la plus forte proportion de leur temps. II s'agissait de CFRB,
Toronto, qui lui a reserve 12.7 p. 100 de son temps de la premiere
periode, et de CKEY, Toronto, qui lui en a reserve 11.9 p. 100 dans
l'autre. (Voir tableau 8-a serie IV & VII.)

Au sein meme de chaque periode, on a constate des segments
horaires au cours desquels Ie pourcentage de la publicite a depasse
celui de la periode prise dans son ensemble. L'analyse du journal des
dix postes affichant la plus forte proportion de publicite a permis de
constater chez pour ainsi dire chacun des postes etudies des heures
comportant une plus forte dose d'annonces-eclairs et instantanees.
Les heures les plus chargees se situaient entre 7 h. et 9 h. 30 du
matin. Tous ces postes avaient un autre segment horaire de moindre
importance, soit de midi a 2 h. de l'apres-midi, soit de 4 h. a 6 h. 30
de I'apres-midi, Chez l'un de ces postes (CKPR, Fort-William),
la publicite a absorbe entre 7 h. 15 et 9 h. 30 du matin de 27.1 a
28.7 p. 100 du total de cet espace de temps, alors que la moyenne
des postes de sa categoric etait de 14.2 p. 100 pour la periode du
jour. Chez un autre poste (CKEY, Toronto), la duree reelle de la
publicite au cours de la meme periode a atteint une certaine journee
Ie pourcentage maximum de 35.1 p. 100, au lieu du pourcentage de
14.3 caracterisant la duree moyenne de la publicite au cours de la
periode du jour de cette categorie de postes. A CKPR, Ie segment
horaire de moindre importance s'est situe entre midi et 2 h. 30, la
publicite absorbant 25.4 p. 100 du temps total; a CKEY, il s'est
situe entre 4 h. et 6 h. 30 de l'apres-midi, abandonnant 22.5 p. 100
de son temps a la publicite, Les heures de pointe de la publicite ont
coincide avec les emissions de musique populaire et de danse avec
participation du public.

En plus des quantites d'intermedes publicitaires que nous
venons d'indiquer, il faut tenir compte des quantites de reclame de
«bateleur» intervenant dans Ie cas ou Ie texte de l'emission est Iui-meme
de la publicite, Aucune des trois categories de postes de Radio-Canada
n'a diffuse de telles emissions et, chez les categories de postes prives,
on n'en a trouve que des traces (de 0.1 a0.6 p. 100) au cours de la
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periode de l'auditoire general et de celle des adultes. Au cours de la
periode du jour, les postes anglais prives non affilies ont consacre
1 p. 100 du total de cette periode aux emissions d'achats domestiques.
C'est au cours de la periode des enfants qu'on a trouve ce genre de
texte en quantite la plus appreciable. Au cours de cette periode, seuls
les pastes francais prives non affilies (6.4 p. 100), les pastes prives
du reseau Trans-Canada (2.9 p. 100), les pastes prives du reseau
Francais (1.9 p. 100) et les postes prives du reseau Dominion (1.1 p.
100) ont diffuse des emissions de ce genre. Si 1'0n ajoute de telles
emissions aux intermedes publicitaires, les postes francais prives non
affilies ant accorde 19.1 p. 100 de leur periode des enfants a la
publicite et les pastes prives du reseau Trans-Canada, un total de
15.5 p. 100. De sorte que chacune de ces deux categories depasse
celIe des pastes anglais prives non affilies qui detenait la plus forte
proportion d'intermedes publicitaires dans chacune des periodes de
l'horaire. II semble que le poste qui a diffuse la plus forte proportion
de publicite mesurable ait ete CRAB (Moose-Jaw) qui a realise
dans la periode du jour un total de 30.7 p. 100, dont 21.7 p. 100
sous forme d'intermedes publicitaires et 9.1 p. 100 sous forme
d'emissions sur les achats domestiques. Dans la meme periode, Ie
poste CJAD, Montreal, a pris la seconde place avec un total de
publicite mesurable de 22.5 p. 100 de ses heures en ondes.

A vis au public non commerciaux

Comme on I'a signale au chapitre V, Ie temps consacre aux
avis au public non commerciaux d'interet commentaire a ete si
negligeable qu'il est inutile d'en faire l'analyse.

Deuxieme partie-Emissions offertes aux divers auditoires

Emissions de divertissement et d'information et

d'orientation diffusees dans cheque periode par auditoire

Dans cette partie, nous examinerons en general les caracteris
tiques des emissions offertes aux larges segments de l'auditoire au
cours de la semaine.
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Comme l'indique Ie tableau ci-dessous, c'est Ie poste de Radio
Canada du reseau Dominion, qui, parmi toutes les categories de pastes,
a consacre, au cours de trois des quatre periodes (auditoires general,
enfants et jour), la plus grande partie de son temps aux emissions de
divertissement. Dans la periode des adultes, la premiere place revenait
aux postes francais prives non affilies, Les categories affichant les
plus faibles pourcentages d'emissions de divertissement ont ete les postes
prives du reseau Trans-Canada dans la periode de l'auditoire general,
les postes de Radio-Canada du reseau Trans-Canada dans la periode
des enfants et celle du jour, et les postes francais de Radio-Canada
dans la periode des adultes.

RADIO SONORE: POURCENTAGE DU TOTAL DES HEURES DE CHAQUE
PERIODE CONSACREES AUX EMISSIONS DE DIVERTISSEMENT, PAR

CATEGORIE DE POSTES.

Per/ode Per/ode Per/ode Per/ode
de I'auditoire des du des

Categories de postes Keneral en/ants jour adultes

Pastes anglais:

R.-C., Trans-Canada 68.1 57.8 56.5 74.3
R.-c., Dominion 85.2 95.7 89.1 80.2
Prives, Trans-Canada 67.4 74.5 72.0 73.4
Prives, Dominion 68.2 81.0 73.5 79.1
Prives, non affilies 71.0 82.4 74.7 84.6

Pastes francais:

Francais, R.-C. 76.6 71.8 73.6 70.4
Prives, reseau francais 71.7 75.6 69.4 71.5
Prives, non affilies 71.1 69.7 76.0 86.6

Source: Tableaux AG-l, Enf.-l, Jour-I et Adul.-1.

Les emissions d'information et d'orientation sont naturellement
complernentaires des emissions de divertissement et les renseignements
qui les concernent ne requierent pas une analyse distincte.

Emissions de la periode de l'auditoire general

Emissions de divertissement

La musique a retenu 53 p. 100 de la duree totale de la periode
de l'auditoire general. Comme la composition de cette importante pro
portion merite qu'on l'etudie, les emissions musicales seront analysees
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a part des autres categories d'emissions de divertissement dans la
presente partie et dans les autres parties portant sur les periodes des
divers auditoires.

Le tableau ci-apres indique la composition des emissions
musicales dans la periode de l'auditoire general, par categoric de
postes.

RADIO SONORE: POURCENTAGE DE LA PERIODE DE L'AUDITOIRE GENE-
RAL ATTRIBUE AUX DIVERSES EMISSIONS MUSICALES, PAR CATEGORIE

DE POSTES

Musique Avec
Total [olklorique lectures
de la Grande Musique Musique western de prose

Categories de pastes musique musiaue lel(ere populaire etc. et poesie

Postes anglais:

R.-C., Trans-
Canada .... 46.8 22.9 8.8 6.9 8.2 0

R.-C., Dominion 62.9 9.0 5.4 31.1 17.4 0
Prives, Trans-

Canada .......... 51.0 8.4 8.7 26.2 7.7 0
Prives, Dominion 49.2 4.4 5.8 27.1 11.5 0.3
Prives, non

affilies ...... 55.5 1.2 6.6 39.0 8.7 0

Postes francais

Francais, R.-C. 57.8 26.3 10.6 20.6 0.3 0
Prives, reseau

Francais ........ 53.6 18.0 7.9 23.4 4.3 0
Francais, prives,

non afiilies .... 61.7 3.6 7.2 46.3 4.6 0

Source: Tableaux 2, 3, 4, et 4A de la serie IV.

Dans les categories correspondantes, les postes francais ont diffuse plus
de musique que les postes anglais. On a releve la meme situation
pour la musique legere, si ce n'est que les postes prives affilies au
reseau Francais en ont diffuse un tout petit peu moins que les postes
prives affilies au reseau Trans-Canada. Cependant, la musique populaire
n'a eu aucun rapport avec la difference de langue. La musique
folklorique, western, etc. a ete nettement plus abondante chez les pos
tes anglais que chez les postes francais. La distinction de langue
mise a part, il est evident que les postes de Radio-Canada ont diffuse
plus de grande musique que les postes prives affilies aux reseaux,
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et que ces derniers en ont offert plus que les postes non affilies, Reci
proquement, on a trouve moins de musique populaire et de danse
chez les postes affilies que chez les postes non affilies; et, a l'excep
tion du poste de Radio-Canada du reseau Dominion, les postes de
Radio-Canada en ont moins diffuse que les postes affilies,

A utres emissions de divertissement de la periode de l'auditoire general

Bien qu'ayant retenu moins du quart au total de la periode de
l'auditoire general, les autres emissions de divertissement meritent
encore qu'on les examine. Le tableau numerote 20 montre la propor
tion des heures de l'auditoire general prise par ces emissions dans les
diverses categories de postes. Parmi ces emissions, Ie theatre pour
l'auditoire general et pour les enfants a occupe la premiere place
dans six des huit categories de postes. Cette premiere place revenait
aux sports au poste de Radio-Canada du reseau Dominion et chez
les postes francais prives non affilies. Au second rang des categories
d'emissions, on a trouve les beaux-arts et la litterature chez les postes
de Radio-Canada des reseaux Trans-Canada et Francais et chez les
postes prives du reseau Francais, les varietes au poste de Radio
Canada du reseau Dominion et chez les postes non affilies anglais et
francais, et les sports chez les postes prives des reseaux Trans
Canada et Dominion. Ce sont les postes de Radio-Canada du reseau
Trans-Canada et les postes prives du reseau Francais qui ont offert
la plus grande variete d'emissions de divertissement, diffusant des
quantites appreciables de six categories d'emissions de divertissement,

tandis que les postes francais de Radio-Canada etaient les plus pauvres
sur Ie plan de la variete, ne diffusant des quantites appreciables que
de trois categories d'emissions de divertissement.

Emissions d'iniormation et d'orientation

Les tableaux numerotes 21 et 22 montrent les proportions
des diverses categories d'emissions d'information et orientation dans
les huit groupes de postes.
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TABLEAU NUMEROTE 20

RADIO SONORE: PROPORTION DES HEURES DE L'AUDITOIRE GENERAL
CONSACREES AUX DIVERSES CATEGORIES D'EMISSIONS DE DIVERTISSE

MENT (SAUF LA MUSIQUE), PAR CATEGORIE DE POSTES

R.-C. (Trans-Canada)
Theatre 8.4
Beaux-arts 5.3
Sports 4.2
Autres emissions enfantines 1.4
Varietes 1.0
Personnalites 1.0
Danse 0
Questionnaire, etc. 0

Prives (Trans-Canada) %

Theatre 5.8
Sports 3.9
Varietes 2.8
Beaux -arts 1.8
Questionnaire, etc. 1.3
Autres emissions enfantines 0.5
Personnalites 0.3
Danse 0

Prives, anglais non affilies %

Theatre 6.4
Varietes 3.5
Sports 2.6
Personnalites ...... 1.3
Questionnaire, etc. 1.2
Autres emissions enfan tines 0.5
Beaux-arts 0
Danse 0

Prives (reseau irancais ) %

Theatre 7.0
Beaux-arts 4.5
Sports 2.4
Varietes 1.7
Questionnaire, etc. 1.1
Personnalites 1.1
Autres emissions enfantines 0.2
Danse 0

R.-C. (Dominion) %

Sports 6.8
Varietes 6.5
Theatre 5.8
Beaux-arts 2.6
Autres emissions enfantines 0.6
Danse 0
Personnalites 0
Questionnaire, etc. 0

Prives (Dominion) %

Theatre 7.8
Sports 4.3
Varietes 4.0
Questionnaire, etc. 1.5
Autres emissions enfantines 0.6
Personnalites 0.3
Beaux-arts 0.5
Danse 0

Francais, R.-C. %

Theatre 11.3
Beaux-arts 4.2
Personnalites 2.6
Sports 0.8
Danse 0
Varietes 0
Questionnaire, etc. 0
Autres emissions enfantines 0

Prives [rancais non affilies %

Sports ... 3.3
Varietes 2.2
Questionnaire, etc. 1.5
Autres emissions enfantines 0.9
Theatre 0.6
Personnalites 0.5
Beaux-arts 0.3
Danse 0

Source: Tableaux IV-2, IV-3, IV-4 et IV-4-A.

Les deux categories dominantes dans la periode de l'auditoire general
ont ete sans exception la religion, qui a detenu la premiere place dans
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toutes les categories de postes, et les nouvelles et la meteorologic qui
se sont assure la seconde place. Ces deux categories d'emissions mises
apart, on n'a releve pour les autres aucune tendance generale,

Si l'on juge de la variete des emissions d'information et
d'orientation d'apres le nombre de leurs categories qui ont atteint la
quantite appreciable de un p. 100, les postes de Radio-Canada des
reseaux Trans-Canada et Francais et les postes prives du reseau
Francais ont tous offert une proportion appreciable de huit des treize
categories d'emissions d'information et d'orientation, tandis que le paste
de Radio-Canada du reseau Dominion et les postes anglais prives non
affilies n'ont diffuse une proportion appreciable que de trois et quatre,
respectivement, de ces categories d'emissions.

Emissions de fa periode des en/ants

Emissions de divertissement

Dans la periode des enfants, la musique a absorbe a elle seule
61.9 p. 100 des heures de tous les postes de radio sonore du Canada.
Voici le tableau de la repartition des divers genres de musique au
cours de cette periode:

RADIO SONORE: POURCENTAGE DE LA PERIODE DES ENFANTS ATTRIBUE
AUX DIVERSES EMISSIONS MUSICALES, PAR CATEGORIE DE POSTES

Musique Avec
Total [olklorique lectures
dela Grande Musique Musique western de prose

Categories de postes musique musique /egere populaire etc. et poesie

Pastes anglais:
R.-C., Trans-

Canada 42.4 21.5 2.1 13.0 5.8 0
R.-C., Dominion 95.7 0 0 95.7 0 0
Prives, Trans-

Canada 57.7 0 6.6 43.4 7.7 0
Prives, Dominion 67.5 1.3 1.7 50.2 14.2 0.1
Prives, non

affilies 67.5 0 2.4 49.4 15.7 0

Pastes francais:
Francais, R.-C.. 59.6 21.2 1.7 36.7 0 0
Prives, reseau

francais 52.4 3.5 5.9 39.0 4.0 0
Francais, prives,

non affilies 62.3 1.6 2.5 56.2 2.0 0

Source: Tableaux 2, 3, 4, et 4A de la serie v.
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TABLEAU NUMEROTE 21

RADIO SONORE: PROPORTION DES HEURES DE L'AUDITOIRE GENERAL
CONSACREES PAR LES POSTES ANGLAIS AUX DIVERSES CATEGORIES

D'EMISSIONS D'INFO~ATION ET D'ORIENTATION

R.-C. (Trans-Canada) % R.-C. (Dominion) %
Religion 7.2 Religion 5.5
Nouvelles 6.7 Nouvelles 5.1
Vie canadienne 4.9 Relations sociales 1.3
Politique, etc. 3.7 Vie du foyer 0.9
Emissions educatives, jeunes.. 2.9 Nature, etc. 0.8
Pays etrangers 1.8 Politique, etc. 0.6
Agriculture, etc. 1.8 Agriculture, etc. 0.6
Relations sociales 1.2 Pays etrangers 0
Pro domo .. 0.6 Information diverse 0
Vie du foyer 0.6 Vie canadienne 0
Nature, etc. 0.3 Pro domo . 0
Publicite, emissions .. 0.2 Emissions educatives, jeunes 0
Information diverse 0 Publicite, emissions . 0

Prives (Trans-Canada)
Religion .
Nouvelles ..
Politique, etc. .. ..
Agriculture, etc. . .
Relations sociales ..
Vie canadienne .
Vie du foyer .. ..
Information diverse ...
Emissions educatives, jeunes ..
Pays etrangers ..
Nature, etc ..
Pro domo ..
Publicite, emissions ..

%

10.3
8.9
2.8
2.3
2.2
1.8
1.8
0.9
0.9
0.5
0.1
0.1
o

Prives (Dominion)
Religion .
Nouvelles
Relations sociales .
Vie du foyer ..
Vie canadienne ..
Politique, etc. .. ..
Information diverse ..
Agriculture, etc. . .
Pays etrangers ..
Emissions educatives, jeunes ..
Publicite, emissions ..
Nature, etc. .. ..
Pro domo

%

14.9
8.6
1.7
1.7
1.5
1.4
0.6
0.6
0.4
0.3
0.1
...
o

Anglais prives non affilies
Religion .
Nouvelles .
Vie du foyer .
Politique, etc.
Relations sociales .
Information diverse ..
Vie canadienne .
Emissions educatives, jeunes
Agriculture, etc. .. ..
Publicite, emissions ..
Nature, etc. ..,
Pays etrangers ..
Emissions pro domo

* Moins de .OS p. 100.
Source: Tableaux IV-2 et IV-3.
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TABLEAU NUMEROTE 22

RADIO SONORE: PROPORTION DES HEURES DE L'AUDITOIRE GENERAL
CONSACREE PAR LES POSTES FRANCAIS AUX DIVERSES CATEGORIES

D'EMISSIONS D'INFORMATION ET D'ORIENTATION

R.-C. (Francais) %
Religion 6.0
Nouvelles et meteo 4.2
Politique et affaires publiques .. 3.9
Emissions educatives pour les

jeunes 2.6
Vie et traditions canadiennes 1.6
Publicite autour des emissions . 1.6
Vie et achats domestiques .... 1.5
Agriculture, peche, etc. 1.3
Relations sociales et humaines 0.6
Nature et sciences 0
Pays et peuples etrangers 0
Information diverse .. 0
Emissions pro domo 0

Francais prives non affilies %
Religion 11.1
Nouvelles et meteo............. 8.7
Vie et traditions canadiennes 2.6
Vie et achats domestiques 2.0
Relations sociales et humaines 1.3
Politique et affaires publiques 1.2
Agriculture, peche, etc. ... 0.8

* Moins de .05 p. 100.
Source: Tableaux IV-4 et IV-4-A.

Prives (reseau irancais)
Religion .
NouvelIes et meteo
Relations sociales et humaines
Agriculture, peche, etc.
Vie et traditions canadiennes
Politique et affaires publiques
Vie et achats domestiques
Emissions educatives pour les

jeunes ......
Information diverse
Pays et peuples etrangers
Publicite autour des emissions
Nature et sciences
Emissions pro domo

Francais prives-s-fin
Emissions educatives pour les

jeunes ..
Emissions pro domo
Pays et peuples etrangers .
Information diverse .
Nature et sciences
Publicite aut our des emissions

%
9.0
5.7
3.2
2.5
2.5
2.3
1.6

1.3
0.2
0.1
*
o
o

%

0.6
0.3
0.2
0.2
o
o

Le service musical de la periode des enfants comportait trois
traits caracteristiques. Le premier concernait la grande musique qui
a retenu une portion importante (Ie cinquieme) du temps total des
postes de Radio-Canada des reseaux Trans-Canada et Francais, et dont
on a trouve tres peu, sinon pas du tout, dans les autres categories de
postes. Le second trait, visant la musique populaire et de danse, etait
plus complexe. A une frappante exception pres, ce genre de musique
a ete plus frequent chez les postes non affilies que chez les postes affilies,
et plus frequent chez ces derniers que chez les postes des deux langues
de Radio-Canada. C'est le poste de Radio-Canada du reseau Dominion
qui a constitue l'exception en question en consacrant 95.7 p. 100 du
total de sa periode des enfants a la musique populaire et de danse. Le
troisieme trait, enfin, concernait la musique folklorique western, et,
qu'on a trouvee en plus grande quantite chez les postes anglais que
chez les postes francais, et, parmi les postes anglais, en plus grande
quantite chez les postes non affilies et affilies que chez les postes de
Radio-Canada.
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Autres emissions de divertissement de la periode des eniants

Le tableau numerote 23 donne une representation geometrique
de la proportion de la periode totale des enfants que chacune des huit
categories de postes a attribue achacune des categories d'emissions de
divertissement a l'exception de la musique.

Les postes de Radio-Canada du reseau Trans-Canada ont offert
des quantites appreciables de theatre, de beaux-arts, d'emissions de
personnalites, d'autres emissions enfantines et de sports. Les postes
prives du reseau Trans-Canada ont fait place aux memes categories
d'emissions, sauf les beaux-arts, remplaces par des varietes enfantines.
Les emissions de divertissement du poste de Radio-Canada du reseau
Dominion n'ont comporte que de la musique, mais parmi celles des
postes prives affilies au reseau Dominion, on a trouve des proportions
appreciables de theatre, de sports, de varietes et d'autres emissions
enfantines. Les postes francais de Radio-Canada ont diffuse des propor
tions appreciables de theatre (7.8 p. 100) et de sports (4.3 p. 100).
Les postes prives affilies au reseau Francais ont offert des proportions
appreciables de theatre, de varietes, de sports et de questionnaires, etc.
Chez les postes prives non affilies anglais et francais on a releve des
proportions appreciables de sports, de varietes et d'autres emissions
enfantines aux postes anglais, et de questionnaires, etc. aux postes
francais.

Emissions d'iniormation et d'orientation de la periode des enfants

Le tableau numerote 24 indique les diverses categories d'emis
sions qui entrent dans la composition du programme d'information et
d'orientation des diverses categories de postes anglais; le tableau nume
rote 25 donne les memes renseignements sur les postes francais, Chez les
postes anglais, des tendances interessantes ressortent de la comparaison
des postes de Radio-Canada du reseau Trans-Canada d'une part et des
autres categories de postes anglais d'autre part. Les premiers ont reserve
13.2 p. 100 de leur periode des enfants aux emissions educatives pour
les jeunes et 8.8 p. 100 aux emissions sur la vie et les traditions cana
diennes. Par contre, dans toutes les autres categories de postes anglais,
la premiere place est revenue aux emissions de nouvelles et meteorologic
qui ont retenu de 12 a15 p. 100 de cette periode chez les postes anglais
prives et 4.3 p. 100 au poste de Radio-Canada du reseau Dominion.
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Dans les categories de pastes francais (tableau numerate 25),
les emissions de nouvelles et meteo detenaient la premiere place chez
les pastes francais de Radio-Canada et chez les pastes prives affilies,
et ant manque cette premiere place de justesse chez les pastes francais
prives non affilies.

TABLEAU NUMEROTE 23

RADIO SONORE: PROPORTION DES HEURES ENFANTINES CONSACREES
AUX DIVERSES EMISSIONS DE DIVERTISSEMENT (A L'EXCLUSION DE

LA MUSIQUE), PAR CATEGORIE DE POSTES

R.-C. (Trans-Canada) % R.-C. (Dominion)
Theatre 6.8 Beaux-arts
Beaux-arts 3.1 Danse . .
Personnalites 2.5 Theatre
Autres emissions enfantines 1.9 Varietes
Sports 1.0 Personnalites
Danse 0 Questionnaire, etc. . .
Questionnaire, etc. 0 Sports .
Varietes 0 Autres emissions enfantines

Prives (Trans-Canada) % Prives (Dominion) %
Theatre 5.6 Theatre 5.4
Sports 4.0 Sports 4.3
Autres emissions enfantines 3.1 Varietes ........................... 1.9
Personnalites 2.0 Autres emissions enfantines 1.8
Varietes, enf. 1.9 Questionnaire, etc. 0.1
Questionnaire, etc.. 0.3 Beaux-arts 0
Beaux-arts 0 Danse 0
Danse ... 0 Personnalites 0

Anglais prives non affilies % R.-C. (Francais) %

Varietes 5.3 Theatre 7.8
Sports 4.3 Sports 4.3
Autres emissions enfantines 3.9 Beaux-arts 0
Theatre ................ 0.8 Danse 0
Personnalites 0.4 Varietes 0
Questionnaire, etc. 0.3 Personnalites 0
Beaux-arts 0 Questionnaire, etc. 0
Danse 0 Autres emissions enfantines 0

Prives (reseau jrancais) % Francais prives non affilies %
Theatre .................. 11.6 Questionnaire, etc. . 2.6
Varietes 7.0 Sports .. 2.6
Sports ... 3.1 Varietes 1.6
Questionnaire, etc. 1.2 Personnalites 0.5
Autres emissions enfantines 0.3 Beaux-arts 0
Beaux-arts ... 0 Danse ...... ................. 0
Danse .............. 0 Theatre ................ 0
Personnalites ... 0 Autres emissions enfantines 0

Source: Tableaux V-2, V-3, V-4 et V-4-A.
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TABLEAU NUMEROTE 24

RADIO SONORE: PROPORTION DES HEURES ENFANTINES CONSACREES
AUX DIVERSES EMISSIONS D'INFORMATION ET D'ORIENTATION, CHEZ

LES POSTES ANGLAIS

R.-C. (Trans-Canada)
Emissions educatives, jeunes
Vie canadienne
Nouvelles
Agriculture, etc.
Vie du foyer ....
Politique, etc. . ..
Publicite, emissions
Information diverse
Nature, etc.
Pays etrangers ...
Relations sociales
Pro domo
Religion

Prives (Trans-Canada)
Nouvelles
Vie du foyer ..
Vie canadienne
Agriculture, etc.
Politique, etc.
Emissions educatives, jeunes
Nature, etc. .. .
Pays etrangers
Relations sociales
Information diverse
Pro domo
Religion ....
Publicite, emissions

%

13.2
8.8
8.7
6.2
2.1
1.7
1.0
0.6
o
o
o
o
o
%

12.1
5.2
4.3
3.1
0.4
0.3
o
o
o
o
o
o
o

R.-C. (Dominion) %
Nouvelles .... 4.3
Nature, etc. 0
Pays etrangers 0
Politique, etc. 0
Relations sociales 0
Information diverse 0
Vie canadienne 0
Pro domo 0
Religion 0
Agriculture, etc. 0
Vie du foyer 0
Emissions educatives, jeunes.. 0
Publicite, emissions 0

Prives (Dominion) %
Nouvelles 12.6
Vie du foyer 2.9
Agriculture, etc. 1.0
Vie canadienne 0.7
Information diverse 0.6
Publicite, emissions 0.5
Politique, etc. ..... 0.3
Relations sociales 0.2
Religion .. . 0.2
Nature, etc. 0
Pays etrangers 0
Pro domo 0
Emissions educatives, jeunes.. 0

Anglais prives non affilies %
Nouvelles 14.3
Vie du foyer 1.4
Agriculture, etc. . 0.7
Information diverse 0.6
Publicite, emissions 0.5
Nature, etc. . 0
Pays etrangers 0
Politique, etc. 0
Relations sociales 0
Vie canadienne 0
Pro domo 0
Emissions educatives, jeunes.. 0

Source: Tableaux V-2 et V-3.
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TABLEAU NUMEROTE 25

RADIO SONORE: PROPORTION DES HEURES ENFANTINES CONSACREES
AUX DIVERSES EMISSIONS D'INFORMATION ET D'ORIENTATION, CHEZ

LES POSTES FRANCAIS

R.-C. (Francais} % Prives (reseau franr;ais) %

Nouvelles et meteo 7.5
Religion 6.5
Agriculture. peche, etc. 6.5
Publicite autour des emissions.. 6.5
Vie et traditions canadiennes 1.3
Nature et sciences 0
Pays et peuples etrangers 0
Politique, etc. 0
Relations sociales et humaines 0
Information diverse .. 0
Emissions pro domo 0
Vie et achats domestiques 0
Emissions educatives pour les

[eunes 0

Nouvelles et meteo 13.0
Vie et achats domestiques 5.0
Relations humaines et sociales 1.4
Vie et traditions canadiennes 1.4
Politique, etc. 1.1
Religion 1.1
Information diverse 0.9
Agriculture, peche, etc. 0.5
Nature et sciences 0
Pays et peuples etrangers 0
Emissions pro domo 0
Emissions educatives pour les

ieunes 0
Publicite autour des emissions .... 0

Prives irancais non affilies %

Vie et achats domestiques . 12.5
Nouvelles et meteo ........ 12.4
Agriculture, peche, etc. 3.1
Religion 1.6
Publicite autour des emissions 0.4
Information diverse 0.2
Politique, etc..... 0.1
Vie et traditions canadiennes 0.1
Nature et sciences 0
Pays et peuples etrangers '" 0
Relations sociales et humaines 0
~missions pro domo ....... 0
Emissions educatives pour les

jeunes 0

Source: Tableaux V-4 et V-4-A.

Comme pour les postes prives anglais, les emissrons consacrees
a la vie et aux achats domestiques beneficiaient de fortes proportions
aux postes prives francais (affilies ou non) tandis que les postes
francais de Radio-Canada ne reservaient pas de temps acette categoric
d'emissions. Les postes francais de Radio-Canada affectaient des
proportions importantes de leur temps a l'agriculture, etc., ainsi qu'a
la propagande des emissions.

Pour ce qui est de la diversite des emissions comprises dans
la periode des enfants, le premier rang revient au reseau Trans-Canada
de Radio-Canada, avec sept emissions d'information et d'orientation,
representant une proportion appreciable (plus de 1 p. 100) des
heures de diffusion. Les postes prives francais, affilies ou non, offraient
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plus de variete que les postes anglais correspondants (six et quatre
categories d'emissions pour les postes francais, contre quatre et deux
pour les postes anglais). lei encore, le poste de Radio-Canada du
reseau Dominion, avec une seule categoric d'emissions d'information
et d'orientation, s'ecartait de Ia formuIe generale,

Emissions pendant Ie jour

Emissions de divertissement

Pendant Ie jour, Ia musique occupait 54.9 p. 100 du temps
de tous Ies postes de radio canadiens reunis, Voici quelle en etait
la repartition:

RADIO: EMISSIONS MUSICALES. EXPRIMEES EN POURCENTAGE DU
TOTAL DES HEURES DE DIFFUSION PENDANT LA JOURNEE. PAR CATE

GORIE DE POSTES

Avec lee-
Total Populaire Folklorique, ture de

emissions et western. prose et
Categoric de pastes musicales Serieuse Legere Danse etc. de poesie

Postes anglais:

R.-c.. Trans-Canada 31.8 4.9 13.8 10.2 2.9 0
R.-c.. Dominion 79.3 10.5 0 68.8 0 0
Prives, Trans-Canada 44.6 0.1 3.6 35.0 5.8 0.1
Prives, Dominion 60.4 0.6 3.8 48.0 7.8 0.2
Prives, non affilies 60.2 0.2 1.6 50.3 7.9 0.2

Postes francais:
R.-C .• Francais 36.1 5.2 6.6 22.6 1.7 0
Prives, reseau

Francais 48.3 2.3 4.2 37.2 4.6 0
Prives, Francais.

non affilies 64.4 1.2 4.9 54.4 3.9 0

Source: Tableaux 2. 3, 4 et 4A de la serie VI.

On distingue des tableaux nettement differents pour chaque categoric
de musique. Les postes de Radio-Canada (et singulierement celui
du reseau Dominion) diffusaient des proportions importantes de
musique serieuse pendant la journee, mais Ies proportions etaient
negligeables dans Ie cas des autres categories de postes (exception
faite pour les postes francais affilies). La musique legere etait plus
frequente aux postes de Radio-Canada qu'a ceux des autres categories
(mais Ie poste de Radio-Canada appartenant au reseau Dominion
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n'en diffusait pas du tout). La musique populaire et de danse etait
generalement plus abondante aux postes non affilies qu'aux postes

affilies, et plus frequente chez ces derniers qu'aux postes de Radio
Canada; toutefois, le poste de Radio-Canada faisant partie du reseau
Dominion consacrait a cette categoric de musique plus des deux tiers

des emissions de la journee. La musique de folklore, western, etc.
etait plus frequente aux postes non affilies et aux postes prives affilies,

du service anglais comme du service francais, qu'aux postes de
Radio-Canada.

TABLEAU NUMEROTE 26

RADIO SONORE: PROPORTION DES HEURES DU JOUR CONSACREES
AUX DIVERSES EMISSIONS DE DIVERTISSEMENT (A L'EXCLUSION DE

LA MUSIQUE), PAR CATEGORIE DE POSTES

II
I

R.-C. (Trans-Canada) %

Theatre 14.2
Varietes ... ................... ... ....... 5.5
Beaux-arts 4.1
Sports 0.8
Personnalites 0.3
Danse 0
Questionnaire, etc. 0
Autres emissions enfantines 0

Prives (Trans-Canada) %

Theatre 14.4
Varietes 6.4
Questionnaire, etc. 2.6
Personnalites . 1.4
Beaux-arts .,. 1.0
Sports 1.0
Autres emissions enfantines 0.6
Danse 0

Anglais prives non afJilies %

Theatre 4.5
Questionnaire, etc. 3.1
Personnalites 2.3
Sports 2.3
Varietes 1.9
Beaux-arts 0.5
Danse 0
Autres emissions enfantines 0

R.-C. (Dominion)

Personnalites ..
Autres emissions enfantines .
Sports ..
Beaux-arts .
Danse .
Theatre .
Varietes .
Questionnaire, etc.

Priw!s (Dominion)

Questionnaire, etc. .. ..
Sports ..
Personnalites ..
Theatre .
Varietes .
Autres emissions enfantines .
Beaux-arts ..
Danse .

R.-C. (Francais)

Theatre .
Varietes .
Personnalites
Questionnaire, etc. .....
Beaux-arts
Sports ..
Danse ..
Autres emissions enfantines .

%

4.8
3.1
1.4
0.5
o
o
o
o

%

3.4
3.0
2.9
2.0
1.3
0.3
0.2
o

%

25.0
5.5
4.1
1.4
1.1
0.5
o
o
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TABLEAU NUMEROTE 26

RADIO SONORE: PROPORTION DES HEURES DU JOUR CONSACREES
AUX DIVERSES EMISSIONS DE DIVERTISSEMENT (A L'EXCLUSION DE

LA MUSIQUE), PAR CATEGORIE DE POSTES-Fin

Prives (reseau jrancais) % Francais prives non affilies %
Theatre 13.4 Theatre 5.9
Varietes 2.6 Questionnaire, etc. 2.4
Questionnaire, etc. 2.5 Sports 1.7
Personnalites 1.9 Personnalites...................... 0.9
Sports 0.7 Autres emissions enfantines.... 0.5
Beaux-arts 0 Varietes 0.2
Danse 0 Beaux-arts 0
Autres emissions enfantines 0 Danse. 0

Source: Tableaux VI-2. VI-3, VI·4 et VI-4-A.

Autres emissions de divertissement pendant la journee

Le tableau numerote 26 indique les autres ermssions de
divertissement diffusees par les diverses categories de postes. Le
theatre tenait Ie premier rang chez trois des cinq categories de postes
anglais et chez deux des trois groupes de pastes francais. Ce sont
les postes francais de Radio-Canada qui consacraient Ie plus de temps
aux emissions de theatre: au mains Ie quart de la periode du jour.
Ces emissions venaient en deuxieme rang, avec des proportions presque
identiques, aux postes de Radio-Canada du reseau Trans-Canada
(14.2 p. 100), aux postes prives de ce meme reseau (14.4 p. 100) et
aux postes prives affilies au reseau Francais ( 13.4 p. 100) . Les
emissions de theatre etaient les mains nombreuses au poste de Radio
Canada du reseau Dominion (aucune) et aux postes prives affilies ace
reseau (2 p. 100). Les autres categories d'emissions auxquelles on
faisait une place importante pendant la journee sont: varietes (deuxieme
rang chez quatre des huit groupes de postes), personnalites, puis
questionnaires, jeux et concours. Les postes de Radio-Canada du
reseau Trans-Canada consacraient une proportion importante (4.1 p.
100) de leur temps aux beaux-arts. Les postes francais de Radio
Canada et les postes prives du reseau Trans-Canada reservaient a cette
categoric d'emissions une place appreciable. Trois autres groupes de
postes lui accordaient aussi une certaine partie de leur temps.

D'une facon generale, les postes prives du service anglais
offraient, au chapitre des emissions de divertissement diffusees pendant
la journee, un programme plus vane que les postes de Radio-Canada.
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Le programme des postes anglais de Radio-Canada portait princi
paIement sur trois genres d'emissions, tandis que les postes prives
affilies au reseau Trans-Canada divisaient leur programme entre six
genres distincts et que les postes prives du reseau Dominion, de
meme que les postes anglais prives et non affilies, repartissaient Ie
leur entre cinq genres d'emissions, Pour Ie service francais, cependant,
le tableau etait different, des proportions appreciables etant reservees
a cinq genres d'emissions par les postes de Radio-Canada, a quatre
genres par les postes prives du reseau et atrois par les postes non affilies,

Emissions d'iniormation et d'orientation pendant le jour

Les tableaux numerotes 27 et 28 indiquent les genres
d'emissions d'information et d'orientation diffusees par Ies divers
groupes de postes. Pour Ie service de langue anglaise, ce sont Ies
emissions consacrees aux nouvelles et aux bulletins meteorologiques
qui etaient les plus abondantes dans chaque groupe de postes. Le
poste de Radio-Canada du reseau Dominion offrait Ie programme
le moins varie en ce qui concerne Ies emissions d'information et
d'orientation diffusees pendant Ie jour; i1 consacrait des parties
appreciables de son horaire a trois genres d'emissions: nouvelles et
meteo, vie et achats domestiques, politique et autres affaires publiques.
Ce sont Ies postes de. Radio-Canada appartenant au reseau Trans
Canada qui avaient le programme Ie plus varie; huit genres d'emissions
y occupaient une place appreciable et tous les autres genres, sauf les
emissions pro domo, y etaient accueillis. Les emissions educatives pour
les jeunes representaient 8.1 p. 100 de l'horaire aux postes de Radio
Canada du reseau Trans-Canada, 4.1 p. 100 aux postes prives de ce
meme reseau et 1.7 p. 100 aux postes prives du reseau Dominion. Ni Ie
poste de Radio-Canada appartenant au reseau Dominion ni les postes
anglais prives et non affilies ne presentaient d'emissions educatives pour
les jeunes pendant Ie jour.

Aux postes de langue francaise (tableau numerote 28), le
tableau etait semblable, les emissions consacrees aux nouvelles et
aux bulletins meteorologiques constituant Ie genre Ie plus abondant,
tant pour les postes prives affilies au reseau francais que pour les
postes non affilies. Pour les postes francais de Radio-Canada, Ie
premier rang revenait aux emissions portant sur Ia vie et Ies achats
domestiques.
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TABLEAU NUMEROTE 27

RADIO SONORE: PROPORTION DES HEURES DE LA JOURNEE CONSACREES
AUX DIVERSES EMISSIONS D'INFORMATION ET D'ORIENTATION, CHEZ

LES POSTES ANGLAIS

R.-C. (Trans-Canada)
Nouvelles
Emissions educatives, jeunes ...
Agriculture, etc ....
Vie du foyer
Vie canadienne
Religion .....
Politique, etc. . .
Relations sociales
Pays etrangers
Information diverse
Publicite, emissions
Nature, etc..
Pro domo

%
10.8
8.1
6.3
4.6
3.9
3.1
2.7
2.5
0.7
0.3
0.2
0.1
o

R.-C. (Dominion)
Nouvelles
Vie du foyer
Politique, etc.
Vie canadienne
Pays etrangers
Nature, etc ..
Relations sociales
Information diverse
Pro domo
Religion
Agriculture, etc.
Emissions educatives,
Publicite, emissions

jeunes

%
6.2
2.3
1.0
0.9
0.5
o
o
o
o
o
o
o
o

Prives (Trans-Canada)
Nouvelles ....
Vie du foyer ...
Emissions educatives, jeunes
Religion
Agriculture, etc.
Relations sociales
Information diverse
Pays etrangers .....
Vie canadienne
Publicite, emissions
Nature, etc.
Politique, etc.
Pro domo

%
U.5
6.4
4.1
2.9
1.5
1.0
0.3
0.1
0.1
0.1
o
o
o

Prives (Dominion)
Nouvelles
Vie du foyer
Religion
Agriculture, etc.
Emissions educatives, jeunes
Vie canadienne
Politique, etc.
Publicite, emissions
Relations sociales
Information diverse
Pays etrangers
Nature, etc.
Pro domo

%
14.3
4.6
2.3
2.1
1.7
0.5
0.3
0.3
0.2
0.2
0.1

*
o

Anglais prives non affilies %
Nouvelles 14.1
Vie du foyer 6.4
Religion 2.2
Agriculture, etc. 1.4
Vie canadienne .... 0.7
Relations sociales 0.2
Politique, etc. 0.1
Information diverse 0.1
Nature, etc. 0
Pays etrangers 0
Pro domo .. 0
Emissions educatives, jeunes.. 0
Publicite, emissions 0

* Moins de .05 p. 100.
Source: Tableaux VI-2 et VI-3.
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TABLEAU NUMEROTE 28

RADIO SONORE: PROPORTION DES HEURES DE LA JOURNE CONSACREES
AUX DlVERSES EMISSIONS D'INFORMATION ET D'ORIENTATION, CHEZ

LES POSTES ANGLAIS

R.-C. (Francais)

Vie et achats domestiques
Nouvelles et meteo
Agriculture, peche, etc.
Information diverse
Religion
Relations sociales et humaines
Publicite autour des emissions
Vie et traditions canadiennes
Nature et sciences
Pays et peuples etrangers
Politique et autres affaires

publiques ....
Emissions pro domo

Emissions educatives pour les
jeunes .........

%

6.5
6.3
3.9

3.1
2.7
1.5
1.2
1.1
o
o

o
o

o

Prives (reseau irancais )

Nouvelles et meteo
Vie et achats domestiques
Agriculture, peche, etc.
Religion
Information diverse
Relations sociales et humaines
Vie et traditions canadiennes
Emissions educatives pour les

jeunes
Publicite autour des emissions .
Nature et sciences
Pays et peuples etrangers
Politique et autres affaires

publiques
Emissions pro domo

%

9.6
6.5
5.6

4.9
1.5
1.0
0.8

0.6
0.1
o
o

o
o

Prives [rancais non affilies %

Nouvelles et meteo 10.3
Religion 5.4
Vie et achats domestiques 4.9
Agriculture, peche, etc. 1.3
Information diverse 0.7
Vie et traditions canadiennes 0.5
Relations sociales et humaines ... . 0.4
Politique et autres affaires

publiques 0.3
Emissions pro domo . 0.2
Nature et sciences 0
Pays et peuples etrangers 0
Emissions educatives pour les

jeunes
Publicite, emissions

Source: Tableaux VI-4 et VI-4-A.

o
o

Tout comme dans Ie cas des postes anglais, les postes francais de

Radio-Canada semblaient offrir un programme plus vane. En effet, huit
genres d'emissions y occupaient une place appreciable, alors qu'il y avait

six genres d'emissions pour les postes prives affilies et quatre pour les
postes prives non affilies,
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Emissions pendant la periode des adultes

Emissions de divertissement

La musique occupait 62.2 p. 100 du temps consacre ala periode
des adultes par tous les postes de radio canadiens. La composition des
emissions musicales, par categoric de postes, parait au tableau suivant:

RADIO: EMISSIONS MUSICALES, EXPRIMEES EN POURCENTAGES DU
TOTAL DES HEURES DE DIFFUSION PENDANT LA PERIODE DES ADULTES,

PAR CATEGORIE DE POSTES

Avec lee-
Total Populaire Folklorique, ture de

emissions et western, prose et
Categorie de pastes musicales Serieuse Legere Danse etc. de poesie

Postes anglais:
R.-C., Trans-Canada 49.0 26.5 10.0 5.3 7.2 0
R.-C., Dominion 63.9 25.6 4.6 20.9 7.0 5.8
Prives, Trans-Canada 45.3 5.5 6.1 29.1 4.6 0
Prives, Dominion . 63.0 4.3 3.3 47.1 4.4 3.9
Prives, anglais,

non affilies 71.2 O.S 4.8 60.7 4.3 0.6

Postes francais:
R.-C., Francais . 43.4 26.0 13.0 3.2 1.2 0
Prives, reseau,

Francais 48.7 20.3 4.3 23.8 0.3 0
Prives, francais,

non affilies ..... 77.6 6.5 5.6 61.2 4.1 0.2

Source: Tableaux 2, 3, 4 et 4A de la Serie VII.

Les trois categories de postes de Radio-Canada consacraient a la
musique serieuse au moins Ie quart de la periode des adultes. Les
postes prives du reseau Francais y consacraient Ie cinquieme de cette
periode. Les autres categories de postes lui accordaient beaucoup moins
de temps. La musique legere occupait au moins un autre dixieme du
temps chez les postes francais de Radio-Canada et chez les postes de
Radio-Canada du reseau Trans-Canada; les postes des autres categories
diffusaient beaucoup moins de musique legere. Du cote anglais comme
du cote francais, les postes non affilies offraient plus de musique
populaire et de danse que les postes affilies aux reseaux, Ceux-ci en
offraient plus, cependant, que les postes Radio-Canada. La musique
de folklore, western, etc. etait plus abondante aux postes anglais de
Radio-Canada qu'aux postes anglais prives relevant de l'une ou l'autre
des trois categories. Du cote francais, c'etait Ie contraire, les postes non
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affilies diffusant beaucoup plus de musique de ce genre que les pastes
de Radio-Canada au les pastes non affilies, La lecture de prose et de
poesie etait assez abondante au poste de Radio-Canada du reseau
Dominion et aux postes affilies ace reseau.

Autres emissions de divertissement pendant la periode des adultes

Les autres emissions de divertissement diffusees pendant la
periode des adultes presentaient un tableau interessant, Le theatre, les
sports, les beaux-arts et les varietes etaient les seules categories a
beneficier d'un temps appreciable (voir Tableau numerate 29).

TABLEAU NUMEROTE 29

RADIO SONORE: PROPORTION DES HEURES DE LA PERIODE DES ADULTES
CONSACREES AUX DIVERSES EMISSIONS DE DIVERTISSEMENT (A

L'EXCLUSION DE LA MUSIQUE), PAR CATEGORIE DE POSTES

R.-C. (Trans-Canada) %
Theatre 10.6
Beaux-arts 6.4
Sports 6.0
Varietes 2.2
Danse 0
Personnalites 0
Questionnaire, etc. 0
Autres emissions enfantines 0

Prives (Trans-Canada) %
Sports. 13.2
Theatre 12.0
Varietes 2.1
Beaux-arts 0.5
Questionnaire, etc. 0.3
Danse 0
Personnalites 0
Autres emissions enfantines 0

Prives, anglais non affilies %
Sports... 7.3
Theatre 3.3
Varietes 2.2
Personnalites 0.4
Questionnaire, etc. 0.1
Beaux-arts 0.1
Danse 0
Autres emissions enfantines 0

R.-C. (Dominion) %
Sports 4.8
Beaux-arts 4.6
Theatre 4.6
Varietes 2.3
Danse 0
Personnalites 0
Questionnaire, etc. 0
Autres emissions enfantines 0

Prives (Dominion) %
Sports 9.8
Theatre 4.2
Varietes 1.6
Beaux-arts 0.5
Questionnaire, etc. 0.1
Danse 0
Personnalites 0
Autres emissions enfantines 0

R.-C. (Francais) %
Theatre 9.4
Beaux-arts 10.0
Sports 7.6
Danse 0
Varietes 0
Personnalites 0
Questionnaire, etc. 0
Autres emissions enfantines 0
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TABLEAU NUMEROTE 29

RADIO SONORE: PROPORTION DES HEURES DE LA PERIODE DES ADULTES
CONSACREES AUX DIVERSES EMISSIONS DE DIVERTISSEMENT (A

L'EXCLUSION DE LA MUSIQUE), PAR CATEGORIE DE POSTES-Fin

Prives (reseau Francais)
Beaux-arts.
Theatre
Sports
Danse
Varietes
Personnalites
Questionnaire, etc...
Autres emissions enfantines ....

%

8.3
7.3
7.2
o
o
o
o
o

Prives, jrancais non affilMs %
Sports 6.8
Theatre 0.8
Personnalites 0.6
Varietes 0.5
Beaux-arts 0.3
Danse 0
Questionnaire, etc. .. 0
Autres emissions enfantines . 0

Source: Tableaux VII-2, VII-3, VII-4 et VIlA-A.

Pour ce qui est des postes de Radio-Canada, Ie premier rang etait
accorde au theatre par Ie reseau Trans-Canada, aux sports par Ie
reseau Dominion et aux beaux-arts par Ie reseau Francais. Comparati
vement aux autres periodes de l'horaire, les beaux-arts et la litterature
occupaient une fraction importante de la periode des adultes. Pour les
autres categories de postes, les sports venaient au premier rang aux
postes prives du reseau Trans-Canada et du reseau Dominion aussi
bien qu'aux postes anglais et francais non affilies, Quant aux varietes,
la derniere des quatre emissions occupant une partie appreciable des
heures de diffusion, aucune categoric de postes ne lui reservait plus
de 2.3 p. 100 du temps disponible.

Emissions d'iniormation et d'orientation pendant la
periode des adultes

Les Tableaux numerotes 30 et 31 donnent un apercu des emis
sions consacrees a l'information et a l'orientation. Aux postes anglais,
les nouvelles et les bulletins meteorologiques venaient facilement au
premier rang pour ce qui est des emissions de ce genre diffusees pendant
la periode des adultes, chaque categorie de postes leur reservant de
10 a 15 p. 100 des heures disponibles. Le seul autre genre d'emissions
qui se trouvait a tous les postes anglais etait la religion, avec des
proportions variant de 1.7 a4.5 p. 100. Deux autres genres abeneficier
de proportions appreciables aux postes anglais de Radio-Canada et
aux postes prives affilies aux deux reseaux anglais etaient les relations
sociales et humaines, et la politique et autres affaires publiques.
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TABLEAU NUMEROTE 30

RADIO SONORE: PROPORTION DES HEURES DE LA PERIODE DES ADULTES
CONSACREES AUX DIVERSES EMISSIONS D'INFORMATION ET D'ORIEN

TATION, CHEZ LES POSTES ANGLAIS

R.-C. (Trans-Canada)
Nouvelles .
Religion ..
Relations sociales
Vie canadienne ........
Politique et autres affaires

publiques .
Agriculture, etc. .
Pays etrangers .
Nature, etc .
Information diverse
Pro domo .
Vie du foyer .
Emissions educatives, jeunes
Publicite, emissions .

Prives (Trans-Canada)
Nouvelles ..
Religion .
Relations sociales .
Politique et autres affaires

publiques
Vie canadienne
Agriculture, etc. .. ..
Pays etrangers .
Information diverse
Nature, etc.
Pro domo
Vie du foyer ..
Emissions educatives, jeunes ..
Publicite, emissions ....

Anglais prives non affilies
Nouvelles
Religion .
Politique et autres affaires

publiques...............
Vie canadienne .
Relations sociales
Information diverse

* Moins de .05 p, 100.
Source: Tableaux VII-2 et V1I-3.

%

12.2
4.5
4.2
2.3

1.7
0.6
0.3
o
o
o
o
o
o

%

14.3
3.8
3.4

2.2
1.3
1.3
0.2
0.1
o
o
o
o
o

%

11.2
2.1

0.7
0.4
0.3
0.3

R.-C. (Dominion)
Nouvelles .
Relations sociales ..
Politique et autres affaires

publiques
Religion . ..
Pays etrangers ..
Nature, etc. .. ..
Information diverse
Vie canadienne
Pro domo .
Agriculture, etc.
Vie du foyer ..
Emissions educatives, jeunes
Publicite, emissions ....

Prives (Dominion)
Nouvelles .
Politique et autres affaires

publiques ..
Relations sociales
Religion .
Vie canadienne
Pays etrangers
Vie du foyer ..
Information diverse .
Agriculture, etc.
Nature, etc. .. ..
Pro domo ..
Emissions educatives, jeunes ..
Publicite, emissions ..

Anglais prives-s-Fin
Vie du foyer ......
Agriculture, etc. . ..
Nattire, etc. . ..
Pays etrangers
Pro domo .
Emissions educatives, jeunes ..
Publicite, emissions .

%

10.1
3.5

2.7
2.3
1.2
o
o
o
o
o
o
o
o

%

11.6

3.2
2.6
1.7
0.7
0.6
0.3
0.1
•
o
o
o
o

%

0.3
0.1
o
o
o
o
o
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TABLEAU NUMEROTE 31

RADIO SONORE: PROPORTION DES HEURES DE LA PERIODE DES ADULTES
CONSACREES AUX DIVERSES EMISSIONS D'INFORMATION ET D'ORIEN-

TATION, CHEZ LES POSTES FRAN(;AIS

R.-C. (Francais) % Prives (reseau irancais) %
Relations sociales et humaines 10.6 Nouvelles et meteo 10.4
Politique et aut res affaires Politique et autres affaires

publiques 7.9 publiques 7.3
Nouvelles et meteo 6.3 Relations sociales et humaines 6.0
Vie et traditions canadiennes 2.4 Vie et traditions canadiennes ... 2.4
Religion 1.2 Agriculture, peche, etc. 1.3
Agriculture. pecl;e, etc. 1.2 Religion 1.1
Nature et sciences 0 Nature et sciences 0
Pays et peuples etrangers 0 Pays et peuples etrangers 0
Information diverse 0 Information diverse 0
Emissions pro domo 0 Emissions pro domo ., 0
Vie et achats domestiques 0 Vie et achats dornestiques 0
Emissions educatives pour Emissions educatives pour

les jeunes 0 les jeunes 0
Publicite autour des emissions 0 Publicite autour des emissions 0

Francais prives non afjilies %
Nouvelles et meteo 9.5
Vie et traditions canadiennes 0.8
Agriculture, peche, etc. 0.8
Relations sociales et humaines 0.6
Religion ... 0.6
Politique et autres affaires

publiques 0.5
Vie et achats domestiques 0.5
Information diverse ..... 0.1
Nature et sciences 0
Pays et peuples etrangers 0
Emissions pro domo 0
Emissions educatives pour

les jeunes 0
Publicite autour des emissions 0

Source: Tableaux VII-4 et VII-4-A.

Le Tableau numerote 31 indique que les postes francais de
Radio-Canada reservaient des proportions importantes de leur temps
aux emissions consacrees aux relations sociales et humaines (10.6 p.
100), a la politique et autres affaires publiques (7.9 p. 100), ainsi
qu'aux nouvelles et aux bulletins meteorologiques, ces dernieres emis
sions venant au troisieme rang. Les pastes francais de Radio-Canada
faisaient aussi une place appreciable a Ia vie et aux traditions cana
diennes, a la religion, a l'agriculture, Ia peche, etc. Ces six categories
d'emissions beneficiaient apeu pres des memes proportions aux postes
prives du reseau Francais, qui accordaient toutefois Ie premier rang aux
nouvelles et aux bulletins meteorologiques. Pour ce qui est des postes
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francais non affilies, la seule categoric aobtenir une place appreciable
etait celIe des nouvelles et des bulletins meteorologiques.

Emissions enfantines au cours de chaque periode

Les emissions manifestement destinees aux enfants se retrou
vaient a toutes les periodes de l'horaire, sauf celIe des adultes. Merrie
si ces emissions ne representaient qu'une faible proportion du temps
dont disposaient les postes de radio, il convient d'en donner l'apercu
qu'offrent les tableaux qui suivent, afin d'eviter le danger d'en frag
menter l'importance.

RADIO SONORE: POURCENTAGE DU TOTAL DES HEURES DE CHAQUE
PERIODE CONSACREES AUX EMISSIONS ENFANTINES, PAR CATEGORIE

DE POSTES

An/dais Francais

R.-C. Prives R.-C. Prives

Trans- Domi- Trans- Domi- Non ai- AjJ. Non
Categoric d'emissions Canada nion Canada nion filies res. ajJ.

Periode de l'auditoire general

Emissions educatives, jeunes 2.9 0.9 0.3 0.5 2.6 1.3 0.6
Theatre enfantin:

Policier, western, etc... 0.7 1.1 0.9 0.5 0.3
Comedic ...........
Contes de fees .. 0.8 1.3 0.4 1.5 0.7 2.9 0.3
Serieux
Autres .., ...... -...
Total, theatre enfantin . 0.8 1.3 1.1 2.6 1.6 2.9 0.8 0.3

Varietes ...... 3.9 1.4 1.1 0.5 1.1 0.9
Questionnaires, jeux, etc. 0.2 0.2 * 0.5 0.3
Autres emissions enfantines 1.4 0.6 0.5 0.6 0.5 0.2 0.9

Total, emissions
enfantines .......... 5.1 5.8 4.1 4.8 3.1 5.5 3.9 3.0

Periode des enjants

Emissions educatives, [eunes 13.2 0.3
Theatre enfantin:

Policier, western, etc. 1.7 0.8 0.5
Comedic ..............
Contes de fees 3.7 2.5 1.0 6.5 2.8
Serieux .............
Autres
Total, theatre enfantin 3.7 2.5 2.7 0.8 6.5 3.3

Varietes ..................... 1.9 1.9 3.4 7.0 1.6
Questionnaires, ieux, etc.
Autres emissions enfantines 1.9 3.1 1.8 3.9 0.3

Total, emissions
enfantines ... 18.8 7.8 6.4 8.1 6.5 10.6 1.6
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RADIO SONORE: POURCENTAGE DU TOTAL DES HEURES DE CHAQUE
PERIODE CONSACREES AUX EMISSIONS ENFANTINES, PAR CATEGORIE

DE POSTES-Fin

Anglais Francais

R.-C. Prives R.-C. Prives

Trans- Domi- Trans Domi- Non ai- Aff. Non
Categoric d'emissions Canada nion Canada nion lilies res. af],

Periode du jour

Emissions educatives, jeunes 8.1 4.1 1.7 0.6
Theatre enfantin:

Policier, western, etc.
Comedie .......
Contes de fees 0.3
Serieux
Autres ..... " ...
Total, theatre enfantin 0.3

Varietes .......,......... 0.3 0.6
Questionnaires, jeux, etc. 0.2
Autres emissions enfantines 3.1 0.6 0.3 0.5

Total, emissions
enfantines 8.1 3.1 4.7 2.3 0.9 0.6 0.7

* Moins de .05 p. 100.
Source: Tableaux 2, 3, 4 et 4A des Series IV-VI.

11 Y avait relativement plus d'emissions enfantines pendant la periode
des enfants que pendant les autres periodes, a toutes les categories de
postes, sauf Ie poste de Radio-Canada du reseau Dominion. Les trois
categories de postes de Radio-Canada en offraient des proportions
plus elevees que les autres categories pendant la periode de I'auditoire
general. Dans les autres periodes de l'horaire, il n'existait pas de rap
ports reguliers,

Si I'on examine les tableaux de plus pres, on est frappe par
l'attention inegale accordee aux emissions educatives pour les jeunes.
Aux premieres heures enfantines, une bonne partie du temps etait
consacree a ces emissions par les postes de Radio-Canada apparte
nant au reseau Trans-Canada (13.2 p. 100); mais, exception faite des
quelques rares moments que leur reservaient les postes prives affilies
au reseau Trans-Canada, les autres categories de postes n'en dif
fusaient pas du tout. De meme, pour la periode de la journee, les
emissions educatives pour les jeunes representaient une fraction con
siderable aux postes de Radio-Canada appartenant au reseau Trans
Canada (8.1 p. 100) et une fraction appreciable aux postes prives
affilies ace reseau (4.1 p. 100). La proportion de ces emissions etait
a peine appreciable (1.7 p. 100) chez les postes affilies au reseau
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Dominion; elle etait negligeable chez les postes prives affilies au
reseau Francais et nulle en ce qui concerne le poste de Radio-Canada
du reseau Dominion, les postes francais de Radio-Canada et les postes,
francais et englais, non affilies,

La periode de l'auditoire general presente un tableau plus regu

lier pour ce qui est de cette categoric d'emissions. On relevait au moins
un certain nombre d'emissions de ce genre chez toutes les categories
de postes, a l'exception du poste de Radio-Canada faisant partie du
reseau Dominion. Les proportions etaient appreciables en ce qui
concerne les postes de Radio-Canada appartenant au reseau Trans
Canada, les postes francais de Radio-Canada et les postes prives

affilies au reseau Francais.
Le theatre enfantin etait relativement rare. 11 figurait a seule

ment six des huit categories de postes pendant la periode des enfants,
et seulement cinq de ces categories lui consacraient. une proportion
appreciable de leur temps. La proportion la plus forte (6.5 p. 100)
allait aux postes francais de Radio-Canada et elle etait faite entiere
ment de contes de fees. De fait, les contes de fees constituaient Ie
seul genre de theatre enfantin a obtenir un pourcentage considerable
pendant la periode des enfants. Pour ce qui de la periode de l'audi
toire general, cinq des huit categories de postes diffusaient des pro
portions a peine appreciables de theatre enfantin, et, la encore, les
contes de fees constituaient la plus forte partie du total.

Pendant la periode du jour, aucune categoric de postes n'offrait
une proportion appreciable de theatre enfantin.

Le theatre pour auditoire general dans les diverses periodes

Jusqu'ici, les emissions de theatre ont ete traitees comme si elles
etaient toutes semblables. Vu l'interet que suscitent les emissions
theatrales qui occupaient naguere une large place ala radio et vu l'interet
qu'on porte au theatre telediffuse, il est utile de reunir les donnees
concernant les diverses categories de theatre.

Pour l'ensemble des postes de radio canadiens, la periode
du jour etait, parmi les diverses periodes de l'horaire, celle qui faisait
la place la plus large au theatre pour auditoire general, encore que
cette place ne fUt pas tres considerable.
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RADIO: POURCENTAGE DU TOTAL DES HEURES DE CHAQUE PERIODE
CONSACREES AU THEATRE POUR AUDITOIRE GENERAL. TOUS POSTES

Auditoire
Categoric de thedtre general En/ants Jour Adultes

Serieux 1.1 0.2 * 2.1....

Histoires familiales 0.7 1.8 7.2 0.4
Comedie 1.5 0.2 0.2 0.8
Policier, «western», etc. 1.2 0.3 0.2 1.7
Romanesque 0.1 0.1 *
Comedic musicale * 0.1
Autres 0.2 0.1 0.1

Total 4.8 2.6 7.7 5.2

x Moins de .05 p. 100.

Source: Tableaux 2, 3. 4 et 4A des Series IV-VII.

Les histoires familiales, avec 7.2 p. 100 du temps disponible,
etaient Ie seul genre de theatre dont la diffusion representait une
proportion appreciable des heures d'emission pendant la journee. Cette
categoric de theatre et les autres ne tenaient que tres peu de place aux
autres periodes de I'horaire.'

Troisieme partie-L'origine, au Canada, des emissions

radiophoniques pour les divers auditoires

L'origine de toutes les emissions
des diverses categories de postes

Les proportions des emissions locales en direct, des enregistre
ments et des emissions en reseau dans tous les programmes des diverses
periodes souvent fort differentes des proportions relevees pour l'ensemble
de la semaine.

Emissions en reseau

Le tableau suivant indique les variations des emissions en
reseau parmi les categories de postes, a l'egard de toutes les emissions
et selon les diverses periodes de l'horaire:

'0n verra aux Tableaux 2. 3, 4 et 4-A, des Series IV it VII inclusivement,
dans quelle mesure les diverses categories de postes ont contribue it ces emissions.
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RADIO SONORE: POURCENTAGE DU TOTAL DES HEURES DE LA SEMAINE
ET DE CHAQUE PERIODE CONSACREES AUX EMISSIONS EN RESEAU, PAR

CATEGORlE DE POSTES

Total de Auditoire
Categoric de pastes la semaine general Enjants Jour Adultcs

Postes anglais:

R-C., Trans-Canada 94.2 95.9 87.9 90.2 92.2
R-C., Dominion 24.8 32.4 a 4.8 71.7
Prives, Trans-Canada 30.1 30.1 11.0 29.7 39.2
Prives, Dominion 14.1 23.9 19.9 5.1 3.5
Prives, non affilies 0.9 0.5 a 1.6 0.6

Pastes francais:

R-C., Francais 88.1 87.6 81.9 85.0 98.6
Prives, reseau Francais . 39.8 44.2 10.9 31.0 66.7
Prives, francais, non affilies a a a a a

Source: Tableau 5 des Series II et IV-VII.

II n'y a rien d'etonnant a ce que Ies postes de Radio-Canada
aient diffuse beaucoup plus d'ernissions en reseau, dans toutes Ies
periodes de l'horaire, que Ies postes affilies et que ceux-ci en aient
eux-memes diffuse plus que Ies postes non affilies, II est interessant,
cependant, de constater que les postes de Radio-Canada faisant partie
du reseau Trans-Canada diffusaient, dans toutes les pericdes, une
proportion plus elevee d'emissions en reseau que les postes francais
de Radio-Canada et aussi que Ie poste de Radio-Canada du reseau
Dominion ne ressemblait, a cet egard, aux postes de Radio-Canada
de l'autre reseau que pendant Ia periode des adultes. Les postes prives
du reseau Francais diffusaient des proportions plus elevees d'emissions
en reseau que Ies autres categories de postes affilies aux reseaux pour
ce qui est de trois des periodes de l'horaire; dans la periode des enfants,
Ies postes prives affilies au reseau Dominion diffusaient Ia proportion
la plus elevee d'emissions en reseau.' Dans trois des quatres periodes,
les pastes prives affilies au reseau Trans-Canada diffusaient des propor
tions plus elevees d'emissions en reseau que Ies postes affilies au reseau
Dominion.

1 II convient d'expliquer Ie paradoxe apparent qu'il y a a cc que Ie peste
de R-C. du reseau Dominion n'ait pas diffuse d'emissions en reseau pendant la periode
des enfants, alors que les pastes affilies a ce reseau en diffusaient une proportion de
19.9 p. 100. Les donnees sont exactes et refletent deux faits: (l) un paste affilie au
reseau Dominion diffusait, pendant la periode des enfants, des transcriptions d'emissions
de ce reseau, et (2) d'autres postes affilies au reseau Dominion diffusaient, pendant la
periode des enfants, des emissions du reseau Trans-Canada.
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C'est pendant la periode des adultes et celIe de l'auditoire
general que les emissions en reseau etaient les plus importantes. Pour
deux des trois categories de postes de Radio-Canada (Dominion et
Francais), la proportion la plus elevee d'emissions en reseau se trouvait
dans la periode des adultes, tandis que pour les postes de Radio-Canada
appartenant au reseau Trans-Canada, elle se trouvait dans la periode
de l'auditoire general. Deux des trois categories de postes prives affilies
aux reseaux (Trans-Canada et Francais) diffusaient Ia plus forte
proportion d'emissions en reseau pendant la periode des adultes, mais
la troisieme (postes affilies au reseau Dominion) en diffusait la
proportion la plus elevee pendant la periode de l'auditoire general.
Pour toutes les categories de postes, sauf les postes prives affilies au
reseau Dominion, la plus faible proportion des emissions en reseau se
trouvait dans la periode des enfants.

Emissions locales en direct

Le tableau qui suit reflete Ies variations dans les emissions
locales en direct offertes par les diverses categories de postes au cours
des diverses periodes:

RADIO: POURCENTAGE DU TOTAL DES HEURES DE LA SEMAINE ET DE
CHAQUE PERIODE CONSACREES AUX EMISSIONS LOCALES EN DIRECT,

PAR CATEGORIE DE POSTES

Total de Auditoire
Categoric de pastes lasemaine general En/ants Jour Adultes

Pastes anglais:
R.-C., Trans-Canada 1.7 1.4 3.1 1.9 1.1
R.-C., Dominion ... 10.5 13.3 4.3 11.9 5.1
Prives, Trans-Canada 17.7 16.1 23.0 18.1 17.6
Prives, Dominion 20.6 17.9 19.6 23.4 20.0
Prives, non affilies 23.0 21.5 21.6 25.3 21.6

Pastes francais:

R.-c., Francais 3.6 4.1 10.8 3.0 0.8
Privcs, reseau Francais 12.0 13.0 24.0 11.3 5.7
Prives, francais, non affilies 19.5 19.5 26.5 18.8 18.4

Source: Tableau 5 de la Serle II et des Series IV 11 VII inc1usivement.

Le pourcentage que represente effectivement Ie temps consacre
aux emissions locales en direct est fonction, bien entendu, de Ia
proportion du temps global qui est accordee aux emissions en reseau
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et aux emissions locales enregistrees. C'est pourquoi il convient
peut-etre d'analyser l'importance relative, plutot que l'importance
absolue, des proportions des emissions locales en direct offertes par
les diverses categories de postes.

Chez deux des trois categories de postes de Radio-Canada
(reseaux Trans-Canada et Francais), la proportion la plus elevee
d'emissions locales en direct se trouvait dans la periode des enfants;
cette periode se voyait attribuer la plus jaible proportion d'emissions
locales en direct par Ie poste de Radio-Canada du reseau Dominion,
lequel reservait sa plus forte proportion a la periode de l'auditoire
general. Chez les deux premieres categories, les proportions les plus
faibles d'emissions locales en direct se trouvaient dans la periode des
adultes.

Deux des trois categories de postes prives affilies aux reseaux
(Trans-Canada et Francais) diffusaient la plus forte proportion
d'emissions locales en direct pendant la periode des enfants. Quant
aux postes affilies au reseau Dominion, la proportion la plus elevee
se trouvait dans la periode de la journee. La plus faible proportion
d'emissions locales en direct etait diffusee pendant la periode de
l'auditoire general par les postes affilies soit au reseau Trans-Canada
soit au reseau Dominion. Pour les postes affilies au reseau Francais,
c'est dans la periode des adultes que la proportion etait la plus faible.

II est interessant de constater que les postes non affilies
diffusaient, d'une facon generale, de plus fortes proportions d'emissions
locales en direct que les postes utilisant les emissions en reseau, Ainsi,
les postes anglais non affilies en diffusaient de plus fortes proportions
que toute autre categoric de postes anglais dans trois des quatre
periodes de l'horaire; dans la periode des enfants, leur proportion
etait depassee par celle des postes affilies au reseau Trans-Canada.

De meme, les postes francais non affilies diffusaient de plus
fortes proportions d'emissions locales en direct que les postes faisant
partie d'un reseau ou affilies a un reseau, exception faite pour la
periode du jour, alors que leur proportion etait depassee par celle
des postes affilies au reseau Dominion. En examinant Ie sens de
"locales en direct", il convient de se rappeler, comme on l'a signale au
premier Chapitre, qu'une proportion elevee des emissions en reseau
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sont en direct et que les emissions locales en direct comprennent un
fort pourcentage d'emissions locales de nouvelles qui dependent, dans
une large mesure, de services exterieurs de nouvelles par fil.

Emissions locales enregistrees

Le tableau suivant presente les variations dans les emissions
locales enregistrees, offertes par les diverses categories de postes au
cours des diverses periodes:

RADIO: POURCENTAGE DU TOTAL DES HEURES DE LA SEMAINE ET DE
CHAQUE PERIODE CONSACREES AUX EMISSIONS LOCALES ENREGISTREES,

PAR CATEGORIE DE POSTES

Total de Auditoire
Cat egorie de postes lasemaine general En/ants Jour Adultes

Pastes anglais:
R.-C., Trans-Canada 4.1 2.7 9.0 7.9 6.7
R.-C., Dominion 64.7 54.3 95.7 83.3 23.2
Prives, Trans-Canada 52.2 53.8 66.0 52.2 43.2
Prives, Dominion 65.3 58.2 60.5 71.5 76.5
Prives, non affilies 76.1 78.0 78.4 73.1 77.8

Pastes francais:
R.-c., Francais 8.3 8.3 7.3 12.0 0.6
Prives, reseau Francais 48.2 42.8 65.1 57.7 27.6
Prives, francais, non affilies 80.5 80.5 73.5 81.2 81.6

Source: Tableau 5 de la Serie II et des Series IV-VII.

Deux des trois categories de postes de Radio-Canada (reseaux
Trans-Canada et Dominion) utilisaient les enregistrements surtout dans
1a periode des enfants; les postes du reseau Francais les utilisaient
surtout au cours de la periode du jour. Les emissions enregistrees
etaient les moins nombreuses pendant la periode des adultes pour Ie
poste de Radio-Canada du reseau Dominion et pour les postes du reseau
Francais, et pendant la periode de l'auditoire general pour les postes
de Radio-Canada faisant partie du reseau Trans-Canada.

En ce qui concerne les postes affilies, les enregistrements etaient
les plus nombreux pendant la periode des enfants pour les postes des
reseaux Trans-Canada et Francais, et pendant la periode des adultes
pour les postes du reseau Dominion. lIs etaient les moins nombreux
pendant la periode des adultes chez les postes affilies aux reseaux
Trans-Canada et Francais, et pendant la periode de l'auditoire general
chez les postes affilies au reseau Dominion.
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Les postes non affilies, tant anglais que francais, differaient des
postes regulierement rattaches aux reseaux, en ce qu'ils diffusaient, au
cours de toutes les periodes, des proportions elevees d'emissions locales
enregistrees; dans aucune periode, ces emissions ne tombaient, chez
eux, a beaucoup moins des trois quarts de leurs heures de diffusion.

Pour la periode de l'auditoire general et pour celle des adultes,
ce sont eux qui, de toutes les categories de postes, offraient les plus
fortes proportions d'emissions locales enregistrees; pour la periode des
enfants et pour celle du jour, ils n'etaient depasses, sur ce point, que
par les postes affilies au reseau Dominion.

L'origine, au Canada, des emissions d'iniormation
et d' orientation et des emissions de divertissement

A l'egard de toutes les periodes de l'horaire, les postes de
Radio-Canada faisant partie du reseau Trans-Canada presentaient Ie
tableau qui a ete expose au Chapitre V: ils demandaient aux emissions
en reseau environ les neuf dixiemes de toutes leurs emissions d'informa
tion et d'orientation, et des quatre cinquiemes aux neuf dixiemes de
leurs emissions de divertissement. Ces postes ne diffusaient que de tres
petites proportions d'emissions de divertissement sous forme d'emissions
locales en direct (moins de 1 p. 100 pendant la periode de l'auditoirc
general et celle du jour, et rien du tout pendant la periodes des
enfants et celle des adultes) et ils ne diffusaient egalement que de tres
minimes proportions de leurs emissions d'information et d'orientation
sous forme d'enregistrements (l p. 100 pendant la periode du jour,
0.5 p. 100 pendant la periode des enfants et rien du tout pendant la
periode de l'auditoire general et celle des adultes).

Hormis les postes de Radio-Canada appartenant au reseau
Trans-Canada, chaque categoric de postes presentait des differences
importantes quant a l'origine des emissions diffusees au cours des
diverses periodes. II n'est pas possible, cependant, de s'arreter, dans
Ie texte, atoutes ces differences. Quelques exemples reveleront l'etendue
des renseignements que les tableaux analytiques (AG, Enfants, Jour
et Ad.) offrent au lecteur.

Void quelles etaient les proportions des emissions de divertisse
ment composees de disques qu'offrait chaque categoric de postes au
cours des diverses periodes:
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RADIO: POURCENTAGE DES EMISSIONS DE DIVERTISSEMENT COMPOSEES
DE DISQUES DANS CHAQUE PERIODE DE L'HORAIRE, PAR CATEGORIE

DE POSTES

Periode Periode Periode Periode
de l'auditoire des du des

Categories de posies general en/ants jour adultes

Postes anglais:

R.-c., Trans-Canada 4.0 15.3 13.3 9.0

R.-C., Dominion 58.5 100.0 92.6 26.1

Prives, Trans-Canada 64.8 77.8 68.4 53.1

Prives, Dominion .. 66.4 91.2 90.9 72.0

Prives, non affilies 92.7 93.2 90.8 88.6

Pastes francais:

R.-c., Francais 10.3 10.2 15.2 0.8

Prives, reseau Francais 49.9 79.8 73.1 36.5

Prives, Francais, non affilies 94.3 95.4 96.5 91.5

Source: Tableau AG, Enfants, Jour et Ad.-2.

Pour toutes les categories de pastes, la proportion la plus
elevee d'emissions de divertissement allait aux emissions locales enregis
trees qui etaient diffusees pendant la periode des enfants (exception
faite pour les pastes de Radio-Canada appartenant au reseau Trans
Canada et pour les pastes prives francais non affilies). La proportion
la plus faible des emissions de divertissement offertes sous forme
d'emissions locales enregistrees etait diffusee pendant la periode des
adultes par cinq des huit categories de pastes. Pour toutes les periodes,
sauf celIe des enfants, au Ie poste de Radio-Canada du reseau Dominion
venait au premier rang avec 100 p. 100, la proportion des emissions
de divertissement offertes sous cette forme etait plus elevee parmi les
postes prives francais non affilies que chez toute autre categoric de
postes.

Les postes prives anglais affilies aux reseaux Trans-Canada et
Dominion presentaient, dans chaque periode.Ta majorite de leurs emis
sions de divertissement sous forme d'emissions locales enregistrees, au
lieu de faire appel aux ressources des reseaux, Pour les postes affilies
au reseau Trans-Canada, la proportion des emissions locales enregistrees
variait entre un peu plus de la moitie de leurs emissions de divertisse
ment, pendant la periode des adultes, et plus des trois quarts, pendant
la periode des enfants.
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Les postes affilies au reseau Dominion presentaient sous forme
d'emissions locales enregistrees les deux tiers des emissions de divertisse
ment qu'ils diffusaient au cours de la periode de l'auditoire general et
plus des neuf dixiemes de celles qu'ils diffusaient pendant la periode
du jour et pendant celles des enfants. Par contre, les postes de Radio
Canada appartenant aux reseaux Trans-Canada et Francais ne deman
daient aux emissions locales enregistrees pas plus du sixieme des
emissions de divertissement qu'ils offraient au cours de l'une ou l'autre
des periodes de l'horaire. Les emissions locales enregistrees fournissaient
aux postes prives du reseau Francais environ les trois quarts des emis
sions de divertissement qu'ils diffusaient pendant la periode des enfants
et pendant la periode du jour, pres de la moitie de celles qu'ils offraient
au cours de la periode de l'auditoire general et un peu plus du tiers
de celles qu'ils presentaient au cours de la periode des adultes.'

Le contenu des emssions locales en direct,
des emissions locales enregistrees et
des emissions en reseau, par categoric d'emissions

Ainsi que nous l'avons vu au Chapitre V, l'origine canadienne
de telle ou telle categoric d'emissions peut etre envisagee de deux
points de vue. D'abord, on peut se demander quelle etait la composition
des emissions diffusees par les diverses categories de postes et faites
d'emissions en reseau, d'emissions locales differees et d'emissions

locales en direct.
Les plus fortes proportions d'emissions en reseau se trouvaient,

pour toutes les periodes, dans la categoric de la musique. Alors que,
comme on Ie verra plus loin, les emissions locales differees ou en
direct tendaient a se concentrer dans quelques categories d'emissions,
les emissions en reseau se partageaient entre les diverses categories.

1 Le lecteur que la question interesse trouvera aux Tableaux 9 11 19, Series
IV 11 VII, d'autres precisions au sujet du nombre de minutes de diffusion que chaque
categoric de postes obtenait sous forme d'emissions en reseau, d'emissions locales
enregistrees et d'ernissions locales en direct. Le pourcentage de chacun de ces trois
genres d'emissions par rapport 11 l'ensemble parait aux Tableaux 20 11 27, 11 l'egard
de chaque categoric d'emissions et pour chaque categorie de postes. Les lecteurs qui
voudraient comparer le mode de presentation, par les diverses categories de postes,
d'une categorie d'emissions relevant de l'information et de l'orientation ou du diver
tissement, trouveront ces pourcentages aux tableaux analytiques des periodes AG,
Enfants, du jour et Ad.-3.
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On pourra se faire une idee de ce partage en examinant le tableau
suivant, qui indique Ie nombre des 21 grandes categories d'emissions
qui renfermaient plus de 1 p. 100 de toutes les emissions en reseau,
chez les diverses categories de postes et dans les diverses periodes de
l'horaire.

RADIO SONORE: NOMBRE DES CATEGORIES D'EMISSIONS RENFERMANT
PLUS DE 1 P. 100 D'EMISSIONS EN RESEAU, DANS CHAQUE PERIODE DE

L'HORAIRE, PAR CATEGORIE DE POSTES

Categories de posies

Periode Periode
de l'auditoire des

general en/ants

Periode
du

jour

Periode
des

adultes

R.-c., Trans-Canada

R.-c., Dominion

Prives, Trans-Canada .

Prives, Dominion .

Prives, reseau Francais ..

14

8

12

13

11

11

12

o
4

3

8

5

12

10

10

13

12

10

9

9

9

4

Source: Tableaux 30 et 33 des Series IV-VII.

Le groupe des postes de Radio-Canada appartenant au reseau
Trans-Canada offrait invariablement, dans toutes les periodes, les
emissions en reseau les plus varices. Pour toutes les categories de
postes, ces emissions etaient plus varices pendant la periode de
l'auditoire general et celle du jour que pendant la periode des adultes
ou celle des enfants; chez les postes anglais, elles etaient les moins

varices pendant la periode des enfants et chez les postes francais,
pendant celle des adultes.

Pendant la periode de l'auditoire general, c'est la musique qui,

parmi toutes les categories de postes, avait les proportions les plus
elevees d'emissions en reseau (entre 42 et 54 p. 100). Le theatre

pour auditoire general venait au deuxieme rang, avec de 8 a 14 p. 100
chez toutes les categories de postes. Toutes les categories d'emissions
qui constituaient de bonnes fractions des emissions en reseau (au
moins 5 p. 100) sont enumerees ci-dessous pour la periode de l'auditoire
general, a l'egard des six categories de postes diffusant d'importantes
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proportions d'emissions en reseau. Nous mentionnons les categories
d'emissions par ordre d'importance, selon les pourcentages qui leur

etaient attribuees.

RADIO SONORE: GRANDES CATEGORIES D'EMISSIONS RENFERMANT AU
MOINS 5 P. 100 D'EMISSIONS EN RESEAU DANS LA PERIODE DE L'AUDI

TOlRE GENERAL. PAR CATEGORIE DE POSTES

R.-C. (Trans-Canada)
Rang

1. Musique .

2. Theatre ..

3. Religion ..

4. Nouvelles et meteo .

5. Beaux-arts .

6. Vie canadienne ..

7. Emissions enfantines

R.-C. (Dominion)
Rang

1. Musique

2. Theatre

3. Emissions enfantines

4. Varietes

5. Sports

R.-C. (Francais}
Rang

1. Musique ..

2. Theatre ..

3. Emissions enfantines ..

4. Religion .

Source: Tableaux IV-30 et IV-33.

%
46.0

8.0

7.5

6.3

5.4

5.2

5.0

%
53.8

9.9

9.9

8.0

6.0

%
56.6

9.6

6.3

5.8

Prives (Trans-Canada)
Rang

1. Musique

2. Theatre .......

3. Nouvelles et meteo

4. Politique et autres affaires
publiques

5. Sports

6. Relations sociales et humaines ..

7. Beaux-arts

Prives (Dominion)
Rang

1. Musique

2. Theatre

3. Sports

4. Emissions enfantines ...

5. Varietes

Prives (reseau [rancais)
Rang

1. Musique

2. Theatre

3. Beaux-arts

4. Nouvelles et meteo

%
42.4

9.2

8.5

8.1

5.2

5.1

5.1

%
48.5

11.9

7.4

6.1

5.5

%
46.3

13.8

10.1

5.1

Dans la periode des enfants, les emissions musicales venaient
egalement au premier rang, mais avec une marge moins considerable.

Aux postes prives affilies au reseau Francais, la musique venait apres
Ie theatre (histoires familiales), les emissions enfantines (contes de
fees), les nouvelles et la meteo. Le tableau qui suit indique les
grandes categories figurant aux emissions en reseau diffusees pendant
la periode des enfants par les diverses categories de postes.
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RADIO SONORE: GRANDES CATEGORIES D'EMISSIONS RENFERMANT AU
MOINS 5 P, 100 D'EMISSIONS EN RESEAU DANS LA PERIODE DES ENFANTS,

PAR CATEGORIE DE POSTES

R.-C. (Trans-Canada)
Rang

1. Musique
2. Emissions enfantines
3. Nouvelles et meteo
4. Agriculture, etc.
5. Vie canadienne

%
38.2
21.3

9.9
7.1
6.4

Prives (Trans-Canada)
Rang

1. Musique
2. Theatre
3. Agriculture, etc.
4. Personnalites .

%
37.3
28.5
28.5

5.7

R.-C. (Dominion)
(Pas d'emissions en reseau pendant la
peri ode des enfants.)

R.-C. (Francais]
Rang %
1. Musique 63.9
2. Emissions enfantines 7.9
3. Agriculture, etc. 7.9
4. Nou velles et meteo 6.6

Source: Tableaux V-30 et V-33.

Prives (Dominion)
Rang

I. Musique
2. Nouvelles et meteo
3. Theatre

Prives (reseau irancais)
Rang

1. Theatre
2. Emissions enfantines
3. Nouvelles et meteo
4. Musique

%
44.8
32.8
22.4

%
38.4
25.6
20.6
12.8

Seulement trois des categories de postes consacraient au moins 5 p.
100 de leurs emissions en reseau aux enfants.

Les postes de Radio-Canada appartenant au reseau Trans
Canada constituaient le seul groupe it diffuser des proportions impor
tantes d'emissions relatives it la vie et aux traditions canadiennes,
tandis que trois des categories de postes consacraient les proportions
considerables .aux emissions portant sur l'agriculture, la peche, etc.

Dans la periode du jour, aucune categorie d'emissions ne se
retrouvait it toutes les categories de postes avec une proportion elevee
d'emissions en reseau, Les emissions musicales occupaient une place

relativement considerable aux postes de Radio-Canada appartenant

aux reseaux Trans-Canada et Francais, mais le pourcentage en etait
tres faible aux autres postes. Le theatre (surtout des histoires fami

liales) fournissait des proportions elevees des emissions en reseau des

postes de Radio-Canada appartenant aux reseaux Trans-Canada et

Francais, ainsi que des postes prives affilies soit au reseau Dominion

soit au reseau Francais,
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RADIO SONORE: GRANDES CATEGORIES RENFERMANT AU MOINS 5 P.
100 D'EMISSIONS EN RESEAU DANS LA PERIODE DU JOUR, PAR

CATEGORIE DE POSTES

R.-C. (Trans-Canada)
Rang
1. Musique
2. Theatre
3. Nouvelles et meteo
4. Emissions enfantines ...
5. Agriculture, etc.
6. Varietes
7. Vie et achats domestiques

R.-C. (Dominion)
Rang
1. Personnalites

R.-C. (Francais)
Rang
1. Theatre
2. Musique
3. Vie du foyer
4. Varietes
5. Nouvelles et meteo

Source: Tableaux VI-30 et VI-33.

%
26.8
15.7
11.1

8.7
6.6
6.0
5.1

%
100.0

%
29.4
29.2

7.3
6.5
5.9

Prives (Trans-Canada)
Rang
1. Theatre
2. Varietes
3. Emissions enfantines
4. Nouvelles et meteo .

Prives (Dominion)
Rang
1. Emissions enfantines ....
2. Personnalites
3. Nouvelles et meteo
4. Varietes
5. Musique

Prives (reseau irancais)
Rang
1. Theatre
2. Agriculture, etc. .
3. Nouvelles et meteo .
4. Vie du foyer
5. Varietes
6. Personnalites .
7. Musique

%
44.6
16.1
13.9
6.8

%
33.3
17.7
10.7

6.8
6.7

%
38.2
15.1

9.5
7.6
7.6
5.5
5.0

Dans la periode des adultes, la musique venait encore au pre
mier rang des emissions en reseau offertes par toutes les categories de
postes, mais des proportions elevees etaient attribuees a d'autres cate
gories d'emissions, Les donnees paraissent au tableau qui suit. Parmi
les categories d'emissions dont Ie temps total de diffusion est faible,
les beaux-arts et la litterature renfermaient de 6 a 10 p. 100 de toutes
les emissions en reseau aux trois categories de postes de Radio-Canada
et 12.4 p. 100 aux postes prives affilies au reseau Francais,

Les emissions relatives ala politique et autres affaires publiques
venaient au cinquieme rang chez les postes francais de Radio-Canada
(avec 7.9 p. 100), au quatrieme rang chez les postes prives affilies au
reseau Francais (10.9 p. 100) et au cinquieme chez les postes prives
affilies au reseau Dominion (7.8 p. 100).
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RADIO SONORE: GRANDES CATEGORIES D'EMISSIONS RENFERMANT AU
MOINS 5 P. 100 DES EMISSIONS EN RESEAU DANS LA PERIODE DES

ADULTES, PAR CATEGORIE DE POSTES

R.-C. (Trans-Canada)
Rang
1. Musique .
2. Nouvelles et meteo ., .
3. Theatre .
4. Beaux-arts
5. Sports

%
46.0
12.4
11.5
7.0
6.5

Prives (Trans-Canada)
Rang %
1. Musique .... 29.2
2. Theatre 23.9
3. Sports 12.4
4. Nouvelles et meteo 12.0
5. Relations sociales et humaines 7.3
6. Religion 5.5

R.-C. (Dominion)
Rang
1. Musique
2. Nouvelles et meteo
3. Beaux-arts
4. Theatre
5. Sports

%
60.0
7.6
6.5
6.5
6.5

Prives (Dominion)
Rang
1. Musique
2. Sports
3. Theatre
4. Relations sociales et humaines
5. Po1itique et autres affaires

publiques
6. Nouvelles et meteo
7. Varietes

%
42.0
11.9
10.8
10.7

7.8
5.9
5.5

R.-C. (Francais) Prives (reseau jrancais)
Rang % Rang %
1. Musique ................... 43.4 1. Musique 33.4
2. Relations sociales et humaines 10.8 2. Beaux-arts 12.4
3. Beaux-arts ... ................. 10.2 3. Theatre 10.9
4. Theatre 9.6 4. Politique et autres affaires
5. Politique et autres affaires publiques 10.9

publiques . 7.9 5. Nouvelles et meteo 10.0
6. Sports .................. 7.7 6. Relations sociales et humaines 8.4
7. Nouvelles et meteo .. 5.6 7. Sports 7.4

Source: Tableaux VII-3D et VII-33.

D'une facon generale, Ie tableau de base que presentaient pour
l'ensemble de la semaine les grandes categories d'emissions locales
en direct se retrouvait aux diverses periodes de I'horaire. Les nouvelles
et les bulletins meteorologiques constituaient la categoric offrant la
plus forte proportion d'emissions locales en direct chez toutes les
categories de postes et pour toutes les periodes de I'horaire. Les
autres categories ou 1'0n retrouvait a toutes les periodes des propor
tions importantes d'emissions locales en direct etaient: nouvelles et
evenements sportifs, religion, emissions enfantines et vie et achats
domestiques.

Les nouvelles et les bulletins meteorologiques, la religion et
les sports etaient, du point de vue de la quantite, les plus impor
tantes categories d'emissions locales en direct dans la periode des
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adultes. Ensemble, ces emissions occupaient de 70 a 85 p. 100 des
heures de diffusion d'emissions locales en direct a chaque categoric
de postes, sauf celIe des postes de Radio-Canada appartenant aux
reseaux Trans-Canada et Francais (lesquels, de toute facon, diffusaient
seulement une faible proportion d'emissions locales en direct).

Dans la periode des enfants, les nouvelles et les bulletins meteo
rologiques, les sports, la vie et les achats domestiques et les emissions
enfantines representaient de 81 a 100 p. 100 des emissions locales
en direct a tous les postes, sauf les postes de Radio-Canada apparte
nant aux reseaux Trans-Canada et Francais, lesquels consacraient
leurs breves periodes de diffusion d'emissions locales en direct a
la vie et aux traditions canadiennes (reseau Trans-Canada) et a la
religion (reseau Francais),

Dans la periode du jour, les emissions nouvelles et bulletins
meteorologiques, sports, agriculture, peche, etc., personnalites et reli
gion, constituaient de 75 a 85 p. 100 de toutes les emissions locales
en direct diffusees par chaque categoric de postes, affilies ou non.
Toutefois, les postes anglais accordaient plus de temps aux emissions
consacrees aux personnalites et les postes francais, aux emissions
portant sur la religion. Les proportions attribuees a l'agriculture, la
peche, etc. n'etaient pas elevees, mais elles ne variaient pas beaucoup
d'une categorie de postes a l'autre; elles s'etablissaient entre 2 et 4 p.
100 aux postes francais et entre 4 et 7 p. 100 aux postes anglais.
Les exceptions etaient, la encore, les postes de Radio-Canada des
reseaux Trans-Canada et Francais, qui consacraient la majeure partie
de leurs breves periodes de diffusion d'emissions locales en direct aux
nouvelles et aux bulletins meteorologiques, ainsi que, dans Ie cas du
reseau Trans-Canada, a la vie canadienne et, dans Ie cas du reseau
Francais, a la propagande des emissions.

Dans la periode des adultes, les nouvelles et les bulletins
meteorologiques occupaient plus de la moitie du temps consacre aux
emissions locales en direct par chaque categoric de postes, Ie sport
occupant la majeure partie du reste. Les emissions musicales
representaient de 3 a 10 p. 100 a chaque categoric de postes prives,

Ces trois categories d'emissions formaient de 90 a 100 p. 100 de
toutes les emissions locales en direct diffusees pendant la periode
des adultes, sauf pour ce qui est des postes de Radio-Canada
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appartenant au reseau Trans-Canada, lesquels partageaient leurs breves
periodes de diffusion d'emissions locales en direct entre la categoric
«nouvelles et bulletins meteorologiques» et la categoric «agriculture,
etc.». (Tableaux VII-28 et VII-31.)

La musique, surtout la musique populaire et de danse, formait,
a chaque periode de l'horaire, Ie gros des programmes faits d'emissions
locales enregistrees, En dehors de la musique, des fractions relativement
importantes des heures consacrees aux emissions locales differees
allaient, dans la periode de l'auditoire general, a la religion, au
theatre et aux emissions enfantines; dans la periode des enfants, ces
fractions importantes etaient attribuees aux emissions enfantines (chez
les postes prives, anglais et francais), ala vie et aux achats domestiques,
au theatre et a l'agriculture, la peche, etc.

Des proportions relativement importantes des emissions locales
enregistrees, en dehors de la musique, etaient reservees, pendant la
periode du jour, aux emissions enfantines (par toutes les categories
de postes anglais), aux questionnaires, jeux et concours (par les
postes prives anglais), ainsi qu'a la vie et aux achats domestiques
et a la religion (par les postes prives francais) ; pendant la periode
des adultes, ces proportions importantes allaient a la religion (chez
les postes prives anglais). (Tableaux 29-32 des Series IV a VII
inclusivement. )

La seconde question au sujet de l'origine, au pays meme, des
emissions radiophoniques est celIe de savoir quelles etaient, pour
chaque categoric d'emissions diffusees par chaque categoric de postes,
les proportions attribuables a un reseau, aux emissions locales en
direct, aux emissions locales enregistrees. L'espace dont nous disposons
ne nous permet pas d'apporter a cette question une reponse
raisonnablement complete a l'egard de chaque periode de l'horaire,
de chaque categorie de postes et de chaque categoric d'emissions.
Cependant, nous pouvons donner un exemple de l'usage qui a ete fait
des donnees de base. Nous savons, d'apres l'analyse precedente, que

les programmes des postes non affilies sont largement constitues

d'emissions locales en direct.
D'autre part, il est normal qu'on s'interesse a la question de

savoir si ces postes offrent autre chose que des emissions de

divertissement. Nous avons done juge bon de presenter ici un tableau
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indiquant la proportion de chaque categoric d'emissions d'information
et d'orientation qui etait diffusee sous forme d'emissions locales en
direct par les postes non affilies, anglais et francais, dans les diverses
periodes de l'horaire de la semaine.

RADIO SONORE: POURCENTAGE DE CHAQUE CATEGORIE D'EMISSIONS
D'INFORMATION ET D'ORIENTATION, LOCALES EN DIRECT, DIFFUSEES
PAR LES POSTES PRIVES ET NON AFFILIES, ANGLAIS ET FRANCAIS, DANS

CHAQUE PERIODE DE L'HORAlRE

Periode
de l'auditoire

general

Periode
des

en/ants

Periode
du

jour

Periode
des

adultes

Categories d'emissions
An- Fran- An- Fran-

glais cais glais cais
An- Fran- An- Fran-

glais cais glais cais

99.3 96.7 99.8 100.0

o 88.4 0 0
60.0 13.9 0 0
36.5 0 52.6 13.6

100.0
31.6 42.9 30.0 80.0
88.2 30.8 100.0 81.8

56.2 51.2 58.3 42.9
60.8 57.3 100.0 54.5
29.7 3.7 0 0

Nouvelles et meteo
Nature et sciences
Pays etrangers ...
Politique et autres

affaires publiques
Relations sociales et

humaines
Information diverse
Vie canadienne
Emission pro domo
Religion ..•..
Agriculture
Vie et achats

domestiques
Vie du foyer
Achats du foyer
Emissions educatives

pour ieunes
Emissions publiques

98.7 95.1 98.3 99.0
o

44.9 0 100.0

37.3 8.2
7.8 44.4 10.0 0

48.6 3.1 0
27.8

32.5 47.6 0
54.6 13.2 53.7 0

27.6 65.9 66.4 84.3
27.7 73.0 66.4 90.4
25.0 49.5 78.5

17.4 26.5
100.0 100.0 100.0

100.0 100.0 2.7 o

(Le zero indique l'absence d'emissions locales en direct la au des emissions ant ete
assurees sous d'autres formes a la categorie d'emissions; Ie tiret indique I'absence de
toute emission dans la categoric en cause.)

Source: Tableaux 23 et 26 des Series IV-VII.

Ces donnees se passent de commentaires et ne sont pas susceptibles
des breves precisions que permet l'espace dont nous disposons.
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Annexe

Comparaison avec le rapport soumis, en 1949,

par M. Charles Siepmann

La majeure partie des resultats de la presente etude ne sont pas com
parables a ceux du rapport que M. Siepmann a prepare, en 1949, a l'intention
de la Commission royale d'enquete sur l'avancement des arts, lettres et sciences
au Canada. Le rapport Siepmann porte sur l'activite des reseaux plutot que
sur celle des postes, encore qu'il renferme un certain nombre de donnees inte
ressant les postes. Mais, meme pour ces donnees, nombre de comparaisons par
ailleurs souhaitables restent impossibles, en raison de differences quant au grou
pement et a la definition des categories d'ernissions et des periodes de diffusion.
Cependant, quelques comparaisons peuvent se faire sur des points restreints.
On les trouvera ci-dessous, avec les reserves qui s'imposent.

Proportion des emissions radiophoniques commanditees

Il semble qu'entre 1949 et 1956 la proportion des emissions commanditees
ait subi une augmentation considerable chez les postes de radio prives, anglais
et francais, une forte diminution chez les postes anglais de Radio-Canada et une
legere regression chez les postes francais de Radio-Canada. Ces conclusions
reposent sur les donnees suivantes:

1949 1956

Pour- Nombre Pour- Nombre
Categories de postes centage de postes centage de postes

R.-C., Trans-Canada (de base) 23.7 10 15.4 4
R.-C., Dominion (de base) 17.8 1 10.6 1
Prives, Trans-Canada (de base) 45.7 12 62.4 8
Prives, Dominion (de base) 37.2 21 57.0 16
R.-C., Francais (de base) 28.2 3 22.3 2
Postes prives du reseau francais 23.8 2 47.4 9
Non affilies, anglais .... 1 22 67.4 14
Non affilies, francais S29.6 51.4 8

Source: Pour les donnees de 1956: Tableau 11-6 des Tableaux de la radio; pour les
donnees de 1949: Rapport de la Commission royale (Commission Massey). p, 531.
en ce qui conceme tous les postes, sauf ceux qui ne sont pas affilies et, pour ce qui
est de ces demiers, la page 543 dudit rapport.

Cette comparaison appelle trois reserves. La premiere a trait aux postes compris
dans I'echantillon. Le nombre n'en est pas le meme en 1956 qu'en 1949 en ce
qui concerne toutes les categories, sauf le poste de Radio-Canada du reseau
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Dominion et les postes non affilies, anglais et francais reunis. Le groupement
des 22 postes, dans la categoric des postes non affilies, n'est pas Ie merne pour
les deux annees. La deuxierne reserve est que les donnees de 1949 relatives aux
postes non affilies portent sur la periode comprise entre l'heure d'ouverture et
rninuit, tan dis que toutes 1es donnees de 1956 visent une journee entiere, qui peut
aller au dela de minuit.

La troisieme reserve interesse 1a definition du mot ecommanditees». Dans
la presente etude, nous avons appele commanditees les emissions 11 participation
avec reclame-eclair passee au cours de la periode de diffusion, aussi bien que
les emissions payees par un seul commanditaire. L'etude Siepmann ne definit pas
ce qui constitue une emission cornmanditee et il est possible que les emissions
11 participation n'y aient pas ete considerees comme des emissions comrnanditees.
S'il en etait ainsi, ce serait suffisant pour que les donnees de 1956 indiquent
des proportions plus elevees. Toutefois, l'augmentation apparente intervenue
entre les deux annees ne saurait etre entierernent attribuee 11 l'inclusion des emis
sions 11 participation dans la seconde an nee.

Pourcentage de toutes les emissions musicales par rapport au total des heures
de diffusion

II ne semble pas que Ie pourcentage de toutes les emissions musicales
diffusees par les postes de radio, par rapport au total des heures de diffusion, ait
sensiblement varie entre 1949 et 1956. Voici les donnees 11 ce sujet:

1949 1956

Categories de postes

R.-C., Trans-Canada (de base)
R.-C., Dominion (de base)
Prives, Trans-Canada (de base)
Prives, Dominion (de base)
R.-C., Francais (de base)
Postes prives du reseau francais
Non affilics, anglais ....
Non affilies, francais

%

x
x

50.8
49.5
x

52.0

57.0

%

40.8
72.8
47.8
58.1
46.7
50.5
61.9
66.2

x Donnees non fournies.
Sources: Pour 1es donnees de 1956: Tableaux 11-2, 3, 4 et 4-A des Tableaux de la
radio; pour les donnees de 1949: Rapport de la Commission royale (Commission
Massey), p. 524, en ce qui concerne tous les postes, sauf ceux qui ne sont pas affilies
et, pour ce qui est de ces derniers, la page 540 dudit rapport.

lei encore, trois reserves s'imposent. Les postes compris dans cette derniere
analyse sont les memes que pour l'analyse des emissions commanditees, ce qui
veut dire que la comparaison est lirnitee de la meme facon, Ensuite, les donnees
du rapport Sieprnann, 11 l'egard de toutes les categories de postes portent sur la
periode comprise entre l'heure d'ouverture et minuit, tandis que les donnees
1956 visent un journee entiere de diffusion. Enfin, il peut y avoir certaines
differences quant aux emissions classees parmi les emissions musicales. Dans
l'etude de 1956, nombre d'emissions classees parmi la musique populaire ren
fermaient quelques elements de varietes: il est possible que, dans l'etude Siepmann,
ces emissions aient ete classees parmi les emissions de varietes. Comme I'etude
Siepmann ne definit pas les categories, il est impossible de controler ce point.
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