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AVANT-PROPOS

L anaLyse qui suit des émissions canadiennes de radiodiffusion
sonore et visuelle a été préparée a I'intention de la Commission royale
d’enquéte sur la radio et la télévision par M. Dallas W. Smythe de
I'Université de I'Ilinois et constitue I’Annexe XIV du rapport de la
Commission.

En guise de préparation obligatoire & leur analyse, M. Smythe
et ses collaborateurs ont compilé plusieurs tableaux comparatifs des
émissions diffusées par les postes de I’Etat et par les postes privés
du Canada. La Commission a cru que la population du Canada en
général ne s’intéresserait pas suffisamment & ces tableaux trés com-
pliqués pour motiver la dépense de les traduire et de les imprimer
a un grand nombre d’exemplaires. Toutefois, comme ils forment
la base de I'étude entreprise par M. Smythe, et qu’ils contiennent beau-
coup de renseignements utiles aux diffuseurs et aux autres personnes
qui s’intéressent aux moyens collectifs de communication, la Commis-
sion en a fait imprimer un nombre limité d’exemplaires qu’elle mettra
a la disposition des diffuseurs et des bibliothéques, universitaires ou
autres du Canada.
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INTRODUCTION

NOUS exposons au premier chapitre les principes qui nous ont
guidés dans cette étude et les méthodes de travail que nous avons
suivies. Il est opportun, cependant, d’indiquer ici le caractére général
de cette étude afin que le lecteur sache & quoi s’attendre et ce qu'il
ne doit pas chercher dans le présent rapport.

Nous présentons ici des données objectives que d’autres cher-
cheurs auraient trouvées a peu de variantes prés en se servant des
méthodes que nous avons employées. Etant donné que les sciences
sociales n’offrent que des ressources restreintes pour I'évaluation du
contenu des émissions, particulierement pour 1’évaluation d’une quantité
considérable d’émissions inscrites au journal des programmes, il faut se
faire dés le début une idée bien claire de la portée des questions aux-
quelles une étude de ce genre peut répondre. Une telle étude ne peut
fournir une réponse catégorique a maintes questions qui sont impor-
tantes, mais que les spécialistes des sciences sociales n’ont pas les
moyens de traiter & ’heure actuelle. Ainsi le lecteur ne trouvera pas
dans le présent rapport la quantité de «bonnes» ou de «mauvaises»
émissions sonores ou visuelles diffusées par Radio-Canada ou par
les postes privés, par les postes anglais ou les postes francais. Les spé-
cialistes des sciences sociales ne sont pas encore en mesure de porter
de tels jugements définitifs de valeur. Toutefois le lecteur trouvera
ici le nombre d’émissions de diverses catégories diffusées par les diffé-
rents groupes de postes, le nombre d’émissions commanditées et
d’émissions complémentaires, le nombre d’émissions réalisées au
Canada, aux FEtats-Unis ou ailleurs de méme que le nombre d’émis-
sions locales diffusées en direct, en différé ou en réseau. En établissant
lui-méme la valeur des différentes catégories d’émissions, il pourra
tirer ses propres conclusions. Pour la méme raison, le lecteur ne trou-
vera pas non plus dans le présent rapport I’évaluation de Veffet sur
Pauditeur de certains genres d’émissions, comme les «policiers» et les
«westerns» par opposition aux émissions scolaires.
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Introduction

Nous avons pu répondre & certaines questions que le lecteur
peut se poser en examinant un inventaire analytique des émissions
sonores et visuelles qui ont été offertes aux auditeurs et téléspectateurs
canadiens au cours de la semaine du 15 au 21 janvier 1956. L’inven-
taire en question se fonde sur des notions et un classement qui peuvent
intéresser, non seulement la Commission royale, mais aussi tous ceux
qui s’occupent de radio-télévision et les divers groupes de Canadiens
qui ont exposé leurs espoirs et leurs désirs au cours des audiences
publiques de la Commission. Cet inventaire peut servir en quelque
sorte de dictionnaire. On peut y trouver la réponse appropriée a
plusieurs questions d’intérét public au sujet de la radio-télévision. 1l
se peut, par conséquent, que la partic la plus importante du rapport
soit la série de tableaux qui résume la substance des émissions.

Le présent rapport tend & deux buts. Le premier, qui est le
plus facile a atteindre, consiste a présenter les points saillants des
données quantitatives des tableaux de base. Le second, le plus diffi-
cile, est d’exprimer ces données statistiques avec des mots. L’analyse
tout & fait satisfaisante de ces données tendrait & les interpréter par
rapport a leurs causes, sinon par rapport a leurs effets également.
Méme sans entreprendre la tache impossible qui consisterait & vouloir
prédire scientifiquement les effets du «menu radiophonique» que nous
avons découvert au cours de notre enquéte, 1'analyse des raisons qui
font des émissions ce qu’elles sont représente déja un travail considé-
rable. Cette analyse exigerait un examen détaillé de l'organisation,
de Pactivité et de la ligne de conduite en fait d’émissions des réseaux
et des postes par rapport aux constatations exposées dans les tableaux
de base relativement aux émissions. Dans le court espace de temps
que nous accordait la Commission, nous n’avons malheureusement pas
pu préparer une analyse intégrée de ce genre.

Pour les lecteurs qui peuvent analyser facilement des tableaux
statistiques, le résumé verbal que nous présentons peut paraitre évident
et 4 peu pres inutile. Mais, pour les lecteurs qui aiment mieux que les
tableaux statistiques s’accompagnent d’un commentaire verbal, les
remarques d’ordre général que nous présentons ici peuvent avoir leur
utilité. Il n’est que juste d’avertir le lecteur que I'omission de juge-
ments qualitatifs, nécessaire dans un rapport de ce genre, constitue
un obstacle pour le rapporteur aussi bien que pour le lecteur, car il
faut employer un style assez difficile & comprendre. Le rapport débute
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Introduction

par un exposé du plan général de I'étude et de la méthode qu'on y a
suivis. Vient ensuite la comparaison sommaire des services de radio
et de télévision fournis par tous les postes canadiens. Les chapitres
IIT et IV renferment I’analyse des émissions de télévision pour l'en-
semble de la semaine a I'étude et relativement aux périodes de temps
consacrées a des auditoires particuliers au cours de la semaine, Les
chapitres V et VI contiennent une analyse semblable pour les émissions
de radio.
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Chapitre 1

Plan et méthode
de l’analyse des émissions

Choix de la méthode

Dis le début de son enquéte, la Commission royale d’enquéte
sur la radio et la télévision a jugé que, selon son mandat il serait pos-
sible et utile de procéder a l'analyse des émissions de radio et de
télévision diffusées par les postes canadiens. Elle a examiné la possi-
bilité d’analyser les émissions au moment méme de leur diffusion. Mais
une analyse de ce genre cofite trés cher, car il faut dans un tel cas
recruter, former et surveiller une équipe de moniteurs pendant une
période assez prolongée, d’ordinaire une semaine, de diffusion et d’ana-
lyse des émissions. Pour mener & bonne fin une analyse d’un assez
grand nombre d’émissions en cours de diffusion, on aurait pu choisir
un échantillon des trente-trois postes de télévision et des 175 postes
de radio du Canada. Mais, en vue dune analyse approfondie du
mérite artistique et de la valeur des émissions canadiennes, une audi-
tion aussi vaste n’aurait pas suffi. De toute évidence, on n’aurait pu
recruter assez d’experts pour juger du mérite artistique et de la valeur
des émissions, afin de répartir ce personmnel partout en méme temps
pendant une semaine dans un nombre si considérable de localités. Et
il est si ardu de déterminer des critéres requis pour juger du mérite
artistique et de la valeur des émissions que ni les artistes créateurs ni
les spécialistes des sciences sociales ne pourrait guére poser des régles
acceptables pour orienter des moniteurs du calibre voulu qu’on pour-
rait recruter a des conditions satisfaisantes dans une ville quelconque
du Canada (ou des Etats-Unis). Une étude approfondie de ce genre
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aurait nécessité des auditions répétées du méme programme par une
équipe d’experts, au moyen du kinétoscope ou d’autres appareils simi-
laires, et, méme si on avait pu réussir & recruter les experts nécessaires
pour accomplir cette titche, les frais de Pentreprise auraient dépassé les
bornes que la Commission pouvait se permettre. En conséquence, bien
qu’on ait élaboré et étudié des projets d’audition critique portant sur
un grand nombre d’émissions ou des projets d’audition approfondie
d’un certain nombre d’émissions seulement, on a écarté ces projets
en faveur d’une analyse fondée sur I'examen des registres d’émissions
et autres renseignements.

L’analyse des émissions d’aprés les registres tenus par les postes
et des renseignements connexes offrait certains avantages a la Com-
mission. Elle n’exigeait pas la présence de I'analyste au lieu et a
I’heure de I’émission. Elle n’exigeait pas l'enregistrement des émis-
sions ni I'étude subséquente de ces enregistrements. Elle éliminait la
nécessité de choisir un certain nombre de postes de télévision pour
fins d’analyse, choix qui aurait soulevé de trés grandes difficultés en
raison de I'absence de renseignements précis au sujet des différences
qui existent entre les émissions des divers postes. Toutefois I'analyse
fondée sur les registres d’émissions offre aussi des inconvénients. Le
plus grave, c’est que ces registres contiennent peu de renseignements
qui peuvent servir de base aux commentaires relatifs aux émissions.
L’article 4 des réglements de Radio-Canada exige que chaque poste
«tienne un registre des émissions sous une forme acceptable a la
«Société> et que ce registre contienne, entre autres choses, «le titre
et un bref résumé de chaque émission radiodiffusées. Aucun des
registres d’émissions que nous avons étudiés ne contient ces «résumés»
et, dans la plupart des registres, certaines émissions ne sont men-
tionnées que sous leur titre générique (Playhouse of Stars, par exem-
ple) sans aucune mention du titre particulier de I’émission.1 De plus,

1 Cette violation du réglement n’est pas du tout une inadvertance. Ainsi, en
réponse & une lettre dans laquelle nous demandions au directeur d’un poste de nous
donner des renseignements au sujet du contenu de ses émissions, il nous répondait:
“Jai fait mon possible pour répondre aux questions contenues dans votre question-
naire. Malheureusement, il nous est pour ainsi dire impossible de vous donner les
titres précis de chacune des émissions filmées, car nous avons renvoyé les films depuis
longtemps aux fournisseurs et nous n’inscrivons pas dans nos registres les renseigne-
ments que vous demandez. Vous en conviendrez, la garde de ces documents wa
aucune valeur pratique, excepté pour répondre @ des demandes semblables ¢ celles
que vous nous faites” (L’italique est de nous).



Plan et méthode de 'analyse des émissions

les registres d’émissions ne mentionnent pas toutes les annonces con-
tenues dans les émissions. Cette omission est attribuable en partie a
une lacune du réglement. Le réglement exige que le registre des émis-
sions mentionne «(e) T’heure et la durée de chaque annonce-éclair ou
autre annonce similaire ainsi que le nom du commanditaire ou des
commanditaires, s’il y a lieu». Certains postes ne se conforment pas
tout a fait & cette prescription. Mais le réglement n’exige pas que les
postes mentionnent I'heure et la durée des annonces contenues dans
les émissions commanditées et, en conséquence, les postes ne men-
tionnent pas ce renseignement dans leurs registres. Voici un exemple.
L’Imperial Oil Company peut commanditer la diffusion d’une joute
de hockey et s’autoriser évidemment du réglement de Radio-Canada
qui permet de diffuser des annonces au cours d’une émission de ce
genre. Ces annonces ne paraissent pas au registre des émissions du
poste. L’article 4 (e) du reglement de Radio-Canada ne s’applique
quaux annonces-éclairs des autres annonceurs (comme l’annonce de
la montre Bulova) qui précédent ou qui suivent les émissions. Nous
indiquons plus loin comment nous avons réglé ces difficultés d’ordre
pratique au cours de notre étude.

Une autre faiblesse possible de la méthode d’analyse des
émissions fondée sur les registres des postes, c’est que cette méthode
ne permet pas d’établir de distinctions bien tranchées quant a la qualité
des émissions. Nous n’y avons pas vu un embarras sérieux pour le
genre d’analyse dont ]Ja Commission a besoin. Comme nous I'indi-
quons plus loin, I’étude des registres d’émissions nous a permis d’éta-
blir un classement assez large d’aprés le contenu et le caractére des
émissions et d’aprés lintention manifeste des diffuseurs de communi-
quer avec telle ou telle catégorie d’auditeurs ou de téléspectateurs.
De plus, cette méthode nous a permis (ce qui n’aurait pas été possible
avec une autre méthode) de déterminer la nationalité des sources
d’émissions télévisées et d’établir jusqu’a quel point les émissions
ont été réalisées par les réseaux ou par les postes locaux soit en direct
soit en différé. Ces considérations et d’autres semblables nous ont paru
importantes du point de vue de la Commission.

Nous avons eu recours au méme plan fondamental d’étude a
I’égard des registres d’émissions sonores et visuelles. Il n’y a que deux
différences importantes entre les deux études. La premicere, c’est que

Pétude de la télévision a porté sur chacun des postes, tandis que
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Pétude de Ia radiodiffusion sonore n’a porté que sur un échantillon-
nage de postes sur un total de 175. L’autre différence, c’est que nous
avons pu déterminer le pays d’origine de toutes les émissions de
télévision, tandis que nous n’avons pu déterminer d’une manicre
satisfaisante le pays d’origine des reproductions musicales diffusées par
les postes de radio. Ftant donné que la musique constitue un élément
important des émissions radiophoniques, nous n’avons pas jugé
opportun de déterminer la nationalité des sources d’émissions sonores.

Nous pouvons résumer notre plan d’étude tout d’abord quant
aux principes fondamentaux qui nous ont guidés et, en second lieu,
quant aux différentes étapes du travail et aux sources de renseignements
auxquelles nous avons eu recours.

Principes

Le service rendu par les postes
est lobjet fondamental de notre étude

La présente étude des émissions tient compte du point de vue
de lauditeur ou du téléspectateur. En d’autres termes, il s’agit d’une
analyse des émissions diffusées par les postes. Cela peut sembler évi-
dent; mais, si nous insistons sur ce point, c’est pour distinguer notre
étude de certaines autres qui ont abordé le probleme d’un point de
vue au moins partiellement différent, c’est-a-dire quant au service
fourni a la population du pays par 'un ou I'autre des réseaux. A vrai
dire, la présente étude permet d’examiner séparément les émissions
réalisées par les postes eux-mémes de celles qui leur sont fournies
par les réseaux. Toutefois, les renseignements communiqués dans la
présente étude représentent les émissions comme elles sont diffusées,
ce qui comporte nécessairement 'examen de la méme émission autant
de fois qu'elle a été diffusée par différents postes au cours de la
semaine a I'étude, qu'elle ait été fournie par un réseau ou par un
producteur “d’émissions-blocs”.

Etant donné que les émissions de radio et télévision que
regoivent les Canadiens en contiennent une bonne proportion qui
viennent directement des postes américains situés prés de la frontiére,
nous avons inclus certaines de ces émissions d’origine américaine dans
notre analyse des émissions télévisées.
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Nous avons groupé les postes en différentes catégories en vue
de présenter clairement les données voulues sur les émissions. Pour la

télévision, nous avons arrété ces catégories:
Nombre de postes

Radio-Canada — Postes anglais ..............c..ococooevnivicec 6
Radio-Canada — Postes frangais ... w2
Tous les postes de Radio-Canada 8
Postes privés anglais ................ocoooieiiieei e 22
Postes privés frangais ................ccocoeiiiiiiiiiiiece 3
Tous les postes privés 25
Tous les postes anglais 28
Tous les postes frangais 3
Tous les postes canadiens ............ccco.ocoveiiiccoiiiinn. 33
Postes des Ftats-Unis situés prés de la frontiére .......... 2t

Pour la radiodiffusion sonore, nous avons arrété ces catégories:

Postes anglais: Nombre de postes
Radio-Canada — Réseau Trans-Canada ............. 4
Postes privés de base — Réseau Trans-Canada 8

Tous les postes — Réseau Trans-Canada .......... 12
Radio-Canada — Réseau Dominion ......................... 1
Postes privés de base — Réseau Dominion ............ 16

Tous les postes — Réseau Dominion ................. 17°*
Postes privés, non affiliés ... 14

Tous les postes de Radio-Canada . 5

Tous les postes privés ..................ccc.eo.. .. 38

Tous les postes anglais ..o 43¢

Postes frangais:

Radio-Canada 2
Postes privés affiliés ... . 9

Tous les postes du réseau frangais ................ 11

Postes privés non affiliés ... 8
Tous les postes privés 17
Tous les postes frangais 19°*
Tous les postes de Radio-Canada 7°
Tous les postes privés 55°*
Tous les postes canadiens ... 62°

1 WBEN-TV (Buffalo) et WXYZ-TV (Détroit). Etant donné que nous
n'avons pu nous procurer le programme des émissions diffusées par les postes amé-
ricains qui sont situés prés de la frontitre, les données relatives & ces postes, pour
la semaine & l’étude, proviennent des horaires des postes qui paraissent dans les
publications régionales de la revue TV Guide et dans les journaux locaux, ainsi que

certaines autres sources de renseignements relatifs aux émissions.

2 Pour réduire 1’espace nécessaire a la présentation des résultats de I’étude,
ces chiffres ne paraissent pas aux tableaux de base. On peut les calculer facilement
en additionnant les tableaux appropriés.
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La Commission royale d’enquéte sur la radio et la télévision a
choisi un échantillon de 62 postes aprés avoir sérieusement considéré
les problemes que pose 1'échantillonnage de 175 postes. Le volume
de Iéchantillon nécessaire était fonction de la tolérance qu’on pourrait
accepter pour telle ou telle catégorie de renseignements. Le volume
de I’échantillon dépend aussi de 1’écart (ou de la variation) qui existe
entre les différents postes dans le détail de leurs émissions. Une
analyse statistique de I’écart (ou de la variation) qui existe dans les
émissions locales en direct, analyse fondée sur les données de Radio-
Canada, a fourni les données nécessaires pour établir des échantillons
qui assurent un degré suffisant de probabilité. Ainsi, l'auteur de la
présente étude a démontré qu’il faudrait qu'un échantillonnage de
59 postes pour fournir sur les émissions locales en direct des ren-
seignements qui, dans 95 p. 100 des cas, ne s’écarteraient pas de la
réalité de plus de 10 p. 100, en plus ou en moins, pour que la Com-
mission fiit en mesure de faire des affirmations valables au sujet des 19
catégories et sous-catégories de postes de radiodiffusion en traitant
séparément les groupes de postes de base et les postes supplémen-
taires A et B des différents réseaux.

Cependant, la Commission a préféré se limiter a un échan-
tillonnage de nature a expliquer les différences principales qui existent
entre les diverses parties du dispositif canadien de radiodiffusion
sonore. Au lieu de chercher & obtenir des renseignements propres a
révéler les différences qui existent entre les groupes de postes inter-
médiaires, la Commission a préféré dégager les grandes lignes du
régime de diffusion du dispositif canadien de radio-télévision. C’est
pourquoi, pour I’échantillonnage des postes de radiodiffusion sonore,
on n’a tenu compte ni des postes supplémentaires A ni des postes
supplémentaires B. Il résultait de ce choix que le total des postes
propres a I’échantillonnage tombait de 175 & 125. Nous avons rejeté
également la méthode d’échantillonnage de simple probabilité parce
quelle offre au choix une base trop étroite. En plus de 1’«écart> dans
les émissions locales en direct, ]a Commission a décidé de fonder son
échantillonnage sur d’autres considérations, telles que la situation géo-
graphique, I’équilibre entre les postes urbains et les postes ruraux ou
entre les postes & propriétaire unique ou a propriétaires multiples, le
temps ou le poste a €té en activité. En se fondant sur tous les renseigne-

ments dont elle disposait, la Commission a choisi un échantillon de
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62 postes, suffisant pour asseoir un jugement siir. Cet échantillon ne
représente qu’environ la moitié du total des 125 postes. Les 62 postes
de I’échantillon ont été choisis dans huit secteurs différents. Dans sept
des huit secteurs, I’échantillon comprenait la moitié au moins du nom-
bre des postes; dans le huitieme secteur, c’est-a-dire les postes privés
non affiliés de langue anglaise, I’échantillon comprenait 38 p. 100 du
total. Voici I’échantillon établi:

Postes anglais:
Radio-Canada Réseau Trans-Canada

CBL Toronto CBI Sydney

CBW Winnipeg CBU Vancouver
Postes privés Réseau Trans-Canada (de base):

CHSJ  Saint-Jean (N.B.) CKPR Fort-William

CFNB Fredericton CJOC  Lethbridge

CJIC Sault-Sainte-Marie CKOV Kelowna

CKGB Timmins CJAT  Trail

Radio-Canada Réseau Dominion:
CJBC  Toronto

Postes privés Réseau Dominion (de base):

CJFX  Antigonish CFCF Montréal
CKX Brandon CHAB Moose-Jaw
CFCN Calgary CKOY Ottawa
CFCY Charlottetown CHOV Pembroke
CHWK  Chilliwack CFQC Saskatoon
CFRN Edmonton CKTS Sherbrooke
CFPL London CJOR  Vancouver
CKCW Moncton CKRC Winnipeg
Postes privés non affiliés:
CKBC Bathurst ' CJON  Saint-Jean
CKXL Calgary CJRW  Summerside
CKGR Galt CFRB Toronto
CJCH  Halifax CKEY Toronto
CJAD Montréal CKWX Vancouver
CINB  North-Battleford CKDA Victoria
CKOM Saskatoon CJOB  Winnipeg

Postes frangais:
Radio-Canada:

CBAF Moncton CBF Montréal
Postes privés affiliés:
CJEM Edmonton CHLT  Sherbrooke
CFRG Gravelbourg CKSB  Saint-Boniface
CKCH Hull CHGB Sainte-Anne-de-la-
CHNS New-Carlisle Pocatiére
CJBR  Rimouski CKVD Val-d’Or
Postes privés non affiliés:
CIMT  Chicoutimi CKAC Montréal
CHEF Granby CHRC Québec
CKRS Jonquiere CHRL Roberval
CKBM Montmagny CKVL Verdun
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D’apres le présent rapport, les chiffres de cet échantillon repré-
sentent bien les faits relatifs aux diverses catégories de postes qui
composent I’échantillon. Le rapport se sert aussi de I'ensemble de
ces résultats pour donner une vue générale de l'ensemble des postes
canadiens de radiodiffusion sonore. Mais comme ces résultats ne pro-
viennent que d’un échantillonnage de jugement, il n’est pas possible
de s’en servir pour établir d’une fagon mathématique le rapport qui
existe entre ces montants représentatifs et les résultats d’'une enquéte
qui aurait porté sur tous les postes canadiens.l Il s’ensuit que les
écarts peu considérables qui existent dans les tableaux relatifs & la
radiodiffusion sonore peuvent représenter une tolérance d’échantillon-
nage plutdt qu'un écart réel. Nous nous sommes efforcés d’en tenir
compte, en rédigeant le texte méme du rapport. Aucune réserve de ce
genre ne s’applique au rapport relatif a la télévision car tous les postes
sont compris dans 1’échantillon.

Horaires de postes et choix de la semaine-échantillon

L’analyse des émissions doit tenir compte des horaires. Les
émissions n’ont pas toutes la méme durée et il est moins important
de compter les émissions que de calculer le temps qui leur est con-
sacré. En conséquence, au cours de notre étude, nous avons calculé
la durée des émissions de chaque catégorie pendant le temps que les
postes diffusaient au cours de la semaine-échantillon. Le temps de
diffusion va du début des émissions, c’est-a-dire de la premiére émis-
sion de la journée jusqu’a la fin de la derni¢re. Quant aux postes de
radiodiffusion qui diffusent 24 heures par jour, la journée commence

1En raison de linsuffisance des renseignements dont on disposait a I'été a
I'égard des émissions des postes de radiodiffusion sonore, on ne pouvait établir un
échantillon de probabilité des postes avec ’assurance que, d’aprés ’analyse de la varia-
tion, l'échantillon fournirait des données dont l'écart peu considérable serait accep-
table pour les principaux genres de renseignements qu’'on s’attend A trouver dans une
étude de ce genre. Dans ces circonstances, un échantillon de jugement soigneusement
choisi dans les catégories mentionnées ci-dessus formait une base non seulement néces-
saire mais acceptable pour tirer des conclusions sur la radiodiffusion sonore. Etant
donné qu’on a réuni, depuis, les données relatives aux principaux genres de renseigne-
ments utiles a I'élaboration d’'une politigue nationale de radiodiffusion, il serait pos-
sible de faire une analyse de l’écart qui rendrait acceptable un échantillon de proba-
bilité pour une autre étude sur la radiodiffusion. Il serait possible aussi, 2 la lumiére
d’une telle analyse de I’écart, de fixer les limites dans lesquelles la réalité se trouve,
soit d'un c6té ou de l'autre du total fourni par I’échantillon de jugement, par exem-
ple, pour la totalité des émissions musicales diffusées par les postes anglais non affiliés.
Le temps ne nous a pas permis de procéder & cette analyse de I’écart, bien qu’'elle
et été d’une valeur indéniable.
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et se termine & 6 heures du matin. Les postes de télévision diffusent
habituellement la «mire de vérifications> immédiatement avant de com-
mencer leurs émissions. Quelquefois ils la diffusent de temps a autre
au cours de Ia journée et parfois le soir & la fin des émissions. Au
cours de notre étude nous n’avons pas inclus dans le temps des émis-
sions le temps consacré & la mire de vérification.

Le choix de la semaine-échantillon s’inspirait des considérations
suivantes: il fallait (1) une semaine d’hiver alors que le programme
des émissions est, en général, de meilleure qualité quen été, et (2)
une semaine ou il n’y aurait pas eu d’événements importants qui au-
raient contribué a donner une fausse idée du programme ordinaire
des postes. Nous avons choisi la semaine du 15 au 21 janvier parce
quelle répondait a ces deux conditions.

L’emploi & nos fins du programme d’une semaine entiére tient
aux différences caractéristiques quon sait exister dans la composi-
tion des programmes relatifs aux différents soirs de la semaine et,
d’autre part, aux différences trés accusées entre le programme de jour
du lundi au vendredi et celui du samedi et du dimanche. Une unité
d’échantillonnage plus courte qu’une semaine n’aurait pas suffi et une
unité plus longue aurait été inutile, car il n’y a pas de différence
appréciable d’une semaine & lautre pendant la saison d’hiver.

Les études sur la composition des auditoires de la T.S.F., réve-
lent des différences caractéristiques quant a I’4ge et au sexe a différentes
heures du jour. En conséquence, nous avons analysé séparément
les émissions et les annonces d’aprés les auditoires probables de cer-
taines heures de la semaine. Voici quelle est cette répartition des
heures d’aprés les auditoires probables:

Heures d’audition générale. De 6h. 30 a 9 heures du soir du
lundi au vendredi, et de P'ouverture du poste 2 9 heures du
soir le samedi et le dimanche. Pendant ces heures, on peut
supposer que les parents et leurs enfants, et les autres habi-
tants de la maison §’il y en a, sont & I'écoute en proportion de
leur nombre dans la partie de la population qui possede des
appareils de T.S.F.

Heures d’audition pour les enfants. De 4h. 30 a 6h. 30 du
soir, du lundi au vendredi. A ces heures de la journée, les
enfants sont ordinairement a ’écoute en plus grand nombre
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que les adultes proportionnellement & leur nombre total, com-
paré a la population totale desservie par des appareils de
radio. Les diffuseurs reconnaissant généralement ce fait con-
sacrent ces heures, en tout ou en partie, & des émissions
destinées aux enfants.

Heures du jour. De 6 heures du matin a 4h. 30 de apres-midi
du lundi au vendredi. A ces heures, les maitresses de maison
et les enfants au-dessous de I'dge scolaire sont beaucoup plus
nombreux que les autres personnes dans I'auditoire.

Heures pour les adultes. De 9 heures du soir & 6 heures du
matin tous les jours de la semaine. Pendant ces heures l'au-
ditoire radiophonique est censé étre composé surtout d’adultes.

Le rapport relatif a2 notre étude donne d’abord les résultats quant
aux émissions et aux annonces pour la semaine enticre et ensuite
pour chacune de ces périodes d’audition.

Classement des émissions

Un axiome fondamental des études de ce genre, c’est que tout
le temps d’activité d’'un poste peut étre considéré comme le temps
d’émission. On peut juger qu’une émission a un lever de rideau, c’est-
a-dire un signal visuel ou auditif qui en annonce le début, et un baisser
de rideau, qui est un signal analogue pour marquer la fin. Entre les
émissions, il y a de courtes intermissions pour les annonces du poste,
pour la publicité et autres annonces. Dans notre étude, nous avons
affecté 4 chaque émission le temps qui s’écoule depuis le lever du
rideau jusqu’au lever de rideau de 1’émission suivante, c’est-a-dire le
temps total de ’émission et lintermission qui la suit. Cette maniére
de procéder permet d’établir des horaires qui tiennent compte du
temps complet de Tactivité des postes et elle offre, aux fins d’analyse
et de commentaires, des avantages dont on ne pourrait bénéficier si
on traitait séparément le temps consacré aux émissions et le temps
consacré aux intermissions.

Un deuxiéme axiome quant a ’analyse du contenu des émis-
sions, c’est que le classement des émissions se fait d’aprés I'émission
particuliére qui figure au programme-échantillon. Cette remarque
plutdt élémentaire a une portée considérable, car elle signifie en pra-
tique que, si une émission comme Studio One, par exemple, présente

10
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au cours de la semaine & 1’étude un drame policier tandis que, pendant
la plus grande partie de l’année, elle présente des piéces classiques
ou des piéces d’un autre genre dramatique, Studio One sera classé
sous la rubrique «drame-policier>. En d’autres termes, les études en
question s’appliquent a classer les émissions vues ou entendues plutot
que d’aprés leur caractéristique générique. Cette régle est nécessaire
pour assurer l'objectivité du classement des émissions. Sinon, il n’y
aurait aucun moyen d’établir une base uniforme de classement et il
faudrait tenir compte, non seulement des émissions vues et entendues,
mais des émissions passées et méme des émissions 4 venir.

Le troisitme axiome, c’est qu’on peut classer les émissions
diffusées en groupes ou catégories homogenes, d’aprés leur teneur, leur
forme et, jusqu’a un certain point, leur auditoire en perspective.

Bien que des considérations de ce genre aient présidé au classe-
ment des émissions, pour notre étude, il ne faudrait pas supposer que
les analystes, abordant leur travail avec un classement tout fait, ont
rangé les programmes dans ces catégories de gré ou de force. Au
contraire, grace a cette méthode, les émissions a classer établissaient
pour ainsi dire d’elles-mémes leur propre catégorie dans les cadres des
regles de base exposées ci-dessus. Au début, on a élaboré un plan
provisoire de classement de concert avec le personnel de la Commis-
sion, Radio-Canada et I’Association canadienne des radiodiffuseurs.
Le classement a commencé par ce plan. Mais, quand un certain nom-
bre d’émissions présentaient des caractéristiques qui en rendaient le
classement difficile dans les catégories provisoires, on reprenait I’étude
de la liste afin de la remanier. En conséquence, le classement définitif
et les définitions qui ont découlé de notre étude ont subi des dou-
zaines de remaniements et on peut dire a juste titre qu’on les a établis
expressément pour la radiodiffusion canadienne.

Nous avons peu de chose a ajouter pour expliquer la méthode
de classement, mais ce peu a de I'importance. Nous avons classé les
émissions d’aprés leur caractéristique prédominante. Ainsi, une émis-
sion pourrait consister surtout en musique populaire et contenir, cepen-
dant, un bref numéro du genre «music hall>. On la tiendrait avant
tout pour une émission de musique populaire (catégorie 14c) sans
tenir compte de sa faible parenté avec la catégorie «music hall>: En
régle générale on a pris les émissions globalement sans les diviser en

11
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leurs diverses parties ne faisant exception a cette régle qu’une émis-
sion composée de parties nettement distinctes et présentant des carac-
téristiques différentes. Nous avons subdivisé ces émissions et classé
chaque partie selon sa caractéristique dominante. Ainsi 1’émission
Radio-journal Actualités et commentaires, émission du réseau Fran-
cais qui se compose d'une causerie «éditoriale> et d’un résumé des
nouvelles, a été divisée comme il suit: vingt minutes de la catégorie
«Affaires publiques et autres questions qui prétent & controverse» et
dix minutes de la catégorie «Nouvelles et températures.

Les classements et les définitions qui ont été établis de la facon
que nous venons d’indiquer ont servi a la fois pour la radio et pour
la télévision. Il en résulte que certaines catégories ne valent que pour
I'un ou a lautre genre de diffusion. Par exemple, la catégorie 14e,
«Musique accompagnant la lecture de prose ou de verss, n’a servi
que pour les postes de radio. Nous donnons ci-dessous une liste
des catégories et la définition de chacune. Aprés chaque définition,
nous donnons les titres de certaines émissions diffusées par les services
francais et anglais de radio et de télévision. Nous ne présentons pas
ces titres en qualité d’échantillons représentatifs déterminés par la
méthode étude statistique; ce sont de simples exemples du genre
d’émissions qui tombent dans chaque catégorie.

Classement et définition des émissions

Numéro Titre, description et exemples

(1) NOUVELLES ET TEMPERATURE: Comptes rendus d’ordre local,
régional, national ou international d’événements de la journée méme
ou des jours précédents, y compris les rapports sur la température, I'état
des routes, l'arrivée des trains et autres renseignements de ce genre.
Ces émissions comprennent aussi les nouvelles sportives quand elles
font partie intégrante des nouvelles générales et qu’elles ne durent pas
plus de cing minutes.

Exemple
Télévision

En anglais:
Canal 8, Nouvelles (émission locale en direct)
Panorama Newsreel (émission locale en différé)
CBC Newsreel (émission en réseau)

En frangais:
Derniére édition (émission locale en direct)
Actualités de Radio-Canada (émission en réseau)

12
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Numéro Titre, description et exemples — Suite
Radio
En anglais:
Local News (émission locale en direct)
CBC News (émission en réseau)

En frangais:
Nouvelles (émission locale en direct)
Prévisions du temps (émission locale en direct)

(2) HISTOIRE NATURELLE ET SCIENCES: Emissions au moyen des-
quelles on vise & décrire sérieusement certains aspects scientifiques de
la vie, que ce soit dans les domaines de I’histoire naturelle, de la
recherche pure ou de la recherche appliquée a 1'égard de I'administra-
tion nationale, de Pindustrie ou de I’éducation. Cette catégorie ne
comprend pas les émissions d’histoire naturelle et de sciences élémen-
taires pour enfants (voir 20a).

Exemple
Télévision
En anglais:
Collector’s Item (émission locale en direct)
Away from the Nest (émission locale différée)
Medic (émission en réseau)
En frangais:
Parade des 10 sous (émission locale en direct)
Les aventures de Cornel Lumiére (émission en réseau)
Radio
En anglais:
Ask the Weatherman (émission en réseau)
En frangais:
Aucune

(3) PEUPLES ET PAYS ETRANGERS: Emission dun genre généralement
descriptif sur les pays étrangers et leurs habitants. Cette catégorie ne
comprend pas les émissions relatives aux questions de politique inter-
nationale ou sujettes a controverse (voir 4).

Exemple
Télévision
En anglais:

Your Early Date (interview d'un étudiant cingalais qui
étudie a Il'université Queen’s) (émission locale en
direct)

The Big Picture (émission locale différée)

CBC Folio — Sur I'Inde (émission en réseau)

En frangais:
Kalésidoscope (Documentaire sur les us et coutumes des
négres africains) (émission locale différée)
Passe-partout — Sur I'Allemagne (émission en réseau)

13
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Numéro Titre, description et exemples — Suite
Radio
En anglais:
Spotlite on Faraway Places (émission locale différée)
Impressions of Europe (émission en réseau)

En frangais:
Radio-Acadie (émission locale en direct)
Autour du monde (émission locale différée)

(4) QUESTIONS POLITIQUES ET AUTRES AFFAIRES PUBLIQUES:
Emissions comportant Pexpression de diverses opinions sur des questions
politiques et autres affaires publiques aux niveaux suivant: municipal,
provincial, régional, national ou international. Ces émissions com-
prennent des commentaires sur les nouvelles. Toutes les émissions de
cette catégorie ont un caractére un peu contentieux en raison de leur
insertion dans le contexte politique, social et économique. Ces émissions
se distinguent de celles de la catégorie 5 qui ont un caractére non
contentieux.

Exemple
Télévision
En anglais:

John Collingwood Reade (émission locale en direct)
Press Conference (émission en réseau)

En frangais:
Les idées en marche —On a les députés qu'on mérite
(émission en réseau)

Radio
En anglais:
Capital City Commentary (émission locale différée)
United Nations on the Record (émission en réseau)

En frangais:
La politique provinciale (Le parti libéral) (émission en
réseau)

(5) RELATIONS SOCIALES ET HUMAINES: FEmissions traitant des
problémes sociaux, économiques, psychologiques et mentaux de la société
actuelle, notamment des films sur les problémes relatifs aux sciences
sociales, sur I'histoire ou la biographie olt I'on présente un événement
ou bien la vie d’un personnage célébre moins pour divertir que pour
instruire. Cette catégorie comprend aussi des discussions sur les problémes
matrimoniaux et familiaux, et sur l’application des sciences sociales.
Les émissions de cette catégorie ne doivent pas nécessairement traiter
de sujets non contentieux; mais, quand ils traitent de sujets qui portent
a la discussion, la maniére de les traiter est caractérisée par une intention
de renseigner plutét que par un désir d'inciter & I'action d’une facon
ou d’une autre. Les émissions qui comportent des renseignements sur
les désastres, la guerre, les grands personnages militaires ou autres
renseignements de ce genre tombent dans la catégorie 6.

14
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Numéro Titre, description et exemples — Suite

Exemple
Télévision
En anglais:
Problem of the Sex Offender (émission locale en direct)
Rabies Film (émission locale différée)
Perspective — Les gens sont-ils des moutons ? (émission
en réseau)

En frangais:
Interview: Parade des 10 sous (émission locale en direct)
Centre Lacordaire canadien (émission locale différée)
Passe-partout — L’alcoolisme (émission en réseau)

Radio
En anglais:
U.B.C. Digest (émission locale différée)
Woman and Crime — Causerie (émission en réseau)

En frangais:
La clinique du cceur (émission locale différée)
La Vie ouvriére (émission en réseau)

(6) RENSEIGNEMENTS DIVERS: Emissions transmettant des renseigne-
ments divers, notamment sur I’histoire militaire et les hommes de guerre.

Exemple
Télévision
En anglais:
Crusade in Europe (émission locale différée)
You Are There — Le retour de Napoléon de l'ile d’Elbe
(émission en réseau)

En frangais:
Suivez le guide (émission locale en direct)

Radio

En anglais:
Enterprise in Action (émission locale différée)

En francais:
Les ailes de la liberté (émission locale différée)

(7) VIE CANADIENNE ET PATRIMOINE NATIONAL: Emissions
destinées 2 renseigner sur l'activité de la localité ou de la région,
notamment sur les événements publics et ceux qui intéressent certains
groupements. Cette catégorie comprend aussi des émissions particuliére-
ment destinées d refléter certains aspects de la vie canadienne, & cultiver
le sentiment d’unité et de conscience nationales, & faire connaitre une
partie du pays & une autre. Les émissions destinées a enseigner le
francais ou I’anglais se rangent dans cette catégorie.
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Numéro

16

(8)

9

Titre, description et exemples — Suite
Exemple
Télévision
En anglais:
At Home — Interview avec la directrice du YWCA de
Kingston (émission locale en direct)
Five Faces of Quebec (émission locale différée)
La rentrée des chambres (émission en réseau)
En francais:
L’Actualité (émission locale en direct)
Regards sur le Canada — Hallucinations (émission locale
différée)
Histoire du Canada (émission en réseau)
Radio

En anglais:
Good Citizen Dinner (émission locale différée)
Canadian Scenes (émission en réseau)
En frangais:
Semaine au village (émission locale en direct)
Nos nations au micro — Allemands (émission locale
différée)
Revue des hebdos (émission en réseau)

EMISSIONS PRO DOMO: Emissions concernant les relations du poste
avec les auditeurs de la région qu’il dessert. Cette catégorie comprend
aussi des émissions au cours desquelles les citoyens discutent avec le
personnel du poste.

Exemple
Télévision
En anglais:
Guest Spot (émission locale en direct)
En frangais:
Aucune
Radio
En anglais:
In Reply (émission en réseau)

En frangais:
Nos correspondants (émission locale différée)

RELIGION: Emissions concernant les croyances religieuses, le culte
ainsi que Dattitude des religions & I’égard de divers problemes. Cette
catégorie comprend aussi des offices religieux, des causeries, des ceuvres
dramatiques, des hymnes, de la musique sacrée, etc.



Plan et méthode de l'analyse des émissions

Numéro Titre, description et exemples — Suite

Exemple
Télévision
En anglais:
From the Minister’s Study (émission locale en direct)
Thrilling Bible Dramas (émission locale différée)
Life is Worth Living (émission en réseau)
En frangais:
Oasis (émission locale en direct)
Messe: Grand Séminaire (émission en réseau)
Radio
En anglais:
Midweek Meditations (émission locale en direct)
Sacred Heart Programme (émission locale différée)
Sunday School of the Air (émission en réseau)
En frangais:
La priére du matin (émission locale en direct)
Radio Sacré-Ceeur (émission locale différée)
Flévations matutinales (émission en réseau)

(10) BEAUX-ARTS ET LITTERATURE: Cette catégorie comprend la
peinture, la sculpture, les arts graphiques, la lecture d’ceuvres en prose
ou en vers, la critique littéraire et la critique d’art, etc.

Exemple
Télévision

En anglais:
University of Western Ontario (émission locale en direct)
Fighting Words (émission en réseau)

En frangais:
Histoire d’un violon (émission locale différée)
Orgues de France (émission en réseau)

Radio
En anglais:
Interviews relatifs au Festival dramatique (émission locale
en direct)

After Dark (émission locale différée)
Critically Speaking (émission en réseau)
En frangais:
A propos de livres (émission locale en direct)
La revue des Arts et des Lettres (émission en réseau)

(11) DANSE: Emissions présentant le ballet et autres formes de danses en
qualité d’art indépendant.
Exemple
Télévision
En anglais:
Concert Hour (émission en réseau)
En frangais:
Aucune
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Numéro Titre, description et exemples — Suite

Radio
En anglais:
Aucune
En francais:
Aucune

(12) AGRICULTURE, PECHE ET AUTRES OCCUPATIONS: Emissions
destinées & répondre aux besoins et aux intéréts spéciaux des principaux
groupes professionnels.

Exemple
Télévision
En anglais:

Focus on Farm (émission locale en direct)

Hodge Podge — Avantages des engrais (ministere de
I’Agriculture de I’Ontario, film sur la préparation de
la récolte) (émission locale différée)

Country Calendar (émission en réseau)

En frangais:
Les travaux et les jours (émission en réseau)
Radio
En anglais:

Farm Service Show (émission locale en direct)

British Columbia F.G.A. Convention Highlights (émission
locale différée)

Fisherman’s Broadcast (émission en réseau)

En frangais:

Information rurale (émission locale en direct)

Société canadienne d’établissement rural (émission locale
différée)

Le choc des idées — La surproduction agricole (émission
en réseau)

(13) VIE FAMILIALE ET ACHATS DOMESTIQUES:

(13a) VIE FAMILIALE: Emissions intéressant la famille et ses membres. Ces
émissions traitent des moyens d’occuper les loisirs de la famille et de
dépenser le revenu familial. Elles comprennent aussi la cuisine, Part
d’acheter économiquement, les soins personnels, la sécurité, les passe-
temps et le bricolage, les animaux familiers, la culture physique et
autres renseignements éducatifs et utiles au consommateur.
Exemple

Télévision
En anglais:

Kitchen Korner (émission locale en direct)

Long métrage — Trigger Happy Harry (soins a prendre
pour nettoyer les armes & feu) (émission locale
différée)

Mr. Fix-it (émission en réseau)
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Numéro Titre, description et exemples — Suite
En frangais:

Votre menu (émission locale en direct)

La cuisine de la bonne humeur (émission en réseau)
Radio

En anglais:
Lost and Found (émission locale en direct)
Here’s Health (émission locale différée)
Man around the House (émission en réseau)
En frangais:
Déceés (émission locale en direct)
Personnalité féminine (émission différée)
Jardins plantureux (émission en réseau)

(13b) ACHATS DOMESTIQUES: Emissions dont lunique but est la vente de
menus articles et autres produits.

Exemple
Télévision
En anglais:
Francis Frozen Foods (émission locale en direct)
Charles Antell (émission locale différée)
En frangais:
Talon I'été (émission locale en direct)
Radio
En anglais:
Movie Guide (émission locale en direct)
Car Book (émission locale différée)
En francais:
A T'affiche de nos cinémas (émission locale en direct)
Sur le vif (émission locale différée)

(14) MUSIQUE:

(14a) MUSIQUE SERIEUSE: Emissions réalisées pour présenter de la bonne
musique sous toutes ses formes, de toutes les époques et de tous les
pays. Cette catégorie comprend des ceuvres aussi variées qu'une piéce
de chant grégorien (présentée au point de vue musical seulement et
en dehors d'un office religieux), une fugue de Bach, un lied de
Schubert, un boléro de Turina et un concerto pour piano de Gershwin.
Exemple

Télévision

En anglais:
Evoys Present (émission locale en direct)
Hands in Harmony (émission locale différée)
Concert Hour (émission en réseau)

En francais:
Pianos concertants (émission locale en direct)
IL’heure du concert (émission en réseau)
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Numéro Titre, description et exemples — Suite
Radio

En anglais:
Students Recital (émission locale en direct)
CJOC Concert Hall (émission locale différée)
Toronto Symphony (émission en réseau)

En frangais:
Les jeunes artistes de CKSB (émission locale en direct)
A T'opéra — Puritani de Vellini (émission locale différée)
Orchestre national de la Radiodiffusion — télévision

frangaise (émission en réseau)

(14b) MusiQuE LEGERE: Genre de musique populaire qui, depnis des années,
a gagné la faveur du public et qui comprend la musique semi-classique,
la musique de salle 2 manger, I'opéra-comique, I'opérette, la symphonie
populaire, etc.

Exemple
Télévision
En anglais:
Sunday Serenade (émission locale en direct)
Florian Zabach (émission locale différée)
Showtime (émission en réseau)
En francais:
Jacques LaRochelle (émission locale en direct)
Interméde (émission locale différée)
Connaissez-vous la musique (émission en réseau)
Radio
En anglais:
Interlude (émission locale différée)
Let’s Make Music (émission en réseau)
En frangais:
Musique du diner (émission locale différée)
Concerts populaires (émission en réseau)

(14c) MUSIQUE POPULAIRE ET MUSIQUE DE DANSE: Emissions de musique
instrumentale et vocale présentant tous les genres les plus modernes
de musique populaire et de musique de danse.

Exemple
Télévision

En anglais:
Uncle Jack at the Piano (émission locale en direct)
Guy Lombardo (émission locale différée)
Cross Canada Hit Parade (émission en réseau)

En frangais:
Musique et chansons (émission locale en direct)
Menu musical (émission locale différée)
Rollande et Robert (émission en réseau)
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Numéro Titre, description et exemples — Suite

Radio
En anglais:
The Record Album (émission locale différée)
Hits and Encores (émission en réseau)

En francais:
Chansonnettes (émission locale différée)
Le club des chansonniers (émission en réseau)

(14d) MUSIQUE DE FOLKLORE, MUSIQUE DE «WESTERNS», MUSIQUE DU <«VIEUX
TEMPS> ET FANFARES: Musique qui s’est conservée chez le peuple,
y compris les chants folkloriques, le jazz qui ne tombe pas dans la
catégorie (14c) (c'est-a-dire le «jazz classique»), les «westerns», les
«danses carréesy, la musique rustique, la musique populaire qui est
en vogue depuis plusieurs générations.
Exemple
Télévision
En anglais:
Cape Breton Barn Dance (émission locale en direct)

Eddy Arnold Time (émission locale différée)
Holiday Ranch (émission en réseau)

En francais:
Paillettes (émission en réseau)

Radio

En anglais:
Country Ramblers (émission locale en direct)
Riding the Range (émission locale différée)
Carl Tapscott Singers (émission en réseau)

En frangais:
Veillées de chez nous (émission locale en direct)
Marches militaires (émission locale différée)
Les chansonniers (émission en réseau)

(14e) MUSIQUE ACCOMPAGNANT LA LECTURE D’EXTRAITS DE PROSE OU DE VERS:
Emissions réalisées en vue de reposer l'esprit et d’évoquer des
souvenirs.

Exemple
Télévision
Aucune
Radio

En anglais:
Day Dreaming (émission locale différée)
Bod’s Scrapbook (émission en réseau)

En frangais:
Poémes et musique (émission locale différée)
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Numéro

Titre, description et exemples — Suite

(15) THEATRE:

(15a)

(15b)

22

THEATRE SERIEUX: Piéces d’idées ou ceuvres théatrales sérieuses de
toutes les époques, d’aprés le texte original ou d’aprés une adaptation.
Cette catégorie comprend aussi la comédie moderne qui posséde
une certaine valeur littéraire (par exemple, The Man Who Came to
Dinner, Tonight at Eight-thirty, etc.).
Exemple
Télévision
En anglais:
Film — Cask of Amontillado (émission locale différée)
On Camera — The Tell Tale Heart (émission en réseau)
En frangais:
Télé-théatre — Le marcheur (émission en réseau)
Radio

En anglais:
Theatre Royal (émission locale différée)
CBC Stage — Child of the Cliffs (émission en réseau)
En frangais:
Le petit théatre de Radio-Canada — L’ours de Chekov
(émission en réseau)

THEATRE FAMILIAL: Cette catégorie d’émissions théatrales hebdo-
madaires ou multihebdomadaires comprend des piéces sur la vie
domestique et les relations familiales. Elle comprend les romans-
fleuves radiodiffusés ou télédiffusés mais elle ne comprend pas les
pi€ces qui présentent avant tout un aspect comique (voir 15¢). Cette
catégorie comprend aussi les piéces qui ne durent qu'une seule
émission et qui traitent de la vie familiale, des relations matrimoniales,
etc. quand eclles n'ont pas une valeur littéraire suffisante pour étre
classées dans la catégorie du théatre sérieux ou qu’elles ne traitent
pas particuliérement du théme <amour» qui caractérise le théatre
romanesque,

Exemple
Télévision
En anglais:
Secret Storm (émission locale différée)
Studio One — Dino (émission en réseau)

En francais:
La famille Plouffe (émission en réseau)
Radio
En anglais:
Second Spring (émission locale différée)
Pepper Young’s Family (émission en réseau)
En francais:
La Marjolaine (émission locale différée)
Un homme et son péché (émission en réseau)
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Numéro Titre, description et exemples — Suite

(15¢) Comfpie: Catégorie qui comprend surtout des piéces comiques, y
compris des piéces qui se rapprochent beaucoup du théitre familial
mais dans lesquelles I'élément comique prédomine.

Exemple
Télévision
En anglais:
Movie Matinee — Twin Beds (émission locale différée)
I Love Lucy (émission en réseau)

En francais:
Toi et moi (émission en réseau)

Radio
En anglais:
House in the Country (émission locale différée)
Vancouver Theatre — Like Father, Like Son (émission
en réseau)

En frangais:
Nouveautés dramatiques — Trabadoc et Rabalax (émis-
sion en réseau)

(15d) PIECES POLICIERES, «WESTERNSY, PIECES D’ACTION ET PIECES D’'IMAGINA-
TION DANS LE DOMAINE SCIENTIFIQUE: Cette catégorie comprend des
piéces portant sur le meurtre et autres crimes et I'espionnage, les
mélodrames, les pi¢ces d’imagination dans le domaine scientifique,
les romans policiers, les <«mystéres» et les histoires d’«horreurs»,
les mélodrames de «cowboys» classiques et les histoires d’aventures
et d’action pour le public adulte ou I'auditoire familial.

Exemple
Télévision

En anglais:

Western Theatre — The Doolin Gang (émission locale
différée)

Dragnet (émission en réseau)

En frangais:
Recherché pour meurtre (émission locale différée)

Théatre Colgate — Ca s'est passé en Europe (post-
synchronisé en frangais — émission en réseau)

Radio
En anglais:
Stand by for Crime (émission locale différée)
Marine Investigator (émission en réseau)
En francais:
Aucune
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Numéro Titre, description et exemples — Suite

(15¢) THEATRE ROMANESQUE: Pitces dans lesquelles Pamour prédomine et
oll «la rencontre> joue un rdle plus important que la comédie,
I'action, Paventure ou autres éléments.

Exemple
Télévision
En anglais:
The Millionaire — The Story of Rita Kelly (émission
locale différée)
Ford TV Theatre — Hanrahan (émission en réseau)
En frangais:
L’heure du Saguenay——-ile d’amour (émission locale
différée)
Histoire d’amour (émission en réseau)
Radio
En anglais:
City Hospital (émission locale différée)
En francais:
Aucune

(15f) CoMEDIE MUSICALE:; Comédie musicale olt P’élément théatral prédo-
mine, contrairement & I'opérette (voir 14b) ol la musique constitue
le principal élément.

Exemple
Télévision
En anglais:
Channel 11 Theatre — Stage Struck (émission locale
différée)
En frangais:

Cap-aux-Sorciers (émission en réseau)
Radio

En anglais:

Radio-Theatre (émission locale différée)
En francais:

Aucune

(15g) AUTRES GENRES DE THEATRE: Cette catégorie ne comprend que les
piéces qui ne peuvent pas faire partie de I'une des six autres rubriques
et qui sont surtout destinées & divertir I'auditoire familial mais adulte
(par exemple les drames du genre Grand Guignol, etc.).

Exemple
Télévision

En anglais:
Movie — Spirit of West Point (émission locale différée)
Adventures of Robin Hood (émission en réseau)

En frangais:
Théatre au coin du feu— Jean de la Lune (émission

locale différée)
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Radio

En anglais:
Voice of Black and Gold (émission locale en direct)
Sunday Theatre (émission locale différée)

En francais:
Trio de Québec (émission en réseau)

(16) VARIETES: Emissions comprenant plusieurs «tours», y compris la
comédie, la musique, la danse, les «gags» et les boniments comiques,
soit par des professionnels ou par des amateurs dans des «concours
d’amateurs». On distingue cette catégorie de celle de la musique de
danse et de la musique populaire en ce que le jeu théatral y est plus
important que la musique.

Exemple
Télévision
En anglais:
Town and Country Show (émission locale en direct)
Eddie Cantor Variety (émission locale différée)
Denny Vaughan Show (émission en réseau)

En frangais:
Le bal chez Boulé (émission locale en direct)
Porte ouverte (émission en réseau)

Radio
En anglais:
Okanagan Varieties (émission locale différée)
Happy Gang (émission en réseau)

En frangais:
Emission d’Eddy Cantor (émission locale différée)
Les joyeux troubadours (émission en réseau)

(17) PERSONNALITES ET CURIOSITES: Interviews avec des personnages
célebres ou des personnes alors en vedette et causeries sur des occupa-
tions rares, des événements sensationnels, etc. Cette catégorie comprend
des représentations dramatisées de certaines tranches de la vie d’un
personnage et comportent la présence du personnage lui-méme. Cette
catégorie comprend aussi les émissions quotidiennes dont lintérét se
centre sur le présentateur et des interviews avec les membres de 'audi-
toire ou avec des invités. L’intérét de ces émissions porte sur le
personnage invité plutét que sur le fond de la discussion.

Exemple
Télévision
En anglais:
Interview avec un serrurier (émission locale en direct)

Stranger than Fiction (émission locale différée)
Tabloid — partiellement (émission en réseau)
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En francais:
Interviews avec des personnages de la localité (émission
locale en direct)
Ftrange mais vrai (émission locale différée)
Ici et 14 (émission en réseau)

Radio

En anglais:
Here, There and Hollywood (émission locale en direct)
Rawhide (émission en. réseau)

En frangais:
Confidentiel (émission en réseau)

(18) QUESTIONNAIRES, JEUX ET CONCOURS: Catégorie comprenant
(a Yexclusion des sports) des émissions dont le fonds est fait essentielle-
ment de jeux de société ou de jeux d’esprit qui comportent une
récompense ou une punition. Cette catégorie comprend des jeux auxquels
le public participe mais elle exclut les vrais concours d’amateurs qui
tombent dans la catégorie des variétés, de la musique, etc. Les
émissions de cette catégorie sont réalisées aux seules fins de procurer
un divertissement léger.

Exemple
Télévision
En anglais:
Matinee Telequiz (émission locale en direct)
People Are Funny (émission locale différée)
What’s My Line ? (émission en réseau)
En frangais:
La balance d’argent (émission locale en direct)
Les gens sont droles (émission locale différée)
Le point d’interrogation (émission en réseau)
Radio

En anglais:
State Vacuum Quiz (émission locale en direct)
Double or Nothing (émission locale différée)

En frangais:
Vingt questions (émission locale en direct)
50 par jour (émission locale différée)
Qui aura le dernier mot ? (émission en réseau)

(19) SPORTS:

(19a2) NOUVELLES SPORTIVES ET INTERVIEWS: Cette catégorie comprend les
nouvelles du monde sportif ainsi que des interviews ou des discussions
sur les sports si ces nouvelles et ces interviews ne constituent pas une
partie secondaire de I’émission.

26



Plan et méthode de 'analyse des émissions

Numéro Titre, description et exemples — Suite

Exemple
Télévision

En anglais:
Sports Final (émission locale en direct)
Bill Corum Sport Show (émission locale différée)
Vic Obeck Show (émission en réseau)

En frangais:
Colonne de Sports (émission locale en direct)
Nouvelles sportives (émission en réseau)

Radio
En anglais:
Sports Roundup (émission locale en direct)
Trans-Canada Sports Review (émission en réseau)
En frangais:
La revue des sports (émission locale en direct)
Le monde du sport (émission en réseau)

(19b) EvVENEMENTs sporTIFs: Cette catégorie comprend les grandes joutes
sportives, les sports de plein air, ’athlétisme et les sports d’amusement.
Exemple

Télévision

En anglais:
O.H.A. Hockey (émission locale en direct)
Lutte (émission locale différée)
Gillette Fights (émission en réseau)

En frangais:
La lutte & Chicago (émission locale différée)
Le hockey de chez nous (émission en réseau)

Radio
En anglais:
Curling Club (émission locale en direct)
Imperial Esso Hockey (émission en réseau)
En francais:
Le hockey de chez nous (émission différée)

(20) EMISSIONS POUR ENFANTS:

(202) EMISSIONS SCOLAIRES ET AUTRES EMISSIONS EDUCATIVES POUR LA
JEUNESSE: Emissions destinées principalement & compléter I’enseigne-
ment scolaire et ’éducation familiale des enfants et des adolescents.
Cette catégorie comprend toutes les émissions pour les écoles et les
maternelles ainsi que les émissions pour les jeunes cultivateurs, les
émissions portant sur Ihistoire naturelle et les sciences élémentaires.
Les émissions réalisées aux fins d’éveiller le golt de la musique ou
d’intéresser les enfants en d’autres arts, se rangent aussi dans cette
catégorie.
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Exemple
Télévision
En anglais:
Wonderland (émission locale en direct)
Blasting Caps (émission locale différée)
Fur and Feather (émission en réseau)
En francais:
La terre est ronde (émission en réseau)
Radio
En anglais:
Teen-Age Book Parade (émission locale en direct)
All Aboard for Adventure (émission locale différée)
National School Broadcast (émission en réseau)
En francais: i
Nos écoles — Ecoles francaises de Lorette (émission
locale différée)
L’heure des enfants (émission en réseau)

(20b-f) THEATRE:

(20b) Piéces policiéres «westerns», piéces d’action et piéces d'imagination
dans le domaine scientifique: Cette catégorie comprend des pigces
portant sur le meurtre et autres crimes et espionnage, les pidces
d’imagination dans le domaine scientifique, les romans policiers,
les «mystéres» et les histoires d’«horreursy; les mélodrames de
«cowboys» classiques et les histoires d’aventures et d’action pour
auditoires d’enfants.

Exemple
Télévision
En anglais:
Buck Rogers (émission locale différée)
Wild Bill Hickok (émission en réseau)
En frangais:
The Lone Ranger (émission locale différée)
Taille-fer (émission en réseau)
Radio
En anglais:
Superman (émission locale différée)

En frangais:
Le chevalier noir (émission locale différée)

(20c) Comédie: Emissions thédtrales pour enfants ol la comédie pré-
domine,
Exemple
Télévision
En anglais:
Cartoon Theatre (émission locale différée)
Maggie Muggins (émission en réseau)
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En francais:
Guillaume le magnifique dessins animés (émission
locale différée)
Pépinot (émission en réseau)
Radio
Aucune

(20d) Contes de fée: Catégorie comprenant des contes pour enfants et
des histoires de folklore. Elle comprend la lecture ainsi que la
représentation de contes de fée, de contes de folklore et autre
littérature d’imagination pour enfants.

Exemple
Télévision
En anglais:
Tiny Tot Time — The Story Lady (émission locale en
direct)
Richfield Fairy Tales (film — émission locale différée)
Bim Bam Boom (émission en réseau)
En frangais:
L'ile au trésor (émission en réseau)
Radio
En anglais:
Children’s Story Hour (émission locale en direct)
The Adventures of Pinocchio (émission locale
différée)
Sleepytime Storyteller (émission en réseau)
En francais:
Pinocchio (émission en réseau)

(20e) Thédtre sérieux: Emissions du méme genre que les émissions com-
prises dans la catégorie (15a) mais qui sont réalisées pour les
enfants.

Exemple
Télévision
En anglais:
Alice Through the Looking Glass (émission en
réseau)
En francais:
Aucune

(20f) Autres genres de thédtre: Cette catégorie ne comprend que les
pieces de théitre pour enfants, qui ne peuvent pas faire partie de
Pune des rubriques précédentes.

Exemple
Télévision
En anglais:
Aubrey and Gus (émission en réseau)
En frangais:
Poupées allemandes (émission locale différée)
Radio
Aucune
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Numéro Titre, description et exemples — Suite
(20g) VamifTés: Emissions de variétés pour enfant ou auxquelles Ies
enfants participent. Cette catégorie peut comprendre les domaines
suivants: musique, comédie, numéros de cirque, clowneries, acrobatie,
spectacles variés, etc. Cette catégorie comprend aussi des émissions
dont l'intérét est centré sur l'artiste qui raconte les histoires, répond
au courrier, présente les veeux d’anniversaires, joue la musique pour
les enfants (généralement enregistrée sur disques), etc.
Exemple
Télévision
En anglais:
Fun Club (émission locale en direct)
Small Fry Frolics (émission en réseau)

En frangais:

Aucune
Radio

En anglais:
Kiddies Karavan (émission locale en direct)
Uncle Bill Show (émission locale différée)
Uncle Bod (émission en réseau)

En frangais:
Le coin des tout petits (émission locale en direct)
Samedi jeunesse (émission locale différée)

(20h) QUESTIONNAIRE, JEUX ET CONCOURS: Emissions du méme genre que
celles de la catégorie (18) mais auxquelles les enfants participent
(au lieu des adultes) et réalisées pour un auditoire d’enfants.

Exemple
Télévision
En anglais: :
Little Red Schoolhouse (émission locale en direct)
Watch the Birdie (émission locale différée)

En frangais:
Les jeunes talents (émission locale en direct)
Tic Tac Toc (émission en réseau)

Radio
En anglais:
Shurgain Contest (émission locale en direct)
~ Playtime (émission locale différée)
En francais:
Concours-question (émission locale en direct)
Le marathon des écoliers (émission locale différée)

(20i) AUTRES EMISSIONS POUR ENFANTS: Cette catégorie comprend les
émissions qui ne tombent pas dans les catégories mentionnées. Ainsi
les émissions de musique pour enfants réalisées aux seules fins de
divertissement se rangent dans cette catégorie.
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Numéro Titre, description et exemples — Fin
Exemple
Télévision
En anglais:

Dance Party (émission locale en direct)
Folk Songs (émission en réseau)
En frangais:
Sophie magazine (émission en réseau)
Radio

En anglais:
Good Deed Club (émission locale en direct)
Juvenile Juke Box (émission locale différée)
Folk Songs for Young People (émission en réseau)

En francais:
Chantons jeunesse (émission locale en direct)
Tiny Tike Time (émission locale différée)
Bonjour dimanche (émission en réseau)

(21) MESSAGES DESTINES A POPULARISER LES EMISSIONS: Cette
catégoric comprend des émissions destinées & accroitre le nombre

-

d’auditeurs ou de téléspectateurs des émissions du poste et a faire
connaitre la technique de la radiodiffusion et de la télévision.

Exemple
Télévision
En anglais:
Notes from Norm (émission locale en direct)

En frangais:
Ce soir (émission en réseau)
Radio
En anglais:
Programme Schedule (émission locale en direct)

En frangais:
A l'antenne de CHGB (émission locale en direct)

Nationalité des sources d’émissions

Nous avons indiqué la nationalité de toutes les sources d’émis-
sions de télévision. Nous ne l'avons pas fait pour les postes de radio
sonore en raison du grand nombre d’émissions de musique enregistrée
sur disques. Notre décision s’appuie sur des raisons telles que les sui-
vantes. Le pays d’origine de la musique enregistrée est-il celui de
Ienregistremeent? Le disque dont on se sert au Canada a pu étre
«imprimé> au Canada d’aprés un disque originel réalisé aux Etats-
Unis. Le pays d’origine d’une émission est-il le pays d’enregistre-
ment du disque originel? Dans le cas d’'un solo de violon enregistré

31




Commission royale de la radio-télévision

aux Etats-Unis par un violoniste russe, le pays d’origine est-il celui
de lartiste? Et si le morceau enregistrté par ce violoniste russe est
une ceuvre italienne du 18¢ siécle, le pays d’origine du disque est-il
celui du compositeur? En raison de ces difficultés, nous avons décidé
que leffort requis pour recueillir toutes les données relatives & tous
les disques diffusés & la radio pendant la semaine & I’étude serait
hors de toute proportion avec la valeur du renseignement obtenu. Et,
comme la musique entre pour environ la moitié dans les émissions
sonores, on a jugé inutile de rechercher lorigine des autres émissions.

En général, nous n’avons éprouvé aucune difficulté a déter-
miner la nationalité des sources d’émissions de télévision. Parfois, il
a fallu appliquer la régle de la caractéristique dominante. Ainsi, dans le
cas d’'une émission enfantine, composée pour les deux tiers de films
d’origine canadienne sur I’histoire naturelle et pour l'autre tiers d’une
saynéte comique d’origine américaine, on a considéré que I’émission
était d’origine canadienne.

Origine canadienne

Les émissions se réalisent au poste d’émission ou au sicge d’un
réseau. Dans le premier cas, on les dit d’origine «locale»; mais, alors,
il peut s’agir, soit d’une émission en direct soit de disques obtenus
d’un centre de distribution du Canada ou d’un pays étranger. Aux
fins de notre étude, il importait de déterminer si telle ou telle émission
d’un poste provenait 1) d’un réseau, 2) d’un enregistrement obtenu
d’'une source extérieure ou 3) d’artistes de la localité. Les émissions
provenant de la premiére et de la troisiéme des sources précitées peu-
vent &tre en direct ou différées. Il nous était impossible, cependant, de
déterminer, d’aprés les registres des émissions, si telle ou telle émission
appartenait 4 la deuxiéme ou & la troisieme catégorie. Cette difficulté
se présentait dans le cas des émissions enregistrées au poste méme.
Une telle émission figure au registre & titre d’émission différée et il
est bien difficile de la distinguer des autres émissions différées qui
peuvent étre des disques de phonographes, des transcriptions ou des
enregistrements au kinétoscope venant d'une source extérieure au
poste. Pour des raisons de nécessité, il a fallu, en conséquence, aban-
donner le classement mentionné ci-dessus afin de le remplacer par le
suivant: (1) émission en réseau — (dans ce cas, il n’y a pas de diffi-
culté); (2) émissions locales différées (émissions enregistrées sur
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disques venant de I'extérieur et émissions enregistrées au poste méme);
(3) émissions locales en direct (contenu de I'émission présenté en
direct plutét qu'en différé). Pour les émissions de télévision, les ren-
seignements fournis dans le rapport se rapprochent de bien prés de
Pexactitude parfaite, car l’enregistrement au kinétoscope dans Ies
postes locaux n’est guere possible a I'heure actuelle pour la plupart
des postes de télévision du Canada. Pour ce qui est des émissions
sonores, les renseignements répondent, non pas a un classement idéal,
mais & un classement que nous avons adopté par nécessité. Dans tous
les cas ou il y avait des éléments d’origine différente nous avons appli-
qué la loi de la caractéristique dominante. Ainsi un «programme de
musique enregistrée sur disque» est classé «émission locale différées
bien que le présentateur annonce les morceaux et fait des commentaires.

La signification attribuée au mot «réseau» exige une explication.
Pour les émissions de télévision, les postes canadiens ne sont reliés
quau réseau frangais ou au réseau anglais de Radio-Canada. Mais,
pour les émissions sonores, des postes canadiens obtiennent leurs
émissions de certains réseaux des Etats-Unis. On pouvait procéder a
ce propos de différentes facons. Pour certaines fins déterminées, il im-
porterait de connaitre la proportion des émissions d’un poste en prove-
nance de chacun des réseaux. Mais, pour les fins de la Commission
royale, on a décidé de se contenter d’indiquer qu’une émission prove-
nait de tel ou tel réscau de Radio-Canada. Les émissions captées
directement des autres réseaux par un poste de radio paraissent dans
la catégorie des émissions locales différées.

Emissions commanditées et émissions complémentaires

Nous n’avons pu classer en «émissions commanditées> et
«émissions complémentaires» toutes les émissions canadiennes, sonores
ou visuelles, diffusées pendant la semaine a I’étude. Voici notre défini-
tion d’une émission commanditée: émission contenant des annonces
commerciales ou bien précédée ou suivie de telles annonces. On peut
qualifier de «commanditée» une émission qui a un ou plusieurs «com-
manditaires» ou qui contient une ou plusieurs annonces du genre connu
sous le nom «d’annonces-éclair»>. Et voici la définition d’une émission
«complémentaire»: émission qui ne contient pas d’annonces commer-
ciales ou qui n’est ni précédée ni suivie d’annonces. Evidemment une
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émission complémentaire peut étre précédée ou suivie d’une intermis-
sion qui contient des annonces-éclair sans qu’on puisse pour autant
Pexclure de la catégorie des émissions complémentaires. On permet
aussi d’insérer des annonces non commerciales dans les émissions
complémentaires en faveur d’organismes de service communautaire.
Toutes les émissions ont été classées parmi les «commerciales» ou les
«complémentaires». Les tableaux résument ces données.

Temps consacré a la réclame

Pour expliquer emploi de cette expression dans notre étude,
il faut mettre en lumiére que ces données ne ressortissent pas aux
méthodes de classement et de compilation indiquées précédemment
qui ont servi a I'égard du temps des émissions. Ainsi tout le temps des
émissions pouvait se répartir entre les émissions commerciales et les
émissions complémentaires, ou bien entre les émissions d’origine cana-
dienne, d’origine américaine ou autre, ou encore entre les émissions
en réseau, les émissions différées et les émissions locales en direct.
Mais le temps consacré 4 la réclame se répartit sur tout I’ensemble
du temps des émissions. Comme nous l'avons déja fait remarquer, il
peut y avoir de la réclame pendant les intermissions entre les émis-
sions complémentaires. Il est donc impossible de conclure que le temps
consacré a la réclame est le temps consacré aux émisions commanditées.
La fagon la plus simple d’envisager le temps consacré a la réclame,
c’est de le considérer comme une fraction du temps total pendant lequel
un poste est en ondes.

En théorie, il aurait €té bon de mesurer avec exactitude le temps
consacré a tous les genres de réclame. Nous avons pu mesurer le
temps consacré aux annonces-éclair et autres annonces de ce genre
en analysant les registres d’émission des postes. Mais, comme nous
lavons dit dans les paragraphes liminaires du présent chapitre, on
ne pouvait mesurer avec exactitude la réclame des commanditaires
comprise dans les émissions commanditées. Il nous a fallu plutdt sup-
poser que les commanditaires ont employé pour la réclame tout le
temps, mais pas davantage, que le permet le réglement de Radio-Canada
selon la durée des différentes émissions. On a compté ces périodes
accordées a la réclame au lieu de mesurer avec exactitude la durée
réelle de ce genre d’annonces.
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Méme si, en nous servant de ce procédé, nous n’avons pas
sous-estimé la durée de la réclame des commanditaires, notre étude
ne nous donne quand méme pas toute la durée de la réclame qui se
fait a la radio-télévision. En radiodiffusion sonore aussi bien que
visuelle, le rappel des commanditaires ou autres annonciers s’insere
souvent dans la trame méme des émissions sans aucune interruption
apparente du divertissement ou de I'exposé éducatif qui constitue l'es-
sence méme de I’émission. Cette réclame «intégrées ne tombe peut-
étre pas sous le coup du réglement de Radio-Canada qui détermine la
proportion de réclame permise. De plus, & la télévision, on emploie
réguli¢rement des moyens visuels de réclame: affiches, répliques de
récipients de certaines marchandises, uniformes, chapeaux et autres
objets. Souvent ces articles servent de fond de scéne A I’émission. 1l
est tout probable qu’on ne puisse compter ce genre de réclame dans
la proportion du temps que le reglement de Radio-Canada accorde
aux annonceurs. Dans les registres d’émission, nous avons découvert
une derniere forme de réclame qui n’entre pas dans le total du temps
consacré 2 la réclame paraissant a nos tableaux. Il s’agit des émissions
qui forment par ellessmémes des annonces. Certains monologues de
présentateurs de produits (tels que Charles Antell) figurent au regis-
tre de certains postes privés. Ces émissions entrent dans la catégorie
«Vie familiale et achats domestiques (13b)». Il n’est pas clair que
le réglement de Radio-Canada s’applique a ces émissions en tant
qu’émissions ou en tant qu’annonces.

Temps consacré aux annonces non commerciales

Nous aurions voulu mesurer le temps consacré par les postes
aux annonces non commerciales en faveur des divers organismes de
service communautaire. Mais nous n’avons pu trouver dans les regis-
tres d’émissions les renseignements qu’il nous aurait fallu a cette fin.
Le réglement de Radio-Canada au sujet des registres d’émissions..ne
fait aucune mention explicite de ce genre d’annonces. Bien que cer-
tains postes en fassent état, ces annonces, apparemment, s’insérent
d’habitude dans les émissions locales, sans qu’on -les inscrive -au
registre. R
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Méthode de travail

Notre étude a comporté les étapes suivantes: élaboration de
la méthode de travail, annotation des registres d’émissions, mise en
fiches des renseignements désirés, mise en tableaux des renseignements
inscrits aux fiches et interprétation des résultats.

Elaboration du plan

Notre étude a débuté par I'élaboration d’un plan dans le sens
duquel la Commission nous a autorisés a travailler. Ce plan compre-
nait un exposé complet des notions et de la méthode qui devaient
guider le travail. Il indiquait, en particulier, le genre de renseignements
que l'on réunirait sous forme de tableaux et la maniére dont on s’y
prendrait pour dresser ces tableaux. Il comprenait aussi I’évaluation
des frais de notre étude, et, quand se présentait un probléme d’échan-
tillonnage (ce fut le cas de la radio), nous avons analysé I’écart afin
de rendre possible le choix d’un échantillonnage optimum pour les
fins de I'enquéte.

Annotation

La mise en ceuvre du plan d'étude comprenait, a sa premiere
phase, lannotation, la mise en fiches et I'établissement des tableaux.
On a rédigé une méthode strictement définie et on 'a remise a toutes
les personnes chargées de cette phase de I’étude. On a délimité des
catégories, comme nous 'avons signalé a la section du présent cha-
pitre qui traite des catégories, puis on a décrit en détail la marche
du travail.

D’une maniére générale, la phase de l'annotation consistait a
inscrire dans les registres d’émissions les symboles adoptés pour repré-
senter les diverses données exposées ci-dessus sous le titre de Catégo-
ries. Chaque fois qu’il restait un doute raisonnable & la suite d’un
examen attentif des registres d’émissions, nous avons eu recours i des
sources de renseignements supplémentaires. Nous nous sommes efforcés
d’obtenir les données qui manquaient en nous adressant aux sources
centrales de renseignement au lieu d’importuner les postes pris en
particulier. Cependant, quand nous n’avons pu obtenir autrement les
renseignements voulus, nous nous sommes adressés directement aux
postes intéressés.
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La plupart des difficultés provenant du manque de renseigne-
ments avaient trait a la détermination de la catégorie. Les inscriptions
au registre des émissions se limitaient généralement a la simple men-
tion du titre du programme. Heureusement les documents présentés a
Ja Commission royale par Radio-Canada nous ont fourni beaucoup
de données descriptives au sujet des émissions en réseau. Cependant,
ces picces documentaires présentaient généralement chaque émission
d’apres son caractére “ordinaire”. Mais, comme notre but était d’éva-
luer le contenu particulier des émissions de la semaine échantillon,
nous avons dii souvent demander & Radio-Canada les titres précis
de plusieurs émissions en réseau. Certaines complications ont surgi
du fait que plusieurs postes diffusent les programmes de réseau a
l'aide de kinétoscopes ou autres moyens de reproduction par suite du
manque de liaison par fil & un réseau ou en raison du décalage des
horaires. Il pouvait se faire qu’un poste diffuse au cours de la semaine
a I'étude une émission que le réseau avait produite une semaine ou
deux plus tét. Il a fallu vérifier quelle émission d’une série en réseau a
été diffusée par chaque poste. Les programmes en réseau, surtout a
la télévision, sont souvent assurés par des émissions que Radio-Canada
se procure des réseaux américains. Pour ces émissions diffusées au
cours de la semaine a P’étude il a fallu consulter le bulletin d’horaires
et les communiqués publicitaires de Radio-Canada ainsi que les jour-
naux spécialisés des Etats-Unis, tels que Variety, Billboard et autres.

Mais la plupart des difficultés que nous avons éprouvées pour
nous procurer les renseignements nécessaires en vue d’établir un classe-
ment exact des émissions se sont présentées au sujet des émissions
réalisées par les postes. Et ce sont les émissions enregistrées qui nous
ont causé le plus d’embarras. Radio-Canada nous a fourni les titres
de telles émisions pour les postes qu’elle posséde et qu’elle exploite.
Pour les émissions des postes privés, nous nous sommes adressés aux
postes eux-mémes. Mais, pour classer les émissions avec exactitude, il
fallait connaitre jusqu’a un certain point le contenu de I’émission. La
plupart des émissions de télévision transcrites et enregistrées au kiné-
toscope pouvaient se retrouver dans les catalogues d’émissions publiés
par les fournisseurs ou grice aux services spécialisés, tels que le
Standard Roto and Data Service. Ces sources de renseignements nous
ont fourni des analyses de récits ou d’intrigues qui nous ont permis de
classer certaines de ces émissions avec exactitude. Mais une bonne
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partie des émissions enregistrées des postes locaux de télévision se com-
posaient d’anciens films cinématographiques. Pour en connaitre la nature
nous avons dii faire des recherches dans de vieux répertoires et dans
des analyses de films parues dans des journaux spécialisés. Ces recher-
ches nous ont permis d’établir un fichier qui a été d’une grande utilité
dans le cas des émissions diffusées par plus d’un poste. Les autres pro-
blémes de classement se sont présentés dans le cas des émissions locales
réalisées en grande partie en direct. Dans ces cas, quand nous ne pou-
vions établir d’une fagon certaine la catégorie d’une émission d’apreés
inscription au registre du poste, nous nous adressions directement
aux postes intéressés.Nous avons fait de méme pour les postes de
radio, avec cette différence que nous avons pu obtenir des renseigne-
ments sur les émissions qui se vendent & un grand nombre de postes
en nous adressant aux sociétés commerciales qui vendent ce matériel.

La détermination de la nationalité d’une émission nous a créé
des difficultés semblables & celles que nous avons mentionnées au sujet
du classement. Les archives de Radio-Canada ont été pour nous la
premiére et la plus utile de nos sources de renseignements a ce sujet.
Les répertoires et revues spécialisés nous ont fourni des renseignements
pour les émissions enregistrées pour les émissions filmées et pour les
émissions au kinétoscope. Nous avons parfois complété ces renseigne-
ments en nous adressant aux différents postes.

Comme nous l'avons fait remarquer dans les explications que
nous avons données au sujet des Catégories, les problémes qui ont
surgi au sujet de la description des sources d’émissions au Canada
nous ont forcés & adopter un classement qui n’est pas parfait. Il aurait
fallu procéder a une enquéte plus poussée et bien difficile & mener &
bonne fin pour apprendre de chaque poste la proportion de ses émis-
sions d’origine locale diffusées en direct, la proportion de ses émis-
sions d’origine locale différées et la proportion de ses émissions enre-
gistrées d’origine extérieure. Etant donné que la plupart des postes
tiennent leurs registres d’émissions d’une fagon assez imparfaite, il
ne nous a pas semblé & propos de reconstituer ces renseignements six
mois aprés la diffusion des émissions. Mais, tout en nous inclinant
devant cette nécessité, nous avons dii adresser & plusieurs postes des
demandes de renseignements aux fins de déterminer tout simplement
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quelles émissions, d’origine locale ou étrangere, étaient diffusées en
direct et quelles émissions &taient en grande partie enregistrées.

La seule difficulté qui s’est présentée pour déterminer les
émissions commanditées par opposition aux émissions complémen-
taires, c’est que les registres d’émissions ont inscrit sous le titre d’émis-
sions «complémentaires» les émissions qui nous sont généralement
connues sous le nom d’émissions «a participation». Quand, au lieu
d’avoir un ou plusieurs commanditaires, une émission est interrompue
par des annonces-éclair au nom d’un ou de plusieurs annonceurs, les
registres linscrivent a la rubrique des émissions «complémentaires».
Comme nous ’avons fait remarquer précédemment, du point de vue
de Pauditeur ou du téléspectateur, ces émissions n'ont pas paru a la
Commission royale différentes des émissions commerciales technique-
ment «commanditées». En conséquence, nous avons formulé des régles
de définition selon lesquelles le classement se fait d’aprés les ren-
seignements fournis par les registres des postes.

Nous avons forcément exposé les problémes de définition rela-
tifs a la réclame quand nous avons énuméré les catégories d’émissions
(voir plus haut): point n’est besoin d’y revenir. Une couple de postes
ont omis d’inscrire a leurs registres les renseignements d’aprés lesquels
la durée des annonces-éclair pourrait se calculer. Nous leur avons
écrit pour obtenir ces renseignements. Pour les autres postes, nous
avons pu noter la nature des annonces (sous réserve des restrictions
précitées) en nous fondant sur les renseignements contenus dans les
registres et sur les proportions accordées a la réclame par le réglement
de Radio-Canada. Pour cette annotation, nous avons visé 2 traiter
les cas douteux de fagon & établir la quantité de réclame en degd plutot
quau dela de la réalité. Aussi, quand de bréves annonces-éclair qui
nous paraissaient de la réclame accompagnaient Iindicatif du poste,
en général nous ne comptions pas ces annonces-éclair dans le total
de I’annonce commerciale.

Nous avons indiqué aussi, au cours du présent chapitre, pour
quelles raisons nous avons difficilement pu trouver dans les registres
des postes une mesure exacte de la quantité d’annonces non commer-
ciales. Il ne nous a pas paru pratique d’imposer aux postes la tiche
de reconstituer aprés coup 1’état de ces annonces. La méthode d’anno-

N .

tation était congue de fagon a assurer un maximum d’exactitude dans

39



Commission rovale de la radio-télévision

I'exercice du jugement nécessaire pour rendre les décisions du genre
que nous avons indiqué. Le directeur de 'enquéte et deux surveillants
dirigeaient I'opération, et l'uniformité des décisions a été assurée
au moyen du procédé de contrdle mutuel. Tout classement d’une émis-
sion dans une des catégories par une de ces trois personnes a €té
normalement contrdlé par au moins I'un des deux autres. De fait, c’est
de ces discussions que le mode de classement avec les définitions de
chaque catégorie, est sorti de I’examen de la mati¢re A classer, comme
nous l'avons fait remarquer dans la section relative aux Catégories.
Nous avons suivi une maniére de procéder semblable dans d’autres
cas de classement qui nécessitaient un jugement personnel, comme, par
exemple, les cas suivants. Telle ou telle émission est-elle commanditée
ou complémentaire? S’agit-il d’'une émission locale en direct ou diffé-
rée? Telle ou telle émission est-elle plutdt d’origine canadienne que
d’origine américaine ou d’une autre origine étrangére? Seule cette
méthode peut assurer une exactitude suffisante dans les études de ce
genre.

Une fois terminée cette annotation de chaque émission de la
semaine, le registre était prét & servir & Iopération suivante.

Mise en fiches

Les renseignements obtenus au sujet des émissions étaient alors
poinconnés sur une fiche de 8 pouces sur 5. Ces fiches étaient percées
2 la machine de petits trous circulaires alignés le long des bords. Prés
de chaque trou se trouvait un signe indicateur et la fiche portait aussi
des espaces pour indiquer le poste, le jour et 'heure de I’émission et
I'identification de I’émission de toutes les fagons désirables. Le trans-
port des annotations du registre d’émissions sur la fiche consistait a
enlever, au moyen d'un poingon, les petites languettes de papier qui
restaient entre les trous appropriés et le bord de la fiche.

Etablissement des tableaux

Le procédé d’établissement des tableaux est assez simple. On
passe une aiguille a tricoter dans un trou donné d’un paquet de fiches
(par exemple, mettons toutes les fiches des émissions d’un poste pour
une période donnée de la semaine). On souléve laiguille et on la
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secoue légeérement. Toutes les fiches poingonnées a c6té du trou en
question se séparent du paquet. On calcule les renseignements inscrits
sur ces fiches détachées du paquet en multipliant Ja valeur attachée a
la «perforation» en question par le nombre de cartes et on inscrit
le résultat au tableau. Voici maintenant comment on a construit les
tableaux. On a éliminé les erreurs possibles dans I’établissement des
tableaux en comparant le total de tous les tableaux avec le total du
temps pendant lequel le poste était en ondes. On a préparé des tableaux
d’une portée plus générale a I'aide des tableaux de base et 'on recou-
rait aux mémes contrdles d’exactitude jusqu’a I’établissement des
tableaux les plus généraux qui couronnent I'ensemble de ’étude. Nous
avons suivi une méthode encore plus simple pour calculer le temps
consacré aux émissions commanditées et aux émissions d’annonces
non commerciales. Ces renseignements ont été inscrits sur des fiches
individuelles pour chaque poste, d’aprés les registres d’émissions des
postes, et ces fiches ont ensuite été contrdlées et mises en tableaux
selon le classement du temps qu’on jugeait désirable.

D’un point de vue plus fondamental, la méthode de tableaux
était établie avant que la Commission autorise notre étude, car les
grandes lignes en avaient ét¢ tracées dans leur ensemble et compara-
tivement aux autres études possibles avant que nous commencions
notre travail. Au cours des travaux préliminaires, on a arrété le genre
de tableaux qui résulteraient de cette étude. Quand on en est venu 2
P’établissement des tableaux de base, le travail devenait tout & fait
mécanique. A la suite de l’analyse des tableaux de base, nous avons
établi un certain nombre de tableaux analytiques en combinant, de
différentes fagons, les données contenues dans les tableaux de base.
Cette opération fait 'objet de la derniére phase des travaux.

Analyse

Comme nous l'avons laissé entendre dans le paragraphe pré-
cédent, ’analyse comprend I'examen des tableaux de base, I’évaluation
de leur signification, 1’établissement d’autres tableaux analytiques qui
résultaient de l'examen des tableaux de base et de leur évaluation.
Cette phase du travail n’a pris fin que lorsque s’est terminée la rédac-
tion du rapport relatif aux conclusions.
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Combparaison avec le rapport présenté par
M. Charles Siepmann en 1949.

Le plan de la présente étude est tellement différent de celui
que M. Charles Siepmann a suivi pour Iétude qu’il a menée en 1949, &
Iintention de la Commission royale d’enquéte sur ’avancement des
arts, des lettres et des sciences au Canadal qu’on ne peut trouver
que trés peu de points communs dans les résultats de ces deux études.
Nous énumérons ces points communs a I’annexe.

1 Rapport de la Commission royale d'enquéte sur Pavancement des arts, des
lettres et des sciences au Canada, 1949-1951. Ottawa, Edmond Cloutier, 1951. Annexe
VI, p. 443-485.
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Chapitre 11

Les émissions sonores
et visuelles du Canada

Durée des émissions

Le roste moyen de télévision au Canada a diffusé pendant
62.0 heures par semaine au cours du mois de janvier 1956, c'est-a-
dire environ deux fois moins que le poste moyen de radiodiffusion
au Canada, soit 126.9 heures par semaine. Les deux postes de télé-
vision américains, qui sont situés prés de la fronticre, ont diffusé
environ 116 heures par semaine, c’est-a-dire presque deux fois autant
que les postes canadiens de télévision.

Caractéristiques culturelles de la
radiodiffusion sonore et visuelle au Canada

Les deux traits saillants du caractére des émissions sonores ou
visuelles tiennent a la proportion des émissions commanditées com-
parativement & celle des émissions complémentaires, et 4 la durée
des annonces qui précédent ou suivent les émissions. Le tableau 1-1
indique, pour les diverses catégories de postes, la proportion du temps
consacrée aux émissions commanditées pendant la semaine du 15 au
21 janvier 1956.

Dans I'ensemble, les postes de télévision ont diffusé plus d’émis-
sions commerciales que les postes de radio, soit 56.9 p. 100 compa-
rativement a 53.8. Les postes de langue anglaise! ont consacré plus
de temps aux ¢émissions commerciales que les postes de langue

1Dans la suite du présent rapport, pour plus de clarté et de brigveté, les

postes de langue anglaise et les postes de langue francaise pourront étre simplement
nommés «postes anglais» et «postes francais».
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francaise, qu’il s’agisse de la radiodiffusion sonore ou visuelle.
Cependant, si 'on considére ’ensemble des postes anglais, les services
de télévision ont diffusé une plus forte proportion d’émissions commer-
ciales que les services de radio, tandis que le contraire est vrai pour
I’ensemble des postes frangais.

L’ensemble des postes privés anglais et frangais ont diffusé
une plus forte proportion d’émissions commerciales que les postes
de télévision et de T.S.F. de Radio-Canada. La proportion d’émissions
commerciales a été plus forte a la télévision qu’'a la T.S.F. pour les
postes de Radio-Canada aussi bien que pour les postes privés. Cepen-
dant, le contraste qui existe entre les différentes catégories de postes
a été beaucoup plus marqué dans le cas de la radio que dans celui
de la télévision. Les postes de télévision de Radio-Canada ont con-
sacré 44 p. 100 de leur temps aux émissions commerciales tandis que
les postes de radio n’ont consacré que 16.6 p. 100. Les postes privés
de télévision ont consacré 61.2 p. 100 de leur temps aux émissions
commerciales tandis que les postes privés de radio n’ont consacré que
58.1 p. 100 a ce genre d’émissions.

TABLEAU 1.1.— POSTES CANADIENS DE RADIO ET DE TELEVISION:

EMISSIONS COMMERCIALES EN POURCENTAGE DU TEMPS TOTAL DE
L’ACTIVITE DES POSTES, SEMAINE DU 15 AU 21 JANVIER 1956

FEmissions commerciales
en pour-cent du temps total *

Catégories des postes Télévision Radio
Radio-Canada — Postes anglais ..................... 48.8 14.4
Radio-Canada — Réseau Trans-Canada ........ — 154
Radio-Canada — Réseau Dominion ................ — 10.6
Radio-Canada — Postes frangais ..................... . 27.0 22.3
Tous les postes de Radio-Canada .......... 44.0 16.6

Postes privés anglais ... . 62.9 61.9
Postes privés — Réseau Trans-Canada ... — 62.4
Postes privés — Réseau Dominion ... — 57.0
Postes privés non affiliés ... — 67.4
Postes privés francais ... 43.7 49.3
Postes privés — Réseau frangais ... — 47.4
Postes privés non affiliés ... — 514
Tous les postes privés .. 61.2 58.1

Tous les postes anglais ..o, 59.7 56.8
Tous les postes frangais .................ccviienn. . 36.5 46.7
Tous les PoStes .......cccoooveeiiiiiiiiiiii, 56.9 53.8

*8i l'on soustrait de 100 p. 100 le pourcentage du temps consacré aux émissions
commerciales, on obtient le pourcentage du temps consacré aux émissions complé-
mentaires.
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Si I'on passe a des comparaisons plus détaillées, le fait qui
ressort surtout, c’est que les postes anglais de télévision de Radio-
Canada ont diffusé 48.8 p. 100 d’émissions commerciales alors que
les postes de radio n’en ont diffusé que 14.4 p. 100. Une autre obser-
vation importante, c’est que, bien que les postes privés anglais de
télévision aient diffusé un peu plus d’émissions commerciales que les
postes de radio, les postes privés frangais de télévision ont diffusé une
plus faible proportion d’émissions commerciales que les postes privés
frangais de radio.

Nous avons constaté que, parmi les différentes catégories de
postes de radio, les plus fortes proportions d’émissions commerciales
se trouvent dans les groupes de postes privés non affiliés, aussi bien
dans les services anglais que dans les services frangais. Les postes
anglais non affiliés ont diffusé une proportion beaucoup plus forte
d’émissions commerciales que les postes frangais, soit 67.4 p. 100 com-
parativement a 51.4. Les postes de Radio-Canada et les postes privés
du réseau Trans-Canada ont diffusé plus d’émissions commerciales
que ceux du réseau Dominion.

Si on étudie le tableau 1-2, on constate que tous les postes
de télévision réunis ont diffusé une proportion légerement inférieure
d’annonces insérées que les postes de radio, soit 7.1 p. 100 compara-
tivement a 8.4. Les postes anglais de radio et de télévision ont diffusé
une plus forte proportion de réclame commerciale que les postes fran-
gais, mais, pour ce qui est des services de langue frangaise et ceux de
langue anglaise, les postes de télévision ont diffusé une plus faible
proportion d’annonces de ce genre que les postes de radio.

Les postes de radiodiffusion sonore ou visuelle de Radio-
Canada ont consacré un pourcentage plus faible de temps a la publi-
cité que les postes privés correspondants. Mais, bien que les postes
privés de télévision aient diffusé des pourcentages d’annonces infé-
rieurs a ceux des postes privés de radio, le contraire est vrai pour
les postes de Radio-Canada dont le pourcentage de publicité a la
télévision est relativement supérieur a celui de la radio.

Bien que tous les postes de Radio-Canada réunis diffusent une
proportion plus forte de publicité a la télévision qu’a la radio, ce
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résultat dissimule une situation différente pour les postes de langue
anglaise et pour ceux de langue frangaise. Parmi les postes frangais
de Radio-Canada, les postes de télévision ont diffusé une proportion
plus faible de publicité que les postes de radio. Cependant, quant aux
postes anglais de Radio-Canada, la proportion des annonces diffusées
au moyen de la télévision a plus que doublé celle des annonces a la
radio sonore.

Le pourcentage du temps consacré a la réclame par les postes
du réseau Trans-Canada, c’est-a-dire par les postes de Radio-Canada
et par les postes privés, a dépassé a peine le pourcentage des postes du
réseau Dominion. Mais les postes privés de radio non affiliés de langue
anglaise ont diffusé une proportion plus forte d’annonces que les postes
privés anglais qui sont affiliés aux réseaux. Le pourcentage de publicité
des postes frangais non affiliés était 1égerement inférieur a celui des
postes privés affiliés du réseau Frangais.

Le méme tableau, c’est-a-dire 1-2, indique aussi la proportion
du temps consacré aux émissions relatives aux achats domestiques.
Cette proportion comprend des émissions exclusivement publicitaires
et d’autres émissions dont le contenu est consacré a la réclame. Un
peu moins d’'un demi pour cent du temps des émissions visuelles et
sonores est consacré & cette fin. Aucune émission de ce genre n’a été
diffusée par les postes de Radio-Canada, que ce soit en anglais ou en
frangais, a la télévision ou a la radio. Pour ce qui est des postes privés
anglais, ils ont diffusé la méme proportion, soit 0.5 p. 100 a la télé-
vision et & la radio. On a constaté une proportion plus forte de ces
émissions aux postes de radio, soit 0.6 p. 100, qu'aux postes de télé-
vision, soit 0.1 p. 100, du groupe de postes frangais. Parmi toutes
les catégories de postes comprises soit dans le service anglais, soit
dans le service frangais, les postes privés non affiliés de langue frangaise
ont diffusé la plus forte proportion de ces émissions, soit 0.9 p. 100.

Lorsqu’on ajoute les annonces insérées aux émissions relatives
aux achats domestiques, on obtient les montants qui paraissent aux
deux derniéres colonnes du tableau 1-2. Les proportions sont alors
semblables aux proportions que nous avons mentionnées plus haut
pour les annonces insérées, sauf sur un point. Pour le total de la publi-
cité calculée, les postes privés non affiliés de langue francaise ont
diffusé une plus forte proportion de réclame que les postes privés
affiliés au réseau Frangais.
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TABLEAU 1-2.— POSTES CANADIENS DE RADIO ET DE TELEVISION:

TEMPS DES EMISSIONS CONSACRE A LA PUBLICITE EN POURCENTAGES

DU TEMPS TOTAL DE L’ACTIVITE DU POSTE, SEMAINE DU 15 AU 21
JANVIER 1956

Pour-cent du temps

d’émissions des postes Total

consacré aux du temps

Annonces- Emissions consacré a

éclair publicitaires la publicité

Télé- Télé- Télé-

Catégories de postes vision Radio vision Radio vision Radio
Radio-Canada — Postes anglais ... 5.8 2.5 0 0 5.8 2.5
Radio-Canada — Réseau Trans-Canada — 2.5 —_ 0 — 2.5
Radio-Canada — Réseau Dominion — 2.4 — 0 — 24
Radio-Canada — Postes francais ............ 3.4 3.8 0 0 34 3.8
Tous les postes de Radio-Canada 5.3 2.8 0 0 53 2.8

Postes privés anglais ... 7.9 9.8 0.5 0.5 84 103
Postes privés — Réseau Trans-Canada .. — 9.9 — 0.3 — 102
Postes privés — Réseau Dominion ........ — 9.4 _ 0.5 —_— 9.9
Postes privés non affiliés ... — 104 —_ 0.4 — 10.8
Postes privés frangais ... 6.6 73 0.1 0.6 6.7 7.9
Postes privés — Réseau frangais . — 7.4 — 0.3 — 7.7
Postes privés non affiliés ......... . —_— 7.3 — 0.9 —_ 8.2
Tous les postes privés ... 7.8 9.1 0.5 0.5 8.3 9.6

Tous les postes anglais 7.4 9.0 0.4 0.4 7.8 9.4
Tous les postes francais ... 5.2 7.0 0.1 0.5 5.3 1.5
Tous les postes 7.1 8.4 0.4 0.4 7.5 8.8

— pas de service de télévision
0 aucun service

Les émissions de la semaine i ’étude

Au cours de la semaine a 1’étude, tous les postes canadiens de
télévision et de radio ont diffusé en émissions de divertissement! un
peu moins des trois quarts du temps total de leur activité, comme
on peut le constater au tableau 1-3. Dans I'ensemble, les postes fran-
cais et anglais de radio ont accordé la méme importance & ce genre
d’émissions. Les postes anglais de télévision ont appuyé un peu plus
sur ce genre d’émissions que les postes anglais de radio, mais les postes
frangais de télévision ont appuyé beaucoup moins sur ce genre d’émis-
sions que les postes frangais de radio, car ils n’ont diffusé que 64.3 p.
100 d’émissions de divertissement. Tous les postes de télévision et de
T.S.F. de Radio-Canada ont consacré 70 p. 100 du temps total de leur

activité a des émissions de ce genre, ce qui constitue une proportion

1Voir p. 59 et 60 pour Vexplication de cette expression.
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considérablement plus faible que les 75 et 74 p. 100 que tous les
postes privés de télévision et de radio ont consacré respectivement aux
émissions de divertissement.

Les postes anglais de télévision de Radio-Canada ont consacré
une plus forte proportion de leur temps aux émissions de divertis-
sement que leurs postes de radio, soit 73.9 p. 100 comparativement
& 68.4 p. 100. Toutefois, cette généralisation est quelque peu trompeuse
si I'on n’ajoute pas immédiatement que, parmi les postes anglais de
T.S.F. de Radio-Canada, les postes de Radio-Canada qui font partie
du réseau Trans-Canada ont diffusé seulement 63.7 p. 100 d’émissions
de divertissement, alors que le poste de Radio-Canada du réseau
Dominion qui est compris dans notre étude a diffusé dans ce domaine
une proportion de 86.9 p. 100 de son temps. Les postes frangais de
télévision de Radio-Canada ont diffusé en émissions de divertissement
tout juste les trois cinquiemes du temps total de leur activité qui était
de beaucoup inférieure aux 73.9 p. 100 des postes francais de T.S.F.
de Radio-Canada.

TABLEAU 1.3, —POSTES CANADIENS DE RADIO ET DE TELEVISION:
EMISSIONS DE DIVERTISSEMENT, ET EMISSIONS DINFORMATION ET

D'ORIENTATION, EN POURCENTAGES DU TEMPS TOTAL DE L’ACTIVITE,
SEMAINE DU 15 AU 21 JANVIER 1956.

Information-

Orientation Divertissement
Catégories de postes Télévision Radio Télévision Radio
Radio-Canada — Postes anglais .................. 26.1 31.6 73.9 68.4
Radio-Canada— Réseau Trans-Canada .. — 36.3 — 63.7
Radio-Canada — Réseau Dominion ... — 13.1 — 86.9
Radio-Canada — Postes frangais ................ 38.5 26.1 61.5 73.9
Tous les postes de Radio-Canada 29.2 30.1 70.8 69.9

Postes privés anglais e 24.5 25.8 75.5 74.2
Postes privés affiliés 24.5 27.2 75.5 72.8
Postes privés — Réseau Trans-Canada — 29.0 —_ 71.0
Postes privés —Réseau Dominion ........ — 26.3 — 73.7
Postes privés non affiliés ............... —_ 235 — 76.5
Postes privés frangais ... 31.2 26.4 68.8 73.6
Postes privés frangais affiliés 31.2 29.0 68.8 71.0
Postes privés francais non affiliés —_ 23.8 — 76.2
Tous les poStes Privés ................ 25.0 26.0 75.0 74.0
Postes affiliés ........... 25.0 217.6 75.0 724
Postes non affiliés .... —_— 23.6 — 76.4
Tous les postes anglais . 24.8 26.4 75.2 73.6
Tous les postes frangais ... . 35.7 26.4 64.3 73.6
Tous 15 POSIES ..occoooveerierieeericiceerecenveeeens 26.1 26.3 73.9 73.7

—Pas de service de télévision.
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Les postes privés anglais de télévision et de radio ont consacré
environ la méme proportion de temps aux émissions de divertissement,
soit des proportions respectives de 75.5 et 74.2 p. 100. Cette compa-
raison ne révéle pas ce fait qu’il existe des différences considérables
entre les postes de radio, selon qu’ils sont affiliés ou non aux réseaux.
Ainsi, les postes privés du réseau Trans-Canada ont consacré moins
de temps aux émissions de divertissement que les postes privés anglais
de télévision. Semblablement, les postes privés frangais affiliés au
réseau Francais ont diffusé moins d’émissions de divertissement que les
postes frangais non affiliés. Dans les services francais aussi bien que dans
les services anglais, les postes privés non affiliés ont diffusé proportion-
nellement plus d’émissions de divertissement que les postes affiliés aux
réseaux.

Les pourcentages pour les émissions d’information et d’orienta-
tion, sont exactement le contraire des pourcentages que nous venons de
donner pour les émissions de divertissement et il n’est pas nécessaire
d’en faire une étude distincte.

Le tableau 1-4 présente l'exposé des proportions du temps
que tous les postes canadiens de télévision et de radio ont consacré
aux diverses catégories d’émissions pendant toute la semaine. Cet
exposé exige une explication évidente, c’est qu’il représente ’ensemble
des émissions diffusées par les postes du Canada et que, par consé-
quent, il ne correspond pas au «menus de radio-télévision qui est a la
disposition de tel ou tel auditeur et de tel ou tel téléspectateur pris
en particulier. Toutefois, il représente le «menu» de radio-télévision
présenté a I’ensemble des Canadiens.

La comparaison la plus évidente qui existe entre les émissions
visuelles ou sonores qui sont présentées a l'auditoire canadien, c’est
que, tandis que les émissions musicales ont occupé la place prédomi-
nante dans les émissions radiophoniques avec un pourcentage de 56.5
de toute lactivité du poste, les émissions dramatiques réalisées pour
le public en général et pour les auditoires d’enfants ont occupé la place
prédominante dans les émissions de télévision avec un pourcentage de
42.6 du temps total de Pactivité. Les deux autres conclusions peut-
étre les plus frappantes se rapportent aux émissions pour enfants.
La télévision a consacré une généreuse proportion de 16.0 p. 100 de
son temps & cette catégorie d’émissions, tandis que la radio n’a con-
sacré que 2.7 p. 100 de son activité totale a cette méme catégorie.
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Le temps total des postes canadiens de télévision contient une

proportion beaucoup plus forte des catégories suivantes d’émissions
que le temps total des postes canadiens de radio.

Histoire naturelle et sciences

Peuples et pays étrangers

Vie canadienne et patrimoine national

Vie familiale et achats domestiques

Théétre: tous les genres pour le public en général de méme
que tous les genres pour les auditoires d’enfants, & ’exception
des contes de fées

Emissions de variétés pour le public en général et pour les
auditoires d’enfants.

Evénements sportifs

Emissions éducatives pour la jeunesse

Par contre, le service de radio diffuse une proportion beaucoup plus
forte des catégories suivantes d’émissions que le service de télévision:

Nouvelles et température

Religion

Beaux-arts et littérature, etc.

Agriculture, pé&che et autres occupations

Musique: tous les genres, particulierement la musique populaire

La télévision et la radio consacrent a peu prés le méme temps aux

catégories suivantes d’émissions:
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Questions politiques et autres affaires publiques
Relations sociales et humaines

Renseignements divers

Emissions «pro domo»

Achats domestiques

Personnalités

Questionnaires, jeux et concours pour le public en général et
les auditoires d’enfants

Nouvelles sportives et interviews

Autres émissions pour enfants

Messages destinés & populariser les émissions
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TABLEAU 1-4.— TEMPS CONSACRE A CHAQUE CATEGORIE D’EMISSIONS

PAR TOUS LES POSTES DE TELEVISION ET DE RADIO DU CANADA. (CE

TEMPS EST EXPRIME SOUS FORME DE POURCENTAGE DU TEMPS TOTAL

DE L’ACTIVITE DES POSTES AU COURS D'UNE SEMAINE.) SEMAINE DU
15 AU 21 JANVIER 1956

Catégories des émissions Télévision Radiodiffusion
1. Nouvelles et température ........................ 5.8 10.8
2. Histoire naturelle et sciences ... 0.9 *
3. Peuples et pays étrangers ... 1.6 0.2
4. Questions politiques et autres affaires
publiques ... 1.5 1.3
5. Relations sociales et humaines ... 1.5 1.3
6. Renseignements divers ... 0.7 0.4
7. Vie canadienne et patrimoine national ... 3.6 1.2
8. Emissions pro domo * *
9. Religion ... 21 5.2
10. Beaux-arts et littérature, etc. ............... 0.6 1.2
11, Danse ....cccooooviiiiiiiiiiiiiee e 0.2 —
12. Agriculture, péche et autres occupations .... 0.8 1.6
13. Vie familiale et achats domestiques ........... 4.2 3.1
13a. Vie familiale ... 3.8 2.7
13b. Achats domestiques .................................. 0.4 0.4
14, Musique .......occooiviiiii 7.4 56.5
14a. Musique sérieuse ............................ 1.2 4.9
14b. Musique 1égére ... 1.0 5.2
14c. Musique de danse et musique popu-
laire ..o 39 39.6
14d. Musique de folklore, musique de «west-
erns», musique du «vieux tempsy et
fanfares ... 1.3 6.4
14e. Musique accompagnant la lecture de
prose ou de Vers ... — 0.4
15. Théatre ... 34.7 5.9
15a. Théatre sérieux 2.7 0.8
15b. Théatre familial 4.4 3.3
15¢c. Comédie ...............c.ccoceviiiii 7.5 0.7
15d. Piéces policiéres, «westerns» etc. .......... 15.5 0.8
15e. ThéAtre romanesque ............................. 2.6 0.1
15f. Comédie musicale . 0.3 *
15g. Autres genres de théitre ... 1.7 0.1
16. Emissions de variétés ... 7.9 1.9
17. Personnalités ... 1.3 1.2
18. Questionnaires, jeux et concours ... 1.5 14
19. Sports . 7.3 3.9
19a. Nouvelles sportives et interviews ............ 2.6 2.5
19b. Evénements Sportifs ....................... 47 1.3
20. Emissions pour enfants ............... 16.0 2.7

* Moins de 0.05 pour cent.
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TABLEAU 1-4.— TEMPS CONSACRE A CHAQUE CATEGORIE D’EMISSIONS
PAR TOUS LES POSTES DE TELEVISION ET DE RADIO DU CANADA. (CE
TEMPS EST EXPRIME SOUS FORME DE POURCENTAGE DU TEMPS TOTAL
DE L’ACTIVITE DES POSTES AU COURS D'UNE SEMAINE.) SEMAINE DU

15 AU 21 JANVIER 1956—Fin

Catégories des émissions Télévision Radiodiffusion
20a, Emissions pour les écoles et autres
émissions éducatives pour la jeunesse.... 31 1.0
20b.-f. ThEAtre ..........c..coooevvvviieriiiiiiiie 7.9 0.7
20b. Pieces policiéres, «westernsy, etc. ... 4.2 0.3
20c. Comédie ........cccooceeviiiiiiiiiie, 1.8 —
20d. Contes de fées ................c..cccooeeeinn, 0.4 0.4
20e. Théitre sérieux ..ol 0.2
20f. Autres genres de théatre ................. 1.4 —
20g. Emissions de variétés pour enfants...... 4.1 0.6
20h. Questionnaires, jeux et concours ......... 0.3 0.1
20i. Autres émissions pour enfants ... 0.7 0.4
21. Messages destinés a populariser les émissions 0.4 0.2
Total ..o 100.0 100.0
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Chapitre 111

Bilan d'une semaine
de télévision

Premiére partie—La somme des émissions télévisées
et leur valeur culturelle

L présentE section analyse briévement le volume des émis~
sions télévisées par les diverses catégories de postes canadiens et exa-
mine les éléments commerciaux et autres qui entrent dans le service
des programmes.

Durée des émissions

Au cours de la semaine du 15 au 21 janvier 1956, les postes
canadiens de télévision ont transmis des émissions représentant ensem-
ble un total de 2,045 heures. Les postes de Radio-Canada en ont fourni
le quart et les postes privés, les trois quarts. Sur ce chiffre, prés de
neuf dixiemes des émissions provenaient de postes anglais et un peu
plus d’un dixi¢me, de postes francais. Les postes anglais de I’Etat
ont fourni 20 p. 100 du chiffre total des émissions, tandis que les
postes privés anglais y ont contribué dans une proportion de 68 p. 100.
Les postes frangais de Radio-Canada ont fourni 5 p. 100 de la durée
totale des émissions et les postes privés francais, 7 p. 100. (Voir le
Tableau 11-1.)1

1 Ceux qui désirent approfondir les questions i I'étude peuvent se reporter
aux tableaux de base, publiés séparément., Aux chapitres III et IV, les renvois ont
trait naturellement au volume des tableaux relatifs A la télévision; ceux des chapitres
V et VI se rapportent aux tableaux relatifs & la radio.
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Comme il faut s’y attendre, puisque la télévision date de plus
longtemps aux Etats-Unis, les heures de diffusion des postes améri-
cains situés prés de la frontiere, et dont les émissions sont captées dans
P’est d’Ontario, sont beaucoup plus longues que celles des postes cana-
diens. Ainsi, les deux postes américains frontaliers, WXYZ-TV Detroit
et WBEN-TV Buffalo ont diffusé en moyenne 116 heures par semaine,
soit prés de deux fois plus que la moyenne de tous les postes cana-
diens (62 heures). Au Canada, la durée de diffusion des postes anglais
a été plus longue que celle des postes francais. Le poste anglais inter-
médiaire de Radio-Canada a fonctionné environ 68 heures par semaine
et le poste privé anglais intermédiaire, 63 heures. Les postes francais
intermédiaires de I’Etat ont offert des émissions pendant 52 heures et
les postes privés frangais, pendant 41 heures. Dans le groupe des postes
privés anglais, CKLW-TV Windsor a fourni le plus long service, soit
88 heures, tandis que CKGN-TV North-Bay a donné le service le
plus court, soit 41 heures. CBWT Winnipeg est le poste anglais de
Radio-Canada qui a télédiffusé pendant le plus grand nombre d’heures,
soit 75, tandis que CBOT Ottawa et CBHT Halifax ont offert les plus
courtes télédiffusions, soit 64 heures chacun. CFCM-TV Québec est
le poste privé francais qui a offert le plus long service, soit 65 heures
et CKRS-TV Jonquiére a donné le service le plus court, soit 31 heures.
La durée des émissions télévisées des deux postes francais de I’Etat
a été d’environ 52 heures chacun. (Voir le Tableau 11-1.)

Régle générale, les postes anglais diffusent en anglais et les
postes francgais, en frangais. Il arrive toutefois que des postes anglais
présentent des émissions en langue francaise et réciproquement. Les
émissions dont les titres étaient rédigés dans l'autre langue! représen-
tajent 10.9 p. 100 de toutes les émissions des postes frangais et
0.14 p. 100 des émissions des postes anglais. Bien que deux postes
frangais de Radio-Canada et trois postes privés francais aient offert,
au cours de la semaine, des émissions en langue anglaise qui ont duré
environ 26 heures, le postt CFCM-TV Québec y a contribué pour

111 s’agissait d’émissions dont les titres indiquaient l'emploi de l'autre langue.
Sil y z}valt lieu de croire que, malgré un titre rédigé dans l'autre langue, le texte
de I’émission était écrit dans la langue méme du poste, I'émission était exclue de cette
catégorie.
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17 heures.! Un poste anglais de Radio-Canada et un poste privé anglais
ont présenté des émissions en langue frangaise pendant deux heures
et demie.2

La valeur culturelle de la télévision canadienne

De méme que dans les autres domaines de lart, le cadre de la
télévision est étroitement lié au contenu et au sens du contenu. II est
évident que la situation et les antécédents des spectateurs sont de
premicre importance dans ce cadre. Il en va de méme pour le contexte
des émissions. Une partie du cadre culturel de la télévision canadienne
réside dans le régime mixte de postes publics et de postes privés. Nous
avons déja parlé brievement de ce régime hybride a propos de la durée
des émissions des différentes catégories de postes. Nous y reviendrons
lorsque nous analyserons les émissions télévisées, la nationalité de leur
source et la forme de leur origine au Canada. Les auspices sous lesquels
les émissions sont offertes constituent un deuxi¢me élément important
de la teneur culturelle de la télévision canadienne. La Société Radio-
Canada se charge a elle seule d’'un nombre appréciable d’entre elles;
de leur c6té, les postes privés en offrent également quelques-unes.
Mais une grande partic des émissions sont commanditées par des
sociétés commerciales. Dans la présente étude, nous distinguons entre
émissions «complémentaires» et émissions «commerciales». Etant donné
que toutes les émissions tombent dans 'une ou l'autre de ces catégories,
il est inutile d’étudier les deux. Quand on a examiné une catégorie, on
peut dire que l'autre en est le complément. L’analyse qui suit étudie
cet élément dans les émissions commerciales.

Emissions commanditées

Dans I'ensemble, les émissions commerciales comprenaient plus
de 1a moitié (57 p. 100) de toutes les émissions offertes a la télévision
canadienne pendant la semaine a I’étude. La proportion des émissions

1Voici les postes et la proportion du temps de la semaine consacrée A des
émissions dans I'autre langue:

Postes francais de Radio-Canada Postes privés frangais

CBFT Montréal 29 p. 100 CKRS-TV Jonquiére .............. 6.5 p. 100

CBOFT Ottawa 19 p. 100 CJBR-TV Rimouski .............. 11.0 p. 100
CFCM-TV Québec ................ 26.6 p. 100

2Le poste anglais de Radio-Canada était CBWT Winnipeg, qui en a transmis
2.7 p. 100; le poste privé anglais était CKSO-TV Sudbury, avec 0.7 p. 100,
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commerciales était plus élevée aux postes anglais qu’aux postes frangais.
Dans les deux groupes, la proportion était également plus forte aux
postes privés qu’aux postes de Radio-Canada. (Voir le Tableau II-8-A.)
Voici la proportion des émissions commerciales:

Catégorie du poste Pourcentage
Anglais de Radio-Canada ............................cco 48.8
Privé anglais ... 62.9
Frangais de Radio-Canada .................................c . 27.0
Privé francais ... 43.7

Vu les écarts appréciables qui existent entre les périodes de télé-
diffusion et entre le nombre d’émissions commerciales de chaque poste,
il est plus stir de juger d’aprés les postes intermédiaires qu’en se fondant
sur le total ou la moyenne. Toutefois, les chiffres relatifs aux postes
intermédiaires confirment la moyenne, sauf que, dans le groupe des
postes privés frangais, le poste intermédiaire (CJBR-TV Rimouski)
comptait une proportion d’émissions commerciales (38.2 p. 100)
inférieure a la moyenne (43.7 p. 100).

Parmi les postes privés anglais, CKLW-TV Windsor a offert
la plus grande proportion d’émissions commerciales (89.7 p. 100).
Dans ce groupe, CKNX-TV Wingham s’est inscrit pour la proportion
la plus faible, soit 43.6 p. 100. Quant aux postes anglais de Radio-
Canada, CBWT Winnipeg a présenté la plus grande proportion d’émis-
sions commerciales (59.4 p. 100) et CBUT Vancouver, la proportion
la plus faible (39.3 p. 100). Aucun des postes privés frangais n’avait
un pourcentage supérieur a celui de CFCM-TV Québec, (56.6 p. 100)
ni aucun d’eux, un pourcentage inférieur a celui de CKRS-TV Jon-
quire, (23.8 p. 100). Aux deux postes frangais de I'Etat, CBFT
Montréal a offert 35.2 p. 100 d’émissions commerciales et CBOFT
Ottawa, 18.9 p. 100. (Voir le Tableau 11-8-B.)

Réclame

Abstraction faite du cdté commercial, nous avons mesuré une
partie de la période de temps consacrée a la réclame. Les horaires
des émissions, n'indiquaient pas la durée pendant laquelle des affiches
publicitaires figuraient & Parriere-plan au cours d’une émission, ou
bien le nombre de fois ou les annonces et le nom des produits étaient

56



Bilan d’'une semaine de télévision

insérés dans le texte de 1’émission. Cependant, nous avons pu calculer
a peu pres le volume de la publicité qui interrompait nettement le
cours de I’émission.

Ces annonces représentaient 146 heures de texte publicitaire
pour tous les postes canadiens au cours de la semaine 2 I’étude, soit
7.1 p. 100 de la durée totale de télédiffusion. Les postes privés anglais
ont fourni la plus grande partie de cette réclame, soit 110 heures
ou 7.9 p. 100 de la durée totale des émissions. Les postes privés
francais ont consacré a la réclame 6.6 p. 100 de la durée des émissions.
Quant aux postes de Radio-Canada, la proportion de temps consacrée
a la publicité par les postes anglais (5.8 p. 100) était également supé-
rieure a celle des postes frangais (3.4 p. 100). (Voir le Tableau I1-9.)

Quand on examine le pourcentage de temps consacré & la ré-
clame par chaque poste, on se rend compte que le total des chiffres
donne une idée assez juste de la réalité. Parmi les postes privés anglais,
CKLW-TV Windsor comptait le pourcentage le plus élevé (11.7
p. 100) et CKNX-TV Wingham, le pourcentage le plus bas (5 p. 100).
Les postes privés anglais intermédiaires ont consacré a la réclame
7.7 p. 100 de leur temps (CHCH-TV Hamilton, avec 7.7 p. 100 et
CHEX-TV Peterborough, avec 7.6 p. 100). Le poste privé frangais
intermédiaire (CJBR Rimouski) avait un pourcentage de 6.1, tandis
que CFCM-TV Québec avait le chiffre le plus élevé, soit 8.0 p. 100
et CKRS-TV Jonquiere, le chiffre le plus bas, soit 4.2 p. 100. Quant
aux postes anglais de I'Ftat, le degré de saturation en matiére de
réclame allait d’'un maximum de 7.1 p. 100 2 CBOT Ottawa, & un
minimum de 4.6 p. 100, 4 CBHT Halifax. Les postes intermédiaires
étaient CBWT Winnipeg, avec 5.8 p. 100 et CBLT Toronto, avec
5.5 p. 100. Des deux postes francais de Radio-Canada, CBFT Montréal
comptait le pourcentage le plus élevé (4.4 p. 100) et CBOFT Ottawa,
le pourcentage le plus bas (2.4 p. 100). (Voir le Tableau II-8-B.)

En nous fondant sur les dispositions de Iarticle 7 (2) des
Réglements de Radio-Canada, nous avons examiné le journal des
émissions des dix postes qui consacraient & la réclame la plus forte
proportion de temps. II semble qu’aucun de ces postes m’ait enfreint
les régles actuellement en vigueur.

En vue de donner une idée compléte du volume de réclame, la
présente étude doit tenir compte des émissions qui sont entiérement
consacrées 2 la publicité des produits ou des services des maisons

57




Commission royale de la radio-télévision

commerciales. Telles sont les émissions qui «exposent des marchan-
dises», comme le Gadget Master et les produits de Charles Antell
pour le soin des cheveux. Comme elles figurent dans la nomencla-
ture des émissions, elles ne sauraient trouver place dans la réclame
proprement dite. L’ensemble de ces émissions représentait une durée
de sept heures, soit 0.4 p. 100 de tout le temps consacré par les postes
canadiens 2 la télévision. Aux postes privés anglais, elles représentaient
0.5 p. 100 des émissions totales et 0.1 p. 100 aux postes privés fran-
gais. Aucun poste de Radio-Canada n’a transmis d’émissions de cette
nature. Si I'on ajoute ces €émissions aux annonces qui interrompent
le cours d’une émission, le texte publicitaire s’éleve a 7.5 p. 100 pour
tous les postes canadiens de télévision, a 8.4 p. 100 pour les postes
privés d’expression anglaise et & 6.7 p. 100 pour les postes privés
d’expression frangaise. (Voir les tableaux II-1 a II-4-B.)

Ces émissions consacrées 2 la vente de marchandises ont été
transmises par neuf des 33 postes, dont huit postes privés d’expression
anglaise et un poste privé d’expression francaise. Seulement trois de
ces neuf postes ont présenté des émissions de ce genre pendant plus
de 1 p. 100 de la durée totale de diffusion. CKLW-TV Windsor y a
consacré 5.1 p. 100 de son temps, CJCB-TV Sydney, 2.2 p. 100
et CKSO-TV Sudbury, 1.4 p. 100. Si I'on ajoute la durée des émis-
sions qui mettent des produits en vedette a la durée des annonces
qui interrompent le cours d’une émission, on peut dire que CKLW-TV
Windsor vient en téte quant a la proportion du temps de diffusion
consacrée a la publicité, soit 16.8 p. 100. Quant aux postes de Sydney
et Sudbury, la proportion était respectivement de 10.3 et 10.9 p. 100.

Annonces non-commerciales destinées au service de la
collectivité

Il est certain que les postes canadiens de télévision présentent
plus d’annonces non-commerciales destinées au service de la collec-
tivité que ne I'indique leur journal des émissions. D’aprés ce registre,
tous les postes y auraient consacré 30 minutes pendant la semaine a
Pétude, soit 0.02 p. 100 seulement de la durée des émissions. La
plupart de ces annonces ont été données aux postes privés d’expression
anglaise, mais méme & I’égard de ces postes elles ne représentaient
que 0.02 p. 100 de la durée des émissions. (Voir le Tableau II-9.)
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Deuxiéme partie—Emissions de la semaine

L’aspect le plus général des émissions télévisées

Une émission télévisée qui divertit un homme peut tout aussi
bien en informer ou orienter (ou instruire) un autre. Peut-étre est-il
également juste de dire qu’une émission peut, a divers degrés, informer,
orienter et divertir des spectateurs différents. Quoi quil en soit, il
peut étre utile de répartir en groupes les catégories d’émissions qui, la
plupart du temps, pour la majorité des gens, représentent des sources
de divertissement d’une part, ou d’information et d’orientation d’autre
part. Ces classements se font par intuition et se fondent en partie sur
la tradition et en partie sur Iintention manifeste de ceux qui rédigent
le texte des émissions, qui les réalisent et qui en font les frais.

A notre avis, on peut ranger parmi les émissions destinées a
I'information et & Porientation les catégories suivantes d’émissions:

Nouvelles et bulletins météorologiques

Nature et sciences

Pays et peuples étrangers

Politique et autres affaires publiques

Relations sociales et humaines

Renseignements divers

Domaines d’activité et patrimoine canadiens

Emissions «pro domo»

Religion

Agriculture, péche et le reste

Vie de famille et achats

Emissions éducatives destinées aux adolescents

Annonce des émissions.

Sous la rubrique des émissions destinées au divertissement, nous avons
groupé les catégories suivantes:

Beaux-arts et littérature

Danse

Musique

(Euvres dramatiques

Variétés

Personnalités

Questionaires, jeux et concours
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Sports

(Euvres dramatiques pour enfants

Spectacles de variétés pour enfants
Questionnaires, jeux et concours pour enfants
Autres émissions enfantines

Les émissions destinées au divertissement représentaient les
trois quarts (73.9 p. 100) de toutes les émissions télévisées au Canada
pendant la semaine & P'étude. Ce chiffre était sensiblement inférieur
a celui de 85.1 p. 100, qui représentait les émissions de nature diver-
tissante présentées par les deux postes frontaliers des Etats-Unis que
nous avons étudiés. Pour indiquer les mémes données d’une fagon
différente, disons que les émissions d’information et d’orientation consti-
tuaient le quart des émissions télévisées au Canada et 15 p. 100 des
émissions transmises par les postes américains frontaliers.

Il semble que plus on appuie sur les émissions commerciales,
plus on met en valeur le divertissement. En effet, les résultats obtenus
a I’égard des catégories de postes sont analogues & ceux que nous avons
constatés sur le plan commercial. Ce sont les postes privés anglais
qui ont présenté la plus forte proportion de programmes de nature
divertissante, soit 75.5 p. 100. La proportion était un peu moins élevée
aux postes anglais de Radio-Canada (73.9 p. 100). Aux postes privés
francais, 68.8 p. 100 du temps des émissions était consacré au diver-
tissement, tandis qu’aux postes frangais de I’Etat, le chiffre correspondant
était sensiblement inférieur (61.5 p. 100). Dans I'ensemble, 75.2 p. 100
des émissions diffusées par tous les postes anglais étaient des émissions
de nature divertissante contre 64.3 p. 100 dans la totalité des postes
frangais. D’autre part, tous les postes de Radio-Canada ont présenté
70.8 p. 100 d’émissions divertissantes, tandis que tous les postes privés
en ont offert 75.0 p. 100. (Voir le Tableau A-1.)

Emissions de nature divertissante

Comparaison entre toutes les émissions canadiennes et américaines

Aux postes canadiens de télévision de toutes les catégories, les
ceuvres dramatiques (destinées & un auditoire général et aux enfants)
se classaient facilement au premier rang des émissions de nature diver-

tissante, car elles représentaient plus des deux cinquiémes, soit 42.6
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p- 100 de la durée totale, comme l'indique le tableau numéroté 1. Les
autres émissions destinées & divertir comprenaient un tiers, soit 31.3
p. 100 de la durée totale de diffusion. La majeure partie de ces dernicres
émissions consistaient en spectacles de variétés (destinés tant au grand
public qu'aux enfants), qui représentaient 12.0 p. 100 de la durée
totale des programmes. Aux troisiéme et quatri¢me rangs des émissions
de ce genre viennent la musique (7.4 p. 100) et les sports (7.3 p. 100).
Quant aux autres émissions destinées & divertir, les questionnaires, jeux
et concours, ainsi que les personnalités représentaient de 1 a 2 p. 100
chacun, tandis que les beaux-arts et la littérature, et les autres pro-
grammes pour enfants occupaient moins de 1 p. 100 de la durée totale.
(Voir le Tableau 11-4-B.)

On trouve un contraste intéressant en examinant les émissions
de nature divertissante, qui ont occupé 85.1 p. 100 de la durée totale
de diffusion aux deux postes américains étudiés. (Voir le Tableau
numéroté 1.) Les ceuvres dramatiques (auditoire général et enfants)
présentées par ces postes constituaient prés des trois cinquiémes (soit
57.6 p. 100) de la durée des émissions. Les spectacles de variétés
(auditoire général et enfants) représentaient 13.1 p. 100 de la durée
totale des émissions, soit prés de la moitié des autres émissions de
nature divertissante, ccuvres dramatiques mises & part. Les question-
naires, jeux et concours constituaient 5.6 p. 100 de la durée totale
de diffusion des deux postes américains; les sports et les personnalités,
de 2 a 3 p. 100 chacun, les autres émissions pour enfants, 2.0 p. 100
et la musique, de 1 & 2 p. 100. On n’y a présenté aucune émission
portant sur les beaux-arts, la littérature ou la danse. (Voir le Tableau
11-4-B.)

Comparaison entre les diverses catégories de postes canadiens
de télévision

Le Tableau numéroté 2 illustre la proportion de la durée totale
de diffusion consacrée & chaque genre d’émission tendant a divertir,
par chaque catégorie de poste canadien de télévision. Les émissions
de cette nature présentées par les postes frangais étaient marquées
d’une plus grande diversité que celles des postes anglais. Les premiers
ont moins appuyé sur les ceuvres dramatiques et ont accordé plus

N

d’importance a certains genres de divertissement, auxquels les postes
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anglais ont consacré trés peu de leur temps. Ainsi, aux postes frangais
de Radio-Canada, les cinquiéme et sixiéme catégories les plus impor-
tantes d’émissions divertissantes (spectacles de variétés et autres pro-
grammes pour enfants) occupaient environ 5 p. 100 chacune de la
durée totale de diffusion. En revanche, les postes anglais de Radio-
Canada ont tellement mis en valeur les ceuvres dramatiques que les
catégories d’émissions de ce groupe qui venaient au cinquiéme et au
sixitme rangs par I'importance (personnalités, beaux-arts et littérature)
représentaient moins de 2 p. 100 chacune de la durée totale de diffusion.
I en allait de méme pour les postes privés francais et anglais.

TABLEAU NUMEROTE 1

TELEVISION: DUREE PROPORTIONNELLE DES CATEGORIES D’EMISSIONS

DE NATURE DIVERTISSANTE, DIFFUSEES PAR TOUS LES POSTES CANA-

DIENS ET DEUX POSTES AMERICAINS FRONTALIERS, SUR L’ENSEMBLE
DE LA SEMAINE

Tous les postes canadiens Deux postes américains

de télévision % frontaliers %
(Euvres dramatiques ..... . 42.6 (Euvres dramatiques ... .. 576
Variétés ... . 12,0 Variétés ... . 131
Musique . 714 Questionnaires, jeux, etc. .56
SPOrtS ..o 7.3 SPOrts .. 2.8
Questionnaires, jeux, etc. ........ 1.8 Personnalités .............ccocoeeien. 2.5
Personnalités ............ccccoeuenn. 13 Autres émissions enfantines ... 2.0
Autres émissions enfantines ... 0.7 Musique 1.5
Beaux-arts ... 0.6 Beaux-arts 0
0

Danse ... 0.2 Danse ...

Source des données: Tableau II-4-B.

TABLEAU NUMEROTE 2

TELEVISION: DUREE PROPORTIONNELLE DES CATEGORIES D’EMISSIONS
DE NATURE DIVERTISSANTE, SELON LES CATEGORIES DE POSTES SUR
L’ENSEMBLE DE LA SEMAINE

Postes anglais de Postes francais de

Radio-Canada % Radio-Canada %
(Euvres dramatiques ............... 42.8 (Euvres dramatiques .............. 19.8
Vari€tés ... 11.8 SPOrts ... 11.4
Sports . 7.8 Questionnaires, etc. ... . 8.6
Musique .. 7.3 Musique ... 4.9
Personnalités ... 1.6 Variétés ... 4.8
Beaux-arts 1.3 Autres émissions enfantines ... 4.8
Danse ... .. 07 Personnalités 3.8
Autres émissions d’enfants ... 0.5 Beaux-arts . 0.5
Questionnaires, etc. ................. 0.1 Danse ... 0
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TABLEAU NUMEROTE 2

TELEVISION: DUREE PROPORTIONNELLE DES QATEGORIES D’EMISSIONS
DE NATURE DIVERTISSANTE, SELON LES CATEGORIES DE POSTES SUR
L’ENSEMBLE DE LA SEMAINE — Fin

Postes privés anglais Postes privés frangais %
Euvres dramatiques ... . CEuvres 28.9
Variétés Sports 11.1
Musique . Variétés .. 8.4
Sports ..o . . Musique 8.2
Questionnaires, etc. ... 1.2 Questionnaires, etc. ... 7.6
Personnalités .......................... 0.8 Personnalités ................coce.ne 3.6
Autres émissions enfantines ... 0.5 Beaux-arts ... 0.6
Beaux-arts ... 0.4 Autres émissions enfantines ... 0.4
Danse ... 0.1 Danse .......cocooeviiiee 0

Source des données: Tableau II-2 et II-3-A.

Une seconde observation a trait & limportance relative des
catégories d’émissions reléguées a l'arriere-plan, comme les beaux-arts
et la littérature, ainsi que la musique. De prime abord, il ne semble pas
y avoir une grande différence entre le chiffre de 1.3 p. 100 de la durée
totale que consacrent aux beaux-arts et a la littérature les postes anglais
de Radio-Canada et 0.4 p. 100 que leur accordent les postes privés
anglais. Toutefois, on avait trois fois plus de chances de trouver une
émission de ce genre dans le premier groupe de postes. De méme, la
proportion de 0.7 p. 100 accordée 4 la danse par les postes anglais de
I'Etat était sept fois plus grande que le chiffre de 0.1 p. 100, relatif
aux postes privés anglais. Ces deux groupes de postes ont transmis
a peu pres le méme nombre d’émissions musicales (7.3 et 7.6 respective-
ment). Cependant, la composition des totaux était tout a fait différente,
ainsi que lindique la comparaison suivante:

TELEVISION: EMISSIONS MUSICALES EXPRIMEES EN POURCENTAGE DE
LA DUREE TOTALE, POSTES ANGLAIS

Catégories des émissions musicales Radio-Canada Privés
Musique sérieuse .............................. 1.8 0.9
Musique 1égére ... 0.8 0.9
Musique populaire et de danse ................ 3.6 4.3
Musique de folklore, de cowboys, du bon

vieux temps, €tC. ... 1.1 1.5
Total des émissions musicales ................ 7.3 7.6
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Les postes de I'Etat ont offert deux fois plus de musique sérieuse que
les postes privés, tandis que ceux-ci ont diffusé beaucoup plus de mélo-
dies populaires, de musique de danse, de folklore, de cowboys et le
reste.

Les postes francais de Radio-Canada et les postes privés fran-
cais ont présenté a peu prés la méme proportion d’émissions consacrées
aux beaux-arts et a la littérature; aucun de ces postes n’a accordé
de temps a la danse au cours de la semaine i I'étude. Ces deux groupes
de postes ont offert les proportions suivantes d’émissions musicales:

TELEVISION: EMISSIONS MUSICALES EXPRIMEES EN POURCENTAGE DE
LA DUREE TOTALE, POSTES FRANCAIS

Catégories des émissions musicales Radio-Canada Privés
Musique sérieuse ............................. 1.9 2.6
Musique 1égére ... 1.0 2.6
Musique populaire et de danse ............... 1.7 2.6
Musique de folklore, de cowboys, du bon

vieux temps, €fC. ... 0.3 0.4
Total des émissions musicales .............. 4.9 8.2

Dans l'ensemble, les postes privés frangais ont diffusé prés de deux
fois plus de musique que les postes frangais de I'Etat et les premiers
ont offert une plus grande proportion de chaque catégorie d’émission
musicale. (Voir le Tableau numéroté 2 et les Tableaux II-2 et 11I-3-A.)

Aprés avoir souligné I'importance des différences qu’accuse le
chiffre des émissions de valeur culturelle mais de quantité restreinte,
il y a lieu d’examiner la composition des ceuvres dramatiques, caté-
gorie d’émissions la plus importante a la télévision. Le tableau suivant
résume les sous-catégories qui composent le total.
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TELEVISION: POURCENTAGES DE LA DUREE TOTALE CONSACREE AUX
SOUS-CATEGORIES D'(EUVRES DRAMATIQUES PAR LES POSTES DES
DIVERSES CATEGORIES POUR L'ENSEMBLE DE LA SEMAINE

Postes
Postes anglais Postes frangais “m‘?” -
cains
Radio- Radio- fron-~
Catégories d’euvres dramatiques Canada Privés Canada Privés taliers
Théatre (auditoire général)
Sérieux ... 3.5 2.5 24 22 34
Illustrant scénes de ménage 3.4 5.0 2.9 29 4.1
Comédie ..o 8.0 8.0 3.7 3.3 12.7
Histoires criminelles,
cowboys, etc. ..o 14.5 179 1.9 5.1 18.7
Romanesque ... 2.2 2.2 3.8 6.7 1.6
Comédie musicale — 0.4 1.0 0.7 0.7
Autres ceuvres dramatiques .. 2.5 1.5 — 2.2 2.8
Total ..o, 34.1 374 15.7 23.1 44.0
Théatre (enfants)
Histoires criminelles,
cowboys, etc. ... 4.7 4.4 1.4 2.5 7.5
Comédie 24 1.7 0.5 1.8 4.9
Contes de fées 0.1 0.3 1.0 1.1 —
Théatre sérieux ... 0.2 0.1 1.0 0.4 —
Autres ceuvres dramatiques .. 1.3 1.6 0.2 — 1.2
Total ..o, 8.7 8.2 4.1 5.8 13.6
Total des émissions dramatiques 42.8 45.6 19.8 28.9 57.6

Source des données: Tableaux II-2, II-3-A et II-4-B.

Si nous groupons ensemble les émissions dramatiques destinées
au grand public et aux enfants, la catégorie la plus importante présentée
par tous les postes, sauf les postes frangais de Radio-Canada, était
celle des ceuvres dramatiques faites d’histoires criminelles, d’aventures
de cowboys et de scénes mouvementées ou illustrant les phénomenes
de la science. Cette catégorie constituait un peu moins du cinquicme
(19.2 p. 100) de toutes les émissions aux postes anglais de Radio-
Canada, un peu plus du cinquidme (22.3 p. 100) aux postes privés
anglais et un peu plus du quart (26.2 p. 100) aux deux postes amé-
ricains. Les postes frangais ont accordé beaucoup moins d’importance
aux émissions de cette nature. Elles constituaient seulement 3.3 p. 100
du temps d’émission de la semaine aux postes frangais de PEtat et
environ le double, soit 7.6 p. 100, aux postes privés francais. Dans une
large mesure, cette catégorie d’émissions dramatiques explique Pécart
entre le nombre total des ceuvres dramatiques diffusées par les postes

N

frangais d’une part et de l'autre, par les postes anglais. Mises a part
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les histoires criminelles, etc., les autres émissions théatrales représen-
taient 23.6 p. 100 de la durée de toutes les émissions de la semaine
aux postes anglais de Radio-Canada, 23.3 p. 100 aux postes privés
anglais, 16.5 p. 100 aux postes francais de Radio-Canada et 21.3 p. 100
aux postes privés frangais. Cette catégorie mise & part également, les
émissions dramatiques occupaient 31.4 p. 100 de tout I’horaire des
postes américains frontaliers.

Les ceuvres dramatiques faites d’histoires criminelles, etc., cons-
tituaient la catégorie la plus importante des pieces de théitre destinées
4 un auditoire général, tant aux postes anglais de I'Etat qu’aux postes
privés anglais, ainsi qu’aux postes américains frontaliers. En revanche,
aux postes frangais, ces ceuvres dramatiques destinées au grand public
¢taient relativement moins abondantes que les autres catégories. Toute-
fois, parmi les émissions dramatiques destinées aux enfants, les histoires
criminelles, etc., étaient les plus nombreuses, tant aux postes anglais
quaux postes frangais (de Radio-Canada et privés), ainsi qu’aux postes
américains frontaliers.

En général, la plus importante, sauf une, des sous-catégories
dramatiques était celle de la comédie. Elle s’élevait a environ 10 p. 100
de la durée des émissions de la semaine aux postes anglais de I’Etat,
ainsi qu’aux postes privés anglais et y occupait le second rang parmi
les ccuvres dramatiques. Quant aux postes frangais des deux caté-
gories, ces émissions représentaient 5 p. 100 de la durée totale. Elles
constituaient la catégorie la plus importante d’ceuvres dramatiques aux
postes francais de Radio-Canada. D’autres part, aux postes privés
francais, elles étaient dépassées par le théitre romanesque, qui attei-
gnait prés de 7 p. 100. Les postes américains frontaliers ont présenté
encore plus de comédie (17.6 p. 100) que les postes anglais du
Canada.

Les postes de toutes catégories ont accordé a peu prés la méme
importance aux ceuvres dramatiques sérieuses. Celles-ci ont pris 3.7 p.
100 de la durée totale des émissions aux postes anglais de Radio-
Canada, 2.6 p. 100 aux postes privés anglais, 3.4 p. 100 aux postes
francais de Radio-Canada et 2.6 p. 100 aux postes privés francais.
Aux deux postes américains, le théitre sérieux atteignait 3.4 p. 100
de la durée totale.
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Les ceuvres dramatiques illustrant des scénes de ménage (sur-
tout des intrigues de «roman-savon») ont été sensiblement plus
abondantes aux postes anglais qu’aux postes frangais. Elles. repré-
sentaient 5 p. 100 des émissions totales aux postes privés anglais,
3.4 p. 100 aux postes anglais de Radio-Canada, seulement 2.9 p. 100
aux postes francais des deux catégories et 4.1 p. 100 aux postes
américains frontaliers.

Le théitre romanesque a eu une plus large diffusion aux postes
frangais qu’aux postes anglais. Aux postes privés frangais, les pieces
de cet ordre atteignaient prés de 7 p. 100 et constituaient la deuxieme
catégorie en importance des émissions dramatiques. Aux postes fran-
¢ais de Radio-Canada, elles ont atteint environ 4 p. 100, aux postes
anglais et aux postes américains, environ 2 p. 100.

Il y a plusieurs autres catégories secondaires d’ceuvres drama-
tiques. Les postes de toutes catégories ont offert un peu de comédie
musicale, mais les postes anglais de Radio-Canada n’en ont pas pré-
senté du tout au cours de la semaine a I’étude. Les contes de fées
étaient beaucoup plus nombreux aux postes francais qu’aux postes
anglais, mais en aucun cas n’ont-ils dépassé 1.1 p. 100. En outre, des
émissions dramatiques diverses qui n’entrent dans aucune des autres
catégories, ont occupé de trois a quatre pour cent du temps d’émission
des postes anglais, et des postes américains frontaliers. Aux postes
privés francais, ces émissions dramatiques diverses se situaient 4 2
p. 100 et aux postes francais de Radio-Canada, & 0.2 p. 100 seulement.

Enfin, lorsqu’on étudie les émissions destinées au divertissement,
il faut tenir compte des émissions d’importance «moyennes. Les spec-
tacles de variétés venaient a la suite des ceuvres dramatiques aux postes
anglais et occupaient environ 12 p. 100 du total des émissions. Les
sports et la musique occupaient les troisitme et quatriéme rangs aux
postes anglais de Radio-Canada, soit 8 et 7 p. 100 respectivement de
Phoraire. Aux postes privés anglais, I'ordre était inverse, car la musique
(7.6 p. 100) venait en troisitme place et les sports (6.4 p. 100) en
quatriéme. La situation était tout a fait différente aux postes frangais.
Les sports suivaient les ccuvres dramatiques (au lieu des spectacles de
variétés aux postes anglais) et s’inscrivaient pour 11 p. 100 de la
durée totale des émissions. Aux postes frangais de Radio-Canada, les
questionnaires, jeux et concours occupaient la troisitme place (8.6
p. 100), suivis de la musique, des spectacles de vari€tés et d’autres
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émissions destinées aux enfants. Aux postes privés frangais, les spec-
tacles de variétés étaient au troisicme rang (8.4 p. 100), suivis de la
musique et des questionnaires, jeux et concours.

Emissions du type information-orientation

Le Tableau numéroté 3 fournit une comparaison entre tous les
postes canadiens de télévision et deux postes américains, quant aux
émissions du type information-orientation. Il est évident que les périodes
plus longues consacrées & ce groupe d’émissions par les postes cana-
diens ont permis d’accorder plus de temps & diverses catégories d’émis-
sions. Ainsi, on pourrait arbitrairement admettre qu’au-dessous du
niveau de un pour cent, les proportions seraient tellement minimes que
seules des traces d’émissions pourraient étre consignées. Selon ce
critere, les postes canadiens de télévision pris dans leur ensemble ont
présenté, en proportions appréciables, huit catégories d’émissions des-
tinées a I'information et a l'orientation, tandis que les postes américains
frontaliers en ont offert seulement quatre.

Au premier rang de ces huit catégories d’émissions marquantes
offertes par les postes canadiens viennent les nouvelles et bulletins
météorologiques, qui représentent environ 6 p. 100 de la durée totale.
En deuxiéme place, on trouve la vie de famille et les achats: 4.2 p. 100.
Les émissions consacrées aux domaines d’activité et au patrimoine du
Canada occupaient le troisitme rang, avec 3.6 p. 100. Les émissions
éducatives destinées aux adolescents étaient en quatriéme place (3.1
p- 100) et la religion, en cinquiéme place (2.1 p. 100). Venaient
ensuite, dans une proportion de un a deux pour cent chacun, les pays
et les peuples étrangers, la politique et autres affaires publiques, ainsi
que les relations sociales et humaines. Aux deux postes américains,
les nouvelles et bulletins météorologiques étaient aussi en téte: 6 p. 100.
De méme qu’au Canada, venaient ensuite la vie de famille et les achats:
4 p. 100. La religion occupait la troisi®me place (1.7 p. 100) et les
pays et les peuples étrangers, la quatriéme (1.1 p. 100).

On trouvait également aux postes canadiens, dans une propor-
tion inférieure & 1 p. 100 chacun, la nature et la science (0.9 p. 100),
agriculture, la péche et autres domaines professionnels (0.8 p- 100),
les renseignements divers (0.7 p. 100), I'annonce des émissions (0.4
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p. 100)1 et les émissions «pro domo» (moins de 0.05 p. 100). Aux
postes américains frontaliers, on trouvait des «traces» de six catégories
d’émissions. Les sujets éducatifs destinés aux adolescents représentaient
0.9 p. 100 de la durée totale; la nature et la science, 0.6 p. 100. Les
autres catégories comprenaient les relations sociales et humaines (0.4
p. 100), les renseignements divers (0.3 p. 100), la politique et autres
affaires publiques (0.1 p. 100), ainsi que les domaines d’activité et
le patrimoine américains (0.1 p. 100). Les postes américains
frontaliers n’ont présenté aucune émission concernant les emplois.

TABLEAU NUMEROTE 3

TELEVISION: DUREE PROPORTIONNELLE DES CATEGORIES D’EMISSIONS

DU TYPE INFORMATION-ORIENTATION, DIFFUSEES PAR TOUS LES POSTES

CANADIENS ET DEUX POSTES AMERICAINS FRONTALIERS DANS LE
COURANT DE LA SEMAINE

Tous les postes canadiens Deux postes américains
de télévision % frontaliers P
Nouvelles et bulletins Nouvelles et bulletins

météorologiques 5.8 météorologiques .................... 5.9
Vie de famille et achats ... 42 Vie de famille et achats . 3.8
Domaine d’activité et patrimoine Religion ... .17
, canadiens ... . 3.6 ans et peuples étrangers ... 1.1
Emissions éducatives destinées Emissions éducatives destinées

aux adolescents ... 3.1 aux adolescents 0.9
Religion Loo21 Nature et science ... 06
Pays et peuples étrangers ... 1.6 Relations sociales et humaines ... 0.4
Politique et autres affaires Renseignements divers ... 0.3

publiques ... ... 1.5 Politique et autres affaires
Relations sociales et humaines ... 1.5 publiques ... 0.1
Nature et science 0.9 Domaine d’activité et patrimoine
Agriculture, péche, etc. . 0.8 américaing ... 0.1
Renseignements divers ... 0.7 Agriculture, péche, etc. ... 0
Annonce des émissions ... ... 04 Emissions pro domo ... .0
Emissions pro domo ... .. * Annonce des émissions 0

* Moins de .05 p. 100.
Source des données: Tableau II-4-B.

Les Tableaux numérotés 4a et 4b indiquent les proportions
respectives de la durée totale consacrées, au cours de la semaine, aux
diverses catégories d’émissions destinées a l'information et a lorienta-
tion, par les quatre catégories de postes canadiens de télévision. Etant
donné que les postes de I'Etat ont accordé plus de temps que les postes
privés aux émissions de cette nature, les premiers comptaient plus de
catégories d’émissions en quantités «appréciables».

Les nouvelles et bulletins météorologiques constituaient la
catégorie la plus importante aux postes de toutes catégories, sauf aux

111 a été impossible de déterminer le temps accordé & I’annonce des émis-

sions par les deux postes américains, car les données relatives 3 ces postes ne renfer-
maient pas ces renseignements,
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postes frangais de Radio-Canada ou les émissions éducatives destinées
aux adolescents les devangaient de beaucoup. Les postes privés ont
présenté en plus grand nombre que ne l'ont fait les postes de PEtat
les émissions de nouvelles et de prévisions atmosphériques. Les postes
privés ont également offert plus d’émissions portant sur la vie de famille
et les achats que ne l'ont fait les postes de Radio-Canada des deux
langues. Par contre, les postes de I'Etat des deux langues ont offert,
en quantités sensiblement plus grandes que les postes privés, des émis-
sions concernant les domaines d’activité et le patrimoine canadiens,
les émissions éducatives destinées aux adolescents, les pays et peuples
étrangers, la politique et autres affaires publiques, la nature et la
science, et les relations sociales et humaines. Les postes francais de
Radio-Canada ont transmis beaucoup plus d’émissions religieuses que
toute autre catégorie de poste. Les postes frangais, tant publics que
privés, ont télédiffusé un peu plus d’émissions sur I'agriculture, la péche
et autres domaines professionnels, que ne l'ont fait les postes anglais.

La quantité et la nature des émissions enfantines
En raison de P'intérét qu'on témoigne aux émissions enfantines,

nous en donnons maintenant un résumé.

”I"ELEVISION: POURCENTAGE DE LA DUREE TOTALE CONSACRE AUX
EMISSIONS ENFANTINES, PAR LES DIVERSES CLASSES DE POSTES, DANS
LE COURANT DE LA SEMAINE

Postes

améri-

Postes anglais Postes francais cains

i Radio- Radio- fron-
Emissions enfantines Canada Privés Canada Privés taliers

Emissions éducatives
pour adolescents ... 35 24 10.0 33 0.9
(Euvres dramatiques pour enfants
Histoires criminelles,

aventures de cowboys, etc. 4.7 4.4 14 2.5 1.5
Comédie ... 24 1.7 0.5 1.8 49
Contes de fées ... 0.1 0.3 1.0 1.1 0
Théétre sérieux 0.2 0.1 1.0 0.4 0
Autres ... 13 1.6 0.2 0 1.2

Total ..o 8.7 8.2 4.1 5.8 13.6
Questionnaires, jeux et

CONCOUTS ..ot 0 0.2 1.0 1.1 0
Variétés et autres

émissions enfantines ... 4.5 53 4.8 0.4 6.0
Total des émissions

enfantines ... 16.7 16.1 19.9 10.6 20.5

Source des données: Tableaux IT-2, II-3-A et 1I-4-B.
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TABLEAU NUMEROTE 4a

TELEVISION: DUREE PROPORTIONNELLE DES CATEGORIES D’EMISSIONS
DU TYPE INFORMATION-ORIENTATION, DIFFUSEES PAR LES POSTES
ANGLAIS, POUR L’ENSEMBLE DE LA SEMAINE

Postes anglais de

Radio-Canada %
Nouvelles et bulletins

météorologiques ..................... 5.0
Domaines d’activité et patrimoine

canadiens .........ccoeeiiieiinnnn 4.9
Emissions éducatives pour

adolescents .................. 3.5
Pays et peuples étrangers . .23
Religion ... 2.2
Politique et autres affaires

publiques ..., 1.9
Vie de famille et achats .............. 1.8
Nature et science ............... 1.5
Relations sociales et humaines ... 1.5
Renseignements divers ... 0.8
Agriculture, péche, etc. ... 0.7
Annonce des émissions .. *

0

Emissions pro domo ..

* Moins de .05 pour cent.

Source des données: Tableaux II-2 et II-3-A,

Postes privés anglais

Nouvelles et bulletins
météorologiques .........................
Vie de famille et achats ...
Domaines d’activité et patrimoine
canadiens ...
Emissions éducatives pour
adolescents
Religion ...........c..........
Politique et autres affaires
publiques ...
Relations sociales et humaines ..
Pays et peuples étrangers
Nature et science .......................
Renseignements divers ....................
Agriculture, péche, etc. ..
Annonce des émissions
Emissions pro domo ...

TABLEAU NUMEROTE 4b

TELEVISION: DUREE PROPORTIONNELLE DES CATEGORIES D’EMISSIONS
DU TYPE INFORMATION-ORIENTATION, DIFFUSEES PAR LES POSTES
FRANCAIS, DANS LE COURANT DE LA SEMAINE

Postes frangais de

Radio-Canada %
Emissions éducatives pour

adolescents ..o, 10.0
Nouvelles et bulletins

météorologiques .................cc....... 53
Pays et peuples étrangers ..., 5.0
Domaines d’activité et patrimoine

canadiens ..o 3.8
Vie de famille et achats 3.8
Religion ... 35
Relations sociales et humaines ... 3.3
Annonce des programmes .......... 29
Politique et autres affaires

publiques ... 1.9
Nature et science .............. 1.0
Agriculture, péche, etc. ... 0.9
Renseignements divers . 0
Emissions pro domo 0

Source des données: Tableaux II-2 et II-3-A.

Postes privés frangais
Nouvelles et bulletins
météorologiques .....................
Vie de famille et achats ...........
Domaines d’activité et patrimoine
canadiens
Emissions éducatives pour
adolescents
Pays et peuples étrangers
Relations sociales et humaines ...
Religion
Agriculture, péche, etc. ...
Politique et autres affaires
publiques ...
Annonce des émissions ...............
Nature et science ..................
Renseignements divers .
Emissions pro domo

%

%
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Le fait le plus remarquable qui ressort de ce tableau réside peut-
étre dans la nature différente des émissions offertes aux enfants par les
postes frangais de Radio-Canada, qui appuient surtout sur les émissions
€ducatives destinées aux adolescents. Ces postes ont consacré aux
émissions de ce genre 10.0 p. 100 de la durée totale, soit plus de la
moitié des émissions enfantines; ils en ont présenté trois fois plus que
les autres postes canadiens et dix fois plus que les postes américains
frontaliers.

Quant aux autres catégories de postes, elles ont offert aux
enfants surtout des ceuvres dramatiques, qui représentaient plus de la
moitié des émissions enfantines. Parmi les émissions dramatiques, les
histoires criminelles, aventures de cowboys et le reste constituaient la
catégorie la plus importante offerte par tous les groupes de postes, tandis
que la comédie occupait la deuxieme place, sauf aux postes francais
de I'Etat, ot les contes de fées et le théatre sérieux étaient au deuxieme
rang. On ne trouve que des «traces» de contes de fées et de théitre
sérieux aux postes anglais, tant publics que privés, et rien de ce genre
d’émission aux deux postes américains; par contre, les postes frangais
en ont présenté un nombre sensiblement plus élevé.

Aux postes anglais et américains, les spectacles de variétés et
les autres émissions enfantines venaient aprés les ccuvres dramatiques,
tandis qu’aux postes privés francais les émissions éducatives pour
adolescents occupaient le deuxiéme rang et, en troisitme lieu, les
questionnaires, jeux et concours. Aux postes francais de Radio-Canada,
les émissions éducatives destinées aux adolescents étaient suivies des
spectacles de variétés et d’autres émissions enfantines, puis des ceuvres
dramatiques.

Troisieme partie—La source des émissions
télévisées au Canada: nationalité de leur source
et leur origine au Canada

Nationalité de la source des émissions
a la télévision canadienne

Pendant la semaine a Iétude, 48.5 p. 100 des émissions trans-
mises par tous les postes canadiens de télévision ont été réalisées au
Canada, 47.9 p. 100 aux Etats-Unis et 3.6 p. 100 dans d’autres pays.
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D’un certain point de vue, ces chiffres indiquent de fagon exacte le
choix des émissions offertes aux spectateurs, mais ils n’illustrent pas les
faits completement différents qui caractérisent les services des deux
langues. En effet, de toutes les émissions présentées en anglais, 44.3
p. 100 seulement avaient été réalisées au Canada, 53.1 p. 100 aux
Etats-Unis et 2.6 p. 100 dans d’autres pays. Il est évident qu’il y a
tendance 2 puiser aux Etats-Unis les émissions en langue anglaise télé-
visées au Canada. Les sources des émissions en langue frangaise sont
tout a fait différentes, car les quatre cinqui¢mes (80.5 p. 100) ont été
réalisés au Canada, un dixiéme (11.1 p. 100) dans d’autres pays (sur-
tout en France) et 8.4 p. 100 aux Etats-Unis. Compte tenu de ces
distinctions du point de vue de la langue, il existe certaines différences
dans les sources des émissions offertes par les diverses catégories de
postes. Ainsi, les postes anglais de Radio-Canada ont présenté un peu
moins d’émissions réalisées aux Etats-Unis (51.2 p. 100) que les postes
privés anglais (53.7 p. 100) et un peu plus d’émissions réalisées au
Canada (44.7 p. 100 contre 44.1 p. 100). Les postes frangais de
Radio-Canada ont diffusé beaucoup plus d’émissions canadiennes (86.5
p. 100) que les postes privés frangais (76.0 p. 100) et beaucoup moins
d’émissions américaines (2.4 p. 100 contre 13.0 p. 100). Il est intéres-
sant de noter que les deux postes américains n’ont importé aucune
émission canadienne, mais qu’ils ont offert des émissions (4.4 p. 100 de
leur horaire d’émission) réalisées dans d’autres pays,— en 'occurrence,
le Royaume-Uni. (Voir le Tableau II-5.)

Quant 2 la proportion des émissions que le Canada a importées
d’autres pays, les postes anglais de Radio-Canada en ont offert les
deux tiers en provenance du Royaume-Uni, environ 1 cinquic¢me de
I’Australie et le reste de I'Italie. Les postes privés anglais ont importé
95 p. 100 de leurs autres émissions du Royaume-Uni et le reste de la
Suéde et du Mexique. Toutes les émissions que les postes francais de
I’Etat ont puisées & d’autres sources (11.1 p. 100 de leurs émissions)
provenaient de la France, tandis que les autres sources des postes privés
francais étaient la France (98.3 p. 100) et I'Afrique (1.7 p. 100).

Le Tableau de base A-2 nous renseigne davantage sur la
nature des émissions réalisées au Canada, aux Etats-Unis et ailleurs.
On y indique dans quelle proportion toutes les émissions destinées
au divertissement, a l'information et & l'orientation et présentées au
Canada par chaque catégorie de postes ont été réalisées au Canada
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ou importées des Etats-Unis ou d’autres pays. Cette analyse révéle
que le Canada puise davantage aux sources étrangeres ses émissions
de nature divertissante que ses émissions d’information et d’orientation.
Ainsi, tous les postes canadiens ont réalisé 48.5 p. 100 de la totalité de
leurs émissions, mais seulement 37.4 p. 100 de leurs émissions de
divertissement ont été réalisées au Canada, tandis que 80.1 p. 100 des
émissions d’information et d’orientation étaient d’origine canadienne.

Tout en illustrant le caractere national des émissions offertes
aux Canadiens, ces chiffres ne révelent pas les différences qui existent
entre les services des deux langues. Selon le méme tableau, a 1’égard
de tous les postes anglais, le Canada n’a réalisé qu'un tiers (33.2
p. 100) de ses émissions divertissantes, mais prés des quatre cin-
quiémes (77.7 p. 100) des émissions d’information et d’orientation.
D’autre part, aux postes francais, 74.1 p. 100 des émissions diver-
tissantes et 92.2 p. 100 des émissions d’information et d’orientation ont
été réalisées au Canada. Les Canadiens frangais regoivent plus d’émis-
sions des deux catégories réalisées au Canada que les Canadiens de
langue anglaise, mais il est évident que méme les postes frangais impor-
tent un plus grand nombre d’émissions divertissantes que d’émissions
d’information et d’orientation. (Voir le Tableau A-2.)

Cette analyse fait également ressortir les différences qui existent
entre les postes des diverses catégories. Ainsi, les postes francais de
IEtat ont importé moins d’émissions divertissantes des Etats-Unis que
d’autres pays (1.6 p. 100 contre 15.8 p. 100), tandis que les postes
privés frangais en ont importé un plus grand nombre des Etats-Unis
que d’autres pays (17.2 p. 100 contre 14.2 p. 100). Les postes frangais
de Radio-Canada ont également diffusé plus d’émissions divertissantes
réalisées au Canada que ne l'ont fait les postes privés frangais (82.6
p. 100 contre 68.6 p. 100). Quant aux postes anglais de Radio-Canada,
ils en ont offert une proportion un peu plus élevée que les postes
privés anglais, et ils ont importé d’autres pays plus d’émissions de
cette nature (4.6 contre 2.6 p. 100) et un nombre moins élevé des
Etats-Unis (60.7 contre 64.6 p. 100) que ne l'ont fait les postes
privés. Il est & signaler, cependant, que les postes frangais et anglais
de Radio-Canada ont offert moins d’émissions d’information et d’orien-
tation réalisées au Canada, que ne l'ont fait les postes privés des deux
langues. (Voir le Tableau A-2.)
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Ces comparaisons intéressent des groupes d’émissions et ne
comportent pas tout l'intérét qui s’attache a des catégories définies
d’émissions. Ainsi, on peut se poser la question suivante: si 'on prend
la totalité¢ des émissions télédiffusées par les postes canadiens, quelle
était la proportion relative de chaque catégorie d’émissions de nature
divertissante, réaliséc au Canada, aux Etats-Unis et dans les autres
pays? Voici la réponse:

TELEVISION: POURCENTAGE DE CHAQUE CATEGORIE D’EMISSIONS
DIVERTISSANTES REALISEES AU CANADA, AUX ETATS-UNIS OU DANS

D’AUTRES PAYS ET PRESENTEES PAR TOUS LES POSTES CANADIENS
DANS LE COURANT DE LA SEMAINE

Pourcentage des émissions réalisées

3 Au Aux Etats- Dans dautres
Emissions divertissantes Canada Unis pays Total
Beaux-arts, etc. 95.8 — 4.2 100.0
Danse ............. .. 100.0 — — 100.0
Musique — total . 77.3 224 0.3 100.0
SETIEUSE  .oooviiieceee e 7.6 224 — 100.0
162ET€ oo 61.0 379 1.1 100.0
populaire et de danse 74.9 24.8 0.3 100.0
de folklore, etc. ..., 96.3 3.7 — 100.0
(Euvres dramatiques — auditoire
général total ... 10.0 81.8 8.2 100.0
SEriCUSES ... 50.6 473 2.1 100.0
illustrant des scénes de ménage ... 22.5 67.6 9.9 100.0
comédie ... 9.7 84.5 5.8 100.0
histoires criminelles, de cowboys, etc. 1.4 94.7 39 100.0
thédtre romanesque ... 29 69.6 27.5 100.0
comédie musicale ... 28.2 71.8 — 100.0
autres ceuvres dramatiques ... 1.7 62.5 35.8 100.0
(Euvres dramatiques pour enfants —
total 17.8 79.9 2.3 100.0
histoires criminelles, de cowboys, etc. 5.8 90.7 3.5 100.0
comédie 20.5 79.5 — 100.0
contes de fées ... 93.3 — 6.7 100.0
SErICUSES oot 100.0 — — 100.0
autres ceuvres dramatiques 19.3 79.8 0.9 100.0
Variétés — auditoire général . 37.7 62.3 — 100.0
pour enfants ... 100.0 — — 100.0
Autres émissions enfantines ... 96.4 3.6 —_ 100.0
Personnalités ..o 82.4 17.6 — 100.0
Questionnaires, etc. 70.2 274 24 100.0
pour enfants 100.0 — —_ 100.0
Sports —total ... 83.6 15.9 0.5 100.0
Chroniques sportives 97.7 1.4 0.9 100.0
Evénements sportifs 75.7 24.1 0.2 100.0
missions de nature divertissante —
total . 374 58.3 4.3 100.0

Source des données: Tableau III-10.
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Bien qu’on soit forcé & affirmer, d’une fagon générale, que 37.4 p. 100
de toutes ces émissions ont été réalisées au Canada, les tableaux de
base donnent quand méme une idée plus exacte de la réalité. Or, ces
tableaux révélent que le Canada n’a réalisé que 10 p. 100 de ses émis-
sions dramatiques destinées & un auditoire général, 17.8 p. 100 des
piéces de théatre pour les enfants et 77.3 p. 100 de ses émissions musi-
cales. Les quatre cinquiémes de toutes les émissions dramatiques ont
été importées des Etats-Unis. Ce pays a fourni le plus grand nombre
d’histoires criminelles, d’aventures de cowboys et le reste, destinées
au grand public (94.7 p. 100). Le Canada a également puisé aux
Etats-Unis de nombreuses histoires criminelles, aventures de cowboys,
et le reste, pour les enfants (90.7 p. 100), des comédies destinées a
un auditoire général (84.5 p. 100) et d’autres émissions dramatiques
pour les enfants (79.8 p. 100). D’autres pays ont également fourni
des quantités relativement appréciables d’émissions dramatiques, mais
dans des proportions beaucoup moins élevées que ne l'ont fait les
Etats-Unis. Parmi les catégories d’émissions en provenance de ces
autres pays, on compte surtout les autres ceuvres dramatiques destinées
au grand public (35.8 p. 100) et les picces de théatre romanesques
(27.5 p. 100).

On peut envisager la question d’'un autre point de vue, en la
posant dune facon différente: de quoi se composaient toutes les
émissions réalisées au Canada? toutes les émissions importées des
Ftats-Unis? toutes les émissions importées d’autres pays? Le tableau
suivant répond a ces questions. Les émissions divertissantes constituaient
plus de la moitié (57.1 p. 100) de toutes les émissions réalisées au
Canada', et ils se répartissaient parmi les diverses catégories d’émissions
de cette nature. Seulement deux catégories d’émissions divertissantes ont
recu au moins 10 p. 100 du temps attribué aux émissions réalisées au
Canada soit les sports (12.6 p. 100) et la musique (11.8 p. 100). Les
émissions dramatiques destinées au grand public représentaient 7.2
p. 100 des émissions réalisées au Canada, les émissions dramatiques

18i I'on fait les mémes calculs selon les catégories de postes, la proportion
est presque identique pour les postes de Radio-Canada des deux langues et les postes
privés anglais. Quant aux postes privés francais, 61.9 p. 100 de leurs émissions réalisées
au Canada étaient du genre divertissant. (Tableau III-5A-1.)
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pour enfants, 2.9 p. 100, les spectacles de variétés pour enfants, 8.4
p- 100 et les spectacles de variétés destinés a4 un auditoire général,
6.1 p. 1001,

Des émissions importées des Etats-Unis par tous les postes
canadiens de télévision 90 p. 100 étaient de nature divertissante.2 Ces
émissions en provenance d’outre-frontiere étaient surtout des ccuvres
dramatiques et des spectacles de variétés. Pres des trois quarts (72.5
p. 100) de toutes les émissions importées des Etats-Unis étaient des
ceuvres dramatiques, tandis que les spectacles de variétés représentaient
10.3 p. 100. Les histoires criminelles, aventures de cowboys et le reste,
destinées au grand public et aux enfants, constituaient 38.7 p. 100
de toutes les émissions télévisées en provenance des Etats-Unis. Les
comédies destinées aux deux auditoires s’élevaient a 16.1 p. 100.3

Les émissions en provenance d’autre pays étaient aussi, pour la
plupart (87.8 p. 100), de nature divertissante et consistaient surtout
(84.5 p. 100) en ceuvre dramatique.# Un peu plus du cinquiéme
(21.2 p. 100) de toutes les émissions importées de ces pays par tous

1 Malgré de légéres différences, les postes anglais publics et privés ont suivi
cette tendance générale. Les postes frangais publics et privés ont eu tendance & pré-
senter de plus grandes proportions d’ceuvres dramatiques, de questionnaires, jeux et
concours réalisés au Canada et destinés au grand public et aux enfants, que ne l'ont
fait les postes anglais, mais moins de musique, de beaux-arts et de danse. (Voir le
Tableau ITI-5A-1.)

2Les postes de Radio-Canada, surtout les postes frangais (dont 40.0 p. 100
des émissions importées des FEtats-Unis étaient de nature divertissante) ont donné
moins d’importance aux émissions de divertissement que ne ont fait les postes privés.
(Tableau III-5B-1.)

3Si on veut établir une distinction entre les diverses catégories de postes,
les postes anglais ont importé des FEtats-Unis un nombre relativement plus élevé
d’émissions dramatiques que ne l'ont fait les postes francais. Les postes de Radio-
Canada des deux langues en ont importé relativement moins que les postes privés
(postes anglais de Radio-Canada, 68.6 p. 100; postes francais de Radio-Canada,
40.0 p. 100; postes anglais privés, 73.9 p. 100; postes privés frangais, 60.4 p. 100). La
catégorie la plus importante d’émissions dramatiques importées des Etats-Unis par
toutes les classes de postes se composait d’histoires criminelles, d’aventures de cow-
boys, et le reste. Les postes frangais de Radio-Canada n’ont importé de ce pays que
cette catégorie d’émissions dramatiques. Quant aux postes anglais de Radio-Canada,
33.7 p. 100 de leurs émissions importées des Etats-Unis entrajent dans cette catégorie
d’émissions dramatiques; aux postes privés anglais, la proportion était de 40.1 p. 100
et aux postes privés francais, de 36.5 p. 100. Il n’y a que de légéres différences dans
les proportions de spectacles de variétés importés des Etats-Unis par les quatre caté-
gories de postes. (Voir le Tableau III-5B-1.)

*Les postes de Radio-Canada des deux langues ont accordé un peu moins
d’importance que les postes privés aux émissions de nature divertissante importées
de ces pays, mais il n’y avait pas de différence appréciable entre les services des
deux langues. Les postes de I'’Ftat ont importé d’autres pays une proportion moins
élevée d’émissions dramatiques que les postes privés; aux postes francais de Radio-
Canada, la proportion des émissions dramatiques n’était que de 65.5 p. 100. Voir
le tableau III-5-c-1.
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les postes canadiens de télévision étaient des histoires criminelles, des
aventures de cowboys, etc., destinées au grand public et aux enfants.
Cétait la catégorie la plus importante de ces émissions importées.
Parmi les autres catégories, on comptait le théatre romanesque (19.7 p.
100), les autres ccuvres dramatiques (16.6 p. 100), ainsi que les
scénes de ménage et la comédie (12.2 p. 100 dans chaque cas).

TELEVISION: EMISSIONS DIVERTISSANTES EXPRIMEES EN POURCENTAGE
DU CHIFFRE TOTAL DES EMISSIONS REALISEES AU CANADA ET IMPOR-
TEES DES ETATS-UNIS ET D’AUTRES PAYS, DANS LE COURANT DE LA

SEMAINE
Réalisées Importées des Importées
Catégories d’émissions au Canada Etats-Unis d’autres pays
Beaux-arts ... 1.2 0 0.7
Danse ... 0.4 0 0
Musique —total ... ... 11.8 3.5 0.6
sérieuse ...... . 2.0 0.6 0
16gEre ..o 1.2 0.8 0.3
populaire et de danse ... 6.0 2.0 0.3
de folklore, de cowboys, etc. ............ 2.6 0.1 0
(Euvres dramatiques — auditoire
général —total ... 7.2 59.3 79.4
SErICUSES .....oocoooiiiiieee . 2.8 2.7 1.6
illustrant des scénes de ménage ........ 2.1 6.3 12.2
comMEdie ... 1.5 13.2 12.2
histoires criminelles, etc. . 0.4 30.7 17.1
thédtre romanesque ... 0.2 3.7 19.7
comédie musicale ... 0.2 0.5 0
autres ceuvres dramatiques 0.1 22 16.6
Euvres dramatiques — enfants -— total ... 2.9 132 5.1
histoires criminelles, de cowboys, etc. 0.5 8.0 4.1
comédie ... 0.7 2.9 0
contes de fées . 0.7 0 0.7
SErIEUSES .....occooooiiiiiieiie . 0.4 0 0
autres cenvres dramatiques 0.5 23 0.3
Variétés — auditoire général 6.1 10.3 0
Variétés — enfants ... 8.4 0 0
Autres émissions enfantines 1.4 0.1 0
Personnalités 2.3 0.5 0
Questionnaires, jeux, etc. — auditoire
général ... 22 0.9 1.0
Questionnaires, jeux, etc. — enfants ............ 0.6 0 0
Sports — total ... R 12.6 24 1.0
Chroniques sportives 53 0.1 0.7
Evénements sportifs 7.3 2.3 0.3
Emissions divertissantes — total ............... 57.1 90.2 87.8

Source des données: Tableaux III-5-A-2, III-5B-2 et ITI-5C-2.
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On peut poursuivre ’analyse en examinant les tableaux de base,!
lesquels constituent une partie de la compilation du présent rapport.
Ils répondent & une foule de questions concernant l'intérét que les
Canadiens prennent aux divers aspects des émissions télévisées mises a
leur disposition. Il est évidemment impossible et inutile, dans une ana-
lyse sommaire, de tenter d’embrasser toutes ces questions importantes,
ainsi que les réponses que fournissent les tableaux.

L’origine des émissions réalisées au Canada

Sur la totalité des émissions télévisées aux Canadiens par leurs
propres postes pendant la semaine a Iétude, les trois cinquiémes
(60.2 p. 100) provenaient des réseaux, environ le quart (27.5 p. 100)
consistait en émissions filmées en provenance des postes et un huitiéme
(12.3 p. 100) se composait d’émissions réalisées en direct par les
postes. Si on établit une comparaison avec les postes américains
frontaliers, la télévision canadienne a transmis plus d’émissions en
réseau et a utilisé moins d’émissions locales sur film; les proportions
d’émissions locales en direct étaient a peu pres les mémes. (Voir le
tableau I1-6.)

Quant a lorigine des émissions diffusées par les différentes
catégories de postes, les différences sont plus marquées entre les postes
de Radio-Canada et les postes privés qu’entre les services des deux
langues. Les postes de Radio-Canada des deux langues ont transmis
proportionnellement beaucoup plus d’émissions en réseau que ne Pont
fait les postes privés, et ils ont présenté proportionnellement beau-
coup moins d’émissions locales filmées et en direct que ne l'ont fait
les postes privés. Pour ce qui est des services des deux langues, tous
les postes frangais ont mis davantage l'accent sur les émissions en
réseau et ont offert beaucoup moins d’émissions locales filmées et un

*Les tableaux III-1 3 III-5 indiquent le nombre de minutes employées pour
les émissions provenant du Canada, des Ftats-Unis et d’autres pays, par catégorie
d’émissions et par catégorie de postes canadiens. Les tableaux III-5A-1 & III-5C-2
donnent la durée de chaque catégorie de programmes exprimée en pourcentage de la
durée totale de toutes les catégories d’émissions réalisées au Canada, aux Etats-Unis
et dans d’autres pays, pour chaque catégorie de postes. Dans les Tableaux III-6 a III-10,
les données des Tableaux III-1 a III-5 sont exprimées en pourcentage de la durée des
émissions réalisées au Canada, aux Etats-Unis et dans d’autres pays, par rapport a la
durée totale de chaque catégorie d’émissions pour chaque catégorie de postes. Les
lecteurs pourront trouver utile de se servir des renseignements sur le pays d’origine en
se reportant aux tableaux de base illustrant les catégories d’émissions. Ces renseignements
sont fournis dans les Tableaux analytiques A-4-1 3 A-4-12,
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peu moins d’émissions locales en direct que ne l'ont fait les postes
anglais. Les postes frangais de Radio-Canada ont diffusé une trés
grande quantité d’émissions de réseau et une légére proportion d’émis-
sions locales filmées (1.4 p. 100), mais n’ont pas transmis d’émissions
locales en direct. Les postes anglais de Radio-Canada ont transmis
68.3 p. 100 d’émissions en réseau, 24.6 p. 100 d’émissions locales
filmées et 7.1 p. 100 d’émissions locales en direct. Quant aux postes
privés, les postes frangais ont utilisé plus d’émissions en réseau (64.2
p. 100 contre 54.5 p. 100), plus d’émissions locales en direct (17.3
contre 14.3 p. 100) et moins d’émissions locales filmées (18.5 contre
31.2 p. 100) que les postes anglais. (Voir le Tableau II-6.)

Alors que 60.2 p. 100 de toutes les émissions télévisées au
Canada provenaient des réseaux, 59.0 p. 100 des émissions de nature
divertissante et 63.5 p. 100 des émissions d’information et d’orientation
émanaient des réseaux. Les postes anglais de Radio-Canada ont puisé
aux réseaux moins d’émissions divertissantes que d’émissions d’infor-
mation et d’orientation, tandis que les postes privés frangais ont fait
tout le contraire. Quant aux postes privés anglais et aux postes frangais
de Radio-Canada, les émissions en réseau avaient la méme importance
dans les deux catégories. Si 'on compare les diverses catégories de postes
par rapport a la proportion relative des émissions divertissantes en
réseau, il semble, comme on peut s’y attendre, que les postes de I'Etat
ajent utilisé beaucoup plus d’émissions en réseau que ne l'ont fait les
postes privés des deux langues. Il en était de méme des émissions
d’information et d’orientation. (Voir le Tableau A-3.)

Les postes de Radio-Canada des deux langues ont utilisé un
nombre relativement moindre d’émissions locales en direct que ne Pont
fait les postes privés a ’égard des émissions divertissantes et des émis-
sions d’information et d’orientation. Dans toutes les catégories de postes,
sauf les postes frangais de Radio-Canada, la proportion des émissions
locales en direct était trés sensiblement plus grande pour les émissions
d’information et d’orientation que pour les émissions divertissantes.
Les postes francais de Radio-Canada n’ont offert aucune émission locale
en direct. (Voir le Tableau A-3.)

Les émissions locales filmées €taient plus nombreuses aux postes
privés qu’aux postes de Radio-Canada des deux langues, pour ce qui
est des émissions divertissantes et des émissions d’information et d’orien-
tation. Elles étaient également plus nombreuses aux postes anglais
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qu'aux postes francais. Enfin, trois catégories de postes ont fait un
usage plus fréquent d’émissions locales filmées du coté divertissement
que dans le domaine information et orientation. Ainsi, aux postes anglais
de Radio-Canada, prés du tiers (31.3 p. 100) des émissions divertis-
santes et seulement 5.5 p. 100 des émissions d’information et d’orienta-
tion étaient des émissions locales filmées. Les deux cinquiemes (39.2
p. 100) des émissions divertissantes présentées par les postes privés
anglais, et seulement 6.8 p. 100 de leurs émissions d’information et
d’orientation étaient des émissions locales filmées. Quant aux postes
privés francais, les chiffres correspondants étaient de 23.5 et 7.7 p. 100.
Aux postes francais de Radio-Canada, toutefois, de un a deux pour cent
seulement des deux catégories d’émissions étaient des émissions locales
filmées. (Voir le Tableau A-3.)

Jusqu’ici, l'analyse a tenu compte des proportions qui existent
entre un nombre donné d’émissions en réseau, d’émissions locales
directes ou d’émissions locales filmées par rapport & la durée totale
d’une certaine catégorie d’émissions. Mais il y aurait lieu d’envisager
la question d’un autre point de vue: de quelles catégories d’émissions
se composait la fotalité d'un nombre donné d’émissions en réseau ?
De quoi se composaient les émissions locales filmées ? Quelle catégorie
d’émissions dominait les émissions locales en direct ? Etant donné que
les réseaux constituent la cheville ouvriére du service national de
‘télévision, nous les examinerons en premier lieu.

Le tableau suivant exprime le pourcentage des émissions diver-
tissantes servies aux Canadiens par les réseaux. Dans I'ensemble, les
émissions de nature divertissante formaient une plus grande partie des
émissions en réseau offertes par les postes privés que par les postes
de Radio-Canada, et par les postes anglais que par les postes frangais.
Dans les quatre catégories de postes, les ceuvres dramatiques (destinées
au grand public et aux enfants) constituaient le groupe le plus impor-
tant des émissions en réseau. Les spectacles de variétés formaient la
deuxiéme catégorie. Plus du tiers des émissions en réseau transmises
par les postes anglais étatisés et privés se composaient d’ceuvres drama-
tiques. Les émissions dramatiques représentaient un cinquiéme a un
quart des émissions en réseau transmises par les postes frangais.
La catégorie la plus importante des émissions en réseau diffusées
par tous les postes, sauf les postes francais de Radio-Canada, con-
sistait dans les histoires criminelles, aventures de cowboys, et le reste.
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La proportion était de 14.0 p. 100 de toutes les émissions en réseau
offertes par les postes anglais de Radio-Canada, et de 12.0 p. 100
a Iégard des postes privés anglais. Aux postes francais de Radio-
Canada, le chiffre était de 3.4 p. 100 et, aux postes privés frangais,
de 7.4 p. 100 des émissions en réseau. Il semble que les postes
anglais aient transmis relativement plus d’émissions dramatiques de
toutes catégories diffusées en réseau, que ne l'ont fait les postes frangais,
et plus de spectacles de variétés également. De méme, les postes anglais
ont présenté plus d’émissions consacrées aux beaux-arts et a la danse,
en provenance des réseaux, que ne l'ont fait les postes francais. Les
postes de Radio-Canada des deux langues ont transmis un plus grand
nombre de ces deux derniéres catégories d’émissions en réseau, que ne
Pont fait les postes privés. Par contre, il y avait une plus grande pro-
portion d’émissions sportives en réseau aux postes frangais qu’aux postes
anglais et elles étaient également plus nombreuses aux postes privés
quaux postes de Radio-Canada des deux langues.!

Dans P'ensemble, 93.2 p. 100 des émissions locales filmées se
composaient de maticres de nature divertissante. Les émissions locales
filmées tendaient davantage au divertissement aux postes anglais qu’aux
postes frangais. Tandis que plus des neuf dixieémes des émissions locales
sur film, présentées par les deux catégories de postes anglais, consistaient
en thémes divertissants, la proportion relative qui, aux postes frangais
de Radio-Canada, n’était que de 50.1 p. 100, était de 87.3 p. 100 aux
postes privés francais. Les ceuvres dramatiques constituaient la majeure
partie des émissions locales filmées offertes par les postes anglais et
par les postes privés francais. De fait, elles représentaient 81.5 p. 100
de toutes les émissions locales filmées, présentées par les postes privés
anglais, 78.5 p. 100 aux postes anglais de Radio-Canada et 70.8 p. 100
aux postes privés frangais. Aux postes frangais de Radio-Canada, elles
n’atteignaient que 16.7 p. 100. Les histoires criminelles, aventures de
cowboys, etc., représentaient a elles seules 50.5 p. 100 de toutes les
émissions locales filmées, diffusées par les postes privés anglais et
formaient aussi (2 raison de 39.1 p. 100) la catégorie la plus impor-
tante d’émissions locales filmées présentées par les postes anglais de
Radio-Canada. Elles ne constituaient que 15.9 p. 100 des émissions
locales filmées, offertes par les postes privés frangais, lesquels ont diffusé

10n peut établir une analyse parallele pour les émissions d’information et
d’orientation en réseau, en utilisant le Tableau III-15-C.
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une plus grande proportion de comédies (18.7 p. 100). La comédie
était en importance la deuxiéme catégorie d’émissions locales filmées,
présentées par les postes anglais de Radio-Canada (23.0 p. 100) et
par les postes privés anglais (16.2 p. 100). Les postes frangais de
Radio-Canada n’ont transmis aucune émission locale filmée de comédies
ou d'histoires criminelles, d’aventures de cowboys, et le reste.?

TELEVISION: POURCENTAGE DE CHAQUE CATEGORIE D’EMISSIONS

DIVERTISSANTES PROVENANT DES RESEAUX ET PRESENTEES PAR
CHAQUE CLASSE DE POSTE, POUR L’ENSEMBLE DE LA SEMAINE

Pourcentage des émissions en réseau diffusées par

les postes anglais les postes frangais tous les
Programmes divertissants Radio-Canada privés Radio-Canada privés postes
Beaux-arts, etc. ... . 1.9 0.6 0.5 — 0.9
Danse .............. . 1.1 0.1 — -— 0.3
Musique — total 7.4 9.2 4.7 8.8 8.3
sérieuse ... 1.5 1.6 1.9 34 1.7
1égere 0.9 0.6 1.0 2.2 0.7
populaire et de danse ... 3.6 52 1.5 2.6 4.4
de folklore, etc. ............. 1.4 1.8 0.3 0.6 1.5
(Euvres dramatiques — audi-
toire général —total ........ 23.4 27.6 159 18.5 25.0
SETICUSES ..o 4.4 4.3 2.4 34 4.1
illustrant des scénes
de ménage ... 4.1 5.1 2.9 4.6 4.6
comédie ... 4.6 6.4 3.8 1.4 5.5
histoires criminelles, de .
cowboys, etc. ... 7.8 8.4 1.9 4.6 7.4
théatre romantique ............ 0.7 1.7 3.9 3.4 1.7
comédie musicale ... —_ — 1.0 1.1 0.2
autres ceuvres dramatiques 1.8 1.7 — —_— 1.5
(Euvres dramatiques —
enfants — total ... 10.9 9.1 4.9 6.3 8.9
histoires criminelles, de
cowboys, etc. ... 6.2 3.6 1.5 2.8 4.0
comédie ........... . 23 2.0 0.5 1.1 1.9
contes de fées . 0.2 0.4 1.0 1.8 0.5
sérieuses ...l 0.4 0.2 1.0 0.6 0.3
autres ceuvres dramatiques 1.8 2.9 — — 22
Variétés — auditoire  général 10.1 13.6 4.9 11. 11.9
Variétés — enfants ............ 5.9 7.6 — — 6.0
Autres émissions enfantines 0.5 0.6 4.9 0.6 0.9
Personnalités ... 1.1 0.1 3.9 5.0 1.0
Questionnaires, etc. — audi-
toire général ... 0.2 0.5 7.7 5.0 1.4
Questionnaires, etc. —
enfants —_ — 1.0 1.1 0.2
Sports — total ... 6.0 7.0 11.3 13.6 7.6
Chroniques sportives ...... 1.7 1.7 3.6 5.7 2.1
Evénements sportifs ... 43 5.3 7.7 7.9 5.5
Total ... 68.5 76.0 59.7 70.8 724

Source des données: Tableau III-15-C.,

1On peut établir une analyse comparable a I'égard des émissions du type
information-orientation, en se fondant sur le Tableau de base I1II-15-B,
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Soixante-deux et deux dixiemes pour cent des émissions locales
directes, diffusées par I'ensemble des postes canadiens de télévision,
étaient & base d’information et d’orientation. Plus de la moitié des
émissions locales directes, présentées par les postes privés des deux
langues, entraient dans cette catégorie. Prés de la moitié (45.6 p. 100)
des émissions locales directes des postes anglais de Radio-Canada étaient
classées dans ce groupe, tandis que les postes frangais de Radio-Canada
n’ont offert aucune émission locale en direct. En vue d’étudier les
principaux éléments de ces catégories d’émissions et de concréter un
type d’analyse différent de celui qui a été utilisé & I’égard des émissions
du genre divertissant, nous posons la question suivante: si chaque
catégorie d’émissions du type information-orientation présentée par
tous les postes canadiens de télévision égale 100 p. 100, quelle propor-
tion de chaque catégorie était diffusée en tant que: a) émission locale
en direct, b) émission locale filmée et ¢) émission en réseau ?

TELEVISION: POURCENTAGE DE CHAQUE CATEGORIE D’EMISSIONS DU

TYPE INFORMATION-ORIENTATION DIFFUSEES COMME EMISSIONS

LOCALES EN DIRECT, EMISSIONS LOCALES FILMEES ET EMISSIONS EN

RESEAU, A TOUS LES POSTES CANADIENS DE TELEVISION, DANS LE
COURANT DE LA SEMAINE

»

Pourcentage des

Emissions Emissions |
Emissions du type locales locales Emissions
information-orientation en direct filmées en réseau Total

Nouvelles et bulletins

météorologiques .............oiiviinns 57.9 23 39.8 100.0
Nature et science ... 1.7 18.1 80.2 100.0
Pays et peuples étrangers ............ 2.2 29.3 68.5 100.0
Politique et autres affaires publiques 4.6 — 95.4 100.0
Relations sociales et humaines ... 3.6 2.0 94.4 100.0
Renseignements divers ... 54 18.4 76.2 100.0
Domaines d’activité et patrimoine

canadi€ns ... 14.9 6.3 78.8 100.0
Programmes pro domo ... 100.0 — — 100.0
Religion ... 11.3 12.4 76.3 100.0
Agriculture, péche, etc. ... 13.4 1.6 85.0 100.0

Vie de famille et achats ... 70.6 7.6 21.8 100.0

Vie de famille 74.1 2.1 23.8 100.0

Achats ..o, 34.0 65.6 — 100.0
Emissions éducatives pour

adolescents ... 0.4 32 96.4 100.0
Annonce des émissions 49.8 11.2 39.0 100.0

Total ..o 29.3 72 63.5 100.0

Source des données: Tableau III-20.
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Ces divers pourcentages forment les proportions composites de
toutes les émissions de cet ordre précitées, savoir 29.3 p. 100 d’émis-
sions locales en direct, 7.2 p. 100 d’émissions locales filmées et 63.5
p. 100 d’émissions en réseau. Il est pourtant manifeste quil existait
des écarts notables entre diverses catégories d’émissions. Ainsi, les
réseaux ont fourni plus des neuf dixi¢émes de toutes les émissions sur la
politique et les autres affaires publiques, sur les relations sociales et
humaines, et sur les émissions éducatives destinées aux adolescents.
Plus de la moitié des nouvelles, des bulletins météorologiques, des
émissions concernant la vie de famille et les achats ont été diffusés
en tant quémissions locales en direct.?

Origine au Canada des émissions
de source nationale différente

Les postes anglais et frangais présentent des différences mar-
quées quant a la proportion des émissions en réseau de source cana-
dienne.2 Ainsi, prés des neuf dixiémes (87.7 p. 100) de toutes les
émissions en langue francaise émanant des réseaux avaient été réalisées

1Lles tableaux cités permettent d’établir des analyses de cette nature 2
I'’égard des diverses catégories de postes canadiens de télévision et des différentes
catégories d’émissions, du type divertissant et des catégories d’émissions du type
information-orientation.

De méme que dans I'analyse du caractére national de la source, il n’y a pas
lieu de tenter d’étudier a fond toutes les données relatives 4 chaque catégorie d’émis-
sions et a chaque catégorie de postes de télévision. Les Tableaux IIT-11 a III-15
fournissent les renseignements fondamentaux détaillés sur le volume des émissions
en réseau, des émissions locales filmées et des émissions locales en direct. Dans les
Tableaux III-15-A & III-15-C, la durée des émissions locales en direct dans chaque
catégorie d’émissions, a I’égard de chaque catégorie de postes, est exprimée en pourcen-
tage de la durée totale des émissions locales en direct, présentées par cette catégorie
de postes, et il en va de méme pour les émissions locales filmées et des émis-
sions en réseau. Les Tableaux IIT-16 a III-20 indiquent les pourcentages de durée
des émissions locales en direct, des émissions locales filmées et des émissions en
réseau, a l'égard de chaque catégorie d’émissions et de chaque catégorie de postes.
Les lecteurs qui désirent étudier les proportions de chaque catégorie d’émissions
diffusées en tant qu’émissions en réseau, émissions locales filmées et émissions locales
en direct, 4 I'égard de chaque catégorie de postes, trouveront ces renseignements aux
Tableaux A-4-1 4 A-4-12,

2 Cette partie de l'analyse repose sur le Tableau I1I-7-A. La durée des émis-
sions en réseau y est exprimée en pourcentage des émissions réalisées par des Cana-
diens, des Américains ou des gens d’une autre nationalité, a ’égard de chaque caté-
gorie de postes canadiens de télévision. On y trouve des renseignements analogues
sur les émissions locales filmées et sur les émissions locales en direct. Le Tableau
II-7-B analyse les mémes données en sens inverse. Il renferme donc les pourcentages
des émissions émanant des réseaux, en tant qu’émissions locales filmées et émis-
sions locales en direct, pour chaque catégorie de postes canadiens de télévision, et
pour toutes les émissions de source canadienne. Ce tableau renferme des données
analogues sur les émissions réalisées aux Ftats-Unis et dans d’autres pays.
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au Canada, tandis qu'environ la moitié seulement (52.9 p. 100)
de toutes les émissions en langue anglaise transmises par les réseaux
étaient réalisées au Canada. Prés de la moitié (45.8 p. 100) des
émissions anglaises en réseau, mais seulement un vingtiéme (5.6 p.
100) des émissions francaises en réseau provenaient des Etats-Unis.
D’autres pays ont fourni 6.7 p. 100 des émissions frangaises en réseau,
mais seulement 1.3 p. 100 des émissions anglaises.

Quant aux proportions de toutes les émissions des réseaux
réalisées au Canada, il n’y avait pas d’écart appréciable entre les postes
de Radio-Canada et les postes privés de chaque langue. Cependant,
les postes privés ont diffusé un peu plus d’émissions en réseau réalisées
aux Etats-Unis et moins d’émissions en réseau réalisées dans d’autres
pays, que ne l'ont fait les postes de Radio-Canada de chaque langue.

Le contraste le plus marqué se trouve dans les sources des
émissions locales filmées. Les postes frangais pris collectivement ont
utilisé des émissions réalisées par des Canadiens trois fois plus souvent
que les postes anglais (12.8 p. 100 contre 3.9 p. 100). Plus de la
moitié (51.5 p. 100) des émissions locales filmées, présentées par les
postes frangais, avaient été réalisées dans d’autres pays (surtout en
France), tandis que les autres pays n’ont fourni que 6.2 p. 100 des
émissions anglaises. Environ les neuf dixiemes (89.9 p. 100) des émis-
sions locales filmées en langue anglaise avaient été réalisées aux Etats-
Unis, tandis que le tiers (35.7 p. 100) des émissions locales filmées
présentées par les postes francais provenaient de ce pays.

On constate d’autres différences intéressantes entre les postes
de Radio-Canada et les postes privés. Ainsi, la moitié de toutes les
émissions locales filmées, transmises par les postes frangais publics
et privés, provenaient d’autres pays (surtout de la France). Les postes
francais de Radio-Canada ont obtenu de sources canadiennes toutes
leurs autres émissions locales filmées et n’en ont pas importé des Etats-
Unis. Par contre, les postes privés frangais ont obtenu des Etats-Unis
preés des deux cinquiemes (37.8 p. 100) de leurs émissions locales
filmées, et seulement un dixieéme (10.7 p. 100) de sources canadiennes.
Il n’existe, entre les postes anglais de 'Etat et les postes privés anglais,
que des différences relativement légeres, dont la plus importante réside
dans le fait que les postes de Radio-Canada ont puisé un peu plus aux
autres sources nationales que ne I'ont fait les postes privés (9.3 p. 100
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contre 5.5 p. 100). D’autres part, les postes anglais de Radio-Canada
ont utilisé un peu moins d’émissions locales filmées réalisées aux Etats-
Unis, que les postes privés anglais (87.5 contre 90.5 p. 100).

11 va sans dire que toutes les émissions en direct étaient réalisées
par des Canadiens.

Vu 'intérét que comporte cette question, peut-étre conviendrait-il
de reprendre l'analyse sous un autre angle (comme lindique le
Tableau 1I-7-B). Environ les trois quarts (72.3 p. 100) de toutes les
émissions réalisées au Canada étaient transmises en réseau, un quart
(25.3 p. 100) consistaient en émissions locales en direct et un qua-
rantieme (2.4 p. 100), en émissions locales filmées. La moitié (49.9 p.
100) des émissions importées des Etats-Unis ont été diffusées en
réseau, et l'autre moitié en tant qu’émissions locales filmées. Le tiers
(35.8 p. 100) des émissions importées d’autres pays ont été trans-
mises par les réseaux et les deux tiers (64.2 p. 100) consistaient en
émissions locales filmées. Si on examine les divers postes, on constate
de nouveau des différences entre les services des deux langues.

Presque toutes (99.2 p. 100) les émissions réalisées au Canada
et diffusées par les postes francais de Radio-Canada provenaient des
réseaux, et il en était de méme des trois quarts (74.7 p. 100) des
émissions réalisées au Canada et diffusées par les postes privés fran-
gais. Les quatre cinquiemes (82.4 p. 100) des émissions réalisées au
Canada, offertes par les postes anglais de I'Etat, provenaient des
réseaux, tandis qu’il en était de méme de pres des deux tiers (64.8 p.
100) des émissions de méme nature présentées par les postes privés
anglais. Comme on limagine bien, les postes de Radio-Canada des
deux langues ont diffusé, sous forme d’émissions locales directes et
d’émissions locales filmées, une proportion moindre de leurs émissions
réalisées au Canada, que les postes privés de chaque langue. Dans ce
domaine, les émissions locales en direct étaient plus nombreuses; les
émissions locales filmées comptaient pour moins de 3 p. 100 des
émissions réalisées au Canada, offertes par toutes les catégories de
postes.

Les postes privés anglais ont présenté leurs émissions réalisées
aux Etats-Unis, surtout sous forme d’émissions locales filmées, lesquelles
s’élevaient 4 plus de la moitié (52.6 p. 100) de la totalité de leurs
émissions américaines. Quant aux postes anglais de Radio-Canada, la
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majeure partie (57.9 p. 100) de leurs émissions réalisées aux Etats-
Unis provenaient des réseaux. Le tres petit nombre d’émissions amé-
ricaines présentées par les postes frangais de Radio-Canada provenaient
des réseaux. Un peu plus de la moitié (53.7 p. 100) du petit nombre
des émissions américaines offertes par les postes privés frangais ont
été présentées sous forme d’émissions locales filmées.

Le postes de Radio-Canada des deux langues ont présenté, sous
forme d’émissions en réseau, une proportion relativement plus élevée
d’émissions importées d’autres pays, que ne lont fait les postes privés.
Les postes de langue francaise en ont transmis un plus grand nombre
en réseau et un nombre inférieur, sous forme d’émissions locales filmées,
que ne lont fait les postes anglais. (Voir le Tableau 1I-7-B.)
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Chapitre IV

Segments horaires de la télévision
selon les auditoires

Premiére partie—Dosage et contenu culturel
des programmes d’émissions télévisées en fonction
d’auditoires differents

I anaLyse précédente embrassait toutes les émissions de la
semaine. En vue de permettre des remarques d’ordre général sur le
service que dispensent les diverses catégories de postes et le service
canadien de télévision dans son ensemble, nous n’avons pas tenu compte
du fait que, pendant la semaine, la teneur des émissions est adaptée en
principe aux intéréts présumés d’auditoires différents. lLa présente
partie du rapport étudie la nature du service destiné a ces divers spec-
tateurs. Nous avons segmenté I’horaire des émissions de la semaine en
différentes périodes, selon le sexe et I'dge que sont censés avoir ceux
qui composent I'auditoire intéressé. I y a quatre périodes différentes,
savoir:

Les heures de l'auditoire général —

Du lundi au vendredi, de 6 heures et demie a 9 heures
du soir; le samedi, de l'ouverture du poste & 9 heures
du soir; le dimanche, de Pouverture du poste & 9 heures
du soir.

Ce sont les heures ou les parents et les enfants forment

Tauditoire.
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Les heures des enfants —
Du lundi au vendredi, de 4 heures et demie 4 6 heures
et demie du soir.
Ce sont les heures qui suivent les classes et ’heure du
souper, ol les enfants sont censés former I’auditoire.

Les heures du jour —
Du lundi au vendredi, de l'ouverture du poste a 4
heures et demie de 1’aprés-midi.
Ce sont les heures ol les meres de famille et les enfants
d’age préscolaire sont censés former l'auditoire.

Les heures des adultes —
Chaque jour de la semaine, de 9 heures du soir i la
fermeture du poste.
Ce sont les heures ou les adultes sont censés former la
majorité des téléspectateurs.

Une certaine tradition veut que les postes de télévision présentent des
émissions de nature différente en se fondant a peu prés sur ces périodes
de temps, mais quelques-unes des lignes de démarcation établies par
la présente étude ne sont peut-€tre pas conformes a celles que certains
postes se sont tracées.

Avant d’étudier la nature du service fourni a ces spectateurs
présumés, il serait utile d’évaluer la quantité des émissions que leur
offrent les diftérentes catégories de postes canadiens de télévision. En
égard aux quantités relatives d’émissions offertes au cours des différents
segments horaires, peut-étre y aurait-il lieu de se rappeler la durée
possible de chaque période. Ainsi, les postes peuvent ouvrir & 7 heures
du matin et fonctionner continuellement jusqu’a une heure le lendemain
matin, et cela sept jours par semaine. Ces postes consacreraient 40.5
heures & un auditoire général, 10.0 heures aux enfants, 47.5 heures
aux spectateurs du jour et 28.0 heures aux adultes.

Comme lindique le tableau suivant, les postes anglais de
Radio-Canada sont ceux qui, de toutes les catégories de postes et
dans tous les segments horaires, ont fourni, en moyenne le plus grand
nombre d’heures de diffusion. La moyenne est un peu moins élevée
aux postes privés anglais, qui s’explique par la présence de postes
nouvellement établis dont I’horaire est moins long; malgré tout, cer-
tains postes privés anglais ont fonctionné plus longtemps que les postes
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anglais de I'Etat dans chaque segment horaire. Lorsquon étudie les
données qui suivent, il ne faut pas oublier 'horaire de diffusion rela-
tivement court des postes francgais, surtout le jour. Signalons également
que les deux postes américains frontaliers ont fourni un service qui
approchait la durée maximum, soit 18 heures par jour.

TELEVISION: MOYENNE DES HEURES CONSACREES PAR SEMAINE PAR
CHAQUE CATEGORIE DE POSTES, DANS CHAQUE SEGMENT HORAIRE

Heures par segment horaire

Auditoire
Catégories des postes général Enfants Jour Adultes
Tous les postes canadiens de télévision ... 25.6 8.6 5.7 221
Radio-Canada — anglais . 28.1 9.6 6.6 24.4
Privés — anglais ... 25.6 8.9 6.3 22,5
Radio-Canada — frangais . 26.2 8.0 0.5 17.6
Privés — francais ....................... . 20.2 4.5 3.1 17.9
Deux postes américains frontaliers ............ 37.0 10.0 42.8 24.2

Source des données: les Tableaux 1 des séries IV & VII.

L’étendue des émissions commerciales et de la réclame quant
aux différents auditoires

Les heures de l'auditoire général renfermaient une plus grande
proportion d’émissions commerciales que tout autre segment horaire.
Par ailleurs, la proportion d’émissions commerciales était plus élevée
aux postes anglais qu’aux postes francais dans les quatre segments
horaires. Le lecteur trouvera des renseignements plus détaillés en
consultant le tableau suivant:

TELEVISION: EMISSIONS COMMERCIALES EXPRIMEES EN POURCENTAGE

DU TEMPS TOTAL DANS CHAQUE SEGMENT HORAIRE, PAR CATEGORIE
DE POSTES

Pourcentage du nombre rtotal d’heures

Auditoire
Catégories des postes général Enfants Jour Adultes
Tous les postes canadiens ... 61.8 34.5 53.6 60.9
Radio-Canada — anglais .. 49.9 39.1 15.1 60.4
Privés — anglais ... 70.7 357 66.4 63.9
Radio-Canada — francais 255 0 0 425
Privés — francais ... 43,5 38.6 32.7 47.1

Source des données: les Tableaux 8-A des séries IV a VIIL

Ce sont les postes privés anglais qui ont présenté la plus haute propor-
tion moyenne d’émissions commerciales, dans trois segments horaires
sur quatre. Le seul segment ou ils aient cédé la premicre place était
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celui assigné aux enfants, alors que les postes anglais de Radio-Canada
en offraient la plus forte proportion. Les postes frangais de Radio-
Canada ont offert le pourcentage total le moins élevé d’émissions
commerciales dans les quatre segments, et ils n’en ont transmis aucune
pendant les heures du jour ou les heures des enfants.

Les pourcentages extrémement élevés d’émissions commerciales
présentées par certains postes privés anglais ont eu pour effet de porter
la moyenne au-dessus du chiffre intermédiaire, pendant les heures du
jour et celles des enfants. Ainsi, CKWS Kingston a consacré toutes
les heures du jour aux émissions commerciales, tandis que CHCH
Hamilton a présenté 84 p. 100 d’émissions commerciales pendant les
heures des enfants. A Pautre extréme de ces deux segments se trouvaient
CKVR-TV Barrie qui n’a transmis aucune émission commerciale pen-
dant les heures du jour et CKNX-TV Wingham, qui a diffusé 7.5
p. 100 d’émissions commerciales aux heures des enfants. Quant aux
heures de l'auditoire général et des adultes, la moyenne et les propor-
tions intermédiaires concordent pour ce qui est des postes privés
anglais. Aux heures de P'auditoire général, CKLW-TV Windsor a
présenté la proportion la plus élevée d’émissions commerciales, soit
93.5 p. 100 et CKWS-TV Kingston, le chiffre le plus bas, soit 49.3
p. 100. Aux heures des adultes, CKLW-TV Windsor avait la plus
haute proportion, soit 87.7 p. 100 et CJLH-TV Lethbridge, la propor-
tion la plus faible, soit 37.9 p. 100.

Aux heures assignées a l'auditoire général, tous les postes
anglais de Radio-Canada ont transmis & peu prés le méme nombre
d’émissions commerciales, soit de 49 a 51 p. 100. Aux heures des
enfants, les chiffres allaient de 45.0 p. 100, a CBOT Ottawa, a 26.7
p. 100, a CBHT Halifax. Pendant les heures du jour, tous ces postes
ont offert des émissions complémentaires, sauf CBWT Winnipeg, qui
a diffusé 57.6 p. 100 d’émissions commerciales. Quant aux heures des
adultes, les chiffres allaient de 76.9 p. 100, 8 CBWT Winnipeg, & 42.5
p. 100 & CBUT Vancouver.

Parmi les postes privés francais, CFCM-TV Québec a diffusé
le plus grand nombre d’émissions commerciales aux heures de I'audi-
toire général (67.4 p. 100), a celles des enfants (47.2 p. 100) et a
celles des adultes (60.0 p. 100), tandis que CIBR-TV Rimouski en a
transmis le plus grand nombre pendant les heures du jour, soit 75.0
p. 100. CKRS-TV Jonqui¢re en avait la plus faible proportion aux

92



Segments horaires de la télévision selon les auditoires

heures de l'auditoire général (17.8 p. 100), aux heures des enfants
(aucune émission commerciale) et aux heures des adultes (30.5 p. 100),
tandis que CFCM-TV Québec détenait le chiffre le plus bas pendant
les heures du jour, soit 21.3 p. 100. Les deux postes francais de
Radio-Canada n’ont transmis aucune émission commerciale pendant
les heures du jour ou celles des enfants. Quant aux heures de l'audi-
ditoire général et des adultes, CBFT Montréal y a donné la plus haute
proportion d’émissions commerciales (32.8 et 55.7 p. 100 respective-
ment) et CBOFT Ottawa, la plus faible (18.1 et 29.2 p. 100
respectivement).

En parlant de la réclame a Pégard de I'ensemble de la semaine,
nous avons dit que la présente étude ne pouvait mesurer qu'une partie
du temps consacré aux annonces commerciales. La quantité d’annonces
publicitaires interrompant le cours d’un programme, exprimée en pour-
centage de la durée totale des émissions, était la plus forte pendant
les heures de lauditoire général, & tous les postes canadiens de télé-
vision, et la plus faible aux heures des enfants (8.3 p. 100, et 4.4 p.
100). Pendant trois des quatre segments horaires (heures de I'audi-
toire général, du jour et des adultes), la proportion était plus élevée
aux postes privés anglais qu’a toute autre catégorie de postes; quant
4 Tautre période (heures des enfants), c’est aux postes anglais de
Radio-Canada que le pourcentage moyen de la réclame était le plus
élevé. Dans tous les segments horaires, le pourcentage moyen était le
plus faible aux postes frangais de Radio-Canada. Voici les chiffres
pertinents:

TELEVISION: DUREE DES ANNONCES EXPRIMEE EN POURCENTAGE DU
TEMPS COMPRIS DANS CHAQUE SEGMENT HORAIRE D’AUDITOIRES
DIFFERENTS, PAR CATEGORIES DE POSTES

Pourcentage du nombre total d’heures ¢ légard:

de 'auditoire des du des
Catégories de postes général enfants jour adultes
Tous les postes canadiens ... 8.3 4.4 5.8 7.2
Radio-Canada — anglais .......... 6.4 52 0.8 6.6
Privés —anglais ... 9.4 4.4 72 1.7
Radio-Canada — francais 3.9 0.5 0 43
Privés — francais ... 7.2 4.9 6.6 6.3

Source des données: Les tableaux 8-A des séries IV a VII.
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Les pourcentages intermédiaires relatifs a la réclame concor-
dent avec les moyennes indiquées ci-dessus pour les postes de Radio-
Canada, dans chaque segment horaire. Les pourcentages intermédiaires
aux postes privés étaient inférieurs a la moyenne dans chaque segment,
ce qui indique que les pourcentages extrémement élevés de certains
postes ont porté les chiffres intermédiaires au-dessus de la moyenne.
Ainsi, parmi les postes privés anglais, aux heures de I'auditoire général,
le chiffre le plus élevé était 12.6 p. 100, & CKLW-TV Windsor, tandis
que le plus bas était 6.3 p. 100, 3 CKGN-TV North Bay. Aux heures
des enfants, CKWS-TV Kingston avait la plus haute proportion, soit
9.3 p. 100 et CKNX-TV Wingham, la plus basse, soit 1.2 p. 100.
Aux heures du jour, CKLW-TV Windsor avait le plus haut pourcen-
tage des postes privés anglais (13.8 p. 100) et CHCH-TV Hamilton,
le plus bas (1.0 p. 100). Aux heures des adultes, CKCO-TV Kitchener
a donné le plus d’annonces, soit 14.0 p. 100, et CILH-TV Lethbridge
en a donné le moins, soit 4.0 p. 100. Parmi les postes privés francais,
CFCM-TV Québec avait les plus hautes proportions de réclame dans
tous les segments horaires (auditoire général, 9.3; enfants, 5.8; jour,
6.8; adultes, 8.0 p. 100), tandis qu’on trouvait les proportions les
plus basses aux heures de 'auditoire général (4.4 p. 100), des enfants
(0) et des adultes (4.1 p. 100) & CKRS-TV Jonquiére. CIBR-TV
Rimouski avait le chiffre le plus bas pendant les heures du jour (5.8
p. 100).

En plus de ces annonces qui «interrompents> le cours d’une
émission, il y a les émissions «publicitaires», ol le texte méme con-
siste de la réclame. Les postes privés anglais ont fait de la réclame de
cette nature dans les quatre segments horaires. Aux heures du jour,
cette publicité atteignait 1.5 p. 100 de la durée totale des émissions
et, aux heures des adultes, 0.7 p. 100. On en trouve des traces (0.3 et
0.1 p. 100 respectivement) aux heures de l’auditoire général et des
enfants. Les postes privés frangais n’ont présenté qu’une infime propor-
tion de ce genre de réclame (0.2 p. 100), et uniquement pendant les
heures de T'auditoire général. Les autres catégories de postes n’en
ont pas transmis du tout.

On trouvera ci-dessous le nombre des émissions consacrées
a la vente de marchandises par les différents postes, et I'effet de ces
émissions sur la totalité des annonces commerciales déterminées.
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TELEVISION: DUREE DES EMISSIONS CONSACREES A LA VENTE DE
MARCHANDISES ET DUREE TOTALE DES ANNONCES DONNEES PAR
CHAQUE POSTE, EXPRIMEES EN POURCENTAGE DU TEMPS COMPRIS

DANS CHAQUE SEGMENT HORAIRE

Proportion de la durée totale des

Heures de Heures Heures Heures

Pauditoire des du des
Poste général enfants jour adultes

Emissions publicitaires

CKLW-TV Windsor ............ 1.8 — 9.4 7.3
CJCB-TV Sydney ...... 0.7 — — 4.2
CKSO-TV Sudbury ... 0.9 — —_ 3.0
CKCO-TV Kitchener 0.9 — - —
CKCW-TV Moncton .............. 1.0 — — —
CFPL-TV London .............. — 2.0 — —
CJIBR-TV Rimouski ................ 0.9 —_ —_ -
CHSJ-TV Saint-Jean ... 0.4 — — —
CFRN-TV Edmonton ............ 0.3 — — —

Total des annonces commerciales déterminées

CKLW-TV Windsor 14.4
CJCB-TV Sydney ...... 10.5
CKSO-TV Sudbury 12.0
CKCO-TV Kitchener .............. 9.1
CKCW-TV Moncton .............. 8.7
CFPL-TV London ... 9.2
CJBR-TV Rimouski ............... 7.5
CHSJ-TV Saint-Jean ............. 8.2
CFRN-TV Edmonton ............ 11.2

9.0
33
6.3
4.7
3.8
1.4
2.7
2.7
39

23.2
4.8
5.9
7.2
4.9
5.8
1.9
5.1

17.2
11.9
13.5
14.0
5.0
6.9
6.3
7.2
9.5

Les émissions consacrées par un poste a I'annonce de marchan-
dises représentaient prés de 10 p. 100 des heures du jour et prés de
7 p. 100 des heures des adultes. Ce poste a affecté aux annonces
commerciales prés du quart de ses heures du jour et le sixiéme des

heures des adultes.

Annonces non-commerciales tendant au service de la collectivité

Pour les motifs indiqués dans la partie relative au plan de
I’étude et 2 la facon de procéder, ces annonces ont été tellement rares

quil n’y a pas lieu d’en faire I'analyse, d’aprés les segments horaires

assignés aux auditoires.
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Deuxiéme partie—Emissions destinées aux

différents auditoires

Emissions de nature divertissante et du type information-orien-
tation présentées au cours de chaque période

En vue d’obtenir une vue d’ensemble parfaite de la nature des
émissions offertes aux différentes catégories de spectateurs au cours de
la semaine, on peut poser la question suivante: quelles proportions du
temps compris dans chaque segment a-t-on consacrées aux émissions
divertissantes et aux émission du type information-orientation ?

Comme l'indique le tableau suivant, les émissions divertissantes
dominaient pendant les heures des adultes, aux postes francais des deux
catégories, ainsi qu’aux postes privés anglais. Les postes anglais de
Radio-Canada ont présenté la plus grande partie des émissions de ce
genre pendant les heures des enfants. La proportion des émissions
divertissantes était la plus basse, — et, par suite, la proportion des
émissions du type information-orientation était la plus élevée, — pen-
dant les heures du jour, lors méme que les postes anglais de Radio-

TELEVISION: PROPORTIONS DU TEMPS COMPRIS DANS CHAQUE SEGMENT
HORAIRE CONSACREES AUX EMISSIONS DU TYPE DIVERTISSANT PAR
CHAQUE CATEGORIE DE POSTES

Heures de Heures Heures Heures

Pauditoire des du des
Catégories des postes général enfants jour adultes
Tous les postes canadiens ...... 69.6 771 58.8 81.4
Postes américains frontaliers.... 81.6 83.7 85.2 91.2
Radio-Canada — anglais ........ 65.0 83.5 65.4 82.8
Privés — Anglais .................. 734 79.2 58.1 81.4
Radio-Canada — frangais ... 51.1 34.4 0 82.0
Privés — francais ................. 63.7 70.5 47.8 719

Source des données: Tableaux B-1, C-1, D-1 et E-1.

Canada en ont transmis une proportion légérement inférieure pendant
les heures de l'auditoire général. En vue d’examiner de plus prés les
émissions des différents segments horaires, examinons tout d’abord les
heures de I'auditoire général.
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Emissions diffusées aux heures de Pauditoire général

Emissions de nature divertissante

Si 'on compare, d’une fagon générale, toutes les émissions de
nature divertissante présentées par les postes canadiens de télévision
avec celles qu’ont offertes deux postes américains frontaliers aux heures
de l'auditoire général, on constate une différence plus marquée dans la
proportion des émissions dramatiques. Prés des trois cinquiémes (57.1
p. 100) de la durée totale des émissions des postes américains étaient
consacrés aux ceuvres dramatiques, tandis que tous les postes canadiens
y ont affecté un peu moins des deux cinquiemes (38.5 p. 100). Il suit
de 1a que les postes canadiens avaient plus de temps & accorder aux
autres émissions divertissantes. Les postes canadiens ont consacré aux
spectacles de variétés a peu prés la méme fraction des heures de 'audi-
toire général (12.7 p. 100) que les deux postes américains. Les postes
canadiens ont donné un peu moins de temps aux émissions sportives,
que les postes américains frontaliers (5.7 contre 7.4 p. 100). Les postes
canadiens ont consacré des proportions beaucoup plus importantes de
leurs émissions aux rubriques suivantes: questionnaires, jeux et con-
cours, beaux-arts et littérature. Les postes américains n’ont présenté
aucun programme de cette derni¢re catégorie. Il y a lieu de noter qu'aux
postes américains 23.5 p. 100 des heures de l’auditoire général repré-
sentaient des émissions divertissantes destinées aux enfants, tandis qu’il
en était ainsi de seulement 10.6 p. 100 des émissions présentées par les
postes canadien. Cela est dfi, en grande partie, aux émissions plus
nombreuses présentées les samedi et dimanche matins par les postes
américains. (Voir le Tableau IV-4-B.)

Le Tableau numéroté 5 nous permet de comparer les émissions
du type divertissant offertes par les quatre catégories de postes canadiens.
On y constate que les émissions fournies a T'auditoire général étaient de
nature tout a fait différente aux postes anglais et francais, car les
premiers ont mis davantage I'accent sur les émissions dramatiques. Les
postes de Radio-Canada des deux langues ont diffus¢ des proportions
beaucoup moindres d’ccuvres dramatiques que ne l'ont fait les postes
privés. 11 en était de méme des spectacles de variétés. Les postes anglais
de Radio-Canada ont transmis de plus fortes proportions d’émissions
consacrées 2 la musique, aux sports, aux personnalités, aux beaux-arts
et 4 la littérature, ainsi que d’autres émissions enfantines, que ne I'ont
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fait les postes privés anglais. Les postes frangais de Radio-Canada ont
présenté plus d’émissions concernant les sports et les personnalités et
plus d’autres émissions enfantines que ne I'ont fait les postes privés de la
méme langue. Les postes privés des deux langues ont diffusé plus de
questionnaires, jeux et concours que les postes de I'Etat, tandis que les
postes privés francgais ont également présenté plus d’émissions portant
sur la musique, les beaux-arts et la littérature.

TABLEAU NUMEROTE 5

TELEVISION: PROPORTIONS DE L'HORAIRE DE DIFFUSION EXPRIMEES
EN CATEGORIES D’EMISSIONS DU TYPE DIVERTISSANT PAR CATEGORIE
DE POSTES, AUX HEURES DE L’AUDITOIRE GENERAL

Postes anglais de Postes frangais de
Radio-Canada % Radio-Canada %
(Euvres dramatiques .................. 33.7 (Euvres dramatiques ............... . 11.0
Variétés ..o 11.9 SPOILS oo 10.3
Musique ... 8.0 Questionnaires, etc. .................... 9.5
Sports ........... 5.8 Personnalités ............. 7.6
Personnalités 3.8 Variétés ... . 57
Beaux-arts ... 1.5 Musique ... 4.0
Autres programmes d’enfants.... 0.3 Autres émissions enfantines ... 2.9
Danse ..........ccoooccoiii 0 Beaux-arts ...............cocii 0
Questionnaires, etc. ................. 0 Danse ... 0
Postes privés anglais % Postes privés frangais %
(Euvres dramatiques .................. 44.7 (Euvres dramatiques .................. 18.1
Variétés ... 13.8 Questionnaires, etc. ... 16.2
Musique ..o 6.6 Variétés .. [EUTTUTRTRR 11.6
Sports . 5.1 Musique ... 8.9
Personnalités ... 1.5 SPOrts ... 6.2
Beaux-arts .......... ... 0.9 Beaux-arts ... 1.3
Questionnaires, etc. ... 0.7 Personnalités ........................ 0.8
Autres émissions enfantines ... 0.1 Autres émissions enfantines ... 0.8

Danse ... 0 Danse ... 0

Source des données: Tableaux IV-2 et IV-3-A.

Emissions du type information-orientation

Le tableau suivant donne les proportions de chaque catégorie
d’émissions du type information-orientation comprise dans les heures
de P'auditoire général, a tous les postes canadiens, ainsi que les ren-
seignements correspondants en ce qui a trait aux deux postes américains
frontaliers. Si la proportion de un pour cent équivaut a un chiffre
minimum, I'ensemble des émissions télévisées par les postes canadiens
pendant ces heures comptait des quantités appréciables dans neuf
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catégories d’émissions de cette nature, comparativement a cinq caté-
gories aux deux postes américains. Les postes canadiens ont consacré
de plus fortes proportions des heures de lauditoire général aux nou-
velles et bulletins météorologiques, aux domaines d’activité et au
patrimoine canadiens (au lieu des domaines d’activité et du patrimoine
américains ), aux relations sociales et humaines, aux émissions éduca-
tives pour adolescents, & l'agriculture, la péche et le reste, a la vie de
famille et aux achats, et aux renseignements divers. Les postes améri-
cains n’ont présenté aucune émission éducative destinée aux adolescents
ni d’émissions sur I'agriculture, la péche, etc. Cependant, ils ont offert
de plus grandes proportions d’émissions sur la religion, les pays et
peuples étrangers, la nature et la science, la politique et les autres
affaires publiques controversées, que ne l'ont fait les postes canadiens,
mais ils n’ont transmis qu’une proportion infime d’émissions de cette
derniére catégorie.

TELEVISION: PROPORTIONS DE LA DUREE TOTALE DES HEURES DE

I’AUDITOIRE GENERAL, DANS LES CATEGORIES D’EMISSIONS DU TYPE

INFORMATION-ORIENTATION PRESENTEES PAR TOUS LES POSTES CANA-
DIENS ET DEUX POSTES AMERICAINS FRONTALIERS

Tous les postes Deux postes

canadiens de américains
Emissions du type information-orientation télévision frontaliers
Nouvelles et bulletins météorologiques ............. 7.0 4.8
Domaines d’activité et patrimoine canadiens® .. 6.2 0.2
Religien ... 4.3 5.4
Relations sociales et humaines ... 2.9 1.4
Emissions éducatives pour adolescents ... 2.7 0
Agriculture, péche, etc. ... 1.7 0
Pays et peuples étrangers 14 34
Renseignements divers ..... 14 0.9
Vie de famille et achats . 1.4 0.7
Annonce des émisSiONnS ......................ccccccoerei.. 0.7 **
Nature et SCIENCES ...........ccoooevrieviiiiieiii i 0.6 1.4
Politique et autres affaires publiques 0.1 0.3
Emissions pro domo ..., 0 0

* Domaines d’activité et patrimoine américains aux postes des Etats-Unis.
** Aucun renseignement disponible.
Source des données: Tableau 1V-4-B.

Les tableaux numérotés 6 et 7 permettent d’analyser les caté-
gories d’émissions d’information et d’orientation offertes par les diverses
catégories de postes canadiens. Les postes anglais de Radio-Canada
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ont consacré la plus forte proportion des heures de l'auditoire général
aux émissions concernant les domaines d’activité et le patrimoine
canadiens (9.3 p. 100 de tout I’horaire). En ce qui a trait a ce dernier
genre d’émissions et a sept autres catégories, dont ces postes ont
offert des quantités importantes, ils en ont diffusé de plus fortes
proportions que les postes privés de la méme langue. Les postes de
Radio-Canada n’ont présenté des proportions moindres que les postes
privés qua Tégard de trois catégories d’émissions auxquelles I'une ou
lautre des catégories de postes ont consacré du temps. C'était la
vie de famille et les achats, les pays et peuples étrangers et I’annonce
des émissions.

La catégorie la plus importante des émissions du type informa-
tion-orientation transmises par les postes francais de Radio-Canada
était celle des pays et peuples étrangers, qui représentait 10 p. 100
de I'horaire total. Ces postes ont consacré une plus grande partie des
heures de Yauditoire général & cette catégorie, ainsi qu’a la religion,
a lannonce des émissions, aux domaines d’activité et patrimoine cana-
diens et aux relations sociales et humaines, que ne l'ont fait les postes
privés frangais. En revanche, ces derniers ont transmis de plus fortes
proportions d’émissions éducatives pour les adolescents, de nouvelles
et bulletins météorologiques, d’émissions concernant P’agriculture, la
péche, etc., la vie de famille et les achats, la nature et la science, la
politique et les autres affaires publiques et les renseignements divers.

Il y avait des différences marquées entre les émissions de cette
nature transmises par les services des deux langues (de Radio-Canada
et privés). Ainsi, les postes frangais de Radio-Canada et privés ont
offert de plus fortes proportions d’émissions concernant les pays et
peuples étrangers, d’émissions éducatives pour les adolescents, et
d’émissions sur l’agriculture, la péche, etc., la vie de famille et les
achats et 'annonce des émissions, que ne l'ont fait les deux catégories
de postes anglais. Les postes frangais de Radio-Canada ont diffusé
plus d’émissions sur la religion et les relations sociales et humaines, que
ne Pont fait les postes anglais de Radio-Canada et privés. Quant aux
postes frangais privés, ils ont présenté un plus grand nombre de nou-
velles et bulletins météorologiques et d’émissions concernant la politique
et les autres affaires publiques, que ne I'ont fait les postes anglais des
deux classes.
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TABLEAU NUMEROTE 6

. TELEVISION: PROPORTIONS DE L'HORAIRE DE DIFFUSION EN CATEGORIES
D’EMISSIONS DU TYPE INFORMATION-ORIENTATION PRESENTEES PAR LES
POSTES ANGLAIS AUX HEURES DE L’AUDITOIRE GENERAL

Postes anglais de
Radio-Canada

Domaines d’activité et patrimoine
canadiens ...
Nouvelles et bulletins météorolo-
BIQUES ..o
Religion
Relations sociales et humaines ...
Emissions éducatives pour adoles-
CENES vt
Renseignements divers
Agriculture, péche, etc.
Nature et sciences ............
Vie de famille et achats ...
Politique et autres affaires publi-
QUES oo
Pays et peuples étrangers .
Annonce des émissions
Emissions pro domo

%

e
w

W

Srmw
O NRORN [= N

Postes privés anglais %
Nouvelles et bulletins météorolo-

7.0

canadiens 5.5

Religion ... 4.0

Relations sociales et humaines ... 2.7

Agriculture, péche, etc. 1.6

Emissions éducatives pour adoles-
CENES .ooiiviiieii
Renseignements divers ...

Vie de famille et achats
Pays et peuples étrangers ..
Nature et sciences ... .
Annonce des émissions ...
Politique et autres affaires publi-
QUES oo
Emissions pro domo ...

Source des données: Tableaux IV-2 et IV-3-A.

TABLEAU NUMEROTE 7

TELEVISION PROPORTIONS DE L’HORAIRE DE DIFFUSION EN CATEGORIES
D’EMISSIONS DU TYPE INFORMATION-ORIENTATION PRESENTEES PAR LES
POSTES FRANCAIS AUX HEURES DE L’AUDITOIRE GENERAL

Postes frangais de
Radio-Canada

Pays et peuples étrangers ...
Emissions éducatives pour adoles-

CEeNtS ...
Religion ...
Nouvelles et bulletins meteorolo-

giques ...
Annonce des émissions
Domaines d’activité et patrimoine

canadiens
Relations sociales et humaines
Agriculture, péche, etc.
Vie de famille et achats ...........
Nature et sciences ..............
Politique et autres affaires publi-

QUES oot
Renseignements divers .
Emissions pro domo

Postes privés francais %
Nouvelles et bulletins météorolo-

EIQUES oo 7.6
Emissions éducatives pour adoles-

CeNtS ... . 7.5
Domaines d’activité et patrimoine

canadiens ... 4.2
Pays et peuples étrangers ... 4.0
Religion ... 37
Vie de famille et achats ..... 31
Agriculture, péche, etc. ... 25
Nature et sciences .................. 0.9
Annonce des émissions ........ 0.9
Politique et autres affaires pubh-

QUES oo 0.8
Relations sociales et humaines ... 0.5
Renseignements divers ... 0.4
Emissions pro domo ... 0

Source des données: Tableaux IV-2 et IV-3-A.
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Emissions présentées aux heures des enfants

Emissions de nature divertissante

Aux heures des enfants, la principale différence entre 'ensem-
ble des émissions du type divertissant télévisées par les postes canadiens
et par les postes américains frontaliers, c’est que les premiéres ont
accordé moins d’importance aux ceuvres dramatiques, et davantage
aux spectacles de variétés et aux émissions musicales et sportives.
Plus des trois cinquiemes (62.5 p. 100) des heures des enfants, aux
postes américains frontaliers, étaient consacrées aux émissions drama-
tiques et 50.0 p. 100 aux ceuvres dramatiques destinées spécialement
aux enfants. A la télévision canadienne, un peu plus du tiers (36.8 p.
100) des heures des enfants consistait en émissions dramatiques et le
quart de la durée totale de ces heures était consacré aux ceuvres drama-
tiques pour enfants. Prés du tiers des heures des enfants aux postes
canadiens consistait en spectacles de variétés (compte tenu des autres
émissions enfantines analogues), tandis que seulement 6.2 p. 100 de
ce temps représentait des spectacles de variétés aux postes américains.
Les postes canadiens ont présenté 3.6 p. 100 de musique et 2.5 p. 100
de sports, mais les postes américains n’ont offert aucune émission de
la premiére catégorie et seulement 1.3 p. 100 de la seconde. D’autre
part, les questionnaires, jeux et concours atteignaient un huitiéme des
émissions aux postes américains mais seulement un pour cent aux
postes canadiens. Aucun poste n’a présenté d’émissions sur les beaux-
arts, la littérature ou la danse. (Voir le Tableau V-4-B.) Nous don-
nons, un peu plus loin dans le présent rapport, une analyse spéciale des
émissions enfantines présentées au cours des diverses périodes.

Le Tableau numéroté 8 indique les proportions des diverses
catégories d’émissions du type divertissant présentées aux heures des
enfants par les quatre catégories de postes canadiens. Contrairement
a d’autres segments horaires, les postes des quatre catégories ont, a
des degrés divers, consacré ces heures soit & quelques catégories d’émis-
sions, soit & des catégories destinées spécialement aux enfants. Les
ceuvres dramatiques représentaient preés de la moitié du temps des
postes anglais de Radio-Canada; ces postes ont consacré prés des deux
cinqui¢tmes des heures des enfants aux ceuvres dramatiques pour
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enfants, et prés d’un autre tiers aux spectacles de variétés et autres
émissions enfantines. La seule autre catégorie d’émissions du type
divertissant présentées par les postes anglais de Radio-Canada était la
musique, qui s’élevait a 4.3 p. 100. Les postes privés anglais ont con-
sacré plus du tiers (36.2 p. 100) des heures des enfants aux émis-
sions dramatiques, dont plus d’un cinquiéme aux ceuvres dramatiques
pour enfants. Plus d’un autre tiers consistait en spectacles de variétés
et autres émissions enfantines, dont presque toutes étaient destinées
aux enfants. Les postes privés anglais ont également présenté, en
faibles proportions aux heures des enfants, des émissions sur les
sujets suivants: musique, questionnaires, jeux et concours, sports et
personnalités.

Les postes francais de Radio-Canada ont rempli leurs heures
consacrées aux enfants avec deux catégories d’émissions du type diver-
tissant; autres émissions enfantines et ccuvres dramatiques pour enfants.
D’autre part, les postes privés frangais ont affecté le tiers des heures des
enfants a des émissions sportives, et 29.6 p. 100 aux ceuvres drama-
tiques pour enfants. Ils ont également offert des questionnaires, jeux
et concours (5.6 p. 100) et des émissions sur les personnalités (2.0
p. 100).

Programmes d’information et d orientation

Si l'on compare tous les postes canadiens avec les postes
américains frontaliers, on constate que ces derniers ont concentré, aux
heures des enfants, les émissions d’information et d’orientation en
deux catégories: émissions éducatives pour adolescents (10.0 p. 100)
et nouvelles et bulletins météréologiques (6.2 p. 100). Les postes
canadiens ont présenté une plus forte proportion d’émissions éducatives
pour adolescents (13.8 p. 100), 5.0 p. 100 d’émissions concernant
la vie de famille et les achats, 1.6 p. 100 d’émissions sur les domaines
d’activité et le patrimoine canadiens, des «traces» de nouvelles et
bulletins météréologiques, des émissions sur les pays et les peuples
étrangers, I’annonce des émissions, la nature et la science, la politique
et autres affaires publiques, la religion, les relations sociales et
humaines, et les émissions «pro domo». (Voir le Tableau V-4-B.)
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TABLEAU NUMEROTE 8

TELEVISION: PROPORTIONS DE L’'HORAIRE DE DIFFUSION EXPRIMEES EN
CATEGORIES D’EMISSIONS DU TYPE DIVERTISSANT PRESENTEES PAR
CATEGORIES DE POSTES AUX HEURES DES ENFANTS

Postes anglais de Postes francais de
Radio-Canada % Radio-Canada %
(Euvres dramatiques ................ 47.8 Autres émissions enfantines ... 21.9
Variétés ... 28.7 Euvres dramatiques ................. 12.5
Musique ... 43 Beaux-arts ...l 0
Autres émissions enfantines ... 2.7 Danse .............. 0
Beaux-arts ... 0 Musique ... 0
Danse ... 0 Variétés ... 0
Personnalités ... 0 Personnalités 0
Questionnaires, etc. ... 0 Questionnaires, etc. ................... 0
Sports ... 0 SPOTES ..o 0
Postes privés anglais % Postes privés frangais %
Euvres dramatiques ................. 36.2 SPOItS ..ot
Variétés (Euvres dramatiques

Musique Questionnaires, etc. .

Autres émissions enfantines ...... 3.0 Personnalités ...
Questionnaires, etc. ... 1.2 Beaux-arts ...
SPOrts ... 1.3 Danse ... 0
Personnalités ... 1.1 Musique ... 0
Beaux-arts ... 0 Variétés ... 0
Danse ... 0 Autres émissions enfantines ... 0

Source des données: Tableaux V-2 et V-3-A.

Les Tableaux numérotés 9 et 10 indiquent les proportions des
diverses catégories d’émissions du type information-orientation présen-
tées aux heures des enfants par les quatre catégories de postes cana-
diens. Les postes anglais de Radio-Canada et privés ont présenté une
plus forte proportion d’émissions éducatives pour adolescents, et les
premiers en ont offert beaucoup plus que les seconds (14.8 contre 11.9
p. 100). La seule autre catégorie offerte par les postes anglais de Radio-
Canada consistait dans les domaines d’activité et le patrimoine cana-
diens, dont la proportion de 1.7 p. 100 dépassait celle de 1.1 p. 100
aux postes privés anglais. Ceux-ci ont aussi présenté 5.4 p. 100 d’émis-
sions concernant la vie de famille et les achats et 1.0 p. 100 de
nouvelles et bulletins météréologiques. Ces postes ont aussi donné de
trés légéres proportions de cing autres catégories d’émissions pendant
les heures des enfants.
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Aux postes frangais de Radio-Canada, plus des deux cinquiémes
(43.7 p. 100) des heures des enfants étaient affectés aux émissions
éducatives pour adolescents. Ces postes ont aussi consacré des périodes
appréciables et a peu pres égales (environ 6.3 p. 100 dans chaque
cas) a la nature et la science, aux domaines d’activité et patrimoine
canadiens, ainsi qu’a la vie de famille et aux achats. Ils ont complété
ce programme en diffusant 3.1 p. 100 d’émissions religieuses. Les
postes privés frangais offrent un contraste frappant. Prés d’un cinquicme
(18.5 p. 100) des heures des enfants était consacré a la vie de famille
et aux achats, un dixieme (9.2 p. 100) aux pays et peuples étrangers
et 1.8 p. 100 a T'actualité et au patrimoine canadiens, et voila tout.

Emissions présentées aux heures du jour

En abordant la question des émissions présentées aux heures du
jour, il faut rappeler au lecteur que les postes canadiens de télévision
ont diffusé relativement peu d’émissions au cours de cette période.
Tandis que les postes anglais ont fonctionné, en moyenne, au moins
six heures par semaine, la moyenne des postes privés francais s’établis-
sait & trois heures et celle des postes frangais de Radio-Canada, a
une demi-heure. Par conséquent, les proportions relatives aux deux
dernieres catégories de poste n’ont guére de signification.

Emissions de nature divertissante

Les émissions dramatiques occupaient la moitié des heures
du jour, tant aux postes canadiens de télévision qu’aux deux postes
américains frontaliers. Les spectacles de variétés comprenaient le quart
de cette période aux postes américains,—si 'on joint aux spectacles de
variétés les autres émissions enfantines qui sont & peu prés du méme
genre, Les questionnaires, jeux et concours ainsi que les personnalités
représentaient environ 5 p. 100 dans chaque cas et les postes amé-
ricains ont présenté en extrémement faibles proportions des émissions
musicales. Les postes canadiens ont diffusé de faibles quantités (de
un 2 trois pour cent) d’émissions reposant sur la musique, les beaux-
arts, les questionnaires, jeux et concours et les spectacles de variétés,
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ainsi qu’une trace d’émissions sportives. Aux postes canadiens, seule-
ment 4.7 p. 100 des heures du jour consistaient en émissions de type
destinées aux enfants, tandis qu’aux postes américains, 18.9 p. 100 des
heures du jour passaient en émissions du type divertissant destinées
aux enfants. (Voir le Tableau VI-4-B.)

Comme lindique le Tableau numéroté 11, les ceuvres drama-
tiques constituaient, aux postes anglais de Radio-Canada et privés,
Pélément principal des émissions du jour. Aux postes anglais de
Radio-Canada, prés des trois cinquieémes (57.9 p. 100) des heures du
jour étaient réservées aux émissions dramatiques, et les autres émissions
du type divertissant étaient consacrées aux beaux-arts et a la littérature,
dans une proportion de 7.6 p. 100. Aux postes privés anglais,
les émissions dramatiques étaient un peu moins importantes (49.7 -
100) et avaient pour complément des proportions appréciables de
musique (3.6 p. 100), de questionnaires, jeux et concours (2.1 p. 100)
et de spectacles de variétés (2.0 p. 100). Il y avait aussi une trace
d’émissions sportives et d’autres émissions enfantines.

TABLEAU NUMEFROTE 9

TELEVISION: PROPORTIONS DE L’HORAIRE DE DIFFUSION EXPRIMEES
EN CATEGORIES D'EMISSIONS DU TYPE INFORMATION-ORIENTATION
PPRESENTEES PAR LES POSTES ANGLAIS AUX HEURES DES ENFANTS

Postes anglais de

Radio-Canada % Postes privés anglais %
Emissions éducatives pour adoles- Emissions éducatives pour adoles-
CENES .ot 14.8 CENES ..ot 11.9
Domaines d’activité et patrimoine Vie de famille et achats ... 5.4
canadiens ... 1.7 Domaines d’activité et patrimoine
Nouvelles et bulletins météorolo- canadiens ... 11
GIAUES oo 0 Nouvelles et bulletins météorolo-
Nature et sciences 0 EIQUES oo 1.0
Pays et peuples étrangers 0 Annonce des émissions . 0.8
Politiques et autres affaires publi- Pays et peuples étrangers ............ 0.2
QUES oot 0 Politique et autres affaires publi-
Relations sociales et humaines ... 0 QUES ..o 0.2
Renseignements divers .. 0 Relations sociales et humaines.... 0.1
Emissions pro domo ... 0 Emissions pro domo ................ 0.1
Religion .........ccceeenre 0 Nature et sciences 0
Agriculture, péche, etc. .. 0 Renseignements divers ... 0
Vie de famille et achats . 0 Religion ..o 0
Annonce des émissions .............. 0 Agriculture, péche, etc. ............. 0

Source des données: Tableaux V-2 et V-3-A.
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TABLEAU NUMEROTE 10

TELEVISION: PROPORTIONS DE L’HORAIRE DE DIFFUSION EXPRIMEES
EN CATEGORIES D’EMISSIONS DU TYPE INFORMATION-ORIENTATION
PRESENTEES PAR LES POSTES FRANCAIS AUX HEURES DES ENFANTS

Postes frangais de

Radio-Canada % Postes privés francais %
Emission éducatives pour Vie de famille et achats ... 18.5
adolescents ............ccccocveceeieiins 43.7 Pays et peuples étrangers ... 9.2
Nature et sciences ................. 6.3 Domaines d’activité et patrimoine
Domaines d’activité et patrimoine canadiens ... 1.8
canadiens ... 6.3 Nouvelles et bulletins
Vie de famille et achats . 6.2 météorologiques ......ccoeeninnn 0
Religion ........cccocoveviieiiceeeieees 3.1 Nature et sciences ................. 0
Nouvelles et bulletins Politique et autres affaires
météorologiques ... o] publiques ... 0
Pays et peuples étrangers ... 0 Relations sociales et humaines ... 0
Politique et autres affaires Renseignements divers ... 0
publiques ... 0 Emissions pro domo ... 0
Relations sociales et humaines ... 0 Religion ..o 0
Renseignements divers 0 Agriculture, péche, etc. 0
Emissions pro domo ... 0 Emissions éducatives pour
Agriculture, péche, etc. 0 adolescents ...............cceeiein, 0
0 Annonce des émissions ... 0

Annonce des émissions

Source des données: Tableaux V-2 et V-3-A,

Les postes francais de Radio-Canada n’ont présenté aucune
émission de nature divertissante et, aux postes privés frangais, les
seules émissions divertissantes étajent les ceuvres dramatiques destinées
a l'auditoire général, dans une proportion de 47.8 p. 100.

Emissions du type information-orientation

Si I'on compare les émissions du type information-orientation
présentées aux heures du jour par tous les postes canadiens et par
les deux postes américains, on constate que les émissions concernant
la vie de famille et les achats étaient les plus nombreuses aux deux
groupes de postes, mais qu’elles étaient beaucoup plus abondantes aux
postes cananadiens (28.5 p. 100) qu’aux postes américains (9.2 p.
100). Les seules autres catégories présentées en quantités appréciables
par les postes canadiens étaient les pays et peuples étrangers (3.7 p.
100), les domaines d’activité et patrimoine canadiens (3.3 p. 100)
et les nouvelles et bulletins météorologiques (3.2 p. 100). Il y avait
également des traces des catégories suivantes: émissions éducatives
pour adolescents, relations sociales et humaines, religion, renseigne-
ments divers, agriculture, péche, etc., et annonce des émissions. Aux
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postes américains frontaliers, la seule catégorie autre que la vie de
famille et les achats consistait dans les nouvelles et bulletins météoro-
logiques (5.6 p. 100).

TABLEAU NUMEROTE 11

TELEVIS‘ION: PROPORTIONS DE L'HORAIRE DE DIFFUSION EXI?RIMEES
EN CATEGORIES D’EMISSIONS DU TYPE DIVERTISSANT PAR CATEGORIES
DE POSTES PENDANT LES HEURES DU JOUR

Postes anglais de Postes francais de
Radio-Canada % Radio-Canada %
(Euvres dramatiques ................. 57.9 Beaux-arts ... ... 0
Beaux-arts ... 7.6 Danse ... 0
Danse ........cc.oooeiii 0 Musique ... 0
Musique ... 0 (Euvres dramatiques .................. 0
Variétés 0 Variétés ... 0
Personnalités 0 Personnalités 0
Questionnaires, etc. .................... 0 Questionnaires, etc. .................. 0
Sports ... 0 SPOrts ... 0
Autres émissions enfantines ... 0 Autres émissions enfantines ... 0
Postes privés anglais % Postes privés frangais %
(Euvres dramatiques ................. 49.7 (Euvres dramatiques ................ 47.8
Musique ... 3.6 Beaux-arts ... 0
Questionnaires, etc. ... 2.1 Danse ... 0
Variétés 2.0 Musique ... 0
Sports ........ 0.7 Variétés 0
Autres émissions enfantines ...... 0.1 Personnalités 0
Beaux-arts ... 0 Questionnaires, etc. ............... 0
Danse ... 0 Sports ... 0
Personnalités 0 Autres émissions enfantines ... 0

Source des données: Tableaux VI-2 et VI-3-A.

Les Tableaux numérotés 12 et 13 indiquent la composition des
émissions du type information-orientation présentées aux heures du
jour par les quatre catégories de postes canadiens. Aux postes anglais
de Radio-Canada, les pays et peuples étrangers, ainsi que la vie de
famille et les achats occupaient, dans chaque cas, 15.1 p. 100 de ces
heures, tandis que les postes privés anglais ont affecté 30.3 p. 100 du
temps a la vie de famille et aux achats. Les seules autres catégories
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présentées par la premiére catégorie de postes étaient les domaines
d’activité et le patrimoine canadiens (2.5 p. 100) et les nouvelles
et bulletins météorologiques (1.8 p. 100). Les postes de la derniere
catégorie ont offert des quantités appréciables de nouvelles et bulletins
météorologiques (3.9 p. 100), d’émissions concernant les domaines
d’activité et le patrimoine canadiens (3.8 p. 100) et Pannonce des
émissions (1.0 p. 100). En outre, ces postes ont présenté en trés
faibles proportions des émissions sur les pays et les peuples étrangers,
des émissions éducatives pour les adolescents, des émissions sur les
relations sociales et humaines, sur la religion, les renseignements
divers, l'agriculture, la péche et le reste. Dans ce segment horaire, les
postes frangais de Radio-Canada ont consacré uniquement a la vie
de famille et aux achats le trés petit nombre de leurs émissions, tandis
que les postes privés frangais ont affecté a la méme catégorie d’émis-
sions 52.2 p. 100 de la quantité presque aussi restreinte de leurs
émissions.
TABLEAU NUMEROTE 12

TELEVISION: PROPORTIONS DE L'HORAIRE DE DIFFUSION EXPRIMEES
EN CATEGORIES D’EMISSIONS DU TYPE INFORMATION-ORIENTATION
PRESENTEES PAR LES POSTES ANGLAIS AUX HEURES DU JOUR

Postes anglais de

Radio-Canada % Postes privés anglais %
Pays et peuples étrangers ......... 15.1 Vie de famille et achats ... .. 303
Vie de famille et achats ................ 15.1 Nouvelles et bulletins
Domaines d’activité et patrimoine météorologiques ... 3.9

canadiens ... 2.5 Domaines d’activité et patrimoine
Nouvelles et bulletins canadiens ...............ococeevienin 38

météorologiques 1.8 Annonce des émissions ... 1.0
Nature et sciences 0 Pays et peuples étrangers ... 0.7
Politique et autres affaires Emissions éducatives pour

publiques ... 0 adolescents ... 0.7
Relations sociales et humaines ... 0 Relations sociales et humaines 0.4
Renseignenients divers ............ 0 Renseignements divers ... 0.4
Emissions pro domo ... 0 Religion ........cccooooivviiivii 0.4
Religion ..o 0 Agriculture, péche, etc. .................. 0.2
Agriculture, péche, etc. ................. 0 Nature et sciences .................... 0
Emissions éducatives pour Politique et autres affaires

adolescents ............ 0 Publiques ..o 0
Annonce des émissions ... 0 Emissions pro domo ... 0

Source des données: Tableaux VI-2 et VI-3-A,
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TABLEAU NUMEROTE 13

TELEVISION: PROPORTIONS DE I’HORAIRE DE DIFFUSION EXPRIMEES
EN CATEGORIES D’EMISSIONS DU TYPE INFORMATION-ORIENTATION
PRESENTEES PAR LES POSTES FRANCAIS AUX HEURES DU JOUR

Postes francgais de

Radio-Canada % Postes privés frangais .... ... %
Vie de famille et achats ........ 100.0 Vie de famille et achats ... 52.2
Nouvelles et bulletins Nouvelles et bulletins

météorologiques 0 météorologiques ... 0

Nature et sciences 0 Nature et SCiENCes ................ 0
Pays et peuples étrangers ... 0 Pays et peuples étrangers ... 0
Politique et autres affaires Politique et autres affaires
Publiques ..o 0 publiques ... 0
Relations sociales et humaines ... 0 Relations sociales et humaines .. 0
Renseignements divers ........... 0 Renseignements divers ............. 0
Domaines d’activité et patrimoine Domaines d’activité et patrimoine
canadiens ... .0 canadiens ... 0
missions pro domo . 0 missions pro domo ... ... 0
Religion ..., .0 Religion .................... .0
Agriculture, péche, etc. ... 0 Agriculture, péche, etc. ... 0
Emissions éducatives pour Emissions éducatives pour
adolescents ..., 0 adolescents ... 0
0 Annonce des émissions 0

Annonce des émissions

Source des données: Tableaux VI-2 et VI-3-A.

Période des adultes

Emissions de divertissement

Le théatre tenait le premier rang dans la catégorie des émissions
canadiennes de divertissement pour la période des adultes dont il a
occupé pres de la moitié du temps. Cependant, ces postes lui réservaient
beaucoup moins de temps que les deux postes de la frontiére amé-
ricaine ot il a absorbé prés des deux tiers de la période (69.5 p. 100).
Pour la période des adultes, les sports (12.8 p. 100), la musique
(10.8 p. 100) et les variétés (7.4 p. 100) forment d’autres éléments
importants des émissions de divertissement qu’offraient tous les postes
canadiens a leurs spectateurs adultes et ces catégories y représentaient
de plus fortes proportions qu’aux postes de la frontiére américaine
(ol les proportions ont été respectivement de 1.7, 3.1 et 5.7 p. 100).
Les questionnaires, jeux et concours, qui comptaient pour peu de chose
(soit 1.6 p. 100 du temps chez les postes canadiens) occupaient le
deuxieme rang, avec 10.3 p. 100, aux postes de la frontiére améri-
caine. Pour ces deux groupes de postes, la catégorie personnalités a
occupé environ 1 p. 100 du temps. On trouvait quelques bribes des
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catégories danse, et beaux-arts et littérature au programme des postes
canadiens mais ces émissions n’apparaissaient pas a I’horaire des postes
de la frontiere. (Voir Tableau VII-4-B.)

Comme l'indique le Tableau numéroté 14, c’est le théatre qui
absorbe prés de la moitié de la période des adultes et qui domine
les émissions de divertissement aux postes anglais, tant ceux de
Radio-Canada que les postes privés. Les sports occupent le deuxieme
rang (15.4 et 11.6 p. 100 respectivement), la musique, le troisieme
(9.6 et 11.3 respectivement); les variétés, le quatritme (8.2 et 7.2
respectivement). Pour le reste, la danse compte pour 2.1 p. 100 et
les questionnaires, jeux et concours pour une proportion infime, aux
postes de Radio-Canada. Aux postes privés anglais les question-
naires, jeux et concours comptent pour 1.5 p. 100 et les catégories
personnalités et danse pour une proportion infime.

La répartition entre les catégories d’émissions est moins inégale
aux postes frangais, tant ceux de Radio-Canada que les postes privés,
ot le théitre a compté pour moins des deux cinquiémes du temps.
Aux postes de Radio-Canada, les sports ont occupé un autre cinquiéme
du temps et les questionnaires, jeux et concours, plus du dixiéme. A
ces mémes postes, la part de la musique a été de 8.5 p. 100 et celle
des variétés de 5.7 p. 100. La catégorie dont la proportion est la
plus faible est celle des beaux-arts et de la littérature, soit 1.4 p. 100.
Aux postes privés de langue frangaise, la musique a occupé le dixiéme
du temps, les sports le huititme et les catégories variétés et person-
nalités 8.4 et 7.7 p. 100 respectivement.

Emissions d’information et d’orientation

Pour cette catégorie d’émissions, la différence est appréciable
entre les postes canadiens et les postes de la frontiére américaine.
La proportion est & peu prés la méme pour la catégorie nouvelles et
météo mais la ressemblance finit 14, car, cette derniére catégorie mise
a part, les postes de la frontiere n’ont consacré que 1 p. 100 du temps
4 nature et sciences.

Les postes canadiens ont accordé un temps appréciable aux
catégories politiques et autres affaires publiques (4.1 p. 100),
nature et sciences (1.7 p. 100), pays et peuples étrangers (1.6 p. 100)
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et vie et traditions canadiennes (1.5 p. 100), de méme que quelques
bribes de leur temps aux catégories vie et achats domestiques, relations
sociales et humaines, religion, information diverse, agriculture, péche,
etc., publicité autour des émissions et émissions éducatives pour les
jeunes. (Voir Tableau VII-4-B.)

TABLEAU NUMEROTE 14

TELEVISION: PROPORTIONS DU TEMPS ACCORDEES‘ AUX DIVERS GENRES
D’EMISSIONS DE DIVERTISSEMENT, PENDANT LA PERIODE DES ADULTES,
: PAR GROUPES DE POSTES

Postes anglais de

Postes frangais de

Radio-Canada % Radio-Canada %
Thétre ..o 47.3 Théatre ... USRI 36.6
SPOTtS ..o 15.4 Sports ... 18.5
Musique .... 9.6 Questionnaires, etc. ... . 114
Variétés ..o 8.2 Musique ... 8.5
Danse ...........ccoocoeviiiiiie e 2.1 Variétés ... 5.7
Questionnaires, jeux, etc. ... 0.3 Beaux-arts ... 1.4
Beaux-arts ..........ccocccoeiiiiiinn 0 Danse ........occooeiiiiiiei 0
Personnalités .............cc.cceee. 0 Personnalités ... 0

Autres émissions pour enfants 0

Autres émissions pour enfants O

Postes privés anglais % Postes privés frangais %
Théatre .......ccooviiiiiieeis 49.2 Thétre ... 37.8
SPOIS ..ot 11.6 Sports ... 12.9
Musique ... 11.3 Musique ... 11.0
Variétés ... 7.2 Variétés ... 8.4
Questionnaires, etc. ................. 1.5 Personnalités ... 7.7
Personnalités ... 0.3 Beaux-arts ... 0
Danse ... 0.2 Danse ... 0
Beaux-arts ... 0 Questionnaires, etc. .................. 0

Autres émissions pour enfants 0 Autres émissions pour enfants O

Source: Tableaux VII-2 et VII-3-A.

Comme lindiquent les Tableaux numérotés 15 et 16, la caté-
gorie nouvelles et météo est au premier rang des émissions d’informa-
tion et d’orientation a tous les groupes de postes canadiens durant
la période des adultes; elle a cependant occupé plus de temps aux

postes privés qu'aux postes de Radio-Canada. La politique et autres
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affaires publiques vienment au deuxiéme rang pour les postes, tant
anglais que frangais, de Radio-Canada, lesquels ont consacré a cette
catégorie plus de temps que les postes privés. Aux postes de langue
anglaise, nature et sciences, pays et peuples étrangers et vie et tradition
canadienne tiennent les troisiéme, quatriéme et cinquiéme rangs mais
Radio-Canada leur a attribué plus de temps que les postes privés.
Pour ces deux groupes de postes, la proportion du temps occupé par
la catégorie religion est inférieure a 1 p. 100 et les postes privés de
langue anglaise ont accordé quelques bribes de leur temps aux caté-
gories relations sociales et humaines, information diverse, publicité
autour des émissions, agriculture, péche etc., et émissions éducatives
pour les jeunes. Au réseau frangais de Radio-Canada, relations sociales
et humaines et vie et achats domestiques ont occupé un temps appré-
ciable. De méme, les postes privés de langue frangaise ont consacré
4 p. 100 de la période des adultes & vie et traditions canadiennes,
catégorie qui n’a pas figuré au programme des postes de langue
frangaise de Radio-Canada pendant cette période.

Emissions pour enfants, par période

Au cours de toutes les périodes entre lesquelles se répartissait
la semaine d’enquéte, on a relevé une certaine proportion d’émissions
manifestement destinées aux enfants. Pour éviter que I'éparpillement
de ces données ne fausse la perspective et au risque d’un certain che-
vauchement, nous avons groupé en un méme tableau les proportions
des diverses périodes attribuées a chacune des catégories d’émissions
pour enfants par chacun des groupes de postes canadiens de télévision.

Bien que la plus grande partie de ces émissions se concentre
pendant la période des enfants, on en trouve une proportion appré-
ciable & la période de I'auditoire général. Les postes de langue anglaise
leur ont accordé un temps assez court, mais quand méme appré-
ciable, 2 la période de la journée et une part plus faible encore
pendant celle des adultes. Pour ce qui est de la période de 1’auditoire
général, les émissions pour enfants ont occupé plus de temps aux postes
de langue frangaise (tant ceux de Radio-Canada que les postes privés)
quaux postes de langue anglaise, et les postes privés des deux langues
en ont offert une plus forte proportion que les postes de Radio-Canada.
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TABLEAU NUMEROTE 15

TELEVISION: PROPORTIONS DU TEMPS ACCORDE AUX DIVERS GENRES
D'EMISSIONS D’INFORMATION ET D’ORIENTATION, PAR LES POSTES
ANGLAIS, DURANT LA PERIODE DES ADULTES

Postes anglais de

Radio-Canada %
Nouvelles et bulletins

météorologiques ... 53
Politique et autres affaires

publiques ... 49
Nature et sciences ... . 24
Pays et peuples étrangers ... 23
Vie et traditions canadiennes ... 1.6
Religion ..o 0.6
Relations sociales et humaines ...... 0
Information diverse 0
Emissions pro domo ................ 0
Agriculture, péche, etc. ... 0
Vie et achats domestiques ... 0
Emissions éducatives pour

les jeunes ... 0

............ 0

Propagande des émissions

Source: Tableaux VII-2 et VII-3-A.

Postes privés anglais %
Nouvelles et bulletins

météorologiques .................... 7.1
Politique et autres affaires

publiques ... 3.9
Nature et sciences ... 1.8
Pays et peuples étrangers . ... 186
Vie et traditions canadiennes ... 1.4
Vie et achats domestiques ... 1.0
Religion ... 08
Relations sociales et humaines ... 0.4
Information diverse ... 0.3
Publicité autour des émissions ... 0.2
Agriculture, péche, etc. ... 0.1
Emissions éducatives pour

les jeunes ..............cociiiieiiin 0.1
Emissions pro domo ... 0

TABLEAU NUMEROTE 16

TELEVISION: PROPORTIONS DU TEMPS ACCORDE AUX DIVERS GENRES
D’EMISSIONS D'INFORMATION ET D’ORIENTATION, PAR LES POSTES
FRANCAIS, DURANT LA PERIODE DES ADULTES

Postes frangais de

Radio-Canada %
Nouvelles et bulletins

MéEtEorologiques  .........cooceoriiinns 6.6
Politique et autres affaires

PUblIQUES oo 5.7
Relations sociales et humaines ...... 2.8
Vie et achats domestiques . 2.8
Nature et SCIENCES .....cocccorvrinen 0
Pays et peuples étrangers ... 0
Information diverse 0
Vie et traditions canadiennes ... 0
Emissions pro domo ................... 0
Religion . 0
Agriculture, péche, etc. ... 0
Emissions éducatives pour

les jeunes ..o 0

0

Propagande des émissions ....

Source: Tableaux VII-2 et VII-3-A.
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Postes privés frangais %
Nouvelles et bulletins

météorologiques ... 11.5
Vie et traditions canadiennes ........ 38
Relations sociales et humaines ... 3.7
Politique et autres affaires

publiques ... 1.7
Vie et achats domestiques . 1.0
Pays et peuples étrangers ... 0.5
Nature et sciences ... 0
Information diverse 0
Emissions pro domo ................. 0
Religion .0
Agriculture, péche, etc. ... 0
Emissions éducatives pour

les jeunes ... 0
Propagande des émissions ........... 0
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POURCENTAGE DU TEMPS DE CHAQUE PERIODE CONSACRE AUX
EMISSIONS POUR ENFANTS, PAR GROUPE DE POSTES

Anglais Francais Anglais Francais
Catégorie d’émissions R.-C. Priv. R.-C. Priv. R.-C. Priv. R.-C. Priv.
Période de I'auditoire général Période des enfants

Emissions éducatives
pour enfants ... 3.6 1.6 6.7 7.5 148 119 437 -
Théatre pour enfants

Histoires policiéres, etc. 1.8 5.2 2.9 3.3 28.7 126 — 111
Comédie ... 2.9 2.4 1.0 1.7 39 4.9 — 111
Contes de fées ... . — 0.1 — 0.8 0.9 1.7 6.2 7.4
Théatre sérieux ... — — —_ 0.8 1.7 0.8 6.3 —
Autres ... 2.4 31 04 — 2.2 2.5 — —_
Total, Théatre pour
enfants ... 7.1 10.8 4.3 6.6 374 225 125 296
Questionnaires, jeux et
CONCOULS  ...ocovveriinernnn, —_ 0.3 1.9 2.6 — 1.0 — —_
Variétés et autres, enfants 0.3 0.7 2.9 0.8 314 339 219 —
Total, Emissions pour
enfants ... 11.0 134 15.8 17.5 83.6 693 78.1 29.6
Période du jour Période des adultes
Emissions éducatives
pour enfants ... — 0.7 — — _ 0.1 — —
Théatre pour enfants
Histoires policiéres, etc. — 1.8 —_ —_— — 1.0 —_ —_
Comédie ...........c........... 6.3 0.4 — —_ —_ — — —_
Contes de fées .. — 0.2 — — — — —_ —_
Théatre sérieux . — — —_— — — —_ — —
AUtres ... —_ 0.2 — — — — — —_
Total, Théatre pour
enfants ... 6.3 2.6 — — — 1.0 — —_
Questionnaires, jeux et
CONCOULS ..o, — — — — — — — —
Variétés et autres, enfants — 2.1 — — —_ — —_ -
Total, Emissions pour
enfants . ... 6.3 5.4 — —_ — 1.1 —_ —_

Source: Tableaux 2 et 3-A de la série IV & VII.

Pour la période des enfants, les réles sont renversés dans les deux cas,
puisque les postes de Radio-Canada, tant anglais que frangais, ont
offert plus d’émissions pour enfants que les postes privés, la propor-
tion étant beaucoup plus élevée aux postes anglais qu’aux postes
frangais.

Les émissions éducatives pour les jeunes se sont, régle générale,
concentrées a la période des enfants, sauf aux postes privés frangais
ou elles figuraient toutes & la période de l'auditoire général. Les
postes frangais de Radio-Canada ont consacré plus des deux cinqui¢mes
de la période des enfants a ces émissions. Les postes anglais leur ont
attribué une proportion beaucoup plus faible de la période des enfants
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N

mais Radio Canada a accordé plus de temps a ces émissions que les
postes privés. Comme nous venons de le dire, les postes privés fran-
gais ont offert toutes leurs émissions de cette catégorie durant la période
de Pauditoire général. Cette derniére période est aussi la seule, excep-
tion faite de celle des enfants, ou les postes francais de Radio-Canada
ont offert de ces émissions. A la période de Vauditoire général, les
deux groupes de postes frangais ont offert plus d’émissions éducatives
pour les jeunes que les postes de langue anglaise. Les postes privés
anglais leur ont aussi consacré quelques bribes des périodes du jour
et des adultes.

Pour tous les groupes de postes, c’est & la période des enfants
que la plus grande partie du théatre pour enfants se trouvait concentrée,
les postes anglais de Radio-Canada en offrant la plus forte proportion
(37.4 p. 100) et les postes francais de Radio-Canada la proportion
la plus faible (12.5 p. 100). Durant la période de l'auditoire général,
les postes privés des deux langues ont attribué plus de temps au
théatre pour enfants que les postes de Radio-Canada. Il en a été
de méme des postes privés francais par rapport aux postes frangais
de Radio-Canada pour la période des enfants. Par contre, les postes
anglais de Radio-Canada ont offert plus d’émissions de cette caté-
gorie que les postes privés anglais pendant les périodes des enfants
et du jour.

Pendant la période des enfants, la catégorie histoires policieres,
westerns, etc., a occupé de loin le premier rang des émissions de théatre
pour enfants aux postes anglais de Radio-Canada (28.7 p. 100) de
méme qu’aux postes privés anglais (12.6 p. 100). Les postes privés
frangais ont accordé une part importante de leurs temps (11.1 p. 100)
A cette catégorie, laquelle se partageait le premier rang avec la comédie.
La catégorie histoires policiéres, westerns, etc. n’apparaissait pas au
programme des postes frangais de Radio-Canada ou le théitre sérieux
tenait le premier rang (6.3 p. 100) dans la catégorie du théatre pour
enfants. Les postes privés, tant anglais que francais, ont offert une
plus forte proportion d’émissions de la catégorie histoires policiéres,
westerns, etc. que les postes de Radio-Canada durant la période de T'au-
ditoire général. Exception faite de cette période, on ne retrouve ces
émissions qu’aux postes privés anglais pendant la période du jour
et celle des adultes.
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Aux postes anglais des deux groupes, la comédie occupait le
deuxiéme rang, durant la période des enfants, dans la catégorie du
théatre pour enfants. Au réseau frangais de Radio-Canada, d’ou la
comédie était absente, ce sont les contes de fées qui tenaient le
deuxie¢me rang. Durant cette méme période, la comédie se partageait
le premier rang, aux postes privés francais, avec histoires policicres,
westerns, etc. A toutes les autres périodes, a 'exception de celle des
adultes, la comédie pour enfants a absorbé un temps appréciable,
notamment au réseau anglais de Radio-Canada qui lui a accordé
3 p. 100 de la période de l'auditoire général et 6.3 p. 100 de la période
du jour. Les contes de fées ont occupé une part importante de
la période des enfants tant aux postes privés francais (7.4 p. 100)
quau réseau frangais de Radio-Canada (6.2 p. 100). Cette catégorie
ne figurait que trés peu au programme des postes anglais. Exception
faite du réseau francais de Radio-Canada, le théitre sérieux ne comptait
vraiment pour quelque chose qu’au réseau anglais de Radio-Canada
qui lui a réservé 1.7 p. 100 de la période des enfants.

La catégorie questionnaires, jeux et concours apparaissait sur-
tout a la période de I'auditoire général et les postes frangais lui ont fait
la part plus large que les postes anglais. Le réseau anglais de Radio-
Canada est le seul d’ol ces émissions étaient totalement absentes. Les
catégories variétés pour enfants et autres émissions pour enfants ont
absorbé une part importante de la période des enfants & trois des quatre
groupes de postes. Elles ont occupé le tiers de cette période aux postes
privés anglais et presque autant (31.4 p. 100) aux postes anglais de
Radio-Canada. Au réseau frangais de Radio-Canada, leur part s’établit
au cinquiéme de cette période (21.9 p. 100). La période de 'audi-
toire général, au réseau frangais de Radio-Canada, et celle du jour,
aux postes privés anglais, sont les deux seuls autres cas ou
ces émissions apparaissent en proportion plus que négligeable.

Théadtre destiné a Pauditoire général, par période

Les études antérieures sur les catégories d’émissions ont porté
nécessairement sur les grandes lignes et ont fait abstraction des sous-
catégories d’émissions de théitre destinées i I’auditoire général. Etant
donné que ces émissions occupent une part trés importante du pro-
gramme, il vaut la peine d’en étudier la composition pour chacune des

117



Commission royale de la radio-télévision

périodes entre lesquelles on a réparti la semaine. Ces renseignements
se trouvent groupés dans le tableau qui suit.

TELEVISION: POURCENTAGE DU TEMPS DE CHAQUE PERIODE CONSACRE
AU THEATRE DESTINE A L’AUDITOIRE GENERAL, PAR GROUPE DE

POSTES
Anglais Francais Anglais Francais
Thédtre R.-C. Priv. R.-C. Priv. R.-C. Priv. R.-C. Priv.
Période de U'auditoire général Période des enfants

Sérieux ... 39 1.5 — — — — — —_
Histoires familiales 3.9 6.0 3.8 4.0 1.7 0.3 — —
Comédie .................... 9.9 133 1.0 2.1 26 1.8 — —_
Histoires policiéres,

westerns, etc. ... 7.4 10.3 — 0.8 26 113 — —
Romanesque ... 0.9 1.0 — 2.5 — —_ —_ —
Comédie musicale ... . — 0.2 1.9 137 — — — —
Autres 3.5 0.3 — —
Total 104 137 — —

Période des adultes

Sérieux —_— — —_ — 54 53 7.1 5.6
Comédie ... 15.0 7.1 — 175 6.1 4.7 9.6 3.0
Histoires familiales ... 2.6 131 —_ — 37 3.5 2.8 29
Histoires, policiéres,

westerns, etc. — — 259 26.6 5.7 122
Romanesques ... . - 16.8 34 5.0 114 113
Comédie musicale . — — — 0.8 — —
Autres ... . — 135 2.8 2.3 — 2.8
Total ... . . — 4738 473 482 36,6 378

Source: Tableaux 2 et 3-A de la série IV a VII.

Durant la période de l'auditoire général, c’est la comédie qui
occupait le premier rang tant au réseau anglais de Radio-Canada qu’aux
postes privés anglais (9.9 et 13.3 p. 100 respectivement) dans la caté-
gorie du théitre destiné & l'auditoire général, tandis qu’au réseau
frangais de Radio-Canada et aux postes privés frangais la premiére
place allait aux histoires familiales (3.8 et 4 p. 100 respectivement).
Pour la période des enfants, les autres émissions de théatre, pour les
postes anglais de Radio-Canada (3.5 p. 100) et la comédie, pour les
postes privés anglais (11.3 p. 100), venaient en téte. Pendant la
période des enfants, aucun des deux groupes de postes frangais n’a
offert de comédie destinée a Pauditoire général. Pendant la période
du jour, aux postes anglais, ceux de Radio-Canada et les postes privés,
c’est la catégorie histoires policieres, westerns, etc. qui a absorbé le
plus de temps, soit le cinquiéme de la période du jour au réseau
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anglais de Radio-Canada et plus du quart de cette méme période aux
postes privés anglais. Durant la période du jour, qui ne comprend
que quelques heures aux postes frangais, aucun temps n’a été attribué
au théatre destiné a l'auditoire général au réseau frangais de Radio-
Canada tandis qu'aux postes privés frangais, c’est la comédie (17. 5 p.
100) qui a tenu le premier rang. La catégorie histoires policiéres,
westerns, etc., €tait solidement établie en premiere place, tant au
réseau anglais de Radio-Canada qu’aux postes privés anglais, durant la
période des adultes, chaque groupe de postes Iui accordant le quart
de son temps. Fait qui, du point de vue culturel, est peut-étre révé-
lateur, c’est le théatre romanesque qui absorbe le plus de temps, dans
la catégorie du théatre, pendant la période des adultes (11.4 p. 100)
au réseau frangais de Radio-Canada tandis qu’aux postes privés fran-
cais, bien que le premier rang revienne a histoires policiéres, westerns,
etc. (12.2 p. 100), le théatre romanesque suit de prés avec 11.3 p. 100.

Le théatre sérieux figurait au programme des quatre groupes
de postes durant la période des adultes mais, ailleurs, on ne I'a retrouvé
qu'aux postes anglais durant la période de l'auditoire général. Trois
groupes de postes lui ont attribué environ 5 p. 100 de la période des
adultes tandis que le réseau frangais de Radio-Canada lui en accordait
7 p. 100. Durant la période de l'auditoire général, bien que ces émis-
sions soient moins fréquentes que durant la période des adultes, le
réseau anglais de Radio-Canada leur a fait la part plus large (3.9 p.
100) que les postes privés anglais (1.5 p. 100).

Les histoires familiales figuraient au programme de toutes les
périodes aux postes anglais mais seulement a celles de 'auditoire géné-
ral et des adultes aux postes frangais. Durant la période du jour,
le temps par excellence des romans-feuilletons, les postes privés anglais
en ont offert beaucoup plus que les postes anglais de Radio-Canada
(13.1 contre 2.6 p. 100). Durant la période de I'auditoire général, les
émissions d’histoires familiales ont été plus fréquentes aux postes
privés, tant anglais que frangais, qu'aux postes de Radio-Canada. Les
proportions étaient & peu prés les mémes, durant la période des adultes,
pour Radio-Canada et les postes privés, bien que les postes anglais en
aient offert plus que les postes francais.
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Emissions musicales, par période

Il importe d’examiner en détail une autre catégorie d’émissions
composée d’éléments divers qui, jusqu’ici, n’a été étudiée que dans
ses grandes lignes. Nous voulons parler des émissions musicales desti-
nées 2 Pauditoire général. Voici un résumé ou sont groupés ces
divers éléments, & Pexception des émissions musicales rattachées aux
catégories religion ou émissions pour enfants.

TELEVISION: POURCENTAGE DU TEMPS DE CHAQUE PERIODE CONSACRE
A LA MUSIQUE, PAR GROUPE DE POSTES

Anglais Francais Anglais Francais
Musique R.-C. Priv. R.-C. Priv. R.-C. Priv. R.-C. Priv.
Période de auditoire général Période des enfants
Sérieuse ... 3.0 0.7 — 2.5 —_ 0.1 — —
Légére . 01 0.7 — 1.8 0.9 0.2 — —
Populaire et de danse ... 2.6 2.5 33 4.6 34 33 — —
Folklore, western, bon vieux
teMPS oo 2.3 2.7 0.7 — —_ 0.4 —_ —_—
Total, Musique ... 8.0 6.6 4.0 8.9 43 4.0 — —_—
Période du jour Période des adultes
Sérieuse — — — —_ 1.5 1.8 5.7 37
Légere — 14 —_— — 1.7 1.1 2.8 4.7
Populaire et de danse ... — 1.8 — — 5.7 1.5 — 1.6
Folkiore, western bon vieux
TEMPS  vovoreeiiieeee e — 0.4 — — 0.7 0.9 — 1.0
Total, Musique ............... — 36 —_ —_ 9.6 113 8.5 11.0

Source: Tableaux 2 et 3-A de la série IV a VII.

C’est durant la période des adultes que la proportion des émis-
sions musicales a été la plus €levée mais un pourcentage important de
la période de l'auditoire général leur a aussi été réservé. Aucune émis-
sion musicale n’a figuré au programme des postes frangais pendant la
période des enfants ni a celui des postes privés anglais pendant la
période du jour.

Dans cette catégorie, durant la période des adultes, ce sont les
émissions de musique populaire et de danse qui ont tenu le premier
rang aux postes anglais, tant ceux de Radio-Canada que les postes
privés, ceux-ci en offrant plus que ceux-la. Au réseau frangais, la
musique sérieuse venait en t€te pour Radio-Canada et la musique
légére pour les postes privés. Pendant cette méme période, la musique
populaire et de danse n’a pas paru au programme des postes frangais
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de Radio-Canada et les postes privés francais n’en ont offert que trés
peu. Pendant Ia période des adultes, aux postes anglais de Radio-Canada
et aux postes privés anglais, la musique séricuse et la musique légere
ont occupé chacune de 1 & 2 p. 100 du temps. Les postes anglais
n'ont offert que des bribes de folklore, western et musique du bon
vieux temps, cette catégorie étant totalement absente des postes fran-
cais de Radio-Canada et n’occupant que 1 p. 100 du temps aux postes
privés frangais.

Pendant la période de T'auditoire général, au chapitre de la
musique, c’est la musique sérieuse (3 p. 100), aux postes anglais de
Radio-Canada, le folklore, western, etc., (2.7 p. 100) aux postes privés
anglais, et la musique populaire et de danse, au réseau frangais de
Radio-Canada et aux postes privés frangais (3.3 et 4.6 p. 100 res-
pectivement) qui tenait la téte. Pour la période des enfants, 1a musique
populaire et de danse est au premier rang aux postes anglais, rares
étant les émissions de musique sérieuse, de musique légere, de folklore,
western, etc., aux postes privés, et celles de musique 1égere aux postes
de Radio-Canada. Pendant la période du jour, les postes privés
anglais ont consacré de 1 a 2 p. 100 du temps a la musique populaire
et de danse et & la musique 1égére et n’ont offert qu'une proportion
infime de folklore, western, etc.

Troisieme partie— Source et pays d’origine des
émissions canadiennes de télévision pour les
différents auditoires

Pays d’origine des émissions canadiennes de télévision

Bien que, pour l'ensemble de la semaine, les émissions pro-
duites au Canada aient représenté 48.5 p. 100 du total, on a noté des
différences marquées entre les diverses périodes, la proportion allant
des deux tiers (66.3 p. 100) dans le cas de la période des enfants
4 44.8 p. 100 seulement dans le cas de la période de l'auditoire
général.

Comme on I’a signalé au chapitre III, les services de télévision
de langue anglaise puisent plus largement, régle générale, au fonds
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américains qu’au fonds canadien. Pour la période des adultes, cepen-
dant, comme l'indique le tableau qui suit, plus de la moitié des émis-
sions des postes anglais, tant ceux de Radio-Canada que les postes
privés, étaient produites au Canada. Pendant la période de 1'auditoire
général, 44.1 p. 100 du programme des postes anglais de Radio-
Canada était d’origine canadienne comparativement a 36.4 p. 100
pour les postes privés anglais. Pendant la période du jour, la
part des émissions produites au Canada, pour ces deux groupes de
postes, s’est établie entre 42 et 46 p. 100, la proportion étant A peu
prés la méme pour la période des adultes.

TELEVISION: POURCENTAGE DU TEMPS ACCORDE A CHAQUE PERIODE
AUX EMISSIONS CANADIENNES, PAR GROUPE DE POSTES

Auditoire
Groupes de postes général Enfants Jour Adultes
Tous postes canadiens ... 44.8 66.3 46.0 46.7
Anglais, R.-C. ... 44.1 50.9 42.1 43.7
Anglais, privés 36.4 67.9 46.3 42.9
Frangais, R.-C. ... 90.0 100.0 100.0 74.8
Frangais, privés ... 85.1 68.6 52.2 71.7

Source: Tableau n° 5 de la série IV a VIIL.

Aux postes frangais de Radio-Canada, toutes les émissions de la
période des enfants et de celle du jour étaient d’origine cana-
dienne; pour la période de lauditoire général, la proportion en était
de 90 p. 100 et, pour la période des adultes, de 75 p. 100. Le pour-
centage le plus élevé d’émissions canadiennes, aux postes privés fran-
cais, est celui de la période de l'auditoire général (85.1 p. 100) tandis
que le plus faible est celui de la période du jour (52.2 p. 100).

Le tableau qui suit permet de se faire une idée de la mesure
dans laquelle les divers groupes de postes ont eu recours aux émissions
américaines pendant chacune des périodes.

TELEVISION: POURCENTAGE DU TEMPS DE CHAQUE PERIODE ACCORDE
AUX EMISSIONS AMERICAINES, PAR GROUPE DE POSTES

Auditoire
Groupes de postes général  Enfants Jour Adultes
Tous postes canadiens .. 51.9 31.5 51.5 48.5
Anglais, R.-C, ... 53.3 39.6 579 51.5
Anglais, privés ... 60.8 31.8 52.6 54.7
Francais, R.-C. ... 2.8 2.9

Francais, privés 9.2 29.7 13.5 13.0

Source: Tableau n°® 5 de la série IV a VIIL
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La moitié au moins des émissions des postes anglais, tant ceux de
Radio-Canada que les postes privés, pour toutes les périodes sauf celle
des enfants, étaient d’origine américaine, la proportion la plus élevée
étant celle de la période du jour (57.9 p. 100) pour les postes anglais
de Radio-Canada et celle de la période de I'auditoire général (60.8
p. 100) pour les postes privés anglais. Le réseau frangais de Radio-
Canada n’a offert aucune émission américaine pendant la période des
enfants ni pendant celle du jour et, pour chacune des deux autres
périodes, la part de ces émissions a été inférieure & 3 p. 100. Les
postes privés francais ont consacré 29.7 p. 100 de la période des
enfants aux émissions américaines. C’est une proportion qui se rappro-
che de celle des postes anglais. On peut donc se demander si les postes
privés de télévision ne facilitent pas la pénétration de la culture
américaine au Canada frangais en la rendant plus accessible aux
enfants de langue frangaise.

Le tableau qui suit indique dans quelles proportions on a eu
recours, pour les émissions canadiennes, a la production de pays autres
que le Canada et les Etats-Unis.

TELEVISION: POURCENTAGE DU TEMPS DE CHAQUE PERIODE ACCORDE
A DES EMISSIONS PROVENANT D’AUTRES PAYS, PAR GROUPE DE POSTES

Auditoire
Groupes de postes général Enfants Jour Adultes
Tous postes canadiens ... 33 22 2.5 4.8
Anglais, R.-C. 2.6 9.5 — 4.8
Anglais, privés 2.8 0.3 1.1 2.4
Francais, R.-C. 72 — — 223
Francais, privés 5.7 1.7 343 15.3

Source: Tableau n°® 5 de la série IV & VII.

Bien que ces chiffres ne soient pas trop impressionnants si on
les applique a I'’ensemble de la semaine, ils n’en représentent pas moins
une part importante des émissions des postes anglais de Radio-Canada
pour la période des enfants (9.5 p. 100), de celles des postes frangais
de Radio-Canada pour la période des adultes (22.3 p. 100), et de
celles des postes privés francais tant pour la période du jour (34.3
p. 100) que pour celle des adultes (15.3 p. 100). La place importante
attribuée aux émissions étrangeéres (surtout frangaises) pendant ces
périodes tient aux liens culturels avec la France, du moins chez la
population adulte.
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Nous avons signalé au chapitre III que, pour l'ensemble de
la semaine, le Canada tend a importer, régle générale, plus d’émissions
de divertissement et & en produire moins lui-méme quwil ne produit
d’émissions d’information et d’orientation. Une étude des Tableaux
B-2 a E-2 inclusivement, — il n’est pas nécessaire d’entrer ici dans
le détail, — indique que ce phénomene s’étend a toutes les périodes
pour les postes anglais, tant ceux de Radio-Canada que les postes
privés, et pour les postes privés frangais. Seuls les postes frangais de
Radio-Canada ont offert plus d’émissions de divertissement produites
au Canada que d’émissions d’information et d’orientation et en ont
importé moins.

Les tableaux de base fournissent des renseignements détaillés
sur la source des diverses catégories d’émissions pour chacune des
périodes. A propos de ces tableaux, on peut, par exemple, se demander:
«Pour quels genres d’émissions de divertissement le Canada a-t-il
produit lui-méme une partie importante de ce qui est offert durant
les diverses périodes ?» Le tableau qui suit fournit la réponse pour
I'ensemble des postes canadiens de télévision. On constate, par exemple,
que le Canada, qui produit lui-méme toutes les émissions de music-
hall et de questionnaires de la période des enfants, produit 5 p. 100
seulement du théitre destiné a Pauditoire général, 30 p. 100 du
théatre pour enfants et 38 p. 100 de la musique de cette méme période.
Régle générale, ce phénomeéne s’étend aussi aux autres périodes. En
analysant ce tableau, le lecteur doit prendre soin de situer ces propor-
tions dans leur juste perspective. Ainsi, la part de 33.3 p. 100 attribuée
au folklore etc., pendant la période des enfants, ne représente que 15
minutes sur 45.

TELEVISION: POURCENTAGE DE LA SEMAINE ENTIERE ET DE CHAQUE

PERIODE ACCORDE A CHACUN DES GENRES D’EMISSIONS DE DIVER-

TISSEMENT PRODUITES AU CANADA PAR L’ENSEMBLE DES POSTES
CANADIENS DE TELEVISION*

Catégories d’émissions Semaine général Enfants Jour Adultes
Auditoire
Beaux-arts et littérature ............oc..... 95.8 100.0 — 100.0 0
Danse A - — — 100.0
Musique — Auditoire général — Total .. 77.3 69.8 37.9 10.2 92.2
SETIEUSE  ..oovivioeeerierecceeee e es 71.6 559 100.0 — 92.1
Légére ..o, . 61.0 27.6 50.0 0 87.3
Populaire et de danse . 149 61.8 359 0 92,5
Folklore, €tC. .....cccccocoviioiiiiiiiceierieins 96.3 97.4 333 100.0 100.0
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TELEVISION: POURCENTAGE DE LA SEMAINE ENTIERE ET DE CHAQUE

PERIODE ACCORDE A CHACUN DES GENRES D'EMISSIONS DE DIVER-

TISSEMENT PRODUITES AU CANADA PAR L’ENSEMBLE DES POSTES
CANADIENS DE TELEVISION* — Fin

Auditoire
Catégories d'émissions Semaine général Enfants Jour  Adultes
Théatre — Auditoire général — Total ... 10.0 12.9 5.4 0 11.0
SELICUX .o 50.6 16.9 —_ -— 63.1
Histoires Familiales . 225 39.8 0 0 10.1
Comédie ....ooooooooiiei . 9.7 10.0 0 0 14.7
Histoires policiéres, westerns, etc. . 1.4 0.1 5.1 0 1.7
Romanesque ... . 29 0 —_ 0 3.8
Comédie musicale ... 28.2 66.7 = — 0
AULTES oo 1.7 0 22.6 0 0
Théatres — Enfants — Total . 178 7.9 304 13.5 0
Histoires policiéres ........ . 5.8 11.1 2.4 0 0
Comédie ................ .. 205 2.5 50.1 8.4 —
Contes de fées . 933 100.0 91.5 100.0 —
SErieuxX ... 100.0 100.0 100.0 — _—
AULTES oo 19.3 0 83.9 100.0 —
Variétés — Auditoire général L3 15.3 100.0 — 713
Variétés pour enfants ... .. 100.0 100.0 100.0 100.0 —
Autres émissions pour enfants 96.4 83.4 100.0 100.0 —_
Personnalités 82.4 829 91.3 — 76.2
Questionnaires — Auditoire général ... 70.2 88.1 100.0 100.0 38.0
Questionnaires pour enfants ............. 100.0 100.0 100.0 — —
Sports — Total 83.6 91.8 89.7 100.0 78.8
Nouvelles ...... L. 917 97.2 100.0 98.0

Evénements 75.7 75.4 48.8 100.0 75.9

*Le zéro indique qu’on n’a offert aucune émission canadienne mais qu’on a diffusé
des émissions importées. Le tiret (—) indique I’absence de toute émission.

Source: Tableau n° 5 de la série IV & VIL

N

Mais on peut y gagner & se poser la question différemment:
comment la production canadienne de télévision se répartit-elle entre
les catégories d’émissions pour chacune des périodes? La réponse
se trouve au tableau qui suit. Il est évident que la période des enfants
et celle des adultes ont absorbé une plus forte proportion (plus des
deux tiers) de la production canadienne de télévision que les périodes
de Tauditoire général et du jour, Au cours de cette derniére période,
la forte proportion d’émissions d’information et d’orientation est attri-
buable surtout a la catégorie «vie et achats domestiques» Pour
chacune des trois périodes mentionnées, la- production canadienne de
télévision a semblé porter surtout sur certains genres d’émissions de
la catégorie du divertissement. C’est ainsi que, pour la période de
Pauditoire général, les sports (en particulier les nouvelles sportives)
ont absorbé 11.6 p. 100 de toute la production canadienne de télé-
vision, et la musique, — surtout le folklore, etc., et la musique popu-
laire et de danse, — une autre tranche de 10.7 p. 100. Pour la période
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des enfants, les émissions de variétés destinées aux enfants ont absorbé
41.1 p. 100 de toute la production canadienne, une autre part de 11.6
p. 100 étant accordée au thédtre pour enfants. Pour la période des
adultes, les sports (ici, ce sont les événements sportifs qui prédominent)
ont absorbé 21.6 p. 100 de la production canadienne, suivis de pres
par la musique, surtout la musique populaire et de danse, avec 21.3
p- 100. Une partie importante de la production canadienne a aussi
été consacrée aux variétés (12.3 p. 100) et au théitre (11 p. 100)
destinés a I'auditoire général.

TELEVISION: POURCENTAGE DES EMISSIONS DE DIVERTISSEMENT PAR

RAPPORT A L'ENSEMBLE DE LA PRODUCTION CANADIENNE, PAR
PERIODE, TOUS POSTES

Auditoire
Catégorie d'émissions général Enfants Jour Adultes
Beaux-arts et littérature ... 2.3 — 3.5 —
Danse — —_ — 1.2
Musique — Auditoire général — Total 10.7 2.1 0.6 213
Sérieuse 1.5 0.1 — 4.1
LEgETe ..ol 0.4 0.3 — 3.0
Populaire et de danse 3.8 1.6 — 12.5
Folklore, etc. ... ... 5.0 0.1 0.6 1.7
Théatre — Auditoire général — Total 8.4 1.0 — 11.0
SEriCUX oo 0.7 — —_— 73
Histoires familiales ... 4.7 — — 0.8
Comédie ... 2.5 — - 1.6
Histoires policiéres, westerns, etc. * 0.7 — 0.9
Romanesque ... —_ —_ —_ 0.4
Comédie musicale ... 0.5 — — —_
AULTES oo — 0.3 — —
Théitre pour enfants — Total 1.6 11.6 0.9 —
Histoires criminelles, etc. ... 1.1 0.5 — —
Comédie .................. 0.1 3.6 0.3 —
Contes de fées 0.3 29 0.4 —
Sérieux ... 0.1 1.9 — —
Autres — 2.7 0.2 —
Variétés — Auditoire général 42 1.6 — 12.3
Variétés pour enfants ... 0.9 41.1 32 —
Autres émissions pour enfants 0.7 5.8 0.1 —
Personnalités ... 4.2 1.2 _— 1.2
Questionnaires — Auditoire général 3.4 0.7 34 1.3
Questionnaires pour enfants ........... 1.1 0.9 — —
Sports — Total ... 11.6 3.3 1.2 21.6
Nouvelles 9.3 3.0 —_ 3.6
Evénements 2.3 0.3 1.2 18.0
Total: Divertissement 49.1 69.3 129 69.9

* Moins de .05 p. 100
Source: Tableau n° 13-A-2 de la série IV a VII incl.

Les divers groupes de postes ont utilisé différemment leurs fonds
d’émissions canadiennes. Le manque d’espace nous force & nous con-
tenter de citer en exemple la période des enfants ol les émissions
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de variétés ont représenté 41.1 p. 100 de toute la production cana-
dienne de télévision. Seuls les postes anglais ont offert des émissions
de variétés pour enfants au cours de cette période. Aux postes anglais
de Radio-Canada, cette catégorie d’émissions a représenté 56.4 p. 100
de toute la production canadienne, la proportion correspondante étant
de 45.5 p. 100 pour les postes privés anglais. Pendant cette période,
une part de 11.6 p. 100 de la production de I'ensemble des postes
canadiens de télévision a été consacrée au théitre pour enfants. Chaque
groupe de postes a attribué entre 10.8 et 14.5 p. 100 de son temps
au théatre pour enfants mais on note des différences intéressantes si
Pon décompose ce chiffre en ses divers éléments. Ainsi, aux postes
anglais, pour la période des enfants, c’est la comédie qui tient le pre-
mier rang tandis qu’aux postes francais le théitre sérieux et les contes
de fées viennent en tétel. (Voir Tableau V-13A-1.)

Source des émissions au Canada

Comme l'indique le tableau qui suit, il y a des différences mar-
quées entre les périodes pour ce qui est de la part du temps attribuée
par chacun des groupes de postes canadiens de télévision aux émis-
sions en réseau, aux émissions locales enregistrées et aux émissions
locales en direct.

TELEVISION: POURCENTAGE DU TEMPS ACCORDE AUX EMISSIONS EN
RESEAU, AUX EMISSIONS LOCALES ENREGISTREES ET AUX EMISSIONS

LOCALES EN DIRECT, PAR L’ENSEMBLE DES POSTES QANADIENS, POUR
LA SEMAINE ENTIERE ET POUR CHAQUE PERIODE

Auditoire
Semaine  général  Enfants Jour Adultes
Réseau ... 60.2 65.2 64.8 11.5 65.0
Locales enregistrées . . 2.5 21.5 22.8 54.6 29.4
Locales en direct ... . 12.3 13.3 12.4 33.9 5.6
Total ... 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0

Source: Tableaux n°® II-6 et IV a VII-6 incl.

Prés des deux tiers de toutes les émissions étaient en réseau pour
toutes les périodes a Pexception de celle de la journée ol la propor-
tion n’a été que d’un dixieéme environ. On a accordé entre 20 et 30

N

p. 100 du temps aux émissions locales enregistrées, a toutes les

1En se reportant aux tableaux de base, on peut dresser un état comparatif
des éléments dont se composent les émissions importées des Etats-Unis ou d’ailleurs,
suivant les périodes et suivant les catégories de postes et d’émissions. (Voir Tableaux
13A-1 &4 13C-2 dans les séries IV a VII incl.)

)
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périodes sauf celle du jour ol ces émissions ont absorbé plus
de la moitié du temps. Pour les émissions locales en direct, c’est
pendant la période des adultes qu’elles ont occupé le moins de temps,
soit 5.6 p. 100, et c’est pendant la période du jour qu'elles en
ont occupé le plus, soit le tiers du total; pendant les deux autres
périodes, on leur a consacré environ le huitiéme du temps.

Comme on peut le constater par le tableau qui suit, des
tendances particuliéres se dessinent chez Radio-Canada et les postes
privés, tant anglais que frangais.

TELEVISION: POURCENTAGE DU TEMPS ACCORDE AUX EMISSIONS EN

RESEAU, AUX EMISSIONS LOCALES ENREGISTREES ET AUX EMISSIONS

LOCALES EN DIRECT, POUR LA SEMAINE ENTIERE ET POUR CHAQUE
PERIODE, PAR GROUPE DE POSTES

Auditoire
En réseau Semaine général Enfants Jour  Adultes
Anglais, R.-C. 68.3 73.1 83.0 40.3 64.5
Anglais, privés 54.5 59.3 57.9 34 61.9
Frangais, R.-C. 98.6 97.1 100.0 100.0 100.0
Frangais, privés 64.2 70.5 44.4 —_ 73.4
Locales enregistrées
Anglais, R.-C. ... . 15.7 17.0 57.9 28.9
Anglais, privés ... 26.1 26.1 54.5 32,6
Francais, R.-C. ... . 2.9 — — —
Frangais, privés ... . 10.5 27.7 47.8 20.1
Locales en direct
Anglais, R.-C. ... 7.1 11.2 — 1.8 6.6
Anglais, privés ... 14.3 14.6 16.0 42.1 5.5
Francais, R.-C. ... — — — — —
Francais, privés ... 17.3 19.0 27.9 52.2 6.5

Source: Tableaux n"* II-6 et IV & VII-6 incl.

Comme on pouvait s’y attendre, les postes de Radio-Canada, tant
anglais que francais, ont diffusé en réseau une plus forte proportion
de leurs émissions que les postes privés, a toutes les périodes. Les
postes privés ont eu recours plus que les postes de Radio-Canada aux
émissions locales, tant enregistrées qu’en direct, a toutes les périodes
sauf deux. Pendant la période du jour, les postes anglais de Radio-
Canada ont offert un peu plus d’émissions locales enregistrées que les
postes privés anglais et, durant Ia période des adultes, ils ont présenté
un peu plus d’émissions locales en direct.

Si on l'aborde sous un angle un peu différent, ce tableau nous
apprend que c’est pendant la période des enfants que les postes anglais
de Radio-Canada ont compté le plus sur les émissions en réseau
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(83 p. 100) et que c’est pendant la période du jour (40.3 p. 100)
qu’ils ont le moins utilisé ces émissions. Aux postes privés anglais, la
proportion des émissions en réseau a été a peu prés la méme durant
la période des adultes (61.9 p. 100), la période de l'auditoire général
(59.3 p. 100) et la période des enfants (57.9 p. 100), mais ces émis-
sions sont en quelque sorte absentes de leur période du jour (3.4 p.
100). Les postes frangais de Radio-Canada ont eu recours exclusive-
ment aux émissions en réseau pendant toutes les périodes sauf celle de
l'auditoire général oll leur proportion a quand méme atteint 97.1 p. 100.
Aux postes privés frangais, les émissions en réseau ont occupé presque
les trois quarts de la période des adultes et de celle de lauditoire
général mais seulement 44.4 p. 100 de la période des enfants. Ces
postes n’ont offert aucune émission en réseau pendant les heures du
jour.

C’est durant la période du jour que les postes anglais, tant
ceux de Radio-Canada que les postes privés, ont diffusé le plus d’émis-
sions locales enregistrées (plus de la moitié du temps) et c’est durant
la période de lauditoire général qu’ils en ont offert le moins. Il en
a été de méme pour les postes privés frangais, sauf que, regle générale,
ils ont fait la part moins large & ces émissions. Le réseau frangais de
Radio-Canada n’a pas diffusé d’émissions locales enregistrées sauf
durant la période de P'auditoire général ou elles ont occupé 2.9 p. 100
du temps.

C’est durant la période de l'auditoire général (11.2 p. 100),
pour les postes anglais de Radio-Canada, et durant la période du jour
(42.1 p. 100) pour les postes privés anglais, que la proportion des
émissions locales en direct a été la plus élevée et c’est durant la période
des enfants (d’otl ces émissions étaient absentes) pour les postes anglais
de Radio-Canada, et durant la période des adultes (5.5 p. 100) pour
les postes privés anglais quelle a été la plus faible. Les postes privés
francais ont consacré plus de la moitié de la période du jour (52.2 p.
100) aux émissions locales en direct mais 6.5 p. 100 seulement de la
période des adultes. Ces émissions ne figuraient pas au programme des
postes frangais de Radio-Canada.

On peut se demander dans quelles proportions les différents
groupes de postes ont eu recours aux émissions en réseau, aux émis-
sions locales enregistrées et aux émissions locales en direct durant les
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diverses périodes a des fins de divertissement par opposition a
Pinformation et & lorientation. Nous tentons de répondre a cette
question dans le tableau qui suit:

TELEVISION: POURCENTAGE DES EMISSIONS DE DIVERTISSEMENT ET

DES EMISSIONS D'INFORMATION ET D'ORIENTATION PRODUITES SOUS

FORME D'EMISSIONS EN RESEAU, D’EMISSIONS LOCALES ENREGISTREES

ET D’EMISSIONS LOCALES EN DIRECT, PAR GROUPES DE POSTES ET
PAR PERIODES

Auditoire
général  Enfants Jour  Adultes
En réseau
Anglais, R.-C.— Divertissement 71.2 81.8 11.6 60.2
Information-orientation ............ 76.8 89.5 94.9 84.8
Anglais, privé — Divertissement 59.1 56.5 33 59.9
Information-orientation ........... 59.9 63.3 3.5 70.4
Francais, R.-C.— Divertissement 97.2 100.0 — 100.0
Information-orientation ......... 97.1 100.0 100.0 100.0
Francais, privé — Divertissement . 68.0 63.0 —_ 72.3
Information-orientation ....................... 74.9 —_ — 77.6
Locales enregistrées
Anglais, R.-C.-— Divertissement 20.5 18.2 88.4 34.2
Information-orientation ............ 6.8 10.5 — 3.7
Anglais, privé — Divertissement 31.7 31.6 90.4 374
Information-orientation ... 10.7 4.8 4.8 8.6
Francgais, R.-C.— Divertissement 2.8 — —_ —
Information-orientation ............. . 2.9 —_— — —
Francais, privé — Divertissement ... 11.9 26.3 100.0 25.2
Information-orientation ... ... 8.0 31.0 — 2.0
Locales en direct
Anglais, R.-C.— Divertissement ............ 8.3 — — 5.6
Information-orientation ........... . 16.4 — 5.1 11.5
Anglais, privé — Divertissement . 9.2 11.9 6.3 2.7
Information-orientation ............ . 29.4 31.9 91.7 21.0
Francais, R.-C.— Divertissement ... . — — — —
Information-orientation ........... . — —_— — —
Frangais, privé — Divertissement . 20.1 10.7 — 2.5
Information-orientation ... 17.1 69.0 100.0 20.4

Source: Tableaux n°® B-3 4 E-3 incl.

Pour dégager le sens de ce tableau compliqué, il convient de
s’arréter d’abord a la rubrique intitulée «en réseaus. Il est manifeste
que, durant chacune des quatre périodes, les postes anglais de Radio-
Canada ont eu recours davantage & la production en réseau pour leurs
émissions d’information et d’orientation que pour leurs émissions de
divertissement. Aux postes privés anglais, on ne constate guére de
différence entre les deux catégories pour les diverses périodes. On
peut en dire autant du réseau frangais de Radio-Canada, sauf pour
la période du jour qui, a ces postes, ne dure qu'une couple d’heures.
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Les postes privés frangais ont compté exclusivement sur la produc-
tion en réseau pour leurs émissions de divertissement de la période
des enfants mais, régle générale, ils ont puisé davantage a ce fonds
pour leurs émissions d’information et d’orientation que pour leurs
émissions de divertissement, durant les périodes de l’auditoire général
et des adultes. La constatation faite au chapitre III, & savoir que les
postes, tant anglais que frangais, de Radio-Canada, ont eu recours a
la production de réseau plus fréquemment que les postes privés pour
chacune de ces deux catégories d’émissions, vaut pour toutes les
périodes. Nous avons signalé au chapitre III que les postes privés, tant
anglais que francais, ont eu recours, plus que ceux de Radio-Canada,
a la production locale enregistrée tant pour les émissions de diver-
tissement que pour les émissions d’orientation et d’information. Le
tableau qui précede indique que cette constatation vaut pour toutes les
périodes sauf celle des enfants, ot les postes anglais de Radio-Canada
ont offert ces émissions plus fréquemment que les postes privés anglais
a des fins d’information et d’orientation.

Pour toutes les périodes, les postes anglais de Radio-Canada
ont utilisé proportionnellement moins d’émissions locales en direct que
les postes privés anglais au chapitre de linformation et de l'orien-
tation. Il en a été de méme pour les émissions de divertissement, sauf
durant la période des adultes. A toutes les périodes, aux postes
anglais, tant ceux de Radio-Canada que les postes privés, et a toutes
les périodes sauf celle de l'auditoire général pour les postes privés
francais, la proportion des émissions locales en direct a été plus.
élevée au chapitre de linformation et de P'orientation qu’au chapitre
du divertissement, Les émissions locales en direct de Pune et I'autre
de ces deux catégories étaient absentes du programme du réseau
francais de Radio-Canada.

11 serait impossible de faive ici le relevé des conclusions qu’ont
peut tirer des renseignements abondants que fournissent les tableaux
de basel. Pour ne donner quune simple idée des conclusions qu’il

1 Les tableaux de base 16 A 23 sur les périodes (numérotés de IV 4 VII incl.y
renferment des donndes détaillées quant au nombre de minutes occupées par les
émissions en réseau, par les émissions locales enregistrées et par les émissions en
direct pour chaque groupe de postes. Les tableaux de base 24 i 28 indiquent la pro-
portion du temps occupée par chacune de ces trois catégories d’émissions pour chaque
groupe de postes. Les lecteurs qui préférent obtenir ces données en fonction des
catégorie d’émissions plutbt que d’aprés les groupes de postes trouveront ces ren-
seignements, exprimés en pourcentage, aux tableaux analytiques B-4-1 & E-4-1.
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est possible d’en dégager, nous avons poussé plus a fond I’analyse
des exemples fournis au chapitre III ou figurent les pourcentages res-
pectifs des émissions locales en direct, des émissions locales enregis-
trées et des émissions en réseau du genre information-orientation pour
I'ensemble de la semaine et pour tous les postes canadiens de télévision.
Dans le tableau qui suit, on trouvera les pourcentages correspondants
afférents & chaque catégorie particulitre d’émissions présentées sous
forme d’émissions locales en direct pendant chacune des périodes aux
postes anglais et frangais. 1l se dégage de ces chiffres une impression
de diversité plutdt que d’uniformité. Dans ce tableau, le zéro indique
I’absence de toute émission locale en direct, bien que certaines émis-
sions aient été offertes, et le tiret (-) veut dire qu’il n’y a pas eu
d’émission du tout. La seule tendance générale qu’on puisse discerner,
c’est peut-étre que les postes anglais ont eu recours plus que les postes
frangais aux émissions locales en direct, pour la plupart des catégories
d’émissions et des périodes.

TELEVISION: POURCENTAGE DE CHACUNE DES CATEGORIES D'EMIS-

SIONS D'INFORMATION-ORIENTATION PRODUITES SOUS FORME D’EMIS-

SIONS LOCALES EN DIRECT, A TOUS LES POSTES FRANCAIS ET ANGLAIS,
PAR PERIODES

Auditoire
général Enfants Jour Adultes
An- Fran- An- Fran- An- Fran- An- Fran-
glais  ¢ais  glais cais  glais cais glais c¢ais
Nouvelles et météo 747 251 974 — 100.0 — 419 286
Nature et sciences .. 55 118 — 0 — — 0 —
Pays et peuples étrangers... O 0 0 0 10.3 — 0 0
Politique et autres affaires
publiques ... 100.0 0 0 — — — 3.4 0
Relations sociales et humaines 2.4 3.0 0 — 100.0 —_ 0 0
Information diverse .......... 0 100.0 — — 100.0 — 0 —
Vie canadienne ... o127 3.0 143 200 59.8 — 5.8 0
Emissions pro domo . — — 100.0 —_ — — — —
Religion .................. 11.3 46 , — 0 100.0 — 9.9 —
Agriculture, etc. 10.8 0 — — 100.0 — 100.0 —
Vie familiale, etc. 238 144 871 714 848 831 254 0
Vie familiale ... .. 219 9.1 868 714 869 831 19.5 0
Achats ... 32,6 100.0 100.0 — 365 — 274 —
Fmissions éducatives pour
les jeunes ... ... 1.7 0 0 0 0 — 0 —
Publicité autour des émissions 61.4 163 100.0 — 510 — 100.0 —

Source: Tableau n° 26 de la série IV a VII incl.

Seules font exception a cette régle générale les catégories infor-
mation diverse, achats et nature et sciences, durant la période de
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Pauditoire général, et vie et tradition canadienne durant la période des
enfants. Il faut également noter que, chez les postes anglais, les
émissions locales en direct de la catégorie information-orientation se
produisent surtout durant la période du jour. Au cours de cette
période, ce sont les émissions locales en direct qui dominent toutes

les catégories, a deux exceptions prés (achats et pays et peuples
étrangers).

Source des émissions canadiennes d’apres le pays d’origine

Nous avons signalé au chapitre III que, bien qu’environ la
moitié¢ seulement de toutes les émissions en réseau des postes anglais
soient d’origine canadienne, prés des neuf dixiémes de celles des postes
frangais sont produites au Canada. On a constaté que la distinction
n’est pas marqué entre Radio-Canada et les postes privés pour ce qui
est du pourcentage des émissions d’origine canadienne, américaine et
autre. Cette analyse a porté sur l'ensemble de la semaine; il s’agit
maintenant de déterminer d’abord dans quelle mesure le pays d’origine
des émissions varie, aux diverses périodes, suivant le groupe de postes.
Le tableau qui suit renseigne la-dessus. Pour les émissions en réseau,
c’est pendant la période du jour que les postes anglais, tant ceux de
Radio-Canada que les postes privés, ont compté le plus sur les émis-
sions produites au Canada et c’est pendant la période de Pauditoire
général qu'ils en ont utilisé le moins.

TELEVISION: POURCENTAGE DES EMISSIONS EN RESEAU PRODUITES

AU CANADA, AUX ETATS-UNIS ET DANS D'AUTRES PAYS, PAR PERIODE
ET PAR GROUPE DE POSTES

Auditoire
général Enfants Jour Adultes

Produites au Canada

Anglais, R-C. ... 423 61.3 100.0 57.6
Anglais, privés ... . 34.9 85.0 89.2 59.0
Frangais, R.-C. ... . 91.2 100.0 100.0 74.8
Francais, privés ..o, 90.0 91.7 —_ 86.0
Produites aux Etats-Unis
Anglais, R.-C. ... 55.6 28.3 —_ 42.4
Anglais, privés ... . 63.3 15.0 10.8 41.0
Frangais, R-C. ... 2.9 — — 2.9
Frangais, privés ... 8.8 8.3 — 10.2
Produites dans d’autres pays
Anglais, R-C. ..., 21.1 10.4 — —
Anglais, privés . . 1.8 — —_ —
Frangais, R.-C. ... . 5.9 — — 223
Frangais, Privés ..., 12 — — 38

Source: Tableau 7-A de la série IV a VII incl.
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Dans le premier cas, les émissions canadiennes en réseau ont
occupé tout le temps aux postes de Radio-Canada et 89.2 p. 100 de la
période aux postes privés. Dans le dernier cas, les proportions étaient
de 42.3 et 34.9 p. 100 respectivement. Durant les périodes de l'audi-

toire général et du jour, les postes anglais de Radio-Canada ont offert
une proportion beaucoup plus élevée d’émissions canadiennes en réseau
que les postes privés anglais. Toutefois, pendant la période des enfants,
les postes privés ont eu recours & ces émissions beaucoup plus que les
postes de Radio-Canada. Pendant la période des adultes, les propor-
tions sont sensiblement les mémes, 57 4 59 p. 100 environ, pour les
deux groupes de postes anglais. Les postes francais de Radio-Canada
n'ont présenté que des émissions canadiennes durant la période des
enfatits et celle de la journée. Aux postes frangais, c’est durant la
période des adultes, oll elle n’a été que de 74.8 p. 100 pour les postes
de Radio-Canada et de 86 p. 100 pour les postes privés, que la
proportion d’émissions canadiennes a été la plus basse par rapport
au total des émissions de réseau.

Au réseau anglais, c’est durant la période de l'auditoire géné-
ral que les émissions américaines de réseau ont été les plus fréquentes
par rapport au total, la proportion étant de 55.6 p. 100 pour Radio-
Canada et de 63.3 p. 100 pour les postes privés. C’est la période du
jour suivie de la période des enfants, qui donne la proportion la moins
élevée. Durant la derniére de ces deux périodes, les postes anglais
de Radio-Canada ont offert presque deux fois autant d’émissions amé-
ricaines de réseau que les postes privés anglais. Pour deux des périodes
qui restent, la proportion des émissions américaines de réseau a été
plus forte aux postes privés qu’a ceux de Radio-Canada. Pour la
quatrieme période, celle des adultes, la proportion a été & peu pres la
méme pour les deux groupes.

Les postes frangais ont offert beaucoup moins d’émissions
américaines de réseau que les postes anglais. A ceux de Radio-Canada,
ces émissions n'ont paru qu'aux périodes de I'auditoire général et des
adultes ol elles ont représenté moins de 3 p. 100 du total. La pro-
portion est nettement plus élevée aux postes privés frangais, soit 10 p.
100 des émissions en réseau durant la période des adultes et 8 p. 100
durant la période des enfants et de I’auditoire général.

Seuls les postes de Radio-Canada ont offert une proportion
appréciable d’émissions en réseau produites dans d’autres pays. Aux
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postes francais, ces émissions ont occupé prés du quart (22.3 p. 100)
de la période des adultes et 5.9 p. 100 de la période de Tauditoire
général. Aux postes anglais de Radio-Canada, elles ont occupé le
dixieme de la période des enfants. Ces émissions n’ont paru au pro-
gramme de réseau d’aucun groupe de postes durant la période du
jour; il n’y en a pas eu non plus aux postes anglais durant la période
des adultes, ni ailleurs qu’aux postes anglais de Radio-Canada durant
la période des enfants.

Au point de vue du temps, les émissions locales enregistrées
occupent le deuxiéme rang, immédiatement aprés les émissions en
réseau. Voici un tableau indiquant leur pays d’origine:

TELEVISION: POURCENTAGES IVEMISSIONS LOCALES ENREGISTREES
PRODUITES AU CANADA, AUX ETATS-UNIS ET DANS D'AUTRES PAYS,
PAR PERIODE ET GROUPE DE POSTES

Auditoire
général Enfants Jour Adultes

Produites au Canada
Anglais, R-C, ... 12.3 —_ — —

Anglais, privés ... 4.4 10.1 2.2 2.6
Frangais, R.-C. 50.0 — — —
Frangais, privés 25.2 — — 10.2
Produites aux Etats-Unis
Anglais, R.-C. 80.1 94.9 100.0 83.7
Anglais, privés 88.8 88.9 95.8 90.0
Frangais, R.-C. — — — —
Frangais, privés 289 93.8 28.1 27.7
Produites dans dautres pays
Anglais, R.-C. 7.6 5.1 — 16.3
Anglais, privés ... 6.8 1.0 2.0 74
Frangais, R.-C. 50.0 —_ — —
Frangais, privés 45.9 6.2 71.9 62.1

Source: Tableau n°® 7-A de la série IV & VII incl.

Les émissions enregistrées produites au Canada et diffusées sur le
plan local n'ont représenté une proportion importante de l'ensemble
des émissions locales enregistrées que durant une seule période,
celle de l'auditoire général, o elles ont occupé la moitié du temps
consacré & ce genre d’émissions aux postes frangais de Radio-Canada
et un quart de ce temps aux postes privés frangais. Elles ont aussi
occupé le huitidme du temps consacré aux émissions locales enregis-
trées aux postes anglais de Radio-Canada, et 4.4 p. 100 de ce temps
aux postes privés anglais. Ce dernier groupe de postes est le seul qui
ait offert des émissions locales enregistrées d’origine canadienne a
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toutes les périodes. Les postes de Radio-Canada, tant anglais que
francais, n’en ont pas diffusé pendant les trois autres périodes. Le
dixieme des émissions locales enregistrées offertes par les postes privés
frangais, durant la période des adultes, étaient d’origine canadienne.

Les émissions américaines ont représenté les neuf dixiémes ou
plus des émissions locales enregistrées offertes par les postes privés
anglais pendant les quatre périodes, la proportion la plus élevée
(95.8 p. 100) étant celle de la période du jour. Pour les diverses
périodes, aux postes anglais de Radio-Canada, leur proportion, par
rapport au total des émissions locales enregistrées, a varié¢ des quatre
cinquiémes a la totalité. Pendant la période des enfants et celle du
jour, les postes anglais de Radio-Canada ont puisé plus abondam-
ment que les postes privés anglais au fonds des émission locales enre-
gistrées en provenance des Etats-Unis. Pour les deux autres périodes,
les proportions sont renversées. La seule période durant laquelle la
part américaine des émissions locales enregistrées a été prédominante
est celle des enfants, aux postes privés francais, ol plus des neuf
dixiemes de ces émissions étaient d’origine américaine. A ces mémes
postes, durant les trois autres périodes, la proportion des émissions
américaines enregistrées s’est établie entre 27 et 29 p. 100. Aucune
émission locale enregistrée offerte par les postes francais de Radio-
Canada n’était d’origine américaine.

Les émissions locales enregistrées provenant d’autres pays ont
occupé une partie importante du temps, aux postes francais de Radio-
Canada, durant la période de lauditoire général seulement, et, aux
postes privés frangais, a toutes les périodes, en particulier durant celle
du jour ou elles ont représenté 71.9 p. 100 du total des émissions
enregistrées. Aux postes anglais de Radio-Canada, elles ont représenté
4 peu prés le sixiéme du total des émissions locales enregistrées de la
période des adultes et une plus faible proportion de la période de
Tauditoire général et de celle des enfants. Les postes privés anglais ont
utilisé en faibles proportions, a toutes les périodes, des émissions enre-
gistrées provenant d’autres pays, sans jamais dépasser le pourcentage
de 7.4 p. 100 atteint durant la période des adultes.
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Chapitre V

La semaine radiophonique

dans son ensemble

Premié¢re partie—Volume et tencur culturelle

des émissions radiophoniques

L4 préSENTE section du rapport donne briévement une idée du
volume du service radiophonique assuré par les diverses catégories
de postes canadiens et analyse les éléments commerciaux et non com-
merciaux de la teneur de ces émissions.

Heures en ondes

Les 62 postes étudiés sont demeurés en ondes pendant un total
de 7,866 heures au cours de la semaine du 15 au 21 janvier. Sur
ce total, sept dixiémes revenaient aux postes anglais et trois dixiémes
aux postes francais. Les postes de Radio-Canada (anglais et frangais)
ont assuré le dixiéme de ce total et les postes privés, neuf dixiémes.
Bien que pour l'ensemble des 62 postes le nombre moyen d’heures
d’émission se situe & 127 heures par poste au cours de la semaine, il
y avait des différences suivant les catégories de postes. Le tableau qui
suit donne le nombre moyen d’heures en ondes de chaque catégorie
de poste. Les postes frangais de Radio-Canada ont assuré le plus petit
nombre d’heures (115), tandis que le plus grand nombre était assuré
par les postes privés anglais non affiliés (131).
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RADIO: NOMBRE MOYEN D’HEURES EN ONDES DE CHAQUE POSTE
SUIVANT SA CATEGORIE

Nombre moyen
Catégories de postes d’heures en ondes

Postes anglais:

Trans-Canada, R.-C. 120
Dominion, R.-C. ... 123
Trans-Canada, Privés ..., 126
Dominion, Privés ..o 131
Privés, non affiliés ... 131
Postes frangais:
Radio-Canada ... .. 115
Réseau frangais, privés 118
Privés, non affiliés ... 123

Source: Tableau II-1.

Les émissions de chaque poste n’ont pas toutes été diffusées
dans la langue caractéristique du poste. Les émissions dont les titres
étaient en langue «secondes! ont représenté 5.5 p. 100 du programme
de tous les postes frangais et 0.03 p. 100 du programme de tous les
postes anglais. Pour les postes frangais, on a constaté que le plus grand
nombre d’émissions en langue seconde était diffusé par les postes fran-
cais non affiliés qui leur ont consacré 6.8 p. 100 du total de leurs
heures en ondes. Aux postes privés du réseau Francais, 5.4 p. 100 des
heures en ondes ont été consacrées a des émissions a titre anglais.?
Deux postes anglais seulement ont diffusé des émissions en frangais,
Pun deux était un poste de Radio-Canada et I'autre un poste non affilié€.3

111 s’agit de titres représentant des émissions diffusées en langue seconde.
Quand il y avait tout lieu de croire qu'en dépit de son titre en langue seconde une
émission était diffusée dans la langue caractéristique du poste on ne I'a pas comptée
a cette rubrique.

2Voici les postes et la proportion du temps total qu’ils ont consacrée aux
émissions en langue seconde:

Privés, affiliés a un réseau % Frangais non affiliés: %
CFRG, Gravelbourg 37 CHEEF, Granby ... 4.9
CJEM, Edmunston .. 11.8 CKRS, Jonquigre ... 1.6
CHNC, New-Carlisle 2.1 CKEM, Montmagny . 1.3
CJBR, Rimouski ... .. 29 CHRC, Québec ... .. 1.4
CHLT, Sherbrooke ... 0.2 CHRL, Roberval ... 0.7
CKSB, Saint-Boniface ... 0.8 CKVL, Verdun ... 349
CHGB, Sainte-Anne, etc. ... 2.1

CKVD, Val-d’'Or ... SR 25.5

3 CBW, Winnipeg, poste de Radio-Canada: 0.6 p. 100; CKBC, Bathurst, poste
privé non affilié: 0.9 p. 100.
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Emissions commerciales de la radio canadienne

Comme le groupement des diverses catégories de postes
pour donner une vue d’ensemble de la radio canadienne conduirait en
quelque sorte a une illusion, I'analyse ci-aprés insistera sur les diffé-
rences que l'on constate entre les catégories. Le pourcentage des heures
consacrées dans chaque catégorie aux émissions commerciales parait
au tableau ci-dessous.

RADIO SONORE: POURCENTAGE DES EMISSIONS COMMERCIALES SUR
LE TOTAL DES HEURES DE DIFFUSION, PAR CATEGORIES DE POSTES

Catégories de postes Pourcentage

. des émissions

Postes anglais commerciales
Trans-Canada, R.-C. ... ... 154
Dominion, R.-C. ... 10.6
Trans-Canada, privés ... 62.4
Dominion, privés ... 57.0
Privés, non affiliés ... 67.4

Postes frangais

Radio-Canada ... 223
Réseau frangais, privés ..o, 47.4
Privés, non affili€s ... ...l 51.4

Source: Tableau II-6.

Les postes privés ont accordé aux émissions commerciales trois
fois et demie plus de temps que les postes de Radio-Canada. Et, tandis
que les postes anglais de Radio-Canada diffusaient moins d’émissions
commerciales que les postes francais de Radio-Canada, les postes privés
anglais en diffusaient plus que les postes privés frangais. Les moyennes
sont généralement conformes aux médianes. Les extrémes ont été
CKEY (Toronto) dans le groupe des postes anglais non affiliés, qui
a réservé neuf dixicmes de son temps aux émissions commerciales, et
CJBC (Toronto), poste de Radio-Canada du réseau Dominion, qui
ne leur a réservé que 10.6 p. 100. Parmi les postes frangais, le maximum
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a été atteint par CHRC (Québec) dans le groupe des postes frangais
non affiliés (avec 60.7 p. 100 d’émissions commerciales), tandis que
CBAF (Moncton), poste frangais de Radio-Canada, se contentait du
minimum, soit 22.2 p. 100.

Texte publicitaire

Toutes les annonces commerciales insérées dans les émissions
ou dans les moments de pose ont représenté 8.4 p. 100 des heures en
ondes des postes canadiens de radio. Ce qui représente un total de
664 heures de texte publicitaire. Ce sont les postes anglais privés non
affiliés qui ont diffusé le plus de publicité en consacrant 10.4 p. 100
de leur temps & du texte publicitaire. Les postes de Radio-Canada se
contentaient des plus bas pourcentages, soit 2.4 au réseau Dominion,
2.5 au réseau Trans-Canada et 3.8 sur le réseau Frangais. (Voir
Tableau 1I-8.)

Les chiffres par poste confirment I'analyse par catégorie de
postes. Ainsi, c’est parmi les postes anglais privés non affiliés qu’on
trouve les postes qui ont consacré le plus de temps & des intermédes
publicitaires: CKEY (Toronto), 17.1 p. 100; CJON (Saint-Jean),
15.8 p. 100; et CFRB (Toronto), 15.7 p. 100. Le seul autre poste
qui se soit sensiblement approché de ces postes anglais privés non
affiliés est CHAB (Moose-Jaw), du groupe des postes privés du réseau
Dominion, qui a diffusé 15.4 p. 100 de texte publicitaire. Parmi les
postes frangais également, c’est dans le groupe des postes privés non
affiliés qu’on trouve la plus grande proportion de texte publicitaire,
CKVL (Verdun) lui ayant consacré 11.7 p. 100 de ses heures d’émis-
sion. La seconde place parmi les postes de langue frangaise revenait
aux postes privés du réseau frangais CIBR (Rimouski) et CHRC
(Québec) qui ont tous deux consacré 10.1 p. 100 de leur temps a la
publicité. (Voir Tableau 1I-9.)

On a trouvé, a la télévision comme a la radio, des émissions
qui sont elles-mémes de la publicité. Il faut ajouter ces émissions,
qu'on reconnait habituellement a leur ton de «boniment» de bateleur,
au temps retenu par les intermedes publicitaires dont nous avons déja
parlé si I'on veut se faire une idée assez exacte du nombre total d’heures
de publicité. La deuxiéme colonne du tableau ci-dessous indique, par
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catégorie de postes, le temps total accordé & ces émissions dites des
achats domestiques (catégorie n°® 13b):

RADIO: HEURES DE PUBLICITE, EN POURCENTAGE DU TOTAL DES
HEURES D'EMISSION, PAR CATEGORIE DE POSTES

Pourcentage des heures totales en:

Emissions sur Publicité
. Intermédes les achats totale
Catégorie de postes publicitaires domestiques mesurable
Postes anglais
Trans-Canada, R.-C. ... 2.5 —_ 2.5
Dominion, R.-C. ... 2.4 — 2.4
Trans-Canada, privés 9.9 0.3 10.2
Dominion, privés ................. 9.4 0.5 9.9
Privés, non affiliés ... 10.4 0.4 10.8
Postes frangais
Radio-Canada ................... 3.8 — 3.8
Réseau frangais, privés ... 7.4 0.3 7.7
Privés, non affiliés ... 7.3 0.9 8.2

Sources: Tableaux II1-8, II-2, II-3, II-4 et II-4-A.

Les postes de Radio-Canada n’ont diffusé aucune émission relative
aux achats domestiques en aucune des deux langues. On a trouvé ces
émissions chez 36 des 55 postes privés étudiés, soit trois parmi les
huit postes privés du réseau Trans-Canada, 12 parmi les 16 postes
privés du réseau Dominion, et 10 parmi les 14 postes anglais non
affiliés. Quatre des neufs postes privés affiliés au réseau Frangais et
sept des huit postes frangais non affiliés en ont également diffusé. Dans
la plupart des cas, ces émissions n'ont retenu qu’une infime parcelle
de temps, car elles n'ont représenté un pour cent ou plus des heures
totales que chez dix des 36 postes qui en ont diffusé. Le poste CHAB
(Moose-Jaw) en a diffusé la plus grande proportion, soit 3.8 p. 100,
suivi de CJAD (Montréal) avec 2.6 p. 100.

Si Pon ajoute les heures des émissions sur les achats a celles
des intermédes publicitaires, le total de publicité mesurable le plus
élevé, soit 10.8 p. 100, revient aux postes anglais non affiliés, suivis
de pres par les postes affiliés aux réseaux Trans-Canada et Dominion.
11 semble bien que CHAB (Moose-Jaw) détienne, avec 19.2 p. 100
de ses heures totales, la plus grande proportion de publicité mesurable.
Viennent ensuite, parmi les postes anglais, CKEY (Toronto) avec
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17.4 p. 100, et CJON (Saint-Jean) avec 16.3 p. 100. Parmi les postes
frangais, le plus haut pourcentage de publicité mesurable est revenu
a CKVL (Verdun) avec 12 p. 100, suivi d¢ CHRC (Québec) avec
11.3 p. 100.

11 ne fait aucun doute que la publicité totale a Ia radio a dépassé
ces quantités mesurées, pour deux raisons: d’abord, il a fallu admettre
a priori que la publicité des émissions commanditées n’a pas dépassé
les maximums stipulés par le réglement de Radio-Canada (voir le
premier chapitre). Il y a donc lieu de soupgonner que cela puisse mener
a déclarer une quantité de publicité inférieure a la quantité réellement
diffusée. En second lieu, 1’étude des registres des émissions n’a pas
permis de distinguer ni de mesurer la quantité de publicité «intégrée»
dans le texte méme des émissions. A la radio, une telle publicité peut
prendre la forme de la citation du nom d’un produit ou d’un service,
de noms d’entreprises, de chants dont la mélodie s’appuie sur un message
commercial, etc.

Heures de publicité & la radio et réglement de Radio-Canada

Comme certains postes semblent diffuser proportionnellement
beaucoup plus de publicité que d’autres, on peut se demander s’ils
ont enfreint le réglement de Radio-Canada régissant la quantité de
publicité qu’il est permis de présenter. Une vérification faite a I’égard
des dix postes dont le pourcentage de publicité est le plus élevé a révélé
que cinq de ces dix postes ont commis, a moins qu’ils n’aient eu autorisa-
tion spéciale de Radio-Canada, des infractions manifestes a Tarticle
7 (2) du réglement de Radio-Canada aux postes de radiodiffusion
sonore. Les infractions commises par trois des cing postes fautifs
(CFNB, Fredericton, CFCN, Calgary et CKOY, Ottawa) n’ont été ni
habituelles ni excessives. En cherchant 2 utiliser au moyen d’annonces-
éclair tout le temps qu’il leur est permis de consacrer a la publicité,
il est arrivé que ces trois postes aient eu des périodes ou le temps total
absorbé par ces annonces a dépassé de 15 a 30 secondes les quatre
minutes permises au cours d’une période d'un quart d’heure et ou le
nombre d’annonces-éclair a dépassé d’'une ou de deux les cing qui
sont permises.

Chez deux de ces postes, il semble qu'on se soit livré a des
infractions excessives. Au poste CKPR de Fort-William, de quatre
a sept sur neuf émissions quotidiennes comportaient des infractions
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chaque jour de la semaine (sauf samedi et dimanche). Au cours de
ces émissions, le nombre maximum d’annonces permises s’est trouvé
dépassé d’une a six annonces, et les quatre minutes accordées a lu
publicité par quart d’heure se sont trouvées dépassées dans une pro-
portion de plus de 70 p. 100. Le temps total absorbé par les annonces
au cours d'une émission de 22 minutes s’est élevé a 10 minutes, 50
secondes. A l'autre poste fautif (CKEY, Toronto), on a constaté que
quatre périodes de 15 minutes, entre 7 h. 10 et 9h. 45 du matin, ont
apparemment donné lieu, tous les jours, du lundi au vendredi inclus,
a des infractions au réglement. Une de ces périodes contenait dix
annonces-éclair qui ont duré au total plus de huit minutes, dépassant
ainsi de 100 p. 100 le temps autorisé par le reglement.

Toutes les infractions constatées ont été commises par les postes
privés anglais. Deux des cing postes en défaut sont affiliés au réseau
Trans-Canada (I'un d’eux se rangeant parmi les cas excessifs), deux
autres sont affiliés au réseau Dominion, et le cinquiéme est un poste
non afflié, se rangeant Iui aussi parmi les cas excessifs. Aucun des
postes de Radio-Canada ni des postes frangais soumis & examen n’a
apparemment commis d’infraction.

Annonces @ caractére mon commercial

De méme que pour l'analyse de la télévision, un examen minu-
tieux des annonces 2 caractére non commercial et d’utilité communau-
taire permet tout juste de conclure d’une manicre générale qu’il y a
eu sans aucun doute plus de ces annonces que n’en signalaient les
registres des émissions. Par rapport au total des heures en ondes,
aucun poste n’a déclaré avoir accordé plus de 0.6 p. 100 de son temps
a ces annonces. Certains postes n’en signalent méme aucun. Les postes
‘qui en ont déclaré le plus son CKRC, Winnipeg (privé, résean
Dominion) avec 0.61 p. 100, et CBW, Winnipeg (R.-C., Trans-
Canada) avec 0.53 p. 100. (Voir Tableaux II-8 et I1I-9.)

On a pu se faire une idée de la proportion d’annonces a
caractére non commercial non déclarées en analysant les renseigne-
ments fournis par les postes anglais de Radio-Canada & propos des
annonces de cette nature qu’ils avaient diffusées au cours de la semaine
a létude. Ces renseignements indiquent qu’ils ont consacré un total
de 47.7 minutes 4 des annonces A caractére non commercial, au lieu
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des 41.9 minutes consignées au journal de leurs émissions. Si telle
est vraiment la proportion d’annonces non déclarées dans les jour-
naux des émissions de tous les postes, la correction apportée, si I'on
ajoute un sixiéme, donne un total qui n’est encore que de 0.7 p. 100.
Il semble bien qu’on ne procéde pas souvent a la diffusion d’annonces
a caractére non commercial.

Deuxi¢me partie—Les émissions de la semaine

Panorama des émissions radiophoniques

Il est tout aussi vrai en radio sonore qu’en télévision (voir
chapitre III) qu’une émission qui divertit une personne peut fort bien
en renseigner et en orienter (ou instruire) une autre, et qu'une émis-
sion peut a elle seule, dans une plus ou moins grande mesure, apporter
a4 des auditeurs différents des informations, de lorientation et un
divertissement. Néanmoins, il est assez intéressant de grouper les caté-
gories d’émissions qui pour la plupart des gens constituent leurs sources
les plus habituelles soit de divertissement, soit d’information et d’orien-
tation. Ces groupes sont identiques a ceux dont on s’est servi aux
chapitres III et IV, mais nous les reproduisons ci-dessous pour la
commodité du lecteur:

Catégories d’émissions d’information

et d’orientation
Nouvelles et météo
Nature et sciences
Pays et peuples étrangers
Politique et autres affaires publiques
Relations sociales et humaines
Information diverse
Vie et traditions canadiennes
Emissions «pro domo»
Religion
Agriculture, péche, etc.
Vie et achats domestiques
Emissions éducatives pour les jeunes
Publicité autour des émissions
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Catégories d’émissions de divertissement
Beaux-arts et littérature
Danse
Musique
Théatre
Variétés
Personnalités
Questionnaires, jeux et concours
Sports
Théatre pour enfants
Variétés pour enfants
Questionnaires, jeux et concours pour enfants
Autres émissions enfantines

Les émissions de divertissement, définies comme telles, ont
représenté prés des trois quarts (73.6 p. 100) du total des émissions
radiophoniques diffusées par les 62 postes au cours de la semaine
étudiée. Autrement dit, les émissions d’information et d’orientation ont
occupé le quart (26.4 p. 100) du total des programmes aux 62 postes
étudiés.

Prises en ordre décroissant selon la proportion des émissions
de divertissement qu’elles ont diffusées, les diverses catégories de postes
se rangeaient de la maniére suivante:

%
Dominion, Radio-Canada ... 86.9
Anglais privés non affiliés ... 76.5
Frangais privés non affiliés ... 76.2

Frangais, Radio-Canada
Dominion, privés ...
Réseau frangais, privés
Trans-Canada, privés ..o,

Trans-Canada, Radio-Canada .................................... 63.7

11 est intéressant de remarquer que c’est 'un des deux réseaux
anglais de Radio-Canada qui s’est le plus consacré au divertissement,
tandis que l'autre occupait la derniére place dans ce méme domaine.
Ces cas extrémes mis & part, les autres catégories de postes se tenaient
d’assez prés, les postes non affiliés dans les deux langues I'emportant
sur les postes privés du réseau Trans-Canada et les postes privés affiliés
au réseau Frangais. Aucun rapport précis dans le genre de celui quon
avait constaté a la télévision n’apparait & la radio sonore entre la
proportion des émissions commerciales et la proportion des émissions
de divertissement.
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Quantités relatives des diverses catégories
d’émissions radiophoniques

Emissions de divertissement

Chez l'ensemble des postes de radio pris comme échantillon,
la musique a occupé en moyenne 56.5 p. 100 du total des heures en
ondes au cours de la semaine étudiée et a été de beaucoup le genre
prédominant des émissions de divertissement. Portons donc d’abord
notre attention sur les émissions musicales. Le tableau suivant indique
en quoi elles consistent.

RADIO: EMISSIONS MUSICALES, EN POURCENTAGE DU TEMPS TOTAL,
PAR CATEGORIE DE POSTES POUR L’ENSEMBLE DE LA SEMAINE

Avec lec-
Musique Musique ture de
Total populaire  folk- prose
Catégorie de postes de la Grande Musique et de lorique et de

musique musique légére danse  western poésie

Postes anglais

Trans-Canada, R.-C. ... 40.8 16.2 10.5 8.4 5.7 0
Dominion, R.-C. ... . 72.8 11.8 2.5 50.7 6.7 1.1
Trans-Canada, privés 47.8 3.8 5.9 31.8 6.3 *
Dominion, privés .... . 58.1 2.7 4.2 41.6 8.6 1.0
Privés, non affiliés .......... 61.9 0.6 39 49.3 7.9 0.2
Postes francais
Francais, R.-C. ... 46.7 17.5 8.7 19.5 1.0 0
Réseau frangais, privés ... 50.5 10.7 5.6 30.5 3.7 0
Frangais privés, non affiliés 66.2 31 5.6 53.2 4.0 *

* Moins de .05 p. 100
Sources: Tableaux II-2, 3, 4, et 4-A.

A Texception du poste de Radio-Canada du réseau Dominion,
les postes privés non affiliés des deux langues ont consacré i la
musique une plus grande partie de leur temps que les postes de
Radio-Canada et les postes affiliés.

Bien que les postes de Radio-Canada des réseaux Trans-
Canada et Frangais aient accordé a la musique prise globalement moins
de leur temps que les autres catégories de postes, ils I'emportent
de loin pour la grande musique et la musique légére. Ces deux groupes
de postes de Radio-Canada ont réservé bien plus de la moitié du-temps
total de leurs émissions musicales a la musique légére et a la grande
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musique, tandis que le poste de Radio-Canada du réseau Dominion
et tous les groupes de postes privés ont fait appel a la musique popu-
laire et de danse dans une proportion variant des trois cinqui¢mes
aux cinq sixieémes du total de leurs émissions musicales. La musique
folklorique, western, etc. a compté pour environ six & huit p. 100
chez tous les postes de langue anglaise (Radio-Canada et postes privés),
tandis que les postes de langue frangaise ont attribué d'un a quatre
p. 100 de leurs heures en ondes a ce genre de musique. Le poste de
Radio-Canada du réseau Dominion et les postes privés affiliés a ce
réseau ont été les seuls a4 donner plus que des bribes de musique
accompagnée de quelques lectures de prose ou de poésie. Les
émissions musicales semblent donc varier suivant que le poste est
affilié ou non bien plus que suivant la langue qui le caractérise.

Emissions de divertissement autres que la musique

Le théatre (tant pour I'auditoire général que pour les enfants)
s’est classé second derrieére la musique chez cing des huit catégories de
postes, comme le montre le Tableau numéroté 17. Les émissions spor-
tives occupaient la seconde place aprés la musique dans les trois
autres catégories: poste de Radio-Canada du réseau Dominion, postes
privés du réseau Dominion et postes frangais privés non affiliés. Les
différences d’importance accordées au théitre ont semblé dépendre
de l’appartenance a un réseau plutdt que de la langue caractéristique
du poste. Ainsi, la catégorie des postes frangais de Radio-Canada
s’est arrogé la premicre place en réservant un sixiéme de ses heures
en ondes au théatre, alors que les postes privés affiliés au réseau
frangais lui ont & peine consacré le dixiéme de leur temps. Le théatre
a occupé le dixiéme du temps des postes au réseau Trans-Canada, chez
les postes de Radio-Canada et chez les postes privés. Par contre, les
postes privés et le poste de Radio-Canada du réseau Dominion ne
lui ont accordé respectivement que 4.5 et 2.6 p. 100 de leur temps.
Les postes non affiliés (anglais et frangais) n’ont diffusé des émissions
théatrales que dans une proportion relativement -faible (4.6 et 2.7 p.
100, respectivement). Dans quatre des catégories de postes oll le
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théitre a occupé au moins le dixiéme des heures en ondes, les his-
toires familiales (principalement du genre «feuilleton») ont représenté
au moins la moitié¢ de ce total.

En dehors du théitre et de la musique, seuls les sports aux
postes privés du réseau Dominion ont représenté jusqu’a cing p. 100
du programme total de n’importe quelle catégorie de postes. Les
sports ont obtenu le troisieme rang parmi les genres d’émissions de
divertissement les plus importants aux postes privés du réseau Trans-
Canada et aux postes anglais privés non affiliés.

Aprés les genres d’émissions de divertissement les plus impor-
tants, il convient maintenant d’examiner les genres d’émissions moins
importants mais d’une valeur culturelle indéniable. La encore on peut
recourir 4 la convention adoptée lors de I'analyse des émissions de
télévision, c’est-a-dire qu’une catégorie d’émissions absorbant 1 p. 100
ou plus du total des heures en ondes sera arbitrairement considérée
comme figurant en quantité appréciable, et que pour les catégories
ne parvenant pas a ce niveau on peut faire mention de «bribes».
Selon cette échelle, on a trouvé des proportions appréciables de beaux-
arts et de littérature dans cinq des huit catégories de postes de radio.
Aux postes de Radio-Canada des réseaux Trans-Canada et Francais,
et aux postes privés affiliés au réseau frangais, ce genre d’émissions se
classait au troisime rang, précédé seulement de la musique et du
théitre, et a retenu de trois a cing p. 100 du temps total. On en a égale-
ment trouvé en quantité appréciable au poste de Radio-Canada du
réseau Dominion et aux postes privés du réseau Trans-Canada. La
grande musique a déja été étudiée et on analysera plus bas les émis-
sions pour enfants et les subdivisions du théatre. Passons donc aux
autres genres d’émissions de divertissement.

Les variétés( pour lauditoire général aussi bien que pour les
enfants) ont absorbé de deux a trois p. 100 du programme total de
toutes les catégories de postes, sauf deux (les postes privés affiliés
au réseau Trans-Canada qui lui ont accordé 4.1 p. 100 de leur
temps et les postes privés frangais non affiliés qui lui en ont consacré
1 p. 100). Les émissions de questionnaires, jeux et concours ont
occupé de 1.5 4 1.8 p. 100 du programme total de toutes les caté-
gories de postes privés (anglais et frangais).
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TABLEAU NUMEROTE 17

RADIO: PROPORTION DES HEURES CONSACREES AUX EMISSIONS DE
DIVERTISSEMENT (A L’EXCLUSION DE LA MUSIQUE), PAR CATEGORIE
DE POSTES, POUR L’ENSEMBLE DE LA SEMAINE

R.-C. (Trans-Canada)

Théatre ...
Beaux-arts
Variétés ...
Sports ...

Personnalités
Autres émissions enfantines ...
Danse ...
Questionnaires, etc. ...

Privés (Trans-Canada)

Théatre ...
Sports ..
Variétés
Questionnaires, etc.
Beaux-arts
Personnalités ...
Autres émissions enfantines ...
Danse ...

Anglais privés non affiliés

Théatre ...
Sports ...
Variétés ...
Questionnaires, etc. ...
Personnalités ...
Autres émissions enfantines ...
Beaux-arts
Danse

Privés (réseau francais)

Théitre ...
Beaux-arts .
Sports ...,
Variétés ...
Questionnaires, etc. .
Personnalités ...
Autres émissions enfantines ...
Danse

R.-C. (Dominion)

Sports ...
Théétre
Variétés
Personnalités
Beaux-arts
Autres émissions enfantines ...
Danse ...
Questionnaires, etc. ...

Privés (Dominion)

Sports ...
Théatre
Variétés
Questionnaires, etc.
Personnalités
Beaux-arts ...
Autres émissions enfantines ...
Danse

R.-C. (Frangais)

Théatre ...
Beaux-arts ...

Personnalités
Variétés ...
Sports ...
Questionnaires, etc.
Danse ...
Autres émissions enfantines ...

Frangais privés non affiliés
Sports
Théétre
Questionnaires, etc.
Variétés ...
Personnalités ...
Autres émissions enfantines ...
Beaux-arts

Danse

Sources: Tableaux 1I-2, II-3, II-4 et II-4-A.

%

5.1
4.5
2.2
1.8
1.2
0.4
0.3

%

33
2.7
1.7
1.0
0.7
0.5
0.2
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Les émissions enfantines de divertissement de toutes les caté-
gories n’ont représenté plus de 2 p. 100 du total des heures en ondes
que chez une seule catégorie, le poste de Radio-Canada du réseau
Dominion, qui a consacré 3.2 p. 100 de son temps a des émissions
enfantines de divertissement.

Emission d’information et d’orientation

La proportion des heures consacrées aux diverses émissions
d’information et d’orientation par chaque catégorie de postes est repré-
sentée par les Tableaux numérotés 18 et 19.

Les émissions de nouvelles et météorologie ont absorbé une
plus grande partie du total des heures en ondes que n’importe lequel
des autres genres d’émissions d’information et d’orientation dans toutes
les catégories de postes. Les postes anglais privés (affiliés ou non) ont
atteint les plus grandes proportions d’émissions de nouvelles et météo
avec plus du dixiéme du total de leur programme, tandis que les postes
frangais privés non affiliés, les postes de Radio-Canada du réseau
Trans-Canada et les postes privés du réseau Francais suivaient de prés
avec presque le dixieme du total de leur programme consacré a ce
genre d’émissions. Ce sont le poste de Radio-Canada du réseau Domi-
nion et les postes frangais de Radio-Canada qui ont diffusé le moins
d’émissions de nouvelles et météo, soit seulement 6.5 et 5.7 p. 100
respectivement.

La seconde place parmi les émissions d’information et d’orienta-
tion revient aux émissions religieuses dans toutes les catégories de postes,
sauf ceux de Radio-Canada du réseau Trans-Canada chez qui la
religion n’a occupé que le quatriéme rang.

On a constaté des différences considérables entre les nombres
d’heures consacrées par les postes de Radio-Canada et les postes privés
aux cinq catégories d’émissions radiophoniques généralement considé-
rées comme importantes du point de vue culturel et social. Les émissions
éducatives pour les jeunes ont absorbé 5.3 p. 100 du programme des
postes de Radio-Canada du réseau Trans-Canada et 2 p. 100 du pro-
gramme des postes privés affiliés au réseau Trans-Canada, mais moins
d’un p. 100 du programme de toutes les autres catégories de postes.
Les émissions sur la vie et les traditions canadiennes ont occupé 4.4
p. 100 du temps total des postes de Radio-Canada du réseau Trans-
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Canada, ce qui représente une proportion considérable. On n’a trouvé
que des bribes de ce genre d’émissions aux postes du réseau Dominion,
a celui de Radio-Canada comme aux postes privés, ainsi qu'aux postes
anglais non affiliés. Les postes privés affiliés au réseau Trans-Canada
ont accordé 1.1 p. 100 de leur temps a de telles émissions et les trois
catégories de postes frangais en ont toutes diffusées dans une proportion
d’un a deux pour cent de leur temps. Les émissions sur Pagriculture,
la péche, etc. ont retenu une autre portion de 3.8 p. 100 du temps des
postes de Radio-Canada du réseau Trans-Canada. Les postes privés
affiliés aux réseaux Trans-Canada et Dominion ont réservé d’un a deux
p. 100 de leur temps a de telles émissions, mais les programmes du poste
de Radio-Canada du réseau Dominion et des postes anglais non affiliés
n’en ont comporté que des bribes. Parmi les postes de langue francaise,
les postes privés affiliés au réseau Frangais semblent avoir diffusé un
plus grand nombre de ces émissions que les postes frangais de Radio-
Canada et les postes frangais non affiliés. On a constaté une répartition
analogue a I'égard des émissions sur la politique et autres affaires publi-
ques ainsi que des émissions sur les relations humaines et sociales,
deux genres d’émissions & chacun desquels les postes de Radio-Canada
des réseaux Trans-Canada et Francais et les postes privés du réseau
frangais ont accordé de deux & trois p. 100 du total de leur programme.

TABLEAU NUMEROTE 18

RADIO: PROPORTION DES HEURES CONSACREES AUX DIVERSES EMIS-
SIONS D'INFORMATION ET D’ORIENTATION PAR LES POSTES ANGLAIS
POUR L’ENSEMBLE DE LA SEMAINE

R.-C. (Trans-Canada) % R.-C. (Dominion) %
Nouvelles ..........cccooeieeiiiniiine 9.5 Nouvelles ... . 6.5
Emissions éducatives, jeunes .. 5.3 Religion ... e 2.2
Vie canadienne ... 4.4 Vie du foyer ... . 1.2
Religion ........ccccociiiieiiininnns 4.4 Politique, etc. ... 1.1
Agriculture, etc. ...................... 3.8 Relations sociales 1.0
Politique, etc. .......cccoeeiinnn. 2.8 Pays étrangers ... 0.4
Relations sociales .................. 2.2 Vie canadienne ................ 0.4
Vie du foyer ... 2.2 Nature, etc. .........ccooevvrnnnn 0.2
Pays étrangers ............ .. 09 Agriculture, etc. ................... 0.2
Publicité, émissions ............ 0.3 Information diverse ............ 0

Information diverse ............. 0.2 Emissions pro domo ................ 0

Emissions pro domo ... 0.2 Emissions éducatives, jeunes ... 0

Nature, etc. ... 0.1 Publicité, émissions ........... 0
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TABLEAU NUMEROTE 18

RADIO: PROPORTION DES HEURES CONSACREES AUX DIVERSES EMIS-
SIONS D’INFORMATION ET D’ORIENTATION PAR LES POSTES ANGLAIS
POUR L’ENSEMBLE DE LA SEMAINE—Fin

Privés (Trans-Canada)

Nouvelles .....c..ccoovvrvecenenniinn,
Religion .........ccccoveiviivineiins
Vie du foyer ............cooevveee.
Emissions éducatives, jeunes ..
Agriculture, etc, ..ol
Relations sociales .................
Politique, etc. ...
Vie canadienne ................
Information diverse ...............
Pays étrangers ................
Nature, etc. ......cccccevrvrennen.

Publicité, émissions ...............

Emissions pro domo ...

%

Privés (Dominion)

Nouvelles ...
Religion ...
Vie du foyer ...
Politique, etc. ............................
Relations sociales ...
Agriculture, etc. ...
Vie canadienne .................
Emissions éducatives, jeunes .
Pays étrangers ...
Information diverse ... ...
Publicité, émissions ...
Nature, etc.

Emissions pro domo ...

Anglais privés non affiliés %
Nouvelles ... 12.6
Religion ... 4.9
Vie du foyer ... ... . 32
Agriculture, etc. ... ... 0.7
Politique, etc. ... 0.5
Vie canadienne ... 0.5
Relations sociales .............. 0.4
Information diverse ........... 0.4
Fmissions éducatives, jeunes .. 0.2
Publicité, émissions ... 0.1
Nature, efc. ......ccooivviiiin. *

Pays étrangers ... 0

Emissions pro domo ... 0

* Moins de .05 p. 100
Sources: Tableaux II-2 et II-3.
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TABLEAU NUMEROTE 19

RADIO: PROPORTION DES HEURES CONSACREES AUX DIVERSES EMIS-
SIONS D’INFORMATION ET D’ORIENTATION PAR LES POSTES FRANCAIS
POUR L’ENSEMBLE DE LA SEMAINE

Radio-Canada (Frangais) % Privés (réseau Frangais) %
Nouvelles et météo . . 57 Nouvelles et météo . . 89
Religion ..o . 39 Religion ........cceevennen, . 52
Vie du fOoyer ........ovvevvens 31 Vie et achats du foyer .. 3.7
Politique et autres affaires Agriculture, péche, etc. ....... . 34
publiques 2.8 Relations sociales et humaines ... 2.6
Relations sociales et humaines ... 2.8 Politique et autres affaires
Agriculture, péche, etc. ...... 2.7 publiques 2.1
Publicité autour des émissions ... 1.6 Vie et traditions canadiennes 1.7
Vie et traditions canadiennes ... 1.5 Information diverse 0.8
Information diverse ............... 1.2 Emissions éducatives pour jeunes 0.7
Emissions éducatives pour jeunes 0.9 Pays et peuples étrangers *
Nature et SCIENCES .......ccceeviversnee 0 Publicité autour des émissions ... *
Pays et peuples étrangers . 0 Nature et sciences ................. 0
Emissions pro domo ... 0 Emissions pro domo 0

Francais privés non affiliés %

Nouvelles et météo ......cccccorvrnen 9.8
Religion .....c.ooooviveivveniieic 5.8
Vie et achats du foyer ... .36
Vie et traditions canadiennes ... 1.2
Agriculture, péche, etc. ... 1.2
Relations sociales et humaines ... 0.7
Politique et autres affaires

publiques ..o 0.6
Information diverse ................ 0.4
Emissions pro domo ... 0.2
Emissions éducatives pour jeunes 0.2
Pays et peuples étrangers ... 0.1
Publicité autour des émissions ... *

Nature et sciences

* Moins de .05 p. 100
Sources: Tableaux I1I-4 et II-4-A.

En plus de comparer I'importance relative accordée & plusieurs
genres d’émissions d’information et d’orientation, il peut étre intéressant
de remarquer bri¢vement le degré relatif de diversité des émissions dans
ce domaine. C’est chez les postes de Radio-Canada du réseau Frangais
qu'on trouve la plus grande diversité: ils diffusent en quantités appré-
ciables neuf genres d’émissions d’information et d’orientation. Les postes

de Radio-Canada et les postes privés du réseau Trans-Canada ont, dans
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chaque catégorie, diffusé huit de ces genres d’émissions, s’arrogeant la
seconde place sous I'angle de la diversité. En queue, on trouve les postes
anglais non affiliés chez qui trois seulement de ces genres d’émissions ont -
figuré dans une proportion supérieure a4 de simples bribes.

Emissions pour enfants au cours de la semaine

Les émissions pour enfants n'ont représenté dans toutes les
catégories de postes qu'une faible proportion du temps total de la
semaine, la plus élevée se trouvant chez les postes de Radio-Canada
du réseau Trans-Canada (6.5 p. 100), et la plus faible chez les postes
non affiliés anglais (1.9 p. 100) et frangais (1.3 p. 100). Comme
I'indique le tableau ci-dessous, les postes de Radio-Canada ont réservé
5.3 p. 100 de leur temps aux émissions éducatives pour les jeunes,
auxquelles les postes privés affiliés au réseau Trans-Canada ont
attribué 2.0 p. 100 du leur. Le poste de Radio-Canada du réseaun
Dominion n’a pas diffusé d’émissions éducatives pour les jeunes, et
on n’en trouve que des bribes chez les autres catégories de postes.

RADIO: POURCENTAGE DU TOTAL DES HEURES CONSACREES AUX
EMISSIONS POUR ENFANTS, PAR CATEGORIE DE POSTES, POUR L'EN-
SEMBLE DE LA SEMAINE

Anglais Frangais
R.-C. Privés R.-C. Privés
Trans- Domi- Trans- Domi- Non af- Aff. Non
Catégories d’émissions Canada nion Canada nion filiés rés. aff.
Emissions éducatives pour
les jeunes ... 53 — 2.0 0.8 0.2 0.9 0.7 0.2
Théatre enfantin:
Policier, western, etc. ... — — 0.2 0.4 04 — 0.2 0.1
Comédie ... — — —_ —_ —_ — — —
Contes de fées ... 0.6 04 0.4 0.6 0.3 1.5 0.3 —
Sérieux — —_ — — — — —_ —
Autre — — — — — — — —
Total du théitre enfantin 0.6 0.4 0.6 1.0 0.7 1.5 0.5 0.1
Variétés ... — 1.2 0.6 0.6 0.6 — 0.9 0.4
Questionnaires, jeux, etc. .... —_ — 0.1 0.1 * — 0.2 0.2
Autres émissions enfantines 0.6 1.6 0.6 0.3 0.4 — 0.1 0.5
Total des émissions
enfantines ... 6.5 32 3.9 2.8 1.9 24 2.4 1.3

* Moins de .05 p. 100.
Sources: Tableaux II-2 3 II-4-A.
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Les postes de radio n'ont presque pas diffusé de théitre
enfantin. Le peu qu’ils en ont diffusé a été soit des contes de fées,
soit des histoires policiéres, «westerns», etc. On mn’a trouvé aucun
spécimen de ce dernier genre aux postes de Radio-Canada. La
plupart des catégories de postes n’ont laissé place qu’a des bribes de
variétés, questionnaires, jeux, etc. pour enfants et autres émissions
enfantines.

Thédtre pour l'auditoire général

Les divers genres d’émissions théatrales diffusées par les postes
de radio sonore paraissent au tableau ci-dessous:

RADIO: POURCENTAGE DU TOTAL DES HEURES CONSACREES AU
THEATRE POUR L’AUDITOIRE GENERAL, PAR CATEGORIE DE POSTES,
POUR L’ENSEMBLE DE LA SEMAINE

Anglais Frangais

R.-C. Privés R.-C. Privés
Trans- Domi- Trans- Domi- Non af- Aff. Non
Catégories d’émissions Canada nion Canada nion filiés rés. aff.

Théatre sérieux ... 3.1 0.4 2.0 0.3 02 1.7 1.2 *
Histoires familiales . 55 — 6.2 0.4 1.6 111 15 2.5
Comédie ... . 14 1.0 0.7 12 0.4 1.1 0.5 —_
Policier, western, etc. . 04 0.8 1.0 1.5 13 — —_ -_
Romanesque ... . —_ —_ —_ 0.1 0.1 0. — —_
Comédie musicale . — — — — 0.1 —_ —_ —
Autres genres ... . — — 0.1 * 0.2 0.2 0.3 0.1
Total du théitre ... 10.4 22 100 35 39 145 9.5 2.6

* Moins de .05 p. 100.
Sources: Tableaux II-2 A II-4-A.

Dans l'ensemble des diverses catégories de postes, les histoires
familiales ont trés souvent constitué le genre de théitre le plus
répandu. Les postes frangais de Radio-Canada se trouvent en téte
dans ce genre avec une proportion de 11.1 p. 100 de leur temps. Les
postes affiliés au réseau Frangais ont réservé a ce genre 7.5 p. 100
de leur temps. Les postes de Radio-Canada du réseau Trans-Canada
et les postes privés de ce méme réseau n'ont accordé aux histoires
familiales que 5.5 et 6.2 p. 100 de leur temps, respectivement, soit
moins que les postes frangais qui leur font pendant. Le poste de

Radio-Canada du réseau Dominion n’a diffusé aucune émission de ce
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genre et on n'en a trouvé que des bribes chez les postes privés du
réseau Dominion. Les postes non affiliés ont accordé une proportion
appréciable de leur temps a ces histoires.

C’est aux postes de Radio-Canada du réseau Trans-Canada
quon a trouvé le plus de théitre sérieux, soit dans une proportion
de 3.1 p. 100 du temps total. On a trouvé de la comédie en proportion
appréciable chez quatre catégories de postes, tandis que trois seulement
ont diffusé des histoires policieres, western, etc. Ce dernier genre
d’émissions a atteint moins que 2 p. 100 du total des heures en ondes

dans toutes les catégories de postes.

Troisiéme partie—Provenance, au Canada,

des émissions radiophoniques

Provenance de toutes les émissions
dans les diverses catégories de postes

Si 'on prend en bloc les émissions offertes & la population
canadienne par ses postes de radio pendant la semaine a P'étude, on
constate que les trois cinquiémes d’entre elles (60.4 p. 100) ont été
diffusées par les postes sous forme d’enregistrements, environ le cin-
quieme (21.9 p. 100) ont été fournies aux postes par les réseaux,
et environ le sixieme (17.7 p. 100) étaient des émissions locales en
direct provenant du poste méme. N’oublions pas que les émissions en
direct n’étaient pas toutes de provenance locale. La plupart des émis-
sions de réseau étaient en direct. Par ailleurs, les émissions locales en
direct n’ont pas toutes été animées exclusivement par des artistes du
crii. Ainsi, les émissions de nouvelles de provenance locale se rangent
parmi les émissions locales en direct bien qu’elles comportent du texte
télégraphié produit en dehors de la localité.

Entre les catégories de postes au Canada, on constate des diffé-
rences quant a la provenance des émissions selon que le poste est privé
ou qu’il appartient & Radio-Canada, ou bien selon que le poste est
affilié ou non affilié (affilié a 'un des réseaux Trans-Canada, Dominion
ou Frangais, ou bien non affilié), tandis que les différences sont moins
nombreuses si 'on compare les postes selon la langue qui les caractérise.

Parmi les postes anglais, les postes de Radio-Canada et les
postes privés du réseau Trans-Canada ont eu recours aux émissions en
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réseau dans une plus grande mesure et aux émissions locales en direct
ainsi qu'aux émissions locales enregistrées dans une mesure moindre que
le poste de Radio-Canada et les postes privés du réseau Dominion. Les
postes de Radio-Canada du réseau Trans-Canada ont diffusé des émis-
sions en réseau pendant plus des neuf dixiémes (94.2 p. 100) de leur
temps total, tandis que le poste de Radio-Canada du réseau Dominion
n’a eu recours a ce genre d’émissions que pour environ le quart (24.8
p. 100) de son temps. Les postes privés du réseau Trans-Canada ont
diffusé des émissions en réseau pendant 30.1 p. 100 de leurs
heures en ondes, alors que les postes privés du réseau Dominion ne
leur réservaient que 14.1 p. 100 de leur temps. Les postes anglais
privés non affiliés ont offert plus d’émissions en direct et plus d’émissions
locales enregistrées que les postes de Radio-Canada ou méme les postes
privés affiliés (le programme total comportait 23.0 p. 100 d’émissions
en direct, 76.1 p. 100 d’émissions locales enregistrées et 0.9 p. 100
d’émissions en réseau).

Parmi les postes frangais, les postes de Radio-Canada ont
diffusé des émissions en réseau a dose massive, n’accordant que 3.6
p. 100 de leur temps aux émissions locales en direct et 8.3 p. 100 aux
émissions locales enregistrées, alors qu’ils ont réservé 88.1 p. 100 de
leur temps aux émissions en réseau. Les programmes des postes privés
du réseau Francais ont comporté de fortes doses d’émissions locales
enregistrées aussi bien que d’émissions en réseau (48.2 p. 100 et 39.8
p- 100 respectivement), tandis que les postes frangais privés non affiliés
consacraient P'essentiel de leur temps (80.5 p. 100) a des émissions
locales enregistrées, n’accordant aucune place aux émissions en réseau.

Sur le plan de la différence de langue, les postes anglais de
Radio-Canada (réseaux Trans-Canada et Dominion) et les postes fran-
cais de Radio-Canada ont diffusé en gros la méme proportion d’émissions
locales en direct, mais le menu des postes anglais de Radio-Canada
comportait plus d’émissions locales enregistrées et par conséquent moins
d’émissions en réseau que les postes frangais de Radio-Canada (18.0
p. 100 et 78.5 p. 100 respectivement chez les postes anglais de Radio-
Canada, contre 8.3 p. 100 et 88.1 p. 100 respectivement, chez les postes
francais de Radio-Canada). Les deux catégories de postes anglais privés
reliés a4 des réseaux ont diffusé plus d’émissions locales enregistrées,
plus d’émissions locales en direct et moins d’émissions en réseau que
les postes francais privés reliés au réseau. Les postes francais non affiliés
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ont offert une plus forte proportion de texte local enregistré que les
postes anglais de méme nature, bien que chez chacun de ces deux
groupes ce genre d’émissions ait absorbé I'essentiel de leur programme.
(Voir Tableau II-5.)

Provenance, au Canada, des émissions d’information et
d’orientation et des émissions de divertissement

Dans chaque catégorie de postes, le réseau a fourni & peu pres
autant d’émissions de divertissement que d’émissions d’information et
d’orientation. Dans chacun de ces deux genres, les postes de Radio-
Canada ont offert de plus fortes doses d’émissions en réseau que les
postes affiliés a leur réseau. Il a été question plus haut des variantes
d’un réseau a l'autre: il n’est pas nécessaire d’y revenir.

Toutefois, quant a la source des émissions de divertissement et
des émissions d’information et d’orientation, on constate des différences
de proportion caractéristiques entre les émissions locales en direct et
les émissions locales enregistrées. Les chiffres exacts paraissent
ci-dessous. Dans toutes les catégories de postes, les émissions locales en
direct ont en proportion porté plus sur I'information et I'orientation que
sur le divertissement. Réciproquement, et toujours dans toutes les caté-
gories de postes, I’enregistrement local a produit beaucoup plus d’émis-~
sions de divertissement que d’émissions d’information et d’orientation.

RADIO: PROPORTION, PAR CATEGORIE DE POSTES, DU TOTAL HEBDO-

MADAIRE DES EMISSIONS DE DIVERTISSEMENT ET DES EMISSIONS

D’INFORMATION ET ORIENTATION DE PROVENANCE LOCALE EN DIRECT
ET DE PROVENANCE LOCALE PAR ENREGISTREMENT

Emissions
d'information Emissions de
Catégories de postes et d'orientation divertissement

Pourcentages des émissions locales en direct:

Postes anglais

Radio-Canada, Trans-Canada 4.0 0.3
Radio-Canada, Dominion 60.3 3.0
Privés, Trans-Canada 45.0 6.6
Privés, Dominion 59.5 6.7
Privés non affiliés 72.0 8.0
Postes frangais .
Frangais, Radio-Canada 12.5 0.4
Privés, réseau frangais 327 3.5
Privés non affiliés 64.7 54

158



La semaine radiophonique dans son ensemble

RADIO: PROPORTION, PAR CATEGORIES DE POSTES, DU TOTAL HEBDO-

MADAIRE DES EMISSIONS DE DIVERTISSEMENT ET DES EMISSIONS

D’INFORMATION ET ORIENTATION DE PROVENANCE LOCALE EN DIRECT
ET DE PROVENANCE LOCALE PAR ENREGISTREMENT—Fin

Emissions p
d’information Emissions de
Catégories de postes et d’orientation divertissement

Pourcentages des émissions locales enregistrées:

Postes anglais

Radio-Canada, Trans-Canada 0.5 9.2
Radio-Canada, Dominion 16.6 71.9
Privés, Trans-Canada 20.4 65.2
Privés, Dominion 25.9 79.3
Privés non affiliés 27.6 90.9
Postes frangais
Frangais, Radio-Canada 1.8 10.6
Privés, réseau frangais 20.2 59.6
Privés non affiliés 353 94.6

Source: Tableau T-2.

Texte local en direct, texte local enregistré et texte de réseau
composant les émissions et les diverses catégories

On peut obtenir la réponse & deux questions sur la mesure
dans laquelle les divers groupes de postes ont recours & la production
locale en direct, 2 la production locale enregistrée ou a la produc-
tion en réseau pour les diverses catégories d’émissions qu’ils diffusent.
Matheureusement, par suite du grand nombre de catégories de postes,
il est impossible de faire figurer un état statistique sommaire dans le
présent rapport. Il nous faut nous contenter de commenter les données
détaillées figurant aux tableaux de base.

On pourrait poser la premiere question comme ceci: en quoi
ont consisté dans les diverses catégories de postes, les émissions de
la production en réseau, celles de la production locale enregistrée,
et celles de la production locale en direct ?

La musique dans son ensemble a représenté la plus importante
des catégories d’émissions de la production en réseau diffusées par
tous les groupes de postes, & I'exception des postes privés affiliés
au réseau Trans-Canada et des postes anglais non affiliés (chez qui
ces émissions occupaient le second rang en importance). Le poste de
Radio-Canada du réseau Dominion a atteint la plus forte proportion
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en consacrant a la musique 52.5 p. 100 des heures de ses émissions
en réseau; les postes de Radio-Canada du résean Trans-Canada lui
en ont consacrées 37.8 p. 100, les postes frangais de Radio-Canada
44.0 p. 100, les postes privés du réseau Trans-Canada 23.4 p. 100,
les postes privés du réseau Dominion 40.5 p. 100, les postes privés
du réseau Frangais 28.5 p. 100 et les postes anglais non affiliés 15.0 p.
100. Le théatre, et pour lauditoire général et pour les enfants, a été
la plus importante des catégories d’émissions fournies par les réseaux
a tous les groupes de postes, sauf les postes privés affiliés au réseau
Trans-Canada et les postes anglais non affiliés. Sans tenir compte des
postes anglais non affiliés dont 60.9 p. 100 des émissions en réseau
étaient du théatre, on a trouvé la proportion la plus forte chez les
postes privés du réseau Trans-Canada qui ont consacré au théitre
28.0 p. 100 des heures qu’ils réservent aux émissions en réseau; cette
méme proportion dans les autres catégories de postes était de 18.2 p.
100 chez les postes francais de Radio-Canada, de 22.1 p. 100 chez les
postes privés affiliés au réseau Frangais, de 11.9 p. 100 chez les postes
de Radio-Canada du réseau Trans-Canada, de 9.0 p. 100 au poste de
Radio-Canada du réseau Dominion et de 12.9 p. 100 chez les postes
privés du réseau Dominion. (Voir Tableaux III-22 et I1I-25.)

Les émissions locales en direct ont porté surtout sur les
nouvelles et la météorologie. Dans tous les groupes de postes, c’est
la plus importante des catégories d’émissions locales en direct. En
téte, on trouve les postes anglais non affiliés et les postes privés du
réseau Dominion qui ont consacré respectivement 54.0 p. 100 et 53.3 p.
100 de leurs heures d’émissions locales en direct aux nouvelles et 2
la météo. En derniére place, on trouve les postes frangais de Radio-
Canada qui n’ont réservé a cette catégorie d’émissions que 29.3 p.
100 de leurs heures d’émissions locales en direct. La catégorie occupant
la seconde place des émissions locales en direct a varié de fagon
intéressante avec les diverses catégories de postes. Chez les postes
de Radio-Canada du réseau Trans-Canada, cette seconde place reve-

nait aux émissions sur la vie et les traditions canadiennes qui ont
absorbé 29.3 p. 100 du total des heures de production locale en
direct. Les sports (surtout les nouvelles sportives) se sont arrogé cette
deuxiéme place, avec une proportion de 14 a 15 p. 100, au poste de
Radio-Canada du réseau Dominion, aux postes privés du réseau Trans-
Canada, aux postes privés du réseau Dominion ainsi qu’aux postes
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non affiliés anglais et francais. Enfin la religion a elle aussi décroché
cette deuxieme place chez les postes francais de Radio-Canada (24. 2 p.
100), et les postes privés affiliés au réseau Frangais (19.3 p. 100).
La production locale en direct n’a presque pas offert de théatre. Les
postes privés du réseau Trans-Canada ont attribué 1 p. 100 de leur
production locale en direct aux émissions théitrales, et on n’en a
relevé que des bribes chez les postes privés du réseau Dominion et
les postes non affiliés anglais et frangais. (Voir Tableau III-20 et
IT1-23.)

Les émissions locales enregistrées ont surtout été des émissions
musicales qui ont représenté 96.8 p. 100 de la production locale
enregistrée des postes de Radio-Canada du réseau Trans-Canada,
ce qui est le maximum, et 77.4 p. 100 de celle des postes privés du
réseau Trans-Canada, ce qui est le minimum. Ce sont les postes
francais de Radio-Canada qui ont consacré le plus fort pourcentage
de leur production locale enregistrée & la musique populaire et de
danse, soit 81.0 p. 100, tandis que les postes de Radio-Canada du
réseau Trans-Canada lui consacraient la plus faible proportion, soit
49.8 p. 100. La grande musique a représenté la plus forte proportion
des émissions locales enregistrées des postes Radio-Canada du réseau
Trans-Canada qui lui en ont réservé 20.2 p. 100 tandis que la plus
faible proportion, soit 0.6 p. 100, se trouvait chez les postes anglais
non affiliés. La musique légére a atteint son maximum de 26.8 p. 100
aux postes de Radio-Canada du réseau Trans-Canada, tandis que son
minimum de 1.4 p. 100 se trouvait au poste de Radio-Canada du
réseau Dominion. A part la musique, la catégorie d’émissions occu-
pant la seconde place parmi les émissions locales enregistrées a été
celle des émissions éducatives pour les jeunes aux postes de Radio-
Canada du réseau Trans-Canada (1.7 p. 100) et celle des autres
émissions enfantines au poste de Radio-Canada du réseau Dominion
(2.1 p. 100). La religion a occupé la seconde place parmi les caté-
gories d’émissions locales enregistrées diffusées par les postes privés
du réseau Trans-Canada (4.6 p. 100), les postes privés du réseau
Dominion (5.6 p. 100), les postes privés du réseau Frangais (3.4 p.
100) et les postes frangais non affiliés (3.9 p. 100). C’est le théatre
qui s’est attribué cette seconde place aux postes anglais non affiliés
(4.9 p. 100). Le genre de théatre occupant le plus de place chez ces
postes était le théitre policier, western, etc., diffus¢ dans une propor-
tion de 2 p 100. (Voir Tableaux III-21 et III-24.)
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Et voici la deuxiéme question concernant la provenance,
au Canada, des émissions radiophoniques: dans quelle mesure chaque
catégorie des émissions diffusées par chacun des groupes de postes
a relevé de la production en réseau, de la production locale en direct,
et de la production locale enregistrée? Le grand nombre de catégorie
de postes nous empéche de répondre 2 cette question, dans le présent
rapport, pour chacune des catégories d’émissions. A titre d’exemple
des richesses statistiques que renferment les tableaux de base, nous
allons cependant exposer ci-dessous les remseignements relatifs a la
musique prise globalement ainsi qu'ad deux genres de musique:

RADIO: POURCENTAGE, PAR CATEGORIE DE POSTES ET POUR L’ENSEM-
BLE DE LA SEMAINE, DES EMISSIONS DE GRANDE MUSIQUE, DE
MUSIQUE POPULAIRE ET DE DANSE, ET DE L’ENSEMBLE DES EMISSIONS
MUSICALES RELEVANT DE LA PRODUCTION LOCALE EN DIRECT, DE LA
PRODUCTION LOCALE ENREGISTREE ET DE LA PRODUCTION EN RESEAU

Pourcentage de provenance:

Locale  Locale En
en direct enregistrée réseau Total
Grande musique
R.-C., Trans-Canada ............cccovveivieninn — 7.6 92.4 100.0
R.-C., Dominion ......... — 74.2 25.8 100.0
Privés, Trans-Canada . . 0.5 9.5 90.0 100.0
Privés, Dominion ..........ccccooeiivevieciieiiiie s — 29.9 70.1 100.0
Anglais non affiliés ............ocococeiieiiii 9.7 76.8 13.5 100.0
Frangais, R.-C. ... 0.6 0.6 98.8 100.0
Frangais privés affiliés . 0.2 25.6 74.2 100.0
Frangais non affiliés ......co..cooooveiioeeecicciinn 1.6 98.4 —_ 100.0
Musique populaire et de danse
R.-C.,, Trans-Canada ...............ccooeevvevicneron, — 35.9 64.1 100.0
R.-C., Dominion ............... 0.8 91.6 7.6 100.0
Privés, Trans-Canada . 0.7 97.9 14 100.0
Privés, Dominion ... 0.7 97.0 23 100.0
Anglais non affiliés 1.2 98.8 — 100.0
Frangais, R.-C. ......... — 34.4 65.6 100.0
Frangais privés affiliés ... 0.4 95.9 3.7 100.0
Frangais non affiliés ..............ccoooovevieec . 1.1 98.9 — 100.0
Total de la musique
R.-C., Trans-Canada ...........cccoovvivvcrveriverennnnn. — 14.4 85.6 100.0
R.-C,, Dominion ......... 0.6 81.5 17.9 100.0
Privés, Trans-Canada .. 0.9 84.4 14.7 100.0
Privés, Dominion ...... 1.0 89.2 9.8 100.0
Anglais non affiliés 1.8 98.0 0.2 100.0
Frangais, R-C. ........ 0.2 16.7 83.1 100.0
Frangais privés affiliés .. 0.5 77.0 22.5 100.0
Frangais non affiliés ..................ccccooeevivennnsl 1.1 98.9 — 100.0

Source: Tableaux III-12 A III-18.

Si Pon considere le total de la musique, il est évident que les
productions en réseau ont représenté plus des quatre cinquidmes des
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émissions musicales diffusées par les postes de Radio-Canada des
réseaux Trans-Canada et Frangais. Les postes privés affiliés au réseau
Frangais ont puisé au réseau une plus grande proportion de leurs
émissions musicales (22.5 p. 100) que les postes privés du réseau
Trans-Canada (14.7 p. 100) ou les postes privés affiliés au réseau
Dominion (9.8 p. 100). Le poste de Radio-Canada du réseau Dominion
a eu recours au réseau pour 17.9 p. 100 de ses émissions musicales.
Les postes anglais non affiliés n’ont puisé aux réseaux que des bribes
de leurs émissions musicales, tandis que les postes francais non affiliés
n’y ont eu nullement recours.

Les réseaux ont fourni 90 p. 100 ou plus de la grande musique
diffusée par les postes de Radio-Canada du réseau Trans-Canada, les
postes frangais de Radio-Canada et les postes privés du réseau Trans-
Canada. Ils ont également fourni prés des trois quarts de ce genre de
musique diffusée par les postes privés du réseau Dominion et les postes
affiliés au réseau Frangais. Le poste de Radio-Canada du réseau Domi-
nion a puisé au réseau le quart de sa grande musique. Les postes relevant
des réseaux ont obtenu le reste de leur grande musique presque enticre-
ment de la production locale enregistrée. Seules les catégories de postes
non affiliés ont eu recours & la production locale en direct pour une
proportion appréciable de leur grande musique.

Les réseaux ont fourni environ les deux tiers de la musique
populaire et de danse offerte par les postes de Radio-Canada des réseaux
Trans-Canada et Frangais. Aucune des autres catégories de postes n’a
eu recours aux réseaux dans une proportion atteignant 8§ p. 100 de
ce genre de musique. La production locale en direct de ce genre de
musique a été en général insignifiante (bien que les postes non affiliés
anglais et frangais en aient offert un tout petit peu plus de 1 p. 100
sous forme de production locale en direct). Par conséquent, a I'excep-
tion des postes de Radio-Canada des réseaux Trans-Canada et Frangais,
toutes les catégories de postes ont puisé plus de 90 p. 100 de leur
musique populaire et de danse & la production locale enregistrée.

Pour bien interpréter ces renseignements et ceux qui ont trait
aux émissions des diverses périodes horaires de la semaine, il faut se
rappeler quaux fins de la présente étude les émissions produites par
un poste de réseau a lintention du réseau ont été considérées comme
des émissions en réseau et non pas comme des émissions d’origine locale.
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Chapitre VI

Service radiophonique des diverses
périodes par auditoire

Premiére partie—Quantité et teneur culturelle
des émissions radiophoniques a I'intention
des divers auditoires

Heures en ondes

Av seN de la semaine radiophonique, on constate une nette
spécialisation de la teneur des émissions selon ce qu’on croit capable
de susciter l'intérét d’auditoires différemment composés. Ce chapitre
traite des caractéristiques du service destiné & ces divers auditoires.
Les périodes qui subdivisent le temps total sont définies d’aprés ce
qu’on croit étre le sexe et 1’dge prédominant des membres de I’auditoire
habituel de chaque période. Comme en télévision, on distingue quatre
de ces périodes:

Période de l'auditoire général-— Du lundi au vendredi, de

6 h. 30 3 9 h. du soir. Samedi et dimanche, de
Pouverture a 9 h. du soir.

Ce sont les heures ou P'on présume que parents et
enfants peuvent composer I'auditoire.

Période des enfants — Du lundi au vendredi, de 4 h. 30 a

6 h. 30 du soir.

Ce sont les heures qui suivent la sortie des classes et ol
la famille dine; les enfants font donc probablement
partie de 1'auditoire.
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Période du jour —Du lundi au vendredi, de I'ouverture &
4 h. 30 de Paprés-midi.
Ce sont les heures ol les maijtresses de maison ou les
enfants en bas 4ge composent probablement I'auditoire.

Période des adultes — Tous les jours de la semaine de 9 h. du

soir & la fermeture.
Ce sont les heures ou l'on suppose que les adultes
constituent la principale partie de I'auditoire de la radio.

Dans le cas des postes qui sont demeurés en ondes 24 heures par
jour, la période des adultes se situerait entre 9 h. du soir et 6 h. du
matin, celle du jour entre 6 h. du matin et 4 h. 30 de l'aprés-midi,
et celle de Pauditoire général, le samedi et le dimanche, entre 6 h.
du matin et 9 h. du soir.

Les divers postes n'ont pas tous attribué la méme durée aux
périodes de l'horaire. Il se pourrait que la période de Pauditoire
général totalise 42.5 heures, celle des enfants 10 heures, celle du jour
52.5 heures et celle des adultes 63 heures d’émission chez un poste
qui serait en ondes 24 heures par jour, 7 jours par semaine.

Nous indiquons ci-dessous, par catégorie de postes, le nombre
moyen par semaine des heures affectées & chaque période:

RADIO SONORE: NOMBRE MOYEN HEBDOMADAIRE DES HEURES DE LA
PERIODE DE CHAQUE AUDITOIRE, PAR CATEGORIE DE POSTES

Heures par période

Auditoire
Catégories de postes général  Enfants Jour Adultes
Postes anglais:
R.-C., Trans-Canada ...............cc.cocoovveninnsn. 39.3 10.0 48.1 224
R.-C., Dominion .........ccoveiiiiiinennnnn. 38.8 10.0 52.5 21.5
Privés, Trans-Canada ...............c.c.ccoevvvnnnnn. 40.4 10.0 524 233
Privés, Dominion ........ 40.7 10.0 51.6 31.1
Privés, non affiliés 38.8 9.6 50.5 30.3
Postes francais:
Frangais, R.-C. ........cooioiiimiiiiiiecci 38.7 9.7 45.6 21.2
Privés, réseau FrangaiS ...............cccoceevvveenn 38.7 10.0 492 20.7
Frangais, privés, non affiliés ......................... 394 10.0 50.3 271

Source: 1¢r Tableau, série IV a VIIL.
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Le nombre d’heures de Pauditoire général a fort peu varié d’une
catégorie de postes a l'autre: il s’établit en moyenne aux alentours de
38.7 a 40.7 heures par semaine. Le nombre des heures des enfants
a été le méme dans toutes les catégories a I'exception du groupe des
postes privés non affiliés dont un n’était ouvert que pendant la journée,
et du groupe des postes francais de Radio-Canada dont un a di suspen-
dre ses émissions pendant un court intervalle de temps par suite d’une
panne d’émetteur. Les heures de la période du jour n’ont guére varié,
sauf chez les postes frangais de Radio-Canada dont la période du jour
a été relativement plus courte. C’est chez les postes privés du réseau
Dominion et les postes privés non affiliés anglais et frangais qu’on a
trouvé les périodes d’adultes les plus longues. Cela vient de la présence
de deux postes presque permanents parmi les postes anglais et d’un
poste analogue dans le groupe des postes frangais non affiliés.

Place prise par les émissions commerciales

et la publicité qu'elles comportent

Dans toutes les catégories de postes, c’est au cours de la période
des enfants ou celle du jour qu’on a trouvé les plus hautes doses d’émis-
sions commerciales. Les postes anglais et francais de Radio-Canada ont
diffusé la plus forte proportion de leurs émissions commerciales pendant
la période du jour; les postes privés du réseau Francais en ont fait
autant. Toutes les autres catégories de postes privés ont au contraire
diffusé la proportion maximum de ces émissions pendant la période des
enfants. Toutes les catégories de postes privés des deux langues ont
diffusé leur plus faible dose d’émissions commerciales pendant la période
des adultes. Les postes de Radio-Canada des réseaux Trans-Canada et
Frangais ont diffusé la plus faible proportion de ces émissions pendant la
période des enfants, et le poste de Radio-Canada du réseau Dominion
pendant la période de 'auditoire général. Le tableau ci-apres permet de
comparer les proportions de chaque période que les catégories de postes
consacrent aux émissions commerciales.
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RADIO SONORE: POURCENTAGE DES HEURES CONSACREES AUX EMIS-
SIONS COMMERCIALES DANS CHAQUE PERIODE, PAR AUDITOIRE ET PAR
CATEGORIE DE POSTES.

Pourcentage horaire par période

« Auditoire
Catégories de postes général Enfants Jour Adultes
Postes anglais:
R.-C., Trans-Canada ................ 13.9 3.1 23.6 6.0
R.-C., Dominion ....... . 3.0 10.2 17.7 7.0
Privés, Trans-Canada 55.1 80.4 76.0 37.0
Privés, Dominion 53.5 74.0 71.8 314
Privés, non affiliés 60.7 84.8 78.1 52.7

Postes frangais:

Francais, R.-C. ... ... 15.0 1.3 39.6 8.2
Privés, réseau francais ... ) 36.7 58.2 68.6 11.9
Frangais, privés, non affiliés ... 37.1 732 69.5 30.3

Source: Tableau 6, série IV & VIIL.

Le détail le plus frappant qui saute tout d’abord aux yeux est
que, parmi les huit catégories de postes, celle des postes privés anglais
non affiliés a toujours détenu le plus fort pourcentage d’émissions com-
merciales dans chacune des quatre périodes, pourcentage variant de
52.7 p. 100 dans la période des adultes a 84.8 p. 100 dans celle des
enfants. Tout de suite apres, on trouve les postes privés affiliés au réseau
Trans-Canada, qui ont la seconde place a cet égard dans toutes les
périodes, puis les postes privés du réseau Dominion et les postes privés
francais non affiliés qui ont occupé respectivement la troisicme et la
quatriéme place. Les postes de Radio-Canada ont détenu la plus faible
proportion d’émissions commerciales dans toutes les périodes, celui du
réseau Dominion ayant le plus faible pourcentage dans la période de
lauditoire général et dans celle du jour, tandis que ceux du réseau
Trans-Canada avaient ce plus faible pourcentage dans la période des
adultes et ceux du réseau Francais dans la période des enfants. La
comparaison de la moyenne absolue des proportions d’émissions com-
merciales par rapport aux moyennes relatives confirme le caractére
représentatif des moyennes indiquées ci-dessus.?

1 Des postes & trés bas pourcentage ont manifestement influé sur la moyenne
relative: elle a en effet été inférieure & la moyenne absolue dans la période du
jour chez les postes de Radio-Canada du réseau Trans-Canada, les postes privés
affiliés au réseau Dominion et les postes anglais non affiliés. La moyenne relative a
également été inférieure a4 la moyenne absolue dans la période des enfants chez les
postes privés du réseau Dominion, les postes anglais non affiliés et les postes frangais
non affiliés, et dans Ja période de l'auditoire général chez les postes privés du réseau
Dominion et les postes anglais non affiliés. Par ailleurs des postes a trés fort pour-

168



Service radiophonique des diverses périodes par auditoire

L’examen des données de chaque période donne une meilleure
idée des divers secteurs d’activité que Panalyse de I'ensemble de la
semaine (voir chapitre V). Ainsi, la totalité de la période des enfants
a été commerciale chez cing postes (CJIIC, Sault-Sainte-Marie; CICH,
Halifax; CKEY, Toronto; CJOB, Winnipeg; et CKVL, Verdun). Dans
la période de la journée, un poste a diffusé jusqu'a 95.6 p. 100 d’émis-
sions commerciales (CJOB, Winnipeg). Méme au cours des périodes
de l'auditoire général et des adultes, qui sont en général moins com-
merciales, des postes ont diffusé jusqu’a 79.8 p. 100 d’émissions
commerciales (CKXL, Calgary) dans l'une, et 94.0 p. 100 (CHRL,
Roberval) dans Pautre. A part les postes de Radio-Canada, qui ont
toujours diffusé le moins d’émissions commerciales dans toutes les
périodes, les postes privés aux moindres pourcentages ont été CKTS,
Sherbrooke (19.1 p. 100), et CFRG, Gravelbourg (19.9 p. 100) dans
la période de l'auditoire général, CKTS, Sherbrooke (20.8 p. 100), et
CHOV, Pembroke (22.0 p. 100) dans la période des enfants: CKTS,
Sherbrooke (31.6 p. 100) et CKBC, Bathurst (31.9 p. 100) dans la
période du jour. Dans la période des adultes, CFRG, Gravelbourg, qui
n’a accordé aucune place aux émissions commerciales, CKBC, Bathurst
(2.3 p. 100) et CJEM, Edmundston (5.1 p. 100) ont été les postes
a faible pourcentage.

Le total des intermédes publicitaires, en pourcentage du temps
total des émissions, a été plus élevé dans la période du jour que dang
toute autre période parmi toutes les catégories de postes, a2 la seule
exception des postes frangais privés non affiliés. C’est la catégorie des
postes anglais privés non affiliés qui, dans toutes les périodes, a laissé
la plus grande place & la publicité, qui a absorbé 8.3 p. 100 du temps
total au cours de la période de lauditoire général, 12.9 p. 100 au
cours de la période des enfants, 14.3 p. 100 au cours de la période
du jour, et 5.6 p. 100 au cours de la période des adultes.

Serrant de pres les postes anglais privés non affiliés sur le plan
de la proportion de temps attribué a la publicité, on trouve les postes

centage ont également influé sur la moyenne relative: elle a en effet été supérieure
a4 la moyenne absolue dans la période des enfants chez les postes de Radio-Canada
du réseau Trans-Canada et les postes privés du réseau Francgais, dans la période de
P'auditoire général chez les postes privés du réseau Francgais, dans la période du
jour chez les postes privés du réseau Frangais, et dans la période des adultes chez
les postes privés du réseau Dominion et les postes non affiliés anglais et francais.
Cependant les écarts entre la moyenne relative et la moyenne absolue n’ont jamais
été de plus de quelques unités de pourcentage.
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privés affiliés aux réseaux Trans-Canada et Dominion, et, surtout dans
la période des enfants et celle du jour, les postes frangais privés non
affiliés et les postes affiliés au réseau Frangais. C’est I'une ou l'autre des
catégories de postes de Radio-Canada qui a obtenu le plus faible pour-
centage moyen dans chacune des périodes. Voici les données exactes:

RADIO SONORE: POURCENTAGE DU TEMPS DES EMISSIONS ACCORDE
A LA PUBLICITE DANS CHAQUE PERIODE PAR AUDITOIRE ET PAR
CATEGORIE DE POSTES.

Pourcentage horaire par période

Auditoire
Catégories de postes général Enfants Jour Adultes

Postes anglais:

R.-C., Trans-Canada 1.6 0.6 4.5 0.6
R.-C., Dominion ......... 1.0 2.8 4.0 1.0
Privés, Trans-Canada . 12 12.6 14.2 34
Privés, Dominion ... . 7.8 11.4 13.7 3.6
Privés, non affiliés ....................ccoooiininn, 8.3 12,9 143 5.6
Postes francais:
Francais, R-C. ..., 1.8 0.3 7.7 0.8
Privés, réseau frangais . 4.9 10.2 11.5 1.1
Frangais, privés, non affiliés ... 4.8 12.7 111 1.7

Source: Tableau 8, série IV a VII.

La encore, les moyennes des catégories de postes ne révélent
pas complétement le comportement publicitaire. Le poste qui a diffusé
le plus fort pourcentage de publicité est I'un du groupe des postes
anglais privés non affiliés, CKEY, Toronto, qui a consacré a la
publicité un bon quart (25.8 p. 100) de son temps pendant la période
du jour. Sept autres postes ont diffusé, au cours des diverses périodes,
de la publicité dans une proportion de 20 p. 100 ou plus de leur
temps. Les voici:

Pourcentage
Postes consacré a
Période des enfants: la publicité
CHOV, PemMDBIoKe .......c.coocoviiiiiiveiiniiii et 20.5
CJON, Saint-Jean .. 20.0
CFRB, Toronto ... 20.3
CKEY, Toronto .. 24.4
CKVL, Verdun ..ottt s sienie 24,6
Période du jour:
CHAB, MOOSE-JAW ...occooiiiiiiiiiitiieeiis et 21.7
CJON, Saint-Jean .. 225
CFRB, Toronto ..... 22.7
CKEY, Toronto ...... 258
CKWX, Vancouver 20.8
CKVL, VErdUILL ...oooooieoeiieeooee oottt rane e 239
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Dans la période de lauditoire général et dans celle des adultes, ce
sont des postes anglais privés non affiliés qui ont comsacré a la
publicité 1a plus forte proportion de leur temps. 1l s’agissait de CFRB,
Toronto, qui lui a réservé 12.7 p. 100 de son temps de la premicre
période, et de CKEY, Toronto, qui lui en a réservé 11.9 p. 100 dans
Pautre. (Voir tableau 8-a série IV & VIL.)

Au sein méme de chaque période, on a constaté des segments
horaires au cours desquels le pourcentage de la publicité a dépassé
celui de la période prise dans son ensemble. L’analyse du journal des
dix postes affichant la plus forte proportion de publicité a permis de
constater chez pour ainsi dire chacun des postes étudiés des heures
comportant une plus forte dose d’annonces-éclairs et instantanées.
Les heures les plus chargées se situaient entre 7 h. et 9 h. 30 du
matin. Tous ces postes avaient un autre segment horaire de moindre
importance, soit de midi & 2 h. de I'aprés-midi, soit de 4 h. 2 6 h. 30
de laprés-midi. Chez I'un de ces postes (CKPR, Fort-William),
la publicité a absorbé entre 7 h. 15 et 9 h. 30 du matin de 27.1 3
28.7 p. 100 du total de cet espace de temps, alors que la moyenne
des postes de sa catégorie était de 14.2 p. 100 pour la période du
jour. Chez un autre poste (CKEY, Toronto), la durée réelle de la
publicité au cours de la méme période a atteint une certaine journée
le pourcentage maximum de 35.1 p. 100, au lieu du pourcentage de
14.3 caractérisant la durée moyenne de la publicité au cours de la
période du jour de cette catégoric de postes. A CKPR, le segment
horaire de moindre importance s’est situé entre midi et 2 h. 30, la
publicité absorbant 25.4 p. 100 du temps total; & CKEY, il s’est
situé entre 4 h. et 6 h. 30 de I'aprés-midi, abandonnant 22.5 p. 100
de son temps & la publicité. Les heures de pointe de la publicité ont
coincidé avec les émissions de musique populaire et de danse avec
participation du public.

En plus des quantités d’intermedes publicitaires que nous
venons d’indiquer, il faut tenir compte des quantités de réclame de
«bateleur» intervenant dans le cas oil le texte de I'émission est lui-méme
de la publicité. Aucune des trois catégories de postes de Radio-Canada
n’a diffusé de telles émissions et, chez les catégories de postes privés,
on n’en a trouvé que des traces (de 0.1 2 0.6 p. 100) au cours de la
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période de l'auditoire général et de celle des adultes. Au cours de Ia
période du jour, les postes anglais privés non affiliés ont consacré
1 p. 100 du total de cette période aux émissions d’achats domestiques.
C’est au cours de la période des enfants qu'on a trouvé ce genre de
texte en quantité la plus appréciable. Au cours de cette période, seuls
les postes frangais privés non affiliés (6.4 p. 100), les postes privés
du réseau Trans-Canada (2.9 p. 100), les postes privés du réseau
Frangais (1.9 p. 100) et les postes privés du réseau Dominion (1.1 p.
100) ont diffusé des émissions de ce genre. Si l'on ajoute de telles
émissions aux intermeédes publicitaires, les postes frangais privés non
affiliés ont accordé 19.1 p. 100 de leur période des enfants a Ia
publicité et les postes privés du réseau Trans-Canada, un total de
15.5 p. 100. De sorte que chacune de ces deux catégories dépasse
celle des postes anglais privés non affiliés qui détenait la- plus forte
proportion d’intermédes publicitaires dans chacune des périodes de
T'horaire. Il semble que le poste qui a diffusé la plus forte proportion
de publicité mesurable ait été CHAB (Moose-Jaw) qui a réalisé
dans la période du jour un total de 30.7 p. 100, dont 21.7 p. 100
sous forme d’intermédes publicitaires et 9.1 p. 100 sous forme
d’émissions sur les achats domestiques. Dans la méme période, le
poste CJAD, Montréal, a pris la seconde place avec un total de
publicité mesurable de 22.5 p. 100 de ses heures en ondes.

Avis au public non commerciaux

Comme on l’a signalé au chapitre V, le temps consacré aux
avis au public non commerciaux d’intérét commentaire a été si
négligeable qu’il est inutile d’en faire ’analyse.

Deuxiéme partie—Emissions offertes aux divers auditoires

Emissions de divertissement et d’information et
d’orientation diffusées dans chaque période par auditoire

Dans cette partie, nous examinerons en général les caractéris-
tiques des émissions offertes aux larges segments de lauditoire au
cours de la semaine.

172



Service radiophonique des diverses périodes par auditoire

Comme l'indique le tableau ci-dessous, c’est le poste de Radio-
Canada du réseau Dominion, qui, parmi toutes les catégories de postes,
a consacré, au cours de trois des quatre périodes (auditoires général,
enfants et jour), la plus grande partie de son temps aux émissions de
divertissement. Dans la période des adultes, la premiére place revenait
aux postes francais privés non affiliés. Les catégories affichant les
plus faibles pourcentages d’émissions de divertissement ont été les postes
privés du réseau Trans-Canada dans la période de l'auditoire général,
les postes de Radio-Canada du réseau Trans-Canada dans la période
des enfants et celle du jour, et les postes francais de Radio-Canada
dans la période des adultes.

RADIO SONORE: POURCENTAGE DU TOTAL DES HEURES DE CHAQUE
PERIODE CONSACREES AUX EMISSIONS DE DIVERTISSEMENT, PAR
CATEGORIE DE POSTES.

Période  Période Période  Période

de l'auditoire  des du des
Catégories de postes général  enfants jour adultes
Postes anglais:
R.-C., Trans-Canada 68.1 57.8 56.5 743
R.-C., Dominion .......................... 85.2 95.7 89.1 80.2
Privés, Trans-Canada ... 67.4 74.5 72.0 73.4
Privés, Dominion ... 68.2 81.0 73.5 79.1
Privés, non affiliés ... RTU TR 71.0 824 74.7 84.6
Postes frangais:
Frangais, R.-C. ... 76.6 71.8 73.6 70.4
Privés, réseau frangais ... 71.7 75.6 694 715
Privés, non affiliés ... ... 71.1 69.7 76.0 86.6

Source: Tableaux AG-1, Enf.-1, Jour-1 et Adul.-1.

Les émissions d’information et d’orientation sont naturellement
complémentaires des émissions de divertissement et les renseignements
qui les concernent ne requiérent pas une analyse distincte.

Emissions de la période de lauditoire général
Emissions de divertissement

La musique a retenu 53 p. 100 de la durée totale de la période
de I'auditoire général. Comme la composition de cette importante pro-
portion mérite qu’on 1'étudie, les émissions musicales seront analysées
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a part des autres catégories d’émissions de divertissement dans la
présente partie et dans les autres parties portant sur les périodes des
divers auditoires.

Le tableau ci-aprés indique la composition des émissions
musicales dans la période de V'auditoire général, par catégorie de
postes.

RADIO SONORE: POURCENTAGE DE LA PERIODE DE L’AUDITOIRE GENE-
RAL ATTRIBUE AUX DIVERSES EMISSIONS MUSICALES, PAR CATEGORIE

DE POSTES
Musique Avec
Total folklorique lectures
de la Grande Musique Musique western de prose
Catégories de postes  musique musique légére populaire etc. et poésie
Postes anglais:
R.-C., Trans-

Canada .......... 46.8 229 8.8 6.9 82 0
R.-C., Dominion 62.9 9.0 5.4 31.1 17.4 0
Privés, Trans-

Canada .......... 51.0 8.4 8.7 26.2 1.7 0
Privés, Dominion 49.2 4.4 5.8 27.1 11.5 0.3
Privés, non

affiliés ... 55.5 1.2 6.6 39.0 8.7 0

Postes frangais
Frangais, R.-C. .. 57.8 26.3 10.6 20.6 0.3 0
Privés, réseau

Frangais ... 53.6 18.0 7.9 234 4.3 0
Frangais, privés,

non affiliés ... 61.7 3.6 72 46.3 4.6 0

Source: Tableaux 2, 3, 4, et 4A de la série IV.

Dans les catégories correspondantes, les postes frangais ont diffusé plus
de musique que les postes anglais. On a relevé la méme situation
pour la musique 1égere, si ce n'est que les postes privés affiliés au
réscau Francais en ont diffusé un tout petit peu moins que les postes
privés affiliés au réseau Trans-Canada. Cependant, la musique populaire
m’a eu aucun rapport avec la différence de langue. La musique
folklorique, western, etc. a été nettement plus abondante chez les pos-
tes anglais que chez les postes frangais. La distinction de langue
mise & part, il est évident que les postes de Radio-Canada ont diffusé
plus de grande musique que les postes privés affiliés aux réseaux,
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et que ces derniers en ont offert plus que les postes non affiliés. Réci-
proquement, on a trouvé moins de musique populaire et de danse
chez les postes affiliés que chez les postes non affiliés; et, a l'excep-
tion du poste de Radio-Canada du réseau Dominion, les postes de
Radio-Canada en ont moins diffusé que les postes affiliés.

Autres émissions de divertissement de la période de Pauditoire général

Bien qu’ayant retenu moins du quart au total de la période de
lauditoire général, les autres émissions de divertissement méritent
encore quon les examine. Le tableau numéroté 20 montre la propor-
tion des heures de I'auditoire général prise par ces émissions dans les
diverses catégories de postes. Parmi ces émissions, le théatre pour
Pauditoire général et pour les enfants a occupé la premiére place
dans six des huit catégories de postes. Cette premitre place revenait
aux sports au poste de Radio-Canada du réseau Dominion et chez
les postes frangais privés non affiliés. Au second rang des catégories
d’émissions, on a trouvé les beaux-arts et la littérature chez les postes
de Radio-Canada des réseaux Trans-Canada et Frangais et chez les
postes privés du réseau Frangais, les variétés au poste de Radio-
Canada du réseau Dominion et chez les postes non affiliés anglais et
frangais, et les sports chez les postes privés des réseaux Trans-
Canada et Dominion. Ce sont les postes de Radio-Canada du réseau
Trans-Canada et les postes privés du réseau Frangais qui ont offert
la plus grande variété d’émissions de divertissement, diffusant des
quantités appréciables de six catégories d’émissions de divertissement,
tandis que les postes frangais de Radio-Canada étaient les plus pauvres
sur le plan de la variété, ne diffusant des quantités appréciables que
de trois catégories d’émissions de divertissement.

Emissions d’information et d’orientation

Les tableaux numérotés 21 et 22 montrent les proportions
des diverses catégories d’émissions d’information et orientation dans
les huit groupes de postes.
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TABLEAU NUMEROTE 20

RADIO SONORE: PROPORTION DES HEURES DE L’AUDITOIRE GENERAL
CONSACREES AUX DIVERSES CATEGORIES D'EMISSIONS DE DIVERTISSE-
MENT (SAUF LA MUSIQUE), PAR CATEGORIE DE POSTES

R.-C. (Trans-Canada)

Théatre ...
Beaux-arts
Sports ...
Autres émissions enfantines ...
Variétés

Danse ...
Questionnaire, etc. ...

Privés (Trans-Canada)
Théitre
Sports
Variétés
Beaux-arts
Questionnaire, etc.
Autres émissions enfantines ...
Personnalités
Danse ...

Privés, anglais non affiliés
Thééatre
Variétés
Sports ..o
Personnalités ........................
Questionnaire, etc. .................
Autres émissions enfantines ...
Beaux-arts
Danse ...

Privés (réseau frangais)

Théatre ...
Beaux-arts
Sports ..........
Variétés
Questionnaire, etc. ....................
Personnalités
Autres émissions enfantines ...
Danse ...

8.4
53
4.2
1.4
1.0
1.0
0

0

%
5.8
3.9
2.8
1.8
1.3
0.5
0.3
0

%

6.4
3.5
2.6
1.3
1.2
0.5

R.-C. (Dominion)

Sports ...
Variétés
Théitre
Beaux-arts

Danse ...

Privés (Dominion)

Théétre ... ...
Sports ...
Variétés
Questionnaire, etc. ...
Autres émissions enfantines ...
Personnalités
Beaux-arts
Danse ...

Frangais, R.-C.
Théatre ...

Sports ...
Danse

Variétés
Questionnaire, etc. ..................
Autres émissions enfantines ...

Privés francais non affiliés
Sports ...
Variétés
Questionnaire, etc. ...
Autres émissions enfantines ...
Théatre ...
Personnalités
Beaux-arts
Danse ...

Source: Tableaux IV-2, 1V-3, IV-4 et IV-4-A.

%

6.8
6.5
5.8
2.6
0.6
0
0
0

To
7.8
4.3
4.0
1.5
0.6
0.3
0.5
0

%

33
2.2
1.5
0.9
0.6
0.5
0.3

Les deux catégories dominantes dans la période de 'auditoire général
ont été sans exception la religion, qui a détenu la premicre place dans
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toutes les catégories de postes, et les nouvelles et la météorologie qui
se sont assuré la seconde place. Ces deux catégories d’émissions mises
a part, on n’a relevé pour les autres aucune tendance générale.

Si l'on juge de la variété des émissions d’information et
d’orientation d’aprés le nombre de leurs catégories qui ont atteint la
quantité appréciable de un p. 100, les postes de Radio-Canada des
réseaux Trans-Canada et Frangais et les postes privés du réseau
Francais ont tous offert une proportion appréciable de huit des treize
catégories d’émissions d’information et d’orientation, tandis que le poste
de Radio-Canada du réseau Dominion et les postes anglais privés non
affiliés n’ont diffusé une proportion appréciable que de trois et quatre,
respectivement, de ces catégories d’émissions.

Emissions de la période des enfants

Emissions de divertissement

Dans la période des enfants, la musique a absorbé a elle seule
61.9 p. 100 des heures de tous les postes de radio sonore du Canada.
Voici le tableau de la répartition des divers genres de musique au
cours de cette période:

RADIO SONORE: POURCENTAGE DE LA PERIODE DES ENFANTS ATTRIBUE
AUX DIVERSES EMISSIONS MUSICALES, PAR CATEGORIE DE POSTES

Musique Avec

Total folklorique lectures

de la Grande Musique  Musique western de prose

Catégories de postes  musique musique légére populaire elc. et poésie
Postes anglais:
R.-C., Trans-

Canada ... 42.4 21.5 2.1 13.0 5.8 0
R.-C., Dominion 95.7 0 0 95.7 0 0
Privés, Trans-

Canada ... 57.7 0 6.6 43.4 7.7 0
Privés, Dominion 67.5 1.3 1.7 50.2 14.2 0.1
Privés, non

affiliés ............ 67.5 0 2.4 494 15.7 0

Postes frangais:
Francais, R.-C. .. 59.6 21.2 1.7 36.7 0 0
Privés, réseau

francais ... 524 35 59 39.0 4.0 0
Frangais, privés,

non affiliés ... 62.3 1.6 2.5 56.2 2.0 0

Source: Tableaux 2, 3, 4, et 4A de la série V.
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TABLEAU NUMEROTE 21

RADIO SONORE: PROPORTION DES HEURES DE L’AUDITOIRE GENERAL
CONSACREES PAR LES POSTES ANGLAIS AUX DIVERSES CATEGORIES
D'EMISSIONS D'INFORMATION ET D’ORIENTATION

R.-C. (Trans-Canada) % R.-C. (Dominion) %
Religion ... e 7.2 Religion ..o, 5.5
Nouvelles ..o 6.7 Nouvelles ... 5.1
Vie canadienne ................ 4.9 Relations sociales .................. 1.3
Politique, etc. ...........c.cooeeennn.e 3.7 Vie du foyer ..................... 0.9
Emissions éducatives, jeunes .. 2.9 Nature, etc. 0.8
Pays étrangers ... 1.8 Politique, etc. ... 0.6
Agriculture, etc. ........................ 1.8 Agriculture, etc. ... 0.6
Relations sociales .. 1.2 Pays étrangers .. 0
Pro domo ........................ 0.6 Information diverse ... 0
Vie du foyer ... 0.6 Vie canadienne ... 0
Nature, etc. 0.3 Ifro domo ... 0
Publicité, émissions .......... 0.2 Emissions éducatives, jeunes .. 0
Information diverse ........... 0 Publicité, émissions ........... 0
Privés (Trans-Canada) % Privés (Dominion) %
Religion ........ccccooveenieiviceiine 10.3 Religion ..o, 14.9
Nouvelles . 8.9 Nouvelles ... 8.6
Politique, etc. ...cccvoiereiiriiines 2.8 Relations sociales ... 1.7
Agriculture, etc. ... 2.3 Vie du foyer ........ 1.7
Relations sociales .. 2.2 Vie canadienne ... 1.5
Vie canadienne ... ... 18 Politique, etc. ....................... 1.4
Vie du foyer ........... . 1.8 Information diverse .... 0.6
Information diverse ............ 0.9 Agriculture, etc. ... 0.6
Emissions éducatives, jeunes .. 0.9 Pays étrangers ... 0.4
Pays étrangers ............... 0.5 Emissions éducatives, jeunes .. 0.3
Nature, etc. .....ccocoovevervivennne. 0.1 Publicité, émissions ................ 0.1
Pro domo ...........ccoueu.n. 0.1 Nature, etc. ............coovevennn.. *
Publicité, émissions ................ 0 "Pro domo ... 0

Anglais privés non affiliés %

Religion 11.6

Nouvelles 11.1

Vie du foyer ..., 1.9

Politique, etc. ... 1.1

Relations sociales 0.9

Information diverse 0.8

Vie canadienne ................... 0.6

Emissions éducatives, jeunes .. 0.5

Agriculture, etc. ... 0.4

Publicité, émissions . 0.1

Nature, etc. .........ceeiveiennn. *

Pays étrangers ................ 0

Fmissions pro domo ............. 0

* Moins de .05 p. 100.
Source: Tableaux IV-2 et IV-3.
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TABLEAU NUMEROTE 22

RADIO SONORE: PROPORTION DES HEURES DE L’AUDITOIRE GENERAL
CONSACREE PAR LES POSTES FRANCAIS AUX DIVERSES CATEGORIES
D’EMISSIONS D’INFORMATION ET D’ORIENTATION

R.-C. (Frangais) % Privés (réseau frangais) %
Religion ......cccccovvniviciicniene 6.0 Religion ..o 9.0
Nouvelles et météo ..........covecvenns 4.2 Nouvelles et météo ... 5.7
Politique et affaires publiques ...... 39 Relations sociales et humaines ... 3.2
missions éducatives pour les Agriculture, péche, etc. ............ 2.5
JEUNES ..ot 2.6 Vie et traditions canadiennes ...... 2.5
Vie et traditions canadiennes ... 1.6 Politique et affaires publiques ... 2.3
Publicité autour des émissions ...... 1.6 Vie et achats domestiques ............ 1.6
Vie et achats domestiques ... 1.5 Emissions éducatives pour les
Agriculture, péche, etc. ... . 13 JEUNES .oviiii e 1.3
Relations sociales et humaines ...... 0.6 Information diverse ........ .02
Nature et sciences 0 Pays et peuples étrangers ... 0.1
Pays et peuples étrangers .0 Publicité autour des émissions ... *
Information diverse .................... 0 Nature et sciences ... 0
Emissions pro domo ... 0 Emissions pro domo ... 0
Francais privés non affiliés % Frangais privés—fin %
Religion ........coccoovevean, e 111 Emissions éducatives pour les
Nouvelles et météo ................ 8.7 L jeunes ... 0.6
Vie et traditions canadiennes ... 2.6 ~  Emissions pro domo ... .03
Vie et achats domestiques ............ 2.0 Pays et peuples étrangers 0.2
Relations sociales et humaines ...... 1.3 Information diverse ... e 02
Politique et affaires publiques ...... 1.2 Nature et SCIences ................. 0
Agriculture, péche, etc. ... 0.8 Publicité autour des émissions ... 0

* Moins de .05 p. 100.
Source: Tableaux IV-4 et IV-4-A.

Le service musical de la période des enfants comportait trois
traits caractéristiques. Le premier concernait la grande musique qui
a retenu une portion importante (le cinquieme) du temps total des
postes de Radio-Canada des réseaux Trans-Canada et Frangais, et dont
on a trouvé trés peu, sinon pas du tout, dans les autres catégories de
postes. Le second trait, visant la musique populaire et de danse, était
plus complexe. A une frappante exception prés, ce genre de musique
a été plus fréquent chez les postes non affiliés que chez les postes affiliés,
et plus fréquent chez ces derniers que chez les postes des deux langues
de Radio-Canada. C’est le poste de Radio-Canada du réseau Dominion
qui a constitué l’exception en question en consacrant 95.7 p. 100 du
total de sa période des enfants a la musique populaire et de danse. Le
troisiéme trait, enfin, concernait la musique folklorique western, et,
qu'on a trouvée en plus grande quantité chez les postes anglais que
chez les postes frangais, et, parmi les postes anglais, en plus grande
quantité chez les postes non affiliés et affiliés que chez les postes de
Radio-Canada.
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Autres émissions de divertissement de la période des enfants

Le tableau numéroté 23 donne une représentation géométrique
de la proportion de la période totale des enfants que chacune des huit
catégories de postes a attribué a chacune des catégories d’émissions de
divertissement a l’exception de la musique.

Les postes de Radio-Canada du réseau Trans-Canada ont offert
des quantités appréciables de théatre, de beaux-arts, d’émissions de
personnalités, d’autres émissions enfantines et de sports. Les postes
privés du réseau Trans-Canada ont fait place aux mémes catégories
d’émissions, sauf les beaux-arts, remplacés par des variétés enfantines.
Les émissions de divertissement du poste de Radio-Canada du réseau
Dominion n’ont comporté que de la musique, mais parmi celles des
postes privés affiliés au réseau Dominion, on a trouvé des proportions
appréciables de théétre, de sports, de variétés et d’autres émissions
enfantines. Les postes frangais de Radio-Canada ont diffusé des propor-
tions appréciables de théitre (7.8 p. 100) et de sports (4.3 p. 100).
Les postes privés affiliés au réseau Francais ont offert des proportions
appréciables de théatre, de variétés, de sports et de questionnaires, etc.
Chez les postes privés non affiliés anglais et francais on a relevé des
proportions appréciables de sports, de variétés et d’autres émissions
enfantines aux postes anglais, et de questionnaires, etc. aux postes
francais.

Emissions d’information et d’orientation de la période des enfants

Le tableau numéroté 24 indique les diverses catégories d’émis-
sions qui entrent dans la composition du programme d’information et
d’orientation des diverses catégories de postes anglais; le tableau numé-
roté 25 donne les mémes renseignements sur les postes frangais. Chez les
postes anglais, des tendances intéressantes ressortent de la comparaison
des postes de Radio-Canada du réseau Trans-Canada d’une part et des
autres catégories de postes anglais d’autre part. Les premiers ont réservé
13.2 p. 100 de leur période des enfants aux émissions éducatives pour
les jeunes et 8.8 p. 100 aux émissions sur la vie et les traditions cana-
diennes. Par contre, dans toutes les autres catégories de postes anglais,
la premiére place est revenue aux émissions de nouvelles et météorologie
qui ont retenu de 12 a 15 p. 100 de cette période chez les postes anglais
privés et 4.3 p. 100 au poste de Radio-Canada du réseau Dominion.
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Dans les catégories de postes frangais (tableau numéroté 25),
les émissions de nouvelles et météo détenaient la premicre place chez
les postes francais de Radio-Canada et chez les postes privés affiliés,
et ont manqué cette premiére place de justesse chez les postes frangais

privés non affiliés.
TABLEAU NUMEROTE 23
RADIO SONORE: PROPORTION DES HEURES ENFANTINES CONSACREES

AUX DIVERSES EMISSIONS DE DIVERTISSEMENT (A L’EXCLUSION DE
LA MUSIQUE), PAR CATEGORIE DE POSTES

R.-C. (Trans-Canada) % R.-C. (Dominion) %
Théatre ... 6.8 Beaux-arts ... 0
Beaux-arts ... 3.1 Danse 1)
Personnalités ... 2.5 Théatre 0
Autres émissions enfantines .. 1.9 Variétés ... 0
SPOrts ..o 1.0 Personnalités ...................... 0
Danse ........ccccooiiiiiiiiii, 0 Questionnaire, etc. ............... 0
Questionnaire, etc. ... 0 SPOTLS oo 0
Variétés .........occooviiiiee 0 Autres émissions enfantines .. 0
Privés (Trans-Canada) % Privés (Dominion) %
Théitre ... 5.6 Théatre ... 5.4
SPOrtS ... 4.0 Sports ... 4.3
Autres émissions enfantines .. 3.1 Variétés ... 1.9
Personnalités ... 2.0 Autres émissions enfantines .. 1.8
Variétés, enf. 1.9 Questionnaire, etc. ... 0.1
Questionnaire, etc. .................. 0.3 Beaux-arts ... 0
Beaux-arts ... 0 Danse ... [V
Danse ... 0 Personnalités ... 0
Anglais privés non affiliés % R.-C. (Frangais) %
Variétés ... 5.3 Théatre . 178
Sports .. 4.3 Sports 4.3
Autres émissions enfantines 3.9 Beaux-arts ...............ceo. 0
Théétre ... 0.8 Danse ... 0
Personnalités .. ... 0.4 Variétés ... 0
Questionnaire, etc. ... 0.3 Personnalités ... 0
Beaux-arts 0 Questionnaire, etc. .................... 0
Danse .........cccooeeeiiieiiin 0 Autres émissions enfantines . 0
Privés (réseau frangais) % Frangais privés non affiliécs %
Théatre .....ococooooviiiiivccei. 11.6 Questionnaire, etc. .................. 2.6
Variétés ... 7.0 Sports ... 2.6
SPOItS ..o 3.1 Variétés ... 1.6
Questionnaire, etc. ... 1.2 Personnalités 0.5
Autres émissions enfantines .. 0.3 Beaux-arts ... 0
Beaux-arts ............occcoeiinnns 0 Danse ..........ccoeoeeivieiiieeenns 0
Danse ... 0 Théatre ...........cccceviiieee. 0
Personnalités ... 0 Autres émissions enfantines . 0

Source: Tableaux V-2, V-3, V-4 et V-4-A,
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TABLEAU NUMEROTE 24

RADIO SONORE: PROPORTION DES HEURES ENFANTINES CONSACREES
AUX DIVERSES EMISSIONS D'INFORMATION ET D’ORIENTATION, CHEZ
LES POSTES ANGLAIS

R.-C. (Trans-Canada) % R.-C. (Dominion) %
Emissions éducatives, jeunes .. 13.2 Nouvelles ...l 4.3
Vie canadienne ... 8.8 Nature, etc. .......coccceevvvmreer. 0
Nouvelles ............occoviviii. 8.7 Pays étrangers ... 0
Agriculture, etc. ....................... 6.2 Politique, etc. ... 0
Vie du foyer .21 Relations sociales . 0
Politique, etc. ............... 1.7 Information diverse ............. 0
Publicité, émissions ............. 1.0 Vie canadienne ...................... 0
Information diverse ... 0.6 Pro domo .................... 0
Nature, etc. ..o 0 Religion ... 0
Pays étrangers .0 Agriculture, etc. .. 0
Relations sociales .............. 0 Vie du foyer ................ .. 0
Pro domo ... 0 Emissions éducatives, jeunes .. 0
Religion ... 0 Publicité, émissions ............ 0
Privés (Trans-Canada) % Privés (Dominion) %
Nouvelles ............cccccoeeiiiiiii 12.1 Nouvelles .............cccooevi . 12.6
Vie du foyer ... 52 Vie du foyer .29
Vie canadienne ... 4.3 Agriculture, etc. ..................... 1.0
Agriculture, etc. ... 3.1 Vie canadienne ................ 0.7
Politique, etc. ... 04 Information diverse ... 0.6
Fmissions éducatives, jeunes .. 0.3 Publicité, émissions . 0.5
Nature, etc. .....ccoeevveieiienn. -0 Politique, etc. ... .03
Pays étrangers ... 0 Relations sociales 0.2
Relations sociales ... 0 Religion ............coceiivieionn.. 0.2
Information diverse ... 0 Nature, etc. ... .0
Pro domo ............cccceceeii. 0 Pays étrangers . 0
Religion ..., 0 Pro domo ... 0
Publicité, émissions .............. 0 Emissions éducatives, jeunes .. 0

Anglais privés non affiliés %

Nouvelles ............cccoooeive 14.3
Vie du foyer .............cccoooins 1.4
Agriculture, etc. ............. 0.7
Information diverse ............ 0.6
Publicité, émissions ... 0.5
Nature, etc. ......cooccoeeiveinnn.. 0
Pays étrangers ... 0
Politique, etc. ..............cccoeeennn. 0
Relations sociales ................ 0
Vie canadienne 0
Pro domo ... e 0
Fmissions éducatives, jeunes .. 0

Source: Tableaux V-2 et V-3.
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TABLEAU NUMEROTE 25

RADIO SONORE: PROPORTION DES HEURES ENFANTINES CONSACREES
AUX DIVERSES EMISSIONS D'INFORMATION ET D'ORIENTATION, CHEZ
LES POSTES FRANCAIS

R.-C. (Frangais) % Privés (réseau frangais) %
Nouvelles et météo ..............oceeene 1.5 Nouvelles et météo ........................ 13.0
Religion ..o, 6.5 Vie et achats domestiques ............ 5.0
Agriculture, péche, etc. . 6.5 Relations humaines et sociales ... 1.4
Publicité autour des émissions ... 6.5 Vie et traditions canadiennes ........ 1.4
Vie et traditions canadiennes ........ 1.3 Politique, etc. ......cocovvvveveiiirienenne 1.1
Nature et sciences ................. .0 Religion ........cccoeevveiiviiciee 1.1
Pays et peuples étrangers 0 Information diverse ................... 0.9
Politique, etc. 0 Agriculture, péche, etc. .............. 0.5

Relations sociales et humaines ... 0 Nature et sciences ................ 0
Information diverse 0 Pays et peuples étrangers ... 0
Emissions pro domo ... .0 Emissions pro domo ... 0
Vie et achats domestiques ........... 0 Emissions éducatives pour les
Emissions éducatives pour les JEUNeS ..o 0
JEUNES .o 0 Publicité autour des émissions ... 0

Privés frangais non affiliés %

Vie et achats domestiques ............ 12,5
Nouvelles et météo 12.4
Agriculture, péche, etc. ... 3.1
Religion ..o 1.6
Publicité autour des émissions ... 0.4
Information diverse ............. 0.2
Politique, etc. ...........cocoeeene 0.1
Vie et traditions canadiennes .01
Nature et sciences ................. 0
Pays et peuples étrangers ... 0
Relations sociales et humaines ... 0
Emissions pro domo ... 0
Emissions éducatives pour les

JEUNES oot 0

Source: Tableaux V-4 et V-4-A.

Comme pour les postes privés anglais, les émissions consacrées
a la vie et aux achats domestiques bénéficiaient de fortes proportions
aux postes privés frangais (affiliés ou non) tandis que les postes
frangais de Radio-Canada ne réservaient pas de temps a cette catégorie
d’émissions. Les postes francais de Radio-Canada affectaient des
proportions importantes de leur temps a Dlagriculture, etc., ainsi qu’a
la propagande des émissions.

Pour ce qui est de la diversité des émissions comprises dans
la période des enfants, le premier rang revient au réseau Trans-Canada
de Radio-Canada, avec sept émissions d’information et d’orientation,
représentant une proportion appréciable (plus de 1 p. 100) des
heures de diffusion. Les postes privés frangais, affiliés ou non, offraient
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plus de variété que les postes anglais correspondants (six et quatre
catégories d’émissions pour les postes francgais, contre quatre et deux
pour les postes anglais). Ici encore, le poste de Radio-Canada du
réseau Dominion, avec une seule catégorie d’émissions d’information
et d’orientation, s’écartait de la formule générale.

Emissions pendant le jour

Emissions de divertissement

Pendant le jour, la musique occupait 54.9 p. 100 du temps
de tous les postes de radio canadiens réunis. Voici quelle en était
la répartition:

RADIO: EMISSIONS MUSICALES, EXPRIMEES EN POURCENTAGE DU

TOTAL DES HEURES DE DIFFUSION PENDANT LA JOURNEE, PAR CATE-
GORIE DE POSTES

Avec lec-
Total Populaire Folklorique, ture de
émissions et western, prose et
Catégorie de postes musicales Sérieuse  Légére Danse etc. de poésie
Postes anglais:
R.-C., Trans-Canada 31.8 4.9 13.8 10.2 29 0
R.-C., Dominion ... 79.3 10.5 0 68.8 0 0
Privés, Trans-Canada 44.6 0.1 36 35.0 5.8 0.1
Privés, Dominion ... 60.4 0.6 3.8 48.0 1.8 0.2
Privés, non affiliés ... 60.2 0.2 1.6 50.3 7.9 0.2
Postes frangais:
R.-C., Frangais ... .. 36.1 5.2 6.6 22.6 1.7 0
Privés, réseau
Frangais ... .. 48.3 2.3 42 37.2 4.6 0
Privés, Frangais,
non affiliés ... 64.4 1.2 49 54.4 3.9 0

Source: Tableaux 2, 3, 4 et 4A de la série VI

On distingue des tableaux nettement différents pour chaque catégoric
de musique. Les postes de Radio-Canada (et singulitrement celui
du réseau Dominion) diffusaient des proportions importantes de
musique s€rieuse pendant la journée, mais les proportions étaient
négligeables dans le cas des autres catégories de postes (exception
faite pour les postes frangais affiliés). La musique légére était plus
fréquente aux postes de Radio-Canada qu’a ceux des autres catégories
(mais le poste de Radio-Canada appartenant au réseau Dominion
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n’en diffusait pas du tout). La musique populaire et de danse était
généralement plus abondante aux postes non affiliés qu’aux postes
affiliés, et plus fréquente chez ces derniers qu’aux postes de Radio-
Canada; toutefois, le poste de Radio-Canada faisant partie du réseau
Dominion consacrait a cette catégorie de musique plus des deux tiers
des émissions de la journée. La musique de folklore, western, etc.
était plus fréquente aux postes non affiliés et aux postes privés affiliés,
du service anglais comme du service frangais, qu’aux postes de
Radio-Canada.

TABLEAU NUMEROTE 26

RADIO SONORE: PROPORTION DES HEURES DU JOUR CONSACREES
AUX DIVERSES EMISSIONS DE DIVERTISSEMENT (A L’EXCLUSION DE
LA MUSIQUE), PAR CATEGORIE DE POSTES

R.-C. (Trans-Canada) % R.-C. (Dominion) %

Théatre .............ccoooooiieiicien, 14.2 Personnalités ...................... 4.8
Variétés ... 5.5 Autres émissions enfantines ... 3.1
Beaux-arts ... 4.1 SPOrts ..o 1.4
Sports ............. 0.8 Beaux-arts 0.5
Personnalités ... 03 Danse ...... 0

Danse ..................... e 0 Théatre ... 0

Questionnaire, etc. .................... 0 Variétés ..o, 0

Autres émissions enfantines ... 0 Questionnaire, etc. .............. 0

Privés (Trans-Canada) % Privés (Dominion) %
Théatre ........cocooeiiiiieeiciiiiii. 14.4 Questionnaire, etc. ... 34
Variétés ........ocooooovviieiiiis 6.4 SPOTtS oot 3.0
Questionnaire, etc. ............. 2.6 Personnalités ... 2.9
Personnalités 1.4 Théitre 2.0
Beaux-arts ... 10 Variétés 1.3
SPOItS ..o 1.0 Autres émissions enfantines ... 0.3
Autres émissions enfantines .... 0.6 Beaux-arts ...........cocooeiinnnn. 0.2
Danse ........ccocooveiiiiiienne e 0 Danse ............cccoeciiiiiiieein, 0

Anglais privés non affiliés % R.-C. (Frangais) %
Théatre ..o 4.5 Théatre ..., 25.0
Questionnaire, etc. ... 3.1 Variétés ...l 5.5
Personnalités ... ... 2.3 Personnalités ... 4.1
Sports ... .23 Questionnaire, etc. .. ... 14
Variétés 1.9 Beaux-arts ... U 5
Beaux-arts ... 0.5 Sports ... ... 0.5
Danse ............cccceeiiiiiinn 0 Danse ...........ccoeiiiiiiiiee 0

Autres émissions enfantines ... 0 Autres émissions enfantines ... 0
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TABLEAU NUMEROTE 26

RADIO SONORE: PROPORTION DES HEURES DU JOUR CONSACREES
AUX DIVERSES EMISSIONS DE DIVERTISSEMENT (A L’EXCLUSION DE
LA MUSIQUE), PAR CATEGORIE DE POSTES—Fin

Privés (réseau frangais) % Frangais privés non affiliés %
Théatre ..o 13.4 Théatre ........ccoccooeeviiiirerin. 59
Variétés ..........cocovveiiiiiiii, 2.6 Questionnaire, etc. ... 2.4
Questionnaire, etc. .. .. 25 Sports ......ccocoeeiiviien, .. 17
Personnalités ................ 1.9 Personnalités 0.9
Sports 0.7 Autres émissions enfantines ... 0.5
Beaux-arts 0 Variétés ......occooveieieiierin 0.2
Danse 0 Beaux-arts .......cceccoeeiiiiiiennn. 0

Autres émissions enfantines ... 0 Danse ......coooiiiiiiiiee e 0

Source: Tableaux VI-2, VI-3, VI-4 et VI-4-A.
Autres émissions de divertissement pendant la journée

Le tableau numéroté 26 indique les autres émissions de
divertissement diffusées par les diverses catégories de postes. Le
théatre tenait le premier rang chez trois des cing catégories de postes
anglais et chez deux des trois groupes de postes frangais. Ce sont
les postes frangais de Radio-Canada qui consacraient le plus de temps
aux émissions de théatre: au moins le quart de la période du jour.
Ces émissions venaient en deuxi¢me rang, avec des proportions presque
identiques, aux postes de Radio-Canada du réseau Trans-Canada
(14.2 p. 100), aux postes privés de ce méme réseau (14.4 p. 100) et
aux postes privés affiliés au réseau Frangais (13.4 p. 100). Les
émissions de thédtre étaient les moins nombreuses au poste de Radio-
Canada du réseau Dominion (aucune) et aux postes privés affiliés a ce
réseau (2 p. 100). lLes autres catégories d’émissions auxquelles on
faisait une place importante pendant la journée sont: variétés (deuxie¢me
rang chez quatre des huit groupes de postes), personnalités, puis
questionnaires, jeux et concours. Les postes de Radio-Canada du
réseau Trans-Canada consacraient une proportion importante (4.1 p.
100) de leur temps aux beaux-arts. Les postes frangais de Radio-
Canada et les postes privés du réseau Trans-Canada réservaient a cette
catégorie d’émissions une place appréciable. Trois autres groupes de
postes lui accordaient aussi une certaine partie de leur temps.

D’une fagon générale, les postes privés du service anglais
offraient, au chapitre des émissions de divertissement diffusées pendant
la journée, un programme plus varié que les postes de Radio-Canada.
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Le programme des postes anglais de Radio-Canada portait princi-
palement sur trois genres d’émissions, tandis que les postes privés
affiliés au réseau Trans-Canada divisaient leur programme entre six
genres distincts et que les postes privés du réseau Dominion, de
méme que les postes anglais privés et non affiliés, répartissaient le
leur entre cing genres d’émissions. Pour le service frangais, cependant,
le tableau était différent, des proportions appréciables étant réservées
a cing genres d’émissions par les postes de Radio-Canada, a quatre
genres par les postes privés du réseau et a trois par les postes non affiliés.

Emissions d’information et d’orientation pendant le jour

Les tableaux numérotés 27 et 28 indiquent les genres
d’émissions d’information et d’orientation diffusées par les divers
groupes de postes. Pour le service de langue anglaise, ce sont les
émissions consacrées aux nouvelles et aux bulletins météorologiques
qui étaient les plus abondantes dans chaque groupe de postes. Le
poste de Radio-Canada du réseau Dominion offrait le programme
le moins varié en ce qui concerne les émissions d’information et
d’orientation diffusées pendant le jour; il consacrait des parties
appréciables de son horaire a trois genres d’émissions: nouvelles et
météo, vie et achats domestiques, politique et autres affaires publiques.
Ce sont les postes de.Radio-Canada appartenant au réseau Trans-
Canada qui avaient le programme le plus varié; huit genres d’émissions
y occupaient une place appréciable et tous les autres genres, sauf les
émissions pro domo, y étaient accueillis. Les émissions éducatives pour
les jeunes représentaient 8.1 p. 100 de I'horaire aux postes de Radio-
Canada du réseau Trans-Canada, 4.1 p. 100 aux postes privés de ce
méme réseau et 1.7 p. 100 aux postes privés du réseau Dominion. Ni le
poste de Radio-Canada appartenant au réseau Dominion ni les postes
anglais privés et non affiliés ne présentaient d’émissions éducatives pour
les jeunes pendant le jour.

Aux postes de langue frangaise (tableau numéroté 28), le
tableau était semblable, les émissions consacrées aux nouvelles et
aux bulletins météorologiques constituant le genre le plus abondant,
tant pour les postes privés affiliés au réseau frangais que pour les
postes non affiliés. Pour les postes frangais de Radio-Canada, le
premier rang revenait aux émissions portant sur la vie et les achats
domestiques.
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TABLEAU NUMEROTE 27

RADIO SONORE: PROPORTION DES HEURES DE LA J OURNEE CONSACREES
AUX DIVERSES EMISSIONS D’'INFORMATION ET D’ORIENTATION, CHEZ
LES POSTES ANGLAIS

R.-C. (Trans-Canada) %

Nouvelles ...........cccccoeoeviiiil 10.8
Emissions éducatives, jeunes ... 8.1
Agriculture, efc. ...................... 6.3
Vie du foyer ... 4.6
Vie canadienne . . 39
Religion ..., 3.1
Politique, etc. ... 2.7
Relations sociales ... .. 25
Pays étrangers ... .. 07
Information diverse ... 0.3
Publicité, émissions 0.2
Nature, etc. ...........oooviiiiiiiiinn 0.1
Pro domo ... 0

Privés (Trans-Canada) %

Nouvelles ... 11.5
Vie du foyer ... 6.4
Emissions éducatives, jeunes .. 4.1
Religion ... 2.9
Agriculture, etc. 1.5
Relations sociales ... 1.0
Information diverse 0.3
Pays étrangers ... 0.1
Vie canadienne ... 0.1
Publicité, émissions 0.1
Nature, etc. ... 0

Politique, etc. ... 0

Pro domo ... 0

R .-C. (Dominion) %
Nouvelles ..o, 6.2
Vie du foyer ................... 2.3
Politique, etc. ... . 10
Vie canadienne ... . 0.9
Pays étrangers 0.5
Nature, etc. .........c.cooociinii 0
Relations sociales ... 0
Information diverse 0
Pro domo ... e 0
Religion ... .. 0
Agriculture, etc. ... 0
Emissions éducatives, jeunes .. 0
Publicité, émissions ... 0
Privés (Dominion) %
Nouvelles ... 14.3
Vie du foyer ... 4.6
Religion ... 2.3
Agriculture, etc. ... 2.1
Emissions éducatives, jeunes .. 1.7
Vie canadienne ... 0.5
Politique, etc. ... 0.3
Publicité, émissions ... 0.3
Relations sociales ... 0.2
Information diverse 0.2
Pays étrangers .. 01
Nature, etc. ... *
Pro domo ... 0

Anglais privés non affiliées %

* Moins de .05 p. 100.
Source: Tableaux VI-2
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Nouvelles ... 14.1
Vie du foyer ... 6.4
Religion ... 2.2
Agriculture, etc. ... 1.4
Vie canadienne 0.7
Relations sociales ... 0.2
Politique, etc. ... 0.1
Information diverse ... 0.1
Nature, etc. ...........ccoeien 0
Pays étrangers 0
Pro domo ... 0
Emissions éducatives, jeunes .. 0
Publicité, émissions ................ 0
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TABLEAU NUMEROTE 28

RADIO SONORE: PROPORTION DES HEURES DE LA JOURNE CONSACREES
AUX DIVERSES EMISSIONS D'INFORMATION ET D'ORIENTATION, CHEZ
LES POSTES ANGLAIS

R.-C. (Frangais)

Vie et achats domestiques ...
Nouvelles et météo ...................
Agriculture, péche, etc. ...
Information diverse ...
Religion ..ooocooiviiceiiiicie e,
Relations sociales et humaines ....
Publicité autour des émissions ...
Vie et traditions canadiennes ...
Nature et sciences ...
Pays et peuples étrangers
Politique et autres affaires
publiques ...
Emissions pro domo
Emissions éducatives pour les
JEUNES ooviii e

%

6.5
6.3
3.9
31
2.7
1.5
12
1.1

Privés (réseau frangais)

Nouvelles et météo ..................
Vie et achats domestiques ............
Agriculture, péche, etc. ...
Religion
Information diverse ...
Relations sociales et humaines ...
Vie et traditions canadiennes ...
Emissions éducatives pour les
JEUNeS ...
Publicité autour des émissions ......
Nature et sciences ...
Pays et peuples étrangers .. ...
Politique et autres affaires
publiques
Emissions pro domo

Privés frangais non affiliés %

Nouvelles et météo ..o 10.3
Religion ... ... 5.4
Vie et achats domestiques 49
Agriculture, péche, etc. ... 1.3
Information diverse ... 0.7
Vie et traditions canadiennes ........ 0.5
Relations sociales et humaines ...... 0.4
Politique et autres affaires

publiques ... 0.3
Emissions prodomo ................ 0.2
Nature et sciences .................. 0
Pays et peuples étrangers ... 0
Emissions éducatives pour les

JEUNES ..o 0
Publicité, émissions ... 0

Source: Tableaux VI-4 et VI-4-A,

%

Tout comme dans le cas des postes anglais, les postes frangais de
Radio-Canada semblaient offrir un programme plus varié. En effet, huit
genres d’émissions y occupaient une place appréciable, alors qu'il y avait
six genres d’émissions pour les postes privés affiliés et quatre pour les

postes privés non affiliés.
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Emissions pendant la pé_riode des adultes
Emissions de divertissement

La musique occupait 62.2 p. 100 du temps consacré a la période
des adultes par tous les postes de radio canadiens. La composition des
émissions musicales, par catégorie de postes, parait au tableau suivant:
RADIO: EMISSIONS MUSICALES, EXPRIMEES EN POURCENTAGES DU

TOTAL DES HEURES DE DIFFUSION PENDANT LA PERIODE DES ADULTES,
PAR CATEGORIE DE POSTES

Avec lec-
Total Populaire Folklorique, ture de
émissions et western, prose et
Catégorie de postes musicales Sérieuse Légére Danse etc. de poésie
Postes anglais:
R.-C,, Trans-Canada 49.0 26.5 10.0 5.3 7.2 0
R.-C, Dominion ... 63.9 25.6 4.6 20.9 7.0 5.8
Privés, Trans-Canada 453 5.5 6.1 29.1 4.6 0
Privés, Dominion ...... 63.0 4.3 33 47.1 4.4 3.9
Privés, anglais,
non affiliés ... 71.2 0.8 4.8 60.7 4.3 0.6
Postes frangais:
R.-C., Frangais ......... 43.4 26.0 13.0 32 1.2 0
Privés, réseau,
Frangais ... . 48.7 20.3 4.3 238 0.3 0
Privés, frangais,
non affiliés ... 717.6 6.5 5.6 61.2 4.1 0.2

Source: Tableaux 2, 3, 4 et 4A de la Série VIL

Les trois catégories de postes de Radio-Canada consacraient a la
musique sérieuse au moins le quart de la période des adultes. Les
postes privés du réseau Frangais y consacraient le cinquie¢me de cette
période. Les autres catégories de postes lui accordaient beaucoup moins
de temps. La musique légére occupait au moins un autre dixi¢éme du
temps chez les postes frangais de Radio-Canada et chez les postes de
Radio-Canada du réseau Trans-Canada; les postes des autres catégories
diffusaient beaucoup moins de musique 1égére. Du cOté anglais comme
du coté francgais, les postes non affiliés offraient plus de musique
populaire et de danse que les postes affiliés aux réseaux. Ceux-ci en
offraient plus, cependant, que les postes Radio-Canada. La musique
de folklore, western, etc. était plus abondante aux postes anglais de
Radio-Canada qu’aux postes anglais privés relevant de I'une ou l’autre
des trois catégories. Du c6té francais, c’était le contraire, les postes non
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affiliés diffusant beaucoup plus de musique de ce genre que les postes
de Radio-Canada ou les postes non affiliés. La lecture de prose et de
poésie était assez abondante au poste de Radio-Canada du réseau
Dominion et aux postes affiliés a ce réseau.

Autres émissions de divertissement pendant la période des adultes

Les autres émissions de divertissement diffusées pendant la
période des adultes présentaient un tableau intéressant. Le théitre, les
sports, les beaux-arts et les variétés étaient les seules catégories a
bénéficier d’'un temps appréciable (voir Tableau numéroté 29).

TABLEAU NUMEROTE 29

RADIO SONORE: PROPORTION DES HEURES DE LA PERIODE DES ADULTES
CONSACREES AUX DIVERSES EMISSIONS DE DIVERTISSEMENT (A
L’EXCLUSION DE LA MUSIQUE), PAR CATEGORIE DE POSTES

R.-C. (Trans-Canada) % R.-C. (Dominion) %
Théatre ......cccoovvveiicieeciee 10.6 Sports ... 4.8
Beaux-arts 6.4 Beaux-arts . 46
Sports ......... 6.0 Théatre ... 4.6
Variétés ... 2.2 Variétés . 23
Danse ..........oocoiiiiiiiie 0 Danse ... 0
Personnalités ..............cc..ccoeee. 0 Personnalités ... 0
Questionnaire, etc. ................... 0 Questionnaire, etc. .................... 0
Autres émissions enfantines ... 0 Autres émissions enfantines ... 0
Privés (Trans-Canada) % Privés (Dominion) %
SPOTtS .o 13.2 SPOItS ..oiviiiiie e 9.8
Théitre 12.0 Théétre ... 4.2
Variétés 2.1 Variétés 1.6
Beaux-arts ... 0.5 Beaux-arts ... 0.5
Questionnaire, etc. ... 0.3 Questionnaire, etc. .............. 0.1
Danse .......cocoocoviiiiiiiiiiiii, 0 Danse 0
Personnalités ... 0 Personnalités ....................... 0
Autres émissions enfantines ... 0 Autres émissions enfantines ... 0
Privés, anglais non affiliés % R.-C. (Frangais) %
Sports 7.3 Théatre ...

Théatre o 33 Beaux-arts .
Variétés ... 22 SPOTES ...viveiie e
Personnalités ....................... 0.4 Danse ...
Questionnaire, etc. ............. 0.1 Variétés ...
Beaux-arts ..ol 0.1 Personnalités ... 0
Danse .....coooviiiiiee 0 Questionnaire, etc. ................... 0
Autres émissions enfantines ... 0 Autres émissions enfantines ... 0
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TABLEAU NUMEROTE 29

RADIO SONORE: PROPORTION DES HEURES DE LA PERIODE DES ADULTES
CONSACREES AUX DIVERSES EMISSIONS DE DIVERTISSEMENT (A
L’EXCLUSION DE LA MUSIQUE), PAR CATEGORIE DE POSTES—Fin

Privés (réseau Frangais) % Privés, frangais non affiliés %
Beaux-arts ... 8.3 SPorts ... 6.8
Théatre ... 7.3 Théatre ... 0.8
SPOItS ..o 7.2 Personnalités 0.6
Danse ... .0 Variétés ... 0.5
Variétés 0 Beaux-arts 0.3
Personnalités ............ 0 Danse ... 0
Questionnaire, etc. .................. 0 Questionnaire, etc. ................... 0
Autres émissions enfantines ... 0 Autres émissions enfantines ... 0

Source: Tableaux VII-2, VII-3, VII-4 et VII-4-A.

Pour ce qui est des postes de Radio-Canada, le premier rang était
accordé au théatre par le réseau Trans-Canada, aux sports par le
réseau Dominion et aux beaux-arts par le réseau Frangais. Comparati-
vement aux autres périodes de I’horaire, les beaux-arts et la littérature
occupaient une fraction importante de la période des adultes. Pour les
autres catégories de postes, les sports venaient au premier rang aux
postes privés du réseau Trans-Canada et du réseau Dominion aussi
bien qu’aux postes anglais et frangais non affiliés. Quant aux variétés,
la derniére des quatre émissions occupant une partie appréciable des
heures de diffusion, aucune catégorie de postes ne lui réservait plus
de 2.3 p. 100 du temps disponible.

Emissions d’information et d’orientation pendant la
période des adultes

Les Tableaux numérotés 30 et 31 donnent un apercu des émis-
sions consacrées a l'information et a Porientation. Aux postes anglais,
les nouvelles et les bulletins météorologiques venaient facilement au
premier rang pour ce qui est des émissions de ce genre diffusées pendant
la période des adultes, chaque catégorie de postes leur réservant de
10 a 15 p. 100 des heures disponibles. Le seul autre genre d’émissions
qui se trouvait a tous les postes anglais était Ja religion, avec des
proportions variant de 1.7 a 4.5 p. 100. Deux autres genres a bénéficier
de proportions appréciables aux postes anglais de Radio-Canada et
aux postes privés affiliés aux deux réseaux anglais étaient les relations
sociales et humaines, et la politique et autres affaires publiques.
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TABLEAU NUMEROTE 30

RADIO SONORE: PROPORTION DES HEURES DE LA PERIODE DES ADULTES
CONSACREES AUX DIVERSES EMISSIONS D'INFORMATION ET D'ORIEN-
TATION, CHEZ LES POSTES ANGLAIS

R.-C. (Trans-Canada) %
Nouvelles ... 12.2
Religion ... 4.5
Relations sociales ... 4.2
Vie canadienne ... 2.3
Politique et autres affaires
- publiques ... 1.7
Agriculture, etc., ... 0.6
Pays étrangers ... 0.3
Nature, etc. ......................... 0
Information diverse ... 0
Pro domo ... .0
Vie du foyer 0
Emissions éducatives, jeunes .. O
Publicité, émissions .............. 0
Privés (Trans-Canada) %
Nouvelles ... 14.3
Religion » 3.8
Relations sociales ..................... 34
Politique et autres affaires
publiques ... 2.2
Vie canadienne ... 1.3
Agriculture, etc. ... .. 13
Pays étrangers ... 0.2
Information diverse ... 0.1
Nature, etc. .......................... 0
Pro domo ... 0
Vie du foyer ........c.ccoen. 0
Emissions éducatives, jeunes .. O
Publicité, émissions ................ 0

Anglais privés non affiliés %

Nouvelles ... 11.2
Religion ......ccooiiiiiiiiiiin 2.1
Politique et autres affaires

publiques ....... e 07
Vie canadienne . 0.4
Relations sociales ... .. 0.3
Information diverse ......... .. 0.3

* Moins de .05 p. 100.
Source: Tableaux VII-2 et VII-3.

R.-C. (Dominion) %
Nouvelles .........ccoeeiivrieninnin 10.1
Relations sociales ................ 3.5
Politique et autres affaires
publiques ... 2.7
Religion ....cccoooeiiiiiii 23
Pays étrangers 1.2
Nature, etc. ......occooooviiiiinnnn. 0
Information diverse ... 0
Vie canadienne ... 0
Pro domo .................ccc..... 0
Agriculture, etc. .. 0
Vie du foyer .......... 0
Emissions éducatives, jeunes .. 0
Publicité, émissions .............. 0
Privés (Dominion) %
Nouvelles .........coooeevivvverieeienns 11.6
Politique et autres affaires
publiques ... 3.2
Relations sociales ... 2.6
Religion .....cccoooiiiviiiii, 1.7
Vie canadienne ... 0.7
Pays étrangers .. 0.6
Vie du foyer ... 0.3
Information diverse ... 0.1
Agriculture, etc. ... -
Nature, etc. .......ccooivviivriinnnnne 0
Pro domo ........cceviveevinnnnnn. 0
Emissions éducatives, jeunes .. 0
Publicité, émissions .............. 0
Anglais privés—Fin %
Vie du foyer ..o 0.3
Agriculture, etc. ... 0.1
Nature, etc. ............. 0
Pays étrangers .. 0
Pro domo ...................... 0
Emissions éducatives, jeunes .. 0
Publicité, émissions ................ 0
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TABLEAU NUMEROTE 31

RADIO SONORE: PROPORTION DES HEURES DE LA PERIODE DES ADULTES
CONSACREES AUX DIVERSES EMISSIONS D’'INFORMATION ET D’ORIEN-
TATION, CHEZ LES POSTES FRANCAIS

R.-C. (Frangais) % Privés (réseau francais) %
Relations sociales et humaines ... 10.6 Nouvelles et météo ... 10.4
Politique et autres affaires Politique et autres affaires

publiques ... .79 publiques .....occviiiiiiiee 73
Nouvelles et météo ................... 6.3 Relations sociales et humaines ... 6.0
Vie et traditions canadiennes ... 24 Vie et traditions canadiennes ........ 24
Religion ..o, Lo 12 Agriculture, péche, etc. ... . 13
Agriculture, pécke, etc. 1.2 Religion .....ccooiievieiienee e, 1.1
Nature et sciences ... 0 Nature et Sciences ................ 0
Pays et peuples étrangers 0 Pays et peuples étrangers 0
Information diverse ... 0 Information diverse ........ 0
Emissions pro domo ... .. 0 Emissions pro domo ... 0
Vie et achats domestiques ........ 0 Vie et achats domestiques ........... 0
Emissions éducatives pour Emissions éducatives pour

les JEUNES ........ccocoveiiieiiiin 0 les JEUNES ....ccoovereiveovinariionnn 0
Publicité autour des émissions ... O Publicité autour des émissions ... 0

Frangais privés non affiliés %

Nouvelles et météo ... 9.5
Vie et traditions canadiennes ... 0.8
Agriculture, péche, etc. ... 0.8
Relations sociales et humaines ... 0.6
Religion ..o 0.6
Politique et autres affaires

publiQUes ... 0.5
Vie et achats domestiques ... 0.5
Information diverse ................. 0.1
Nature et SCiences .................. 0
Pays et peuples étrangers ... 0
Emissions pro domo ... 0
Emissions éducatives pour

les jeunes ... 0
Publicité autour des émissions ... 0

Source: Tableaux VII-4 et VII-4-A.

Le Tableau numéroté 31 indique que les postes francais de
Radio-Canada réservaient des proportions importantes de leur temps
aux émissions consacrées aux relations sociales et humaines (10.6 p.
100), a la politique et autres affaires publiques (7.9 p. 100), ainsi
qu'aux nouvelles et aux bulletins météorologiques, ces derniéres émis-
sions venant au troisi¢me rang. Les postes frangais de Radio-Canada
faisaient aussi une place appréciable a la vie et aux traditions cana-
diennes, a la religion, & l’agriculture, la péche, etc. Ces six catégories
d’émissions bénéficiaient a peu prés des mémes proportions aux postes
privés du réseau Frangais, qui accordaient toutefois le premier rang aux
nouvelles et aux bulletins météorologiques. Pour ce qui est des postes
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francais non affiliés, 1a seule catégorie a obtenir une place appréciable
était celle des nouvelles et des bulletins météorologiques.

Emissions enfantines au cours de chaque période

Les émissions manifestement destinées aux enfants se retrou-
vaient a toutes les périodes de I’horaire, sauf celle des adultes. Méme
si ces émissions ne représentaient qu’une faible proportion du temps
dont disposaient les postes de radio, il convient d’en donner I'apercu
qu'offrent les tableaux qui suivent, afin d’éviter le danger d’en frag-
menter I'importance.

RADIO SONORE: POURCENTAGE DU TOTAL DES HEURES DE CHAQUE
PERIODE CONSACREES AUX EMISSIONS ENFANTINES, PAR CATEGORIE

DE POSTES
Anglais Francais
R.-C. Privés R.-C. Privés
Trans- Domi- Trans- Domi- Non af- Aff. Non
Catégorie d’émissions Canada nion Canada nion filiés rés. aff.

Période de Pauditoire général

Emissions éducatives, jeunes 2.9 — 09 03 05 26 13 06
Théétre enfantin:
Policier, western, etc. ........ — —_ 0.7 1.1 0.9 — 0.5 0.3
Comédie ............ — —

Contes de fées .

0.8 1.3 0.4 1.5 0.7 2.9 0.3 —
Sérieux ... — — — —_ — — o

Autres ... — — — —_ — — — —
Total, théitre enfantin ..... 0.8 1.3 1.1 2.6 1.6 2.9 0.8 0.3
Variétés ........ooocoeiiieiien — 39 1.4 1.1 0.5 — 1.1 0.9
Questionnaires, jeux, etc. .... — — 0.2 0.2 * — 0.5 0.3
Autres émissions enfantines 1.4 0.6 0.5 0.6 0.5 — 0.2 0.9
Total, émissions
enfantines ... 5.1 5.8 4.1 4.8 3.1 5.5 3.9 3.0
Période des enfants
Fmissions éducatives, jeunes 13.2 — 0.3 — — — — —
Théatre enfantin:
Policier, western, etc. ... — — —_ 1.7 0.8 — 0.5 —
Comédie .........c.c.coocoeeee. . — — — — — — —_ —
Contes de fées . .. 37 — 2.5 1.0 — 6.5 2.8 —
Sérieux ... — — — —_ — —_ — —
AULIeS ..o — — —_ — — — — —
Total, thédtre enfantin ... 3.7 — 2.5 2.7 0.8 6.5 33 —
Variétés ....occoovoiieriiiie — — 1.9 1.9 34 — 7.0 1.6
Questionnaires, jeux, etc. ... — —_ — — — _ _ —
Autres émissions enfantines 1.9 —_ 3.1 1.8 39 — 0.3 —
Total, émissions
enfantines ................. 18.8 — 7.8 6.4 8.1 6.5 106 1.6
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RADIO SONORE: POURCENTAGE DU TOTAL DES HEURES DE CHAQUE
PERIODE CONSACREES AUX EMISSIONS ENFANTINES, PAR CATEGORIE
DE POSTES—Fin

Anglais Frangais
R-C. Privés R-C. Privés
Trans- Domi- Trans Domi- Non af- Aff. Non
Catégorie d’émissions Canada nion Canada nion filiés rés. aff.

Période du jour

Emissions éducatives, jeunes 8.1 — 44 1.7 — — 06 —
Théatre enfantin:
Policier, western, etc. ... —_ — —_ — — — — —
Comédie ........ccooeerie. —_ — — — —_ — - —
Contes de fées ... —_ — — — 0.3 — — —
Sérieux —
Autres
Total, théitre enfantin ... — — — — 0.3 — — —_—
Variétés ..., — -— — 0.3 0.6 — — —
Questionnaires, jeux, etc. ... —_— —_ — — — — — 0.2
Autres émissions enfantines  — 3.1 0.6 0.3 — — — 0.5
Total, émissions
enfantines ................ 8.1 3.1 4.7 2.3 0.9 — 0.6 0.7

* Moins de .05 p. 100,
Source: Tableaux 2, 3, 4 et 4A des Séries IV-VI.

11 y avait relativement plus d’émissions enfantines pendant la période
des enfants que pendant les autres périodes, & toutes les catégories de
postes, sauf le poste de Radio-Canada du réseau Dominion. Les trois
catégories de postes de Radio-Canada en offraient des proportions
plus élevées que les autres catégories pendant la période de I'auditoire
général. Dans les autres périodes de I'horaire, il n’existait pas de rap-
ports réguliers.

Si I'on examine les tableaux de plus pres, on est frappé par
I'attention inégale accordée aux émissions éducatives pour les jeunes.
Aux premicres heures enfantines, une bonne partie du temps était
consacrée a ces émissions par les postes de Radio-Canada apparte-
nant au réseau Trans-Canada (13.2 p. 100); mais, exception faite des
quelques rares moments que leur réservaient les postes privés affiliés
au réseau Trans-Canada, les autres catégories de postes n’en dif-
fusaient pas du tout. De méme, pour la période de la journée, les
émissions éducatives pour les jeunes représentaient une fraction con-
sidérable aux postes de Radio-Canada appartenant au réseau Trans-
Canada (8.1 p. 100) et une fraction appréciable aux postes privés
affiliés a ce réseau (4.1 p. 100). La proportion de ces émissions était
a peine appréciable (1.7 p. 100) chez les postes affiliés au réseau
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Dominion; elle était négligeable chez les postes privés affiliés au
réseau Frangais et nulle en ce qui concerne le poste de Radio-Canada
du réseau Dominion, les postes francais de Radio-Canada et les postes,
frangais et englais, non affiliés. '

La période de 'auditoire général présente un tableau plus régu-
lier pour ce qui est de cette catégorie d’émissions. On relevait au moins
un certain nombre d’émissions de ce genre chez toutes les catégories
de postes, a l'exception du poste de Radio-Canada faisant partie du
réseau Dominion. Les proportions étaient appréciables en ce qui
concerne les postes de Radio-Canada appartenant au réseau Trans-
Canada, les postes francais de Radio-Canada et les postes privés
affiliés au réseau Frangais.

Le théitre enfantin était relativement rare. Il figurait a seule-
ment six des huit catégories de postes pendant la période des enfants,
et seulement cing de ces catégories lui consacraient une proportion
appréciable de leur temps. La proportion la plus forte (6.5 p. 100)
allait aux postes francais de Radio-Canada et elle était faite entiére-
ment de contes de fées. De fait, les contes de fées constituaient le
seul genre de théitre enfantin & obtenir un pourcentage considérable
pendant la période des enfants. Pour ce qui de la période de T'audi-
toire général, cinq des huit catégories de postes diffusaient des pro-
portions & peine appréciables de théétre enfantin, et, ]a encore, les
contes de fées constituaient la plus forte partic du total.

Pendant la période du jour, aucune catégorie de postes n’offrait
une proportion appréciable de théitre enfantin.

Le thédtre pour auditoire général dans les diverses périodes

Jusqu’ici, les émissions de théatre ont été traitées comme si elles
étaient toutes semblables. Vu Tintérét que suscitent les émissions
théatrales qui occupaient naguére une large place a la radio et vu Uintérét
qu'on porte au théatre télédiffusé, il est utile de réunir les données
concernant les diverses catégories de théatre.

Pour Pensemble des postes de radio canadiens, la période
du jour était, parmi les diverses périodes de 1’horaire, celle qui faisait
la place la plus large au théitre pour auditoire général, encore que
cette place ne fiit pas trés considérable.
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RADIO: POURCENTAGE DU TOTAL DES HEURES DE CHAQUE PERIODE
CONSACREES AU THEATRE POUR AUDITOIRE GENERAL, TOUS POSTES

Auditoire

Catégorie de thédtre général Enfants Jour Adultes
SETICUX oot e 1.1 0.2 * 2.1
Histoires familiales ... ... 0.7 1.8 72 0.4
Comédie ..o 1.5 0.2 0.2 0.8
Policier, «western», etc. ...........c........ . 1.2 0.3 0.2 1.7
Romanesque ..o 0.1 — 0.1 *
Comédie musicale ... * — — 0.1
AULICS e 0.2 0.1 — 0.1

Total oo 4.8 2.6 7.1 52

*Moins de .05 p. 100.
Source: Tableaux 2, 3, 4 et 4A des Séries IV-VII,

Les histoires familiales, avec 7.2 p. 100 du temps disponible,
étaient le seul genre de théitre dont la diffusion représentait une
proportion appréciable des heures d’émission pendant la journée. Cette
catégorie de théitre et les autres ne tenaient que trés peu de place aux
autres périodes de I’horaire.!

Troisieme partie—L’origine, au Canada, des émissions

radiophoniques pour les divers auditoires

L’origine de toutes les émissions
des diverses catégories de postes

Les proportions des émissions locales en direct, des enregistre
ments et des émissions en réseau dans tous les programmes des diverses
périodes souvent fort différentes des proportions relevées pour ’ensemble
de 1a semaine.

Emissions en réseau

Le tableau suivant indique les variations des émissions en
réseau parmi les catégories de postes, a I'égard de toutes les émissions
et selon les diverses périodes de I'horaire:

10n verra aux Tableaux 2, 3, 4 et 4-A, des Séries IV & VII inclusivement,
dans quelle mesure les diverses catégories de postes ont contribué a ces émissions.
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RADIO SONORE: POURCENTAGE DU TOTAL DES HEURES DE LA SEMAINE
ET DE CHAQUE PERIODE CONSACREES AUX EMISSIONS EN RESEAU, PAR
CATEGORIE DE POSTES

Total de  Auditoire
Catégorie de postes la semaine général  Enfants Jour Adultes

Postes anglais:

R.-C., Trans-Canada ... 942 959 87.9 90.2 92.2
R.-C.,, Dominion ... 24.8 324 0 4.8 71.7
Privés, Trans-Canada . 30.1 30.1 11.0 29.7 39.2
Privés, Dominion ... 14.1 23.9 19.9 5.1 3.5
Privés, non affiliés ................ 0.9 0.5 0 1.6 0.6
Postes francais:

R.-C., Frangais ... 88.1 87.6 819 85.0 98.6
Privés, réseau Frangais ... ... 39.8 442 10.9 31.0 66.7
Privés, francais, non affiliés. ... 0 0 0 0 0

Source: Tableau 5 des Séries II et IV-VII.

Il 0’y a rien d’étonnant a ce que les postes de Radio-Canada
aient diffusé beaucoup plus d’émissions en réseau, dans toutes les
périodes de I'horaire, que les postes affiliés et que ceux-ci en aient
eux-mémes diffusé plus que les postes non affiliés. 1l est intéressant,
cependant, de constater que les postes de Radio-Canada faisant partie
du réseau Trans-Canada diffusaient, dans toutes les périodes, une
proportion plus élevée d’émissions en réseau que les postes francais
de Radio-Canada et aussi que le poste de Radio-Canada du résecau
Dominion ne ressemblait, & cet égard, aux postes de Radio-Canada
de T'autre réseau que pendant la période des adultes. Les postes privés
du réseau Francais diffusaient des proportions plus élevées d’émissions
en réseau que les autres catégories de postes affiliés aux réseaux pour
ce qui est de trois des périodes de 'horaire; dans la période des enfants,
les postes privés affiliés au réseau Dominion diffusaient la proportion
la plus élevée d’émissions en réseau.! Dans trois des quatres périodes,
les postes privés affiliés au réseau Trans-Canada diffusaient des propor-
tions plus élevées d’émissions en réseau que les postes affiliés au réscau
Dominion.

Il convient d’expliquer le paradoxe apparent qu’il ¥y a a ce que le poste
de R.-C. du réseau Dominion n’ait pas diffusé d’émissions en réseau pendant la période
des enfants, alors que les postes affiliés a4 ce réseau en diffusaient une proportion de
19.9 p. 100. Les données sont exactes et refldtent deux faits: (1) un poste affilié au
réseau Dominion diffusait, pendant la période des enfants, des transcriptions d’émissions
de ce réseau, et (2) d’autres postes affiliés au réseau Dominion diffusaient, pendant la
période des enfants, des émissions du réseau Trans-Canada.
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C’est pendant la période des adultes et celle de Pauditoire
général que les émissions en réseau étaient les plus importantes. Pour
deux des trois catégories de postes de Radio-Canada (Dominion et
Frangais), la proportion la plus élevée d’émissions en réseau se trouvait
dans la période des adultes, tandis que pour les postes de Radio-Canada
appartenant au réseau Trans-Canada, elle se trouvait dans la période
de lauditoire général. Deux des trois catégories de postes privés affiliés
aux réseaux (Trans-Canada et Frangais) diffusaient la plus forte
proportion d’émissions en réseau pendant la période des adultes, mais
la troisieme (postes affiliés au réseau Dominion) en diffusait la
proportion la plus élevée pendant la période de Pauditoire général.
Pour toutes les catégories de postes, sauf les postes privés affiliés au
réseau Dominion, la plus faible proportion des émissions en réseau se
trouvait dans la période des enfants.

Emissions locales en direct

Le tableau qui suit reficte les variations dans les émissions
locales en direct offertes par les diverses catégories de postes au cours
des diverses périodes:

RADIO: POURCENTAGE DU TOTAL DES HEURES DE LA SEMAINE ET DE
CHAQUE PERIODE CONSACREES AUX EMISSIONS LOCALES EN DIRECT,
PAR CATEGORIE DE POSTES

Total de  Auditoire
Catégorie de postes la semaine général  Enfants Jour Adultes

Postes anglais:

R.-C., Trans-Canada ... .. 1.7 14 3.1 1.9 1.1
R.-C., Dominion ............ . 10.5 13.3 4.3 119 5.1
Privés, Trans-Canada ... ... 17.7 16.1 230 18.1 17.6
Privés, Dominion ... ... .. 20.6 17.9 19.6 234 20.0
Privés, non affiliés ... 23.0 21.5 21.6 253 21.6
Postes frangais:
R.-C., Frangais ... e 3.6 4.1 10.8 3.0 0.8
Privés, résean Frangais ... . . 12.0 13.0 24.0 11.3 5.7
Privés, frangais, non affiliés ... 19.5 19.5 26.5 18.8 184

Source: Tableau 5 de la Série II et des Séries IV & VII inclusivement.

Le pourcentage que représente effectivement le temps consacré
aux émissions locales en direct est fonction, bien entendu, de la
proportion du temps global qui est accordée aux émissions en réseau
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et aux émissions locales enregistrées. C’est pourquoi il convient
peut-étre d’analyser I'importance relative, plutdt que I'importance
absolue, des proportions des émissions locales en direct offertes par
les diverses catégories de postes.

Chez deux des trois catégories de postes de Radio-Canada
(réseaux Trans-Canada et Francais), la proportion la plus élevée
d’émissions locales en direct se trouvait dans la période des enfants;
cette période se voyait attribuer la plus faible proportion d’émissions
locales en direct par le poste de Radio-Canada du réseau Dominion,
lequel réservait sa plus forte proportion a la période de Pauditoire
général. Chez les deux premicres catégories, les proportions les plus
faibles d’émissions locales en direct se trouvaient dans la période des
adultes.

Deux des trois catégories de postes privés affiliés aux réseaux
(Trans-Canada et Frangais) diffusaient la plus forte proportion
d’émissions locales en direct pendant la période des enfants. Quant
aux postes affiliés au réseau Dominion, la proportion la plus élevée
se trouvait dans la période de la journée. La plus faible proportion
d’émissions locales en direct était diffusée pendant la période de
lauditoire général par les postes affiliés soit au réseau Trans-Canada
soit au réseau Dominion. Pour les postes affiliés au réseau Frangais,
c’est dans la période des adultes que la proportion était la plus faible.

Il est intéressant de constater que les postes non affiliés
diffusaient, d’'une facon générale, de plus fortes proportions d’émissions
locales en direct que les postes utilisant les émissions en réseau. Ainsi,
les postes anglais non affiliés en diffusaient de plus fortes proportions
que toute autre catégoric de postes anglais dans trois des quatre
périodes de T'horaire; dans la période des enfants, leur proportion
était dépassée par celle des postes affiliés au réseau Trans-Canada.

De méme, les postes francais non affiliés diffusaient de plus
fortes proportions d’émissions locales en direct que les postes faisant
partic d’'un réseau ou affiliés & un réseau, exception faite pour Ia
période du jour, alors que leur proportion était dépassée par celle
des postes affiliés au réseau Dominion. En examinant le sens de
“locales en direct”, il convient de se rappeler, comme on I’a signalé au
premier Chapitre, qu'une proportion élevée des émissions en réseau
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sont en direct et que les émissions locales en direct comprennent un
fort pourcentage d’émissions locales de nouvelles qui dépendent, dans
une large mesure, de services extérieurs de nouvelles par fil.

Emissions locales enregistrées

Le tableau suivant présente les variations dans les émissions
locales enregistrées, offertes par les diverses catégories de postes au
cours des diverses périodes:

RADIO: POURCENTAGE DU TOTAL DES HEURES DE LA SEMAINE ET DE
CHAQUE PERIODE CONSACREES AUX EMISSIONS LOCALES ENREGISTREES,
PAR CATEGORIE DE POSTES

Total de  Auditoire
Catégorie de postes la semaine général  Enfants Jour Adultes

Postes anglais:

R.-C., Trans-Canada ... 4.1 2.7 9.0 7.9 6.7
R.-C., Dominion ...... 64.7 54.3 95.7 83.3 232
Privés, Trans-Canada 522 53.8 66.0 52.2 43.2
Privés, Dominion ............... 65.3 58.2 60.5 71.5 76.5
Privés, non affiliés ... 76.1 78.0 78.4 73.1 71.8
Postes francais:
R.-C., Frangais ... 8.3 8.3 7.3 12.0 0.6
Privés, réseau Francais 48.2 42.8 65.1 57.7 27.6
Privés, frangais, non affiliés ... 80.5 80.5 735 81.2 81.6

Source: Tableau 5 de la Série Il et des Séries IV-VIL.

Deux des trois catégories de postes de Radio-Canada (réseaux
Trans-Canada et Dominion) utilisaient les enregistrements surtout dans
la période des enfants; les postes du réseau Francais les utilisaient
surtout au cours de la période du jour. Les émissions enregistrées
étaient les moins nombreuses pendant la période des adultes pour le
poste de Radio-Canada du réseau Dominion et pour les postes du réseau
Frangais, et pendant la période de I'auditoire général pour les postes
de Radio-Canada faisant partie du réseau Trans-Canada.

En ce qui concerne les postes affiliés, les enregistrements étaient
les plus nombreux pendant la période des enfants pour les postes des
réseaux Trans-Canada et Francais, et pendant la période des adultes
pour les postes du réseau Dominion. Ils étaient les moins nombreux
pendant la période des adultes chez les postes affiliés aux réseaux
Trans-Canada et Frangais, et pendant la période de P'auditoire général
chez les postes affiliés au réseau Dominion.
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Les postes non affiliés, tant anglais que frangais, différaient des
postes régulicrement rattachés aux réseaux, en ce qu’ils diffusaient, au
cours de toutes les périodes, des proportions élevées d’émissions locales
enregistrées; dans aucune période, ces émissions ne tombaient, chez
eux, & beaucoup moins des trois quarts de leurs heures de diffusion.

Pour la période de P'auditoire général et pour celle des adultes,
ce sont eux qui, de toutes les catégories de postes, offraient les plus
fortes proportions d’émissions locales enregistrées; pour la période des
enfants et pour celle du jour, ils n’étaient dépassés, sur ce point, que
par les postes affiliés au réseau Dominion.

L’origine, au Canada, des émissions d’information
et d’orientation et des émissions de divertissement

A Tégard de toutes les périodes de Ihoraire, les postes de
Radio-Canada faisant partie du réseau Trans-Canada présentaient le
tableau qui a été exposé au Chapitre V: ils demandaient aux émissions
en réseau environ les neuf dixiémes de toutes leurs émissions d’informa-
tion et d’orientation, et des quatre cinquiemes aux neuf dixiemes de
leurs émissions de divertissement. Ces postes ne diffusaient que de trés
petites proportions d’émissions de divertissement sous forme d’émissions
locales en direct (moins de 1 p. 100 pendant la période de Iauditoire
général et celle du jour, et rien du tout pendant la périodes des
enfants et celle des adultes) et ils ne diffusaient également que de trés
minimes proportions de leurs émissions d’information et d’orientation
sous forme d’enregistrements (1 p. 100 pendant la période du jour,
0.5 p. 100 pendant la période des enfants et rien du tout pendant la
période de lauditoire général et celle des adultes).

Hormis les postes de Radio-Canada appartenant au réseau
Trans-Canada, chaque catégorie de postes présentait des différences
importantes quant a lorigine des émissions diffusées au cours des
diverses périodes. Il n’est pas possible, cependant, de s’arréter, dans
le texte, a toutes ces différences. Quelques exemples révéleront I’étendue
des renseignements que les tableaux analytiques (AG, Enfants, Jour
et Ad.) offrent au lecteur.

Voici quelles étaient les proportions des émissions de divertisse-
ment composées de disqugs qu’offrait chaque catégorie de postes au
cours des diverses périodes:
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RADIO: POURCENTAGE DES EMISSIONS DE DIVERTISSEMENT COMPOSEES
DE DISQUES DANS CHAQUE PERIODE DE L'HORAIRE, PAR CATEGORIE

DE POSTES
Période  Période Période Période
de l'auditoire des du des
Catégories de postes général enfants jour adultes
Postes anglais:
R.-C., Trans-Canada .................... 4.0 15.3 133 9.0
R.-C., Dominion .............ccoiiiiiiinn. 58.5 100.0 92.6 26.1
Privés, Trans-Canada ... 64.8 71.8 68.4 531
Privés, Dominion ... 66.4 91.2 90.9 72.0
Privés, non affiliés ... 92.7 93.2 90.8 88.6
Postes frangais:
R.-C., Frangais ... . 10.3 10.2 15.2 0.8
Privés, réseau Frangais ... ... 49.9 79.8 73.1 36.5
Privés, Frangais, non affiliés ... 94.3 95.4 96.5 91.5

Source: Tableau AG, Enfants, Jour et Ad.-2.

Pour toutes les catégories de postes, la proportion la plus
élevée d’émissions de divertissement allait aux émissions locales enregis-
trées qui étaient diffusées pendant la période des enfants (exception
faite pour les postes de Radio-Canada appartenant au réseau Trans-
Canada et pour les postes privés frangais non affiliés). La proportion
la plus faible des émissions de divertissement offertes sous forme
d’émissions locales enregistrées était diffusée pendant la période des
adultes par cing des huit catégories de postes. Pour toutes les périodes,
sauf celle des enfants, ol le poste de Radio-Canada du réseau Dominion
venait au premier rang avec 100 p. 100, la proportion des émissions
de divertissement offertes sous cette forme était plus élevée parmi les
postes privés frangais non affiliés que chez toute autre catégorie de
postes.

Les postes privés anglais affiliés aux réseaux Trans-Canada et
Dominion présentaient, dans chaque période, Ia majorité de leurs émis-
sions de divertissement sous forme d’émissions locales enregistrées, au
lieu de faire appel aux ressources des réseaux. Pour les postes affiliés
au réseau Trans-Canada, la proportion des émissions locales enregistrées
variait entre un peu plus de la moitié de leurs émissions de divertisse-
ment, pendant la période des adultes, et plys des trois quarts, pendant
la période des enfants.
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Les postes affiliés au réseau Dominion présentaient sous forme
d’émissions locales enregistrées les deux tiers des émissions de divertisse-
ment qu’ils diffusaient au cours de la période de l'auditoire général et
plus des neuf dixiemes de celles qu’ils diffusaient pendant la période
du jour et pendant celles des enfants. Par contre, les postes de Radio-
Canada appartenant aux réseaux Trans-Canada et Francais ne deman-
daient aux émissions locales enregistrées pas plus du sixieme des
émissions de divertissement qu’ils offraient au cours de I'une ou l'autre
des périodes de I'horaire. Les émissions locales enregistrées fournissaient
aux postes privés du réseau Francais environ les trois quarts des émis-
sions de divertissement qu’ils diffusaient pendant la période des enfants
et pendant la période du jour, prés de la moitié de celles qu’ils offraient
au cours de la période de l'auditoire général et un peu plus du tiers
de celles qu’ils présentaient au cours de la période des adultes.!

Le contenu des émssions locales en direct,
des émissions locales enregistrées et
des émissions en réseau, par catégorie d’émissions

Ainsi que nous Pavons vu au Chapitre V, Porigine canadienne
de telle ou telle catégorie d’émissions peut étre envisagée de deux
points de vue. D’abord, on peut se demander quelle était la composition
des émissions diffusées par les diverses catégories de postes et faites
d’émissions en réseau, d’émissions locales différées et d’émissions
locales en direct.

Les plus fortes proportions d’émissions en réseau se trouvaient,
pour toutes les périodes, dans la catégorie de la musique. Alors que,
comme on le verra plus loin, les émissions locales différées ou en
direct tendaient 2 se concentrer dans quelques catégories d’émissions,
les émissions en réseau se partageaient entre les diverses catégories.

11e lecteur que la question intéresse trouvera aux Tableaux 9 a 19, Séries
IV & VII, d’autres précisions au sujet du nombre de minutes de diffusion que chaque
catégorie de postes obtenait sous forme d’émissions en réseau, d’émissions locales
enregistrées et d’émissions locales en direct. Le pourcentage de chacun de ces trois
genres d’émissions par rapport a l’ensemble parait aux Tableaux 20 a 27, a I'égard
de chaque catégorie d’émissions et pour chaque catégorie de postes. Les lecteurs qui
voudraient comparer le mode de présentation, par les diverses catégories de postes,
d’une catégorie d’émissions relevant de l'information et de Porientation ou du diver-
tissement, trouveront ces pourcentages aux tableaux analytiques des périodes AG,
Enfants, du jour et Ad.-3.
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On pourra se faire une idée de ce partage en examinant le tableau
suivant, qui indique le nombre des 21 grandes catégories d’émissions
qui renfermaient plus de 1 p. 100 de toutes les émissions en réseau,
chez les diverses catégories de postes et dans les diverses périodes de
I’horaire.

RADIO SONORE: NOMBRE DES CATEGORIES D’EMISSIONS RENFERMANT
PLUS DE 1 P. 100 D'EMISSIONS EN RESEAU, DANS CHAQUE PERIODE DE
L'HORAIRE, PAR CATEGORIE DE POSTES

Période  Période Période  Période

de 'auditoire  des du des
Catégories de postes général enfants jour adultes
R.-C.,, Trans-Canada ... 14 12 12 10
R.-C., Dominion ...l 8 0 1 9
Privés, Trans-Canada ... 12 4 10 9
Privés, Dominion .....................c.ccooei., 13 3 10 9
R.-C., Frangais ... 11 8 13 1
Privés, réseau Frangais .............cccceevii. 11 5 12 4

Source: Tableaux 30 et 33 des Séries IV-VIIL

Le groupe des postes de Radio-Canada appartenant au réseau
Trans-Canada offrait invariablement, dans toutes les périodes, les
émissions en réseau les plus variées. Pour toutes les catégories de
postes, ces émissions étaient plus variées pendant la période de
l'auditoire général et celle du jour que pendant la période des adultes
ou celle des enfants; chez les postes anglais, elles étaient les moins
variées pendant la période des enfants et chez les postes francais,
pendant celle des adultes.

Pendant la période de l'auditoire général, c’est la musique qui,
parmi toutes les catégories de postes, avait les proportions les plus
élevées d’émissions en réseau (entre 42 et 54 p. 100). Le théitre
pour auditoire général venait au deuxiéme rang, avec de 8 & 14 p. 100
chez toutes les catégories de postes. Toutes les catégories d’émissions
qui constituaient de bonnes fractions des émissions en réseau (au
moins 5 p. 100) sont énumérées ci-dessous pour la période de 'auditoire
général, a I'égard des six catégories de postes diffusant d’importantes

206



Service radiophonique des diverses périodes par auditoire

proportions d’émissions en réseau. Nous mentionnons les catégories
d’émissions par ordre d’importance, selon les pourcentages qui leur
étaient attribudes.

RADIO SONORE: GRANDES CATEGORIES D’EMISSIONS RENFERMANT AU
MOINS 5 P. 100 D’EMISSIONS EN RESEAU DANS LA PERIODE DE L'AUDI-
TOIRE GENERAL, PAR CATEGORIE DE POSTES

R.-C. (Trans-Canada)

Privés (Trans-Canada)

Rang Rang

1. Musique 1. Musique

2. Théitre 2. Théatre

3. Religion 3. Nouvelles et météo ..........cc...c.e. 8.5

4. Nouvelles et météo .................... 6.3 4, Politique et autres affaires

5. Beaux-arts 54 publiques ... 8.1

6. Vie canadienne 59 5. SPOrtS oo 5.2

7. Emissions enfantines ............... 50 6. Relations sociales et humaines .. 5.1
7. BeauX-arts ..o 5.1

R.-C. (Dominion) Privés (Dominion)

Rang % Rang %

1. Musique ... 53.8 1. Musique ... 48.5

2. Théatre ..o 9.9 2. Théatre ..o 119

3. Emissions enfantines .................. 9.9 3, Sports oo 14

4. Variétés 8.0 4. Emissions enfantines .. 6.1

5. Sports 6.0 5. Variétés ... N 55

R.-C. (Frangais) Privés (réseau francais)

Rang % Rang %

1. MUSIQUE oo 56.6 1. Musique ... 46.3

2. Théatre ..o, 9.6 2. Théatre ..o 13.8

3. Fmissions enfantines ................ 6.3 3. Beaux-arts ... PRET 10.1

4. Religion .......ccoecoveiieeivieiiirienn, 5.8 4. Nouvelles et météo ... 5.1

Source: Tableaux IV-30 et IV-33,

Dans la période des enfants, les émissions musicales venaient

également au premier rang, mais avec une marge moins considérable.
Aux postes privés affiliés au réseau Frangais, la musique venait aprés
le théitre (histoires familiales), les émissions enfantines (contes de
fées), les nouvelles et la météo. Le tableau qui suit indique les
grandes catégories figurant aux émissions en réseau diffusées pendant
la période des enfants par les diverses catégories de postes.
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RADIO SONORE: GRANDES CATEGORIES D’EMISSIONS RENFERMANT AU
MOINS 5 P. 100 D’EMISSIONS EN RESEAU DANS LA PERIODE DES ENFANTS,
PAR CATEGORIE DE POSTES

R.-C. (Trans-Canada) Privés (Trans-Canada)

Rang % Rang %

1. Musique ... 38.2 1. Musique ... 373

2. Emissions enfantines ........... 21.3 2. Théatre ... 28.5

3. Nouvelles et météo ................. 9.9 3. Agriculture, etc. ...................... 28.5

4. Agriculture, etc. ............... 7.1 4. Personnalités ............................. 5.7

5. Vie canadienne ... 6.4

R.-C. (Dominion) Privés (Dominion)

(Pas d’émissions en réseau pendant la Rang %

période des enfants.) 1. Musique ..o 44.8
2. Nouvelles et météo ................... 32.8
3. Théatre ..., 22.4

R.-C. (Frangais) Privés (réseau frangais)

Rang % Rang %

1. Musique ... 63.9 1. Théatre .........ccooeieeviiieiiiiiii, 384

2. Emissions enfantines ... 7.9 2. Emissions enfantines ... 25.6

3. Agriculture, etc. ... 7.9 3. Nouvelles et météo ... 20.6

4. Nouvelles et météo ................... 6.6 4, Musique ... 12.8

Source: Tableaux V-30 et V-33.

Seulement trois des catégories de postes consacraient au moins 5 p.
100 de leurs émissions en réseau aux enfants.

Les postes de Radio-Canada appartenant au réseau Trans-
Canada constituaient le seul groupe a diffuser des proportions impor-
tantes d’émissions relatives a4 la vie et aux traditions canadiennes,
tandis que trois des catégories de postes consacraient les proportions
considérables aux émissions portant sur Pagriculture, la péche, etc.

Dans la période du jour, aucune catégoric d’émissions ne se
retrouvait a toutes les catégories de postes avec une proportion élevée
d’émissions en réseau. Les émissions musicales occupaient une place
relativement considérable aux postes de Radio-Canada appartenant
aux réseaux Trans-Canada et Frangais, mais le pourcentage en était
trés faible aux autres postes. Le théatre (surtout des histoires fami-
liales) fournissait des proportions élevées des émissions en réseau des
postes de Radio-Canada appartenant aux réseaux Trans-Canada et
Frangais, ainsi que des postes privés affiliés soit au réseau Dominion
soit au réseau Francais.
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RADIO SONORE: GRANDES CATEGORIES RENFERMANT AU MOINS 5 P.
100 D’EMISSIONS EN RESEAU DANS LA PERIODE DU JOUR, PAR
CATEGORIE DE POSTES

R.-C. (Trans-Canada}

Rang %
1. Musique ... 26.8
2. Théatre ... 15.7
3. Nouvelles et météo . 11.1
4. Emissions enfantines .. 8.7
5. Agriculture, etc. ... 6.6
6. Variétés ... . 6.0
7. Vie et achats domestiques ..... 5.1
R.-C. (Dominion)

Rang %
1. Personnalités ... 100.0

R.-C. (Frangais)

Privés (Trans-Canada)
Rang
1. Théatre ...
2. Variétés ...
3. Emissions enfantines . .
4. Nouvelles et météo ...

Privés (Dominion)

Rang %
1. Emissions enfantines ... 333
2. Personnalités ... 17.7
3. Nouvelles et météo ................. 10.7
4, Variétés ...t 6.8
S, Musique 6.7

Privés (réseau frangais)

Rang Rang

1. Théatre 1. Théltre ...

2. Musique 2. Agriculture, etc. ...

3. Vie du foyer ... 1.3 3. Nouvelles et météo ................. 9.5

4. Variétés ... 6.5 4. Vie du foyer ... 7.6

5. Nouvelles et météo ... 59 5. Variétés ..., 7.6
6. Personnalités ............................ 5.5
7. Musique ... 5.0

Source: Tableaux VI-30 et VI-33,

Dans la période des adultes, la musique venait encore au pre-
mier rang des émissions en réseau offertes par toutes les catégories de
postes, mais des proportions élevées étaient attribuées a d’autres caté-
gories d’émissions. Les données paraissent au tableau qui suit. Parmi
les catégories d’émissions dont le temps total de diffusion est faible,
les beaux-arts et la littérature renfermaient de 6 4 10 p. 100 de toutes
les émissions en réseau aux trois catégories de postes de Radio-Canada
et 12.4 p. 100 aux postes privés affiliés au réseau Francais.

Les émissions relatives a la politique et autres affaires publiques
venaient au cinqui¢me rang chez les postes francais de Radio-Canada
(avec 7.9 p. 100), au quatriéme rang chez les postes privés affiliés au
réseau Frangais (10.9 p. 100) et au cinquiéme chez les postes privés
affiliés au réseau Dominion (7.8 p. 100).
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RADIO SONORE: GRANDES CATEGORIES D’EMISSIONS RENFI’ERMANT AU
MOINS 5 P. 100 DES EMISSIONS EN RESEAU DANS LA PERIODE DES
ADULTES, PAR CATEGORIE DE POSTES

R.-C. (Trans-Canada) Privés (Trans-Canada)
Rang Rang %
1. Musique ..o X 1. Musique .......ocooiiiiieii 29.2
2. Nouvelles et météo 2. Théétre
3. ThEAtre .....o.coccovviiieie i, 3. Sports
4. Beaux-arts ..........occovvenreienne . 4, Nouvelles et météo ................ 12.0
5. SPOTLS oo 5. Relations sociales et humaines 7.3
6. Religion ..o 5.5
R.-C. (Dominion) Privés (Dominion)
Rang % Rang %
1. Musique ..., 60.0 1. Musique ..o 42,0
2. Nouvelles et météo .. 16 2. Sports ... . 119
3. Beaux-arts 6.5 3. Théatre ..o .. 10.8
4. Théatre .. 6.5 4, Relations sociales et humaines 10.7
5. Sports e, 6.5 5. Politique et autres affaires
publiques ... 7.8
6. Nouvelles et météo .................... 5.9
7. Variétés ... 5.5
R.-C. (Frangais) Privés (réseau francais)
Rang % Rang %
1. Musique .......ccoooeiil 434 1. Musique 334
2. Relations sociales et humaines 10.8 2. Beaux-arts 12.4
3. Beaux-artS  ........ccoccoeiiieinnn, 10.2 3. Théitre 10.9
4. Théftre ..., 9.6 4. Politique et autres affaires
5. Politique et autres affaires publiques . 109
publiques 7.9 S. Nouvelles et météo 10.0
6. Sports 7.7 6. Relations sociales et humaines 8.4
7. Nouvelles et météo 5.6 7. SPOTtS .o 7.4

Source: Tableaux VII-30 et VII-33.

Drune facon générale, le tableau de base que présentaient pour
Iensemble de la semaine les grandes catégories d’émissions locales
en direct se retrouvait aux diverses périodes de I’horaire. Les nouvelles
et les bulletins météorologiques constituaient la catégorie offrant la
plus forte proportion d’émissions locales en direct chez toutes les
catégories de postes et pour toutes les périodes de T'horaire. Les
autres catégories ot l'on retrouvait a toutes les périodes des propor-
tions importantes d’émissions locales en direct étajent: nouvelles et
événements sportifs, religion, émissions enfantines et vie et achats
domestiques.

Les nouvelles et les bulletins météorologiques, la religion et
les sports étaient, du point de vue de la quantité, les plus impor-
tantes catégories d’émissions locales en direct dans la période des
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adultes. Ensemble, ces émissions occupaient de 70 & 85 p. 100 des
heures de diffusion d’émissions locales en direct & chaque catégorie
de postes, sauf celle des postes de Radio-Canada appartenant aux
réseaux Trans-Canada et Frangais (lesquels, de toute fagon, diffusaient
seulement une faible proportion d’émissions locales en direct).

Dans la période des enfants, les nouvelles et les bulletins météo-
rologiques, les sports, la vie et les achats domestiques et les émissions
enfantines représentaient de 81 a 100 p. 100 des émissions locales
en direct a tous les postes, sauf les postes de Radio-Canada apparte-
nant aux réseaux Trans-Canada et Frangais, lesquels consacraient
leurs bréves périodes de diffusion d’émissions locales en direct a
la vie et aux traditions canadiennes (réseau Trans-Canada) et a la
religion (réseau Frangais).

Dans la période du jour, les émissions nouvelles et bulletins
météorologiques, sports, agriculture, péche, etc., personnalités et reli-
gion, constituaient de 75 a 85 p. 100 de toutes les émissions locales
en direct diffusées par chaque catégorie de postes, affiliés ou non,
Toutefois, les postes anglais accordaient plus de temps aux émissions
consacrées aux personnalités et les postes frangais, aux émissions
portant sur la religion. Les proportions attribuées a I’agriculture, la
péche, etc. n’étaient pas élevées, mais elles ne variaient pas beaucoup
d’une catégorie de postes a l'autre; elles s’établissaient entre 2 et 4 p.
100 aux postes francais et entre 4 et 7 p. 100 aux postes anglais.
Les exceptions étaient, 12 encore, les postes de Radio-Canada des
réseaux Trans-Canada et Francais, qui consacraient la majeure partie
de leurs bréves périodes de diffusion d’émissions locales en direct aux
nouvelles et aux bulleting météorologiques, ainsi que, dans le cas du
réseau Trans-Canada, & la vie canadienne et, dans le cas du réseau
Frangais, 4 la propagande des émissions.

Dans la période des adultes, les nouvelles et les bulletins
météorologiques occupaient plus de la moitié du temps consacré aux
émissions locales en direct par chaque catégorie de postes, le sport
occupant la majeure partic du reste. Les émissions musicales
représentaient de 3 4 10 p. 100 & chaque catégorie de postes privés.
Ces trois catégories d’émissions formaient de 90 a 100 p. 100 de
toutes les émissions locales en direct diffusées pendant la période
des adultes, sauf pour ce qui est des postes de Radio-Canada
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appartenant au réseau Trans-Canada, lesquels partageaient leurs bréves
périodes de diffusion d’émissions locales en direct entre la catégorie
«nouvelles et bulletins météorologiques» et la catégorie «agriculture,
etc.s. (Tableaux VII-28 et VII-31.)

La musique, surtout la musique populaire et de danse, formait,
a chaque période de I’horaire, le gros des programmes faits d’émissions
locales enregistrées. En dehors de la musique, des fractions relativement
importantes des heures consacrées aux émissions locales différées
allaient, dans la période de lauditoire général, 4 la religion, au
théatre et aux émissions enfantines; dans la période des enfants, ces
fractions importantes étaient attribuées aux émissions enfantines (chez
les postes privés, anglais et frangais), & la vie et aux achats domestiques,
au théatre et a lagriculture, la péche, etc.

Des proportions relativement importantes des émissions locales
enregistrées, en dehors de la musique, étaient réservées, pendant la
période du jour, aux émissions enfantines (par toutes les catégories
de postes anglais), aux questionnaires, jeux et concours (par les
postes privés anglais), ainsi qu’a la vie et aux achats domestiques
et a la religion (par les postes privés frangais); pendant la période
des adultes, ces proportions importantes allajent a la religion (chez
les postes privés anglais). (Tableaux 29-32 des Séries IV a VII
inclusivement. )

La seconde question au sujet de l'origine, au pays méme, des
émissions radiophoniques est celle de savoir quelles étaient, pour
chaque catégorie d’émissions diffusées par chaque catégorie de postes,
les proportions attribuables & un réseau, aux émissions locales en
direct, aux émissions locales enregistrées. L’espace dont nous disposons
ne nous permet pas dapporter a cette question une réponse
raisonnablement compléte & Pégard de chaque période de I’horaire,
de chaque catégoriec de postes et de chaque catégorie d’émissions.
Cependant, nous pouvons donner un exemple de I'usage qui a été fait
des données de base. Nous savons, d’aprés I'analyse précédente, que
les programmes des postes non affiliés sont largement constitués
d’émissions locales en direct.

D’autre part, il est normal qu'on s’intéresse a la question de
savoir si ces postes offrent autre chose que des émissions de
divertissement. Nous avons donc jugé bon de présenter ici un tableau
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indiquant la proportion de chaque catégorie d’émissions d’information
et d’orientation qui était diffusée sous forme d’émissions locales en
direct par les postes non affiliés, anglais et frangais, dans les diverses
périodes de I'horaire de la semaine.

RADIO SONORE: POURCENTAGE DE CHAQUE CATEGORIE D'EMISSIONS

D’INFORMATION ET D’ORIENTATION, LOCALES EN DIRECT, DIFFUSEES

PAR LES POSTES PRIVES ET NON AFFILIES, ANGLAIS ET FRANCAIS, DANS
CHAQUE PERIODE DE L'HORAIRE

Période Période Période Période
de 'auditoire des du des
général enfants jour adultes
An- Fran- An- Fran- An- Fran- An- Fran-
Catégories d’émissions glais  c¢ais  glais  c¢ais glais  ¢ais  glais  ¢ais
Nouvelles et météo ... 98.7 951 983 99.0 99.3 96.7 99.8 100.0
Nature et sciences .. .. 0 — — — — — — —
Pays étrangers ... — — — — — — — —_
Politique et autres
affaires publiques ... 44.9 0 — 100.0 100.0 100.0 2.7 0
Relations sociales et
humaines ... 37.3 8.2 — — 0 88.4 0 0
Information diverse 7.8 444 100 0 60.0 13.9 0 0
Vie canadienne .. 48.6 3.1 — 0 36.5 0 526 13.6
Emission pro domo ... -— 278 — — — 100.0 —_ —
Religion ’ ............ .. 325 476 —_— 0 31.6 429 300 80.0
Agriculture ... 546 132 537 0 88.2 30.8 100.0 81.8
Vie et achats
domestiques ... . . 659 664 84.3 56.2 512 583 429
Vie du foyer ... 73.0 664 904 60.8 573 1000 54.5
Achats du foyer 49.5 — 1785 29.7 3.7 0 0
Emissions éducatives
, bour jeunes ........ 174 26.5 — — — — —_ —
Emissions publiques ... 100.0 — 100.0 100.0 —_ —_— — —

(Le zéro indique I'absence d’émissions locales en direct 13 ol des émissions ont été

assurées sous d’autres formes a la catégorie d’émissions; le tiret indique I’absence de
toute émission dans la catégorie en cause.)

Source: Tableaux 23 et 26 des Séries IV-VIL.

Ces données se passent de commentaires et ne sont pas susceptibles
des breves précisions que permet 'espace dont nous disposons.
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Annexe

Comparaison avec le rapport soumis, en 1949,
par M. Charles Siepmann

La majeure partie des résultats de la présente étude ne sont pas com-
parables & ceux du rapport que M. Siepmann a préparé, en 1949, a Pintention
de la Commission royale d’enquéte sur ’avancement des arts, lettres et sciences
au Capada. Le rapport Siepmann porte sur l'activité des réseaux plutét que
sur celle des postes, encore quiil renferme un certain nombre de données inté-
ressant les postes. Mais, méme pour ces données, nombre de comparaisons par
ailleurs souhaitables restent impossibles, en raison de différences quant au grou-
pement et & la définition des catégories d’émissions et des périodes de diffusion.
Cependant, quelques comparaisons peuvent se faire sur des points restreints.
On les trouvera ci-dessous, avec les réserves qui s’imposent.

Proportion des émissions radiophoniques commanditées

11 semble qu’entre 1949 et 1956 la proportion des émissions commanditées
ait subi une augmentation considérable chez les postes de radio privés, anglais
et frangais, une forte diminution chez les postes anglais de Radio-Canada et une
légere régression chez les postes francais de Radio-Canada. Ces conclusions
reposent sur les données suivantes:

1949 1956

Pour- Nombre Pour- Nombre
Catégories de postes centage de postes centage de postes
R.-C., Trans-Canada (de base) ... ... 23.7 10 15.4 4
R.-C., Dominion (de base) ... ... 17.8 1 10.6 1
Privés, Trans-Canada (de base) ... 45.7 12 62.4 8
Privés, Dominion (de base) ... .. . 372 21 57.0 16
R.-C., Frangais (de base) ... 28.2 3 22.3 2
Postes privés du réseau frangais . 23.8 2 47.4 9
Non affiliés, anglais ............ .. . 1 20.6 2 67.4 14
Non affiliés, frangais § = 51.4 8

Source: Pour les données de 1956: Tableau 11-6 des Tableaux de la radio; pour les
données de 1949: Rapport de la Commission royale (Commission Massey), p. 531,
en ce qui concerne tous les postes, sauf ceux qui ne sont pas affiliés et, pour ce qui
est de ces dernijers, la page 543 dudit rapport.

Cette comparaison appelle trois réserves. La premiére a trait aux postes compris

dans I’échantillon. Le nombre n’en est pas le méme en 1956 qu'en 1949 en ce
qui concerne toutes les catégories, sauf le poste de Radio-Canada du réseau
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Dominion et les postes non affiliés, anglais et frangais réunis. Le groupement
des 22 postes, dans la catégorie des postes non affiliés, n’est pas le méme pour
les deux années. La deuxiéme réserve est que les données de 1949 relatives aux
postes non affiliés portent sur la période comprise entre I'’heure d’ouverture et
minuit, tandis que toutes les données de 1956 visent une journée entiére, qui peut
aller au dela de minuit.

La troisitme réserve intéresse la définition du mot «commanditées». Dans
la présente étude, nous avons appelé commanditées les émissions a participation
avec réclame-éclair passée au cours de la période de diffusion, aussi bien que
les émissions payées par un seul commanditaire. L’étude Siepmann ne définit pas
ce qui constitue une émission commanditée et il est possible que les émissions
A participation n’y aient pas été considérées comme des émissions commanditées.
S’il en était ainsi, ce serait suffisant pour que les données de 1956 indiquent
des proportions plus élevées. Toutefois, 'augmentation apparente intervenue
entre les deux années ne saurait étre entiérement attribuée a l'inclusion des émis-
sions a participation dans la seconde année.

Pourcentage de toutes les émissions musicales par rapport au rotal des heures
de diffusion

Il ne semble pas que le pourcentage de toutes les émissions musicales
diffusées par les postes de radio, par rapport au total des heures de diffusion, ait
sensiblement varié entre 1949 et 1956. Voici les données a ce sujet:

1949 1956
Catégories de postes % %
R.-C., Trans-Canada (de base) x 40.8
R.-C., Dominion (de base) ... X 72.8
Privés, Trans-Canada (de base) 50.8 47.8

Privés, Dominion (de base) .. ... 49.5 58.1
R.-C., Francais (de base) X 46.7
Postes privés du réseau francgais . 52.0 50.5
Non affiliés, anglais ............. . 1 61.9
Non affiliés, frangais {570 66.2

= Données non fournies.

Sources: Pour les données de 1956: Tableaux 11-2, 3, 4 et 4-A des Tableaux de la
radio; pour les données de 1949: Rapport de la Commission royale (Commission
Massey), p. 524, en ce qui concerne tous les postes, sauf ceux qui ne sont pas affiliés
et, pour ce qui est de ces derniers, la page 540 dudit rapport.

Ici encore, trois réserves s'imposent. Les postes compris dans cette derniére
analyse sont les mémes que pour l'analyse des émissions commanditées, ce qui
veut dire que la comparaison est limitée de la méme fagon. Ensuite, les données
du rapport Siepmann, & I'égard de toutes les catégories de postes portent sur la
période comprise entre I'heure d’ouverture et minuit, tandis que les données
1956 visent un journée entiere de diffusion. Enfin, il peut y avoir certaines
différences quant aux émissions classées parmi les émissions musicales. Dans
Pétude de 1956, nombre d’émissions classées parmi la musique populaire ren-
fermaient quelques éléments de variétés; il est possible que, dans I’étude Siepmann,
ces émissions aient été classées parmi les émissions de variétés. Comme I’étude
Siepmann ne définit pas les catégories, il est impossible de contrdler ce point.
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