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bovinsetIes pores, soutiendes prix.n'ajoue
influer sensiblement sur .les ecarts ,., de 'prix,
deces .,annees,

intermittences et n'a
denrees, pendant la

pu

r~tlie 'III~; M'~f~es; brutes' et retribution 'de Ia main-d'oeuvre et du capital
',: daris' 'Ie s' secteur s de la transformationet de hi distribution

des denrees alimentaires !

Au cours de la periode1948-l957, les marges brutes desdetaillants, exprimees
en des et ehez les quecette

marges de grosststes,
celui l'epicerie, represente une Taible
et les marges des services de transformation ont augmente appreciablement, En
consequence, .il y aeuaccroissement general desmarges brutes, dans l'ensemble,
chez ·· les etablissements de vente de denrees alimentaires.

Le rythme.d'accroissement des marges brutes chez les detaillants a ete relative­
ment lent mais continu aucours de la periode. Cependant, chez les industries
de transformation, I'augmentation, constatee pour l'ensemble de la periode est
attribuable surtout a une forte hausse survenue en 1952 ou en 1953; les marges
n'ontaugmente que faiblement, ou meme pas du tout, entre 1949 et 1951; apres
1953, ellessemblaientdevoir a stationnaires mais une legere

la la
lTI.arges exprimees varient ............,...._........._...... ..

d'une industrie ,a uneautre. En dans des cereales alimentaires
preparees, elle etait de 73 p. 100 duchiffre des ventes; dans la minoterie, elie
s'etablissaita 24 p. 100 et, pour 131 totalite des industries de l'alimentation, a
37 p. 100. .L a decomposition des marges de certaines industries en leurs elements
constituants revele egalement des ecarts considerables, Ainsi, en 1957, les salaires
desemployes ant.varie, depuis 51p. 100 de la marge dans l'industrie de la boulan­
geriejusqu'a ~1 p. 100 dans celie des cereales alimentaires preparees, Le materiel
d'emballage ' (;1; represente 43 p. 100 de la ' dans l'industrie de preparation
des ' fruit s etIegumes et 5 p. dans la ecarts n'ont rien

Par aux et
ni31,"f' -:l 1 -n t:' ~ industries pour peu

f"'i31",f"t:) '1 -n c< cas, le represente beaucoup que dans d'autres.
Les differences constatees ne font que confirmer jusqu'a quel point i1 est difficile
d'interpreter .Ies-margcs, ... exprimees ·en'···pohrcentage des ventes,

II nous faut doncconsiderer le tauxde 'retribution de lamain-d'reuvre et des \
capitaux, Pendant toute -. la periode envisagee, les salaires, dans ,Ie secteur des
denrees alimentaires etdesboissons, sont demeuresnettement inferieurs a ceux de
routes Ies industries defabrication. Ausein des industries del'alimentation, c'est
dansIesecteurdesconserves-de fruitsetIegumes et desconfitures que les taux
moyens sont .Ies des entre 1949
ef:l
le8

%f." ''' ' ~ 1

;~"'2{J . :ti~sf c;etats financiers .... .des. maisons. de .corpmerce indiquent Ia isomme afIect6~ ; d,lUX , matieres
J2~,~Wi~r~s>.et J~sT ,regette~ proven~t" de .Iavente; la ~r,narge brute » represente ., la : differ~n~e entreIes
deux; nous l'expdmonsen' pourcentage >du chiffre des' ventes, ' : \.'" ,
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C()ItlIJl,i.~~,ipn rovale .d'enquete sur .Ies e.cartsde "prix des denrees alimentaires

Partie IV. Depense~. :pour ·l'alimentatiQn,r.eye~u agrieole

.' De 1949 '30 1958, lerevenu disponible parpersoaneet par s'est accru
d'environ $4~0. Lernontant affecte .. a,I'achat d' aliments, : P~:r personne, estpasse
de $215 ~ ;' $303,&qit nne .. augmentationde 41p. 100. Le pourcentage du .revenu
affecte .30 l'achat .d'alimentsa diminue ~e74.4 ~ 7-~.~ ~ L'augmentationdes revenus
personnels .aentraineun certain changement en faveur des alimentsetdes services
plus dispendieux. N911s avons calcule .qn'enconsequence Iesdepenses .par personne
au chapitre des aliments ont augmente de 19 p. 100. De 1948 a 1950 la quantite

des . moyenne 1,445 -livres
chaque annee, etellea etede de 19?5 ..~ 19?7 ~ Iln'yadonceu.pour
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Sommaire II, aV, AJ!lrUmll tulre

du prix
et

sataires et du rendement du

ainsi aucun du poids total matieres alimentaires
par personne. n y eu diminution dans la consommation des cerealcs et des
pommes de terre, et pen de changement dans le cas de diverses autres denrees:
produits Iaitiers (non compris le beurre) graisses et huiles, sucre et amidon. La
consommation du breuf, de pore et de volaille a augmente. L'accroissement rapide
de 'lei consommation de volailledecoule de la baisse de ses prix relatifs.

Les quatre cinquiemes environ de la consommation canadienne d'aliments
proviennent du marche interieur, Les depenses totales consacrees a l'aehat de
denrees aliment aires d'origine agrieole ont de 2,275 millions ,de dollars
entre et 1958 . eette millions ont affectes a

monetaire
vente d'aliments destines au marche interieur a augmente de 495 millions de
dollars. De 1949 a 1951, les cultivateurs canadiens ont tire du marche interieur
60 p. 100 de leur revenu monetaire, et pres de 65 p. 100 de 1955 a 1958.

En soustrayant du montant global depense par les eonsommateurs canadiens
pour l'achat au detail d'aliments d'origine eanadienne le montant que les cultiva­
teurs canadiens ont recu en especes pour les produits aliment aires qu'ils ont vendus,
nous obtenons les frais de la vente de l'ensemble. Ces frais sont passes de 900
'millions de dollars 1949 a millions 1958, alors la valeur la
ferme diminue 44 p. la valeur detail.

fraisde a ete de 100.
tite par les sur marche 1n't,j::,,-r1 t3 .......

s'estacerue de 36 100.Les frais de la vente d'un panier de provisions, y
compris les services connexes, ont done augmente de 84 p. 100 de 1949 a 195.8.

Le genre des aliments contenus dans Ie panier a change, par suite d'une cer­
tainepreference pour les aliments plus dispendieux. Ce ehangement a entraine
une augmentation d'environ 7 p. 100 du prix du panier. Les services requis
pour la fourniture de ces provisions sont aussi plus nombreux, A notre avis ees
services ont augmente d'environ 28 100 et l'augmentation du prix par' unite
de a ete d'environ 43 p.

auzmentauon de 43
augmentanons des

a la Partie III.
Nous estimons que, parmi les services de vente, les frais de transport ont

plus que double pour passer de ,109 millions ',de dollars en 1949 a 245 millions
en 1957, tandis que la quantite des produits alimentairesne s'est .accrue quedu
tiers. L'augmentation globale de l'ensemble des frais de transport durant la
periode de 1949 a1957 decoule surtout d'une augmentation de 69 p. 100 des frais
de .' transport par unite ' de denree alimentaire agricole transportee.

195.7, la representait a peu pres p. 100 des frais de vente, soit
Ius a qu'en Nos revelent 1949

titre reclame passees
$106 0,000 soit d'environ p. 100. depenses
etablissements de transformation sont passees de millions en 1949 a-85 millions
ell 1957 et l~ut pourcentage par rapPbr~au total n'a cesse ide monter, pour

1S
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CQulu{ission. royale -d'enquete sun-Ies ecar-tsde .prix des denrees ali mentaires

atteindre 80 p. 100 .en 1957. I'echelon de la vente an -detail, les frais de .reclame
des magasins a succursales ont augmentea 11 .millions de dollars, soit apeu pres
11 p. 100 de tous-les fraisede reclame pour les aliments. L'augmentationde
l'ensemble des frais de reclameest attribuable aussi bien a l'accroissement de la

la du des .annonces.
Les d des nrouuns azncotes canamens acnetes

par les consommateursdu Canada se sont accrus d'environ 76 p. 100 entre 1949
et 195.7. ":.Les frais de I'entreposage frigorifique des legumes congeles ont monte
de 445 p. ' 100. Cette augmentation est surtout attribuable a l'accroissement ·
de 414 p. ,100 de la quantite entreposee,

Les d'emballage se rangent ceux la stimulation
Notre evaluation des frais d'emballage ne comprend que prix foumitures
d'emballage et des contenants. D'apres nos estimations, il y a eu augmentation
de 118 p. 100 entre 1949 et 1957. La quantite d'emballage par unite de produit
agricole a augmente et, en -rneme temps, Ie prix des fournitures d'emballage et
descontenants s'est

Partie V~ Ecarts des prix des denrees

Nous avonsdetermine l'ecart absolu des prix et la «part du dollar du consom-
mateur revient au cultivateur», dans Ie cas de 20produits d'origine agricole,

de a 1958.
Nous avons juge a la Partie de souligner les problemes

difficiles que pose revaluation de l'ecart des prix. Certains de ces problemes se
posent dans la definition d'un ecart de prix. D'autres tiennent a Ia nature de la
statistique existante sur les prix et les quantites, au traitement des «dechets»
et la determination de facteurs de conversion convenables
et du «cecaraze

Les mesures que nous sont des moyennes annuelles rnais la ou
c'etait possible et important, nous .avons porte quelque attention aux variations
saisonnieres, Ici et la, a propos de questions qui nous ont ete signalees aux
seances publiques, nous faisons des observations sur les variations de duree plus

et .les differences locales. il deter-
les ecarts prix .relativement a

cultivateurs particuliers, ou encore a des marches particuliers 'a quelque epoque
ou aquelque endroit. La tache serait demesuree meme si l'on possedait les donnees
necessaires, L'ecart moyen que nous avons determine ne s'applique pas aux
transactions de quelque cultivateur ou de cultivateurs.

des aux ~r'\-': T~nn'::!l Cl

epoques et 'a divers differences resultent de certains elements
quelques-uns poutraient probablement etre isoles, Cependant, nombre d'entre
elles paraissent. decouler defacteurs isolesdont aucun ne ·revet u:Q.e importance
predominante. Nous savonsque cette explication n'est guere encourageante pour
Ie cultivateur vendu moins cher son voisin ou a obtenu moins que
s'il avait tot plus tarde Ia meuteure mdicanon
nouspuissions dans l'etat de nos connaissances de marches particuliers .

. ~lNous ' renvoyons au V~lum.e II, Partie V,.. Ies .1ecteurs ,qui s'interessent de facon particuliere
a'ces problemes que pose la determination de l'ecart des prix. . I



.,N"O"llS .. avonsaussi-examine ,.. d' autres-questions: .Ja .facon-; d'interpreter.et de
comparee Ies.ecartsen general etlf!L,«fla~t;dJl dollarduconsommateurqui revient
au .. c"llatiyat~pr », } et 1~· : sigWficatioll,; , 'des changements qe ou l'autre ees
gfi~~res ;il l'¢gard ..d'unproduit particulier . Les · . diff~rept~· . .figurent
present. VOIU111t?; ~ .aux tab leaux ,3 et. ~ "cdu ..Chapitre 3,.spus Ie titre ;«~t~11,du;e ,de
recant». .

Nous.. desirous deux des .problemesque compo n ent .l'analyse
I'interpretation des prix de denrees part iculieres. ". D 'abord, l~schiifres
que nous avons.employes.dansnos calculs representent, :dans .l'ensemble, le~ resultat
des operations de nombreuses .societes differentes de transformation ,et 'de vente.
En· consequence, ' ,aqueecart '. denree representeun.elnsemme
frais qui comprennent. voutreIes . directs .oufraisd'exploitation. .une certaine
partie des frais .indirecta ou .:frais generaux tels queIes impots, I'amortissement,
Ies .traitements .des administrateurs, ainsi qu'une certaine partie des benefices ou
des pertes de ,chaqlIK .~Rciete. . .' .' .. les . . s'occupent . , plus
produit et eela pose:.)e ,probleme.. . la repartition des frais generaux entre les
differents pro,duits. .' ;l?flns la .Partie III .du Volume II, nons exalIlinons Ie ....rapport
entre les benefices .gI6l:"aux et Ies marges de benefice brut des societes , ;b e plus,

ecartsIJrix ~u~ . ;lJ.Ot1~ . ,' . detertnines l es c " ' qu~
remarques :r,~pres~:ntent Ie resultatnetdebiendes influences.dont certaines onteu
ten.dance a 'g~.~ijair~:~cart et'd'autres a Ie diminuer.• 'Dans Ie resume ' de nos
conclusions , quisetrRuve . prese~t cha]Jit~e, nous . t raitons .
predominantes ,que nous .ar ons ,pu deceler, .s ans ,tenter apprecier les effets.

D'apres nos calc~sae l'ecart des prix, de 19,49 a 1957 les ecarts entre' les
prix a laferme et Iesprixde detail' ont 'accuse une tendance a augmenter. Seul le
b~urre a... . excepti~n. ... .., .. l e " des ' .. .' a griller, des pois congeles
V~~es .. congelees, I'ecart s'estretreci durantIa dernierepartie de . ....periode pour
laciuene~ou~.avons puevaluer les .prix de~es produits. Au cours 'de la 'periode
de 1949~a .,1957;l'ecart s'est accru Ie ,plus ~~ rapideinent dans le.cas despommes

tc .. s, . :( 7~. ~ p.100 },.du '.' .... ( 63.8 p. 1 00) ,du .... transforms . pain
p:'100,Y,:des ~onserv~'s ' de .tomates (48."1p: 100),. des reufs{47.7 p. 100) ,du ,bIe
tr'1Jlsfoimeen, f~rine : ~(41.7p. roor, du ·lait . (38.2 p. lOO}, 'du fr0mage ,refait
(~2c.5 p: l~O)et dl1~ :>porc (28.0 1).'100) ~ En g~neral , . ee~~s ont ete Ie
gtan1~ en 1952 .0~ .e~1 957, maisdans le' cas de quelques produits, c'est en
1~'53 ~et 1?$4 ·g?'~s, ()J;l~ ,et~'~e .~lu~proriOnces. · Dansl'ensemble, Ies ecarts de prix
sesont accrusde'11,~9 .~ 1952et ant .lasuite deuxouquatre
ans. 'ee,arts ont a ' eu
a~cr~i,sse~~lJ.tC\ssez p~()n9,nce ,..~t ge~er~~se en 1957. ". .. . . .: .. ' .

.: ; S~)~~ W·RW~W!*cl()~t ;A()HS .~YQ~~"pu , determiner l'ecart de prix .«f.erme-,
~~fiUI~ > 1?()~f UW~~,; >~eH!~ J~ i?()lllft~. ••~. gri1J~r ,~t · les Wufs ,ant ,fait yair un ,ecart

,;;P1qWr~f;~ .. q\lt~n c~Q~7, { : ,·P(lllS ~~ ;ca..s du.beurre ~t.. ,4~ · la ff1r41e " J'~cartel.l 1958 a
rt~)"'~~ffi~' f.1uJ~p •.f~57'~~ ·.f~{9u~Jtr · a.~' ; ·~ii -~utreS"'C; ~P~€\q~t~.....(bre¢, .... pore, ,la,.it,;Jait .entier
i~f.?#p~~~~, : ~roIl1a;~e';f~~~~t ~~p~)~ 1'¢c~rt , a , ;~olliip.ue ·;i4~fs'etendr¢ rep.1958.,

.~a ;: ·part du.}Rll .,..:~f~llJJr a la/' yal~ur co:rl'espond':lrite; ~u . detail
l l~ ,)?~s;"~~'t~O:.)P~-(Idq\!$i<~y~1Yfl?~~~~~te~ ; ~\l,~a..~lea..~ ·, 1·;. :d~L~p.aI>.itre, a . > <Op.y.,yoi:t que

.;t~~p'a,r:!; ,<llk~W:t},Ya:te.m" ;~ ;~$W()~gq~>4'p1}.f ;t~mgiY1c~ gellerale ~ l.a;. ,b~sse ...entr~ 19~~
\~t ')957,;~ '- $~yl~;"ollt.. , faii :~. ~i~ept~on ~~~· C91J.Se5Y;e~ '(Je ,pois, 'le,: ' bell,rr~, ' ~ , , ...
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prix den rees ali mentaires

de fraises etIesconserves "de mais, Toutefois, plus recemment, la part du culti­
vateur s'est accrue dans Ie cas des -pois congeleset des fraises congelees. Sur
I'ensemble de Iaperiode, Ia diminution de la part du cultivateur a ete faible dansle
easdu entier coneentre, des conserves de et ,des better aves sucrieres,
La 'la du s'est dans cas
du tra orme pain p. ble en p.100) ,
despommes (22.1 p. 100) dubeeuf (21.3 p. 100), des reufs (14.1 p. 100) et du
fromagerefait (12.9 p. ' 100).
'-C"', Parmi les dix produits dont nous avons pu determiner la part du prix de

corresnonuant qui revenue au cultivateur en 1958, y a eu augmentation
pr its uf,

et pain ) , tandis que la part a continue a diminuer Ie
autres produits (pore, lait , lait entier concentre et fromage

de,
~' griller,
cas . des quatre
re~ait).

. Le niveau general de la part du cultivateur revelo ordiiiairement l'etendue des
C'~""' T1 rojClC' de (par la transtormanon, r emnauase
Ie auxquels Ie V A.,",' U U'" "

que dansle cas du beurre et des ceufs que la part cultivateur represente .nor­
malement plus de 70 p. 100 du prix de detail correspondant. Les ceufs frais
n'exigent aucune transformation, et la transformation et ·l'emballage ·du beurre
sontdesoperationsbien simples. A 'extreme, n'es t Ie et
les la du est . 20 100,
meme si a represente environ 20 p . 100 pour les conserves de tomates, les
conserves de pois, les conserves dernais et les conservesde peches, produits qui
exigent tous un conditionnement considerable et cofrteux.

La,part ducultivateur a,l'egard des fraises des pommes, des con-
de ises du mage ete 28 10 30 100,

33 100 34 100, Elle ete 40 p. et 46
p. respectivement, dans cas du lait entier concentre, de lafarine et des
betteraves sucrieres, Elle a represents en moyenne apeu pres 60 p. 100, 61 p. 100
~t ·64 p., 100, respectivement a l'egard des 'poulets agriller, du pore et du breuf.
" ' D'e facon gen6rale, l' accroissement des recarts de s 'prix entre et 1957 a

la des aliments et
du de ces .services durant cette periode, Les ecarts particulierement grands
enregistres en 1952 ont resulte de la baisse des prix, specialement des prix des
produits agricoles, cette annee-la, apres nne periode de montee de prix, surtout
ceux des produits gl'M''1f"'£'1~I~C'

avons Ie que
des .accru It? plus rapidement. elements jeu:

entreposage plus long et plus couteux (aussi bien l'entreposage frigorifique que
l'entreposage a temperature reglee), frais plus eleves desfabriques de conserves
par suite de 'l'augment3:tion des salaires, nrultiplicite contenants dont plusieurs
sont de plus [en :'plus des taux transport etreclame plus
intense. ' Les efice au tal l

Que l'ecart prix 'breuf ait tenement angmenteentre 1949 et 1957 cela
n'a pas tellement d'importance car, dans Ie 'cas du breuf, on ne peut vraiment pas
comparer ces deuxannees. Il y ades variations cycliques dans la production et







'CONCLUSIONS ET VffiUX---AGRICULTURE

La Commission a recu ordre
«d'enqueter sur la mesure .. de I'ecart qui existe entre les prix
touches par les producteurs de denrees alimentaires de
culture et des peches, et les prix payes par les consommateurs
de ces denrees.»

A. Changements de l'ecart des prix, de 1949 a1958

Si l'on veut faire des comparaisons sur une periode de temps donne, le choix
la important. Dans qui

nous a .amenes achoisir la periode de 1949 a 1958 et nous signalons Partie
duVolume II que Ie choix.de 1949 comme annee de base pour Ie calcul des indices
n'autorise pas-a supposerun rapport equitable entre les prix cette annee-la, Nous
traitonsce probleme plus fond 'ala section justes
ou excessifs». Dans la ,presel1te section, nous nous contentons de rendre compte
des calculs que nous avons pu faire ou reuniret de signaler les changements qui

produits de a 1958 .
Dans la Partie I, nous comparons l'indice des prix de detail d'aliments d'une

categoric ou d'un genre produit au Canada avec l'indice des prix agricoles d'apres
consommation du marcheinterieur, les deux .indices etant .etablis en fonction du

100 pgurJ949. Nous reproduisons la ,('IIn"t'Yln <a 'r4)i 1C' r~n

En 195~, I'indice des prix agricoles s'etablissait a et celui des prix
a 120.2." La difference entre les deux indices temoigne d'un accroissement de
l'ecart general entre lesprix touches par les producteurs et les prix payes les
consommateurs, de..,1949.:a 1958;.<,k es '. et Ie graphique revelent que
general a gI"£\ncli ,s~~sibl~ment ;~n 1952 .. et 1953, annees ou le niveau general des
prix agricoles 'a oalss6 rapidement, ' > '

A la Volume compte des cnangements
subis les marges brutes, representees en pourcentages des ventes, aux paliers des
detaillants, des grossistes et des etablissements de transformation. Nous inserons

les tableaux 1 et 2, dans Ie cadre de nos conclusions. On trouveraa la Partie III
les donnees '111" " Ii"I f:'1O.CoCl

A la Partie N du Volume II, nous presentons notre evaluation des «frais
totaux de la vente'», -(marketing bill). Nous faisons remarquer que, si la population
s'est apetue de 27 100 de 1949 a 1958, frais de la vente, eux, ont monte de
900 Jbi]]jons a p.
~ la {erme des matieres premieres alimentaires a passe de 1,275 millions a 1,777
millions; soit 'augmentation de 39 p. 100. La valeur globale au-detail s'est
accrue de '·ons;a "4,02Q '. " p. 100.
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Conclusions et voeux-e-Agriculture

la valeur au detail representant la valeur a la ferme a diminue, de 59 a 44. ' La
part des depenses du consommateur qui revient au cultivateur est restee a peu

Ia meme en 1949, 1950 et 1951. Les plus fortes diminutions se sont pro­
1953

Tableau l-«Marges brutes», aliments au detail et en gros

19.6

15.4 .

19.4

14.5 . . . . . . 15.1

13. 9 ....

17.8 18.9

17.7 18.4

Pourcentage des ventes

15.8 16.5 16.5 17.4

15. 5

15.8 n.a, 18.8 20.2

Detaillanie» 15.6

serieb • • . • • 16. 0

Epiceries en serie :: . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 17. 6
Boucheries en serie .

Epicerie&-boucheries independantes 14.6 14.9

Epjlceries independa,ntes. . . . . 14. 0 14.4

Boucheries independantes 16.6 16.1

Boutiques Independantes de fruits et de
Iegumes. v.. . 17.5 17.5

1948 1949 1950 1951 1952 1953 1954 1955

Groeeistes»
Grossistes en epiceries , ,.. . . . . . . . 7.7 . . . ... 8.0..... . 7.7... . . . 7.2 6.8

Grossistes en fruits et legumes 10.6 11.3 11.8 11.5 12. 1

avo ns indique ici Ies res ultats appliea bles a. tout es societas q ui presentent des rapport s.
Pour ce qui est des detaillants et des grossistee independants, les rapports de differentes entreprises sont
presentee ades annees differentes, 'ce qui influe [usqu'a un certain point sur les resultats obtenus, mais la
tendance generale n' en est pas modifies.

bII s'agit la de moyennes des result at s applioables aux entreprises d'epiceries-boucheries en serie de
dimensions. Les changements ne sont pas les memes pour Ies societes classees dans les d ifferent s

groupes d'importance: dans le cas de oelles dont Ies ventes n'at teignent pas 10 m illions de dollars, Iea marges
brutes ne se sont pas accrues au cours de la periode a I'etude; toute l'augmentation est attribuable aux
societ es dont les vent e's atteignent 10 millions ou plus. .

SOURCE: R esultats.d'exploitation, BFS.

T ableau 2-.«Marge~ 'brutes»," t ransform at ion des aliments

Pourcentage des ventes

Industr ie des aliments et des breuvages> . ... . ... . 30.4 30.7 30.2 34.1 35.0 35.7 37.4 36.8 36.6
v iande . . . , . ... 18. 1 17. 0 16. 2 21. 9 21. 7 22. 7 25.8 24.4 23.9

Produitslaibiers .. ...... . . ..... .. .... ..... .. ... . . 27.5 29.6 28. 2 30.2 30. 7 31.2 31.4 31. 7 29.6
P roduits de la boulangerie . . ... . . . . . . . . .... . . . . . . . 53.1 52.2 53.0 55.5 56.2 55.5 56.1 54.5 55.2
Minote rie . . . . . . . . . .. . . . . . . .' . ... ... .. .. .. :~.. . . . . . . . 16.9 19.7 20.8 20.3 21.2 22.1 23.0 22. 0 23.8

de et legumes . .. ... , . . . . . . 63. 3 63. 5 63. 7 65.8 64.8 63.5 64. 63.6 61.1
sucre . . .. .... ....... ... . . . ..... . ... 27.0 27. 9 26. 3 32.0 37. 3 36. 2 31. 7 28. 2 31.3

Ce!~ales appr~tees .. . . . . . . ~ . .., .. .. .. . ........... . 66.0 67.7 67.4 70.7 73.6 75. 4 76.5 74.9 73. 1

" apbu);"Obt enii: Ia (~m~r~e brute,», nous avons deduit valeur marchande :des produits a Ia sortie
fa iques, Ie pourcent age represent ant ce q ue les employees (non eompris les fournitures

la~e et lE}s.con~eD.ants) ont colite a la fabrique, representantIa marge brute. Le resultat
cefreemethode reste en deca de la marge brute dans mesure oti des matieres autres que les matieres

pre mieres y sontcomprises.
bN"O~ comprisIes breuvages, les provendes, Ia confiserie et la preparation du poisson .>
souicE: Tire rapports BFS sur I'Indust rie aliments des breuvages,

76886-1-4



Tableau 3-Resume des ecarts des prix ferme-detail de 20 denrees, Canada, 1949 it 1957a

Bestiaux et v iande
1. Boeuf '. . c./liv. vii
2. Pore. . . .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .. e./liv. abattu

B. Produits laitiers
3. Lait Iiquide ; . .. . . . . . . $/100 live
4. Lait entier ,evapore ,. . . . . . . . . . . . $/100liv.
5. Fromage refait.. . . .. . . . '. . . $/100 Iiv, de la it
6. Beurre ... . . $/liv. de matiere

grasse

oe
B
§.
III
III
01:
::s

0­
(I)

~
tot
~ .

0­
('I)
fI)

0­
('I)
I:'
tot
('I)..
('I)
C1.I

e.e'
('I)
I:'
f"'toe.
""t
('I)
fI)

..,
e
~
~

C
Q..
(I)""

=~
c:: '
(I)

(D" ,
fI)

d
"'1.

C
fI)

(1)..
(')
~
""t
f"'to
O'.l

2.21
8.06

13. 1
18.3,

1957

16.01

4.20
45 . 8 ~-

47.4"
19.7 '

3.94
4.02
4.97

18.4

2.02
7.47

19. 77

3.90
43.1
49.8
17 ~ 6

1956

11.6
17. 1

3.66
3.85
4.68

17.7

15.5
15.2

2.16
149.
366.
502.
92.

1.94
6.97

16.36

1955

3.82
45.5
51. 3
17. 5

10.6
16. 3

3.61
4.05
4.81

18.0

15.2
14.9

2.20
143.
380.
509.
94.

18

2.12
7.01

4.21
47. 6
55.6
16.9

1954

10.8
19.7

3.57
4.18
4.72

17.5

2.07
111.
384.
559.
87.

1. 92
6.53

3.8 9
43.3
59.4
16.6 ,

17.02

3.53
4.16
4.8 4

18.1

12.5
18.6

1953

17.3
15.3

1.65
128.

, 389.
635.
91.

1. 91
6.48

21.00

3~ 58

47. 3
60.7
18.0

3.55
4. 37
5.02

19.0

1952 '

14.1
16.1

b

14.4

2.01
158.
376.
649.
99.

1.8 1
6.J1

16.99

12.:3
15.,9

1951

3.30
3.-91
4.] 4

17:3

1.:77
127.
346.'

b

1. 69
5.32

20.35

2.77
40.7

b

16.7

9.0
14.5

1950

2.98
3.74
3.93

17.4

b

12.1

1.46
9.4.

326.
b

1.56
5.03

15.56

17.0

8.0
14.3

2.85
3.75
3.75

18.7

1949

b

11.1

1. 71
108.
327.

b

97.

Base de ealcul
Unite agricolededenrees

C. Volailles et oeufs
7. Poulets a c/Iiv, v ifs
8. (Euls , A . e./douz.

D ~ Cereales appr~teeset produits de la
' boulangerie '

9. Ble-Iarine '.. . $/bois.
10. Ble-pain , ; " . .. . . . $/bois.

E . Legumes
11. Pommes de terre .. . . . . . . .. ... . . . . $/100 Iiv.
12. Conserves de $/tonne
13. Conserves de $/tonhe
14. Pois congeles . . $/tonne
15. Conserves de . $/tollhe

F . Fruits
16. Pommes fraiches ... . ~ . .. . . . . . . ... $/bois.
17. Conserves de fraises.. . . . . ... . . . . c./quintal
18. Fraises eongelees.... .. . . . . ... . . . .. c.jq uint al
19. 'Conserves de peehes. . . . . . . . . ... e. / liv.

G . Produitsepeciaux
20. 'Betteraves asucres..... ". . . . . . . . . $/tonne

. a D 'apres des et udes deI'eeart des prix ala Section 7, part ie V~ Volume I!. Annees civiles, sauf pour les pom mes
de .terre, Ies pom mes et les be t teraves as ucre ont debute durant les annees indiquees . Le sirop d'erable n'est com pris
parce que .les prix de detail n' en etaient P2:tS connus .

b Chiffres non disponibles.
.., Les betteraves asucre Ii'ont trait qu'a la region des Prairies.



Conclusions et yreux~AgricuIture

Les details des etudes sur les ecarts des prix de denrees particulieres se
trouvent Ia V du Volume 'II , dont ontete tires les tableaux 3 et .4. Le
tableau 3 presente notre evaluation, par annees, de l'ecart des prix forme-detail de
20 denrees en particulier , Chapitre 2 du present volume, nous.
examinons leschangements qui se sont produits dans l'ecart des prix des denrees
et de ces cnanzements,

B. C omtraraisondes parts du cultiuateur,

"",, -ri:llCl O 'n f' o des donnees sur la part de la valeur au detail de chacune
des 20 denrees que cultivateur a toucheeen 1957 . Ces donnees nous permettent
de comparer les parts du dans Ie cas de differents Il est
question au Chapitre 2..

Comrmssioaa recu

«d'enqueter sur . . .. les causes de l'ecart qui existe entre les prix
touches par lesproducteurs de denrees alim entaires de l'agri­
culture et peches, les prix payespar :Zes consommateurs
de :ces denrees.»

Le Graphique let "les indices qu'il represente nous amenent a traiter, de
generate, de que nous considerons comme les causes de I'accroissement

~e l' ecart general. .' '
nous estimons qu'une bonne part du des prix

agricoles, qui a commence en 1952, a ete un effet de l'abondancede l'offre. de
produits agricoles et de l'etat du marche de l'exportation. Les acheteurs de
produits agricoles a la ferme memene paient que le prix.necessaire 'pour obtenir
les quantites qu'ils sont en mesure d'ecouler, Le prix maximum que l'acheteur
canadien doit payer pour bien des produits agricoles est regi par les cours .des
marches d'exportation et d'importation. . :Une minoterie canadienne ne doitpas

nO1 du a que ne -Ie un 'I "", ·nn·r1"o 'f"O'll 'I~

de Hong-Kong, Un .grossiste en Colombie-Britannique ne paie pas plus cher les
pommes que met en vente I'office des fruits de la Colombie-Britannique qu'il ne
paiera it pour se procurer, dans l'Etat de Washington, des pommes de .qualite
equivalente. ~ Au cours de la periode, Ie prix des bestiaux etait tantot ..superieur
tant~t . . COUfS ' aux Cesecarts :ne
dependaientque des .conditionseconomiques regissant: Ie .mouvement de bestiaux
et de.produitsdu de ' ;

L'abondance resultait d'innovations techniques enagriculture .et 'de la montee
des 'PJiI anterieurea 1 951 ~ A cause de lafacon.dont l'industrieagricole es~ orga-

,la s'est accrue ,et lesprix ont flechi , C'est ce qui arrive
une .industrie organisee comme -l'agriculture -Iorsque lesprixsont deja avanta-

I d'accroitre de vente
baissent pour tous les acheteurs.

25
76886-1-4!
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Tablea u 4-Resume,de-Ia part du pr ix de -detail de 20 denrees touchee par Ie cultivateur, Canada, 1949 it. 1957a

Denreesetgroupes de.denrees
1949 1951

P ourcent age
1950 "1952 1953 1954 1955 1956 1957

A.
.. .. . ... . . . . .. . .. . .. .. -.. ............ ..- .. ...... 68.5 70.6 69.3 '60.7 56.9 59.4 60.4 57.5 53.9 c,... .... .. . .. ~'. .... . . . . .. .. . . ... . ... -, . ~ . .. . ._. . .. . . . . . . . . . .. .. . . . . 65.9 64.7 65.6 60.0 59.3 58.9 57.9 57.3 59.7 g--

B . Produits Iaitiers ...... .. ' .. . ... .. . ... ..... . .... . .. . . ... .... . . ~
3. Lait Iiquide .. .... . . . .. ... . . . .. . . ... ..... ... ... . . ... .. .. . . 57.5 56.7 55. 3 55.3 55.5 55.0 54.5 54.1 53.5 (b>....
4. Laitentierevapore . . .. . . .. . .. . . . . .. . . . . .... . . . .. .... . .. . 41.8 41.1 44.1 38.7 37.9 37.6 , 38.4 40.2 41.1 ~
9. Fromage refait ... ..... ....... . ... .... ........... .... .... 39.5 36.2 39.8 30. 1 30. 6 31.8 31.1 34.5 34.4 ' fI)

6. Beurre. . . . . .. ,. . ... .. . . . . . . . . . . . . . . . .. . '. 76. 3 76.4 79.1 76.5 77.2 77.6 77.0 77.2 77.1 =..,
C. Volailles etceufs: fD

fI}

,7. P oulet s agriller . . .. . .... . ... . . . . . . . .. . . . .. . . .,....... ... . b b b b 62.7 58.8 63.6 59.7 57.5 ('I)"

,8. (EuIs , Agrgs ..... ...... .... ... . . .. .. ... . . . . . . . .... .. . .. .. 81. 5 78.0 80.0 74. 9 76.8 73.1 75.4 74.7 70.0 (')
~..,

D. Cereales et produits de la boulangerie
,....
fI)

,9. Ble-farine •. . ..... '. ..... .... 'C• •• • •• •• • • • • • • • • • • • • • • •• ' ,' • • • 49.0 45.5 42.4 39.2 '40. 6 35.2 38.2 37.5 34.2 c,.
1.0. Ble-pain .. . . .. .. . . . . .'. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 23.0 21.0 17.9 -16.0 16.7 14.1 14.6 13.9 12.5 ('I)

~

E. Legumes
..,

11. Pommes deterre...... .. . .. .. . .. . . .... . .. . '... .. .... . ... . . 47.2 47.1 67.5 57.8 43.1 54. 9 45. 0 47. 2 41.6
~r

12. Conserves de tomates ..... . .... . . .......... .. . ... ...... .. 20.0 21.3 18.5 18.2 22.1 23.3 19.3 18.6 18.3 Q..
('I)

13. Conserves de pois . ... . . .... . ... ... . . . .. . . ; .... .... . . . ... 19. 3 18. 5 ' 191.9 20.7 19.8 20.0 20.2 21.1 20.3 fI}

14. Poiscongeles . ' :," . . . ". . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .. ....... . . ... b b b 13.1 13.1 14.7 16. 1 16. 1 16.6 Q..

15. Conserves de mais . .. .... ... . . . .. .. . . . .. . . .. . . . . 19.8 18.0 18.8 20.8 22. 2 23. 0 21. 7 22.0 19.8
('I)

="'t
F . Fruits

('I) "
('I)

16. Pommes frat ehes .. ... ... . . . ...... . . . ... . . . .. . .. .... ... . . 32. 6 30. 9 31: 2 35.5 34. 7 28:8 20.1 30.7 25.4
fI}

l7 . Conserves de fraises. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . ... . . ... . . .. .. 32.8 34.3 37. 9 30.5 30. 1 30. 5 33. 6 35.5 32.9 ~

18. Fraiseecongeleea.. . ~. . .. .. . .. .. .... .... . . . .. . .. b b b 22. 9 23.8 26. 9 31. 0 32.2 32 .2 S·
19. Conserves de p~ches . ... .. .. .. ....... ... . .. '. . . ...... . . . 21. 3 21.2 20.2 20.4 21.3 21~'O 21.1 21. 8 20.9 ('I)

=,....
G. e.

"'t
sucre- . . .. . . " ,4- 45.7 45. 5' 1 42. 1 1 46. 7 46. 3 47. 0 44.8 ('I).. ..... . . ... .. .." ... .

fI}

aD'apres les .etudes de l'ecart des denrees qui sont resumees,a la Section 7, Partie V , Volume II. Annees civiles, sauf pour les pornmes
de terre, les pom mes et les bet t eraves sucre ou il annees-recol te qu i ont debu te durant les annees indiqu ees. Le sirop derable n'est pas e ompris
paree que les prix de detail n 'en et aient pas connus,_

b Chiffres non disponibles. . " .
o Les betteraves a sucre n'ont traitqu'a Ia region des Prairies.



Con clusioas

autres elements ont sur prix des agricoles, Tout
d'abord, l'essor demographique et l'accroissement du revenu des consommateurs
canadiens ontdu contribuer a soutenir les prix des produits agricoles ala ferme.'
Deja les produits alimentaires se vendaient bien, et la demande croissante a aide a
contrebalancer 'les effets de l'abondance des approvisionnements. Deuxiemement,
Ie gouvernement du Canada a suivi, en matiere desoutien des prix, une ligne de
conduite qui a eu des effets analogues." Troisiemement, la structure du systeme
de vente des denrees alimentaires au Canada doit avoir eu un certain effet sur la

des prix n est impossible de mesurer avec precision quels effets
orzamsanon des ustries sur agricolese

parle prix resulte
concentration croissantes qui semanifestent Ie commerce gros et
des denrees alimentaires; or Ies autres secteurs du systeme de la vente des produits
alimentaires sont organises de telle sorte que nous sommes portes a croire que les
memes tendances a la baisse s'exercent aussi sur Ie marche agricole. A notre avis,
les prix agricoles auraient moins baisse si la structure des industries alimentaires
avait ressemble davantage a celle de l'agriculture.

En un mot, nous estimons que la tendance a la hausse du prix de detail des
denrees alimentaires peut Btre attribuee surtout a I'essor demographique et a
l'accroissement l'accroissement de la par con-

la a relever
umtaires des denrees alimentaires aucune loi les de se r-n1rlit'An+ t:..,..

d'un inferieur au maximum qu'ils peuvent obtenir, Le de vente de bien
des services qu'exigent ou fournissent les industries de produits alimentaires sont
determines en grande partie par Ies circonstances qui existent dans Ie pays. Ainsi
Ia construction des nouveaux magasins requis au Canada doit se faire au Canada;
or bien queIes capitaux, la «technique» et la main-d'ceuvre puissent etre attires
vers l'industrie de la construction au Canada, ou s'orienter dans la direction oppo ...
see, les prix des services de construction au Canada peuvent differer appreciable-
ment ceux des parties monde.

vente
duits egalement a monterIes de vente 1 '1t"nnnC' o.C"

aux consommateurs bien que, iciencore, nous ne soyons pas enmesure d'apprecier
l'effet de l'organisation. Les prixplus bas que les industries de produits alimen­
taires ont verses pour les produits agricoles et les prix 'plus ' eleves qu'elles ont
obtenusdes consomrnateurs ont cree un concours de circonstances qui apermis
aces industries d'exploiter aprofitetde s'agrandir. Les industries de produits
alimentaires ont pu mclure, dans la presentation des denrees .alimentaires, 'bien
'des services qui ont accru Ie prix unitaire de vente a~ consommateur, L'organisa-

element a concouru ce

~Voir, . a..la Partie de proportion , des agricoles
sur .le marchecanadien, . ., . .." '. . '. . . ' . , ~

2 Voir, a.laPartie II dli VolUme II, I'expose des effets de laIigne de conduite gouvernementale
en matiere de soutien des ;prix.

:2/;[



l...;O:IDItUSSlOn royale ..t'_'l'll n 'l 'l o foo sur de denrees allJnelltallres

services lies la presentation des alimentaires

, D'apres des observations qui nous ant ete faites, on semble porte acroire que
Ie: prix de vente que recoit Ie cultivateur et Ie prix acquitte par Ie consommateur
.representent Ie paiement de choses identiques. Cette conceptiorrerronee mene
inevitablement 'a' Ia confusion quand il s'agit d'interpreter l' ecart entre ces deux

,prix. C\~st vrai qu'en certains cas les unites au moyen desquelles les deux prix
sont exprim es sont analogues sinon identiques. Mais ces cas sont relativement rares.

Partie vae notre combien est difficile trouver d'esti-
prix au touche par cultivateur,

se ferme, meme peut
,..........._ 1' ........, des . peuvent comparees qu'en

concrets'. " consommateur comme aliment est bien l'ceuf
'que le cultivateur a vendu mais auquel s'ajoutent Jes services fournis dans le
systeme de la vente. Entre l'entreprise agricole et Ie consommateur il intervient
bien des services, de sorte que Ie prix verse ,par Ie consommateur est le prix de
I'ceuf ala ferme, plus les frais des divers servicesrendus par le systeme de la vente,
tous exprimes par ceuf, c'est-a-dire, 'par unite physique de denree,

En envisageant les services du systeme de la vente qui se rattachent al'ecoule-
rnent des denrees alimentaires qui font du relevement du niveau de vie
.maten et,•.ll impor 'etablir distinction deux genres services:

se d'une seule "'-I.'ikJ Jt ,.lL L 'ikJ 'I.J ..

' U a lla jJ;;:.""" Ie deI'ceuf; ceux
par consequent, deviennent dans

nne certaine mesure partie .integrante de toutes denrees alimentaires, c'est-a-dire
Ies magasins attrayants qui .dispensent aux clientsdiverses commodites, Les services
.dupremier genre 'ont 'tendance 'a ~e concentrer al'extremitedu systeme de la vente
'pres duproducteur.les services d'ordre general caracterisent Ie systeme de la vente
'pluspres 'do consommateur. . Le cultivateur vend telles ou telles denrees; Ie con­
.sommateur achete «des ' aliments».

peut faire autre distinction utile de services. Tout
on trouve services .s ou en

£,,.,.·,t'n 1l'"1' ''''1I''~t~,"~ Q;,,'1" des du
varient raison les au

.changementen modifiant leurs services ainsi en foncti on du comportement
·du ,client. Nous signalons l'evolution qui a eu lieu dans Ie commerce au detail des
.aliments amesure quese ,sont generalisees .les epiceries geantes et toutes les installa­
.tionsqui s'y rattachent. Cefait nouveaureflete nettement une adaptation a l'ac­
.croissement des revenus et al'orientation 'nouvelle dela vie urbaine. Lesnouveaux
.services font monter les fraisunitaires des produits alimentaires mais les consom­
.mateurs, de toute .evidence, ont consentiaen acquitter Ie prix. 11 semble que les
consommateurs volontiers 'ces supplementaires.

certains permis de
C' Q;""'Hll ~~::U:::1 de Ces se mamrestent
'dansIaforme ou Nous que les
tries . de :transformation des aliments.discemeront clairement les profits .realisables
par les consommateurs grace a l'amelioration des procedes techniques, -et qu'elles



Conclusions vceux-e-Agrieulture

paiement ou Ie revenu
produit en-
revenu umtaire

C1~'1"" '(11 £,,~:I>C' lies la de
chaque unitedeproduit alimentaire. Bien entendu l'accentuation l'ecart sur le
.plan generalquiestsurvenue au cours des dernieresannees tient aux deux facteurs.
.On peutdoncaffirmerque l'elargissement de l'ecart traduit une hausse des prix
verses pourIes serviees.dela vente,et nne' multiplication de ces services.

Noussignalons, ala Partie IV du Volume II, les resultats obtenus quand nous
.avons cherche a evaluer l'importance relative de ces deux elements. Arnotre.avis,
.une augmentation de 43 p. 100 duprix de revient unitairedes denrees nonalimen-
taires et .des services employes lesysteme la vente

1 dunombre services unite de
concourua .::.t'all.lgIIlenl:aton de 100 de la
.une p. .100 volume aliments
entrennses .agricoles ani fins de la corisommation nationale.) Ces ·estimations \
indiquent l'ampleur relative .deces deux elements. Nous signalons que nous n'avons
.pas a notre disposition d'indice des prix des biens etservices .employes dans les
industries alimentaires.•·· Si, .pendant Iaperiode ·a l'etude, onavait dresse et garde
,a j our un':,indice de ce'genre,)il aurait, a notre avis, accuse une augmentation de
43 p. 100 environ. .

constamment plairont consommateurs.
Des modifications genre, elles sont introduites, denotent une ameliora-
tion du serviceoffert .aux consommateurs, ' service qui ne peut etre dispense que
moyennant un "supplement, de frai s. Nous voulons parler de .nouveaux precedes
techniques dispendieux, commepar exemple la congelation des aliments, qui ont
contribue aaccroitre la disponibilite etI'amelioration de la qualite des denrees
alimentaires. Ces perfectionnements ont nettement obtenu la faveur du client et
on peut en .conclurequ'ils ont ete pour lui la source d'avantages sensibles. Troi­
siemement, Jes entreprises de vented'aliments s'adonnent a diverses methodes
de comme exemple l'emballage, les caoeaux

, ~lY,~J..a.~ ., ces se les COJns()m:maltel1rs
quntent les frais prix on peut envisager comme des (1~-r"71 £,, ~:I> C'

supplementaires que Ie client accepte d'acquitter, Nous reviendrons la-dessus plus
Ionguement, lei nous constatons simplement que certains de ces precedes, ou
certains aspects deces precedes ont fait l'objet d'instances qui nous ont ete sou­
.mises par desrepresentants des consommateurs et autres. Il ne fait ,aucun doute
que bien des consommateurs font nne ,distinction entre certains aspects de ces
services et d'autres services que Ies detaillants offrent et qu 'ils n'accueillent pas avec
le merneenthousiasme.

D 'une maniere generale,
services

irentedes jJrliduits

; ~~~piii .(les serVic.~s idel~ . des proouns aumentaires ont a
'l.1ny~:e~~q!i~t P~r Jes..p~i~ <H~~; biens et services .montaient.. Les industries
'4'aJ.i.ipe~~at!dn, ' qlJi ;Co,nst.i.tpep.t le systeme de vente 'des produits alimentaires



Conimiss.ion royale d'enquete.isur les ecarts de prix des denrees alimentaires

representent un secteur important de "notre 'economic .mais pas 'suffisamment consi­
derable, a notre avis, pour que 1'011 ' puisse imputer la hausse generale des prix
entierement ou meme en partie ace qui se passe dans Ie secteur alimentaire .. Nous
signalons egalement dans Ie rapport que les societes n'ont pas augmente mises
de fonds dansIes industries de l'alimentation (sauf dans les epiceries au detail)
autant qu'elles l'ont fait en general, c'est-a-dire dans les autres secteurs de l'econo-

notre salaire dique salaires
de l'alimentation pas e plus rapidement que ceux des autres industries.
Bien que Ies industries de l'alimentationaient ete avantagees par Ie flechissement
du prix des denrees, nous que ce nesont pas elles quiont ete Ies premieres

etablir prix pour il
qu'elles se soient surtout conformees aux changements amerces ailleurs et dont
elles ont subi les efIets en raisonfle1a demande des biens de consommation ,et de
la concurrence les services' exige d'elles des aut res secteurs

verse des salaires plus eleves a
la main-d'oeuvre et paye des prix plus eleves pour Ies produits et les services car
elles ont du faire face a la concurrence ou tacher d'atteindre le niveau des autres
"i-n 1'1 .... c.f-'9"''I a~ .. elles ont de des rll3"''' ''''A~3C1 aumlentalres
pour pailler a l'augmentation des de service en raison de l'accroissement de
Ia demande du consommateur.

A la Partie IV, nous parlons des frais de transport, de publicite, d'entreposage
1'"_ .~r-..'lI"''1 h rl'1'1a et e des Ie s frais la Le

de ces servicess'est accru, mais ces services ne sont pas uniquement encause
les industries de l'alimentation et ne sont pas surtout fournis a ces industries.

difficilement soutenir que la demande des industries l'alimentation
determinant dans I'etablissement frais transport, bien que I'ache-

minement de produits agricoles constitue une grande partie des marchandises
transportees par les voituriers publics. Les fournitures d'emballage quiservent a
empaoueter les a fins .et les
triesalimentaires ne sont pas les seules a recourir a la reclame, Les installations
d'entreposage frigorifique servent surtout peut-etre a conserver les denrees alimen­
taires mais, en l'occurrence, il semble que les subventions, du gouvemement a

nouveaux locaux les prix n ne fait
doute que la demande des industries d'alimentation a contribue, mais seulement
en partie, a la demande qui a favorise l'accroissement des prix des .denrees non
alimentaires et des services utilises dans ces industries.

notre avis, dans la mesure ou la montee detail denrees
alimentaires temoigne d'une hausse des prix des services fournispar Ie regime de
vente des produitsalimentaires, on peut en trouver les causes dans les elements qui
suscitent la des prix"

Pourquoi les services lies a la P17esi!ntation des denrees
alimentaires sont-ils plus nombreuoc?

les industries alimentaires ont obtenu leurs produits .agricoles a
des pri~ reduits mais les prix ",verses par Ie consommateur ont monte.})u"isque les
prix agricoles ont de fait flechi, il est evident l'augmentation des prix de detail

resulte produits Elle traduit,
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outre la hausse du prix acquittepour les services de la vente, les frais de services
supplementaires qui ont ete lies aux produits agricoles ou qui leur .sont connexes .
I-Inl'1-r" "t'1'1'""\l a-t-on ajoute ces services aux autres au cours de la periode al'etude? n

que repondre d'emblee que Ie consommateur
notre avis, a,cause des elements qui ont permis au consommateur d'augmenter son
revenu et de ceuxqui ontcontribue a une baisse du prix des produits agricoles,

industries alimentaires sont trouvees dans situation
permettant de rechercher des services capables gagner la faveur du consomma­
teur. Celui-ci s'est procure ces services supplementaires parce que, d'une part, les
prix agricoles peu eleves lui ant permis d'accroitre son revenu reel et d'autre
part , les de se IJA. '- .I,.,..Y ,A.,.,.....

reduits, ont cherche a s'assurer la clientele des consommateurs en
gamme de services.

Nous ne voulons donner a entendre que les industries alimentaires
devraient pas offrir au consommateur nouveaux services lies al'achat de denrees
alimentaires et qu'on ne devrait pas s'attendre qu'elles Ie fassent. Neanmoins,
nous devons exprimer notre inquietude al'egard de cette tendance qu'ont les entre-

de des services suppiementaires
mateurs plutot que d'abaisser les prix. Cette tendance etait reelle et manneste,
croyons-nous, durant la periode d'augmentation de l'ecart des prix.

Dans uneperiodecaracterisee par un essor demographique et un accroisse­
ment des revenus par une multiplication des debouches pour les pro­
duits alimentairesfinis, des occasions d'ameliorer Ie rendement devraient s'offrir
dans les industries de transformation des aliments et dans les entreprises de distri-

n n "m'1-r''I'''<:l l t" sanenore que de ameliorations des avantazes
aux consommateurs en general grace a leurs effets sur les prix, Mais ces
n'ont pas ete sensibles au cours de la periode a l'etude. Nous ne voulons pas
donner a'entendre les prix, compris les frais des services qui ont ete ajoutes,
n'~, "'f t"'!~ 1 Pt1n 't pas Ie ne pas II
que les avantages resultant l'amelioration du rendement amenee par les nou-
veaux precedes techniques et uneexploitation sur une plus grande echelle, aient
servi en arande nartiea fournir des notamment a multiplier les sortes

Soucis des entreprises al'egard de laconcurrence

Notre etude sur les initiatives prises par les entreprises de .l'industrie alimen-
taire en vue de stimuler ventes nous amenea conclure qu'on aurait s'em-

davantaoe a prix. tant des l n r fnC" t -r' l t :llC'

ymanque Ie mecanisme ,.' de contrainte qui, ' en agriculture, fait suivre l'accrois­
sement du .rendement -d'nnebaisse des 'prix. ,;Quand on offre des prix de detail

a a lesqualifier de':«speciaux».. ,Ce qualificatif fait supposer
d'unetat de choses que les prix habituels etre

retaens plus tarde En fait la supposition est bien 'fondee, Ceque veulent gene­
ralement le .detaiUff!1t: :etretClbliss~ment de transformation et de distribution, c'est
de : pas modifierl'attitude du al'egard Ainsi,
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d'ordinaire sur I'initiative- de l'etablissement de transformation, on indique sur les
paquets ·«IOc. de rabais»; ondistribue des boris-primes accordant des ristournes;
et d'autres primes se trouventa l'interieur des paquets, Lemot «valeur» a pris
plus dans Ie vocabulaire du marchand, cherche a convaincre
l'acheteur que pour un prix donne, Ie produit ofIertparI'entreprise est plus avan­
tageux, ainsiqu'aapporter des modifications qui procureront plus d'avantages pour

meme prix..
On s'explique.les raisons pour .Iesquelles Ies entreprises de l'industrie alimen-

taire se soucient plus de' Ia concurrence qui se fait a regard des services que de
celle qui a trait aux les conditions particulieres de la periode recente et

Au cours de la periode recente, alors qu'on pouvait obtenirdes produits agri­
coles a des prix flechissants et que la demande du consommateur s'intensifiait, il
n'etait nullement necessaire, ainsi que nous le signalons, de payer les

rien n'engageait reduire les prix detail verses par Ie consomma-
teur, Au cours de Ia periode en question, la vente des produits alimentaires a ete
profitable,' et pendant presque toute la periode les consommateurs ont montre

peude la ~~V'~~~/V

concurrence, ce qu'elles ont fait d'ailleurs pour conserver ou accroitre leur part du
marche, sans .avoir a s'inquieter beaucoup des repercussions sur .Ies prix; le cout
des services entrepris pour intensifier les ventes 'pouvait .etre absorbe par un
accroissement des prix de produits et
des services ont accuse une hausse, Dans des circonstanceadifferentes de celles
qui existaient; on aurait pu voir plusclairement les .repercussions restreintesde
ces sur ventes..

L'importance accordeea laconcurrence sur Ie plan des services caracterise
les industries dominees seulement par quelques grossesentreprises et se retrouve
dans les cas au Ie produit est d'ungenre Ie consommateur n'est pas suscepti­

a
negligent pas entierement l'element prix dans leur concurrence. Les entreprises
presentent des «speciaux», des «guerres de prix» eclatent entre les entreprises
concurrentes temps autre et .ainsi elles .comparent leurs prix respectifs , Tou-

elles a faire concurrence surtout assumant les frais
de services supplementairesqui peuvent etre retires s'ils viennent a etre assures
egalement par le concurrent et, pour .cette oud'autres, se revelent sans plus
de valeur, Quand demande des on
ces services a I'acheteur,

Les effets de la · concurre~ce· sur · le plan des services

De 1949 it 1958, les .prix agricoles, .soit Ie prix des produits bruts destines
aux industries alimentaires, n'ont pour ainsi dire.pas varie, mais l'indice des prix
dedetail denreesulimentaires a accuse une augmentation de 20 p. 100. La

a pourcentage detaila de a44 .p.
pf1:ns notre analyse des frais de Iavente (Partie IV du Volume II) nous estimons

notre expose ' sur .Ies :Oenefices: t·eilises dansJes industries :aliment aires a la Partie
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Que Ie prix des , biens ~t services utilises,dans la 'vente des produits alimentaires a
monte 'de ,43 p. 100etque les services 411 systeme de la vente ont augmente de 28
p . 100 par unite de denree alimentaire,

A,notre avis, la montee continuelle des prix exiges des consommateurs a .tout
lieu de susciter de I'inquietude, Si tel est Ie cas, on doit alors se soucier des 61e­
ments Iies ,aux prix des compris les hausses generales, des frais ainsi
que la nature des services supplementaires dont les consommateurs acquittent Ie
prix. Nous avons parle de l'importance accordee ~ la concurrence sur le plan .des
services, A ,notre avis, si l'on veut prevenir une hausse constante du niveau gene­
ral des prix 'de detail, il est indispensable que ceux qui vendent desdenrees se
montrent de en plus rechercher moyens de faire baisser les
prix. Nous voulons dire parIa qu'il faudraitaccorder moins d'importance a Ia
concurrence, sur Ie plan des services dansIa mesure ou ces services suppleent
aux reductions de prix. ,

On soutient que les services de stimulation des ventes provoquent des reduc­
tions de prix, qu'ils attirent l a clientele, augmentent le volume des affaires de
l'entreprise, ",abaissent leg frais par unite manutentionnee et aboutissent a des
reductions de prix. Les elements de preuve que nous presentons a la Partie IV
demontrent qu'au cours de la derniere decennie l'accroissement du volume des
denrees alimentaires consommees au Canada n'a pas depasse celui de notre popu­
lation.iPar consequent, il sauteaux yeux queIes efforts deployes par .les entre-

de alimentaire--c-etablissements transformation, de gros et
de detail,-n'ont pas eu d'effet appreciable sur Ie volume des denrees consom­
mees par personne. On peut s'attendre avec raison que toute augmentation de la
consommation au Canada la prochaine decennie suivra, du point
de vue quantitatif, l'essor demographique, A quoi servent done Ies multiples
efforts deployes pour mousser les ventes des denrees alimentaires?

que a 'la" Partie .11 montrent que les chaines de
rnagasins.tdejaimportantes en 1949, ont pris une ampleur relativement.rapide, et
se ,sont 'acquisune 'part.plus importante du marche en expansion. Dans la meme
partie, a l'egard des chaines de magasins, que dans l'eceulement
des denreesalimentaires, un accroissement des proportions de l'entreprisepour­
rait amener des -economies fait de la reduction des frais generaux .par unite
vendue et 'du -fait de la specialisation des fonctions au sein de l'entreprise. NOllS

n'avons reussi a determiner, .dans Ie cas des chaines de magasins, dans quelle
decennie a: en, des repercussions

sur leurs prix unitaires. Nouscomptons que Ie marche alimentaire, en raison de
l'essor demographique, s'elargiraau cours .de la prochaine decennie- Nous suppo­
~ chacune desgrosses entreprisesde vente a pour .objectif de conserver
tellequelle ou d'agrandiresa part du rnarche». Nous ignorons ce qui en resulterait,
quant aux coftts, si chacune realisait un tel objectif.
-, Les empechentde determiner dans quelle mesure l'ampleur prise
par.lesehainesde magasins a.contribue aabaisser Ie cotit ces dernieres annees sont
~uss4i complexes ,que ,Ies _ elem~nts qui enttent en. jeu dans les prix de revient et
. ,; , .:;- ~ -. . , - ,. - .

'l" l Nous abordons Ie prohl~me~d,a:ns .laperspective des chaines de IP:agasins de detail. , Toutefois,
I'analyse s'~ppIiqueraite~al~!l1eIlta;qx , reper9ussio,ps' des initiatives,destinees ~r stimuler les ventes
dans les Industries de tr ansformation, 'ou la concentra tion s'est accrue au cours de '1a dernieredecennie. ', ' - , - , -.. , "
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Iesprixde vente. .Nous savons que Ies frais-unitaires d'exploitation .deschaines de
des

savoir si l'ampleur prise par ces magasins aabouti anne distribution plus efficace
des :denrees alimentaires, if ete difficile ce a
augmentations ··· de prix des stocks non alimentaires et des services employes dans la
vente des produits alimentaires, et du fait des ,services supplementaires lies la
presentation des aliments, et peut-etre aussi du fait de l'accroissement de Iapro­
portion des ventes de denrees non alimentaires.

A notre avis, Ie fait -qu'une entreprise s'agrandit ne constitue pas a lui seul
une preuve d'une augmentation d'efficacite, II a trop d'elements, autres que l'ap­
titude reduire Ie cout,- les dimensions de l'entreprise, son
aptitude a obtenir des capitaux pour se developper, Ie monopole local fournipar
les centres les reglements de on peut attribuer
expansion materielle. II est bien possible Ie simple desir d'expansion et lao
notion du aient des
decisifs dans Ie developpement des grandes societes exploitant des magasins a
succursales multiples.' Dans la vente 'des produits alimentaires, la stimulation de
la vente par des precedes autres que les baisses de prix permet de realiser de
fortes economies qui n'ontrien a voir avec l'efficacite administrative. Nous avons
parle de cette question aIa Partie II, dans notre expose des techniques de stimula-
tion de ventes employees par les chaines. La grosse entreprise peut obtenir a des
taux plus des' moyens concus pour augmenter ses dimensions, et de la sorte,
elle realise un profit sensible par rapport a ses concurrents moins puissants, A
rrotre la raison principale qui explique grandes chaines de
magasins et des etablissements de transformation aux depens des entreprises de
moindre l'usage tres de stimulation
ventes autrement que par la baisse des prix.

Nous sommes moins convaincus les initiatives de stimulation des
prises par les importants reseaux xle magasins aient beaucoup influence leur
volume d'affaires respect if. Tout d'abord, tout au mains au debut de la periode a
l'etude, la concurrence existant de fait entre Ies grandes societes exploitantes de
magasins a succursales etait moins vive qu'on pourrait le supposer, Chacune avait
son propre territoire principal et quand ces territoires chevauchaient, elles choi ...
sissaient avec grand soin Ies emplacements de maniere aeviter une etroite concur-
rence dans Ia vente. que concurrence domaine
achats n'a cesse d'etre active.) Plus recemment, quand leur expansion les ont
amenees a Ie de
la vente s'est exercee plus frequemment. Deuxiemement, a notre avis i1 ne peut

sur le que, si la
employes a la meme echelle et d'une maniere aussi efficace par ,'des rivaux impor-

ils la On +"'I""I.'1 ' '''TO '''~

lEn 1949, la marge brute iglobale deTepicier en gros .et -de l'epicerie-boucherie independante
etait .de 21.2 100 des detail rapport. a de 15.6 p . dans Ie cas
de l'epicerie-boucherie en En 1957, dans le premier cas cite a titre d'exemple, la marge s'etait
maintenue au meme niveau de 21.2 p, 100 tandis celle de.Tepicerie-boucherie ell ,serie, avait
passe a 17.4 100. Nous qu'il est . .tirer des conclusions generales deces
donnees. Notre intention en .reproduisant est mettre ,en lumiere qu'elles ne prouventnullement
que les chaiues de magasins ont accru proportionnellement leur efficacite.
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l'effet sur consommateur eU1.: ·ete a 'deux Tout rI "n,kn .....rI '

le consommateur aurait ete libre de choisir qu'il faire de I'argent
economise par suite de la reduction des prix. Ainsi la baisse des prix procure ;au
consommateur la plus grande liberte de choix. Or dans l'exempleque nousvenons
deciter, Ie choix du consommateur (un contenant plus cher) a dependu de Ia
'decision de la maison A. Deuxiemement, vu que Ie prix 'du service fait partie du
prix de detail du produit, Ie prix de la denree semble .avoir augmente et Ie cout
de Ia vie s'est accru. On peut soutenir egalement qu'en l'occurrence le niveau de
vie s'est ameliore, mais c'est 1a une explication qui ' illustre simplement

maisons en des etdes decisions a
la Ie niveau

Les moyens d'infiuencer la demande

En exposant les causes de l'accentuation de l'ecart en general et dans des cas
particuliers, nous tenons a souligner qu'il n'y a pas eu augmentation de la quan-
tite de denrees alimentaires , ~onsom.mees par habitant. Nous avons demontre que
l'accentuation de l'ecart en general a .resulte de la hausse des prix des biens et
des services utilises par les industries alimentaires, et de la multiplication des ser-
vices par unite de denree alimentaire.. Nous avons soutenu dans les condi-

existant au de la a l'etu et suite de
secteurs des y a

au services que des
bas. n'avons pas pretendu que lesmaisons ne doivent pas se faire concur­
rence en offrant de nouveaux services aux consommateurs,mais nous avons etabli
une distinction entre trois sortes de services qui ,ont toutes ete ell cause dans la
multiplication des services offerts depuis une dizaine d'annees, Certains services,
avons-nous remarque, s'imposent aux industries de l'alimentationen raison de
revolution .sociale et de ,changements dans le regime de vie de la clientele.
D'autres services ne sepresentent ou ne sont rendus possibles que par suite de
nouvelles qui procurent de .nouvelles ou .de meilleures chances de

aux des ou creent 'eux de
la avons

autres prix que magasins integrees leur
programme ,de vente. A la Partie "II, nous expliquons quelques-
uns des moyens employes, ,et, a la Partie IV, nous parlonsegalement des initia­
tives dans ledomaine de stimulation de la vente lorsque nous traitonsde laques­
tion de l'empaquetage. Nous avons signale plus haut que desrepresentants des
consommateurset .autres nous ont presenteun certain nombre de memoires ou
ils expriment [eur Inquietudeau sujet de la nature et de la portee de certaines
initiatives tendant a mousser .Ies ventes. .

Avec ie temps, Ies habitudesd'achat des consommateurs tendent a fixer,
surtout lerevenu s'accroit, il. pos-

de de
consommateurs, Ceux ,,' qui s'ac-

croitn'ont pas encore d'idee.bienarretee quant ala facon de depenserce supple­
ment, et sont plus facilement influences parIes avantages attrayants qui 'l eur sont
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constantes manifestees dans les depenses endenrees alimentaires permettent, dans
nne certaine mesure.de .predire Ie comportement des consommateurs consideres
en tant que groupe lorsque lerevenu subit .des fluctuations. Cette stabilite diminue,
cependant, lorsqu'on en arrive a tel au tel aliment, ou aux categories particulieres

meme aliment. En l'ensemble
etablir des au entre et la d'un ~'1I'"r" rt ' lI l1+

particulier qui est achete. Mais pour ce qui est des modifications de la nature de
tel au tel produit, ou des modifications portant sur les categories au les marques,
il nous est impossible de croire que I'attitude du consommateur n'est nullement
influencee les efforts les marchandspour pousser la vente de
leur marc dise,
meme element principal, le fait que Ie consommateur achete plus deI'une -que de
l'autre, peut, du moins dans plusieurs cas, etre attribuable dans une large mesure,
nous semble-t-il, a ce qu'on ait mousse avec plus de succes la vente de l'une de
ces cereales, C'est de cette fac on, que Ies marchands de denrees

une a ou tel ~1I"r\ rt ' '' 11 +

cette demande peut, a la longue, faire partie des habitudes du consommateur. A
notre avis, Ie fait que certaines marques de cereales appretees se maintiennent
~ur le marche constitue un exemple qui illustre tres bien ce point de vue.

J:( ectame oersuasioe et stsm suau on la

Consideree sous sa forme la plus simple et la plus directe, la reclame consti­
tue un moyen d'information visant aporter a l'attention de I'acheteur eventuel les
qualites d'un produit qui, espere-t-on, sauront lui plaire, de sorte qu'ildeviendra
un de ainsi que conditions de l'achat du ~-.!l"'r'Il rll''1111"

question. de reclame l'acheteur a
soin de decider s'iI doit ou non acheter ou continuer d'acheter tel ou tel produit.
Comme elle aide a faire accepter de nouveaux produits, Ia reclame concourt a
l'expansion de l'economie. Lorsque d'autres secteurs de l'economie accusent des
revenus la faite et sans favor ise Ie bien-etre
du de choix avises
du nouveau revenu qui est mis asa disposition.. Distinct de la simple preuve d'ac­
ceptation, Ie bien-etre des consommateurs depend des occasions qu'ils ont de
Iaire up. choix .avise, et de l'ampleur du choix qui s'offre aeux. Cela ne veut pas
dire que l'observateur a competence voulue pour formuler de tels jugements au
nom des Nous '
es~ evident: l~ bien-etre des consommateurs ne peut etre assure a mains qu'ils
n'aient l'occasion d'exercer un choix avise et qu'on n~ restreigne pas delibere­
mentI'eventail des choix qui s'ofIrent a eux. Nous sommes d'avis que la nature
de Ia reclame influe veritablement sur l'exercice du choixavise, et que les metho-
tl~ en ~

§w aux consommateurs,

. , Plusieurs des memoirespresentes a laCommissionsignalent que Ie consom­
inateur a ''de' plus en plus de difficulte aexercer UD;, choix avise par suite ,de cer-
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taines .methodes auxquelles les marchands de denrees alimentaires .ont eu recours
pourmousser la vente de leurs produits.On signalait, entre autres, que la multi­
plicite des emballages, des categorieset des marques de produits etales dans les
epiceries tend aembrouiller Ie consommateur. Sous reserve de certaines conditions
qui -sent a la des produits, il nous semble que la
variete 'des denrees offertes sert les interets du consommateurvIui permettant
d'etablir un choix, Cependant, compte tenu de la grande variete des articles .dis-
nommes, .I..I.V "O ··' ""' O' '-.l..l..l..lV .lI.;;:) qu'il ne pas de des
naissent de la multiplicite de choix possibles, Ie consommateur doit fa ire preuve
de vigilance et que, cette qualite dfit-elle lui faire defaut, il difficilement jeter
Ie blame sur Ie marchand. Sans doute variete consommateur
perspicace une meilleure occasion de profiter de son argent. Cependant, lorsqu'il
y a variete de produits offerts, nous estimons que les interets du -public etdu
consommateur ne sont servis que dans la mesure ou Ie marchand assume res-
ponsabilite qui lui incombe toute evidence: aider Ie consommateur a faire un
choix judicieux lui

A part les moyensprecites, il y en a bien .d'autres qui relevent de. la respon­
sabilite .. du marchand 'd'aliments et qui peuvent. permettre au ,consommateur d'etre

un choix judicieux. I I dans
certains pays ou des entreprises conimerciales consacrentdes sommes considera­
bles a la reclame et a.. la stimulation des ventes, d'autres entreprises jugent a
propos vendre renseignements qui completent au infirment les ren-
seignements fournis par les _, vendeurs,~ ..

Nous oroyons que Ie marchand recourir des moyens tres simples, qui
n'exigent pas ou peu de decaissement supplementaire en ,vue de venir en aide au
client. . Au nombre de ces moyens, mentionnons I'emploi d'etiquettes et marques

.indiquent Ie con-
tenant.du volume ou du poids du contenu.Ia designation de 1£1 qualite duproduit
en "termes clairs ert uniformes; et ·..d'autres moyens relevant de' la competence de

mlIl1st(~res du .
Les representants des consommateurs ant souvent etabli une distinction entre

la destinee a reclame a informer . .Evidernment,
tine ' reclame fallacieuse ne renseigne pas, meme si elle peut reussira convaincre.
Pour cequi estde la reelame, i1 n'ya pas de divergences de vues; tous convien-

qu'il importe y plus
difficile de definir «trompeuse» ou methodes de.stimulation .de la
vente quisont denature ainduireenerreur; aussi aurait-on de .ladifficulte a ob­
tenirqu'on.. s'entende sur Iesmesures a 'prendre pour faire disparaitre ces -pro­
cedes ~ seraitinteressant de savoir combien de temps etd'argent

vue d'assurer
teurseventuels que leur produitest 'elemeilleur qui soit», au a l'usage ·d'autres.
supetla; '·fs ,:quis'annulent 'reciproquement. La plus graveerreur que l'on puisse

du dehiifairecroire du
commerce "est «gratuit».

et '-' UI£"lUI'fU::'~ .n..~,:) c:; ul ~I '"






