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Info-voyages
Hiver 1998

L’édition d’hiver 1998 du bulletin /nfo-voyages présente I'article «Mesure du tourisme en région métropolitaine — nouvelle possibilité
du Programme de la statistique du tourisme». Pour la premiére fois, il est possible de brosser un tableau complet au niveau régional
a partir des données de 1996, étant donné que les renseignements sur les lieux visités entre 'origine et la destination finale sont
maintenant recueillis par 'Enquéte sur les voyages des Canadiens. Les renseignements sur les lieux visités par les voyageurs
étrangers au Canada étaient déja recueillis par 'Enquéte sur les voyages internationaux.

Bien que I'impact économique du secteur touristique ait souvent été examiné aux échelles nationales et provinciales, I'impact
sur les communautés régionales a toutefois été négligé. L'article présenté utilise les données des enquétes ci-haut afin d’examiner
I'apport direct des visiteurs canadiens et étrangers aux économies de certaines régions métropolitaines de recensement du Canada.

Info-voyages présente a chaque trimestre les plus récents indicateurs de voyages, ainsi que le compte des voyages
internationaux. Y sont également examinées les tendances de l'indice des prix des voyages. En outre, Info-voyages présente
en une page un résumé des indicateurs nationaux du tourisme pour la demande touristique au Canada, de méme que pour I'emploi
généré par le tourisme.

L’édition d’hiver 1998 d’Info-voyages, vol. 17, n © 1 (87-003-XPB, 13 $ / 42 $) est maintenant en vente. Voir Pour commander
les publications. Pour plus de renseignements, communiquez avec Monique Beyrouti au (613) 951-1673, Culture, Tourisme et Centre
des statistiques sur I'éducation. Télécopieur: (613) 951-2909. Internet: beyrmon@statcan.ca.

Statisti Statisti Ui
Pl Soisioe Setstos Canada




Le Quotidien , le 23 janvier 1998

NOUVELLES PARUTIONS

11

CALENDRIER DES COMMUNIQUES: 26 au 30 janvier 1998

12

2 Statistique Canada - N° de Cat. 11-001F



O  Fin du texte
B Fin du communiqué

Le Quotidien , le 23 janvier 1998

PRINCIPAUX COMMUNIQUES

Commerce de détalil
Novembre 1997

En novembre, les ventes au détail ont reculé de
1,2 % (-1,0 % en dollars constants), pour s'établir a
19,5 milliards de dollars. Cette baisse a fait suite a
la hausse de 0,3 % en octobre et a touché presque
tous les secteurs du commerce de détail. Toutes les
provinces ont été touchées.

Les ventes au détail reculent en novembre
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Un certain nombre de facteurs ont sans doute
contribué a la baisse de novembre. L’hiver, dont les
rigueurs ont tardé a se manifester, a peut-étre incité
les consommateurs a remettre quelques-uns de leurs
achats saisonniers a plus tard. Egalement, certains
événements économiques ont peut-étre influé sur le
comportement des consommateurs, notamment le
relevement du taux préférentiel, I'affaiblissement du
dollar canadien par rapport au dollar américain et les
mouvements désordonnés de la bourse.

Bien que les ventes au détail aient généralement
commencé a progresser au début de 1996, les plus
fortes hausses sont survenues entre 'automne de 1996
et 'automne de 1997. Néanmoins, les derniers mois se
sont caractérisés par un ralentissement. En novembre,
les ventes ont dépassé de 4,4 % celles enregistrées un

an plus t6t a pareille date.

Alors que la croissance des ventes au détail peut
s'expliquer par les hausses de I'emploi, le revenu lui n’a
augmenté que trés lentement. Les données tirées de

'Enquéte des ménages indiquent un gain de 2,3 % de
'emploi entre octobre 1997 et octobre 1996. D’autres
enquétes révelent une hausse de 0,3 % des gains
hebdomadaires moyens au cours de la méme période.

Entre octobre 1996 et octobre 1997 (mois le plus
récent pour lequel ces données sont disponibles), le
crédit a la consommation a augmenté de 7,3 %.

Les achats de gros articles se poursuivent

Malgré la baisse générale, des hausses ont
été signalées par les détaillants de meubles et
par les concessionnaires de véhicules automobiles
et récréatifs, tous deux offrant des conditions de
financement alléchantes. Ces secteurs ont connu une
excellente performance tout au long de 1997.

Les magasins d’ameublement ont déclaré une
hausse de 0,7 %, grace aux ventes de mobilier pour la
maison et de gros appareils électroménagers (+1,1 %).
En novembre, les ventes de meubles ont dépassé
(+7,1 %) celles enregistrées un an plus tét. Le chiffre
d’affaires de ce secteur n’'a fait que s'améliorer depuis
le printemps de 1996, aprés la période difficile débutée
tét en 1995.

Les concessionnaires de véhicules automobiles
et récréatifs ont signalé une augmentation de 0,4 %
de leurs ventes en novembre, alors que le nombre de
véhicules neufs écoulés durant le mois s’est accru de
2,9 %. Les ventes des concessionnaires ont progressé
de facon appréciable depuis le dernier trimestre de
1996, contribuant largement au redressement des
ventes au détail observé au cours de cette période.

Malgré ces résultats encourageants, le secteur de
I'automobile a dii composer avec une baisse générale
des ventes (-1,3 %) entrainée par le recul des ventes
dans les magasins de piéces, d'accessoires et de
services pour véhicules automobiles (-7,6 %) et dans
les stations-service (-2,4 %). Le climat et la baisse
du prix de I'essence pourraient expliquer en partie la
chute des ventes dans ce secteur. Apres la hausse
commencée tot en 1995, les ventes du secteur de
I'automobile ont plafonné depuis I'été de 1997.

Les grands magasins ont vendu légerement plus
en novembre (+0,2 %), situation qui leur a permis de
récupérer le terrain perdu en octobre. lls ont déclaré
de solides ventes depuis la fin de 1996, une tendance
qui s’est maintenue pendant la majeure partie de
1997. En novembre, les ventes des grands magasins
ont dépassé de 10,5 % celles enregistrées a la méme
époque, un an plus tdt. Les autres magasins de
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marchandises diverses n'ont pas eu la méme chance
puisque leurs ventes ont fléchi de 0,7 %, en dépit
d’'une hausse qui dure, de maniere générale, depuis la
fin de 1994.

D’autres secteurs enregistrent des pertes

En novembre, les ventes des pharmacies ont
fortement ralenti (-3,9 %). Pour un troisieme mois
consécultif, les pharmaciens ont enregistré une baisse,
leurs ventes mensuelles ayant reculé de 4,8 % depuis
le sommet d’aolt. Dans I'ensemble, les ventes des
pharmacies ont augmenté depuis le printemps de
1995, mais ont plafonné durant I'été de 1996 et au
printemps de 1997.

Les magasins de vétements ont eux aussi été
aux prises avec une baisse appréciable de leurs
ventes (-2,2 %). Ces dernieres ont régressé dans
les magasins de chaussures (-9,9 %), de vétements
pour hommes (-0,5 %) et les autres magasins de
vétements, plus spécialisés (-1,9 %). En revanche,
la situation n'a pas changé dans les boutiques de
vétements pour dames en novembre. Exception faite
d’'une pause au premier semestre de 1997, les ventes
des magasins de vétements n’ont fait que progresser
depuis le début de 1996.

Les magasins d'alimentation n'ont pas échappé a
la tendance générale a la baisse de novembre (-0,5 %).
Malgré ce recul, les ventes du secteur ont poursuivi leur
ascension générale depuis le printemps de 1996.

Les ventes reculent partout au Canada

Les ventes ont diminué de 2,1 % dans les
provinces de ['Atlantique, de sorte que les ventes
de novembre n'ont dépassé que de 0,4 % celles
enregistrées I'année précédente a pareille date. Les
ventes de la région de I'Atlantique ont perdu 4,7 %
depuis le sommet enregistré en juillet.

La pietre performance observée au Québec depuis
I'été de 1997 a continué d’affecter les détaillants, ceux-
ci se retrouvant avec une baisse de 1,1 % de leurs
ventes. Dans I'ensemble, les ventes ont augmenté en
1996 avant d'atteindre un plateau a I'été de 1997.

En dépit de la baisse de 0,7 % de novembre,
I'Ontario a profité d'un redressement de ses ventes

depuis la fin de 1996. Les ventes de novembre 1997
ont dépassé de 7,4 % celles de novembre 1996.

Les provinces des Prairies ont fait part d'un
fléchissement des ventes de 2,0 % en novembre.
Les ventes ont toutefois gagné 7,2 % sur celles
de novembre 1996 pour I'ensemble de la région.
L'Alberta a gardé la téte du peloton pour ce qui est
des ventes au détail pendant la majeure partie de
1997. Dans cette province, les ventes se sont relevées
en novembre 1997, dépassant de 9,3 % la marque
enregistrée un an plus tét, au cours de la méme
période.

Les détaillants de la Colombie-Britannique ont da
composer avec une réduction de leur chiffre d'affaires
(-1,1 %). Les ventes au détail dans cette province ont
trainé derriére celles enregistrées dans la plupart des
autres provinces. Le commerce de détail a fait piétre
figure en Colombie-Britannique depuis la fin de 1994.

Premiéres estimations des ventes de décembre

Les premiéres estimations indiquent que le nombre
de véhicules neufs vendus en décembre a augmenté.
Le nombre d’employés dans le secteur du commerce
de détail a lui augmenté de 0,4 % en décembre
comparativement au mois précédent. Quant a I'emploi
total, il a également augmenté de 0,4 % au cours
du mois. Enfin, le nombre de mises en chantier a
augmenté de 0,2 % par rapport a novembre.

Données stockées dans CANSIM: matrices 2299,
2398 a 2417 et 2420.

Le numéro de novembre de Commerce au détail
(63-005-XPB, 21 $/ 206 $) paraitra bientét. Voir Pour
commander les publications.

Pour plus de renseignements, communiquez
avec Louise Généreux au (613) 951-3549, Section
du commerce de détail, Division de la statistique du
commerce. Internet: logener2@statcan.ca. Pour des
renseignements de nature analytique, communiquez
avec Greg Peterson au (613) 951-3592, Section du
commerce de détail, Division de la statistique du
commerce. Internet: petegre@statcan.ca. O
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Ventes au détail

Nov. Aolt Sept. Oct. Nov. Oct. Nov.
1996 1997" 1997" 1997" 1997P a 1996
nov. a
1997 nov.
1997
données désaisonnalisées
millions de $ var. en %
Aliments 4 559 4770 4761 4731 4706 -0,5 3,2
Supermarchés d’alimentation et épiceries 4 196 4 432 4 416 4 396 4 367 -0,7 4,1
Tous les autres magasins d’alimentation 363 338 345 335 339 1,0 -6,6
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 1042 1078 1077 1 068 1026 -3,9 -1,5
Vétements 1069 1116 1111 1122 1097 -2,2 2,7
Magasins de chaussures 147 145 141 154 138 -9,9 -5,9
Magasins de vétements pour hommes 130 134 135 131 131 -0,5 0,3
Magasins de vétements pour dames 346 350 355 351 351 0,0 1,4
Autres magasins de vétements 445 487 480 486 477 -1,9 7,2
Meubles 935 1012 999 995 1002 0,7 7,1
Magasins de meubles et d’appareils ménagers 732 791 781 777 785 1,1 7,4
Magasins d’accessoires d’ameublement 204 221 218 218 217 -0,7 6,4
Véhicules automobiles 7 100 7 320 7 474 7 515 7 415 -1,3 4,4
Concessionnaires de véhicules automobiles et
récréatifs 4 653 4 790 4 883 4 985 5 004 0,4 7,5
Stations-service 1373 1358 1374 1381 1349 -2,4 -1,8
Magasins de pieces et d’accessoires pour véhicules
automobiles et services 1074 1172 1217 1149 1062 -7,6 -1,1
Magasins de marchandises diverses 2 046 2 200 2 205 2228 2224 -0,1 8,7
Magasins de détail non classés ailleurs 1 945 2 099 2 066 2 098 2 055 -2,0 57
Autres magasins de produits semi-durables 643 666 659 665 661 -0,6 2,8
Autres magasins de produits durables 473 523 508 527 503 -4.4 6,4
Autres magasins de vente au détail non classés ailleurs 828 909 899 906 891 -1,7 75
Total, ventes au détail 18 695 19 595 19 692 19 757 19 526 -1,2 4,4
Total, excluant les concessionnaires de véhicules
automobiles et récréatifs 14 042 14 805 14 809 14 772 14 522 -1,7 3,4
Provinces et territoires
Terre-Neuve 292 307 305 300 300 -0,1 2,9
fle-du-Prince-Edouard 79 88 85 86 83 -3,1 57
Nouvelle-Ecosse 589 598 602 585 568 -29 -3,5
Nouveau-Brunswick 442 457 467 466 455 -2,2 29
Québec 4 482 4 635 4 655 4612 4561 -1,1 1,8
Ontario 6 703 7 182 7181 7 250 7 201 -0,7 7.4
Manitoba 674 694 700 709 698 -1,6 3,6
Saskatchewan 627 651 667 668 653 -2,2 4,3
Alberta 2 017 2161 2 200 2 250 2 205 -2,0 9,3
Colombie-Britannique 2 726 2 754 2 758 2 762 2731 -1,1 0,2
Yukon 24 25 26 25 26 2,6 5,8
Territoires du Nord-Ouest 41 43 44 44 44 -0,8 8,0

" Données révisées.
P Données provisoires.

Statistique Canada - N° de Cat. 11-001F



Le Quotidien , le 23 janvier 1998

Ventes au détail

Nov. Oct. Nov. Nov.
1996 1997" 1997P 1996
a
nov.
1997
données non désaisonnalisées
var. en
millions de $ %
Aliments 4 573 4 822 4 564 -0,2
Supermarchés d’alimentation et épiceries 4227 4 491 4 239 0,3
Tous les autres magasins d’alimentation 346 332 325 -6,2
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 1042 1103 999 -4,1
Vétements 1235 1187 1234 -0,1
Magasins de chaussures 181 171 165 -8,6
Magasins de vétements pour hommes 162 134 157 -2,8
Magasins de vétements pour dames 379 365 377 -0,6
Autres magasins de vétements 514 516 534 4,0
Meubles 1043 1045 1097 5.2
Magasins de meubles et d’appareils ménagers 814 812 861 5,8
Magasins d’accessoires d’ameublement 229 233 236 3,3
Véhicules automobiles 6 869 7 726 6 942 1,1
Concessionnaires de véhicules automobiles et
récréatifs 4 313 5101 4 489 4,1
Stations-service 1343 1418 1 299 -3,3
Magasins de pieces et d’accessoires pour véhicules
automobiles et services 1214 1 207 1154 -4,9
Magasins de marchandises diverses 2 585 2 337 2777 7,4
Magasins de détail non classés ailleurs 2 010 2021 2 061 2,5
Autres magasins de produits semi-durables 683 638 685 0,2
Autres magasins de produits durables 484 471 508 49
Autres magasins de vente au détail non classés ailleurs 843 912 868 3,0
Total, ventes au détail 19 358 20 241 19 674 1,6
Total, excluant les concessionnaires de véhicules
automobiles et récréatifs 15 046 15 140 15 185 0,9
Provinces et territoires
Terre-Neuve 315 305 313 -0,6
fle-du-Prince-Edouard 81 87 83 2,3
Nouvelle-Ecosse 618 593 578 -6,4
Nouveau-Brunswick 473 485 472 -0,2
Québec 4 597 4780 4 531 -1,4
Ontario 7 062 7 407 7 381 4,5
Manitoba 706 739 708 0,2
Saskatchewan 659 709 667 1,2
Alberta 2 076 2294 2 220 7,0
Colombie-Britannique 2711 2771 2 657 -2,0
Yukon 22 25 23 1,5
Territoires du Nord-Ouest 39 44 41 6,5

p

Données révisées.
Données provisoires.
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Contrble et vente de boissons

alcooliques
1995-1996

Pour une deuxiéme année consécutive, le volume
(mesuré en litres) des ventes de boissons alcooliques a
augmenté chez les trois types de boissons alcooliques,
c’est-a-dire les spiritueux, le vin et la biére.

Au cours de l'exercice financier se terminant le
31 mars 1996, le volume des ventes a enregistré une
augmentation de 1,1 %, pour s'établir a 2,4 milliards de
litres. Les ventes des produits canadiens ont augmenté
de 0,5 %, tandis que celles des produits importés ont
cri de 6,3 % par rapport a I'année précédente. Le
ratio du volume des ventes de boissons alcooliques
importées au total des ventes montre des gains pour
les trois types de boissons alcooliques.

Ratio du volume des ventes de boissons
alcooliques importées au total des ventes
Exercices financiers 1987-1988 a 1995-1996

Spiritueux Vin Biere Total

1987-1988 20,9 459 1,9 7,7
1988-1989 21,0 47,6 2,6 8,3
1989-1990 21,8 50,0 4,2 9,7
1990-1991 22,2 516 3,8 9,5
1991-1992 23,0 51,2 3,8 9,4
1992-1993 235 513 3,2 9,1
1993-1994 23,6 53,7 2,9 8,9
1994-1995 24,9 54,2 3,3 9,4
1995-1996 27,3 543 3,5 9,9

Poussé par les ventes de vins rouges (+10,8 %,
taux moyen) au cours des quatre derniéres années, le
volume des ventes de vins a continué sa progression
pour une troisieme année en forte hausse (+3,6 %),
atteignant ainsi son plus haut niveau au cours des
six dernieres années. Les ventes de biére ont elles
progressé de 0,8 % et les ventes de spiritueux de
0,7 %, avec en arriere plan, une augmentation de
10,6 % des produits importés et une baisse de 2,6 %
des produits canadiens. Le Royaume-Uni et le Brésil
ont chacun contribué a 19 % des importations de
spiritueux, alors que 12 % provenaient de la Guyanne,
11 % des Etats-Unis, 10 % de la France et 29 %
d’'autres pays. Les spiritueux les plus vendus ont été
le whisky, le rhum et la vodka (plus de 67 % du volume
des ventes).

Volume des ventes de spiritueux
(en millions de litres)

spiritueux importés spiritueux canadiens
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Exercices financiers clos le 31 mars

Baisse des ventes de boissons alcooliques par
habitant

La tendance a la baisse du volume des ventes
par habitant de 15 ans et plus s’est poursuivie et a
pu étre observée dans plusieurs régions du pays, sauf
le Yukon, la Saskatchewan, I'lle-du-Prince-Edouard, le
Québec et I'Ontario. Au cours de l'exercice financier
1995-1996, le volume des ventes par habitant a baissé
de facon importante dans les Territoires du Nord-
Ouest ( -8,0 %), a Terre-Neuve (-2,8 %), en Colombie-
Britannique (-2,1 %) et en Alberta (-1,5 %), alors que
le Yukon (+7,3 %) et la Saskatchewan (+1,5 %) ont
enregistré les plus fortes hausses.

Volume des ventes per capita des trois types
de boissons alcooliques
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Exercices financiers clos le 31 mars
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En 1995-1996, chaque Canadien de 15 ans et plus
s’est procuré en moyenne 5,4 litres de spiritueux, 10,2
litres de vin et 86,0 litres de biere. Seules les ventes
de vin par habitant ont augmenté, marquant ainsi la
premiére hausse parmi les trois types de boissons
alcooliques depuis 11 ans.

Volume des ventes de boissons alcooliques par
habitant
Exercice financier 1995-1996

Spiritueux Vin  Biere  Total

litres

Canada 54 10,2 86,0 101,6
Terre-Neuve 7,0 3,5 91,4 1019
Tle-du-Prince-Edouard 59 46 756 86,1
Nouvelle-Ecosse 6,8 57 74,6 87,1
Nouveau-Brunswick 4,7 54 76,7 86,8
Québec 25 12,4 91,0 1059
Ontario 57 9,5 85,3 1005
Manitoba 8,1 6,3 77,0 91,4
Saskatchewan 7,6 4,3 70,8 82,6
Alberta 7,7 9,4 86,7 103,8
Colombie-Britannique 6,9 14,7 87,9 109,5
Yukon 11,9 18,2 153,1 183,22
Territoires du Nord-Ouest 9,5 5,4 81,7 96,6

Note: La somme peut ne pas correspondre aux totaux en raison de
l'arrondissement.

Il convient de distinguer les statistiques sur
le volume des ventes de boissons alcooliques des
données sur la consommation de boissons alcooliques.
Le volume des ventes vise les ventes réalisées par les
régies des alcools et leurs agents, de méme que par les
établissements vinicoles, les brasseries et les débits
détenant l'autorité compétente. Quant aux données
sur la consommation de boissons alcooliques, elles
comprennent 'ensemble de ces ventes ainsi que des
données sur le vin et la biere de fabrication artisanale,
des données sur le vin et la biére fabriqués dans les
centres de brassage libre-service, sur les ventes des
boutiques hors taxes a des résidents canadiens et sur
toutes autres transactions non comptabilisées.

Hausse des ventes de boissons alcooliques

Les ventes pour l'exercice 1995-1996 se sont
chiffrées a 11,0 milliards de dollars, en hausse de 0,3
milliard (+2,3 %) par rapport a I'année précédente. Les
ventes de spiritueux ont légerement fléchi (-0,8 %),
alors que les produits canadiens ont continué de

baisser (-2,0 %) et que les produits importés ont monté
de 4,6 %, malgré une baisse de leurs prix moyens
de vente de 5,5 %. Quant aux ventes de vins, elles
ont augmenté de 6,4 %, pour atteindre 2,1 milliards
de dollars, tandis qu’on a vendu pour 6,0 milliards de
dollars de biére, en hausse de 2,1 %.

Prix moyen par type de boisson alcoolique

variation en %

Spiritueux

1 1 1 1 1 1

1987 1988 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996
Exercices financiers clos le 31 mars

Le profit net des régies des alcools et les
recettes des administrations provinciales et territoriales
provenant du contrdle et de la vente de boissons
alcooliques se sont accrus de 1,5 %, pour s’établir a
3,3 milliards de dollars (Ilégerement sous la moyenne
de +1,9 % des cing derniéres années).

Données stockées dans CANSIM: matrices 2728,
2730 et 2731.

La publication Le contréle et la vente des boissons
alcooliques au Canada, exercice financier clos le
31 mars 1996 (63-202-XPB, 38 $) est déja en vente.
Voir Pour commander les publications .

Les données sont également disponibles
sous forme de totalisations spéciales. Pour plus
de renseignements sur les produits et services,
communiquez avec Viola Jabbour au (613) 951-0767,
coordonnatrice du Marketing et des services de soutien
aux clients, Division des institutions publiques.

Pour plus de renseignements, communiquez avec
Richard Sauriol au (613) 951-1829 ou avec Jean-
Francois Carbonneau au (613) 951-8561, Division des
institutions publiques. O
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Ventes de boissons alcooliques
Exercices financiers clos le 31 mars

Valeur Volume
Spiritueux Vin Biere Total  Spiritueux  Vin Biere Total
millions de dollars millions de litres

1985-1986 3 004 1454 3761 8 220 165 257 2067 2488
1986-1987 3 069 1542 4135 8 745 161 253 2074 2487
1987-1988 3126 1664 4417 9 207 162 264 2128 2553
1988-1989 3165 1706 4714 9 585 160 255 2119 2534
1989-1990 3181 1735 5015 9931 154 245 2112 2510
1990-1991 3 094 1769 5231 10094 145 236 2082 2463
1991-1992 3 059 1805 5430 10294 137 231 2045 2413
1992-1993 3 006 1863 5556 10425 129 229 1973 2331
1993-1994 2 985 1902 5636 10523 127 227 1986 2340
1994-1995 2 942 1950 5840 10732 127 233 2015 2375
1995-1996 2 940 2076 50965 10981 128 241 2031 2400

Note: La somme peut ne pas correspondre aux totaux en raison de l'arrondissement.
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AUTRES COMMUNIQUES

Livraisons des principales céréales
Décembre 1997

Les données de décembre sur les livraisons des
principales céréales sont maintenant disponibles.

Données stockées dans CANSIM: matrices 976 a
981.

Le numéro de décembre 1997 de La revue des
céréales et des graines oléagineuses (22-007-XPB,
15 $/ 149 $) paraitra en mars prochain. Voir Pour
commander les publications.

Pour plus de renseignements, communiquez avec
Rick Burroughs au (613) 951-2890, Commercialisation
du grain, Division de I'agriculture. [ |

Statistiques sur les tarifs aériens
Premier trimestre de 1997 (données provisoires)

Au cours du premier trimestre de 1997, le tarif aérien
moyen intérieur (tous types de tarifs) payé par les
passagers s’élevait & 177 $, en baisse de 13 % par
rapport au niveau record de 204 $ observé au cours du
deuxieme trimestre de 1995. Ce montant est inférieur
de 3 % par rapport au tarif moyen observé au cours de
la méme période en 1996.

Le taux sans précédent de passagers qui se sont
prévalus de tarifs réduits sur les services intérieurs
réguliers (80,4 %) explique en partie la baisse des tarifs
moyens. Le taux est en hausse de 5,1 % par rapport
au niveau record pour un premier trimestre (75,3 %,
enregistré au cours du premier trimestre de 1996).

Le taux le plus élevé pour Iutilisation des
tarifs réduits (88,4 %) a été atteint sur les services
internationaux réguliers. Le moins élevé a été
enregistré dans le secteur intérieur nord, ou un niveau
record de passagers (61,8 %) ont bénéficié de tarifs
réduits.

Les estimations provisoires sur la répartition
tarifaire (selon les données fournies par les quatre
transporteurs aériens canadiens de niveau | suivants:
AIrBC, Air Canada, les Lignes aériennes Canadien
International Ltée et Time Air, de méme que par
Inter-Canadien et Ontario Express) sont maintenant
disponibles pour le premier trimestre de 1997.

Ces estimations seront publiées dans le numéro
de janvier 1998 d'Aviation — Bulletin de service

(51-004-XPB, 11 $/ 109 $). Voir Pour commander les
publications .

Pour plus de renseignements, communiquez
avec Bradley Snider au (613) 951-0071, Centre des
statistiques de [I'aviation, Division des transports.
Internet: snidbra@statcan.ca. [ ]

Production de pommes de terre
1997 (données provisoires)

Les données de 1997 sur la superficie, le rendement
et la production de pommes de terre sont maintenant
disponibles. Ces données sont totalisées par province.

Données stockées dans CANSIM: matrice 1044.

Ces données sont diffusées dans Production
canadienne de pommes de terre (22-008-UPB, 21 $
par année), maintenant en vente. Les données sont
également disponibles gratuitement sur Internet a
'adresse www.statcan.ca, sous Produits et services —
publications téléchargeables.

Pour plus de renseignements, communiquez
avec Mark Elward au (613) 951-8715, Division de
l'agriculture. [ |

Véhicules automobiles — immatriculations
1996

Les immatriculations de véhicules automobiles au
Canada se sont chiffrées a 17,2 millions en 1996,
comparativement a 17,0 millions en 1995.

Données stockées dans CANSIM: matrices 356, 359
et 360, 363 et 364, 367 et 368, 371 et 372, 375 et 376
et 379 et 380.

Véhicules automobiles — immatriculations, 1996
(53-219-XPB, $ 28) paraitra bientét. Voir Pour
commander les publications .

Pour plus de renseignements, communiquez avec
Robert Larocque au (613) 951-2486, Division des
transports. Télécopieur: (613) 951-0009. Internet:
laroque @statcan.ca. [ ]
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NOUVELLES PARUTIONS

Infomat — revue hebdomadaire , 23 janvier 1998
Numéro au catalogue: 11-002-XPF
(Canada: 4%$/145%; a [lextérieur du
43US/145%US).

Statistiques de bois a pate et de déchets de bois ,
novembre 1997

Numéro au catalogue: 25-001-XPB
(Canada: 8%/73%; a [l'extérieur du
8$US/738US).

Enquéte mensuelle sur les industries
manufacturiéres , novembre 1997

Numéro au catalogue: 31-001-XPB
(Canada: 20%$/196%; a [I'extérieur du
20$US/1963US).

Fer et acier primaire , novembre 1997
Numéro au catalogue: 41-001-XPB
(Canada: 7%$/62%; a [l'extérieur du
7$US/623$US).

Canada:

Canada:

Canada:

Canada:

Info-voyages , hiver 1998

Numéro au catalogue: 87-003-XPB
(Canada: 13%$/42%; a [lextérieur du
133US/423US).

Canada:

Les prix n’incluent pas les taxes de vente.

Publication autorisée par le ministre responsable de Statistique
Canada. © Ministre de I'Industrie, 1998. Il est permis de citer la
présente publication dans les journaux et les magazines ainsi qu'a
la radio et a la télévision a condition d’en indiquer la source:
Statistique Canada. Toute autre forme de reproduction est permise
sous réserve de mention de la source, comme suit, dans chaque
exemplaire: Statistique Canada, Le Quotidien, numéro 11-001F au
catalogue, date et numéros de page.

Pour commander les publications

Pour commander les publications par téléphone:

Pour les autres pays, composez:

I'état de votre compte:
Internet:

Pour commander par la poste, écrivez a:

ajoutez 7 % de TPS et la TVP en vigueur.

Simplifiez vos recherches en feuilletant le Catalogue de Statistique Canada (11-204-XPF, Canada 16$; a I'extérieur du Canada: 163US).
L'index des mots-clés vous aidera a trouver des données statistiques sur I'activité économique et sociale.

Ayez en main: ¢ Titre + Numéro au catalogue ¢ Numéro de volume ¢ Numéro de I'édition * Numéro de VISA ou de MasterCard.

Au Canada et aux Etats-Unis, composez:

Pour envoyer votre commande par télécopieur:
Pour un changement d’adresse ou pour connaitre
Gestion de la circulation, Division des opérations et de I'intégration, Statistique Canada,

Ottawa, K1A 0T6. Veuillez inclure un cheque ou un mandat-poste a I'ordre du Receveur général du Canada/Publications . Au Canada,

Les agents libraires agréés et autres librairies vendent aussi les publications de Statistique Canada.

1 800 267-6677
1613 951-7277
1 800 889-9734

1 800 700-1033
order@statcan.ca
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CALENDRIER DES COMMUNIQUES

Du 26 au 30 janvier 1998

(A cause de circonstances imprévisibles, les dates de parution peuvent étre modifiées.)

Date de Titre Période de

parution référence

27 Assurance-emploi novembre 1997

27 Juristat — Vol des véhicules & moteur 1996

28 Indice des prix des produits industriels décembre 1997

28 Indice des prix des matiéres brutes décembre 1997

28 Emploi, rémunération et heures de travail novembre 1997

29 Ecoute de la télévision et de la radio automne 1996

29 Mariage et divorce 1996

30 Produit intérieur brut réel au colt des facteurs par novembre 1997
industrie

30 Enquéte nationale aupres des diplomés 1997
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