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PRINCIPAUX COMMUNIQUÉS

Production cinématographique,
vidéo et audiovisuelle
1996-1997

L’industrie indépendante de la production
cinématographique, vidéo et audiovisuelle a connu une
autre année de croissance importante des recettes
en 1996-1997, surpassant les chiffres records établis
l’année précédente pour les recettes totales, les
recettes de production et les ventes à l’étranger.

Les recettes totales ont augmentés de 4,8 %, pour
se chiffrer à 1,3 milliard de dollars. Cette hausse est
presque exclusivement attribuable à une augmentation
de 10 % des recettes de production, qui ont atteint
967 millions de dollars. Les ventes à l’étranger, qui
avaient doublé en 1995-1996, ont augmenté d’un autre
12,7 % en 1996-1997, pour atteindre 361,5 millions
de dollars. Comme pour les années précédentes, les
productions destinées à la télévision constituaient la
plus importante partie des recettes provenant des
ventes à l’étranger et représentaient presque les deux
tiers du total. Environ 15 % des recettes tirées des
ventes à l’étranger provenaient de la distribution de
films tournés pour le cinéma.

Les ventes à l'étranger sont le moteur principal de 
la croissance des recettes de production de l'industrie 

du cinéma et de la vidéo

millions de $
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L’augmentation de 10 % des recettes de production
représente environ 88 millions de dollars. La moitié de
cette croissance est attribuable à une augmentation
des recettes associées à la télévision et un quart, à

Note aux lecteurs

Le présent communiqué résume les résultats pour 1996-1997
d’une enquête menée auprès de 625 entreprises de production
cinématographique, vidéo et audiovisuelle ainsi que d’une
enquête effectuée auprès de 192 laboratoires de films
cinématographiques et entreprises de postproduction du
secteur canadien du cinéma et de la vidéo. Les données ne
comprennent pas les tournages effectués au Canada par des
producteurs de cinéma étrangers, les productions de l’Office
national du film ni les productions réalisées à l’interne par les
stations de télévision.

Le marché commercial se compose des films projetés
devant des auditoires payants dans des cinémas ordinaires
et des ciné-parcs. Le secteur hors commerce englobe les
productions parrainées par des agences de publicité, des
établissements d’enseignement, des commissions, des
conseils ou des organismes gouvernementaux, des sociétés
d’État ou des ministères et l’industrie dans son ensemble.

Les services de télévision comprennent la télévision
traditionnelle, spécialisée et payante.

Les services de postproduction comprennent les
entreprises engagées principalement dans le développement
et la reproduction de films cinématographiques et celles qui
fournissent des installations de production vidéo.

Les recettes non liées à la production incluent les recettes
provenant de la location d’installations de production, y compris
l’équipement et le personnel, des travaux de laboratoires et des
services de postproduction, de la distribution de productions
d’autres entreprises, d’autres recettes d’exploitation et recettes
hors exploitation y compris l’aide financière non remboursable,
les dividendes et d’autres recettes hors exploitation, sauf les
titres de participation et les prêts.

Les ventes à l’étranger englobent les recettes tirées des
ventes à des clients étrangers de productions réalisées pendant
l’année en cours et les années précédentes, y compris les
droits de licence et les droits d’auteur, les ventes fermes et les
locations, les contrats, les contributions des commanditaires et
les remises des distributeurs après leurs dépenses. Les ventes
aux marchés internationaux par des distributeurs canadiens ne
sont pas comprises dans les exportations.

une hausse des recettes tirées de la production de films
pour le cinéma. La publicité représentait un autre 13 %,
tandis que les ventes de vidéos produits par l’État, les
établissements d’enseignement et l’industrie dans son
ensemble sont restées stables.

Parallèlement, les recettes non liées à la
production ont régressé de 8,3 %, pour s’établir
à 318 millions de dollars. Cette catégorie comprend
les recettes provenant de la location d’installations
de production, des travaux de laboratoires et des
services de postproduction ainsi que de la distribution
de productions d’autres entreprises. Ce déclin était
principalement attribuable à une diminution de l’aide
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financière non remboursable et des recettes provenant
de la distribution de productions d’autres entreprises.

Production cinématographique, vidéo et
audiovisuelle
1992-1993 à 1996-1997

1992-1993 1995-1996 1996-
1997

1995-
1996

à
1996-
1997

millions de $
var. en

%

Recettes de production
Ventes à l’étranger 132,0 320,8 361,5 12,7
Ventes intérieures 454,4 558,4 605,5 8,4
Total partiel 586,4 879,2 967,0 10,0

Recettes non liées à la
production 111,0 347,0 318,1 -8,3

Recettes totales 697,4 1226,2 1 285,1 4,8
Dépenses totales 637,0 1166,3 1 199,2 2,8
Bénéfices 60,4 59,9 85,9 43,4
Bénéfices en % des

recettes totales 8,7 4,9 6,7 36,7

L’Ontario domine la production indépendante

L’Ontario, la province la plus importante en
matière de production indépendante, a augmenté
sa part du marché en 1996-1997. Les producteurs
ontariens ont touché 63 % des recettes de production,
comparativement à 57 % en 1995-1996. Parmi les 20
plus grands producteurs, 10 sont situés en Ontario.

En ce qui concerne les exportations, les entreprises
situées en Ontario ont encaissé 81 % des recettes
provenant de ventes à l’étranger. Au cours des
cinq dernières années, l’Ontario n’a jamais touché
moins que les deux tiers des recettes tirées des
ventes à l’étranger dans une année donnée. Cela est
attribuable à la concentration, en Ontario, d’importants
producteurs de matériel destiné à la télévision. Environ
64 % des ventes à l’étranger des producteurs ontariens
provenaient de la vente de productions destinées à la
télévision.

Les entreprises établies au Québec, le deuxième
producteur de films et de produits vidéo et audiovisuels
en importance, ont touché 25 % des recettes de
production et 22 % des recettes totales. Toutefois, ils
n’ont touché que 15 % des recettes provenant des
ventes à l’étranger. Cela est peut-être attribuable à
l’importance des producteurs de télévision et au fait
que la majeure partie des productions, soit environ
95 %, était en langue française.

Malgré la forte croissance également enregistrée
dans les provinces de l’Atlantique, en Saskatchewan
et au Manitoba, ces provinces représentent encore

seulement 3,8 % environ des productions canadiennes
indépendantes. Même si les producteurs étrangers
affectionnent particulièrement plusieurs régions du
Canada pour tourner des films et des séries télévisées,
les chiffres du présent communiqué ne rendent pas
compte de cette situation, car ils ne touchent que les
activités des entreprises situées au Canada.

Croissance importante du nombre d’emplois

En 1996-1997, le nombre d’emplois dans l’industrie
a atteint 18 742, dont 20 % étaient des emplois à temps
plein. Le total des salaires, des sommes versées aux
pigistes et des avantages sociaux a atteint 283 millions
de dollars, en hausse de 8,9 % par rapport à 1995-1996
et de 44 % par rapport à 1992-1993.

Travaux de laboratoires et services de production
et de postproduction

L’industrie de la postproduction, un complément
important de l’industrie de la production, a aussi connu
une année de croissance. Les recettes d’exploitation
ont augmenté de 4,1 %, pour atteindre 503,6 millions
de dollars en 1996-1997, dépassant pour la première
fois les 500 millions de dollars.

Les activités qui ont généré le plus de recettes dans
cette industrie sont le développement de films (139
millions de dollars), la reproduction et le transcodage
(113 millions de dollars) ainsi que le doublage et le
sous-titrage (56 millions de dollars).

Le nombre d’emplois a chuté de 25,2 %
comparativement à 1995-1996, mais il est quand
même resté bien supérieur aux années précédentes.
En 1996-1997, l’industrie avait à son emploi 3 725
employés, dont plus des deux tiers étaient des
employés à temps plein. Le total des salaires, des
rémunérations et des avantages sociaux ainsi que des
honoraires versés aux pigistes a atteint 131,8 millions
de dollars.

À l’échelon régional, l’industrie est répartie
de façon semblable à l’industrie de la production
cinématographique, les entreprises situées en Ontario
ayant réalisé 67 % des recettes. Les entreprises
situées au Québec ont réalisé un quart des recettes
et les entreprises situées dans le reste du Canada,
seulement 8 % des recettes.
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Industrie canadienne des laboratoires de films et
des services de production et de postproduction,
1992-1993 à 1996-1997

1992-1993 1995-1996 1996-
1997

1995-
1996

à
1996-
1997

millions de $
var. en

%

Recettes d’exploitation 309,8 483,8 503,6 4,1
Dépenses d’exploitation 294,8 403,0 419,1 4,0
Bénéfices 15,0 80,8 84,5 4,6
Bénéfices en % des

recettes d’exploitation 4,8 16,7 16,8 0,6

Pour plus de renseignements, pour commander
des tableaux ou pour en savoir davantage sur
les concepts, les méthodes et la qualité des
données, communiquez avec Michael Pedersen
au (613) 951-3305, Programme de la statistique
culturelle, Culture, Tourisme et Centre des statistiques
sur l’éducation. Télécopieur: (613) 951-9040. Courriel:
pedemic@statcan.ca. �
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AUTRES COMMUNIQUÉS

Ventes et stocks des grands magasins
Octobre 1998

En octobre, les ventes des grands magasins sont
demeurées inchangées, se chiffrant à 1,4 milliard de
dollars (donnée désaisonnalisée). Depuis le printemps
1998, malgré la fluctuation relative des ventes des
grands magasins d’un mois à l’autre, elles sont dans
l’ensemble généralement les mêmes. Le plafonnement
des derniers mois dans les ventes des grands
magasins peut provenir en partie de la fermeture de
51 grands magasins depuis mars 1998, alors que
les ventes désaisonnalisées étaient à leur plus haut
niveau.

Avant la fermeture ou la conversion de plusieurs
grands magasins, les ventes ont connu une période de
forte croissance entre l’été 1996 et le printemps 1997,
après avoir enregistré des gains plus graduels depuis
le milieu de 1993.

Les ventes d’octobre ont dépassé de
4,8 % (donnée désaisonnalisée) celles de la même
période de l’an dernier. Les ventes cumulatives des
dix premiers mois de 1998 étaient de 7,2 %(donnée
désaisonnalisée) supérieures à celles de la même
période de l’an dernier.

En chiffres non désaisonnalisés, les ventes des
grands magasins étaient en hausse dans toutes les
provinces en octobre par rapport à la même période l’an
dernier, sauf en Colombie-Britannique (-1,7 %). C’est
la Saskatchewan (+9,0 %) qui a réalisé ce mois-ci les
meilleurs gains au chapitre des ventes d’une année
à l’autre, suivie de l’Ontario (+7,1 %) et de l’Alberta
(+4,9 %).

Ventes des grands magasins incluant les
concessions

Oct.
1997

Oct.
1998

Oct.
1997

à
oct.

1998

Janv.
à

oct.
1998

Janv.-

oct.
1997

à
janv.-

oct.
1998

données non désaisonnalisées

millions de $
var. en

%
millions

de $
var.

en %

Canada 1 427,2 1 494,8 4,7 12 425,3 7,0

Terre-Neuve et
Île-du-Prince-
Édouard1 28,2 29,2 3,5 226,3 6,8

Nouvelle-Écosse 46,7 48,3 3,5 377,0 6,1
Nouveau-Brunswick 36,7 37,2 1,4 282,7 5,5
Québec 262,7 273,6 4,2 2 307,5 6,7
Ontario 591,3 633,1 7,1 5 235,8 8,2
Manitoba 59,8 62,5 4,6 519,3 7,6
Saskatchewan 45,9 50,0 9,0 414,0 9,5
Alberta 165,0 173,0 4,9 1 458,0 10,8
Colombie-

Britannique,
Yukon et
Territoires du
Nord-Ouest1 191,0 187,9 -1,7 1 604,8 0,5

1 Pour des raisons de confidentialité, Terre-Neuve et l’Île-du-Prince-Édouard
sont regroupées et le Yukon et les Territoires du Nord-Ouest sont inclus
dans la Colombie-Britannique.

Données stockées dans CANSIM: matrices 111 à
113.

Pour plus de renseignements ou pour en savoir
davantage sur les concepts, les méthodes et la qualité
des données, communiquez avec la Sous-section des
services à la clientèle au (613) 951-3549 ou composez
sans frais le 1 877 421-3067, Section du commerce de
détail, Division de la statistique du commerce. Courriel:
logener@statcan.ca. �

Enquête mensuelle sur les détaillants
majeurs
Août et septembre 1998

Le groupe des détaillants majeurs a réalisé un chiffre
d’affaires de 5,6 milliards de dollars en septembre, la
même qu’en août. D’une année à l’autre, ce chiffre était
en hausse de 2,9 % en août et de 8,8 % en septembre.

En août, les ventes ont atteint 5,6 milliards de
dollars, en hausse de 2,9 % par rapport au mois
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d’août de l’an dernier. Il s’agit d’une croissance
supérieure à la progression de 0,4 % d’une année à
l’autre pour l’ensemble du commerce de détail, sans
les véhicules automobiles et récréatifs. (Aucune des
données figurant dans le présent communiqué n’a été
désaisonnalisée.) Cependant, il s’agit de la plus faible
augmentation d’une année à l’autre depuis le début de
l’année pour ce groupe de détaillants majeurs.

Les lignes de produits qui ont le plus augmenté par
rapport à août 1997 sont les articles et les fournitures
pour la maison (+10,9 %) et les articles de santé et
de soins personnels (+10,5 %). Ces deux lignes de
produits ont représenté 11,5 % du total des ventes des
détaillants majeurs répondant à l’enquête.

Les ventes d’articles d’ameublement et d’appareils
électroniques et celles de chaussures, de vêtements et
d’accessoires ont augmenté modérément de 3,7 % et
de 3,6 % respectivement. Ensemble, ces produits ont
représenté 34,8 % des ventes totales. Les aliments et
les boissons, qui forment la plus grande part des ventes
totales, à 35,7 %, ont subi un léger recul de 1,0 %.

Deux catégories de marchandises ont reculé par
rapport à août 1997. Les ventes de quincaillerie et
de produits pour pelouse et jardin ont fléchi (-0,2 %).
Celles des articles de sport et de loisirs ont connu le
repli le plus marqué (-3,3 %) par rapport au même mois
de l’an dernier. Cela contraste avec l’augmentation
d’une année à l’autre observée en mai, en juin et en
juillet pour les articles de sports et de loisirs.

Ventes par marchandises affichées par le groupe
des détaillants majeurs
Août 1998

Août
1997

Août
1998

données non désaisonnalisées

millions de $
var.

en %

Marchandises
Aliments et boissons 1 963 1 982 1,0
Articles de santé et de soins

personnels 342 377 10,5
Articles et fournitures pour la

maison 238 264 10,9
Chaussures, vêtements et

accessoires 1 154 1 196 3,6
Articles d’ameublement et

appareils électroniques 710 736 3,7
Quincaillerie et produits pour

pelouse et jardin 182 182 -0,2
Articles de sport et de loisirs 227 220 -3,3
Autres biens et services 579 592 2,2

Total 5 396 5 550 2,9

Les ventes de septembre ont augmenté de 453
millions de dollars (+8,8 %) par rapport au même mois
en 1997. En comparaison, l’augmentation des ventes
pour l’ensemble du commerce de détail, à l’exclusion
des ventes de véhicules automobiles et récréatifs, s’est
chiffrée à 3,6 %.

La croissance des ventes a été vigoureuse pour
tous les produits. Pour un deuxième mois consécutif,
les ventes d’articles et de fournitures pour la maison
(+19,0 %) et d’articles de santé et de soins personnels
(+18,4 %) ont continué de progresser fortement.

Les ventes d’aliments et de boissons, qui
représentent 35,9 % des ventes totales, venaient
au troisième rang, augmentant de 9,5 %. Dans la
composante des aliments, les poissons et les fruits
de mer frais ont connu la plus forte croissance des
ventes, à 23,3 %; ils étaient suivis des produits laitiers
et des oeufs (+17,0 %) et des aliments congelés
(+13,3 %). Les ventes de boissons alcoolisées dans
les magasins d’alimentation ont avancé de 25,6 %
depuis l’an dernier.

Les achats d’articles de sport et de loisirs
ont augmenté de 9,3 %, tandis que les ventes de
chaussures, de vêtements et d’accessoires ont crû
de 7,5 %. Les articles d’ameublement et appareils
électroniques (+5,1 %) ainsi que la quincaillerie et les
produits pour pelouse et jardin (+4,0 %) ont enregistré
la croissance la plus faible.

Ventes par marchandises affichées par le groupe
des détaillants majeurs
Septembre 1998

Sept.
1997

Sept.
1998

données non désaisonnalisées

millions de $
var.

en %

Marchandises
Aliments et boissons 1 829 2 002 9,5
Articles de santé et de soins

personnels 330 391 18,4
Articles et fournitures pour la

maison 229 272 19,0
Chaussures, vêtements et

accessoires 1 104 1 187 7,5
Articles d’ameublement et

appareils électroniques 719 755 5,1
Quincaillerie et produits pour

pelouse et jardin 171 178 4,0
Articles de sport et de loisirs 208 228 9,3
Autres biens et services 536 566 5,7

Total 5 126 5 579 8,8

L’Enquête mensuelle sur les détaillants majeurs
offre une ventilation des ventes selon les marchandises
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vendues, à l’échelle canadienne, pour un groupe
d’environ 80 détaillants majeurs. Ces derniers sont
sélectionnés en fonction du niveau de leurs ventes et
de leurs secteurs d’activité au détail.

L’enquête vise les détaillants majeurs
principalement dans les secteurs de l’alimentation, du
vêtement, des articles d’ameublement et appareils
électroniques, d’articles de sport ainsi que des
marchandises diverses. Les données relatives aux
ventes de plus de 100 types de marchandises sont
disponibles sur une base mensuelle et réparties, dans
la mesure du possible, en trois catégories: magasins
d’alimentation, grands magasins et autres détaillants.

Les premières données remontent à janvier 1997.
L’enquête ne se veut pas représentative de tous les
commerces de détail, mais seulement de ce groupe de
détaillants majeurs.

Aucune des données n’a été désaisonnalisée ni
corrigée pour refléter les changements occasionnés par
le nombre de journées d’affluence et l’importance de
celles-ci à l’intérieur de chaque mois de l’année. Par
exemple, le nombre de samedis, normalement une forte
journée d’affluence, peut différer d’un mois ou d’une
année à l’autre.

Pour des renseignements généraux, communiquez
avec la Sous-section du service à la clientèle au
1 877 421-3067 ou au (613) 951-3549; pour des
renseignements de nature analytique ou pour en
savoir davantage sur les concepts, les méthodes et
la qualité des données, communiquez avec Veronica
Utovac au 951-0669, Section des marchandises
vendues au détail, Division de la statistique du
commerce. Courriel: utovver@statcan.ca. �

Ventes intérieures de produits pétroliers
raffinés
Octobre 1998 (données provisoires)

En octobre, les ventes de produits pétroliers raffinés
ont atteint 7 976 200 mètres cubes, augmentant de
1,0 % par rapport à octobre 1997. Les ventes ont
augmenté dans quatre des sept groupes principaux de
produits. Les plus importantes hausses proviennent des
mazouts lourds (+117 800 mètres cubes ou +19,4 %),
des charges pétrochimiques (+62 200 mètres cubes ou
+21,4 %) et de l’essence à moteur (+29 900 mètres
cubes ou +0,9 %). L’importante hausse d’une année à
l’autre des charges pétrochimiques est principalement
attribuable à un retour à la normale, à la suite de la
fermeture temporaire d’une raffinerie en octobre 1997.
La plus importante baisse provient du carburant diesel
(-77 400 mètres cubes ou -3,9 %).

Les ventes cumulatives de produits pétroliers
raffinés sont en hausse de 1 569 200 mètres cubes,
ou 2,1 %, par rapport à la même période en 1997.
Les ventes ont progressé dans cinq des sept groupes
principaux de produits. La hausse des mazouts
lourds (+1 093 200 mètres cubes ou +19,3 %) vient
d’une plus grande utilisation de ce produit pour la
production d’électricité. La hausse de l’essence à
moteur (+859 700 mètres cubes ou +2,8 %), qui
représente 40,6 % des ventes totales, est attribuable
à des prix au détail plus bas et à une température plus
favorable. En raison du temps plus clément depuis le
début de l’année 1998, les ventes des mazouts légers
ont reculé de 17,5 % (-760 700 mètres cubes).

Ventes des produits pétroliers raffinés

Oct.
1997r

Oct.
1998p

Oct.
1997

à
oct.

1998

milliers de mètres cubes var. en %

Total, tous les produits 7 898,6 7 976,2 1,0
Essence à moteur 3 153,0 3 182,9 0,9
Carburant diesel 1 970,6 1 893,2 -3,9
Mazouts légers 402,9 335,3 -16,8
Mazouts lourds 606,5 724,3 19,4
Carburéacteurs pour

turboréacteurs 489,9 489,7 -0,0
Charges pétrochimiques1 291,3 353,5 21,4
Tous les autres produits

raffinés 984,4 997,3 1,3

Janvier
à

oct.
1997r

Janvier
à

oct.
1998p

Janv.-oct.
1997

à
janv.-oct.

1998

milliers de mètres cubes var. en %

Total, tous les produits 75 438,0 77 007,2 2,1
Essence à moteur 30 393,1 31 252,8 2,8
Carburant diesel 17 877,8 17 979,0 0,6
Mazouts légers 4 358,4 3 597,7 -17,5
Mazouts lourds 5 658,3 6 751,5 19,3
Carburéacteurs pour

turboréacteurs 4 933,5 5 038,3 2,1
Charges pétrochimiques1 3 766,1 3 959,0 5,1
Tous les autres produits

raffinés 8 450,8 8 428,9 -0,3

r Données révisées.
p Données provisoires.
1 Matière produite par les raffineries et utilisée par l’industrie pétrochimique

dans la fabrication des produits chimiques, de caoutchouc synthétique et
d’une variété de plastiques.

Données stockées dans CANSIM: matrices 628 à
642 et 644 à 647.
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Le numéro d’octobre 1998 de Produits pétroliers
raffinés (45-004-XPB, 21 $ / 206 $) paraı̂tra en
janvier 1999. Voir Pour commander les publications.

Pour plus de renseignements ou pour en savoir
davantage sur les concepts, les méthodes et la qualité
des données, communiquez avec Michel Palardy au
(613) 951-7174, Section de l’énergie, Division de la
fabrication, de la construction et de l’énergie. Courriel:
palamic@statcan.ca. �

Papier-toiture asphalté
Octobre 1998

En octobre, la production de bardeaux d’asphalte s’est
chiffrée à 3 677 429 paquets métriques, en hausse de
13,6 % par rapport aux 3 238 084 paquets métriques
produits en octobre 1997.

De janvier à octobre 1998, la production s’est
chiffrée à 36 373 547 paquets métriques, en baisse
de 2 % comparativement aux 37 102 348 paquets
métriques produits au cours de la même période en
1997.

Données stockées dans CANSIM: matrices 32 et
122 (série 27).

Le numéro d’octobre 1998 de Papier-toiture
asphalté (45-001-XPB, 7 $ / 62 $) paraı̂tra à une date
ultérieure. Voir Pour commander les publications.

Pour plus de renseignements ou pour en
savoir davantage sur les concepts, les méthodes
et la qualité des données, communiquez avec
Gilles Simard au (613) 951-3516, Division de la
fabrication, de la construction et de l’énergie. Courriel:
simales@statcan.ca. �
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NOUVELLES PARUTIONS

Production de pétrole brut et de gaz naturel ,
août 1998
Numéro au catalogue: 26-006-XPB
(Canada: 19$/186$; à l’extérieur du Canada:
19$US/186$US).

Consommation de contenants et autres matières
d’emballage, par industrie manufacturière , 1996
Numéro au catalogue: 31-212-XPB
(Canada: 29$; à l’extérieur du Canada: 29$US).

Commerce de détail , septembre 1998
Numéro au catalogue: 63-005-XPB
(Canada: 21$/206$; à l’extérieur du Canada:
21$US/206$US).

Les prix n’incluent pas les taxes de vente.

Les numéros au catalogue se terminant par: -XIB ou
-XIF représentent la version électronique en vente sur
Internet, -XMB ou -XFB la version microfiche et -XPB
ou -XPF, la version papier.

Pour commander les publications

Simplifiez vos recherches en feuilletant le Catalogue de Statistique Canada (11-204-XPF, Canada 16$; à l’extérieur du Canada: 16$US).
L’index des mots-clés vous aidera à trouver des données statistiques sur l’activité économique et sociale.

Pour commander les publications par téléphone:
Ayez en main: • Titre • Numéro au catalogue • Numéro de volume • Numéro de l’édition • Numéro de VISA ou de MasterCard.

Au Canada et aux États-Unis, composez: 1 800 267-6677
Pour les autres pays, composez: 1 613 951-7277
Pour envoyer votre commande par télécopieur: 1 800 889-9734
Pour un changement d’adresse ou pour connaı̂tre

l’état de votre compte: 1 800 700-1033
Internet: order@statcan.ca

Pour commander par la poste, écrivez à: Gestion de la circulation, Division des opérations et de l’intégration, Statistique Canada,
Ottawa, K1A 0T6. Veuillez inclure un chèque ou un mandat-poste à l’ordre du Receveur général du Canada/Publications . Au Canada,
ajoutez 7 % de TPS et la TVP en vigueur.

Les agents libraires agréés et autres librairies vendent aussi les publications de Statistique Canada.

Bulletin officiel de diffusion des données de Statistique Canada
Numéro au catalogue 11-001F.

Publié tous les jours ouvrables par la Division des communications, Statistique Canada,
Immeuble R.-H.-Coats, 10e étage, section G, Ottawa, K1A 0T6.

Pour consulter Le Quotidien sur Internet, visitez notre site à l’adresse http://www.statcan.ca.
Pour le recevoir par courrier électronique tous les matins, envoyez un message à
listproc@statcan.ca. Laissez en blanc la ligne de l’objet. Dans le corps du message, tapez:
subscribe quotidien prénom et nom.

Rédactrice: Julie Bélanger (613) 951-1187
Chef de la Diffusion officielle: Chantal Prévost (613) 951-1088, prevcha@statcan.ca

Publication autorisée par le ministre responsable de Statistique Canada. © Ministre de
l’Industrie, 1998. Il est permis de citer la présente publication dans les journaux et les
magazines ainsi qu’à la radio et à la télévision à condition d’en indiquer la source:
Statistique Canada. Toute autre forme de reproduction est permise sous réserve de mention
de la source, comme suit, dans chaque exemplaire: Statistique Canada, Le Quotidien,
numéro 11-001F au catalogue, date et numéros de page.
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