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PRINCIPAUX COMMUNIQUÉS

Commerce de détail
Octobre 1998

En octobre, la diminution des ventes des
concessionnaires de véhicules automobiles a entraı̂né
une baisse de 1,7 % des ventes totales au détail, qui
s’établissaient alors à 20,6 milliards de dollars, après
avoir affiché une hausse de 1,1 % en septembre. Les
détaillants ont affiché la plus faible hausse annuelle
(+2,5 %) depuis août 1996. Sans les ventes des
concessionnaires de véhicules automobiles, les ventes
totales au détail seraient demeurées pratiquement
inchangées en octobre (-0,1 %) par rapport au mois
précédent.

Après plus de deux années d’augmentation, les
ventes au détail connaissaient un ralentissement
depuis la fin du printemps de 1998, ayant diminué ou
stagné dans tous les secteurs sauf celui des magasins
d’ameublement. La période de forte progression
dans les ventes au détail, qui s’est déroulée de
l’automne 1996 jusqu’à l’été 1997, a coı̈ncidé avec une
augmentation importante du crédit à la consommation
en 1996 et 1997. Toutefois, les augmentations du crédit
à la consommation en 1998 ont été moins prononcées
qu’au cours des deux années précédentes. La dette
élevée des ménages, la diminution de la confiance
des consommateurs et la stagnation des gains
hebdomadaires moyens depuis le début de 1998
peuvent avoir contribué au fléchissement des ventes
au détail.

milliards de $

Le recul des ventes au détail est attribuable à la baisse 
des ventes de véhicules automobiles
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La plupart des secteurs affichent des ventes plus
faibles

Le recul des ventes au détail totales en octobre
émane de la plupart des secteurs, mais c’est le secteur
de l’automobile qui a été le plus touché. Seules les
pharmacies ont réalisé des progrès marqués, les
ventes ayant augmenté de 0,8 %, après un recul de
1,7 % en septembre.

Le recul des ventes chez les concessionnaires
de véhicules automobiles et récréatifs (-6,1 %) a
entraı̂né un fléchissement de 4,0 % dans le secteur
de l’automobile. Les ventes au détail de véhicules
automobiles et récréatifs sont demeurées stables
entre avril et juillet 1998, pour remonter en août
et en septembre pendant les promotions offertes
par les concessionnaires. Ces promotions ont été
considérablement réduites en octobre. Avant le
printemps de 1998, les ventes des concessionnaires
de véhicules automobiles et récréatifs affichaient une
hausse générale depuis le milieu de 1996.

Les ventes au détail des stations-service n’ont pas
bougé en octobre. Les stations-service déclarent un
recul des ventes depuis l’automne 1997 attribuable
aux bas prix. Sur une base annuelle, les ventes
des stations-service ont été de 8,7 % inférieures
à celles d’octobre 1997. Les magasins de pièces
et d’accessoires pour véhicules automobiles et de
services (+1,6 %) ont été les seuls à déclarer une
augmentation dans le secteur de l’automobile en
octobre. Toutefois, les ventes au détail de pièces
et d’accessoires pour véhicules automobiles et de
services sont relativement stables depuis le début de
1998, après avoir connu une hausse depuis plus de
deux ans.

Après avoir observé une hausse de 1,0 % en
septembre, on a constaté un recul de 0,6 % dans les
magasins d’alimentation en octobre. Les ventes des
détaillants dans l’alimentation affichent un recul depuis
juin 1998 après une période d’augmentation générale
qui s’était amorcée au début de 1996.

Les magasins de marchandises diverses ont
affiché un recul de 0,4 % des ventes en octobre, après
que l’on a observé une augmentation considérable
de 2,7 % en septembre. Dans ce secteur, les
grands magasins (-0,6 %) et les autres magasins
de marchandise diverses (-0,2 %) ont perdu une
partie du terrain gagné en septembre. Les ventes des
magasins de marchandises diverses stagnent depuis
le printemps de 1998 après avoir progressé durant les
deux années précédentes.
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Les ventes au détail dans les magasins
d’ameublement connaissent une hausse générale
depuis le début de 1996. Ce secteur est le seul à
afficher une progression significative en 1998. On
observe un recul général des ventes effectuées par
les pharmacies depuis l’été 1998, après la période de
croissance amorcée au milieu de 1997. Après une
période d’augmentation générale qui avait commencé
au début de 1996 et qui avait été suivie d’une pause au
début de 1997, les ventes des magasins de vêtements
se sont stabilisées depuis le printemps 1998.

Les provinces des Prairies affichent les reculs les
plus importants

Les ventes au détail ont reculé dans la plupart des
provinces et des territoires en octobre. Les détaillants
en Nouvelle-Écosse (+0,4 %) ont affiché une légère
augmentation et les ventes au détail sont demeurées
inchangées à Terre-Neuve, après avoir augmenté
de 4,2 % en septembre. Terre-Neuve et la Nouvelle-
Écosse sont les deux seules provinces de l’Atlantique
à avoir affiché une hausse générale au cours des
douze derniers mois.

Même si on a observé un recul à l’échelle
nationale dans les ventes au détail, celles-ci ont
été particulièrement faibles dans les provinces des
Prairies. Les faibles prix de biens tels que les produits
agricoles et pétroliers et les produits du bois ont pu
avoir une incidence sur les dépenses de consommation
en octobre. Plus des trois quarts du fléchissement
affiché en octobre dans les provinces des Prairies
peuvent être attribués au secteur de l’automobile.

Les détaillants en Alberta (-4,9 %), en
Saskatchewan (-4,8 %) et au Manitoba (-4,0 %)
ont affiché les reculs les plus importants en octobre.
Les ventes au détail en Alberta ont reculé ou sont
demeurées inchangées dans tous les secteurs. Les
ventes au détail en Alberta ont progressé légèrement
depuis le début de 1998, après une forte période
de croissance qui s’était amorcée à l’été de 1996.
Les ventes au détail ont chuté en Saskatchewan en
octobre, malgré les augmentations affichées par les
magasins de marchandises diverses, les magasins
d’ameublement et les magasins classés dans la
catégorie «autre». Les détaillants en Saskatchewan
affichent un déclin des ventes depuis la fin de 1997,
après avoir connu une augmentation pendant plus
de deux ans. Au Manitoba, la diminution des ventes
dans le secteur de l’automobile a entraı̂né à la baisse
les ventes totales au détail en octobre. Après deux
années d’augmentation générale, les dépenses à la
consommation au Manitoba se sont stabilisées en
1998.

Malgré un recul de 1,4 % en octobre, les détaillants
en Ontario ont continué d’afficher de bons résultats
en comparaison avec les autres provinces. Les ventes
au détail en Ontario ont été de 6,0 % supérieures
par rapport à l’année précédente. Ce résultat se situe
bien au-dessus de la variation annuelle de 2,5 %
affichée à l’échelle nationale pour les ventes totales
au détail. Tous les secteurs de la vente au détail
en Ontario continuent d’afficher une croissance, sauf
dans les magasins d’alimentation et les pharmacies
qui affichent une certaine faiblesse depuis quelques
mois. Les ventes au détail en Ontario ont généralement
augmenté depuis le milieu de 1996.

Au Québec, la diminution des ventes dans le
secteur de l’automobile a entraı̂né une baisse de
0,7 % dans les ventes totales au détail en octobre.
Malgré ce fléchissement, les ventes au détail au
Québec étaient de 3,0 % supérieures à celles du mois
d’octobre de l’année précédente. Toutefois, elles sont
relativement stables depuis mars 1998. Auparavant,
les détaillants du Québec avaient affiché une forte
période d’augmentation entre le milieu de 1996 et le
début de 1997, puis les ventes s’étaient stabilisées
pour la majeure partie de l’année avant de remonter
légèrement vers la fin de 1997.

Les consommateurs en Colombie-Britannique ont
continué de se tenir loin des magasins. Les détaillants
ont déclaré un recul de 0,6 % en octobre, ce qui
représente une troisième baisse consécutive. On a
observé un fléchissement important dans le secteur
de l’automobile et des magasins d’alimentation.
L’ensemble des ventes au détail en Colombie-
Britannique affiche un recul général depuis la fin de
1997, après avoir progressé légèrement à partir de
l’automne 1995.

Indicateurs connexes

Selon certaines sources du secteur de l’automobile,
le nombre de véhicules neufs vendus en novembre
a augmenté. L’emploi total a progressé pour un
cinquième mois d’affilée, en hausse de 0,7 %
par rapport à octobre. Près des trois quarts de
l’augmentation de l’emploi total provenait d’emplois à
temps plein. Toutefois, le nombre de mises en chantier
a chuté de 6,4 % par rapport à octobre.

Données stockées dans CANSIM: matrices 2299,
2398 à 2417 et 2420.

Le numéro d’octobre 1998 de Commerce de détail
(63-005-XPB, 21 $ / 206 $) paraı̂tra sous peu. Voir
Pour commander les publications.
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Pour obtenir plus de renseignements,
communiquez avec la Sous-section des services
à la clientèle au (613) 951-3549 ou composez sans
frais le 1 877 421-3067. Courriel: logener@statcan.ca.

Pour des renseignements analytiques ou pour
en savoir davantage sur les concepts, les méthodes

et la qualité des données, communiquez avec Paul
Gratton au (613) 951-3541, Section du commerce de
détail, Division de la statistique du commerce. Courriel:
gratpau@statcan.ca.

Ventes au détail
Oct.

1997
Juillet
1998r

Août
1998r

Sept.
1998r

Oct.
1998p

Sept.
1998

à
oct.

1998

Oct.
1997

à
oct.

1998

données désaisonnalisées

millions de $ var. en %

Aliments 4 711 4 840 4 781 4 827 4 800 -0,6 1,9

Supermarchés d’alimentation et épiceries 4 356 4 477 4 421 4 469 4 431 -0,9 1,7
Tous les autres magasins d’alimentation 355 363 360 358 370 3,3 4,2

Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 1 033 1 106 1 100 1 081 1 089 0,8 5,4

Vêtements 1 138 1 174 1 174 1 169 1 171 0,2 2,9

Magasins de chaussures 147 140 138 137 138 0,8 -6,2
Magasins de vêtements pour hommes 131 130 133 131 129 -1,1 -1,3
Magasins de vêtements pour dames 363 372 370 365 363 -0,7 -0,1
Autres magasins de vêtements 497 532 534 536 541 1,1 8,9

Meubles 974 1 071 1 057 1 063 1 059 -0,4 8,7

Magasins de meubles et d’appareils ménagers 786 871 855 860 853 -0,8 8,5
Magasins d’accessoires d’ameublement 187 200 202 203 205 1,0 9,7

Véhicules automobiles 7 848 7 966 8 049 8 148 7 821 -4,0 -0,3

Concessionnaires de véhicules automobiles et récréatifs 5 336 5 487 5 596 5 689 5 344 -6,1 0,1
Stations-service 1 381 1 272 1 272 1 261 1 260 0,0 -8,7
Magasins de pièces et d’accessoires pour véhicules

automobiles et services 1 131 1 207 1 181 1 198 1 217 1,6 7,6

Magasins de marchandises diverses 2 247 2 350 2 307 2 370 2 360 -0,4 5,0

Magasins de détail non classés ailleurs 2 135 2 239 2 241 2 281 2 280 0,0 6,8

Autres magasins de produits semi-durables 684 689 688 703 713 1,5 4,4
Autres magasins de produits durables 531 580 576 586 580 -1,0 9,3
Autres magasins de vente au détail non classés ailleurs 920 970 977 992 986 -0,6 7,2

Total, ventes au détail 20 086 20 745 20 709 20 938 20 580 -1,7 2,5

Total, excluant les concessionnaires de véhicules automobiles
et récréatifs 14 750 15 258 15 113 15 249 15 237 -0,1 3,3

Provinces et territoires

Terre-Neuve 307 319 312 325 326 0,0 6,0
Île-du-Prince-Édouard 84 89 88 88 85 -3,4 0,4
Nouvelle-Écosse 610 637 636 634 636 0,4 4,3
Nouveau-Brunswick 477 500 496 498 481 -3,3 0,9
Québec 4 628 4 776 4 766 4 803 4 768 -0,7 3,0
Ontario 7 389 7 814 7 859 7 939 7 830 -1,4 6,0
Manitoba 729 734 730 755 725 -4,0 -0,6
Saskatchewan 650 637 634 655 624 -4,8 -3,9
Alberta 2 315 2 380 2 364 2 422 2 303 -4,9 -0,5
Colombie-Britannique 2 828 2 791 2 755 2 751 2 735 -0,6 -3,3
Yukon 25 26 27 26 25 -6,0 -0,7
Territoires du Nord-Ouest 43 43 42 43 43 -1,9 -0,8

r Données révisées.
p Données provisoires.
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Ventes au détail

Oct.
1997

Sept.
1998r

Oct.
1998p

Oct.
1997

à
oct.

1998

données non désaisonnalisées

millions de $
var. en

%

Aliments 4 807 4 745 5 024 4,5

Supermarchés d’alimentation et épiceries 4 454 4 396 4 655 4,5
Tous les autres magasins d’alimentation 352 349 369 4,8

Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 1 063 1 056 1 101 3,6

Vêtements 1 212 1 225 1 268 4,6

Magasins de chaussures 167 149 159 -4,6
Magasins de vêtements pour hommes 135 120 138 2,3
Magasins de vêtements pour dames 381 392 383 0,5
Autres magasins de vêtements 528 564 587 11,1

Meubles 1 025 1 098 1 130 10,2

Magasins de meubles et d’appareils ménagers 825 888 911 10,4
Magasins d’accessoires d’ameublement 200 210 219 9,4

Véhicules automobiles 8 072 8 135 7 866 -2,6

Concessionnaires de véhicules automobiles et
récréatifs 5 452 5 691 5 295 -2,9

Stations-service 1 436 1 265 1 307 -9,0
Magasins de pièces et d’accessoires pour véhicules

automobiles et services 1 183 1 180 1 264 6,8

Magasins de marchandises diverses 2 366 2 236 2 502 5,7

Magasins de détail non classés ailleurs 2 056 2 238 2 217 7,8

Autres magasins de produits semi-durables 656 707 691 5,3
Autres magasins de produits durables 475 559 516 8,6
Autres magasins de vente au détail non classés ailleurs 924 972 1 010 9,2

Total, ventes au détail 20 600 20 733 21 108 2,5

Total, excluant les concessionnaires de véhicules
automobiles et récréatifs 15 148 15 043 15 813 4,4

Provinces et territoires

Terre-Neuve 312 317 335 7,3
Île-du-Prince-Édouard 85 86 86 1,1
Nouvelle-Écosse 621 617 653 5,1
Nouveau-Brunswick 497 495 505 1,6
Québec 4 786 4 774 4 945 3,3
Ontario 7 538 7 913 7 945 5,4
Manitoba 764 737 763 0,0
Saskatchewan 692 638 667 -3,6
Alberta 2 383 2 348 2 386 0,1
Colombie-Britannique 2 854 2 739 2 756 -3,5
Yukon 25 27 25 -1,8
Territoires du Nord-Ouest 43 42 43 -0,9

r Données révisées.
p Données provisoires.

�
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Enquête trimestrielle sur les
marchandises vendues au détail
1997 et premier et deuxième trimestres de 1998
(données provisoires)

En 1997, les consommateurs ont dépensé 237,9
milliards de dollars dans les magasins de détail. Ils
ont dépensé la majeure partie de ce montant pour
l’achat de véhicules motorisés, pièces et services et
pour l’achat d’aliments et boissons. Ils ont dépensé la
majeure partie de ce montant pour l’achat de véhicules
automobiles, pièces et services (66,9 milliards de
dollars) et pour l’achat d’aliments et boissons (58,3
milliards de dollars). Venaient ensuite les chaussures,
vêtements et accessoires (22,9 milliards de dollars), les
articles d’ameublement et les appareils électroniques
(16,8 milliards de dollars) et les articles de santé et de
soins personnels (15,2 milliards de dollars).

Répartition des marchandises vendues au détail, 1997

Aliments et boissons
24,5 %

Articles de santé et 
de soins personnels

6,4 %

Chaussures, vêtements 
et accessoires

9,6 %

Articles d'ameublement 
et appareils électroniques

7,1 %

Véhicules automobiles, 
pièces et services
28,1  %

Carburant, huile et 
additifs pour 

véhicules automobiles
6,7 %

Tous les autres biens 
et services

17,6 %

Répartition des ventes pour 1997

Les Canadiens ont dépensé 15,2 milliards de
dollars pour l’achat de véhicules d’occasion, ce qui
constitue près de la moitié de ce qu’ils ont versé
pour des véhicules neufs (32,5 milliards de dollars).
Ils ont aussi dépensé 10,5 milliards de dollars en
pièces et accessoires et 8,4 milliards de dollars en
main-d’oeuvre pour la réparation et l’entretien de leur
véhicule.

Les consommateurs ont effectué 79 % de leurs
achats d’aliments et de boissons dans les magasins
d’alimentation, pour un total de 46 milliards de dollars.
Par contre, les consommateurs ont acheté pour 5,2

Note aux lecteurs

Aujourd’hui, Statistique Canada ajoute un nouveau
communiqué à sa série sur le commerce de détail. Celui-ci a
pour but de fournir une meilleure compréhension du portrait
statistique du commerce de détail pour l’ensemble du pays.
L’Enquête trimestrielle sur les marchandises vendues au
détail, dont les données sont publiées pour la première fois
aujourd’hui, complète l’Enquête mensuelle sur le commerce
de détail, l’Enquête mensuelle sur les détaillants majeurs et
l’Enquête sur les ventes et stocks des grands magasins.

La nouvelle enquête fournit une analyse des ventes
trimestrielles à l’échelle nationale par catégorie de
marchandises en utilisant les données de l’Enquête mensuelle
sur le commerce de détail. Des données provisoires sont
maintenant disponibles à partir du premier trimestre de 1997
jusqu’au deuxième trimestre de 1998.

Par exemple, selon l’Enquête mensuelle sur le
commerce de détail, les ventes à l’échelle nationale
(non désaisonnalisées) pour les pharmacies et les magasins
de médicaments brevetés ont été de 3 223 millions de dollars
au deuxième trimestre de 1998. L’Enquête trimestrielle sur les
marchandises vendues au détail a établi que, de ce montant,
1 995 millions de dollars venaient de la vente de médicaments
(d’ordonnance et en vente libre), de vitamines et d’autres
suppléments. Le reste venait entre autres de la vente d’articles
de soins personnels (558 millions de dollars), d’aliments (169
millions de dollars) et de tabac (101 millions de dollars).

L’Enquête mensuelle sur les détaillants majeurs, dont les
résultats sont aussi publiés aujourd’hui, fournit une analyse
des ventes par catégorie de marchandises pour un groupe
d’environ 80 détaillants majeurs qui font aussi partie de
l’Enquête trimestrielle sur les marchandises vendues au détail.
Ces détaillants majeurs comprennent les grands magasins
et autres détaillants majeurs, surtout dans les secteurs de
l’alimentation, des vêtements, des articles d’ameublement,
des appareils électroniques, des articles de sport et des
marchandises diverses. Une liste des sociétés participant à
l’Enquête mensuelle sur les détaillants majeurs est disponible.

Il importe de noter que les données pour l’Enquête
trimestrielle sur les marchandises vendues au détail et
l’Enquête mensuelle sur les détaillants majeurs n’ont pas été
désaisonnalisées.

Chaque mois, Statistique Canada publie les résultats de
l’Enquête mensuelle sur le commerce de détail avec des
estimations du niveau des ventes par province et groupe de
commerce. Les résultats de l’Enquête mensuelle sur les ventes
et les stocks des grands magasins sont aussi diffusés, ce
qui donne des données anticipées sur les ventes au niveau
provincial et national pour les grands magasins.

Finalement, Statistique Canada publie aussi aujourd’hui des
estimations annuelles des ventes qui ne sont pas faites dans
les magasins. Les données sur les ventes directes pour 1996 et
1997 concernent la vente au détail de biens de consommation
aux ménages autrement que par un point de vente ordinaire
(par exemple les démonstrations à domicile, les commandes
postales ou le démarchage).

milliards de dollars d’aliments et 7,3 milliards de dollars
de boissons (y compris l’alcool) dans les autres types
de magasins de vente au détail.
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La majorité des 7,3 milliards de dollars qui ont
été dépensés en boissons provenait des achats de
boissons alcoolisées faits dans les magasins de
boissons alcoolisées. Les magasins d’alimention ont
vendu 11 % des boissons alcoolisées achetées cette
année-là.

La majorité des 5,2 milliards de dollars en
aliments qui a été dépensée ailleurs que dans les
magasins d’alimentation l’a été dans les magasins de
marchandises diverses (3,3 milliards de dollars). On a
aussi acheté des aliments dans les pharmacies, les
stations-services et les grands magasins (1,6 milliard
de dollars). Enfin, les consommateurs ont dépensé
1,9 milliard de dollars pour l’achat de bonbons et
d’aliments à grignoter.

En 1997, 59 % des vêtements achetés dans les
magasins de détail l’ont été dans les magasins de
vêtements et de chaussures, tandis que 27 % l’ont
été dans les grands magasins. Des 17,5 milliards de
dollars dépensés pour l’achat de vêtements, 54 % l’ont
été pour les vêtements pour femmes et 31 % pour les
vêtements pour hommes.

Les grands magasins se sont approprié 23 % du
marché des ventes de vêtements pour femmes, 28 %
des ventes de vêtements pour hommes, 40 % des
ventes de vêtements pour filles et garçons, et 56 %
des ventes de vêtements pour bébés et enfants.

Les consommateurs ont acheté 58 % de leurs
meubles d’intérieur, leurs appareils ménagers, leurs
appareils électroniques et leurs articles d’ameublement
dans les magasins de meubles et d’appareils
ménagers. Les grands magasins ont réalisé 19 %
des ventes de cette catégorie alors que 12 % des
ventes provenaient des magasins de marchandises
diverses et des magasins de fournitures pour la maison
et pour l’automobile.

Les consommateurs ont dépensé 5,2 milliards
de dollars en appareils électroniques pour la maison,
dont 2,8 milliards de dollars pour les téléviseurs et
l’équipement audio et vidéo. Cela exclut les achats
d’ordinateurs et d’équipement faits dans les boutiques
spécialisées dans la vente d’ordinateurs, qui sont
considérés comme des ventes de commerce de gros
pour des raisons historiques.

Les Canadiens ont dépensé 4,6 milliards de dollars
en articles d’ameublement, 4,0 milliards de dollars
en meubles et 3,0 milliards de dollars en appareils
ménagers. Les grands magasins possédaient un quart
du marché des appareils ménagers et des articles
d’ameublement.

En 1997, les consommateurs ont acheté leurs
articles de santé et de soins personnels dans divers
types de magasins. Ils ont acheté 63 % de ces

articles dans les pharmacies, 16 % dans les magasins
d’alimentation, 11 % dans les grands magasins et
11 % dans les autres magasins de détail.

Les ventes de médicaments d’ordonnance et en
vente libre ont formé la majorité de ce qui a été dépensé
(57 % ou 8,7 milliards de dollars) dans la catégorie des
articles de santé et de soins personnels. Une proportion
de 81 % de ces médicaments ont été achetés dans les
pharmacies, alors que 13 % l’ont été dans les magasins
d’alimentation.

Les consommateurs ont dépensé 2 milliards de
dollars en produits de beauté et parfums, ce qui
représente 13 % des ventes d’articles de santé et
de soins personnels. Les pharmacies ont surpassé
les grands magasins dans la vente de produits de
beauté et parfums en réalisant 47 % des ventes,
comparativement à 40 % pour les grands magasins.

Ventes effectuées au deuxième trimestre de 1998

Au cours du deuxième trimestre de 1998, les
ventes d’aliments et de boissons (incluant les boissons
alcoolisées) ont représenté 81 % (11,9 milliards de
dollars) du total des ventes (14,7 milliards de dollars)
enregistrées par les supermarchés et autres magasins
d’alimentation. Le reste des ventes, qui représente
19 % ou 2,7 milliards de dollars, provenait des ventes
des produits du tabac (30 % ou 863 millions de dollars),
des articles de santé et de soins personnels (22 % ou
631 millions de dollars) et des articles et fournitures
pour la maison (12 % ou 339 millions de dollars).

Les médicaments d’ordonnance et en vente
libre représentaient 62 % du chiffre d’affaires des
pharmacies. Les articles de soins personnels en
représentaient 18 %, les aliments et boissons, 7 %, et
les articles et fournitures pour la maison et le tabac,
3 % respectivement.

Dans les grands magasins, les meilleures gammes
de produits étaient les vêtements pour femmes, avec
16 % du chiffre d’affaires, suivis des vêtements pour
hommes, avec 9 %. Les articles d’ameublement et les
articles et fournitures pour la maison suivaient avec
6 % pour chaque catégorie. Enfin, les produits de
beauté et parfums ainsi que les appareils ménagers
représentaient chacun 5 % des ventes.

Pour plus de renseignements, communiquez avec
la Section du service à la clientèle au (613)951-3549
ou composez sans frais le 1 877 421-3067. Pour en
savoir davantage sur les méthodes, les concepts et
la qualité des données, communiquez avec Janet
Sear au (613) 951-5580, Section du commerce des
marchandises vendues au détail, Division de la
statistique du commerce. Courriel: searj@statcan.ca.
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Part des ventes des magasins selon la catégorie de marchandises
1997

Magasins
d’alimentation

Pharmacies Magasins de
chaussures

et de
vêtements

Magasins de
meubles,

d’appareils
ménagers

et
d’articles

d’ameublement

Grands
magasins

Magasins de
marchandises

diverses
et de

pièces et
accessoires

pour
véhicules

automobiles

Autres
magasins
de vente
au détail

Ensemble
des

magasins
de vente
au détail

%

Marchandises
Aliments et boissons 82,0 7,4 0,3 0,0 4,0 15,2 6,9 24,5
Articles de santé et de soins personnels 4,3 77,3 0,9 0,1 10,7 2,0 0,9 6,4
Chaussures, vêtements et accessoires 0,3 0,5 92,0 0,0 36,2 6,8 2,8 9,6
Articles d’ameublement et appareils

électroniques 0,3 2,6 1,1 84,8 19,9 8,5 1,1 7,1
Véhicules automobiles, pièces et

services 0,0 0,0 0,0 0,6 1,4 41,6 54,1 28,1
Carburant, huile et additifs pour

véhicules automobiles 1,6 0,0 0,0 0,0 0,4 2,4 13,7 6,7
Tous les autres biens et services 11,4 12,2 5,7 14,4 27,4 23,5 20,5 17,6

Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Part des marchandises vendues selon le type de magasin
1997

Magasins
d’alimentation

Pharmacies Magasins de
chaussures

et de
vêtements

Magasins de
meubles,

d’appareils
ménagers

et d’articles
d’ameublement

Grands
magasins

Magasins de
marchandises

diverses
et de

pièces et
accessoires

pour
véhicules

automobiles

Autres
magasins
de vente
au détail

Ensemble
des

magasins
de vente
au détail

%

Marchandises
Aliments et boissons 78,7 1,6 0,1 0,0 1,1 6,4 12,3 100,0
Articles de santé et de soins personnels 15,7 62,6 0,8 0,1 11,2 3,2 6,4 100,0
Chaussures, vêtements et accessoires 0,7 0,2 53,7 0,0 25,1 7,3 12,9 100,0
Articles d’ameublement et appareils

électroniques 1,1 1,9 0,8 58,4 18,8 12,4 6,5 100,0
Véhicules automobiles, pièces et

services 0,0 0,0 0,0 0,1 0,3 15,2 84,3 100,0
Carburant, huile et additifs pour

véhicules automobiles 5,8 0,0 0,0 0,0 0,4 3,8 90,0 100,0
Tous les autres biens et services 15,3 3,6 1,8 4,0 10,4 13,7 51,2 100,0

Total 23,5 5,2 5,6 4,9 6,7 10,3 43,8 100,0

�
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AUTRES COMMUNIQUÉS

Ventes et stocks des grands magasins
Novembre 1998

En novembre, les ventes des grands magasins ont
chuté de 0,6 % pour atteindre 1 417,5 millions de
dollars (données désaisonnalisées). Les ventes en
octobre étaient de 1 425,8 millions de dollars. Depuis
le printemps 1998, malgré la fluctuation relative des
ventes des grands magasins d’un mois à l’autre,
celles-ci étaient dans l’ensemble généralement les
mêmes. Les ventes des grands magasins ont connu
une période de forte croissance entre l’été 1996 et le
printemps 1998, après avoir enregistré des gains plus
graduels depuis le milieu de 1993.

Les ventes de novembre ont dépassé de
3,6 % (données désaisonnalisées) celles de la même
période de l’an dernier. Les ventes cumulatives des
onze premiers mois de 1998 étaient de 15,6 milliards
de dollars, en hausse de 6,8 % par rapport à celles de
la même période de l’an dernier.

En chiffres non désaisonnalisés, les ventes des
grands magasins étaient en hausse dans la plupart
des provinces en novembre par rapport à la même

période l’an dernier. L’Alberta (+5,0 %), la Nouvelle-
Écosse (+2,7 %) et la Saskatchewan (+2,2 %) avaient
enregistré les plus fortes augmentations. La Colombie-
Britannique, y compris le Yukon et les Territoires du
Nord-Ouest, (-3,2 %) et le Nouveau-Brunswick (-0,9 %)
étaient les seules provinces à avoir connu des baisses
d’une année à l’autre.

Données stockées dans CANSIM: matrices 111 à
113

Les données sur les comptes à recevoir des grands
magasins sont disponibles auprès de la Sous-section
des services à la clientèle, Division de la statistique du
commerce.

Pour plus de renseignements ou pour en savoir
davantage sur les concepts, les méthodes et la qualité
des données, communiquez avec la Sous-section
des services à la clientèle, Section du commerce
de détail, Division de la statistique du commerce,
au (613) 951-3549, ou composez sans frais le
1 877 421-3067. Courriel: logener@statcan.ca.

Ventes des grands magasins incluant les concessions

Nov.
1997

Nov.
1998

Nov.
1997

à
nov.

1998

Janv.
à

nov.
1998

Janv.-
nov.

1997
à

janv.-
nov.

1998

données non désaisonnalisées

millions de $ var. en % millions de $ var. en %

Canada 1 790,1 1 804,0 0,8 14 229,3 6,2

Terre-Neuve et Île-du-Prince-Édouard1 37,5 38,2 1,9 264,5 6,1
Nouvelle-Écosse 63,3 65,0 2,7 442,0 5,5
Nouveau-Brunswick 48,1 47,7 -0,9 330,4 4,6
Québec 306,8 307,2 0,1 2 614,7 5,9
Ontario 774,8 781,0 0,8 6 016,7 7,2
Manitoba 74,8 76,2 1,8 595,5 6,8
Saskatchewan 57,3 58,5 2,2 472,5 8,5
Alberta 201,5 211,5 5,0 1 669,4 10,1
Colombie-Britannique, Yukon et Territoires du Nord-

Ouest1 226,1 218,8 -3,2 1 823,6 0,0

1 Pour des raisons de confidentialité, Terre-Neuve et l’Île-du-Prince-Édouard sont regroupées, alors que le Yukon et les Territoires du Nord-Ouest sont inclus dans
la Colombie-Britannique.

�
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Enquête mensuelle sur les détaillants
majeurs
Octobre 1998

Les ventes d’octobre dans le groupe des détaillants
majeurs ont atteint 6,0 milliards de dollars, en hausse
de 6,7 % par rapport au même mois de l’an dernier. Au
cours de la même période, les ventes pour l’ensemble
du commerce de détail, sauf les véhicules automobiles
et récréatifs, ont augmenté de 4,4 %. En général, les
ventes au détail totales se sont affaiblies depuis la fin
du printemps 1998. (Aucune des données figurant dans
le présent communiqué n’a été désaisonnalisée.)

D’une année à l’autre, il y a eu une augmentation
des ventes dans toutes les principales gammes de
produits. Les articles et fournitures pour la maison
ont connu la plus forte augmentation (+16,3 %).
Cette catégorie, dont l’essentiel se vend dans les
magasins hors alimentation (68,0 %), est formée des
articles de table, des produits de nettoyage ménagers
et d’autres articles non électriques d’équipement
ménager (paniers à linge, balais, etc.). Les produits
de nettoyage ménagers ont représenté plus de la
moitié des ventes en articles et produits pour la maison
(51,4 %). Les magasins d’alimentation (48,8 %) et ceux
hors alimentation (51,2 %) se sont partagé presque
en parts égales les achats des consommateurs en
produits de nettoyage.

Les articles de santé et de soins personnels
ont aussi connu une augmentation des ventes, en
hausse de 15,9 %. Les articles d’ameublement et
appareils électroniques se sont classés au troisième
rang, en hausse de 6,6 %. Dans la catégorie des
articles d’ameublement et appareils électroniques,
les revêtements de sol ont réalisé une vigoureuse
croissance des ventes (+13,6 %), tout comme le
matériel de télévision et audio/vidéo (+10,3 %).
Comme le mois précédent, les plus faibles gains ont
été dans la quincaillerie et les produits pour pelouse et
jardin (+1,7 %).

La vente d’aliments et boissons, qui forment la
plus grande part (36,2 %) du chiffre d’affaires du
groupe des détaillants majeurs, a augmenté de 5,9 %.
À l’occasion de l’Halloween, les ventes de bonbons et
de grignotines ont fait le bond le plus considérable, en
hausse de 15,6 % à l’intérieur du groupe des aliments
et boissons. Au contraire des articles compris dans
la catégorie «autres aliments», les bonbons et les
grignotines se sont vendus surtout dans les magasins
hors alimentation (58,2 %). Ce pourcentage se répartit
également entre les grands magasins (29,0 %) et
les autres magasins hors alimentation (29,2 %). Cela
fait contraste avec l’ensemble des autres articles

alimentaires, dont les magasins d’alimentation avaient
enregistré au moins 80 % des ventes.

Les ventes de chaussures, vêtements et
accessoires ont progressé de 5,8 % en octobre
par rapport au même mois l’an dernier. Cette
catégorie représentait la deuxième part (21,0 %)
en importance du chiffre d’affaires du groupe des
détaillants majeurs. Dans cette catégorie, la majeure
partie de la croissance provenait d’une augmentation
des ventes des vêtements pour femmes (+7,4 %)
et pour hommes (+6,0 %). Plus de vêtements pour
hommes (41,6 %) que de vêtements pour femmes
(37,7 %) tendent à être achetés dans les grands
magasins.

Ventes du groupe des détaillants majeurs

Oct.
1997

Oct.
1998

Oct.
1997

à
oct.

1998

données non désaisonnalisées

millions de $ var. en %

Marchandises
Aliments et boissons 2 050 2 170 5,9
Articles de santé et de soins

personnels 358 415 15,9
Articles et fournitures pour la

maison 240 279 16,3
Chaussures, vêtements et

accessoires 1 192 1 261 5,8
Articles d’ameublement et

appareils électroniques 756 806 6,6
Quincaillerie et produits pour

pelouse et jardin 178 181 1,7
Articles de sport et loisirs 261 273 4,6
Autres biens et services 585 609 4,1

Total 5 620 5 994 6,7

Pour obtenir des statistiques ou des
renseignements généraux, communiquez avec la Sous-
section du service à la clientèle au (613) 951-3549 ou
composez sans frais le 1 877 421-3067. Pour obtenir
des renseignements analytiques ou pour en savoir
davantage sur les concepts, les méthodes et la qualité
des données, communiquez avec Veronica Utovac au
(613) 951-0669, Section des marchandises vendues
au détail, Division de la statistique du commerce.
Courriel: utovver@statcan.ca. �

Ventes directes
1996 et 1997

En 1997, les consommateurs ont acheté des
marchandises des entreprises de vente directe
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qui font affaire au Canada pour un total de 3,4 milliards
de dollars, en hausse de 0,3 % par rapport à 1996.
Comparativement, les ventes au détail en magasins
excluant le secteur automobile ont augmenté de 5,9 %,
pour atteindre 144,5 milliards de dollars.

Les consommateurs ont ouvert leur porte plus
souvent en 1996 et 1997, puisque les ventes
personnelles, telles les ventes lors de démonstrations
à domicile, ont augmenté respectivement de 3,7 % et
de 3,1 % au cours de ces deux années. Les ventes
par la poste ou par téléphone ont baissé de 0,7 %
en 1997, après avoir enregistré une hausse de 0,5 %
en 1996. Les autres méthodes de vente directe,
comme les ventes à partir des locaux de fabrication
et ventes par livraison à domicile régulière, ont été
moins populaires en 1996 et 1997: elles ont reculé
respectivement de 2,4 % et de 0,8 %.

Les journaux représentaient la marchandise la plus
vendue en 1996 et 1997, représentant respectivement
14,7 % et 15,7 % du total des ventes directes. Après
avoir chuté en 1996 (-3,0 %), les ventes de journaux
se sont accrues en 1997, en hausse de 6,9 %.

Les achats des consommateurs en produits
de beauté ont augmenté de 6,0 % en 1997 et de
11,9 % en 1996. Par contre, leurs achats de livres et
encyclopédies ont diminué en 1997 (-7,1 %), après
une hausse de 3,5 % en 1996. Les ventes de bandes
sonores, disques compacts et matériel audio ont chuté
en 1996 (- 7,8 %) et en 1997 (-8,9 %).

Données stockées dans CANSIM: matrice 34.

Pour obtenir des données ou des renseignements
généraux, communiquez avec la Sous-section du
service à la clientèle au (613) 951-3549 ou composez
sans frais le 1 877 421-3067, Section du commerce de
détail, Division de la statistique du commerce. Courriel:
logener@statcan.ca. Pour des renseignements de
nature analytique ou pour en savoir davantage sur les
concepts, les méthodes ou la qualité des données,
communiquez avec Serge Gervais au (613) 951-9218,
Section des marchandises vendues au détail, Division
de la statistique du commerce. �

Assurance-emploi
Octobre 1998 (données provisoires)

En octobre, le nombre de Canadiens recevant des
prestations ordinaires d’assurance-emploi a diminué
de 2,3 %, pour s’établir à 551 450. Le nombre de
bénéficiaires a diminué en Ontario (-3,1 %), à Terre-
Neuve (-2,3 %), au Québec (-1,6 %) et en Colombie-
Britannique (-0,5 %), pendant que les autres provinces
et les deux territoires enregistraient des augmentations.

Le montant des prestations ordinaires versé a
augmenté (4,0 %) pour se fixer à 674,2 millions de
dollars en octobre.

Nombre de bénéficiaires recevant des prestations
ordinaires

Oct.
1998

Sept.
1998

à
oct.

1998

données désaisonnalisées

var. en %

Canada 551 450 -2,3

Terre-Neuve 34 330 -2,3
Île-du-Prince-Édouard 9 030 1,3
Nouvelle-Écosse 31 170 1,0
Nouveau-Brunswick 36 570 0,2
Québec 189 910 -1,6
Ontario 119 720 -3,1
Manitoba 14 050 2,2
Saskatchewan 12 720 9,4
Alberta 35 360 4,1
Colombie-Britannique 69 500 -0,5
Yukon 1 380 1,0
Territoires du Nord-Ouest 1 270 1,0
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Statistiques sur l’assurance-emploi

Sept.
1998

Oct.
1998

Sept.
1998

à
oct.

1998

données désaisonnalisées

var. en %

Bénéficiaires ordinaires 564 720p 551 450p -2,3
Montants versés (en millions

de $) 648,4 674,2 4,0

Oct.
1997

Oct.
1998

Oct.
1997

à
oct.

1998

données non désaisonnalisées

var. en %

Ensemble des bénéficiaires
(en milliers) 630,0 602,6p -4,4

Bénéficiaires ordinaires (en
milliers) 444,2 424,9p -4,3

Montants versés (en millions
de $) 739,6 708,7 -4,2

données cumulatives (janvier à octobre)

1997 1998 1997
à

1998

var. en %

Montants versés (en millions
de $) 10 130,9 9 754,9 -3,7

p Données provisoires.
Note: L’ensemble des bénéficiaires inclut les prestataires recevant

des prestations de type ordinaire (par exemple à la suite d’un
licenciement) et ceux recevant des prestations spéciales (par
exemple pour cause de maladie).

Nota: Les statistiques sur les demandes
d’assurance-emploi n’ont pas été publiées dans
Le Quotidien d’aujourd’hui à cause d’un changement
de procédure administrative touchant les demandes.
Les divergences entre les estimations sur le nombre
de bénéficiaires ordinaires et les prestations ordinaires
versées sont causées en partie par les différentes
périodes de références. Le nombre de bénéficiaires
représente toutes les personnes qui reçoivent des
prestations d’assurance-emploi durant la semaine
comptant la quinzième journée du mois. Les prestations
ordinaires versées représentent le montant total
d’argent perçu durant tout le mois.

Données stockées dans CANSIM: matrices 26 (série
1,6), 5702 à 5717, 5735 et 5736

Pour plus de renseignements ou pour en savoir
davantage sur les concepts, les méthodes et la qualité
des données, communiquez avec Justin Lacroix
au (613) 951-4090, Division du travail. Télécopieur:
(613) 951-4087. Courriel: labour@statcan.ca. �

Régimes de pension d’employeurs
(caisses en fiducie)
Deuxième trimestre de 1998

La valeur au marché de l’actif des caisses de retraite
en fiducie (une source importante de revenus de
retraite pour beaucoup de Canadiens) est passée
à 508 milliards de dollars au cours du deuxième
trimestre de 1998; l’actif a augmenté de tout juste
0,5 % comparativement à 8,1 % au cours des trois
premiers mois de l’année.

Les placements étrangers ont augmenté de 3 %
au deuxième trimestre, une performance quelque peu
meilleure que les placements canadiens, dont la valeur
est restée essentiellement inchangée. Les placements
étrangers représentaient un peu plus de 19 % de la
valeur au marché totale des portefeuilles des caisses
de retraite.

Le ralentissement de la croissance au deuxième
trimestre est attribuable surtout à la baisse du cours des
actions. Comme les actions représentent une grande
proportion de l’actif des caisses (actuellement 44 %),
les forces du marché ont de profondes répercussions
sur la valeur des caisses.

Les résultats du deuxième trimestre représentent
un changement important par rapport aux périodes
précédentes. De la fin de 1994 au 31 mars 1998, la
vigueur du marché boursier, ainsi que les nouveaux
placements, ont propulsé la valeur des actions dans
les portefeuilles des caisses de 120 milliards de dollars
à 228 milliards. L’indice composite TSE a plafonné et a
même baissé de 3 % au cours du deuxième trimestre
de 1998, ce qui a entraı̂né un recul de 2 % de la valeur
des placements boursiers des caisses.

Étant donné la diversification des portefeuilles des
caisses de retraite, l’effet du recul du cours des actions,
qui s’était accéléré pendant tout le troisième trimestre
de 1998, s’est trouvé atténué. Les obligations, dont le
risque est plus faible que les actions, représentaient
37 % de la valeur totale des caisses au deuxième
trimestre. On a eu tendance depuis quelques années
à acquérir plus d’actions pour profiter de la hausse de
leur cours. Depuis le quatrième trimestre de 1997, les
gestionnaires de fonds ont acheté des obligations à un
rythme accéléré.

Aussi, une fraction élevée (actuellement près de
la moitié) du bénéfice des caisses n’est pas liée aux
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actions. Il provient plutôt de placements producteurs
d’intérêt et des cotisations versées par les employés
et les employeurs. Au cours du deuxième trimestre de
1998, le bénéfice total des fonds a été de 17,4 milliards
de dollars. Les dépenses, surtout les paiements de
pensions, se sont élevées à 6,1 milliards de dollars.

Données stockées dans CANSIM: matrice 5749.

Le numéro du deuxième trimestre de 1998 de
Estimations trimestrielles relatives aux caisses de
retraite en fiducie (74-001-XPB, 19 $) sera disponible
à la mi-janvier 1999. Voir Pour commander les
publications.

Pour plus de renseignements ou pour en savoir
davantage sur les méthodes, les concepts et la qualité
des données, communiquer avec les Services à la
clientèle, Division de la statistique du revenu, au
(613) 951-7355. �

Statistiques financières sur l’aviation
civile
Troisième trimestre de 1998

Au troisième trimestre de 1998, Air Canada a déclaré
une perte directe de 186 millions de dollars (données
désaisonnalisées). Le revenu direct ou la perte directe
sont mesurés en combinant le revenu d’exploitation
(avant les gains en capital, les comptes divers et
l’impôt) avec les intérêts versés et les revenus
d’intérêts. Avant ce trimestre, Air Canada avait déclaré
des revenus directs trimestriels (par opposition à des
pertes) pendant deux années. La société Air Canada
a souligné que la grève des pilotes qu’elle a subie a
affecté ses activités en septembre 1998. Toutefois, la
société a également noté que même sans la grève, le
revenu dans ce trimestre s’était détérioré par rapport
au record observé au cours du troisième trimestre de
1997. Les Lignes aériennes Canadien International
Ltée (LACI) ont déclaré une perte directe de 42 millions
de dollars (données désaisonnalisées) au cours du
troisième trimestre de 1998.

Données stockées dans CANSIM: matrice 385
(séries 7 à 9).

Les données financières sur l’aviation civile du
troisième trimestre de 1998 pour Air Canada et LACI
paraı̂tront dans le numéro de décembre d’Aviation -
Bulletin de service (51-004-XIB, 8 $ / 82 $), qui est
publié chaque mois dans le site Web de Statistique
Canada (www.statcan.ca). Une version imprimée est
également offerte sur demande à un coût différent. Il

est possible de la commander à partir d’Internet ou en
composant sans frais le 1 800 267-6677.

Pour plus de renseignements ou pour en savoir
davantage sur les concepts, les méthodes et la qualité
des données, communiquez avec Lisa Di Piétro au
(613) 951-0146, Centre des statistiques de l’aviation,
Division des transports. �

Statistiques d’exploitation sur l’aviation
civile
Septembre et octobre 1998

La société Air Canada a connu une croissance,
en octobre, qui fait suite à la chute de 44 % des
passagers-kilomètres réalisés en septembre sur ses
routes intérieures (données désaisonnalisées). Au
cours de septembre, les activités intérieures de la
société étaient pratiquement au même niveau que
celles observées en juillet et en août. Air Canada
a souligné qu’une grève des pilotes a eu un effet
défavorable sur ses activités pour une grande partie du
mois de septembre. Les Lignes aériennes Canadien
International Ltée (LACI) ont enregistré une baisse
de 11 % des passagers-kilomètres réalisés sur leurs
routes intérieures en octobre, mais leurs activités
étaient plus élevées (+6 %) qu’avant le conflit de
travail chez Air Canada.

Les données (opérationnelles) de septembre 1998
sur l’aviation civile pour Air Canada et les Lignes
aériennes Canadien International Ltée sont également
disponibles.

Données stockées dans CANSIM: matrice 385
(séries 1 à 6).

Les données de septembre et d’octobre 1998
paraı̂tront respectivement dans les numéros de
décembre 1998 et de janvier 1999 d’Aviation - Bulletin
de service (51-004-XIB, 8 $ / $ 82 $), qui est publié
chaque mois dans le site Web de Statistique Canada
(www.statcan.ca). Une version imprimée est également
offerte sur demande à un coût différent. Il est possible
de la commander à partir d’Internet ou en composant
sans frais le 1 800 267-6677.

Pour plus de renseignements ou pour en savoir
davantage sur les concepts, les méthodes et la qualité
des données, communiquez avec Lisa Di Piétro au
(613) 951-0146, Centre des statistiques de l’aviation,
Division des transports. �
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Chargements ferroviaires
Période de sept jours se terminant le 7 décembre 1998

La quantité de marchandises transportées en wagons
complets (à l’exclusion du trafic intermodal) pendant la
période de sept jours se terminant le 7 décembre 1998
a augmenté de 1,9 % par rapport à la même période de
l’année dernière, pour atteindre 4,8 millions de tonnes
métriques. Le nombre de wagons chargés a diminué
de 3,7 %.

Les 369 000 tonnes transportées par mode
intermodal (rail-route) représentent une augmentation
de 3,9 % par rapport à la même période en 1997.
Le total cumulatif de l’année révèle une réduction de
1,2 %.

L’ensemble du trafic (trafic en charge complète
et trafic intermodal) a augmenté de 2,0 % pendant la
période de référence. Le total cumulatif de l’année a
atteint 241,2 millions de tonnes, en baisse de 2,9 %
par rapport à l’année précédente.

Toutes les données cumulatives ont été révisées.

Pour plus de renseignements ou pour en savoir
davantage sur les concepts, les méthodes et la qualité
des données, communiquez avec Robert Larocque au
(613) 951-2486, Division des transports. Télécopieur:
(613) 951-0009. Courriel: laroque@statcan.ca. �

Livraisons des principales céréales
Novembre 1998

Les données de novembre sur les livraisons des
principales céréales sont maintenant disponibles.

Données stockées dans CANSIM: matrices 976 à
981.

Le numéro de novembre 1998 de La revue des
céréales et des graines oléagineuses (22-007-XPB,
15 $ / 149 $) paraı̂tra en février. Voir Pour commander
les publications.

Pour plus de renseignements, communiquez avec
Rick Burroughs au (613) 951-2890, Sous-section
de la commercialisation des céréales, Division de
l’agriculture. �

Revue des céréales et des graines
oléagineuses
Octobre 1998

Le contenu du numéro d’octobre de La revue des
céréales et des graines oléagineuses est maintenant
en vente. On y trouve des données sur la production,
les stocks, les prix au comptant et à terme, la qualité
des cultures, le traitement intérieur, les exportations et
les livraisons des agriculteurs, ainsi que des analyses
de bilans céréaliers.

Le rapport de situation de novembre, qui présente
un aperçu de la conjoncture actuelle du marché tant
au Canada qu’à l’étranger, figure également dans le
numéro d’octobre de La revue des céréales et des
graines oléagineuses (22-007-XPB, 15 $ / 149 $), qui
sera disponible au début de janvier 1999. Voir Pour
commander les publications.

Pour plus de renseignements, communiquez
avec Rick Burroughs au (613) 951-2890 (courriel:
burrric@statcan.ca) ou à Les Macartney au
(613) 951-8714 (courriel: macales@statcan.ca), Sous-
section de la commercialisation du grain, Division de
l’agriculture. �

Criminalité et ressources policières dans
les municipalités canadiennes
1997

Ce document fournit des statistiques sur la criminalité
ainsi que sur le personnel et les dépenses de chaque
service de police municipale au Canada. Il permet au
lecteur de comparer les municipalités en se fondant sur
des indicateurs clés, par exemple le nombre d’habitants
par policier, le coût par habitant, le nombre d’infractions
au Code criminel par policier, le taux des crimes de
violence, des crimes contre les biens et du total des
infractions, ainsi que le taux de classement des affaires.

La criminalité et les ressources policières dans
les municipalités canadiennes, 1997 (version imprimée:
85-223 XPF, 32 $; version électronique: 85-223-XIF,
24 $) est maintenant en vente. Voir Pour commander
les publications.

Pour plus de renseignements, communiquez
avec les Services d’information à la clientèle
(613-951-9023; 1-800-387-2231), Centre canadien
de la statistique juridique. �
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NOUVELLES PARUTIONS

Enquête mensuell e sur les industries
manufactur ières, octobre 1998
Numér o au catalogue : 31-001-XPB
(Canada: 20$/196$; à l’extérieur du Canada:
20$US/196$US).

Fer et acier primaire , octobre 1998
Numér o au catalogue : 41-001-XPB
(Canada: 7$/62$; à l’extérieur du Canada:
7$US/62$US).

Indice s des pri x de l’industrie , octobre 1998
Numér o au catalogue : 62-011-XPB
(Canada: 22$/217$; à l’extérieur du Canada:
22$US/217$US).

Commerc e de gros , octobre 1998
Numér o au catalogue : 63-008-XIB
(Canada: 14$/140$; à l’extérieur du Canada:
14$US/140$US).

Touriscope , voyage s internationaux
renseignement s préliminaires , vol. 14, no 10
Numér o au catalogue : 66-001-PPB
(Canada: 8$/73$; à l’extérieur du Canada:
8$US/73$US).

La criminali té et les ressource s polic ières dans les
municipalité s canadiens , 1997
Numér o au catalogue : 85-223-XPF
(Canada: 32$; à l’extérieur du Canada: 32$US).

La criminali té et les ressource s polic ières dans les
municipalité s canadiens , 1997
Numér o au catalogue : 85-223-XIF
(Canada: 24$; à l’extérieur du Canada: 24$US).

Les pri x n’incluen t pas les taxes de vente.

Les numéros au catalogue se terminant par: -XIB ou
-XIF représentent la version électronique en vente sur
Internet, -XMB ou -XMF la version microfiche et -XPB
ou -XPF, la version papier.

Pour commande r les publications

Simplifiez vos recherches en feuilletant le Catalogue de Statistique Canada (11-204-XPF, Canada 16$; à l’extérieur du Canada: 16$US).
L’index des mots-clés vous aidera à trouver des données statistiques sur l’activité économique et sociale.

Pour commande r les publication s par téléphone:
Ayez en main: • Titre • Numéro au catalogue • Numéro de volume • Numéro de l’édition • Numéro de VISA ou de MasterCard.

Au Canada et aux États-Unis, composez: 1 800 267-6677
Pour les autres pays, composez: 1 613 951-7277
Pour envoyer votre commande par télécopieur: 1 800 889-9734
Pour un changement d’adresse ou pour connaı̂tre

l’état de votre compte: 1 800 700-1033
Internet: order@statcan.ca

Pour commande r par la poste , écrive z à: Gestion de la circulation, Division des opérations et de l’intégration, Statistique Canada,
Ottawa, K1A 0T6. Veuillez inclure un chèque ou un mandat-poste à l’ordre du Receveu r général du Canada/Publications . Au Canada,
ajoutez 7 % de TPS et la TVP en vigueur.

Les agent s libraire s agréés et autre s librairie s venden t auss i les publication s de Statistiqu e Canada.
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