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PRINCIPAUX COMMUNIQUÉS

Écoute de la télévision et de la radio
Automne 1996

À l’automne 1996, les Canadiens ont passé moins de
temps devant leur téléviseur et ont moins écouté la
radio. Ils ont passé en moyenne presque une demi-
heure de moins devant le petit écran et ont écouté la
radio presque une heure de moins.

Les Canadiens ont regardé la télévision en
moyenne 22,8 heures par semaine à l’automne 1996.
Cette légère baisse ramène les heures d’écoute de la
télévision à des niveaux plus familiers par rapport aux
23,2 heures de 1995, un bond attribué à l’introduction
de huit canaux spécialisés par câble.

La plus forte baisse du taux d’écoute a été
observée en Alberta (deux heures de moins qu’à
l’automne de 1995). Les résidents de cette province
ont déjà l’un des plus bas niveaux d’écoute du pays.

Pour la radio, la moyenne d’écoute des Canadiens
a chuté pour la troisième année de suite, pour s’établir à
20,2 heures par semaine, presque une heure de moins
qu’en 1995 (21,0 heures) et à près de 90 minutes sous
le sommet de 21,6 heures enregistré en 1993.
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Les Québécois francophones sont ceux qui
écoutent le plus la télévision

Durant les trois dernières années, les Québécois
ont été le groupe provincial regardant le plus
la télévision. Au Québec, le temps d’écoute
varie beaucoup selon la langue. Les Québécois

Note aux lecteurs

Le projet radio et télévision du Programme de la statistique
de la culture est une entreprise conjointe de la Division des
analyses du marché du Conseil de la radiodiffusion et des
télécommunications canadiennes (CRTC), de la Direction de la
politique des services de radiodiffusion de Patrimoine canadien
et de la Sous-division de la culture de Statistique Canada.

Les banques de données sur l’écoute de la télévision et
de la radio de Statistique Canada sont constituées de fichiers
provenant de plusieurs sources. Les données de base sur
l’écoute sont acquises de Sondages BBM et comprennent les
caractéristiques démographiques des répondants à l’enquête
ainsi que la grille horaire de la plupart des stations de télévision
dont le signal est capté au Canada.

Les renseignements sur les formules de stations de radio
particulières sont fournis par le CRTC. Pour la télévision, un
fichier où sont codées les caractéristiques de chaque émission
diffusée au cours de la période visée par l’enquête est établi
par le personnel du CRTC. Les principales caractéristiques
abordées sont le contenu (des nouvelles, des émissions
d’affaires publiques, des dramatiques, des émissions sur la
religion, etc.), la langue, le pays d’origine et le pourcentage
du contenu considéré canadien. Conservé par Statistique
Canada, le fichier définitif indique également le réseau
d’affiliation et l’emplacement géographique de chaque station
de télévision.

Les données d’enquête ont été recueillies auprès d’un
échantillon de Canadiens âgés de deux ans et plus dans le
cas de la télévision et de 12 ans et plus dans celui de la radio.
Les données sur l’écoute portent sur sept jours déterminés et
ont été recueillies au moyen d’un questionnaire de type journal
au cours d’une période de quatre semaines en novembre 1996
(télévision) et de huit semaines de septembre à octobre 1996
(radio).

Une autre organisation, Recherche Médias Nielsen,
recueille de façon hebdomadaire des données sur l’écoute de
la télévision au moyen d’un compteur électronique. Recherche
Médias Nielsen estime le taux moyen d’écoute pour la saison
entière de 1996-1997 à 22,0 heures par semaine par rapport
à 22,8 heures par semaine déclaré par BBM pour les quatre
semaines de l’enquête à l’automne 1996. Les données de
Recherche Médias Nielsen ne comprennent pas le temps
d’écoute des cassettes vidéo louées ou achetées.

francophones ont déclaré le plus haut niveau d’écoute
(26,6 heures par semaine) à l’automne 1996, soit
quatre heures de plus que les Québécois anglophones.

Dans chaque groupe d’âge-sexe, les Québécois
francophones ont consacré un plus grand nombre
d’heures à la télévision que les anglophones, exception
faite des hommes âgés de 18 à 24 ans et des
adolescents âgés de 12 à 17 ans. Derrière le
Québec, en deuxième et en troisième positions
figurent la Nouvelle-Écosse et le Nouveau-Brunswick,
respectivement.
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À l’autre extrême, les Albertains sont ceux qui ont
passé le moins de temps devant le petit écran avec
20,3 heures par semaine, dont 1,6 heure consacrée au
matériel visionné sur magnétoscope, soit le taux le plus
élevé de toutes les provinces.

La télévision est plus populaire chez les femmes
que chez les hommes

Chez les adultes, les femmes ont davantage
regardé la télévision que les hommes et les personnes
âgées de plus de 60 ans des deux sexes l’ont regardée
davantage que les plus jeunes. Les femmes âgées de
60 ans et plus ont passé le plus de temps devant le
petit écran que tout autre groupe.

Les hommes âgés de 18 à 24 ans ont été le
groupe regardant le moins la télévision (14,4 heures
par semaine), suivis des adolescents âgés de 12 à 17
ans (17,3 heures par semaine) et des enfants âgés de
2 à 11 ans (17,9 heures par semaine).

Les émissions canadiennes d’actualités et
d’affaires publiques sont populaires, surtout chez
les francophones

Les émissions canadiennes ont représenté 39 %
de l’écoute totale des Canadiens. La popularité des
émissions à contenu canadien est plus évidente chez
les francophones, pour qui elles représentent deux
tiers de leurs heures d’écoute totales, en hausse
de plus de 5 % par rapport à 1991. Ces émissions
attirent beaucoup moins les anglophones, soit à peine
29 % de leur écoute totale, représentant toutefois une
augmentation de plus de 7 % comparativement à cinq
ans plus tôt.

Répartition des heures d’écoute de la télévision –
francophones âgés de 2 ans et plus
Automne 1996

Toutes les stations de télévisionGenre d’émission

Émissions
canadiennes

Émissions
étrangères

Total

%

Actualités et affaires
publiques 28,0 1,4 29,4

Documentaires 1,1 0,7 1,9
Instruction

Académique 1,4 0,1 1,5
Sociale, récréative 0,3 0,2 0,5

Religion 0,3 – 0,3
Sports 4,6 0,8 5,4
Variétés et jeux 15,8 1,7 17,5
Musique et danse 0,8 0,2 1,0
Comédie 1,5 7,6 9,2
Drame 12,5 15,3 27,8
Autre, inconnu

Magnétoscope - 4,2 4,2
Autre – 1,4 1,4

Total 66,3 33,7 100,0

- Néant ou zéro.
– Nombre infime.
Note: La somme peut ne pas correspondre aux totaux indiqués, les chiffres

ayant été arrondis.

Parmi tous les types de programmes à contenu
canadien, les émissions d’actualités et d’affaires
publiques sont les plus populaires. Ces émissions ont
représenté 42 % chez les francophones et 53 % chez
les anglophones du temps d’écoute total des émissions
canadiennes. Lorsque les francophones écoutent les
émissions d’actualités et d’affaires publiques, ils
regardent à 95 % celles de source canadienne, par
rapport à 70 % chez les anglophones.

Les émissions dramatiques à contenu canadien
sont également plus populaires chez les
francophones

Pour ce qui est des émissions dramatiques
(comédie et drame combinés), les émissions
canadiennes sont également plus populaires chez
les francophones: elles représentent 38 % de leur
temps d’écoute, alors que chez les anglophones, ce
pourcentage n’est que de 6 % seulement.

Cet écart peut être attribué en partie au fait
que les francophones n’ont pas dans leur langue
l’éventail d’émissions étrangères offert par les
chaı̂nes américaines aux anglophones. En effet, les
anglophones ont consacré plus du quart de leur
temps d’écoute (28 %) aux chaı̂nes américaines,
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comparativement à seulement 6 % chez les
francophones.

La grande popularité des dramatiques étrangères,
combinée à des coûts d’acquisition peu élevés par
rapport aux coûts des productions nationales, rendent
ces émissions fort intéressantes sur le plan financier
pour les radiodiffuseurs de langue anglaise.

Répartition des heures d’écoute de la télévision –
anglophones âgés de 2 ans et plus
Automne 1996

Toutes les stations de télévisionGenre d’émission

Émissions
canadiennes

Émissions
étrangères

Total

%

Actualités et affaires
publiques 15,4 6,6 22,0

Documentaires 0,8 2,3 3,2
Instruction

Académique 0,6 0,7 1,3
Sociale, récréative 0,3 0,9 1,2

Religion 0,2 0,1 0,3
Sports 6,8 3,2 10,0
Variétés et jeux 1,5 6,8 8,3
Musique et danse 0,5 0,6 1,1
Comédie 0,2 15,2 15,4
Drame 2,4 25,3 27,7
Autre, inconnu

Magnétoscope - 6,4 6,4
Autre – 3,1 3,1

Total 28,8 71,2 100,0

- Néant ou zéro.
– Nombre infime.
Note: La somme peut ne pas correspondre aux totaux indiqués, les chiffres

ayant été arrondis.

Le visionnement par l’entremise d’un
magnétoscope constitue également un moyen de
passer du temps devant le petit écran: environ 6 % de
l’écoute totale lui a été consacrée. Le taux d’écoute
varie considérablement selon la langue et le groupe
d’âge. Les francophones ont un peu moins utilisé le
magnétoscope que les anglophones, alors que les
enfants âgés de 2 à 11 ans ont été le groupe le plus
friand de ce mode d’écoute (14 % de leur écoute
totale).

Baisse du taux d’écoute de la radio

La baisse du taux d’écoute de la radio est un
phénomène observé chez tous les groupes d’âge-sexe.
Les adolescents (les 12 à 17 ans) ont continué d’être le
groupe écoutant le moins la radio, avec une moyenne
d’écoute de 10,6 heures par semaine, soit presque la

moitié de l’écoute déclarée par les adultes (hommes et
femmes âgés de 18 ans et plus).

Cet état de fait n’est pas vraiment surprenant.
Quoique durant la semaine (lundi au vendredi), les
adolescents écoutent la radio un peu plus que les
adultes pendant la soirée, ils l’écoutent beaucoup
moins pendant la journée, la majorité d’entre eux
étant à l’école. Il est plus probable pour les adultes
d’avoir la possibilité d’écouter la radio comme activité
secondaire durant la journée.

Pour la première fois depuis 1986 (année où
Statistique Canada a obtenu l’accès à la répartition
des données par province), le taux d’écoute le plus
élevé a été enregistré par une autre province que
le Québec: l’Île-du-Prince-Édouard. Cette dernière a
affiché une moyenne d’écoute de 22,8 heures par
semaine au cours de l’automne 1996, par rapport à
20,8 heures au Québec.

La formule comprenant la musique contemporaine
pour adultes, les succès souvenirs et le rock a
continué de régner en maı̂tre, accaparant 38 % de
l’écoute totale, en hausse de 12 % par rapport à
l’année précédente. La formule de musique country a
également connu une croissance remarquable (+8 %)
par rapport à 1995 et a continué d’occuper la deuxième
position avec 15 % de l’écoute totale.

Répartition des heures d’écoute de la radio, selon
la formule musicale
Automne 1996

%

Formules musicales

Musique contemporaine pour adultes
- succès souvenirs - rock 38,1

Musique légère 2,6
Country 14,5
Rock (album intégral) 4,1
Musique contemporaine 6,4
Musique de détente 2,2
Danse 1,4

Autres formules

Société Radio-Canada 9,5
À prédominance verbale 13,2
Stations des États-Unis 3,3
Autres 4,7

Total 100,0

Pour plus de renseignements ou pour commander
des tableaux, communiquez avec John Gordon au
(613) 951-1565, Programme de la statistique de la
culture, Culture, Tourisme et Centre des statistiques sur
l’éducation. Télécopieur: (613) 951-9040. �
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Nombre moyen d’heures d’écoute hebdomadaires de la télévision, personnes âgées de 2 ans et plus
Automne 1996

QuébecCanada Terre-
Neuve

Île-du-
Prince-

Édouard

Nouvelle-
Écosse

Nouveau-
Brunswick Anglais Français Total

Ontario Manitoba Sask. Alberta Colombie-
Britannique

Population totale 22,8 24,0 21,3 24,5 24,2 22,5 26,6 26,0 21,8 22,3 22,5 20,3 21,0

Hommes
18 ans et plus 21,9 21,8 20,3 23,5 22,6 21,6 25,2 24,6 21,0 21,7 21,3 19,6 21,1
18 à 24 ans 14,4 15,2 10,7 18,7 15,2 15,5 15,5 15,6 14,1 11,3 14,5 13,2 13,9
25 à 34 ans 18,8 21,2 21,9 21,7 20,4 19,0 21,0 20,7 18,1 19,8 18,6 16,7 17,2
35 à 49 ans 19,9 20,8 18,0 21,2 21,0 18,7 23,6 22,8 18,7 20,3 17,7 17,7 18,9
50 à 59 ans 23,8 24,8 23,8 26,3 22,9 21,1 28,3 27,1 22,1 23,9 21,8 21,4 22,9
60 ans et plus 32,5 27,4 26,3 30,3 32,0 31,7 37,9 36,2 31,4 30,9 31,7 31,0 31,9

Femmes
18 ans et plus 26,5 28,0 24,4 28,3 28,5 25,4 31,7 30,7 25,0 26,2 27,3 23,7 23,7
18 à 24 ans 18,6 23,8 18,5 21,8 21,8 15,7 19,6 18,8 18,7 19,7 22,3 16,6 16,3
25 à 34 ans 23,4 30,1 23,6 27,1 28,0 22,9 27,2 26,4 22.2 24,7 22,6 21,1 19,8
35 à 49 ans 23,0 25,1 22,6 25,4 27,8 21,3 28,2 27,1 21,3 22,0 22,6 20,4 20,1
50 à 59 ans 28,9 30,7 23,1 29,1 30,8 29,1 35,4 34,1 27,1 26,7 27,8 25.6 25,2
60 ans et plus 36,5 31,8 30,4 35,2 31,7 33.8 44,9 42,5 34,5 34,6 37,4 35,0 34,5

Adolescents
12 à 17 ans 17,3 18.9 18,9 18,1 17,3 18,3 18,3 18,3 17,2 18,0 16,4 16.0 16.0

Enfants
2 à 11 ans 17,9 21,9 17,1 19,7 20,0 18,2 20,5 20,1 17,6 16,1 17,4 16,5 15,5

Note: Pour le Québec, la classification selon la langue est basée sur la langue parlée à la maison. Le total inclut les répondants n’ayant pas répondu à cette
question ou ayant indiqué une langue autre que l’anglais ou le français.

Nombre moyen d’heures d’écoute hebdomadaires de la radio, personnes âgées de 12 ans et plus
Automne 1996

QuébecCanada Terre-
Neuve

Île-du-
Prince-

Édouard

Nouvelle-
Écosse

Nouveau-
Brunswick Anglais Français Total

Ontario Manitoba Sask. Alberta Colombie-
Britannique

Population totale 20,2 17,9 22,8 20,6 18,1 22,7 20,8 20,8 20,4 19,7 19,7 20,5 18,6

Hommes
18 ans et plus 20,9 18,1 24,3 20,7 18,2 22,8 21,6 21,4 21,2 20,9 21,2 21,7 19,5
18 à 24 ans 16,8 16,0 24,5 15,8 11,0 14,8 17,3 16,8 17,5 15,4 19,0 17,0 16,1
25 à 34 ans 22,1 18,5 23,9 21,5 21,1 23,2 23,3 22,9 22,0 23,4 22.7 23,3 20,0
35 à 49 ans 22,0 17,3 27,3 21,7 17,7 24,8 22,1 22,3 21,9 22,9 23,3 23,4 20,9
50 à 59 ans 21,1 15,9 29,4 21,1 20,1 21,7 21,9 21,1 21,6 19,3 25,5 21,7 19,5
60 ans et plus 21,4 18,8 21,9 24,4 19,3 20,7 20,9 20,9 22,4 20,4 22,4 22,5 19,1

Femmes
18 ans et plus 21,4 19,6 23,7 22,6 20,0 24,5 22,4 22,5 21,6 20,5 20,7 21,4 19,4
18 à 24 ans 18,1 14,5 22,9 20,2 16,8 19,2 17,4 17,6 18,5 18,1 16,3 19,7 17,4
25 à 34 ans 20,1 18,1 21,7 20,3 18,0 21,3 21,5 21,2 20,3 19,3 19.2 20,7 17,9
35 à 49 ans 21,7 20,9 23,3 22,1 20,5 23,0 24,1 23,7 22,0 19,0 22,0 20,6 19,1
50 à 59 ans 21,4 18,5 26,6 24.6 21,7 23,2 21,5 21,5 21,5 20,9 23,9 20,7 20,0
60 ans et plus 22,4 21,3 17,9 23,4 21,9 22.3 23,6 23,8 22,0 22,0 21,5 23,0 20,7

Adolescents
12 à 17 ans 10,6 9,4 12,7 10,2 8,6 12,8 9,8 10,2 11,1 10,4 10,0 11,7 10,0

Note: Pour le Québec, la classification selon la langue est basée sur la langue parlée à la maison. Le total inclut les répondants n’ayant pas répondu à cette
question ou ayant indiqué une langue autre que l’anglais ou le français.

�
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AUTRES COMMUNIQUÉS

Indice de l’offre d’emploi
Janvier 1998

L’indice mesurant le nombre d’annonces d’offres
d’emploi dans les journaux est demeuré stable à 133
entre décembre 1997 et janvier 1998 (1996=100).
Il s’agit de la première fois en 17 mois que l’indice
n’enregistre pas d’augmentation mensuelle. Depuis
le dernier creux (mars 1996), l’indice a augmenté de
35,7 %. Malgré l’absence de mouvement de l’indice
en janvier, l’indice est demeuré à son plus haut niveau
depuis sept ans.

La croissance de l’indice enregistrée en Alberta
(+1,9 %), à Terre-Neuve (+2,3 %) et au Nouveau-
Brunswick (+2,8 %) a été contrebalancée par la
baisse de l’indice en Colombie-Britannique (-4,0 %).
Toutes les autres provinces ont enregistré très peu de
changements par rapport à décembre 1997.

Indice de l’offre d’emploi
(1996=100)

Janv.
1998

Déc.
1997

Janv.
1997

Janv.
1997

à
janv.
1998

Déc.
1997

à
janv.
1998

données désaisonnalisées

var. en %

Canada 133 133 111 19,8 0,0

Terre-Neuve 135 132 110 22,7 2,3
Île-du-Prince-Édouard 125 125 117 6,8 0,0
Nouvelle-Écosse 132 132 109 21,1 0,0
Nouveau-Brunswick 147 143 106 38,7 2,8
Québec 120 119 102 17,6 0,8
Ontario 134 133 113 18,6 0,8
Manitoba 147 146 117 25,6 0,7
Saskatchewan 142 141 115 23,5 0,7
Alberta 158 155 124 23,5 1,9
Colombie-Britannique 119 124 111 7,2 -4,0

Les mouvements récents observés dans le nombre
d’annonces d’offres d’emploi reflètent la croissance
enregistrée par d’autres indicateurs économiques.

Nota: Incluant la présente diffusion, les séries
désaisonnalisées de l’indice de l’offre d’emploi ont
été révisées pour 1996 et 1997. Ces révisions sont
disponibles dans CANSIM (matrice 105, niveau 8) ou
sur demande. L’indice de l’offre d’emploi est basé sur
le nombre d’annonces publiées dans 22 journaux de 20
régions métropolitaines. L’indice est un indicateur de

l’intention des employeurs d’embaucher de nouveaux
travailleurs. Les indices ont été désaisonnalisés et
lissés pour faciliter la comparaison mensuelle.

Données stockées dans CANSIM: matrice 105
(niveaux 8, 9 et 10).

Pour plus de renseignements, communiquez
avec Michael Scrim au (613) 951-4085, Division
du travail. Télécopieur: (613) 951-4087. Internet:
labour@statcan.ca. �

Indices des prix de la construction de
bâtiments non résidentiels
Quatrième trimestre de 1997

Au quatrième trimestre de 1997, l’indice des prix de la
construction de bâtiments non résidentiels a augmenté
pour atteindre 134,5 (1986=100). Il s’agit d’un chiffre
en hausse de 0,4 % par rapport au troisième trimestre
de 1997 et de 2,3 % par rapport au quatrième trimestre
de 1996.

Depuis le troisième trimestre de 1997, l’indice
d’Ottawa a enregistré une hausse de 1,0 %, suivi
des indices de Calgary et de Toronto (+0,4 %
respectivement), de Halifax, de Montréal et d’Edmonton
(+0,3 % respectivement) et de Vancouver (+0,2 %).

Nota: Les indices des prix de la construction de
bâtiments non résidentiels fournissent une indication
de la variation des coûts de construction dans sept
grands centres métropolitains (Halifax, Montréal,
Ottawa, Toronto, Calgary, Edmonton et Vancouver).
Les catégories de bâtiments industriels, commerciaux
et institutionnels sont représentées par certains
bâtiments types (usine, tour à bureaux, entrepôt,
centre commercial et école). En plus des indices pour
chacune des villes et des indices composites des sept
villes, un niveau plus détaillé (variations des coûts
par groupe de «métiers» – structure, architecture,
mécanique et électrique) requis pour la construction
de chaque type de bâtiment est également produit.
Ces indices sont dérivés à partir d’enquêtes menées
auprès d’entrepreneurs généraux et de sous-traitants
fournissant des renseignements sur les différents
éléments des coûts (matériaux, main-d’oeuvre,
équipement, taxes, frais généraux et profits) pertinents
aux devis de construction détaillés inclus dans les
enquêtes.
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Indices des prix de la construction de bâtiments
non résidentiels
(1986=100)

Quatrième
trimestre

de
1997

Quatrième
trimestre

de
1996

au
quatrième

trimestre
de

1997

Troisième
trimestre

au
quatrième
trimestre

de
1997

variation en %

Composite 134,5 2,3 0,4

Halifax 112,5 -3,0 0,3
Montréal 123,0 3,5 0,3
Ottawa 138,1 2,5 1,0
Toronto 139,0 2,2 0,4
Calgary 136,8 2,9 0,4
Edmonton 138,3 2,4 0,3
Vancouver 133,5 2,0 0,2

Données stockées dans CANSIM: matrice 2042 et
2043.

Le numéro du quatrième trimestre de 1997 de
Statistiques des prix de la construction (62-007-XPB,
24 $ / 79 $) paraı̂tra en mars prochain. Voir Pour
commander les publications.

Pour plus de renseignements, communiquez avec
Elvira Marinelli au (613) 951-3350, Sous-section du
service à la clientèle, Division des prix. Télécopieur:
(613) 951-2848. Internet: marielv@statcan.ca. �

Acier en formes primaires
Semaine se terminant le 31 janvier 1998 (données
provisoires)

La production d’acier en formes primaires pour la
semaine se terminant le 31 janvier 1998 a atteint
312 012 tonnes métriques, en hausse de 5,5 % par
rapport aux 295 641 tonnes métriques de la semaine
précédente et de 12,9 % par rapport aux 276 355
tonnes métriques de la semaine correspondante de
1997. Le total cumulatif au 31 janvier 1998 est de
1 291 380 tonnes métriques, en hausse de 6,9 %

comparativement aux 1 207 818 tonnes métriques de
la même période en 1997.

Pour plus de renseignements, communiquez avec
Huguette Montcalm au (613) 951-9827, Division de la
fabrication, de la construction et de l’énergie. Internet:
monthug@statcan.ca. �

Ventes de sucre
Quatrième trimestre de 1997

Durant le quatrième trimestre de 1997, les raffineries
canadiennes ont vendu 294 709 tonnes métriques de
sucre en tout genre, dont 280 894 tonnes métriques
sur le marché canadien et 13 815 tonnes métriques à
l’étranger.

Le total cumulatif des ventes de 1997 pour le
sucre en tout genre est de 1 167 394 tonnes métriques,
c’est-à-dire 1 146 285 tonnes métriques écoulées sur
le marché canadien et 21 109 tonnes métriques à
l’étranger.

Des ventes totales de 302 197 tonnes métriques
(dont 277 478 tonnes métriques sur le marché
canadien et 24 719 tonnes métriques à l’étranger)
avaient été enregistrées durant le quatrième trimestre
de 1996.

En 1996, le total cumulatif des ventes pour le
sucre en tout genre est de 1 138 041 tonnes métriques,
c’est-à-dire 1 066 387 tonnes métriques écoulées sur
le marché canadien et 71 654 tonnes métriques à
l’étranger.

Données stockées dans CANSIM: matrice 141.

Le numéro du quatrième trimestre de 1997 de
Situation du sucre (32-013QXPB, 13 $ / 41 $) paraı̂tra
bientôt. Voir Pour commander les publications.

Pour plus de renseignements, communiquez
avec Peter Zylstra au (613) 951-3511, Division de la
fabrication, de la construction et de l’énergie. Internet:
zylspet@statcan.ca. �
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