
Catalogue 11-001F (English 11-001E) ISSN 0380-6103

Le lundi 14 septembre 1998
Pour être diffusé à 8 h 30

PRINCIPAUX COMMUNIQUÉS

• L’édition du périodique, 1996-1997 2
Les périodiques édités au Canada ont généré des recettes supérieures à 1 milliard de dollars
au cours de l’exercice financier 1996-1997; 62 cents de chaque dollar perçu sont venus de la
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PRINCIPAUX COMMUNIQUÉS

L’édition du périodique
1996-1997

Les périodiques édités au Canada ont généré des
recettes supérieures à 1 milliard de dollars au cours
de l’exercice financier 1996-1997; 62 cents de chaque
dollar perçu sont venus de la publicité.

Les recettes totales avaient franchi la barre
du milliard de dollars en 1992-1993, mais étaient
retombées à 980 millions de dollars en 1994-1995.
Selon les résultats de l’Enquête sur l’édition du
périodique, un recensement de l’ensemble des
périodiques édités au Canada, les bénéfices
d’exploitation sont passés de 1,6 % à 7,0 % des
recettes au cours de la même période.

Les ventes d’espace publicitaire ont représenté
62,0 % des recettes totales en 1996-1997. De
1991-1992 à 1994-1995, les ventes d’espace
publicitaire ont fléchi, passant de 633 millions de
dollars à 592 millions de dollars. En 1996-1997, les
éditeurs ont déclaré des recettes de 647 millions de
dollars en publicité.

Des revues moins nombreuses génèrent des
recettes et des bénéfices plus importants

En 1996-1997, les périodiques édités au Canada
ont généré des recettes et des bénéfices plus
élevés, en dépit de la baisse continue du nombre
de périodiques. Au cours de cet exercice financier,
1 166 éditeurs ont fait paraı̂tre 1 552 périodiques et
ont vendu 539 millions d’exemplaires. Les activités
d’édition de périodiques avaient diminué de façon
constante à partir de 1991-1992, année au cours
de laquelle 1 292 éditeurs avaient fait paraı̂tre 1 733
périodiques pour un tirage annuel total de 575 millions
d’exemplaires.

La baisse du nombre de périodiques n’a pas eu
de retombées négatives sur les recettes totales. Les
revues qui ont survécu au repli du début des années
90 ont affiché une augmentation des recettes et des
profits. La disparition des revues non rentables a
également contribué à la hausse de la rentabilité
globale.

Les périodiques d’affaires ou professionnels se
sont vendus avec succès. Les éditeurs de ces revues

Note aux lecteurs

L’Enquête sur l’édition du périodique recense l’ensemble
des périodiques édités au Canada. Elle ne recueille pas
de renseignements sur les périodiques édités à l’étranger,
notamment les périodiques importés au Canada et les revues
étrangères à «tirage par moitié» dont les éditions canadiennes
contiennent des annonces publicitaires visant le marché
canadien. Le périodique est une publication qui paraı̂t plus
d’une fois par année mais pas plus d’une fois par semaine,
qui ne contient pas plus de 70 % de messages publicitaires et
qui est offerte au grand public. L’enquête comprend les revues
grand public de nature générale, qui traitent d’une diversité de
sujets; les revues spécialisées destinées au grand public, qui
traitent de sujets particuliers comme les arts culinaires ou la
science; les revues d’affaires ou professionnelles; les revues
agricoles, religieuses et savantes.

Les données annuelles d’enquête de 1991-1992 à
1994-1995 ont récemment fait l’objet d’une révision en
profondeur à la suite de la modification de la méthodologie
et d’un examen détaillé de la population visée. Les données
comprennent maintenant des estimations complètes pour
les revues dont les éditeurs n’ont pas pris part à l’enquête.
Par conséquent, les données des années précitées ont été
améliorées et décrivent mieux l’activité de ce secteur. Les
chercheurs sont priés de ne pas comparer les données
figurant dans le présent communiqué aux données diffusées
antérieurement. L’enquête n’a pas été réalisée en 1995-1996.

Pour des raisons de confidentialité, les données n’incluent
pas de renseignements sur les périodiques publiés dans les
Territoires du Nord-Ouest et au Yukon.

ont déclaré une croissance modérée des recettes
(+3,8 % de 1991-1992 à 1996-1997) mais une hausse
constante des bénéfices, qui sont passés de 2,1 % à
14,6 % des recettes entre 1991-1992 et 1996-1997,
grâce aux efforts de restriction des dépenses.

Les périodiques destinés au grand public n’ont pas
obtenu d’aussi bons résultats. Les revues grand public
d’intérêt général ont vu leurs bénéfices passer d’un
sommet de 5,9 % des recettes en 1992-1993 à 4,3 %
seulement en 1996-1997. Les périodiques spécialisés
destinés au grand public, qui avaient connu une période
particulièrement prospère au début des années 90, ont
perdu du terrain en 1996-1997. Leur marge bénéficiaire
moyenne était passée d’un taux négatif de 0,4 % en
1991-1992 à un sommet de 5,2 % en 1994-1995, pour
retomber ensuite à 3,2 % en 1996-1997. Dans les deux
cas, les bénéfices ont reculé, les recettes n’ayant pu
absorber la hausse des dépenses.
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Édition du périodique au Canada

1991-1992 1994-1995 1996-
1997

1991-1992
à

1996-1997

var. en %

Nombre d’éditeurs 1 292 1 236 1 166
Nombre de périodiques 1 733 1 612 1 552 -10,4

millions de $ var. en %

Ventes d’espace
publicitaire 633,5 591,5 647,0 2,1

Recettes totales 993,0 979,5 1 042,8 5,0
Dépenses totales 977,4 913,3 969,4 -0,8

%

Bénéfices d’exploitation
en pourcentage des
recettes totales 1,6 6,8 7,0

millions %

Tirage annuel total 575,1 548,7 538,6 -6,3

Note: Il n’y avait pas d’enquête pour 1995-1996.

Les recettes de publicité augmentent alors que les
ventes stagnent

Les revues éditées au Canada ont enregistré une
augmentation des ventes d’annonces publicitaires en
1996-1997 après une baisse continue au cours de
la première moitié des années 90. De 1991-1992
à 1994-1995, les ventes d’espace publicitaire dans
les revues sont passées de 63,8 % à 60,4 % des
recettes totales, le reste des recettes provenant des
abonnements.

En 1996-1997, toutefois, cette tendance a été
interrompue, les éditeurs de périodiques ayant déclaré
des recettes de publicité de 647 millions de dollars, soit
62,0 % des recettes totales. Les recettes tirées des
ventes au numéro ont légèrement augmenté, tandis
que les recettes tirées des ventes par abonnement
ont en fait reculé. Ces tendances coı̈ncident avec
une baisse globale du tirage annuel total et une
transformation des modes de distribution.

La publicité a toujours été la principale source de
recettes pour la plupart des revues canadiennes, mais
les éditeurs se livrent une concurrence féroce pour les
fonds consacrés à la publicité. Ils doivent soutenir la
concurrence des autres médias, comme la télévision et
les journaux auxquels s’ajoute maintenant Internet. Les
éditeurs de périodiques canadiens doivent également
faire face à la concurrence que leur livrent les revues
étrangères à «tirage par moitié», éditées à l’extérieur
du Canada, mais dont les versions canadiennes
contiennent de la publicité visant le marché canadien.

Les périodiques d’affaires ou professionnels sont
ceux qui dépendent le plus des recettes de
publicité

Les périodiques d’affaires ou professionnels sont
ceux qui dépendent le plus de la publicité, leurs
ventes d’espace publicitaire ayant représenté 86,2 %
des recettes en 1996-1997. Près des deux tiers des
exemplaires totaux de ces périodiques sont distribués
gratuitement, et les coûts sont principalement couverts
par les recettes de publicité.

Par opposition, moins de la moitié des recettes
des revues grand public d’intérêt général est venue de
la publicité, et seulement le quart des exemplaires a
été distribué gratuitement. Les revues agricoles, qui
répondent à la demande d’un marché rural, suivent une
tendance différente; elles dépendent de la publicité
pour obtenir des recettes, mais comptent sur les
abonnements pour la distribution.

À l’autre extrémité, les revues religieuses et
les revues savantes dépendent davantage des
abonnements et d’autres sources de recettes, comme
les subventions, les adhésions et les dons.

Périodiques canadiens selon la catégorie du
périodique
1996-1997

Ventes
d’espace

publicitaire

Recettes
totales

Publicité
en
%

des
recettes

totales

Tirage
gratuit

en
%
du

tirage
annuel

total

millions de $ %

Périodique destiné au
grand public 208,1 429,8 48,4 24,2

Périodique spécialisé
destiné au grand
public 139,0 220,7 63,0 57,7

Périodique d’affaires ou
professionnel 251,8 292,2 86,2 62,9

Périodique agricole 30,2 38,9 77,6 20,4
Périodique religieux 2,6 24,1 10,8 9,9
Revue savante 15,4 37,1 41,5 57,7

Total 647,0 1 042,8 62,0 37,1

Les revues de langue fran¸ caise sont moins
tributaires de la publicité

On observe une différence notable entre les
revues de langue française et celles de langue
anglaise au Canada. Globalement, les revues de
langue française sont plus rentables, leurs bénéfices
d’exploitation s’étant chiffrés à 10,0 % des recettes
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totales en 1996-1997, comparativement à 6,7 % pour
les revues de langue anglaise. De plus, les sources
de recettes se révèlent assez différentes. Si les
ventes d’espace publicitaire ont représenté les deux
tiers des recettes des revues de langue anglaise en
1996-1997, les annonces publicitaires n’ont jamais
constitué, en moyenne, plus de la moitié des recettes
des périodiques de langue française au cours de la
période visée par l’enquête.

En 1996-1997, les périodiques de langue anglaise,
qui doivent soutenir une concurrence plus vive des
revues importées pour les ventes en kiosque, ont
tiré seulement 3,6 % de leurs recettes des ventes au
numéro, comparativement à 4,4 % en 1991-1992. En
revanche, les ventes en kiosque ont représenté le
quart des recettes des périodiques de langue française.
Dans le cas des périodiques des deux langues, les
abonnements ont compté pour près du quart des
recettes.

Périodiques canadiens selon la langue du
périodique
1996-1997

Anglais Français Anglais
et

Français
(bilingue)

Autre Total

millions de $

Ventes d’espace
publicitaire 492,1 104,0 48,6 2,3 647

Ventes au numéro 26,6 56,0 0,9 0,1 83,6
Ventes par

abonnement 176,8 50,1 19,5 0,8 247,1
Recettes totales 735,8 221,3 81,9 3,9 1 042,8

%

Bénéfices
d’exploitation en
pourcentage des
recettes totales 6,7 10,0 2,3 10,0 7,0

millions

Tirage annuel total 377,6 117,3 41,1 2,6 538,6

Pour plus de renseignements ou pour en savoir
davantage sur les concepts, les méthodes et la
qualité des données, communiquez avec Mary K.
Allen au (613) 951-0475, Programme de la statistique
culturelle, Culture, tourisme et Centre des statistiques
sur l’éducation. Télécopieur: (613) 951-9040. Internet:
allemar@statcan.ca. �
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AUTRES COMMUNIQUÉS

Chargements ferroviaires
Juillet 1998

Les quantités de marchandises (à l’exclusion du trafic
intermodal) transportées par les chemins de fer au
Canada ont atteint 18,4 millions de tonnes métriques en
juillet, en baisse de 14,4 % par rapport à juillet 1997.
Les transporteurs ont reçu 1,7 million de tonnes
supplémentaires en provenance des embranchements
américains en juillet.

Le 1,5 million de tonnes métriques transportées
par mode intermodal (rail-route) représentait une
augmentation de 0,1 % par rapport à la même période
de 1997. Le total cumulatif de l’année a fléchi de
2,5 %.

L’ensemble du trafic, qui comprend le trafic en
charge complète et le trafic intermodal, a diminué
de 13,5 % pendant le mois de référence, le total
cumulatif de l’année passant à 149,6 millions de tonnes
métriques, en baisse de 1,0 % par rapport à 1997.
Les chargements en provenance des embranchements
américains ont augmenté de 5,2 %.

Les totaux cumulatifs de 1997 et 1998 ont été
revisés.

Données stockées dans CANSIM: matrice 1431.

Le numéro de juillet 1998 de Chargements
ferroviaires (52-001-XPB, 11 $ / 103 $) paraı̂tra
bientôt. Voir Pour commander les publications.

Pour plus de renseignements ou pour en savoir
davantage sur les concepts, les méthodes et la qualité
des données, communiquez avec Robert Larocque au
(613) 951-2486, Division des transports. Télécopieur:
(613) 951-0009. Internet: laroque@statcan.ca. �

Transport du pétrole par pipelines
Juin 1998

Les arrivages nets par pipelines de pétrole brut et
d’équivalents ont augmenté de 1,8 % en juin, pour
atteindre 12 559 685 mètres cubes. Les arrivages nets

cumulatifs pour 1998 ont atteint 77 492 520 mètres
cubes, en hausse de 7,3 % par rapport à la même
période en 1997. Les arrivages nets de gaz de pétrole
liquéfiés et de produits pétroliers raffinés ont diminué de
5,6 % par rapport à juin 1997, pour s’établir à 5 905 475
mètres cubes. Les arrivages nets cumulatifs pour 1998
ont atteint 38 054 085 mètres cubes, en hausse de
2,3 % par rapport à 1997.

Les exportations de pétrole brut par pipelines ont
augmenté de 12,2 % par rapport à juin 1997, pour
atteindre 6 454 769 mètres cubes. Les importations par
pipelines ont atteint 1 373 163 mètres cubes, en baisse
de 14,2 % comparativement à juin 1997. En 1998, les
exportations cumulatives se sont élevées à 36 922 275
mètres cubes, dépassant de 12,3 % le volume atteint
en 1997. Les importations cumulatives de 8 997 328
mètres cubes ont progressé de 13,6 %. Le pétrole brut
canadien a trouvé un marché facile aux États-Unis,
où la production intérieure a diminué au cours des
dernières années.

En juin, les livraisons par pipelines de pétrole
brut aux raffineries canadiennes ont atteint 5 739 558
mètres cubes, en hausse de 2,6 % par rapport à
juin 1997. Les livraisons de gaz de pétrole liquéfié
et de produits pétroliers raffinés ont fléchi à 442 159
mètres cubes, en baisse de 20,1 % par rapport à la
même période de 1997. Les livraisons cumulatives de
pétrole brut aux raffineries en 1998 se sont chiffrées
à 33 045 533 mètres cubes, en hausse de 1,4 % par
rapport à la même période de 1997.

Données stockées dans CANSIM: matrices 181, et
591 à 595.

Le numéro de juin 1998 de Transport du pétrole par
pipelines (55-001-XPB, 12 $ / 114 $) paraı̂tra bientôt.
Voir Pour commander les publications.

Pour plus de renseignements ou pour en savoir
davantage sur les concepts, les méthodes et la qualité
des données, communiquez avec Gérard O’Connor au
(613) 951-3562, Section de l’énergie, Division de la
fabrication, de la construction et de l’énergie. Internet:
oconger@statcan.ca. �
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NOUVELLES PARUTIONS

Fil d’acier et certains produits de fil métallique ,
juillet 1998
Numéro au catalogue: 41-006-XPB
(Canada: 7$/62$; à l’extérieur du Canada:
7$US/62$US).

Indices des prix de l’industrie , juillet 1998
Numéro au catalogue: 62-011-XPB
(Canada: 22$/217$; à l’extérieur du Canada:
22$US/217$US).

Bulletin de service, Statistique des sciences,
Activités scientifiques en biotechnologie selon
certains ministères fédéraux et organismes ,
1997-1998
Numéro au catalogue: 88-001-XIB
(Canada: 6$/59$; à l’extérieur du Canada:
6$US/59$US).

Les prix n’incluent pas les taxes de vente.

Les numéros au catalogue se terminant par: -XIB ou
-XIF représentent la version électronique en vente sur
Internet, -XMB ou -XFB la version microfiche et -XPB
ou -XPF, la version papier.

Pour commander les publications

Simplifiez vos recherches en feuilletant le Catalogue de Statistique Canada (11-204-XPF, Canada 16$; à l’extérieur du Canada: 16$US).
L’index des mots-clés vous aidera à trouver des données statistiques sur l’activité économique et sociale.

Pour commander les publications par téléphone:
Ayez en main: • Titre • Numéro au catalogue • Numéro de volume • Numéro de l’édition • Numéro de VISA ou de MasterCard.

Au Canada et aux États-Unis, composez: 1 800 267-6677
Pour les autres pays, composez: 1 613 951-7277
Pour envoyer votre commande par télécopieur: 1 800 889-9734
Pour un changement d’adresse ou pour connaı̂tre

l’état de votre compte: 1 800 700-1033
Internet: order@statcan.ca

Pour commander par la poste, écrivez à: Gestion de la circulation, Division des opérations et de l’intégration, Statistique Canada,
Ottawa, K1A 0T6. Veuillez inclure un chèque ou un mandat-poste à l’ordre du Receveur général du Canada/Publications . Au Canada,
ajoutez 7 % de TPS et la TVP en vigueur.

Les agents libraires agréés et autres librairies vendent aussi les publications de Statistique Canada.
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Bulletin officiel de diffusion des données de Statistique Canada
Numéro au catalogue 11-001F.

Publié tous les jours ouvrables par la Division des communications, Statistique Canada,
Immeuble R.-H.-Coats, 10e étage, section G, Ottawa, K1A 0T6.

Pour consulter Le Quotidien sur Internet, visitez notre site à l’adresse http://www.statcan.ca.
Pour le recevoir par courrier électronique tous les matins, envoyez un message à
listproc@statcan.ca. Laissez en blanc la ligne de l’objet. Dans le corps du message, tapez:
subscribe quotidien prénom et nom.

Rédacteur: Christine Duchesne (613) 951-1187, garnala@statcan.ca
Chef de la Diffusion officielle: Chantal Prévost (613) 951-1088, prevcha@statcan.ca

Publication autorisée par le ministre responsable de Statistique Canada. © Ministre de
l’Industrie, 1998. Il est permis de citer la présente publication dans les journaux et les
magazines ainsi qu’à la radio et à la télévision à condition d’en indiquer la source:
Statistique Canada. Toute autre forme de reproduction est permise sous réserve de mention
de la source, comme suit, dans chaque exemplaire: Statistique Canada, Le Quotidien,
numéro 11-001F au catalogue, date et numéros de page.
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