
Catalogue 11-001F (English 11-001E) ISSN 0380-6103

Le vendredi 20 août 1999
Pour être diffusé à 8 h 30

PRINCIPAUX COMMUNIQUÉS

• Commerce de détail, juin 1999 2
En juin, les consommateurs ont dépensé plus pour des articles coûteux vendus dans les
magasins de meubles et chez les concessionnaires de véhicules automobiles. Cependant, ils
ont dépensé moins dans les autres types de magasins. Les ventes au détail ont connu une
hausse de 0,3 % pour s’établir à 21,4 milliards de dollars après une hausse similaire en mai.

AUTRES COMMUNIQUÉS

Enquête mensuelle sur les détaillants majeurs, mai et juin 1999 6
Ventes de gaz naturel, juin 1999 7
Disponibilité et écoulement d’énergie, troisième trimestre de 1998 8
Définir le commerce électronique 9
Stocks de viande de volaille congelée, 1er août 1999 9

NOUVELLES PARUTIONS 10

CALENDRIER DES COMMUNIQUÉS: 23 au 27 août 12



� Fin du texte
� Fin du communiqué

Le Quotidien , le 20 août 1999

PRINCIPAUX COMMUNIQUÉS

Commerce de détail
Juin 1999

En juin, les consommateurs ont dépensé plus pour des
articles coûteux vendus dans les magasins de meubles
et chez les concessionnaires de véhicules automobiles.
Cependant, ils ont dépensé moins dans les autres
types de magasins. Les ventes au détail ont connu
une hausse de 0,3 % pour s’établir à 21,4 milliards de
dollars après une hausse similaire en mai (+0,4 %).

Les ventes au détail ont progressé de 0,7 % au
cours du deuxième trimestre de 1999 comparativement
au trimestre précédent. Cette hausse faisait suite à une
augmentation des ventes de 2,5 % au cours du premier
trimestre de 1999. Les magasins de meubles (+1,7 %)
sont ceux qui ont enregistré la plus forte hausse du
deuxième trimestre de 1999, tandis que les pharmacies
(-0,2 %) étaient les seules à accuser un recul. Au cours
de ce trimestre, on a pu observer des augmentations
se situant entre 0,6 % et 0,8 % dans tous les autres
secteurs de la vente au détail.

Dans l’ensemble, les ventes au détail affichent
une progression générale depuis l’automne 1998 après
avoir connu un ralentissement au printemps et à l’été
de la même année. Auparavant, les ventes avaient
généralement augmenté à partir du début de 1996.
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Les articles coûteux se vendent bien

Les détaillants du secteur des meubles (+2,7 %) et
de l’automobile (+2,3 %) sont les seuls à avoir signalé
des gains en juin. Tous les autres secteurs ont affiché

des baisses. Les magasins de vêtements (-2,8 %) et
d’aliments (-1,6 %) mènent au chapitre du recul des
ventes.

Pour un deuxième mois consécutif, les
consommateurs ont fait beaucoup plus d’achats
dans les magasins de meubles (+5,0 % en mai et
+2,7 % en juin). La forte hausse des ventes des
deux derniers mois dans ce secteur est entièrement
attribuable aux ventes des magasins de meubles et
d’appareils ménagers. Partiellement stimulées par un
marché du logement plus fort, les ventes des magasins
de meubles sont généralement en progression depuis
le printemps 1996.

Le secteur de l’automobile a connu une remontée
en juin (+2,3 %) après deux mois de ventes à la
baisse. La progression du secteur de l’automobile en
juin est due en grande partie aux concessionnaires
de véhicules automobiles et récréatifs (+3,4 %).
Les concessionnaires de véhicules automobiles et
récréatifs avaient enregistré des ventes plus faibles
en mai (-2,8 %) et en avril (-1,5 %). Ces baisses
faisaient suite à cinq mois consécutifs de gains qui
avaient débuté en novembre 1998. Des hausses plus
modérées ont été observées au cours des autres mois
de 1998 et de la plus grande partie de 1997.

Également dans le secteur de l’automobile,
les stations-service ont enregistré une diminution
de 0,6 % de leurs ventes en juin après trois mois
consécutifs de gains. Les récentes fluctuations dans
les prix de l’essence ont joué un rôle primordial
dans les ventes des stations-service. Les prix de
l’essence ont baissé de 1,5 % en juin après trois mois
d’augmentations. Depuis le début de 1999, les ventes
des stations-service ont regagné presque tout le terrain
perdu au cours de la période de ralentissement des
ventes s’étendant du printemps 1996 à la fin de 1998.

Les magasins de vêtements ont enregistré le plus
fort recul en juin

Tous les types de magasins de vêtements ont
affiché des ventes à la baisse en juin, entraı̂nant une
réduction de 2,8 % pour le secteur. Ce recul fait suite
à une hausse de 1,0 % en mai. En règle générale, les
ventes enregistrées dans les magasins de vêtements
sont à la hausse depuis le début de 1996, malgré des
périodes de ventes plus faibles au cours des premiers
mois de 1997 et de la plus grande partie de 1998.
Les magasins de vêtements pour la famille et les
enfants classés sous «Autres magasins de vêtements»
continuent à être l’élément dynamique de ce secteur.
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La baisse de 1,6 % des ventes enregistrées
dans les magasins d’alimentation en juin a neutralisé
le gain observé en mai (+1,5 %). Les ventes des
magasins d’alimentation ont généralement augmenté
depuis le printemps 1996 à l’exception de deux
périodes de ralentissement — au printemps 1997 et
du printemps 1998 jusqu’à la fin de l’année.

Après avoir enregistré une augmentation de 1,8 %
en mai, les ventes des magasins de marchandises
diverses ont chuté de 0,5 % en juin. Dans ce secteur,
tant les grands magasins (-0,7 %) que les autres
magasins de marchandises diverses (-0,2 %) ont
affiché des baisses en juin. Dans l’ensemble, les autres
magasins de marchandises diverses poursuivent le
mouvement ascendant des ventes amorcé au début
de 1997. Comparativement, au cours de la même
période, les ventes des grands magasins ont stagné
au printemps et à l’été 1998, mais ont rebondi depuis.

Les détaillants des provinces de l’Ouest et de
l’Ontario enregistrent des gains

Des ventes plus élevées en Alberta (+1,9 %) et
au Manitoba (+0,9 %) ont entraı̂né un accroissement
des ventes au détail de 1,3 % dans les provinces des
Prairies. La plupart des secteurs ont contribué à la
progression des ventes dans cette région. La hausse
de juin faisait suite à deux mois consécutifs de baisses
(-0,5 % en mai et -0,7 % en avril). En règle générale,
les ventes au détail dans les provinces des Prairies ont
plafonné depuis le début de 1998, après avoir connu
une hausse au cours des deux années précédentes.

Des ventes plus élevées dans les secteurs de
l’automobile et des meubles ont fait grimper les ventes
au détail en Ontario de 0,7 % en juin. Il s’agissait du
sixième mois consécutif d’accroissement des ventes
pour les détaillants ontariens. Pendant cette période
de fortes dépenses de la part des consommateurs,
qui s’échelonne de décembre 1998 à juin 1999, les
ventes au détail en Ontario ont grimpé de 5,7 %. Ces
ventes sont généralement en progression depuis le
milieu de 1996.

En juin, les consommateurs de la
Colombie-Britannique ont augmenté leurs dépenses
de 0,5 % dans les magasins de détail. La plupart
des secteurs ont contribué à la hausse de juin, qui
a suivi une baisse de 1,0 % en mai. Après avoir
connu une période de ralentissement des ventes
pendant la majeure partie de 1998, les détaillants de
la Colombie-Britannique ont, en général, enregistré de
légères hausses à partir de la fin de 1998.

Les ventes au détail sont à la baisse au Québec et
au Nouveau-Brunswick

Des ventes plus faibles dans tous les secteurs,
à l’exception des secteurs de l’automobile et des
meubles, ont fait chuter l’ensemble des ventes au détail
au Québec de 0,9 % en juin. Les ventes au détail au
Québec ont ralenti au cours des trois derniers mois
après avoir connu une période de progression générale
du milieu de 1998 au début de 1999.

Les ventes au détail dans les provinces de
l’Atlantique ont connu une faible baisse en juin (-0,2 %)
après un gain de 4,6 % en mai. Les augmentations
à l’Île-du-Prince-Édouard (+4,9 %), en Nouvelle-
Écosse (+1,3 %) et à Terre-Neuve (+0,2 %) ont
été neutralisées par le recul de 3,3 % observé au
Nouveau-Brunswick. À l’exception des secteurs de
l’automobile et des meubles, on a constaté des ventes
plus faibles dans tous les secteurs dans les provinces
de l’Atlantique. Après une période de stagnation des
ventes au cours de la majeure partie de 1998, les
détaillants des provinces de l’Atlantique ont enregistré,
en général, des ventes à la hausse depuis l’automne
de cette même année.

Indicateurs connexes pour juillet

Le nombre total d’emplois a augmenté de 0,3 %
en juillet après avoir peu varié au cours des cinq mois
précédents. Des sources de l’industrie automobile
ont signalé une hausse du nombre de véhicules
automobiles neufs vendus en juillet. Au cours du
même mois, les mises en chantier ont chuté de 4,5 %.
Selon l’Indice des prix à la consommation, le prix de
l’essence a augmenté de 4,1 % en juillet par rapport à
juin.

Données stockées dans CANSIM: matrices 2399,
2400, 2299, 2397, 2398 et 2401 à 2420.

Le numéro de juin 1999 de la publication
Commerce de détail (63-005-XPB, 21 $ / 206 $;
63-005-XIB, 16 $ / 155 $) paraı̂tra sous peu. Voir Pour
commander les publications.

Pour plus de renseignements, communiquez avec
la Sous-section du service à la clientèle au (613)
951-3549 ou composez sans frais le 1 877 421-3067
(detaillantsinfo@statcan.ca). Pour des renseignements
analytiques ou pour en savoir davantage sur les
concepts, les méthodes et la qualité des données,
communiquez avec Paul Gratton au (613) 951-3541
(gratpau@statcan.ca), Section du commerce de détail,
Division de la statistique du commerce. �

Statistique Canada - No de Cat. 11-001F 3



Le Quotidien , le 20 août 1999

Ventes au détail

Juin
1998

Mars
1999r

Avril
1999r

Mai
1999r

Juin
1999p

Mai
à

juin
1999

Juin
1998

à
juin

1999

données désaisonnalisées

millions de $ var. en %

Aliments 4 823 4 884 4 880 4 955 4 878 -1,6 1,1
Supermarchés d’alimentation et épiceries 4 464 4 518 4 522 4 590 4 517 -1,6 1,2
Tous les autres magasins d’alimentation 359 367 358 366 361 -1,2 0,5

Pharmacies et magasins de médicaments
brevetés 1 083 1 116 1 105 1 111 1 107 -0,4 2,2

Vêtements 1 123 1 198 1 197 1 209 1 175 -2,8 4,7
Magasins de chaussures 133 141 141 141 125 -11,3 -6,2
Magasins de vêtements pour hommes 127 129 127 127 124 -2,4 -2,8
Magasins de vêtements pour femmes 353 373 370 374 366 -2,2 3,6
Autres magasins de vêtements 509 555 558 567 560 -1,2 10,1

Meubles 1 044 1 097 1 068 1 121 1 152 2,7 10,3
Magasins de meubles et d’appareils

ménagers 845 891 861 915 952 4,1 12,7
Magasins d’accessoires d’ameublement 199 206 207 207 200 -3,4 0,3

Véhicules automobiles 7 826 8 235 8 225 8 084 8 267 2,3 5,6
Concessionnaires de véhicules automobiles

et récréatifs 5 356 5 689 5 606 5 447 5 634 3,4 5,2
Stations-service 1 298 1 318 1 388 1 396 1 387 -0,6 6,9
Magasins de pièces et d’accessoires pour

véhicules automobiles et services 1 172 1 228 1 231 1 241 1 246 0,4 6,4

Magasins de marchandises diverses 2 249 2 440 2 445 2 488 2 476 -0,5 10,1

Magasins de détail non classés ailleurs 2 185 2 324 2 309 2 354 2 343 -0,5 7,2
Autres magasins de produits semi-durables 664 713 699 710 708 -0,3 6,6
Autres magasins de produits durables 561 599 585 582 578 -0,8 3,0
Autres magasins de vente au détail non

classés ailleurs 960 1 012 1 025 1 062 1 057 -0,4 10,2

Total, ventes au détail 20 333 21 294 21 229 21 323 21 398 0,3 5,2

Total, excluant les concessionnaires de
véhicules automobiles et récréatifs 14 977 15 605 15 623 15 876 15 764 -0,7 5,3

Provinces et territoires
Terre-Neuve 326 352 335 348 348 0,2 6,8
Île-du-Prince-Édouard 88 93 90 94 98 4,9 11,2
Nouvelle-Écosse 631 661 633 669 677 1,3 7,3
Nouveau-Brunswick 500 520 522 543 525 -3,3 5,1
Québec 4 642 5 020 4 980 4 983 4 939 -0,9 6,4
Ontario 7 675 8 085 8 099 8 163 8 221 0,7 7,1
Manitoba 729 751 741 729 736 0,9 1,0
Saskatchewan 625 628 634 633 632 -0,2 1,2
Alberta 2 310 2 366 2 343 2 336 2 379 1,9 3,0
Colombie-Britannique 2 742 2 745 2 783 2 754 2 769 0,5 1,0
Yukon 26 27 27 28 28 0,2 9,3
Territoires du Nord-Ouest .. 31 28 30 30 -0,1 ..
Nunavut .. 15 15 14 15 4,5 ..

r Données révisées.
p Données provisoires.
.. Données indisponibles.
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Ventes au détail

Juin
1998

Mai
1999r

Juin
1999p

Juin
1998

à
juin

1999

données non désaisonnalisées

millions de $ var. en %

Aliments 4 815 5 079 4 922 2,2
Supermarchés d’alimentation et épiceries 4 446 4 700 4 546 2,3
Tous les autres magasins d’alimentation 369 379 375 1,7

Pharmacies et magasins de médicaments
brevetés 1 062 1 094 1 089 2,5

Vêtements 1 108 1 234 1 148 3,6
Magasins de chaussures 146 165 138 -5,8
Magasins de vêtements pour hommes 133 126 126 -5,5
Magasins de vêtements pour femmes 358 402 372 3,9
Autres magasins de vêtements 471 541 513 8,9

Meubles 1 026 1 040 1 124 9,6
Magasins de meubles et d’appareils

ménagers 813 835 910 11,9
Magasins d’accessoires d’ameublement 213 205 214 0,6

Véhicules automobiles 9 167 9 284 9 743 6,3
Concessionnaires de véhicules automobiles

et récréatifs 6 503 6 464 6 886 5,9
Stations-service 1 369 1 453 1 468 7,3
Magasins de pièces et d’accessoires pour

véhicules automobiles et services 1 295 1 366 1 389 7,3

Magasins de marchandises diverses 2 169 2 453 2 388 10,1

Magasins de détail non classés ailleurs 2 257 2 481 2 432 7,8
Autres magasins de produits semi-durables 711 806 761 7,0
Autres magasins de produits durables 553 583 567 2,6
Autres magasins de vente au détail non

classés ailleurs 993 1 091 1 104 11,2

Total, ventes au détail 21 603 22 664 22 846 5,8

Total, excluant les concessionnaires de
véhicules automobiles et récréatifs 15 100 16 200 15 960 5,7

Provinces et territoires
Terre-Neuve 348 371 373 7,4
Île-du-Prince-Édouard 98 99 109 11,5
Nouvelle-Écosse 671 702 716 6,7
Nouveau-Brunswick 542 577 572 5,7
Québec 4 978 5 497 5 327 7,0
Ontario 8 166 8 614 8 842 8,3
Manitoba 768 762 773 0,6
Saskatchewan 659 653 671 1,9
Alberta 2 444 2 467 2 509 2,7
Colombie-Britannique 2 856 2 847 2 872 0,6
Yukon 30 30 33 8,3
Territoires du Nord-Ouest .. 31 34 ..
Nunavut .. 15 14 ..

r Données révisées.
p Données provisoires.
.. Données indisponibles.

�
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AUTRES COMMUNIQUÉS

Enquête mensuelle sur les détaillants
majeurs
Mai et juin 1999

D’une année à l’autre, les ventes pour le groupe des
détaillants majeurs étaient en hausse de 5,1 % en
mai et de 8,3 % en juin. Les ventes pour l’ensemble
du commerce de détail, à l’exclusion de celles
des concessionnaires de véhicules automobiles
et récréatifs, ont augmenté d’une année à l’autre
de 3,0 % en mai et de 5,7 % en juin. Pour le groupe
des détaillants majeurs, les hausses annuelles des
ventes d’articles de santé et de soins personnels ainsi
que les ventes de quincaillerie et produits pour pelouse
et jardin ont été vigoureuses pour chacun des mois,
mais plus particulièrement en juin. Il faut noter que les
données du présent communiqué se reportent à des
chiffres de ventes qui ne sont pas désaisonnalisés.

Les articles de santé et de soins personnels ont
continué d’afficher de fermes hausses annuelles à
l’intérieur du groupe des détaillants majeurs. En mai, les
ventes de ces articles étaient plus élevées de 13,3 %
que ce qu’elles étaient en mai 1998. En juin, elles ont
augmenté de 15,6 % comparativement à juin 1998. Au
total, pour les deux premiers trimestres de 1999, le
groupe des détaillants majeurs a tiré profit de ventes
d’une valeur de 2 466 millions de dollars en articles de
santé et de soins personnels. Cela représente 16,2 %
ou 345 millions de dollars de plus que ce qu’il a
vendu pendant les deux premiers trimestres de 1998.
Cette gamme de produits représente 7,6 % de tous les
produits vendus par le groupe des détaillants majeurs
pendant les deux premiers trimestres de 1999, en
hausse de 6,9 % comparativement à la même période
en 1998.

En mai 1999, les clients du groupe des détaillants
majeurs ont acquis une valeur de 448 millions de
dollars en quincaillerie et produits pour pelouse et
jardin, en hausse de 48 millions de dollars ou 11,9 %
comparativement aux achats de mai 1998. En
juin, ils ont acheté pour 362 millions de dollars

ou 22,8 % (+67 millions de dollars) de plus qu’en
juin 1998. Avril, mai et juin (particulièrement mai) sont
traditionnellement des mois clés en ce qui concerne
la vente de produits pour pelouse et jardin. Pour ces
trois mois en 1999, les produits pour pelouse et jardin
représentaient à eux seuls 67 % du total de la catégorie
quincaillerie et produits pour pelouse et jardin. Pour le
groupe des détaillants majeurs, les ventes de produits
pour pelouse et jardin pour les mois d’avril, mai et juin
ont augmenté de 19,0 % ou 115 millions de dollars par
rapport à la même période en 1998.

Les ventes de vêtements, chaussures et
accessoires du groupe des détaillants majeurs ont
affiché une forte performance en juin. Comparativement
à juin 1998, les achats des consommateurs pour
ces marchandises étaient plus élevés de 11,9 %
ou 125 millions de dollars. Les ventes de vêtements
ont été bien meilleures dans les grands magasins
ainsi que dans les magasins de vêtements pour la
famille et les enfants qui sont classifiés dans «autres
magasins de vêtements» que dans les magasins plus
spécialisés pour hommes ou pour femmes. En avril et
en mai 1999, l’augmentation des achats en vêtements,
chaussures et accessoires n’a pas été aussi élevée.
En avril, les ventes de ces articles se sont accrues de
seulement 1,9 % ou 22 millions de dollars et en mai
de 4,8 % ou 57 millions de dollars. En général, les
vêtements, chaussures et accessoires représentent
la deuxième part en importance de tous les produits
offerts par le groupe des détaillants majeurs.

Pour plus de renseignements sur les
données ou pour obtenir des renseignements
généraux, communiquez avec la Sous-section
du service à la clientèle au 1 877 421-3067
(detaillantinfo@statcan.ca); pour des renseignements
analytiques ou pour en savoir davantage sur les
concepts, les méthodes et la qualité des données,
communiquez avec Janet Sear au (613) 951-5580,
Section du commerce des marchandises de détail,
Division de la statistique du commerce. �
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Ventes pour le groupe des détaillants majeurs

Avril
1998

Avril
1999r

Avril
1998

à
avril

1999

Mai
1998

Mai
1999r

Mai
1998

à
mai

1999

Juin
1998

Juin
1999p

Juin
1998

à
juin

1999

données non désaisonnalisées

millions de $ var. en % millions de $
var.

en % millions de $
var.

en %

Marchandises
Aliments et boissons 1 984 2 077 4,7 2 104 2 149 2,2 1 968 2 039 3,6
Vêtements, chaussures et accessoires 1 108 1 129 1,9 1 187 1 244 4,8 1 053 1 178 11,9
Articles d’ameublement et appareils

électroniques 608 668 9,9 646 700 8,5 689 742 7,7
Articles de santé et de soins personnels 358 422 18,0 385 436 13,3 365 422 15,6
Articles et fournitures pour la maison 234 259 10,6 249 265 6,4 242 261 7,6
Articles de sport et loisirs 248 248 -0,2 251 269 7,3 253 280 10,7
Quincaillerie et produits pour pelouse et jardin 283 285 0,5 401 448 11,9 294 362 22,8
Autres biens et services 557 571 2,5 587 592 1,0 564 595 5,4

Total 5 380 5 659 5,2 5 808 6 104 5,1 5 428 5 876 8,3

r Données révisées.
p Données provisoires.

�

Ventes de gaz naturel
Juin 1999 (données provisoires)

Les ventes de gaz naturel ont totalisé 3 609 millions
de mètres cubes en juin, en baisse de 1,7 % par
rapport à juin 1998. Les secteurs résidentiel et
commercial ont augmenté leurs ventes (+2,7 % et
+3,3 % respectivement). Les ventes destinées au
secteur industriel ( y compris les ventes directes ) ont
chuté de 2,9 %.

Les ventes cumulatives de 1999 sont en hausse
de 5,9 % comparativement à la même période en 1998.
Un temps plus froid pour la première moitié de 1999 a
alimenté la hausse des ventes résidentielles (+3,8 %)
et commerciales (+10,0 %). Les ventes au secteur
industriel (y compris les ventes directes) maintiennent
toujours leur croissance, enregistrant une augmentation
de 5,7 % par rapport à la même période en 1998.

Données stockées dans CANSIM: matrices 1052 à
1055.

Le numéro de juin 1999 de Services de gaz
(55-002-XPB, 17 $ / 165 $) paraı̂tra en septembre 1999.
Voir Pour commander les publications.

Pour plus de renseignements ou pour en savoir
davantage sur les concepts, les méthodes et la qualité
des données, communiquez avec Gary Smalldridge
au (613) 951-3567 (smalgar@statcan.ca) ou avec
Tom Lewis au (613) 951-3596 (talewis@statcan.ca),

Section de l’énergie, Division de la fabrication, de la
construction et de l’énergie.

Ventes de gaz naturel

Juin
1999p

Juin
1998

Juin
1998

à
juin

1999

milliers de mètres cubes var. en %

Ventes totales 3 609 062 3 670 037 -1,7

Résidentielles 486 810 474 160 2,7
Commerciales 320 880 310 668 3,3
Industrielles 1 469 569 1 627 140

-2,9
Directes 1 331 803 1 258 069

données cumulatives

1999p 1998 1998 à 1999

milliers de mètres cubes var. en %

Ventes totales 37 107 085 35 032 624 5,9

Résidentielles 8 960 019 8 633 358 3,8
Commerciales 6 284 416 5 714 905 10,0
Industrielles 10 567 141 11 102 622

5,7
Directes 11 295 509 9 581 739

p Données provisoires. �
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Disponibilité et écoulement d’énergie
Troisième trimestre de 1998

La production de produits énergétiques primaires
au Canada a totalisé 3 784 pétajoules au cours du
troisième trimestre de 1998, en baisse de 0,2 % par
rapport au même trimestre de 1997. La diminution
provient de baisses de production pour le charbon
(-13,0 %) et l’électricité primaire (-1,8 %). La production
de pétrole brut, de gaz naturel et des liquides du gaz
naturel ont enregistré des hausses comparativement à
la même période en 1997.

Au cours de ce trimestre, les exportations totales
de produits énergétiques primaires ont affiché une
hausse de 5,4 % par rapport au troisième trimestre
de 1997. Des gains ont été enregistrés dans les
secteurs du gaz naturel, des liquides du gaz naturel
et de l’électricité. Les importations totales de produits
énergétiques primaires ont grimpé de 1,7 %, de fortes
augmentations ayant été observées dans presque
toutes les principales formes d’énergie. L’augmentation
de 6,6 % des combustibles utilisés pour la production
de l’électricité s’explique largement par une utilisation
accrue du charbon en Ontario.

Au cours du troisième trimestre de 1998,
l’écoulement d’énergie au Canada a diminué de 0,3 %
par rapport au même trimestre en 1997. Il y a des
diminutions pour le secteur résidentiel et agricole
(-3,7 %) et le secteur commercial et gouvernemental
(-4,1 %). L’écoulement énergétique demeure inchangé
pour le secteur industriel alors que le secteur du
transport a affiché un gain de 2,2 %.

Pendant les neufs premiers mois de l’année,
la production de produits énergétiques primaires a
augmenté de 2,2 % comparativement à la même
période en 1997. Les exportations totales de produits
énergétiques primaires ont affiché une hausse
de 8,1 % alors que les importations (principalement
le pétrole brut et le charbon) ont augmenté de 8,7 %.
L’écoulement de l’énergie au Canada a diminué
de 2,4 %.

Disponibilité et écoulement d’énergie

Troisième
trimestre

de
1997

Troisième
trimestre

de
1998

Troisième
trimestre

de
1997

au
troisième
trimestre

de
1998

pétajoules 2 var. en %

Production 1 3 792 3 784 -0,2

Exportations1 1 874 1 975 5,4
Importations1 597 607 1,7
Disponibilité (offre)1 2 352 2 342 -0,4
Production de

l’électricité1 320 341 6,6
Autoconsommation 261 257 -1,5
Utilisation non

énergétique 230 249 8,3

Écoulement 3 1 524 1 520 -0,3

Industriel 506 506 -
Transports 582 595 2,2
Résidentiel et agricole 214 206 -3,7
Commercial et

gouvernemental 222 213 -4,1

Cumulatif de l’année

1997 1998 1997 à 1998

pétajoules2 var. en %

Production 1 11 288 11 538 2,2

Exportations1 5 486 5 929 8,1
Importations1 1 601 1 741 8,7
Disponibilité (offre)1 7 483 7 434 -0,7
Production de

l’électricité1 880 960 9,1
Autoconsommation 743 761 2,4
Utilisation non

énergétique 626 635 1,4

Écoulement 3 5 240 5 114 -2,4

Industriel 1 634 1 608 -1,6
Transports 1 627 1 681 3,3
Résidentiel et agricole 1 109 1 001 -9,3
Commercial et

gouvernemental 870 824 -5,3

1 Sources énergétiques primaires: le charbon, le pétrole brut, le gaz naturel,
les liquides du gaz naturel et l’énergie hydro-électrique et nucléaire.

2 Un plein d’essence de 30 litres contient environ 1 gigajoule d’énergie. Un
pétajoule est égal à 1 million de gigajoules.

3 L’écoulement représente l’addition des secteurs suivants: industriel, des
transports, résidentiel et agricole ainsi que commercial et gouvernemental.

Données stockées dans CANSIM: matrices 4945,
4946, 4950 à 4962 et 7976 à 8001.

Le numéro du premier et deuxième trimestre
de 1998 du Bulletin trimestriel - Disponibilité et
écoulement d’énergie au Canada (57-003-XPB, 43 $ /

8 Statistique Canada - No de Cat. 11-001F



Le Quotidien , le 20 août 1999

141 $) paraı̂tra sous peu. Voir Pour commander les
publications.

Pour plus de renseignements ou pour en savoir
d’avantage sur les concepts, les méthodes et la qualité
des données, communiquez avec John Svab au (613)
951-7382 (svabjw@statcan.ca), Section de l’énergie,
Division de la fabrication, de la construction et de
l’énergie. �

Définir le commerce électronique

Une nouvelle étude fournit de l’information de base
sur le développement de définitions pour le commerce
électronique. De plus, à l’aide d’études de cas, on
examine si les répondants peuvent fournir l’information
pour de telles mesures. On y fait la distinction entre le
commerce électronique et les affaires électroniques,
le premier étant une composante du dernier qui
met l’accent sur la médiation informatisée comme
caractéristique importante de ce phénomène.

Le numéro d’Une vérification de la réalité pour
définir le commerce électronique (88F0006XIB, gratuit)
est maintenant disponible dans le site Web de

Statistique Canada (www.statcan.ca) sous «Produits
et services» puis «Documents de recherche».

Pour plus de renseignements, communiquez
avec George Sciadas au (613) 951-6389
(george.sciadas@statcan.ca), Division des sciences,
de l’innovation et de l’information électronique.
Télécopieur: (613) 951-9920. �

Stocks de viande de volaille congelée
1er août 1999 (données provisoires)

Les données sur les stocks de viande de volaille
congelée au 1er août 1999 sont maintenant disponibles.

Données stockées dans CANSIM: matrices 5675 à
5677.

Pour plus de renseignements ou pour en savoir
davantage sur les concepts, les méthodes et la qualité
des données, communiquez avec Robert Plourde au
(613) 951-8716, Section du bétail et des produits
d’origine animale, Division de l’agriculture. �
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NOUVELLES PARUTIONS

Infomat - revue hebdomadaire , 20 août 1999
Numéro au catalogue: 11-002-XIF
(Canada: 3$/109$).

Infomat - revue hebdomadaire , 20 août 1999
Numéro au catalogue: 11-002-XPF
(Canada: 4$/145$; à l’extérieur du Canada:
4$US/145$US).

Enquête mensuelle sur les industries
manufacturières , juin 1999
Numéro au catalogue: 31-001-XPB
(Canada: 20$/196$; à l’extérieur du Canada:
20$US/196$US).

Communications - Bulletin de service , vol. 29, no 2
Numéro au catalogue: 56-001-XIB
(Canada: 10$/32$).

Projet sur la justice civile: l’utilisation de détails et
les exigences relatives à la notification obligatoire
dans la gestion des causes civiles , 1998
Numéro au catalogue: 85-547-XIF
(Canada: gratuit$).

Rapport de l’étude sur les tribunaux civils , 1999
Numéro au catalogue: 85-549-XIF
(Canada: 32$).

La culture en perspective, bulletin trimestriel du
programme de la statistique culturelle , été 1999
Numéro au catalogue: 87-004-XPB
(Canada: 9$/27$; à l’extérieur du Canada:
9$US/27$US).

Les prix n’incluent pas les taxes de vente.

Les numéros au catalogue se terminant par: -XIB ou
-XIF représentent la version électronique en vente sur
Internet, -XMB ou -XMF la version microfiche et -XPB
ou -XPF, la version papier.

Pour commander les publications

Simplifiez vos recherches en feuilletant le Catalogue de Statistique Canada (11-204-XPF, Canada 16$; à l’extérieur du Canada: 16$US).
L’index des mots-clés vous aidera à trouver des données statistiques sur l’activité économique et sociale.

Pour commander les publications par téléphone:
Ayez en main: • Titre • Numéro au catalogue • Numéro de volume • Numéro de l’édition • Numéro de VISA ou de MasterCard.

Au Canada et aux États-Unis, composez: 1 800 267-6677
Pour les autres pays, composez: 1 613 951-7277
Pour envoyer votre commande par télécopieur: 1 877 287-4369
Pour un changement d’adresse ou pour connaı̂tre

l’état de votre compte: 1 800 700-1033

Pour commander par la poste, écrivez à: Gestion de la circulation, Division des opérations et de l’intégration, Statistique Canada,
Ottawa, K1A 0T6. Veuillez inclure un chèque ou un mandat-poste à l’ordre du Receveur général du Canada/Publications . Au Canada,
ajoutez 7 % de TPS et la TVP en vigueur.

Pour commander par Internet: écrivez à order@statcan.ca ou téléchargez la version électronique en vous rendant au site Web
de Statistique Canada (www.statcan.ca), sous les rubriques Produits et services, Publications téléchargeables.

Les agents libraires agréés et autres librairies vendent aussi les publications de Statistique Canada.
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Bulletin officiel de diffusion des données de Statistique Canada
Numéro au catalogue 11-001F.

Publié tous les jours ouvrables par la Division des communications, Statistique Canada,
Immeuble R.-H.-Coats, 10e étage, section G, Ottawa, K1A 0T6.

Pour consulter Le Quotidien sur Internet, visitez notre site à l’adresse http://www.statcan.ca.
Pour le recevoir par courrier électronique tous les matins, envoyez un message à
listproc@statcan.ca. Laissez en blanc la ligne de l’objet. Dans le corps du message, tapez:
subscribe quotidien prénom et nom.

Rédactrice: Julie Bélanger (613) 951-1187, belajul@statcan.ca
Chef de la Diffusion officielle: Chantal Prévost (613) 951-1088, prevcha@statcan.ca

Publication autorisée par le ministre responsable de Statistique Canada. © Ministre de
l’Industrie, 1999. Il est permis de citer la présente publication dans les journaux et les
magazines ainsi qu’à la radio et à la télévision à condition d’en indiquer la source:
Statistique Canada. Toute autre forme de reproduction est permise sous réserve de mention
de la source, comme suit, dans chaque exemplaire: Statistique Canada, Le Quotidien,
numéro 11-001F au catalogue, date et numéros de page.
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CALENDRIER DES COMMUNIQUÉS: 23 AU 27 AOÛT

Du 23 au 27 août
(À cause de circonstances imprévisibles, les dates de parution peuvent être modifiées.)

Date de Titre Période de
parution référence

23 Opérations internationales du Canada en valeurs
mobilières

Juin 1999

24 Diplômés de 1995 qui sont déménagés aux États-Unis Mars 1999
24 Cinémas et ciné-parcs 1997-1998
25 Assurance-emploi Juin 1999
25 Statistiques du bétail 1er juillet 1999
25 Frais de scolarité 1999-2000
26 Série de rapports sur les grandes cultures: estimations

de la production des principales grandes cultures
au 31 juillet

1999

26 Recettes monétaires agricoles Janv.-juin 1999
26 Emploi, rémunération et heures de travail Juin 1999
27 Indice des prix des produits industriels Juillet 1999
27 Indice des prix des matières brutes Juillet 1999
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