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AUTRES COMMUNIQUÉS

Enquête mensuelle sur les grands
détaillants
Avril 2000 (données provisoires)

Les ventes d’avril du groupe des grands détaillants
ont atteint 5,9 milliards de dollars, en hausse de 3,9 %
par rapport avril 1999. Les changements apportés
en 1999 à la composition du groupe des grands
détaillants ont touché la comparabilité des ventes
d’une année à l’autre. C’est particulièrement le cas
dans le secteur alimentaire, où plusieurs chaînes de
supermarchés ont fait l’objet d’une restructuration.
(Les données du présent communiqué ne sont pas
désaisonnalisées.)

Le groupe des grands détaillants a réalisé sa
meilleure progression d’une année à l’autre dans
les ventes d’articles d’ameublement et d’appareils
électroniques (+13,1 %). La forte demande des
consommateurs a continué de stimuler les ventes
d’articles à prix unitaire élevé en avril. Les ventes
d’appareils électroniques par le groupe ont continué
de monter, augmentant de 16,6 % comparativement
avril 1999, pendant que les ventes de meubles
progressaient de 14,8 %. Les ventes d’appareils
ménagers ont crû de 12,0 % et celles d’articles
d’ameublement (par exemple, les objets d’art, les linges
de maison, les revêtements de sol), de 6,9 %.

Parmi les grandes catégories, les ventes d’articles
de sport et loisirs ont enregistré la deuxième plus forte
croissance d’une année à l’autre (+8,1 %). Les hausses
dans cette catégorie s’expliquent par l’augmentation
des ventes d’articles de loisirs, et surtout des ventes de
cassettes et de disques audio et vidéo préenregistrés
(+24,0 %) et des ventes de jouets et de jeux (+17,5 %).
Par ailleurs, les ventes d’articles de sport par le groupe
des grands détaillants en avril étaient en baisse par
rapport à l’an dernier, sauf pour les autres articles de
sport, qui comprennent les patins à roues alignées, les
planches à voile et l’équipement de tennis (+15,3 %) et
l’équipement et les accessoires de ski (+12,1 %).

Les ventes d’articles de santé et de soins
personnels par le groupe ont enregistré la troisième
plus forte croissance d’une année à l’autre (+7,0 %).
Avril était le premier mois depuis janvier 1998 (premier
mois pour lequel cette comparaison est disponible)
où l’augmentation des ventes d’une année à l’autre
pour les articles de santé et de soins personnels
a été inférieure à 10 %. Le ralentissement était
essentiellement attribuable à une diminution des ventes
de produits cosmétiques et de parfums (-8,2 %). Les

ventes de médicaments sur ordonnance (+19,1 %) et
de ceux en vente libre (+10,4 %) ont maintenu leur
rythme vigoureux.

Les ventes de la catégorie «autres biens et
services» par le groupe des grands détaillants se sont
accrues de 5,8 % par rapport à avril 1999. Dans cette
catégorie, les ventes de carburant, d’huile et d’additifs
pour véhicules automobiles ont affiché une hausse
de 27,7 % (après une augmentation d’une année à
l’autre de 43,6 % en mars). Les prix de l’énergie ont
fléchi au cours d’avril, tout en demeurant bien au-dessus
de leur niveau d’avril 1999.

En avril, les ventes d’aliments et de boissons par
le groupe des grands détaillants étaient en hausse
de 3,9 % par rapport à avril 1999. La date du congé
de Pâques a pu avoir une influence sur les ventes de
bonbons et d’aliments à grignoter (+30,2 %). Pâques
a eu lieu à la mi-avril cette année, comparativement au
début d’avril l’an dernier. Les ventes de Pâques ont eu
lieu surtout en avril cette année, mais surtout en mars
l’an dernier.

Les ventes d’articles et de fournitures pour la maison
ont enregistré une légère augmentation (+1,1 %) en
avril par rapport au même mois en 1999, tandis que
celles de quincaillerie et de produits pour pelouse et
jardin se sont repliées légèrement (-0,4 %). Si les
ventes de quincaillerie et de produits pour pelouse et
jardin n’ont pas bougé, c’est dans une large mesure
à cause du temps froid d’avril, qui a pu avoir un effet
modérateur sur l’achalandage des magasins et l’intérêt
des consommateurs.

Les ventes de vêtements, de chaussures et
d’accessoires, deuxième groupe de produits en
importance dans cette enquête, ont fléchi de 3,2 %
en avril comparativement à avril 1999. Les ventes
de vêtements et d’accessoires pour femmes et pour
hommes, de chaussures ainsi que de bijoux et de
montres étaient en baisse par rapport à avril 1999. Les
ventes de vêtements et d’accessoires pour enfants et
bébés et pour filles et garçons, ainsi que de valises et
de produits de cuir étaient en hausse en avril.

Pour des renseignements généraux, communiquez
avec la Sous-section du service à la clientèle
au (613) 951-3549 ou composez sans frais
le 1 877 421-3067 (detaillantsinfo@statcan.ca). Pour
plus de renseignements ou pour en savoir davantage
sur les concepts, les méthodes et la qualité des
données, communiquez avec Denis Fournier au (613)
951-0096, Division de la statistique du commerce.
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Ventes, par marchandises, pour le groupe des grands détaillants

Mars
1999

Mars
2000r

Mars
1999

à
mars
2000

Avril
1999

Avril
2000p

Avril
1999

à
avril

2000
données non désaisonnalisées

millions de $ var. en % millions de $ var. en %

Marchandises
Aliments et boissons 2 005 2 111 5,3 2 077 2 159 3,9
Vêtements, chaussures et accessoires 1 009 1 038 2,9 1 129 1 093 -3,2
Articles d’ameublement et appareils électroniques 672 764 13,6 669 757 13,1
Articles de santé et de soins personnels 415 465 11,9 424 453 7,0
Articles et fournitures pour la maison 238 265 11,4 259 262 1,1
Articles de sport et loisirs 213 226 5,9 249 269 8,1
Quincaillerie et produits pour pelouse et jardin 170 196 15,7 285 284 -0,4
Autres biens et services 527 611 16,0 578 612 5,8

Total 5 249 5 676 8,1 5 670 5 889 3,9

r Données révisées.
p Données provisoires.

Voyages intérieurs
1999

Le nombre de voyages effectués par les Canadiens au
pays est demeuré relativement stable en 1999. Il s’est
élevé à 145,4 millions comparativement à 144,3 millions
l’année précédente. Le fléchissement du nombre
de voyages au Canada durant la deuxième moitié
de l’année (-6,1 %) a presque complètement annulé
la progression du tourisme intérieur au cours de la
première moitié de l’année (+10,6 %). De plus, une
hausse des voyages des Canadiens aux États-Unis
(+7 %) ainsi qu’une remontée en flèche des prix de
l’essence ont marqué la deuxième partie de l’année.

Pour une deuxième année consécutive, les
Canadiens qui ont le plus voyagé au Canada l’ont fait
dans le but de se procurer du bon temps. En 1999,
ces derniers ont effectué 56,2 millions de voyages
d’agrément, ce qui représentait 39 % de tous les
voyages intérieurs, en hausse de 4,4 % par rapport à
l’année précédente. Les 51,1 millions de voyages dont
le but était de visiter des parents et des amis se sont
retrouvés deuxième en importance, en baisse de 1,9 %
par rapport à 1998. Les voyages d’affaires ou pour
assister à des conventions ont diminué de 2,7 %, pour
se situer à 19,4 millions de voyages en 1999, tandis que
les voyages d’ordre personnel et autres ont continué de
progresser (+1,6 %) pour atteindre 18,7 millions.

Les voyages par automobile, lesquels
représentaient 92 % de tous les voyages intérieurs en
1999, sont demeurés presque inchangés (+1 %) pour
un total de 133,6 millions en 1999. Les voyageurs de
45 à 54 ans et ceux de 65 ans et plus sont ceux qui
ont le plus contribué à soutenir le niveau des voyages

intérieurs par automobile en 1999, enregistrant des
augmentations respectives de 7,4 % et de 6,3 %.

Les voyages par avion ont pour leur part fléchi
de 4,6 % pour un total de 6,1 millions de voyages
en 1999. Cette baisse est attribuable au recul du
nombre de voyages d’affaires par rapport à 1998.

Les voyages par autobus ont augmenté de 10,1 %
en 1999 pour un total annuel de 3,8 millions. Plus d’un
cinquième de ces voyages ont été effectués par des
voyageurs de 65 ans et plus, en hausse de 26,2 % par
rapport à l’année précédente. En ce qui a trait aux
voyages par train, par bateau et autres moyens, ils ont
été de 1,9 million en 1999, en baisse de 11,3 % par
rapport à 1998.

Des 145,4 millions de voyages effectués par les
Canadiens au pays en 1999, 70,8 millions étaient des
voyages de même jour et 74,6 millions comprenaient
au moins une nuitée. Par rapport à 1998, les voyages
de même jour ont augmenté de 1,4 %, alors que les
voyages avec nuitées sont restés relativement stables
(+0,2 %).

Les nuits que les Canadiens ont passées en dehors
du foyer ont baissé de façon négligeable (-0,5 %) pour un
total de 243,8 millions de nuitées. Les nuitées passées
dans des établissements commerciaux ont diminué
de 1,7 %, pour se situer à 92,6 millions, tandis que
celles passées chez des parents ou des amis ou dans
d’autres établissements privés ont à peine augmenté
de 0,2 % pour atteindre 151,2 millions de nuitées.
En 1999, l’emploi dans le secteur de l’hébergement n’a
progressé que de 1 % par rapport à 1998.

Les dépenses pour les voyages intérieurs ont
totalisé 19,8 milliards de dollars en 1999, en hausse
de 4,7 % par rapport aux 18,9 milliards de dollars
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enregistrés l’année précédente. Cette augmentation est
principalement attribuable à une hausse des dépenses
de voyage, laquelle a été de 4,6 % d’après l’indice des
prix des voyages.

Les dépenses de nourriture et de boissons ainsi
que les dépenses d’hébergement ont représenté 41 %
ou 8,2 milliards de dollars en 1999.

Les dépenses de voyages au chapitre du transport
ont représenté 39 % (7,7 milliards de dollars) des
dépenses totales pour 1999. Elles ont progressé
de 5,2 % par rapport à l’année précédente. Cette
augmentation est en grande partie attribuable à la
remontée des prix de l’essence et du transport local
ainsi qu’à une augmentation du nombre de voyages
effectués par automobile et par autobus.

Voyages intérieurs
1999

Voyages-
personnes

Dépenses Voyages-
personnes,

1998
à

1999

Dépenses,
1998

à
1999

millions
milliards

de $ var. en %

Premier trimestre 29,5 3,6 13,7 6,0
Deuxième trimestre 36,4 4,7 8,2 5,6
Troisième trimestre 49,6 6,9 -3,8 6,4
Quatrième trimestre 29,9 4,6 -9,7 0,6

1999 145,4 19,8 0,8 4,7

Nota: Un voyage intérieur se définit comme tout
voyage d’une distance à l’aller d’au moins 80 kilomètres
entrepris par un résident canadien vers une destination
canadienne. Les variations se rapportant aux voyages
des Canadiens aux États-Unis proviennent de l’Enquête
sur les voyages internationaux.

Données stockées dans CANSIM: matrice 3822.

Pour plus de renseignements sur le contexte
et la perspective de l’industrie du tourisme,
communiquez avec Ed Thompson au (613) 946-2145
(thompson.ed@ic.gc.ca), Commission canadienne du
tourisme. Télécopieur: (613) 954-3826.

Des données de base se rapportant aux voyages
intérieurs sont accessibles gratuitement dans le site
Web de Statistique Canada (www.statcan.ca) sous la
rubrique Le Canada en statistiques. Plusieurs profils
statistiques ainsi que des fichiers de microdonnées sont
offerts sur demande. Pour obtenir un ou plusieurs de
ces produits, communiquez avec Michel Campbell au
(613) 951-9169 (michel.campbell@statcan.ca) ou par
télécopieur (613) 951-2909. Pour en savoir davantage
sur les concepts, les méthodes et la qualité des

données, communiquez avec Lizette Gervais-Simard
au (613) 951-1672 (gervliz@statcan.ca), Programme
des statistiques sur le tourisme. Télécopieur:
(613) 951-2909.

Industrie des messageries et des services
locaux de livraison
1998 (données provisoires) et 1997 (données révisées)

La comparaison des résultats provisoires de 1998 de
l’Enquête sur l’industrie des messageries et des
services locaux de livraison avec les résultats révisés
de 1997 a mis en évidence une forte croissance
des revenus, accompagnée toutefois d’une baisse
significative des marges d’exploitation.

Alimentés notamment par une économie
canadienne en croissance et la rapide progression
du commerce électronique, le chiffre estimatif de 11 319
établissements dans le secteur des messageries et
des services locaux de livraison en 1998 ont généré
des revenus d’exploitation de 4,3 milliards de dollars.
Il s’agit d’un accroissement de 9,6 % par rapport au
chiffre révisé de 3,9 milliards de dollars pour 1997.
Les entreprises de messagerie ont connu une hausse
légèrement plus élevée de 1997 à 1998, s’accroissant
de 9,8 % comparativement à 8,6 % pour les entreprises
de services locaux de livraison. Les entreprises de
messagerie et de services locaux de livraison de petite
taille (+17,1 %), soit celles dont les revenus annuels
sont inférieurs à 1 million de dollars, et les entreprises
de taille moyenne (+18,5 %), soit celles dont les revenus
annuels se situent entre 1 million de dollars et 25 millions
de dollars, ont réalisé les plus fortes progressions des
revenus d’exploitation. Les dépenses d’exploitation des
entreprises de messagerie et de services locaux de
livraison de grande taille se sont accrues de 7,3 %.

Les dépenses d’exploitation se sont toutefois
accrues de 12,0 %, atteignant 3,9 milliards de dollars
en 1998 contre 3,5 milliards de dollars en 1997.
Toutes les principales catégories de dépenses ont
augmenté de façon significative, à l’exception des impôts
fonciers et des taxes professionnelles. Notamment,
les salaires, les traitements et les bénéfices se
sont accrus de 118 millions de dollars (+8,7 %)
pour atteindre 1,5 milliard de dollars et les autres
services achetés (principalement les paiements aux
chauffeurs-exploitants et les achats de services de
transport) ont augmenté de 208 millions de dollars
(+17,9 %) pour atteindre 1,4 milliard de dollars.

Le taux d’accroissement plus fort des dépenses
d’exploitation comparativement aux revenus
d’exploitation s’est traduit par une baisse de 13,9 %
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(-50 millions de dollars) des marges d’exploitation,
qui se situent maintenant à 311 millions de dollars.
Les marges d’exploitation ont diminué davantage
pour les entreprises de messagerie (-15,0 %) que
pour les entreprises de services locaux de livraison
(-11,7 %). La baisse des marges d’exploitation a été
particulièrement importante pour les entreprises de
messagerie et de services locaux de livraison de taille
moyenne (-37,5 %).

Données stockées dans CANSIM: matrices 10100 à
10130, 10134 et 10234.

Un article spécial, comprenant un texte analytique,
des tableaux et des graphiques, paraîtra dans quelques

semaines dans le Bulletin de service du transport
terrestre et maritime (50-002-XIB, 10 $ / 62 $). Voir
Pour commander les publications.

Pour obtenir des données, communiquez
avec Robert Larocque au (613) 951-2486
(laroque@statcan.ca), Division des transports. Pour
plus de renseignements ou pour en savoir davantage
sur les concepts, les méthodes et la qualité des
données, communiquez avec Robert Masse au
(613) 951-0365 (massrob@statcan.ca), Division des
transports.

Industrie des messageries et des services locaux de livraison

1997r,1 1998p Différence Différence
en %

en millions de $

Messagerie et services locaux de
livraison
Revenus d’exploitation 3 883 4 256 373 9,6
Dépenses d’exploitation 3 523 3 945 422 12,0
Marges d’exploitation 361 311 -50 -13,9

Messagerie
Revenus d’exploitation 3 129 3 436 307 9,8
Dépenses d’exploitation 2 896 3 238 342 11,8
Marges d’exploitation 233 198 -35 -15,0

Services locaux de livraison
Revenus d’exploitation 755 820 65 8,6
Dépenses d’exploitation 627 707 80 12,8
Marges d’exploitation 128 113 -15 -11,7

Messagerie et services locaux de
livraison de grande taille (plus
de 25 millions de dollars)
Revenus d’exploitation 3 006 3 224 218 7,3
Dépenses d’exploitation 2 789 3 047 258 9,3
Marges d’exploitation 218 178 -40 -18,3

Messagerie et services locaux de
livraison de taille moyenne
(entre 1 million de dollar et 25 millions
de dollars)
Revenus d’exploitation 357 423 66 18,5
Dépenses d’exploitation 333 408 75 22,5
Marges d’exploitation 24 15 -9 -37,5

Messagerie et services locaux de
livraison de petite taille (moins
de 1 million de dollars)
Revenus d’exploitation 520 609 89 17,1
Dépenses d’exploitation 400 491 91 22,8
Marges d’exploitation 119 118 -1 -0,8

r Données révisées.
p Données provisoires.
1 Les révisions aux résultats de 1997 reflètent l’utilisation de données d’enquête et de données fiscales mises à jour, d’une meilleure source d’information pour la

distribution par province et territoire des revenus et des dépenses et d’une meilleure source d’information pour déterminer la population enquêtée.

Emploi dans le secteur public
Premier trimestre de 2000 (données provisoires)

Le secteur public comptait en moyenne 2,8 millions
d’employés au cours du premier trimestre de 2000. Les
effectifs ont augmenté de 0,6 % ou de 15 700 emplois

par rapport au premier trimestre de 1999. Cette dernière
augmentation trimestrielle est la quatrième consécutive.

Une hausse de 0,4 % de l’emploi dans
l’administration publique par rapport au trimestre
correspondant de 1999 explique la majeure partie
de l’augmentation. Les effectifs de l’administration
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publique, qui se composent de travailleurs à l’emploi
des gouvernements fédéral, provinciaux, territoriaux et
locaux, ont atteint 2,6 millions d’employés au premier
trimestre.

L’emploi dans les entreprises publiques a
augmenté de 2,2 % au premier trimestre. En
moyenne, 261 000 employés faisaient partie des
effectifs des entreprises publiques de janvier à mars.

Ces données et d’autres données relatives à
l’emploi, aux salaires et aux traitements dans le secteur
public sont disponibles dans CANSIM et sous forme de
totalisations spéciales.

Données stockées dans CANSIM: matrices 2720,
2860, 2863, 2864 et 2866.

Pour obtenir des renseignements généraux
sur les produits et les services de la Division des
institutions publiques ou des totalisations spéciales,
communiquez avec Lisa McCambley au (613) 951-4354
(lisa.mccambley@stcinet.statcan.ca), Division des
institutions publiques. Télécopieur: (613) 951-0661.

Pour plus de renseignements ou pour en savoir
davantage sur les concepts, les méthodes et la qualité
des données, communiquez avec Alain Paquet au
(613) 951-8565 (paquala@statcan.ca), Division des
institutions publiques.

Production et écoulement des produits du
tabac
Mai 2000

De fortes ventes intérieures ont propulsé les livraisons
de cigarettes en mai, malgré une baisse de la production
pour le mois. Les stocks ont diminué étant donné que les
livraisons ont dépassé la production.

Les livraisons de mai, se situant à 4,7 milliards
de cigarettes, étaient en hausse de 40 % par rapport
à avril et dépassaient de 18 % celles de mai 1999.
Cependant, du début de l’année à la fin de mai, les
livraisons de 18,4 milliards de cigarettes restaient à 1 %
en deçà de celles de la même période en 1999.

En mai, 3,9 milliards de cigarettes ont été
fabriquées, en baisse de 6 % par rapport à avril
et de 15 % comparativement à mai 1999. La
production cumulative depuis le début de l’année
s’élève à 19,5 milliards de dollars, en baisse de 11 %
comparativement à l’année précédente.

Un repli de 6 % a ramené les stocks à 4,9 milliards
de cigarettes à la fin de mai, chiffre en baisse de 28 %
par rapport aux stocks de clôture de la même période
en 1999.

Données stockées dans CANSIM: matrice 46.

Le numéro de mai 2000 de Production et disposition
des produits du tabac (32-022-XIB, 5 $ / 47 $) est
maintenant en vente. Voir Pour commander les
publications.

Pour plus de renseignements ou pour en savoir
davantage sur les concepts, les méthodes et la qualité
des données, communiquez avec Peter Zylstra au
(613) 951-3511 (zylspet@statcan.ca), Division de la
fabrication, de la construction et de l’énergie.
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NOUVELLES PARUTIONS

Infomat - revue hebdomadaire, 23 juin 2000
Numéro au catalogue: 11-002-XIF (3$/109$).

Infomat - revue hebdomadaire, 23 juin 2000
Numéro au catalogue: 11-002-XPF (4$/145$).

Production et disposition des produits du tabac,
mai 2000
Numéro au catalogue: 32-022-XIB (5$/47$).

Commerce de détail, avril 2000
Numéro au catalogue: 63-005-XIB (16$/155$).

Commerce de gros, avril 2000
Numéro au catalogue: 63-008-XIB (14$/140$).

Le commerce international de marchandises du
Canada, avril 2000
Numéro au catalogue: 65-001-XIB (14$/141$).

Le commerce international de marchandises du
Canada, avril 2000
Numéro au catalogue: 65-001-XPB (19$/188$).

Les prix sont en dollars canadiens et n’incluent
pas les taxes de vente. Des frais de livraison
supplémentaires s’appliquent aux envois à
l’extérieur du Canada.

Les numéros au catalogue se terminant par: -XIB ou
-XIF représentent la version électronique en vente sur
Internet, -XMB ou -XMF la version microfiche et -XPB
ou -XPF, la version papier.

Pour commander les publications

Pour commander les publications par téléphone:
Ayez en main: • Titre • Numéro au catalogue • Numéro de volume • Numéro de l’édition • Numéro de VISA ou de MasterCard.

Au Canada et aux États-Unis, composez: 1 800 267-6677
Pour les autres pays, composez: 1 613 951-7277
Pour envoyer votre commande par télécopieur: 1 877 287-4369
Pour un changement d’adresse ou pour connaître

l’état de votre compte: 1 800 700-1033

Pour commander par la poste, écrivez à: Gestion de la circulation, Division de la diffusion, Statistique Canada, Ottawa, K1A 0T6.
Veuillez inclure un chèque ou un mandat-poste à l’ordre du Receveur général du Canada/Publications. Au Canada, ajoutez 7 % de TPS
et la TVP en vigueur.

Pour commander par Internet: écrivez à order@statcan.ca ou téléchargez la version électronique en vous rendant au site Web
de Statistique Canada (www.statcan.ca), sous les rubriques Produits et services, Publications téléchargeables.

Les agents libraires agréés et autres librairies vendent aussi les publications de Statistique Canada.
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Le Quotidien, le 23 juin 2000

CALENDRIER DES COMMUNIQUÉS: 26 AU 30 JUIN

Du 26 au 30 juin
(À cause de circonstances imprévisibles, les dates de parution peuvent être modifiées.)

Date de Titre Période de
parution référence

27 Les multinationales et le processus d’innovation
au Canada

1993

28 Indice des prix des produits industriels Mai 2000
28 Indice des prix des matières brutes Mai 2000
29 Série de rapports sur les grandes cultures: superficies

ensemencées pour les principales grandes cultures
2000

29 L’activité humaine et l’environnement 2000
30 Produit intérieur brut réel par industrie au coût

des facteurs
Avril 2000

30 Indicateurs nationaux du tourisme Premier
trimestre
de 2000
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