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COMMUNIQUES PRINCIPAUX

Commerce de détail
Juin 2000

Les ventes au détail ont augmenté de 0,8 % en juin
pour atteindre 22,9 milliards de dollars, a la suite d’'une
hausse de 0,5 % en mai. Les augmentations des deux
derniers mois ont entierement effacé le recul de 1,1 %
observé en avril, ce qui a fait grimper le niveau des
ventes au détail légérement au-dessus du sommet
précédent, atteint en mars (22,8 milliards de dollars).
En prix constants, les ventes au détail ont progressé
de 0,4 % en juin.

C’est le secteur de I'automobile qui a soutenu la
croissance observée dans le secteur de la vente au
détail en mai et en juin. Si I'on exclut ce secteur, les
ventes ont diminué de 0,2 % en mai et ont augmenté
de 0,4 % en juin. Les incitatifs financiers intéressants
offerts par les constructeurs ont favorisé les ventes de
véhicules en juin, alors que les hausses des prix pour
les produits du pétrole ont permis aux stations-service
de réaliser une forte progression dans les ventes. Ces
importantes augmentations des ventes du secteur de
'automobile ont suivi le recul important enregistré en
avril.

Tous les autres secteurs de la vente au détail ont
également déclaré une augmentation des ventes en juin,
a I'exception des magasins de meubles.

Les détaillants ont affiché des ventes a la hausse
pour un deuxiéme mois consécutif
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En dépit d'un départ lent en 2000, les détaillants
bénéficient de ventes généralement en hausse depuis
le début de 1996, sauf pour une période de progression

plus lente observée au cours du printemps et de
I'été 1998. En juin, les ventes au détail ont dépassé
de 6,3 % leur niveau de juin 1999.

Les principaux indicateurs économiques qui ont un
impact sur les ventes au détail demeurent vigoureux;
ainsi, le revenu disponible a augmenté de 5,0 % au
cours du premier trimestre de 2000 (période la plus
récente pour laquelle on dispose de données) par
rapport a la méme période en 1999. Cependant, les
taux d'intérét ont été a la hausse a trois reprises depuis
le début de 2000, le taux d’escompte de la Banque du
Canada passant de 5,0 % en janvier & 6,0 % en mai.

Les magasins de meubles ont obtenu les meilleurs
résultats du deuxiéme trimestre

Au deuxieme trimestre, les consommateurs ont
accru de 0,7 % leurs achats dans tous les magasins de
vente au détail par rapport au trimestre précédent et
de 6,2 % comparativement au deuxiéme trimestre
de 1999. Il s’agit de la neuvieme progression
trimestrielle d’affilée des ventes au détail.

Bien que les magasins de meubles aient affiché un
recul en juin, ils ont terminé le deuxiéme trimestre sur
une forte note. Au deuxiéme trimestre, on observe les
augmentations les plus importantes chez les magasins
de meubles (+2,1 %), les magasins d’alimentation
(+1,9 %) et les pharmacies (+1,2 %). Les autres
secteurs se caractérisent par une faible hausse ou
une stagnation des ventes au deuxiéme trimestre
comparativement au premier.

Le secteur de I'automobile a encore enregistré
de bons résultats

En juin, les dépenses des consommateurs dans
le secteur de l'automobile se sont accrues de 1,5 %
par rapport a mai, a la suite d'une progression
identique observée en mai par rapport a avril. Les
stations-service (+2,7 %) et les concessionnaires
de véhicules automobiles et récréatifs (+1,9 %) ont
constaté une progression de leurs ventes, tandis
gue les magasins de piéces et d’accessoires pour
véhicules automobiles et de services ont accusé un
recul de 2,3 % en juin. Des prix de I'essence plus élevés
en juin (+6,3 %) ont continué de pousser les ventes des
stations-service a la hausse. Des incitatifs avantageux
proposés aux acheteurs de véhicules automobiles,
comme un financement a taux d'intérét nul ainsi que
d’'importants rabais, ont contribué a 'augmentation des
ventes des concessionnaires d’automobiles.
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Les magasins de vétements ont enregistré deux
hausses consécutives de leurs ventes

Les ventes des magasins de vétements ont
augmenté de 1,0 %, tant en mai quen juin,
comparativement au mois précédent. Dans le secteur
de I'habillement, les établissements appartenant a la
catégorie «autres magasins de vétements» (+1,7 %),
qui incluent les magasins de vétements pour la famille et
pour enfants, ont affiché la plus forte progression de juin.
Les magasins de vétements pour hommes (+0,5 %)
et pour femmes (+0,3 %) ont enregistré une deuxieme
hausse mensuelle consécutive de leurs ventes en juin.
Dans I'ensemble du secteur de I'habillement, les ventes
progressent en général depuis le début de 1996.

En juin, la croissance des ventes des grands
magasins (+1,6 %) s’est traduite par une hausse
de 0,9 % des ventes du secteur des magasins de
marchandises diverses. Il s’agit de la troisieme
augmentation d'affilée des ventes pour les magasins
de ce secteur. Au sein du secteur, les autres magasins
de marchandises diverses ont affiché des ventes
pratiquement inchangées en juin, aprés une hausse
de 0,9 % en mai. En raison de restructurations au sein
de la composante des grands magasins, les ventes du
secteur des magasins de marchandises diverses n'ont
généralement pas varié depuis I'été 1999.

En juin, les consommateurs ont réduit leurs
dépenses dans les magasins de meubles (-1,0 %), aprés
trois mois d’augmentations. Les ventes des magasins
de meubles sont généralement en progression depuis
le printemps 1996, et ces magasins se caractérisent
par la plus forte croissance parmi tous les secteurs de
vente au détail.

La moitié des provinces ont affiché
d’importantes hausses

En juin, on observe une forte hausse des
ventes au détail en Nouvelle-Ecosse (+2,4 %), en
Colombie-Britannique (+2,1 %), au Québec (+1,1 %),
en Alberta (+1,1 %) et a Terre-Neuve (+1,0 %). Les
ventes des détaillants dans les autres provinces ont trés
peu ou pas varié.

Laugmentation de 2,1 % observée en
Colombie-Britannique constituait une forte remontée,
apres des ventes stagnantes enregistrées au cours des
cing premiers mois de l'année; tous les secteurs ont
progressé, sauf celui de 'ameublement. Grace a cette
vigoureuse augmentation, les ventes au détail dans

cette province ont repris leur tendance ascendante qui
avait commencé a l'automne 1998.

En juin, les consommateurs de la Nouvelle-Ecosse
et du Québec ont accru leurs dépenses dans
les magasins de vente au détail, apres les avoir
réduites pendant deux mois. En Nouvelle-Ecosse,
les consommateurs ont réduit leurs dépenses
uniquement dans les magasins d'alimentation et
dans les magasins de meubles. Au Québec, les
magasins d’alimentation ont été les seuls a accuser
un recul des ventes. En Nouvelle-Ecosse, les ventes
au détail sont généralement en progression depuis
le printemps 1997, alors qu'au Québec, la période
d’augmentations globales des ventes a commencé au
cours de 'été 1998.

Indicateurs connexes pour juillet

Reflétant le ralentissement dans la création
d’emplois au cours des derniers mois, le hombre total
d’emplois n’a pratiquement pas varié en juillet (-0,1 %),
et ce, pour un deuxieme mois d'affilée. Les données
provisoires fournies par le secteur de I'automobile font
état d’'une baisse du nombre de véhicules neufs vendus
en juillet comparativement a juin. En revanche, le
nombre de mises en chantier a fait un bond de 22,6 %
en juillet par rapport & juin, a la suite de quatre mois de
diminutions.

Données stockées dans CANSIM: matrices 2399 et
2400 (matrices principales), 2299, 2397, 2398, 2401 a
2416 et 2418 a 2420.

Le numéro de juin 2000 de la publication
Commerce de détail (63-005-XPB, 21 $ / 206 $;
63-005-XIB, 16 $ / 155 $) paraitra sous peu. Voir Pour
commander les produits.

Les estimations des ventes au détail pour juillet
seront publiées le 21 septembre.

Pour commander des données ou obtenir plus de
renseignements, communiquez avec la Sous-section
du service a la clientele au (613) 951-3549 ou
composez sans frais le numéro 1 877 421-3067
(détaillantsinfo@statcan.ca). Pour des renseignements
analytigues ou pour en savoir davantage sur les
concepts, les méthodes et la qualité des données,
communiquez avec Paul Gratton au (613) 951-3541
(gratpau@statcan.ca), Division de la statistique du
commerce. O
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Ventes au détail

Juin Mars Avril Mai Juin Mai Juin
1999 2000" 2000" 2000" 2000P a 1999
juin a
2000 juin
2000
données désaisonnalisées
millions de $ var. en %
Aliments 4 889 5014 5 093 5019 5028 0,2 2,8
Supermarchés d'alimentation et épiceries 4 525 4 641 4 718 4 647 4 657 0,2 2,9
Tous les autres magasins d’alimentation 363 373 375 371 370 -0,2 1,9
Pharmacies et magasins de médicaments
brevetés 1105 1109 1128 1123 1129 0,6 2,2
Vétements 1173 1 259 1224 1236 1248 1,0 6,4
Magasins de chaussures 129 144 130 133 133 -0,2 2,7
Magasins de vétements pour hommes 123 132 126 131 132 0,5 7,1
Magasins de vétements pour femmes 369 390 371 382 383 0,3 3,9
Autres magasins de vétements 552 593 596 590 600 1,7 8,8
Meubles 1153 1241 1255 1 259 1247 -1,0 8,1
Magasins de meubles et d’appareils
ménagers 946 1012 1024 1027 1019 -0,7 7,7
Magasins d’accessoires d’ameublement 207 229 231 232 227 2,1 10,1
Véhicules automobiles 8 393 9 253 8 949 9 081 9 213 1,5 s
Concessionnaires de véhicules automobiles
et récréatifs 5 688 6 115 5 936 6 006 6 120 1,9 7,6
Stations-service 1468 1813 1770 1779 1827 2,7 24,5
Magasins de piéces et d’accessoires pour
véhicules automobiles et services 1237 1 326 1 243 1295 1 266 -2,3 2,3
Magasins de marchandises diverses 2 490 2 536 2 557 2 564 2 588 0,9 3,9
Magasins de détail non classés ailleurs 2 336 2 428 2 391 2 427 2 441 0,6 4,5
Autres magasins de produits semi-durables 709 727 710 715 723 1,1 2,1
Autres magasins de produits durables 578 608 588 611 617 1,0 6,8
Autres magasins de vente au détail non
classés ailleurs 1 050 1 093 1092 1101 1101 0,0 4.8
Total, ventes au détail 21 539 22 840 22 596 22 708 22 893 0,8 6,3
Total, excluant les concessionnaires de
véhicules automobiles et récréatifs 15 851 16 725 16 660 16 701 16 773 0,4 5,8
Provinces et territoires
Terre-Neuve 354 372 373 371 375 1,0 5,9
Tle-du-Prince-Edouard 97 101 104 103 103 0,1 5,8
Nouvelle-Ecosse 692 707 697 694 711 2,4 2,8
Nouveau-Brunswick 545 590 573 572 573 0,2 5,
Québec 5011 5 307 5170 5 151 5 207 11 3,9
Ontario 8 203 8 701 8 620 8 765 8 784 0,2 7,1
Manitoba 737 779 771 781 778 -0,3 55
Saskatchewan 640 679 664 677 679 0,4 6,2
Alberta 2 402 2 606 2 627 2 619 2 648 11 10,2
Colombie-Britannique 2 786 2 919 2 920 2 900 2 960 2,1 6,2
Yukon 28 29 29 29 29 -0,5 3,8
Territoires du Nord-Ouest 30 34 32 31 31 -1,5 1,8
Nunavut 15 16 15 15 15 2,6 55

" Données révisées.
P Données provisoires.
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Ventes au détail

Juin Mai Juin Juin
1999 2000" 2000P 1999
a
juin
2000
données non désaisonnalisées
millions de $ var. en %
Aliments 4 944 5 063 5 276 6,7
Supermarchés d'alimentation et épiceries 4 565 4 682 4 885 7,0
Tous les autres magasins d’alimentation 379 381 391 3,0
Pharmacies et magasins de médicaments
brevetés 1 086 1119 1120 31
Vétements 1142 1245 1235 8,2
Magasins de chaussures 140 155 144 2,2
Magasins de vétements pour hommes 125 127 142 13,2
Magasins de vétements pour femmes 373 409 387 3,7
Autres magasins de vétements 503 554 563 12,0
Meubles 1122 1176 1228 9,4
Magasins de meubles et d’appareils ménagers 904 940 994 9,9
Magasins d’accessoires d’ameublement 218 236 235 7,6
Véhicules automobiles 9 790 10 881 10 706 9,4
Concessionnaires de véhicules automobiles
et récréatifs 6 890 7 560 7 364 6,9
Stations-service 1521 1 839 1 936 27,3
Magasins de piéces et d’accessoires pour
véhicules automobiles et services 1 379 1 482 1 405 1,9
Magasins de marchandises diverses 2 394 2 526 2 539 6,1
Magasins de détail non classés ailleurs 2 416 2 547 2 591 7,2
Autres magasins de produits semi-durables 762 822 780 2,4
Autres magasins de produits durables 565 606 618 9,3
Autres magasins de vente au détail non
classés ailleurs 1 088 1119 1193 9,6
Total, ventes au détail 22 893 24 557 24 695 7,9
Total, excluant les concessionnaires de
véhicules automobiles et récréatifs 16 003 16 997 17 331 8,3
Provinces et territoires
Terre-Neuve 380 403 415 9,2
Tle-du-Prince-Edouard 108 109 117 8,4
Nouvelle-Ecosse 732 730 786 7.4
Nouveau-Brunswick 592 628 628 6,2
Québec 5 385 5 798 5 685 5,6
Ontario 8 785 9 456 9 520 84
Manitoba 772 820 831 7,7
Saskatchewan 673 709 720 7,0
Alberta 2 508 2 798 2 801 11,7
Colombie-Britannique 2 877 3 025 3 108 8,0
Yukon 33 33 34 4,6
Territoires du Nord-Ouest 34 32 35 1,8
Nunavut 14 16 15 58

" Données révisées.
P Données provisoires.
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AUTRES COMMUNIQUES

Ventes de gaz naturel
Juin 2000 (données provisoires)

En juin, les ventes de gaz naturel ont
atteint 3 922 millions de metres cubes, en hausse
de 5,0 % comparativement a juin 1999. Les trois
secteurs (résidentiel, commercial et industriel) ont tous
enregistré des ventes a la hausse. Lutilisation du gaz
naturel par le secteur industriel (y compris les ventes
directes) a augmenté de 5,7 % comparativement a
juin 1999. Cette croissance s’explique par une forte
demande en gaz naturel de la part des services
électriques et de l'industrie de produits chimiques.

Les ventes cumulatives ont augmenté de 5,4 %
comparativement a la méme période en 1999. Les
ventes au secteur industriel (y compris les ventes
directes) maintiennent toujours leur croissance,
enregistrant une augmentation de 8,7 % par rapport
a la méme période en 1999. La consommation des
secteur résidentiel et commercial a augmenté de 0,8 %
et de 0,2 % respectivement.

Ventes de gaz naturel

Juin Juin Juin
2000P 1999 1999
a

juin

2000

milliers de metres cubes var. en %
Ventes totales 3922 437 3734 524 50
Résidentielles 526 683 508 473 3,6
Commerciales 345 682 341 526 1,2
Industrielles 1 413 492 1 454 362
57
Directes 1 636 580 1430 163
données cumulatives
2000P 1999 1999 a 2000
milliers de metres cubes var. en %
Ventes totales 39 333 277 37 333179 54
Résidentielles 9 167 524 9 097 649 0,8
Commerciales 6 311 069 6 297 079 0,2
Industrielles 10 549 089 10 522 148
8,7
Directes 13 305 595 11 416 303

P Données provisoires.

Données stockées dans CANSIM: matrices 1052 a
1055.

Le numéro de juin 2000 de Transport et distribution
du gaz naturel (55-002-XIB, 13 $ / 125 $) paraitra en
septembre. Voir Pour commander les produits.

Pour plus de renseignements ou pour en savoir
davantage sur les concepts, les méthodes et la qualité
des données, communiquez avec Gary Smalldridge au
(613) 951-3567 (smalgar@statcan.ca ) ou avec Tom
Lewis au (613) 951-3596 (talewis@statcan.ca), Division
de la fabrication, de la construction et de I'énergie. =

Livraisons des produits de chauffage a

combustible solide
Deuxiéme trimestre de 2000

Les livraisons des produits de chauffage a combustible
solide ont atteint 13,0 millions de dollars au cours du
deuxiéme trimestre de I'an 2000, en baisse de 28,2 %
comparativement aux 18,1 millions de dollars livrés au
cours du deuxieme trimestre de 1999.

Des données relatives au nombre d'unités livrées
sont également disponibles.

Le deuxieme trimestre de 2000 de Livraisons
des produits de chauffage a combustible solide
(25-002-XIB, 6 $ / 19 $) est maintenant en vente. Voir
Pour commander les produits.

Pour plus de renseignements ou pour en savoir
davantage sur les concepts, les méthodes et la qualité
des données, communiquez avec Greg Milsom au
(613) 951-7093 (milsomg@statcan.ca), Division de la
fabrication, de la construction et de I'énergie. [ |
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NOUVEAUX PRODUITS

Livraisons des produits de chauffage a combustible Emploi, gains et durée du travail, mai 2000
solide, deuxieéme trimestre de 2000 Numéro au catalogue: 72-002-XPB (32$/320%).
Numéro au catalogue: 25-002-XIB (6$/19%).

Les prix sont en dollars canadiens et n’incluent

Enquéte mensuelle sur les industries pas les taxes de vente. Des frais de livraison
manufacturiéres, juin 2000 supplémentaires s’appliquent aux envois a
Numéro au catalogue: 31-001-XPB (20$/196$). I’extérieur du Canada.

Les numéros au catalogue se terminant par: -XIB ou
-XIF représentent la version électronique en vente sur
Internet, -XMB ou -XMF, la version micro-fiche, -XPB ou
-XPF, la version papier, -XDB, la version électronique
sur disquette et -XCB, la version électronique sur
CD-ROM.

Pour commander les produits

Pour commander les produits par téléphone:
Ayez en main: ¢ Titre ¢ Numéro au catalogue <+ Numéro de volume <« Numéro de I'édition < Numéro de VISA ou de MasterCard.

Au Canada et aux Etats-Unis, composez: 1 800 267-6677
Pour les autres pays, composez: 1613 951-7277
Pour envoyer votre commande par télécopieur: 1877 287-4369
Pour un changement d’adresse ou pour connaitre

I'état de votre compte: 1800 700-1033

Pour commander par la poste, écrivez a: Gestion de la circulation, Division de la diffusion, Statistique Canada, Ottawa, K1A 0T6.
Veuillez inclure un cheque ou un mandat-poste a I'ordre du Receveur général du Canada/Publications. Au Canada, ajoutez 7 % de TPS
et la TVP en vigueur.

Pour commander par Internet: écrivez a order@statcan.ca ou téléchargez la version électronique en vous rendant au site Web
de Statistique Canada (www.statcan.ca), sous les rubriques Produits et services, Publications téléchargeables.

Les agents libraires agréés et autres librairies vendent aussi les publications de Statistique Canada.

Le - a- Bulletin officiel de diffusion des données de Statistique Canada
QUOtldlen Numéro au catalogue 11-001F.

Statistique Canada Publié tous les jours ouvrables par la Division des communications, Statistique Canada,
Immeuble R.-H.-Coats, 10° étage, section G, Ottawa, K1A 0T6.

Pour consulter Le Quotidien sur Internet, visitez notre site a I'adresse http://www.statcan.ca.
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