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Données de l’Enquête canadienne sur l’utilisation d’Internet de 2010
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46 %
<5 heures 17 %

10 à 19 heures

7 %
20 à 29 heures

40+ heures 2 %
30 à 39 heures 2 %

26 %
5 à 9 heures

Les nombres sont
exprimés en pourcentage
d’utilisateurs d’Internet

80 %
Canadiens qui utilisent Internet

www.statcan.gc.ca

51 %
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en ligne
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Amateurs 
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15,3 milliards de dollars
dépensés en ligne
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UTILISATION

DU PORTABLE,

UTILISATION

D’INTERNET

33 %
UTILISATION D’UN

APPAREIL SANS FIL

59 % DES GENS 

< 35 ANS

47 %
DU QUARTILE DE 

REVENU FAMILIAL

LE PLUS ÉLEVÉ

PRODUITS COMMANDÉS

EN LIGNE

Préparatifs de voyage 55 %

Billets d’événements 48 %

Livres, revues,

journaux en ligne
40 %

Vêtements, bijoux

ou accessoires
36 %

Frais d’adhésion

ou d’inscription
32 %

MAGASINAGE EN LIGNE PAR GROUPE D’ÂGE

+65 : 34 %45-64 : 47 %25-44 : 59 %16-24 : 51 %

≤30 000 $ : 59 %30 000 $-50 000 $ : 73 %50 000 $-87 000 $ : 86 %
≥87 000 $ : 94 %


