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Data in Many Forms... 

Statistics Canada Disseminates data in a variety of 
forms. In addition to publications, both standard 
and special tabulations are offered on computer 
printouts, microfiche and microfilm, and magnetic 
tapes. Maps and other geographic reference 
materials are available for some types of data. 
Direct access to aggregated information is possible 
through CANSIM. Statistics Canada's machine-
readable data base and retrieval system. 

Des données sous plusieurs formes... 

Statistique Canada diffuse les données sous formes 
diverses. Outre les publications, des totalisations 
habituelles et spéciales sont offertes sur imprimés 
d'ordinateur, sur microfiches et microfilms et sur 
bandes magnétiques. Des cartes et d'autres docu-
ments de reference geographiques sont disponibles 
pour certaines sortes de données. L'accès direct a des 
données agrégées est possible par le truchement de 
CANSIM, Ia base de données ordinolingue et le 
système d'extraction de Statistique Canada. 

How to Obtain More Information 	 Comment obtenir d'autres 
renseignements 

Inquiries about this publication and related 	 Toutes demandes de renseignements au sujet de 
statistics or services should be directed to: 

Small Business Statistics 

Statistics Canada, Ottawa, K1A 0T6 (Telephone: 
990-9045) or to the Statistics Canada reference 
centre in: 
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Toronto 	(973.6586) 	Vancouver 	(666-3691) 

Toll-free access is provided in all provinces and 
territories, for users who reside outside the local 
dialing area of any of the regional reference 
centres. 

Newfoundland and Labrador 	 Zenith 0-7037 
Nova Scotia, New Brunswick 
and Prince Edward Island 	 1-800-565-7192 

Quebec 	 1-800-361-2831 
Ontario 	 1-800-268-1151 
Manitoba 	 1 -800-282-8006 
Saskatchewan 	 1(112)800-667-3524 
Alberta 	 1 -800-222-6400 
British Columbia (South 
and Central) 	 112-800-663-1551 

Yukon and Northern B.C. 
(area served by 
Northweslel Inc.) 	 Zenith 0-8913 

Northwest Territories 
(area served by 
Northweslel Inc) 	 Call collect 420-201 1  
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Un service d'appel interurbain sans frais est offert, 
dans toutes les provinces et dans les territoires, aux 
utilisateurs qui habitent a l'extérieur des zones de 
communication locale des centres regionaux de 
consultation. 
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How to Order Publications 	 Comment commander les publications 

This and other Statistics Canada publications may 
be purchased from local authorized agents and 
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Statistics Canada offices, or by mail order to 
Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa, K1A 
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SYMBOLS 

The following standard symbols are used in 
Statistics Canada publications: 

- figures not available 

figures not appropriate or not applicable 

- nilorzero 

-- amount too small to be expressed 

p preliminaryfigures 

r 	revised figures 

x confidential to meet secrecy requirements of 
the Statistics Act 

SIGNES CONVENTIONNELS 

Les signes conventionnels suivants sont employés 
uniformément dans les publications de Statistique 
Canada: 

nombres indisponibles 

n'ayant pas lieu de figurer 

- néant ou zero 

-- nombresinfimes 

p nombres provisoires 

r 	nombres rectifiés 

x confidentiel en vertu des dispositions de Ia Loi 
sur Ia statistique relatives au secret 
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PREFACE 

C'est Ia premiere fois que Statistique Canada 
publie des renseignements détaillés sur les ratios 
d'exploitation, renseignements qui sont souvent 
demandés par les petites entreprises et les entre-
preneurs charges délaborer des projets corn-
merciaux. La présente publication fait partie d'une 
série que Statistique Canada se propose de publier 
pour répondre aux besoins des entreprises et le 
gouvernement relativement aux caractéristiques et 
iu role de Ia petite entreprise dans l'économie 
criudienne. 

On a produit ce rapport en intégrant les 
données de l'enquête actuelle sur le commerce de 
detail aux renseignements recueillis par téléphone. 
Le fardeau des enquêtés ne s'est pas trouvé alourdi, 
car les répondants n'avaient pas a consulter leurs 
dossiers pour fournir les renseignements dernandés. 

Les publications a venir fourniront d'autres 
données sur le ratio d'exploitation et le ratio 
financier des petites entreprises, l'etat des variations 
de leur situation financiére ainsi que le profil des 
branches d'activité oCi elles ont une forte parti-
cipation. D'autres publications porteront sur des 
sujets tels que Ia creation d'emploi selon Ia taille 
d'entreprise et creations et disparitions d'entre-
prisec La liste des series orevues figure a la dernCre 
secHu du Or OrO 

PREFACE 

This report is the first Statistics Canada 
publication providing the type of detailed 
operating ratio information often requested by 
small businesses and entrepreneurs engaged in 
preparing business plans. It is one of a series that 
Statistics Canada is publishing to meet the needs 
of business and government for information on 
the characteristics of small business in the 
Canadian economy 

The reporl wus produced o i  nte:yuti nq dul u 
from the existing Retail Trade Survey with in-
formation colleted by telephone. No additional 
paper burden was involved as the information 
coflected did not require respondents to consult 
records. 

Forthcoming reports will address other 
operating and financial ratio needs of small 
business, their changes in financial position, and 
provide a profile of those industries in which 
their share is large. There will also be reports on 
patterns of employment creation by size of 
business and on business births and deaths. A list 
of the full planned series is shown on the last 
section of this report 
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PURPOSE 

This report has been designed to inform 
existing and potential independent retailers 
about space utilization in their industry in rela-
tion to others. Knowledge of space utilization is 
a critical element in projecting sales, deter-
mining staff levels and inventory planning which 
in turn are key to the building of an effective 
business plan. To date, Statistics Canada has only 
collected such data from 1,200 retail chain stores 
(Statistics Canada No. 63-2 10); there has been no 
similar information for Canada's approximately 
180,000 independent retailers 

TABLES 

I he data are presented in four sets of tables: 
Tabies A and B show how the intensity with 
which space is used varies with the level of sales; 
Tables C and D show how the physical size of a 
business is associated with its level of sales. Table 
A ranks using sales/square foot of selling area 
and provides break Outs by level of sales/square 
foot for three store characteristics: store sales, 
physical size, and location type. The ranking 
order is shown by quartile i.e., the top 25%, the 
upper middle 25% (those in the 50-75% range), 
the lower middle 25% (those in the 25-50 0 /a 
rin(je) ind finiIIy, the bottom 25 

A broader measure, sales/square foot of total 
area, is used in Table B and shows the same three 
store characteristics on this basis. Tables C and D, 
rank by physical store size alone i.e., exclusive of 
the sales volume achieved, and break the 
measure down by sales/area, sales volume and 
the location type. These last two tables show the 
r'ationship between larger sized stores and 
Ii ther sales volumes by Kind of Business (KOB) 

BUT 

Cette publication a pour objet d'aider les 
détaillants indépendants actuels ou éventuels a 
évaluer leurs coüts d'utilisation des locaux par 
rapport a ceux d'entreprises analogues. La connais-
sance de ces coüts constitue un élément vital dans Ia 
projection des ventes, Ia determination du nombre 
d'employés et Ia planification des stocks. Ces acti-
vités permettent, a leur tour, d'élaborer un plan 
commercial efficace. Jusqu'â present, Statistique 
Canada ne recueillait ces données qu'auprés de 
1,200 magasins de detail a succursales (numéro 
63210 au catalogue de Statistique Canada); il 
n'existait aucun renseignement de ce genre pour les 
180,000 dtn tints ndepndiintc iti Cnnidi 

TABLEAUX 

Les dorinées sont présentées en quatre series de 
tableaux: les tableaux A et B indiquent comment 
l'intensité de l'utilisation de Ia superficie vane selon 
le niveau des ventes; les tableaux C et D illustrent 
comment Ia superficie d'une entreprise est liée a son 
niveau de ventes. Le tableau A met en evidence le 
classement selon les ventes par pied carré de 
superficie de vente et fait ressortir la variation, selon 
le niveau des ventes par pied carré, de trois caracté-
ristiques d'un magasin: ventes, superficie et genre 
d'emplacernent. L'ordre de classement est indiqué 
en quartile: le quartile supérieur, le quartile inter-
médiaire supérieur (entreprises se trouvant dans Ia 
gamme des 50-75%), le quartile intermédiaire 
inférieur (entreprises se trouvant dans Ia gamme des 
2 5-50%) et le quartile inférieur. 

Dans le tableau B, on se sert d'une mesure plus 
vaste, a savoir les ventes par pied carré de superficie 
totale, pour degager Ia variation des trois mêmes 
caractéristiques d'un magasin. Les tableaux C et D 
mettent en lumière le classement selon Ia superficie 
uniquement, c'est-ã-dire sans tenir compte du 
volume des ventes, et donnerit Ia ventilation selon 
les ventes d'après Ia superficie, le volume des ventes 
et le genre d'emplacement. Les deux derniers 
tableaux indiquent le rapport qui existe entre les 
magasins de grande taille et un volume de vente 
oHs é!evé, selon le genre de commerce (GC). 

HOtN TO USE THE TABLES 

s section describes how the tables in the 
ition may be used. An explanation is 

given in terms of a specific example: Meat 
\larkets Tah!e A for this tyne of busr.ess is 

COMMENT SE SERVIR DES TABLEAUX 

Cette partie décrit comment les tableaux de Ia 
publication peuvent étre utilisés. A titre d'expli-
cation, on prendra un exemple précis: les marches 
de viandes Le tableau A pour ce qenre d'entreorice 
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Start with column 3 of the table. The top 
25% of independent meat markets had average 
annual sales of $607,000. The bottom 25% of 
retailers in the same kind of business averaged 
$300,000. Overall, average sales were $392,000 
per annum. 

Columns 1 and 2 show the intensity of use of 
floor area assigned to selling. The columns only 
differ by expressing data in, respectively, dollars 
per square feet and dollars per square metre. 
Accordingly, meat markets which sell on average 
$374,000 a year, sell at least $502 a year per 
square foot. 

Columns 4 and 5 provide averages of the 
physical size of the businesses associated with 
the sales measures. Interestingly, in the case of 
meat markets, the largest retailers - measured 
in terms of the floor space devoted to sales - 
happen to be the ones with lowest average 
annual sales and consequently the ones with 
lowest intensity of use of selling area. The 
columns only differ because of the unit of 
measurement. 

Columns 6, 7, 8, 9 and 10 break Out the 
independent stores into distinct locations and 
show the percentage distribution of each group 
of retailers by location. For example, of the 
bottom 25% meat markets, only 2% are located 
in neighbourhood shopping centres. 

Commençons par Ia colonne 3 du tableau. Nous 
remarquons que le quartile supérieur des marches 
de viandes indépendants a enregistré en moyenne 
un chiffre d'affaires annuel de $607,000 tandis que 
Ie chiffre pour le quartile inférieur a été seulement 
de $300,000. Dans 'ensemble, Ia moyenne des 
ventes a été de $392,000 par an. 

Les colonnes 1 et 2 iridiquent l'intensité d'uti-
lisation de Ia superficie de vente. Les colonnes 
different uniquement du fait que les données sont 
exprimées respectivement en dollars par pied carré 
et en dollars par metre carré. Par consequent, les 
marches de viandes qui ont des ventes arinuelles 
moyennes de $374,000 vendent au moms pour $502 
par pied carré par an. 

Les colonnes 4 et 5 donnent Ia superficie 
moyenne de vente des entreprises. II est intéressant 
de noter que, dans le cas des marches de viandes, les 
plus gros détaillants - déterminés selon Ia super-
ficie de vente - sont ceux qui enregistrent les plus 
faibles ventes annuelles moyennes et, par consé-
quent, la plus faible intensité d'utilisation cie Ia 
superficie de vente. Les colonnes different unique-
ment selon 'unite de mesure utilisée. 

Les colonnes 6, 7, 8, 9 et 10 ventilent les 
magasins indépendants selon le genre d'ernplace-
ment en donnant leur repartition en pourcentage, 
selon l'emplacement. Par exemple, dans le quartile 
inférieur des marches de viandes, seulement 2% se 
trouvaient dans un centre commercial de quartier. 

Assume now that the proprietor or manager 
of an independent meat market wants to 
compare his sales per square foot with other 
stores operating in the same kind of business: 

the store manager knows annual sales and 
selling floor space. With the former, the 
store is classified into top, upper middle, 
lower middle or bottom 25%; 

• with the latter and the former, sales per 
square foot are calculated and compared 
with the figure in the relevant row. 

Assume a meat market with annual sales of 
$450,000. This implies being in the upper middle 
quartile. Further assume a selling area of 900 
square feet. This means sales per square foot of 
$500 per annum. The lowest figure in the upper 
rmddle q u artile however is S5C2 This suggests 

Supposons maintenant que le propriétaire ou le 
gerant d'un marché de viandes indépendant desire 
comparer ses ventes par pied carré a celles d'autres 
magasins exploitant le même genre de commerce: 

• le gerant connalt les ventes annuelles et Ia 
superficie de vente. D'après ses ventes annu-
elles, le magasin est classé dans le quartile supé-
rieur, le quartile intermédiaire supérieur, le 
quartile intermédiaire inferieur ou le quartile 
i nférieu r; 

• en connaissant l'espace de vente et les ventes 
annuelles, on peut calculer les ventes par pied 
carré et comparer le chiffre obtenu au chiffre 
qui figure sur Ia ligne correspondante. 

Considerons un marché de viandes dont les 
ventes annuelles sont de $450,000. Avec ce chiffre 
d'affaires, ii se trouve dans le quartile intermediaire 
supérieur. Supposons aussi qu'iI a une superficie de 
vente de 900 pieds carrés. Cela veut dire que ses 
ventes par pied care sor de S500 par an Or, le 



that no one in the category uses space at as 
comparatively low an intensity. 

SUMMARY FINDINGS 

Sales in most KOB's tend to be more strongly 
associated with selling area than any other 
factor. But for many KOB's as selling area in-
creases the sales per selling area tends to de-
crease.  

chiffre le plus bas pour le quartile intermédiaire 
supérieure est de $502. Cela signifie donc que 
personne dans cette catégorie n'utilise Ia superficie 
a une aussi faible intensité. 

CONSTATATIONS SOMMAIRES 

Les ventes dans Ia plupart des GC sont gene-
ralement plus étroitement liées a Ia superficie de 
vente qu'â tout autre facteur. Dans le cas de 
nombreux GC, l'expansion de Ia superficie de vente 
entraine géneralement une diminution des ventes 
selon Ia superficie de vente. 

Text Table 1 shows the increases in annual 	 Le tableau explicatif 1 illustre I'augrnentation 
sales, corresponding to increases of 100 square 	des verites annuelles en fonction de I'expansiori de 
feet of store selling area 	 100 pieds carres de la superfcie de vente 

TEXT TABLE I. Average Increase .n Annual Sales Associated with an Increase of One Hundred Square Feet 
of Selling Area, by KOB, Canada, 1986 

TABLEAU EXPLICATIF I. Augmentation moyenne des ventes annuelles en fonction de l'expansion decent 
pieds carres de Ia superficie de vente, selon le GC, Canada, 1986 

.rage increase 
drinualsales 

..gmentation 
.vennedesventes 
uelles 

Changes in sales per 
square foot related 
to increased seflung area 

Variation des ventes par 
pied carré en fonctuon 
de 'augmentation de Ia 
superficte deventes 

% 

-43 

ruit and vegetable store - Magasins de fruit et legumes 6.1 - 

Grocerystores, morethan 15% meat - Epiceries, plusde 15% 
de viandes 3.7 -1.9 

.ery store, less than 15% meat - Epiceries, moms de 15% 
:e vuandes 1.1 -0.7 

i markets - Marchésde viandes 7.2 -3.2 

eral merchandise, less than 1/3 food - Magasins de mar- 
handisesduverses, moinsde 1/3 de produitsalimentaires 1.3 .0.1 

'ral stores, more than 1/3 food - Magasins généraux, 
us de 1/3 de produits alimentaires 2.7 -0.2 

iariety stores - Autres magasmns de marchandises duverses 2.1 - 

ssorues, tire and battery stores - Magasmns d'accessoures, 
i pneus et d'accumulateurs 1.5 -1.8 

sand boys clothing store - Magasins de vétements pour 
immes et garcons 6.1 -0 4 

men's ready-to-wear stores - Magasins de prét-ã-porter 
our dames 9.6 + 0.2 

ersand fur stores - Fourrures 7.9 - 

Iren's and infants wear stores - Magasins 
e hebec 0 - 
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TEXT TABLE I. Average Increase in Annual Sales Associated with an Increase of One Hundred Square Feet 
of Selling Area, by KOB. Canada, 1986 - Concluded 

TABLEAU EXPLICATIF I. 	Augmentation moyenne des ventes annuelles en fonction de l'expansion decent 
pieds carrés de Ia superficie de vente, selon le GC, Canada, 1986 - fin 

Changes in sales per 
Average increase square foot related 
in annual sales to increased selling area 

KO B/GC 
Variation des ventes par 

Augmentation pied carré en fonction 
moyenne des ventes de 	augmentation de Ia 
annuelles superficie de ventes 

Family clothing and furnishings stores - Magasins de vétements 
pour Ia famille et daccessoires dameublement 2.8 - 

Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 5.8 - 

Hardware stores - Quincailleries 2.6 - 

Paint, glass and wallpaper stores - Magasiris de peinture, de 
vttreetdepapierpeint 4.7 - 

Furniture stores - Magasins de meubles 1 2 - 

Household appliance stores - Magasins dappareils ménagers 2.3 - 

TV sales and service stores - Magasins de télévision - vente et service 10.6 -4.8 

Furniture, radio. TV and appliance stores - Magasins de meubles, de 
radio, de télévision et d'appareils ménagers 1 2 - 

TV, radio and stereo stores - Magasins de télévision, de radio et 
d'appareilsstéréophoniques 4.4 - 

TV and radio repair shops - Ateliers de reparation de télévision et 
deradio - 

Floors, curtains and interior decorators - Magasins de revétement de 
sol, de rideaux et de decoration intérieure 2 C) 0 S 

Pictures and picture frames - Peintures et cadres de pelntures 1C 

Drugstores, without meals - Pharmacies, sans service de repas 

Patent and proprietary medicine stores - Magasins de médicame r 
brevetés et de spécialités pharmaceutiques I 	-• 

Jewellery stores - Bijouteries u 
Sporting goods stores - Magasins d'articles de sport 5 

Bicycle shops - Magasins de bicyclettes 8 

Tobacco stores and stands - Tabagies et kiosques 8 

Book and stationary stores - Librairies et papeteries C) 

Florists - Fleuristes 

Gift, novelty and souvenir stores - Magasins de cadeaux, d'articles de 
fantaisie et de souvenirs 

Opticians - Opticiens 

Toy shops - Magasinsdejouets 

Pet shops - Magasins d'animaux de maison 

Note: Daces indicate no significant association hetvee 	the variables 
-- 	. 	 . 	 . 	 .. 	 . .. 	 .,, 	 . 	 . 



TABLE A. Analysis of Sales Per Selling Area by Kind of Business and Region. Ranked by Sates Per Square foot of Selling Area 

TABLEAU A. Analyse des ventes aelon Is superficie de vente d'epris it genre di coeuuerce it Is rCgiOn - Classesent d'apras lea 
ventes par pied carré de superficie de vente 

Sales - Ventes: Selling Area 
Lower Quartile Values Average Type of Store Location 

Valeur minimum du Superficie Genre demplacement 
quartile Average moyertrte 

Region. Annual di verite 
Quartiles and Meighted Averages  Sales  

Region. Square Square $ 000'S On Shopping Centre 	Centre Coseercial 
Quartiles it moyennes Foot Metre Street  

pondCrCes Ventes Square Square 
Pieds Metres annuities Feet Metres Sur Neighbour- Cosaunity Regional Indoor 

carrCs carres meyennes rue hood Mall 
Pieds Metres 

carrCs carres de Cosaunuu- Regional Mail 
$ $ % quartier tasre intCriour 

7 7 S S 

Bakery Products Stores 	Boulang.ries-pAtisser ies 

Canada 
lop 251 	Super ieur 25% ....... 

Upper Mdd'e 257 
Intermédicire super Cur 25%. 

Lower Middle 25% 
iniermediare infenueu 25%. 

Bottom 257 	Infer ieur 25% ... .. 
Average 	Moyenne ............... 

Canada 
lop 251 	SupCrieur 25% ........ 

Upper Middle 251 
jnieninediaire supénieur 25%. 

LOwir IfiOfle 253. 
Interinedisire infCrieur 25%. 

Bottom 252 	lnfCrieun 252 ..... 

Average 	Moyenne ............... 

529 5,694 225 360 33 55 26 12 8 - 

259 2.788 208 583 54 75 7 I - 16 

187 2.013 197 817 81 72 5 - 12 10 
99 918 84 76 I] - I' - 

182 691 64 70 13 3 8 7 

Fruit A Vegetable Stores 	Fruits at 	Legumes 

690 7.427 1.037 1.049 97 89 - It 

345 3.714 379 851 78 100 - - - - 

204 2,196 163 680 63 100 - - - - 
228 1,512 139 100 - - - 
440 1.106 102 97 - - 3 

Grocery Stores, More Than 15% Most 	Epiceries, plus de 15% di viandes 

Canada 
lop 251 	5up6rieur 252 ........ 

Upper Middle 25% 
Intermédleire super icon 257. 

lower MidUle 257 
lntermCdieire infénieur 25%. 

otlom 25 	lnférieur 25% ..... 

Average 	Moyenne ............... 

ri.'wfoundland Terre-Neuve 
c: 257 	Super ieur 25% ........ 

Middle 25% 
-rermCdicire supCrieun 25%. 

Midole 25% 
-termCdaire infenieur 25%. 
orr 259 	jnfr Cur 25% ..... 

rierage 	Moyenne ............... 

nce Edward jalund 
I le-du-Pr ince-Edouard 

'op 25% 	Super ieur 25% ........ 

LOper Middle 257 
Interméduapre supérieur 25%. 

.ower Middle 255 
IntermeduCine unférleur 25%. 

ottoun 257 	Infer cur 25% ..... 

Average 	Moyenne ............... 

'va Scotia Nouvelle-Ecosse 
o' 257 	Supe' eu' 757 

384 4.133 580 1.031 95 95 4 1 - - 

236 2.540 325 1.069 98 98 2 - - 

148 1.593 251 1.366 126 95 5 - - - 
180 1.785 164 99 I - - 
334 1,314 121 97 3 - - - 

335 3.617 301 684 63 100 - - - - 

197 2.120 242 900 83 100 - - - - 

124 1.335 171 1,126 104 100 - - - 
93 1,127 104 100 - - - 

201 961 88 100 - - - 

1.055 11.356 304 288 27 100 - - - - 

307 3.305 484 1,143 105 100 - - - - 

290 3.122 249 850 78 100 - - - 
630 3,744 345 100 - - - 
443 1,695 156 100 - - - 

368 3.961 383 858 79 100 - - - 

209 2.250 297 1,348 124 100 - - - - 

voi r I 'annexe IV pour les chu fires di I Cch*nt i lion. 
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TABLE A. Analysis of Soles Per Selling Area by Kind of Business and Region. Ranked by Sales Per Square Foot of Selling Area - Contd 

TABLEAU A. Analyse des verrtes scIon Is superficie de vents daprès Is genre di coc.erce at is region - Classesent dapris lea 
ventes par pied cerré de superficie de vents - suit! 

Sales - Ventes: Selling Area 
Lower Quartile Values Average iype of Store Locetion 

Valeur ainjeum du Superfucie Genre de.pluceaent 
quartile Average moyenne 

Region. Annual de vente 
Quartiles and Meighted Averages  Sales  

Region. Square 	Square $ 000'S On Shopping Centre 	Centre Coaaarcial 
Quartiles et moyennes Foot 	Metre Street  

pondCrCes Ventes Square Square 
Pieds 	Metres annuelles Feet Metres Sur Neighbour- Coamunity Regional Indoor 

carrCs 	carrés moyennes rue hood Mall 
Pieds Metres 

corns carres di Co.muneu- Regional Mail 
$ 	$ I quartier taire intCrieur 

L I I I 

Grocery Stores, More Than 15% Most 	Epiceries, plus de 	15% de viandes 

Nova Scotia Nouvel le-Ecosse 
lower Middle 251 

Interinediare inférieur 25%. 
Bottom 257 	Lrrferieur 25%..... 
Average 	Moyenne ............... 

New Brunswick 
Nouveau- Brunswick 

lop 257 	Suo8rieur 25%........ 
Upper Middle 251 

interrnédiaire supériour 25%. 
Lower Middle 251 

Irrtermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% 	Jnferieur 25%.... 
Average 	Moyenne.............. 

Quebec Québec 
Top 257 	Super our 25%....... 
Upper Middle 252 

lntermCdiaire supérieur 25%. 
lower Middle 257 

lntermédiaire itfCrieur 25%. 
Bottom 25% 	InfCreur 25%.... 
Average 	Mcyenne .............. 

Ontario 
lop 252 	Supérieur 25%........ 
Upper Middle 25% 

Irrlermédiaire supé'ieur 25%. 
lower Fiddle 257 

Interrnediaire infCr,ur 25%. 
Bottom 252 	lnférieur 25%.... 
Average 	Moyenne ............... 

Manitoba 
102 25% 	Supéreur 25%........ 
Upper Middle 25% 

lnterinédiaire supérieu 25%. 
Lower Middle 25% 

lntermédiaire iriféricur 25%. 
Bottom 257 	Inf&rieur 25%. - 
Average 	Moyenrue ............. 

Saskatchewan 
lop 257 	Supérieur 252........ 
Upper Middle 25% 

Inlermédlaire suoórieur 25%. 
lower Middle 252 

Intermédlaire inféricur 25%. 
Bottom 25% 	lniérieur 25%..... 
Average 	Moyenne............... 

Alberta 
lop 25% 	Supérieur 251........ 

159 1,111 251 1.411 130 100 - - - 	- 
174 1,613 148 100 - - - 	- 
272 1.317 121 100 - - - 

351 3.843 608 1,264 115 tOO - - - 	- 

262 2,820 300 1,053 97 100 - - - 	- 

173 1.862 182 871 80 100 - - - 	- 
135 942 81 100 - - - 	- 
302 1,030 95 100 - - - 	- 

447 4.811 691 1.103 102 91 3 - - 	- 

309 3.326 338 925 85 95 2 3 - 	- 

169 1.819 287 1,300 120 100 - - - 	- 
225 2.061 190 100 - - - 	- 
383 1.348 124 98 1 1 - 	- 

350 3,767 428 742 68 91 9 - - 	- 

187 2,013 298 1.220 112 97 3 - 1 

140 1,507 196 1.183 109 88 12 - 
152 1.402 129 100 - - 
257 1,141 105 94 5 - - 

296 3,186 569 1.262 115 93 7 - - 

152 1,744 376 1.065 153 93 7 - - 

107 1.152 224 1,699 156 80 20 - - 
121 1,424 131 100 - - - 
208 1.495 138 93 7 - - 	- 

287 3,089 554 1.448 133 100 - - - 	- 

220 2,368 252 1.051 97 100 - - - 	- 

131 1,410 192 1,263 116 100 - - - 	- 
163 1.867 112 100 - - - 
278 1,401 129 100 - - - 

387 4.165 927 1.875 173 89 11 - - 

See Appendiw IV for sample counts. Voir l'ennexe IV pour let chifires de l'Cc- 

SOURCE Retail Selling Area Survey, Small Business Statisluct, Statistics Canac 
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TABLE A. Analysis of Sales Per Selling Area by Kind of Business and Region. Ranked by Sales Per Square Foot of Selling Area - Cont'd 

TABLEAU A. Analyse den venus scion I. auperficie de vente d'sprès le genre de commerce at Is region - Clasnement d'upris lea 
ventes per pied carrC de superficie de vente - Suite 

Sales - Ventes: 	 Selling Area 
Lower Quartile Values 	 Average 	 Type of Store Location 

Valeur minimum du 	 Superficie 	 Genre d'e.plece.ent 
quartile 	 Average 	moyenne 

Reg i or, 
e5 and Ileighted Averages 

Region, 	 Square 
Quartiles et moyenries 	 Foot 

ponUeree 
Pieds 

car rCs 

$ 

	

Annual 	de yenta 
Sales  

Square 	$ 000 1 S 	 On 	Shopping Centre 	Centre Commercial 
Metre 

	

	 Street  
Venues Square Square 

Metres 	annuelles 	Fact 	Metres 	Sur 	Neighbour- Coaeunity Regional 	Indoor 
carrCs 	moyennes 	 rue 	hood 	 Mall 

Pieds Metres 
carrCs carres 	 de 	Coaaunau- Regional 	Mail 

$ 	 2 	quartier 	taire 	 interieur 
2 	 2 	 2 	 2 

Grocery Stores, More Than 15% Most 	kpicer es, plus di 15% Ce viandes 

U be S 

rtermeiare supereur 25%. 
Middle 25% 

.rterrnediare irrfêr,eur 25%. 

	

.. 	25% 	Irfer cur 25%. 

	

Average 	Moyenne .............. 

British Columbia 
Coloub ic-Br itennique 

	

25% 	Supérieur 25%....... 
Middle 25% 

-termédieire supCrieur 25%. 
Middle 25% 

*rerrnédieire inférieur 25%. 

	

Uver.,e 	MZ.venrS 

222 2,390 468 1,793 155 77 23 - 

119 1,281 331 2,156 198 67 33 - 
161 1.713 158 90 10 - - 
464 1.881 173 81 is • - - 

390 4.198 548 1,008 93 100 - - - 

257 2.766 381 1198 110 100 - - - - 

164 1.765 337 1.526 140 100 - - - - 
203 2.057 189 100 - - - - 
364 1.459 134 100 - - - 

Grocery Stores. Less Than 15% Meet 	Epiceries, coins de 15% di viendes 

:euada 
op 25% 	Supérieur 25%........ 

Upper Middle 257 
IritermCdeire supérleur 25%. 

,ower Middle 25% 
lntermCdiaire infCrieur 25%. 

Bottom 25% 	Irrf4rieur 25%..... 
Average 	Moyanne............... 

newfoundland Terre-Mauve 
op 25% 	Supérieur 25%........ 

LJoper Middle 252 
Iirtermediaire supCrieur 25%. 

.ower Middle 252 
lrrterrrrédaire irrfèrieur 25%. 

bottom 25% 	lrrférieur 25%..... 
Average 	$oyenne.............. 

nve Scotia Nouvelle-Ecosse 
op 25% 	Supérieur 25%........ 

.ipper Middle 25% 
lrrtermèdiaire supèrieur 25%. 

tower Middle 25% 
Intermedimire infêrieur 25%. 

Bottom 25% 	lnfCrieur 25%..... 
Average 	Moy.nne .............. 

New Brunswick 
Nouveau-Brunswick 

'op 252 	Supérieur 25%........ 
:"r Middle 25% 

'Serrnèdieire supCrieur 25%. 
Middle 25% 

'termédiaire inférieur 25%. 

597 6,426 3.501 4.355 402 90 9 I - 1 

400 4.306 2,048 4,221 388 89 8 3 - - 

288 3,100 1,241 3,658 337 89 10 - - - 
720 3,697 340 95 3 - - - 

1,870 3.985 367 91 7 1 - 

521 5.608 2.038 3,287 303 89 - 11 - 

239 2,573 1,462 3.953 364 100 - - - 

208 2,239 625 3.000 275 tOO - - - 
746 6.104 562 100 - - - - 

1,215 4.387 404 98 - 2 - - 

508 5.468 1,689 2.596 239 94 6 - - - 

375 4.036 786 1,831 168 53 47 - - - 

227 2.443 868 2.131 196 100 - - - - 
534 4.147 382 100 - - - 
855 2.854 283 89 11 - - - 

839 9.031 2.361 1,988 183 94 6 - - - 

351 3.778 1.191 2,173 200 92 4 4 - - 

338 3.638 3,274 9.588 882 67 33 	1  - - - 

pendix IV for se,rle Counts. 	VOir l'annexe IV pour len chiffres de l'échantillorr. 

LRCS 	Retai' Se'iir'p Area Survey. Smal 	Busness Stt:stics. Statstcs Canada 



Sales  

$ 0005 Square Square 
Foot Metre 

Ventes Square 
PiedS Metres annuellas Feet 

carrCs carrés aoyennes 
Pieds 

car rCs 
$ S 

Grocery Stores, 	Less Than 	Ii 

On 	Shopping Centre 	Centre Commercial 
Street 

Square 
Metres 	Sur 	Neighbour- Coamunity Regional 	Indoor 

rue 	hood 	 Mall 
Metres 	 I 
cerrCs 	 de 	Communau- Regional 	Mail 

1 	quartier 	taire 	 intCrleur 
TI 	TI 	1 	7 

1% Meat 	Epiceries, moms de 15% de viandes 

1 	- 

2 	- 

I 	- 	- 

2 - 
1 - - 

- 

- 

5 

1 

23 - 

6 - 

5 - 
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TABLE A. Analysis of Sales Per Selling Area by Kind of BuSiness and Region, Ranked by Sales Per Square Foot of Selling Area - Cont'd 

TABLEAU A. Analyse des ventes salon Ia superficie de vents d'après le genre de co..erce at Ia region - Clasaeaent dapres lea 
vantes par pied carrC de superficie de vents - suite 

Sales - Ventes: 	 selling Area 
Lower Quartile Values 	 Average 	 Type of Store Location 

Valeur minimum du 	 Superficie 	 Genre d'emplecement 
quartile 	Average 	aoyenne 

Region. 	 Annual 	de vente 
Quartiles and Weighted Averages 

Rag ion. 
Quartiles at .oyennes 

pondCries 

Now Brunswick 
Nouveau-Brunswick 

Bottom 25% 	Jnfêrieur 257..... 
Average 	Moyenne............... 

Quebec Québec 
Top 25% 	Supèrieur 25%........ 
Upper M,ddle 25% 

Interinédiare supérisur 25%. 
lower Middle 25% 

lnterinédiairertférieur 25%. 
Bottom 25% Infér,eur 25%..... 
Average Moyenne............... 

Ontar i o 
Top 257 	Super our 25%...... 
Upper Middle 25% 

Interinédlaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Lnterinédiaire infCrieur 252. 
Bottom 252 	InfCrleur 25%.... 
Average 	Moyenne ............... 

Manitoba 
Top 25% 	SupCriaur 25%........ 
Upper Middle 25% 

IntermCdisire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermedlaire iriférleur 25%. 
Bottom 25% 	Iriférieur 25%..... 
Average 	Moyenne .............. 

Saskatchewan 
lop 252 	Supérieur 25%........ 
Upper Middle 252 

Intermédisire supArieur 25%. 
Lower Middle 257 

Intermédisire inférieur 25%. 
Bottom 25% 	Inférieur 25%.... 
Average 	Moyenne .............. 

Alberta 
lop 251 	Super ieur 25%....... 
Upper Middle 25% 

lrrtermediaire supérisur 25%. 
lower Middle 25% 

IntermCdiaire infCrieur 25%. 
Bottom 25% 	InfCrieur 25%.... 
Average 	Moyenne .............. 

British Coluebia 
Coloabie-Br itannique 

lop 257 	Super ieur 251........ 
Upper Middle 257 

Intermédlaire supérieur 25%. 

See Appendix IV for sample counts 

i 	tr 

2.022 6.658 613 70 30 
2.163 5,236 482 80 19 

606 6.523 3,823 4.899 451 94 6 

381 4.101 2.385 4.554 428 as 10 

257 2.755 759 2.447 225 92 8 
455 2.365 218 100 - 

1.836 3.584 330 94 6 

691 7.438 3.799 3.988 357 86 14 

459 4,941 2.402 4.190 386 95 5 

352 3.789 2,204 5.275 485 99 1 
1.637 6,416 590 85 13 
2.478 5.020 462 91 8 

635 6.835 2.604 3.769 347 95 - 

411 4.424 1,442 2,792 257 92 8 

323 3.477 818 2.321 214 100 - 
738 4.097 377 95 4 

1.357 3.305 304 95 3 

402 4.327 758 1.680 155 100 - 

342 3.681 846 2.230 205 100 - 

268 2.885 1.253 4.258 393 100 - 
590 3.326 306 98 2 
864 2.933 270 99 I 

693 7,459 3.266 3.479 320 70 30 

397 4.273 2.356 4.587 422 77 - 

254 2,734 1,861 5,244 483 78 22 
390 2.233 206 76 24 

1.907 3.955 364 76 18 

544 5.856 3.106 3.398 313 91 5 

483 5,199 2,573 5.231 481 70 30 

Voi r I 'ennexe IV pour les chiffres de I 'échanti I Ic - 

I 
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TABLE A. Analysis of Sales Per Selling Area by Kind of Business and Region. Ranked by Sales Per Square Foot of Selling Area - Contd 

TABLEAU A. Analyse des ventes scion I. superfucie de vente d'aprés Ic genre de coamerce et In region - Clessesant d'aprCs lee 
ventes per pied carrC de superficie de verite - Suite 

Sales - Ventes: 	 Selling Area 
Lower Quartile Values 	 Average 	 Type of Store Location 

Valeur •ini.u. du 	 Superficie 	 Genre deaplace.ent 
quartile 	 Average 	.oyenne 

Region. 
Quartiles and Meighted Averages 

Re9 ion. 
Quartiles et eoyennes 

ponder öre 

Square 
Foot 

P ieds 
car rCs 

$ 

	

Annual 	de vente 
Sales  

Square 	$ 0005 
Met re 

Ventes Square Square 
Metres 	annuelles 	Feet 	Metres 
carrCs 	•oyenlnes 

Pieds Metres 
carris carrés 

$ 

On 
Street 

Sur 
rue 

Shopping Centre 	Centre Coa.erci.l 

Neighbour- Community:::ionolional 	Indoor 
hood 	 Mall 

de 	Coauunau- 	Ni1 
quartier 	tair. 	 intlrl.ur 

2 	 2 	 S 

Grocery Stores. Less Than 152 Meat 	Epicer its, coins de 151 de viande, 

British Columbia 
Colo.bie-Br itannique 

,cver Middle 25% 
lnterrnédaire inférieur 25%. 
.OI 25A 	'iler 'eu' 257 

AveraQe MovCrrne 

366 3.940 1.602 3.897 359 100 - - - - 
1.215 6.055 557 93 3 - 3 - 
2,080 4,601 442 88 10 I I - 

Most Markets 	Marches de viandes 

ca ,, ada 

	

253 	Super cur 25%........ 
• pner Middle 25% 

Intermédlaire supérieur 25%. 
•crer Middle 257 

lntermCdiaire inf6rieur 751. 

	

ttoin 	252 	Infer jour 752 ..... 

	

Average 	Moyenne............... 

pec Québec 

	

25% 	Supériour 252........ 
iper Middle 25% 

Interinédlaire supCrieur 25%. 
•Lwer Middle 25% 

IntermCdiaire inféricur 25%. 

	

mom 	25% 	Inférieur 25%.... 

	

Average 	Noyenne ............... 

H , ario  

	

25% 	Supérieur 25%........ 
coer Middle 25% 

Irrtermédiaire supCriour 252. 
,ver Middle 25% 

intermCdisire infCrieur 25%. 

	

tom 	253 	lnfir ieur 252..... 

	

Average 	Moyenne ............... 

Cc tish Coluabia 
Colo.bie-Br itannique 

	

To 25% 	Supérieur 25%........ 
per Middle 251 
Intermediaire supèrieur 25%. 

- ..er PlddIe 251 
Intermédierre iniérieur 25%. 

	

tori 	257 	nfrecjr 257 

	

llvirrtrqr 	lc,vennp 

667 7, 180 607 544 50 90 6 4 - 

502 5.403 314 650 60 74 26 - - - 

321 3,455 286 697 64 86 II - 3 - 
300 1,326 122 94 2 3 1 
392 812 75 86 11 1 2 - 

671 7,223 621 514 47 89 11 - - - 

552 5,942 328 525 48 90 10 - - - 

373 4.015 305 129 61 83 17 - - - 
276 1.154 106 100 - - - - 
380 752 69 91 9 - - 

842 9.063 639 627 58 84 - - 16 - 

531 5,715 358 582 54 68 32 - - - 

300 3.229 421 989 91 19 21 - - 
228 1.165 107 100 - - - - 
398 849 78 83 14 - 3 - 

563 5.060 404 650 61 50 50 - - - 

523 5.630 437 805 74 50 50 - - 

481 5.117 248 500 46 100 - - - 
271 826 76 37 - 33 30 - 
329 710 55 57 22 Ii 10 - 

General Merchandise, < 1/3 Food 	Merchandises diverse;. C  1/3 •liesntsir.s 

Ca rivAl 
• . 	$iprvr 	eL.' 	25% ..... ... 

tiddle 252 
rrm$di$ire svpCrieur 252. 

278 2,992 1.151 2.497 230 98 2 - - - 

161 1,733 514 3.013 277 79 15 - - 5 

dix IV for sample counts. 	Voir lannexe IV pour les chifires de lCchentillon 



TABLE A. Analysis of Sales Per Selling Area by Kind of Business and Region. Ranked by Sales Per Square Foot of Selling Area - Contd 

TABLEAU A. Analyse des ventes scion Is superficie de vente daprCs Ic genre de coc,erce ci Ia region - Classement d'aprCs les 
ventes per pied carrC de superficie de vente - suite 

Sales - Ventes: 	 Selling Area 
Lower Quartile Values 	 Average 	 Type of Store Location 

Valeur •inimun du 	 Luperficie 	 Genre d'e.placement 
quartile 	 Average 	moyenne 

	

Region. Annual 	de vente 
Quartiles and l4eighted Averages 	Sales  

Region. 	 Square 

pondérCes 
Pieds 

car rCs 

$ 

General Merchandise, < 1/3 FoçJ 	Murchandices diverses, < 113 alimentaires 

Quartiles ci aoyennes 	 Foot  
Square 	$ 000S 
Mete 

Ventes Square Square 
Metres 	annuelles 	Feet 	Metres 
carris 	eoyennes 

Pieds Metres 

$ 	
car rCs car rCs 

On 
Street 

Sur 
rue 

7 

Shopping Centre 	Centre Coie.ercial 

Neighbour- Coiimunity Regional 	Indoor 
hood 	 Mall 

de 	Coamunau- Regional 	l 
quartier 	taire 	 intC

Mai
rieur 

7 	 7 	 7 	 7 

Canada 
Lower Middle 257 

lntermCdiaire irrférieur 25%. 
Bottom 257 	Infer icur 25% 
Average 	Moyenne ............... 

Ontar i 0 
Top 257 	Supéricur 25% ........ 
Upper Middle 25% 

lntermèdiaire supCrieur 25%. 
Lower MiOO1C 25% 

Intermédisire inférieur 25%. 
Bottom 257 	Infêrieur 25% ..... 

Average 	Moyenne .............. 

British Coluebia 
Colombi.-Br i tannique 

Top 25 1Z 	Supèrieur 25% ........ 

Upper Middle 25% 
Intermédiaire super ieur 25%. 

Lower Middle 257 
lntermédiaire irrfCrieur 257. 

Bottom 257 	lrrfériur 25% ..... 

Average 	Moyenne .............. 

78 840 476 4.520 416 89 11 - - 
142 2.165 199 100 - - - 
572 2.936 270 92 7 - - 

278 2,992 905 2,306 212 91 9 - - 

115 1,238 474 2.662 245 72 28 

78 840 622 7.030 647 100 - - 
104 1,705 157 100 - - 
436 2,744 253 90 10 - - 

355 3.821 1,827 4.263 392 tOO - - - 

335 3.506 1.321 3.846 354 tOO - - 

147 1,582 1,646 9.185 845 100 - - - 
640 7,953 732 tOO - - 

1 1 257 6.984 643 100 - - 

General Stores. > 1/3 Food 	Magasins genCreux. > 1/ 3 elieentai rem 

Canada 
lop 25% 	SupCrieur 25% ........ 

Upper Middle 25% 
Intermédiwice supérieur 257. 

Lower Middle 25% 
Intermédeire irrférieur 25%. 

Bottom 25% 	lnférieur 25% ..... 
Average Moyenne .......... ...- 

Newfoundland Terre-Neuve 
lop 257 	Super Bur 25% ....... 
Upper ?lddle 257 

lnterrnédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

IntermCdraire iirferieur 257. 
Bottom 257 	InfCrieur 257 ..... 

Average 	Moyenne ............... 

Nova Scotia Nouvelle-Ecosse 
lop 25% 	Supêrieur 252 ........ 

Upper Middle 25% 
lntermPdiaire supCrieur 25%. 

Lower Middle 257 
Irriermédlaire inferieur 25%. 

Bottom 257 	lrrfCrieur 25% .... 

Average 	Moyenne .............. 

See Appendix IV for sample Counts. 

314 3.380 573 1.291 119 97 2 

171 1,841 431 1.909 176 99 I 

96 1,033 407 2.975 274 100 - 
161 2.310 213 100 - 
391 2.118 195 99 I 

250 2.691 444 1.184 109 82 18 

147 1.582 314 1,690 156 100 - 

96 1.033 239 1,832 159 100 - 
190 2.704 249 100 - 
294 1,877 173 95 4 

395 4.252 334 663 61 100 - 

359 3,864 517 1.404 129 100 - 

184 1,961 302 1.352 124 100 - 
175 1.565 172 100 - 
323 1,336 123 100 - 

Voi r 	I 'anrrexe IV pour let 	chi ffres de 	I 'échant ii 



Sales - Ventes: 
Lower Quartile Values 

Valeur minimum du 
quartile 

Region, 
Qiirt les ard Weighted Averages 

legion. 	 Square 
	

Square 
Ct noyennes 	 Foot 

	
Metre 

pa ride I er I 
Pieds 	Metres 

car r Cs 	car rCs 

$ 
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TABLE A. Analysis of Sales Per Selling Area by Kind of Business and Region. Pinked by Seles Per Squire Foot of Selling Area - Contd 

TABLEAU A. Analyse des ventus selon Ii superficie de vente daprCs Ii genre de coamerce at Ii region - Clasierient daprCs lee 
ventes per pied carrC di superficie di vente - suite 

Selling Area 

	

Average 	 Type of Store location 

	

Superficie 	 Genre dempleceaent 
Average 	aoyenne 
Annual 	di vente 
Sales  

$ 0005 	 On 	Shopping Centre 	Centre Co..urclal 
Street  

Ventes Square Square 
annuelles 	Feet 	Metres 	Sur 	Neighbour- Community Regional 	Indoor 
eoyennes 	 rue 	hood 	 Mall 

Pieds Metres 

	

carrCs carrCs 	 di 	Communau- Regional 	Mail 
X 	quartier 	taire 	 intCriaur 

General Stores, > 1/3 Food 	Magasins gCnCraux. > 1/3 •li•entuires 

NeyHjrsruc 
N 	sea.. br  

aureu 25 
Middle 25% 

-terinedisire super ieur 25%. 
Middle 25% 

-:ermédaire infer ieur 252. 
se 257 	Infer ieur 252..... 

Average 	Moyenne............... 

..sseoec Québec 
:57 	Supérieur 25%........ 
• Middle 257 
-termCdiaire super ieur 25%. 

Mddle 25% 
'rerrnédiaire inferreur 25%. 
sr' 257 	lnférieur 25%..... 

Average 	Moyenr,e............... 

tar i 0 
op 25% 	Supérieur 25%........ 

•oper Middle 252 
Interinédraire supérieur 25%. 

,ower Middle 25% 
Irrtermediaire inférieur 25%. 

isottor' 257 	Infer ieur 25%..... 
Average 	Noyenne ............... 

tabS 
:57 	SupCrieur 25%........ 

Middle 25% 
eterinédiaire supérieur 25%. 

Middle 25% 
- termédiaire inférreur 25%. 

:iom 255 	Infer iur 25%..... 
Average 	Moyenrie ............... 

atkatchewan 
a 25% 	SupCrieur 25%........ 

Middle 25% 
-iernrediaire super ieur 25%. 

Middle 257 
-terinédiaire inferieur 25%. 

.DT 255. Infer ler 25% ..... 
a age Moyenne 

herta 
op 25% 	super ieur 25%....... 
oper Middle 25% 

lntermediaire super cur 25%. 
.ower Middle 25% 

terinédiaire infCrieur 25%. 
r 251 	Infèrieur 252..... 

age 	Moyenne ............... 

457 4.919 1.290 2.271 209 tOO - - - - 

291 3.132 703 2.033 187 100 - - - - 

193 2,077 443 1875 173 tOO - - - 
200 1.589 146 100 - - 
516 1.919 177 100 - • - 

342 3,68' 601 1,284 118 100 - - - 

189 2.034 427 1.199 166 91 3 - - - 

123 1,324 548 3,719 342 100 - - - - 
290 3.162 291 100 - - - - 
461 2.504 230 99 1 - - 

372 4.004 389 972 89 93 - - 7 - 

112 1.851 327 1.401 129 tOO - - - - 

115 1,238 288 1,963 181 100 - - - - 
133 1,794 155 100 - - - 
278 1.562 144 99 - - 1 - 

212 2.928 407 1.163 107 100 - - - - 

162 1.744 551 2.654 244 100 - - - - 

174 1.335 296 2.386 220 100 - - - - 
175 2.283 210 100 - - - - 
336 2.111 194 100 - - - - 

255 2.745 1.743 3.302 304 100 - - - 

125 1.345 991 6.199 570 96 4 

83 893 477 4,163 383 100 - - - 
95 1.500 138 100 - - - - 

730 3.756 346 99 I - - - 

272 2.928 521 1,663 153 100 - - - 

134 1,442 400 2,042 188 100 - - - - 

118 1.270 173 1,357 125 100 - - - - 
229 4,036 371 100 - - - - 
324 2.352 216 100 - • - 

.endix IV for sample counts. 	Voir lannexe IV pour les chifires tie léchentillon. 
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TABLE A. Analysis of Sales Per Selling Area by find of Business and Region. Ranked by Sales Per Square Foot of Selling Area - Cont'd 

TABLEAU A. Analyse des ventes scIon Ia superficie de vente daprCs Ic genre de commerce et la region - Clasaement d'apres les 

ventes per pied carre de superficie de vente 	- 	suite 

Sales 	- Verites: Selling Area 
Lower Quartile Values Average Type of Store Location 

Valeur 	minimum du Superficie Genre denplecement 

quartile Average aoyenne 

Region, Annual de vente 

Quartiles and Weighted Averages  Sales  

Region. Square Square $ 000S On Shopping Centre 	Centre Coa.erciml 

Quartiles at moyannes Foot Metre Street  

pondirées Ventes Square Square 
Picas Metres annuelles Feet Metres Sur 	lNeighboul Coamunity Regional indoor 

carrés carrCs moyennes rue 	hood Mall 

Pieds Metres 
c carrés de Coamunau- Regional 

B 	quartier taire jin7mri le ur 
B B B B 

General 	Stores. 	> 	1/3 Food 	Magasins gineraux. 	> 	1/3 alimentaires 

British Columbia 
Colombie-Br itannique 
lop 251 	Super ieur 25%........ 
Upper Middle 25% 

Jntermédiaire supérieur 251. 
Lower Middle 257 

Iptermediaire inférieur 251. 
Bottom 259 	Infer ieur 25%.... 
Average 	Moyenne ............. 

Canada 
ToD 25% 	Supérieur 25%........ 
Uppe' MiddIt 257 

Intermédiaire super cur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermedaire imférieur 259. 
Bottom 25% Infer ieur 25% .... 
Average Moyenne.........  

Nova Scotia Nouvelle-Ecosse 
lop 25% 	Supérieur 25% ....... 
Upper Middle 25% 

Intermediaire supérieur 257. 
lower Middle 25% 

Intermedlaire irrferieur 25%. 
Bottori 257 	infer cur 25% 
Average 	Moyenne ............... 

Quebec Quebec 
lop 257 	Supérieur 25% ........ 
Upper Middle 257 

Intermediaire super cur 251. 
Lowe' Mddle 257 

lnterrnediaire inferieur 257. 
Bottom 257, Infer cur 25%.... 
Average Moyenne 

Ontario 
lop 257 	Suoé'eur 25% ....... 
Upper Middle 25% 

Intermedlaire super $ur 25%. 
lower Middle 257 

IntermBdicire imferieur 25%. 
Bottom 25% Infer ieur 25%..... 
Average Moyenne 

Canada 
lap 25% 	super ieur 25%........ 

See Appendix IV for sample counts 

SOURCE Retail Sell np Area Surve 

351 3.778 493 1.200 	110 100 - - - - 

130 1.399 515 2,989 	275 100 - - - - 

103 1.109 278 2,350 	216 100 - - - - 
142 1,701 	157 100 - - - - 
329 1.999 	184 100 - - - - 

Variety Stores 	Autres magasins earchandises diverses 

183 1,970 928 3.895 358 80 10 6 3 - 

122 1.313 444 2,984 275 69 23 7 - - 

77 829 414 4.038 372 97 3 - - - 
194 4.297 395 66 34 - - - 
471 3,772 347 78 18 3 1 -  

183 1.970 943 2.650 244 50 50 - - - 

127 1.367 402 2.933 270 67 33 - - - 

113 1.216 302 2.529 233 100 - - - - 
222 2.097 193 100 - - - - 
436 2,545 234 80 20 - - - 

236 2,540 1,301 5.285 486 91 - - 9 - 

179 1,927 660 3.411 314 78 8 14 - - 

70 840 585 4.396 405 75 - 25 - - 
ret 3.988 367 26 74 - - 
652 4.220 388 66 22 10 2 

141 1.518 360 1.538 142 77 23 - 

121 1.302 523 3,975 366 59 41 - - - 

70 753 333 3.524 324 81 19 - 
264 6.109 562 100 - - - 
365 3.826 352 80 20 - - - 

Accessories. 	Tire and Battery Stores 	Accessoires, pneus at eccu.ulateurs 

397 	4,273 	554 	895 	82 

VOi r 	I 'annexe 	IV pour 	les 	chiffres 	de  

t. 	Small 	Business 	Statislics, 	Statistics 	Carr 
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TABLE A. Analysis of Sales Per Selling Area by Kind of Business and Region. Ranked by Sales Per Square Foot of Selling Area - Cont'd 

TABLEAU A. Analyse des ventes salon Is superficie de vente d'apris I. genre de coanerce at I. region - Classeaent d'apris lea 

ventes par pied carré de superficie de vente - suite 

Sales - Ventes 	Selling Area 
Lower Quartile Values 	Average 

	
Type of Store Location 

Valeur ainimun dii 	Superficie 
	

Genre d'eaplacement 

quartile 	Average 	cayenne 

Peg i on 
Quai t Ins and lie ghted Averages 

Peg on, 
Q3't es et rroyennes 

ponde' ees 

Square 
Foot 

Pieds 
car r Cs 

$ 

	

Annual 	de vente 
Sales  

Square 	$ 000 1 S 
Metre 

Ventes Square Square 
Metres annuelles Feet Metres 

carrCsmoyennrs 
Pieds Metre 

carrCs  ~csrr*: 

$ 

On 
Street 

Sun 
rue 

Shopping Centre 	Centre Coamercial 

Neighbour- Co.aunity Regional 	Indoor 
hood 	 Mall 

de 	Cc.aunau- Regional 	Mail 
quartier 	terre 	intCrueur 

S 	S 	S 	S 

Accessories. Tire and Bttery Stores 	Accassoires, pneus at accuaulateurs 

I vrada 
:oer MiddIt 257 

lntermédiaire supénieur 25%. 
'wer Middle 252 
lntermdiaire infènieur 252. 

:ttom 25% 	lnfCrieur 25%.... 
rrerage 	Moyenne.............. 

'.',','{oundland Terre-Neuve 
r 251 	Super cur 25%........ 

:oer Middle 25% 
lntermédiaire supénieur 25%. 
er Middle 25% 
Irriermédicine infArieur 25%. 

'rtorn 252 	Inf6r,eur 251 .... 
Average 	Moyenne ............. 

nbec Québec 
p 25% 	Super ieur 257........ 
oer Middle 25% 
lntenrnédiaire supCrieUr 25%. 

,cr Middle 25% 
Intermédiaire rrrfCrieur 25%. 

:rtom 25% 	lrrférieur 252 ..... 
Average 	Moyanne ............... 

anuo 
257 	Supdrieur 251 ........ 

oer Middle 251 
Irilermediare supéreur 25%. 

'er Mddie 257 
lrriermddiaire intérieur 25%. 

ion 25% 	lnfOrieur 25% 
Average Noyanne 

toba 
: 25% 	Super cur 25%........ 
oer Middle 25% 
lrrtermédiaire super icur 25%. 

.wer Middle 252 
jrrlermédiaire infénieur 25%. 

itom 257 	lnférieur 25%.... 
Average 	Moyenne ............... 

katchewan 
p 257 	Supénieur 25%........ 

pper Middle 25% 
Intermedlaire super ieur 25%. 

,,er Middle 251 
lntermédiaire inférieur 257. 

horn 25% 	lnfêrieur 25%. ..... 
Average 	Moyenne ............... 

.,erta 
p 257 	Super icur 25%........ 

220 2.368 317 1,102 101 95 5 - - - 

121 1.302 329 2,066 190 98 2 - - - 

265 3.185 293 97 1 1 1 -  

366 1,815 167 97 2 I - - 

741 7.976 367 450 41 100 - - - 

459 4,941 174 350 33 100 - - - 

143 1.539 182 908 84 100 - - - - 

254 2,427 223 63 - 37 - - 

239 1,128 104 90 - 10 - - 

329 3.541 455 903 83 91 - 9 - - 

227 2.443 297 1.105 102 94 6 - - - 

121 1,302 310 1,615 149 100 - - 

183 2.713 250 100 - - - 

310 1,609 148 96 1 2 

433 4.661 788 1.093 101 100 - - - - 

274 2.949 193 603 55 100 - - - - 

118 1.270 310 2,082 102 100 - - - - 

313 3.491 321 97 3 - - - 

400 1.824 158 99 1 - - 

454 4.887 374 558 52 100 - - - - 

252 2,713 372 1.131 104 92 18 - - - 

149 1,604 239 1,471 135 100 - - - - 

214 2.591 238 100 - - - - 

299 1.466 135 95 5 - - - 

458 5.038 405 800 74 100 - - - - 

358 3.961 269 666 61 100 - - - - 

171 1.841 196 847 78 100 - - - - 

147 1.352 124 88 - - 12 - 

236 907 83 97 - - 3 - 

512 5,511 639 996 92 100 - - - - 

Append x IV for sample counts. 	Voi r I 'annexe IV pour let ch i ifres Ce I 'Cchant i I Ion. 

.E: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics. Statistics Canada 



Annual de yenta 

$ 000 1 S 

Sales  

Square Square On Shopping Centre 	Centre Commercial 
Foot Metre Street  

Ventes Square Square 
Pieds Metres annuelles Feet Metres Sur Neighbour- Community Regional Indoo 

carrés carris moyennes rue hood Mel F 
Pied; Mitre; 

carris carris de Coweunau- Regional Ma.1 
$ $ 1 quartier teire inter 	nw 

2 2 2 

Accessories. Tire and Battery Stores 	Accessøires, pneus at eccumulateurm 

185 1.991 958 3.420 315 80 20 - - 

121 1,302 461 3,392 312 100 - - - 
367 4.467 411 TOO - - - 
589 3.119 287 96 4 - - 

298 3.208 475 987 91 TOO - - - 

186 2.002 272 1.189 109 90 10 - 

124 1,335 356 2.385 220 90 tO - - 
320 2.715 342 tOO - - - 
352 2123 195 95 5 - - 

Men's and Boy's Clothing Stores 	VAtements pour ho..es at garcons 

340 	3.660 	 690 	1,444 	133 	81 	 2 	 - 	12 

205 	2.207 	 370 	T.404 	129 	70 	 7 	 4 	 9 

136 	1,464 	 334 	2.023 	186 	75 	 6 	 9 	 6 
173 	2.085 	192 	81 	 2 	 17 	 - 
389 	1,739 	160 	77 	 4 	 8 	 7 
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TABLE A. Analysis of Sales Per Selling Area by Kind of Business and Region. Ranked by Sales Per Square Foot of Selling Area - Cont'd 

TA3LEAIJ A. Analyse des ventes selon Is superficie de vente d'aprEs Ic genre de coamerce et la region - Classement d'apris lea 
ventes par pied carri de superficie do yenta - suite 

Sales - Ventes: 	 Selling Area 
Lower Quartile Values 	 Average 	 Type of Store Location 

Valeur minimum du 	 Superficie 	 Genre d'emplacement 
quartile 	 Average 	.oyenne 

Region. 
Quartiles and Meighted Averages 

Rig ion 
Quartiles at moyannes 

pondiries 

Alberta 
Upper Middle 252 

lntermidiaire super ieur 252. 
Lower Middle 25% 

lnterinédarre irifériour 252. 
Bottom 25% 	Infériour 25% . 
Average 	Noyenne .............. 

British Columbia 
Coloabie-Br itannique 

Top 252 	Super ieur 25%....... 
Upper Middle 25% 

lnterntidiaire super jour 252. 
Lower Middle 25% 

lrrtermèdiaire infériur 25%. 
Bottom 253 	Jnféreur 25%..... 
Average 	Moyenne.............. 

Canada 
Top 252 	Supirieur 252........ 
Upper Middle 25% 

Intermediarre supCrieur 25%. 
Lower Middle 252 

Irrtermediarre irrfirieur 252. 
Bottom 25% 	Infriour 25%.... 
Average 	Moyenne ............... 

New Brunswick 
Nouveau-Brunswick 

Top 251 	Supérieur 25%........ 
Upper Middle 25% 

Intermidleire super lout 25%. 
Lower Middle 252 

Iritermedjaire irifiriour 252. 
Bottom 257. 	Infer our 25% ..... 
Average 	Moyenne .............. 

Quebec Québec 
Top 25% 	Super jour 25% ... .... 
Upper Middle 25% 

Intermédisire supériour 25%. 
Lower Middle 252 

Intermédlaire infer lout 25%. 
Bottom 252 	inférieur 252..... 
Averuge 	Moyenne ............ .. 

Ontario 
Top 252 	Super jour 251........ 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supirieur 251. 
Lower Middle 25% 

Intormidiaire infer lout 25%. 

See Appendix IV for sample counts. 

c7utrr 	pr.. 

357 3,843 989 2.250 207 

297 3,197 242 787 72 

212 2.282 434 2.033 187 
192 1.781 164 
411 1,667 153 

338 3.638 581 1.313 121 

245 2.637 387 1,446 133 

134 1,442 225 1.356 125 
229 2.799 258 
353 1,742 160 

405 4,359 800 1.654 152 

205 2.207 320 1.098 101 

153 1,647 285 1,589 146 

VOlt I'anrrexe IV pour los chiffres de l'echantjllc 

50 
	

Sc 

67 	 - 	 33 

0 
	

67 	 - 	33 
70 
	

30 	 - 
47 
	

27 	 9 
	

lB 

88 

89 

88 
100 
91 

85 

68 
	

13 	 - 

67 
	

16 	 16 



21 

TABLE A. Analysis of Sales Per Selling Area by Kind of Business and Region. Ranked by Sales Per Square Foot of Selling Area - Cont'd 

TABLEAU A. Analyse des ventes aplon Ia superficie de vents d'apris le genre de coweerce at Ia region - Claszeaent d'aprIs len 
ventes per pied carre de superficie de ventS - suite 

Sales - Ventes: Selling 	Area 
Lower Quartile Values Average 

Valeur aini.um du Superficie 
quartile Average .oyenne 

Region, Annual de vente 
Quartiles and Weighted Averages  Sales  

Square 	Square On Region. $ 000 1 5 
Quartiles et aoyennes Foot 	Metre Street 

ponderees Ventes Square Square 
Pieds 	Metres lannuelles Feet Metres Sur 

carrès 	carrés moyennes rue 
Pids Metres 

carris carrés 
$ 	I 	$ 
	

S 

Type of Store Location 

Genre d'emplaceaent 

Shopping Centre 	Centre Co..erciel 

Neighbour- Co..unity :egional 	Indoor 
hood Mll

de 	Co.munau- 	 egional 	Mail 
quartier 	taire 	 Intérleur 

S 	 S 	S 	S 

Men's and Boy's Clothing Stores 	VAte.ents pour ho..es it garcon, 

Ontario 
Bottom 25% 	Inférigur 25% .... 
Average 	Noyenne ............... 

Man itoba 
lop 251 	Supérieur 25%........ 
Upper M;ddle 251 

Intermédiaire supCrieur 251. 
Lower Middle 257 

Iriterinedisire infCrleur 25%. 
Bottom 252 	Inlérieur 25%.... 
Average 	Moyenne............... 

Albert a 
top 257 	Supérieur 251........ 
Upper Middle 25% 

Intermédlaire supérieur 251. 
Lower Middle 25% 

lntermédseire iriférleur 25%. 

Average Moyenne 

203 2,022 86 57 - 43 - - 
387 1.597 147 68 8 16 - 8 

207 2,228 336 1,245 115 100 - - - - 

174 1,873 236 1,256 116 12 - 12 75 - 

82 883 236 2,210 203 50 - 50 - 
124 1.616 149 100 - - - - 
221 1,553 143 68 - 13 19 - 

420 4.521 891 1,619 149 63 - - 32 5 

237 2,551 614 2.275 209 25 - - 75 - 

164 1.765 394 2.048 188 75 - - 25 - 
390 2.910 268 100 - - - 
544 2.288 211 68 - - 31 1 

Nornen's Ready-to-Wear Store 	Magasins di prêt-I-porter pour da.ea 

a 'lads 
op 25% 	Supérieur 25%........ 
per Middle 25% 
Iritermédibire super cur 25%. 

oser Middle 257 
Intermediaire iriférur 25%. 

:.:lom 251 	lntCrieur 2
le

5%..... 
Average 	Moyenne............... 

Nefoundland Terre-Neuve 
op 251 	Super ieur 252 ........ 
oper Middle 25% 

lnterrnédieire supérueur 25%. 
over Middle 251 

lntermédisire iriférieur 25%. 
Ht torn 257 	Infer ieur 25% .... 
Average 	Moyenne.............. 

Nova Scotia Nouvelle-Ecosae 
oo 257 	Super cur 25%........ 
oper Middle 251 

Irrterrnédiaire super cur 25%. 
over Middle 257 

Interrnêdaire inférleur 25%. 
:.tom 25% 	Irrférieur 251..... 

Average 	Moyenne ............... 

Nr' Brunswick 
Nouveau-Brunswick 

252 	Super cur 25% ........ 

259 2,788 387 1,027 94 75 4 7 6 8 

169 1.819 218 1,095 101 57 21 11 10 1 

107 1.152 164 1.204 111 72 13 7 7 1 
103 1.466 135 81 6 I 4 B 
216 1,199 110 71 Ii 7 7 4 

243 2.616 352 1.350 124 50 - 50 - - 

118 1.270 156 1.167 107 100 - - - - 

68 732 117 1.383 127 67 33 - - - 
43 1,100 101 67 33 - - - 

ISO 1,241 114 73 18 9 - - 

364 4.133 847 2.072 191 100 - - - - 

169 1.819 554 2.922 269 tOO - - - - 

127 1,357 203 1.418 136 67 - - - 33 
206 1,838 159 100 - - - - 
410 2.072 191 92 - - - 8 

207 2.228 154 544 50 24 44 18 - 15 

Appendix IV for sample counts. 	Voir l'annexe IV pour Its chiffres de lecliOptillon 

TF 	Vmrv I Svllin 	Arezi Survv, Small fur.inesr Strisr 	Stylist c 
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TABLE A. Analysis of Sates Per Selling Area by Kind of Business and Region, Ranked by Sales Per Square Foot of Selling Area - Cont'd 

TABLEAU A. Analyse des ventes scion is superficie de vente d'eprès le genre de coamerce at Is region - Classement d'aprEs les 
ventes par pied carrC de superficie de vCnte - suite 

Sales - Ventes: 
Lower Quartile falues 

Valeur miniaum du 
quartile 	 Average 

Annual 
Sales 

Square 	Square 	$ 0005 
Foot 	Metre 

Ventes 
Pieds 	Metres 	annuelles 

car rCs 	car ret 	moyennes 

$ 

Selling Area 
Average 

Superf ucie 
.oyenne 

de vente 

On 
Street 

Square Square 
Feet 	Metres 	Sur 

rue 
Pieds Metres 

cerrCs carrIs 
7 

Type of Store Location 

Genre d'e.placement 

Shopping Centre 	Centre Coseerciat 

Neighbour- Coamunity Regional I indoor 
hood 	 Mall 

de 	Coaeunau- Regional 	Mail 
quartier 	taire 	 intCrieur 

7 	 7 	 7 	 7 

Region. 
Quartiles and Weighted Averages 

Region. 
Quartiles et moyennes 

pondirCes 

Women's Ready-to-Near Store 	Magasins de prêt-I-porter pour da,es 

New Brunswick 
Nouveau-Brunswick 

Upper Piddle 257 
Interunéduare suoérieur 257. 

Lower Muddle 257 
lruternuéduaure infénieur 257. 

Bottom 252 iruférieur 257..... 
Average Noyenne............... 

Quebec Québec 
Top 257 	Super ieur 257 ........ 
Upper Middle 257 

Irutermeduaire supérieur 25%. 
Lower Middle 257 

intermédiaire infénieur 257. 
Bottom 257 	Infénleur 257..... 
Average 	Moyenne .............. 

Ontario 
lop 257 	Supérieur 257........ 
Upper Muddle 257 

intermédiaire supérieur 25%, 
Lower Muddle 257 

Jntermédiaire inférueur 257. 
Bottom 257 	inférieur 25%..... 
Average 	Moyenne ............... 

Manitoba 
Top 257 	Super ieur 257........ 
Upper Middle 257 

interuruédiaire supérieur 257. 
Lowe' Muddle 257 

interurrediaire inf*rieur 25%. 
Bottom 257 	Inférieur 257..... 
Average 	Moy.nne ............... 

Saskatchewan 
lop 257 	SupCrieur 257........ 
Upper Middle 252 

Intermédicire supérieur 257. 
Lower Middle 251 

lrrterrnédiaire inférieur 251.. 
Bottom 257 	tnférieur 257.... 
Average 	Moy.nne ............. 

Alberta 
lop 25% 	Super ieur 257........ 
Upper Middle 25% 

innermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 257 

Irutermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 257 	inférieur 257.... 
Average 	Moyenne ............... 

123 1.324 202 1321 122 70 30 - - 	- 

116 1.249 158 1.366 126 100 - - - 	- 
73 1.243 114 100 - - - 	- 

129 1,098 lOt 74 IA 4 - 	4 

330 3.552 281 701 64 77 7 8 7 	 - 

178 1,916 200 873 80 69 8 8 8 	 8 

121 1.302 131 875 80 58 20 7 15 	 - 
63 1.014 93 76 17 - - 	7 

168 867 80 70 13 6 7 	 4 

215 2.314 483 1.752 115 78 - 14 7 

163 1.755 192 999 92 44 36 13 7 

121 1.302 126 848 78 85 7 - S 
142 1,729 159 76 - 6 
230 1,213 112 71 11 8 7 	 3 

276 2.971 382 1.161 107 100 - - 

190 2,045 379 1.873 172 38 62 - - 

171 1,841 171 955 88 53 47 - - 
133 1,466 135 72 - - - 
255 1,401 129 66 25  

278 2.992 498 1.432 132 67 - - 33 

220 2.368 394 1.667 153 100 - - 

113 1,216 189 1,288 119 73 - 27 
250 3,271 301 73 - 77 
320 1,956 180 78 - 15 7 	 - 

232 2,497 515 1.684 155 35 - - 30 

156 1,679 695 4.367 407 67 - - 3: 

107 1.152 279 2.300 212 100 - - - 
100 1,244 114 75 - - 20 
372 2.318 213 70  

See Appendix IV for sample counts. 	Vor l'anruexe 19 pour les chiffres de I'éhontilI: 

SOURCE: Petal Selling Area Survey. Small Business Statistics, Statistics Canada 
0 03100 	 r- 'lj' 	S Sr F i 	Or' vor IS' at dots I . St 	ot COOS so 	COt I es 0 
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TABLE A. Analysis of Sale; Per Sealing Area by Kind of Business and Region. Ranted by Sales Per Square Foot of Selling Area - Cont'd 

TABLEAU A. Analyse des ventes salon Ic :uperficie de vente d'aprCe Ic genre de commerce at Is region 	Clessement d'aprCa lea 
vents; par pied carte de superficie de vente - suite 

Sales - Ventes: 	 Selling Area 
Lower Quartile Value; 	 Average 	 Type of Store Location 

Valeur minimum du 	 Superficie 	I 	 Genre d'e.placement 
quartile 	 Average 	moyenne 

RCion. 	 Annual 	de vents 
Quartile; and Weighted Averages 

RCg ion. 
Quartile; at moyennes 

ponder Ce; 

Sm Is;  

$ 000'S Square Square 
Foot Metre 

Ventes Square 
Pied; Metres annuelles Feet 

cerrCs carrCs moyenn.s 
Pied; 

car rCs 
$ $ 

Women's Ready-to-We.r Stor 

On 	Shopping Centre 	Centre Commercial 
Street  

Square 
Met r as 
	

Sur 	Neighbour- Coamunity Regional 	Indoor 
rue 	hood 	 Mall 

Môt r Cs 
car rés 
	

de 	Co.munau- Regional 	Mail 
I 	quartier 	teire 	 intCriaur 

S 	 I 	 I 	 S 

e 	Mag sins de prAt-C-porter pour dames 

British Columbia 
Coloabie-Br itennique 

lop 25% 	Supérieur 251........ 
Upper Middle 251 

Irttermediaire supBrieur 257. 
Lower Middle 252 

Intermédimire infCrieur 252. 
Bottom 252 	lnférieur 252..... 
Average 	Moyenne............... 

Canada 
Top 252 	SupCrieur 252........ 
Upper Middle 257 

lntermédiaire supCrieur 252. 
Lower Middle 252 

Intermédlaire infCrieur 25%. 
Bottom 257. 	lnférieur 252..... 
Average 	Moyenne............... 

Canada 
'op 252 	Supérieur 252........ 
!Jppar Middle 257 

IntermCdieire super ieur 25%. 
(.ver Middle 251 

Intermédjaire inferleur 252. 
trom 257 	lrrfêrieur 251 

A 	age Mover,re 

	

25. 	oer e.r 252 
.pper Middle 252 

Intermédicire super cur 251. 
aaer Middle 252 

IritermCdare infCrleur 252. 
:cttom 25% 	Irrférieur 252.... 
Average 	Moyanne...  ..... ....... 

r,e Brunswick 
Nouveau-Brunswick 
p 252 	Supérieur 252........ 

oper Middle 251 
IritermQdlaire supCricur 255. 

.ower Middle 252 
Interirrédiaire inférleur 252. 

-ortom 252 	Infer cur 252..... 
Average 	Moyenne............... 

307 3.305 383 1.074 99 73 - 13 - 14 

156 1.701 244 1.151 107 53 12 12 - 13 

107 1.152 125 1.051 98 43 34 Ii ii - 
itS 1.689 155 100 - - - - 
212 1.253 115 70 12 9 3 6 

Furriers and Fur Stores 	Fourrures 

950 10,226 548 457 42 100 - - - - 

516 5,554 591 811 75 100 - - - 

234 2.519 367 1.075 99 100 - - - - 
190 1,144 105 100 - - - 
434 899 83 100 - - - 

Children's and Infant's Wear Stores 	VAtements pour enfants it bCbis 

241 2,594 146 365 34 99 - - 

153 1.647 241 1.269 117 61 19 - - - 

118 1.270 95 687 63 78 - tO 12 - 
59 1.001 92 100 - - - - 

131 831 76 90 4 2 3 - 

Family Clothing B Furnishings Stores 	VAtamerits pour Ia famille at ameublement 

198 2.131 330 1,112 102 81 9 2 7 1 

114 1,227 203 1,442 133 69 4 2 23 3 

79 850 155 1.667 153 87 2 - - 11 
94 1,722 158 98 2 - - 

195 1,487 137 84 4 1 7 4 

202 2,174 292 1,350 124 57 - - 43 

98 1,055 196 1.550 143 100 - - - - 

94 1.012 156 1,633 150 100 - - - - 
101 2.007 185 100 - - - - 
178 1 	1,558 153 92  

• Appendix IV for sample counts. 	Voir l'anrmexe IV pour les chhffres de l'échantillon. 

Reta 	Sel I ro Area Survey. Seal 	Btc Inpt Stat 1 5 t ic. Stat ill cs lanarta 



76 72 21 

137 47 - 

184 99 - 
129 100 - 
131 81 5 

104 100 - 

106 73 - 

117 72 - 
734 100 - 
116 86 - 

87 100 - 

732 70 - 

164 100 - 
164 93 7 
142 90 2 

51 100 - 

89 100 - 

72 56 44 
218 100 - 
119 91 9 

253 loT - 

92 100 - 

212 100 - 
476 100 
295, 100 - 

1 	 0 

- 	 40 

1 	- 

- 	 12 

- 	 27 

229 

152 

96 
706 
143 

59 

65 

700 
86 
76 

17 

14 
10 

21 

18 

9 

21 

4 
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TABLE A. Analysis of Sales Per Selling Area by Kind of Business and Region. Ranked by Sales Per Square Foot of Selling Area - Cont'd 

TABLEAU A. Analyse des ventes scion Ia superficie de vente d'apres Ic genre de coumerce at Ia region - Clesse.ent d'apris let 
ventes par pied carre de superficie de vente - suite 

Sales • Ventes: Selling Area 
Lower 	Quartile Values Average Type of Store Location 

Valeur 	eiriimum du Superfici, Genre d'eniplacement 
quartile Average moyenne 

Region. Annual de vente 
Quartiles and Weighted Averages  Sales  

Square Square On Shopping Centre 	Centre Co..erciel Region. $ 000 1 S 
Quartiles at moyennes Foot Metre Street  

pondCrées Ventes Square Square 
Pieds Metres ennuelles Feet Metres Sur Neighbour- Coamunity Regional Indoor 

carrés carrés eoyennes rue I 	hood Mall 
Pueds IMetres 	I 

carres cerres de Co,muneu- Regional Ma 
quertier teire in  

7 7 7 

faeily Clothing & Furnishings Stores 	Vêtements pour a famille at anueubleeent 

Quebec Québec 
Top 251 	Supérieur 25......... 
Upper Middle 257 

Irrterrnedare supérieur 25%. 
Lower Middle 250 

lntermedere infLirieu ,  251. 
Bottom 257 	Infer cur 25%..... 
Average 	Moyenne .............. 

Ontario 
Top 257 	Super icur 257 ....... 
Uppe' Middle 257 

Intermédraire supkrieur 25%. 
Lower Middle 257 

lr'termediaire irrférieur 257. 
Bottarr 257 	lsfrieur 251.... 
Average 	Noyenne ............ 

Manitoba 
Top 257 	SupCrieur 25%........ 
Upper Middle 250 

Irriermédiare superleur 257. 
Lower Middle 257 

irrrermédare irrférieur 257. 
Bottom 25% 	Inférreur 25%.... 
Average 	Moyanrie .............. 

Saskatchewan 
Top 257 	Supérieur 25%........ 
Upper Middle 257 

Irilermediaire supCricur 257. 
Lower Middle 257 

IrtermCdiaire imfórieur 251. 
Bottom 25% 	Infer cur 257 .... 
Average 	Moyenne .............. 

Alberta 
lop 251 	Supe'eur 25%........ 
Upper Middle 257 

irrterrnediare superieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Iritermédicire infCrreur 25%. 
Bottom 251. 	lnférieur 251 ..... 
Average 	Moyenne ............... 

British Columbia 
Coiombie-$r itennique 

Top 257 	Super air 257.. 
Upper Middlp 257 

Intermedraire supérleur 25%. 
Lower Middlt 257 

lntermédiaire infereur 252. 
Bottom 257 	inférieur 257..... 
Average 	Moyenne............... 

See Appendix IV for sample courts. 

SOURCE Retni I Sell ins Area Surve 

198 2.131 237 830 

122 1,313 206 1.491 

72 775 ISO 1.994 
72 1.405 

170 1.428 

234 2.519 395 1,128 

113 1.216 183 1,149 

87 936 125 1.275 
81 1.457 

187 1.263 

224 2,411 227 947 

139 1.496 242 1.436 

89 958 167 1,778 
94 1.783 

172 1,547 

178 1,916 99 550 

135 1.453 144 962 

122 1.313 100 787 
227 2.372 
152 1.291 

300 3.229 842 2.753 

231 2.486 231 1.000 

156 1.679 401 2.798 
414 5.167 
492 3,200 

lBS 1,991 712 2.484 

100 1,076 219 1.655 

92 990 99 1.038 
84 i.155 

252 1.554 

Voir l'annexe IV pour les chiffres de I'éc 

Small Business Stalitlics. Stast;cs Carr. 
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TABLE A. Analysis of Sales Per Selling Area by Kind of Business and Region, Ranked by Sales Per Square Foot of Selling Area - Cont'd 

TABLEAU A. Analyse des ventes selon Ia superficie de vents d'.près Ic genre de commerce at Is region - Classement d'apris lea 
ventes par pied carré de superficie de vente - suite 

 

Sales - Ventes: 
Lower Quartile Values 

Valeur minimum du 
quartile 

Square 	Square 
Foot 	Metre 

Pieds 	Metres 
carrCs 	carrCs 

$ 	 $ 

Selling Area 
Average 

Superi ic ie 

Type of Store Locet ion 

Genre d'emplacement 

Reg i on, 
Quartiles and Weighted Averages 

Reg ion. 
Quartiles El rroyennes 

ponder ees 

Average 	moyenne 
Annual 	de vente 
Sales  

$ 000'S 	 On 
Street 

Ventes 	Square Square 
annuelles 	Feet 	Metres 	Sur 
eoyennes 	 rue 

Pieds Metres 
carrès carrCs 

S 

Shopping Centre 	Centre Commercial 

Neighbour- Community Region.l 	Indoor 
hood 	 Mall 

de 	C 	Regional 	Mail 
quartier 	teire 	 intirleur 

S 	 5 	 2 	 5 

Family Shoe Stores 	Chaussures pour Ia famille 

Zaneda 
op 252 	Supêrieur 25%........ 

upper Middle 252 
lntermédiaire supérieur 25%. 

ower Middle 250 
Intermêdraire inferieur 25%. 

voitom 25% 	infer ieur 25%..... 
Average 	Moyenne ............... 

iloebec Québec 
op 250 	Supérieur 25%........ 

Lpper Middle 257 
Intermddaire supérieur 25%. 

o'er Middle 252 
intermédiaire inférieur 25%. 

bottom 252 	lnférieur 25%.... 
Average 	Moyenne ............... 

Pc tar iO 

op 25% 	Supérieur 25%........ 
pper Middle 251' 

lntermediaire supérieur 25%. 
war Middle 252 
lnterrnédiaire irrférieur 25%. 

dv' 'cc" 	love flue 

241 2,594 427 995 92 73 10 - 14 2 

155 1.668 220 1.107 102 91 4 4 1 1 

116 1.249 183 1.399 129 92 8 - - - 
94 1,255 116 91 4 - 1 4 

229 1.190 110 B7 7 1 4 2 

358 3.961 583 1.139 105 84 - - 16 - 

213 2,293 218 909 84 72 14 - 14 - 

148 1,593 164 1,035 95 100 - - - - 
189 1,836 169 87 - - - 13 
280 1250 115 85 4 - 7 4 

199 2.142 374 1.161 107 72 20 8 - - 

125 1,345 232 1,673 154 8? 13 - - - 

78 840 73 675 62 100 - - - - 
66 1,133 104 100 - - - - 

176 1,112 102 91 7 2 - - 

Hardware Stores 	Quincailleries 

C nada 
op 25% 	Supérieur 25%........ 

,pper Middle 25% 
interinédisire supérieur 25%. 

ower Middle 25% 
intermediate infdrieur 25%. 

-cttorn 25% 	Infer ear 25%..... 
Average 	Moyenne............... 

toe Scotia Nouvelle-Ecosse 
oo 25% 	Supérieur 25%....... 
oper Middle 257 

Interinedinire supéricur 25%. 
ower Middle 25% 

Interinediaire inférieur 25%. 
cItom 25% 	lnférieur 25%.... 

Average 	Moyenne ............... 

' Brunswick 
Nouveau-Brunswick 

257 	Super ieur 25%........ 
.)Zer Middle 257 

intermédiaire supénieur 25%. 
.:wer Middle 25% 

intermédisire iriférieur 252. 
'ttom 25% 	!nférieur 252.... 

Overage 	Moyenrie ............... 

213 2.293 760 2,540 234 86 7 4 - 2 

136 1.464 622 3,561 328 94 6 - - - 

90 969 401 3,510 323 89 5 - 2 4 
211 3,472 320 92 2 6 - - 
496 3278 302 90 5 2 1 1 

179 1.927 2,279 8,500 182 100 - - - - 

134 1,442 273 1,728 159 100 - - - - 

99 1.085 455 3.624 334 100 - - - - 
201 2,642 243 100 - - - - 
678 3,829 352 100 - - - - 

247 2,659 937 3.750 345 100 - - - 

170 1.830 825 4.167 383 100 - - - 

166 1,787 972 5,835 537 100 - - - - 
328 3,100 285 100 - - - - 
728 4,097 377 100 - - - - 

Appendix IV for sample counts. 	Voir l'annexe IV pour len chiffres de I'échntillon. 

CE: Retail Sal Ii ng Area Survey. Seal I Bus mats Statitt ion. Statistics Canada 
r 	 I 	 I 



TABLE A. Analysis of Sales Per Selling Area by Kind of Business and Region, Ranked by Sales Per Square Foot of Selling Area - Cont'd 

TABLEAU A. Analyse den ventes scion Ia superficie de ventC d'aprCs le genre de commerce at Ia region - Classement d'aprCs las 
ventes per pied carrC de superficie de vente - suite 

Region, 
Quartiles and Meighted Averages 

Rég ion, 
Quartiles ci moyannes 

pondCrées 

	

Sales - Ventes: 	Selling Area 
Lower Quartile Values 	Average 

	

Valeur miniriruedu 	Superficie 
quartile 	Average 	moyenne 

Annual 	de yenta 
Sales  

	

Square 	Square 	$ 000S 	 On 

	

Foot 	Metre 	 Street 
Ventes 	Square Square 

	

Pieds 	Metres 	annuelles 	Feet 	Metres 	Sur 

	

carris 	carres 	moyennes 	rue 
Pieds Metres 
carrCs carrCs 

	

$ 	$ 

Type of Store Location 

Genre d'emplacement 

Shopping Centre 	Centre Commercial 

Neighbour- Community Regional I Indoor 
hood 	 Mall 

de 	Cominunau- Regional 	Mail 
quartier 	taire 	intCrleur 

Hardware Stores 	Quincailleries 

Quebec Québec 
lop 257 	Supérieur 25% ....... 

Upper Middle 25% 
lntermèdiaire si,rpérieur 25%. 

Lower Middle 25% 
Intermédlaire infdriaur 25%. 

Bottom 25% 	Inféricur 25% ..... 

Average 	Moyenne .............. 

Ontario 
lop 25% 	Supérieur 25% ........ 

Upper Middle 25% 
Intermédiare supérieur 25%. 

Lower MddIe 25% 
]rrtermédiaire irrférieur 25%. 

Bottom 257 	Infdrieur 25% ..... 

Average 	Noyenne ............... 

Manitoba 
Top 25% 	Supérieur 25% ........ 

Upper Mddle 25% 
Intermddiaire supdricur 25%. 

Lower Middle 25% 
lntermédiaire inféricur 25%. 

Bottom 25% 	Jnférieur 25% .... 

Average 	Moyenne ............... 

Saskatchewan 
Top 257 	Supérieur 25% ........ 

Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 25%. 

Lower Middle 257 
intermédiaire inférieur 25%. 

Bottom 25% 	Infer ieur 25% ..... 

Average 	Moyanne ............... 

Alberta 
lop 25% 	Supérieur 25% ........ 

Upper Middle 25% 
Iniermédisire supérieur 25%. 

Lower Middle 25%. 
Intermédisire infCrieur 25%. 

Bottom 257 	lnférieur 25% ..... 

Average 	Moyanne ............... 

British Columbia 
Colombie-Br itannique 
lop 25% 	Supdrieur 25% ........ 

Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 25%. 

Lower Mddle 25% 
Interrnédiaire infer icur 25%. 

Bottom 257. 	inférieur 25% ..... 

Average 	Moyenne ............... 

236 2.540 539 1.688 155 100 - - - 

151 1.625 679 3.677 336 100 - - - 

98 1,055 380 2.977 274 100 - - 
200 3.394 312 94 5 - 
448 2.943 271 98 2 - . 

220 2.366 821 2,740 252 75 14 11 

117 1.259 547 3.163 291 82 12 - - 

88 947 324 2,989 275 80 1 - 7 
192 3,097 265 84 - 16 - 
465 3,001 276 80 7 7 2 

186 2,002 2.532 13.517 1.244 100 - - 

121 1.302 571 3.749 345 100 - - 

52 560 238 3.226 297 100 - - 
107 2,86' 263 100 - - 
668 4.839 445 100 - - - 

153 1.647 657 3,161 291 100 - - 

138 1,465 463 3.300 304 100 - - 

110 1,184 355 3 034 279 100 - - 
500 4,816 443 100 - - 
495 3.717 342 100 - - 

286 3,078 1,303 3,452 318 69 31 - 

185 1.991 677 3.163 291 76 24 - 

106 1.141 482 4.120 379 100 - - 
258 3.571 329 76 24 - 
643 3,592 331 81 19 - 

151 1.625 633 3.122 287 100 - - 

116 1,249 583 4,504 415 84 16 - 

80 861 250 2,609 240 82 16 - 
425 6.618 609 100 - - 
476 4,328 398 92 8 - - 

See Appendix IV for sample counts, 	Voir l'annexe IV pour len chiffres de 

SOURCE 	Retail Sell inq Area Survey. Small Business Stat istics. Stat Stics 	. 
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TABLE A. Analysis of Sales Per Selling Area by Kind of Business and Region. Ranked by Sales Per Square Foot of Selling Area - Contd 

TABLEAU A. Analyse des ventes scion Ia superficie de vertte daprès Ic genre de commerce at Ia region - Classement deprés las 
ventes par pied carré de superficie de yenta - suite 

Sales - Ventes: Selling Area 
Lower Quartile Values Average Type of Store Location 

Valeur minimum du Superficie Genre d'empleceiient 
quartile Average moyenne 

Regioc. Annual de vent. 
 Sales  Quartiles 	and 	l'leighted Averages 

Region. 	 I 	Square 	Square 
es at noyannes 	 Foot 	Metre 

porroernes 

$ 000S 

Ventes Square Square 

On 
Street  

Shopping Centre 	Centre Commercial 

- 	. - 	. 
Metres 	annuelles 	Feet 	Metres 	Sur 	Neighbour- Community Negional 	innoor 
carrCs 	moyennms 	 rue 	hood 	 Mall 

Pieds Metres 

	

cerrCs carris 	 de 	Coinmunau- Rig ional 	Nil I 

$ 	 % 	quartier 	taire 	 intirieur 
S 	 S 	 S 	 S 

	

Paint. Glass and l4allpaper Stores 	Peintures, vitre at papier paint 

P eds 
car rés 

$ 

La tada 
top 25% 	Supérieur 25%........ 
usger Middle 25% 

lnterniédiaire supérieur 25%. 
.ower Middle 25% 

Inteninédiaire iaférieur 25%. 
Bottom 25% 	lnférieur 25%..... 
Average 	Moyenne ............... 

A berta 
Top 25% 	Supdrieur 25%........ 
Upper PIddle 25% 

Interinddlaire supérieur 25%. 
ower Middle 25% 

lntermédiaire nférieur 25%. 
Bcrttor" 257 	lnfèrieur 25% 
A.e'acie 	oym1rre 

269 2,895 307 830 76 87 1 - 11 - 

172 1,851 481 2.361 217 95 5 - - - 

84 904 221 1.634 150 72 8 - 11 9 
47 918 85 85 15 - - - 

263 1.445 133 85 7 - 5 2 

290 3,122 427 1,175 108 100 - - - 

252 2.713 243 911 84 59 - - 41 - 

221 2.379 847 3,700 341 100 - - - - 
198 1,835 169 100 - - - - 
407 1,854 171 89 - 11 

Furniture Stores 	Neubles 

Larrada 
Lop 25% 	Super ear 25%........ 
.lpper Middle 25% 

lntermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

lntermCdiaire inférieur 25%. 
Bottom 75% 	Infer ieur 25%..... 
Average 	Moyenrie ............... 

Luebac Québec 
lop 25% 	SupBrieur 25%........ 
Upper Middle 25% 

Interniddiaire supénieur 25%. 
ower Middle 25% 

lntarmédioire iniérieur 25%. 
Bottom 25% 	jnfdrieur 25%..... 
Average 	Moyenne............... 

ntar io 
op 25% 	Supérieur 257........ 

Upper Middle 25% 
lmterinédiaire sugérieur 25%. 

Lower Middle 25% 
Iriternédiare inférieur 25%. 

Bottom 257 	Infer ieur 25%.... 
Average 	Moyenne............... 

fan i toba 
op 25% 	Supérieur 25%....... 

Tipper Middle 25% 
lntermédiaire supérieur 25%. 

Lower Middle 252 
jnrtermddiaire infBrleur 25%. 

Bottom 251 Infer ieur 25%.... 
Average Moyenne .............. 

146 1.572 1.041 5.305 488 94 3 I 2 - 

90 969 706 6.151 566 100 - - - - 

63 678 623 8,049 741 98 2 - - - 
286 6.765 623 83 3 14 - - 
660 6.567 504 94 2 4 I - 

188 2,024 1.338 5.470 503 100 - - - - 

112 1,206 581 4.021 370 100 - - - 

70 753 729 7.718 710 100 - - - - 
262 4.527 417 100 - - - - 
713 5,451 502 100 - - - 	- - 

117 1.259 1.343 8.651 796 100 - - - 

86 926 534 5.559 512 100 - - - - 

51 549 593 7,891 726 100 - - - - 
464 10.549 971 100 - - - - 
716 8,275 752 100 - - - 

168 1.808 853 3.313 305 100 - - - - 

90 969 1.626 11.370 1.046 100 - - - - 

60 646 291 4.279 394 100  
474 14.600 1.344 100 - - - - 
753 8,206 755 100 - - - - 

u Appendix IV for sample counts. 	Voir l'annexe IV pour let chiffres de l'échaatillOfl. 

UF 	BrT&LI SUllies Ae 	Ssves. Srio! 	Puniness Srtist cs 	SlUtictcs 	Arado 
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TABLE A. Analysis of Sales Per Selling Area by Kind of Business and Region. Ranked by Sales Per Square Foot of Selling Area - Cont'd 

TABLEAU A. Analyse ds ventes salon Is superficie de yenta d'aprCs Ia genre de commerce et Is region - Clessement d'après les 
ventes par pied carrC de superficie de vente - suite 

Sales - Ventes: 	Selling Area 
Lower Quartile Values 	Average 	Type of Store Location 

Valeur minimum du 	Superficie 	Genre d'emplacement 
quartile 	Average 	moyenne 

Region, 
Quartiles and Heighted Averages  

Region. 	Square 
Quartiles at moyennes 	Foot 

pondérées 

P i eds 
car r Cs 

$ 

Furniture Stores 

Annual 

I 	$ 000'S 

de yenta 
Sales  

Square On 
Metre Street 

Ventes Square S 
Metres a Feet Metres Sur 
carrés moyennes rue 

Pieds Metres 
carrCs carres 

$ 7 

Shopping Centre 	Centre Cocmerciel 

Neighbour-Community Regional 	Indoor 
hood 	 Mall 

de 	~ Communsu- Regional 	M  
quartier 	teire ~itia ri leur 

%- 	 7 	7 	7 

Meubles 

Saskatchewan 
lop 257 	Supdrieur 257 ........ 
Upper Middle 25% 

lnterrnedare supCrleur 25%. 
Lower Mddle 25% 

lnternediaire imfèrieur 257. 
Bottom 25% 	InfCrieur 25%..... 
Average 	Moyenne .............. 

British Columbia 
Colomb ic-Br i tanni que 

lop 253' 	Super ieur 25%. ....... 
Upper Middle 257. 

intermddiaire supCrieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Irrtermeci,aire inf6rie u r 25%. 
Bottom 25% 	lnfCrieur 25% ..... 
Average 	Moyenne ............... 

164 1,165 1,036 5.600 515 50 - - so - 

138 1.485 967 6.833 629 100 - - - - 

108 1,163 434 3.750 345 100 - - - - 

479 5.389 496 100 - - - - 

697 5,375 495 91 - - 9 - 

157 1,690 408 2,130 196 84 16 - - - 

85 915 752 6,212 572 100 - - - - 

58 624 457 6,520 600 84 15 - - - 

92 3, 111 286 27 - 73 - - 

399 4,358 401 71 8 22 - - 

Canada 
lop 255 	Supérieur 25%....... 
Upper Middle 251 

lnterinCdieire supCrieur 25%. 
Lower Middle 25% 

IntermCdiwire inferieur 25%. 
Bottom 25% 	Inf6rieur 25%..... 
Average 	Moyenne ............... 

Alberta 
Top 251 	Super ieur 25%........ 
Upper Middle 252 

IntermCdisire super leur 25%. 
lower Middle 257 

lntermCdiaire infCrieur 25%. 
Bottom 252 InfCrieur 25% .... 
Average Moyenne ............ 

Household Appliances Stores 	Apparel Is nCnagers 

365 3.929 785 1.330 122 85 - 

216 2,325 306 1,211 111 72 11 5 12 

138 1.485 334 1.882 173 73 15 6 
216 2.909 268 93 - - 

403 1.843 170 81 6 3 9 

365 3.920 259 700 64 109 - - 

188 2,024 338 1.467 135 67 - 33 

160 1.722 253 1.556 143 57 - - 43 
319 5.167 475 100 - - 

298 2,411 222 81 - 10 10 

TV Sales 8 Service Stores 	TClCvision - ventes Ct services 

8 

Canada 
Top 252 	Super eur 	25% 409 4.402 333 613 56 100 - - 

Upper 	Middle 25% 
IntermCdisire super ieur 	25% 204 2.196 220 845 78 100 - - 

Lower 	Middle 25% 
lnterrnCdiaire 	inf6rieur 	25% 106 1.141 212 1.258 116 77 23 - 

bottom 25% 	!nférieur 	25% 71 1.145 105 100 - - 

Average 	Moyenne 207 975 90 94 6 - 

British Columbia 
Colonbie-Br itannique 

lop 251 	super cur 25% 	448 	4,822 	714 	:200 	110 
	

100 

See Appendix IV for sample counts. 	Voir I'annexe IV pou' les chiffres de l'échantill 
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TABLE A. Analysis of $eles Per Selling Area by Kind of Business and Region, Ranked by Sales Per Square Foot of Selling Area - Contd 

TABLEAU A. Analyse des ventee selon Is .uperf ice de vente deprès Is genre de co..erce at Is region - Claaeeaent d'après les 
ventes par pied carre de superficie 4. yenta - suitC 

Region. 
Querti es and Weighted Averages 

Rig ion. 
Quartiles at moyennes 

pondirees 

	

Sales - Ventes; 	 Selling Area 
Lower Quartile Values 	 Average 	 lype of Store Location 

	

Valeur minimum du 	 Superficie 	 Genre d'eaplacement 
Quartile 	 Average 	.oyenne 

Annual 	de vent. 
Sales  

	

Square 	Square 	$ 000'S 	 On 	Shopping Centre 	Centre Coemercial 

	

Foot 	Metre 	 Street  
Ventes 	Square Square 

	

Pieds 	Metres 	annuelles 	Feet 	Metres 	Sur 	Neighbour- Coøaunity Regional 	Indoor 

	

carris 	carris 	moyennes 	 rue 	hood 	 Mall 
Pieds Metres 

carris carris 	 de 	Cominunau- Regional 	Mail 

	

$ 	 $ 	 X 	quartier 	taire 	 intirieur 

TV Sales & Service Stores 	TilCvision - ventes at services 

British Columbia 
Coloebie-Br itannique 

Upper M,ddle 25% 
Intermidimire super ieur 25%. 

Lower Middle 25% 
Intarmédiare iniirieur 25%. 

Eo'.*.nir 253 	1' 4 e- eu' 257 
Ave'age Moye'vie 

255 2.885 185 583 54 100 - - - 

175 1.884 150 748 69 100 - - - - 

43 731 67 100 - - - 

218 767 71 100 - 

Furniture. Radio. TV and Appliance 	Meubles, radio, tilivision at appareils minegers 

Canada 
'op 253 	Super ear 257 ..... 
,.op5r Middle 252 

Ir'terieCde,re super ieljr 25%. 
.ower Middle 25% 

Intermidieire intrier 25%. 
bottom 251 Inférieur 25%.,. 
Averape Moynnoc 

182 1.959 1.696 5.969 643 95 5 - - - 

109 1,113 704 5,025 462 100 - - - 

55 700 592 8.099 745 100 - - - - 

177 4.233 390 90 10 - - - 

811 6,065 558 95 4 - - - 

TV. Radio and Stereo 	TClCvision, radio at etirCo 

,oper Middle 25% 
lntermVdieire supirleur 251. 

.ower Middle 25% 
Intermedisire infirieur 25%. 

httom 25% 	Inférlaur 25%.... 
Average 	Moyenne ............... 

ebec Québec 
05 25% 	Super lear 25%....... 

,oper Middle 25% 
Intermidisire super lear 25%. 

.uwer MIddle 257 
Interinédiaire infirieur 25%. 

uttoir 257 	lrrfirieur 25% ..... 
average 	Moyanna ............... 

f.ar 10 

op 257 	Supirimur 25%........ 
,pper Middle 25% 

lntermidiaire supirlaur 25%. 
,uqer Middle 75% 

lntermidieire irrfirieur 25%. 
::ttOrn 25% 	IniCrieur 25%..... 
average 	Moyenne ............... 

Mani tobe 
op 25% 	Super ieur 25%........ 
pper Middle 25% 

Intermidimire super Cur 25%. 

402 4.327 692 1.219 112 81 10 2 6 1 

257 2,766 458 1.478 136 81 12 7 - - 

155 1,668 303 1.463 135 81 12 7 - - 

201 2,024 186 61 19 - - - 

410 1.551 143 81 13 4 1 

537 5.780 904 1,288 119 84 16 

285 3,068 354 944 87 82 18 - - - 

201 2.164 157 686 63 100 - - - 

307 2,547 234 100 - 

417 1.432 132 92 8 - - - 

557 5.996 723 1,212 111 86 14 - - - 

309 3.326 694 1.925 171 68 - 16 16 - 

153 1.647 341 1.575 145 72 11 Ii - - 

174 2.285 210 51 49 - - - 

471 1,781 164 68 20 7 4 - 

368 3,961 534 1,255 ItS 65 20 - 15 

289 3,111 634 2.101 193 77 - 23 - - 

1. Appendix IV for temple counts. 	Voir l'annexe IV pour les chiffres Ce l'échatillon. 

055 	Petal Sell 'no O'ea Su'vey. Small Business Stat,slics, Statisiics Canado 



Annual de yenta 

$ 000'S 

Sales  

Square On Shopping Centre 	Centre Coaaerci.l 
Metre Street 

Ventes Square Square 
Metres annuel let Feet Metres Sur Neighbour- Coamunity Regional Indoor 
carres moyennes rue hood Nail 

Pieds Metres 
carrCs carrCs de Coamunau- Regional Nail 

$ S quartier taire intirieur 
I 1 S S 

TV. Radio and Stereo 	TCiCviIiOfl. 	radio at stérCo 

Region, 
Quartiles and Weighted Averages 

RCg ion. 	 Square 
Quartiles at aoyennes 
	

Foot 
pondCrées 

Pieds 
car res 

all 

TABLE A. Analysis of Sales Per Selling Area by Kind of Business and Region, Ranked by Sales Per Square Foot of Selling Area - Cont'd 

TABLEAU A. Analyse des ventes scion la superficie de yenta d'apris Ia genre de coseerce at Ia region - Classement dapres let 
ventes oar oird carri de superficie de vente - suite 

Sales - Ventes: 	 Selling Area 
Lower Quartile Values 	 Average 	 Type of Store Location 

Valeur minisum du 	 Superficie 	 Genre dereplsce.ent 
quartile 	Average 	moyenne 

Manitoba 
Lower Middle 25% 

Interrnedieire infArieur 25%. 
Bottom 25% ln{èrieur 25%..... 
Average Moyenne .............. 

Saskatchewan 
lop 251 	SupCrieur 251........ 
Upper Middle 251 

Intermédlaire supArieur 251. 
Lower Middle 25% 

jntermédiaire infArieur 251. 
Bottom 25% Infer ieur 251..... 
Average Moyenne ............... 

Alberta 
lop 25% 	Super ieur 25%........ 
Upper Middle 25% 

Intermédicire sup*rieur 251. 
Lower Middle 252 

Intermédicire infCrieur 25%. 
Bottom 25% 	lrrférieur 25% ..... 
Average 	Noyenne............... 

British Colu.bia 
Colo.bie-Britannique 

Top 25% 	Super ieur 251........ 
Upper Middle 25% 

lritermCdiaire supérieur 252. 
Lower Miadle 251 

Intermédiaire infBnieur 25%. 
Bottom 251 	Inférieur 25%..... 
Average 	Noyanne............... 

Canada 
lop 25% 	Supérieur 25%........ 
Upper Middle 25% 

Intermediare supérieur 251. 
Lower Middle 25% 

Intermédicire infCrieur 25%. 
Bottom 257 	Inférieur 25%..... 
Average 	Moyenne.............. 

British Columbia 
Coio.bie-Br itannique 

lop 25% 	Supérinur 251........ 
Upper Middle 25% 

Intermédisire super ieur 25%. 
Lower Middle 257 

Intermédiaire infArieur 25%. 
Bottom 251 	Infer cur 25%.... 
Average 	Moyenne .............. 

257 2.755 151 579 53 100 - - - 

237 1.572 145 83 17 - - 

374 1,359 125 81 10 5 - 

370 3.983 353 717 56 57 - 33 

202 2.174 943 3,944 363 75 25 - - 

134 1,442 355 1,075 182 tOO - - - 

88 1,116 103 100 - - - 

446 2,029 187 87 7 7 - 

268 2.885 475 1,600 147 67 33 - - 

185 1.991 210 1,082 100 100 - - - 

155 1.668 214 1.234 114 33 33 33 - 

221 1,575 154 100 - - 

277 1,426 131 76 16 8 

404 4,349 679 1,616 149 100 - - 

288 3.100 558 1.849 170 100 - - 

210 2.260 414 1.813 167 74 26 - 

100 975 90 77 23 - 

428 1,548 142 81 13 - 

TV and Radio Repair Shops Ateliers de reparation tCiCvision 

194 2.088 235 744 58 93 7 - 

136 1,464 87 534 49 89 11 - 

85 700 48 587 54 91 9 
38 1.055 97 tOO - - 

100 733 67 93 1 - 

174 1.873 143 493 45 58 42 - 

84 904 49 570 52 100 - - 

27 291 19 379 35 tOO - - 

16 700 64 100 - 

51 515 47 91, 9 - 

4 

S'e Appendix IV for sample counts. 	Voir l'annexe IV pour let chiffres de l'écharrt 
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TABLE A. Analymia of Sales Per Selling Area by Kind of Buciness and Region. Ranked by Sates Per SQuare Foot of Selling Area - Cont'd 

TABLEAU A. Analyze des ventes salon Is auperficie de vente d'aprés Ic genre de commerce at Is region - Classement d'epris lea 
ventes par pied carré de superficie de vente - suite 

Sales 	- Ventes: Selling Area 
Lower 	Quartile Values Average Type of Store Location 

Valeur minimum du Super4icie Genre d'eaplacement 
quartile Average moyenne 

Region. Annual de yenta 
Quartiles and Weighted Averages  Sales  

Region. Square Square $ 000S On Shopping Centre 	Centre Commercial 
Quartiles at aoyennes Foot Metre Street  

pondCrCes Ventes Square Square 
Pieds Metres annuelles Feet Metres Sur Neighbour- Comaunity Regional Indoor 
carrCs carrCs aoyennes rue hood Mall 

Pieds Metres 
carrC: de Coeaunau- Regional Mail 

$ $ 
~ carrds 

7 quartier taire intirisur 
7 2 2 2 

Floors. Curtains. & Interior Decorators 	Revitement de aol, ridaaux. decoruteur intCrisur 

Caned. 

lop 25% 	SupCrieur 25%...... 
Upper Middle 25% 

Intermedimire superiour 25%. 
lower Middle 25% 

Intermédiare infCrieur 25%. 
Bottom 25% 	Inférieur 25%..... 
Average 	Moyenne............... 

Quebec Québec 
lop 257 	Super eu! 25%........ 
Upper Middle 75% 

Intermédiare supéreur 25% 
tower Middle 257 

lnterinediaire irrferier 25%. 
Bottom 252 	Infer ieur 25%..... 
Average 	Moyenne............... 

Ontario 

lop 251 	SupCrieur 25%........ 
Upper Middle 252 

Iriterunédinire supCrieur 25%. 
lowCr Middle 25% 

InterinCdisire infCrieur 25%. 
Bottom 257 	Infer ieur 25%..... 
Average 	Moyenne ............... 

Manitoba 
lop 25% 	Super cur 25%........ 
Upper Middle 25% 

JnjermCdiaire supérieur 25% 
lower Middle 25% 

lntermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% 	Infer cur 25%... 
Average 	Noyenna............... 

Alberta 
- 	 257 	Super cur 25% ..... ... 
• : :)er Middle 257 

:rtermediaire supCrleur 252. 
Middle 252 

.termédiaire infArieur 251. 
or 257 	Inférleur 252.. 

r''age 	Moyenne .............. 

11 F sh Columbia 
Eu oeibieBritannique 

S% 	Super ieur 257 ........ 
Middle 25% 

:"termedieire supérieur 25%. 
Middle 25% 
terinediaire inférieur 25%. 

'urn 257 	Inférieur 25%..... 
t.'rage 	Moyanne ............... 

257 2.766 409 999 92 90 8 - - B 

156 1,679 365 1.953 180 65 28 1 4 I 

107 1.152 350 2.795 257 95 5 - - 

243 3.151 290 87 6 2 2 3 
340 2.233 206 84 12 1 I 2 

194 2.088 388 1.419 131 91 9 - - - 

147 1582 253 1.545 142 58 33 - 10 

112 1.205 365 3,075 283 90 10 - - - 

258 3.513 323 100 - - - 

315 2,414 222 84 13 - 2 - 

348 3,746 533 1.121 103 100 - - - - 

164 1.755 375 1.763 162 86 14 - - 

121 1.302 310 2.387 220 82 18 - - - 

181 2.260 208 100 - - - - 

339 1,906 175 92 8 - - - 

567 6.103 724 1,250 115 100 - - - - 

193 2,077 490 2.000 184 67 - - - 33 

154 1,658 684 4,424 407 100 - - - 

359 2,739 252 54 36 - - - 

544 2.587 238 80 11 - - 9 

358 3.853 374 821 76 57 33 - - - 

235 2.530 317 1.170 108 75 25 - - - 

159 1.819 355 1,963 181 100 - - - - 

194 2.300 212 47 33 70 - - 

300 1,651 152 71 23 6 

368 3.961 687 1.086 100 37 32 - - 32 

166 1,787 387 1,923 177 80 20 - * - 

98 1.055 458 3.754 345 100 - - - - 

116 1.599 147 71 - - - 29 
387 2,103 194 74 12 - - 14 

pperidix IV for sample counts. 	Voir l'ennexe IV pour les chiffres de l'échantillon. 

URCE 	Retail Selling Ares Survey ,  Seal' Busness Statist Cs. Stat itt us Sanade 
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TABLE A. Analysis of Sales Per Selling Area by Kind of Business and Region. Ranked by Sales Per Square Foot of Selling Area - Cont'd 

TABLEAU A. Analyse des ventes salon Ia superficie de vente d'aprè; Is genre de coceerce at in region - Clessecent d'aprCs lea 
ventes oar pied carrC de superficie de vente - Suite 

Sales - Ventes: 	 Selling Area 
Lower Quartile Values 	 Average 	 lype of Store Location 

Valeur •iniuue du 	 Superficie 	 Genre d'eeplace.ent 
quartile 	 Average 	moyenne 

Region. 
Quartiles and Weighted Averages 

Region. 	 Square 
Quartiles at .oyennes 	 Foot 

ponddries 
P ieds 

cur rés 

$ 

	

Annual 	de yenta 
Sales  

Square 	$ 000 1 S 	 On 	Shopping Centre 	Centre Coumercial 
Metre 	 Street  

	

Ventes 	Square Square 
Mitres 	annuelles 	Feet 	Metres 	Sur 	Neighbour- Coamunity Regional 	Indoor 
carrCs 	moyannes 	 rue 	hood 	 Mall 

Pleds Metres 
carres carrCs 	 de 	Co.aunau- lRigionst 	Mail  

$ 	 S 	quertier 	taire 	 intirimur 
S 	 S 	S 

	

Picture 8 Picture Fracas 	Peintures at cadres de peintures 

Canada 
lop 25% 	Supêrieur 25%........ 
Upper Middle 25% 

Intern,édiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 252 

Iritermédisire inférieur 25%. 
Bottom 25% 	Inférleur 252..... 
Average 	Moyenne ............... 

166 1.787 83 403 37 100 - - 	- 

96 1,033 71 551 51 96 - 4 	 - 

74 797 98 1.089 100 100 - - 	- 
46 1,077 99 90 - IC 	 - 
73 791 73 96 - 4 	 - 

Drug Stores. Without Meals 	Pharaeciee. sans cervi e de repn 

Canada 
Top 25% 	Supérieur 25%........ 
Upper Middle 25% 

Intermédjaire super ieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédaire irrférieur 25%. 
Bottom 25% 	Infer cur 252.... 
Average 	Moyenne .............. 

Newfound land Terre-Mauve 
Top 25% 	Supèrieur 252....... 
Upper Middle 25% 

IrtermCdiaire super ieur 25%. 
Lower Middle 252 

lntermCdiaire infCrieur 252. 
Bottom 25% 	lnfCrieur 25%.... 
Average 	Moyenne............... 

Prince Edward Island 
I le-du-Pr i nce-Edouard 

Top 25% 	Supérieur 252........ 
Upper Middle 25% 

!ntermédiire supèrieur 25%. 
Lower Middle 251 

Intermédisire inférieur 252. 
Bottom 252 	lnférieur 25%.... 
Average 	Moyenne .............. 

Nova Scotia Nouvelle-Ecosse 
Top 257 	Super ieur 25%........ 
Upper Midde 25% 

Intermediaire supCrieur 252. 
Lower Middle 25% 

lntermediaire irifCrieur 252. 
Bottom 257 	Infèrieur 25%.... 
Average 	Moyenne .............. 

New Brunswick 
Nouveau-Brunswick 

lop 25% 	Supérieur 25%....... 
Upper Middle 25% 

Inter,nCdiaire supCrieur 252. 
lower Middle 252 

InterinCdieire irlCrieur 25%. 

See Appendix IV for sample counts 

664 7.147 1,876 2.056 189 73 

438 4.715 1.458 2.728 251 64 

290 3.122 836 2.395 220 77 
578 2.732 251 74 

1,165 2.479 228 72 

710 7,707 1,772 2,350 216 60 

355 4.144 1,967 3,517 324 71 

351 3.778 693 1.907 175 68 
764 3,016 278 100 

1,283 2,726 251 76 

806 8,676 1,915 2.250 207 50 

633 6,814 1,353 2.062 190 77 

374 4.026 984 2.270 209 100 
342 2,200 202 100 

1,077 2.186 201 83 

647 6.964 3.091 3.595 331 43 

490 5,274 2.092 3.693 340 53 

360 3,875 1.488 3.665 337 94 
711 2,741 252 76 

1,136 3.380 311 67 

811 8.730 926 1,004 92 94 

612 6.588 2.709 3,823 352 38 

392 4,219 1.480 3,250 299 80 

Voir I annexe IV pour las chiffres de I 'Cchant  
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TABLE A. Analysis of Sales Per Selling Area by Kind of Business and Region, Ranked by Sales Per Square Foot of Selling Area - Cont'd 

TABLEAU A. Analyse des ventes scIon Ia superficie de vente d'mprCs Ic genre de commerce at Ia region - Classement d'aprCs les 
ventes par pied carrC de auperficie de vente - suite 

Sales 	- Ventes: 
Lower Quartile Values 

Valeur 	•inhmum du 
quartile Average 

Region, Annual 
Quartiles and Weighted Averages  Sales 

Square Square Region, $ 000'S 
Quartiles at moyennes Foot Metre 

pondCrees Ventes 
Pieds Metres annuelles 

carrds carrCs moyennus 

$ $ 

Selling Area 
Average 	 Type of Store Location 

Superficie 	 Denre d'emplacement 
moyenne 

de vente 

On 	Shopping Centre 	Centre Coamerciel 
Street  

Square Square 
F.et 	Metres 	Sur 	Neighbour- Coømunity Regional 	Indoor 

rue 	hood 	 Mall 
Pieds MEtres 

	

carrEs carrCs 	 de 	Coaaunau- REgional 	Nail 
I 	quertier 	taire 	 inter ieur 

2 	1 	2 	2 

Drug Stores, Without Meals 	Pharmacies, sans service de repas 

New Brunswick 
Nouveau-Brunswick 

	

Bottori 	251 	lnférieur 25%..... 

	

Average 	Moyenne ............... 

Quebec Québec 

	

257 	$upérieur 25%....... 
nr Middle 251 
interunEdiaire supérieur 251. 
"' Middle 252 
IritermCdicire inférteur 252. 

	

'on 	252 	Infer ieur 25%..... 

	

£lerage 	Moyenne............... 

Onta' o 

	

259 	SupCrieur 25%........ 
Middle 25% 

ntermédieire supérieur 25%. 
Middle 25% 

lnterinedieire infC'ieur 25%. 

	

''tom 	25% 	Inféripur 25%.... 

	

Average 	Moyenne............... 

Man toba 

	

252 	Supérieur 252........ 
Middle 25% 

ntermediaire supCrieur 252. 
Middle 25% 

,iiterntCdiaire inférieur 252. 

	

"on 	251 	Iriférleur 252..... 

	

Anerage 	Moyenne ............... 

Sat. a t chewen 

	

25% 	Supérieur 25%........ 
i'' Middle 252 
rtermedisire superleur 251. 

• ..'' Middlt 25% 
ntermédiaire inférieur 25%. 

	

• 	on 	257 	lnférjeur 25%.... 

	

Aterage 	Noyenne .............. 

A I,e' Is 

	

25% 	Supérieur 252....... 
Middle 251 

termediaire Super ieur 25%. 
Middle 252 

.nternédiaire infirieur 252. 

	

om 	257. 	Inférieur 252..... 

	

A.i-rage 	Moyenne ............... 

L.r t sh Columbia 
[.Foabie-Britennique 

5 	Surie' . en' 25%........ 

	

-. 	•• 	au, 25%. 

1.010 3.427 315 83 17 - - - 
1,577 2.982 274 72 12 7 9 - 

826 8.891 1.016 863 79 92 - - a - 

453 4.876 1,043 1,937 178 52 20 15 1 12 

303 3.261 769 2.066 190 70 15 8 7 - 
459 2.178 200 76 - 11 13 - 
819 1,778 164 72 9 9 7 3 

770 8,268 2.409 2,516 232 67 7 8 18 - 

544 5.856 1.336 2.073 191 87 6 3 3 

365 3.929 1,495 3.217 296 57 33 7 3 1 
771 2.958 272 67 28 4 I - 

1,486 2.694 248 70 19 5 5 

466 5,016 1.834 2.631 242 59 21 - 19 - 

325 3,498 604 1,658 153 85 15 - - - 

28' 3.025 776 2,627 242 84 16 - - - 
472 2.438 224 100 - - - - 
904 2,337 215 83 13 - S - 

503 5.414 869 1.397 129 93 - - 7 - 

318 3,423 979 2.746 253 71 29 - - - 

253 2,723 587 2.023 186 100 - - - - 
567 2.686 247 100 - - - 
750 2,266 209 91 8 - I - 

531 5.716 1.947 2,084 192 69 I 9 1 19 

327 3.520 1,186 2.606 240 71 19 10 - - 

235 2,530 583 2.036 187 64 27 9 - 
501 3.091 284 82 18 - - - 

1,047 2,454 226 71 17 7 5 

774 8,331 1.497 1.685 155 75 14 - 9 2 

421 4.532 2.258 3,850 354 57 29 10 - 4 

. 	.-'le counts, 	Voir I'mnnexe IV pour let chiffres de l'èchantillon 
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TABLE A. Analysis of Sales Per Selling Area by Kind of Business and Region, Ranked by Sales Per Square Foot of Selling Area - Contd 

TABLEAU A. Analyse des ventes scIon Is superficie de vente d'après Is genre de co..erce at I@ region - Classement d'aprè: lea 
ventes par pied carrO de superficie de vente - suite 

Sales - Ventes: 	Selling Area 

Lower Quartile Values 	Average 	Type of Store Location 

Valeur •iniauc du 	Superficie 	Genre deaplaceaent 

quartile 	Average 	soyanne 

Region. 
Quartiles and Weighted Averages 

Rég ion. 
Quartiles et moyennes 

pondCrées 

Annual de vente 

$ 000S 

Sales  

Square Square On Shopping Centre 	Centre Cocunarcial 

Foot Metre Street  

Ventes Square 	Square 
Pieds Metres annuelles Feet 	Metres Sur Neighbour- Coamunity Regional Indoor 

carros carrCs .oyennes rue hood Mall 

Pieds 	Mitres 
carrCs 	carrCs de Comsunau- Regional Mail 

$ $ 2 quentier taire intinieur 
2 2 2 2 

Drug Stores, Without Meals 	Phar.acies, 	sans service de repas 

British Columbia 
Coloabie-Br itannique 

Lower 	Mddle 251 
jntermédiaire 	inirieur 	25% 256 2,756 1,279 4.015 310 57 35 8 

597 3.057 281 66 17 17 Bottom 25% 	lniCrieur 25%...... . 
Average Moyenne................. 1.408 3,179 292 63 24 9 

Patent A Proprietary Medicine Stores 	Médicaments brevetis 

Canada 
lop 252 	Supérleur 252 284 3.057 742 1.321 122 64 - 18 

Upper 	Middle 25% 
lntermddiaire supérieur 	25%. 264 2.842 124 454 42 0 7 58 

Lower 	Middle 25% 
Irrtermddaire 	infCrieur 	252. 173 1,862 353 1,621 150 78 2 - 

Bottom 251 	Inférleur 	25% ..... 114 1.319 121 58 16 17 

Average 	Moyenne... ............ 298 1.217 112 52 6 21 

Jewellery Stores 	Bijouteries 

Canada 
lop 252 	Supérieur 25% 370 3.983 249 505 46 69 1 11 

Upper 	Middle 25% 
Intermédlaire supérieur 	25%. 239 2,573 182 638 59 58 9 5 

Lower 	Mddle 252 
lnterrtédare 	infirieur 	25%, 130 1,399 129 135 68 88 2 9 

Bottom 	25% 	Irrfénieur 	25% ..... 

.. 

.. 

77 929 85 93 6 2 

Average 	Moyenne ............... 159 703 65 77 5 6 

Quebec 	Québec 
lop 25% 	Supérieur 	25% 389 4,187 186 395 36 69 2 15 

Upper 	Middle 25% 
lntermédiaire supérieur 	25% 239 

............. 

............ 

2.573 147 491 45 56 - 13 

Lower 	Mrddle 252 
lntermédiaire 	iniérieur 	25% 132 1.421 107 591 54 97 2 - 

Bottom 257 	lrrférieur 	25% 46 456 42 100 - - 
Average 	Moyenne 120 484 45 81 1 7 

Ontario 
lop 252 	Supérieur 	25% 350 3.767 216 437 40 83 - S 

Upper 	Middle 251 
Intermédleire supénieur 	25% 261 2.809 166 575 53 46 9 - 

Lower 	Middle 257 
lntermediaire 	irrférieur 	25% 142 1.528 171 871 80 86 - 14 

Bottom 25% 	Inférieur 	252 104 1,441 133 95 5 - 
Average 	Moyenne 163 841 77 77 3 5 

Saakatchewan 
Top 25% 	Supdrieur 	257 422 4.542 611 1.275 117 50 - 50 

Upper 	Middle 25% 
Intermédisire supérieur 	25% 233 2.508 349 1,070 98 67 - - 

Lower 	Middle 25% 
Interinédaire 	inférisur 	25% 132 1,421 79 600 t 

See Appendix IV for sample counts 	Voir l'aenexe IV pour les chiffres tIe l'échant 

SOURCE: Retail Selling Area Survey. SrnaH Business Statistics. Statistics Canada 
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TABLE A. Analysis of Sales Per Selling Area by Kind of Business and Region. Ranked by Sales Per Square Foot of Selling Area - Contd 

TABLEAU A. Analyse des ventes scion Ic superficie do vente d'après Ic genre do coeunerce at Ia region - Ciussement d'apres lee 
ventes per pied carré do superficie do vente - suite 

	

Sales - Ventes: 	 Selling Area 
Lower Quartile Values 	 Average 	 Type of Store Location 

	

Valeur mininum du 	 Superflcio 	 Genre d'emplecement 
quartile 	 Average 	•oyonne 

Regon. 	 Annual 	do verte 
Quartiles and l4eughted Averages  	Sales  

Region, 	 Square 	Square 	$ 000'S 	 On 	Shopping Cuntre 	Centre Co.uercisl 
Qirti es et oyer,Ln 	 Foot 	Metre 	 Street  

Dcni ee 	 Ventes 	Squere Square 

	

Pieds 	Metres 	unnuelles 	Feet 	Metres 	Sur 	$deighbour- Comaunity Regional 	Indoor 

	

carrCs 	carrCs 	iioyrnnes 	 rue 	hood 	 Mall 
Pieds Metres 

cerrés carrCs 	 do 	Cceuunau- RCgionil 	Muil 

	

$ 	 $ 	 X 	quartier 	taire 	 intSrieur 

	

j I 	
9 	 9 	 S 

	

Jewellery Stores 	Bijouteries 

!rr 

5erags 	Moyenne ............... 

IS Iberta 
25% 	Superieur 25%........ 

Loper Middle 25% 
Intermédicire super cur 25%. 

ower Middle 25% 
InterméOiaire infCrieur 25%. 

ottom 25% 	Inférleur 251 . 
ISveruge 	Moyenne............... 

tish Columbia 
Coloebie-Br itennique 
oo 25% 	Super ieur 25% 

jDper Middle 25% 
Intermédicire supéricur 25%, 

.ower Middle 25% 
!rrtermédieire infCrieur 251. 

Uttom 257 	Ieférieur 257 
'e'jsQ' Mcvenr'e 

197 1.634 150 100 - - - 
300 1.197 110 80 - 10 • 10 

500 5.382 349 600 55 33 - 33 33 - 

475 5.113 436 900 83 33 - 33 33 

341 3.670 301 750 69 100 - - - - 
105 689 63 100 - - - - 
281 731 57 70 - 8 IS 8 

318 3.423 194 456 42 48 30 10 - 12 

152 1.744 293 1.232 113 60 11 20 9 - 

123 1.324 106 738 68 85 15 - - - 
51 575 53 73 18 9 - - 

158 751 69 55 18 Ii 2 3 

Sporting Goods Stores 	Articles do sports 

up 2I 	Pupe eu 25 
pper Mddle 25% 

Irrtermédiaire supCrieur 25%. 
ower Middle 25% 

Irterinédicire infCrieur 25%. 
uuttom 25% 	lnférieur 251..... 
Average 	Moyanne.............. 

ebec Québec 
up 25% 	Super our 25%........ 

upper Middle 25% 
lntermêdiaire supCrieur 25%. 

ower Middle 257 
letermédicire irrférieur 25%. 

LotIon 251 	IrfCrleur 251.... 
ISverege 	Moyenne.............. 

tar io 
os' 25% 	Supérieur 25%........ 
Prier Middle 259 

lntermêdiaire supérieur 25%. 
uwer PIddle 25% 

lntermnédiaire infêrieur 25%. 
-cttom 25% Irmférieur 25%..... 
Average Moyenne .......... ..... 

294 3.165 653 1.491 137 80 14 - 6 

182 1.959 376 1,629 150 88 3 C 4 - 

121 1.302 291 1.846 170 94 4 2 - - 
156 1.850 170 90 6 4 - - 

368 1.705 157 88 7 3 2 - 

313 3.369 720 1.719 158 100 - - - - 

231 2,486 530 1.852 170 57 10 5 29 

157 1,690 601 3,308 304 89 - 11 - - 
182 1.915 176 91 - 9 - - 
495 2.185 201 84 3 5 8 - 

262 2.820 335 800 74 57 33 - - - 

183 1.970 191 892 82 100 - - 

103 1.109 159 1,122 103 100 - - 
128 1,702 157 87 13 - - 
201 1.139 105 89 II - - 

258 2.777 144 424 39 100 - - - - 

I annexe IV pour les Chi ff ret de I 'échant lion 
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TABLE A. Analysis of Sales Per Selling Area by Kind of Business and Region. Ranked by Sales Per Square Fool of Selling Area - Cont'd 

TABLEAU A. Analyse des ventes scIon Is superficie de vente d'apris le genre de commerce et Ia region - Classeinent d'apres len 
ventes per pied carrC de superficie de vente - suite 

Sales 	- Vente: Selling Area 
Lower 	Quartile Values Average Type of Store Location 

Valeur ainimua du Superficie Genre d'eaplacement 
quartile Average aoyenne 

Region. Annual de yenta 
Quartiles and Weighted Averages  Sales  

Square Square 

Luare 

On Shopping Centre 	Centre Comeercial Region, $ 006 1 S 
Quartiles et moyennes Foot Metre Street  

ponderCes I Ventas Square 
Pieds Metres annuelles Feet Metres Sur Neighbour- Community Regional Indoor 

carrés carrCs moyennes rue hood Mall 
Pieds Metres 

IcarrCs carrCs de Coeaunau- Regional Mail 
$ $ 6 quartier taire intiritur 

6 % 6 6 

Sporting Goods Stores 	Articles de sports 

Manitoba 
lippe' Middle 256 

Internredaire super ieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Interinédiaire imfCrieur 25%. 
Bottom 257 	Infèrieur 25%..... 
Average 	Moyanna ............... 

Saskatchewan 
lop 251 	Supérieur 256 ........ 
Upper Middle 25% 

IntermCdisire supérieur 251 
Lower Middle 257 

Intermédicire iniérieur 25%. 
Bottom 25% 	Inférleur 25%..... 
Average 	Moyenne .............. 

Alberta 
op 257 	Super eur 257 ........ 

Upper Middle 251 
Interinédlaire supCnleur 25%. 

Lower Middle 25% 
Interrnédiaire infénieur 25%. 

Bottom 25% 	Inférieur 25%..... 
Average 	Moyenne ............... 

Britiah Columbia 
Colombia-Br itanniqua 

lop 25% 	Super eur 25%........ 
Upper Middle 25% 

Irrtermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

lntermediaire infórieur 25%. 
Bottom 257. 	Inférleur 25%.... 
Average 	Moyenne.............. 

125 1,345 342 2.542 234 100 - - - 	- 

73 786 143 1.780 164 100 - - 
134 2.432 224 100 - - - 
178 1.790 165 100 - - 

334 3.595 2.875 4.250 391 69 31 - - 	- 

175 1.884 478 2.308 212 100 - - - 	- 

128 1.378 203 1.325 122 100 - - - 	- 
210 2,335 215 100 - - - 	- 
862 2.503 230 93 7 - - 	- 

369 3.972 374 783 72 67 33 - - 	- 

237 2.551 953 3.364 310 100 - - - 

176 1.894 422 1.936 178 70 30 - 
336 2.550 235 75 25 - 
536 2.266 209 79 21 - - 	- 

247 2.659 501 1,239 114 100 - - - 

156 1,679 301 1.619 149 100 - 

124 1,335 192 1.340 123 87 - 13 
229 2,247 207 100 - - 
304 1.624 150 97 - 3 - 

Bicycle Shops 	Magasins da bicyclettea 

Canada 
lop 257 	Supérisur 25% ....... 
Upper Middle 252 

Interrnediaire supCrieur 25%. 
Lower Middle 251 

Irrtermédiaire infénleur 25%. 
Bottom 25% 	Infer cur 25%.... 
Average 	Moyenne.............. 

Canada 
Top 251 	$upérieur 25%........ 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire suoérieur 25%. 

See Appendix IV for sample counts 

224 2.411 605 1.716 158 tOO - - 

144 1,550 309 1.679 154 83 17 - 

95 1.023 147 1,345 124 81 19 - 
61 984 91 90 - 10 

275 1.422 131 88i 9 3 

	

Tobacco Stores & Stands 	Tabagies at kiosques 

798 	8,590 	 376 	361 	33 	84 	10 

	

331 3.563 	 288 	642 	59 	°C 

Vol r I 'annexe IV pour les phi ffren de I 'échant ii 
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TABLE A. Analysis of Sales Per Selling Area by Kind of Business and Region. Ranked by Sales Per Square Foot of Selling Area - Contd 

TABLEAU A. Analyse des ventes salon Is supeficie de vente d'apris Ic genre de commerce at Is region - Cl.sse.ent daprIs les 
ventes per pied carrè de euperfcie de vente - Suite 

Region, 
Quartiles and Pleighted Averages 

Peg ion. 
Quartiles at moyennes 

ponderCss 

Sales - Verttes: 
Lower Quartile Values 

Valeur minimum du 
quartile 

Square 	Square 
Foot 	Metre 

Pieds 	Metres 
currCs 	carris 

$ 	 $ 

Selling Area 
Average 

Superf icie 
Average 	moyenne 
Annual 	de yenta 
Sales  

$ 000S 	 On 
Street 

Ventes Square Luare 
annuelles 	Feet 	Metres 	Sur 
moyannms 	 rue 

Pieds Metre 
carris c 

Type of Store Location 

Genre d'emplacemunt 

Shopping Centre 	Centre Coaaerciel 

Neighbour- Community :i:ionseional 	Indoor 
hood 	 Mall 

de 	Commun.u- 	 l 	Mail 
quartier 	tairs 	 intdrieur 

Tobacco Stores & Stands 	Tabagies at kiocquem 

Canada 
Lower Middle 25% 

Jntermédiaire irifirieut 251. 
Bottom 259 	Infireur 25%..... 
Average 	Moyenne ............... 

Quebec Québec 
lop 25% 	Supirieur 25%........ 
Upper Middle 252 

Interinideire supirieur 25%. 
Lower Middle 257 

Intermidaire inférieur 25!. 
Bottom 25% 	Itiérieur 25%..... 
Averuge 	Moyenne ............... 

Ontario 
25% 	Supirisur 25%........ 

Toni Middle 257. 
Interinidaire super icur 25%. 

.ier Middle 252 
lirtermideire infCrieur 25%. 

:tOm 25% 	Infer our 251.... 
Onerage 	Moyenne ............... 

SI oer ta 
25% 	Supirieur 25%........ 

oer Middle 25% 
lntermidiaire supBrieur 251. 

wer Middle 25% 
Intermidiare infirieur 25%. 
tom 257 	Infer eu' 251 .... 

Snerage 	Moyanne .............. 

0' tsh Columbia 
olo.bir-8r itunnique 

25% 	Super Our 25%....... 
:,uer Middle 251 

lntermidiaire supirieur 25%. 
ner Middle 25% 

ritermidaire infirieur 25%. 
tor 257 	Irféreur 259 

Oe'aqe Moverne 

209 2,250 322 1,184 109 39 33 19 7 3 
138 1.017 94 85 4 I 10 - 
272 808 74 73 12 6 9 1 

693 7,459 455 472 43 75 16 - 9 - 

324 3.488 408 994 91 73 9 9 9 - 

214 2,303 330 1.192 110 31 35 24 9 - 
147 1.115 103 83 - - 17 - 
332 943 87 66 15 8 11 - 

972 10,463 312 272 25 100 - - - 

301 3.240 255 509 47 74 - 26 - - 

179 1,927 294 1,231 113 69 31 - - - 
196 1,408 130 96 4 - - - 
264 885 81 85 10 5 - - 

1,088 11711 201 176 16 100 - - - - 

374 4.025 149 283 26 84 - 16 - 

226 2.433 216 734 68 80 20 - - 
133 758 70 61 19 19 - - 
169 517 48 79 11 5 5 

1,477 15,898 195 123 11 100 - - - - 

407 4.381 182 354 33 92 - - 8 - 

ItO 1.281 211 910 84 43 13 - 25 19 
25 288 26 92 8 - - - 

148 463 43 80 5 - 10 5 

Books A Stationery Stores 	Librairies at pupetries 

Ce no 00 

	

I50 	S,per e 

on' Middle 25% 
Intermidicire supirieur 252. 

wer Middle 25% 
rrlerrnédaire inférieur 25%. 

	

Aver cor' 	.1ove" 

192 2,067 430 1,378 127 59 9 6 19 7 

114 1,227 162 1,130 104 59 14 7 10 - 

70 753 85 869 80 76 7 2 2 13 
37 941 87 84 10 4 2 1 

176 1,076 99 72 10 5 8 5 

VOi r I ennexe IV pour las ch i ffres de I 'ichant i lion. 



TABLE A. AnClysis of Sales Per Selling Aree by Kind of Business and Region. Ranked by Sales Per Square Foot of Selling Area - Cont'd 

TABLEAU A. Analyse des ventes scion Ia superficie de vente d'epris Ic genre de comeerce at Ia region - Clasaement d'aprCs les 
ventes per pied carré de superficie de vente - suite 

Region. 
Quertiles and I4eighted Averages 

Region, 
Quartiles et moyennes 

pondi ries 

Sales - Ventes: 
Lower Quartile Values 

Valeur •iniaum du 
quartile 

Square Square 
Foot Metre 

Pieds Metres 
car rip car rip 

$ $ 

Selling Area 
Average 

Superf icie 
Average 	moyenne 
Annual 	de vente 
Sales  

$ 000'S 

Ventes Square Square 
.nnueiles Feet Metres 
moyennes 

Pieds Metres 
carris carris 

lype of Store Location 

Genre d'emplacement 

On 	Shopping Centre 	Centre Coemercial 
Street  

Sur 	Neighbour- Co.aunity Regional 	Indoor 
rue 	hood 	 Mall 

de 	Co.auneu- Regional 	Mail 
% 	quartier 	taire 	 intirleur 

x 

Books 8 Stationery Stores 	Librairies at papetr ice 

Nova Scotia Nouvelle-Ecosse 
lop 25% 	Super cur 257 ...... 

Upper Middle 252 
Intermedisire supérleur 251. 

Lower Middle 25% 
Intermedisire infirieur 25%. 

Bottom 25% 	lnfirieur 252 ..... 

Average 	Moyenne ............... 

Quebec Québec 
lop 251 	Supe'ieur 25% ........ 

Upper l'lddle 257 
Inlermedicire supiricur 25%. 

Lower Middle 25% 
Intermidiaire infirieur 25%. 

Bottom 25%. 	lnferieur 25% .... 

Average Moyenne .............. 

Ontario 
lop 25% 	Super ieur 25% ....... 

Upper Middle 25% 
]ntermidiaire sujpirieur 25%. 

Lower Middle 25% 
Intermidiaire infirieur 252. 

Bottom 251 	Infirieur 25% .... 
Average 	Moyenne ............... 

Manitoba 
Top 257 	Super cur 257 ....... 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supirieur 257. 
Lowe' Middle 251 

Intermidiaire infirieur 25%. 
Bottom 25% 	Irriirieur 25% ..... 

Average 	Moyenne .............. 

Saskatchewan 
lop 25%. 	Supirieur 257 ........ 

Upper Middle 25% 
Intermidraire supirieur 252. 

Lower Middle 252 
lntermediaire inférieur 251. 

Bottom 257 	Infer ieur 252 ..... 

Average 	Moyenne ............... 

Alberta 
lop 25% 	Supérueur 25% ........ 

Upper Middle 251 
iniermédicire supérieur 25%. 

Lower Middle 252 
Intermidisire infirieur 25%. 

Bottom 25% 	lnfirieur 25% ..... 

Average 	Noyenne ............... 

783 1.970 437 1.800 166 67 - 33 -  

143 1.539 225 1,450 133 50 - SC 

106 1.141 250 1.959 180 92 - 8 - 
1.113 102 70 30 

240 1.607 148 73 - 19 5 

266 2.863 726 1,874 172 66 9 - 

145 1,561 269 1,352 124 34 17 24 

88 947 222 2,051 190 58 10 13 19 
24 444 41 92 - - 

298 1,380 127 64 4 7 18 

231 2.486 396 1.224 113 63 15 - 2. 

116 1,249 153 1,076 99 78 22 - 

80 861 63 608 56 63 7 - 
35 957 88 80 20 - 

160 958 88 70 16 

205 2.207 282 1.079 99 31 10 10 

133 1.432 264 1.481 136 55 23 - 

78 840 112 1,167 107 70 30 - 
34 768 71 100 - - 

159 1.079 99 69 13 2 IC 

754 1.658 177 930 86 67 - 33 

79 850 126 1.195 110 100 - - 

67 721 56 757 70 67 - - 
35 999 92 71 29 - 
96 974 90 76 8 8 

202 2.174 453 1.462 135 75 - 25 

120 1.292 220 7,334 123 50 50 - 

93 1,001 192 1,952 780 80 - 20 
45 925 85 79 - 21 

217 1.426 131 72 11 77 

See Appendix IV for sample counts. 	Voir l'anrrexe IV pour les clriffres de l'ichantill: 
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TABLE A. Analysis of Seles Per Selling Area by Kind of Business and Region. Ranked by Sales Per Square Foot of Selling Area - Cont'd 

TABLEAU A. Analyse des ventes selon Is superficie Or vente d'eprès It genre de coe.erce et Is region - Clese..ent d'.prS$ lee 
ventes per pied carr# Or superficie Or vente - suite 

Sales - Ventes: 	 Selling Area 
Lower Quartile Values 	 Average 	 Type of Store Location 

Valeur •inieua du 	 Superficie 	 Genre d'eeplece.ent 
quartile 	 Average 	•oynne 

Region. 	 Annual 	Or vente 
Ouartiles and Meiohted Avermoes 	 Sales  

Region. Squire Square $ 000'S 
Quartiles at moyennes Foot Metre 

pondCrCes Ventes Square Squire 
Pieds Metres annuelles Feet Metres 

cerris car rCs aoyennes 
Pieds Metres 

car rés car rCs 
$ $ 

On 	Shopping Centre 	Centre Coaserciel 
Street  

Sur 	Neighbour- Coemunity Regional 	Indoor 
rue 	hood 	 Mall 

de 	Coeaunau- RCgionel 	Mail 
% 	quertier 	taire 	 intirleur 

2 	 2 	 2 

Books 8 Stationery Stores 	Libreiries at pepetries 

British Coluabie 
Coloabie-Br itennique 

lop 25% 	Supérieur 25%....... 
Upper Middle 251 

Intermédiarre supCrieur 25%. 
Lower Middle 25% 

lntermédiaire infCrieur 25%. 
tsom 257 	1nfrieur 25%.. 

Ar'e8gr Moynnrre 

126 1355 209 909 84 72 7 14 7 

112 1,205 34 293 27 100 - - - - 

48 517 42 509 47 88 12 - - 
44 1,335 123 88 - 6 6 
82 801 74 85 3 3 3 3 

Florists 	Fleurietes 

Canada 

C 252 	Super eu' 25 ........ 
poer Middle 25% 

Interlvrédiaire supCrieur 25%. 
,ower Middle 25% 

lrrtermédiaire infCrieur 25%. 

	

orIon 	251 	lnférieur 25%..... 

	

Average 	Moyanne ............. 

!.ew Brunswick 
Nouveau-Brunswick 

	

op 25% 	Supérieur 25%....... 
oper Middle 25% 

lntermédiaire supBrieur 25%. 
.ower Middle 25% 

Interinédlaire infCrieur 25%. 

	

3oltonr 	257 	Inferieur 25%.... 

	

Averege 	Moyenne ............... 

uebeC Québec 

	

op 252 	Super ieur 25%........ 
uper Middle 252 

Irrtermédiaire supérieur 25%. 
ower Middle 25% 

Intermediaire inférieur 25%. 

	

.:rtom 	257 	lnférieur 25%..... 

	

Average 	Moyenne .............. 

tine 

	

op 25% 	Super ieur 251....... 
,'pper Middle 257 

Intermédisire supCrieur 25%. 
.ower Middle 252 

lntermédiaire iniérieur 25%. 

	

ottom 	25% 	lnfCrieur 25%.... 

	

Average 	Moyenne .............. 

ooloba 

	

25% 	SupCrieur 25%........ 
Mdd!e 25% 

rerinédieire supérieur 25%. 

290 3,122 245 531 49 78 17 2 6 2 

157 1.590 137 646 59 80 6 8 3 2 

93 1,001 126 1,004 92 71 9 14 5 - 
69 1.221 112 85 - 6 9 - 

143 854 19 79 7 7 6 I 

423 4.553 124 251 23 67 33 - - - 

253 2.723 302 995 92 75 - - 25 - 

142 1,528 135 713 65 15 - 25 - 
38 700 54 100 - - - 

151 692 64 80 7 - 13 - 

251 2.702 160 386 36 87 7 - - 7 

137 1.475 153 922 85 82 - 12 6 - 

75 807 55 640 59 86 7 7 
58 1.300 120 52 - - IS - 

109 827 76 84 2 5 8 2 

414 4.456 358 613 66 90 10 - - - 

270 2.906 213 695 64 78 IT - 11 - 

138 1.485 114 667 61 81 19 - - - 
128 1.717 158 62 13 25 - - 
201 952 88 77 13 7 2 - 

245 2,637 121 317 29 100 - - - - 

184 1,951 128 560 51 50 19 31 - - 

'pendix IV for sample counts. 	Voir lannexe IV pour les chiffres de l'echantillon. 

Resa I Selling Area Survey, Seal I Business Stall Stics. StatiStics Canada 
irs [clii. 	p-l';rc 
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TABLE A. Analysis of Sales Per Selling Area by Kind of Business and Region, Ranked by Sales Per Square Foot of Selling Area - Cont'd 

TABLEAU A. Analyse des ventes scion In superficie de vente d'après Ic genre de comirrce at is region - Clasaement d'aprCs les 
ventem per pied carrC de superficie de Yenta - suite 

Region. 
Quartiles and Heighted Averages 

PCg ion. 
Quartiles et moyennes 

pondCrCes 

Sales - Ventrs: Selling Area 
Lower 	Quartile Values Average Type of Store Location 

Valeur ainiwum du Superficie Genre deeplecement 
quartile Average moyenne 

Annual de vente 

$ 000S 

Sales  

Square Square On Shopping Centre 	Centre Coeaercial 
Foot Metre Street  

Ventes Square Square 
Pieds Metres arinuelles Feet Metres Sur Neighbour- Comaunity Regional Indoor 

carres cerres •oyennes rue hood Mall 
Pieds Metres 

carrCs carrCs de Coa.unau- Regional Mail 
$ $ I quartier taire intCrisur 

I 2 2 2 

Florists 	Fleuristes 

Manitoba 
Lower Middle 257 

lntermCdiaire infCriur 25%. 
Bottom 251 	Inférleur 25%..... 
Average 	Moyanne............... 

Saskatchewan 
Top 251 	SupCrieur 25%........ 
Upper Middle 25% 

lntermédiaire supCrieur 25%. 
Lower Middle 25% 

lrrtermédiaire inférieur 251. 
Bottom 25% 	Inféricur 252..... 
Avers;, 	Noyanne............... 

Alberta 
Top 25% 	Supérieur 25%........ 
Upper Middle 257 

Interinedraire supérieur 252. 
tower Middle 25% 

lntermédiaire inférleur 25%. 
Bottom 252 Irrférieur 25%..... 
Average Noyenne .............. 

British Colu.bia 
Colo.bie-Br itannique 

Top 257 	Supérieur 25%........ 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire sup!rieur 25%. 
Lower Middle 251 

lntermediaire infCrieur 25%. 
Bottom 251 	irrférieur 251..... 
Average 	Moyanne............... 

112 1,206 82 646 59 66 - 17 17 
56 792 73 100 - - - 
93 933 58 78 5 13 5 

180 1,938 92 500 46 100 - - 

153 1,647 133 822 76 100 - - 

119 1,281 114 825 76 50 50 - - 
41 500 46 100 - - - 
93 658 51 90 10 - - 

337 3,627 260 610 55 53 - 24 - 

272 2.928 216 741 68 26 21 26 26 

150 1.615 153 913 84 75 25 - - 
85 1,014 93 62 - 19 19 

172 832 77 55 IC 17 12 

177 1,851 147 594 55 75 - 25 - 

115 1,238 138 941 87 83 - - 17 

89 956 123 1,244 114 80 - 20 - 
66 1,164 107 81 - 19 - 

117 1,004 92 80 - 15 5 

Gift, Novelty & Souvenir Shops 	Cadesux articles de fantaisie at souvenirs 

Canada 
Top 25% 	Supérieur 25%........ 
Upper Middle 251 

intermédicire supérieur 252. 
Lower Middle 251 

Interinédisire irrférieur 251. 
Bottom 25% 	lrrférieur 25%..... 
Average 	Mcynne ... .. ...... .... 

Prince Edward Island 
Ile-du-Pr ince-Edouurd 

Top 25% 	Supêrieur 25%........ 
Upper Middle 25% 

lrrtermédiaire supéricur 257. 
Lower Middle 25% 

lntermediaire inférieur 252. 
Bottom 251 	lnfCnieur 25%..... 
Average 	Moyenne .............. 

See Appendix IV for sample Counts 

256 	2.756 	 246 	602 	55 	87 	 5 1 	2 	22 

143 	1,539 	 132 	710 	65 	71 	 16 	 1 

77 	 829 	 89 	858 	79 	82 	 5 1 	5 1 	8 
48 	896 	82 	83 	10 	 4 	 2 

129 	768 	71 	76 	 9 	 3 	10 

297 3,197 160 433 40 

154 1,658 208 953 88 

121 1,302 124 918 84 
70 930 86 

139 833 77 

Voir 	'annexe IV pour les chiffres de l'échnt 

67 	33 	 - 

75 	 - 	 - - 

75 	25 	 - - 
100 	 - 	 - - 
60 	13 	 - 
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TABLE A. Analysis of Sales Per Selling Area by kind of Business and Region, Ranked by Sales Per Square Foot of Selling Area - Cont'd 

TABLEAU A. Analyse des ventes selon la superficie de vente d'après Ic genre de commerce at Ia region - Classement dupris ins 
ventes per pied cerre de superficie de vente - Suite 

Sales - Ventes: 	 Selling Area 
Lower Quartile Values 	 Average 

	
Type of Store Locat ion 

Valeur uninimuiri du 	 Superficie 
	

Genre d'uapleceuent 
quartile 	 Average 	moyanne 

Region. 
Quart 	es 

 
and lIe ighted Averages 

Annual 
 Sales  

de vents 

Region. 	 Square Square $ 000'S On 
Qjartiles Pt 	MoVennes 	 Foot Metre Street 

ponderees Ventes Square Square 
Pieds Metres unnuelles Feet Metres Sur 

carrCs carrCs moyennes rue 

$ $ 

Pieds 
IcurrCs 

Metres 
carrCs 

I 

Shopping Centre 	Centre Commercial 

Neighbour- Co..unity Regional 	Indoor 
hood 	 Mall 

de 	Co.mun.u- Regional 	Mail 
quartier 	teire 	 ifltiriuur 

2 	 1 	 S 	 S 

Gift, Novelty A Souvenir Shops 	Cadeaux articles de fantaleis at aouv,nira 

Noua scot a Nouae I 1e05055e 
5 	Supar eu 	25. 
Middle 25% 

ntermédiaire supérieur 252. 
r" Middle 25% 
intermédaire inférieur 252. 

	

'tom 	257 	lnflnieur 252.... 

	

Suerage 	Moyenne .............. 

Quebec Québec 
-. 	25% 	Supérieur 25%....... 
:: - er Middle 251 

.nsertrièdiaire supérieur 252. 
Middle 25% 

nterinédieire inférieur 251. 
r 	257 	lrfCrieur 252.... 

	

Aermge 	Moyanne ............... 

Pita, io 

	

252 	SupCrieur 252........ 
er Middle 257 
:ntermedieire supCrieur 252. 

'uer Middle 252 
:rtermediaire infCrieur 252. 

	

'tom 	257 	Inférieur 251..... 

	

A -aerage 	MOyenne............... 

Mi,', toba 

	

252 	SupCrieur 252....... 
per Middle 251 

ntermédieire supérieur 25%. 
Middle 25% 

ntermédimire irifirieur 25%. 

	

'pm 	25% 	lnfCrieur 252..... 

	

0.-crag. 	Moyenne ............... 

0 

	

257 	Supérieur 25%........ 
ii Middle 25% 
;-termediaire supCrieur 252. 

'er Middle 25% 
-rsermédiaire infCrieur 252. 

	

tom 	257, 	lnférieur 25%..... 

	

0erage 	Moyenne .............. 

ii' rsh Columbia 
lomb is-Br I teen i que 

	

= 252 	Super eur 25%........ 
Middle 257 

:rtermediaire supérieur 25%. 
.'r Middle 252 
rtermédiaire infCrieur 25%. 

	

tom 	251 	lnfCrieur 25%.... 
C 'rage 	Moyenne .............. 

296 3.186 92 273 25 55 22 - 22 - 

145 1.561 137 815 15 50 25 - - 25 

77 829 140 1.200 110 78 22 - - - 
29 608 56 100 - - - - 
96 718 66 72 17 - 6 6 

368 3,961 203 414 38 51 12 - 37 - 

162 1.744 141 609 56 82 15 - 2 - 

102 1.098 70 560 52 67 - 11 22 - 
70 997 92 77 12 12 - - 

118 649 60 69 9 6 16 

297 3.197 328 761 70 69 - - 22 8 

144 1.550 124 615 57 57 33 1 9 - 

65 700 90 912 84 92 - - B - 
44 904 83 81 19 - - - 

145 800 74 75 13 - 10 2 

513 5.522 188 338 31 100 - - - 

252 2.713 92 348 32 100 - - - 

224 2.411 164 770 65 100 - - - 
113 814 75 100 - - - - 
135 580 53 100 - - - 

330 3,552 504 1.465 135 41 - 41 - 18 

170 1.830 100 479 44 70 - - 30 - 

96 1.033 94 650 60 50 50 - 
66 1,089 100 100 - - 

171 921 85 71 9 9 9 4 

700 2.153 150 431 40 92 - • 8 - 

141 1,518 152 923 85 53 7 1 22 6 

88 947 109 1,053 97 100 - - - - 
53 814 75 83 6 6 5 - 

112 797 73 83 4 2 9 2 

'Doendix IV for sample counts. 	Voir l'annexe lv pour let chiffres de l'Ccharrtillon. 

Retell Selling Area Survey. Small Business Statistics, Statistics Canada 
5cr 	sunrr 	Ii' ci" sea iC at data it . Sta' 'it pja'i ci I as - a' tas art 'en' sec. Star isi r.je tarrade 



42 

TABLE A. Analysis of Sales Per Selling Area by Kind of Business and Region. Ranked by Sales Per Square Foot of Selling Area - Contd 

TABLEAU A. Analyse des ventes scion Is superficie de vente d'aprCs le genre de coemerce at Is region - Classeaent d'aprAs lee 
ventes par pied carrC de euperficie de vente - suite 

Sales - Ventes: 	 Selling Area 
Lower Quartile Values 	 Average 	 Type of Store LOCCtiOfl 

Valeur uninimue dii 	 Superficie 	 Genre d'cnplacement 
quartile 	 Average 	.oyennun 

Region. 
Quartiles and Weighted Averages 

Region. 	 Square 
Quartiles at aoyennes 	 Foot 

ponder Ce 
Pieds 

car r Cs 

$ 

Canada 
lop 251 	Supéricur 252....... 	 633 
Upper Middle 25% 

	

lnterinéduarre supérleur 25%. 	422 
Lower Middle 252 

	

lnterunCdiaire irrfCrieur 25%. 	247 
Bottom 252 	lrrférieur 25%.... 
Average 	Moyenne ............... 

Canada 
Top 252 	SupArieur 25%....... 	 441 
Upper Middle 25% 

	

lntermédiaire supCrieur 25%. 	238 
Lower Middle 25% 

	

IntermCdiaire irtfCrieur 252. 	130 
Bottom 252 	lnfCrieur 25%..... 
Average 	Moyenn............... 

Canada 
lop 252 	SupCrieur 251....... 	 128 
Upper Middle 25% 

	

lntermédiaire supêrieur 262. 	 55 
Lower Middle 25% 

	

lntermédiaire iriférieur 25%. 	 36 
Bottom 25% 	lnfCrieur 25%.... 
Average Moyenne ............... 

British Columbia 
Colo.bie-Br i tannique 

	

Annual 	de ventS 
Sales  

	

Square 	$ 0005 	 On 	Shopping Centre 	Centre Coe.ercial 

	

Metre 	 Street  
Ventes Square Square 

	

Metres 	annuelles 	Feet 	Metres 	Sur 	Neighbour- Community Regional 	Indoor 

	

cerris 	moyennes 	 rue 	hood 	 Nell 
Pieds Metres 

	

cerrCs carrCs 	 de 	Communau- Regional 	Mail 
$ 	 2 	quartier 	tair! 	 intCrieur 

2 	 2 	 2 	 S 

Camera 8 Photographic Supply Stores 	Appareils at fournitures photographiques 

	

6,814 	 466 	529 	49 	64 	 - 	 - 	36 

	

4.542 	 373 	878 	81 	100 	 - 	 - 	 - 

	

2,659 	 758 	2.385 	219 	70 	 9 	 - 	 - 

	

272 	1,464 	135 	100 	 - 	 - 	 - 

	

452 	1.341 	123 	86 	 2 	 - 	 7 	 5 

Opticians 	Opticiens 

	

4,747 	 315 	450 	41 	56 	 - 	 19 	 7 

	

2,562 	 207 	569 	52 	83 	 5 	 12 

	

1.399 	 148 	821 	76 	100 	 - 	 - 

	

118 	1,229 	113 	89 	11 	 - 	 - 

	

192 	786 	72 	83 	 4 	 7 	 2 	 4 

Toy Shops 	Nagasins de jousts 

	

1.378 	 124 	808 	74 	55 	 4 	 3 

	

592 	 111 	1,147 	106 	77 	Ii 	 6 

	

388 	 57 	1.253 	115 	78 	22 	 1 

	

20 	946 	87 	93 	 7 	 - 

	

77 	1,037 	95 	76 	11 	 2 	11 

I 	135 1.453 110 800 74 100 - 
Upper 	Middle 25% 

lntermédiaire supCrieur 	252 55 592 199 2.187 201 68 - 

lop 	252 	Supérieur 	25%......... 

Lower 	Middle 252 
lntermédiaire 	infCrieur 	25% 40 431 72 1.800 166 100 

Bottom 25% 	lnfèrieur 	25% 18 1.221 112 66 34 
Average 	Moyenne 100 1.543 142 79 Ii 

Pet Shops 	Magasins d'snimaux de acs 

Canada 
lop 252 	super 	cur 255 145 1.561 172 711 65 76 5 
Upper 	Middle 25% 

Intermédraire supérleur 	252 91 980 206 1.818 167 59 11 
lower 	Middle 25% 

jritermédiaire 	infêrieur 	252 53 570 87 1,208 111 70 6 
Bottom 257 	Infer 	cur 	25% 85 1.845 170 100 - 
Average 	Moyenns 136 1,410 130 76, 6 

32 

10 

24 

11 	 7 

See Appendix IV for sample counts. 	Voir l'arunexe IV pour let chifires de Iéchantillc 
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TABLE A. Analysis of Sales Per Selling Area by Kind of Business and Region. Ranied by Sales Per Square Foot of Selling Area - Conci'd 

TABLEAU A. Analyse des ventes melon le superficie de vente d'aprCs le genre de commerce at to region - Classoment d'aprCs las 
ventes per pied carrC de superficie de yenta - fin 

Sales - Ventes: 	 Selling Area 
ower Quartile Values 	 Average 	 Type of Store Location 

Veleur minimum du 	 Superficir 	 Genre d'emplacement 
quartile 	 Average 	poyenne 

Annual 	de vente 
Sales  

$ 000S 	 On 	Shopping Centre 	Centre Commercial 
Street  

Ventes 	Square Square 
nnuelles 	Feet 	Metres 	Sur 	Neighbour- Community Regional 	Indoor 
•oyennes 	 rue 	hood 	 Mall 

Pieds Metres 
carrCs carrCs 	 de 	Co..unau 	Regional 	Neil 

S 	quartier 	teire 	 interleur 
S 	 S 	 S 	 S 

te 	ere 

iieyion, 	 I Square 	Square 
e 	royerine 	 Foot 	Metre 

	

Pjeds 	Metres 

	

carrCs 	car rès 

$ 	I 	$ 

Pet Shops 	Magaainn d'.nieaux de amison 

L,rIunL ie-bi Itunruque 
Super cur 25. - 

• Cradle 251 
•terméoiaire superieur 25% 

M i ddl E  25% 
.-ermedaire inférieur 25%. 
om 25% 	InfCrieur 25%.... 

Serape Moyenne 

145 1,561 195 993 91 0 33 34 33 - 

101 1.087 107 876 81 56 - - 34 - 

49 527 116 2.144 197 100 - - - - 

75 1.664 153 100 - - - 

114 1,451 134 72 7 7 14 - 

Total - all KOB's 	Tous CC 

505 5,436 1,751 2.239 206 63 12 - - 5 
trdSle 	255 

-ermedimire super ieur 	251 319 3.434 682 1.776 163 80 15 5 - - 

- 	Middle 252 
-termédiaire 	infCrieur 	251. 198 2.131 563 2.361 217 100 - - - - 

m 252 	Infer 	cur 	25% ..... 668 4.040 372 81 19 - - - 

911 2.617 241 85 12 1 1 

55 	Supérimur 	25% 

rage Moyenne ................ 

630 

. 

6,781 2,300 2.226 205 88 - - - 12 
Middle 25% 

,-termédiaire supCrieur 	25%. 362 3.897 1.070 2.301 212 62 26 12 - 

Middle 25% 
Jtern,édiaire 	infer ieur 	M. 211 2.271 552 2,265 208 100 - - - - 

rm 25% 	Infer 	bur 	25%.. 104 1.119 1,149 6,617 609 89 11 - - - 

rage 	Ployertne ... ....... 	..... - - 1.264 3.411 314 85 9 3 - 3 

vest 	Territories 
r itoires du Nord-Quest 
:52 	Super ieur 	25% 505 5.436 1.107 1.802 166 88 12 - - - 

Middle 25% 
-termédiaire supCrieur 	252. 316 3.401 610 1.692 156 84 16 - - - 

Middle 25% 
.-termédiairm 	infèrieur 	25%. 198 2.131 622 2.578 237 100 - - - - 

:o.m 253 	Infer ieur 	25% 88 947 282 1,957 161 74 26 - - - 

rage 	Moyenne ................ - - 639 2.005 185 86 14 - - - 

Appendix IV for sample counts. 	Voir l'mnnexe IV pour les chiffres de l'echantillon, 

TEE 	pplail Sd 	i' 	Area Survey. Snrl I Bus nest Stan i tics. SIBI St en Canada 	- 
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TABLE B. Analysis of Sales Per Total Area by Kind of Business and Region. Ranked by Sales Per Square Foot of Total Area 

TABLEAU B. Analyse des ventes silos Is superficie totale d'aprCs Ic genre di commerce it Is region - Classemert des ventes 
per pied carrC de superficte totale 

Sales - Ventes: 	 Total Area 
Lower Quartile Values 	 Average 

	
Type of Store Location 

Valeur •ini.um du 	 Superficie 
	

Genre d'eaplaceaent 
quartile 	 Average 	•oyenne 

Region. 
Quartiles and Meighted Averages 

Region. 	 Square 
Quartiles at moyennes 	 Foot 

pondCries 
P cdi 

car rCs 

$ 

Annual 	di vunte 
Sales  

Square 	$ 000'S 	 On 	Shopping Centre 	Centre Commercial 
Metre 

	

	 Street  
Ventes Square Square 

Metres 	annuel es 	Feet 	Metres 	Sur 	Neighbour- Community Regional 	Indoor 
carrCs 	moyennes 	 rue 	hood 	 Nil I 

Pieds Metres 
carrCs carrCs 	 di 	Comaunau- Regional 	Neil 

$ 	 I 	quartier 	taire 	 intirieur 
7 	 1 	 7 	 2 

Bakery Products Stores 	Beulangeries-pAtisseries 

Canada 
Top 252 	Supêrieur 25%........ 
Upper Middle 257 

lrrterrnédiaire supérleur 25%. 
Lowe' Middle 252 

Internrédiaire infêrieur 25%. 
Bottom 257 	Irrférieur 251 . 
Average 	Moyenne ............... 

220 2.368 266 887 82 53 15 - 8 24 

112 1.206 189 1.231 113 80 10 10 - - 

86 926 155 1.622 149 75 6 1 12 6 
125 2.262 208 69 20 - 11 - 
182 1.514 139 70 13 3 8 7 

Fruit 8 Vegetable Stores 	Fruits it Legumes 

Canada 
lop 252 	Super ieur 252........ 
Upper Middle 257 

Intermédiai'e supérieur 252. 
Lower MiCdl€ 25% 

Interrnédieire irrférieur 25%. 
Bottom 257 	Inférieur 257.. 
Average Noyanne 

Canada 
lop 252 	Super cur 251 ........ 
Upper Middle 252 

lntermedaire supérieur 252. 
Lower Middle 252 

Intermédicire inf6rieur 251. 
Bottom 25% 	Infereur 25% . 
Average Moyenne.. 

Newfoundland Terre-Neuve 
lop 257 	Suoérieur 251........ 
Upper Middle 25% 

lr,termédiaire supéricur 252. 
Lower Mddle 252 

Irrtermédiuire infArieur 25%. 
Bottom 25% 	lnférieur 252..... 
Average 	Moyenne .............. 

Prince Edward Is land 
I le-du-Pr ince-Edouard 

Top 257 	Super ieur 25% ........ 
Upper Middle 25% 

Intermèdiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermediaire infer ieur 252. 
Bottom 252 Infer ieur 25% ..... 
Average Moyenne 

Novi Scotia Nouvelle-Ecosse 
lop 252 	Super ieur 25%........ 
Upper Middli 257 

Irrtermédiaire super ieur 25%. 

See Appendix IV for sample counts. 

548 5.899 766 822 76 89 - - - II 

239 2.573 492 1,373 126 100 - - - 

164 1.755 317 1,882 155 100 - - - - 
215 2.456 226 tOO - - - - 
440 1.599 147 97 - - - 3 

Grocery Stores, More Than 	15% Meat 	Epiceries, plus do 	152 di viandes 

310 3,337 565 1.254 115 94 5 1 - 	- 

179 1.927 341 1.501 138 98 2 - - 	- 

115 1,238 253 1.725 159 96 4 - - 	- 
180 2.442 225 99 I - - 
334 1.732 159 97 3 - - 

258 2,777 336 913 84 tOO - - - 	- 

141 1.518 205 1 	1,015 93 100 - - - 	- 

103 1.109 197 1.644 151 tOO - - - 	- 
99 1.317 121 100 - - - 	- 

201 1,201 Ill 100 - - - 	- 

844 9,085 304 360 33 100 - - - 	- 

258 2.885 621 2,122 195 100 - - - 	- 

232 2.497 249 1.025 94 tOO - - - 
489 3.828 352 tOO - - - 	- 
443 2.188 201 100 - - - 	- 

262 2.820 383 970 89 100 - - - 	- 

184 1.981 184 822 76 100 - - 	- 

Voir 	I 'annexe IV pour lee 	chif free de 	I 'échinti I 

o 	T' 
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TABLE B. Analysis of Sales Per Total Area by Kind of Business and Region. Ranked by Sales Per Square foot of Total Area - Cont'd 

TABLEAU B. Analyse des ventes aelon Is superficie totale d'aprCs IC genre de coacerce at Is region - Clas,,.ent den ventes 
per pied carrC de superficie totale - suite 

	

Sales - Ventes: 	Total Area 
Lower Quartile Values 	Average 	Type of Store Location 

	

Valeur ainimum du 	Superficie 	Genre dempl.c.r.nt 
quartile 	Average 	moyanne 

Annual 	de ventS 
Sales  

	

Square 	Square 	$ 000'S 	 On 	Shopping Centre 	Centre Commercial 

	

Foot 	Metre 	 Street  
Ventes 	Square Square 

	

Pisds 	Metres 	annuelles 	feet 	Metres 	Sur 	Neighbour- Community Regional 	Indoor 

	

carrCs 	car rCa 	aoyennes 	rue 	hood 	 11.1 I 
Pieds Mitres 

	

carres carrds 	de 	Co.eunau- Regional 	Mail 

	

$ 	$ 	 I 	quartier 	taire 	intCripur 
2 	2 	2 	2 

	

Grocery Stores, More Than 152 Meat 	Epiceries. plus de 15% de vimndss 

Region. 
Quartiles and Meighted Avur.ges 

Re9 ion. 
Quartiles at •oyvnn.s 

pondCrCes 

Nov. Scotia Nouvelle-Ecosse 
Lower Middle 257 

lrrtermédiaire infèrieur 252. 
Bottom 252 	InfCrieur 252 .... 
Average 	Moyenne .............. 

New Brunswick 
Nouveau-Brunswick 
Top 25% 	Supèrieur 252........ 
Upper Muddle 257 

lnlermédiaire supérieur 252. 
Lower Middle 252 

Interinédlaire inférimur 252. 
Bottom 252 	IrrfCrieur 25%.... 
Average 	Moyanne.............. 

Quebec Québec 
Tz 	252 	Supérleur 252........ 
Lp7er Middle 252 

Intermedisire super ieur 252. 
.cer Middle 251 

lntermédiaire infCrleur 252. 
tom 25% 	InfCrleur 25%..... 

uerage 	Noyenne ............... 

0-na no 

252 	SupCrieur 252........ 
.ioer Middle 752 

nterniédiere superieur 25%. 
Middle 251 

IntermCdiaire infOrieur 252. 
0-1tom 25% 	lnfCrieur 25%..... 
Aerage 	Moyenne ............... 

Mann loba 
252 	Supérieur 25%........ 
Middle 252 

intermédisire supCrieur 252. 
Middle 257 

Intermedisire inférieur 252. 
om 252 	Inférleur 25%..... 

Aerage 	Moyanne ............... 

bask t chewan 
257 	SupCrleur 251 ........ 
Middle 25% 

IntermCdiaire supérleur 25%. 
.wer Middle 25% 

ntermédiaire infErieur 25%. 
-"om 251 	iniCrieur 252..... 
Aerage 	Moyenne............... 

0 he-ta 
25% 	SupCrleur 251........ 

- bupendix IV for sample counts. 

OURCE: Retail Selling Area Surve 
bLipil 	fflQInFl r 	Sun 	p 

110 1.184 306 2,116 195 100 - - - - 
212 2.743 252 100 - - - - 
272 1,708 157 100 - - - - 

273 2.939 360 862 79 tOO - - - - 

206 2,217 542 2.508 231 100 - - - 

142 1.528 141 922 85 100 - - - - 
174 1,477 136 100 - - 
302 1435 132 100 - - • - 

360 3.875 650 1.319 121 92 5 3 - - 

197 2.120 373 1.411 130 100 - - - 

144 1.550 268 1,584 146 100 - - - - 
247 3.018 276 100 - - - - 
383 1,836 169 98 1 1 - 

254 2,734 444 1,014 93 90 9 - I 

170 1,830 270 1.337 123 100 - - - - 

113 1.216 232 1,692 156 85 15 - - 
136 1,905 175 100 - - - - 
267 1.500 138 94 6 - - 

254 2.734 568 1,659 153 93 7 - - 

151 1.625 357 1,888 174 93 7 - - - 

99 1,066 190 1.574 145 100 - - - - 
143 2.043 186 87 13 - - - 
308 1,801 166 93 7 - - 

378 4,069 321 655 60 100 - - - - 

120 1.262 445 2.345 216 100 - - - 

87 936 216 2,020 186 100 - - - - 
141 2,156 198 100 - - - 
278 1,806 166 100 - - - - 

248 2,669 931 2,303 212 89 Il - - - 

VOi r 	I 'ennexe 	IV 	pour 	les 	chi ffres 	de 	I 'Cchant ii Ion. 

Steel I 	Busineta 	Statistics. 	Statistics 	Canada 
nip 	vnr1 	Pt, 	(it- in. 	- 	n1, 	.(,C,j0 	. ..... p'i 	'in  
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TABLE B. Analysis of Sales Per lotal Area by Kind of Business and Region, Ranked by Sales Per Square Foot of Total Area - Cont'd 

TABLEAU B. Analyse des ventes selon Is superficie totale d'aprês le genre de co.erce et In region - Classe•ent des ventes 
par pied cerrC de superficie totale - suit. 

Sales - Ventes: 	 Total Area 
Lower Quartile Values 	 Average 	 lype of Store Location 

Valeur minisum du 	 Superficie 	 Genre d'e.placeaent 
quartile 	 Average 	•oyenne 

Region, 
Quartiles and Weighted Averages 

RCg ion, 	 Square 
Quartiles at moyennes 	 Foot 

pondérCes 
P lads 

car res 

$ 

	

Annual 	de vent. 
Sales  

Square 	$ 000'S 	 On 	Shopping Centre 	Centre Co...rcial 
Metre 	 Street  

	

Ventes 	Square Square 
Metres 	annuel les 	Feet 	Metres 	Sur 	Neighbour- Coamunity Regional 	Indoor 
carrCs 	moyennes 	 rue 	hood 	 Nell 

Piads Metres 
carrCs carres 	 de 	Communau- Regional 	Mail 

$ 	 % 	quertier 	teire 	 intCnieur 

Grocery Stores. More Then 15% Most 	Epiceries, plus de 15% de viendes 

Alberta 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérleur 25%. 
Lower Middle 251 

Intermédiaire irrférieur 25%. 
Bottom 25% 	Irrférieur 25%.... 
Average 	Moyanne.............. 

British Columbia 
Colombia-Br itannique 

lop 252 	Super ieur 25%....... 
Upper Middle 25% 

Intermédisire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

lntermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% 	lnférieur 25%..... 
Average 	Noyenne.............. 

171 1.841 478 2.465 227 65 35 - - - 

100 1.076 299 2.417 222 78 22 - - - 
178 2.378 219 90 10 - - - 
464 2.390 220 81 19 - - - 

323 3.477 554 1.271 117 100 - - - 

214 2.303 394 1.541 142 100 - - - 

134 1.442 325 1.803 166 100 - - - - 
206 2.807 258 100 - - - - 
364 1,882 173 100 - - - - 

Grocery Stores, Less Then 15% Nest 
	

Epicer I ns, coins d i 15% de vi indes 

Canada 
Top 25% 	Supérieur 25%........ 
Upper Middle 25% 

Interm6diaire supirieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédlaire inférleur 25%. 
Bottom 25% Inférimun 25%..... 
Average Noyenne ............ 

Newfoundland Terra-Mauve 
Top 25% 	Supérleur 25%........ 
Upper Middle 25% 

lnterrnédiaire supCrieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférimur 25%. 
Bottom 257 	jnf4rieur 251. 
Average 	Noyenne ............... 

Nova Scotia Nouvelle-Ecos.e 
lop 25% 	SupCrieur 25%........ 
Upper Middle 25% 

InterinCdaire supérieur 252 
Lower Middle 25% 

Intermedisire inferieur 25%. 
Bottom 251 	Inférreur 25%..... 
Average 	Moyenne............... 

New Brunswick 
Nouveau-Brunswick 

lop 25% 	Supérieur 25%........ 
Upper Middle 257 

Intermédisire supèrieur 251. 
Lower Middle 257 

Intermédlaire irrférieur 25%. 

See Appendix IV for sample counts 

404 4.349 3.507 5.995 552 

290 3,122 2.174 6.186 569 

198 2.131 1.103 4,595 423 
724 5.587 514 

1,870 5,598 515 

374 4.026 2.038 4.848 446 

167 1.798 1,467 6.454 594 

112 1.206 556 3,698 331 
840 11340 1.044 

1.216 7,235 666 

305 3.283 1,652 3.725 343 

270 2,906 1,183 4.177 384 

86 926 531 4.333 399 
391 4.829 444 
855 4,321 398 

704 7,578 2.71? 3,735 344 

351 3,778 832 1,794 165 

292 3,143 3.125 9,327 858 

Voir l'nnexe IV pour les chiffres de l'échnti 
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TABLE B. Analysis of Sales Per Total Area by Kind of Business and Region, Ranked by Sales Per Square Foot of Total Area - Cont'd 

TABLEAU B. Analyse des ventec scIon la superficie totule d'aprCs I, genre de co.uerce at Is region - Clasaceent des ventes 
per pied carre de superficie tot.e - suite 

Sales - Ventes: 	Total Area 
Lower Quartile Values 	Average 	Type of Store Location 

Valeur ainicum du 	Superficie 	Genre d'eeplaceeant 

quartile 	Average 	•oyenne 

Region. 
Quartiles and P4eighted Averages 

PCg ion. 

Quartiles at •oyennes 
ponderees 

Annual 

$ 000 1 S 

de verite 
Sales  

Square Square On 
Foot Metre Street 

Ventes Square Square 
Pjeds Metres mnnuelles Feet Metres Sur 

cerrCs carrCs •oyennes rue 
PiedS Metres 

carrés cerrCs 

$ $ 2 

Grocery Stores, 	Less Than 	15% Neat 	Epicerir 

Shopping Centre 	Centre Coemercial 

Neighbour- Coweunity Regional 	Indoor 
hood 	 Mall 

de 	Coumunuu- Regional 	Mail 
quartier 	taire 	intCrisur 

2 	2 	2 	2 

s, coins de 15% de viandes 

New Brunswick 
Nouveau-Brunswick 
Bottom 252 	Inférieur 	252 2,285 10,671 982 74 76 - 

Average 	Moyenne 2,163 6,711 518 80 19 1 

Quebec 	Québec 
252 	Super icur 	25% 419 4.510 4.067 7.254 655 85 14 1 

ser 	Middle 251 
lntermédiaire supCrieur 	25% 262 2.820 2,215 6.397 589 97 1 2 

Middle 251 
1term6daire 	iniCrieur 	25% 186 2,002 727 3,227 297 92 8 - 

:om 257 	lrrlCrieur 	25% 477 3,767 347 100 - - 

Auerage 	Noyanne 1,836 5.127 472 94 B I 

U:liur i o 
25! 	SupCreur 25% 500 5382 3,805 5.224 481 86 14 - 

uI 	Middle 252 
:Iermedaire supérleur 	252. 354 3.810 2.741 6.835 629 97 3 - 

,...er 	Middle 	251 
rrtermédieire 	inférieur 	25%. 269 2.895 1,662 5,204 479 98 2 - 

'tin 	251 	Inférieur 	25% ..... 1.755 10,925 1.005 83 15 3 

Overage 	Moyanne 2,478 7,037 648 91 8 1 

Man 	robe 
251 	Supóriur 	25% 444 4,779 2,477 5.180 477 94 - - 

Middle 25% 
IntermedIate superieur 	25% 290 3,122 1,613 4,362 401 92 8 - 

Middle 25% 

............ 

:nrermediaire 	infêrieur 	252 214 2,303 543 2,165 199 100 - - 

tom 25% 	lnférieur 	25% 921 6.197 570 96 4 - 

.erage 	Moyenne 1,357 4,535 427 95 3 - 

= 'atchewan 
25% 	SupCrieur 	252 290 3.122 568 1.555 143 100 - - 

Middle 25% 
Intermédlaire super ieur 	25% 241 2.594 1.191 4.491 413 100 - - 

'ut 	Middle 251 
I ntermCdi sire 	i nfCr i cur 	252 201 7.164 1,158 5,553 511 98 2 - 

tom 	251 	lrrferieur 	25% 572 4,148 382 100 - - 

'..erage 	Moyenne 854 3.935 362 99 1  

to 
252 	SupCreur 75% 491 5.285 3.305 5,240 482 69 31 - 

Middle 25% 
lntermédieire sup*rieur 	25%. 285 3.058 2.935 7,650 704 55 23 73 

si' 	Middle 	252 
Intermédiaire 	infCrieur 	25%. 224 2,411 1,300 5,411 498 100 - - 

'ron 	251 	JnfCrieur 	25% .....  390 2.820 260 76 24 - 

serage 	Moyenne 1.907 5.332 491 76 lB 5 

H :1 	nh Coluebis 
slo.bie-Br itannique 

............. 

• 	25% 	Supérieur 	252 371 4,058 4,550 8,903 819 52 43 5 
it 	Middle 	251 
irrtermediaire 	supCnieur 	25% 342 3,681 1.240 3.501 322 100 - - 

Appendix IV for sample counts. Volt I 'ennexe IV pour I es ch fIres de I 'Cchant lIon 

:~ UPCF 	Veto i i Sell i Ic Area Survey 	Sol l busness Star I sr T cs, Star uri cs Canada 

6 	 - 

1 	- 



3 

575 

384 

331 
289 
392 

525 

369 

368 
260 
380 

670 

376 

301 
270 
398 

480 	5.167 

264 	2.842 

164 	1,765 

487 	5.242 

275 	2.960 

172 	1.851 

510 

258 

174 

845 

1.212 

1.592 
3,063 
1,591 

681 

1,044  

1,659 
2,604 
1,510 

1.097 

I, 197 

1.408  
2,633 
1.601 

5.490 

2.777 

1.873 

Canada 
Top 25% 	Supérreur 25% ........ 

Upper Middle 25% 
Tnternrédiaire supdrreur 25 11. 

Lower Middle 252 
Irterinédlaire tnfdrieur 252. 

Bottom 252 	InfCrieur 251 ..... 

Average 	Moyenne ............... 

Quebec Québec 
Top 25% 	Supérieur 25% ....... 

Upper Middle 25% 
Intermèdiaire supérieur 25%. 

Lower Middle 25% 
lrrtermédiaire irrièrieur 25%. 

Bottom 251 	jnfdrieur 25% ..... 

Average 	Moyenns ............... 

Ontario 
Top 25% 	Supdrieur 25% ........ 

Upper Middle 25% 
Intermedicire supdrieur 252. 

Lower Middle 25% 
Imterinédiaire infer ietjr 25%. 

Bottom 257. lnférieu' 25%..... 
Average Moyenne. 

British Columbia 
Coloebie-Br itennique 

78 76 20 

112 75 23 

147 96 - 
282 98 2 
156 86 II 

63 75 25 

96 90 10 

153 100 - 
240 100 - 
139 91 9 

101 64 21 

110 62 38 

130 100 - 
242 100 - 
147 83 14 

TABLE B. Analysis of Sales Per Total Area by kind of Business and Region, Ranked by Sales Per Square Foot of Total Area - Contd 

TABLEAU B. Analyse des ventes scion Ic superi ice totale d'aprAs Ic genre de co..erce et Is region - Classement des ventes 
par pied carrC de superficie total. - suite 

Sales - Ventes: 	 Total Area 
Lower Quartile Values 	 Average 	 Type of Store Locat on 

Valeur minimum du 	 Superficie 	 Genre d'er'rplacenerrt 
quartile 	 Average 	•oyenne 

	

Annual 	de vente 
Sales  

Square 	$ 000S 	 i 	On 	Shopping Centre 	Centre Commercia 
Metre 	 Street  

	

Ventes 	Square Square 
Metres 	annuelles 	Feet 	Metres 	Sur 	Neighbour- Cceaunity Regional 	Incoc 
carrCs 	eoyennes 	 rue 	hood 	 MaP 

Pieds Metres 
carris carres 	 deCoe.unau- Regional 	Ma 

$ 	 2 	guartier 	taire 	 inter er. 
2 	 2 	 2 

Grocery Stores. Less Than 15% Meat 	Epiceries. aoina de 15% de viandes 

Region, 
Quartiles and Weighted Averages 

Peg ion. 	 Square 
Quartiles et moyennes 

	
Foot 

pondCrees 
P i eds 

car rés 

$ 

British Columbia 
Coloab ic-Br itannique 

Lower Middle 25% 
Interinédraire infdrieur 25%. 

Bottom 25% 	Infer ieur 25% ..... 

Average 	Moyenne ............... 

238 2.562 1.681 5.896 543 100 - - - 
1,141 5.585 606 93 3 . 3 
2.080 6,273 577 88 10 1 1 

Mi at Mark ets 	Marches de viandes 

Top 251 	Supdrieur 	252 323 677 62 55 - - 
Upper 	Middle 257, 

Interinedicire 	supérieur 	252 302 3,251 437 1.300 120 50 50 - 
Lower 	Middi€ 251 

IntermCdicire 	infdrreur 	25% 194 2.088 461 1.805 166 50 50 - 
Bottom 25% 	Inférieur 	252 182 1.157 107 67 - 33 
Average 	Moyanne 329 1,227 113 57 22 11 

General Merchandise. < 1/3 Food Merchandises diverses, 	< 1/3 ali.mntairus 

Canada 
Top 25% 	Super cur25% 198 2.131 1,134 3.246 299 85 10 - 
Upper 	Middle 25% 

Intermédicire supérieur 	25% 117 1.259 636 4,152 382 84 16 - 

See Appendix 	IV for 	temple counts. Voir 	l'annexe IV pour 	let chiffres de 	I'écb 

SOURCE 	Retail 	Sellinrt 	Area 	Survey. Small 	Business Statistics, Statistics Caned 
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T8BE B. Analyais of Sales Per Total Area by Kind of Business and Region. Ranked by Sales Per Square Foot of Total Area - Contd 

TABLEAU B. Anelyie des ventes selon Is superficie totale d'aprss le genre de coa.erce at Is region - Classe.ent dee vent.s 
par pied carte de superficie totale - suite 

	

Sales - Ventes: 	 Total Area 
Lower Quartile Values 	 Average 

	

Valeur •inhusu. du 	 Superficie 
quartile 	 Average 	moyenne 

Reron. 	 Annual 	de yenta 
Quart lee and Weighted Averages 	Sales  

Region. 	 Square 	Square 	$ 0003 
Quart i le at moyennes 	 Foot 	Metre 

poridCrees 	 Ventes 	Square 

On 
Street 

Square 
Piede 	Metres 	annuelles 	Feet 

	
Met rae 
	

Sur 
carris 	carres 	moyennas 	 rue 

P lads Met rae $1 	$ 
	car rCs car rCa 	

7 

General Merchandis,, < 1/3 Fot id 	Marc hand ices  

Type of Store Location 

Genre d'eeplaceaent 

Shopping Centre 	Centre Commercial 

Neighbour- Community Regional 	indoor 
hood 	 Mall 

de 	Comaunau- REgional 	Mail 
quartier 	taire 	 interieur 

7 	
[ 	

7 	 7 	 7 

diverses. < 1/3 alimantalres 

C. a neda 
ui er Middle 257 

Irtermedisire infêrieur 251. 
::tom 257 	Infer ieur 251.... 

Average 	Moyanne............... 

Outer 10 
cr0 257 	Supérleur 257........ 
oper PIddle 257 

intermédleire supérieur 252. 
wer Middle 25! 
Intermed,aire infCrieur 257. 

- tsom 257 	InfEr cur 25%..... 
Average 	Moyenne ............... 

ruth Columbia 
Colombia-Br itannique 
.o 25% 	SupEr cur 25!........ 
coer Middle 252 

Intermedimire supErieur 25%. 
over Middle 257 

urer'ned,aun infe'ieu' 251 

Aver agi 	Mcvi ni,' 

66 710 336 3.859 355 99 1 - - - 

193 3.766 347 tOO - - - - 

572 3.758 346 92 7 - - 1 

238 2.562 846 2.852 262 59 dl - - - 

82 883 580 4,216 388 93 7 - - - 

72 775 209 2.800 258 tOO - - - - 

209 3,883 357 tOO - - - 

436 3,626 334 90 10 - 

325 3.498 1,520 4,211 388 100 - - - - 

154 1.658 3.900 21.667 1,994 100 - - - - 

131 1.410 275 1.970 181 100 - - - 

966 13.836 1.273 100 - - - 

1,257 8.482 781 100 - - - 

General Stores. > 1/3 Food 	Magasins gEnCraux, ' 1/3 eliaentaires 

	

nor M.CA. 	2 
IntermEdiate supCrieur 252. 

river Middle 25! 
Iriterinédieire infErleur 257. 

	

.:rom 	257 	Inférleur 251.... 

	

overage 	Moyenne.............. 

foundland Terre-Pdeuve 
c. 251 	Supérleur 25!........ 

coer Middle 752 
Interinediare supérleur 25!. 

liver Middle 257 
Intermédisire iniErieur 25! 

	

- 'tom 	257 	Irif6rieur 257..... 

	

Average 	Moyenna ............... 

t..a Scotia NouvePle-Ecosse 

	

25! 	$uperieur 257........ 
per Middle 25% 
lntermediaire supérieur 25%. 

.wer Middle 251 
vlermEdiaire inférieur 25!.. 

	

- 25% 	lnferieur 25!..... 

	

riqe 	8foyenne .............. 

195 2.099 567 1.792 155 100  

116 1.249 486 3.241 298 96 3 - 1 

77 829 333 3.373 310 100 - - 

83 4.203 387 100 - - - 

391 3.158 291 99 1 -  - 

186 2.002 349 1.578 145 100 - - - - 

125 1.345 355 2.200 202 83 17 - - - 

83 893 284 2.691 248 100 - - - - 

199 4.617 425 100 - - - - 

294 2.833 261 96 4 - - - 

376 4.047 290 579 53 100 - - - - 

189 2,034 511 2,005 184 100 - - - - 

90 969 290 1,921 177 100 - - - - 

231 3.528 325 100 - - - - 

323 2,050 189 100 - - - 

'dix IV for sample counts. 	Voi r I 'enmexe IV pour lee Chi fires tie I 'Echent i I Ion. 
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TABLE B. Analysis of Sales Per Total Area by kind of Business and Region. Ranked by Sales Per Square Foot of Total Area - Contd 

TABLEAU B. Analyse des ventes selon Ii superficie totele dapris le genre de coaeerce at Ic region - Clasze.ent des ventes 
per pied carrC de superiicie totale - suite 

Region. 
Quartiles and Weighted Averages 

Re9 on. 
Quartiles at moyannes 

pondérées 

Sales - Ventes: 
Lower Quartile Values 

Valeur •in,mum du 
quartile 

Square 	Square 
Foot 	Metre 

Pieds 	Mitres 
carrC; 	cerrCs 

$ 	$  

Total Area 
Average 

Superf ide 
Average 	moyenne 
Annual 	de vente 

Type of Store Location 

Genre de.placeaent 

Sales  

$ 0005 

Ventes Square 
annual las 	Feet 
.oyernes 

P i edt 
c 

On 	Shopping Centre 	Centre Cac.erciul 
Street  

Square 
Metres 	Sur 	Neighbour- Coa.unity Regional 	Indoor 

rue 	hood 	 Mall 
Wet r es 
carrCs 	de 	Coeauneu- Regional 	Mail 

7 	quartier 	taire 	intérieur 
7 	S 	S 	S 

General Stores. > 1/3 Food 	Magazine généraux. > 1/3 alimentaires 

New Brunewick 
Nouveau-Brunswick 
Top 25% 	Supérieur 25%........ 
Upper MOdle 25% 

letermédaire supérieur 25%. 
lower Middle 25% 

Jntermediaire inférieur 25%. 
Bottom 25% 	lnférieur 25%..... 
Average 	Moyenne ............... 

Quebec Québec 
lop 25% 	Supérieur 25%........ 
Upper Middle 25% 

lntermCdiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédlaire inferieur 25%. 
Bottom 25% 	lnférieur 25%.... 
Average 	Noyanne .............. 

Ontario 
Top 251 	SupCrieur 25%........ 
Upper Middle 257 

lnternédiaire supCrieur 25%. 
Lower Middle 257 

Ietermédieire infêrieur 25%. 
Bottom 257 	lnfèrieur 25%.... 
Average 	Moyanne ............... 

Manitoba 
lop 257 	Super ieur 25%....... 
Upper M,ddle 25% 

lntermCdiaire supCrieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Jntermédiaire inférleur 25%. 
Bottom 252 	tnférieur 252..... 
Average 	Moyanne............... 

Saskatchewan 
lop 257 	Supérieur 257 
Upper Middle 257 

Irtermédaire supérieur 25%. 
Lower Middle 257 

Intermddiaire inférleur 25%. 
Bottom 25% 	Infer ieur 25%..... 
Average 	Moyenne .............. 

Albert. 

lop 25% 	SupCrieur 25%........ 
Upper Middle 25% 

lntermCdiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

lntermCdieire inférieur 25%. 
Bottom 257 	Inférieur 251..... 
Average 	Moyenne.............. 

457 4,919 1.353 2,230 205 100 - - - 

178 1,916 628 2.528 23' 100 - - 

111 1.195 497 3.395 312 100 - - 
173 2.596 239 100 - - 
615 2.708 249 100 - - - 

177 1,905 475 2.093 193 91 3 - - 

122 1.313 123 5,009 461 100 - - - 

72 775 457 4.871 448 100 - - - 
227 4,855 447 100 - - - 
461 4.223 389 99 1 - - 

184 1.981 389 1.347 124 100 - - - 

116 1.249 300 2.075 191 94 - - 6 

85 915 306 2.905 267 100 - - - 
133 2.535 233 100 - - - 
278 2.240 205 89 - - 1 

221 2.379 407 1.419 131 100 - - - 

115 1.238 597 3.864 356 100 - - - 

93 1.001 186 2,000 184 100 - - - 
212 3.786 348 100 - - - 
336 2,791 257 tOO - - - 

273 2.939 1.790 3.920 351 100 - - 

102 1,098 1.197 9.941 915 96 4 - - 

37 398 152 2.529 233 100 - - - 
95 3.300 304 100 - - - 

730 5.320 490 99 1 - - 

249 2.680 453 1.556 143 100 - - 

103 1.109 476 3.340 307 100 - - 

77 829 157 1.567 144 100 - - 
233 6.912 636 100 - - 
324 3.619 333 100 - - 

See Appendix IV for sample counts. 	Voir lanmexe IV pour ls chilfres de l'èc 

STiRCE 	Rp1i I Spi 	rc  Are' Survtv 	Smrt I %us ress 51st sri cs. Stat rI es CaN 
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TABLE B. Analysis of Sales Per Total Area by Kind of Business and Region. Ranked by Sales Per Square Foot of Total Area - Cont'd 

TABLEAU B. Analyse des ventes selon Is superficie totale d'aprCs Ic genre de commerce et Is region - Classement den ventes 
per pied carrC de superficue totale - luite 

Region. 
Quartiles and Weighted Averages 

Re9 Ofl. 
Quartiles at .oyennas 

ponder Ces 

	

Sales - Ventes: 	 Total Area 
r Lower Quartile Values 	 Aveage 

	

Valeur minimum du 	 Superficie 
quartile 	 Average 	moyenne 

Annuul 	de vente 
Sales  

	

Square 	Square 	$ 000 1 S 	 On 

	

Foot 	Metre 	 Street 
Ventes Square Square 

	

Pieds 	Metres 	annuelles 	Feet 	Metres 	Sur 

	

carrCs 	carres 	moyennes 	 rue 
Pieds Metres 

carrCs carrés 

	

$ 	 $ 	 I 	 I 

type of Store Location 

Genre d'emplacement 

Shopping Centre 	Centre Commercial 

Neighbour- Community Regional 	Indoor 
hood 	 Mall 

de 	C 	Regional 	Mill 
quartier 	tuire 	 ifltlf,IUr 

1 	 1 	 1 	 1 

General Stores, > 1/3 Food 	Magasins gCnéraux. > 1/3 •liaentmires 

British Columbia 
Colo.bie-Br i tunnique 

lop 25% 	Supérieur 25%........ 
Upper Middle 251 

IntermBdlaire supérieur 251. 
Lower Middle 252 

lurterrnédiaire infCrleur 251. 
Bottom 257 Infèrieur 25%..... 
Average Moyanne...............  

307 	3.305 	1 	435 	1,190 	110 	100 

125 	1.345 	 407 	2.300 	212 	100 

98 	1.055 	 544 	5,400 	497 	tOO 	 - 	 - 	 - 	 - 
142 	1,773 	163 	100 	 - 	 - 	 - 	 - 
329 	2,302 	212 	100 	 - 	 - 	 - 	 - 

Variety Stores 	Autres magasins marchandises diverses 

Canada 
lop 25% 	Supérieur 251........ 
Upper Middle 25% 

IntermCdaire supCrieur 251. 
Lower Middle 251 

Intermédimire infBrieur 251. 
Bottom 251 	lnférieur 25%.... 
Avenge 	Moyanne.............. 

Nova Scotia Nouvelle-Ecosse 
lop 251 	Supériwur 251....... 
Upper Middle 251 

lntermCoisire supérieur 251. 
Lower Middle 257. 

Jntermédiaire iniérieur 251. 
Bottom 25% 	jrlCrieur 25%.. 
Average 	Moyenne ............... 

Quebec Québec 
.:r. 252 	SupCrieur 251........ 

.per Middle 25% 
Inrermédiare supérleur 251. 

Lier Middle 252 
lntermédiare infénieur 25%. 
toufl 257 	InfCruwur 251..... 

Average 	Moyenne ............... 

rturuo 

25% 	Supèrieur 251 ........ 
'r' Middle 257. 
lntermédiaire supérieur 25%. 

ver Middle 251 
lntermédiaire inférieur 25%. 
me 252 	1,forieur 252 

Over ire Mc,venne 

134 1,442 576 3.046 280 82 10 6 3 - 

98 1,055 560 5.042 464 66 25 8 - - 

49 527 576 7.725 711 100 - - - - 

190 5,961 519 65 35 - - - 

471 5.439 501 78 18 3 1 - 

134 1.442 955 3.250 299 50 50 - - - 

112 1.206 360 3,049 281 67 33 - - 

98 1.055 300 3.050 281 100 - - - - 

257 3.067 282 100 - 

436 3.095 285 80 20 - - - 

179 1.927 251 931 86 92 - 

114 1,227 1,258 8,430 176 75 8 17 - - 

59 635 949 11,245 1.035 76 - 24 - - 

181 5.832 537 26 74 - - - 

652 6,612 608 55 22 10 2 - 

141 1,518 361 1,845 170 72 28 - - - 

85 915 484 4.740 436 65 35 - - 

42 452 323 5.302 485 81 19 - - - 

259 8.72 802 100 - - 

365 5.362 493 80 20 - - - 

Accessories. Tire and Battery Stores Acceasoirea, pneus at accu.ulateurs 

Cu n sOn 	

Supereur 25z ........ I 	138 	1,485 	 615 	2.749 	253 	92 	 5 	 2 

	

Appendix IV for s5mple counts. 	Voir l'annexe IV pour les chiffres de l'échantillon 

SOURCE Retmi I Sell leg Area Survey. Sinai I Bus ness Stat itt cs, Stat ml ics Canada 
CIOCI 	lrwl, 	.. 	I,. 	p'f 	1i.' a, 1 rl'v 	. 	r.urA,., 



Total Area 
Average 

Superficie 
Average 	•oyenne 
Annual 	de vente 
Sm Ins  

$ 000'S 	 On 
Street 

Ventes Square Square 
annuelles 	Feet 	Metres 	.Sur 
moyennes 	 rue 

Pieds Metres 
carrds IcarrCs 

S 

Type of Store Location 

Genre d'emplacement 

Shopping Centre 	Centre Cosmerciul 

Neighbour- Community Regional 	Indoor 
hood 	 Mall 

Ce 	Coamuneu- Regional 	Mail 
quartier 	teire 	 intCrieur 

S 	S 	S 	S 
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TABLE B. Analysis of Sales Per Total Area by Kind of Business and Region. Ranked by Sales Per Square Foot of Total Area - Cont'd 

TABLEAU B. Analyse des ventes melon Is superficie totale d'aprCs Is genre de co..erce at Is region - Classement des ventes 
per pied carre Ce superficie totale - suite 

Sales - Ventes: 
Lower Quartile Values 

Valeur minimum Cu 
quartile 

Reg ion, 
Quartiles and Meighted Averages  

Region, Square Square 
Quartiles at moymnnes Foot Metre 

ponder ems 
Pieds Metres 

carrds carrCs 

$ $ 

Accessories, Tire and Battery Stores 	Acceasoires, pneus at eccumulateur, 

Canada 
Upper Mddle 25% 

Interinédisire supdrieur 251. 
Lower Middle 257 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% 	Infer ieur 25%..... 
Average 	Moyanne.............. 

Newfound land Icr re-Neuve 
Top 25% 	Super cur 25%........ 
Upper Middle 25% 

Irrtermédiaire superieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédisire inferieur 25%. 
Bottom 25% 	lnférieur 25%..... 
Average 	Moyenne............... 

Quebec Québec 
lop 25% 	super cur 25%........ 
Upper Middle 251 

Inserimediaire supdricur 25%. 
Lower Middle 257 

lrrtermédiaire inférleur 25%. 
Bottom 25% 	InfCricur 25%.... 
Average 	Moyenne.............. 

Ontario 
Top 25% 	5up6rieur 25%........ 
Upper Middle 25% 

lntermediaire super cur 25%. 
rower Middle 257 

Irrtermédialte imférleur 25%. 
Bottom 25% 	Imfrieur 25%..... 
Average 	Moyenne .............. 

Manitoba 
lop 25% 	super eur 251 ........ 
Upper Middle 25% 

Intermedlaire supCriur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire rriférieur 25%. 
Bottom 25% 	Infer ieur 25%..... 
Average 	Moyenne .............. 

Saskatchewan 
Top 26% 	super cur 25%........ 
Upper Middle 25% 

interinédlaire supdrieur 25%. 
lower Middle 25% 

Intermédiare infdrieur 25%. 
Bottom 25% 	Irrfdrieur 25%..... 
Average 	Moyenne............... 

Alberta 
lop 25% 	super ieur 25% .... .... 

94 1.012 373 3.325 306 99 1 - - 

60 646 298 4,166 383 97 1 - 1 
183 5,925 545 99 - I - 
366 4,055 373 97 2 I - 

211 2,271 163 660 61 100 - - - 

138 1,485 323 2.250 207 100 - - - 

65 700 240 2.527 233 100 - - - 
231 7.340 676 63 - 37 - 
239 3,437 316 90 10 - 

175 1.894 561 2,323 214 90 - 10 - 

94 1,012 330 2,510 231 100 - - . 

55 592 211 3.277 302 94 6 - 
168 10.303 948 100 - - 
310 4,777 440 95 1 2 

137 1,475 802 3.032 279 100 - - 

68 732 405 4.189 386 97 3 - 

57 614 295 4.542 418 100 - - 
146 3.398 313 100 - - 
400 3.799 350 99 1 - - 

199 2,142 396 1,495 138 78 22 - 

118 1,270 395 2.574 237 100 - - 

75 807 271 3.119 287 100 - - 
145 7.620 701 100 - - 
299 3,766 347 95 5 - - 

145 1,561 378 2,275 209 100 - - 

103 1,109 246 2,001 184 100 - - 

70 753 234 2.817 250 88 - - 
156 2.821 260 100 - 
238 2.455 226 97 - - 3 

134 1.442 846 4.938 454 

See Appendix IV for sample counts. 	Voir l'amriexe IV pour les chiffres Ce l's 

SOURCE: Reta I Sell imp Area Survey, Small Business Stetistics. Statistics Cs-: 



Sales - Wentes: 
Lower Quartile Values 

Valeur minimum du 
quartile 	 Average 

Pegon. 	 Annue I 
QLJr: 	es and l'deighted Averages 	 Sales 

Beg ion. 	 Square 
	

Square 	$ 0005 
Qua t irs Ct moyerrnes 	 Foot 

	
Metre 

porijerees 	 Ventes 
P irds 
	

Metres 	lannuelles 
car rés 	car rCs 	aoyennes 

Total Area 
Average 

Superf ic ie 
•oyenne 

de yenta 

Square Square 
Feet 	Metres 

Pieds Metres 
carrés Carrie 

$ 
	

$ 
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TABLE B. Analysis of Sates Per Total Area by Kind of Business and Region. Ranked by Sales Per Square Foot of Total Area - Cont'd 

TABLEAU B. Analyse des vantes aelon Ia superficie totale daprès le genre de co.aerce at In region - Classe.ent des ventas 
per pied carrC de superficie totale - suite 

Type of Store Location 

Oenre d'eraplacement 

On 	Shopping Centre 	Centre Comeercial 
Street  

Sur 	Neighbour- Coeaunity Regional 	Indoor 
rue 	hood 	 Mall 

de 	Co.nunau- Regional 	Meil 
1 	quertier 	teire 	 intCrieur 

1 	 1 	 1 	 1 

Accessories, Tire and Battery Stores 	Accessoires, pn.us at •ccuaulataurs 

A I he t a 

.-Tmeuare supereur 251. 
Middle 25% 

-Termédisire inféreur 251. 
:olr 251 	Jnférieur 251.... 
Average 	Moyanne.............. 

B itisli Columbia 
Colo.bie-Br itannique 
p 252 	Supérieur 251........ 

Jpper Middle 251 
lntermediaire supCriaur 251. 

tower Middle 251 
Irtermédisire infOrieu ,  251 

Aver ëQC tloyeflre 

105 1.130 579 5,034 463 100 - - - - 

93 1,001 685 6.950 540 100 - - - - 
276 4,600 423 100 - - - - 
589 5.410 498 96 4 - - - 

179 1,927 391 1.628 150 77 23 - - - 

116 1,249 325 2.380 219 100 - - - 

72 775 350 4.112 378 100 - - - - 
348 7.051 649 100 - - - - 
352 3,858 355 95 5 - - 

Mens and Boy's Clothing Stores 	VAtements pour homaes at garcons 

lop 251 	SupBrieur 251........ 
poet Middle 25% 

lntermédieire supèrieur 25%. 
ower Middle 25% 

iritermédjaire iniérieur 25%. 
oltom 252 Infer cur 25%..... 

Average Moyenne 

tru Brunswick 
Nouveau-Brunswick 
op 25% 	Supêrieur 251........ 
pper Middle 25% 

Intermediairesupérieur 25%. 
,ower Middle 252 

Interinédiare infCrieur 251. 
-ttom 25% 	lnférieur 25%..... 
Average 	Moyenrie............... 

ebec Québec 
op 257 	Supérieur 25%....... 

- oar Middle 25% 
lntermédieire supCrieur 25%. 

ower Middle 251 
Intermédieire inférieur 25%. 

bottom 25 	Iriféricur 25%..... 
Average 	Moyinne ............... 

:rtar 0 
r 252 	Supérisur 25%........ 

,pper Middle 25% 
lntermédiaire supérieur 252. 

ower Middle 252 
lnterrnêdiaire infCrisur 25%. 

250 2,691 665 1,811 167 68 7 2 14 9 

153 1,647 392 1,917 176 68 8 9 10 4 

86 926 360 3,153 290 88 - 3 2 6 
165 2.807 258 83 2 15 - - 
389 2.426 223 77 4 8 7 5 

303 3.261 989 2,700 248 50 - - 50 - 

195 2.099 244 1,093 101 0 33 33 33 - 

149 1.604 433 2.767 255 67 33 - - - 
192 3.360 309 70 30 - - - 
411 2.484 229 47 27 8 18 - 

250 2,691 656 1.870 172 76 - - 12 12 

132 1,421 323 1.960 180 88 - - - 12 

78 840 202 1,938 178 100 - - - - 
235 3.989 367 100 - - - - 
353 2,463 227 91 - 3 6 

275 2.960 745 2.161 199 85 - - - 4 

185 1,991 375 1.733 159 69 30 - 1 

102 1,098 353 3,021 278 81 - 18 

Appendix IV for sample counts. 	Voir l'annexe IV pour las chiffres Qe l'échsntillon. 

[ 	Retail Sel I es Area Survey. Sma!f Bus nets Stat st cu 	Statist Co Canapa 
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TABLE B. Analysis of Sales Per Total Area by Kind of Business and Region. Ranked by Sales Per Square Foot of Total Area - Cont'd 

TABLEAU B. Analyse den ventes selen Ia auperficie totale d'après le genre de commerce at a region - Classement den ventes 
bar Died carrC de superfici totale - suite 

Region. 
Quartiles and Weighted Averages 

Rég ion, 
Quartiles at •oyennrs 

pondCrées 

Sales - Ventes: 	Total Area 

Lower Quartile Values I Average 

Veleur minimum du 	Superficie 

quartile 	Average 	aoyenne 
Annual 	de yenta 
Sales  

Square 	Square 	$ 000S 	 On 

Foot 	Metre 	 Street 

Ventes Square Square 

Pieds 	Metres 	annuelles 	Feet 	Metres 	Sur 

carrCs 	carrCs 	moyennas 	rue 
Pieds Metres 
carrCs carrCs 

$ 	$ 	 I 

Type of Store Location 

Genre d'emplacement 

Shopping Centre 	Centre Commercial 

Neighbour-Comaunity Regional 	Indoor 

hood 	 Mall 

deCom- Regional 	Mail 

quartier 	t 	intérleur 

I 	I 	2 	1 

Ontario 

Mens and Boys Clothing Stores VAtements pour ho.aes at garçons 

Bottom 253 	InfCrieur 	252 132 2.060 190 44 - 41 - 15 

Averege 	Moyanne 387 2.226 205 68 8 IS 8 

Manitoba 
Top 251 	Supèrieur 	251 145 1.561 292 1.545 142 43 29 29 - 

Upper 	Middle 251 
Interrndeire 	super ieur 	25% 136 1.454 247 1,766 163 50 - - 50 - 

Lower 	Middle 253 
Intermedaire 	irrférieur 	252. 65 700 272 3.659 337 75 - 25 - - 

Bottom 	251 	Infer ieur 	25% ..... 91 1.500 138 100 - - - - 

21 2.124 196 68 - 13 19 - Average Moyenne .................

Alberta 
lop 251 	Super ieur 	252 382 4.112 891 1.752 161 63 - - 32 5 

Upper 	Middle 252 
lnlermédiaire supérieur 	251 218 2.347 556 2.286 210 50 - 50 - 

Lower 	Middle 251 

.. 

Intermedlaire 	inférieur 	25% 150 1.615 405 2,225 205 50 - - so - 

Bottom 252 	Inférleur 	251 427 4,579 421 100 - - - - 

Average 	Noyenne 544 2.873 264 68 - - 31 1 

Women's Ready-to-Wear Store Magasins de prêt-C-porter pour dames 

Canada 
lop 251 	SupCrieur 26%........ 
Upper Middle 251 

Iritermédaire supérieur 25%. 
Lower Mibdle 251 

lnter,nédiaire inférieur 25%. 
Bottom 252 	lrrfórieur 251..... 
Average 	Moyenne............... 

kewfound land Terre-Mauve 

lop 252 	Supérieur 252........ 
Upper Middle 252 

Intersiedlaire supCrieur 252. 
Lower Middle 252 

Inter,nédaire inférieur 252. 

Bottom 257 	lrférieur 252..... 
Average 	Moyenne ............. 

Nova Scotia Nouvelle-Ecosse 
lop 252 	Supérieur 251 

Upper Middle 252 
Iritermedaire supérieur 252. 

Lower Middle 252 
Intermédiaire inférieur 25%. 

bottom 252 	lrrferieur 252 ..... 

Average 	Moyanne ............... 

New Brunswick 
Mouvecu-Brunaw i ck 
lop 252 	Super iew 252........ 

205 2,207 376 1,207 111 74 5 7 7 7 

139 1.495 221 1.310 121 56 21 11 tO 2 

88 947 166 1.492 137 75 11 5 5 3 

103 2.090 192 80 8 3 4 5 

216 1,525 140 71 11 7 7 4 

188 2,024 352 1,650 152 50 - 50 - - 

99 1.066 135 1.200 110 100 - - - - 

57 614 137 1.867 172 67 33 - - - 

43 1.233 114 67 33 - - - 

150 1.473 136 73 18 9 - - 

308 3.315 489 1,433 132 tOO - - - - 

169 1.819 1.036 5.312 489 100 - - - - 

122 1.313 133 950 87 74 - - - 26 

185 1.585 173 100 - - - - 

410 2,158 199 92 - - - 8 

204 2.196 180 733 57 38 44 3 - 15 

See Appendix IV for sample counts. 	Voir l'annexe IV pour len chifires de l'échantillon. 

SOURCE: Retail Sell 1n9 Area Survey, Small Business Statistics, Statistics Canada 
SOURCE: EnauBte sur In superficie de vente au detail. Statistiques sur let petites entreprises. Statistique Canada 
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TABLE B. Analysis of Sales Per Total Area by Kind of Business and Region, Ranked by Silas Per Square Foot of Total Area • Cont'd 

TABLEAU B. Analyse des yenta; scIon Ia auperficie totele d'après le genre de commerce at Ia region - Claseement des vents; 
par pied carri de auperficie totale - suite 

Sales - Vents;: 	 letal Area 
Lower Quartile Vitues 	 Average 	 Type of Store Location 

Valeur minimue du 	 Superficie 	 Genre d'emplacement 
quartile 	 Average 	•oyenne 

Re on, 
Qi..'1 en and Weighted Averages 

Pigion. 	 Square 
ret InS Ci 	yerrrrerr, 	 Foot 

oricli'' r'nr 
Pied; 

car rés 

$ 

	

Annual 	di yenta 
Sales  

Square 	$ 000 1 S 	 On 	Shopping Centre 	Centre Coceercial 
Metre 	 Street  

	

Ventes 	Square Square 
Metres 	arinuelles 	Feet 	Metres 	Sur 	Neighbour- Coamunity Regional 	Indoor 
carrCs 	eoyennes 	 rue 	hood 	 Mall 

Pied; Mitre; 
carres carris 	 di 	Coaaunau- Regional 	Mail 

$ 	 2 	quertier 	taire 	 intCrieur 
2 	 2 	 2 	 2 

No.en, Ready-to-Near Store M.gasins de prit-i-porter pour deacs 

	

tin, 	Lr .plSv, CI 

iCeau-Brunsw Ok 
Middle 251 

i'rterunidiaire super cur 25%. 
-r Middle 251 
;ter,nediaire infer ieur 25%. 

	

oin 252 	Infirieur 25%..... 

	

1ierage 	Moyenne.............. 

,:nc Québec 

	

252 	Supirieur 25%........ 
Middi 252 

rtermidiaire super Cur 251. 
r.r Muddle 252 
ntermidisire infCniur 25%. 

	

• :orn 252 	Infirieur 252.... 

	

.erege 	Moyenne.............. 

0 

	

25! 	Supérieur 25%........ 
. Middle 25% 
ntermidiaire supirieur 25%. 

i' Middle 251 
interinidjaire infirleur 25!. 

	

'on 252 	Irfrieur 25%..... 

	

.erege 	Moyanne ......... ..... 

i.li-, lobs 

	

25% 	Super isur 25%........ 
Middle 252 

ter'nidiaire supérieur 25%. 
Middle 25% 

interinidisire infCriur 25%. 

	

torn 252 	Infinleur 252.... 

	

Av' rage 	Moyennr .............. 

• tcPiewan 

	

25! 	Super ieur 25% .... .... 
Middle 252 

rlerrnidiaire supirieur 252. 
Middle 257 

nrenrnédiaire infirleur 25!. 

	

iom• 	25% 	lrrfirieur 25%.... 

	

r "rage 	Moyenne ............. .. 

Ia 

	

252 	super ieur 25!........ 
Middle 257 

niermédlaire superieur 25!. 
Middle 25% 

'iern,dre nfrer 251 

94 1,012 170 1.280 118 55 30 15 - - 

60 646 187 2.240 206 100 - - - - 
69 1.745 161 100 - - - 

129 1,426 131 74 18 4 - 4 

265 2.852 295 832 77 77 - 8 7 7 

142 1.528 182 1,077 95 61 16 8 16 - 

91 980 128 1.136 105 61 17 7 8 7 
72 1.454 134 80 20 - 

168 1.119 103 70 13 6 7 4 

200 2.153 489 1,489 137 77 - 16 8 - 

148 1,593 199 1.128 104 50 31 17 6 1 

109 1.173 142 1,153 106 83 8 - 8 - 
136 2.645 243 15 - 1 7 12 
230 1,596 147 71 II 8 7 3 

205 2.207 382 1,745 161 100 - - - - 

154 1,658 377 2,262 208 38 62 - - - 

126 1,356 184 1.371 126 62 38 - - - 
117 1,152 161 68 - - - 37 
255 1.783 164 66 25 • 9 

248 2.669 465 1.516 139 57 - - 33 - 

171 1,841 383 2,167 199 67 - 33 

101 1.087 191 1,460 134 100 - - - - 
283 3,804 350 13 - 27 - - 
320 2.282 210 78 15 7 - 

184 1,981 515 2.236 206 35 - - 30 35 

138 1,485 271 1,880 173 67 - - 33 - 

91 980 704 6,167 568 100 - - - 
100 1,425 131 75 - - 25 - 
372 2,819 259 70 - - 22 8 

Voir lannexe IV pour let chifires de I'ichantillon. 
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TABLE B. Analysis of Sales Per Total Area by kind of Business and Region. Rented by Sales Per Square Foot of Total Area - Contd 

TABLEAU B. Analyse des ventes melon Is superficie totals d'après Ic genre de co.aerce et Is region - Classeaent des ventes 
par pied carrC de superficie totals - suits 

Sales - Ventes: 	Total Area 
Lower Quartile Values 	Average 	Type of Store Location 

Valeur •inimum du 	Superficie 	Genre d'emplece.ent 
quartile 	Average 	•oyenne 

Region. 
Quartiles and l4eighted Averages 

Rigion. 	Square 
Quartiles et aoyennes 	Foot 

pondCrCes 
Pieds 

car r Cs 

$ 

	

Annual 	de vente 
Sales  

Square 	$ 000S 	 On 	Shopping Centre 	Centre Commercial 
Metre 

	

	 Street  
Vents: Square Square 

Mitres 	annuel len 	Feet 	Metres 	Sur 	Neighbour- Community Regional 	Indoor 
carrCs 	moyennes 	rue 	hood 	 Mall 

Pied: Metres 
carres carrCs 	de 	Coaaunau- Regional 	Mail 

$ 	 % 	quartier 	taire 	intCrieur 

Noinen: Ready-to-Near Store 	Magasins de prCt-a-porter pour dames 

Britiah Columbia 
Colombia-Br itannique 

Top 252 	Super cur 25%........ 
Upper Middle 25% 

lnterniédicire supérisur 25%. 
lower Middle 252 

jntermCdapre infCrleur 25%. 
Bottom 25% 	lnfCrieur 25%..... 
Averege 	Moyenne ............... 

245 2,637 368 1,268 111 73 - 13 - 14 

132 1,421 258 1.454 135 63 12 12 - 13 

85 915 126 1.251 115 43 34 11 11 - 
115 2.456 226 100 - - - - 
212 1,625 150 70 12 9 3 6 

Furrier: and Fur Stores 	Fourrures 

Canada 
Top 25% 	SupCrieur 25%........ 
Upper Middle 25% 

IntermCdicire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

jnter,nédiojre inférieur 25%. 
Bottom 252 	infer ieur 25%.... 
Average 	Moyenne .............. 

Canada 
Top 25% 	Super eur 25%....... 
Upper Middle 257 

lrrterméduaire supCrieur 25%. 
Lower Middle 25% 

irtermédicire infCrieur 25%. 
Bottom 25% 	lnfCrieur 25%.... 
Average 	Moyenne ............... 

Canada 
lop 25% 	SupCrieur 25%........ 
Upper Middle 25% 

Intermedlaire supCrisur 25%. 
lower Middle 252 

Intermediaire inférieur 25%. 
Bottom 25% 	lnfCrieur 257 .... 
Average 	Moyenne ............... 

New Brunswick 
Nouveau-Brun*wick 
bc 252 	Super cur 25%........ 
Upper Middle 25% 

Intermédisire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

lrrtermediaire inférieur 25%. 
Bottom 25% irrférieur 252..... 
Average Moyenne.............. 

See Appendix IV for sample counts, 

355 3.821 654 i,321 122 100 - - - - 

228 2.454 399 1.538 142 100 - - - - 

148 1.593 588 3.272 301 100 - - - - 
125 1.854 171 100 - - - - 
434 1.999 184 100 - - - - 

Childrens and Infant's Near Stores 	Véteaents pour enfants at bCbCs 

221 2,379 155 548 50 99  

138 1.485 221 1.296 119 82 18 - - 

88 947 99 919 85 77 - 10 13 - 
57 1.297 119 100 - - - - 
131 1.020 94 90 4 2 3 - 

Faaily Clothing A Furnishings Stores 	Viteaents pour 	In feaille at aaeubls.ent 

163 1,755 325 1.319 121 80 9 2 8 1 

96 1.033 209 1.755 162 69 3 2 23 3 

59 635 159 2.037 187 95 2 - - 2 
93 2.414 222 90 2 - - 8 
195 1.888 174 84 4 I 7 4 

284 3,057 209 333 31 100 - - - - 

90 969 217 1,897 175 68 - 32 - 

84 904 96 1.127 104 100 - - - - 
202 4,619 425 100 - - - - 
178 2.231 205 92  

Vol r 	I 'annexe 	IV 	pour 	I es 	Chi fires 	Us 	I 'échant i I Ion 
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TABLE B. Analysis of Sales Per Total Area by kind of Business and Region, Ranked by Sates Per Square Foot of Total Area 	Cont'd 

TABLEAU B. Analyse des ventes sCion Is superficie totale d'aprós Is genre de cosmerce at Is region - Cl.e,e.ent dee ventus 
per pied carrC de superficie totale - Suite 

Sales - Ventes: Total 	Area 
Lower Quartile Values Average Type of Store Location 

Valeur 	minimum du Superficie Genre d'emplacemant 
quartile Average moyenne 

Region. Annual de yenta 
Quartiles and Neighted Averages  Sales  

Square Square On Shopping Centre 	Centre Commercial Region. $ 000'S 
Quartiles at eoyunnes 

pondCries 
Foot Metre 

Ventes Square Square 
Street  

Pieds Metres annuelles Feet Metres Sur Neighbour- Coasunity 	Regionel 	Indoor 
carrCs carrCs •oyennes rue hood 	 Mall 

Pieds Metres 
carris cerrés de 	Coanunuu- 	Regional 	Mail 

$ $ I quertier 	tuire 	 intCrisur 
1 	 I 	 I 	 1 

Quebec 	Québec 

Family Clothing 8 Furnishings Stores Vitementa pour 	Is faaille at ee.ubleeent 

Top 251 	Suprieur 	25% 168 1.808 225 1.001 92 78 14 I 6 - 
Upper 	Middle 25% 

lntermCdiaire supCrieur 	25%, 104 1.119 218 1.844 170 46 6 - 41 7 
Lower 	Middle 25% 

lrtermediaire 	infCrieur 	25%. 60 646 138 1,875 173 99 - 
Bottom 252 	Infer isur 	25% ..... 99 2,192 202 100 - - - - 
Average 	Moyenne ............... 

........... 
170 1.731 159 81 5 - 12 2 

Ontario 
Top 252 	Super ieur 	25% 199 2.142 362 1,177 lOB 89 - 11 - 
Upper 	Middle 25% 

........... 

Intermédraire supCrieur 	25% 96 1,033 174 1,369 126 88 - - 12 
Lower 	Middle 25% 

lrrlerntCdia,re 	iniCrieur 	25% 72 775 157 1,818 157 91 - - - g 
Bottom 252 	lniArieur 	25% 73 2.421 223 78 - - 22 
Average 	Moyenne 187 1,734 160 86 - 6 9 

Manitoba 
lop 25% 	SupCrieur 	25% 195 2.099 227 1,147 106 100 
Upper 	Middle 25% 

lnlermèdiaire supCrieur 	25% 110 1,184 162 1,209 111 70 - - - 30 
Lower 	Middle 25% 

lrtermediaire 	infirieur 	25% 79 850 240 2,666 245 100 - - - - 
Bottom 252 	lniCrieur 	25% 94 2,227 205 93 7 - - - 
Average 	Moy,nne 172 1,903 175 90 2 - - 7 

Saskatchewan 
Top 25% 	SupCrieur 25% 134 1.442 153 1.261 116 tOO - - - 
Upper 	Middle 251 

IntermCdiaire supCrieur 	25%. 112 1,206 141 1.220 112 100 - • - - 
Lower 	Middle 25% 

lrrtermediaire 	iniCrieur 	25%. 89 958 193 2.001 184 71 29 - - - 
Bottom 	25% 	lrrférieur 	25% ..... 95 1.554 143 100 - - - - 

152 1.580 145 91 0 - - - 

Alberta 

Average 	Moyenna ................ ........ 

lop 251 	SupArieur 25% 250 

.......... 

2,691 842 3,218 296 100 - - - - 
hOper 	Middle 251 

Iritermédaire supCrieur 	252. 179 1.927 233 1,300 120 100 - - - - 
Middle 25% 

Interrédeire 	infer ieur 	252. 136 1.464 400 2.707 249 100 - - - 
'ttom 	25% 	Inférieur 	25% ..... 414 5,955 549 100 - - - 

492 3.739 344 100 - - 

B 	tish Coluebia 
Coloabia-Br itennique 

..... 

	

Average 	Moyanne.................... 

	

252 	Supérieur 	251 168 1,808 712 3.280 302 59 - 21 21 - 
hOer 	Middle 25% 

IntermCdisire supCrimur 	25% 92 990 177 1,388 128 80 - 20 - 
vet 	Middle 25% 

nterinédiaire 	inferieur 	25%. 77 829 lBS 2.272 209 70 30 - - - 
Uom 25% 	jnfArieur 	25% ..... 84 1.838 169 85 14 - - - 

Average 	Moyenne 
.. 

52 2,084 192 76 10 0 4 - 

Voir 	l'ennexe IV pour les 	chiffres de 	l'ch8ntiIlo, Appendix 	If for 	sale counts. 

SOURCE' 	Retell 	Sell inp Area Survey, Smell 	Business Statistics, Statistics Canada 
"'.lVTh 	Ec.rt 	sur 	lv 	crnriciv d.- 	ve'te 	yr. hetii 	S1u'.'saue'. ç. py 	pes et'er'se, u''o'v rud 
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TABLE B. Analysis of Sales Per Total Area by Kind of Business and Region. Ranked by Sales Per Square Foot of Total Area - Contd 

TABLEAU B. Analyse des ventes scIon Is superficie totale dapres Is genre de coe.erce et Is region - Classe.ent den ventes 
par pied carrC de superficie totale 	suite 

Region. 
Quartiles and Weighted Averages 

Re9 ion, 
Quartiles et •oyennes 

ponddrCes 

	

Sales - Vuntes: 	 Total Area 
Lower Quartile Values 	 Average 

	

tdaleur minimum du 	 Superficie 
quartile 	 Average 	aoyenne 

Annual 	de yenta 
Sales  

	

Square 	Square 	$ 000S 	 On 

	

loot 	Metre 	 Street 
Ventes 	Square Square 

	

Pieds 	Metres 	annuelles 	Feet 	Metres 	Sur 

	

carrés 	carris 	aoyennes 	 rue 
Pieds Metres 

carrCs cerrCs 

	

$ 	$ 

lype of Store Location 

Genre d'eaplacement 

Shopping Centre 	Centre Commercial 

Neighbour- Community Regional 	Indoor 
hood 	 Mall 

de 	Coamunau- Regional 	Mail 
quartier 	taire 	 iriterieur 

9 	 S 	 S 

family Shoe Stores 	Chausaures pour Is fa.ille 

Canada 
lop 25% 	Super Cur 25%........ 
Upper Middle 25% 

Interinédiare supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

lritermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% 	ln'fèrieur 25%.... 
Average 	Moyenna .............. 

Quebec Québec 
Top 25% 	Supérieur 25%....... 
Upper Middle 25% 

Irtermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

lnterrnédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% 	lniérieur 25%..... 
Average 	Moyenne .............. 

Ontario 
Top 251 	SupCrieur 25%........ 
Upper Middle 25% 

IntermCdiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Irrterrnéd,are inférieur 25%. 
Bottom 25% lnférieur 25%..... 
Average Noyenne .............. 

Canada 
lop 25% 	Supérieur 25%........ 
Upper Middle 25% 

Intermédieire supCriour 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédare infériour 25%. 
Bottom 25% Inferieur 25%.... 
Average Noyamne.............. 

Nova Scotia Nouvel le-Ecosse 
lop 25% 	Superieur 25%....... 
Upper Middle 25% 

lnterinidiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 252 

Intermédinire infCrieur 25%. 
Bottom 25% 	lnfCrieur 25%..... 
Average 	Noysnne ............... 

New Brunswick 
Nouveau-Brunswick 

lop 25% 	Supérleur 25%........ 
Upper Middle 25% 

lntermédiaire supCnieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Interinedicine inférieur 25%. 
Bottom 25% 	lrrférieur 25%..... 
Average 	Moyenne ............... 

See Appendix IV for sample counts 

SOURCE' Retell Selling Area Surve 
Zn,:,.., 	. - ---- . 4, 

159 1.711 398 1.553 143 73 15 - 10 	 2 

109 1.173 247 1,857 171 95 - 4 1 

72 775 167 1,858 171 86 tO - 4 
115 2.289 211 94 1 - 1 	 4 
229 1.895 174 87 7 1 4 	 2 

178 1,916 394 1,317 121 67 17 - 17 

135 1,453 359 2.405 221 100 - - - 

92 990 125 1,155 106 85 - - 15 	 - 
244 4,022 370 86 - - - 	14 

280 2,284 210 85 4 - 7 	 4 

135 1.453 354 1.674 154 72 20 8 - 

109 1.173 170 1,491 137 100 - - 

52 550 138 1.843 170 91 9 - 
69 1.529 141 100 - - 

176 1.553 152 91 7 2 - 

Hardware Stores 	Quincailleries 

131 1.410 890 4,791 441 86 8 4 

87 935 476 4,611 424 87 7 - 

56 603 423 6.025 554 98 2 - 
206 5.064 558 90 4 6 
496 5.382 495 90 5 2 I 

131 1,410 2,136 16.241 1.495 tOO - - 

83 893 131 1,571 145 100 - - 

65 700 463 5.924 545 100 
263 9.899 911 100 - - 
678 8.377 771 100 - - 

198 2.131 1.398 6.450 594 100 - - - 

119 1.281 982 7.358 677 100 - - - 

90 969 410 4.325 398 100 - - - 
238 3.967 365 tOO - - - 
728 5.552 511 100 - - - 

Voir 	l'annexe 	II pour 	let 	chiif ret 	Ce 	l'e: 

j, 	Smell 	Business 	Statistics, 	Statistics 	Cam 



Sales - Ventes: 
Lower Quartile Values 

Valeur minimum du 
qu.rt lIe 

ni. or 
QuArtii e, eric ieighted Averages 

PegiOn, 	Square 
	

Square 
Qi,Hr til p 	el coverrrreri 	Foot 

	
Metre 

P ieds 
	

MAt rca 
car rCs 
	

car rés 

Total Area 
Average 

Supert icie 
Average 	moyenne 
Annual 	de vente 
Sales  

$ 000S 	 On 
Street 

Ventes 	Square Square 
annuelles 	Feet 	Metres 	Stir 
moyennes 	rue 

I ieds Mitres 
carrés carrés 

$ 
	

$ 
	

S 
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TABLE B. Analysis of Sales Per Total Area by kind of Business and Region. Ranked by Sales Per Square Foot of Total Area - Cont'd 

TABLEAU B. Analyse des ventes scIon Is superficie totale d'aprCs le genre de commerce at Is region - Clas,e.ent des vunten 
par pied carre de superficie totale - Suite 

Type of Store LocatiOn 

Oenre d 'cap lacsaent 

Shopping Centre 	Centre Co,.ercial 

Neighbour- Couaunity :sgions~ 	Indoor 
hood 	 Mall 

de 	Communati- 	 egiona 	Mail 
quertiur 	taire 	intérieur 

S 	5 	5 	2 

Hardware Stores 	Quincailleriss 

Ot,ele c 	ç Lirioc 

pperMdde 25 
Intermédiaire supCrieur 252. 

owen Mddle 252 
Intermédraire infCrieur 252. 

rottorn 252 	Infer ieur 252.... 
Average 	Moyenne.............. 

rrtar lo 
':0 251 	Supérieur 251........ 
poer Middle 252 

InserntAdieire supCrieur 25%. 
.ower Middle 25% 

lnterinédiaire infAnicur 25%. 
251 	Infer eur 252 

Average 	Noyenne .............. 

sobs 
:o 252 	SupCriour 252........ 
oer Middle 25% 
IntermAdiaire supCriaur 252. 

,ower Middle 25% 
IntermAdiaire •nférieur 25%. 

oottom 25% 	Infer ieur 25%..... 
Average 	Moyanne............... 

vskatchewan 
op 252 	Supénieur 25%........ 
.pper Middle 252 

Irrtermédiaire supCnieur 25%. 
.ower Middle 252 

InterinAdiaire inférieur 252. 
ottOm 252 	Iniirieur 25%.... 

Average 	Moyenne .............. 

0 :erte 
op 25% 	Supérieur 252 ........ 
opel Middle 25% 

Interr,édi,ire supArieur 25%. 
owe, Middle 252 

lntermAdiaire infCrieur 25%. 
:ttOrn 252 	InfCrieur 252..... 

Average 	Moyenne ............... 

tish Columbia 
Coloab rn-Br itannique 
p 252 	super Cur 252........ 

poe' Middle 25% 
Internrédare supCnirnur 25%. 

.ower Middle 252 
IntarmAdiaire itfArieur 25%. 

ottom 252 	Infer cur 252..... 
Average 	Moyenne .............. 

139 1,496 657 3.538 326 100 - - - - 

92 990 395 3.673 338 100 - - - 

63 578 610 8.711 802 100 - - - - 

167 5.314 489 94 6 - - - 

448 5,275 485 98 2 - - 

134 1.442 949 4,868 448 66 16 12 - 7 

87 936 460 4,537 418 72 II - 6 10 

56 603 343 4.998 460 100 - - - - 

165 4.390 404 84 - 16 - - 

465 4,676 430 80 7 7 2 4 

139 1.496 1,862 11.000 1,012 100 - - - - 

115 1.238 374 2.964 273 100 - - - - 

38 409 375 4,705 433 100 - - - - 

137 5,042 464 100 - - - - 

668 5.000 552 100 - - - 

107 1,152 657 3,784 348 100 - - 

83 893 487 5.490 505 100 - - - - 

69 743 646 9,350 860 100 - - - - 

311 5.649 520 100 - - - - 

495 5.931 546 100 - - - - 

155 1,668 1,324 5,215 480 100 - - - - 

92 990 629 5.569 513 75 25 - - - 

72 775 574 6,978 642 77 23 - - - 

171 5,335 491 76 24 - - - 

643 5,821 536 81 19 - - 

131 1,410 633 4,025 370 100 - - - - 

85 915 492 4,796 441 66 34 - - 

58 524 372 4.657 429 100 - - - - 

450 12,621 1.162 100 - - - - 

475 6,825 628 92 8 - - - 

Appendix IV for sample counts. 	Voir l'annexe IV pour les chiffres de l'échantillon. 

ACE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statittics, Statistics Canada 
P 	EO(VP 	 I 	p 
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TABLE B. Analysis of Sales Per Total Area by Kind of Business and Region. Ranked by Sales Per Square Foot of Total Area - Cont'd 

TABLEAU B. Analyse des ventes salon Ia superficie totale d'aprCs Ic genre de coemerce at Is region - Clessement des ventes 
per pied carrC de superficie totale - suite 

Region. 
Quartiles and Neighted Averages 

PCg ion 
Quartiles at •oyennes 

pondCrCes 

	

Sales - Ventes: 	 Total Area 
Lower Quartile Values 	 Average 	 Type of Store Locetion 

	

Valeur •ini•um du 	I 	 Superficie 	 Genre d'emplacement 
quartile 	 Average 	aoyenne 

	

Annual 	de vente 
So let  

	

Square 	Square 	$ 000S 	 On 	Shopping Centre 	Centre Coamercial 

	

Foot 	Metre 	 Street  
Ventes Square Square 

	

Pieds 	Metres 	annuelles 	Feet 	Metres 	Sur 	Neighbour- Cosaunity Regional 	indoor 

	

carris 	cerres 	moyennes 	 rue 	hood 	 Mel I 
Pieds Metres 

	

cerrCs c.rrCs 	 de 	Coeaunau- Regional 	Marl 

	

$ 	 $ 	 I 	quartier 	taire 	 intCrleur 
I 	 I 	 I 	 1 

	

Paint. Glass and Mel Ipaper Stores 	Peintures, vitre at papier print 

Canada 
lop 257 	SupCriour 25%........ 
Upper Middle 25% 

irrtermédiaire supériour 25%. 
Lower Middle 25%. 

Inlermédlaire inférieur 25%.. 
Bottom 25% 	infer jour 25%.. 
Average 	Moyenne ............... 

Alberta 
Top 25% 	Super jour 357 	...... 
Upper Middle 257 

In*erinédiaire super ieur 25%. 
Lower Middle 25% 

intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25%. 	inférieur 251.... 
Averuge 	Moyenne ............... 

169 1,819 324 1,223 113 83 6 - 

111 1,195 528 3.995 368 85 1 - 

53 570 125 1.410 130 71 24 - 6 
58 1.887 174 100 - - - 

263 2,181 201 85 7 - 5 

261 2,809 384 1,085 100 50 - - SC 

145 1.561 764 5.250 483 100 - - 

106 1.141 491 4,500 414 100 - - 

115 2.215 204 100 - - - 

407 3,161 291 89  

Canada 

Furnitur, Stores Meubles 

Top 257. 	Super 	cur 	251 94 1.012 852 5,948 547 96 3 1 
Upper 	Middle 25% 

Intermédieire supCrieur 	25% 68 732 927 11.294 1,039 98 - - 

Lowe' 	Middle 25% 
lntermédueire 	irrférieur 	25% 42 452 500 9,375 563 98 2 - 

Bottom 25% 	infCrleur 	25% 338 11.221 1,033 82 3 15 
Average 	Moyanne 660 9,469 871 94 2 4 

Queb.c 	Québec 
Top 25% 	SupCrieur 251 141 1.518 798 3,867 356 100 - - 

Upper 	Middle 25% 
intermédiaire supérieur 	252. 79 850 1,125 11.000 1,012 100 - - 

Lower 	Middle 257 
irrtermediaire 	infer jour 	257. 41 441 696 11.308 1.041 100 - - 

Bottom 	25% 	infCrieur 	25% ..... 233 6.692 515 100 - - 

.713 8.407 774 100 - - 

Ontario 

Average 	Moyenne................ ...... 

Top 251 	Super jour 25% 82 883 ..042 9,601 884 100 - - 

Upper 	Middle 257 
lnlern,Cdjaire supCrieur 	25% 65 700 676 8.851 815 100 - - 

Lower Middle 25% 
Intermédicire 	irrférieur 	25%. 46 495 562 11,031 1,015 100 - - 

Bottom 	257 	infCnieur 	25% ..... 603 17,253 1.588 100 - - 

Average 	Noyenne ............... 716 11,746 1.081 100 - - 

Men itobe 
Top 25% 	Super jour 25% 84 904 976 4,208 387 100 - - 

Upper 	Middle 251 

.......... 

intermCdieire supénleur 	25% 73 

.......... 

786 1,282 16,104 1.482 100 - - 

Lower Middle 25% 
intermédiaire 	irrtCnieur 	25%, 55 592 313 5.413 498 100 - - 

Bottom 25% 	inférieur 	25% 486 22.591 2,079 100 - - 

Average 	Moyenne 753 13,773 1,268 100 - - 

See Appendix IV for sample counts. 	Voir l'anrroxe IV pour les chiffres do l'Cchantill. 



TABLE B. Analysis of Sales Per lotal Area by Kind of Busine,s and Region. Ranked by Sales Per Square Foot of Total Area - Cont'd 

TABLEAU B. Analyse des ventes scion Is auperficie totale d'aprCs is genre de commerce et Is region - Clauement des venten 
per pied carrC de superficie totcie - suite 

	

Sales - Ventes: 	Total Area 
Lower Quartile Values 	Average 	Type of Store Location 

	

Valeur minimum du 	Superficie 	Genre d'eaplacaaant 
quartile 	Average 	aoyenne 

Rrgon, 	 Annual 	de vente 
Quer: u' end 'Is ughted Averages 	Sales  

Re.on. 	 Square 	Square 	$ 000'S 	 On 	Shopping Centre 	Centre COmmercial 
en er rnoyenrues 	Foot 	Metre 	 Street  

pondereen 	 Ventes 	Square Square 

	

Pueds 	Metres 	annuelles 	Feet 	Metres 	Sur 	Neighbour- Community Regional 	Indoor 

	

car rCs 	car rCs 	eoyennes 	rue 	hood 	 Mel I 
Piedu Metres 

	

csrris ~ carrés 	deC 	Rigionil 	Mail 

	

$ 	 $ 	 I 	quartier 	intCrleur 
1 	1 	1 	I 

Furniture Stores 	Maubles 

pour Muddle 251 
Interinédlaire supdrieur 251. 

• wer Middle 251 
lntermAdiaire iniirieur 251. 

	

Itom 	25% 	Infer cur 251..... 

	

Peerage 	Moyenne .............. 

1r lush Columbia 
oloabie-Br tans ique 

	

251 	Supérieur 251........ 
per Middle 251 
Intermédicire supérieur 251. 

,..er Middle 251 
lntereCduare inf@rieur 25%. 

	

torn 	252 	lrf ~ , i eur 252 
Pveree Moyennr 

120 1.292 750 5,500 506 100 - - - 

93 1,001 1,123 10.967 1.009 100 - - - - 

68 732 511 6.400 589 67 - - 33 - 

440 9.600 883 100 - - - - 

697 8,376 771 91 - - B - 

177 1.367 522 2.865 264 84 16 - - - 

70 753 729 8.952 824 100 - - - 

29 312 359 7.409 582 84 16 - - - 

92 4,150 383 27 - 73 - 

399 5.661 521 71 8 22 - - 

Household Appliances Stores 	Appareils mCnagers 

...tflflCld 

	

25u 	Supereur 22 . ........ 
per Middle 252 
Interirrédaire supdrieur 251. 

uwer Middle 251 
lntermédiaire inférieur 251. 

'torn 251 	Infer Cur 251.... 

	

Peerage 	Moyenne.............. 

PILe r ta 
p 251 	Supérieur 251....... 

,per Middle 251 
InteninCdlaire supdricur 251. 

,.wer Middle 257 
Interunédiaire inférlaur 251. 

'tprfl 751 	lrufCrieur 251 .... 
P.pee Moyerrne 

211 2.271 713 2.246 207 78 - - 16 6 

141 1,518 310 1.766 163 66 11 Ii 12 - 

84 904 253 2.481 228 85 15 - - - 

346 6.280 578 93 - - 7 
403 3,234 298 81 6 3 9 2 

235 2.530 259 1.100 101 100 - - - 

153 1,547 360 2.291 211 57 - 43 - - 

141 1.515 254 1,733 150 67 - 33 - 

319 9,267 853 100 - - - - 

296 3.921 361 81 - 10 10 - 

TV Sales A Service Stores 	TClCvision - ventes at services 

204 2,196 334 1.237 114 100 - - - 

133 1,432 229 1.431 132 100 - - - - 

87 936 191 1,866 172 78 22 - - - 

85 1.871 172 100 - - - - 

207 1.616 149 94 6 - - - 

253 2.723 493 1,36 128 100 - - - - 

:Liper.eu- 
Ipuer Middle 25% 

lntermédiaire supCrieur 251. 
.er Middle 251 

lnterinédiaire infCrieur 251. 
'tom 25% 	Inférieur 25%.... 

Perage 	Moyenne .............. 

• nh Columbia 
oioebie-Br itannique 

i 251 	Supériaur 251....... 

	

Popendux IV for sample counts. 	Voir l'annexe IV pour les chiffras de I'Cchantillon. 

I 	Sr' 	'O P'r'P Suues. 	,nr'l I B1 	,'.: rIe, 	H •. 	 1....... 
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TABLE B. Analysis of Sales Per Total Area by Kind of Business and Region. Ranked by Sales Per Square Foot of Total Area - Cent'd 

TABLEAU B. Analyse des ventes Salon Ia superficie totele d'apris le genre de coaserce et Ia region - Clessement deS ventes 
par pied carrC de superficie totale - suite 

Sales - Ventes: 	 Total Area 
Lower Quartile Values 	 Average 	 Type of Store Location 

Valeur minimum du 	 Superficie 	 Gent' d'enpince-'er'. 
quartile 	 Average 	noyanne 

Region. 
Quartiles and Weighted Averages 

Peg ion. 
Quartiles at aoyennes 

pondérCes 

Annual de vmnte 

$ 000'S 

Sales  

Or 	Shopping Centre 	Centre Comnercial Square Square 
Foot Metre Street  

Ventas Square Square 
Pieds Metres annuelles Fact Metres Sur Neighbour- Community Regional Indoo' 

carrCs carrds moyennes rue hood Ma? 
Piads Metres 

carrCs carrés de Co..unau- Regional Mai 
$ $ 2 quartier taire intCre. 

2 2 S S 

TV Sales A Service Stores 	TClivision - ventes at services 

British Columbia 
Coloabie-Br itannique 

Upper 	Piddle 257 
lntermédiaire 	super ieur 	25% 158 1,701 174 1.100 101 100 - - 

Lower 	Middle 25% 
Interinédlaire 	infer ieur 	25% 94 1,012 148 1.479 136 100 - - 

Bottoir 257 	lrférieur 	25% 93 1.779 164 100 - 
Average 	Moyenne 218 1469 135 100 - - 

Furniture, Radio. 	TV and Appliance 	Meublss, 	radio. 	tClCvision at appareils aCnager 

Canada 
lop 257 	Supèrieur 	25% 119 1,281 1.907 10,943 1.007 100 - - 
Upper 	Middle 252 

Intermédiaire super ieur 	25%. 58 732 774 8,807 811 95 5 - 
Lower 	PIddle 251 

lnternrédiaire 	infer iesr 	25%. 44 474 465 8,390 772 tOO - - 
Bottom 25% 	Infdrieur 	25% ..... 234 6.734 620 90 10 - 

8.547 796 96 4 - 

TV. Radio and Stereo 	TClCvision, 	radio at stCrCo 

C.nada 
lop 251 	Supéricur 	25% 277 2.982 651 1,596 147 75 10 8 
Upoer 	Piddle 251 

lntermédiairt 	super ieur 	25% 159 1.711 551 2,662 245 83 12 5 
Lower 	Piddle 257 

Inrerrnéda 	re 	infer ieur 	25% 105 1.130 295 2.265 208 91 5 3 
Bottom 25% 	Infer ieur 252 155 2.469 227 75 25 - 
Average 	Moyanne 410 2,254 207 81 13 4 

Quebec 	Québec 
lop 25 11 	Super cur 25% 287 3.089 738 1.508 139 100 - - 
Upper 	Piddle 257 

Interinédlaire 	supérieur 	25% 

Average 	Moyanne ................ 811 

162 

.. 

1.744 440 1,796 165 64 36 - 
Lower 	Middle 257 

Inter,nédiaire 	iliférieur 	252 133 1.432 246 1.747 151 100 - - 
Bottom 252 	IrrfCrieur 	25% 283 3.435 316 100 - - 
Average 	Moyenne 417 2,128 196 92 8 - 

Ontario 
Top 252 	Super cur 	25% 362 3,897 796 1.741 160 67 13 - 2 
Upper 	Middle 25% 

lntermédiaire supérieur 	25% 151 1.948 642 2,828 250 82 - 18 
Lower 	Middle 257 

Intermédiaire 	inferieur 	25% 120 1,292 334 2,141 197 59 - 11 
Bottom 252 	Irrlérieur 	252 183 2,982 274 35 65 - 
Average 	Moyenne 471 2.443 225 68 20 7 

Man itoba 
lop 25% 	Super icur 	257 202 2. 174 612 2,116 195 45 20 20 
Upper 	Middle 251 

Interinédaire 	suoérieur 	25% 154 1.658 529 3.034 279 78 22 - 

See Appendix IV for sample counts. 	Voir l'annexe IV pour les chiffres dr l'échentil I 
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TABLE B. Analysis of Sales Per Total Area by Kind of Business and Region. Ranked by Sales Per Square Foot of Total Area - Contd 

TABLEAU B. Analyse den venten scion I. superficie totale daprès Ic genre de co..erce ci I. region - Ciassement den vent., 
par pied carrC de superficie totale - suite 

Region. 
Quartiles and Neighted Averages 

PCg ion 
Quartiles ci aoyennes 

pondCrCes 

Manitoba 
Lower MIddle 252 

Intermédaire infer iaur 25%. 
Bottom 252 lnférueur 252..... 
Average Moyenne .............. 

Saskatchewan 
lop 252 	Super cur 252........ 
Upper Middle 252 

lntermediaire supérieur 252. 
Lower Middle 252 

jrrterrnédaire inférteur 252. 
Bottom 252 	lrrférieur 252..... 
Average 	Moyenna.............. 

Aiherta 

	

251 	Supérieur 251........ 
:e Middle 252 
Inrermedisire super ieur 252. 

.' Middle 25% 

Intermédiaire infCrieur 252. 
v.rtom 252 lrrfCrieur 25%.... 
Average Noyenne .............. 

H' oh Columbia 
lombie-Britannique 

	

25% 	Super cur 25%....... 
yr Middle 252 
ntermCdiere supérleur 252. 

Middle 252 
intermCdimirs iriféricur 25%. 

	

2 	Ifr'' eu' 

	

Sales - Ventes: 	Total Area 
Lower Quartile Values 	Average 	Type of Store Location 

	

Valeur minimum du 	Superficie 	Genre demplacement 
quartile 	Average 	aoyenne 

Annual 	de vente 
Sales  

	

Square 	Square 	$ 000S 	 On 	Shopping Centre 	Centre Commercial 

	

Foot 	Metre 	 Street  
Ventes 	Square Square 

	

Pieds 	Metres 	annuelles 	Feet 	Metres 	Sur 	Neighbour- Community Regional 	Indoor 

	

carrés 	carrés 	eoyennes 	rue 	hood 	 Mall 
Pieds Metres 

	

carrCs Carrés 	deCoamunau- Regional 	Mail 

	

$ 	$ 	 I 	quartier 	taire 	ifltCriaur 
I 	S 	2 	5 

TV. Radio and Stereo 	TClCvislen, radio at stCrCo 

113 1.216 242 1.800 166 100 - - - - 

152 3.011 277 100 - - - - 

374 2.496 230 81 10 5 - 4 

282 3,035 468 1,600 147 33 33 33 - 

143 1.539 895 4.596 423 100 - - - - 

95 1,023 323 2,800 258 100 - - - - 

88 2.000 192 100 - - - - 

445 2,858 263 87 7 7 - 

209 2.250 475 2,000 184 67 33 - - - 

154 1,658 207 1.244 114 63 37 - - 

100 1,076 373 3,569 328 67 - 33 - - 

104 1,374 126 100 - - * - 

277 2.010 185 76 16 8 - 

270 2.906 679 2.331 215 100 - - - - 

194 2.088 567 2.746 253 100 - - - - 

137 1,475 404 2,729 251 74 26 - 

100 1.556 143 77 23 - 

428 2,320 214 87 13 - - - 

TV and Radio Repair Shops 	Ateliers de rCparat ion tClCvision 

cur 25. 
Middle 25% 

rtermédiaire supérieur 252. 
Middle 25% 

:rlermediaire irriCrieur 252. 
rom 252 	lnferieur 25%..... 

P. vrage 	Moyenne .............. 

oh Columbia 
..Lobie-Br itannique 
25% 	Super our 25%........ 
Middle 251 
terpnediaire supérleur 251. 

r Middle 252 
'.'.ermêdiaire inférieur 25%. 

. inférleur 252..... 
P ,eflne.............. 

137 1,475 219 1.200 110 95 5 - - - 

81 872 125 1,238 114 85 15 - - - 

33 355 58 1,106 102 93 7 - - - 

29 1,523 140 100 - - - - 

100 1.262 115 93 7 - - - 

106 1,141 150 915 84 46 54 - - - 

33 355 53 752 69 100 - - - - 

17 183 18 856 79 100 - - - - 

17 1,200 110 100 - - - - 

51 935 86 91 9 - - - 

	

for sample counts. 	Voir l'annexe IV pour les chiffres de lCchantillon. 

v. 	, ,'V, 	c,,:r 	p 	' vs. 	:s''• 	r.,., 	.. 
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TABLE B. Analysis of Sales Per Total Area by Kind of Busineus and Region. Ranked by Sales Per Square Foot of Total Area - Cont'd 

TABLEAU B. Analyse des ventes selon Is superficie totale d'apràs Ic genre de commerce at Is region - Classement des ventes 
par pied carrC de auperficie totale - suite 

Region. 
Quartiles and Weighted Averages 

RCgion, 	 Square 
Quartiles et moyennes 	 Foot 

ponderCes 
P ieds 

car rCs 

$ 

Total Area 
Average 

Superficre 
Average moyenne 

	

Annual 	de vente 
Sales 

Square 	$ 000S 
Metre 

Ventes Square 
Metres 	annuelles 	Feet 
carrés 	moyennes 

Pieds 
car ris 

$ 

Type of Store Location 

Genre d'emplaceaent 

Shopping Centre 	Centre Commercial 

Neighbour- Coa.unity Regional I Indoor 
hood 	 Mall 

de 	Communau- Regional 	Mail 
quartier 	taire 	 intCrieur 

% 	I 	7 	 7 	 10 

On 
Street 

Square 
Metres 	Sur 

rue 
Metres 
car rés 

10 

Sales - Ventes: 
Lower Quartile Values 

Valeur minimum du 
quartile 

Floors. Curtains, & Interior Decorators 	RevAtement de sol, rideuux. dCcorateur intérieur 

Canada 
Top 252 	5uprieur 25%........ 
Upper Midde 257 

InterinèdiairC supêrieur 257. 
Lower Middle 252 

Intermediate isférieur 25%. 
Sortom 257 	Infer cur 25%..... 
Average 	Moyenne .............. 

Quebec Québec 
lop 257 	Super ieur 25%........ 
Upper Middle 252 

jrrtermediaire super cur 25%. 
Lower Middle 257 

Intermnédimire irrférieur 25%. 
Bottom 257. 	lnfdrieur 25%..... 
Average 	Moyenne ............... 

Ontario 
lop 257 	Supérieur 25%........ 
Upper Middle 25% 

Intermedicire supérieur 257. 
lower Middle 251 

Intermédimire iirférieur 25%. 
Bottom 257 lnférieur 25%..... 
Average Moyanne ............... 

Manitoba 
lop 257 	Supérieur 25%........ 
Upper Middle 25% 

Irrtermedaire supérieur 25%. 
Lower Middle 251 

Intermediaire irrférieur 25%. 
Bottom 257 	lnférieur 257 .... 
Average 	Noyenne............... 

Alberta 
lop 257 	Supérieur 25%........ 
Upper Middle 25% 

Irrtermedicire supCrieur 25%. 
lower Middle 257 

jntermediaire inférieur 25%. 
Bottom 25% 	lnfCrieur 251..... 
Average 	Moyenne............... 

British Columbia 
Coloimbie-Br itannique 

lop 257 	Super Cur 25% ..... .. 
Upper Middle 25% 

Intermédicire supérieur 257 
Lower Middle 257 

Intermnédiaire inférieur 251. 
Bottom 257 	IirfCrieur 257 .... 
Average 	Moyenne ............... 

164 1.765 482 2.042 188 83 16 1 - 

109 1.173 340 2.619 241 80 15 - 4 

80 861 333 3.417 314 84 12 - 2 	 2 
216 3.981 366 91 4 2 - 	3 
340 3,031 279 84 12 1 1 	 2 

143 1,539 351 1.684 155 91 9 - - 	- 

108 1,163 350 2.853 263 58 32 - 10 	 - 

96 1,033 319 3.116 287 100 - - - 	- 
245 4.295 395 90 10 - - 	- 
315 3.027 279 84 13 - 2 

178 1,916 465 1.476 136 82 18 - - 	- 

112 1,206 449 3.286 302 tOO - - - 	- 

81 872 303 3.048 281 82 18 - - 	- 
175 2,743 252 100 - 
339 2.669 246 92 8 - - 	- 

294 3,165 724 2.050 189 100 - - - 	- 

146 1,572 566 3.267 301 100 - - - 	- 

126 1.356 594 4,576 421 61 - - - 	39 
359 4.559 420 64 36 - - 	- 
544 3,678 338 80 II - - 	9 

225 2,422 369 1.304 120 57 33 - 

101 1,087 361 2.425 223 75 25 - 

67 721 231 2.845 262 43 35 22 
267 5.661 521 100 - - 
300 3.205 295 71 23 6 - 

242 2,605 740 2.700 249 58 32 - 

114 1.227 588 3.740 344 80 20 - 

68 732 247 2,886 266 74 - - 
49 1.104 102 71 ! - - - 

387 2,606 240 70 12 - - 

See Appendix IV for sample counts. 	Voir I 'ennexe IV pour les chifires de I 'Cchanti 

SOURCE: Retail Sell imp Area Survey, Smell Business Statistics. Stat St i cs Canada 
F rrlfli'' 	IIr 	:i 	 C i i' ce vpn te 	der o : I 	St 	r OLIC'. SU 	Irs pet ,  te' 

	

- 	
' 
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TABLE B. Analysis of Sales Per Total Area by Kind of Business and Region, Ranked by Sales Per Square Foot of Total Area - Contd 

TABLEAU B. Analyse des ventes scion Ia superficie totale d'.prCs Ic genre de coseerce et In region - Clesseaent des ventss 
per pied carri de superficie totele - suite 

on 
Qun't es and lleghted Averages 

Rig on 
Quut 	s ot noynnneo 

pondr ep s 

	

Sales - Ventes: 	Total Area 
Lower Quartile Values 	Average 

	

Valeur ainiuum du 	Superf ice 
quartile 	Average 	moyenne 

Annual 	de vente 
Sales  

	

Square 	Square 	$ 000S 

	

Foot 	Metre 
Ventes Square Square 

	

Pieds 	Metres 	ennuelles 	Feet 	Metres 

	

carrEs 	cerres 	soyannes 
Pieds Metres 

carrCs cerrCs 

	

$ 	$  

Type of Store Location 

Genre da.place.ent 

On 	Shopping Centre 	Centre Couaercial 
Street  

Sur 	Neighbour- Coamunity Regional 	Indoor 
rue 	hood 	 Nail 

de 	Coeeunau- Regional 	Mel I 
S 	quarteer 	teire 	intirisur 

S 	5 	5 	S 

Picture & Picture Fraaes 	Peintures at cadres de peintures 

Ceriada 
iop 25% 	Supirieur 251 ........ 
oper Middle 25% 

Intermidisire super Sur 25%. 
.oer Middle 251 

Intermidlaire infer ieur 25% 
"or torn 257, 	Infer ieur 251 
Average Moyenne 

116 1.249 87 641 59 100 - - - - 

74 797 58 684 63 96 - 4 - - 

43 463 112 2,205 203 90 - 10 - 
37 3.572 329 tOO - - - - 
73 1.846 170 96 - 4 - - 

Drug Stores, Without Meals 	Phareacies, sans service de rapes 

Canude 
25 	Supe er 25A 

oper Middle 251 
Intermedicire supérieur 252. 

ower Middle 252 
Irltermediaire infériur 25%. 

"cuorn 251 	lrifirieur 25%..... 
Average Noyenne ..... ......... 

Nevfoundlund Terre-Neuve 

op 252 	Super ieur 25%........ 
poer Middle 25% 

Intermédaire supCriaur 25%. 
.ower Middle 25% 

!ntermediaire infCrieur 252. 
.ttom 25% 	Jnférieur 25%.... 

Average 	Moyenne ............... 

H nce Edward Inland 
Ie-du-Prince-Edouerd 
o 252 	Super eur 252 ....... 
orer Mddle 252 

Intermidiaire supéreur 25%. 
wer Middle 252 
Irrtermédere inférieur 251. 

,tow, 252 	Inférleur 751..... 
Average 	Noyenne .............. 

Nova Scotia Plouvelle-Ecosse 
.p 252 	Super ieur 251 	. 
per Middle 25% 

Interunedisire supirieur 251. 
,wer Middle 251 

lnterrnédiairn inférieur 75%. 
ortom 25% 	lnférieur 25%.... 

Average 	Moyenrie .............. 

N". Brunswick 
Nouveau-Brunswick 
i 257 	Supirieur 25%........ 
er Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 

'er Middle 25% 

Intermédlaire irrfirieur 25%. 

500 5.382 1.970 2.784 256 67 11 10 10 2 

337 3.627 1,419 3,479 320 63 22 7 4 4 

205 2.207 836 3.125 288 61 14 4 1 - 
532 3,513 323 77 12 7 3 1 

1,185 3.227 297 72 15 7 5 2 

572 6,157 1,772 2.929 270 50 - 40 - - 

338 3,638 2.317 5.814 535 57 - 33 9 - 

198 2.131 535 2.540 234 100 - - - 
700 6.361 585 83 17 - - - 

1.283 4,449 409 76 5 17 2 

566 6.092 1,581 2,914 268 63 - 37 - - 

325 3.498 1.553 3,157 291 67 33 - - - 

279 3.003 984 3.400 313 100 - - - - 
342 3.608 332 tOO - - - - 

1077 3.311 305 83 10 5 - 

515 5,543 2.984 4,503 414 29 35 29 5 - 

300 3.229 2,271 5,444 501 72 - 28 - - 

255 2,852 1,435 5,188 477 86 14 - - 
478 2.493 229 81 - - 19 - 

1.735 4.276 393 67 Ii 14 7 - 

563 6.050 2.710 3.969 365 48 12 - 40 - 

358 3.951 1.797 3.929 362 69 19 Il - - 

283 3.046 730 	1  2,230 205 100 - - - - 

Appendix IV for sample counts. 	Vor 	annexe IV pour let chiffres de lichentillori. 

Vet.  



Sales  

Square $ 000S 
Metre Quartiles at moyennes 	 Foot  

Ventes Square 
Metres annuelles Feet 
car rés moyennes 

Pieds 
car ret 

$ 

Shopping Centre Centre Commercial 

Neighbour- Community Regional 	Indoor 
hood 	 Mill 

de 	Coeaunau- Regional 	Mail 
quartlar 	taire 	 intCrieur 

1 	 S 	 I 	 I 

Square 
Metres 

Metres 
er ret 

On 
Street 

Su r 
rue 

I 

1.315 5.971 550 
1,577 3.995 368 

482 5.188 1,138 1,537 141 

351 3.778 1.104 2.760 254 

193 2.077 703 2.850 262 
349 2.383 219 
819 2,387 220 

608 6,544 2.438 3.208 295 

403 4.338 1.649 3.551 328 

285 3.068 1,110 3,218 296 
802 4.235 390 

1,486 3,562 328 

357 3.843 1,757 3,206 295 

250 2.691 737 2,569 236 

187 2.013 039 2,973 274 
516 3.472 320 
904 3,069 282 

359 3,854 936 1,992 183 

264 2.842 1,021 3,457 318 

184 1,981 610 2.933 270 
451 2,957 272 
750 2,878 265 

440 4.735 2.105 2.747 253 

259 2,788 1,190 3,177 292 

170 1.830 551 2.733 251 
434 3.553 330 

1,047 3,068 282 

643 6.921 1.739 2.350 216 

327 3.520 2,312 5,062 466 

Voir l'annexe Ill pour let chiffres de I 'Cchant 
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TABLE B. Analysis of Sales Per Total Area by Kind of Business and Region. Ranked by Sales Per Square Foot of Total Area - Contd 

TABLEAU B. Analyse des ventes scIon Is superficie totale d'aprCs le genre de commerce at Is region - Classe.ent des ventes 
per pied carri de superficie totale - suite 

Sales - Ventes: 	 Total Area 
Lower Quartile Values 	 Average 	 Type of Store Location 

Valeur minimum du 	 Superficie 	 Genre d'e.plecement 
quartile 	 Average 	moyenne 

Region. 	 Annual 	de yenta 
Quartiles and L4eighted Averages 

Region, 	 Square 

ponder Ces 
Pieds 

car rCs 

$ 

Orug Stores, Without Meals 	Pharmacies, sans service do rapes 

New Brunswick 
Nouveau-Brunswick 

Bottom 257 	Inféreur 25 ..... 
Average 	Moyenne ..... .. ..... .. 

Quebec Québec 
lop 25% 	Supérieur 251....... 
Upper Middle 251 

!nternrédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédisire iniérieur 25%. 
Bottom 251 	lnférieur 251.... 
Average 	Moyenne .............. 

Ontario 
Top 25% 	Supêrieur 257. ........ 
tipper Middle 25% 

Intermédinire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Interinedisire iniérieur 255, 
Bottom 251 	Infer cur 25%..... 
Average 	t4oyenne .............. 

Manitoba 
Top 25% 	SupCrieur 25%........ 
Upper Middle 251 

Jntermedieire supénieur 25%. 
Lower Middle 257 

lntermUdieire infériwur 251. 
Bottom 257 	jnfCriur 25%.. 
Average 	Moyenne.............. 

Saskatchewan 
Top 257 	SupCrieur 25%........ 
Upper Middle 251 

lntermed,aire supérieur 25%. 
Lower Middle 257 

Intermédiwire ir'férieur 257. 
Bottom 257 	lnférieur 251.... 
Average 	Noyenne .............. 

Al ben to 
lop 251 	Supérieur 25%........ 
Upper Middle 251 

Intermédisire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédisire inférieur 25%. 
Bottom 25% 	lnférieur 25%..... 
Average 	Moyenne ........ .......  

British Columbia 
Colombia-Br itannique 

lop 25% 	Super ieur 251........ 
Upper Middle 251 

tnternredisire supérleur 25%. 

See Appendix IV for sample counts 

64 18 18 - 
72 12 7 9 

76 7 8 8 

53 14 14 5 

84 8 8 - 
76 7 4 13 
72 8 9 7 

67 9 9 15 

70 IS 7 5 

71 26 - 
70 24 5 - 
70 19 5 6 

60 21 - 

85 IS - 

84 16 - 
100 - - 
83 13 - 

93 - - 

71 29 - 

100 - - 
100 - 
91 8 - 

77 2 10 

73 18 B 

73 18 B 
64 27 - 
71 17 7 

54 

::, 

24 

: :  

13 

3 

2 
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TABLE B. Analysis of Sales Per Total Area by Kind of Business and Region. Ranked by Sales Per Square Foot of Total Area - Contd 

TABLEAU B. Analyse des ventes selon Ia superficue totale d'apris It genre de co..src, at I. region - Claseeaent des venIce 
par pied carré de superficie totale - suite 

Peg i on. 
Quartiles and Weighted Averages 

PCg ion 
Quartiles at •oyennes 

pondCries 

	

Sales - Ventes: 	 Total Area 
Lower Quartile Values 	 Average 	 Type of Store Location 

	

Valeur ainiaum du 	 Superficie 	 Genre d'eaplaca.ent 
quartile 	 Average 	aoyenne 

Annual 	de vent. 
Sales  

	

Square 	Square 	$ 000'S 	 On 	Shopping C,ntr. 	Centre Coemercial 

	

Foot 	Metre 	 Street  
Ventes 	Square Square 

	

Pieds 	Metres 	annuelles 	Feet 	Metres 	Sur 	Neighbour- Courinunity Regional 	Indoor 

	

carres 	carris 	aoyennes 	 rue 	hood 	 Mall 
Pieds Mitras 

	

Carrie Carrie 	 0e 	Co.munau- Regional 	Mel I 

	

$ 	 $ 	 I 	quartier 	taire 	 intiricur 
7 	 7 	 1 	 1 

Drug Stores, Without Meals 	Pharaacies, sans service de rep.s 

British Columbia 
Coloabie-Br itannique 

Lower Middle 257 
lrrterirrédiaire iriférleur 251. 

Boltoni 257 Irrférieur 25%..... 
Average Moyenne............... 

194 2.088 1,123 4.602 424 65 18 17 - 

456 2.846 262 74 17 9 - 

1.408 3.762 346 63 24 9 2 

Patent S Proprietary Medicine Stores 	Midica.enta brevetis 

Canada 
lop 25% 	Supériaur 25% ........ 
Upper Middle 25% 

Interurrédjoire supirreur 25%. 
Lower Middlt 257 

Irrterurrédiaire irrfêr,eur 25%. 
Bottom 25% 	Infèrieur 25%..... 
Average 	P4oyenne.............. 

Canada 
r 25% 	Supéritur 25%....... 

:rer Middle 252 
Inlermédisire supirieur 25%. 

.'i'r Middle 257 
irrtermédjaire infer cur 251. 

rorn 25% 	Infer ieur 25%..... 

	

'.erage 	Moyenns............... 

'ec Québec 

	

25% 	SupCrieur 25%........ 
.E'' Middle 257 
lnterinediaire supériepr 25%. 

Middle 25% 
intermedisire infe"ieur 25%. 

'ram 251 Inféritur 25%..... 
erage Moyenne ......... 

• 257 	Supéreur 252 ........ 
:'r Middle 257 
:"termediaire supCrieur 25%. 

Middle 25% 
lntermédiirt infCritur 25%. 
torn 252 	Infer ieur 25%..... 

nrege 	Moyenne............... 

• tchewen 

	

252 	SupCrieur 25%........ 
• . 	Middle 251 

:-rmdre cunéeu r 25% 

270 2.906 446 848 78 I? - 58 25 - 

228 2.454 197 793 73 88 - 12 - 

149 1.604 430 2.363 217 44 10 - 16 30 
114 1.563 153 58 15 17 9 
298 1.431 132 52 6 21 13 8 

Jewellery Stores 	61 joutar ice 

273 2,939 263 703 55 54 2 8 21 15 

162 1,744 176 831 75 70 6 13 8 2 

90 969 126 1.072 99 91 4 3 2 - 

75 2,944 271 93 6 2 - - 

159 1.392 128 77 5 6 8 4 

263 2.831 195 549 51 53 - 14 34 

152 1.636 130 710 55 80 - 13 1 6 

95 1.023 93 796 73 90 3 7 
63 923 85 100 - - 

120 746 69 81 1 7 10 1 

312 3.358 227 553 51 72 - 6 9 13 

192 2.067 163 697 64 49 8 8 21 14 

86 926 173 1.320 122 95 5 - - 

97 6.055 557 95 5 
163 2,210 203 77 3 5 8 7 

337 3,527 511 1,550 143 50 - 50 - - 

166 1.787 349 1.363 125 67 - - 33 

106 1,141 158 1.484 137 100 - - - - 

Voir 	'annexe IV pour Its chiffres de l'échantillon. 



es de sports 

12 4 1 

5 - 1 

7 4 - 
4 3 
7 3 2 

- 5 

- 11 

10 - 
- 9 
3 6 

33 

12 
11 
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TABLE B. Analysis of Sales Per Total Area by Kind of Business and Region, Ranked by Sales Per Square Foot of Total Area - Contd 

TABLEAU B. Analyse des ventes scion Ia superficie totals dapris Is genre de commerce St Ia region - Classement des ventes 
par pied carrC de superficie totals - Suite 

Type of Store Location 

Genre demplaceaent 

On 	Shopping Centre 	Centre Consmercial 
Street 

Sur 	Neighbour-Community Regional 	Indoc- 
rue 	hood 	 Mal 

de 	Communau- Regional 	Mai 
7 	quartier 	teire 	 intere 

7 	7 	 7 	1 	7 

	

Sales - Ventes: 
	

Total Area 
Lower Quartile Values 	 Aver age 

	

Valeur minimum mis 	 Superf ide 
quartile 	 Average 	moyenne 

Region, 	 Annual 
	

de yenta 
Quartiles and Weighted Averages 

	
Sales 

Rég ion. 	 Square 
	

Square 	$ 0009 
Quartiles St usoyennes 

	 Foot 
	

Metre 
pondérCes 	 Ventes 

	
Square Square 

	

Pieds 
	

Metres 	annuelles 
	

Feet 
	

Metes 

	

car ret 	carrCsaoyennes 
P i edt Met ret 

car rep car rCs 

	

$ 
	

$ 

Jewel lery Stores 	Bijouteries 

Saskatchewan 
Bottom 251 	Infdrieur 257.... 
Average 	Moyenne ............... 

Alberta 
Top 257. 	Supérieur 257 ........ 
Upper Middle 257 

interniddisire supérieur 251. 
LowerMiddle 257 

lntermediaire irrfCrieur 257. 
Bottom 257 	inféricur 257.. 
Average 	Moyenne ............. 

British Columbia 
Colombie-Br itannique 

Top 257 	Super eur 251 
Upper Middle 257 

lntermédire supérleur 25%. 
lower Middle 257 

Iritermedare irrférieur 25%. 
Boston 257 	Inféreur 257..... 
Average Moyenne. 	.. 	 . - 

150 1.852 170 100 - - 
300 1,606 148 80 - 10 

364 3,916 471 1,070 98 0 - - 

267 2.874 393 1.299 120 57 - 33 

213 2.293 221 925 85 100 - - 
105 867 80 TOO - - 
281 1,025 94 70 - 8 

244 2.626 252 845 76 37 30 10 

115 1.238 280 1,533 141 78 - 22 

65 700 107 1.197 110 75 25 - 
24 555 51 71 20 10 

158 1,008 93 66 18 

Canada 
Top 257 	Supérieur 257........ 
Upper Middle 257 

iritermédare supérieur 257. 
Lower Middle 25% 

lrrlermediaire inf6rieur 25%. 
bottom 257 	infdricur 257.... 
Average 	Moyenne ............... 

Quebec Québec 
Top 257 	Super ieur 25%........ 
Upper Middle 251 

lnterméciaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédeire inférieur 257. 
Bottoir 257 	lefdricur 25%..... 
Average 	P4oycnne ............... 

Ontario 
Top 25% 	SupCrieur 25%........ 
Upper Middle 257 

lnterindduaire supèrieur 257. 
Lower Middle 25% 

Jritereddiaire infdrleur 251. 
Bottom 257 	jnfdriur 257.... 
Average 	Moyenne .............. 

Manitoba 
Top 25% 	Supdrieur 25%........ 

See Appendix TV for sample Counts 

Sporting Goods Stores 	Artic 

203 2.185 692 2,185 201 76 

125 1.345 367 2.310 213 94 

80 861 240 2.309 212 89 
177 4,023 370 93 
368 2,717 250 88 

246 2,648 728 2.436 224 53 

154 1.658 618 3.588 330 89 

85 915 436 3.959 364 90 
236 5.063 455 9: 
495 3,805 350 84 

176 1,894 336 1,084 100 67 

106 1,141 239 1.801 166 100 

79 850 107 1.101 101 100 
127 2.715 250 88 
201 1,722 158 89 

203 2.185 144 524 57 100 

Voir I 'annexe IV pour let clriffres de I 'échanti I 



572 6.157 357 412 	38 84 9 5 2 - 

285 3,068 344 931 	86 65 14 5 14 2 
.ppvr MAdv 25'i 

Intermédisire super ear 251. 

Appendix IV for sample counts. 	tom 	l'annexe IV pour es chifires de l'Ccharitillon. 
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TABLE B. Analyse of Sales Per Total Area by Kind of Business and Region. R.nked by Sales Per Square Foot of Total Area - Cont'd 

TABLEAU B. Analyse des ventes scion Is superf ide totale d'aprCs Ia genre de commerce at Is rCgion - Classecent des ventes 
par pied carre de superficie totale - suite 

Sales - Ventes: Totul Area 
Lower Quartile Values Average Type of Store Location 

Valeur minimum du Superficie Genre d'eaplacement 

quartile Average .oyenne 
Annual de vente 

e. 	vn 	iieigrtec 	Averages  Sales  

On Shopping Centre 	Centre Commerci•I PegioS, 	Square 	Square $ 000 1 S 
Quart,ief. 	et 	r,oyenrie Foot 	Metre Street  

Ventes Square Square 
Pieds 	Metres annuelles Feet Metres Sur Neighbour- Co..unity Regional Indoor 

carrCs 	carrCs moyennes rue hood Mall 
Pieds Metres 

c carrCs de Co.uunau Regional Mail 

$ 	$ % quartier taire intCrieur 

Sporting Goods Stores Articles de sports 

Man ion,. 

:-:ermedare super eur 257. 
Mddle 257 

.-termedieire infCrieur 25%. 
251 	InfCrieur 25%..... 

Average 	Moyenns ............... 

Saskatchewan 

op 257 	Supr ieur 25%........ 
oper Middle 252 

lnterinediaire supCrleur 25%. 
ower Middle 252 

Interinediaire inièriur 25%. 
dotiom 25% 	Irrférieur 25%..... 

Average 	Mayenne............... 

berta 
'os 251 	Supérieur 25%........ 
.pper Middle 257 

Intermedisire supérinur 25%. 
ower Middle 257 

Iriiermédiaire inférieur 25%. 
Elnitom 25% 	lcrfCrieur 25%..... 
Average 	Moyenne .............. 

ish Columbia 
Colombie-Br itannique 
os 25% 	Supérieur 25%....... 
Loper Middle 257 

Intermédiaire supérieur 252, 
,owar Middle 251 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Sinticir 257 	lnfrieu 	257. 
Aver aqe Movenne 

79 850 342 3,267 301 100 - - - - 

46 495 158 2.733 252 100 - - - 
124 3,017 278 100 - - - 
178 2.430 224 100 - - - - 

217 2,336 2.875 5.758 530 69 31 - - 

142 1.528 524 3.145 289 tOO - - - 

96 1,033 140 1,171 lOB 100 - - - - 
210 3,845 354 100 - - - 
852 3,445 317 93 7 - - - 

260 2.799 353 1.267 117 100 - - - - 

226 2.433 1,174 5,000 460 100 - - - - 

176 1.894 172 963 89 39 61 - - - 
336 3,150 290 75 25 - - 
536 2.769 255 79 21 - - - 

169 1.819 613 2.076 191 100 - - - - 

124 1.335 237 1,695 156 100 - - - - 

94 1,012 154 1.455 134 100 - - - - 
226 5.964 549 88 - 12 - - 
304 2,862 263 97 - 3 - - 

Bicycle Shops 	Magesins de bicyclettes 

Middle 25% 
"iermédi8ire super lear 25%. 
Middle 25% 

''r•'P 	O - 'P 	:r'i 	''RL' 

113 1.216 657 4.854 447 91 9 - - - 

87 936 259 2.709 249 84  

63 678 156 2.236 206 89 11 - - - 
61 1,542 142 90 - 10 - - 

275 2.786 256 88 9 3 - - 

Tobacco Stores 8 Stands 	Tabagies at kiosques 
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TABLE B. Analysis of Sales Per Total Area by Kind of Business and Region, Ranked by Sales Per Square Foot of Total Area - Contd 

TABLEAU B. 	Analyse des ventes scion 	Ia superficie totale d'.près 	le genre de commerce at 	Is region 	Classament des ventes 
per pied carrC da superficie totale - suite 

Sales - Ventes: Total 	Area 
Lower Quartile Values Average Type of Store Location 

Valeur minimum du Superficie Genre d'e,placement 
quartile Average moyenne 

Region, Annual de vente 
Quartiles and Neighted Averages  Sales  

Square Square On Shopping Centre 	Centre Co.mercial Region, $ 000S 
Quartiles et moyennes Foot Metre Street  

pondCrCes Ventes Square Square 
Pieds MEtres annuelles Feet Metres Sur Neighbour- Community Regional Indoor 

carrés earns moyennes rue hood Mel I 
Pieds Metres 

carrCs carrCs de Coamunau- Regional Nai I 
$ $ % quartier taire intdrimiir 

2 2 2 

Tobacco Stores & Stands 	labagies et kiosques 

Canada 
Lower Middle 256 

Isternrédiaire infEr ieur 25%. 
Bottom 252 	Inférleur 25% .... 
Average 	Moyanne............... 

Quebec Québec 
Top 25% 	Supérieur 25%........ 
Upper Middle 25% 

lntermediaire super ieur 25%. 
Lower Middle 25% 

lntermédiaire infCrieur 751. 
Bottom 25% 	InfEr ieur 75%.... 
Average 	Moyenne .............. 

Ontario 
Top 257 	Supérieur 251........ 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supCrieur 252. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire infEr ieur 25%. 
Bottom 257 	Inférieur 25%..... 
Average 	Moyenn................ 

Alberta 
lop 25% 	SupEr leur 25%........ 
Upper Middle 25% 

lntiirmédiaire super ieur 25%. 
Lower Middle 25% 

JntermEdiaire inférleur 25%. 
Bottom 252 	Infer ieur 25%..... 
Average 	Moyenne .............. 

British Columbia 
Colombie-Br itennique 

lop 25% 	SupCrleur 25%........ 
Upper Middle 251 

lntermèdiaire super ieur 25%. 
Lower Middle 251 

lnterunédiaire irrférieur 25%. 
Bottom 25% 	Inférieur 25%.... 
Average 	Moyenne ............... 

158 1.701 254 1.184 109 52 21 8 
138 1,297 119 82 3 5 
272 965 89 73 12 6 

469 5,048 559 758 70 82 18 - 

297 3.197 360 1.079 99 45 27 9 

187 2.013 226 952 88 70 7 15 
196 1,822 168 66 9 7 
332 1.153 106 66 15 8 

653 7.029 226 231 21 77 - 23 

314 3.380 372 732 67 100 - - 

157 1.690 332 1.678 154 72 28 - 
138 1,175 108 98 2 - 
264 1.025 94 85 10 5 

870 9.365 201 230 21 100 - - 

303 3.261 149 327 30 84 - 

203 2.185 229 934 86 60 40 - 
120 932 86 81 - 19 
169 638 59 79 11 5 

1,477 15.898 195 131 12 100 - - 

407 4.381 182 373 34 92 - - 

113 1,216 211 970 89 43 13 - 
26 294 27 92 8 

148 488 45 80 5 - 

Canada 
lop 25% 	SupEr ieur 25%........ 
Upper Middle 25% 

IntermCdjaire super eur 252. 
Lower Middle 251 

Irrtermèdiaire infer ieur 252. 
Bottom 251 	Infer ieur 25%.... 
Average 	Moyenna............... 

Books & Stationery Stores 	Librsiries at papetr 

162 1,744 393 1,510 139 56 10 b it 

102 .098 175 1.428 131 63 10 5 10 

58 624 97 1,210 111 88 7 2 2 
41 1,223 113 81 12 4 2 

176 1,343 124 72 10 5 8 

See Appendix IV for sample counts 
	

Voir l'annexe IV pour les chiffres de l'échantili 
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TABLE B. Analysis of Sites Per Total Area by kind of Business and Region. Ranked by Sales Per Square Foot of Total Area - Cont'd 

TABLEAU B. Analyse des ventes Scion Is superficie totele dapràs Is g.nre de coecerce at Is region - Classaeent des ventes 
par pied carrC de cuperfucie totale - suite 

Peg or, 
( '' 1u' anJ Weighted Avei ages 

ion, 
CUa t 	Ct mQyeflflCS 

poraur erS 

	

Sales - Venues: 	 Total Area 
tower Quartile Values 	 Average 	 Type of Store Location 

	

Valeur minieuun du 	 Superficie 	 Genre d'e.placesent 
quartile 	 Average 	aoyenne 

Annual 	de vent, 
Sales  

	

Square 	Square 	$ 0005 	 On 	Shopping Centre 	Centre Coseercial 

	

Foot 	Metre 	 Street  
Ventes Square Squere 

	

Pieds 	Metres 	annuelles 	Feet 	Metres 	Sur 	Neighbour- Coa.unity Regional 	Indoor 

	

carrCs 	carrCs 	eoyennes 	 rue 	hood 	 Mel I 
Pieds Metres 

	

carrCs carrés 	 deCotnmun.u- RCgionel 	Nail 

	

$ 	 $ 	 S 	quartier 	tuire 	 intCrieur 
S 	 S 	 S 	 S 

Booke & Stationery Stores 	Libreiries at pepetr es 

• 	MOIe 25 
.-termédiaire supérleur 252. 

Middle 252 
-termédunire infCrieur 252. 

rom 257. 	Infer cur 252..... 
Average 	Moyenne............... 

Québec 
:51 	Supérieur 25%........ 
• Middle 252 
-termédiaire supérieur 25%. 
• Middle 25% 
'ternédisire inférieur 25%. 

25% 	inférieur 257.. 
age 	Moyenne ............... 

tar 0 
75% 	Supérieur 25% ....... . 

Middle 25% 
'rerméOiaire super ieur 25%, 
• Middle 252 
rermCdiaire inférieur 25%. 

•r' 252 	Inirieur 25%..... 
Aaercge 	Moyenne ............... 

luai toba 
75% 	Supérieur 25%........ 

Muddle 252 
termédiaire sup*rieur 252. 
Middle 252 

•'termédiaire iniCrieur 252. 
•i 251 	Inirieur 25%..... 

Average 	Moyenne ............... 

'vu chewan 
, ;.I. 	Supérleur 25%........ 

Middle 25% 
'termédiaire supCrieur 25%. 

Middle 25% 
- terunCdiaire infCrieur 251. 
am 251 	Iruférisur 25%..... 

Average 	Moyenne ............... 

berta 
257 	SupCrieur 75%........ 

loper Middle 251 
IrutermCdiaure supérieur 25%. 

pact Middle 252 
lntermédiaire infCrieur 25%. 

atlom 251 	Iruférleur 25%.... 
Average 	Noyenrr............... 

143 1,539 401 2.423 223 33 - 33 33 - 

99 1.066 287 2.567 236 laO - - - - 

72 775 214 2.801 258 64 - 36 - - 

90 1.861 171 100 - - - - 

240 2.409 222 73 - 19 8 

214 2.303 636 2,006 185 48 9 - 25 17 

136 1.464 358 2,001 184 42 - I? 32 8 

66 710 222 2.317 213 68 10 13 10 - 

24 474 44 92 - - 8 - 

298 1,642 151 64 4 7 98 6 

140 1.507 326 1.105 107 62 16 - 22 - 

114 1.227 255 2.032 187 81 19 - - - 

57 614 71 887 82 64 12 - - 25 
39 1,289 119 80 20 - - - 

160 1.243 lid 70 is - 6 8 

192 2,067 302 1,368 126 19 26 10 45 - 

88 947 230 1,596 147 46 29 - 25 - 

71 764 91 1,198 110 100 - - - 

47 1,446 133 100 - - - - 

159 1,401 129 69 13 2 16 

145 1,561 177 1.028 95 67 - 33 

74 797 117 1.083 100 67 - - 33 

58 624 73 1,151 106 100 - - - 

35 1,045 96 71 29 - - - 

96 1,076 99 76 8 8 - 8 

174 1,873 441 1,847 170 75 25 - - - 

115 1,238 233 1.834 169 50 25 25 - - 

69 743 209 2,290 211 75 - 25 - 

59 1,300 120 83 - 17 
217 1.765 162 72 ii 17 - - 

Appendix IV for sample counts. 	Volt 	'anruexe IV pour len chiffres de l'échantillon. 

• r 	A' 	- 7.i ' v' a. 5-a I 	 a' a' • s 	Sr a • 	a 
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TABLE B. Analysis of Sales Per Total Area by Kind of Business and Region. Ranked by Sales Per Square Foot of Total Area - Contd 

TABLEAU B. Analyse des ventes scIon Is superficie totale d'aprEs Ic genre de coamerce at Is region - Classement des ventes 
par pied carrC de superficie totele - Suite 

Sales - Ventes: 	 Total Area 
Lower Quartile Values 	 Average 	 Type of Store Location 

Valeur ainipu. du 	 Superficie 	 Genre d'emplacement 
quartile 	 Average 	•oyenne 

Region. Annual de yenta 
Quartiles and Weighted Averages  Sales  

Square Square On Shopping Centre 	Centre Commercial Region, $ 000'S 
Quartiles at moyennes 

pondérées 
Foot Metre 

Ventes Square Square 
Street  

Pieds Metres ennuel es Feet Metres Sur Neighbour- Coaaunity R indoor 
carrCs carrCs moywnnes rue hood Mall 

Pieds Metres 

$ $ 
carrés carres 

2 
de 

quartier 
2 

Co.munau- 
taire 

2 

Regional 

S 

Mail 
interleur 

2 

Books 8 Stationery Stores 	Librairims at papetries 

British Coluabia 
Colombia-Br itannique 

lop 25% 	Super ieur 25%....... 
Upper Mddie 252 

intermédiaire supCriour 25%. 
Lower Middle 252 

Interrnediaire inférteur 25%. 
Bottom 25% 	Infer ieur 25%..... 
Average 	Moyenne .............. 

121 1.302 216 1.084 tOO 69 - 8 15 8 

105 1.130 35 306 28 100 - - - - 

35 377 46 643 59 89 11 - - - 
44 1.487 137 88 - 6 - 6 
82 925 85 86 3 3 3 3 

Canada 
lop 25% 	Supérieur 25%........ 
Upp€r Middle 257 

lntermBdiaire super ieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Imtermediaire infCrieur 25%. 
Bottom 25% 	Inférieur 25%.... 
Average 	Moyenne ............... 

New Brunswick 
Nouveau-Brunswick 

lop 25% 	Supérietir 25%........ 
Upper Mddle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

irrtermediaire infdrieur 25%. 
Bottom 25% tmférieur 25%.... 
Average Moyanne............... 

Quebec Québec 
lop 25% 	super Our 252....... 
Upper Middle 25% 

lrrtermédiaire super jour 252. 
Lower Mrddle 252 

jrrtermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 252 	Infer ieur 25%..... 
Average 	Moyenne ............... 

Ontario 
lop 25% 	super iou, 252........ 
Upper Middle 25% 

lntermédiaire supCrieur 25%. 
Lower Middle 252 

Intermediaire infCripur 252. 
Bottom 25% 	lnfCrieur 25%..... 
Average 	Moyenna ............... 

Manitoba 
lop 25% 	super ieur 25% ........ 
Upper Middle 251 

InterirrCdiaire supCnieur 25%.. 

See Appendix IV for sample counts. 

SOURCE: Retail Sell sq Area Surve 
SOuRCE 	Enauite sur 	a suterficie 

Florists 	Fleuristes 

174 1,873 222 944 87 74 8 4 9 

104 1,119 171 1.188 109 81 It 9 

55 592 96 1,8 112 71 8 16 s 
85 2.985 .' 	275 90 - 1 9 

143 1,592 147 79 7 7 5 

280 3,014 149 473 43 67 33 - - 

197 2,120 284 1,195 110 75 - - 25 

99 1,066 135 853 78 75 - - 25 
38 1.093 101 tOO - - - 

151 933 86 80 7 - 13 

166 1,787 142 615 57 80 7 - 1 

97 1,044 181 1,456 134 86 - 14 - 

53 570 63 935 86 88 - 6 6 
67 3.197 294 81 - - 19 

109 1,560 144 84 2 5 8 

201 2.164 254 970 89 80 10 - 10 

141 1.518 303 1.817 167 90 10 - - 

85 915 121 1.034 95 52 34 14 - 
137 
201 

3,015 
1,752 

277 
161 

87 
77 

- 
13 

13 
7 

- 
2 

	

I.o'ir 	 I33 	000 	Dl 	 JO 	 in 

92 	 990 	 112 	1.032 	95 	S 

Voir I 'annexe IV pour les Chifires de I 'ec: H' 

Small Business Statistics, Statistics Canut 
tie vent e at, dcl a i . Sr 	er 	t qitet sur I Ps cr  

7 

2 
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TABLE B. Analysis of Sales Per Total Area by Kind of Business and Region. Ranked by Sales Per Square Foot of Total Area - Contd 

TABLEAU B. Analyse des ventes salon Is auperficie totale d'eprès Ip genre de coamerce Ct Is region - Classement des ventes 
per pied carri de superficie totale - Suite 

Sales 	Ventes: Total Area 
Lower 	Quartile Values Average Type of Store Location 

Veleur minimum du Superficie Genre d'emplacement 
quartile Average moyenne 

Region. Annual de vente 
Quartiles and Weighted Averages  Sales  

Region, Square Square $ 000'S On I 	Shopping Centre 	Centre Commercial 
Quartiles et aoyennes Foot Metre Street  

pondCrCes Ventas Square Square 
Pieds Metres annuelles Feet Metres Sun Neighbour- Community Regional Indoor 

carres carrCs mayennes rue hood Mall 
Pieds Metres 

carrCs carris de Coauriunau- Regional Mail 
$ $ 7 quartiar taire interleur 

7 S S S 

Florists 	Fleuristes 

Manitoba 
lower PIddle 252 

Intermêdiaire infèrieur 25%. 
Bottom 25% 	jnfCrieur 25%.. 
Aver.ge 	Moymnee...............  

Saskatchewan 
Top 251 	Super ieur 25%.... 
Upper Middle 25% 

Intermediare supCnieur 25%. 
lower Middle 25% 

Intermédare infénieur 25%. 
Bottom 25% infer ieur 25%..... 
Average Moyenne ............... 

A ber te 
op 25% 	Super ieur 252....... 

joper Middle 257 
lirtermédeire supérlaur 251. 

tower Middle 25% 
Irrtermédiaire inférimur 25%. 

aoltorr 25% 	Inférleur 25%..... 
Average 	Moyenne............... 

B- tish Columbia 
Colosbie-Br itannique 
op 25% 	Super lear 25%........ 

upper Middle 25% 
Intermédimire supCnieur 25%. 

owen Middle 25% 
Irterfnediaine infénieur 25%. 

bottom 25% 	Infe , ieu, 25%. 
A'ersge Moyenne 

52 560 90 1.403 129 47 - 53 - - 
55 1.604 148 100 - - - - 
93 1,224 113 78 5 13 5 - 

171 1.84: i36 179 72 100 - - - - 

95 1,023 104 1.000 92 TOO - - - - 

73 785 120 1.603 148 100 - - - 
37 737 68 67 33 - - - 
93 1,002 92 90 10 - - - 

185 1,991 268 1,023 94 29 - 24 24 24 

163 1,155 212 1.213 112 15 - 25 - - 

74 797 166 1.563 153 50 25 25 - - 
66 3,007 277 65 15 - 20 - 

172 1,796 165 55 10 I? 12 5 

148 1,593 151 800 74 75 - 25 - 

81 872 159 1,493 137 100 - - - - 

58 624 Ill 1,645 151 40 - 40 20 - 
51 2.393 220 100 - - - - 

117 1,659 153 80 - 15 5 - 

Gift. Novelty A Souvenir Shops 	Cadeaux articles de fantaisie at souvenirs 

Canada 

	

p 25% 	Super ear 251 ....... 
loper Middle 25% 

Intermediare supénieur 25%. 
Lower Middle 25% 

lniermédiaire inferieur 25%. 

	

bottom 	251 	Inférieur 252..... 

	

Average 	Moyanne............... 

rice Edward Island 
I le-du-Pr ince-Edoumrd 

	

257 	SupCrieur 257........ 
Loper Middle 25% 

Interrnedim,re supinieur 25%. 
Lower Middle 25% 

!ntermdieirm irrfrijr 257 

Op;,c" Moerrr 

244 2.626 191 553 51 66 6 2 22 4 

118 1.270 156 958 89 67 17 3 11 3 

68 732 129 1.426 131 86 4 4 6 - 
42 1,106 102 85 9 3 2 

129 1,016 94 76 9 3 10 7 

250 2,591 181 567 52 100 - - - - 

132 1,421 90 590 54 50 25 - - 25 

Ill 1,195 226 1.921 171 15 25 - - - 
70 1,130 104 100 - - - - 

139 1.084 TOO 80 13 - - 7 

or l'annexe IV pour les chiffres de l'Cchantillon. 
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TABLE B. Analysis of Sales Per Total Area by Kind of Business and Region, Ranked by Sales Per Square Foot of Total Area - Contd 

TABLEAU B. Analyse des ventes salon Is superficie totale d'apres Is genre de coemerce et is region - Classement des venten 
par pied carrO de superficie tote Ic - suite 

Sales 	- Ventes: Total Area 
Lower 	Quartile Values Average 

Valeur minimum du Superfucie 
Quartile Average moyanne 

Region. Annual de yenta 
Quartiles and Weighted Averages  Sales  

Region, Square Square $ 000S 
Quartiles et aoyennes Foot Metre 

ponderCes Ventes Square Square 
Pieds Metres annuelles Feet Metres 

carres carrCs moyennes 
Pieds Metres 

carrés carrés 
$ $ 

Type of Store Locatic 

Genre d'eaplacement 

On 	Shopping Centre 	Centre Coamercial 
Street 

Sur 	Neighbour- Co.munity Regional 	Ir'uc 
rue 	hood 

de 	Co.eunau- Regional 	M.' 
6 	quart icr 	taire  

6 	6 	6 

Gift, Novelty 8 Souvenir Shops 	Cadeaux articles de fantaisie at souvenirs 

Nova Scotia Nouvelle-Ecospe 
Top 257 	Supérieur 25%........ 
Upper Middle 25% 

lnlerrnédaire super ieur 25%. 
Lower Middle 257 

lnterrnédiaire inférieur 25%. 
Bottom 251 	lnfcrieur 25%.... 
Average 	Moyenne ............... 

Qumbec Québec 
Top 25% 	Supérieur 252....... 
Upper Middle 257 

lntermCdiaire supórueur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaure infénieur 251. 
Bottom 251 	Inférieur 25%.... 
Average 	Moyeone ............... 

Ontario 
Top 251 	Supérieur 25%....... 
Upper Middle 252 

lnterinédiaire supCnueur 25%. 
Lower Middle 251 

Interinédiaire inférleur 25%. 
Bottom 25% 	lnfCriur 25%..... 
Average 	Moyenne ............... 

Manitoba 
lop 25% 	Supérieur 25%........ 
Upper Middle 257 

lrlsermédieire supCrieur 25%. 
Lower Middle 25% 

lrrtermédiaire infCrieu 25%. 
Bottom 25% 	lnférieur 25%..... 
Average 	Moyenne .............. 

Al bar t a 
Top 252 	Supérleur 25%........ 
Upper Middle 25% 

Intermédiai re super ieur 25%. 
Lower Middle 257 

lntermédiaire iruférieur 25%. 
Bottom 25% 	lnférieur 25%..... 
Average 	Moyenne............... 

British Columbia 
Colombie-Ar I tanrui que 

lop 257 	Supérieur 25%....... 
Upper Middle 257 

lntermédiaire supérieur 25%. 
tower Middle 25% 

lnterrnCdiaire infêrieur 25%. 
Bottom 257 	Infêrieur 25%.... 
Average 	Moyenne .............. 

296 3.186 92 295 21 55 22 - 2: 

139 1.496 93 634 58 56 22 - 

61 657 174 1.581 146 75 25 - 
41 1.212 112 100 - - 
96 924 85 72 17 

345 3,714 197 457 42 51 12 - 

135 1.453 128 688 63 83 15 - 

70 753 94 943 87 45 11 22 
59 1.211 111 100 - - 

118 833 77 69 9 6 

276 2.971 128 320 29 60 - - 22 

115 1.238 231 1,129 104 67 32 

68 132 191 2,080 191 91 - - 
36 1,028 95 81 19 - 

145 1.138 105 75 13 - IC 

427 4.596 188 368 34 100 - - 

244 2.626 92 360 33 100 - - 

129 1.389 160 993 91 100 - - 
111 1.060 98 100 - - 
135 730 67 100 - - 

330 3,552 570 1,650 152 50 - 50 

136 1,496 112 605 56 62 - - 

66 710 113 1.251 115 100 - - 
47 1,287 118 71 29 - 

171 1,125 104 71 9 9 9 

161 1.133 150 562 52 16 - 2 2: 

118 1,270 147 1,109 102 77 8 - 

78 840 97 1.029 95 100 - - 
57 1.157 lOB 79 7 7 

112 968 89 83 4 2 9 

See Appendix IV for sample counts. 	Voir l'annexe IV pour les Chiff ret de l's 

SOURCE: Retail Sellins Area Survey. Small Business Statittict, Satistrcs Ctn 
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TABLE B. Analysis of Sales Per lotal Area by Kind of Business and Region. Ranked by Sales Per Square Foot of Total Area - Contd 

TABLEAU B. Analyse des venice selon Is superficie totals daprCs Is genre de coaaerce at I. region - Clusse.snt des ventes 
per pied carre de euperficie totale - suite 

	

Sales - Ventes: 	 Total Area 
,ower Quartile Values 	 Average 	 Type of Store Location 

	

Valsur aini.um du 	 Superficie 	 Genre deaplaceasnt 
quartile 	 Average 	aoyenne 

Annual 	de vente 
es and heighted Averages 

	
Sales 

	

Square 
	

$ 0006 
	

On 
	

Shopping Centre Centre Coa.ercial 

	

Metre 
	

Street 
Vent cc 	Square Square 

	

Metres 	annuel Icc 	Feet 
	

Metres 	Sur 
	

Neighbour- Coamunity Regional 	Indoor 

	

car rCs 	moyennes 	 rue 
	

hood 	 Mall 
P reds Metres 

	

car ret car r Cs 
	

ds 	Coueunau- Regional 	Nail 

	

$ 
	

quertier 	taire 	 interleur 
S 	 S 	 S 

	

Cesere & Phel ographic SL pply Sti res 	I parei Is at fournitures ptrotographiques 

P!g ion, 	 I Square 
Qu.''t 	r P. no vnr' 	 Foot 

tOt' 

Pieds 
car 

$ 

reds 
op 25% 	Super leur 25L....... 

.pper Middle 25% 
IntermOdiaire supCrisur 252. 

,ower Middle 25% 
lnterinédiaire infer ieur 25%. 

arsorr 257 	infer ieur 257. 
Averape Movnne 

425 4,575 334 456 42 70 - - 30 - 

322 3.466 345 975 90 75 - - - 25 

166 1,787 836 3,572 329 tOO - - - 
187 2,211 204 92 8 - - 
452 1.966 181 86 2 - 7 5 

Opticians 	Opticiens 

332 3.574 334 626 58 74 - - 7 19 

173 1,862 214 964 89 66 5 29 - 

109 1,173 120 927 85 89 11 - - - 
119 1.708 157 100 - - 
192 1.065 Be 83 4 7 2 4 

oups'r ,e,.r 
pper Middle 25 

lrrtermédieire supérieur 251. 
ower Midale 251 

!rrerrrécle,re 	rfCreur 257. 

Toy Shops 	Nagasins de jousts 

!ntermediaire supéreur 25!. 
ower Middle 25% 

lntermCdiaire inférieur 25!. 
• ttoln 257 	JnfCrieur 251 ..... 
Sveregs 	Moyenne .............. 

tish Colu.bie 
Coloabie-Br itennique 
op 25% 	Super cur 25% ...... 
oDer Middle 25% 

Jrrtermedieire super cur 25%. 
twer Middle 25% 

interrnédiaire inférieur 25%. 
:11oe' 257 infer isur 252.... 
tvrvuv Moyenne 

111 1,195 158 1.193 110 54 4 3 39 - 

54 581 81 1.028 95 75 12 1 7 - 

22 237 59 1,586 146 80 19 1 -  - 
19 1,241 114 93 7 - - 
77 1.273 II? 75 II 2 II 

Ill 1.195 169 1.512 139 tOO - - - 

36 388 141 1.978 182 70 - 30 - 

22 237 107 3.795 349 100 - - - - 
18 1.582 146 66 34 - - - 

100 2.112 194 79 11 10 - - 

Pat Shops 	Megasins danimaux de aaiaerr 

crier MiOdle 25% 
Intermediaire super cur 25!. 

ower Middle 25% 
lnterrnediairn inférieur 251. 

113 1.216 177 1.011 93 64 11 19 6 - 

54 581 198 2.257 208 66 ii - 23 - 

53 570 74 1,391 128 100 - - - - 
90 2.022 186 81 - 19 - - 

136 1,735 150 76 6 11 7 - 

or l'arrrrexeiVpour leschiffresdel'échantillon. 
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TABLE B. Analyses of Sales Per Total Area by Kind of Business and Region, Ranked by Sies Per Square Foot of Total Area - Concl'd 

TABLEAU B. Analyse den ventes scion Is superficie totale daprés Ic genre de coacerce at la region - Cl.ssement des ventes 
par pied carrC Ce superficie totale - fin 

Sales - Ventes: 
Lower Quartile Values 

Valeur minimum du 
quartile 

Square 
	

Squere 
Foot 
	

Metre 

Pieds 
	

Met res 
car rds 	car res 

$ 
	

$  

Total Area 
Average 

Superf ic Ic 
Average 	moyenne 
Annual 	Ce vente 
Sales  

$ 0005 	 On 
Street 

Ventes 	Square Square 
annuelles 	Feet 	Metres 	Sur 
moyennes 	 rue 

Pieds Metres 
carrCs carrés 

I 

Region. 
Quartiles and Weighted Averages 

Region. 
Quartiles at moyennes 

pondérCes 

Type of Store Location 

Genre de.plecement 

Shopping Centre 	Centre Couercial 

Neighbour- Coamunity Regional 	Indoor 
hood 	 Mall 

CeCocununau- Regional 	Mail 
quartier 	teire 	 intdrleur 

S 	 7 	 S 	 I 

Pet Shops 	Magasins danieaux Ce •aisori 

British Coluabia 
Coloab ic-Br tannique 

lop 253 	Supérieur 25%....... 
Upper Middle 257. 

Intermedlaire super ieur 255. 
Lower Middle 257 

Intermédiaire infOrieur 255. 
Bottom 257 ]nférieur 259..... 
Average Moyenne ............... 

130 1,399 168 1,151 106 34 - 34 32 - 

86 926 134 1,396 129 32 33 - 35 - 

49 527 116 2,144 197 100 - - 
I 75 1,681 155 100 - 

L 114 1,598 147 72 7 7 14 - 

Canada 

Total 	- all 	BOB's bus CC 

lop 259 	Supérieur 259 337 3.527 .666 3.003 276 72 15 5 
6pDer 	Piddle 259 

Interinédisire 	supirieur 	259. 215 2,314 617 2.631 242 90 10 - 
Lower 	Middle 257 

Intermédeire 	inf6rieur 	25%. 154 1.658 649 3.521 324 85 15 - 
Bottom 25% 	InfCrieur 	25% ..... 681 5,375 495 95 5 - 

911 3.653 336 86 12 1 

Yukon 
lop 25% 	Super ieur 25% 475 5,113 2,993 5,004 461 85 IS - 
Upper 	Middle 259 

Iritermédlaire supérieur 	259 226 2.433 678 2.284 210 68 II 11 
Lower 	Middle 25% 

.............. 
Average 	Moyanne ............................. 

Interniédiaire 	infériur 	257. 151 1.625 1.433 8,980 826 100 - - 
Bottom 257 	Iriférleur 	25% 	. . . . 62 667 280 2.734 252 89 II - 

- - 1.264 4.600 423 85 9 3 Average 	Moyennr 	. ............ 

Northwest Territories 
Territoires Cu Nord-Ou.st 

Top 25% 	Super leur 	251 322 3,466 871 1,930 178 70 30 - 
Upper 	Middle 259 

Intermed,aire supCrleur 	251 205 2.207 581 2.467 227 100 - - 
Lower 	Middle 251 

Intermedinire 	inf6rieur 	252 174 1.873 815 4.383 401 74 26 - 
Bottom 25% 	Inférleur 	251 44 474 305 2,873 264 100 - - 
Average 	Moyenne ............... . - - 539 2,923 259 86 14 

See Appendix IV for sample counts. 	you 	i'annexe IV pour les chiffres Ce l'échantillon. 

SOURCE: Retail Sell ing Area Survey. Sinai I Business Stat i St i s, Statistics Canada 
SOURCE: EnquAte sur ra superficie Ce vents cu detail, Statistiques sur let petites entreprises, Statistique Canada 

- 	 5 

- 	 I 

- 	 11 

- 	 3 



77 

TOBLE C. Analysie of Selling Area by Kind of Business and Region, Ranked by Sal I ing Area 

TABLEAU C. Analyse de Is superficie de vente selon le genre de coaeerce en Is region - Classeisent selon Is superficie de vent. 

Average Sales 
Per 

Vantes scIon Is 

	

Valeur eini.ua du 	I Averagesuperficie 
Regron. 	 quartile 	 Annual 	moyenne 

Quart es and Melghted Averages 	Sales  

Region, 	 $ 000'S 
Qua -  t I e Ct ncvenrres 	 Square 

porrdeeer. 	 1 Square 	Square 	Ventes 	Feet 
Foot 

Pieds 
car ris 

Selling Area: 
Lower Quartile Values 

Superficie de vente: 

Metre 	annuelles 
aoyennes 	Pieds 

Metres 	 carrCs 
car rC 

$ 

Type of Store Location 

Genre d'eutplaceaent 

On 
Square Street 
Met rae 

Sur 
Metres rue 
car rCa 

six 

Shopping Centre 	Centre Coaaarci.l 

	

Neighbour- Coaaunity Regional 	Indoor 
hood 	 Mall 

de 	Coweun.u- Rigion.l 	Mail 
quartier 	taire 	 irltCrieur 

I 	 I 	 I 	 I 

Bakery Products Stores 	Boulangeries-pitisseries 

[a'rada 
25% 	Super Cur 257........ 

rr,er Middle 257. 
lntermediaire supérleur 25%. 

ower Middle 252 
lrrternrédiarre irrfèrieur 251. 
to' 252 	]fér leer 257 

Avprae Covfnne 

912 85 283 201 2.165 50 14 12 24 

600 56 199 265 2.850 67 16 - 12 6 

300 28 162 26' 3.889 77 15 1 7 - 
92 402 4.327 84 6 11 - 

182 263 2,830 70 13 3 8 7 

Fruit 8 Vegetable Stores 	Fruits at Legumes 

25u 	Super eur 25 ........ 
:rper Middle 25% 

lrrterinédiaire supCrieur 251. 
aEr MrddIe 25% 
!ternrediaire infericur 25%. 

- 252 Inféreur 25%.... 
Avr'ruqe Moyenne 

1,500 139 1,053 517 5.561 100 - - - - 

1.100 102 304 239 2,569 100 - - - - 

900 84 252 257 2,171 100 - - - - 
240 558 7.083 91 - - - 9 
440 397 4,278 97 - - - 3 

Grocery Stores, More Than 15% Meat 	Epiceries, plus de 15% di viaridas 

MCie 252 
lrrtarmcjiaire sugCrieur 257. 

:wer Middle 252 
lrrtermédiarelirférleur 25%. 

 

- 
 

x.rtonr 251 	leférlaur 251..... 
Average 	Moyenne ............... 

tr''foundland terre-Mauve 
25% 	SupCrieur 25%........ 

onr Middle 252 
iritermédiaire supCrleur 251. 

:.er PIddle 252 
lnterrnédiare infr,eur 25%. 

'torn 25% 	lrrfCrieur 25%..... 
Average 	Moyenne............... 

H .rrce Edward Island 
II e-du-Pr nce-Edouard 

25% 	Superieur 25%........ 
var PIddle 25% 
lirtermedlaire supCriour 25%. 

ver Middle 752 
irtermédlaire infBrleur 252. 

iron, 252 	Inférleur 257..... 
Average 	Moyenne .............. 

Nra Scotia Nouvel le-Ecosse 
22 	Sut'' nu' 

1,500 149 547 211 2.270 94 6 - - - 

1,000 93 367 285 3.058 97 2 1 - 

740 69 242 275 2.960 98 2 - - 
181 363 3.913 98 2 
334 254 2,736 97 3 - - - 

1,200 111 363 186 2.003 100 - - - 

740 69 190 202 2,172 100 - - - - 

575 53 118 191 2.052 100 - - - 
135 382 4.108 100 - - - 
201 209 2.250 100 - - - - 

3,375 314 800 162 1,748 100 - - - - 

1.000 93 375 292 3.138 100 - - - - 

750 70 431 504 5.428 100 - - - 
255 517 5.567 100 - - - - 
443 261 2,813 100 - - - 

2.000 186 394 141 1.515 100 - - 

1,050 98 435 299 3.222 100 - - - - 

You 	I 'snnexe IV pour let chlffras de I 'Cchanti I Ion. 

r 	t o,'; 
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TABLE C. Analysis of Selling Area by Kind of Business and Region, Ranked by Selling Area - Cont'd 

TABLEAU C. Analyse de Is superficie de vente salon le genre de commerce et Is region - Classement salon Is superficie de yenta 
- Suite 

Selling Area: 
Lower Quartile Values 

Superficie da yenta: 
Valeur minimum du 

quartile 

Square 
	

Square 
F Oct 
	

Mete 

Pieds 
	

Metres 
car rCa 	car rCa 

Average Sales 
Per 

Ventes salon Is 
Average 	auperfucie 
Annual 	moyenrue 
Sales  

$ 0005 	 On 

	

Square Square 	Street 
Ventes 	Feet 	Metres 

annuelles 	 Sur 
moyerunes 	Pieds Metres 	rue 

cerrCs carrés 

$ 	$ 	2  

Type of Store Location 

Genre d'emplacement 

Shopping Centre 	Centre Co.aerciel 

Neighbour- Community Regional I Indoor 
hood 	 Mall 

de 	Communmu- Regional 	Mail 
qumrtimr 	taire 	 intCrleur 

2 	 2 	 S 	S 

Region. 
Quartiles and Neighted Averages 

Peg ion. 
Quartiles at moyennes 

pondCrCes 

Grocery Stores, More Than 15% Meat 	Epiceries, plus de 15% de viandes 

Nova Scotia Nouvelle-Ecosse 
Lower Middle 25% 

jntermedivire inférieur 252. 
Bottom 257 	Inf6rieur 25%.... 
Average 	Moyenfle .............. 

New Brunswick 
Nouveau-Brunswick 

lop 251 	Super cur 25%........ 
Upper Middle 251 

Intermédiaire supCrieur 251. 
Lower Middle 252 

IntermCdicire inférieur 25%. 
Bottom 25% 	Infer ieur 252.... 
Average 	Moyenne .............. 

Quebec Québec 
lop 252 	Supèrieur 25%........ 
Upper Middle 252 

Intermédiaire supCrieur 25%. 
Lower Middle 252 

IntermCdicire inférieur 25%. 
Bottom 25% 	lnfCrieur 25% .... 
Average 	Moyenne .............. 

Ontario 
lop 25% 	Supérieur 25%........ 
Upper Middle 25.. 

Irrtermédieire supérieur 252. 
Lower Middle 252 

lnlermediaire infCrieur 25%. 
Bottom 252 	Ivrfèrieur 25%.... 
Average 	Moyenne .............. 

Man utoba 
lop 252 	Supérieur 25%........ 
Upper Middle 25% 

Irrtermédiaire supCrieur 25%. 
tower Middle 252 

Irrtermédiaire inferieur 25%. 
Bottom 252 	jriferieur 252. .... 
Average 	Moyanne .............. 

Saskatchewan 
Top 25% 	Supérieur 752........ 
Upper Mddle 25% 

lrrtermédiaire supCrieur 251. 
lower Middle 25% 

Intermddimire infOrieur 25%. 
Bottom 25% 	InfCrieur 25%.... 
Average 	Moyenne .............. 

Alberta 
lop 251 	SupCriaur 25%........ 

500 46 166 225 2.422 100 - - - - 

107 262 2.818 100 - - - - 

272 207 2.227 100 - - - 

1.276 119 701 333 3.580 100 - - - 

BOO 74 211 224 2.415 100 - - - - 

546 51 154 232 2.493 100 - - - - 

163 348 3,745 100 - - - - 

302 293 3,152 100 - - - - 

1,575 146 590 221 2.383 97 3 - - - 

1.080 100 436 337 3.629 97 - 3 - - 

800 74 285 313 3.369 98 2 - - - 

227 415 4.472 100 - - - - 

383 284 3,059 98 1 1 - 

1.500 139 393 184 1,984 97 3 - - - 

1,000 93 254 214 2.307 92 8 - - - 

800 74 227 266 2.859 100 - - - - 

205 431 4,639 88 12  
267 234 2.518 94 6 - - - 

1.700 158 700 228 2.451 86 14 - - - 

1.050 98 221 160 1,717 93 7 - - - 

950 88 152 153 1.644 91 9 - - - 

86 246 2.649 100 - - - - 

308 206 2,219 93 7 - - 

2,200 204 434 157 1.694 100 - - - - 

1,250 116 412 264 2.844 100 - - - - 

600 56 177 183 1,966 100 - - - - 

127 240 2.579 100 - - - - 

278 199 2.138 100 - - - - 

2.400 223 794 233 7,509 67 33 - - - 

See Appendix IV for sample counts. 	Volt I 'annexe IV pour les chiffres de I 'écharrti lion. 

SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics. Statistics Canada 
SOURCE EruquAte sur Ia superficle de vente as detail. Statistiques sur les petites entrepr set, Statistique Canada 
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TABLE C. Analysis of Selling Area by Kind of Business and Region. Ranked by Selling Area - Cont'd 

TABLEAU C. Analyze de Is auperficie de yenta aelon Is genre de coamerce at is region - Clasaeaent selon I. superficie de vente 
- suite 

Region, 
Quartiles and Weighted Averages 

Re9 ion, 
Quartiles at •oyennes 

pondCrCes 

Selling Area: 	Average Sales 

lower Quartile Values 	Per 	 Type of Store Location 

Superficie de vents: 	Ventes salon Is 	Genre d'emplacement 

	

Valeur •iniaua du 	Average 	superficie 
quartile 	Annual 	eoyenne 

Sales  

$ 000'S 	 On 	Shopping Centre 	Centre Coamercial 

	

Square Square 	Street  
Square 	Square 	dentes 	Feet 	Metres 
Foot 	Metre 	annuelles 	Sur 	Neighbour- Coamunity Regional 	Indoor 

	

•oyennes Pieds Metres 	rue 	hood 	 Mall 
Pieds 	Metres 	carrCs carrCs 

carrCs 	carrCs 	 de 	Communmu- Regional 	Mail 

	

$ 	$ 	% 	quartier 	tare 	interiaur 
7 	2 	2 	7 

	

Grocery Stores, More Than 15% Meat 	Epiceries, plus de 15% dl viandes 

Al berte 
Upper Middle 25% 

Intermédieire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiatre inférieur 25%. 
Bottom 25% Irrfèriur 25%..... 
Average Moyenne 

British Columbia 
Colombie-Br itannique 
Top 252 	Super eur 25%........ 
Upper Middle 25% 

Intermédaire supérieur 252. 
Lower Middle 251 

IrtermAdaire inférieur 25%. 
Bottom 257 	Irrfêrieur 25%..... 
Average 	Moyenne............... 

1,700 158 364 194 2.083 67 33 - - - 

1,200 111 410 291 3,130 100 - - 

294 341 3.612 89 11 - - - 

454 247 2,556 81 19 - - - 

2.000 186 571 205 2.206 100 - - - - 

1.200 111 391 249 2.685 100 - - - - 

750 70 246 253 2.726 100  
254 440 4.826 100 - - - - 

364 250 2.687 100 - - - - 

Canada 

Grocery Stores, 	Less Than 15% Meat Epiceries, moms de 15% de viandes 

Top 	25% 	SupCnieur 	25% ........ 4.920 457 4,416 497 5,347 77 20 2 - 

Upper 	Middle 25% 
Intermédisire 	super ieur 	25%. 3.000 279 1.715 457 4,916 95 5 - - 

Lower 	Middle 25% 
lntermédiaire 	inférieur 	25%. 1.600 

. 

149 778 352 3.785 97 3 - - 

594 529 5.691 97 2 2 - 

1.870 469 5,052 91 7 I - 

Newfoundland 	Tar re-Mauve 
lop 	25% 	Super 	eur 	25% ........ 5.000 465 2.259 229 2.468 89 - Ii - 

Bottom 	25% 	lnferieur 	25%...... ........ 
Average 	Noyenne ................ ...... 

Upper 	Middle 25% 
Intermédiaire super 	eUr 	25%. 3.500 325 907 247 2.658 100 - - 

Lower 	Middle 25% 
Intermedimire 	iniérieur 	25%. 2.800 260 631 212 2.284 100 - - - 

Bottom 252 	Infer ieur 	25% ..... 1.023 504 5.422 100 - - - 

1.216 277 2,984 98 - 2 - 

Nova Scotia 	Nouvelle-tosse 

. 

4.000 372 1,398 240 2.586 100 - - - 

Upper 	Middle 257 
Internédaire super ieur 	25% 2,000 186 707 255 2.749 95 5 - - 

Top 	252 	SupAreur 	25% ......... 

Lower 	Middle 25% 

............ 
Average 	Moyenne ........................... 

Irriernédisire 	infCrleur 	25% 1.800 167 687 371 3,997 50 50 - - 

Bottom 25% 	Infer iaur 	25% 652 546 5.874 100 - - - 

Average 	Moyenne 855 300 3.224 89 Ii - - 

New Brunswick 
Nouveau-Br unaw ck 
Top 	25% 	Supérieur 	25% ........ 8.000 743 5,344 368 3.956 Il 84 5 - 

Upper 	Middle 25% 
Intermédisire supCrieur 	25%. 

. 

4,000 372 1,813 350 3,765 96 4 - - 

ower 	Middle 257 
lntermédiaire 	infBrieur 	251. 1,476 137 1.760 869 9,354 100 - - - 

'' Appendix IV for sample counts. 	Voir I 'annexe IV pour les chiffres de I 'échanti lion 

URCF 	Ret 	Se I nrt Ar re Survey. Sma I Businesr Ster stic , . Sr,'tr c 	c 	Cenrie 
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TABLE C. Analysis of Selling Area by Kind of Business and Region. Ranked by Sell ng Area - Cont'd 

TABLEAU C. Analyse de Is superficie de vents scion Ic genre de commerce at Is region 	Clasaement scion Is superficie de verite 
- suite 

Region. 
Quartiles and Weighted Averages 

PCg ion, 
Quartiles et moyennes 

ponder Ces 

Selling Area: 
Lower Quartile Values 

Superficie de vente: 
Valeur minimua du 

quartile 

Square 	Square 
Foot 	Metre 

Pieds 	Metres 
carrCs 	carrés 

Average Sales 
Per 

Ventes selon Is 
Average 	superficie 
Annual 	eoyenne 
Sales  

$ 000S 	 On 
Square S 	Street 

Ventes 	Feet IMetres 
annuel les 	 Sur 
moyennes 	Pied; Metres 	rue 

Icarris c 

$ 	$ 	% 

Type of Store Location 

Genre d'eaplaceaent 

Shopping Centre 	Centre Coemercial 

	

Neighbour- Community Regional 	Indoor 
hood 	 Mall 

de 	Communau- Regional 	Mail 
quartier 	taire 	 intCrieur 

Grocery Stores, Less Than 15% Meat 	Epiceries, mains de 15% de viandes 

New Brunswick 
Nouveau- Brunswick 

Bol torn 25% 	Inférleur 25%.... 
Averege 	Moyenne ............... 

Quebec Québec 
lop 25% 	SupCrieur 25%........ 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

lntermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 251 	lrrférieur 25% .... 
Average 	Noyenne ............... 

Ontario 
lop 257 	Suoérieur 257 ........ 
Upper Middle 251 

lr,ternrédiaire supérreur 25%. 
Lower Middle 25% 

lntermédiaire irrfénieur 25%. 
Bottom 25% 	IrifCnleur 25%..... 
Average 	Moyenne.............. 

Manitoba 
Top 25% 	Supérieur 25%........ 
Upper Middle 252 

Irntermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

lntereiédieire irrfCrieur 251. 
Bottom 257 	Jnfrieur 25%..... 
Average 	Moyenne .............. 

Saskatchewan 
Top 25% 	SupCrieur 25%........ 
Upper Middle 25% 

Intermediaire supérieur 25% 
Lower Middle 25% 

InterinOdiaire inférleur 251. 
Bottom 257. 	lrriérieur 257 ..... 
Average 	Moyenne ............... 

Alberta 
lop 257 	Super eur 257........ 
Upper Middle 257 

intermédiaire supCrieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Irrtermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% JrrfCrieur 251 .... 
Average Moyenne ............. 

British Columbia 
Colo.bie-Br itannique 

Top 25% 	Supérreur 25%........ 
Upper Middle 252 

lnternrèdisire supCrieur 25%. 

314 428 4.606 100 - - - 	- 
2.163 413 4.447 80 19 1 - 	- 

5.000 465 5.154 617 6,638 72 25 3 - 	- 

2.600 242 1.477 429 4.614 107 - - - 	- 

1.400 130 561 292 3,141 100 - - - 	- 
470 434 4,667 100 - - - 	- 

1,836 512 5,514 94 6 1 - 	- 

5,700 530 5.334 453 4,881 85 12 3 - 

3.800 353 2.110 451 4,858 80 20 - - 	- 

2.800 260 1,995 609 6,559 100 - - - 
993 628 6,764 99 1 - - 	- 

2.478 494 5,313 91 8 1 - 	- 

4.000 372 2.987 462 4,973 85 15 - - 	- 

2.520 234 1.033 304 3,270 96 - - 4 

2.000 186 989 430 4.627 100 - - - 	- 
679 439 4.122 100 - - 

1,357 411 4,420 95 3 - 1 

4.500 418 1.508 249 2,678 98 2 - - 

2.500 232 1.014 317 3.413 100 - - 

1,700 158 579 301 3.239 100 - - 
456 441 4.749 100 - - 
864 294 3.169 99 1 - 

7,000 650 4,496 519 5,563 75 25 - 

3,000 279 1.863 451 4.850 100 - - 

2.000 186 925 402 4.330 75 25 - 
642 467 5.022 60 20 20 

1,907 482 5.190 76 18 6 - 

10.000 929 5.955 486 5.236 33 56 5 

3.800 353 1.357 259 2.789 100 

See Appendix IV for temple counts. 	Voir l'ennexe IV pour let chiffres de I'Cchentillc- 
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TABLE C. Analysis of Selling Area by Kind of Business and Region. Ranked by Selling Area - Cont'd 

TABLEAU C. Analyse de Ia superficie de vente scion Ic genre de commerce et Ia region - Ciassement scIon I. superficie de vente 
- suite 

Region. 
Quartiles and l4eighted Averages 

RCg ion. 
Quartiles et moyennes 

pondCrCes 

British Columbia 
Coloabie-Br itannique 

Lower Mrddle 25! 
lntermedieirerrférieur 25%. 

Bottom 257 inérieur 25%..... 
Average Moyanna............... 

Canada 
Too 25! 	SupCrieur 251........ 
Upper Middle 252 

Interrrêdiaire supCrieur 25!, 
Lower Middle 251 

Intermédare infCrieur 25%. 
Bottom 253 	lnfèrieur 25%..... 
Average 	Moyenne ............... 

Quebec Québec 
Top 251 	Supérieur 25!........ 
Upper Middle 25! 

Intersedicire supênieur 252. 
Lower Middle 251 

IritermCdsire infénieur 25%. 
Bottom 252 	Jnférieur 25!.... 
Average 	Moyenne ............. 

Ontario 
Top 25! 	Supdricur 25%........ 
Upper Middle 25% 

lnterinCdiaire super ieur 25%. 
Lower Middle 252 

Irrtermédaire infCricur.  25%. 
Borom 259 	lnfCriur 25%.... 
Average 	Moyenne.............. 

British Columbia 
COlomb,e-Br itannique 

Selling Area: 	 Average Sales 
Lower Quartile Values 	 Per 	 Type of Store Location 

Superficie de vente: 	 Ventes scion Ia 	 Genre d'emplacement 
Veleur •ini.ua du 	Average 	superficie 

quartile 	 Annual 	aoyenne 
Sales  

$ 000 . S 	 On 	Shopping Centre 	Centre Coemerciel 
Square Square 	Street  

Square 	Square 	Ventes 	Feet 	Metres 
Foot 	Metre 	ar%nuelles 	 Sur 	Neighbour- Cocaunity Regional 	Indoor 

moyennes 	Pieds Metres 	rue 	hood 	 Mall 
Pieds 	Metres 	 carrCs carrCs 

carrCs 	carres 	 de 	Coe.unau- Regional 	Neil 
$ 	$ 	Z 	quartier 	taire 	 intirieur 

S 	S 

Grocery Stores, Less Than 15% Meat 	Epiceries. coins de 15% de viandes 

2.418 225 1.255 442 4.758 100 	 - - - - 

1.040 777 8.366 too 	- - - - 

2.080 433 4.654 88 	10 1 I - 

Meat Markets 	Marches de viandes 

1,040 97 646 388 4180 98 2 - 

625 58 351 414 4,458 81 13 - 5 

400 37 411 801 8.617 88 10 3 * 
174 648 6,978 79 18 - 2 
392 482 5.190 86 II 1 2 

1,000 93 670 412 4.436 100 - - 

600 56 392 531 5.712 tOO - - - 

375 35 327 713 7.676 91 9 - 

156 628 6.756 77 23 - - 

380 506 5.441 91 9 - 

1.200 Ill 653 388 4, 	72 100 - - - 

800 74 416 436 4.698 67 20 - 13 

540 50 289 431 4.637 100 - - 

295 932 19,033 69 31 - 

398 469 5.045 83 14 - 3 

lop 	257 	Super icur 	25% ........ 1,200 111 586 377 4.058 100 - - - 
Upper 	Middle 25% 

Jntermodiaire supénieur 	257. 

. 

800 74 475 566 6,088 32 68 - - 
Lower 	Middle 25% 

Jntermédiaire 	infénieur 	25%. 
Bottom 257 	!nfCnieur 25! ..... .. 

450 42 241 
136 

385 
495 

4,149 
5,332 

50 
68 

- 

- 

50 
- 

- 

32 
Average 	Moymone. .............. 329 454 4,993 57 22 11 10 

General Merchandise, C 1/3 Food 	Merchandises diverees. < 113 elimentuires 

.. 

Canada 
Top 25! 	Supérieur 	251 3.025 281 1.062 158 1.704 85 10 - 
Upper 	Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 	25% 2.400 223 823 310 3.340 84 15 - - 

See Appendix IV for sample counts. 	Voir l'annexe IV pour les chiffres de I'échantilton. 

::JRCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics. Statistics Canada 
SJJR9E 	Errt're sur lu sup'irfLi 	jr urine 9U deIRI, Stelislijijer, su' I en p1 , nes en1'ese, y1U1 



TABLE C. Analysis of Selling Area by Kind of Business and Region. Renked by Selling Area - Cont'd 

TABLEAU C. Anilyse de In superficie de vente selon le genre de commerce at Ia region - Classement selon la superficie de vente 
- suite 

Selling Area: Average Sales 
Lower 	Quartile Values Per Type of Store Location 

Superficie de vente: Ventes scion 	Is Genre demplacement 
Valeur minimum du Average superficie 

Region, quartile Annual moyenne 
Quartiles and Meighted Avereges  Sales 

REgion. $ 0005 On Shopping Centre 	Centre Commercial 
Quartiles at moyennes Square Square Street  

pondérEes Square Square Ventes Feet Metres 
Foot Metre annuel Irs Sur Neighbour- Community Regional Indoor 

moyennes Pieds MEtres rue hood Mall 
Pieds Metres carres carrEs 

carrés carrés de Co.munau- Regional Mail 
$ $ X quartier taire intCrleur 

j 7 S S 7 

General Merchendise, < 1/3 Food 	Marchandises diverseC, < 1/3 alimentaires 

Canada 
Lower Middle 257 

lrrtermEdieire infErleur 252. 
Bottom 257 lrrfErieur 257... 
Average Moyenne 

Onter 0 
Top 257 	SupEr leur 25% ........ 

Upper Piddle 257 
lnterrnEdieire supEr ieur 25%. 

Lower FIddle 25% 
IncermEdiaire infErieur 25%. 

Bottom 252 	InfEricur 25% ..... 

Average 	Moyenfle ............... 

British Columbia 
Colombie-Br itannique 

lop 257 	SupEr cur 257 ........ 

Upper Middle 257 
Intermedimire supErieur 257. 

Lower Middle 251 
lnternrédiaire infErieur 25%. 

Bottom 257 	Infer leer 25% ..... 

Average 	Moyenne ............... 

1,200 111 264 163 1.749 98 2 - - 
189 208 2.241 tOO - - - 
572 195 2.099 92 7 - - 

3.000 279 710 127 1.364 64 36 - - 

2.400 223 659 261 2.807 100 - - - 

1,600 149 285 153 1.642 93 7 - - 
126 98 1,054 100 - - - 
436 159 1,711 90 10 - - 

836 3,311 167 1.802 100 - - 

418 1.058 148 1,589 100 - - 

139 620 310 3,335 tOO - - 
244 182 1,957 tOO - - 

1.257 180 1.937 100 - - 

General 	Stores. 	S 	1/3 Food 	Magasins gCnEraux, 	> 	1/3 ali.entaires 

9,000  

4.500 

1.500 

Canada 
lop 257 	SupEr ieur 25% ...... .. 
Upper Middle 25 11 

Irrterinediaire super cur 257. 
Lower Middle 257 

lrrtermediaire inferleur 257. 
Bottom 257 InfEr ieur 25% ..... 
Average Moyenne 

Newfoundland lerre-Neuve 
Top 25% 	Super cur 25% ........ 

Upper Middle 25% 
IntermEdisire supérieur 25%. 

Lower Middle 251 
irrtermEdiaire infOrieur 257. 

Bottom 257 	Infer cur 257 ..... 
Avermge 	Moyennm .............. 

Nova Scotia Nouvelle-Ecosse 
Top 25% 	Super cur 25% ........ 

Upper Middle 25% 
lr'tereEdiaire supEr cur 257. 

Lower Middle 257 
Intermedicire infEr ieur 25%. 

Bottom 257 	IrrfErieur 257 .... 
Average 	Moyenne ........... 

See Appendix IV for semple counts 

SOURCE RetaM Selling Area Surve 

2.500 232 773 165 1,779 98 2 - 

1.500 139 401 199 2.144 100 - - 

960 89 220 176 1,892 tOO - - 
181 293 3.159 98 I - 
391 185 1.988 99 1 - 

3.300 307 484 107 1.154 100 - - 

1.200 Ill 353 191 2.061 80 20 - 

600 56 276 276 2.971 100 - - 
98 199 2.143 tOO - - 

294 157 1,665 96 4 - 

	

1.600 	 149 	 566 	230 	2.471100 

	

1.300 	 121 	 212 	144 	1.550 	100 

	

800 	 74 	 323 	292 	3.140 	100 
213 	484 	5.210 	100 
323 	242 	2,603 

Voir I 'annexe IV pour les chifires de I Echant. 

Small Business Slalistics. Statistics Canada 
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TABLE C. Analysis of Selling Area by Kind of Business and Region. Ranked by Selling Area - Cont'd 

TABLEAU C. Analyse de Is superficie de yenta scion Ic genre de commerce et Ia region - Classement selon Ic superficie de vente 
- suite 

Selling Area: Average Sales 
Lower Quartile Values Per Type of Store Location 

Superficie de vente: Ventes scion 	I. Genre d'emplaceaent 
Valeur 	minimum du Average superficie 

Region, quartile Annual royenne 
Quartiles and Meighted Averages  Sales  

On Shopping Centre 	Centre Coamerci.l Region, S BOO'S 
Quartiles et moyannes Square Square Street  

pondCrées Square 	Square Ventes Fact Metres 
Foot 	Metre annuelles Sur Neighbour- Community Regional Indoor 

.oyennas Pieds Metres rue hood Mail 
Pieds 	I 	Metres carrés carrCs 

cerrés 	j 	carrCs de Co.munau- Regional Mall 
$ $ 2 quartiar taire intéricur 

2 2 S S 

New Brunswick 

General Stores, 	> 113 Food Megasins gCnéraux. > 	1/3 alimentaires 

Nouveau-Brunswick 
lop 	252 	Supérieur 	25Z ........ 3,500 325 1,234 298 3.203 100 - - - 
Upper 	Middle 252 

Intermédimire 	super jeer 	2Z. 1.600 149 842 389 4,187 100 - - - 
Lower 	Middle 252 

. 

lrrtermédeire 	inferieur 	25%. 1.200 111 269 189 2.039 100 - - 
273 361 3.886 100 - - - 

Average 	Moyenne 615 321 3.455 100 - - 

Quebec 	Québec 

Bottom 252 	lnférieur 	252................. 

os 	252 	Supérieur 	25% ........ 3,000 279 881 150 1.721 100 - - - 
Upper 	Mddle 252 

irrtermêdaire 	supérieur 	25% 2,400 

.. 

223 542 217 2.340 100 - - - 
lower Middle 252 

IntererCdiare 	nfdrieLr 	252 1,250 116 288 162 1,748 100 - - 
Bottom 252 	lrrferjeur 	25% 180 348 3741 97 3 - - 
Average 	Moyenne 461 184 1.984 99 1 - - 

Ontario 
lop 	252 	Supériwur 	25% ........ 223 491 131 1.415 100 - - 
Upper 	Middle 252 

.2,400 

lrrtermédaire supCrieur 	25% 1,500 139 421 224 2.414 100 - - 
lower 	Middle 252 

Irrtermédiaire 	infCrieur 	25% 800 74 177 166 1,782 100 - - - 
Bottom 252 	Inférieur 251 152 266 2,867 95 - - 5 
Avarege 	Moyanna 278 178 1.917 99 - - 

Manitoba 
lop 	25% 	Supérieur 	25% ........ 2.880 268 664 185 1,989 100 - - - 
Upper Middle 25% 

Intermedaire supBrieur 	25% 

. 

2.000 156 227 97 1,041 100 - - - 
Lower 	Middle 25% 

lnterrnédiaire 	inférieur 	252 1,800 167 225 114 1,227 100 - - - 
Bottom 25k 	Infer jeer 	257 319 349 3.754 100 - - - 
Average 	P4oyenne 335 159 1,714 100 - - - 

Saskatchewan 
'0C 25% 	Super 	cur 	25% 4.000 372 2,330 176 1.890 93 7 - - 
UCr 	Middle 	257 

IrtermCdimire 	supérieur 	252 1.800 167 875 353 3.802 100 - - - 
Middle 25% 

Irterinediaire 	irrférieur 	25%. 1.152 107 - 1 11 12 12 12 12 
:rom 	252 	Inférieur 	25% ..... 115 90 860 100 - - - 

730 194 2.093 99 1 - - 

A I her Sm 
2,500 232 760 131 1,407 100 - - - 

:Jp:er 	Middle 	25% 
. 25% 	Supérieur 	25% ........ ............ 

fl'erage 	Moyenrie .......................... 

rtermédaire supérieur 	251 1.280 119 224 114 1,227 100 - - 
.*e' 	Middle 25% 

intermédimire 	inférimur 	25% 1.072 100 127 108 1.164 100 - - - 
Er:torn 25% 	Inféricur 	252 212 236 2.540 100 - - - 
Average 	Moyenne 324 138 1,481 100 - - - 

Appendix IV for sample counts. 	Vol r I 'annexe IV pour ies chiffres de I 'échmnti loll 

IRCE Retail Sell i eq Area Survey. Small Bus nest Statist Cs. Stat itt Cs Canada 

12 
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TABLE C. Analysis of Selling Area by Kind of Business and Region. Ranked by Selling Area - Cont'd 

TABLEAU C. Analyse di Is superficie de vente scion ii genre de coamerce et Is region - Ciassement scion Is superficie di Vente 
- suite 

Region, 
Quartiles and Neighted Averages 

Rég on 
Quartiles et moyannes 

ponderées 

Selling Area: 	 AverageSales 
Lower Quartile Values 	 Per 	 Type of Store Location 

Superficie de vente: 	 Ventes melon Is 	 Genre d'emplace.ent 

	

Valeur minimum du 	Average 	superficie 
quartile 	 Annual 	moyenne 

Sales  

$ 000 1 S 	 On 	Shopping Centre 	Centre Commercial 

	

Square S 	Street
Square 	Square 	Ventes 	Feet 	 etres 	 I 

	

Foot Metre 	annuelles 	 Sur 	Neighbour- Community Regional 	indoor 
moyennes 	Pieds Metres 	rue 	hood 	 Mall 

	

Pieds 	Metres 	 carrCs carrCs 
carrés 	carrCs 	 de 	Communau- RCgionel 	Mail 

$ 	$ 	% 	quartier 	teire 	 intCripur 
z 	 % 	 % 

General Stores, > 113 Food 	Magesins gCniraux, > 1/3 alimentaires 

British Columbia 
Coloebie-Br itannique 

lop 25% 	Super eur 25%........ 
Upper Middle 25% 

lnteninédare suoéreur 25%. 
Lower Middle 257 

InterinAdlaire irrférieur 25%. 
Bottom 25% 	Inférieur 25%..... 
Average 	Moyenne ............... 

Canada 
lop 25% 	Supérleur 251 
Upper MCdle 25 

lrrternédiare supérieur 25% 
Lowe; Middle 25% 

Jrrternédiaire irrfèrieur 25%. 
Bottom 257 lnférieur 25%..... 
Average Moyenne 

Nova Scotia Nouvelle-Ecosae 
lop 257 	Super ieur 25% ........ 
Upper Middle 25% 

ntermediaire supériaur 25%. 
Lower Middle 25% 

li'tarmédiaire infénieur 25%. 
Bottom 257, 	lrrférieur 252.... 
Average 	Moyenne ............... 

Quebec Québec 
lop 257 	Supérleur 25%........ 
Upper Middle 25% 

Intermédicire supérieur 25%. 
Lown' Middle 257 

lntermédiaire inférleur 25%. 
Bottom 257 	lnférieur 25%.... 
Average 	Moyenne .............. 

Ontario 
lop 257 	Super inur 25%........ 
Upper Middle 257 

lnnerrnédiaire superieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédlaire inférieur 25%. 
Bottom 257 	lnfArieur 25%.... 
Average 	Moyenne ............... 

Canada 
lop 25% 	Supérieur 25%........ 

See Appendix IV for sample Counts 

SOURCE. Retail Selling Area Surve 
SOURCE Enguéte sur Is superficie 

1.700 158 523 121 1.307 100 - - - - 

1.625 151 383 231 2.483 100 - - - - 

1.600 149 143 89 961 100 - - - - 
402 368 3.958 100 - - - - 
329 165 1,771 100 - - - - 

Variety Stores 	Autres magasins merchandises diverses 

5.000 465 1,110 129 1,392 78 16 5 - 

3,000 279 398 log 1,179 87 13 - - - 

1.600 149 252 117 1.260 59 dl - - - 
137 169 1,816 861 3 8 3 - 
471 125 1.345 78 18 3 I - 

3.358 312 474 129 1.387 100 - - - - 

2,800 260 444 145 1.558 67 33 - - - 

2.250 209 810 341 3.671 50 50 - - - 
154 112 1.203 100 - - - - 
435 171 1,845 80 20 - - - 

7.000 650 1 	476 141 1.513 71 12 18 - - 

2.000 186 1,049 203 2,185 100 - - - - 

1.200 111 124 65 700 29 71 - - 
73 181 1.954 61 8 23 8 - 

652 155 1,654 65 22 10 2 - 

5.000 465 716 79 851 57 43 - - - 

3.060 284 357 94 1.017 100 - - - - 

1,600 149 289 122 1.317 60 40 - - 
154 164 1.765 100 - - - - 
365 95 1,027 80 20 - - - 

Accessories, 	Tire and Battery Stores 	Accessoires, pneus et mccumulateurs 

2.500 	 232 1 	528 	129 1.389 971 	2 	1 	I 1 - 

Voir I 'annexe IV pour les chiffres de l'échanti lIon 

Small Business Statistics, Statistics Canada 
de vente au dAtiI. Statistiquer sur les pet ites entreprises. Statistique Canada 



TABLE C. Analysis of Selling Area by Kind of Business and Region, Ranked by Selling Area - Cont'd 

TABLEAU C. Analyse de In superficie de vente melon le genre de coemerce at in region - Clusme.ent scion Is superficir de vente 
SUite 

Region 
Quartiles and Neughted Averages 

Peg ion. 
Quartiles et aoyenn.s 

pondCrees 

SIling Area: 
Lower Quartile Values 

Superficie de vente: 
Valeur minimum du 

quartile 

Square 	Square 
Foot 	Metre 

Piads 	Metres 
carres 	carrés 

Average Sales 
Per 

Ventes scion Is 
Average 	superficie 
Annual 	•oyenne 
Sales  

$ 000'S 	 On 

	

Square Square 	Street 
Vuntes 	Feet 	Metres 

annuelles 	Sur 
moyennes Pisdi Metres 	rue 

carrel carrCs 

$ 	$ 	% 

Type of Store Locution 

Genre d'e.pi.cament 

Shopoing Centre 	Centre Ca.aercial 

Neighbour- Co.aunity Regional I Indoor 

hood 	 Mail 

de 	Coa.un.u- Regional 	Mail 
quartier 	taire 	interleur 

Accumsorius, Tire and Battery Stores 	Accessoirem. pnuus at accumulateurs 

Canada 
Upper iliddle 25% 

imtermédiaire supérieur 25%. 
Loeer Middle 25% 

Intermédimire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25% ..... 
Average Noyenne ............... 

Newfoundland Terre-Neuve 
lop 252 	Super ieur 25% ........ 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire super cur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire infCrieur 25%. 
Bottom 25% 	Iniérieur 25% ..... 
Average 	Moyanne ............... 

Quebec Quebec 
Top 251 	Supénieur 25% ........ 
Upper Middle 25% 

Intermédeire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

interniCdaire infénieur 25%. 
Bottom 25% 	Inférieur 25% ..... 
Average 	Moy.nn. ............... 

Ontario 
lop 257 	Super ieur 25% ........ 
Lpper Middle 25% 

lntermédmire supCricur 25%. 
,crwer Middle 25% 

intermédimire ir,férieur 25%. 
r.tsom 25% 	Infer ieur 25% ..... 
Average 	Moyenne ............... 

Mar sob. 
25% 	Super ieur 25% ........ 

:oer Middle 25% 
Intermédimire supérieur 25%. 

ower Middle 25% 
InterinédiirQ inferieur 25%. 

isom 257 	Inférieur 25% ..... 
Average 	Moyenne ............... 

Sa,katchewen 
op 25% 	Super ieur 25% ........ 
'oer Middle 25% 
lstermédieire super cur 25%. 

.'wer Middle 25% 
lntermédiaire inferieur 25%. 

-:rom 25% 	InfOrieur 25% .... 
Average 	Moyenne ............... 

A hert$ 
op 25% 	SupCrieur 25% ........ 

1.259 117 341 189 2,032 98 1 - 1 - 

700 65 444 423 4.557 93 5 2 - - 
156 404 4.347 tOO - - - - 
366 202 2,170 97 2 I - - 

1,500 139 426 118 1,272 50 - 50 

780 77 175 196 2,113 100 - - - - 

400 37 337 873 7,249 100 - - - - 
41 227 2.445 100 - - - 

239 212 2,278 90 - 10 - - 

2,400 223 486 142 1,524 100 - - - 

1.200 111 353 195 2.101 100 - - - 

672 62 249 268 2.881 65 6 9 - - 
164 420 4.524 100 - - - - 
310 192 2.072 06 I 2 - 

3.000 279 407 95 1.025 100 - - - - 

1.500 139 398 192 2.070 tOO - - - - 

1.000 93 665 573 6,168 97 3 - - - 
165 464 4.998 100 - - - - 
400 220 2.363 99 I - - 

2,500 232 392 131 1,409 100 - - - 

1.500 139 231 133 1.428 tOO - - - - 

720 67 385 406 4.367 81 19 - - 
201 459 4.943 100 - - - - 
299 204 2,199 95 5 - 

1,800 167 476 245 2,852 75 - - 25 - 

900 84 242 202 2,178 100 - - - - 

640 59 192 284 3059 100 - - - 
167 443 4,771 100 - - - - 
236 260 2,799 97 - - 3 - 

4,800 446 684 103 1,105 100 - - - - 

Appendix IV for sample counts. 	Voir l'ennexe IV pour let chiffres de l'èchastillot. 

ROE: Retail Sell mg Area Survey, Small Business Statistics. Statistics Canada 
stir la suprrf c's de vents' as, detai . Stat st toes sot les pet let entrepr set, Stat 'r pus Ctnadu 



TABLE C. Analysis of Selling Area by Kind of Business and Region, Ranked by Selling Area - Cont'd 

TABLEAU C. Analyse de Is superficie de vente scIon le genre de coemerce at Is region - Classeraent selon Is superficie de vente 
- suite 

Selling Area: 	 Average Sales 
Lower Quartile Values 	 Per 	 Type of Store Location 

Superficie de vents: 	 Ventes scion Is 	 Genre d'eeplacement 

	

Veleur minlaum du 	Average 	superficie 
Region, 	 quartile 	 Annual 	.oyenne 

Quartiles and Neighted Averages  	Sales  

Region. 	 $ 000 1 S 	 On 	Shopping Centre 	Centre Co..erciel 
Quartiles at moyennes 	 Square Square 	Street  

pondCrCes 	 Square 	Square 	Ventes 	Feet 	Metres 
Foot 	Metre 	ennuelles 	 Sur 	Neighbour- Co.uuunity Regional 	Indoor 

aoyennes 	Pieds Metres 	rue 	hood 	 Mall 
Pieds 	Metres 	 cerrCs cerrCs 

carris 	cerrCs 	 de 	Coeaunau- Regional 	Mail 
$ 	$ 	2 	quartier 	taire 	 intérieur 

2 	2 	2 	2 

Accessories. Tire and Battery Stores Accessoires. pneus at eccuaulateurs 

Alberta 
Upper Middle 25% 

lrrtermCdiwire supArieur 25%. 
Lower Middle 252 

Intermédjaire inférieur 25%. 
Bottom 252 	inférieur 25% ..... 

Average 	Noyenne .............. 

British Coluabia 
Coloeb ic-Br tanniqUe 

lop 252 	Supérieur 25% ........ 

Upper Middle 252 
irrterinediaire supérieur 25%. 

Lower Middle 25% 
iritermeapaire infCrieur 25%. 

Bottom 257 	infer cur 25% ..... 

Average 	Moyenne .............. 

Canada 
Top 25% 	super ieur 25% ........ 

Upper Middle 25% 
iriterinédisire super ieur 25%. 

Lower Middle 25% 
intermédiaire infCrleur 25%. 

Bottom 252 	InfArieur 25%.... 
Aver ege 	Moyenne ............... 

New Brunswick 
Nouveau-Brunswick 

lop 25% 	Super ieur 251 ........ 

Upper Middle 25% 
intermédisire super leur 25%. 

Lower Middle 252 
interrnediaire inférieur 253. 

Bottom 25% 	Infer ieur 251 ..... 

Average 	Moyenne .............. 

Quebec Québec 
lop 252 	Supérieur 25% ........ 

Upper Middle 252 
intermédisire supérieur 25%. 

Lower Middle 25% 
internrCdiaire infCrieur 25%. 

Bottom 25% 	infCrieur 25% ..... 

Average 	Moyenne ............... 

Ont.rio 
Top 252 	Supérieur 25% ........ 

Upper Middle 25% 
intermédicire supCrieur 25%. 

Lower Middle 25% 
]ntermédiaire inférieur 257. 

2.800 260 828 218 2.348 81 19 - - - 

1.200 111 507 264 2.846 100 - - - - 
353 493 5.311 100 - - - - 
589 189 2.034 96 4 - - - 

2,100 195 518 105 1.133 100 - - - - 

1.400 130 360 205 2.210 100 - - - - 

1.100 102 335 272 2.924 90 10 - - - 
202 295 3,172 90 10 - - - 
352 166 1,786 95 5 - - - 

Men's and Boy's Clothing Stores 	Véteaents pour hosmes at garçons 

2.300 214 662 182 1,961 86 3 3 7 

1.300 171 487 276 2,971 71 - 2 14 

900 84 275 262 2.815 70 7 11 6 
142 250 2.695 80 6 14 
389 224 2.408 77 4 8 7 

2.800 260 1,110 326 3,513 0 50 - SC 

1,700 158 366 164 1,766 67 33 - 

900 84 236 235 2,539 9 30 30 3( 
182 258 2.881 100 - - 
411 246 2.652 47 27 9 18 

2.500 232 741 173 1,864 tOO - - 

1,250 116 366 206 2.222 68 - - 1 

600 56 290 332 3.572 100 - - - 
75 207 2.231 100 - - - 

353 203 2.184 91 - - 3 

2,000 186 748 212 2,281 83 - - - 

1,158 108 438 294 3,161 99 - - - 

900 84 294 298 3,207 48 IS '7 - 

See Appendix it for sample Counts. 	Voir i'annexe IV pour les chiffres de l'echentil 

i r'r '  ..... + 	- 	 . 
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TABLE C. Analysis of Selling Area by Kind of BuSiness and Region, Ranked by Sailing Area - Contd 

TABLEAU C. Analyse de in superficie de vents selon le genre de coamerce at Ia region - Clessaaent talon I. auperficis de vents 
- suite 

Selling Area: 	 Average Sales 
Lower Quartile Values 	 Per 	 Type of Store Location 

Superficia de vante: 	 Ventes scIon In 	 Genre d'eapl.cemant 
Valeur ainimus du 	Average 	superficie 

quartile 	 Annual 	cayenne Region. 
Quartiles and Weighted Avareg.s 

Region. 
Quartiles at aoyennes 

pondCrees 
	

Square 
Foot 

P ads 
car rCs 

Ontario 
Bottom 252 	Inférisur 	25%..... 
Average 	Moyenne ............... 

Man i t abs 
lop 	257 	Supériaur 	25% ........ 2.400 
Upper 	Middle 252 

tntermediaire supCnieur 25%. 1.200 
lower 	Middle 25% 

Intermediaire 	infénieur 25%. 900 
Bottom 251 	lnférieur 	25%.... 
Average 	Moyenne ............... 

Al bar ta 
Top 	25% 	Supénieur 	252 ........ 3,000 

.. 

Uppe' 	Middle 257 
Intermédimire supCrieur 25%. 2,000 

Lower Middle 25% 
Intermediaire 	inférimur 25%. 1,750 

Bottom 254 	Infer 	cur 	25%.. 

.. 

Aver.ge 	Moyanne .............. 

Sales  

$ 0005 	 On 	Shopping Centr. 	Centre Co.aercial 

	

Square Square 	Street  
Square 	Ventes 	Feet 	Metres 
Metre 	•nnuelles 	 Sur 	Neighbour- Coamunity Regional 	indoor 

•oyennes 	Pieds Metres 	rue 	hood 	 Mall 
Metres 	 carres carrCs 
carris 	 de 	Co..unau- Regional 	Mail 

	

$ 	$ 	2 	quartier 	taire 	 intCrieur 
2 	2 	2 	2 

	

Mens and Boys Clothing Stares 	VAtaaents pour hocaCs at garcons 

140 182 1,960 45 12 43 - - 

387 243 2,611 68 8 16 - 8 

223 380 116 1.251 71 - 29 - 

111 290 201 2,162 50 - 17 33 

84 99 91 974 90 - 10 - - 

192 253 2,727 50 - - 50 - 

221 143 1,534 68 - 13 19 - 

279 639 169 1.823 75 - - 25 - 

186 518 207 2.225 95 - - - 5 

163 565 299 3,220 50 - - 50 
469 364 3,917 60 - - 40 - 

544 238 2.561 68 - - 31 

Macen's Ready-to-Wear Store 	Magasins de prAt-i-porter pour daces 

Canada 
lop 25% 	Super ieur 25%........ 
Upper Middle 257 

Intermedialne supCrieur 252. 
lower Middle 252 

IntermCdiaire infCrieur 25%. 
Bottom 257 	InfCrieur 25%.... 
Average 	Moyenne.............. 

Nswfound lend icr re-Neuve 
lop 25% 	Super cur 25%........ 
Upper Middle 252 

Intermédlaire supérieur 25%. 
tower Middle 26% 

Irrtermédiaire infCrieur 25%. 
(tOm 257 	Irmfénmeur 252.... 

Average 	Moyenne .............. 

Nova Scotia Nouvelle-Ecosse 
252 	Super,eur 25% ........ 

per Middle 25% 
Irmtenmnédieire supérieur 25%. 

.'.er Middle 252 
Intermédisire inférieur 252. 

c:ton 25% 	Ii'férieur 25%.... 
Average 	Moyanne ............... 

Nev Brunswick 
Nouveau- Bunsw ck 

1,495 139 429 171 1.835 78 2 6 7 8 

900 84 196 175 1,880 57 13 11 12 7 

675 53 158 198 2.130 69 19 6 5 1 
101 214 2.303 83 10 4 3 1 
216 180 1,942 71 ii 7 7 4 

1,800 167 157 83 889 50 50 - - 

1,400 130 216 139 1,499 33 33 33 - - 

1,000 93 149 136 1,462 100 - - - - 

81 128 1,379 100 - - - 

150 121 1.303 73 18 9 - - 

3.600 334 1,196 198 2.133 100 - - - - 

1,500 149 370 214 2.300 100 - - - 

850 80 169 165 1,781 67 - - - 33 
85 204 2.194 100 - - - - 

410 198 2,128 92 - - 8 

1,200 111 287 102 1,103 69 31 - - - 

Voi r I 'annexe IV pour les Chi ffres de I 'échant ii Ion. 

. 	 I.............l.v' 	S0'i 	C 	 C•li( 	(10 
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TABLE C. Analysis of Selling Area by Kind of Business and Region, Ranked by Selling Area - Cont'd 

TABLEAU C. Analyse de Ia superficie de vente scion Ic genre de commerce et Ia region - Classement melon le superficie de venOm 
suite 

Selling Area: 

Lower Quartile Values 

Superficie de vCnte: 
Valeur minimum du Average 

Region, quartile Annual 
Quartiles and Meighted Averages  Sales 

Region, $ 000'S 
Quartiles ml moymnnes 

pondCrCcs Square Square Ventes 
Foot I 	Metre annuelles 

moyennes 
Pieds Metres 

carrCs carris 

On 	Shopping Centre 	Centre Commercial 
Square Square 	Street  
Feet 	Metres 

Sur 	Neighbour- Community Regional 	Indoor 
Pieds Metres 	rue 	hood 	 Mall 
carrCs carrCs 

de 	Communu- Regional 	Mail 
$ 	$ 	2 	quertier 	taire 	intérieur 

1 	S 	5 	2 

Average Sales 
Per 

Ventes selon Ia 
supert icie 

aoyenne 

Type of Store Location 

Genre d'emplaceaent 

Nomens Ready-to-Near Store 	Megas ins de prit-C-porter pour dames 

New Brunswick 
Nouveau-Brunswick 
Upper Middle 257 

Interinédare supèrieur 252. 
Lower Middle 252 

lntermédiaire inlêrieur 252. 
Bottom 25% 	InfCnieur 25% .... 
Average 	Noyenne .............. 

Quebec Québec 
Top 251 	Super ieur 25%........ 
Upper Middle 252 

Intermédlaire supérleur 25%. 
Lower Middle 257 

lritermCdiaire inferieur 25%. 
bottom 252 	lnlCrieur 25%.... 
Average 	Moyenne ............... 

Ontario 
lop 25% 	SupCriur 25%........ 
Upper Middle 251 

Intermédimire supérieur 251. 
Lower Middle 25% 

intermédisire infCriur 251. 
Bottom 252 	lniérieur 25%..... 
Average 	Noyenne ............... 

Nun itoba 
lop 251 	Supériour 25!........ 
Upper Middle 257 

Irtermédimire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

lrtermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% 	lnférieur 25%..... 
Average 	Moyenne ............... 

Saskatchewan 
top 25% 	Supérimur 252........ 
Upper Middle 252 

intermédimire supénleur 252. 
Lower Middle 25% 

intermedimire irrfér,eur 252. 
Bottom 25% 	Inferleur 25%.... 
Average 	Noyenne .............. 

Alberta 
Top 252 	Supérieur 25%....... 
Upper Middle 25% 

lntermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 251 

lnterinediaire irrfCrieur 25%. 
Bottom 252 InfCrieur 25%..... 
Average Moyenne ......... ...... 

700 65 132 152 1.637 56 20 24 - 	- 

600 56 65 102 1.097 89 - - 	11 
67 198 2.131 72 28 - - 	- 
129 117 1.262 74 18 4 - 	4 

1.050 98 252 167 1,796 70 - B 8 	15 

800 74 172 191 2.061 63 22 8 8 	- 

550 51 128 187 2.009 77 15 - 8 	- 
121 298 3,203 71 15 7 7 	- 
168 193 2.081 70 13 6 7 	4 

1,500 139 476 704 2.198 85 - 7 7 

1.000 93 182 150 1,616 60 9 6 13 	12 

750 70 182 211 2.271 51 36 14 - 
103 190 2.047 86 - 6 8 	- 
230 190 2042 71 11 8 7 	3 

1,810 168 531 214 2.304 tOO - - - 

1,000 93 155 116 1,247 38 24 - 38 

1.000 93 184 184 1.979 24 76  
152 189 2,036 100 - - - 	- 
255 182 1.956 66 25 - - 	9 

2.000 186 749 153 1.650 tOO - - - 	- 

1,250 116 234 147 1,582 100 - - - 

1,000 93 215 212 2,282 33 - 33 33 
153 194 2.088 75 - 25 - 
320 164 1.760 78 - 15 7 

2,250 209 840 164 1,769 tOO - - 

1,900 177 226 117 1.258 67 - - 33 

1,400 130 248 150 1,611 70 - - 30 
222 223 2.405 501 - - 25 
372 161 1.730 70 1  - - 22 

See Appendix IV for sample counts. 	Veir l'ennexe IV pour len chiffres de l'échantillci- 

SOURCE: Retail Selling Area Survey. Small Business Statistics, Statistics Canada 
IDLIRCE 	[ntu0te tsr 	ti super 4  cie dv vests au detel I 	Si at cii sues stir le, pet tes err,  



TABLE C. Analysis of Selling Area by Kind of Business and Region. Ranked by Selling Area - Cont'd 

TABLEAU C. Analyse de Is superficie de yenta selon Is genre de commerce at Ia region - Classement selon In superficie de vent. 
- suite 

Region, 
Quartiles and Weighted Averages 

Peg ion. 
Quartiles at .oyennes 

ponderCes 

Selling Area: 	Average Sales 
Lower Quartile Values 	Per 	 Type of Stor, Location 

Superficie de yenta: 	Ventes scIon Is 	Genre d'emplacement 
Valeur minimum du 	Average 	suparficie 

quartile 	Annual 	•oyenne 
Sales 

S00OS I 	On 
Square Square Street 

Square Square Ventes Feet Metres 
Foot Metre ennuellus Sur 

moyennes Pieds Mitres rue 
Pieds Metres carrCs carrCs 

cerrCs cerris 
$ $ 2 

Shopping Centre 	Centre Commercial 

Neighbour- Coeunity:gionalqionel 	Indoor 
hood 	 Mall 

de 	Communau- 	Mail 
quartier 	taire 	interisur 

2 	 2 	2 	 5 

British Columbia 

Women's Ready-to-Weer Store Magasins de prêt-C-porter pour da.us 

Colombia-Br itannique 
lop 	257 	$uperieur 	257 ......... 1,500 139 347 141 1,516 63 17 - 12 
Upper 	Middle 252 

letermedisire super imur 	25%. 1.000 93 712 195 2,107 59 13 13 - 
Lower 	Middle 252 

Interinédinire 	infPri.ur 	257.. 800 74 181 208 2,243 88 12 - - 
182 1,954 58 ii 21 - 

Average 	Moyenne ............... . . 

Bottom 	251 	Inférieur 	25% ...... . . 118 
212 169 1.818 70 12 8 3 

Furriers and Fur Stores 	Fourrures 

¶3 

¶4 

6 

Canada 
lop 255 	Supérieur 252 
UA'cer Middlt 255 

Intermedare supCrieur 252. 
ower Middle 252 

1ntr'n6daire inférieur 25%. 

Ar app Moverne 	- 

1,300 121 746 379 4,078 100 - - - - 

900 84 386 392 4,222 100 - - - - 

350 33 494 847 9.119 100 - - - - 
131 787 8,471 100 - - - - 
434 482 5.192 tOO - - - 

Children's and Infant's Wear Stores 	VAteaents pour eniants at bCbCs 

Canada 

SupCrieur 252 ........ 

,zer Middle 257 
InterméQiaire supCnieur 252. 

...er Middle 251 
Iritermedaire iniérieur 252. 

- 10n 257 	!rrférreur 257 
Averane Moyenne 

1,200 lii 256 147 1,581 93 6 - - 1 

800 74 121 128 1.378 60 - 9 11 - 

323 30 68 126 1,361 85 15 - - 
88 364 3,920 100 - - - - 

131 157 1,594 90 4 2 3 - 

Family Clothing 8 Furnishings Stores 	Vêtements pour Is fami lie at ameublement 

1.800 167 382 112 1.207 86 2 3 4 5 

1.000 93 172 131 1.413 69 2 - 21 8 

700 65 168 194 2.090 88 10 1 1 
71 147 1.587 93 3 - 3 - 

195 131 1,412 84 4 1 7 4 

2.400 223 356 ill 1.191 100 - - - - 

1.540 143 157 74 798 100 • - - - 

1,200 171 177 133 1,436 68 - - 32 - 
78 174 1.874 100 - - - - 

178 107 1.157 92 - A 

ar a a 
25, 	Super Cur 25A ........ 

oner Middle 25% 
Interinedaire supCrieur 252 

ower Middle 25% 
¶nterieediaire nfr,eur 252. 

r.:tom 257 	Inférleur 25% ..... 

Average 	Noyanne .............. 

Np, Brunswick 
Nouveau- Brunswick 

252 	Super cur 252 ........ 

hoer Middle 25% 
Intermédieire supérieur 25%. 

,:wer Middle 25% 
Intermédlaire iirfCrieur 25%. 

.:tom 252 	InfCri.ur 25% ..... 

Average 	Moyenne ............... 

Appendix IV for sample counts. 	Voir l'annexe IV pour les chiffres de l'écharttillOrl. 

- 	
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TABLE C. An.Iysis of Selling Area by Kind of Business and Region. Ranked by Selling Area - Cont'd 

TABLEAU C. Analyse de In superficie de vente scion Is genre de commerce at In region - Classerent scion Is superficie de vente 

- Suite 

Region. 
Quartiles and Ileightud Averages 

Re9 ion, 
Quartiles et •oyennes 

ponder Ces 

Selling Ares: 
Lower Quartile Values 

Superficie de vente: 
Valeur ainimuc du 

Quartile 

Square 	Square 
Foot 	Metre 

Pieds 	Metres 

carrie 	carrCs 

Average Sales 
Per 

Ventes scion Is 
Average 	auperficie 
Annual 	aoyenne 
Sc I es  

$ 000'S 	 On 

	

Square Square 	Street 
Ventes 	Feet 	Metres 
nnuelles 	Sur 
.oyennes 	Pieds Metres 	rue 

carrCs carrCs 

$ 	$ 	2 

Type of Store Location 

Genre d'emplscement 

Shopping Centre 	Centre Commercial 

eighbour- Community Regional 	Indoor 
hood 	 Mall 

de 	Communau- Regional 	Mail 
quartier 	taire 	intCrieur 

2 	2 	2 	2 

Flaily Clothing A Furnishings Stores 	VAtements pour Is famille at auneublement 

Quebec Québec 
Top 25% 	Supérieur 25% ........ 

Upper Middle 25% 
lntermédiaire 5up6rieur 25%. 

Lower Middle 25% 
Intermédisire infiripur 25%. 

Bottom 251 	Jnférieur 252 .... 
Average 	Moyenne .............. 

Ontario 
Top 25% 	SupArieur 25% ....... 
Upper Middle 25% 

]ntermédiaire super ieur 25%. 
Lower Middle 25% 

lntermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% 	Inférieur 25% .... 

Average 	Moyenne ............... 

Men i toba 
Top 257 	Supérieur 25% ........ 
Upper Middle 25% 

lntermédieire supérieur 25%, 
Lower Middle 25% 

Intermédlaire infOrieur 25%. 
Bettom 25% 	lnfBrieur 25% ..... 

Average 	Moyenne ............... 

Saskatchewan 
Top 252: 	SupCrieur 25% ...... .. 
Upper Middle 25% 

lntermédiaire supirieur 25%. 
Lower Middle 25% 

lntermCdiaire infirieur 25%. 
Bottom 25% 	Infer ieur 25% ..... 

Average Moyenne ............ 

Al bar ta 
Top 25% 	Supirieur 25% ........ 

Upper Middle 25% 
IntermCdinire supCrieur 25% 

Lower Muddle 251 
Intermédicire infirieur 25%. 

Bottom 257 	Infer ieur 752 .... 

Average 	Moyenne .............. 

British Columbia 
Colombia-Br itannique 

Top 25% 	Supérieur 25% ........ 

Upper Middle 252 
Intermédimire supArleur 25%. 

Lower Middle 25% 
Intermédicire inférleur 25%. 

Bottom 25% 	InfCrleur 25% ..... 

Average 	Moyenne ............... 

1,600 149 288 92 985 93 - - - 	 7 

1.700 111 177 128 1.382 52 - 1 47 	- 

800 74 145 157 1.689 83 ii - 6 	- 
86 172 1,851 92 8 1 - 	 - 

170 119 1.279 81 5 - 12 	2 

1.500 139 308 112 1,204 81 - - 11 	B 

1.000 93 201 184 1.977 73 - - - 	 27 

780 72 198 236 2.541 100 - - - 	 - 

62 141 1.521 90 - - 10 	- 

187 148 1.595 86 - - 6 	9 

2.500 232 205 65 705 100 - - - 	 - 

1.600 149 753 127 1,370 92 8 - - 	 - 

800 74 158 169 1,824 72 - - - 	 28 
71 141 1.519 100 - - - 	 - 

172 111 1,200 90 2 - - 	 7 

1.500 139 287 97 1.041 100 - - - 	 - 

950 88 145 134 1.444 100 - - 

840 78 129 146 1.574 67 33 - 

81 136 1.482 100 - - 

152 118 1.259 91 9 - - 

5.000 465 1.287 205 2,202 100 - - 

4.000 372 372 63 890 100 - - 

1.050 98 401 174 1.877 100 - - 

251 279 3.002 100 - - 

492 1.54 1.554 100 - - 

2,200 204 819 202 2.171 36 22 42 

890 83 152 105 1,133 55 25 - 

800 74 74 92 992 100 - - 

65 112 1.202 100 - - 

252 162 1,746 76 10 9 

See Appendix IV for sample counts. Voir Vonnexe IV pour les chiffres de l' 

SOURCE 	Retail Sell i via sea Suven. Sme! 	Bus nets Stat ¶51 Cs. Stall sties C 



TABLE C. Analysis of Selling Area by Kind of Bu,ine,s and Region. Ranked by Selling Area - Cont'd 

TABLEAU C. Analyse de Ia euperficie de yenta selon le genre de co..erce at I. region - Clessement scion Ia superficie de vente 
- Suite 

Selling Area: 
Lower Quartile Values 

Superficie de vente: 
Valeur ainiaua du 

quartile 

Average Sales 
Per 

Ventes aelon In 
Average 	superf cie 
Annual 	•oyenne 
Sales  

$ 000'S 	 On 

	

Square Square 	Street 
Ventes 	Feet 	Metres 

annuelles 	 Sur 
moyennesPieds Metres 	rue 

carrés carrCs 

$ 	$ 	I  

lype of Store Location 

Genre d'emplaceaent 

Shopping C,ntre 	Centr, Cc..erci.i 

	

Neighbour- Comaunity Regional 	Indoor 
hood 	 Mall 

de 	Ca..un.u- Regional 	Mail 
quertier 	taint 	 intirisur 

2 	 2 	2 	2 

hey o'r 
Qua I Ins and Weighted Averages 

Region. 
Quart irs et noyennes 

ps,nde' ret Square 
	

Square 
Foot 
	

Metre 

P ieds 
	

Metres 
car rés 	carrCs 

Family Shoe Stor., 	Chsusaures pour in famille 

Lanada 
op 252 	Supérieur 252 ........ 

oper Middle 252 
Intermédialte super cur 252. 

Lower Middle 252 
Intermediare inferieur 251. 

Sottom 252 	infer cur 252 ..... 

Average 	Moyenne .............. 

Quebec Québec 
7 0 0 257 	5uérieur 25% ........ 

.oøer Middle 252 
Interrnédiaire supérieur 252. 

ower Middle 252 
lirtermCdjoire inféricur 252. 

Sottom 257 	lnfCrieur 25% .... 

Avenge 	l4oyenne .............. 

rtario 
op 257 	Supérieur 25% ........ 

pper Middle 252 
Internédiaire super cur 25%. 

.ower Middle 252 
lnter,nédiaire ir.féreur 251. 

pie' 	.. 

1,400 130 453 192 2.064 84 9 - 1 6 

1,000 93 174 149 1,601 92 5 - 3 - 

600 56 172 229 2.468 88 8 - 3 - 
108 241 2.595 84 4 4 8 - 
229 192 2,070 87 7 I 4 2 

1.600 149 479 163 1,749 83 - - 17 

900 84 339 287 3,091 86 14 - - - 

600 56 213 299 3,214 100 - - - - 
125 286 3.081 74 - - 26 - 
280 224 2.408 85 4 - 7 4 

1.250 116 448 198 2.134 88 12 - - - 

1,000 93 69 60 650 100 - - - - 

600 56 150 200 2,151 88 12 - - - 
86 189 2,038 86 7 7 - - 

176 158 1,703 91 7 2 - - 

Hardware Stores 	Quincailleries 

L,irada 
p 25% 	super cur 251 ........ 

4pper Middle 251 
internédiare supérieur 251. 

.ower Middle 251 
lnter,nCdiaire inf6rieur 25%. 

LotIon 257 	lnfCrieur 25 1 ..... 

Average 	Moyenne ............ . 

Lua Scotia Nouvelle-Ecosse 
'so 25% 	Super eur 252. 
.sper Middle 257 

Jrrtermediaire supCrieur 25%. 
.ower Middle 251 

Intermédicire infCriur 252. 
Loltom 257 	Infer ieur 25% .... 

Average 	Moyenne .............. 

Ner Brunswick 
Nouveau-Brunswick 
so 252 	Supéreur 252 ........ 

Joper Middle 257 
Intermédiwire supCrieur 252. 

ower Middle 252 
Intermédiaire inférieur 25%. 

r.ttOm 252 	Inferieur 252 .... 

Average 	Moyenne .............. 

4,000 372 997 145 1,562 95 5 - - - 

2,625 244 431 130 1.396 64 4 6 - 6 

1.500 139 314 155 1,573 92 6 - 2 - 
250 255 2.750 90 6 4 - - 
496 151 1.630 90 5 2 1 1 

7,200 669 2.206 213 2,795 tOO - - - 

2.400 223 345 129 1.390 100 - - - 

1,680 156 225 115 1,234 100 - - - - 
129 104 1,170 100 - - - - 
678 177 1.905 100 - - • - 

6,500 604 1.634 198 2.132 100 - - - 

4,000 372 803 172 1.852 100 - - - - 

3,000 279 495 153 1.543 100 - - - - 
202 153 1.646 100 - - - - 
728 178 1.911 100 - - - - 

Appendix IV for sample counts 	Voir I'ennexe IV pour las chiffres de lCchant lion, 

tE: Retail Selling Area Survey, Small Business Stat itt ics, Stat st ics Canada 
 o ti.rre'' c e cL' ue're' au d'ru' 	itut ' 	ouP 	'or 	P 	 A 	11,0 
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TABLE C. Analysis of Selling Area by Kind of Business and Region. Ranked by Selling Area - Cont'd 

TABLEAU C. Analyse de Ia superficie Ce yenta selon le genre Ce commerce at Ia region - Classe.ent salon I. superficie Ce yenta 
- suite 

Selling Area: 	 Average Sales 
Lower Quartile Values 	 Per 	 Type of Store Location 

Superficie de vente: 	 Ventes salon Is 	 Genre d'emplacement 

	

Valeur minimu. Cu 	Average 	superficie 
Region, 	 quartile 	 Annual 	eoyenne 

Quartiles and Weighted Averages  	Sales  

Rigion. 	 $ 000S 	 On 	Shopping Centre 	Centre Com.ercial 
Quartiles at •oyennes 	 Square Square 	Street  

pondCrCes 	 Square 	Square 	Ventes 	Feet 	Metres 
Foot 	Metre 	annuelles 	 Sur 	Neighbour- Coamunity Regionsl 	Indoor 

aoyennes 	Pieds Metres 	rue 	hood 	 Mall 
Pieds 	Metres 	 carrEs carrCs 

carrCs 	carris 	 de 	Communau- Regional 	Mail 
$ 	$ 	2 	quartier 	taire 	 intCrieur 

2 	 2 	 1 	 2 

	

Hardware Stores 	Quincailleries 

Quebec Québec 
Top 25% 	Supérleur 26%........ 
Upper Middle 251 

jntermédere supérleur 25%. 
Lower Middle 252 

Irrtermédiaire infdrieur 25%. 
Bottom 25% Inféricur 25%.... 
Average Moyenne ....... ...... 

Ontario 
Top 25% 	Supérleur 25%........ 
Upper Middle 25% 

Intermediatre supCricur 25%. 
Lower Middle 25% 

Interinédiaire inférieur 25%. 
Bottom 252 Infêrieui 25%.... 
Average Noyenne.............. 

Manitoba 
Top 25% 	Super cur 25% ....... 
Upper Middle 251 

lnternédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

lntermédiaire inférleur 25%. 
Bottom 251 	InfCricur 25%..... 
Average 	Moyenne ............... 

Saskatchewan 
Top 252 	Supérieur 25%........ 
Upper Middle 25% 

Intermédisire SupCrleur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédisire infCricur 25%. 
Bottom 25% 	jnfCrieur 25%..... 
Average 	Moyarine .............. 

Alberta 
Top 257 	Supérieur 25%........ 
Upper Middle 252 

Iritermédisire super cur 25%. 
Lower Middle 251 

Intermédisire infèrieur 25%. 
Bottom 25% 	jnférieur 25%..... 
Average 	Moyenne ....... ........  

British Columbia 
Coloeb ic-Br itennique 

lop 253 	Supérieur 25% ....... 
Upper Middle 25% 

Irrtermediaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

lritermédiaire irifCrieur 252. 
Bottom 25% 	lnfCrieur 251.... 
Average 	Moyenne............... 

1,000 372 977 140 1,502 100 - - - 	 - 

1.800 167 354 136 1,459 94 6 - - 	 - 

1.125 106 265 192 2.068 100 - - - 	 - 

202 243 2.615 100 - - - 	 - 

448 152 1.639 98 2 - - 	 - 

4,000 372 935 162 1,741 97 3 - - 	 - 

2.800 260 317 94 1,014 64 - IS - 	 18 

1,500 139 355 167 1,798 78 16 - 6 	 - 
287 281 3.021 83 6 II - 	 - 

465 155 1,559 80 7 7 2 	 4 

5,000 465 2.051 173 1.859 100 - - - 

4,000 372 420 100 1,075 100 - - - 	 - 

2.500 232 575 167 1.793 tOO - - - 	 - 

136 65 698 100 - - - 	 - 

668 138 1.485 100 - - - 	 - 

5.000 465 736 119 1,279 100 - - - 	 - 

3.800 353 476 108 1,159 100 - - - 

3.000 279 635 201 2,167 tOO - - - 

221 142 1,525 100  
495 133 1.432 tOO - - - 	 - 

5.400 502 1,235 179 1,925 tOO - - 

2,800 260 798 194 2.089 76 24 - 

2.350 218 325 128 1.373 100 - - 

343 231 2.486 50 50 - 

643 179 1.926 81 19 - - 

6.000 551 848 88 951 100 - - - 

3.500 325 587 135 1.462 83 17 - - 

2.100 195 300 107 1,155 84 16 - 

243 160 1.721 100 - - - 

476 110 1.183 92 8 

See Appendix IV for sample counts. 	Voir l'annexe IV pour las clsiftres de I'BChantillc 

SOURCE 	Rnla 	Sell sq OreaSurvey. Smal I Business Stat itt cs. Statistics Tanada 
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TABLE C. Analysis of Selling Area by Kind of Business and Region, Ranked by Selling Area - Cont'd 

TABLEAU C. Analyse de Is superficie de vent. selon Ic genre de cos..rce at Is region - Claase.ent scion is superficie de vente 
- Suite 

Region, 
Quartiles and Weighted Averages 

Re9 ion, 
Quartiles St moyennes 

pondérées 

Selling Area: 	 Average Sales 
Lower Quarti IC Values 	 Per 

Superfucie de vente: 	 Ventes scion Is 

	

Veleur einiusum du 	Average 	superficie 
quartile 	 Annual 	cayenne 

Sales  

$ 000'S 	 On 
Square Square 	Street 

Square 	Square 	Ventes 	Feet 	Metres 
Foot 	Metre 	•nnuelies 	 Sur 

.oyennes 	Pied Metres 	rue 
Pueds 	Metres 	 currCs carrés 

currCs 	carrét 
$1 	$ 	S 

lype of Store Location 

Genre d'e.placesant 

Shopping Centre 	C.ntre Cce..rci.i 

NeighbOUr Coaumunity Regional 	Indoor 
hood 	 Nail 

de 	Communau- Régiorusi 	Mail 
quartier 	taire 	 intirieur 

S 	I 	S 	 5 	 2 

Psint, Glass and Wallpaper Stores 	Peintures, vitre et papier paint 

Canada 

:iet liddir 253 
InlermCdieire supCrieur 25%. 

.iver Middle 251 
Intermédisire inférieur 25%. 

	

ttom 	25% 	lnfCrieur 25%..... 

	

Average 	Moyarine............... 

C e r ta 

	

252 	SupCrieur 25%........ 
per Middle 25% 
Jntermediaire suoérieur 25%. 

.wer Middle 252 
lniernrecieire irrférieur 25%. 

	

dv"i ic 	NloyprTe 

1,700 158 619 176 1,898 79 - - 11 9 

1000 93 216 182 1,954 86 4 - 10 - 

650 60 142 171 1,840 74 26 - - - 

95 251 2,809 100 - - - - 

263 192 1,950 85 7 - 5 2 

2,500 232 164 204 2,192 100 - - - 

1,400 130 391 204 2.195 59 - - 41 - 

1100 102 232 189 2.038 100 - - - 

274 355 3.943 100 - - - - 

407 220 2,363 89  

Furniture Stores 	Waubies 

:aada 

	

25% 	Supéricur 25%........ 
der Middle 251 
lntermédiaire supCrieur 25%. 

war Middle 25% 
lntermCdiaire inférieur 25%. 

	

Itom 	25% 	Infer cur 25%.... 

	

Average 	Moyenne .............. 

..edec Québec 

	

251 	SupCrieur 25%........ 
er Middle 252 
Intermédlaire supériaur 25%. 

wer Middle 252 
Intermédaire irrfArieur 25%. 

ttom 251 Infer ?ur 25%.... 
verage Moyenne .............. 

._.tsr Ic 

	

25% 	Supérieur 25%........ 
ier Middle 25% 
Intermedaire supCrieur 252. 

)wer Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 25%. 

	

Item 	25% 	InfCrieur 25%.... 

	

Average 	Noyanne .............. 

1., n tab. 

	

252 	Supériaur 25%........ 
per Middle 25% 
lntermédiaire supériaur 25%. 

:wer Middle 25% 
Intermédieire infCrieur 252. 

	

:torn 	25% 	Infériour 25%.... 

	

Average 	Noyenne ............... 

9.000 836 1,309 87 936 98 2 - - 

4.600 427 821 123 1.325 94 5 I - - 

2.500 232 391 113 1.214 86 - 14 - - 

147 102 1,101 98 2 - 

660 100 1,082 94 2 4 I - 

8,000 743 1.409 118 1,274 100 - - - - 

3,996 371 796 134 1,444 100 - - - 

2.500 232 630 195 2.099 100 - - - 

108 85 911 100 - - - - 

713 131 1407 100 - - - - 

11.850 1,101 1.478 76 821 100 - - 

7,200 669 894 102 1.101 100 - - - - 

4,000 372 470 91 983 100 - - - 

217 86 925 100 - - - - 

716 87 932 100 - - - - 

10,800 1,003 2.100 86 929 100 - - - - 

5,000 465 389 65 697 100 - - - - 

4.000 372 661 146 1,571 100 - - - - 

269 108 1.162 100 - - - - 

753 92 988 100 - - - - 

SOpendix IS for sample Counts. 	Voir l'arunexe IV pour les chiffres de l'èchantillon. 



94 

TABLE C. Analysis of Selling Area by Kind of Business and Region, Ranked by Selling Area - Cont'd 

TABLEAU C. Analyse de Is superficie de vente salon le genre de commerce at I. region - Classement Scion to superficie de vents 
- Suite 

Selling Are.: 	 Average Sales 
Lower Quartile Values 	 Per 	 Type of Store Location 

Superficie de vents: 	 Ventes scion Ia 	 Genre d'e.placement 

	

Valeur eini.um du 	Average 	superficie 
Region, 	 quartile 	 Annual 	.oyenne 

Quartiles and Weighted Averages 	Sales  

Region. 	 $ 000'S 	 On 	Shopping Centre 	Centre Co..erci.l 
Quartiles St moyennes 	 Square Square 	Street  

pondCrees 	 Square 	Square 	Ventes 	Feet 	Metres 
Foot 	Metre 	annuelles 	 Sur 	Neighbour- Community Regional 	Indoor 

moyenrtes 	Pieds Metres 	rue 	hood 	 Mel I 
Pieds 	Metres 	 carrCs carres 

carrés 	carres 	 I 	de 	Coaaunau- Regional 	Mail 
$ 	$ 	X 	quartier 	taire 	 interieur 

Furniture Stores 	Meubles 

Saskatchewan 
lop 25% 	Supérieur 252........ 
Upper Middle 252 

lrrterinediaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédisire inférleur 25%. 
Bttorr 251 	lnférieur 25%..... 
Average 	Moyenne .............. 

British Columbia 
Colombie-Br itannique 

lop 251 	Supérieur 25%........ 
Upper Middle 25% 

Intermédjaire super ieur 25%. 
Lower Middle 259 

Intermédaire infCrleur 251. 
Bottom 252 	lniérieur 25%.... 
Average 	Moyenrle............... 

10,000 929 1,712 151 1,525 100 - - 

4,500 418 784 126 1,354 100 - - 

3.500 325 351 93 1.002 100 - - 

213 121 1.308 67  
697 130 1,396 91  

1,000 650 953 94 1.009 100 - - 

3,750 348 546 108 1,164 51 49 - 

2.153 200 129 44 478 35 - 65 
209 170 1,832 100 - - 

399 92 986 71 8 22 

Canada 
lop 25% 	Supérieur 25%....... 
Upper Middle 25% 

Inteninédiaire super leur 252. 
Lower Middle 25% 

lntermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 252 	tnférieur 25% ..... 
Average 	Mayenne .............. 

Alberta 
lop 25% 	Supéricur 25%........ 
Upper Middle 25% 

Intermediaure supérieur 25%. 
Lower Middle 251 

lrrterinédiaire inférieur 25%. 
Bottori 25% 	Infer cur 25%..... 
Average 	Moyenne .............. 

Household Appliances Stores 	Appereils •Cnagers 

	

2,000 	 186 	1,014 	212 	2.279 	93 	 - 	 - 

	

1,000 	 93 	 281 	204 	2.195 	88 	 - 	 6 

	

600 	 56 	 202 	242 	2,600 	75 	11 	 5 

	

144 	286 	3.083 	67 	 14 -  

	

403 	219 	2.355 	81 	 6 	 3 	 9 

2,500 232 444 61 659 100 - - 

1,800 167 360 173 1.858 57 - 43 

1.000 93 245 204 2.194 100 - - 

205 316 3.400 57 - - 

298 174 1,330 81 10 10 

TV Sales A Service Stores 	TClCvision - ventes at services 

Canada 
lop 	251 	Supérieur 	25% ........ 1.200 111 319 182 1,955 91 
Upper 	Middle 25% 

Intermédaire supérieur 	25% 

. 

1,000 93 223 194 2,084 83 
Lower 	Middle 25% 

Irtermedicure 	infdrieur 	25% 600 56 186 248 2.667 100 
Bottom 257 	Infer 	cur 	25% 117 339 3,652 100 
Average 	Moyenrte 207 213 2,288 94 

British Columbia 
Colo.bie-Br itannique 

lop 	252 	Superieur 	25% ........ . 1.200 111 440 325 3,502 100 

9 	 - 

17 	 - 

S 	 - 

See Appendix IV for sample counts. 	to i r I 'annexe IV pour I es chili res de I 'échant Iii c 
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TABLE C. Analysis of Selling Area by Kind of Business and Region. Ranked by Selling Area - Cont'd 

TABLEAU C. Analyse de I. euperficie de vente scion le genre de coaaerce et Ia region - Clesssaent selen is superficie de vente 
- Suite 

Region. 
Quartiles and Weighted Averages 

Re9 lOfl. 
Quartiles at •oyennes 

ponder Ces 

Selling Area: 	 Average Sales 
Lower Quartile Values 	 Per 	 Type of Store Locetion 

Superficie de vente: 	 Ventes scion la 	 Genre d'emplacement 
Valeur ainimum du 	Average 	superficie 

quartile 	 Annual 	cayenne 

$ 000'S 

Sales  

On 
Square Square Street 

Square Square Ventes Feet Metres 
Foot Metre annuelles Sur 

.oyennes Pieds Metres rue 
Pieds Metres carrCs c 

carrCs car rCs 
$ $ S 

Shopping Centre 	Centre Cos.erciel 

	

Neighbour- Coaaunity Regional 	Indoor 
hood 	 Mall 

de 	Cosaunau- Regional 	Mail 
quartier 	teire 	 ifltériaUr 

S 	S 	S 	S 

TV Sales 8 Service Stores 	TClivicion - v.nt.5 at aervices 

British Columbia 
Coloabie-Br itannique 

Upper Middle 257 
letermédioire supCrieur 25%. 

Lower Middle 252 
Intermedaire infériur 25%. 

Bottom 257 	lrilCrieur 25%.... 
Average 	Moyanne............... 

800 74 254 262 2,815 100 - - - - 

600 56 167 240 2,581 100 - - - 
109 275 2,956 100 - - - - 
218 284 3.053 100 - - - - 

Canada 

Furniture. Radio. TV and Appliance Meubles, radio, tClCvision at epp.reiis .Cnagers 

Top 	25% 	Supérleur 	25%..... ... 7,650 711 1,910 143 1.535 100 - - 
Upper Middle 251 

Interinedare supCrieur 	25% 4,800 446 802 119 1.283 100 - - - - 
Lower 	Middle 25% 

. 

iritermédaire 	inférieur 	25% 2.100 195 503 145 1.566 90 10 - - - 
Bottom 25% 	ImfCrleur 25% 112 92 987 95 5 - - - 
Average 	Moyenne 811 134 1,439 96 4 - - - 

Canada 

TV. Radio and Starmo TClCvieion, radio at 	stilirto 

Top 	252 	Supériaur 	25% ........ ..2,000 186 742 222 2.388 80 20 - 
Loper 	Middle 25% 

interuédiaire supérteur 	25% 1,200 111 493 326 3,510 78 9 7 
.wer 	Middle 	251 

Interinédiaire 	inférleur 	25% 700 65 253 280 3.014 69 22 9 
Bottom 252 	Inflirieur 	25% 150 331 3,564 97 3 - 
Average 	Moyenn 410 264 2.846 81 13 4 

Leec 	Québec 
:: 	251 	Supereur 	25% ........ 7,000 186 807 223 2.404 84 16 - 
Loer 	Middle 25% 

.. 

Intermédlaire super ieur 	252 1,000 93 523 413 4,449 82 18 - 
.cer 	Middle 	25% 

jnterinédiaire 	inferieur 	252 650 50 226 295 3,180 100 - - 
rom 25% 	Irfe'ieur 	25% 194 399 4.296 100 - 

Average 	Moyenne 417 291 3,132 92 8 - 

'tar io 

.:r. 	25% 	SupCrieur 	25% ........ 2,500 232 726 211 2.274 59 41 - 
ppr 	Middle 252 

ntermCdiaire supCrieur 	25% 1,500 139 478 256 2.864 81 - 19 
,c,wer 	Puddle 	25% 

ntermédiaire 	infCrieur 	25% 1,200 111 421 336 3.620 82 - - 
.ttom 25% 	lnfArieur 	75% 286 357 3,945 54 36 10 

Average 	Moyenne 

. 

471 264 2,844 58 20 7 

Mar toba 
252 	Supérieur 	25%.  ........ 2.600 260 792 225 2.419 71 23 

er 	Middle 	257. 
. 

lritermédiaire 	super ieur 	25% 664 80 548 359 3.972 45 20 20 

vu Appendix IV for sample counts. 	Voir I'snnexe IV pour les chifires de l'CChantiilott 

r,3LJRCE 	Rettil Seilino Area Survey, Small Business Staisics. StaTist cs Canada 
cr.............. 	 r. 	j.., 	 ,. 	. ..r'r 

S 	 I 

I 	 - 

18 	 - 

4 	 - 

- 	 IS 
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TABLE C. Analysis of Selling Area by find of Business and Region Ranked by Selling Area - Cont'd 

TABLEAU C. Analyse de Is superficie de vente 8elon le genre de commerce Ci Is region - Clesseeent s.lon Is euperficie de vente 
suite 

Selling Area; Average Sales 
Lower Quartile Values Per Type of Store Location 

Superficie de vente: tlentes scion 	Is Genre d'einplacement 
Valeur minimum du Average superficie 

Region, quartile Annual moyenne 
Quartiles and Meighted Averages  Sales  

On Shovping Centre 	Centre Comaercial Region. $ 000'5 
Quartiles et moyennes Square Square Street  

pondérees Square Square Ventes Feet Metres 
Foot Metre annuelles Sur Neighbour- Coeaunity Regional Indoor 

moyennes Pieds Metres rue hood Mall 
Pieds Metres carrés cerris 

carrCs carrCs de Regional Mail 
$ $ 2 quartier 

~ Communau- 
taire iritérieur 

2 2 2 2 

TV, Radio and Stereo 	TélCvision, radio et stCrCo 

Manitoba 
Lower 	Middle 	257, 

Irrtermédiaire 	inférieur 	25% 480 45 175 307 3,300 100 - - 

Bottom 252 	Infer ieur 	252 89 250 2,690 100 - - 

Average 	Moyenne 374 275 2.959 81 10 5 - 	 4 

Saskatchewan 
lop 	252 	Supérieur 	25% ........  2.500 232 1,132 215 2.313 100 - - 

Upper 	Middle 25% 
IntermCdimire supCrleur 	25% 1.600 149 338 169 1,817 100 - - 

Lower 	Middle 252 
Intermédraire 	infericur 	25% 1.000 

. 

93 402 326 3.513 33 33 33 
Bottom 	251 	Inférieur 	251C 138 252 2.712 100 - - 

Average 	Moyenne 445 220 2,364 87 7 7 

Alberta 
lop 	252 	Supéricur 	25% ........ 204 551 194 2.092 100 - 

Upper 	Middle 	252. - 

Iritermedjaire supérieur 	25% 1.500 139 287 168 1.805 100 - 

Lower Middle 25% 

.2.200 

Intermédiaire 	inférleur 	25% 850 79 297 259 2.784 33 33 33 
Bottom 252 	Ir'férieur 	25% 49 128 1,383 75 25 - 

Average 	Noyenne 217 194 2,089 76 16 8 

British Coluabia 
Celoebie-Britanniqur 

2.000 186 901 302 3,247 74 26 - 

Upper 	Middle 251 
intermédiaire 	supérleur 	25% 1.500 139 385 237 2,546 100 - - 

Lower 	Middle 257 

lop 25% 	Super ieur 	252.......... 

iriterinédimire 	irifCrleur 	252. 800 74 286 297 3.197 74 25 - 

Bottom 	252. 	InfCrleur 	25% ..... 170 240 2.582 100 - - 

428 277 2.977 87 13 - 

TV and Radio Repair Shops 	Ateliers de reparation television 

.. 
Average Moyenne ................. 

Canada 
lop 252 	Supérieur 	25% 1,000 93 237 147 1.579 84 16 - 

Upper 	Middle 257 
Iritermédisire 	supCrieur 	25% 600 56 60 82 878 94 6 - 

Lower 	Middle 252 
imtermédiaire 	inférieur 	252 250 23 85 200 2,155 94 6 - 

Bottom 252 	Inférieur 	25% 24 121 1.304 100 - - 

Average 	Moyenne 100 136 1,467 93 7 - 

British Columbia 
Coloebie-Br itannique 
lop 25% 	Supéreur 	25% 800 74 108 116 1,249 77 23 - 

Upper 	Middle 25% 
!ntermêdiaire supérieur 	25% 700 55 16 23 247 100 - - 

Lower 	Middle 25% 
Intermediare 	irrférieur 	252 240 22 72 235 2.534 84 16 - 

Bottom 257 	Inférieijr 	252 17 84 900 100 - - 

Average 	Moyerine 51 98 1.059 ,  91 9 - 

See Appendix IV for sample counts. Vøir lannexe IV pour len chiffres de l'Ccharrt 
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TABLE C. Analysis of Selling Area by kind of Business and Region. Ranked by Selling Area - Contd 

TABLEAU C. Analyse de Is Superficie de vente selon le genre de coamerce et Is region - Clessesent scion Is superficie de yenta 
- Suite 

Region, 
Quartiles and Weighted Averages 

PCg ott, 
Quartiles et .oyenn.s 

pondérCcs 

Selling Area: 
Lower Quartile Values 

Superficie de vente: 
Valeur minimum du 

quartile 

Square 	Square 
Foot 	Metre 

Pieds 	Metres 
carrCs 	carrCs 

Average Sales 
Per 

Ventes scIon is 
Average 	superficie 
Annuel 	•oyenne 
Sales  

$ oOOS 	 On 

	

Square Square 	Street 
Ventes 	Feet 	Metres 

annum I es 	 Sur 
moyennes 	Pieds Metres 	rue 

carrCs carrCs 

$ 	$ 	% 

Type of Store Location 

Genre d'a.place.ent 

Shopping Centre 	C.ntre Coam,ercial 

Neighbour- Community:gionalgional 	Indoor 
hood 	 Mall 

de 	Coamunau- 	Mail 
quartier 	taire 	 intCrisur 

	

2 	 2 

Floors, Curtains. A Interior Ilecorators 	Revêtement de sol, rid.aux, dCcorateur intirieur 

Canada 
lop 25% 	SupCrieur 25 
Upper Middle 25% 

Injermédisire supCrieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Interinedare irtf6rieur 25!. 
Bottom 257 	jriférieur 25%..... 
Average 	Moyenne ............... 

Quebec Québec 
Top 252. 	Supénleur 25!........ 
tipper Middle 25% 

lr,ten'nediare supérleur 25!. 
Lower Middle 25% 

lnterinédiaire inferieur 25!. 
Bottom 75%. 	Inférleur 25%..... 
Average 	Moyenne ............... 

Ontario 
lop 25% 	SupArieur 257. ....... 
Upper Middle 25% 

Iriterinédisire supérieur 22. 
Lower Middle 25% 

lntermediaire inférieur 25%. 
Bottom 25% lnférieur 25%.... 
Average Moyenne.............. 

Manitoba 
Top 25% 	Supéricur 251........ 
Upper Middle 25% 

Iriterinedjaire supérieur 251. 
Lower Mddle 257 

Interm6diaire irrférieur 25%. 
Bottom 25% 	Infer cur 252..... 
Average 	Mayenne ............. 

Alberta 
Top 25% 	SupCrieur 25%....... 
Upper Middle 25% 

lntermédiaire supènieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire infCnjeur 252. 
bottom 251 	Inférieur 252.... 
Average 	Moyenne ............. 

B' tish Columbia 
Colobie-Br itannique 
op 25% 	Super cur 25%........ 

Loper Middle 25%. 
Interinedicire supérieur 25%. 

,ower Middle 25% 
jntermedir,ire infriur 257. 

....... 
Averaqe Moyerr.r' 

2,500 232 688 119 1.279 99 1 - - - 

1,200 Ill 381 213 2.296 86 II - 2 

700 65 182 194 2.092 75 19 3 3 - 

119 258 2.776 78 16 - 5 
340 152 1,640 84 12 1 1 2 

2.400 223 750 110 1.81 100 - - 

1,012 94 309 215 2.317 87 13 - - - 

850 79 145 153 1,646 87 9 - 10 - 

93 ITO 1.835 72 28 - - - 

315 130 1,403 84 13 - 2 - 

3,000 279 582 137 1,477 100 - - - - 

1.600 149 474 205 2.203 100 - - - - 

500 56 247 219 2,360 100 - - - - 

127 260 2,803 69 31 - 	 - - - 

339 178 1.915 92 8 - - - 

4,000 372 684 155 1.664 100 - - - - 

2.500 232 472 160 1.718 100 - - - - 

2,000 186 331 166 1.783 0 56 - - 44 
646 489 5,269 100 - - - - 

544 210 2.262 ao II - 9 

2,000 186 655 132 1,422 67 33 - - 

.400 130 379 251 2,166 100 - - - - 

650 60 115 222 2,391 53 23 23 - - 

109 268 2.880 65 35 - - - 

300 181 1,953 71 23 6 - - 

4.000 372 872 149 1.604 ¶00 - - - 

1,200 111 465 299 3.219 74 26 - - - 

650 50 179 218 2.346 78 22 - - - 

64 192 2,068 45 - - - 55 
387 184 1.980 74 12 - - 14 

. 	..............Voir lannexe IV pour let chjffres de l'échant lIon. 
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TABLE C. Analysis of Selling Area by Kind of Business and Region, Ranked by Selling Area - Cont'd 

TABLEAU C. Analyse de In superficie de vente selon Ic genre de coeaerce at Is region - Classement scion is superficie de vents 
- suite 

Selling Area: 	 Average Sales 
Lower Quartile Values 	 Per 	 Type of Store Location 

Superficie de vente: 	 Ventes scion Is 	 Genre d'eapl.cement 
Valeur minimum du 	Average 	superficie 

quartile 	Annual 	•oyenne 

Square 
Foot 

P lads 
car rCs 

946 

700 

375 

Sales  

	

$ 0005 	 On 	Shopping Centre 	Centre Co..ercial 

	

Square Square 	Street  

	

Square 	Ventes 	Feet 	Metres 

	

Metre 	annuelles 	 Sur 	Neighbour- Comaunity Regional 	Indoor 

	

•oyennes 	Pieds Metres 	rue 	hood 	 Nell 

	

Metres 	 carres carrCs 

	

carres 	 de 	Communau- Regional 	Nail 

	

$ 	$ 	I 	quartier 	taire 	 intCrieur 
I 	I 	I 	I 

	

Picture 4 Picture Frames 	Peintures et cadres de peinturea 

	

88 	127 	73 	787 	tOO 	- 	- 	- 	- 

	

65 	78 	100 	1,077 	100 	- 	- 	- 	- 

	

35 	61 	107 	1,147 	85 	- 	15 	- 	- 

	

36 	167 	1.796 	tOO 	- 	- 	- 	- 

	

73 	93 	998 	96 	- 	4 	- 	- 

	

Drug Stores, Without Meals 	Pharmacies, sans service de repas 

Rag ion, 
Quartiles and Weighted Averages 

Region. 
Quartiles at soyennes 

pondCrCes 

Canada 
Top 25% 	Supèrieur 25%........ 
Upper Middle 25% 

ietermddiaire super ieur 25%. 
Lower Middle 25% 

IriterinCdiwire infCrieur 257. 
Bottom 257 	Infer cur 251..... 
Average 	Moyenne .............. 

Canada 
Top 25% 	Supérieur 25%........ 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supCrieur 251. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% 	jnférieur 25%..... 
Average 	Moyenne.............. 

Newfound land T,r re-Neuve 
lop 25% 	Super ieur 25%........ 
Upper Middle 257 

Intermédicire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

lrrtermCdiaire infer ieur 25%. 
Bottom 257 	Irrferieur 25%..... 
Average 	Moyanne ............... 

Prince Edward Island 
Ile-du-Prince-Edouerd 

Top 25% 	Super leer 25%........ 
Upper Mdde 25%. 

Intermed,aire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Interrnédiaire inferieur 25%. 
Bottom 257 	Infer ieur 252..... 
Average 	Moyenne ............... 

Nova Scotia Nouvelle-Ecoase 
lop 25% 	Super ieur 25% ........ 
Upper Middle 251 

Irrtermddiai re super ieur 25%. 
Lower Middle 257 

Intermediaire inférieur 25%. 
Bottom 25% 	Infer ieur 257 ..... 
Average 	Moyenne ............. 

New Brunswick 
Nouveau-Brunswick 

Top 25% 	Super cur 25%. ........  
Upper Middle 251 

lrrternrédiaire supdrieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermddiaire infCrieur 25%. 

See Appendix IV for sample counts 

SOURCE: Retail Selling Area Serve 
SOURCE: EnquAte sur la superficie 

3.500 325 2,713 496 5,337 32 29 19 15 6 

1.800 167 959 376 4.049 76 19 3 2 - 

1,000 93 640 483 5,198 86 8 4 2 - 

441 742 7,987 94 3 1 1 1 
1.185 478 5,147 72 15 7 5 2 

5,200 483 2.916 526 5.661 42 - 50 8 - 

2.500 232 1.613 415 4.469 77 - 23 - - 

1,200 111 495 320 3.440 80 20 - - - 

401 641 6.905 100 - - - - 

1283 470 5,064 76 5 17 2 - 

4.200 390 3.519 744 8.011 0 63 31 - - 

2,000 186 739 253 2,727 100 - - - - 

1,500 139 763 502 5.400 100 - - - 

324 589 6.340 100 - - - - 

1,077 492 5,299 83 10 6 - 

5.792 538 3.060 453 4,881 58 21 14 7 - 

3.150 293 2.432 546 5,880 53 26 21 - - 

1,600 149 1,415 699 7.526 76 - 24 - - 

443 367 3.946 80 - - 20 - 

1,736 514 5.529 67 11 14 7 - 

5,000 485 3.522 551 5,928 48 11 11 30 - 

2.600 242 1.857 479 5,151 28 44 22 6 - 

960 89 689 433 4.664 100 - - - - 

Voir l'annexe 19 pour les chifires de l'êchantillon. 

, Small Business Statistics, Statistics Canada 
de yenta au détai I. Statistiques sur les. petites entrepr ises, Statistique Canada 
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TABLE C. Analytic of Selling Area by Kind of Business and Region. Ranked by Selling Area 	Corit'd 

TABLEAU C. Analyse de Is superficie de vente anon Ie genre de coe.erce et Is nylon 	Classeaent selon Is superficie di vente 
suite 

Average Sales 
Per 

Ventes selon Is 
Average 	suparficie 
Annual 	cayenne 
Sales  

$ 000'S 	 On 

	

Square Square 	Street 
Ventes 	Feet 	Metres 

annuelles 	 Sur 
moyennes 	Pieds Metres 	rue 

carrCs carrCs 

$ 	8  

Type of Store Location 

Genre d'e.placeaent 

Shopping Centre 	Centre Co.m.rcial 

	

Neighbour- Coamunity :egional 	Indoor 
hood Hall

de 	Coaaunsu- 	 egional 	Mail 
quertier 	taire 	 intirseur 

Drug Stores, Nithout Meals 	Pharmacies, sans service de nepus 

New Brwr'swci 
Nouveau-BrunswiCk  

Bottom 251 	inlereur 25%..... 
Average 	Moyenne .............. 

CuebeC Québec 
Top 257 	Super ieur 25%........ 
Upper Middle 257 

lrrtermedieire supdrieur 25%. 
rower Middle 259 

IntermCdielte infer cur 25%. 
Bottom 257 	Inferieur 25%..... 
Average 	Moyanne ............... 

Uritar ie 
'op 25% 	Supérieur 25%........ 
Upper Middle 25% 

Irriermédsire supdrleur 25%. 
Lower Middle 25% 

iritermedsire irifdrisut 25%. 
Bottom 25% IrtfCrieur 25%..... 
Average Moyanne ........... .... 

Manitoba 
'op 25% 	Supériaur 25%....... 
Upper Middle 25% 

Irrtermddiaire supérieur 25%. 
bower Middle 252 

Intermediaire inflerieur 25%. 
Bollom 251 	Infer Cur 25%..... 
Average 	Moyenne............... 

Uaskatchewan 
Top 257 	Supérieur 25%........ 
Lpper Middle 251 

lntertnCdiaire supérieur 25%. 
,ower Middle 252 

intermediate infCrieur 25%. 
Bottom 752 	IniCrieur 25%..... 
Average 	Moyenne ............... 

I berte 
w on  251 	Super isur 25%........ 
.:pper Middle 25% 

Jnterinédiaire supérisur 25%. 
Lower Middle 25% 

intermddiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% 	Infdrieur 252.... 
Average 	Moyenne ............... 

C' tith Coluabi. 
Coloebie-Br itannique 

'op 252 	Super eur 25%........ 
Upper Middle 257 

Intermédisire supdrieur 25%. 

452 833 6.967 100 - - - - 

1.577 529 5.892 72 12 7 9 

2,000 186 1,808 414 4,453 24 16 22 23 14 

1.200 111 683 441 4.749 80 14 6 - - 

750 70 531 547 5.885 87 7 6 
337 766 8,245 93 7 - - - 

819 451 4,960 72 9 9 7 3 

3,600 334 3.391 586 6,310 22 34 16 25 2 

2.400 223 1,201 405 4,363 58 37 5 - - 

1.000 93 996 548 6,980 95 5 - - - 

473 690 7.423 100 - - - - 

1.486 552 5,937 70 99 5 6 - 

3.000 279 2,047 488 5.255 58 23 - 19 - 

2.050 190 511 209 2,249 100 - - - - 

1.500 149 865 359 3.866 84 16 - - - 

429 432 4.648 88 12 - 

904 387 4,163 83 13 - 5 - 

3.200 297 1,351 309 3,327 78 15 - 6 

1.800 167 734 298 3.206 84 16 - 

1.200 Ill 627 430 4,625 100 - - - 

321 374 4.022 100 - - 

750 331 3,563 91 8 - I - 

3.500 325 2,176 456 4,908 40 30 19 1 10 

2.200 204 908 336 3,616 90 - 10 - - 

1.200 Ill 646 374 4.027 82 18 - - 

517 666 7.167 73 18 - - 9 
1,047 427 4.592 71 17 7 - 5 

5.000 465 3,395 462 4.971 25 33 27 9 6 

2.500 232 1,532 397 4.271 49 49 2 - 

	

Appendix IV for sample counts. 	Voir l'annexe IV pour let chifires de I'icrtantillon. 

Sr 	r': b'w S:vrv 	S-e 	Our  



TABLE C. Analysis of Selling Area by Kind of Business and Region. Ranked by Selling Area - Cont'd 

TABLEAU C. Analyse di Is superficie di vmnte scIon Is genre de commerce et Is region - Classeaent selon Is superficie de vente 
- suite 

Selling Area: Average Sales 
Lower Quartile Values Per lype of Store Location 

Superficie de vente: Ventes scion 	Is Genre d'emplacement 
Valeur minimum du Average superficie 

Region, quartile Annual •oyenne 
Quartiles and Weighted Averages  Sales  

On Shopping Centre 	Centre Commercial Region, $ 000 1 S 
Quartiles at moyennes Square Square Street  

pondirées Square Square Ventes Feet Metres 
Foot Metre annual 	es Sur Neighbour- Community Regional Indoor 

•oyennes Pieds Mitres rue hood Mall 
Pieds Metres cmrrCs carres 

carres carrés de Coarunau Regional Mail 
$ $ I quartier taire intCrieur 

7 7 7 7 

Drug Stores. Without Meals 	Pharmacies, sans service de repus 

British Columbia 
Cclombie-Br itannique 

Lower Middle 251 
Intermédiere unférieur 252. 

Bottom 251 	lnférieur 252 ..... 

Average 	Noyenne .............. 

1.000 93 534 380 4.091 92 8 - - 
340 743 8.000 83 8 9 - 

1.408 443 4,768 63 24 9 2 

Putent & Proprietary Medicine Stores 	Médicaments brevetCs 

Canada 
lop 257 	Super ieur 	251......... 
Upper 	Middle 257 

	

lntermédiaire 	supCrieur 	25%. 
Lower 	Middle 257 

	

IntermCfiaire 	inféricur 	257. 
Bottom 	257 	Jrri4rieur 	25% ..... 

1.600 

475 

400 

149 

44 

37 

867 	239 

193 	251 

103 	257 
76 	274 

298 	245 

2,574 

2,705 

2,765 
2,945 
2.633 

83 

47 

15 
51 
52 

17 

10 

- 
- 
6 

- 

12 

16 
21 

Jewellery Storms 	Bijouteries 

Canada 
Top 25% 	Supérieur 257 900 

.. 

84 291 190 2,042 79 3 8 

Average Moyanne ................. 

Upper 	Middle 25% 
Intermédisire supCrieur 	25% 500 46 176 255 2,747 73 5 9 

Lower 	Middle 257 
Intermediaire 	inférieur 	257 300 28 102 264 2.838 81 S 2 

Bottom 257 	lnférieur 	25% 57 324 3.482 76 6 7 
Average 	Moyenne 159 226 2.431 77 5 6 

Oumbec 	Québec 
Top 257 	Supérieur 	257 675 63 214 234 2.515 78 1 - 
Upper 	Middle 257 

Ir'tertnédiaire supériaur 	25% 392 36 124 235 2.533 75 - 6 
Lower 	Middle 252 

lntermédiaire 	inférieur 	25% 288 27 90 270 2.906 87 - 13 
Bottom 257 	IrrfCriaur 	257 	. . . 57 300 3.227 83 3 
Average 	Noyenne 120 247 2,659 81 1 7 

Ontario 
lop 	257 	Supérieur 	257 ........ 1,200 111 259 133 1,437 85 - 9 
Upper 	Middle 257 

Intermediaire supCrieur 	25% 630 59 198 235 2.530 79 8 5 
Lower 	Middie 252. 

. 

lntermédiaire 	infêrieur 	25% 336 31 106 242 2,605 78 5 - 
Bottom 257 	lnfèrieur 	25% 98 410 4.414 69 - 5 
Average 	Noyenne 163 194 2.087 77 3 5 

Saskatchewan 
1.600 149 494 240 2.588 100 - - 

Upper 	Middle 257 
lop 	257 	Supérieur 	257 ......... 

Intermédlaire supérieur 	25%. 1.200 111 237 187 2,016 67 - - 
Lower 	Middle 25% 

Irrterinddieire 	inférieur 	25%. 960 89 313 319 3.434 tOO - - 

See Appendix IV for sample counts. 	Voir l'annexe IV pour las chifires de l'Cchantillor. 

SOURCE: Petal I Sell leg Area Survey, Small Business Statistics. Statistics Canada 
SOURCE EnquVte sur I a superi ci e de vente mu déta I, Stat St iques sur les pet i tes errtrepr i ses, Statist i que Canada 
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TABLE C. Analysis of Selling Area by Kind of Business and Region. Ranked by Selling Area - Contd 

TABLEAU C. Analyse de Is superficie de yenta scion IC genre de coe•erce et Is region - Classeaent scion In superficie de vente 
- SUitC 

Selling Area: 
Lower Quartile Values 

upnrficie dn vente: 
Valeur •iniuuu du 

quartile 

Aquare 	Square 
soot 	Metre 

Pieds 	Metres 
cerrCs 	carrés 

Average Sales 
Per 

Verrtes scion Is 
Average 	superficie 
Annual 	aoyenne 
Sales  

$ 000'S 	I 	On 
Squar. ISquare 	Street 

ldentes 	Feet 	Met res 
annuel len 	Sur 
•oyennes 	Pieds ~ 146tres 	rue 

carrCs 1 co,ris 
$ 	$ 	2  

Type of Store Locution 

Genre d'emplecement 

Shopping Centre 	Centre Co..,rciel 

Re0 
Quar tiles and weighted Averages 

Regi on. 
p' et novennes 

Aoridr'' he'. 
Neighbour- ICouunity Regional 	Indoor 

hood 	 Nail 

de 	Comaunau- Regional 	Mail 
quartier 	taire 	intCrieur 

2 	2 	2 	2 

Jewellery Stores 	Bijouteries 

LasKa:cheua" 
ii.. 	 E.. 

Average Moyenne . 

Al berta 
np 255 	Sup*rieut 25%........ 
noel Middle 25% 

intermediaire super ieur 25%. 
'ower Middle 257 

IntermCdicire infCrieur 252. 
i."ttom 252 	Infer ieur 25%..... 
Average 	Moyanne ............... 

5 tish Columbia 
Colombie-Britannique 

.'p 255 	Suprieur 25% ...... .. 
pper Middle 25% 

Intermedisire supCricur 252. 
ower Middle 25% 

lnterunédiaire infCrieur 751. 
:'tt0m 257 lnfCrieur 75%..... 
tverage Moyenne. . 

227 315 3.368 69 31 - 

300 250 2.596 80 10 - 10 

1.200 111 411 343 3.688 67 - - 33 

600 56 363 475 5.118 37 32 - 32 

500 46 238 433 4.663 67 - - 33 - 

150 307 3.303 100 - 

281 384 4.135 70 - 8 15 8 

1.000 93 393 715 2.321 58 - 21 10 12 

500 45 148 204 2.195 65 17 22 - 

300 28 72 191 2.059 53 47 - - - 

30 229 2,460 85 15 - - - 

158 211 2.267 66 18 11 2 3 

Sporting Goods Stores 	Articles de sports 

:a',ada 
- '. 	 2:j 	Susuri en 	2SA 
iper Middle 25% 
lrrtermédiaire supCrieur 25%. 

neer Middle 252 
intermédisire inférieur 25%. 

25% 	lnfCrieur 252.... 

	

Average 	Moyenne .............. 

LiiiCbCC Québec 

	

255 	Supèieur 257........ 
:.per Middle 252 

Interinndaire supérieur 252. 
ner Middle 25% 

intermedisire i nfirieur 251. 
- flfl, 252 lnférieur 255..... 

Average Noyenne ............... 

-tar 10 

	

255 	Super ieur 252........ 
.ser Middle 252 

innermédisire supCrieur 25%. 
ower Middle 25% 

intermédiaire inférieur 25%. 

	

'lIon 	257 	lnfCrieur 25% .... 

	

Average 	Moyenne ............... 

n toba 

	

p 25% 	Super ieur 25%........ 

2.000 186 847 208 2,242 86 2 6 6 - 

1.000 93 327 211 2,258 92 6 - 

700 65 213 246 2.652 77 17 4 3 - 

111 240 2,584 97 2 2 - - 

368 215 2,324 Be 7 3 2 - 

3,500 325 1,106 207 2.228 67 II 22 - 

1,725 160 520 239 2.571 90 - to - 

900 84 344 290 3.117 90 10  

104 214 2.301 86 - 5 9 
495 227 2.439 84 3 6 8 - 

1.400 130 288 120 1.294 86 14 - - - 

900 84 193 190 2,040 100 - - - 

650 60 190 255 2.746 71 29 - 

138 286 3,078 100 - - - - 

201 176 1,899 89 11 - - 

3.200 297 301 88 944 100 - - - - 

	

Appendix IV for sample counts. 	Voir l'ennexe IV pour les Chiffres de i'Cchantillon. 

	

Ares' ¶u'vev 	Srs' 	 stint 	E.tat tIcs CsreAe 
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TABLE C. Analysis of Selling Area by kind of Business and Region. Ranked by Selling Area - Cont'd 

TABLEAU C. Analyse de Is superficie de vente selon Is genre de coamerce et Is region - Classement scion Is superficie de vente 
- suite 

Region. 
Quartiles and Weighted Averages 

Re9 ion, 
Quartiles at moyennes 

pondCrdes 

Selling Area: 	 Avenge Sales 
Lower Quartile Values 	 Per 

Superficie de vente: 	 Ventes selon Is 

	

Valeur minimum du 	Average 	superficie 
quartile 	 Annual 	moyenne 

Sales  

$ 000'S 	 On 
Square Square 	Street 

Square 	Square 	Ventes 	Feet 	Metres 
Foot 	Metre 	annuelles 	 Sur 

moyannes 	Pieds Metres 	rue 
Pieds 	Metres 	 carrCs carrCs 

carrés 	carrCs 
$ 	$ 	% 

Type of Store Location 

Genre demp lucument 

Shopping Centre 	Centre Commercial 

eighbour- Co..unity Regional 	Indoor 
hood 	 Mali 

deCoamunau- Regional 	Mail 
quartier 	taire 	 intCrimur 

Sporting Goods Stores 	Articles de sports 

Manitoba 
Upper Middle 25% 

Intermedimire supArimur 25%. 
Lower Middle 25% 

lnterrnédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% 	lriférieur 25%.... 
Average 	Moyenne .............. 

Saskatchewan 
Top 25% 	Supérieur 25%........ 
Upper Middle 25% 

IntermCdiare supCrieur 25%. 
Lower Middle 25% 

lntermCdiaire iniérieur 25%. 
Bottom 257 	InfCrieur 25%..... 
Average 	Moyenne .............. 

Al bar ta 
Top 25% 	SupCrieur 257....... 
Upper Middle 25% 

Inter,nCdiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 252 

!rrtermédiaire infCri8ur 25%. 
Bottom 25% lnférieur 25%..... 
Average Moyenne ............ 

British Columbia 
Colombia-Br itanflique 

lop 252 	Supérieur 25%........ 
Upper MOdle 25% 

lrrtermédiaire supCrieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Interinédiaire inférleur 25%. 
Bottom 251, 	Inféricur 25%..... 
Average 	Moyenne ............... 

1,800 167 151 69 743 100 - - 	- 

1.500 139 178 118 1.275 100 - - - 	- 
116 196 2,113 100 - - - 	- 
178 99 1.070 100 - - 	- 

3.500 325 3,219 417 4,490 100 - - - 	- 

1,130 105 364 210 2.258 tOO - - - 	- 

920 85 130 123 1,327 100 - - - 	- 
21 319 3,429 75 25 - - 	- 

862 344 3706 93 7 - - 	- 

5,000 465 1.440 260 2.801 100 - - - 	- 

1.800 167 336 132 1,419 75 25 - - 	- 

850 79 356 381 4.096 67 33 - - 
218 337 3.631 77 23 - - 	- 
536 237 2.548 79 21 - - 

2.000 186 509 153 1.644 tOO - - 

1,250 116 410 246 2.649 tOO - - 

800 74 211 214 2.308 tOO - - 
101 175 1,886 88 - 12 
304 187 2014 97 - 3 - 

Canada 
lop 25% 	SupCrieur 25%........ 
Upper Middle 251 

lrttermédiaire supCrieur 25%. 
Lower Middle 257 

lntermediaire infer ieur 25%. 
Bottom 251 	lnférieur 25%.... 
Average 	Moyenne. ...... .......  

Bicycle Shops 	Megasins de bicyclettss 

1,860 173 601 200 2.152 81 19 - 

1,120 104 289 202 2.179 92 8 - 

800 74 155 167 1.800 78 10 12 
73 167 1,798 tOO - - 

275 193 2,078 88 9 3 

	

Tobacco Stores 8 Stands 	Tabagies at kioaques 

Canada 
lop 25% 	SupCrleur 25% ........ ..1.100 	 102 	 429 	246 	2.653 	68 	23 
Upper Middle 25% 

Intermédinire supCrieur 25% 	650 	 60 	 270 	316 	3.404 	52 	12 	 8 	25 

See Appendix IV for sample counts. 	Voir l'annexe IV pour les chiffres de l'écltantilL 
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TABLE C. Analysis of Selling Area by Kind of Business and Region. Ranked by Selling Area - Cont'd 

TABLEAU C. Analyse do Ia superficie do vents telon le genre de coeaerce et Ia region - CIsse.ent selon Ic superficie do vents 
- Suite 

tea on 
Quartiles and i4eighted Averages 

Regon. 
Quart le er movennes 

ponder ee 

Selling Area: 	 Average Sales 
Lower Quartile Values 	 Per 	 Type of Store Location 

Superficue de vents: 	 Ventes solon Ia 	 Cenre d'emplacement 
Valeur minimum du 	Average 	superficie 

quartile 	 Annual 	.oyenne 

$ 000S 

Sales  

On 
Square Square Street 

Square Square Ventes Feet Metres 
Foot Metre annue!les Sur 

coyennes Pieds Metres rue 
Pieds Metres carrCs carrCs 

corrCs cerrCs 
$ $ 7 

Shopping Centre 	Centre Co..erci.l 

	

Neighbour- Coamunity Regional 	indoor 
hood 	 Mall 

do 	Coumunsu- Regional 	Mail 
quartier 	tuire 	 intjrieur 

I 	7 	7 	7 

Tobacco Stores A Stands 	Tebagies et kiosques 

[anade 
.ower Middle 257 

Iritermédaire infCrieur 25%. 
bottom 257 	Inlerieur 252.... 
Average 	Moyennr............... 

Quebec Québec 
257 	super jour 257 ........ 

Mddle 25% 
nrermCdiaire super ieur 25%. 

Middle 251 
.'terntCdiare inférieur 252. 

•lO1' 252 	Intèrieur 252.... 
Aver.ge 	Moyanne ............... 

Ontario 
lop 25% 	Super eur 252........ 
upper Middle 251 

lritereédaire supérieur 25%. 
Lower Middle 257 

leterinedeire inférieur 25%. 
Bottom 25% 	!nférieur 257.... 
Average 	Mayenne .............. 

Alberta 
op 251 	Supérleur 25%........ 

upper Middle 25% 
intermédaire supCrieur 25%. 

Lower Middle 25% 
lrttermBdiaire irtfCrieur 25%. 

bottom 251 	Infer jour 257 ..... 
Aver.g. 	Moyenne ............. 

i .  tish Columbiu 
Colombie-Br itunnique 

25% 	Superieur 25%........ 
r Middle 251 

.rterntédiaire supérieur 257. 
Middle 25% 

.'rermédiaire infériour 25%. 
r 257 	)nfêrieur 257. 

age Movenre 

300 28 284 594 5,395 73 9 5 9 2 
107 520 5.574 97 2 - I - 
272 336 3.621 73 12 6 9 

1.440 134 620 309 3.330 55 34 11 - - 

800 74 308 282 3.038 58 7 12 22 - 

470 44 323 509 5.477 45 30 12 12 
182 564 6.067 92 1 - 7 - 
332 352 3.791 66 15 8 Ii - 

1.450 135 376 193 2.080 85 15 - - - 

810 75 229 213 2,291 65 35 - - - 

400 37 251 402 4.324 100 - - - - 
212 698 9.570 80 - 20 - - 
264 298 3,207 85 10 5 - - 

1,100 102 356 288 3.099 50 50 - - 

500 46 188 243 2,613 72 14 - 14 - 

200 19 129 528 5.687 80 - 20 - - 
105 930 10.007 tOO - - - - 
169 328 3.528 79 11 5 5 - 

700 65 331 257 3.094 69 5 18 6 

300 28 177 405 4.364 45 17 - 24 14 

125 12 37 153 1,642 100 - - - - 
62 1.141 12.255 100 - - - 

148 320 3.442 80 5 - 10 5 

Books & Stutionery Stores 	Librair ice et papetr ice 

[jill 0 do 

Middle 25% 
rterinediaire supériour 25%. 

Middle 25% 
"e'med aire nférieur 257 

1,400 130 405 180 1,936 71 9 3 14 7 

880 82 163 148 1,592 65 8 8 13 6 

500 46 99 149 1,605 69 20 8 3 1 
39 127 1,369 84 2 - 2 12 

176 163 1,756 72 10 5 8 5 

Voir l'snnexe IV pour let chiftres de léchantillon. 

lndrl 	llo',r,.r 	rl.r...l.r. 
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TABLE C. Analysis of Selling Area by Kind of Business and Region. Ranked by Selling Area 	Contd 

TABLEAU C. Analyse de IC superficie de vente salon Ic genre de commerce et Ia region - Classement scIon Is auperficie de vente 
- suite 

Selling Area: 
Lower Quartile Values 

Superficie de yenta: 
Valeur •ini.um du 

quartile 

Square 
	

Square 
Foot 
	

Metre 

P ieds 
	

Nit res 
car r is 	car rés 

Average Sales 
Per 

Ventes scion I. 
Average 	superficie 
Annual 	•oyenne 
Sales  

$ 000S 	 On 

	

Square Square 	Street 
Ventes 	Feet 	Metres 

annuelles 	 Sur 
moyennes 	Pieds Metres 	rue 

carrCs carrés 

$ 	$ 	x  

Type of Store Locet ion 

Genre d'emplace.ent 

Shopping Centre 	Centre Commercial 

Neighbour- Community Regional I Indoor 
hood 	 Mall 

de 	Co.aun.u- Regional 	Mail 
quartier 	taire 	 intirieur 

1 	 1 	 1 	I 	1 

Region. 
Quartiles and Neighted Averages 

RCg ion, 
Quartiles et moyennes 

poriderees 

Books A Stationery Stores 	Librairies at papetries 

Nova Scotia Nouvelle-Ecosme 
Top 25% 	Supirieur 251 ....... 
Upper Middle 25% 

Intermidaire supirimur 25%. 
Lower Middle 257 

lntermidiaire infirieur 25%. 
Bottom 257 Infer ieur 25%..... 
Average Moyanne ............... 

Quebec Québec 
lop 251 	Supérieur 25%........ 
Upper Middle 25% 

Interrnidiaire supirleur 25%. 
Lower Middle 257 

Insermidiaire iriféricur 25%. 
Bottom 257 	Infirieur 257...... 
Average 	Moyenne .............. 

Ontario 
Top 25% 	Supirieur 25%........ 
Upper Middle 257 

Irrtermidiaire supirimur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermidiaire infirieur 252. 
Bottom 25% InfCrisur 25%..... 
Average Moyenne .............. 

Manitoba 
lop 25% 	Suirieur 25%....... 
Upper Middle 25% 

Irtermédlaire supirleur 251. 
lower Middle 257 

Intermédlaire iniérieur 25%. 
Bottom 25% 	1ririeur 25% 
Average Moyenne 	- 

Saskatchewan 
top 25% 	Supirieur 25% ..... . 
Upper Middle 257 

Intermediaire supiricur 25%. 
Lower Middle 257 

Inlermidiaire infirieur 257. 
Bottom 251 	Infer ieur 25%.... 
Average 	Moyenne ............... 

Al bar t a 
lop 257 	Supirieur 25%........ 
Upper Middle 257 

Intermediaire supirieur 25%. 
Lower Middle 257 

Intermédiaire irifirieur 25%. 
Bottom 25% Infer ieur 25%..... 
Average Moyenne............... 

2.100 195 509 182 1.956 100 - - - 

1.400 130 288 171 1.844 43 - 57 - 

1,140 106 159 128 1,376 67 - 33 - 

80 82 879 75 - 25 
240 149 1,509 73 - 19 8 

1.800 167 812 255 2.747 65 - - 26 

1.125 105 281 205 2.206 39 8 8 28 

BOO 56 82 108 1,167 66 9 13 13 
64 185 1,778 84 - 8 8 

298 216 2.327 64 4 7 18 

1,300 121 359 183 1.968 77 14 10 

800 74 161 166 1,789 65 23 - 13 

500 45 77 123 1.323 78 22 - - 

52 163 1.751 63 5 -  - 

160 167 1,796 70 16 - 6 

1.500 139 339 170 1.835 55 36 - 10 

1,000 93 154 136 1.462 62 8 - 30 

600 56 116 133 1.429 55 10 10 26 
46 109 1,169 100 - - - 

159 147 1.585 69 13 2 16 

1.400 130 159 86 929 67 33 - - 

1.100 102 110 94 1.008 100 - - - 

500 46 113 153 1.968 33 33 - 

17 46 500 100 - - 

96 99 1,065 76 8 8 - 

2,000 186 494 172 1,850 100 - - - 

1.400 130 223 129 1,387 75 - 25 - 

735 68 150 165 1.779 60 20 20 - 

52 103 1.110 59 21 21 - 

217 152 1.640 72 11 17 - 

See Appendix IV for sample counts. 	Voi r I 'annexe IV pour let chi ffres de I 'ichant 
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TABLE C. Analysis of Selling Area by kind of Business and Region. Ranked by Selling Area - Cont'd 

TABLEAU C. Analyse de Is superficie de vents isbn be genre de commerce at Is region - Classement salon Is superficie de vente 
- Suite 

Rag ion, 
Quartiles and Weighted Averages 

Rig ion. 
Quartiles at moyannes 

pondi rice 

British Columbia 
Colombia-Br itunnique 

lop 25% 	Supiricur 25%...... 
Upper Iddle 257 

Intermidisire supirieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Irrterinêdiaire inférieur 25%. 
Bottom 251 	Infirleur 25%.... 
Average 	Moyanne ............. 

Selling Area: 	Average Sales 
Lower Quartile Values 	Per 	 Type of Store Location 

Superficie de vents: 	Ventes salon Is 	Genre d'emplacament 

	

Valeur ainiaum du 	Average 	euperficie 
quartile 	Annual 	aoyenne 

Sales  

$ 000S 	 On 	Shaping Centre 	Centre Commercial 
Square Square 	Street  

Square 	Square 	Ventes 	Feet 	Metres 
Foot 	Metre 	annuelles 	Sur 	Neighbour- Coeaunity Regional 	Indoor 

•oyennes 	Pied; Mitre; 	rue 	hood 	 Mall 
Pieds 	Metres 	curris Carrie 

Carrie 	carrés 	 de 	Co..unau- Rigienal 	Neil 
$ 	$ 	X 	quartier 	teire 	intirieur 

7 	7 	7 	7 

Books A Stationery Stores 	Llbrair ice at papetries 

1,200 lii 107 65 102 85 7 7 - 

800 74 124 137 1.416 66 - 7 14 14 

280 26 88 163 1,753 91 9 - - - 

23 113 1,220 100 - - - 

82 102 1.101 85 3 3 3 3 

Florists 	Fleuriates 

Canada 
Top 25% 	Supiriaur 25%........ 
Upper MOdle 252 

IntermCdiare supirieur 25%. 
Lower Mrddle 251 

Intermedisire infirieur 25%. 
Bottom 25% 	Infirieur 25%..... 
Average 	Moyenn. ............... 

New Brunswick 
Nouveau-Brunswick 
lop 25% 	Supireur 25%........ 
Upper Middle 252 

Interinidiire supériour 25%. 
Lower Middle 25% 

Interinidimire inféricur 25%. 
Bottom 25% Infer eu! 25%..... 
Average Moyenne .............. 

Quebec Québec 
lop 25% 	Supiricur 25%....... 
Upper Mddle 252 

Irrterméciaire supirieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Ietermédiaire infirieur 25%. 
Bottom 25% Infer cur 25%.... 
Average Moyenne .............. 

Ontario 
Top 252 	Supirieur 25%....... 
Upper Middle 257 

Intermédiaire supCrieur 251. 
Lower Middle 257 

Intermedinire inférieur 25%. 
Bottom 25% Irrfirieur 25%..... 
Averege Moyanne ............... 

Manitoba 
Top 757 	Supirieur 25%........ 
Upper Middle 251 

lnterrnédiaire supirieur 25%. 

See Appendix IV for sample counts. 

SOURCE: Retail Sell np Area Survey 
Ir. 	C 

1,000 93 223 119 1.281 63 6 15 16 - 

500 56 151 202 2.172 82 8 8 2 - 

388 36 121 239 7,573 79 7 1 7 - 

70 254 2,730 90 6 - . 4 
143 167 1,799 79 7 7 6 1 

1.200 III 281 182 1.967 67 - - 33 - 

500 56 199 245 2.633 75 - - 25 - 

320 30 93 230 2.473 15 25 - - - 

66 787 3.091 100 - - - - 

151 219 2,353 80 7 - 13 - 

1,000 93 208 100 1,071 67 - 13 20 - 

480 45 96 145 1.558 88 - 6 6 - 

325 30 69 181 1.943 87 7 - 7 - 

71 278 2,990 94 - - - 6 
lOB 132 1.425 84 2 5 8 2 

1,200 111 254 122 1.313 70 15 15 - 

754 70 238 270 2,904 66 24 - 10 - 

550 51 146 248 2.671 80 6 14 - - 

171 463 4.989 91 9 - - - 

201 211 2,268 77 13 7 2 - 

900 84 146 144 1.548 78 - - 22 - 

650 60 77 100 1.078 75 - 25 - - 

Voir I 'annexe IV pour les cIt fires de I 'Cchanti I Ion. 

Small Business Statistrcs. StBtistrcs Canada 
ri 	,r, 1 p  mr 0r p i I 	St p  t 	sr' pm 	C' t I r p 	r'rr I' C' . CPC 	S 



Region, 
Quartiles and Weighted Averages 

RCg ion, 
Quartiles Pt eoyennes 

pondCries 

Selling Area: 
Lower Quartile Values 

Superficie de vente: 
daleur aini.ua du 

quartile 
Average 
Annual 
Se los 

$ 000'S 

Ventes 
nnuel p5 
•oyennes 

Square 
	

Square 
Foot 
	

Metre 

Pieds 
	

MEt rem 
car rem 	car rEm 
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TABLE C. Analysis of Selling Area by Kind of Business and Region, Ranked by Selling Area - Contd 

TABLEAU C. Analyse de I. superficie de vente melon Is genre de commerce et Is region - Clussement melon Is superficie de vente 
suite 

On 
Street 

Sur 
rue 

Average Seles 
Per 

UenteS melon Is 
suparf icie 

.oyenne 

Square Square 
Feet 	Metres 

PipEs MEtre: 
:arrEs Icarr 

$ 	$  

lype of Store Location 

Genre d'emplacement 

Shopping Centre 	Centre Coemercial 

	

Neighbour- Community Regional 	Indoor 
hood 	 Mall 

de 	Coamunuu- REgional 	Mail 
quertier 	teire 	 intErieur 

S 	 S 

Florists 	Flauristes 

Men i tobe 
Lower Middle 25% 

Jntermédiaire irlférieur 25%. 
bottom 253 	IniCrieur 25% 
Average Moyenne ............... 

Saskatchewan 
Top 25% 	SupCrieur 25%........ 
Upper Middle 252 

IntermCdimire supCrieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Interredisire infCrieur 25%. 
Bottom 252 	IrrfCrieur 251..... 
Average 	Moyenne............... 

Albert a 
lop 251 	Super ieur 25%........ 
Upper Middle 25% 

lntmrmCdiaire super ieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Interinidimire inférieur 25%. 
Bottom 25% Infériwur 25%..... 
Average Moyenne............... 

British Columbia 
ColombieBr itennique 

lop 25% 	SupUrieur 25%........ 
Upper Middle 25% 

Interinediare supérieur 251. 
Lower Middle 257 

Intermédlaire infCrieur 25%. 
Bottom 25% lnférieur 25%.... 
Average Nayenne .............. 

500 46 62 112 1.208 100 - - - 
94 281 3.020 58 16 26 - 
83 148 1.589 78 5 13 5 

1.125 105 114 150 1.612 100 - - - 

620 58 89 118 1.266 100 - - - 

525 49 85 152 1.631 50 50 - - 
47 159 1711 tOO - - - 
83 141 1.515 90 10 - - 

1.000 93 241 148 1.593 29 24 24 24 

796 74 281 313 3.366 51 - 24 24 

600 56 117 196 2.105 67 - 33 - 
77 223 2.404 70 13 - - 

172 207 2.229 55 10 17 12 
17 
6 

1,500 139 209 115 1.240 100 - - - 

1.000 93 103 82 882 61 - 39 - 

600 56 109 135 1,454 81 - 19 
74 188 2,019 83 - - 17 

117 117 1.258 80 - 15 5 

Gift. Novelty & Souvenir Shops 	Cadeaux articles de fantaisie at souvenirs 

Canada 
lop 25% 	Supérieur 25%........ 
Upper Middle 257 

lntermCdieire supérieur 25%. 
Lower Middle 257 

lnter,Cdiaire infCrleur 25%. 
Bottom 252 InfEr our 25%..... 
Average Moyenne 

Prince Edward Island 
Ile-du-Pr ince4douard 

lop 25% 	SupEr leur 25% ....... 
Upper Middle 257 

Intwrmedaire supEr ieur 25%. 
Lower Middle 25% 

InternEdimire infErieur 25%. 
Bottom 251 Infer cur 25%.... 
Average Noyenne .............. 

See Appenoix IV for sample counts 

1,000 93 249 152 1,632 69 14 5 10 

600 56 131 169 1,816 75 6 5 13 

335 31 78 110 1,835 87 3 2 8 
59 282 3.032 73 14 - 10 

129 168 1.805 76 9 3 10 	 2 

1,300 121 261 157 1.686 100 - - 

720 67 93 106 1,136 75 25 - - 

510 47 129 223 2.395 tOO - - 
105 250 2.692 50 25 
139 167 1.799 80 13 . 

Voir l'annexo IV pour Ins chitires de l'EChantillc 
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TABLE C. Analysis of Selling Area by Kind of Business and Region. Ranked by Selling Area - Cont'd 

TABLEAU C. Analyse de Is superficie de vente selon le genre do coa.erce at Is region - Classesent aelon Ia superficie de vente 
- Suite 

Selling Area: 
Lower Quartile Values 

Superficie de vents: 
Valeur uinisua du 

quartile 

	

• Square 
	

Square 

	

Foot 
	

Net re 

	

Pieds 
	

Môt r as 

	

car rca 	car rCs  

Average Sales 
Per 

Ventes scIon I. 
Average 	superf icie 
Annual 	•oyenne 
Sales  

$ 000'S 	 On 
Square Square 	Street 

Verutes 	Feet 	Metrs 
annual los 	 Sur 
soyennes Pieds Netres 	rue 

cerrCs csrrCs 

$ 	S 	1  

Type of Store Locution 

Genre d'emp lacement 

Shopping Centre 	Centre Co.,,rci.l 

eighbour- Coa.unity Regional 	Indoor 
hood 	 Nail 

de 	Co..unau- Regional 	Neil 
quartier 	taire 	 intCrieur 

2 	 2 	1 	2 

Reg i on 
Quartiles and Weighted Averages 

Re9 ion. 
Quart len Ct moyennes 

ponder ems 

Gilt, Novelty A Souvenir Shops 	C.daaux articles de duntaisie at souvenirs 

	

Nova Stota 	ouvCl e-Lcc5!P 

	

2S 	 mu' 25 
..00er Middle 25% 

Interrnédiaire supCrieur 25%. 
.ower Middle 25% 

Irrtermdiaire infCrieur 25%. 
Ettom 251 	lrrferiur 25%.... 
Average 	Noyanne ............... 

Quebec QuCbec 
'op 252 	Super Cur 252........ 
.pper MiddlO 25% 

lrrtermidiaire super jour 25%. 
.ower Middle 252 

Intertnédiaire irrférieur 25%. 

	

25% 	InfCrieur 25%..... 
Average 	Noyenne............... 

rtar ip 
op 252 	Supe'ieur 25%........ 

.00er Middle 25% 
lntermCdieire super our 25%. 

ower Middle 25% 
internrédiaire infCrieur 25%. 

'ottom 25% 	jafèrieur 25%.... 
Average 	Moyenne ............... 

Mvrr toba 
on 257 	Supèrieur 252........ 

..aoer PIddle 252 
Intermediate SupCrieur 252. 

.o,uer Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 25%. 

l.:ttom 25% 	Infer our 25%..... 
Average 	Noyenne............... 

A Derta 
.n 25% 	Super OUr 252........ 
oner Miodle 252 

IrrtermCdiaire supCrieur 25%. 
ower Middle 252 

Intermédioure infCrieur 25%. 
.rtom 25% 	InfCrieur 252.... 

Average 	Moyenne ............... 

ush Coluabia 
Aolosbie-Br tannique 

	

o 25% 	SupCrueur 25%........ 
oner Middle 25% 

Irrtemnrediaire supériour 251. 
wer Middle 25% 

Interurredioure irrlérieur 25%. 

	

ttom 252 	lnfCrieur 252..... 
Average 	Noyeflnre ............... 

1.286 119 189 129 1.385 75 25  

800 74 74 77 830 75 - 25 

300 28 102 225 2.423 64 18  
26 154 1.653 78 22 - 
96 133 1,436 72 I? - 6 6 

950 88 203 146 1.567 47 14 - 38 

520 48 151 224 2,412 14 - 13 13 

300 28 81 198 2,137 76 - 12 12 - 
46 275 2,955 78 22 - - - 

118 182 1.959 69 9 6 lB - 

1.000 93 302 169 1.811 70 21 1 9 - 

540 50 136 177 1.905 81 II - 8 - 

400 37 94 195 2.099 86 - - 14 - 
56 273 2.936 63 21 - 8 8 

145 182 1.954 75 13 - 10 2 

800 74 199 165 1.776 100 - - 

500 56 147 238 2.559 100 - - - 

400 37 147 294 3.167 100 - - 
83 415 4.468 100 

135 233 2,509 100 - - • - 

1,350 125 335 209 2.246 100 - - - - 

1,000 93 181 159 1,710 67 - 33 - - 

600 56 152 205 2,202 41 - - 41 18 
65 161 1.738 74 26 - - - 

171 186 1,997 71 9 9 9 4 

1,000 93 227 129 1.390 76 8 9 - 7 

700 65 100 120 1.294 71 8 15 - 

350 33 67 161 1,735 93 - - 7 - 
59 234 2.520 87 - - 13 - 

112 140 1,506 83 4 2 9 2 

Appendix IV for sample counts. 	Voir l'arrnoxo IV pour let chiffres de l'échaatillon. 

IDE: Retail Sell np Area Survey, Small Butirreas Statistics, Statistics Canada 
or 	 e 	r' 
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TABLE C. Analysis of Selling Area by Kind of Business and Region. Ranked by Selling Area - Cont'd 

TABLEAU C. Analyse de Is suparficie de vente scion Ic genre Ce commerce at Is region - Clessement scIon Is superficie de vente 
- Suite 

Region. 
Quartiles and Weighted Averages 

Re9 05. 
Quartiles et eoyenne$ 

pondCrCen 

Selling Area: 	Average Sales 
Lower Quartile Values 	Per 	 Type of Store location 

Superficie Ce vente: 	Ventes scion Is 	Genre d'e.placeaent 

	

Valeur •ini.ue dii 	Average 	superficie 
quartile 	Annual 	aoyenne 

Sales  

$ 000'S 	 On 	I Shopping Centre 	Centre Commercial 
Square Square 	Street  

Square 	Square 	Ventes 	Feet 	Metres 
Foot 	Metre 	annuelles 	Sur 	Neighbour- Community Regional 	Indoor 

aoyennes 	Pieds Metres 	rue 	hood 	 Mall 
Pieds 	Metres 	carrCs carres 

carrCs 	cerrCs 	 de 	Communsu- R 	Mail 

$ 	$ 	% 	quartier 	taire 	intCrleur 

	

% 	% 	7 

	

Camera 8 Photographic Supply Stores 	Appareils at fournitures photographiques 

Canada 
lop 251 	Supérisut 25%....... 
Upper Middle 25% 

lntervnCdiaire supérieur 25 11. 
Lower MddIe 25% 

Intermédaire infCrieur 25%, 
bottom 25% 	Infer ieur 25% ..... 
Average 	Moyenne ............... 

1,800 167 1.070 263 2.832 100 - - 

675 63 498 406 4.368 84 7 - 

540 50 221 379 4.075 78 - - - 

189 554 5.964 85 - - 15 
452 337 3.626 86 2 - 7 

Optician: Opticiens 

Canada 
lop 	257 	Super i cur 	2510 ........ 1.200 111 159 107 1.150 100 - 

Upper 	Mddle 25% 
Intermédiaire 	supérieur 25%. 600 56 235 264 2.845 82 11 

Lower 	Middle 	257 
Intermédiaire 	irférleur 25%. 400 37 241 466 5,011 72 - 

Bottom 25% 	Inférieur 	25% ..... 129 391 4.208 78 .. 
192 245 2,634 83 Average Moyenne ................ 

.. 

by Shops Magasins Ce joue: 

Canada 
1.225 114 140 74 798 75 7 

Upper 	M,ddle 25% 
lop 25% 	Supérieur 25% .......... 

Jntermetiiaire 	supCrieur 25%. 1,000 93 85 76 817 66 23 
Lower 	Middle 25% 

lntermédia:re 	inférieur 25%. 576 54 51 64 690 80 7 
Bottom 25% 	Inférleur 	25% 36 91 979 84 7 

77 74 798 76 11 

Britiah Columbia 
Coloab ic-Br itanrtique 
lop 	257 	Supérieur 	25% ........ 2.500 232 93 34 365 100 - 

Upper 	Middle 25% 
Interinédaire 	supérleur 25%, 2.000 186 185 88 947 67 - 

tower 	Middle 2510 

Average Moyenne............. 
....... 

Intermédiaure 	inférleur 25% 1.000 93 103 81 868 100 - 

Bottom 25% 	lnférieur 	25% 

.. 

28 46 495 67 33 
Average 	Moyenne 100 65 697 79 11 

Pet Shops Magasin: d'animaux Ce melson 

Canada 
1.800 167 264 78 844 91 - 

Upper 	Middle 257 
lnterinédiaire 	supérleur 25%. 1.200 111 131 91 982 09 S 

Top 	25% 	Supérleur 	257 ......... 

Lower 	Middle 251 
lntermédiaire 	infCrieur 2510. 700 65 108 116 1,252 68 II 

Bottom 25% 	Inférleur 	25% ..... 79 166 1,782 84 
Average 	Moyenne ................ . . 

.. . . 
. 36 97 1,039 75 5 

See Appendix IV for sample counts. 	Voir l'annexe IV pour les chiffres de l'échantii 

SOURCE: Retail Sell mg Area Survey. Small Business Statistics, Statistics Canada 
'::,ere 	 7E 'aa a: car 	'c:cJe 	 p ... 	- 

3 
2 

33 

10 

t1 



109 

TABLE C. Analysis of Selling Area by Kind of Business and Region. Ranked by Selling Area - Concl'd 

TABLEAU C. Analyse de Ia superficie de vante salon le genre de coamerce at In region - Classement selon In superficie de yenta 
- fin 

Rep i on, 
Qunrt e and Weghtet Averages 

Region, 
(uv't Ieu Pt noyenrres 

ponder ees 

Selling Area: 	 Average Sales 
Lower Quartile Values 	 Per 	 Type of Store Location 

Superficie de vente: 	 Ventas s.lon In 	 Genre d'emplacement 
Valeur minimum du 	Average 	auperficie 

quartile 	Annual 	noyanne 

$ 000'S 

Sales  

On 
Square Square Street 

Square Square Ventes Feet Metres 
Foot Metre annuelles Sur 

moyennes Pieds Metres rue 
PiedS Mitres carrCs carrés 

carrCs carris 
$ $ % 

Shopping Centre 	Centre Coaaerciel 

	

Neighbour- Community Regional 	Indoor 
hood 	 Mall 

de 	Communau- Regional 	Mail 
quartier 	taire 	 intérieur 

	

9 	9 	9 

Pet Shops 	Magesins d'animaux de maison 

Ish Lolur'pw 
Colomle-Urtannique 
op 250 	Super eu 251. 
pper Middle 25% 

Intermedinire supérieur 25%. 
,ower Middle 252 

Intermédiare infêrieur 25%. 
Sottorr 25% Inferieur 25%.... 
Average Moyenne 

3.000 279 147 49 528 100 - - - - 

1.800 167 122 68 730 83 - - 17 - 

1.000 93 78 71 760 100 - - - - 
119 173 1.864 25 24 25 25 - 
114 79 846 72 7 7 14 - 

Total - all KOB's 	bus GE 

Canada 
no' 2.700 251 2,210 331 3.567 89 Ii 

.pper 	Mddre 25 
Intermédaire 	supérieur 	25% 1.600 149 754 384 3.917 95 5 - 

ower 	Middle 25% 
Imterrnediare 	inférieur 	25%. 990 92 483 384 4,130 80 15 5 

hottoir 	25% 	Ieférieur 	25% ..... 223 413 4,445 79 15 - 
911 348 3,747 86 12 

ukon 
op 252 	SupCrleur 	25% 3,200 297 3,407 362 3.899 86 14 - 
oper 	Middle 25% 

....... ...... 
Average 	Moyenne ...................... ...... 

Irriermédimire 	supérieur 	25% 2,000 186 862 346 3,721 88 12 - 
,ower 	Middle 257 

Internédeire 	irrférieur 	251 1,150 107 755 486 5.236 77 12 12 
dyttor' 	252. 	lnférieur 	257 200 19 197 309 3,330 90 - - 
Average 	Moyenne ..  ............. - - 1,264 370 3,987 85 9 3 

Northwest 	Territories 
lerritoires du Nord-Quest 

'op 	25 	Super ieur 	25%.  ........ 2,500 232 1.457 303 3,266 100 - - 
joper 	Mddle 252 

..... 

Interrrédiaire 	supérieur 	251. 1,600 149 511 277 2,981 91 9 - 
rower 	Mddle 257 

. 

Intermédiwire 	irrférieur 	25%. 990 92 395 357 3.842 82 18 - 
200 19 263 505 5,438 74 26 - criom 	257 	Irrférieur 	25% ...... 

Average 	Moymnne 	.............. - - 639 319 3,430 8 6 1 14 - 

Apperrdie IV for sample counts. 	Voir l'annexe IV pour les chiftres de l'échartillon 

!E 	Rely 	Sell irrci Area Survey, Sear i B usreso Starinict, Statistics Canada 

- 	5 
- 	1 

- 	10 
- 	3 
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TABLE D. Analysis of Total Area by Kind of Business and Region, Ranked by Total Area 

TABLEAU 6. Analyse de Is superficie totale, scion Ic genre de conmerce at Is region - Classement melon Is auperficie totale 

Total 	area; Average Sales 
Lower Quartile Values Per Type of Store Location 

Superficie totale: Ventes salon 	Ia Genre d'empiacement 
Valeur minimum do Average superficie 

Region, quartile Annual moyenrte 
Quartiles and Ileighted Averages  Sales  

Regton, $ 000'S On Shopping Centre 	Centre Coamercial 
Quartiles at moyennes Square Square Street  

pondCrees Square Square Ventes Feet Metres 
Foot Metre annuelles Sur Neighbour- Community Regional Indoor 

moyennes Pieds Metres rum hood Mall 
Pieds Metres carrCs carrés Coamunmu- Regional 

carrés carrés de taire Mail 
$ $ 7 quartier S S intérleur 

S S 

Bakery Products Stores 	Boulanger ies-pStisser les 

Canada 
lop 25% 	Supérieur 257........ 
Upper Middle 257 

Intermédicire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

]ntermédiaire inférleur 25%. 
Bottom 257 	Inférieur 25%..... 
Average 	Moyenne ............... 

2,396 223 259 81 875 45 24 - 24 6 

1.000 93 260 164 1.767 64 13 1 - 22 

750 70 135 150 1.616 84 8 - 8 - 
82 168 1.805 85 5 10 - - 

182 120 1,292 70 13 3 8 7 

Canada 
Top 25% 	Supérieur 257........ 
tipper Middle 25% 

Intermédinirs super cur 25%. 
Lower Middle 257. 

lntermédiaire infCrieur 25%. 
Bottom 25% 	Infer cur 25% ..... 
Averege 	Moyenne ............... 

Fruit 8 Vegetable Stores 	Fruits at Legumes 

	

2,200 	204 	516 	154 	1,656 	100 	- 	- 	- 	- 

	

1.400 	130 	805 	482 	5,187 	100 	- 	- 	- 

	

1,100 	102 	419 	347 	3,734 	85 	- 	- 	- 	15 
137 	270 	2.908 	100 	- 	- 	- 
440 	275 	2.959 	97 	- 	- 	- 	3 

Grocery Stores, More Than 15% Meet 	Epiceries, plus de 15% de viendes 

Canada 
lop 25% 	Supdrieur 255........ 
Upper Middle 257 

lntermédiaire supCrleur 25%. 
Lower Middle 252 

!ntermédieir 	inférieur 25%. 
Bottom 25% 	Infer icur 25%.... 
Average 	Moyenne .............. 

Newfound land Terre-Neuve 
Top 251 	Supérieur 25%........ 
Upper Middle 257 

Interinédiaire supérleur 25%, 
Lower Middle 257. 

lntermCdiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% 	Inférieur 25%..... 
Average 	Moyenne ............... 

Prince Edward Island 
I la-do-Pr ince-Edouard 

Top 25% 	Superieur 25%........ 
Upper Middle 25% 

Intermédisire supérieur 25%. 
lower Middle 257. 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% 	Infer cur 25%..... 
Average 	Moyenne ............... 

Nova Scotia Nouvel le-Ecosse 
Top 25% 	Supérieur 257........ 
Upper Middle 257. 

Intermédlaire super cur 25%. 

See Appendix IV for sample counts. 

SOURCE: Retail Sal lit9 Area Surve 
SOURCE: EnuAte sur Is superficie 

2.000 186 538 154 1,660 96 4 - - - 

1,400 130 345 197 2,116 97 3 - - - 

875 81 275 245 2,639 96 4 - - - 
180 312 3.361 97 2 I - 
334 193 2,076 97 3 - - - 

1,644 153 350 145 1,555 100 - - - - 

924 86 208 161 1.733 100 - - - - 

612 57 146 196 2.114 100 - - - - 
111 242 2.606 100  
201 167 1.800 100 - - - - 

4.800 446 800 143 1,534 100 - - - - 

1.920 178 521 231 2,488 100 - - - - 

850 79 260 248 2,668 100 - - - - 
255 441 4.742 100 - - - - 
443 202 2,179 100 - - - - 

2.800 260 385 105 1,126 100 - - - - 

.596 148 329 167 1.802 100 - - - - 

Voi r I 'anmexe IV pour leo ch i ff res de I 'échant ii Ion. 

Seal I Business Statistics, Statistics Canada 
de vente au détei I, Statistiques sur les petites entrepriucs, Statistique Canada 



TABLE D. Analysis of Total Ar.. by Kind of Business and Region. Ranked by lotel Area - Contd 

TABLEAU 0. Analyse de Is superfscie totile. scion is genre de commerce at I. region - CI.ssement scion Ia superficir total. - suite 

Region. 
Quartiles and Weighted Avrregrs 

PCg ion 
Quartiles at •oysnnez 

pondErCes 

Total area: 
Lower Quartile Values 

Superficie toteie: 
V.ieur minimum du 

quartile 

Square 	I Square 
Foot 	Metre 

Pieds 	Metres 
carris 	carrCs 

Average Sales 
Per 

Ventes scion I. 
Average 	superficie 
Annual 	eoyenne 
Sales  

$ 000'S 	 On 
Square Square 	Street 

Ventes 	Feet 	Metres 
ennurl Its 	 Sur 
moyennes 	Pieds Metres 	rue 

carrés cerris 

$ 	I 	$ 	1 

Type of Store Location 

Genre d's,piace..nt 

	

Shopping Centre 	Centre Commercial 

	

Neighbour- Community :e:ional 	Indoor 

rt
hood 	 Mall

Comau.u- 	 eional 
de 	tare 	 Mail 

quartier 	1 	 1 	intCniaur 
1 	 1 

Grocery Stores. More Than 15% Meat 	Epicer let, plus de 15% de viandes 

Nova Scotia Nouvelie-Ecozse 
LowerMiddle 25% 

Iritermédisire infCrieur 25%. 
Bottom 25% 	Inféniour 25% 
Average Psoyenne ............ 

New Brunswick 
Nouveau-Brunswick 

lop 257 	Super ieur 25% ........ 

Upper Middle 25% 
IntermEdisire supérieur 25%. 

Lower Middle 252 
IntermCdimire irrfénieur 25%, 

Bottom 25% 	lnfCrieur 25% .... 

Average 	Moyenne .............. 

Quebec Québec 
Top 25% 	Supénisur 252 ........ 

Upper Middle 25% 
IntermCdisire super ieur 25%. 

Lower Middle 25% 
Intermédiaire irifénieur 25%. 

Bottom 25% 	lnfènieur 25% .... 

Average Moyenne ............... 

Ontario 
Top 25% 	Super ieur 25% ........ 

Upper Middle 252 
intermediate supénreun 25%. 

Lower Middle 25% 
Jritermédiaire infénieur 25%. 

Bottom 25% 	Infer cur 25%, 
Average Moyenne ............ 

Manitoba 
Top 25% 	Super ieur 25% ........ 

Upper Middle 257 
Intermédiaire supCnieur 25%. 

Lower Middle 257 
Inteninédisire infCrieur 25%. 

Bottom 257 	InfCrieur 25% ..... 
Average 	Moyenne ............... 

Saskatchawan 
lop 257 	SupCrieur 25% ........ 

Upper Middle 252 
Irrrermédiaire supènieur 25%. 

Lower Middle 25% 
intermédiare irrfénieur 25%. 

Bottom 25% 	Inférreur 25% ..... 

Average 	Moymnne ............... 

Alberta 
lop 25% 	$upCrieur 25% ........ 

Upper Middle 25% 
IntermCdimire supérieur 251. 

500 46 290 314 3.376 100 - - - 

96 230 2.477 100 - - - - 

272 160 1.717 100 - - - 

1.600 149 685 206 2.215 100 - - - - 

1.000 93 225 186 2.000 tOO - - - - 

700 65 174 209 2.245 100 - - - 

141 280 3.009 100 - - - - 

302 210 2.262 100  

2.000 186 604 161 1.728 tOO - - - - 

1,532 142 393 218 2.345 97 3 - - - 

900 84 309 266 2.865 97 3 - - - 

230 356 3.834 97 - 3 - - 

383 209 2.246 98 1 1 - - 

1,780 165 366 130 1.403 97 3 - - - 

1.300 121 220 143 1.544 100 - - - - 

900 64 355 316 3,403 91 9 - - - 

132 223 2,399 88 11 - I - 

267 178 1.915 94 6 - - - 

2,000 156 651 180 1.933 86 14 - - - 

1,500 139 289 171 1.845 93 7 - - - 

1.100 102 219 168 1.804 92 B - - 

121 146 1,567 100 - - - - 

308 171 1,842 93 7 - - 

2,500 232 459 129 1.383 100 - - - - 

1.900 171 378 176 1.897 100 - - - - 

1,075 100 167 131 1.410 100 - - - - 

129 296 3,187 tOO - - - - 

278 154 1,658 100 - - - - 

3,000 279 803 195 2,096 75 22 - - - 

2.100 195 377 151 1.623 67 33 - - 

ae Appendix IV for sample counts. 	Voir l'arinexe IV pour let chiffres de l'échantillon. 

ThRCE .  Retail Set I ing Area Survey. Smal 	Business Statistics, Statistics Canada 
S rr oué' a ,  s u 	s upe 	C a Ce vere,a a 	Ce t a I 	Sr as s ¶ u a:. S jr le 	r,e 	es er 	ses . Sr a, 	C as 
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TABLE D. Analysis of Total Area by Kind of Business and Region, Ranked by Total Area - Cont'd 

TABLEAU D. Analyse de Is superficie totale, melon le genre de commerce at Is region - Classement melon Is superficie totule - suite 

Total area: 	 Average Sales 
Lower Quartile Values 	 Per 	 Type of Store Location 

	

Superficie totale: 	 Ventes scion I. 	 Genre d'emplaceiaent 

	

Valeur minimum du 	Average 	superficie 
Region, 	 quartile 	 Annual 	moyenne 

Quartiles and Neighted Averages  	Sales  

Region. 	 $ 000'S 	 On 	Shopping Centre 	Centre Co.merciel 
Quartiles at moyennes 	 Square Square 	Street  

pondCries 	 Square 	Square 	Ventes 	Feet 	Metres 
Foot 	Metre 	annuelles 	 Sur 	Neighbour- Coaunity Regional 	Indoor 

aoyennes 	Pieds Mitres 	rue 	hood 	 Mall 
Pieds 	Metres 	 cerrCs carrCs 	 Co..unau- Regional 

earns 	carrCs 	 de 	taire 	 Mail 
$ 	$ 	7 	quartier 	% 	 % 	intCrieur 

7 	 I 	7 

	

Grocery Stores, More Than 15% Meat 	tpiceries, plum de 15% de viandes 

Albert. 
Lower Middle 25% 

lntermédiaire infer cur 25%. 
Bottom 25% 	Infer ieur 25%.... 
Avenge 	Moyenne ............... 

British Columbia 
Colotibie-Br itannique 

Top 25% 	Supérieur 25%....... 
Upper Middle 257 

Intermediaire supénieur 257.1 
Lower Middle 25% 

Intermédlaine infCrieur 25%. 
Bottom 257 	Inférieur 25%..... 
Average 	Moyenne .......... ..... 

1,800 167 343 179 1,926 89 11 - - - 
336 315 3,399 89 11 - - - 
464 194 2,091 , 81 lB - - - 

2,280 212 545 148 1,594 100 - - - - 

1.600 149 392 199 2.143 100 - - - - 

1.000 93 313 22 2.610 100 - - - - 
215 330 3.553 100 - - - - 
364 193 2.083 tOO - - - - 

Grocery Stores, Less Than 15% Meat 	Epicenies. aoins de 15% de viendes 

Canada 
Top 25% 	Supénieur 25%........ 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supCrieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Inteninédlaire infCrieur 25%. 
Bottom 25% 	Inférieur 25%..... 
Average 	Moyerine.............. 

Newfound land Tar re-Neuve 
lop 25% 	Supérieur 25%........ 
Upper Middle 257 

Intermédiaire supCrieur 257. 
Lower Middle 25% 

Interrnédiaire imfénieur 25%. 
Bottom 25% 	Infer ieur 25%.... 
Averege 	Moyenne ............... 

Nova Scotie Nouvelle-Ecosas 
Top 25% 	$upérieur 25%....... 
Upper Middle 257 

Intermédisire supénieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Iritermédimire inférieur 25%. 
Bottom 257 	Inférieur 25%.... 
Average 	Moyenne .............. 

New Brunswick 
Nouveau-Brunswick 

Top 257 	Supérieur 25%........ 
Upper Middle 25% 

letermedicire supCrieur 25%. 
lower Middle 25% 

Intermêdiaire infêreur 25%. 
Bottom 25% 	Infer ieur 25%.... 
Average 	Moyenne .............. 

See Appendix IV for sample Counts. 

SOURCE: Retail Selling Area Survey 
SOURCE: EnquAte sur Ia superficie 

7,200 669 4,416 356 3,831 75 22 2 - 1 

4,000 372 1,557 301 3,237 97 3 - - 

2.404 223 908 283 3,051 97 3 - - - 
636 370 3.988 96 2 2 - - 

1,870 334 3,597 91 7 1 - - 

12,000 1,115 2.259 140 1,504 89 - 11 - - 

7.000 650 618 85 915 100 - - - - 

4,000 372 1.347 287 3.089 100 - - - 
779 261 2,806 100 - - - - 

1.216 168 1.809 98 - 2 - - 

7.200 669 1,546 163 1.751 100 - - - 

3.000 279 978 217 2.336 65 35  

3.000 279 436 145 1,564 100 - - - - 
569 280 3.016 100 - - - - 
855 198 2,129 89 11 • - - 

8.700 808 5,344 285 3,066 11 84 5 

4.800 446 2.346 368 3.965 96 4 - - - 

2.200 204 1.010 317 3.409 100 - - - 
527 582 6.267 tOO - - - - 

2,163 322 3,469 80 19 1 - 

Voi r I 'annexe IV pour les Chi ffres de I 'échent 	Ion 

Small Business Statistics. Statistics Canada 
de yenta mu detail. Statistiques sun les petites ecrtreprises, Stetistique Canada 



Total area: 
Lower Quartile Values 

Superficie totale: 
Valeur minimum du 

quartile 

Square 
	

Square 
Foot 
	

Metre 

P teds 
	

MEtres 
cariEs 	car roe 

Average Sales 
Per 

Ventes scion Is 
Average 	superficie 
Annual 	moyennie 
Sales 

$ 000'S 
Square Square 

Ventes 	Feet 	Metres 
annual lea 
moyennes 	Pieds Metres 

carrEs carres 

$ 	$ 

Region, 
Qua't i es and Weighted Averages 

Peg ion, 
Quartiles et moyennes 

ponderee- 

3 

TABLE D. Analysis of Total Area by Kind of Business and Region. Ranked by Total Area - Cont'd 

TABLEAU D. Analyse de Is superficie totale, salon le genre de coaaerce at Is region - Classeaent salon I. superfucie totCle - suite 

Type of Store Locmt ion 

Genre d'e.plecement 

On 	Shopping Centre 	Centre Coamercial 
Street  

Sur 	Neighbour Coeaunity Regional 	Indoor 
rue 	hood 	 Mall 

Co.aunau- PEgionel 
de taire 	 Mail 

% 	quartier 	% 	 % 	intErieur 
z 	 2 

Grocery Stores, Less Than 15% Meat 	Epiceries. moms de 15% de v,.ndes 

uebec Quebec 
- 	257 	Super ieur 251........ 

er Middle 25% 
lntermCdiaire super our 25%. 

.wer Middle 252 
lntermédiaire infCriour 25%. 

:-ttom 252 	jefCrleur 25%..... 
Cuerege 	Moyenne ............... 

cirrrsr 0 
25% 	Supérleur 25%........ 

uer Middle 25% 
lnrermedieire supCrieur 25%. 

uuer Middle 257 
Iritermedaire infErieur 25%. 

--rroie 252 	Infer leer 25%..... 
Overage 	Moyenne ............... 

toba 
c.p 252 	Supérleur 252........ 
ioer Middle 257 

lntermédiaine supEr iour 25%. 
:oer Middle 25% 

lrrtermediaire infEr cur 257. 
:ntom 251 	InfEr cur 25%..... 

Average 	Moyenne ............... 

,asKatchew*n 
25% 	Super ieur 25%........ 

:er Middle 25% 
Intermedicire supEnieur 25%. 

uer Middle 252 
lnterrnediare inf6rieur 25%. 

=i tonr. 257 	Infer leur 25%..... 
Average 	Moyenne .............. 

A Aerta 
25% 	Supéricur 25% ........ 

:'uer Middle 252 
lntermediaire supErieur 257. 

c.oer Middle 257 
lntermedieire infEr leur 25%. 

-tour 75% InfEr leer 25%.... 
Anerega Moyenne ........... ... 

tish Coluabia 
Colo.bie-Br itanriique 

25% 	SupEr iou' 251........ 
per Middle 251 
lntermEdiaire supErieur 252. 

..,wer Middle 25% 
nternrdieire infErieur 25%. 

257 	InfCrimur 252..... 
uye 	Moyenne............... 

6.500 604 4,980 439 4.122 74 23 3 - 

3.600 334 1.279 271 2.914 100 - - - 

2.400 223 643 215 2.313 100 - - - 
514 305 3.281 100 - - - 

1.836 358 3,854 94 6 I 

8,500 190 4,919 307 3,304 86 11 3 - - 

5.000 465 2,247 351 3.782 79 21 - - - 

3,680 342 1,816 460 4,949 100 - - - - 
1,045 455 4,891 99 1 - - 
2,478 352 3,790 91 8 I 

7.300 678 2.773 284 3.057 83 17 - - - 

3.500 325 1.525 324 3,484 96 - - 4 - 

2,400 223 709 237 2.549 100 - - - - 
675 328 3.531 100 - - - 

1,357 293 3,152 95 3 

6.000 557 1.660 213 2.288 98 2 • - 

3.600 334 879 188 2.028 100 - - - - 

2.200 204 623 245 2.642 100 - - - - 
427 289 3,114 100 - - 
864 219 2.362 99 1 - - - 

8,000 743 4.575 401 4.316 75 25 - - - 

5.000 465 1.767 306 3.295 100 - - - - 

3,000 279 925 278 2.995 75 25 - - - 
642 365 3,928 60 20 20 - 

1,907 358 3,851 16 18 6 - - 

11,500 1,068 5,955 385 4.148 33 56 5 5 - 

5,400 502 1,591 239 2.576 100 - - - - 

3,668 341 1,126 273 2.939 100 - - - - 
918 513 5.526 100 - - - - 

2,080 332 3,570 88 10 1 I - 

,-.rrdjx IV for sample counts. 	Voir l'arnrioxe IV pour los chifires de l'Echentillon. 

:. 	 ,C.i 	 .i•.'-' 	 ' 	S:.: 	: 
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TABLE D. Analysis of Total Area by kind of Business and Region. Ranked by Total Area - Cont'd 

TABLEAU 0. Analyse de Is superficie totale, salon le genre de coaeercs at la region - Classecent salon Is superficie totale - suite 

Average Sales 
Per 	 Type of Store Location 

Ventes scion Is 	 Genre demplacement 
super f i c i e 

moyenne 

On 	Shopping Centre 	Centre Coaaerciaf 
Square Square 	Street  
Feet 	Metres 	 I 

Sur 	Neighbour- Coamunity Regional 	Indoor 
Pieds Metres 	rue 	hood 	 Mel I 

carrCs carrés 	 Coaaunau- Regional 
de 	taire 	 M 

$ 	% 	quartier 	% 	 % 	irieur 

I 

Region. 
Quartiles and Weighted Averages 

Region, 
Quartiles at moyerines 

ponderées 

Total area: 
Lower Quartile Values 

Superficie totale: 
Valeur minimum du 

quart fe 

Square 	Square 
Foot 	Metre 

Pieds 	Metres 
car rem 	carrCs 

Average 
Annual 
Sales 

$ 000'S 

Ventes 
annuel lea 

•oyennes 

Meat Markets 	Marches de viundus 

Canada 
Top 252 	Super leur 25%........ 
Upper Middle 252 

Intermédjaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

lrrterrnddiaire inférieur 25%. 
Bottom 257 	Infer ieur 25%..... 
Average 	Moyenne ............... 

Quebec Québec 
lop 25% 	SupCnieur 25%........ 
Upper Middle 251 

Intererédlaire supCnleur 25%. 
Lower Middle 25% 

IntermCdleire inferieur 25%. 
Bottom 25% Infdrieur 25%.... 
Average Moyenne .............. 

Ontario 
lop 25% 	SupCrieur 25%........ 
Upper Middle 25% 

Iritermédlaire super eur 25%. 
Lower Middle 251 

Imtersiédiaire infirieur 25%. 
Bottom 25% 	lmférieur 25%.... 
Average 	Moyenne .............. 

British Columbia 
Coloabie-Br itannique 

lop 25% 	Supérieur 25%........ 
Upper Middle 25% 

Intermddiaire supArieur 25%. 
Lower Middle 257 

Intermddlaire imférieur 25%. 
Bottom 25% Infer ieur 25%..... 
Average Moyenne .............. 

2.000 186 629 168 1.808 98 2 - - 

1,260 117 344 213 2.289 95 3 - 2 

750 70 348 364 3.922 72 25 - 4 
248 500 5.380 82 13 3 2 
392 232 2,492 86 11 1 2 

1.800 167 525 186 1.999 100 - - - 

1,225 114 304 202 2,176 100 - - 

684 64 293 347 3.736 91 9 - 

308 747 8.037 75 25 - 

380 252 2.710 91 9 - 

2.400 223 435 132 1,420 100 - - 

1,260 117 511 292 3.139 100 - - 

900 84 367 381 4,096 33 54 - 

290 439 4.730 100 - - 

398 249 2,675 83 14 - 

2,200 204 586 196 2.105 100 - - 

1.200 111 475 321 3.451 32 68 - 

800 74 248 310 3.332 100 - - 

131 257 2.762 32 - 36 
329 268 2,889 57 22 11 1: 

General Merchandise. 	1/3 Food 	Merchandises diverses, < 1/3 ali.entaires 

Canada 
lop 	25% 	Supérieur 	25% ........ 386 1,164 135 1.457 93 2 - 

Upper 	Middle 25% 
lmter,néoiajre supCrieur 	25% 2,800 260 689 213 2.291 88 12 - 

Lower 	Middle 251 

.4.160 

Intermediaire 	imféniur 	25% 1.600 149 313 139 1.491 94 6 - 

Bottom 257 	Infénieur 25% 150 129 1.392 93 7 - 

Average 	Moyenne 572 152 1.640 92 7 

Ontario 
Top 	25% 	Super 	cur 	25% ........ 4.000 372 1.053 131 1,413 91 9 - 

Upper 	Middle 25% 
. 

Intermédiere supérieur 	25%. 3,200 297 340 96 1.033 100 - - 

Lower 	Middle 25% 
lntermédieire 	infêrieur 	25%. 2,000 186 230 93 1,002 94 6 - 

Bottom 	25% 	Infer 	cur 	25% ..... 223 177 1.907 76 24 - 

Average 	Moyenrie ................ . . 
.. . 

436 120 1,295 90 10 - 

See Appendix IV for Sample countt. 	Voir l'annexe IV pour les chiffres de l'échamti 

SOURCE: Retail Selling Area Survey. Small Business Statistics. Statistics Canada 
TOURCI 	Erop tur 	cupor : 	de ve '. 	ue der u 	. I' 	 uJr 
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TABLE 0. Analysis of Total Area by Kind of Business and Region. Ranked by lotal Area - Cont'd 

TABLEAU D. Analyse de to superficie totele. salon le genre de coacerce at It region - Classement aelon Is auperficie totale - suite 

Total area: 
Lower Quartile Values 

Superficie totale: 
Valeur ainimum du 

quartile 

Square 	Square 
Foot 	Metre 

Pieds 	Metres 
cerrCs 	carrCs 

Average Sales 
Per 

Ventes scion Is 
Average 	superficie 
Annual 	aoyenne 
Sales  

$ 000 . S 	 On 

	

Square Square 	Street 
Vantes 	Feet 	Metres 

ennuelles 	 Sur 
moyennas 	Pieds Metres 	rue 

carrCs carrCs 

$ 	$ 	S  

lype of Store Location 

Genre demplaceaeflt 

Shopping Centre 	Centre Coa.erClal 

Neighbour- Coamunity Regional 	Indoor 
hood 	 Mall 

Coemunau- Regional 
de 	tairr 	 Nail 

quart icr 	S 	 S 	inter cur 
S 	 S 

Peg ion. 
Quartiles and Meighted Averages 

Re9 ofl, 
Quartiles at aoyenneu 

pondérCes 

General Merchandise, < 1/3 Food 	Merchandises diverpes, < 1/3 eliaentairea 

British Coluabia 
Coloabie-Br itanriique 

10.000 929 3.551 146 1.566 100 - 

Upper 	Middle 25% 
Irrterméduaire superleur 	25% 2.966 276 733 lOS 1,144 100 - - 

lop 	251 	Super ieur 	252......... 

Lower 	Middle 25% 
Jrrterniédiaire 	irifirieur 	25% 2,700 251 879 325 3.502 100 - - 

Bottom 251 	Iriférleur 	25% 275 140 1,502 100 - - - 

Average 	Moyenne 1.257 148 1 1 595 100 - - 

General Store:, > 1/3 Food 	M.ga.ins génCraux. ' 1/3 aIim.ntaires 

Canada 
lop 25% 	Supérieur 25%........ 
Upper Middle 25% 

lntermédiaire supérieur 25%. 
tower Middle 25% 

lntermdiaire infCrieur 25%. 
l)ttom 25% 	lnférieur 25%.... 
Average 	Moyerine .............. 

Nevfoundlend Terre-Mauve 

	

25% 	Supêrieur 25% ........ 
tper Middle 25% 

Intermedieire supéricur 25%. 
..ver Middle 25% 

InterinCdraire inférieur 25%. 
E::tom 25% 	Infèrieur 25%..... 
Average 	Moyenne .............. 

Nova Scotia Nouvelle-Ecesse 

	

r 25% 	SupEr ieur 25%........ 
:'per Middle 25% 

lritermCdiaire supEr ieur 25%. 
.o'er Middle 25% 

IritermEdicire inférieur 25%. 
- tOm 25% 	lniérieur 25%..... 
Average 	Moyanne............... 

Neo Brunswick 
Nouveau-Brunswick 

- 	252 	SupEr cur 25%........ 
oer Middle 257 
Internièdiaire supEr leur 25%. 

3aer Middle 25% 
lnlernrediaire infErieur 25%. 

:1Om 25% 	InfCrieur 25%.... 
Average Moyenne ........... ... 

Quebec Québec 

	

25% 	SupEr ieur 25%........ 
..er Middle 25% 

rterrrrEdare supErieur 251, 

3.500 325 759 104 1.125 98 2 - - - 

2.400 223 351 124 1,340 100 - - - 

1,300 121 285 156 1,681 lAO - - - - 

180 209 2,253 98 1 
391 124 1,333 99 I - - - 

3,600 334 569 17 832 80 20 - - - 

1.500 139 369 143 1,539 100 - - - 

1,000 93 185 143 1.536 100 - - - - 

89 130 1.395 100 - - - - 

294 104 1,117 96 4 - - 

3.125 290 383 83 896 100 - - - - 

1.520 141 417 177 1.907 100 - - - 

1,150 107 272 199 2,139 100 - - - 

218 465 5,002 100 - - 

323 158 1,596 100 - - - 

4.500 418 1,004 199 2,146 100 - - - - 

2,400 223 825 253 2.721 100 - - - - 

1,170 109 442 203 2,189 100 - - - - 

278 337 3.628 100 - • - 

615 227 2.148 100 - - - - 

5,050 469 984 100 1.078 100 - - - 

3,200 291 344 78 842 100 - - - 

2,180 203 391 151 1.620 tOO - - - - 

Voir lennexe IV pour let clriffres de l'Echanhillon 

- . 	. 	. 	. ...... 	, 	S 	 . CS 	Sr er 1c1 	cc 
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TABLE D. Analysis of Total Area by KInd of Business and Region. Ranked by Total Area - Contd 

TABLEAU D. Analyie de Ia superficie totale, scion Ic genre de coamerce at Ia region - Classement selon Ia superficie totale - suite 

Total 	area: AverageSales 
Lower Quartile Values Per Type of Store Location 

Superficie totale: Vntes scIon 	la Genre d'emplacement 
Valeur miniaum du Average superficie 

Region, quartile Annual aoyenne 
Quartiles and frfeighted Averages  Sales 

On Shopping Centre 	Centre Coa.ercial Region. $ 000'S 
Quartiles at aoyennes Square Square Street  

pondérées Square 	Square Ventes Feet Metres 
Foot 	Metre annuelles Sur Neighbour- Coeimunity Regional Indoor 

eoyennes Pieds Mitres rue hood Mall 
Pieds 	Metres carrés carrés Communau- Regional 

carrCs 	carres de taire Mail 
$ $ S quart jar S S intérieur 

S S 

General Stores, > 1/3 Food 	Magasins gCnCraux, > 1/3 alimentaires 

Quebec Québec 
Bottom 257 	Inférleur 25i. . 
Average 	Moyenne .............. 

Ontario 
lop 257 	Supérleur 25%........ 
Upper Middle 25% 

Intermèdiaire supérieur 251 
Lower Middle 252 

Intermédare iniCrieur 252. 
Bottom 251 	inférleur 257 .... 
Average 	Noyenne ............. 

Manitoba 
lop 251 	SupCrieur 25%. ........  
Upper Middle 252 

Intermédiare supéricur 252. 
Lower Middle 252 

interniédiaire inféricur 252. 
Bottom 252 	lrriCrieur 252.... 
Average 	Ployenne .............. 

Saskatchewan 
lop 251 	Supérieur 25% ........ 
Upper Middle 252 

lntermédiaire supérieur 252. 
Lower Middle 252 

Intermedimire inféreur 252. 
Bottom 257 	lnférieur 25%.... 
Average 	Moyenrte .............. 

Alberta 
Top 25% 	Supérieur 25......... 
Upper Middle 257 

intermédiare supdrieur 25%. 
Lower Middle 257 

interinédiere irriArleur 25%. 
Bottom 25% 	lnférieur 25%..... 
Average 	Moyenne .............. 

British Columbia 
Coloebie-Br itannique 

lop 257 	Supereur 25%........ 
Upper Middle 257 

Intermédlaire supereur 25%. 
tower Middle 251 

Intermédlaire in{érieur 252. 
Bottom 252 	infer cur 25%..... 
Average 	Moyennr ............... 

183 188 2.020 97 3 - - 	- 
461 109 1,176 99 1 - - 	- 

2.700 251 481 102 1.101 100 - - - 	- 

2.400 223 IA? 75 811 100 - - - 	- 

1.120 104 377 231 2.490 100 - - - 
138 173 1.860 95 - - 5 	 - 
278 124 1.337 99  

3.200 297 561 98 1,056 100 - - 

2,600 242 317 116 1,250 100 - - 	- 

2.000 186 208 lOt 1.084 100 - - - 	- 
319 248 2,670 100 - - - 	- 
336 120 1.297 100 - - - 	- 

3.600 334 1,829 139 1.500 95 5 - - 	- 

3.500 325 770 220 2,367 100 - - - 	- 

3.300 307 95 29 310 100 - - - 	- 
551 233 2.512 100 - - - 	- 
730 137 1.478 99 I - - 	- 

3.200 297 750 72 775 100 - - - 

1.700 158 250 107 1.154 100 - - 

1.200 111 135 88 942 100 - - 
214 227 2.439 100 - 
324 89 963 100 - - - 

2.500 232 570 120 1.795 100 - - 

1,800 167 195 105 1,132 100 - - 

1.600 149 220 137 1.479 tOO - - - 
306 242 2.600 tOO - - - 
329 143 1.538 100 - - - 

Variety Stores 	Autres •agasins •archandises diverses 

Canada 
lop 25% 	Supérleur 25% ........ ..6.200 	 576 	1.082 	86 	925 	89 	 6 	 5 

 I 	L 	I 	I 	-- - 	
I 	[ 

 - 

See Appendix IV for sample counts 	Voi r I 'annexe IV pour I es chi fires de I ' 

SOURCE 	Retail Sell np Area Survey, Small Business Stat ist ics. Star at cs Ca 
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TABLE D. Analysis of Total Area by Kind of Business and Region. Ranked by Total Area - Cont'd 

TABLEAU U 	Analyse de Is suoerf , cie totale. selon Is genre de coamerce at Is region - Classeaent scion Is superficie totale - suite 

Total area: 	 Average Sales 
Lower Quartile Values 	 Par 	 Type of Store Location 

	

Superficie totale: 	 Ventes selon Is 	 lienre deaplaceaent 

	

Valeur ainumum du 	Average 	superfucie 
Reqior. 	 quartile 	 Annual 	•oyenne 

Quart Ins and l'leighsed Averages  	Sales  

Region. 	 I 	 $ 000S 	 On 	Shopping Centre 	Centre Couu.,rci.l 
Quartiles et moyannes 	 Square Square 	Street  

po'rdnree:. 	 Square 	Square 	Ventea 	Fert 	Metres 
Foot 	Metre 	annuelles 	 Sur 	Neighbour- Coemunity Regional 	Indoor 

moyennes 	Pieds Metres 	rue 	hood 	 Mall 
Pueds 	Metres 	 carrés carrés 	 Coausunau- Regional 

carrCs 	carrés 	 de 	taire 	 Mail 
$ 	$ 	2 	quartier 	2 	 2 	intSrieur 

2 	 2 

Variety Stores 	Autrea aagasins marchandiacs diveraes 

Ear,adu 
opel MOde 25 

Interueediaire sup*rieur 25%. 
.ower Middle 251 

Irrterinédiaire iniêrieur 251. 
iduOle 252 infer ieur 2Z..... 
Average Moyanne ......... 

Nova Scotia Nouvel le-Ecoase 
'op 252 	Supérleur 251........ 
.pper Middle 25% 

1ruterundi,re super leur 25%. 
.iower Middle 251 

intereédaire infCrleur 251. 
rotten 25'Z 	Infer cur 25%..... 
Average 	Moyenne ............... 

QuebeC Québec 
251 	Super ieur 251........ 

fiddle 251 
rterrnédiire superieur 252. 

Middle 252 
-trmédiire inférieur 25%. 
on 25% 	lnfe,ieur 251. .... 

Average 	Moyenne ......... 

.'tar 10 
•p 251 	super ieur 25% ... .... 
.Jooer Middle 25% 

InserinCdisire supCrieur 252. 
ower Middle 25% 

Inlerinédisire infCrieur 252. 
'rc'rtom 257 Inférieur 252..... 
Average MOyrtrue 

4.000 372 447 88 949 74 26 - - - 

2.400 223 214 63 682 63 37 - - - 

165 167 1792 86 3 8 3 - 

471 87 933 78 18 3 1 - 

4.160 385 490 104 1.114 50 50 - - 

3.388 315 434 118 1,274 100 - - - - 

2,500 232 783 285 3,065 50 50 - - 

172 103 1,112 100 - - - 

436 141 1,517 80 20 - 

12,000 1,115 1.781 84 909 59 16 25 - 

5.000 455 1,113 131 1,406 100 - - - 

1,200 lii 205 54 665 45 55 - - 

73 150 1,721 51 8 23 8 - 

652 99 1,052 56 22 10 2 - 

7,000 650 624 47 509 100 - - - - 

5.000 465 412 75 810 65 35 - - - 

2.500 232 355 88 943 64 36 - 

149 112 1,202 tOO - - - 

365 68 733 80 20 - - 

Accessories. Tire and Battery Stores 	Accessoires pneus at accuaulatsurs 

peer Middle 25% 
Intermedisire supCrieur 252. 

Diver Middle 251 
Intermédisire infCrieur 252. 

'ottom 251 	lnfCrieur 252.... 
Average 	Moyenne .............. 

rirufoundland lerre-Neuve 
op 25% 	super Cur 251........ 

.eper Middle 257 
iuitermédiaire supériour 25%, 

over Middle 25% 
Irrtermédiaire iruférieur 252. 

'cItorn 25% 	InfCrieur 25%.... 
Sverage 	Moyenne .............. 

5.000 465 597 66 709 97 2 1 - - 

2.900 269 354 96 1,030 99 1 - - - 

1.800 167 353 153 1,649 94 2 2 I - 

166 134 1,447 98 2 - - 

366 90 971 97 2 1 -  - 

5.600 520 312 32 342 50 - 50 - - 

2,800 260 312 92 987 100 - - - - 

1.200 111 300 158 1.699 100 - - - - 

64 131 1,410 lOP - - - - 

239 69 747 90 - $0 - - 

Appendix IV for sample courts. 	Voir l'annexe IV pour les chiffres de 'échanti lIon. 
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TABLE D. Analysis of Total Area by Kind of Business md Region. Ranked by Total Area - Cont'd 

TABLEAU D. Analyse de is superficie totale. selon Is genre de commerce et Is region - Classement salon I. superficie totale - suite 

Type of Store Location 

Genre d'eapleceaent 

Shopping Centre 	Centre Commercial 

Neighbour- Comaunity Regional Indoor 
hood Mall 

Communau- Regional 
de taire Mail 

quertier S S intCrleur 
S S 

Rg ion. 
Quartiles and Weighted Averages 

Peg ion 
Quartiles at .oyennes 

pondCrées 

Total area: 
Lower Quertile Values 

Superficie totele: 
Valeur minimue du 

quartile 

Square 	Square 
Foot 	Metre 

Pieds 	Metres 
carrCs 	carres 

Average Sales 
Per 

Ventes scion Is 
Average 	superf cit 
Annual 	aoyenne 
Sales  

$ O00S 	 I On 

	

Square Isquare 	Street 
Ventes 	Feet 	Metres 

annuelles 	 Sur 
moyennms 	Pieds Metres 	rue 

carrCs carrie 

$ 	$ 	S 

Accessories, lire and Battery Stores 	Acceccoires, prieus at accumuiateure 

Quebec Québec 
Top 25% 	Supérieur 25% ... .....  
Upper Middle 257 

Interinédieire supérieur 25%. 
lower Middle 25% 

lntermédiaire infCrieur 25%.  
Bottom 25% 	Iniérieur 25%.... 
Average 	Moyenne............... 

Ontario 
Top 25% 	Supérieur 25%........ 
Upper Middle 25% 

Interinédlaire supérleur 25%. 
Lower Middle 25% 

lriterinédiaire infêrieur 25%. 
Bottom 25% 	lnférieur 25%..... 
Average 	Moyenne ............... 

Nan itoba 
Top 25% 	SupCriaur 25%...... 
Upper Middle 25% 

Jntermédiaire supérlaur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire iriférieur 25%. 
Bottom 25% 	Inférieur 25%..... 
Average 	Moyanne............... 

Saskatchewan 
lop 25% 	Supèrieur 25%........ 
Upper Middle 25% 

intermédicre supCrieur 25%. 
Lowel Middle 25% 

lntermediaire infêrieur 25%. 
Bottom 25% 	Inférieur 25%..... 
Average 	Noyenne ............... 

Alberta 
lop 251 	Supérieur 25% .... .... 
Upper Middle 25% 

Intermédisire supérleur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédlaire infCrimur 25%. 
Bottom 25% lnferieur 25% ..... 
Avsrage Moyanne ........... 

British Columbia 
Colo.bie-Br i tannique 

Top 257 	Super eur 25%........ 
Upper Middle 25% 

lntermédiaire super ieur 25%. 
Lower Middle 25% 

lntermédieire inférieur 25%. 
Bottom 25% lniérieur 25%..... 
Average Moyenne.............. 

4.800 446 411 33 353 TOO - - - - 

2.700 251 354 lOS 1.143 94 6 - - - 

2.000 186 359 154 1.660 91 - 9 - - 

134 116 1.246 100 - - - - 

310 65 698 96 I 2 - 

6.000 557 584 76 820 100 - - - - 

3.200 297 485 116 1.249 100 - - - - 

2.160 201 421 163 1.755 100 - - - 

138 101 1,084 97 3 - - - 

400 105 1.134 99 I - - - 

6.200 576 392 46 492 100 - - - - 

3,000 279 265 83 574 TOO - - - - 

1,500 139 363 171 1,836 81 19 - - - 

192 213 2.295 100 - - - - 

299 80 856 95 5 - - - 

4.000 372 588 102 1,098 100 - - - - 

2.000 186 168 63 678 90 - - 10 - 

1,400 130 170 111 1.193 100 - - - - 

176 138 1,485 100 - - - - 

236 96 1,034 97 - - 3 

8.000 743 844 93 998 100 - - - - 

6,000 557 881 127 1.370 81 19 - - - 

3.600 334 416 100 1.072 100 - - - 

294 131 1,415 100 - - - 

589 109 1,173 95 4 - - 

5,000 465 583 65 703 100 - - - - 

2,500 232 320 99 1.068 100 - - - - 

2,000 186 231 110 1,185 100 - - - - 

278 196 2,109 81 19 - - - 

352 91 983 95 5 - - - 

See Appendix IV for sample counts. 	Voir l'annexe IV pour les chiffres de l'échantillon. 

SOURCE: Retail Selling Area Survey. Small Business Statistics. Statistics Canada 
SOURCE: EnauAte sur Is superficie de vente au detail. Statistiaues sur let petites entreprises. Statistigue Canada 
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TABLE U. Analysis of Total Area by kind of Business and Region, Ranked by Total Area - Cont'd 

TABLEAU D. Analyse de I. superficie total., salon Ic genre de co.merce et Is region - Claaseaant aelon In auparfucie total. 	suite 

Total area: 
Lower Quartile Values 

Superficie totale: 
Valaur ainiaum du 

quartile 

Average Sales 
Per 

Ventes scIon Ia 
Average 	superficie 
Annual 	.oyenne 
Sales  

$ 000'S 	 On 

	

Square Square 	Street 
Ventes 	Feet 	Metres 

annuel es 	 Sur 
moyennes 	Pieds Metres 	rue 

carrCs carrCs 

$ 	$ 	7  

Type of Store Location 

Genre d'amplacement 

Shopping Centre 	Centre Coweercial 

Neighbour- Cosaunity Regional 	Indoor 
hood 	 Mall 

Coiirnuneu- Regional 
da 	taire 	 Mail 

quartier 	7 	7 	interisur 
7 	 7 

Rg ion. 
Quar ,-Ies and Weighted Averages 

Pug Oil, 

Quartiles it SCyinnes 
pondCrCss Square 	Square 

F oat 
	

Metre 

P ieds 	Met ret 
car ret 	car rCs 

Men's and Boy's Clothing Stores 	VAtecents pour hoames at garçons 

Onriada 
lop 25% 	Supe' ieur 257 ........ 
upper M,ddle 257 

lntermCdsire supCrieur 25%. 
.ower Middle 25% 

lnterinédiaire infLirieur 25%. 
hottom 257 	Infer Cur 25%..... 
Average 	Mayenne ............... 

New Brunswick 
Nouveau-Brunswick 
op 257 	Super ueur 25%........ 
oper Middle 251 

IntermCdare supCrieur 25%. 
,owe' Middle 257 

InteninCdiaire infCritur 25%. 
iic,ttom 25% 	InfCrieur 25%..... 
Average 	Moyenne .............. 

Quebec Québec 
op 252 	SupCrieur 257........ 

upper Middle 252 
lntermèdieira supèrieur 25%. 

ower Middle 25% 
Intermédisire infCrieur 25%. 

cttom 257 	Infêrieur 25%.... 
Average 	Moyenne .............. 

Otar 10 
op 25% 	Super leur 252....... 

upper Middle 257 
Intermédlaire super ieur 25%. 

tower Middle 25% 
irttermCdiaire infCrieur 257. 

toItom 25% 	Infer cur 25%..... 
Average 	Moyanne ............... 

toba 
op 25% 	SupCrieur 257....... 

upper Middle 252 
Interrnédiaire supérieur 25%. 

prier Middle 257 
IruterinéOiare infericur 25%. 

ortor 257 	Infer our 25%.... 
Average 	Moyenne.............. 

Perta 
p 252 	SupCriour 25%........ 

poe' Middle 25% 
Intermédicure supérieur 25%. 

.ower Middle 25% 
Intermédaire infCrieur 25%. 

uttom 257 	InfCrieur 25%..... 
Average 	Moyenne ............... 

3.000 279 673 126 1.358 86 3 1 4 6 

1,800 167 424 184 1,983 78 - 4 8 10 

1.000 93 307 225 2.427 70 2 11 14 4 
158 709 2.247 74 12 14 - - 

389 160 1,726 77 4 8 7 S 

5.400 502 488 83 890 0 100 - 

2.000 186 724 260 2,795 70 - 30 - 

1,100 102 228 167 1,796 67 33 - - - 

198 200 2.148 33 - 33 33 - 

411 165 1,780 47 27 9 18 - 

2.600 242 543 105 1.130 100 - - - 

1.700 158 450 210 2.266 77 - - 11 11 

800 74 197 171 1.839 88 - - 12 
123 230 2.480 100 - - - - 

353 144 1,545 91 - - 3 6 

3,300 307 714 141 1,516 80 - - - 20 

1.400 130 494 223 2.395 85 - - - 15 

1.100 102 250 203 2.184 80 - 20 - 

162 174 1.873 38 24 37 - - 

387 174 1,873 68 8 16 - 8 

2.410 224 380 86 974 71 - 29 

1.600 149 320 160 1.718 75 - - 25 - 

1.350 125 116 80 859 81 - 10 10 - 

180 143 1,543 50 - 10 41 
221 104 1.122 68 - 13 19 

3.500 325 598 109 1,169 75 - - 25 - 

2,500 232 488 180 1,942 95 - - - 5 

2,000 186 575 257 2,768 75 - - 25 - 

513 356 3,945 40 - - 50 - 

544 189 2,040 68 - - 31 

Appendix IV for sample counts, 	fair 	'annex. IV pour les chiffres de l'Cchantillon. 

CE 	Pete il Sell nc Arp 	Su'vey. Smpl I Bus i sets Stat et cv, Stat is tics Tasadu 
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TABLE D. AnafysiC of Total Area by Kind of Business and Region. Ranked by Total Area - Cont'd 

TABLEAU D. Analyse de is auperficie totele, slon le genre de coi.erce ci Is region - Clessement selon Is auperficie totale - suite 

Region. 
Quartiles and Weighted Averages 

Rig ion 
Quartiles at moyennee 

pondéries 

Total area: 
Lower Quartile Values 

Superficie totale: 
Valeur ainlaum du 

quartile 

Square 	Square 
Foot 	Metre 

Pieds 	Metres 
carrCs 	carrés 

Average Sales 
Per 

Ventes selon Is 
Average 	superficie 
Annual 	eoyenne 
Sales  

$ 000'S 	 On 

	

Square Square 	Street 
Ventes 	Feet 	Metres 

annuelles 	 Sur 
moyennes Pieds Metres 	rue 

carris cerrCs 

$ 	$ 	7 

Type of Store Location 

Genre de.plece.ent 

Shopping Centre 	Centre Co.mercial 

Neighbour- Community Regional 	Indoor 
hood 	 Mall 

Communeu- Regional 
de 	taire 	 Mail 

quertier 	7 	 7 	intCrieur 
7 	 1 

Women's Reedy-to-Wear Store 	Magesins de prêt-i-porter pour dares 

Canada 
Top 251 	super ieur 25%........ 
Upper Middle 257 

Irrtermédiaire supériour 251. 
Lower Middle 257 

Intermédirire infCrieur 25%. 
Bottom 257 	Irrferieur 25% ..... 
Average 	Moyenne .............. 

Newfoundland Terre-Neuve 
Top 25% 	Supéreur 25%........ 
Upper Middle 252 

Intermedaire Superieur 25%. 
Lower Middle 25% 

lnterinCdieire irifrieur 25%. 
Bottom 25% 	Infer ieur 25%..... 
Average 	Woyanne.............. 

Nova Scotia Nouvelle4cosse 
Top 25% 	Supérieur 251........ 
Upper Mddle 25% 

Intermédieire supCrieur 252. 
Lore' Middle 25% 

Intermédiaire irferleur 25%. 
Bottom 25% 	IrfCreur 25%..... 
Average 	Moyanne............... 

New Brunswick 
Nouveau-Brunswick 

Top 257 	super ieur 25%........ 
Upper Middle 25% 

irterrnediaire supérirur 25%. 
Lower Middle 25% 

irtermidisire inférieur 25%. 
Bottom 251 	Inférieur 25%..... 
Average 	Moyenne .............. 

Quebec Québec 
Top 257 	Supérieur 257........ 
Upper Middle 257 

Interinédiare supereur 25%. 
Lower Middle 257 

Intermédoire infer eur 257. 
Bottom 257 	lnférieur 257 .... 
Average 	Noyenne ............... 

Ontsr io 
lop 25% 	super irur 25%........ 
Upper Mddle 257 

Interinediaire supBrleur 251. 
Lower Middle 25% 

InterinCdiaire infCrieur 25%. 
Bottom 257 	Infer ieur 25%..... 
Average 	Moyanne ............... 

Manitoba 
Top 25% 	Supéreur 25%....... 

1.800 167 422 127 1.365 79 5 5 5 	 6 

1.047 97 189 138 1.486 59 14 8 11 	 9 

800 74 145 158 1.700 65 18 8 8 
114 216 2.324 82 9 6 3 
216 142 1,527 71 11 7 7 	 4 

2.100 195 157 62 562 50 50 - - 	 - 

1,500 139 294 173 1,863 67 - 33 - 	 - 

1,100 102 71 58 620 67 33 - - 	 - 

81 106 1,138 tOO - - - 

150 102 1,098 73 IA 9 - 	 - 

2.300 214 1,019 167 1.801 100 - - - 	 - 

1.800 167 536 277 2.987 100 - - - 	 - 

960 89 159 152 1,541 67 - - - 	 33 
85 174 1.875 100 - - - 	 - 

410 190 2,043 82 - - - 

1.200 111 305 82 878 69 31 - - 

900 84 123 113 1.219 47 23 30 - 

740 69 50 60 644 100 - - - 

85 223 2.397 58 28 - - 

129 90 971 74 18 4 - 

1.600 149 247 115 1,240 85 7 8 - 

960 89 163 146 1,567 41 22 7 

650 60 144 184 1,984 84 8 - 8 
119 254 2.736 71 15 7 7 
158 150 1.612 70 13 6 7 

2,000 186 423 121 1,297 80 - - 

1,200 ItT 238 160 1,727 65 9 13 13 

800 74 166 175 1.880 41 36 14 
107 192 2.071 94 - 6 
230 144 1,552 71 ii 8 7 

2.500 232 531 163 1,752 100 - - - 

See Appendix IV for sample counts. 	Voi r I 'annexe iv pour let chi ffre5 de 1'ichantillo- 
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TABLE D. Analysis of Total Area by Kind of Business and Region. Ranked by lotal Area - Cont'd 

TABLEAU D. Analyse de Is superficir totale. scion Ia genre de commerce at is rigion - Classerent scion le superficie totale - Suite 

Region. 
Quartiles and Weighted Averages 

Region, 
Quartiles at moyersnes 

ponder ies 

Total area: 
Lower Quartile Values 

Superficie totale: 
Valeur ainhinum du 

quartile 

Square 	Square 
Foot 	 Metre 

Piedt 	Metres 
carrCs 	carris 

Average Sales 
Per 

Ventes scion la 
Average 	superficie 
Annual 	moyanne 
Sales  

$ 000'S 	 On 

	

Square Square 	Street 
Ventes 	Feet 	Metres 

annuelles 	 Sur 
aoyennas 	Pieds Mitras 	rue 

carres carris 

$ 	$ 	% 

Type of Store Location 

Genre d'eaplacement 

Shopping Centre 	Centre Commercial 

Neighbour- Community Regional 	Indoor 
hood 	 Mall 

Comrnunau- Regional 
de 	taire 	 Mail 

quartier 	7 	 7 	intErieur 
7 

Women's Ready-to-Wear Stora 	Magasins de prêt-i-porter pour dames 

Manitoba 
Upper Middle 257 

lntermidiaire supérleur 25%. 
Lower Middle 25% 

Interinécliare infrieur 25%. 
Bottom 257 	Inférieur 25%..... 
Average 	Moyenne............... 

Saskatchewan 
lop 257 	Supérieur 25%........ 
Upper Middle 257. 

intermédiaire supCrisur 25%. 
Lower Mddle 25% 

Intermédii re infer ieur 25%. 
Bottom 25% Infer ear 25%.... 
Average Moyenne 

Alberta 
op 257 	Supèrieur 25%........ 

Upper Middle 252 
intermédimire supérieur 25%. 

.pwer Middle 75% 
intermédinire inférieur 25%. 

Ucttom 25% 	lnfêrieur 25%.... 
Average 	Moyenne .............. 

Brtsh Columbia 
Coi 0mb ic-Br I tanni qua 

icr 25% 	Supérieur 25%........ 
Cr'ner Middle 25% 

intermédisire supCrieur 25%. 
pier Middle 257 

:rtermédiuire inférimur 257 
1.... Pr' 2.'. 	:''r nc' 
Averape Ploymnie 

1,500 139 140 85 916 19 40 - - 

1,250 116 149 115 1.239 100 - - - - 
197 196 2,113 44 56 - - - 
255 143 1.537 66 25 - - B 

2.500 232 749 138 1,483 100 - - - - 

1,500 139 234 108 1.158 100 - - - - 

1.000 93 265 252 2.716 33 - 33 33 - 
116 124 1.330 75 - 25 - - 
320 140 1.509 78 - 15 7 

3.000 279 840 130 1.403 100 - - - - 

2.000 186 303 139 1499 70 - - 30 

1.740 162 230 125 1.342 33 - • 67 - 
180 138 1.488 75 - - - 25 
372 132 1,422 70 - - 22 B 

1.900 177 372 100 1.076 72 13 - - 15 

1,100 102 214 160 1,722 52 12 12 12 13 

1.000 93 154 153 1,644 89 - 11 - - 
133 174 1,874 66 23 II - - 
212 130 1,402 70 12 9 3 6 

Furriers and Fur Stores 	Fourrures 

Ca riada 
cc 257 	Supirieur 75% ........ 
in' Middle 257. 

nterinédiaire super ieur 25%. 
.i'er Middle 25% 

rntermediaire inférieur 25%. 
per:orn 252 	Irfér inur 257 
Averaqe Moyenne 

2.700 251 712 156 1,680 100 - - - - 

1.520 141 579 312 3.359 100 - - - - 

1.000 93 345 283 3.041 100 - - - - 
128 272 2.930 100 - - - - 
434 217 2.335 100 - - - - 

Children's and Infant's Wear Stores 	Viteeents pour enfants at biDes 

Canada 
257 	Supérreur 257 ...... 

per Middle 25% 
:rtermediaire supérieur 25%. 

1.550 144 227 113 1,221 93 6 - - 1 

960 89 141 117 1,25% 79 - 6 12 - 

..t.rpendix IV for sample counts. 	Voir l'anrrexe IV pour let chiffres de l'échantillon. 

CURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics. Statistics Canada 
li .J9CE 	E quU_t r su I f n super f i ci a de ver in pp Up' a i I 	5t ci 	i c.ien Sc r len 	ri i ten en rep is"' - 	S 	- ' ncr 	p' .1.. 
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TABLE D. Analysis of total Area by Kind of Business and Region. Ranked by Total Area - Cont'd 

TABLEAU 0. Analyse de Is superficie totale, iclon le genre de coamerce at Is region - Clesseaent scion is superficie totale - Suite 

Total area: 	 Average Sales 
Lower Quartile Values 	 Per 	 Type of Store Location 

	

Superficie totale: 	 Ventes salon IS 	 Genre d'emplacement 

	

Valeur minimum du 	Average 	superficie 
Region, 	 quartile 	Annual 	moyanne 

Quartiles and Weighted Averages  	Sales  

Region. 	 $ 000'S 	 On 	Shopping Centre 	Centre Cocimercial 
Quartiles et aoyennes 	 Square Square 	Street  

ponderCas 	 Square 	Square 	Ventes 	Feat 	Metres 
Foot 	Metre 	annuelies 	 Sur 	Neighbour- Community Regional 	Indoor 

.oyennes 	Pieds Metres 	rue 	hood 	 Mall 
Pieds 	Metres 	 carrCs cerrés 	 Comaunau- Regional 

carrCs 	carrés 	 de 	taire 	 Mail 
$ 	$ 	S 	quartiar 	S 	 S 	inténirur 

Children's and Infant's Wear Stores 	Viteu.ents pour enfants at bCbC 

Canada 
tower Middle 25% 

Intermediare inféricur 251. 
Bottom 25% 	Inférteur 25%..... 
Average 	Noyanne.............. 

Canada 
Top 25% 	Supérieur 25%........ 
Upper Middle 25% 

lntermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire infer ieur 25%. 
Bottom 25% 	Inférieur 25%..... 
Average 	Moyenne ............... 

New Brunswick 
Nouveau-Brunswick 

Toe 25% 	Supêrieur 25%........ 
Upper Middle 25% 

Jrtermédiaire supérleur 25%. 
Lower Middle 25% 

lntermédiaire inferieur 25%. 
Bottom 25% 	Infer cur 25%.... 
Average 	Moyanne ............... 

Quebec Québec 
Top 25% 	super cur 25%........ 
Upper Middle 252 

lntermédiaire supCrieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférleur 25%. 
Bottom 25% 	inféricur 25%.... 
Average 	Moyenna............... 

Ontario 
Top 25% 	Super ieur 25%........ 
Upper Middle 25% 

Intermediwire supérieur 25%. 
lower Middle 257 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% 	Irférleur 25%.... 
Average 	Moyenne .............. 

Manitoba 
Top 257 	Supérieur 25%........ 
Upper Middle 25% 

interinédicire super cur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inferieur 25%. 
Bottom 25% 	Infer icur 25%.... 
Average 	Moyenne .............. 

Saskatchewan 
Top 25% 	Supérieur 25%........ 

See Appendix IV for sample counts 

SOURCE: Retail Sell ing Area Surve 
SOURCE: EnquAte sur Is superficie 

500 46 I 	78 
I 	83 

131 

127 
243 
128 

1,356 
2.519 
1.380 

87 
100 
90 

13 
- 

4 

- 

- 

2 

- 

- 

3 

- 

- 

- 

Faaily Clothing A Furnishings Stores 	VAtemants pour 	Is familie at ameublemant 

2,400 223 367 84 899 82 2 3 - 13 

1,248 116 iag 113 1,218 69 5 - 26 

800 74 130 129 1,387 90 7 - 1 1 
100 180 1,935 93 3 - 3 - 

195 103 1,112 84 4 I 7 4 

3,200 297 242 40 434 100 - - - - 

1.760 164 227 111 1,197 68 - - 32 - 

1.344 125 120 83 890 100 - - - - 

139 540 5,814 100 - - - - 

178 80 859 92  

2.400 223 302 77 828 93 - - - 7 

1.344 125 177 106 1,143 46 6 1 47 - 

800 74 129 131 1.409 93 6 1 - - 

85 147 1.582 92 8 - - - 

170 98 1,055 81 5 - 12 2 

2,000 166 291 69 748 63 - - - 37 

1,100 102 227 148 1.591 89 - - 11 - 

650 79 136 141 1,520 100 - - - - 

107 213 2,292 90 - - 10 - 

187 108 1,162 86 - - 6 9 

3.120 290 244 65 714 100 - - - - 

1,800 167 223 103 1,109 90 10 - - 

800 74 158 128 1,375 72 - - - 28 
71 115 1,239 100 - - - - 

172 91 975 90 2 - - 7 

1.500 139 297 90 964 100 - - - - 

Voir I 'annexe IV pour las chiffres Ce l'éclranti lion, 

, Smell Business Statistics, Statistics Canada 
de vente au detail, Statistiques sur les petites entreprises. Statistique Canada 
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TABLE D. Analysis of lotal Area by Kind of Business and Region. Ranked by Total Area - Contd 

TABLEAU D. Analyse de Is auperficie totale, scion Ic genre de commerce et Is region - Classem.nt scion Is superficie totals - suite 

Total area: 
Lower Quartile Values 

Superficie totale: 
Valeur ninimum du 

quartile 

Square 	Square 
Foot 	 Metre 

Pieds 	Metres 
carrés 	carrCs 

Average 
Annua I 
Sales 

$ BOO'S 

Ventes 
anfluel les 

aoyennes 

Average Sales 
Per 	 Type of Store Location 

Ventes scion I. 	 Genre d'empl.ceaent 
superf ide 

moyenne Region. 
Quartiles and l4eighted Averages 

RCg ion, 
Quartiles et moyennes 

ponderCes 

On 
Square Square 	Street 
Feet 	Metres 

So r 
Pieds Metres rue 

carrés carrés 

$ 	$ 	% 

Shopping Centre 	Centre Coamercial 

f4eighbour- I Cocaunity Regional 	Indoor 
hood 	 Mali 

Communau- RCg ions I 
de taire 	 Mail 

quartier 	7 	 7 	intCrisur 
7 	 7 

Family Clothing 8 Furnishings Stores 	VAteaents pour Is famille at asneublecent 

Saskatchewan 
Upper Middle 257 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 252 

Intermédiwire inferieur 757. 
Bottom 25% 	I,fénieur 25%.... 
Average 	Moyenne .............. 

Alberta 
lop 25% 	Supêrieur 25%....... 
Upper Middle 257 

Interinédia,re supdnieur 251. 
Lower Middle 25% 

lntermédiaire inf6rieur 251. 
Bottom 25% 	Infer isur 25%..... 
Average 	Moyenne .............. 

6ritih Coluabia 
Coloabie-Ar itannique 

lop 257 	Super cur 25%........ 
Upper Middle 25% 

Intermèdiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

lnter,nédiaire infArieur 25%. 
8ottom 25% Inférieur 25%..... 
Average Moyenne .............. 

1.250 116 140 102 1,095 100 - - - - 

1,000 93 119 106 1,144 67 33 - - - 
81 99 1.065 100 - - - - 

152 96 1,037 91 9 - - - 

6.000 557 1,287 181 1,945 100 - - - 

4.800 445 372 69 747 100 - - - - 

1,700 158 400 148 1.590 100 - - - - 
252 240 2.585 100 - - - - 
492 131 1,415 100 - - - 

2,500 232 814 144 1,554 59 - 41 - - 

1.500 139 144 74 793 39 61 - 

980 91 68 68 731 88 - - 12 - 
81 152 1,635 100 - - - 

252 121 1,302 76 10 9 4 

Canada 
Top 251 	Supérieur 25%........ 
Upper Middle 25% 

JntermOdiajre supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

lntermCdieire inférieur 252. 
Bottom 25% 	Inféricur 25%.... 
Average 	Moyanne ............... 

Quebec Québec 
Top 257 	Supérieur 257. ....... 
Upper Middle 25% 

lntermédiaire supénieur 751. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 251 	lnfAnieur 25%.... 
Average 	Moyenne .............. 

Ontario 
Top 25% 	Supdrieur 25%........ 
Upper Middle 25% 

IntermCdlaire supérleur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédicire irrférieur 257.. 
Bc'.om 27 	I'rlir ieJr 25 
Overage hoyerne 

S 	ru'v 	vi1vut:. 

S 	SCi 	Ve', 	S 	rq %re, 	jrv 

SJIICL 	Ec1vV:e SU 	., SUP' CQ 

Family Shoe Stores 	Chaussures pour 	In fami lie 

2.400 223 407 100 1,073 89 6 - 1 4 

1.500 139 233 130 1,399 91 4 - 3 2 

800 74 176 147 1.578 70 17 4 9 
109 179 1.925 97 - - 3 - 
229 121 1,300 87 7 I 4 2 

3.200 297 441 85 914 84 - - - 16 

1.710 159 276 114 1,225 100 - - - 

900 84 331 263 2,835 57 14 - 29 
89 145 1.557 100 - - - 

280 122 1.318 85 4 - 7 4 

2.000 186 391 112 1,211 89 11 - - - 

1.400 130 146 96 1,031 89 11 - - - 

900 84 102 86 929 82 9 9 - - 
76 127 1,354 100 - - - - 

176 105 1,146 91 7 2 - - 

Vol r I 'annexe IV pour les ch i fires de I 'écharit lion. 

Smal BLJSress Sttstcs. Statst,cs Carada 
dv ven r 	vu dv'. 	. S TaT 	que 	sal 	u's Pr: . res err 'ePr 1 It I 5 t 1 Que .anvd. 
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TABLE 0. Analysis of Total Area by Kind of Business and Region, Ranked by Total Area - Cont'd 

TABLEAU D. Analyse de Ia superficie totale, melon le genre de commerce et Ia region - Clessement melon Ia superficie totale - suite 

Region, 
Quartiles and Weighted Averages 

Region, 
Quartiles at moyennes 

pondérCes 

Total area: 
Lower Quartile Values 

Superficie totale: 
Valeur minimum du 

quart i Ic 

Square 	Square 
Foot 	Metre 

Pieds 	MItres 
cerrCs 	carrCs 

Average Sales 
Per 

tientes melon Ia 
Average 	superficie 
Annual 	moyanne 
Sales  

$ 000'S 	 On 

	

Square Square 	Street 
Ventes 	Feet 	Metres 

annuelles 	 Sur 
moyennes 	Pieds MEtres 	rue 

carrés cerrEs 

$ 	$ 	% 

Type of Store Locet ion 

Genre d'emplacement 

	

Shopping Centre 	Centre Commercial 

Neighbour- Community Regional 	Indoor 
hood Mall 

Conmuncu- R  
de 	taire 	 Mail 

quertimr 	% 	% 	intEr ieur 

Hardware Stores 	Quincaillenies 

Canada 
lop 25% 	Super ieur 25%........ 
Upper Middle 257 

lntermddiaire supCrleur 25%. 
Lower Middle 257 

Intermédiaire inférieur 257. 
Bottom 25% 	Infer ieur 25%.... 
Average 	Mayenne ....... ........  

Nova Scotie Nouvelle-Ecosse 
Top 257 	Supérleur 25%........ 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supEr ieur 25%. 
Lower Middle 25% 

IntermEdisire inférleur 25%. 
Bottom 25% 	InfEr leur 25%..... 
Average 	Moyenne .............. 

New Brunswick 
Nouveau-Brunswick 

Top 257 	Super ieur 25%........ 
Upper Middle 25% 

InterinEdiaire supErieur 25%. 
Lower Middle 257 

IrrterinEdiaire infEr ieur 25%. 
Bottom 251 	InfEr ieur 25%..... 
Average 	Moyennr .............. 

Quebec Québec 
Top 257 	Super ieur 25%........ 
Upper Middle 25% 

IntermEdiwire supEr ieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermedimire infEnieur 25%. 
Bottom 25% 	InfEr ieur 25%..... 
Average 	Moyanne ............... 

Ontario 
Top 25% 	Super leur 25%........ 
Upper Middle 251 

Intermédjaire super ieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiare irrfErieur 257. 
Bottom 257 	InfEr ieur 25%.... 
Average 	Moyenne ............... 

Manitoba 
Top 257 	SupEr leur 25%........ 
Upper Middle 25% 

IntermEdieire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

IntermEdiaire infEricur 25%. 
Bottom 25% 	Infer nun 251..... 
Average 	Moyenne ........ ...... 

Saskatchewan 
lop 25% 	Super leur 25%........ 

6,900 641 949 82 863 97 3 - - - 

4,000 372 520 99 1,066 65 8 4 - 2 

2.600 242 319 100 1,074 81 7 6 2 4 
209 126 1,356 96 2 - - - 
495 92 993 90 5 2 I 1 

15.000 1.394 2,240 95 1,026 100 - - - - 

7.200 669 657 54 586 100 - - - - 

2,128 198 249 99 1.068 100 - - - - 
129 75 812 tOO - - - - 
678 81 871 100 - - - - 

7.000 650 1.025 108 1,161 tOO - - - - 

6.000 557 1,111 176 1.899 100 - - - - 

4,375 406 642 127 1,372 100 - - - - 
202 80 865 100 - - - - 
728 131 1,411 100 - - - - 

7.000 650 905 72 776 100 - - - - 

3,200 297 439 92 993 94 6 - - - 

2.150 200 279 109 1,175 100 - - - - 
186 127 1,362 100 - - - - 
448 85 914 98 2 - - - 

7.000 650 894 101 1.086 97 3 - - - 

4.000 372 467 88 947 87 6 - - 6 

3.000 279 356 107 1,156 45 11 28 6 11 
192 114 1,225 94 5 . - - 
465 99 1,071 80 7 7 2 4 

7.625 708 1.630 132 1,425 100 - - - - 

5.000 465 567 110 1,184 100 - - - - 

4.000 372 329 73 781 100 - - - - 
183 77 824 100 - - - - 
668 111 1,198 100 - - - 

6,000 557 718 62 667 100 - - - - 

See Appendix IV for sample counts. 	Voir lannexe IV pour let chiifres de lechantillon. 

SOURCE: Retail Sell i ng Area Survey, Small Business Stat i St i cs, Statist ics Canada 
SOURCE: EnquEte sur Ia superf i ci e de vente au detail. Statist i ques sur let pet i tes enit repr inns, Statist i Que Canada 
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TABLE D. Analysis of Total Area by kind of Business and Region. Ranked by Total Area - Cont'd 

	

TABLEAU D. Analyse de Ia superficie totale, selon Is genre de coamerce it Is region - Clessement scIon Is superficie totale 	suite 

Total area: 	Average Sales 
Lower Quartile Values 	Per 	 Type of Store Location 

	

Superficie totals: 	Ventes salon Is 	Genre d'emplacement 

	

Veleur miniaum du 	Average 	superficie 
Region, 	quartile 	Annual 	.oyenne 

Quartiles and Weighted Averages  	Sales  

Reg,on, 	 $ 000'S 	 On 	Shopping Centre 	Centre Coeaercial 
Quartiles at .oyennez 	 Square Square 	Street  

pondArCes 	Square 	Square 	Ventes 	Feet 	Metres 
Foot 	Metre 	annuelles 	Sur 	Neighbour- Coemunity Regional 	Indoor 

.oyennes 	Pieds Metres 	rue 	hood 	 Mall 
Pieds 	Mitres 	carrCs carrCs 	 Coeaunau- Rigionel 

carrCs 	carrCs 	 de 	teire 	Mail 
$ 	$ 	1 	quartier 	X 	% 	intCriaur 

2 

	

Hardware Stores 	Quincailleries 

Saskatchewan 
Upper Middle 252 

lnsermédioire sugAr leur 252. 
Lower Middle 25'L 

!rrtermAdiaire infBrieur 252. 
Bottom 251 	lnfAnieur 25%...,. 
Average 	Moyenne............... 

Alberta 
Top 251 	SugAr ieur 25%........ 
Upper Middle 25% 

IntermAdiari supArieur 252. 
Lower Middle 252 

intermediaire iniArieur 25%. 
Bottom 252 	InfArleur 25%..... 
Average 	Noyenne............... 

British Columbia 
Colcebi,-Br itanniqua 
Top 252 	Super ieur 25%........ 
Upper Middle 25% 

IntermAdiaire super eu? 25%. 
Lower Middle 25% 

IrrtermAdiaire iniArieur 25%. 
Bottom 251 	infer ieur 25%..... 
Average 	Moyenna .............. 

5,200 483 468 84 901 100 - - - - 

3,900 362 458 102 1.099 100 - - - - 

367 132 1,421 100 - - - - 

495 83 898 100 - - - 

8,000 743 801 70 755 69 31 - - - 

4.000 372 1,108 181 1,948 76 24 - - - 

3.776 351 405 103 1.105 77 23 - - - 

279 93 1.000 100 - - - - 

643 ItO 1.188 Al IS - - 

7,500 697 858 46 499 100 - - - - 

4.000 372 594 110 1,184 82 18 - - - 

3.000 279 321 95 1,022 84 16 - - - 

219 107 1,152 100 - - - - 

476 70 750 92 8 - - - 

Canada 
lop 25% 	Superteur 25%........ 
Upper Middle 25% 

lntermédiaire super cur 25%. 
Lower Middle 25 

IntermAdiaire infArieur 25%. 
Bottom 25% 	IniAricur 25%..... 
Average 	Moysnne............... 

Alberta 
lop 25% 	SupArieur 25%........ 
Upper Middle 251 

IntermAdiare supAriour 25%. 
Lower Middle 25% 

intermAdisire irfArleur 25%. 
Bottom 25% 	inférleur 25%..... 
Average 	Moyenne ............... 

Canada 
Top 25% 	SupArieur 251........ 
Upper Middle 252 

IntermAdlaire supCrleur 25%. 

Paint, 	Glass and Wallpaper Stores Peintures. 	vitre at papier peint 

3.000 279 619 115 1.234 93 2 - 6 - 

1.500 139 225 116 1.252 80 - - 11 9 

850 79 154 145 1,555 91 9 - - - 

83 142 1,527 77 18 - 5 - 

263 121 1.299 85 7 - 5 2 

5.000 465 847 130 1.402 tOO - - - - 

3.000 279 305 87 939 100 - - - - 

2,000 186 249 104 1.124 100 - - - - 

280 235 2,531 67 - - 33 - 

407 129 1,386 89 - - II - 

Furniture Stores 	Meubles 

4.000 1,301 1,436 64 686 98 2 - - 

5,800 539 710 15 809 94 5 1 - - 

See Appendix IV for sample counts. Volt 'annexe IV pour les chiffres de l'Cchantillon. 

SOURCE: Retail Sell imp Area Survey. Small Business Stat itt cs, Stat st cs Canada 
SOURCE 	En Quet S S U'  I a supe , f,c,e Us vents E, Us ia I 	Si a s 	i1up 	r I es pe' it 55 55 rep r s5 	Sr a 	' tue Can ada 
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TABLE D. Analysis of lotel Area by kind of Business and Region, Ranked by Total Area - Cont'd 

TABLEAU D. Analyse de I. superficie totale. salon Ia genre de co..erce at Is rigion - Classe.ent selon Ia euperficie totule - suite 

Region. 
Quartiles and Meighted Averages 

Rég ion. 
Quartiles at •oyennes 

pondCrCes 

lotel area: 
Lower Quartile Values 

Superficie totale: 
Valeur minleum du 

quartile 

Square 	Square 
Foot 	Metre 

Pieds 	Metres 
carrCs 	carrés 

Average Sales 
Per 

Ventes scIon Ia 
Average 	superficie 
Annual 	moyanne 
Sales  

$ 000S 	 On 
Square Square Street 

VenIce 	Feet 	Metres 
ennuelles 	 Sur 
moyennes Piads Mitres 	rue 

carrCs carrCs 

$ 	$ 	2 

Type of Store Location 

Genre d'emplacenent 

Shopping Centre 	Centre Cosmercial 

Neighbour- Coamunity Regional 	Indoor 
hood 	 Mull 

Co.aunau- Regional 
de 	taire 	 Mail 

quartier 	2 	 2 	intérieur 
2 	 2 

Furniture Stores 	Meubles 

Canada 
Lower Middle 25% 

Intermédisire inférieur 25%. 
Bottom 25% 	Infdricur 25%..... 
Average 	Moyenne ............... 

Quebec Québec 
lop 25% 	Supérieur 25%........ 
Upper Middle 252 

Intermédisire super ieur 252. 
Lower Middle 25% 

lntermédieire inférieur 257. 
Bottom 257 	InfCrieur 25%..... 
Average 	Moyenne.............. 

Ontario 
lop 25% 	Supdrleur 25%........ 
Upper Middle 251 

lntermediaire supénieur 25%. 
Lower Middle 252 

lrrtermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 251 	Iriférieur 25%..... 
Average 	Noyenne............... 

Man itobu 
Top 25% 	Supdrieur 25%........ 
Upper Middle 25% 

Intermèdia,re supérieur 25%. 
Lower MIddle 25% 

Interinédisire infCrisur 25%. 
Bottom 25% 	Irrfirieur 25% - 
Average 	Moyanne .............. 

Saskatchewan 
lop 252 	Supénieur 25%........ 
Upper Middle 25% 

Irrtermddiaire supérieur 257. 
Lower Middle 257. 

Iritermédisire infer cur 25%. 
Bottom 757 	Infdrieur 25%.... 
Average 	Moyenne ............... 

British Columbia 
Colocbie-Br itannique 

Top 25% 	Supéreur 252........ 
Upper Middle 252 

Interinediaire super cur 257. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 257 	Infer cur 25%..... 
Average 	Moyenne ............... 

Canada 
lop 25% 	super jour 25% 

3,500 325 346 80 856 85 - 15 - - 

113 89 957 98 - - 2 - 

660 70 750 94 2 4 1 -  

15.000 1,394 1,408 76 821 100 - - - - 

6,000 557 923 82 883 100 - - - - 

3.500 325 539 131 1.411 100 - - - - 

117 74 797 109 - - - - 

713 85 912 100 - - - - 

16,000 1.486 1.543 57 610 100 - - - - 

10,000 929 815 66 709 100 - - - - 

4,500 418 407 64 685 100 - - - - 

197 68 732 100 - - - - 

716 61 656 100 - - - - 

12.000 1.115 2,100 44 415 100 - - - - 

7.000 650 445 54 583 100 - - - - 

5.000 465 706 135 1,450 100 - - - - 

211 61 552 100 - - - 

753 55 589 100 - - - - 

15.000 1.394 1.712 80 866 100 - - - 

7.000 650 784 98 1.055 100 - - - - 

5.000 455 307 58 623 100 - - - - 

257 108 1.167 67 - - 33 - 

697 83 896 91 - - 9 - 

See Appendix IV for sample counts. Voir l'ertnexe IV pour lee chiffres de Véchantillor. 

SOURCE: Retail Selling Area Survey. Small Business Statistics, Statistics Canada 
SOURCE: EnquVte sur Ia superficie Ce vente au detail, Statistiues sur lee petites entreprises, Statistique Canada 
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TABLE D. Analysis of Total Area by Kind of Business and Region. Ranked by Total Area - Cont'd 

TABLEAU D. Analyse de in superficie totele. scion le genre de co..erce at Ia rágion - Classecent scIon Is superficie totals - suite 

Region. 
Quartiles and Weighted Averages 

Rég ion. 
Quartiles at moyennes 

pcndérées 

Total area: 
Lower Quartile Values 

Superfice totale: 
Valeur minimum du 

quartile 

Square 	Square 
Foot 	Metre 

Pieds 	Metres 
carris 	cerrés 

Average Sales 
Per 

Ventes cc Ion Is 
Average 	superficie 
Annual 	•oyenne 
Sales  

$ 000'S 	 On 
Square Square Street 

Ventes 	Feet 	Metres 
annuel lee 	 Sur 
moyennes Pieds Metres 	rue 

carrés carrIe 

$ 	$ 	S 

Type of Store Location 

Genre de.p lacement 

Shopping Centre 	Centre Commercial 

	

Neighbour- Community

::: ion

ional 	Indoor 
hood 	 Well 

Coe.unau- 	 al 
de 	taire 	 Nail 

quartier 	S 	 S 	intIrisur 
S 	 I 

Canada 

Household Appliances Stores Appar.ils •Inmgers 

Upper Middle 25% 
InterinIdisire supérieur 	25% 1.590 148 278 114 1.226 94 - 6 - 

Lower 	Middle 25% 
lnten,nédiaire 	iriférieur 	25% 925 86 187 157 1.688 65 23 5 7 - 

Bottom 252 	lnférieur 	252 160 225 2.422 70 4 - 20 6 
Average 	Moyenne 403 125 1,343 81 6 3 9 2 

Alberta 
Top 	25% 	SupInieur 	25% ........ 6.800 632 444 33 357 100 - - - - 

Upper 	Middle 25% 
lnternrédieire supInieur 	25% 2.300 214 366 153 1,650 100 - - - - 

Lower 	Middle 25% 
Intermedimire 	inférimur 	25% 1,400 130 326 112 1.856 67 - 33 - - 

Bottom 251 	Infer ieur 	25% 

.. 

119 143 1.541 67 - 33 
Average 	Moyenne 298 76 818 81 - 10 10 - 

TV Sales & Service Stores TIlIvisiOn - ventes at services 

Canada 
Top 25% 	Supiniour 25% 
Upper Middle 25% 

Intermediaire supIrieur 251. 
Lower Middle 25% 

Intermediaire inferieur 25%. 
Bottom 25% 	lrtférieur 25%..... 
Average 	Noyenne ............... 

British Columbia 
Colombie-Britinnique 

'C: 25% 	Supérieur 25%........ 
Middle 25% 

.rterrnIdia,re supInieur 25%. 
Middle 25% 

:rtereIdiaire infInieur 25%. 
2!': 	rereu' 25' 

Average Moyetn 

2.400 223 371 120 1,296 90 10 - - - 

1,500 139 187 105 1.133 85 15 - - - 

950 88 199 165 1.775 100 - - - - 

91 160 1,720 100 - - - - 

207 128 1,380 91 6 - - - 

2,400 223 505 195 2,094 100 - - - - 

1,650 153 94 50 542 100 - - - 

1,100 102 159 141 1.517 100 - - - - 

129 208 2,242 100 - - - 

218 148 1,594 100 - - - - 

Furniture. Radio, TV and Appliance 	Neublee, radio, tIlIvision at appar.ils aenegers 

La tied a 
lop 25% 	Super cur 25%........ 
Upper Middle 25% 

InterinIdieire supérieur 25%. 
ower Middle 25% 

Intermediaire infInieur 25%. 
Utittom 25% 	lnfêrieij' 257. 
Aaerape Moynnne 

9.000 636 2,140 107 1.151 100  

7,200 669 602 73 764 100 - - - 

4.000 372 537 97 1,047 90 10 - - - 

109 57 615 95 5 - - - 

811 94 1,010 96 4 - - 

TV. Radio and Stereo 	TIlIvision, radio at stIrIo 

Canada 
251 	Supurieur 25%.........3,000 	 279 	 731 	158 	1,705 	81 	19 

Cpendix IV for sacle counts. Voir l'ennexe IV pour let chifires de l'éCh8ntillon. 

.IIJRCE: Retail Sell rig Area Survey. Seal I Business Statistics, Statistics Canada 
-IiJRCE 	E'rOuéte sur It sucerfic,e de vente al dta I. Stat at ,qies sur lea pet i let entreor i sea 	Stat at que Canada 
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TABLE B. Analysis of Total Area by Kind of Business and Region, Ranked by Total Area - Contd 

TABLEAU U. Analyse de Is auperficie totale, selon Is genre de commerce at Is region - Classement Scion Is superficie totale - suite 

Region. 
Quartiles and Weighted Averages 

Rég ion. 
Quartiles at mayennes 

pondérées 

Total area: 
Lower Quartile Values 

Superficie totale: 
Va leer minh.ua du 

quart Ic 

Square 	Square 
foot 	Metre 

Pieds 	Metres 
carrCs 	carrCs 

Average Sales 
Per 

tdentes scion In 
Average 	superficie 
Annual 	moyenne 
Sales  

$ 000•5 
Square Square 

Ventes Feet Metres 
nnuel len 
moyennes 	Pieds Metres 

carrCs cauds 

$ 	8 

Type of Store Location 

Benre d'emplacement 

On 	Shopping Centre 	Centre Coamercial 
Street 

Sur 	Neighbour- Community Regional 	Indoor 
rue 	hood 	 Mall 

Coai,unau- Regional 
de 	taire 	 Mail 

I .  quartier 	S 	 I 	intCriaur 
2 	 2 

TV, Radio and Stereo 	TClCvision, radio at stCrCo 

Canada 
Upper Middle 252 

Iritermédlaire supérieur 25% 
Lower Middle 252 

lntermédiaire inférieur 251. 
Bottom 257 	Inférieur 251 .... 
Average 	Moyenne .............. 

Quebec Québec 
Top 252 	Supérleur 25%........ 
Upper Middle 252 

Inlermédiaire supCrieur 25%. 
Lower Middle 257 

Intermédisire infCrieur 25%. 
Bottom 257. 	lnfêrieur 252..... 
Average 	Moyenne .............. 

Ontario 
Top 257 	Supéricur 251 ........ 
Upper Middle 251 

Inteninddiatre supérueur 25%. 
Lower Middle 25% 

lntermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% 	lnfCrieu 25%..... 
Average 	Moyenne ............... 

Man itoba 
Top 252 	Supérleur 25% ....... 
Upper Middle 25% 

lnterrrrédiaire supéricur 25%. 
Lower Middle 252 

Irrtermediaire jrrférjeur 25%. 
Bottom 25 	Infer cur 25%.... 
Average 	Moyenne .............. 

Saskatchewan 
Top 257 	Supérpeur 25% ........ 
Upper Middle 257 

lntermédiaire supCrreur 25%. 
Lower Middle 251 

lntermédiaire infCrieur 25%. 
Bottom 252 	Iriféricur 252.... 
Average 	Moyenne.............. 

Alberta 
Top 25% 	Supérieur 25%........ 
Upper Middle 25% 

Intermédlaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Insernédiaire inter cur 25% 
Bottom 25% Inféricur 25%.... 
Average Moyenne ........... 

British Coluabia 
Coloebie-Br itannique 

Top 25% 	Supdrieur 25%........ 

1,800 167 474 208 2,235 85 7 8 - 	 - 

1,175 109 285 201 2,159 71 21 1 6 	 1 
163 213 2,288 87 7 7 - 

410 182 1,958 81 13 4 1 	 - 

2.750 255 847 156 1.675 82 lB - - 	 - 

1,480 137 518 274 2,950 85 15  

1,100 102 192 153 1,646 100 - - - 

199 270 2,902 tOO - - - 	 - 

417 196 2.107 92 8 - - 	 - 

3.500 334 461 109 1,169 57 43 - 	 - 

2.500 232 646 234 2.514 100 - - - 	 - 

1.700 158 530 273 2,934 81 - 19 - 	 - 

284 252 2.715 40 35 10 15 	 - 

471 193 2.073 68 20 7 4 	- 

4.000 372 792 122 1,318 77 23 . - 

1.500 139 510 228 3,454 52 17 17 - 	 4 

1,200 111 123 93 1.004 100 - - - 

122 181 1,952 100 - - - 

374 150 1.611 81 10 5 4 

4.800 446 1,160 180 .940 100 - - 

2.400 223 270 90 969 100 - - 

1,600 149 339 183 1.973 50 25 25 - 

187 178 1,920 tOO - - 

446 156 1,6781 87 7 7 

3.000 279 551 131 1.411 100 - - 

1,800 167 309 140 1,512 67 33 - 

1.200 111 249 187 2.008 100 - - 

65 96 1.036 50 25 25 
277 138 1.482 76 16 6 - 

3.500 334 931 216 2.330 100 - - 

See Appendie IV for sample counts, 	Voir l'annexe IV pour les chiffres de l''' 

SOURCE: Retal I Sell iso Area Survey. Seal I Business Stat itt ics. Statist cs Cu- 
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TABLE D. Analysis of Total Area by Kind of Business and Region. Ranked by Total Area - Cont'd 

TABLEAU D. Analyse de Is superfici, totale, melon le genre de commerce et Is region - Classement melon Is superficie total. - suite 

Region, 
Quartiles and Neighted Averages 

Rig ion, 
Quartiles at moyennes 

pondéries 

Total area: 	Average Sales 
Lower Quartile Values 	Per 

	

Superficie total.: 	Ventes selon Is 

	

Valeur minimum du 	Average 	superficie 
quartile 	Annual 	moyenne 

Sales  

$ 0005 	 On 
Square Square 	Street 

Square 	Square 	Ventes 	Feet 	Metres 
Foot 	Metre 	anfluelles 	Sur 

moyennes 	Pieds Metres 	rue 
Pieds 	Metres 	carres carris 

carris 	carris 

$ 	$ 	z 

Type of Store Locet ion 

&enre demplacement 

Shopping Centre 	Centre Commercial 

Neighbour- Community Regional 	Indoor 
hood 	 Mall 

Communau- ~ 1161jions I 
de 	taire 	Mail 

quartier 	X 	% 	intirieur 

TV, Radio and Stereo 	TelEvision, radio et stiric 

Or tith Columbia 
olombie-Br itannique 
per Middle 253 
]ritermidiaire supirieur 25%. 

:ver Middle 25% 
lnterrnicjiaire infer ieur 25%. 

':rorr 253 lnférieur 253 ..... 
Average Moyerrrce 

2,200 204 335 134 1,445 74 26 - - - 

1,200 111 215 133 1.427 74 26 - - - 

263 251 2.707 100 - - - - 

428 185 1987 87 13 - - - 

TV and Radio Repair Shops 	Ateliers de reparation télévision 

Canada 

25 	Super Cur 25 

:.per Middle 253 
lntermidieire supirieur 25%. 

'wer Middle 25% 
Interinidiare imfirieur 25%. 

11Am 251 	Inférieur 25%.... 
Average 	Moyenne.............. 

Er rush Columbia 
Colombie-Br itannique 

251 	Supirieur 25%........ 
:per Middle 25% 

lrrtermidiaire supirieur 25%. 
..r.ver Middle 25% 

lrctermidiaire infirieuc 25%. 
toe 2 	 IrOc' reu 	25P 

Aver age Moyerre 	- 

.500 139 240 84 909 86 12 - - 

goo 84 64 55 595 87 13 - - 

600 56 48 63 676 100 - - - - 

51 147 1,587 97 3 - - - 

100 79 852 93 7 - 

1.250 116 163 114 1.230 50 50 - - - 

1,000 93 36 31 330 89 11 - - - 

600 74 59 68 734 tOO - - - - 

32 53 570 100 - - - - 

51 54 583 91 9 - - - 

Floors, Curtains, A Interior Decorators 	RevAtement de sot, rideaux, dicorateur intirieur 

Corrode 

	

257, 	Super relic 254....... 
per Middle 257 
lntermidiaire super i eAr 25%. 

nec Mddle 25% 

lntermédia,re inférieur 25%. 

	

trom 	253. 	Inféreur 25%..... 

	

Average 	Noyenne ............... 

Cuehec Québec 

	

257 	Super ieur 253 ........ 
per Middle 25% 

rrtermidiaire supirieur 25%. 
.uer Middle 25% 
injermédiaire infirieur 25%. 

	

-'tom 	25% 	lmfirieur 25%..... 

	

Cverage 	Moyenne ............... 

Into: is 

	

257 	Supr leor 253....... 

4.000 372 711 96 1,032 97 3 - - - 

1.740 162 367 135 1,449 89 6 - 2 1 

1.000 93 193 144 1,547 81 15 1 - 3 
100 135 1,455 71 20 3 3 2 
340 112 1.208 84 12 1 1 2 

4,000 372 760 91 978 100 - - - - 

1,200 111 280 133 1.433 89 11 - - - 

940 67 138 135 1,455 81 9 - IC - 

85 130 1.400 67 33 - - - 

315 104 1,119 84 13 - 2 - 

4,000 372 585 107 1.149 100 - - - - 

1.960 162 426 145 1,589 100 - - - - 

Voi r I 'annexe IV pour les ch i ffres de I ichant I lot. 

SC? I r Br. 	rresc 	t 	. St 	Cvrr 
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TABLE B. Analysis of Total Area by Kind ofBusiness and R ion. Ranked by Total Area - Contd 

TABLEAU B. Analyse da Is superficie totale. melon le genre d 	aerce et Is region - Classement scion Is superficie totale - suite 

Total area: 	Average Sales 
Lower Quartile Values 	Per 	 Type of Store Location 

	

Superficie totale: 	Ventes scion Is 	Genre d.mplaceinent 

	

Valeur minimum du 	Average 	superficie 
Region, 	quartile 	Annual 	aoyenne 

Quartiles and Weighted Averages  	Sales  

Region, 	 $ OOOS 	 On 	Shopping Centre 	Centre Coirnercial 
Quartiles at moyennes 	 Square Square 	Street  

pondCrCes 	Square 	Square 	Ventes 	Feet 	Metres 
Foot 	Metre 	annuelles 	Sur 	Neighbour- Coemunity Regional 	Indoor 

	

moyennes 	Pieds Metres 	rue 	hood 	 Mall 
Pieds 	Metres 	carres carrCs 	 Commuriau- Regional 

carrCs 	carrCs 	 de 	taire 	Mail 

$ 	$ 	% 	quartier 	% 	% 	intCrieur 

Floors, Curtains. A Interior Decorators 	RevAtement de sol, rid.aux, décoreteur intCrimur 

Ontario 
Lower Middle 251 

lntermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% 	Inférieur 25%. 
Average 	Moyenne ............... 

Manitoba 
Top 25% 	Supérieur 25%........ 
Upper Middle 257 

Intermédieire supérieur 257. 
lower Middle 257 

lntermAdiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% 	Inférleur 25%.... 
Average 	Moyanne ............... 

Alberta 
lop 25% 	Supérieur 25%........ 
Upper Middle 25% 

lnteninédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

lntermédiaire infCrisur 25%. 
Bottom 25% 	lnférieur 25%.... 
Average 	Moyenne ............... 

Britiah Columbia 
Coloabie-Br i tannique 

Top 251 	Supérieur 25%....... 
Upper Middle 25% 

Intermèdiaire supêrieur 25%. 
Lower Middle 251 

lntermediaire inérieur 25%. 
Bottom 25% 	lnférieur 25%..... 
Average 	Moyenne............... 

1,500 139 145 91 984 100 - - - 

221 221 2.375 70 30 - - 

339 127 1,368 92 8 - 

5,800 539 611 104 1.118 100 - - - 

3.600 334 529 122 1,314 100 - - - 

3,000 279 585 195 2. 100 50 50 - - 

475 255 2.747 70 - - 

544 148 1.591 80 11 - - 

7.000 550 581 62 870 100 - - - 

2.500 232 300 111 1.197 77 23 - - 

1.500 139 265 134 1,443 100 - - - 

147 192 2.063 22 57 22 
300 93 1,006 71 23 6 

5,000 465 1.119 175 1.883 75 25 - 

1.500 139 227 98 1.050 75 25 - 

1.000 93 160 142 1.532 69 - - 

66 87 942 76 - - 

387 148 1.598 74 12 - - 

Picture A Picture Frames 	Peintures et cadres de peintures 

Canada 
Top 257 	Supérieur 25%........ 
Upper Middle 25% 

Intermèdiaire supArieur 25%. 
Lower Middle 257 

lntermédiaire infer ieur 25%. 
Bottom 251 	Infer ieur 25%.... 
Average 	Moyenne ............... 

2,000 186 129 22 242 100 - 

1,050 98 69 51 548 100 - 

700 65 70 78 845 85 - 

40 115 1.234 100 - 

73 40 428 96 - 

15 

4 

Drug Stores, Without Meals 	Pharmacies, sans service de repis 

Canada 
Top 	25% 	Supérieur 	25% ........ 4.700 437 2,628 372 4.001 39 25 19 
Upper 	Middle 	251 

lntermédiaire 	supéricur 	25% 2.400 223 1,073 322 3,469 68 24 3 
Lower 	Middle 25% 

. 

lntermédiaire 	inférieur 	25% 1.200 111 631 357 3,845 90 6 3 
Bottom 25% 	inférieur 	25% 445 530 5.702 91 4 3 
Average 	Moyenne 1.185 367 3,954 72 15 7 

See Appendix IV for sample counts. 	VOi r I 'annexe IV pour ies chiffres de I 'éclionti IL 

SOURCE: Retail SeI I ing Area Survey, Small Bus i ness Stat i St cs. Stat 51 CS Canada 
nj 

13 

3 

2 

5 
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TA8LE 0. Analysis of Total Area by Kind of Business and Region. Ranked by Total Area - Cont'd 

TABLEAU D. Analyse de Is auperficie totale, salon Ia genre da cosmarce at Ia region - Classe.ent salon I. suparficie totale - suite 

Region. 
Quartiles and Weighted Averages 

Re9 iOfl, 
Quartiles at •oyennes 

pondirCea 

Total area: 
Lower Quartile Values 

Superficie totale: 
Valeur •inumua du 

quartile 

Square 	Square 
Foot 	Metre 

Pied; 	Metres 
carrCs 	carrCs 

Average Sales 
Per 

Ventes salon Is 
Average 	superficie 
Annual 	moyenna 
Sales  

$ 000 1 5 	 On 
Square Square Street 

Ventes 	Feet 	Metres 
annual les 	 Sur 
moyennes 	Pied; Metres 	rue 

carrCs carrCa 

$ 	$ 	% 

Type of Store Location 

Genre deap laceuant 

Shopping Centre 	Csntre Coe.srci.l 

Neighbour- I Coiu.unity Regional 	Indoor 
hood 	 Mall 

Co.munau- Regional 
de 	taire 	 Nail 

quartier 	I 	 I 	intiriaur 
1 	 1 

Drug Stores. Without Meals 	Pharascies, cans service de repas 

Newfound land Terre-Mauve 
lop 257 	Super ieur 25%........ 
Upper Middle 252 

Interméda,re supériaur 25%. 
Lower Middle 25% 

Lrttermédiaure ,rriérieur 25%. 
Bottom 252 	Irrférieur 25%..... 
Average 	Moyanne............... 

Prince Edward Island 
I le-du-Pr ince-Edouard 

Top 25% 	Super ieur 25%........ 
Upper Middle 25% 

IrrtermCdiaire supCrieur 25%. 
Lower Middle 25% 

IrrtermCdaire infCriur 25%. 
Bottom 251 	lrférieur 25% ..... 
Average 	Moyenrie .............. 

Nova Scotia Nouvelle-Ecosse 
lop 25% 	Super cur 251........ 
Upper Middle 25% 

Irrter,nédiaire supérieur 25!. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire irrfêrieur 252. 
Bottom 25% 	lnfCrieur 25%.... 
Average 	Noyenne............... 

New Brunswick 
Nouveau-Brunswick 

Top 25% 	Supérieur 252........ 
Upper Middle 252 

lnterntédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiwire infBrieur 75%. 
Bottom 257 	lniCrieur 25%..... 
Average 	Moyanne ............... 

Quebec Québec 
lot 257 	Supérieur 25%........ 
Utter Middle 257 

lrrterrnédisire supCrieur 25!. 
,er Middle 257 

ntermédiaire inférieur 25%. 
tom 257 	Inférieur 25%..... 

twerage 	Moyenne ............... 

Orrea' '0 
25% 	Supérieur 25%........ 

aer Middle 252 
lnternrédieire supérieur 25%. 

we' Middle 25% 
nternrédiaire irrfCrieur 25%. 

tom 751 	Inférieur 75!..... 
Arage 	Noyenne ............... 

6,800 632 2,619 258 2.762 60 40 - - 

3.800 353 1,844 384 4,131 33 24 33 9 - 

1.500 139 541 193 2.078 100 - - - 
401 477 5,131 100 - - 

1.283 288 3.105 76 5 17 2 

6.500 604 3,519 538 5.789 0 63 37 - 

4.000 372 739 152 1.632 100 - - - - 

1.800 167 763 401 4.320 100 - - - - 
324 335 3,606 100 - - - - 

1,077 325 3502 83 10 8 - - 

7.500 697 3.269 409 4.403 47 17 30 6 - 

4,000 372 1,952 386 4.155 65 29 6 - 

2,600 242 1.178 396 4,263 100 - 
718 464 4,991 50 - 20 70 - 

1.735 405 4.370 57 II 14 7 - 

6,500 604 3,468 418 4,503 35 5 30 30 

4,800 446 1.520 305 3.286 72 22 - 5 - 

1,500 139 1,044 476 5.125 77 23 - - - 
351 421 4,535 tOO - - - - 

1.577 395 4.248 72 12 7 9 - 

2.500 232 1,785 325 3.496 30 16 20 22 13 

1.800 167 614 295 3.183 84 14 1 - - 

1.050 98 545 401 4.314 81 - 13 6 - 
344 505 5.441 93 7 - - - 
819 343 3.694 72 9 9 7 3 

5,000 465 3.319 434 4.611 37 15 21 25 2 

3,000 279 1.231 316 3,398 56 43 I - - 

1,200 111 1.010 471 5.066 83 17 1 - - 
528 599 6.447 99 - - 1 - 

1.486 417 4,490 70 19 5 6 - 

.'upendix IV for sample Counts. 	Voir l'annexe IV pour les chiffres de léchantillon. 

URCE: Retail Selling Area Survey. Small Business Statistics. Statistics Canada 
LlP.E 	EnuOlp Cu' IC ttef Ce de ue"tr err delail, Stat sr oues sur lerr pet tee errirer' see. Stat St Cue Carrads 
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TABLE D. Analysis of Total Area by Kind of Business and Region. Ranked by Total Area - Contd 

TABLEAU B. Analyse de Ia superficie totale. scion le genre de commerce et Is region - Classement salon Is aup.rftcie totala - suite 

Total area: 	 Average Sales 
Lower Quartile Values 	 Per 	 Type of Store Location 

	

Superficie totele: 	 Ventes scion to 	 Genre d'emplacement 

	

Valeur minimum du 	Average 	superficie 
Region, 	 quartile 	 Annual 	moyenne 

Quertilas and Weighted Averages 	- 	Sales  

Region. 	 $ 000'S 	 On 	Shopping Centre 	Centre Commercial 
Quartiles et moyennes 	 Square Square 	Strait  

pondCrCes 	 Square 	Square 	Ventes 	Feet 	Metres 
Foot 	Metre 	ennuel em 	 Sur 	Neighbour- Community Regional 	Indoor 

moyennes 	Pieds Metres 	rue 	hood 	 Mall 
Pieds 	Metres 	 carrés carrés 	 Coaaunau- Regional 

carrCs 	carrés 	 de 	taire 	 Nail 
$ 	$ 	2 	quartier 	2 	 2 	intCrieur 

2 	 2 

Drug Stores. Without Meals 	Pharmacies. lens service de repss 

Mini toba 
Top 2511 	Supérieur 25%........ 
Upper Middle 25% 

Intermediwire super ieur 25%. 
lower Middle 257 

lntermédiaire inldrieur 25%. 
Bottom 25% 	inférieur 25%..... 
Average 	Moyenne .............. 

Leskatchewan 
lop 257 	Super ieur 25%........ 
Upper Middle 25% 

Interinedleire super ieur 25%. 
lower Middle 25% 

Inter,nédiare inférieur 25%. 
Bottom 252 	Inférleur 25%..... 
Average 	Moyenrte ............... 

Alb,rta 
lop 25% 	Supérleur 251 ........ 
Upper Middle 25% 

intermCdimire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

lotermAdiaire inférleur 25%. 
Bottom 251 	lnférieur 25%.... 
Average 	Moyenne .............. 

British Columbia 
Colombie-Br itannique 

lop 25% 	Super ieur 251 ........ 
Upper Middle 25% 

Intermédumire suprieur 25%. 
Lower Middle 25% 

leterinddimire infdrieur 25%. 
Bottom 25% 	Inf6rieur 25% . 
Average 	Moyenne ............... 

4,000 372 1.977 352 3,766 72 8 - 20 - 

3.000 279 805 253 2,720 85 15 - - - 

2.000 186 572 221 2.382 85 15 - - - 
392 308 3.317 88 12 - - - 
904 295 3,170 83 13 - 5 - 

4.000 372 1.404 275 2.962 78 16 - 6 - 

3.000 279 675 igg 2,144 84 16 - - - 

1,600 149 633 326 3,514 100 - - - - 
321 266 2,865 100 - - - - 
750 261 2,806 91 8 - I - 

4.500 418 2.123 341 3.666 50 20 19 1 9 

2.500 232 987 311 3.343 80 10 10 - - 

1.600 149 586 297 3,195 73 27 - - 
539 511 5.500 82 9 - - 9 

1.047 341 3.673 71 17 7 - 5 

6.000 557 3.415 407 4,379 18 41 27 8 6 

3.000 279 1.474 325 3.498 57 41 2 - 

1,300 121 456 249 2.684 91 9 - - - 
426 610 6.563 84 8 8 - - 

1.408 374 4.029 63 24 9 2 

Patent & Proprietary Medicine Stores 	Médicaaents brevetCm 

Canada 
Toe' 	251 	Supér,eur 	25% ........ 2.000 186 845 	201 	2.167 84 16 - - 	- 
Upper 	Middle 25% 

IrutermCdimire supdreur 	25% 640 59 202 	204 	2.192 65 11 - 22 	 2 
Lower 	Middle 252 

Intermédinire 	infCrleur 	25% 

.. 

400 37 115 	232 	2.498 21 - 19 29 	30 
Bottom 25% 	Inf6rieur 	25% 84 	254 	2.735 36 - 48 9 	 8 
Average 	Moyenne 298 	208 	2,239 52 6 21 13 	 8 

.iewellery Stores Bijouteries 

Canada 
lop 	25% 	Supdrieur 	25% ........ 1.400 130 257 	59741 87 3 5 3 	 2 
Upper 	Middle 252 

201 	195 	

2. 

 09  5 lrrtermCdimire 	super leer 	25% 

.. 

780 72 69 7 11 5 	 7 

See Appendix IV for sample counts. VOir 	I 'annexe IV 	pour 	les chiffres 	de 	I 'échant 	I 

S7IICf 	Retail 	5l I 	nd 	Area 	Survey. Smal I 	Bus 	ness Star 	at 	cu. Saul i sr 	as 	Caradu 
Eujr 	se. - 	I, 	s,.........: 	IW venrs St',I 	,•.i Pr's 	ar' 	ru' 	srecr sr's. 	S:a' s: 	qua .ar.uda 
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TABLE D. Analysis of Total Area by Kind of Business and Region. Ranked by lotal Area - Cont'd 

TABLEAU D. 	Analyse de 	Ia superficie totale, 	scion 	Ic genre de coismerce Ct 	lB region - 	Ciassement scion ia auperficie 	totale - 	suite 

Total 	area: Average Sales 
Lower 	Quartile Values Per Type of Store Locution 

Superficie totale: Ventes scion 	Ia Genre d'emplacement 
Valeur 	niniinum du Average superficie 

Region, quartile Annual moyenne 
Quartiles and Ileighted Averages  Sales  

On Shopping Centre 	Centre Comaurcial Region. $ 000'S 
Quartiles et moyennes Square Square Street  

pondéries Square Square Verites Feet Metres 
Foot Metre annuel 	es Sur Neighbour- Coamunity Regional Indoor 

moyennes Pieds Metres rue hood Mall 
Pieds Metres carrCs carrCs Conimunau- Regional 

carrCs carrCs de teire Mail 
$ $ 7 quartier 7 7 intCnieur 

7 7 

Jewellery Stores 	Bijouteries 

8'ta0a 
Losel MiiuJE 25 

lnlermediaire nfCreur 252. 
Bottom 257 	Imféricur 257.... 
Average 	Moyenne.............. 

Quebec Québec 
DP 257 	Supdrieur 25%........ 

.Ioper Middle 25% 
Interinédiwire supérieur 257. 

Lower Middle 25% 
lntermediairenférieur 257. 

Qottom 25% 	lnférieur 257..... 
Average 	Moyenne ............... 

Dntar io 
'op 25% 	SupCricur 25%........ 
upper Middle 25% 

lrrterrnédiaire supérieur 25%. 
.ower Middle 257. 

Intermedinire infdrieur 25%. 
E'ottom 257 	inférieur 257..... 
Average 	Moyenne .............. 

SasKatchewen 

	

25% 	Super ieur 257........ 
.ipper Middle 257 

irttermediaire supérieur 257. 
.ower Middle 25% 

lntermédiaire inférieur 257. 
Litom 257 	Infer ieur 257..... 

Average 	Moyenne .............. 

Al nerta 
c 	257 	Supérieur 25%........ 

,1oer Middle 25% 
lnterméOiaire supérleur 257. 

'cwer Middle 257 
lnlermédiaire nférieur 257. 

.cttom 257 	Irtférueur 257..... 
Average 	Moyanne ............... 

B tish ColumDia 
Coloinbie-8r itannique 
c. 257 	Super ieur 257........ 

.per Middle 25% 
Intermediere supéricur 25%. 

over Middle 25% 
lntertnBdiaire irf6rieur 257 

Average Mogerine 

375 35 112 202 2,170 67 4 7 14 7 
57 235 2.529 85 4 2 9 - 

159 114 1,228 77 5 5 8 4 

1,000 93 194 128 1.376 97 2 - I - 

BOO 56 136 178 1,917 57 - 6 32 6 

375 35 107 227 2.440 70 1 21 7 - 
49 170 1,827 99 - - 1 - 

120 160 1,725 81 1 7 10 

1.800 167 190 28 298 100 - - - - 

960 89 221 173 1.867 74 5 14 - 7 

360 33 157 265 2.858 63 8 - 8 20 
57 318 3.422 73 - 5 22 - 

163 74 794 77 3 5 8 7 

2.000 185 494 164 1.766 100 - - - 

1,400 130 174 113 1,221 100 - - - - 

1,330 124 408 303 3.262 50 - - - 50 
227 240 2,583 69 - 31 - - 
300 187 2,009 80 - 10 - 10 

1,500 139 490 314 3.379 33 - 33 33 - 

1,000 93 290 240 2.582 67 - - - 33 

800 74 168 195 2.108 tOO - 
205 327 3.515 76 - . 24 - 
281 274 2,949 70 - 8 15 8 

1.400 130 345 156 1,675 55 12 22 10 - 

900 84 204 187 2,010 67 12 10 - 12 

315 29 73 127 1.369 53 35 12 - - 
30 111 1.193 85 15 - - - 

158 157 1.689 66 18 ii 2 3 

Sporting Goods Stores 	Articles de sports 

Lanacla 	
3,100 	 288 	 829 1 	121 	1,304 	91 	 1 1 	3 

	
61 	- 

Appendix IV for sample counts. 	Voir I'annexe IV pour let chiffres de léchantillon, 

IL ct 	Pgt 	I Se I I  rn Ar pg Survey, Sea I 	pens S tat is tics, S tat i St C5 Ogi 
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TABLE D. Analysis of Total Area by Kind of Business and Region, Ranked by lotal Area - Cont'd 

TABLEAU D. Analyse de Is superficie totale, scion Ic genre de commerce Pt Is region - Classement salon Is superficie totale - suite 

Total 	area: Average Sales 
Lower Quartile Values Per Type of Store Location 

Superficie totale: Ventes selon 	Is Genre d'emplacement 
Voleur minimum du Average superficte 

Region, quartile Annual mayenne 
Quartiles and Weighted Averages  Sales  

Region. $ 000'5 On Shopping Centre 	Centre Coaaercial 
Quartiles at moyennes Square Square Street  

pondCrCes Square Square Ventes feet Metres 
Foot Metre annuelles Sur Neighbour- Community Regional Indoor 

moyennes Pieds Metres rue hood Mel I 
Pipds Metres carrés carrCs Coeuriunau- Regional 

carrCs carrCs de taire Mail 
$ $ % guartier 2 2 intCrieur 

2 

Sporting Goods Stores 	Articles de sports 

Canada 
Upper Middle 25 1A 

Intermédjaire supérieur 2%. 
Lower Middle 251 

Intermédiaire unférieur 25%. 
Bottom 257 	lrrférieur 25%... 
Average 	Noyenne ............... 

Quebec Quebec 
Top 25% 	Supérieur 257 ........ 
Upper Middle 257 

Intermédiaire supérieur 251. 
Lower Middle 25% 

Irrtermêdioire inférieur 257. 
Bottom 25% 	lnférieur 25%.... 
Avarage 	Moyenne ............... 

Ontario 
Top 25% 	Supérieur 25%....... 
Upper Middle 251 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

lrrtermediaire inférieur 25%. 
Bottom 25% 	inférleur 25%.... 
Average 	Moyenne ............... 

Manitoba 
Top 25% 	Supérleur 25%....... 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Interinédlaire infêrieur 25%. 
Bottom 25% 	inférleur 25%.... 
Average 	Moyenne ............... 

Saskatchewan 
Top 25% 	Super ieur 25%....... 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supCrieur 25%. 
Lower Middle 251, 

Intermédiaire inférleur 25%. 
Bottom 252 	InfUrimur 25% .... 
Average 	Moyenne ............... 

Alberta 
Top 25% 	Super cur 25% ........ 
Upper Middle 25% 

Intermédlaire super cur 25%. 
Lower Middle 25% 

Irrtermédiaire infUrieur 25%. 
Bottom 257 	Inférieur 25%.... 
Average 	Moyenne ............... 

British Columbia 
Colombie-Br i tanni quo 

lop 25% 	Supérieur 25%........ 

1,500 139 319 144 1.555 83 13 3 1 	 - 

1.000 93 200 164 1,768 88 10 2 - 	- 
137 199 2,141 91 4 3 3 	 - 
368 136 1.459 88 7 3 2 	 - 

5.000 465 1,093 118 1,271 89 - - 11 	 - 

3.228 300 428 107 1.156 80 - 10 10 	 - 

1,250 116 381 181 1.944 80 tO 10 - 	- 
166 248 2.666 86 - 5 9 	 - 
495 130 1,401 84 3 6 8 	 - 

2,000 186 244 67 724 100 - - - 	- 

1,250 116 216 150 1,616 85 15 - - 	- 

1,000 93 199 174 1,874 70 30 - - 	- 
150 200 2,156 100 - - - 	- 
201 117 1.256 89 Ii - - 	- 

3.500 325 301 64 690 100 - - - 	- 

2.700 251 235 81 876 100 - - 

2.000 186 95 46 494 100 - 
116 125 1.341 100 - - 
178 73 789 100 - - - 	- 

6,000 557 3.219 294 3.159 100 - - 

1.695 157 364 168 1,805 100 - - 

1,040 97 130 105 1,128 100 - - 
121 187 2.008 75 25 - 
852 250 2.692 93 7 - - 

5.200 483 1,257 203 2.181 100 - - - 

2.400 223 474 153 1.645 75 25 - - 

1,600 149 413 229 2.467 67 33 - - 
178 741 2.593 77 23 - 
536 194 2.085 79 21 - - 

3.400 316 532 67 720 100 - - - 

See Appendix IV for sample counts. 	Volt I 'annexe IV pour les chifirs do I 

SOURCE 	VetiI Sellinq Area Survey, Small Busiress Statistics. Statistics Cu 	- 
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TABLE B. Analysis of Total Area by Kind of Business and Region, Ranked by Total Area - Cont'd 

TABLEAU B. Analyse de la superficie toUsle, selon le genre Ce conmerce et Ia region - Classemant scion la auperficie totale - Suite 

Total ares: 
Lower Quartile Values 

Superficie totale: 
Veleur minimum du 

Region. 	quartile 
Quarti es and l'Ieighted Averages 

Re9 ion, 
Quart Ins Pt noynnes 

poriderCes 	Square 
Foot 

Pieds 
car rCs 

Average Sales 
Per 

Ventes scion Ia 
Average I superficie 

	

Annual 	aoyenne 
Sales  

	

$ 000'S 	 On 
Square Square 	Street 

	

VenUes 	Feet 	Metres 

	

annuelles 	Sur 

	

moyennes 	Pieds Metres 	rue 
carrCs carres 

$ 	$ 	%  

Type of Store Loc.t ion 

Genre dempiacement 

Shopping Centre 	Eretre Commercial 

Neighbour- Community Regional 	indoor 
hood 	 Mall 

Coamun.u- Regional 
de 	tuire 	MSii 

quartier 	S 	B 	intCrleur 
S 	 B 

Square 
Metre 

Metres 
car rés 

Sporting OQods Stores 	Articles Ce sports 

'3, itish Colunb,a 
Colomb ic-Br itannique 

Upper Middle 25% 
lntermediaire supCrleur 25%. 

Lower Middle 25% 

lnsermédiaire inféripur 25%. 
Bottom 25% 	lnfbrieur 25% 
Averape Mayenne 

1,500 139 394 177 1,910 100 - - - - 

1,000 93 224 189 2,035 87 - 13 - - 
96 128 1,378 100 - - - 

304 106 1.143 97 - 3 - 

Bicycle Shops 	Magasins Ce bicyclettes 

anada 

'op 25.' 	Supu' 	ew 2 ......... 
Upper Mddie 25% 

lntermCdiaire supérieur 25%. 
Lower Mddle 25% 

tntermédiaire infbrieur 25%. 
lrfe' 

Averape Moyer,ne 

3.000 279 730 112 1.201 91 9 - - - 

1.970 183 190 78 836 90 10 - - 

1,200 lii 131 87 933 81 8 11 - - 
72 84 899 92 8 - - - 

275 99 1,081 88 9 3 - - 

' 	Tobacco Stores A Stands 	Tabagies at kiosques 

Canada 
lop 25% 	Supérieur 25%........ 
Upper Middle 25% 

lntermédiaire supCrleur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
bottom 25% 	Infer cur 25%.... 
Average 	Moyenne .............. 

Quebec Québec 
lop 25% 	Supérleur 25%....... 
Joper Middle 257 

intermédiaire supdrimur 25%. 
Lower Middle 25% 

lnnermédiaire infCrieur 25%. 
bottom 25% 	Irférieur 257.... 
Average 	Moyenne .............. 

Lintar io 
lop 25% 	Super ieur 25%........ 
Upper Middle 25% 

lntermediaire superieur 25%. 
Lower Middle 25% 

intermédiaire inférleur 25%. 
Bottom 25% 	imféricur 252 ..... 
Average 	Moyanne ..... ..........  

A berta 

75% 	Supbriour 25%. ........  
Middle 25% 

H'termédjaire supérieur 25%. 

1,500 139 419 207 2,232 69 23 8 - - 

780 72 318 297 3.201 65 8 4 22 

340 32 243 422 4,537 67 14 5 ii 3 
112 531 5,718 90 2 6 2 
272 282 3,032 73 12 5 9 

1.800 167 570 247 2.657 60 21 19 - - 

982 91 320 232 2.494 55 16 6 23 - 

540 50 331 462 4,969 47 24 10 19 - 
160 422 4.546 99 1 - - - 
332 288 3.100 66 15 8 11 - 

1,600 149 324 155 1,670 57 43 - - - 

900 84 255 207 2.230 98 2 - - - 

500 46 278 355 3,817 100 - - - - 
212 880 9.470 80 - 20 - - 
264 257 2.769 85 10 5 - - 

1,375 128 356 246 2,645 50 50 - - - 

574 53 188 193 2.078 72 14 - 14 - 

..endix IV for sample counts. 	Voir l'ennexe IV pour las chiffres Ce l'échantillon. 

:.lRCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, Statistics Canada 
:.!'3C[ 	Entuete so, 1p supe'ficme devente a,, Cétpil 	Stpiislip-jps stir !p'  pu'rri's errrenrsps, S:urs:ite Canudu 
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TABLE 0. Analysis of lotal Area by Kind of Business and Region. Ranked by 'Total Area 	Cont'd 

TABLEAU B. Analyse de Is superficie totale. salon Ia genre de conmerce at I. region - Classeusent scion Is superficie totale 	suite 

Total area: 	 Average Sales 
Lower Quartile Values 	 Per 	 Type of Store Location 

	

Superficie totala: 	 Ventes scion Is 	 Genre demplucement 

	

Valeur minimum du 	Average 	superfucie 
Region, 	 quartile 	 Annual 	moyenne 

Quartiles and Meighted Averages 
	

Sales  

Peg ion. 	 $ 000'S 
Quartiles at moyennes 

	
Square Square 

pondCries 
	

Square 
	

Square 
	Ventes 	Feet 

	
Metres 

Foot 
	

Metre 	annue lies 
moy.nnes 	Pieds Met r as 

Pieds 
	

Metres 	 car r és car réS 
car rés 	car rés 

$ 
	

$ 

Tobacco Stores 1 Stands 
	

Tabag iu 

Alberta 
Lower 	Middle 250 

	

lnterrnédiaire 	inférieur 	250 
Bottom 253 	inférieur 250....... 
Average Moyenne ................. 

British Columbia 
Colomb ic-Br i tanni que 

lop 	250 	Supérieur 	250 
Upper 	Middle 250 

	

lntermédiaire 	supAriour 	25% 
Lower 	Middle 250 

	

IntormAdiaire 	inférieur 	250 
Bottom 250 	lnfêrieur 	250 
Average 	Moyenne 

212 

780 

300 

139 

20 

72 

28 

13 

126 
105 
159 

328 

181 

37 
62 

148 

398 
861 
266 

272 

392 

152 
790 
303 

4.287 
9,259 
2,859 

2.928 

4.222 

1,636 
8,505 
3.266 

80 
100 
79 

69 

45 

100 
100 
80 

- 
- 

11 

15 

7 

- 
- 
5 

20 
- 
5 

- 

- 

- 
- 
- 

- 
- 
5 

9 

34 

- 
- 

10 

Books 8 Stationery Stores 	Librairies at papetries 

Canada 
'Top 	250 	Supdrieur 	250 ........ 1,800 157 391 134 1 .447 76 10 2 9 
upper 	Middle 250 

lrrtermédiaire 	supérleur 	250 1.000 93 178 130 1,401 57 10 11 16 
lower 	Middle 250 

Irrtermédiaire 	irrférieur 	250 600 

. 

56 104 132 1,418 71 15 7 7 
Bottom 250 	lnfArieur 	250 38 104 1.117 83 4 - - 
Average 	Moyenfle 176 131 1,407 72 10 5 8 

Nova Scotia 	Nouvelle-Ecosse 
Top 250 	Super ieur 	250 3.780 351 509 103 1.103 100 - - 
Uppe' 	Middle 25% 

Intertlédiwire 	supArieur 	250 1.750 163 236 86 925 87 - 13 - 
Lower 	Middle 25% 

intermédisire 	infArleur 	25% 1.300 121 185 121 1.307 67 - 33 - 
Bottom 250 	InfArieur 	25% 90 87 938 50 - 25 25 
Average 	Moyenne 240 100 1,073 73 - 19 8 

Quebec 	Québec 
2.200 204 812 206 2,222 65 - - 26 

Upper 	Middle 250 
Interniédiaire 	supArieur 	25%, 1.100 192 275 175 1.882 38 8 19 19 

Lower 	Middlt 	250 
intermedinire 	infArieur 	25% 900 56 125 158 1,700 50 9 9 31 

Bottom 25% 	Infer ieur 	25% 26 57 618 tOO - - - 
Average 	Moyenne 298 182 1,956 64 4 7 18 

lop 	250 	Supérieur 	250......... 

Ontario 
Top 	250 	SupArieur 	250 ........ 1,700 158 294 113 1.215 79 21 - - 
Upper 	Middle 25% 

lntermédiaire 	supArieur 	25% 1,000 93 219 168 1,806 61 16 - 23 
Lower 	Middle 253 

. 

Intermedlaire 	infArieur 	25% 600 56 78 100 1.073 86 14 - - 
Bottom 25% 	lnférieur 	250 59 168 1,808 55 13 - - 
Average 	Moyenne 180 129 1.3841 70 16 - 6 

See Appendix IV for sample counts. 	Voir l'anmexe TV pour len chiffres de l'échanti lot 

SOURCE: Retail Sell ing Area Survey, Small Business Statistics, Statistics Canada 
SOURCE: EnguAte sur Is superf i ci e de vente as déta 11. Stat itt i puss sur I es pet i tes en'srepr 1 ses. Stat i St i tue Canada 

On 
Street 

Su r 
rue 

0 

6 

14 

5 

12 
5 

9 

15 

6 

32 
8 

Shopping Centre 	Centre Commercial 

Neighbour- Community Regional 	Indoor 
hood 	 Mall 

Comeunusu- RCg ions I 
de 	tCire 	 MSil 

quart icr 	% 	 % 	I inter ieur 
% 	 % 

s at kiosques 
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TABLE D. Analysis of Total Area by Kind of Business and Region. Ranked by Total Area • Cont'd 

TABLEAU 0. Analyse de I. superficie totale. selon le genre de ca..erce at Is region - Classe.ent isbn Is aup.rflcie total. - suite 

Total area: 
Lower Quartile Values 

Superficie totale: 
Valeur aini.um du 

quartile 

Square 	Square 
Foot 	Metre 

Pieds 	Metres 
carrCs 	carrOt 

Average Sales 
Per 

Ventes scion in 
Average 	superficie 
Annual 	eoyanne 
Sal as  

$ 000'S 	 On 

	

Square Square 	Street 
Ventes 	Feet 	Metres 

annuelies 	 Sun 
aoyennes 	Pieds Metres 	rue 

carrCs carres 

$ 	$ 	2  

Type of Store Location 

Genre d'e.plucaaant 

Shopping Centre 	Centre Commercial 

Neighbour- CommunityRegional 	Indoor 
hood 	 Mali 

Coa.unau- Rigion& 
de 	taire 	 Mail 

quartier 	2 	 S 	intirieur 
S 	 2 

Region. 
Quartiles and Weighted Aver.ges 

Re9 ion, 
Quartiles at moyennes 

ponde roes 

Books * Stationery Stores 	Librairies at papetriel 

Manitoba 
Top 25% 	SupOnieur 252.....,. 
Upper NiddI 25% 

lntermOdiire supOrieur 251. 
Lower Middle 25% 

JntervnOdiaire irrfOnieur 25%. 
Bottom 25% 	lnf6rieur 252..... 
Average 	Moyenne ............... 

Saskatchewan 
lop 25% 	SupOrieur 252........ 
Upper Middle 25% 

lntermOdiaire supOrimur 25%. 
Lower Middle 25% 

]ntermOdiaire inférieur 252. 
Bottom 25% 	lnfOrieur 25%.... 
Average 	Moyenne.............. 

Alberta 
lop 25% 	SupOrieur 25%........ 
Upper Middle 25% 

lntermBdiaire supOrieur 25%. 
Lower MOdle 25% 

InterinOdlaire infèrieur 25%. 
Bottom 25% 	InfOrimur 25%... 
Average Noysnne.............. 

British Columbia 
Coloeb ic-Br itennique 

Top 251 	SupOricur 25%. 
Upper Middle 25% 

lntermediaire super CUr 25%. 
Lower Middle 25% 

IntermOdimire infOnimur 25%. 
Bottom 251 	lnfOnieur 25% . 
Average 	Moyenne.............. 

2,000 186 289 108 1,161 89 11 - - - 

1.340 124 214 136 1.466 31 31 - 38 - 

960 89 100 88 943 78 - - 22 - 

57 123 1.327 83 9 9 - - 

159 113 1.220 89 13 2 16 - 

1.500 139 134 10 759 68 32 - - - 

1,350 125 133 96 1.037 100 - - - - 

500 46 113 169 1,821 33 - 33 - 33 
II 40 428 100 - - - 

96 90 954 76 8 8 - 8 

3,000 279 551 157 1,893 100 - - - 

2,238 208 183 14 800 75 - 25 - - 

750 70 137 134 1.439 60 - 40 - - 

53 102 1.098 59 41 - - - 

217 123 1.325 72 ii 17 - - 

1.800 157 91 49 527 93 1 - - - 

900 84 155 139 1.492 59 7 7 14 14 

400 37 69 105 1.134 91 - 9 - - 

23 106 1,146 100 - - - - 

82 89 954 86 3 3 3 3 

Canada 

Florists Fleuristes 

1.950 181 225 60 645 81 - ii a 
Upper 	Middle 25% 
lop 	252 	Super imur 	252......... 

Inter,nOdiare 	supénleur 	25%. 1.000 93 163 115 1,240 70 12 8 9 - 

Lower 	Middle 252 
Intermedlaire 	infOrleur 	25%. 616 57 103 127 1,365 83 7 6 2 2 

Bottom 25% 	JnfOnieur 	25% ..... 82 181 1,947 81 8 4 5 2 
143 90 955 79 7 7 6 1 

New Brunswick 

............. 

Nouveau-Brunswick 

Average 	Moyanne ........................... 

Top 	25% 	Superueur 	25% ........ 1,750 164 289 151 1,629 67 - - 33 - 

Upper Middle 25% 
lntermOdiaire supOnleur 	25% 

. 

800 74 192 162 1.740 75 - - 25 - 

Lower Middle 252 
IntermOdiaire 	infOnieur 	25% 500 46 93 161 1,734 75 25 - - - 

See Appendix JO for sample counts. Voir l'anrtexe IV pour las chiffres de VOchntillon. 

SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Busness Statistics, Statistics Caneda 
SOURCE: Enquête sur Ia superf cia de vente au det$i I . Stat i St i ques sun len Deli tes entrepr i set. Statist igue Canada 



Total area: 
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Foot 
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P i eds 
	

Nit rca 
carrie 	car rés 

Average Sales 
Per 

Ventes selon la 

Average 	auperficie 

Annual 	aoyenne 

Sales ______ 

$ 000S 	 On 

	

Square Square 	Street 

Ventes 	Feet 	Metres 

annuelles 	Sur 

.oyunnes 	Pieds Metres 	rue 

carré: carres 

$ 	$ 	% 

Region. 
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TABLE B. Analysis of Total Area by Kind of Business and Region. Ranked by Total Area - Cont'd 

TABLEAU D. Analyse de Is superficie total., salon I. genre de coeserce at Is region - Classesent selon Is superfucie totals - suite 

Neighbour- Com.unity Regional Indoor 

hood Mall 

Co..uneu- Regional 

de taire Mail 

quartier X % intCrieur 

Type of Store Location 

Genre d'e.plaCe.ent 

Shopping Centre 	Centre Co.merciel 

Florists 	Fleuristes 

New Brunswick 
Nouveau-Brunswick 
Bottom 25% 	Iniérieur 25%.... 
Average 	Moyenne............... 

Quebec Québec 
Top 25% 	Supirieur 25%....... 
Upper Middle 25% 

Intermédlaire supirieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermèdiaire inferisor 25%. 

Bottom 25% 	Jnfr Bur 25%..... 

Average 	Moyenne ............... 

Ontsrio 
Top 25% 	Super ieur 25%........ 

Upper Middle 25% 
jrrtertnidiaire supirieur 25%. 

Lower Middle 25% 
IntermCdiaire infirieur 25%. 

Bottom 25% InfCrleur 25%.... 
Average Moyenne.. ....... ...... 

Men itobs 
Top 25% 	Supérleur 25%........ 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire super Cur 25%. 
Lower Middle 25% 

Interinédlaire infirleur 25%. 

Bottom 25% 	Infer leur 25%..... 

Average 	Moyanne ............... 

Saskatchewan 
Tap 25% 	Suøérieur 25%........ 

Upper Middle 25% 
iriterinedaire supirieur 25%. 

Lower Middle 252 
Intermedieire inférieur 25%. 

Bottom 25% Infiriaur 25%..... 
Average Moyenne............... 

Alberta 
Top 25% 	Supérlaur 25%........ 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supirieur 25%. 
Lower Middle 252 

Intermédiaire infirleur 25%. 
Bottom 25% Irufirleur 25%..... 
Average Moyenne ............... 

British Columbia 
CoIo.bie-Br it•nnique 
Top 25% 	Supéricur 25%........ 
Upper Middle 25% 

Intermedlaire super cur 25%. 

66 216 2.323 tOO - - - - 
151 152 1.745 80 7 - 13 - 

1,950 181 178 44 469 68 - 13 70 - 

900 84 112 94 1.012 94 - 6 - - 

580 54 93 138 1.481 87 5 - 6 - 
58 159 1.709 87 - - 6 6 

109 70 755 84 2 5 8 2 

2,400 223 347 85 913 100 - - - - 

1.229 114 236 135 1,458 54 23 14 10 - 

800 74 133 131 1,414 81 19 - - - 
112 198 2.135 78 9 13 - - 
201 114 1,232 77 13 7 2 - 

1,500 139 106 48 520 78 - 22 - 

1.100 102 89 69 746 53 - 29 18 

1,000 93 81 81 872 100 - - - - 
98 174 1.876 82 18 - - - 
93 76 822 78 5 13 5 - 

1.800 167 174 86 925 100 - - - - 

956 89 98 98 1.053 64 36 - - - 

800 74 57 66 706 100 - - - 
57 140 1.509 100 - - - - 
93 92 995 90 10 - - - 

2.700 251 134 31 333 70 - 30 - - 

1,500 139 238 140 1.503 42 37 - 21 - 

1.000 93 145 116 1.247 51 - 24 24 - 
158 258 2.775 60 - 20 - 20 

172 98 1.032 55 10 17 12 6 

2,300 214 170 52 555 100 - - - 

1,500 139 114 65 696 83 - 17 - - 

See Appendix IV for sample counts. Voir Vannexe IV pour les chiffres de l'échantillon. 

SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, Statistics Canada 
SOURCE: EnquAte sur Ia superficie de vente eu detail. Statistiques sur les petites entreprises. Statistique Canada 
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TABLE 0. Analysis of Total Area by Kind of Business and Region. Ranked by Total Area - Cont'd 

TABLEAU D. Analyse de Ia superficie totale, scion le genre de co.aerce at to region - Ciaase.ent salon Is superficie totale - suite 

Total area: 	 Average Sales 
Lower Quartile Values 	 Per 	 Type of Store Location 

	

Superficie totale: 	 Vent., scion Ia 	 Genre d'c.placament 

	

Veleur ainlaum du 	Average 	superficie 
Region, 	 quartile 	 Annual 	aoyenne 

Quartiles and Neightad Averages  	Sales  

Region. 	 $ 000'S 	 On 	Shopping Centre 	Centre Co.a.rcial 
Quartiles at .oyennes 	 Square Square 	Street  

pondCrCes 	 Square 	Square 	Ventes 	Feet 	Metrea 
Foot 	Metre 	annuelies 	 Sur 	Neighbour- Casaunity Regional 	Indoor 

aoyenrnes 	Pieds Metres 	rue 	hood 	 Mali 
Pieds 	Metres 	 carrés carrCs 	 Cc.aunau- Regional 

carrCs 	carrés 	 de 	taire 	 Mail 
$ 	$ 	1 	quart icr 	I 	 3 	intCrilur 

I 	 I 

Florists 	Flauriatss 

British Columbia 
Colo.b ia-Br itunnique 

Lower 	Middle 255 
lrrterinedare 	nfeneur 	25% 900 84 79 70 759 61 - 20 20 

Bottom 252 	Irrfêreur 	251 116 159 1.712 80 - 20 - 

Average 	Moyenne 117 71 761 80 - 15 5 

Canada 

Gift, 	Novelty A Souvenir Shops Cadeaux articles de fantaisie at souvenirs 

lop 	251 	Supèrieur 	25% ........ 1,350 125 247 103 1,108 74 12 3 9 2 
Upper 	Middle 257 

Intermédlaire supCrieur 	25% 700 65 136 141 1,522 73 5 6 14 2 
Lower Middle 251 

lrrterrnédaire 	irrférieur 	251 360 33 83 149 1.600 81 5 4 11 - 

Bottor 255 	IrrfCrie.jr 	25% 56 261 2.805 76 14 - 7 3 
Average 	Moyanna 129 127 1,364 76 9 3 10 2 

Prince Edward Islend 

. 

) le-du-Pr ince-Edouard 
1.500 139 261 99 1.067 100 - 

Upper 	Middle 25% 
Intermédisire 	supérieur 	253. 720 67 93 95 1,020 75 25 - - 

Top 	25% 	Super ieur 	251......... 

Lower 	Middle 251 
IntermCdisire 	inférleur 	25%. 600 56 129 206 2.215 100 - - 

Bottom 253 	leférieur 	25% ..... 105 215 2,312 50 25 - - 25 
136 12$ 1,383 80 13 - - 7 

Novi Scotia 	Nouveilu-Ecosse 
lop 	251 	Super 	cur 	252 ........ 1,500 139 156 72 772 100 - - - - 

Upper 	Middle 253 

Averege 	Moyenne......................... 

Intermédiaire supérieur 	251 1,000 93 108 97 1,045 50 25 - - 25 
Lower 	Middle 25% 

IritermCdiair 	infCrieur 	25% 

.. 

300 28 102 214 2.306 64 18 - 18 
Bottom 25% 	Inféricur 	25% 26 119 1,282 78 22 - - - 

Average 	Moyenne 

........... 

96 104 1.116 72 17 - 6 6 

Quebec 	Québec 
1.500 139 195 110 1,182 59 14 - 26 

Upper 	Middle 25% 
lmlermédiaire supérieur 	25% 720 67 151 172 1.854 63 - 12 25 - 

lop 	253 	Super ieur 	251........ 

Lower 	Middle 257 
ritermédjaire 	infCrieur 	25%. 384 36 55 110 1.189 87 - 13 - - 

hcr torn 	253 	Irrferieur 	75% ..... 15 322 3.462 67 22 - 11 - 

Average 	Moyenne ............... 118 142 1.526 69 6 

Ontar 	0 

............. 

25% 	Superieur 	25% ........ ............ 1,500 139 324 107 1.154 70 21 - 9 - 

Iver 	Middle 	25% 
Intermédiaire super ieur 	25%. 700 65 127 129 1.392 91 - 

Middle 251 

. 

IntermCdiare 	inférieur 	25%. 340 32 101 178 1.915 68 11 - 21 - 

'torn 25% 	Irrférieur 	25% 44 310 3,341 71 21 - - 8 
Average 	Noyanne 145 128 1,374 75 13 ¶0 2 

e'e Appendix IV for sample counts. 	Voir l'annexe IV pour les chiffres de l'èchantillon. 

2LRCE Retail Sal Ping Area Survey. Seal I Business Sttisjict, Stetistics Canada 
coS 	Enoiête Sc' 	C Sutt9' ' 	e dv ver' C CL Pit 	I 	St 	oue 	Sc' 	C 	tCt te 	err . ' ep' set 	',t P.0 Cvn cdv 
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TABLE 0. Analysis of Total Area by Kind of Business and Region, Ranked by Total Area - Cont'd 

TABLEAU D. Analyse de Is superficie totele. anon le genre de cou.erce et Is region - Classeaent scIon Is superficie totule - suite 

Total area: 	 Average Sales 
Lower Quartile Values 	 Per 	 Type of Store Location 

Superficie totale: 	 Ventes selon Is 	 Genre derriplacrwent 
Valeur •ini.u. du 	Average 	euperficie 

Region, 	 quartile 	 Annual 	.oycnne 
Quartiles and ileighted Averages 

RCg ion, 
Quartiles at .oyennes 

pondCrées 	 Square 
Foot 

P i eds 
car rés 

Sales  

$ 000'S On Shopping Centre 	Centre Coemerciel 
Square Square Street  

Square Ventes Feet Metres 
Metre annuelles Sur Neighbour- Coanunity Regional indoor 

aoyennes Pieds Metres rue hood Mall 
Metres Icarris carrCs Ccamunau- Regional 
carrCs 

$ $ % 
de 

quartier 
taire 

% % 
Flail 

intCrieur 
S S 

Gift. Novelty & Souvenir Shops 	Cadeaux articles de fantaisie at souvenirs 

Manitoba 
lop 25% 	Supérieur 25%........ 
Upper Middle 25% 

lnternrédiaire supéricur 25 11. 
Lower Middle 252 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% jnfCrieur 25%..... 
Average Noyanne.............. 

Alberta 
Top 25% 	Supériour 25% ... ..... 
Upper Middle 25% 

Interinédleire supérleur 25%. 
Lower Middle 25% 

lntermediaire inférleur 25%. 
Bottom 25% 	lnférieur 25%..... 
Average 	Moyenne ............... 

British Columbi. 
Colo,bie-Br itannique 

Top 251 	SupCrleur 257 ....... 
Upper Middle 25% 

Intermédlaire supérleur 25%. 
Lower Middle 25% 

!ntereédiaire infCrleur 25%. 
Bottom 25% 	lnférieur 25%.... 
Average 	Moyenne .............. 

Canade 
Top 25% 	Super cur 25%........ 
Upper Middle 25% 

Interrnédiaire supErieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Interinediaire inf6rieur 251. 
Bottom 25% 	lniérieur 25%..... 
Average 	Moyenne .............. 

Cenade 
Top 25% 	Super leur 25%....... 
Upper Middle 257 

Intermedaire supCrleur 25%. 
Lower Middle 25% 

Irrrermdiaire infCrleur 25%. 
Bottom 25% 	Irrférieur 25%.... 
Average 	Moyenne............... 

See Appendix IV for sample counts 

SOURCE: Retail Sell rig Area Surve 
SOURCE: EnquAte sur Is superficie 

1.200 111 171 107 1.1501 100 - - - - 

784 73 160 161 1.735 100  

480 45 172 303 3.258 100 - - - - 
83 309 3.330 100 - - - 

135 185 1,994 100 - - - - 

2,000 186 388 194 2,089 100 - - - - 

1,300 121 174 129 1.388 72 - 28 - - 

800 74 152 153 1.642 41 - - 41 18 
65 122 1.308 74 26 - - - 

171 152 1,535 71 9 9 9 4 

1,500 139 217 93 1.001 77 B 8 - 7 

750 70 140 145 1.562 70 10 2 19 - 

400 37 61 106 1.145 92 - - 8 - 
55 202 2.172 90 - - 10 - 

112 115 1,240 83 4 2 9 2 

Ce.ere 8 Photographic Supply Stores 	Appareils at fournitures photogrephiques 

2.500 232 854 162 1,740 100  

1,500 139 503 272 2.931 92 8 - - - 

600 56 334 347 3,734 68 - - 12 20 
189 528 5,681 85 - - IS - 
452 230 2.473 86 2 - 7 5 

Opticians 	Opticians 

1.350 125 217 91 978 100 - - 

960 89 201 169 1,814 87 - 9 5 - 

688 64 196 237 2,548 67 16 - - 16 
166 351 3,890 84 - 16 - - 
192 181 1.944 83 4 7 2 4 

Voir l'annexe IV pour les chiffres de léchantillorr. 

,. Small Business Statistics, Statistics Canada 
de yenta au detail. Statistiques sur les perites errtreprises, Statistique Canada 
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TABLE 0. Analysis of Total Area by kind of Business and Region. Ranked by Total Area - Cont'd 

TABLEAU D. Analyse de Ia superficie totale. solon le genre de commerce at la region - Classement scIon Ia superficir totale - suite 

Total area; 	 Average Sales 
Lower Quartile Values 	 Per 	 Type of Store Location 

	

Superficie totale: 	 Ventes selon la 	 &enre d'emplacement 

	

Valeur minimum du 	Average 	superficie 
Region, 	 quartile 	 Annual 	moyenne 

Quartiles and Irleighted Averages  	Sales  

Region, 	 $ 000'S 	 On 	Shopping Centre 	Centre Commercial 
Qua'l es et moymnnes 	 Square Square 	Street  

porrderems 	 Square 	Square 	Ventes 	Feet 	Metres 
Foot 	Metre 	annuelles 	 Sur 	Neighbour- Community Regional 	Indoor 

moyennes 	Pieds Metres 	rue 	hood 	 Mall 
Pieds 	Mitres 	 carrCs carres 	 Communau- Regional 

carrCs 	carrCs 	 de 	taire 	 Mail 
$ 	$ 	7 	quartier 	7 	 7 	interieur 

7 	 7 

Toy Shops 	Magas ins do jouets 

Canada  

	

it. 2Au 	Supe' I en 	25i .......... 
t.per Middle 25% 

lntermédiaire supérisur 257. 
..uer Middle 25% 

jntermddiire inférieur 25%. 

	

itom 	251 	Inferieur 25%..... 

	

Average 	Moymnne ............... 

ttrirish Columbia 
Co lomb ie-Br i tanni que 

	

25% 	Supérjeur 25%........ 
::ler Middle 25% 

lntermddiairo super jour 25%. 
'er Middle 25% 
Iritermédlaire inférjeur 25%. 

	

rum 	27 	lnfr eur 257. 
Overugn Muymrre 

1,800 167 116 51 546 76 7 6 11 - 

1.200 111 gg 73 782 78 11 1 11 - 

800 74 54 57 613 68 18 3 11 - 

39 76 814 83 7 - 10 
77 60 650 76 11 2 11 - 

3,600 334 107 28 305 100 - - - - 

2,200 204 180 73 783 55 - 35 - - 

1,800 157 103 54 580 100 - - - - 

28 28 304 67 33 - - 

100 47 509 79 11 10 - - 

Pet Shops 	Magasins d'animaux do amison 

Ca 'lad 2 
251 	Super jour 257,....... 

Middle 25% 
lntermédiaire supèrieur 25%. 

mel Middle 25% 
Ittermédlaire irrférieur 25%. 
tom 257 	Infer ieur 25%..... 

Average 	Moyenne ............... 

B' 	nh Columbia 
Co lombie-Br itannique 

252 	Super jour 251 ....... 
,uer Middle 25% 

irrtermèdiaire supérieur 25%. 
,r,er Middle 257 

irrrerm4diaire irrférieur 257. 
ür" ?' 	i'e 

Aver ane 	Ployerr're 

2,000 186 290 70 755 93 - - 7 - 

1,600 149 90 52 557 73 5 22 - - 

800 74 130 111 1,200 56 16 5 22 - 

81 144 1,555 88 - 12 - - 

135 78 844 76 6 11 7 - 

2.100 195 218 83 892 59 - - 41 - 

1,800 167 82 45 488 100 - - - - 

1.200 111 121 86 924 69 31 - - - 

86 95 1,027 49 - 25 25 - 

114 71 769 72 7 7 14 

Total - all K0Bs 	Tous CC 

Canada 

	

257 	Supdrieur 257....... 
'per Middle 257 

lnternrédiaire supdrieur 25%. 
..'e' Middle 257 

interytrédlaire infCrieur 25%. 

	

':tom 	257 	Infdrieur 25%..... 

	

Average 	Moyenne.............. 

	

257. 	Supérieur 257........ 

supdrieur 25%. 

4.000 372 2.299 250 2.694 94 6 - - - 

2,500 232 702 226 2,437 95 5 - - - 

1.225 114 481 297 3.197 79 16 5 - - 

194 231 2.490 76 19 - - 

911 249 2,684 85 12 1 - 1 

4,000 372 3.699 301 3.244 86 14 - - - 

3,000 279 713 205 2,207 100 - - - - 

	

'or sample counts. 	Vol r I annexe IV pour los ch if f res de I 'echos till on. 

	

' re, Area Curves 	Smpl I Bus Hess Satis tics, Stat sti cs Canada 
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TABLE D. Analysis of Total Area by Itind of Business and Region, Ranked by Total Area - Concld 

TABLEAU D. Analyse de Is superficie totale. melon In genre de commerce at In region - Clessement SCion In superficie totem - fin 

Total area: 	 Average Sales 
Lower Quartile Values 	 Per 	 Type of Store Location 

	

Superficie totale: 	 Ventes melon in 	 Qenre d'eeplacement 

	

Valeur minimum du 	Average 	superficie 
Region, 	 quartile 	Annual 	moyenne 

Quartiles and Weighted Averages  	Sales  

Region. 	 $ 000S 	 On 	Shopping Centre 	Centre Commercial 
Quartiles at moyennes 	 Square Square 	Street  

pondCrées 	 Square 	Square 	Ventes 	Feet 	Metres 
Foot 	Metre 	ennuel Ins 	 Sur 	Neighbour- Community Regional 	Indoor 

moyennes 	Pieds Metres 	rue 	hood 	 Mall 
Pieds 	Mitres 	 carrCs carrCs 	 Coiamuriau- Regional 

cerrCs 	carres 	 de 	taire 	 Mail 
S 	$ 	2 	quartier 	2 	 8 	intCrieur 

	

2 	 2 

Total - all KOBs 	Tous GC 

Yukon 
Lower 	Middle 25% 

Internédaire 	inférieur 	25% 1,500 139 543 252 2.711 77 12 12 - - 

Bottom 25% 	Inférieur 	252 220 20 249 249 2.675 78 11  
- - 1264 275 2.957 85 9 3 - 3 

Northwest 	Territories 
Territoires du Word-Quest 

Average 	Moyenne ..................... 

Top 	25% 	Super ieur 	25%. ....... 40 446 1,367 190 2,040 100 - - - - 

Upper 	Middle 25% 
Irrtermédiaire 	supérieur 	25%. 

. 

1,755 153 704 264 2.842 90 10 - - - 

Lower Mddie 25% 
Intermédlaire 	iriférleur 	252 1,200 111 375 261 2.807 89 11 - - - 

Bottom 	25% 	lrrférieur 	252... 200 19 194 234 2.522 70 30 - - - 

Average 	Moyennm ............... . - - 539 219 2.354 86 14 - - - 

See Appendix IV for sample counts. 	Voir lannexe IV pour les chiffres de l'échantillorr. 

SOURCE: Retail Selling Area Survey. Seal I Business Statistics, Statistics Canada 
SOURCE: EnquAte sur Is superficie de vente au détai I. Statistiques our les petites antreprises, Statistique Canada 



APPENDIX I 

D E FIN I TI ON S 

Sales 

Sales used in the report are reported to 
Statistics Canada's Retail Trade survey and are 
for the period from April 1985 to March 1986. 
Where there was missing data i.e. reports for 
more than six months but less than 12 months, 
the data were annualized using an industry 
based seasonal adjustment factor. Firms with six 
or fewer months observations were excluded 
from the results. 

Selling Area 

Space that is normally accessible to the public 
ncluding aisles, shelving space, and display 

areas. 

Total Area 

otal area devoted to the operation of the 
r€tu outlet Parking lot area or other outside 
(non e'r losed ii ej) is 

Lo cat or 

An On Street' location is defined for our 
purpose as a store or outlet located in a 
residential neighbourhood, commercial section 
or major traffic arterial and which is not in a 
shopping plaza or other type of shopping mall. 
A 'Neighbourhood Shopping Centre" is a centre 
of from 5-15 stores which offers free parking. A 
"Community Shopping Centre" has free parking 
and from 15-30 stores. A "Regional Shopping 
Centre" has over 30 stores and free parking 
while an "Indoor Shopping Mall" is defined as a 
centre with 30 + stores and which charges 
parkng fees. 

Kinds of Business 

he product line descriptions for most of the 
Kind of Business are similar, but not completely 
equivalent to those listed in the 1980 Standard 
ndLIctriI CI i sc,if i catjon manual The cornUostion 

ANNEXE I 

DEFINITIONS 

V e ntes 

Les chiffres d'affaires indiques dans ce rapport 
sont tires de l'enquête sur le commerce de detail de 
Statistique Canada et portent sur Ia periode allant 
d'avril 1985 a mars 1986. Lorsqu'il manquait des 
données, c'est-à-dire dans le cas des dédarations 
portant sur plus de six mois mais sur moms de 12 
mois, les données ont été annualisees a l'aide d'un 
coefficient de désaisonnalisation, par branche d'ac-
tivité. Les entreprises pour lesquelles il n'y avait que 
six observations ou moms n'ont pas été prises en 
compte dans les résultats. 

Superficie de vente 

Superficie normalernent accessible au public, 
notarnment les allées, les rayonnages et les endroits 
oci sont exposés les produits. 

Superficie totale 

Superficie totale consacrée a l'exploitation du 
commerce de detail. Le terrain de stationnement ou 
tout autre terrain l'extérieur (espace non cbs) est 
exclus. 

Emplacement 

Aux fins de 'étude, un "rnagasmn sur rue" se 
définit comme étant un magasin ou un point de 
vente situé dans un quartier résidentiel, une section 
commerciabe ou une grande artére et ne se trouvant 
pas dans un centre commercial ou un mail. Un 
"centre commercial de quartier" est un centre 
compose de S a 15 magasins et pourvu d'un terrain 
de stationnement gratuit. Un "centre commercial 
communautaire' est dote d'un terrain de stationne-
ment gratuit et se compose de 15 a 30 magasins. Un 
"centre commercial regional" comprend plus de 30 
magasins et offre un terrain de stationnement 
gratuit, tandis qu'un "mail intérieur" se définit 
comme étant un centre qui se compose de 30 
magasins ou plus et qui fait payer le stationnernent. 

Genres de commerce 

Les descriptions des gammes de produits sont 
analogues pour Ia plupart des genres de commerce, 
mais ne correspondent pas tout a fait a celles 
fiqurant dens a Classification type des industries de 
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of the Kind Of Business categories is largely self-
evident from the word descriptions, e.g., florists 
deal in flowers. There are a few Kinds of 
Businesses where additional information on the 
product lines carried would clarify ambiguities 
which may arise. This information is summarized 
below: 

1980. La composition des categories de genres de 
commerce est facile a définir d'après Ia description, 
par exemple, les fleuristes vendent des fleurs. 
Toutefois, il existe quelques genres de commerce 
pour lesquels des renseignements supplémentaires 
sur Ia gamme des produits offerts permettraient de 
dissi per toute ambigulte. Void ces renseignements: 

KOB 	Major product lines carried 1 
	

GC 	 Principales gammes de produits 
off erts 1  

General mer- 	Retails a general line of mer- 
chandise 	chandise including ready-to- 
< 1/3 food 	wear apparel, toiletries, hard- 

ware and housewares. Food 
and household furniture are 
not normally commodity lines 
accounting for less than 1/3 of 
revenues. 

Magasins de 	Commerce de detail de marchan- 
marchandises 	dises diverses, dont les véte- 
diverses ments préts a porter, des pro- 
(moinsde 1/3de duitsdetoilette, laquincaillerie 
produits au- et des articles ménagers. D'or- 
mentaires) dinaire, ces magasins ne vendent 

pas de produits alimentaires ni 
de meubles de maison. 

General store Food can account for up to 60% Magasins gene- Les prod uits alimentaires peu- 
> 1/3 food of total revenue but with no raux (plus de vent atteindre jusqu'ã 60% du 

other single commodity line re- 1/3 de produits chiffre d'affaires, mais aucune 
presenting more than 50% of alimentaires) autre marchandise ne doit repré- 
total revenue senter plus de 50% du chiffre 

d'affaires. 

Family cloth- Retails a combination of men's, Magasins de Commerce de detail de vête- 
ing and fur- women's and childrens' cloth- vêtements pour ments et d'accessoires pour hom- 
nishings ing and accessories plus floor Ia famille et mes, femmes et enfants ainsi que 

coverings, draperies and other d'accessoires de revétements de sol, de ten- 
household furnishings. d'ameublement tures et d'autre accessoires me- 

nagers d'ameublement. 

Furniture 	Retails household furniture but 
	

Magasins de 	Commerce de detail de meubles 
stores 	not household appliances. 	meubles 	de maison, main non d'appareils 

ménagers. 

For additional information on the product lines of KOBs, 
contact Retail Trade Section, Industry Division, Statistics 
Canada, Ottawa, K 1 A OT6 (Telephone -613-990-9656) or 
any of the regional reference centres. 

Pour obtenir de plus amples renseignements sur les gammes 
de produts des GC, prère de communiquer aver Ia Section du 
commerce de detail, Division de l'industrie, Statistique 
Canada, Ottawa. K1AOT6 (numéro de téléphone; 990.9656), 
ou un de nos centres de consultation régionaux. 



APPENDIX II 

SURVEY RESPONSE AND QUALITY CONTROL 

A sample of 8,117 single store independent 
retailers was drawn from Statistics Canada's 
monthly Survey of Retail Trade sample frame. 
The sample was drawn in such a manner to be 
representative by province and for 39 different 
KOB's involved in independent retailing. Busi-
nesses reporting more than one outlet were not 
selected in order to ensure that the floor area 
data collected would pertain to one store only. 
The selected businesses were telephoned during 
March 1986 and asked their total and selling 
area (see survey questionnaire in Appendix Ill). 

The net response rate to the telephone sur -
vey was 79%. The remaining were accounted for 
by refusal to answer, because they had gone out 
of business, or because they were in industries 
outside the scope of the report. 2  

Sales figures for the 6,381 businesses for 
which selling area data was collected were 
acquired from responses to the Statistics 
Canada's monthly Retail Trade mail survey. This 
dual mail-telephone survey approach was felt to 
be necessary as few retailers were expected to be 
willing to give their sales figures over the tele-
phone. In fact, 79% of the 6,381 respondents 
indicated that they were undecided or would 
not divulge their sales in this manner. The 
composite approach was deemed successful as 
usable sales figures were obtained for 5,834 or 
over 91% of the telephone respondents. Quality 
control procedures as depicted in the chart on 
page 147were applied to the data. 

After the above deletions and exclusions 
were effected 5,265 valid responses remained. 
This was sufficient to present data by quartiles 
on 37 of the 39 selected KOB's at the national 
level and 30 KOB's provincially. KOB's with less 

ANNEXE II 

PARTICIPATION A LENQUETE El CONTRÔLE 
QUALITATIF 

On a prélevé un échantillon de 8,117 détaillants 
indépendants propriétaires d'un seul magasin a 
partir de l'échantillon de l'enquète mensuelle sur le 
commerce de detail de Statistique Canada. Le pré-
lèvement de l'échantillon s'est effectué de manière 
a ce que celui-ci soit représentatif des provinces et 
des 39 différents GC comptant des détaillants 
indépendants. On n'a pas choisi les entreprises 
déclararit plus d'un point de vente, car on voulait 
que les données recueillies sur Ia superficie portent 
uniquement sur un magasin. Au cours de mars 1986, 
on a téléphone aux entreprises selectionnées et on 
leur a pose des questions sur Ia superficie totale et Ia 
superficie de vente de leur magasin (voir le ques-
tionnaire de l'enquete a l'annexe Ill). 

Le taux de réponse a l'enquete téléphonique a 
été de 79%. Les autres entreprises ont refuse de 
répondre, soit parce qu'elles s'étaient retirees des 
affaires, soit parce que leur activité n'était pas visée 
par le present rapport2 . 

Les chiffres d'affaires des 6,381 entreprises pour 
lesquelles des données sur Ia superficie de vente ont 
été recueillies provient des résultats de l'enquete 
postale mensuelle sur le commerce de detail de 
Statistique Canada. On estimait qu'il fallait pro-
ceder par voie postale et par téléphone, car on 
s'attendait a ce que peu de détaillants soient 
disposes a communiquer leur chiffre d'affaires au 
téléphone. En fait, 79% des 6,381 répondants ont 
indiqué qu'ils étaient indécis ou qu'ils ne divul-
gueraient pas leurs ventes de cette façon. La 
méthode composite a été considérée comme un 
succès, car on a pu obtenir un chiffre d'affaires 
utilisable pour 5,834 repondants (plus de 91%) qui 
ont participé a I'enquête teléphonique. Les pro-
cédures de contrOle qualitatif décrites dans le 
diagramme figurant a Ia page 147 ont été appli-
quées aux données. 

Après avoir procédé aux suppressions et aux 
exclusions nécessaires, on a obtenu 5,265 réponses 
valides. C'est suffisant pour presenter, par quartile, 
des données sur 37 des 39 GC choisis au niveau 
national et sur 30 GC au niveau provincial. Les GC 

2 Out of scope means the firms had moved to industries 
other than the 39 Kinds of Business represented in the 
samp'e 

Lexpression "hors du champ de enuète signifie que les 
entreprises font partie de branches dactivité autres que celles 
correspondarit aux 39 genres de commerce représentés dans 
Jéchantillon 
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than 10 accepted observations are not present-
ed. The 5,265 accepted responses are weighted 
according to the number of businesses they 
represent within the universe of independent 
retailers. The weights were obtained from the 
Retail Trade Survey Frame and the Business 
Register which maintains a count of the total 
universe of businesses with employees. 

pour lesquels on a retenu moms de 10 observations 
ne figurent pas dans le rapport. Les 5,265 réponses 
acceptées ont été pondérés selon le rionibre 
d'entreprises qu'elles représentent dans l'univers 
des détamliants indépendants. Les coefficients de 
pondération ont été obtenus d'après le plan de 
sondage de l'enquete sur le commerce de detail et 
d'après le registre des entreprises, qui renferme tout 
l'univers des entreprises ayant des employés. 



SURVEY RESPONSE AND QUALITY CONTROL 
PARTICIPATION A L'ENQUETE ET CONTROLE QUALITATIF 

8,117 Stores in original sample frame. 
8,117 magasins dans la base de sondage originaic. 

6,381 responded. 
6,381 entrcprises 
ont répondu. 

5,834 reported sales to the Retail Trade Survey and 
correctly distinguished between selling and total area. 
5,834 enr.reprises ont déclaré leur chiffre d'affaires 
dans le cadre de l'enquête sur le commerce de detail ct 
oft correctement distinguC la superficic do vente do 
Ia superficie totale. 

5,288 reported sales for seven or more months and had 
a reasonable sales/area variation. 
5,288 entreprises ont dCclaré leur chiffre d'affaires pour 
sept mois ou plus et affichaient une variation 
raissonnable des ventes scion Ia superficie. 

5,265 were in KOB's where there were 10 or 
more accepted observations. 
5,265 faisaient panic do GC pour lesqucis on a 
retcnu 10 observations ou plus. 

1,736 did not respond or were out of scope. 
1,736 entreprises n'ont pas rCpondu ou étaicnt hors du champ 
do i'cnquêtc. 

547 either did not report sales or did not distinguish between 
selling and total area. 
547 enireprises n'ont pas déclaré leur chiffre d'affaires on noni 
pas distingué Ia superficie do vente do Ia superlicic totale. 

546 reported sales for six or fewer months or had an unreasonable degree 
of sales/area variation, i.e. 500% higher or less than 20% of the 
average for firms in the same industry and province. 
546 entreprises ont déclaré leur chiffre d'affaires pour six mois ou moms 
ou affichaicnt un niveau non raisonnable de variation des ventes scion 
Ia ventes superficie, c'est-à-dire de 500% supérieur ou do 20% infdrieur 
a Ia moyenne des entreprises (IC Ia branche d'activitC Ct de Ia mime 
province. 

23 were in KOB's with fewer than 10 observations. 
23 faisaient partic dc GC pour lesqucls on a rctenu moms de I0 ohservatiorm. 

I:i eId follow.up of 143 stores confirmed that 95% of store size, total area and location type information 
riginaliy collected in telephone survey was correct. The seven incorrect observations were corrected. 

I.e suivi sur Ic terrain auprès de 143 magasins a permis de confirmer quo 95% des renseignemcnts stir Ia taille 
km magasin, Ia superficie totaie et le genre d'emplacement recueillis a l'origine au moyen de lenquêtc 
'kphonique étaient corrects. On a corrigé les sept observations inexacles. 



APPENDIX III 
Selling Space 

. 

1. Describe the nature of your business? 

List the main lines of merchandise sold and/or services 
provided: 	

LI 
2. How many stores does this company operate? 

[] One -3 Go to Ques. 3 
	

(} More than one -3 Go to Ques. 5 

3a. What is the selling area of the premises (area which is 
usually accessible to the public)? 

b. What is the total floor area of the premises 
including storage, office, warehouse and 
other floor area? 

c. Area reported above in: square feet? 	 square metres? L] 
4. Is this store/outlet located in a: 

(a) -- 	On - street location 
Yes 	3 	Go to Qucs. 5 No 

(b) -- Neighbourhood Shopping centre 4. 
(small centre 5 - 15 Yes N 0 retail stores with free 

........ ... 	.... ............................ •......,........,,,.., 	. 	 .... 
(c) -- 	Community shopping centre 

.................... 

Yes (medium sized centre 15 - 30 No 
retail stores with free parking) 

. 	......:.:.:.,;.>:.:.>:.:.:.: ,:c.xc.:.:cc......: .... ... 	 .+:<.:cc.:.x.:.sc.........,t.xc.,:........ .:.:...s.:.:.:Q.. 	 . ........ 

5. You are presently receiving our monthly questionnaire on retail sales. To make it easier for you we would like to 
collect this information by telephone. Would you be willing to supply sales information to us each month 
directly by phone? 

No 	 Yes 	 Undecided 

Comments 



ANNEXE III 
Enquête sur la superficie de vente des détaillants indépendants 

1. Décrivez Ia nature de votre entreprise? 

Enumérer Ia gamme principale de marchandises vendues et/ou 
services fournit: 

2 Combien de magasin est-ce-que cette entreprise possède? 

une -3 voir question # 3 plus qu'unc -3 voir question U 5 

3a. Queue est la superficic des locaux de vente qui est 	 I généralement accessible au public? 

b. Quelle est la superficie brute des locaux ci-inclus 
entrepôt, bureau ci autre superficic?  

c. Locaux tel qu'indiqud ci-dessus: pieds carrds? 	 metres carrés? U 
4. Est-ce-que ce magasin/local d'affaires est situé: 

(a)  -- 	magasin sur rue Oui 4 voir question # 5 Non 

(b)  --centre .. n;e, 
5 - 15 magasins aux details, 

Oui Non stationnement gratuit non sur Ia 
rue) Nom: -3 voir question # 5 4. 

(c)  -- 	centre commercial communautairc 
(centre de taille moyenne, 15 - 30 Oui Non 

................... ... ........... .......T' ... 
# 5 4, 

Ta ..... . 
(ci) -- 	centre commeitial regional 

(30+ magasins, stationnement Oui . Non 
gratuit) Nom: -3 voir question #5 

(e) -- 	centre commercial intCricur 
Oui 

110 (Centre Rideau, Eaton Centre, Non 
Vancouver Centre, etc.) Nom:_____________________ 9 VOir question # 5 

S. \ous rcccvez prOsentement noire questionnaire mensuci sur Ics veflteS aux details. Pour vous taciliter La tâchc, on aimerais 
ticiI1ir cctte information par tClCphone. Est-ce-que vous seriez prêtde nous procurer I'information sur les venics chaque 
H 1. iIH.CIflC[iI par tcicphone? 

Oui 	 Non 	 Indécis 

( 



Appendix IV. Sample and store count by kind of business & region 

Sample and store count 
by region 

Nombre dens 	'échariti I Ion at nombre 
Ce magasins selon Ia region 

Number 	Number 
in 	of inde- 

sample 	penderit 
stores 
	Number iri sample 

Nbre darts 	Nbre d 
'échan- 	mepasn 
tillon 	indê- 

pen dan 

Newfound- 	Prince 	Nova 	New 	Quebec 
land 	Edward 	Scotia 	Brunswick 

I sI and 
Canada 

Terre- 	Ie-du- 	Nouvel Ic- Nouveau- 	Québec 
Neuve 	Prince- 	Ecosse 	Brunswick 

douard 

Bakery 	products 	stores 53 664 2 - 2 
Fruits and vegetable 	stores 25 322 - - - 

Grocery stores, 	more than 	15% meat 590 6.492 108 10 27 
Grocery 	Stores, 	less 	than 	15% meat 350 2.333 13 5 17 

Meat markets 98 1.361 1 - 2 
General 	merchandise. 	1/3 	food 79 335 5 I 7 
Genera' 	stores. 	1/3 	food 213 1.184 33 7 20 
Variety 	stores 94 200 3 2 10 

.ccessories. 	tire and battery 	Stores 209 782 10 4 5 
Mess and boy's clothing 	stores 140 897 3 3 5 
Women's 	ready-to-wear 	store 244 2.188 11 5 15 
Fur, 	ers 	and 	fur 	stores 29 312 - 1 1 

Children's 	and 	infant's wear 	stores 44 387 - 2 - 

Family 	clothing 	& 	furnishings 	stOres 175 1.359 5 2 9 
Shoe 	stores, 	other 	than 	fmi ly 19 171 - - 1 
Family shoe 	stores 108 793 9 4 4 

Hardware stores 212 1.503 8 3 11 
Paint, 	glass and wallpaper 	Stores 67 626 6 - 4 
Furniture 	stores 134 931 5 1 6 
Houserrold appliances stores 67 506 1 2 4 

Television 	sales 	6 	Services 	Stores 43 345 1 - 2 
Furniture, 	radio, 	television 	and 	appliance 62 421 2 2 7 
Television, 	radio and 	steno 132 985 7 4 6 
Television 	and 	radio 	repair 	shops 74 687 7 3 6 

Floors, 	curtains, 	6 	interior 	decorators 137 1.137 6 2 9 
Picture 6 	picture 	frames 29 234 2 1 1 
Drug 	stores, 	without 	meals 460 2.070 22 10 28 
Drug 	stores. 	with meals 3 6 - - 1 

Patent 	& 	proprietary medicine 	stores 33 235 1 - 3 
Jewel lery 	Stores 198 1.566 4 - 2 
Sporting 	goods stores 172 1.314 4 5 7 
Bicycle 	shops 44 357 3 - 1 

Tobacco stores 6 	stands 127 821 1 1 4 
Books a 	stationery 	stores 197 1.106 6 5 14 
Florists 181 1.798 5 5 8 
Gift, 	novelty 	& 	souvenir 	shops 209 11666 6 15 16 

Camera 6 photographic 	supply stores 20 179 - - - 

Opticians 45 321 2 3 
Toy shops 56 492 1 1 5 
Pet shops 41 517 - 2 - 

2 

33 	1EC 
19 

1 	4' 

3 
19 

9 
12 
21 

3 
12 

4 

3 
3 

2 
4 
6 

7j 	3 

30 

6 
6 
2 

2 
6 

IS 	4' 
8 	4: 

6 
3 

Total - all KOB's 



Annexe XV. 	Noeibre dana 	Véchantillen et noribre do magasins selon 	In genre de couwuerce et 	Is region 

Number 	in 	sample 

Nombre dons 	I 	échant 	lion 
Sample and store count 

by 	region 

Nombre dons 	I 	echant 	lIon el 	noaibre 

	

d€ magasins solon 	In 	region 
British Northwest 
Columbia Territories 

Ontario Manitoba Saskat- Alberta Yukon 
chewan Colombie- Territoires 

Britanni du Nord 
aue Ouest 

18 3 - 5 7 - - Boulangeries-pátisseries 
8 - - - 9 - - Fruits 	et 	legumes 

94 45 30 36 57 - - Epicer ies. 	plus 	de 	15% de viandes 
81 27 25 24 21 - - Epiceres. 	moms do 15 	do viendes 

23 9 3 7 Ii - Marches do viandes 
27 6 4 9 12 - - Marchandises 	divOrces, 	1/3 	al imentaireS 
35 20 15 24 12 - - Magasins 	generaur. 	1/3 	al imentairen 
22 3 8 6 B - - Autres magasins merchandises 	diverses 

34 21 17 23 40 - - Accessoires, 	pneus et 	accumuisteurs 
30 19 7 17 9 - - Vetements pour 	hommes et gargons 
SE 13 14 14 35 - - Magasuris 	tie 	prêt-a-porter 	pour 	dames 

2 - - - Fourrures 

16 ¶ 1 2 4 - - VCternents pour 	entants at bebes 
42 15 12 II 16 - - Vétements pour 	In 	fami lie at 	acceesoires 

5 - 3 - 6 - - 
32 8 8 7 9 - - Chaussures 	pour 	In 	fami lie 

50 12 15 18 24 - - Quincalleries 
19 2 2 10 5 - - Peintures. 	vitre 	Ct 	papier 	pent 
27 14 12 8 1 	23 - - Meubles 
15 7 6 10 6 - - Appareils ménagers 

7 1 5 5 H - Télévision 	- 	ventes 	et 	services 
10 4 4 4 6 - - Meubles. 	radio. 	télévision 	et 	apparel Is 	mCnagers 
26 18 14 13 16 - - Television, 	radio 	et 	appareils 	stéreophonique 

9 8 5 5 10 - - Ateliers 	de 	reparation 	de 	tClCvision 

29 10 5 15 17 - - Revéterneot 	de 	sol • 	r I doss 	at 	décorat ion 	I ntCr 	our 
10 I 1 2 8 - - Peintures et 	cadres de peintures 

128 32 28 49 61 - - Pharmacies, 	sans 	service do 	repas 
2 - - - - - - 

6 - 2 3 S - - Medicaments brevatCs 
56 8 10 14 31 - - Bijouteries 
34 12 15 14 39 - Articles de sports 

8 2 - 3 9 - - Magasins 	de bicyc let-tea 

32 2 3 14 23 - - Tabagies at 	kiosues 
49 26 11 16 30 - - Librai res 	et 	papetr ies 
35 15 10 19 20 - - Fleuristes 
52 10 9 12 38 - - Cadeaux. 	articles 	do 	fantaisie et 	Souvenirs 

7 2 1 2 2 - - Apparel Is el 	founitures 	photographiciues 
7 3 3 2 5 - - Opticiens 

19 3 4 5 11 - - Magasins de jouets 
12 3 - 5 10 - - Megasins danimaux di maison 

- - - - - 33 41 bus GC 



SELECTED AND ANTICIPATED PUBLICATIONS 
RELATING TO SMALL BUSINESS 

Catalogue 

61-521 Small Business in Canada: A Statistical 
Profile 1981-1983, Bil 

This publication provides a dt.i no 
bution of firms by size and by province for al 
industries where small businesses have a 
significant presence. At the Canada level 
balance sheet and income statement data is 
displayed. 

ANTICIPATED PUBLICATIONS 

Small Business Profiles (Annual) 

This will display over a dozen liquidity, 
leverage and operating ratios plus information 
on each industry's distribution of businesses, 
sales, employment and wages. All this informa-
tion will be portrayed by province and size of 
firm i.e., revenue quartiles. By March 1987, this 
information will be available for the following 
16 industries for the 1984 taxation year: 

Taxicabs, Truck Transport, Appliance, Radio, 
T.V., Stores, Gasoline Service Stations, Toys 
and Hobby Stores, Operators of Buildings 
and Dwellings, Insurance and Real Estate 
Agencies, Management and Business 
Consultants, Hotels and Motels, Restaurants, 
Barber and Beauty Shops, Laundries, 
Machinery and Equipment Rentals, Welding, 
Services to Buildings and Dwellings and 
Ticket and Travel Agencies. 

A similar exercise for the 1985 taxation year 
will yield results for 20 industries dominated by 
rni' firms 

PUBLICATIONS EXISTANTES El PREVUES CONCER-
NANT LES PETITES ENTREPRISES 

Catalogue 

61-521 	ProiI statistique de La petite entreprises au 
Canada, 1981-1983, Bil 

Cee jtC3t on vniF 	ns entreprsns 5eOn 

taille eta province, pour toutes branches dactivites 
dans iesquelles on trouve un grand nombre detailles 
de petites entreprises. L'ouvrage renferme le bilan 
et l'état des revenus et des dépenses des entreprises 
canadiennes 

PUBLICATIONS PREVUES 

Profils des petites entreprises (nnnue.) 

Cette publication renfermera plus d'unc 
douzaine de ratios de liquidite, de levier et d'exploi 
tation ainsi que des renseignements sur la réparti 
tion des entreprises, des ventes, de l'emploi et de' 
salaires a I'intérieur de chacune des branche' 
d'activité. Tous les renseignements seront ventile' 
selon Ia province et Ia taille de I'entreprises, c'est-a 
dire selon les quartiles de recettes. D'ici mars 1987 
ces données seront disponibles pour les 16 branche' 
d'activité suivantes pour l'année d'imposition 1984. 

Taxi, camionnage, magasins d'appareils men,. 
gers, de télévision et de radio, stations-servic 
magasins de jouets et d'articles de loisir, exploi 
tants de bâtiments et d'habitations, agence 
d'assurances et agences immobilières, conseiller 
en gestion, hotels et motels, restaurants, salor-
de coiffure et salons de beauté, services de blan 
chissage, location de machines et de matériei 
soudaqe, services relatifs aux bàtiments et an 
habit .......................... 	n, 	. 	.' 	,. 	.. 

bille. 

Ena:....... 	1.._. 	I'.L.) ...... 

d'imposition 1985, on obtiendra les mémes resultar. 
nour 20 hrzi'ches d'ncrivité ofi dominent es  oetitr. 

Survey of Employment Payrolls and Hours by 
Firm Size (Monthly) 

This project provides up to date size of busi-
nesses data by province for employment, payroll 
and hours. It will be operational by the late 

fl f 	-C  

Enquéte sur l'emploi, la remuneration et les heurn' 
de travail, selon Ia taille de l'entreprise (mensn' 

Ce projet fournit des données a jour sur Ia taill 
des entreprises selon Ia province d'emploi, I. 
rémunération et les heures de travail. L'ojv.n 

nr'. o 	r. do 'té 0n - ' iOm 'n 1987 



Changes in Financial Position (Annual) 

The sources and applications of funds for the 
nine major industry groups will be depicted by 
size affirm and province. Data for 1984 will be 
available by January 1987 

Employment Creation By Province, Industry 
Classification, Firm Size and Life Status 
(Annual) 

Depicts the number of jobs created or lost 
among the universe of employers, i.e., new 
employers (births), continuing firms and firms no 
longer in operation (deaths). The data is by firm 
size, province and detailled industry group from 
1978 to 1984 

Demographic and Earnings Profile of Business 
Employment (Annual) 

This project is similar to the Employment 
Crtation report above but with employment 
portrayed by the age, sex and earnings of 
employees Output will be available within the 
'ext se'er monF's 

Business Births and Deaths (Annual) 

This project will augment the birth and 
death information provided in the Employment 
Creation report by incorporating the births and 
deaths of the thousands of firms without em-
ployees. Output will be available within the next 
several months. 

Changements relatifs a Ia situation financière 
(annuel) 

Les sources de financement et la repartition des 
fonds dans les neuf principaux groupes d'activité 
économique seront ventilées selon la taille de 
lentreprise et Ia province. Les données pour 1984 
seront disponibles en janvier 1987 

Creation d'emplois selon Ia province, la division 
d'activité économique, Ia taille et Ia situation de 
l'entreprise (annuel) 

Cette publication indique le nombre d'emplois 
créés ou perdus dans l'univers des employeurs, c'est-
a-dire les nouveaux employeurs, (creations), les 
entreprises en activité et les entreprises qui ont cessé 
leur activité (disparitions). Les données sont 
ventilées selon Ia taille de l'entreprise, Ia province et 
.e groupe précis d'activité économique de 1978 a 
1984. 

Profil dérnographique et profil des gains des 
employés dans les entreprises (Annuel) 

Cet ouvrage ressemble au rapport de creation 
d'emplois mentionné ci-dessus, sauf qu'il ventile 
I'emploi selon l'âge, le sexe et les gains des 
employés. Les résultats seront disponibles au cours 
des prochains mois. 

Creations et disparitions d'entreprises (annuel) 

Cette publication permettra d'augmenter les 
renseignements sur les creations et les disparitions 
que contient le rapport de creation d'emplois, 
puisqu'il inclura les creations et les disparitions de 
milliers d'entreprises sans employés. Les résultats 
seront disponibles au cours des prochains mois. 

Employment Creation and Financial Perfor-
mance (Annual) 

This project will relate the financial 
nerformance of incorporated firms e.g., their 
iles, profits, assets to their em ployment 
reation record. This information will be 

,ivailable by size of firm, province and major 
industry qroup. Output will he available within 
11C ',IXT 	7 1 01!5  

Creation d'emplois et rendement financier (annuel) 

Cet ouvrage servira a établir les liens entre le 
rendement financier des entreprises constituées en 
société, c'est-a-dire leurs ventes, leurs profits et leur 
actif, et les emplois qu'elles ont créés. Les 
renseignements seront ventilés selon Ia taille de 
l'entreprise, Ia province et le principal groupe 
cactivité économique Les résultats seront disponi- 
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