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Data in Many Forms ...

Statistics Canada disseminates data in a vanety of forms. In
addition to publications, both standard and special tabulations
are offered on computer print-outs, microfiche and microfilm,
and magnetic tapes. Maps and other geographic reference
matenals are avalable for some types of data. Direct access
to aggregated mnformation 1s possible through CANSIM,
Statistics Canada's  machine-readable data base and
retrieval System.

How to Obtain More Information

Inquines about this publication and related statistics or
services should be directed to:

Information and Current Analysis Unit,
Prices Dision,

Statistics Canada, Ottawa, K1A 0Té (Telephone: 951-9606)
or to the Statistics Canada reference centre in:

St. John's (772-4073)  Winmpeg (983-4020)
Halifax (426-5331) Regina (780-5405)
Montréal (283-5725)  Edmonton (495-3027)
Ottawa (951-8116)  Calgary (292-6717)
Toronto {973-6586)  Vancouver (666-3691)

Toll-free access is provided in all provinces and territories,
for users who reside outside the local dialing area of
any of the regional reference centres.

Newfoundland and Labrador

Nova Scotia, New Brunswick
and Pnnce Edward Island

1-800-563-4255

—

-800-565-7192

Quebec 1-800-361-2831
Ontario 1-800-263-1136
Manitoba 1-800-542-3404
Saskatchewan 1-800-667-7164
Alberta 1-800-282-3907

-

Southern Algeria -800-472-9708

British Columbia (South
and Central)

Yukon and Northern B.C.
(area served by
NorthwesTel Inc.)

Northwest Terriones
(area served by
NorthwesTel Inc.)

—

-800-663-1551

Zenith 0-8913

Call collect 403-495-2011

How to Order Publications

This and other Staustics Canada publications may be
purchased from local authonized agents and other community
bookstores. through the local Statistics Canada offices. or by
mail order to Publicaton Sales, Statistics Canada, Ottawa,
K1A 0T6.

1{613)951-7277

Facsimile number 1(613)951-1584
National toli free order iine 1-800-267-6677

Toronto
Credit card only (973-8018)

Des donnees sous plusieurs formes ...

Statistque Canada diffuse les données sous diverses formes. Ouze
les pubhications, des totalisations habituelles et speciales sont offeruzs
sur impnmes d'ordinateur, sur microfiches et microfilms et sur bandas
magnetiques. Des cartes et d'autres documents de reference
geographigues sont dispomibles pour certaines sortes de donnees.
L'accés direct a des données agréegees est possible par e
truchement de CANSIM, la base de données ordinolingue et le
systéme d'extraction de Statistgue Canada.

Comment obtenir d’autres renseignements

Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publication ou
de statistiques et services connexes doivent étre adressees a:

Sous-section de I'nformation et de I'analyse courante,
Division des prix,

Statistigue Canada, Ottawa, K1A 0T6 (téléphone: 951-9606) ou au
centre de consultation de Statistique Canada a:

St. John's (772-4073) Winnipeg (983-402))
Halifax (426-5331) Regina (780-54053)
Montreal (283-5725) Edmonton (495-3027)
Otlawa {951-81186) Calgary (292-6717)
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691)

Un service d'appel mmterurbain sans frais est offert, dans toutes lizs
provinces et dans les terntores, aux utilisateurs qui habitent a
I'exterieur des zones de communication locale des centres
regionaux de consultation.

Terre-Neuve et Labrador 1-800-563-4255

Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick

et lle-du-Prince-Edouard 1-800-565-71492
Quebec 1-800-361-28:1
Ontarc 1-800-263-1156
Manitoba 1-800-542-34(4

—

-800-667-71€4
-800-282-39C7
-800-472-97C8

Saskatchewan
Alberta
Sud de I'Albenia

Colombie-Britannigue (sud
et centrale)

Yukon et nord de la C.-B.
(territoire desservi par la
NorthwesTel Inc.)

Terntores du Nord-Ouest
(terrtoire desservi par 1a
NorthwesTel Iric.)

e ==

-800-663-1551

Zenith 0-8913

Appelez a frais vires au 403-495-2011

Comment commander les publications

On peut se procurer cette pubiication et les autres publicatons ce
Statistigue Canada auprés des agents autonsés et des autres
ibraines locaies, par I'ertremise des bureaux locaux de Staustique
Canada, ou en ecnvant a la Section des ventes ges publications,
Statistique Canada, Ottawa, K1A 076

1(613)951-7277

Numeéro du behnographe 1{613)951-1584
Commandes: 1-800-267-6677 (sans frais nartout e Canada)

Toronto
Carte de credit seulement (973-8018)
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SYMBOLS

The following standard symbols are used in Statistics Canada
publications:

figures not available

figures not appropriate or not applicable

nil or zero

amount 100 small 10 be expressed

preliminary figures

revised figures

confidential to meet secrecy requirements of the
Statistics Act

x =~

SIGNES CONVENTIONNELS

Les signes conventionnels sulvants ot @minpioyes it LEns
les publications de Statistigue Canatcii

nombres indisponibles

n'ayant pas lieu de figurer

neéant ou zéro

nombres infimes

nombres provisoires

nombres rectfies

confidentiel en vertu des dispositions de la Lo sur la statistique
relatives au secret

X =~ O |

NOTE ON CANSIM

Most of the data published in The Consumer Price Index
(Catalogue 62-001) and Consumer Prices and Price
indexes (Catalogue 62-010) is also available in machine
readable form through CANSIM (Canadian Socio-Economic
Information Management System). In generai, CANSIM
provides a longer histoncal series. For further information on
CANSIM call (613) 951-8200 or write to Electronic Data
Dissemination Dwvision, Statistcs Canada, R.H. Coats
Building, Ottawa, K1A 0T6.

NOTE CONCERNANT CANSIM

La plupart des donnees publiees dans Lindice des p/x & la
consommation (n° 62-001 au catalogue) et Prix a /a conscmmation
et indices des prix (n° 62-010 au catalogue) peuvent étre obtenues,
sous forme lisible par machine, de CANSIM (Systeme canadien
d'information  socio-économique) Les  seéries  historiques  sont
geénéralement plus longues dans CANSIM. Pour plus d'information sur
CANSIM, signaler (613) 951-8200 ou ecrire a Division de la diffusion
informatique des donnés, Statistigue Canada, Immeuble R.H. Coats,
Ottawa, K1A 0T6.

Additional Information and Related
Publications

Detalled information on the methodology and concepts of the
CPI s contained in The Consumer Price Index Reference
Paper, Updating Based on 1986 Expenditures,
{Occasional), Catalogue 62-553. Information regarding the
Family Expenditure Surveys i1s contained in two volumes:
Family Food Expenditure, 1986, Calalogue 62-554, and
Family Expenditure in Canada, 1986, Catalogue 62-555.

Consumer Prnice Index series for Canada, the provinces and
eighteen cities, in addition to other related price information
are also avallable in Consumer Prices and Price Indexes,
(Quarterly), Catalogue 62-010. In addition, selected
educational and promotional material 1S available. For these
and further information, contact the Consumer Prices Section,
Prices Division, Statistics Canada, Ottawa, Ontario K1A QT6
(613-951-9606 or 613-951-9607).

Renseignements supplémentaires et publications
connexes

Les methodes et les concepts de I'lPC sont décrits en detail dars le
Document de reference de !l'indice des prix a la consommalion.
Mise a jour fondee sur les depenses de 1986. (hors sene), n®
62-553 au catalogue. Des renseignements au sujet des enquétes sur
les depenses des familles se retrouvent dans deux volumes distincts:
Depenses alimentaires des familles au Canada, 1986, n? 62-554
au catalogue; et Deépenses des familes au Canada, 1986,
62-555 au catalogue.

Des series d'indices des prix a la consommation pour le Canada. ies
provinces et dix-huit villes, ainsi que d'autres renseignements sut les
prix sont publiés dans Prix @ fa consommation et indices des prix,
(trmestnel), n® 62-010 au catalogue. De plus, certans documents
éducatifs et publicitarres sont disponibles. Pour pius de renseicnements,
communiquer avec la Section des prix a la consommation, Division des
prix, Statistique Canada, Ottawa (Ontario) K1A QT6 (613-951-9606 ou
613-951-9607).

Pre-Recorded Information

Selected information on the latest CPI is pre-recorded and
available to the public at any time of the day. The telephone
numbers providing this service are as follows:

Québec {514) 283-4498
National Capital Region {613) 951-7431
Ontario (416) 973-8302

Informations pré-enregistrées

Certanes informations concernant le dernier IPC sont pré-enregistrées
et sont disponibles au public en toul temps de la journée. Les numzros
de telephone pour ce service sont les suvants:

Quéebec (514) 283-4463
Reégion de la capitale nationale (613) 951-7432
Ontario (416) 973-5690



3

This publication was prepared under the
direction of:

Barbara J. Slater,
Director, Prices Division

J. Arthur Ridgeway,
Chief, Consumer Prices Section

Harold Harnarine,
Head. Information and Current Analysis Unit

Cette publication a été rédigée sous la direction de:

Barbara J. Slater,
Directeur, Division des prix

J. Arthur Ridgeway,
Chef, Section des prix a la consommation

Harold Harnarine,
Chef, Sous-section de I'information et de I'analyse courante



4

Release Dates for the Consumer Price

Index - 1991

Dates d’émission de I'indice des prix a la

consommation - 1991

index for the Month of

November - 1990
December - 1990
January - 1991
February - 1991
March - 1991
April - 1991

May - 1991

June - 1991

July - 1991
August - 1991
September - 1991
Octaober - 1991
November - 1991
December - 1991

Release Date

December 14, 1990
January 22, 1991
February 22, 1991
March 22, 1991
April 19, 1991

May 17, 1991

June 14, 1991
July 19, 1991
August 16, 1991
September 13, 1991
October 18, 1991
November 15, 1991
December 20, 1991
January 21, 1992

Indice pour fe mois de

Novembre - 1990
Decembre - 1990
Janvier - 1901
Fevner - 1991
Mars - 1991

Avril - 1991

Mar - 1991

Juin - 1991
Juiliet - 1991
Aodt - 1991
Septembre - 1991
Octobre - 1991
Novembre - 1991
Décembre - 1991

Date d'eémission

14 décembre 1990
22 janvier 1991
22 févner 1991

22 mars 1991

19 avril 1991

17 mar 1991

14 uin 1991

19 juillet 1991

16 aoOt 1991

13 septembre 1991
18 octobre 1991

15 novembre 1991

20 décembre 1991
21 janvier 1992
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NATIONAL HIGHLIGHTS

All-items

The All-items Consumer Price Index (CP1) for Canada rose
by 0.6% between October and November 10 reach a level of
121.9 (1986=100). This followed an advance of 0.8%
observed in October. Six of the seven maor component
indexes posted increases ranging from 0.1% for Food and for
Recreation, Reading and Educaton to 2.5% for
Transportaton, while the Clothing ndex fell by 0.4%. The
large increase in the Transportation index resulted mainly from
higher pnces for new 1991-model automotive vehicles and for
gasolhne.

In seasonally adjusted terms, the All-tems index advanced by
0.7% which mantained the same rate of increase reported for
the previous month.

The year-over-year increase in the CPI, between November
1989 and November 1990 was 5.0%. slightly higher than the
4.8% reported for October but noticeably greater than the
4.2% wncrease observed in each of the three months before
that. The compound annual rate of increase based on the
seasonally adjusted index levels over the latest three-month
period (August to November) was 7.6%, distinctly higher than
the 5.5% increase observed in the three-month penod ending
in October.

POINTS SAILLANTS DE L’INDICE NATIONAL

Indice d’'ensemble

L'indice d'ensemble des prix a la consommation (IPC) pour le Canada
augmente de 0.6% entre octobre et novembre et atteint un niveau de
121.9 (1986 =100), alors qu'il avait progresseé de 0.8% en octobre. Six
des sept principales composantes présentent des augmentations
comprises entre 0.1% pour I'indice des aliments et celut des loisirs, de
la lecture et de la formation et 2.5% pour l'indice des transports.
L'indice de I'habillement enregistre une baisse de 0.4%. L'importante
progression de I'indice des transports est attnbuable en grande partie a
la hausse du prix des vehicuies automobiles neufs de 1991 et de
I'essence.

L'indice d'ensemble desaisonnalise s'accroit de 0.7%. soit le méme
taux de progression que celui déclaré le mois précédent.

L'augmentation d'une année a {'autre de ['IPC, entre novembre
1889 a novembre 1930, est de 5.0%. Ce taux depasse quelgue peu
celu de 4.8% declaré en octobre mais Il est bien plus élevé que ceiu
de 4.2% observe pour chacun des trois mois anténeurs. Le taux de
progression annuel compose fonde sur les indices déesaisonnalisés de la
dernigre periode de trois mois (aout a novembre) s'étabiit & 7.6%, soit
une hausse bien superieure a celle de 5.5% observée pour la période
de trois mois se terminant en octobre.

TABLE - 1

The Consumer Price Index and Major
Components (Not Seasonally Adjusted),
Canada, 1986 =100

TABLEAU - 1

L'indice des prix a la consommation et
composantes principales (non desaisonnalises),
Canada, 1986 =100

Indexes Percentage change
November 1990 from
Indices Taux de variation
Novembre 1990 contre
November  October November QOctober November
1990 1990 1989 1990 1989

Novembre  Qctobre Novembre Octobre Novembre
All-items 1219 121.2 116.1 0.6 5.0 Ensemble
Food 116.6 116.5 111.9 0.1 4.2 Alments
All-items excluding food 1231 1223 1171 0.7 5.1 Ensemble sans les aliments
Housing 121.5 121.2 116.5 0.2 4.3 Habitation
Clothing 118.0 1185 115.0 -0.4 2.6 Habillement
Transportation 122.1 1191 113.8 2.5 7.3 Transports
Health and personal care 121.5 121.2 116.5 0.2 4.3 Santé et soins personnels
Recreation, reading and education 1245 124.4 118.5 0.1 5.1  Loisirs, lecture et formation
Tobacco products and Produits du tabac
alcoholic beverages 140.3 139.6 1301 0.5 7.8 et boissons alcoolisees
Purchasing power of the Pouvorr d'achat du dollar a la
consumer dollar expressed consommation, (en cents) par
in cents, compared to 1986 82.0 825 86.1 rapport a 1986

Ali-tems Consumer
Price Index
ronverted to 1981 =100 161.4

L'indice d’'ensemble des prix
a la consommation
convertt 4 1981 =100
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Food

In November, the Food index rose by a marginal 0.1%
foliowing an increase of 0.5% observed in October. The latest
nse resulted from increases of 0.1% in the index for Food
Purchased from Stores and 0.3% in the index for Food
Purchased from Restaurants.

The 0.1% rise in the index for Food Purchased from Stores
resulted from several offsetting price movements. Most of the
upward pressure originated from higher prices for fresh
vegetables, up 5.8% on average and heavily concentrated in
tomatoes and celery. In addition, higher prices were observed
for cured meat, prepared and ready cooked meat, selected
dairy and bakery products and fats and oils. Much of the
downward pressure resulted from pnice declines for fresh
meat, notably for beef (-2.6%), pork (-1.3%) and chicken
(-2.1%). At the same time prices of selected fresh frut and
concentrated fruit juices fell. Lower prices were also registered
for soft drinks, sugar, coffee and tea.

Over the 12-month period, November 1989 to November
1990, the Food index advanced by 4.2%, up from the 4.0%
rise observed in October. This advance was due to Increases
of 4.1% in the index for Food Purchased from Stores and
5.0% in the index for Food Purchased from Restaurants.

Aliments

En novembre, I'indice des aliments enregistre une légere progression
de 0.1%, aprés avor augmenté de 0.5% en octobre. Cette derrierc
hausse est attribuable a des augmentations de 0.1% de l'indice des
aliments achetés au magasin et de 0.3% de l'indice des aliments
achetés au restaurant.

La progression de 0.1% de I'indice des aliments achetés au magasin
est ie reésultat de plusieurs mouvements de prix compensatoires. La
pression a la hausse s'explique surtout par i'augmentation du prix des
legumes frais qui atteint en moyenne 5.8% et touche surtout les
tomates et e célen. En outre, on observe un relevement du prx d2 la
viande de salaison, des préparations a base de viande et des viandes
cuites, de certans produits laitiers et de boulangerne et des hutles et
corps gras. La pression a la baisse est en majeure partie attrituable: au
recul du prix de la viande fraiche, en particulier du boeuf (-2.6%). du
porc (-1.3%) et du poulet (-2.1%). Parallelement, les prix de certains
frutts frais et jus de fruit concentrés diminuent. On enregistre egalenment
une baisse du prix des boissons gazeuses, du sucre, du café et du thé.

Au cours de la periode de douze mois allant de novembre 1989 a
novembre 1990, [indice des alments progresse de 4.2%
comparativement a 4.0% en octobre. Cette hausse s'explique par les
augmentations de 4.1% de l'indice des aliments achetés au magasin et
de 5.0% de I'indice des aliments achetes au restaurant.

All-items excluding Food

On a month-to-month basis, the All-items excluding Food
index rose by 0.7% in November, slightly lower than the
0.9% increase reported for Qctober. The 2.5% increase in
the Transportation index accounted for the bulk of the latest
nse in the non-food index. A considerably smalier proportion
was attributable to a nse of 0.2% in the Housing index.

More than half of the 2.5% increase in the Transportation
index was due to a 3.3% nse in the prices of the new
1991-model cars and trucks compared to recent prices for
ther 1990 counterparts when rebates and other promotons
are included. However, compared to the 1990 models when
introduced in November of 1989, the index for cars and
trucks has declined by 0.7%. (Prices of new model vehicles
are normally reported in the month of November and take into
account changes in quality, warranty conditions and standard
equipment). An additonal one third of the rnse in the
Transportation index resulted from a 4.1% increase n
gasoline prices reflecting continuing higher crude oil prices.
The gasoline index s now 24.2% higher than in November
1989. Higher charges were also reported for vehicle
maintenance and repars. A rnse of 4.8% in the Ar
Transportaton index, was largely atiributable to increases in
air fares on domestic fiights.

The Housing index climbed by 0.2% in November with much
of the upward pressure resulting from increased charges for
rented accommodation (0.3%), fuel ol (12.3%), piped gas
(2.1%) and paper products (0.7%). The Owned
Accommodation index registered no change as a nse n
mortgage interest costs was completely offset by declines in
new house prices, homeowners' insurance premuims cosls
and maintenance and repair charges. Lower prces were also
observed for household textiles and tableware and fiatware.

Indice d'ensemble sans les aliments

Sur une base mensuelie, 'indice d'ensembie sans les aliments
augmente de 0.7% en novembre. Cette hausse est legérement
inféneure a celle de 0.9% observee en octobre. La récente progression
de I'indice d'ensemble sans les aliments est attrihuable surtout a la
montée de 2.5% de l'indice des transports el Cmig e 0N
mesure, a celle de 0.2% de I'indice de I'habtation,

Pius de la moitié de i'avance de 2.5% de I'nthes das LunsoAAs
s'expligue par la hausse de 3.3% du prix des automobiles et des
camions neufs de 1991 comparativement au prix récent des modeles
de 1990 compte tenu des rabass et autres ventes. Toutefois, s "on
compare les prix des nouveaux modeéles de 1991 a ceux des nouveaux
modeles de 1990 lorsquils sont sortis en novembre 1989, l'indice Jes
prix des automobiles et des camions a recule de 0.7%. {Les pnx Jes
nouveaux modeles sont habitueliement releves en novembre et tenrent
compte des changements de la qualite, de la garante el de
'équipement standard). Le reléevement de l'indice des transports est
attribuable, dans une proportion d'un tiers, a la hausse de 4.1% du pnx
de I'essence qu découle de la montée persistante du prix du petrole
brut. A I'neure actuelle, I'indice de i'essence dépasse de 24.2% caiui
de novembre 1989. En outre, on observe un accroissement des frais
d'entretien et de réparation des vehicules. La progression de 4.8% de
Indiceé des transports aeérens est en majeure partie atinbuable aux
hausses des tanfs aériens pour les vols a destination du Canada.

L'augmentation de 0.2% de l'indice de I'habitation en novembre est en
majeure partie atinbuable a la pression a la hausse qui decoule de la
majoration des frais du logement en locaton (0.3%), du mazout
(12.3%), du gaz naturel (2.1%) et des articles en paper (0.7%).
L'indice du logement en propriete est demeuré stable car |la hausse des
couts des intéréts hypothécares est entiérement neutralisée par la
baisse du prix des maisons neuves, des primes d'assurance cdes
propriétaires et des frais d'entretien et réparations. On enregistre
également un recul du prix des articles menagers en matiere textle, des
articles de table et des couverts.



fncreases in the Tobacco Products and Alcoholic Beverages
ndex (0.5%), in the Health and Personal Care index (0.2%)
and In the Recreation, Reading and Education index (0.1%)
2ach contnbuted marginally to the latest rise in the overall
non-food Index. The nse in the first index was associated
largely with higher prices of alcoholic beverages in several
provinces. The Health and Personal Care index rose mainly in
response to higher charges for eye care and for hair grooming
services. Higher charges for the purchase and operation of
recrgational vehicles, offset partially by a price drop for
selected sporting equipment, led to the nse in the Recreation,
Reading and Education index.

The Ciothing index fell by 0.4% as the Women's Wear index
and the Men's Wear index fell by 06% and 0.7%
respectively. The declines reflected widespread promotional
activities and price discounting. A small proportion of the
overall decline was offset by higher charges relating to clothes
cleaning services.

Over the 12-month period, November 1989 to November
1990, the All-tems excluding Food index advanced by 5.1%,
up from the 4.9% observed in October.

All-items excluding Food and Energy

The All-tems excluding Food and Energy index rose by 0.4%
in November compared to the increase of 0.6% reported for
October. Between November 1989 and November 1990 this
index increased by 4.2% down from the advance of 4.3%
registered in October.

Goods and Services

The Goods index rose by 0.8% slightly less than the 0.9%
increase observed in October. The Services index rose by
0.3% compared to the increase of 0.7% reported for October.
Between November 1989 and November 1990, the Goods
component advanced by 4.4% up from the 4.0% rise noted
for October. The Services index increased by 5.7% the same
rate as posted for October.

Les hausses de l'indice des produits du tabac et des boissons
alcoolisees (0.5%), de I'indice de la santé et des soins personnels
(0.2%) et de I'indice des loisirs, de la lecture et de la formation (0.1%)
ont trés peu contribué a la récente augmentation de I'indice d'ensemble
sans les aliments. La montée du premier indice s'expligue en majeure
partie par le relevement du prix des boissons alcoolisees dans plusieurs
provinces. L'indice de la santeé et des produits de soins personnels
progresse en raison surtout de la majoration des soins oculaires et des
services de coiffeur. La hausse de I'indice des laisirs, de la lecture et
de la formation découle de I'accroissement des frais liés a I'achat et au
fonctionnement des véhicules de loisirs, partiellement compense par la
baisse du prix de certains articles de sport.

L'indice de I'habillement recule de 0.4%, les indices des vétements
pour femmes et pour hommes ayant baisse respectivement de 0.6% et
de 0.7%. Ces dminutions sont le reflet d'activités promotionnelles et de
ventes au rabais généralisées. La régression globale est compensée,
dans une faible proportion, par la hausse des frais de nettoyage des
vétements.

Au cours de la periode de douze mois allant de novembre 1989 a
novembre 1990, I'indice d’ensemble sans les aliments progresse de
5.1%, soit une hausse par rapport a la majoration de 4.9% enregistrée
en octobre.

Indice d’ensemble sans les aliments et I’énergie

L'indice d'ensemble sans les aiments et 'énergie augmente de 0.4%
en novembre alors qu'il avat progressé de 0.6% en octobre. De
novembre 1989 a novembre 1990, I'indice avance de 4.2%, ce qui
représente une diminution par rapport a 1a hausse de 4.3% enregistree
en octobre.

Biens et services

La montée de 0.8% de I'indice des biens est iégérement inférieure a
celle de 0.9% observée en octobre. L'indice des services progresse de
0.3% comparativement a 0.7% en octobre. De novembre 1989 a
novembre 1990, la composante des biens avance de 4.4%, ce qui
représente une hausse par rapport a I'augmentation de 4.0% relevee
en octobre. L'indice des services augmente de 5.7%. soit au méme
rythme qu’en octobre.
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City Highlights

Between October and November. changes in the All-items
indexes for cities for which CPI's are published varied from a
decline of 0.1% in Regina to a nse of 1.1% in Halifax.
Regina's decline was caused by a gasoline price war. In
Halifax, higher than average increases were posted In its
Housing, Transportaton and Health and Personal Care
indexes.

Between November 1989 and November 1990, incCreases in
the All-items indexes for cities ranged from 3.8% in Regina to
6.5% in Calgary.

Points saillants des indices des villes

Entre octobre et novembre, les vanations des indices d’ensemble dang ‘
les villes pour lesquelles des IPC sont publiés sont comprises entre ung
baisse de 0.1% a Regina et une hausse de 1.1% a Halifax. A Regina,

le recul est attribuable a la guerre des prix de l'essence. A Halfax, on
observe des hausses supérieures a la moyenne des indices de
I'habitation, des transponts et de la santé et des soins personnels.

De novembre 1989 a novembre 1990, les augmentations des indces
d'ensemble dans les willes varient de 3.8% a Regina a 6.5% a
Calgary.

CHART - 1

Percentage Change in the All-items Index from
Previous Month and from Same Month of the Previous
Year, by City

GRAPHIQUE - 1

Taux de variation de l'indice d’ensemble, par rapport au mois
precedent, et au mois correspondant de I'annee precedente,
par ville
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CHART - 2

The Consumer Price Index and Major Components
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100

Index

GRAPHIQUE - 2
L'indice des prix a la consommation et composantes prircipales
(non desaisonnalises), Canada, 1986 = 100

Indices
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CHART - 3 GRAPHIQUE - 3

Percentage Change in the Consumer Price Index
and Major Components from the Same Month of the
Previous Year (Not Seasonally Adjusted), Canada

Taux de variation de I'indice des prix a la consommation et des
composantes principales (non desaisonnalises) par rapport au
mois correspondant de I'année précedente, Canada
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CHART - 4 GRAPHIQUE - 4
Percentage Change in the Consumer Price index Taux de variation de F'indice des prix a la consommation et des
and Major Components from the Same Month of the composantes principales (non desaisonnalises) par rapport au
Previous Year (Not Seasonally Adjusted), Canada mois correspondant de I'annee précedente, Canada
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CHART - 5 GRAPHIQUE - 5
Percentage Change in the Consumer Price index Taux de variation de l'indice des prix a la consommation et des
and Major Components from the Same Month ot the composantes principales (non desaisonnalises) par rapport au
Previous Year (Not Seasonally Adjusted), Canada mois correspondant de I'annee precedente, Canada
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CHART - 6 GRAPHIQUE - 6
Current annual rate of change based on the three month Taux de variation courant base sur ia variation
change for the seasonally adjusted indexes de trois mois des indices desaisonnalises
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CHART -7 GRAPHIQUE - 7

Percentage Changes from Previous Month and Taux de variation par rapport au mois précedent et au mois
Same Month of the Previous Year by Major Components, correspondant de I'annee précedente selon la composante
Canada principale, Canada

Percentage Changes from Same Month of the Taux de variation par rapport au mois correspondant de
Previous Year I'annee précedente
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TABLE - 2 TABLEAU - 2
The Consumer Price Index and Major Components, L'indice des prix a la consommation et composantes
Selected Sub-groups and Special Aggregates principales, certains sous-groupes et agregats speciaux
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100 {non-désaisonnalises), Canada, 1986 =100
Indexes Percentage change
November 1990 from
Indices Taux de vanation

Novembre 1990 contre

November  October November October November
1990 1990 1989 1990 1989
Novembre  Octobre Novembre Octobre Novembre
ALL-ITEMS 121.9 121.2 116.1 0.6 5.0 ENSEMBLE
FOOD 116.6 116.5 111.9 0.1 4.2 ALIMENTS
Food purchased from stores 114.7 114.6 110.2 0.1 4.1 Aliments acheteés au magasin
Meat 120.7 121.6 112.7 -0.7 7.1 Viande
Fresh or frozen meat Viande fraiche ou congelée
{except poultry) 118.2 120.7 112.2 -2.1 5.3 (sauf |a volaille)
Beef 117.6 120.8 112.8 -2.6 43 Boeuf
Pork 117.2 118.8 106.9 13 96 Porc
Fresh or frozen Viande de volaille,
poultry meat 123.0 123.0 118.0 0.0 4.2 fraiche ou congelée
Cured meat 115.8 1135 100.1 20 5! 7 Viande de salaison
Meat preparations and Préparations a base de
ready-cooked meat 1285 127.1 115.9 1.1 10.9 viande et viandes cuites
Fish 1236 123.2 122.6 03 0.8 Poisson
Dairy products and eggs 1146 114.3 110.9 0.3 3.3 Produits laitiers et oeula
Dairy products 114.9 114.4 110.9 04 36 Produits laitiers
Fluid whole milk 114.2 114.3 1104 -0.1 34 Lait entier de CoanT g
Low-fal milk (2%) 117.8 118.0 112.4 -0.2 48 Lait a basse teneur en gras (2%)
Eggs 1123 1134 110.7 -1.0 14 Oeufs
Bakery and other Produits de boulangerie
cereal products 114.9 1144 1111 04 3.4 et autres produits ceréaliers
Bakery products 114.8 114.1 110.2 0.6 4.2 Produits de boulangene
Bread 1121 113.3 107.9 -1.1 3.9 Pain
Other cereal grains and Autres grans de cereales
cereal products 118.3 118.1 116.0 0.2 2.0 et produits ceréaliers
Fruit 105.8 106.9 100.1 -1.0 5.7 Fruits
Fresh fruit 99.8 100.9 95.0 -1.1 5.1 Fruits frais
Fruit juice Jus de fruits
(except concentrated) 107.6 108.4 103.6 -0.7 39 (sauf concentre)
Vegetables 113.2 108.4 113.7 44 -0.4 Légumes
Fresh vegetables 109.3 103.3 1113 58 -1.8 Légumes frais
Frozen vegetables 124.7 1234 120.1 1.1 3.8 Légumes congelés
Canned vegetables and Legumes et préparations a
vegetable preparations 1211 119.0 117.6 1.8 3.0 base de egumes, en boite
Sugar and sugar preparations 130.8 132.2 125.7 -1.1 4.1 Sucre et préparations a base de sucre:
Sugar 1394 141.3 1326 =1e3 5.1 Sucre
Coffee and tea 80.9 816 81.7 -0.9 -1.0 Café et the
Fats and ails 111.7 109.6 1104 1.9 1.2 Huilles et matiéres grasses
Other foods, food preparation Autres aliments, ingrédients et
materials and food preparations 119.7 120.5 114.0 -0.7 5.0 préparations alimentares

Food purchased from restaurants 1224 1220 116.6 0.3 5.0 Aliments achetes au restaurant
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TABLE - 2 (Continued)

The Consumer Price Index and Major Components,
Selected Sub-groups and Special Aggregates
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100

TABLEAU - 2 (Suite)

L'indice des prix a la consommation et composantes
principales, certains sous-groupes et agrégats speciaux
(non-desaisonnalises), Canada, 1986 = 100

Indexes Percentage change
November 1990 from
Indices Taux de vanation
Novembre 1990 contre
November  Qctober November October November
1990 1990 1989 1990 1989
Novembre  Oclobre Novembre Octobre  Novembre
HOUSING 1215 121.2 116.5 0.2 4.3 HABITATION
Shelter 124.5 124.0 118.2 0.4 5.3 Logement
Principal accommodation 124.7 124.2 118.3 04 5.4 Logement pnncipal
Rented accommodation 119.6 119.2 115.2 0.3 3.8 Logement en location
Rent 1201 118.7 115.7 0.3 3.8 Loyer
Owned accommodation 131.2 131.2 124.2 0.0 5.6 Logement en propriété
Morgage interest cost 135.1 134.0 120.0 0.8 12.6 Couts d'intérét hypothécarre
Replacement cost 131.4 132.7 137.2 -1.0 -4.2 Cout de remplacement
Water, fuel and electricity Eau, combustible et électricité
for principal accommodation 113.0 110.5 104.8 2.3 7.8 pour le logement principal
Water 126.7 126.7 116.7 0.0 8.6 Eau
Fuel oil and other Mazout et autres
liquid fuel 133.5 1189 976 12.3 36.8 combustibles liquides
Piped gas 86.2 84.4 90.4 2.1 -4.6 Gaz naturel
Electricity 120.7 120.7 113.7 0.0 6.2 Electricité
Non-principal accommodation 119.0 118.8 114.3 0.2 4.1 Logement secondaire
Traveller accommodation Wz.3 117.2 113.8 0.1 31 Hebergement des voyageurs
Household operation 114.8 114.5 111.2 0.3 3.2 Depenses de menage
Communications 943 94.3 94.2 0.0 0.1  Communications
Telephone services 922 92.2 921 0.0 0.1 Services téléphoniques
Detergent and soap Détersif et savon
(except personal care) 1145 113.8 1131 0.6 1.2 (sauf pour les soins personne)
Cleaning and polishing Produits de
preparations and products 117.6 1171 115.1 0.4 2.2 nettoyage et de polissage
Household Produits chimiques
chemical specialities 1191 118.8 116.3 0.3 2.4 meénagers spectaux
Paper, plastic and foil Articles ménagers en paper, en
household supplies 121.0 120.2 117.3 0.7 3.2 plastque et en paper d'aluminium
Household furnishings, Articles d'ameublement.
equipment and related equipement menager et
services 113.5 1140 113.0 -0.4 0.4 services connexes
Household furmishings 114.9 115.6 114.6 -0.6 0.3 Anicles d'ameublement
Furniture 115.4 1154 114.7 0.0 0.6 Meubles
Household textiles 115.0 117.2 114.8 -1.9 0.2 Articles meénagers en mateére
Household equipment 110.6 110 110.6 -0.4 0.0 Equipement ménager
Household apphances 105.9 105.8 105.3 0.1 0.6 Appareils meénagers
Services related to household Services relatifs aux articles
lurnishings and d’'ameublement et
BauIpMent 1233 122.4 116.4 07 6.8 equipement menager
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TABLE - 2 (Continued)

The Consumer Price Index and Major Components,
Selected Sub-groups and Special Aggregates
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 =100

TABLEAU - 2 (Suite)
L'indice des prix a la consommation et composantes
principales, certains sous-groupes et agregats speciaux
(non-désaisonnalisés), Canada, 1986 = 100

Indexes

Indices

Percentage change
November 1990 from

Taux de vanation
Novembre 1990 contre

November  October November October November
1990 1990 1989 1990 1989
Novembre  Octobre Novembre Octobre Novembre
CLOTHING 118.0 118.5 115.0 -0.4 2.6 HABILLEMENT
Women's wear 118.0 118.7 114.5 -0.6 3.1 Vetements pour femmes
Girls' wear 117.2 118.5 114.0 -11 2.8 Vetements pour filles
Men's wear 117.2 118.0 115.4 -0.7 1.6 Vetements pour hommes
Boys’ wear 1140 114.3 1129 -0.3 1.0 Vetements pour garcons
Clothing material, Tissu pour vetements, menus
notions and services 121.7 120.4 117.0 11 4.0 articles et services vestimentaires
TRANSPORTATION 1221 119.1 113.8 25 7.3 TRANSPORTS
Private transportation 123.4 120.3 116.0 26 6.4 Transport prive
Purchase of automotive Achat de véhicules
vehicles 1145 110.8 115.3 3.3 -0.7 automobiles
Operation of automotive Utihsation de véhicules
vehicles 1341 131.3 1176 2.1 14.0 automobiles
Gasoline 1422 136.6 114.5 4.1 24.2 Essence
Maintenance and repair jobs Reéparations et travaux d'entretien
not covered by insurance 125.7 124.4 1184 1.0 6.2 non couverts par |'assurance
Parking 1456 145.6 1321 0.0 10.2 Stationnement
Private and public Primes d’assurance
insurance premiums 132.6 132.4 123.5 0.2 7.4 (régimes publics et pnves)
Public transportation 118.8 116.2 1031 2.2 15.2 Transport public
Local and commuter Transport
transportation 125.7 1256 117.6 0.1 6.9 local et de banleue
Street car, city bus and subway 125.6 125.6 117.5 0.0 6.9 Tramway, autcbus et metro
Local taxi 124.7 124 4 118.0 0.2 5.7 Taxi local
Inter-city transportation 116.9 112.5 95.6 3.9 22.3 Transport interurbain
Arr 115.1 109.8 92.8 4.8 24.0 Avion
Highway bus 128.6 128.6 114.8 0.0 12.0 Autocar
HEALTH AND SANTE ET SOINS
PERSONAL CARE 1215 121.2 116.5 0.2 4.3 PERSONNELS
Health care 1271 126.9 120.8 0.2 5.2 Soins de sante
Medicinal and pharmaceutical Medicaments et produits
products 138.5 138.7 1312 -0.1 56 pharmaceutiques
Personal care 117.8 117.4 113.6 0.3 3.7 Soins personnels
110.1 -0.5 2.5 Artcles et accessores

Supplies and equipment 112.8 1134
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TABLE - 2 (Concluded)

The Consumer Price Index and Major Components,
Selected Sub-groups and Special Aggregates
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100

TABLEAU - 2 (Fin)
L'indice des prix a la consommation et composantes
principales, certains sous-groupes et agregats speciaux
(non-desaisonnalises), Canada, 1986 = 100

Indexes

Indices

Percentage change
November 1990 from
Taux de vanation
Novembre 1990 contre

November  October November October November
1990 1990 1989 1990 1989

Novembre  Octobre Novembre Octobre Novembre
RECREATION, LOISIRS,
READING AND EDUCATION 1245 124.4 118.5 0.1 5.1 LECTURE ET FORMATION
Recreation 121.4 121.2 117.5 0.2 3.3 Loisirs
Recreation equipment and services 116.1 116.5 114.6 -0.3 1.3  Maténel et services de loisirs

Sporting and athletic equipment 118.9 120.8 116.8 -1.6 1.8 Maténel de sport et d'athietisme

Home-entertainment equipment Maténel et services de
and services 104.7 104.7 105.0 0.0 -0.3  dwertissement au foyer
Cultural and recrealion services 1305 130.5 122.8 0.0 6.3 Services culturels et recreatifs
Reading materials and Materiel de lecture
other printed matter 129.0 129.0 1216 0.0 6.1 et autres imprimes
Education 137.8 137.8 121.4 0.0 13.5 Formation
Tution fees 140.6 140.6 120.9 0.0 16.3 Frais de scolarite
TOBACCO PRODUCTS AND PRODUITS DU TABAC ET
ALCOHOLIC BEVERAGES 140.3 1396 130.1 0.5 7.8 BOISSONS ALCOOLISEES
Tobacco products and Produits du tabac et
smokers’ supplies 164.9 164.7 148.9 0.1 10.7 articles pour fumeurs
Cigarettes 165.0 164.7 1490 0.2 10.7 Cigarettes
Alcoholic beverages 126.9 126.0 119.8 0.7 5.9 Boissons alcoolisees
Alcoholic dninks served Boissons alcoolisees servies
N hcensed premises 129.2 12745 121.1 153 6.7 dans des déebits de boisson
Alcoholic beverages Borssons alcoolisees achetées
purchased from stores 125.6 125.2 119.1 0.3 5.5 dans des magasmns
Reclassified by goods and services: Reclasse par biens et services:
Goods 119.2 118.2 114.2 0.8 4.4 Biens
Durable goods 1135 111.7 113.7 16 ‘0.2 Biens durables
Semi-durable goods 1181 118.7 115.2 0.5 2.5 Biens semi-durables
Non-durable goods 1231 122.0 114.6 09 7.4 Biens non-durables
Non-durable goods excluding Biens non-durables sans
food purchased from stores 129.7 1277 118.0 1.6 9.9 les alments achetes au magasin
Goods excluding food Biens sans les aliments
purchased from stores 1206 1193 1156 el 4.3 achetés au magasin
Services 125.2 1248 118.4 0.3 5.7 Services
Services excluding Services sans les
shelter services 123.8 123.2 116.0 0.5 6.7 services de logement
Selected special aggregates: Certains agregats speciaux:
All-items excluding food 123.1 122.3 1171 0.7 5.1 Ensemble sans les aiments
Energy 126.9 122.7 109.1 34 16.3 Energie
All-tems excluding energy 121.6 1211 116.8 0.4 4.1 Ensemble sans I'énergie
Food and energy 119.5 118.2 111.0 1.1 7.7 Aliments et énergie
All-items excluding Ensemble sans les aliments
food and energy 122.9 1224 118.0 04 4.2 etlénerge
All-tems excluding shelter 121.0 120.1 1153 0.7 4.9 Ensemble sans le logement
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TABLE - 3 TABLEAU - 3
Consumer Price Index for Canada, All-items Indice des prix a la consommation pour le Canada,
{Not Seasonaily Adjusted), 1971-1990, 1986 = 100 indice d'ensemble (non désaisonnalise), 1971-1390, 1986 = 100
Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual
Average(1)
Janv. Fev. Mars Avril Mal Jun  Juillet Aoit Sept. Oct. Nov. Déc. Moyerne
Anuelle(?)
Indexes Indices
1971 31.1 313 313 31.6 31.7 38 32.0 32.3 3252 32.3 323 326 31.9
1972 32.7 328 329 33.0 33al 33u 3355 33.8 339 339 34.0 34.2 33.4
1973 34.5 34.7 34.8 35.2 35.4 35.8 36.1 36.6 36.8 36.9 37.2 37.4 36.0
1974 37.7 38.1 384 38.7 394 399 40.1 40.6 40.8 41.2 416 42.0 39.9
1975 42.2 42,5 42.7 43.0 434 44.0 44 .6 45.0 451 455 45.9 46.0 44.2
1976 46.2 46.5 46.6 46.8 47.2 47.4 47.6 478 48.0 48.3 48.5 48.7 475
1977 49.1 495 50.1 50.4 50.8 511 51.6 51.8 52.1 52.6 52.9 588 593
1978 585 53.9 54.5 54 .6 55.4 55.8 56.6 56.7 56.6 572 57.6 57.8 54.9
1979 58.2 58.8 59.5 59.9 60.5 60.8 61.3 61.5 62.0 62.5 63.1 63.4 61.0
1980 63.8 64.4 65.0 654 66.2 66.9 67.4 68.1 68.7 69.3 70.2 705 6¥ 12
1981 71.5 72.2 73.1 7857 743 7525 76.1 76.7 7.3 78.0 78.7 79.1 585
1982 79.6 80.6 81.6 82.0 83.2 84.0 84 .4 84.8 85.3 85.8 86.4 86.4 83.7
1983 86.2 86.6 87.5 87.5 87.7 88.7 89.0 89.5 89.5 90.0 90.0 90.3 88.5
1984 90.8 91.3 91.5 91.8 91.9 92.3 92.8 92.8 92.9 93.1 93.7 93.7 92.4
1985 94.1 94.7 94.9 95.3 95.5 96.1 96.4 96.5 96.7 97.0 974 97.8 96.0
1986 98.3 98.6 98.9 99.0 99.5 99.6 1004 100.7 100.7 101.2 101.7 101.9 100.0
1987 102.1 102.6 103.0 108:5 104.1 104.4 105.1 105.2 105.2 105.6 106.0 106.1 1044
1988 106.3 106.7 107.3 107.6 108.3 1085 109.1 109.4 109.5 110.0 110.3 110.3 108.6
1989 110.9 111.6 112.2 112.5 113.7 1143 115.0 1811581 115.3 115.7 116.1 116.0 114.0
1990 117.0 117.7 1181 1181 118.7 119.2 119.8 119.9 120.2 121.2 121.9
Percentage change from the Taux de vanation par rapport au mois
same month of the previous year correspondant de I'annee precedenite
1971 1.3 20 1.6 1.9 213 2.6 2.6 315 355 39 3.9 5.2 2.9
1972 5:1 4.8 541 44 44 4.1 4.7 4.6 5% 5.0 553 4.9 4.7
1973 E 5.8 5.8 6.7 6.9 8.2 7.8 8.3 8.6 8.8 9.4 94 i.8
1974 9.3 9.8 10.3 9.9 1118 1195 111 109 109 17 11.8 12.3 10.8
1975 11.9 AsES 11.2 1.1 10.2 10.3 11.2 10.8 10.5 10.4 10.3 9.5 10.8
1976 9.5 94 9.1 8.8 8.8 7.7 6.7 6.2 6.4 6.2 SL7 5.9 s
1977 6.3 6.5 7.5 7.7 7.6 7.8 8.4 8.4 8.5 89 9.1 94 8.0
1978 9.0 8.9 8.8 8.3 9.1 92 9.7 9.5 8.6 8.7 8.9 8.4 9.0
1979 8.8 9l 9.2 9.7 9.2 9.0 8.3 8.5 9.5 9.3 9.5 057 9.1
1980 9.6 9.5 9.2 9.2 9.4 10.0 10.0 10.7 10.8 10.9 1.3 11.2 10.2
1981 121 121 12,5 12.7 12.2 12.9 129 126 12.5 12.6 12.1 12.2 124
1982 11.3 11.6 11.6 11.3 12.0 11.3 10.9 10.6 10.3 10.0 9.8 92 10.9
1983 8.3 7.4 7.2 6.7 54 5.6 5.5 5.5 4.9 49 4.2 4.5 57
1984 BE3 54 4.6 4.9 4.8 4.1 4.3 N7 3.8 3.4 4.1 38 +.4
1985 3.6 3.7 37 3.8 3.9 41 3.9 4.0 4.1 4.2 39 44 3.9
1986 4.5 4.1 4.2 3.9 4.2 3.6 4.1 44 41 4.3 44 4.2 4.2
1987 3.9 4.1 4.1 4.5 4.6 4.8 4.7 4.5 4.5 4.3 4.2 4.1 4.4
1988 4.1 4.0 4.2 4.0 4.0 3.9 3.8 4.0 41 4.2 4.1 4.0 4.0
1989 4.3 4.6 4.6 4.6 5.0 5:3 54 552 583 5.2 5.8 5.2 5.0
1990 55 915 5.3 5.0 4.4 4.3 4.2 4.2 4.2 4.8 5.0
(1) The percentage change based on annual averages compares the average of the 12 monthly indexes of one year to the:

(1)

average of the 12 monthly indexes of the previous year.
Le changement en pourcentage base sur les moyennes annueliag Sanpars 18 vidyind das (I irtcas nausuee T'we pande
a la moyenne des 12 incices mensuels de |'année precedente
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CHART - 8a GRAPHIQUE - 8a
Percentage Change in the Consumer Price Index Taux de variation de l'indice des prix a la consommation
and Major Components from the Same Month et des composantes principales par rapport au mois
of the Previous Year (Not Seasonally Adjusted) correspondant de I'année precedente (non-desaisonnalises)
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CHART - 8b

Percentage Change in the Consumer Price Index
and Major Components trom the Same Month

ot the Previous Year (Not Seasonally Adjusted)
Comparison to Canada

- Canada [::] Thunder Bay

GRAPHIQUE - 8b

Taux de variation de 'indice des prix a la consommation

et des composantes principales par rapport au mois
correspondant de I'année precedente (non-desaisonnalises)
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MAIN CONTRIBUTORS TO MONTHLY
CHANGES IN THE ALL-ITEMS
INDEX, BY CITY

St. John's

The All-items ndex advanced by 0.5% mainly due to
increases in the Transportation, Housing and Food indexes. In
Transportation, price increases for new automotive vehicles,
gasoline and arr transportation were noted. The Housing index
advanced mainly due to higher fuel ol prices and increased
mortgage interest costs. Much of the nse in the Food index
resulted from higher prices for beef, dairy and bakery products
and restaurant meals. The Clothing and Health and Personal
Care indexes declined. Since November 1989, the All-items
index rose by 5.0%.

Charlottetown/Summerside

The All-items index increased by 0.5% with the bulk of the
rse explaned by the Transportation index. Considerably
smaller proportions of the nse were associated with higher
housing charges and food prices. The sharp nse in the
Transportation index came from higher prices for new
automotive vehicles and, to a lesser extent, from higher ar
fares. Increased electnoity charges and mortgage interest
costs caused the rise in the Housing index. Higher prices for
fresh vegetables, bakery products and soft drinks explained
the nise in food prices. Since November 1989, the All-items
index was up by 4.7%.

Halifax

Increases in  the Transportaton and Housing indexes
accounted for the bulk of the 1.1% advance in the All-items
index. In Transportation higher prices for new automotive
vehicles, gasoline and ar transportation were reported. in
Housing much of the rise resulted from higher fuel oil prices.
The Food index registered no change while the Clothing index
fell. Since November 1989, the All-items index increased by

54%.

Saint John

The 0.8% rnise in the All-tems mdex was due manly to
increases in the Transportaton and Housing indexes. In
Transportation higher prices for 1991-model automotive
vehicles and for gasoline along with a nse in ar fares were
observed. The Housing index climbed due to higher fuel ol
prices and increases In mortgage interest costs and rented
accommodation charges. The Food index rose marginally
while the Clothing index fell. The All-tems index increased
5.3% since November 1989.

PRINCIPAUX FACTEURS DES
CHANGEMENTS MENSUELS DE
DE L'INDICE D'ENSEMBLE, PAR VILLE

St. John's

L'indice d'ensemble progresse de 0.5% en raison surtout des hausses
des indices des transports, de 'habitation et des aliments. On observe,
pour les transports, une majoraton du prix des vehicules automaob les
neufs, du prix de I'essence et du transport aérien. La progression de
I'indice de I'habitation est attnbuable en grande partie aux hausses du
pnx du mazout et du colt d'intérét hypothecaire. L'accroissement de
I'indice des aliments s'explique surtout par la montée du prix du boeuf,
des produits laitiers, des produits de boulangerie et des repas dux
restaurants. L'indice de I'habillement et celur de la santé et des scins
personnels enregistrent une baisse. Depuis novembre 1989, l'incice
d'ensemble a progresse de 5.0%.

Charlottetown/Summerside

L'avance de 0.5% de I'ndice d'ensemble s'explique en majeuse partie
par I'indice des transports. L'accroissement des frais d'habitation et du
prix des aliments est ausst un facteur, mais nettement moins important.
La brusque hausse de l'indice des transports découle de la majoration
du prx des vehicules automobiles neufs et, dans une plus fable
mesure, de la progression des tarifs aenens. L'accroissement des tanfs
d'electricité et du coll d'intérét hypothécare entraine la hausse de
I'indice de I'habitation. La montée du prix des legumes frais, des
produits de boulangene et des boissons gazeuses explique 'a
majoration du prix des aliments. Depuis novembre 1989, I'naicH
d’'ensemble a augmente de 4.7%.

Halifax

L'avance de 1.1% de l'ndice d'ensemble s'explique en majeure partie
par la progression des indices des transports et de I'habitation. On
observe pour les transports une hausse du prix des véhicules
automaobiles neufs, du prix de I'essence et du transport aenen. Dans le
cas de I'habitation, I'augmentation s'expligue surtout par 1a montée du
prix du mazout. L'indice des aliments demeure inchange et I'indice Jes
vetements diminue. Depuis novembre 1989, I'ndice d'ensemble: a
progresse de 5.4%.

Saint John

La hausse de 0.8% de l'indice d'ensemble est en grande partie
attribuable a l'augmentaton des indices des transports et de
I'nabitation. On observe pour les transports une majoration du prix Jes
vehicules automobiles 1991, du prix de l'essence et des tarifs aériens.
L'indice de I'habitation s'accroit en raison de la montée du prix du
mazout et des hausses du cout d'interét hypothécarre et des frais du
logement en location. L'indice des aliments augmente guelque peu
alors que l'indice de I'habillement diminue. L'indice d'ensemble: a
progressé de 5.3% depuis novembre 1989.
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Québec

T:ux 0.8% nise in the All-items index was largely attributable to
mcreases in the indexes for Transportation, Food and
Housing. The rise in Transportation resulted from increased
prices for 1991-model automotive vehicles and for gasoline.
Higher air fares were also noted. In Housing, increased fuel
ol prices and morigage interest costs were the main
contributors. The Food index rose mainly due to higher prices
for fresh vegetables. Since November 1989, the All-items
index rose by 5.0%.

Quebec

La progression de 0.8% de !'indice d'ensemble s'explique en grande
parte par la hausse des indices des transports, des aliments et de
’habitation. La majoration des transports est attribuable a la montée du
prix des véhicules automobiles 1991 et de I'essence. Un accroissement
des tanfs aenens est aussi observe. Les principaux facteurs contribuant
a la hausse de I'indice de I'habitation sont le mazout et le codt d'interét
hypothécaire. L'indice des alments s'accroit en raison surtout de
I'augmentation du prix des légumes frais. Depuis novembre 1989,
I'ndice d'ensemble a progresse de 5.0%.

Montreal

Increases n the Transportation, Housing and Food indexes
were largely responsible for the 0.7% rnise in the All-items
index. In Transportation, higher prices were observed for
1991-model automotive vehicles and for gasoline. Air fares
rose as well. In Housing, higher fuel ol prices and mortgage
interest costs were the main contributors. Increased prices for
fresh produce, offset in pan, by lower prices for fresh meat,
explaned the nse in the Food index. The All-items index
increased by 5.0% since November 1989.

Montréal

La hausse des indices du transport, de I'habitation et des aliments
exphque en grande partie [augmentation de 0.7% de lindice
d'ensemble. On observe pour les transports une progression du pnx
des véhicules automobiles 1991 et de I'essence. Les tanfs aériens
enregistrent aussi une hausse. Les principaux facteurs coninbuant a la
majoraton de [I'habitaton sont le mazout et le colt d'interét
hypothecaire. L'accroissement du prix des fruits et légumes fras,
neutralisé en parte par la diminution du prix de la wiande fraiche,
explique la hausse de l'indice des aiments. L'indice d'ensemble a
progresse de 5.0% depuis novembre 1989.

Ottawa

The bulk of the 0.6% ncrease in the All-items index resulted
from an advance in the Transportation index due mainly to
higher prices for 1991-model automotive vehcles and
gasoline. Air fares also rose. increases in housing charges
largely due to advances in fuel oll prices, mortgage interest
zists and rented accommodation charges, also contributed in
i overall nse. Food prices remained unchanged on average
s iugher prices for fresh vegetables were offset by price
Jeciines for beef, fresh fruit and soft drinks. The All-items
1dex rose by 4.6% since November 1989.

Ottawa

La hausse de 0.6% de I'ndice d'ensemble decoule surtout d'une
avance de I'indice des transports, elle-meme attribuable a la majoration
du prix des véhicules automobiles 1991 et de l'essence. Les tanfs
aériens augmentent aussi. La montee des frais d'habitation, qui
s'expligue surtout par la hausse du prix du mazout, du cout d'interét
hypothécaire et des frais du logement en location, contribue egalement
a la progression d'ensemble. Le prix des aliments demeure inchange en
moyenne, la hausse du prix des legumes frais etant neutralisee par la
diminution du prix du boeuf, des fruits frais et des boissons gazeuses.
L'indice d'ensemble a progresse de 4.6% depuis novembre 1989.

Toronto

The dominant factor in the 0.5% rise n the All-ttems ndex
was the nse in the Transportation index. Higher prices for
1991-model automotive vehicies and for gasoline along with a
nse in air fares accounted for the increase in Transportation.
The Housing index registered no change as increases in fuel
oil prices, morigage interest costs and rented accommodation
charges were offset by a decline in new house prices. The
Food index rose marginally with price increases for fresh
vegetables and beef mostly offset by pnice dechines for fresh
frait and soft drnks. The Clothing index dechned. From
November 1989, the All-items index rose 4.5%

Toronto

Le principal facteur de la hausse de 0.5% de l'indice d’ensemble est la
progression de I'ndice des transports. La montée du prix des vehicules
automobiles 1991 et du prix de I'essence ans: que la majoration des
tarfs aeriens expliquent 'accroissement de l'ndice des transports.
L'indice de I'habitation demeure inchange, les augmentations du prix du
mazout, du cout d'intérét hypothecare et des frais du logement en
location étant neutralisées par la diminution du prix des maisons
neuves. L'indice des alments s’accroit quelque peu en raison de la
progression du prix des légumes frais et du boeuf qut est en grande
partie neutralisée par la diminution du prx des fruits frais et des
boissons gazeuses. L'indice de I'habillement est en baisse. Depuis
novembre 1989, I'indice d'ensemble a augmente de 4.5%.
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Thunder Bay

The All-tems index advanced by 0.7% with the bulk of the
increase concentrated in the Transportation index. Higher
prices for 1991-model automotive vehicles and gasoline,
along with a nse in arr fares, explaned the jump in the
Transportation index. The Clothing index rose as well mainly
due to higher men's wear pnces and increased charges for
laundering services. Both the Housing and Food indexes fell.
The former was largely due lo lower homeowners
maintenance and repair charges while the latter was due to
lower prices for beef, chicken and fresh vegetables. Since
November 1989, the All-items index has risen by 4.8%.

Winnipeg

A major proportion of the 0.5% increase in the All-items index
was due to the advance in the Transportation index.
Increased pnces of gasoline and 1991-model automotive
vehicles along with higher air fares were the main contributors
to the rise in transportation charges. Increases in the Food,
Housing and Clothing indexes, contributed less noticeably. In
Food, the rise was due largely to higher prices for fresh
produce. In Housing, the upward pressure resulted from
higher mortgage nterest costs and rented accommodation
charges. Increases in men's wear prices and laundering
charges explained the nise in Clothing. The All-items index
increased by 4.6% since November 1989.

Regina

The All-tems index declined by 0.1% reflecting considerable
offsetting price movements. Much of the downward pull was
associated with a noticeable drop in the Transportation index
caused mainly by a sharp decline in gasoline prices. Some
proportion of this decline was offset by higher prices for
1991-model automotive vehicles and increased ar fares. A
nse in the Food index, traceable manly to higher prices for
fresh produce, cereal and bakery products and pork, exerted
a major upward pressure. The Housing index declined slightly
as higher charges for mortgages and rented accommodation
were largely offset by lower prces for mantenance and
repairs as well as househoid textiles. Since November 1989,
the All-tems index rose by 3.8%.

Saskatoon

An advance in the Transportation index explamned the bulk of
the 0.5% nse in the All-items index. In Transportation, higher
prices for 1991-modei automotive vehicles and increased air
fares were reported. At the same tme, gasoline prices
declined slightly. Increased housing charges and food prices
also exerted a moderate upward pressure. In the former,
higher charges for owned and rented accommodation were
observed. In Food, the upward effects resulied mainly from
higher prices for bakery products and fresh vegetables. The
All-tems index has nsen by 4.7% since November 1989.

Thunder Bay

L'indice d'ensemble progresse de 0.7% en raison surtout du
relevement de I'indice des transports. La montee des prix des vehicules
automobiles 1991 et le rencherissement de I'essence, de méme que
I'augmentation des tanfs aeériens, expliguent le bond de I'indice des
transports. L'indice de I'habillement est lui aussi en hausse a cause
principalement de la majoration des prix des vetements pour hommes et
des services de blanchissage. L'indice de [I'habitation et celui des
aliments s'inscrivent en baisse. Le recul dans le premier cas est du
surtout a la diminution des frais dentretien et de reparations é la
charge des proprietarres et dans le second cas, a la baisse des prix du
boeuf, du poulet et des légumes frais. Depuis novembre 1989, 'ndice
d’ensemble a grimpe de 4.8%.

Winnipeg

L'augmentation de 0.5% de l'ndice d'ensemble est due en grande
partie a I'avance de l'indice des transports. Le relevement des prix de
I'essence et des veéhicules automobiles 1991 de méme que la hausse
des tanfs aenens sont les principaux facteurs de la montée des frais de
transport. Les hausses des indices des aliments, de I'habitaton et de
I'nabillement exercent un effet d’entrainement moindre. Dans les cas
des alments, la montee s'expligue principalement par e
rencherissement des fruits et légumes frais. Dans le cas de I'habitaton,
la poussee sur les pnx est exercée par le relevement des couts iles
interéts hypotheécarres et des frais de logement en location. La hausse
des prix des vetements pour hommes et la montee des frais de
blanchissage explique la progression de ['habillement. L'incice
d'ensemble a augmenté de 4.6% depuis novembre 1989.

Regina

L'indice d'ensemble recule de 0.1% sous I'effet de mouvements de arix
importants mais en sens contraire. L'effet modeérateur résulte suriout
d'une baisse appréciable de I'indice des transports attribuable a une
chute marquée des pnx de I'essence. Une partie de cette diminution est
effacée par la montée des prix des vehicules automobiles 1991 et Jes
tarfs aériens. L'indice des aliments, qut progresse en raison surtout du
renchénssement des fruits et legumes frais, des produits céréaliers et
de boulangerie et du porc, exerce un effet d'entranement considerable.
L'indice de I'habitation flecht quelgue peu, la hausse des couts Jes
intéréts hypothécaires et des frais de logement en location étant
contrebalancee en grande partie par la baisse des frais d'entretien et
de réparation et des prix des articles menagers en matiere texile.
Depuis novembre 1989, I'indice d'ensemble a grimpe de 3.8%.

Saskatoon

L'avance de I'indice des transports exphgue en grande parte la montee
de 0.5% de l'indice d'ensemble. A I'interieur de la composante :es
transports, les prix des vehicules automobiles 1991 et les tarifs aernens
augmentent. Parallelement, ies prix de I'essence diminuent quelque
peu. L'accroissement des frais d'habitation et des pnx des aliments
exerce aussi une certaine poussee sur les prix. Dans le cas de
I'nabntation, les frais de logement en location et en propriete
augmentent. Dans le cas des aiments, I'effet d'entrainement deccule
surtout de la majoration des produits de bouiangerie et des légumes
frais. L'indice d'ensemble a augmente de 4.7% depuis novembre 1939.
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Edmonton

Much of the 0.7% rnise in the All-items index was dentfied
with advances in the Transportation and Housing indexes. In
Transponation, increases were observed in the prnces of
1991-model automotive vehicles and gasohne as well as in
vehicle insurance premwums and arr fares. In the Housing
index, higher prices for piped gas and increases in rented and
owned accommaodation charges were noted. The Food index
also increased, largely reflecting higher prices for restaurant
meals, fresh fruit, bakery products and cured meat products.
Since November 1989, the All-items index has increased by
6.4%.

Edmonton

La montée de 0.7% de I'ndice d'ensemble s'explique en grande partie
par les hausses observées pour les indices des transports et de
’habitation. Dans le cas des transports, les prix des vehicules
automobiies 1991 et de l'essence augmentent, de méme que les
primes d'assurance-automobiie et les tanfs aenens. Dans le cas de
I'habitation, on observe des hausses de prix pour ie gaz canalise et le
relevement des frais de logement en location et en propnete. L'indice
des aliments progresse egalement en raison surtout de la majoration
des prix des repas au restaurant, des fruits frais, des produits de
boulangerie et des viandes de saiaison. Depuis novembre 1989, I'indice
d'ensemble a augmenté de 6.4%.

Calgary

Most of the 0.6% increase n the Ali-items index resuited from
advances n the Transportaton and Housing indexes. In
Transpontation, price advances for 1991-model automotive
vehicles and gasoline, along with increases in air fares and
auto insurance premums were the mam contributors. n the
Housing index, higher prnices for piped gas and increased
charges for rented and owned accommodation charges were
observed. A partial dampening effect resulted from a fail in
food prices due, notably, to lower prices for fresh produce and
soft drinks. The Ali-tems index advanced by 6.5% since
November 1989.

Calgary

L'augmentation de 0.6% de l'ndice d'ensemble résulte en grande
partie de l'avance des indices des transports et de I'habitation. Les
principaux facteurs de la progression des transports sont la montée des
pnx des vehicules automobiles 1991 et de I'essence et [a hausse des
tanfs aériens et des pnmes d'assurance-automobiie. Dans le cas de
I''ndice de I'habitation, des hausses de prix pour le gaz canalise et des
augmentations de frais pour le logement en location et en propréte sont
observees. Un certain effet moderateur est exerce par la chute de
I'indice des aliments due notamment 3 une baisse des prix des fruits et
les legumes frais et des boissons gazeuses. L'indice d'ensemble a
gagne 6.5% depuis novembre 1989.

Vancouver

An increase in the Transportation index mainly due to higher
prices for 1991-model automouve vehicies and for gasoline
along with higher air fares explained the bulk of the 0.8% rise
in the All-tems index. Other increases were registered for
alcoholic beverages served i licensed premises and for food.
notably for chicken, bakery products and restaurant meals.
The Housing index fell manly due to lower owned
accommodation charges. Between November 1989 and
November 1990, the Ali-items index increased by 5.6%.

Vancouver

L'indice des transports. qui progresse en raison surtout de la montee
des prix des vehicules automobiles 1991 et de l'essence et de
I'augmentation des tarnfs aérens, explque en grande parte ia montee
de 0.8% de I'ndice d'ensemble. D'autres hausses de prix sont
observees pour les boissons alcoolisées servies dans des debits et pour
les aliments, notamment le poulet, les produits de boulangere et les
repas au restauvrant. L'indice de I'habitation régresse principalement a
cause du recul des frais de iogement en propneété. Entre novembre
1989 et novembre 1990, l'indice d'ensemble a augmenté de 5.6%.

Victoria

The All-items index advanced by 0.8%, and was largely
concentrated in the Transportation index. Higher prices for
1991-model automotive vehicles and gasoline, followed by a
nse n ar f{ares, explaned the increase in the Transportation
index. Higher prices for served alcoholic beverages also
exerted a notable impact. The Housing index reported higher
prices for fuel ol and household equipment in additon to a
nse in rents. These were offset partially by a fall in owned
accommodation charges. The Food ndex rose minimally as
increased prices for fresh vegetables and restaurant meals
were offset, to a large extent, by lower prices for beef and
darry products. Since November 1989, the All-items index has
nsen by 5.2%.

Victoria

L'indice d'ensemble progresse de 0.8% a cause surtout de l'indice des
transports, qut est en hausse a la sute surtout de la montee des prix
des vehicules automobiles 1991 et de I'essence et du relevement des
tanfs aenens. La majoration des boissons aicoohsées servies dans les
debits exerce aussi un effet d’entrainement appréciable. Dans I'indice
de I'habitation, on observe une hausse de prix du mazout et de
'équipement menager et un accroissement des loyers. Ces
augmentations sont contrebalancees en partie par le recul des frais de
logement en propriete. L'indice des aliments n'augmente guere puisque
'augmentation des prix des legumes frais et des repas au restaurant
est effacee dans une large mesure par la diminution des prix du boeuf
et des produits laitiers. Depuis novembre 1989, I'indice d'ensemble a
grimpé de 5.2%.
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TABLE - 4

The Consumer Price Index, Major Components,
Selected Sub-groups and Special

Aggregates (Not Seasonally Adjusted),

by City, 1986 = 100

St. John's Charlottetown/Summerside
Indexes Percentage change Indexes Percentage change:
November 1990 from November 1990 from
Indices Taux de variation Indices Taux de vanation
Novembre 1990 contre Novembre 199() contre
November October November November October Novemiber
1990 1990 1989 1990 1990 1989
No Novembre Octobre Novembre Novembre Octobre Novembre
1 All-items 116.1 0.5 5.0 119.2 0.5 4.7
2 Food 1128 0.4 4.4 119.2 03 5.3
3 Food purchased from stores 111.9 04 43 117.8 0.3 5.2
4 Meat 120.1 2.2 10.7 114.2 -1.3 5.4
S Dairy products and eggs 115.3 0.7 6.0 117.8 -0.1 4.2
6 Bakery and other cereal
products 145 -1.0 3.2 1255 1.5 8.2
7 Frutt 103.0 0.9 4.7 1131 1.7 7.8
8 Vegetables 96.0 1.1 2.5 1154 71 2.0
9 Sugar and sugar preparations 131.4 0.6 8.4 151.9 7.0 11.9
10 Coffee and tea 79.5 4.3 -2.0 824 -1.9 2.7
i Fats and oils 110.0 0.5 4.0 110.5 0.5 3.4
12 Other foods, food preparation
matenals and food preparations 120.6 -3.6 2.6 123.9 0.7 8.9
13  Food purchased from restaurants 117.4 0.7 5.6 123.6 0.0 5.4
14 Housing 1139 0.6 5.8 1145 0.2 4.0
19 Shelter 1156.7 1.0 8.1 113.8 0.2 3.7
16 Principal accommodation 115.8 1 8.3 NE8-7 0.2 3.8
il Rented accommodation 110.0 0:2 1.6 112.2 0.1 145!
18 Rent 110.6 0.2 1.5 112.3 01 1.4
19 Owned accommodation 119.3 0.2 4.7 122.1 0.2 5.4
20 Water, fuel and electricity for
principat accommodation 114.9 387 23.2 103.9 04 5.5
21 Household operation 107.3 -1.2 -0.8 1186 0.2 5.0
22 Household furnishings, equipment
and related services L 04 0.8 113.0 0.1 29
23 Clothing 118.2 -09 3.7 1145 0.3 0.4
24  Women's wear 121.1 -0.6 4.5 113.8 0.0 0.0
25 Men’s wear 113.6 -1.4 iiS 113.7 0.8 0.2
26 Transportation 116.5 24 6.1 1139 22 4.2
27  Pnvate transportation 117.3 2.4 55 114.3 2.2 383
28 Gasoline 122.2 21 18.3 113.2 0.0 9.0
29  Public transportation 112.8 215 2] 1125 2.3 13.6
30 Health and personal care 116.7 -0.7 3.0 1248 -0.6 6.9
31 Health care 119.6 -0.3 1.9 128.7 0.2 7.2
32 Personal care 1161 -0.9 35 121.8 -1.1 6.8
33 Recreation, reading and education 123.2 0.2 4.2 1245 01 5.0
34  Recreation 12411 0.2 3.7 123.0 0.1 ol
35 Reading materials and other printed matter 127.3 -0.1 73 126.4 -0.1 3.8
36 Education 127-5 0.0 44 129.8 0.0 4.9
37 Tobacco products and alcoholic beverages 1229 0.0 3.6 1516 0.1 11
38 Tobacco products and smokers' supplies 18i7:2 0.0 4.2 184.2 0.2 19.1
39 Alcoholic beverages 119.1 0.0 3.4 129.2 0.0 41
Selected special aggregates:
40  All-items excluding food 116.8 0.6 5.0 119.2 0.6 4.7
41  Energy 116.8 3.2 20.8 107.8 0.3 i)
42  All-tems excluding energy 116.0 0.3 34 120.5 0.5 45
43 Food and energy 1141 1.3 99 115.0 0.3 58
44  All-tems excluding food and energy 116.9 0.3 3% 121.0 0.6 43
45  All-items excluding shelter 116.0 0.3 3.9 1211 0.6 5.0

46  All-items converted to 1981 =100 152.8 1514
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TABLEAU - 4

L’indice des prix a la consommation,

composantes principales, certains sous-groupes et agrégats
speciaux (non désaisonnalises),

par ville, 1986 = 100

Halifax Saint John
Indexes Percentage change Indexes Percentage change
November 1990 from November 1990 from
Indices Taux de varation Indices Taux de vanation
Novembre 1990 contre Novembre 1990 contre
November October November November October November
1990 1990 1989 1990 1990 1989
Novembre Octobre Novembre Novembre Octobre Novembre No
120.7 11 5.4 118.2 0.8 5.3 Ensemble 1
123.0 0.0 49 118.6 01 5.7 Aliments 2
1226 -0.1 4.3 118.1 0.1 6.2 Alments achetés au magasin 3
124.3 A2 4.8 119.7 0.7 6.3 Viande 4
120.4 0.2 4.4 515 0. 4.3 Produits laitiers et oeufs 5
Produits de boulangere et autres proguits 6
126.5 -0.5 7.0 120.3 0.3 8.8 cerealiers
106.9 -4.0 0.8 114.2 -1.3 4.3 Fruits 7
128.7 45 341 119.2 44 1.0 Legumes 8
158.6 -7.3 18.8 158.7 -9.4 20.3 Sucre et preparations a base de sucre 9
82.1 -3.8 -2.6 84.6 -0.6 2.9 Cafe et the 10
125.2 -0.6 -8.7 112.7 -0.3 3% Huiles et matiéres grasses 1
Autres aliments, ingredients et 12
136.0 1.0 49 128.0 -1.3 10.2 preparations alimentaires
1244 01 6.5 120.8 0.2 4.6 Alments achetés au restaurant 2}
116.0 14 5.3 1158 0.5 5.1 Habitation 14
117.8 2.1 7.3 116.5 0.9 6.2 Logement h155)
117.8 2.2 7.3 116.2 0.9 6.3 Logement pnncipal 16
114.9 0.0 3.0 114.4 0.5 381 Logement en location 17
115.0 0.1 3.0 114.0 0.6 2.7 Loyer 18
W73 0.6 6.0 120.7 0.4 5.2 Logement en propriete 19
Eau, combustible et électricité 20
120.7 9.6 18.7 110.1 4.2 13.4 pour le logement principal
114.3 0.3 1377 115.2 0.3 3.1 Depenses de menage 21
Articles d'ameublement, equipement 22
108.8 -0.1 0.9 1145 -0.1 2.9 meénager et services connexes
116.3 -1.3 3.0 116.5 -1.0 2.8 Habillement 28
117.2 -2.0 39 118.7 -1.7 4.1 Vétements pour femmes 24
116.2 -0.6 1.8 115.5 -0.5 1.6 Vétements pour hommes 25
1173 33 5.6 116.6 28 7.4 Transports 26
117.6 3.4 46 116.2 2.9 6.6 Transport prive 27
122.4 7.3 19.8 123.0 44 234 Essence 28
119.1 25 151 121.5 24 19.4 Transport public 29
122.1 1.3 4.7 119.6 0.4 3.5 Sante et soins personnels 30
125.0 05 7.0 132.3 0.8 6.6 Soins de sante 34
120.3 19 34 113.2 0.2 2.0 Somns personnels 32
1215 0.0 3.2 1203 05 3.0 Loisirs, lecture et formation 33
118.2 0.0 1.5 118.8 0.6 2.9 Losirs 34
132.3 0.1 8.4 118.2 0.1 1.3 Materiel de lecture et autres impnmes 35
129.4 0.0 7.1 131.9 0.0 4.9 Formation 36
151.0 0.5 11.8 149.5 0.2 5.3 Produits du tabac et boissons alcoolisees 37
199.4 Q0.5 21.0 187.8 0.2 6.0 Produits du tabac et articles pour fumeurs 38
124.7 0.6 5.1 122.6 0.2 45 Bossons alcoolisees 39
Certains agregats speciaux:
120.2 1.3 515] 119.3 09 5.2 Ensemble sans les aliments a0
120.2 9.0 18.5 115.7 4.5 18.9 Energe a1
120.8 0.5 4.4 119.9 04 4.0 Ensemble sans 'énergie 42
122.0 2.6 8.8 117.3 1.6 9.9 Alments et energie 43
120.2 0.6 4.2 120.2 0.5 3.6 Ensemble sans les aiments et I'énergie a4
121.8 0.7 48 120:1 0.7 4.9 Ensemble sans le logement a5

159.0 157.8 Ensemble converti a 1981 =100 46
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TABLE - 4 (Continued)

The Consumer Price Index, Major Components,
Selected Sub-groups and Special

Aggregates (Not Seasonally Adjusted),

by City, 1986 = 100

Quebec Montreal
Indexes Percentage change Indexes Percentage change
November 1990 from November 1990 frorm
Indices Taux de variation Indices Taux de variation
Novembre 1990 contre Novembre 1990 contre
November October  November November October November
1990 1990 1989 1990 1990 1689
No Novembre Octobre  Novembre Novembre Octobre  Novemore
1 All-items 119.3 0.8 5.0 1209 0.7 5.0
2 Food 114.4 0.9 2.2 116.8 0.4 2.8
3  Food purchased from stores 112.0 Y 1.3 1139 0.5 2.1
4 Meat 11353 -0.4 2.7 114.7 -3.8 13
5 Dairy products and eggs 116.9 0.9 4.2 MBS 0.9 31
6 Bakery and other cereal
products 114.3 1.2 3.0 116.1 1.2 4.1
7 Fruit 97.9 =115 -4.7 106.8 2.1 3.0
8 Vegetables 122.1 12.1 0.8 118.6 10.9 -2.6
9 Sugar and sugar preparations 131.1 -0.5 -5.2 123.1 2.4 2.1
10 Coffee and tea 71.5 0.8 -9.9 77.2 -1.9 -3.9
11 Fats and oils 91.7 -0.5 -0.8 103.0 2.9 -1.8
12 Other foods, food preparation
materials and food preparations 116.7 04 4.1 119.7 0.0 1.0
13  Food purchased from restaurants 121.9 0.1 4.6 126.3 0.5 1.9
14 Housing 120.2 0.3 5.6 1226 0.5 Sl
15  Shelter 12385 06 7.3 126.2 0.7 3.8
16 Principal accommodation 123.6 0.6 7.4 126.5 0.7 5.2
17 Rented accommodation 11€.1 0.2 25 120.1 0.2 S
18 Rent 116.7 0.1 2X5 121.0 0.1 382
19 Owned accommodation 127.4 0.3 8.7 132.6 0.2 7.4
20 Water, fuel and electricity for
principal accommaodation 125.6 1.9 12.7 123.9 3.8 15.0
21 Household operation 112.0 0.1 2.4 N7 0.1 2.1
22  Household furnishings, equipment
and related services 112.5 0.8 0.4 114.3 -0.4 0.3
23 Clothing 116.7 -0.3 2.4 116.8 -0.5 2.3
24  Women's wear 116.5 -0.5 2.7 117.1 -0.8 2.9
25 Men's wear 116.0 -0.3 1.2 116.6 -0 1.2
26 Transportation 1146 2.4 4.7 116.4 253 5.1
27 Private transportation 114.7 2.5 4.4 116.4 24 3.2
28 Gasoline 128.3 1.8 18.9 129.7 24 13.0
29  Public transportation 117.6 1.0 9.1 119.4 1.5 12.7
30 Health and personal care 1211 0.2 4.2 1211 1.4 1.4
31 Health care 129.6 -0.5 3.9 126.6 0.3 5.1
32 Personal care 114.7 0.7 4.4 117.6 2.2 3.9
33 Recreation, reading and education 123.6 0.3 7.6 126.1 0.1 3.3
34 Recreation 117.4 0.3 1.9 120.8 0.1 2.7
35 Reading matenals and other printed matier 129.3 -0.1 11.0 127.7 0.0 3.7
36  Education 154.2 0.0 38.3 155.1 0.0 42.0
37 Tobacco products and alcoholic beverages 137.0 0.7 1.4 1371 0.8 115
38 Tobacco products and smokers' supplhes 147.6 0.0 11.0 147.4 03 1.6
39  Alcoholic beverages 13C.9 110 11.5 129.4 1.3 11.3
Selected special aggregates:
40  All-items excluding food 12C.3 0.7 55 1221 0.7 5.8
41 Energy 126.9 1.9 16.0 128.5 3r2 1507
42  All-dems excluding energy 118.6 0.6 4.1 120.6 0.6 1%
43 Food and energy 118.0 1.2 6.0 119.7 12 3.3
44  All-tems excluding food and energy 119.8 0.6 4.6 121.7 0.6 W6
45  Ali-tems excluding shelter 117.9 08 42 119.2 0.7 1.5
46  All-items converted to 1981 =100 160.5 162.5
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TABLEAU - 4 (Suite)
L'indice des prix a la consommation,
composantes principales, certains sous-groupes et agregats
speciaux (non desaisonnalises),
par ville, 1986 =100

Ottawa Toronto
Indexes Percentage change Indexes Percentage change
November 1990 from November 1990 from
Indices Taux de vanation Indices Taux de vanation
Novembre 1990 contre Novembre 1990 contre
November October November November October November
1990 1990 1989 1990 1990 1989
Novembre Octobre Novembre Novembre Octobre  Novembre No
1213 06 4.6 1256 0.5 4.5 Ensemble 1
114.9 0.0 4.8 119.4 0.1 4.8 Aliments 2
110.8 0.0 4.5 117.2 0.0 4.3 Aliments achetés au magasin )
113.7 -1.0 9.5 124.3 1.3 8.6 Viande 4
114.0 0.0 0.9 121.3 0.2 5.0 Produits latiers et ceufs 5
Produits de boulangerie et autres produits 6
108.3 -0.1 2.8 114.0 -03 2.8 cerealiers
104.8 -1.7 5.5 112.8 -1.6 86 Fruits 7
120.7 7.9 71 1123 3.0 6.2 Légumes 8
99.6 0.0 1.0 135.1 0.4 55 Sucre et préparations a base de sucre 9
823 -0.2 -0.7 828 -0.4 3.0 Cafe et the 10
100.2 53 6.5 1111 345 -3.7 Huiles et matiéres grasses 11
Autres aliments, ingredients et 12
112.8 1.3 6.8 119.4 1.1 44 preparations alimentaires
123.7 0.1 5:5 1249 0.2 6.0 Alments achetes au restaurant 13
120.1 0.2 4.0 127.6 0.0 2.6 Habitation 14
123.0 04 53 1313 0.1 2.4 Logement 15
128:1 0.5 5.6 131.8 0.0 24 Logement principal 16
121.0 0.5 36 123.1 0.4 36 Logement en location 17
121.4 0.6 36 123.4 0.4 36 Loyer 18
127.2 0.2 6.3 142.7 -0.4 1.6 Logement en propriété 19
Eau, combustble et électricité 20
113.5 1.8 8.0 104.7 1.6 38 pour le logement principal
115.2 0.2 38 119.5 0.2 4.4 Dépenses de menage 21
Articies d'ameublement, equipement 22
110.9 0.9 23 115.5 -0.5 1.8 meénager et services connexes
119.7 -0.6 27 120.8 -0.6 2.8 Habillement 23
120.6 -0.7 34 119.8 -0.6 3.3 Vetements pour femmes 24
118.6 -0.8 1.6 119.9 -1.6 1.7 Vétements pour hommes 25
122.2 2.5 5.6 124.9 2.9 8.4 Transports 26
123.1 2.6 4.6 127.3 2.9 7.5 Transport prive 27
140.3 5.6 214 148.2 29 27.8 Essence 28
123.9 1.9 14.2 119.1 2.2 14.6 Transport public 29
126.4 -0.4 4.4 1249 -0.8 4.8 Sante et soins personnels 30
1331 0.2 54 126.6 -0.7 5.1  Soins de sante 3
1211 0.8 3.7 123.5 -0.9 4.5 Soins personnels 32
1243 0.1 4.4 126.5 01 4.7 Loisirs, lecture et formation 33
1214 0.1 4.1 123.8 0.1 3.6 Losirs 34
129.1 -0.1 2.0 129.9 -0.1 6.0 Mateérel de lecture et autres imprimes 35
135.2 0.0 7.8 136.1 0.0 8.0 Formation 36
138.7 0.7 6.4 137.7 04 5.7 Produits du tabac et boissons alcoolisees 37
167.8 0. 1.3 168.7 0.2 11.1  Produits du tabac et articles pour fumeurs 38
124.8 1.0 38 122.8 0.5 2.6 Boissons alcoolisées 39
Certains agregats speciaux:
122.6 0.6 4.4 1271 06 4.5 Ensemble sans les aliments 40
125.2 4.0 14.9 1255 5.3 17.1  Energe 41
121.0 0.3 3.9 125.8 0.2 3.8 Ensemble sans I'energie 42
117.8 1.1 7.5 120.9 1.3 7.7 Alments et énergie 43
122.5 0.4 317 1274 0.2 3.7 Ensemble sans les aliments et I'énergie 44
120.5 0.5 4.1 1233 0.7 54 Ensemble sans le logement 45
161.8 169.1 Ensemble converti a 1981 =100 a6
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TABLE - 4 (Continued)

The Consumer Price Index, Major Components,
Selected Sub-groups and Special

Aggregates (Not Seasonally Adjusted),

by City, 1986 =100

Thunder Bay Winnipeg
Indexes Percentage change Indexes Percentage change
November 1990 from November 1990 from
Indices Taux de vanation Indices Taux de vanation
Novembre 1990 contre Novembre 1980 conre
November October November November October Novemr ber
1990 1990 1989 1990 1990 1989
No Novembre Octabre  Novembre Novembre Octobre Novemrbre
1 All-items 120.4 0.7 4.8 121.3 0.5 4.6
2 Food 114.2 -0.1 4.0 118.5 0.3 4.2
3  Food purchased from stores 1124 -0.1 3.5 118.7 0.5 4.6
4 Meat 1194 -0.4 7.0 120.5 -1.4 9.3
5 Dairy products and eggs 117.8 0.3 3.6 109.5 0.2 2.3
6 Bakery and other cereal
products 110.8 0.4 14 1191 -0.8 2.8
7 Fruit 105.3 0.1 9.0 102.3 1.2 345
8 Vegetables 102.0 -2.9 -7.8 112.6 7.9 2.3
9 Sugar and sugar preparations 110.6 -0.3 3.7 155.7 -1.0 7.9
10 Coffee and tea 80.9 2.3 1.7 91.0 1.2 0.2
11 Fats and oils 110.8 0.7 0.2 113.5 2.3 4.5
12 Other foods, food preparation
materials and food preparations 116.5 -0.3 6.4 128.1 0.2 T2
13 Food purchased from restaurants 120.9 0.0 5.8 1181 0.0 b
14  Housing 1171 -0.2 4.3 117.9 0.1 42
15  Shelter 119.0 -0.2 57 117.8 0.2 5.0
16 Principal accommodation 119.0 -0.2 5.9 117.8 0.1 55
17 Rented accommodation 116.4 0.3 2.8 116.0 0.6 2%
18 Rent 116.4 0.3 2.8 116.1 0.7 2.6
19 Owned accommodation 123.8 -0.5 7.4 119.6 -0.3 6.9
20 Water, fuel and electricity for
principal accommodation 109.4 04 4.8 114.9 0.3 6.9
21 Household operation 112.8 0.0 3.6 123.2 0.0 2.8
22  Household furmishings, equipment
and related services 113.5 -0.4 -0.3 113.5 0.3 0.6
23 Clothing 118.2 0.4 2.2 118.6 0.4 2.2
24 Women's wear 118.4 0.0 2.6 1184 -0.1 2.8
25 Men's wear 11/7.3 0.7 1.0 117.3 0.8 0.7
26 Transportation 124.7 31 6.9 123.7 1.8 7.9
27  Prvate transportation 125.8 3.2 557 1246 1.6 6.6
28 Gasoline 145.2 5.7 22.3 136.1 3.0 264
29  Public transportation 121.3 341 215 121.6 26 ‘9.4
30 Health and personal care 118.4 -0.6 4.4 121.3 0.1 1.6
31 Health care 124.7 0.0 5.9 123.7 0.4 a1
32 Personal care 114.7 -1.0 3.6 119.4 -0.1 -0.3
33 Recreation, reading and education 124.2 -0.6 3.5 125.1 0.2 .7
34  Recreation 122.3 -0.7 2.6 120.8 0.2 3.6
35 Reading matenals and other printed matter 127.6 -0.1 4.8 129.9 -0.1 8.3
36  Education 134.7 0.0 8.2 1431 0.0 8.3
37 Tobacco products and alcoholic beverages 141.7 0.4 A3 1414 0.1 3.4
38 Tobacco products and smokers’ supplies 171.0 0.1 13.2 177.9 0.0 4.0
39  Alcoholic beverages 124.7 0.4 3.4 1226 0.2 2.9
Selected special aggregates:
40  Allatems excluding food 121.8 0.7 4.9 122.0 0.5 46
41 Energy 126.4 34 14.2 125.9 1.9 Rl
42 Allatems excluding energy 120.0 0.4 41 121.2 0.4 B3
43 Food and energy 118.1 1.1 7.3 120.6 0.8 5§40
44  All-tems excluding food and energy 121.5 0.4 3.9 121.9 04 8i6
45  All-items excluding sheiter 120.9 0.8 4.6 1228 0.7 44

46  All-items converted to 1981 =100 159.7 158.8
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TABLEAU - 4 (Suite)
L'indice des prix a la consommation,

composantes principales, certains sous-groupes et agregats

speciaux (non desaisonnalises),
par ville, 1986 =100

Regina Saskatoon
Indexes Percentage change Indexes Percentage change
November 1990 from November 1990 from
Indices Taux de vanation Indices Taux de vanation
Novembre 1990 contre Novembre 1930 contre
November QOctober November November October November
1990 1990 1989 1990 1990 1989
Novembre Octobre Novembre Novembre Octobre  Novembre No
120.6 -0.1 38 1213 0.5 4.7 Ensemble 1
120.9 0.6 4.3 120.0 0.2 4.5 Aliments 2
122.9 0.8 4.3 120.7 01 4.3 Alments achetés au magasin 3
131.8 -0.7 9.6 132.9 2.4 10.1 Viande 4
109.2 .0 2.9 111.0 -0.2 8.3 Produits laitiers et oeufs 5
Produits de boulangene et autres produits 6
127.4 2.0 3.7 123.6 2.7 3.9 céréaliers
113.6 8.1 75 1127 2.3 2.9 Fruits a
116.0 3.0 -4.1 115.5 5.1 -2.8 Legumes 8
1431 0.0 5.0 1519 0.0 438 Sucre et préparations & base de sucre 9
93.3 3.3 -4.0 91.8 2.7 -0.6 Cafe et the 10
123.8 0.5 08 119.7 2.2 1.5 Hules et matéres grasses 11
Autres aliments, ingredients et 12
133.0 -0.3 6.7 133.8 0.4 8.0 preparations alimentaires
116.4 0.0 4.0 118.7 0.2 4.9 Alments achetés au restaurant 13
114.2 -0.1 2.5 116.0 0.1 3.3 Habitation 14
114.1 0.0 3.2 116.3 03 4.0 Logement .5
1141 0.0 3.2 116.2 0.3 3.8 Logement principal 16
110.0 0.1 1.4 109.3 0.2 14 Logement en location 17
110.1 0.2 1.5 109.2 0.2 153 Loyer 18
114.0 -0.2 3.9 117.6 0.4 4.2 Logement en propreté 19
Eau, combustible et électricité 20
120.5 0.2 2i5 127.6 0.1 8.9 pour le logement principal
118.8 0.3 241, 118.9 0.3 1.7 Deépenses de ménage 21
Articles d'ameublement, equipement 22
111.0 -0.7 -0.2 113.3 -0.7 1.4 meénager et services connexes
117.0 -0 27 116.1 -0.2 2.6 Habillement 23
118.3 -0.1 319, 117.8 -0.3 3.0 Vetements pour femmes 24
1165 -0.1 1.7 115.5 0.0 1.6 Vetements pour hommes 25
125.9 -0.9 71 124.8 23 10.7 Transports 26
126.4 -1.3 6.0 127.0 23 10.1  Transport prive 27
1474 -8.9 308 154.1 -0.3 42.9 Essence 28
122.0 2.8 19.7 114.6 25 16.7 Transport public 29
1325 -05 1.9 144.2 -0.1 2.3 Sante et soins personnels 30
168.2 -0.3 353 177.8 1.0 2.5 Soins de sante 31
110.3 -0.6 0.8 121.1 -0.9 2.5 Soins personnels 32
121.0 -0.1 26 1221 0.3 3.0 Loisirs, lecture et formation 33
118.2 -0.1 1.6 119.7 04 2.0 Lossirs 34
124.6 -0.2 N 124.2 0.2 4.1 Mateérel de lecture et autres imprimes 35
134.9 0.0 7.7 132.2 0.0 7.4 Formation 36
139.1 0.3 4.1 134.0 0.3 4.0 Produits du tabac et boissons alcoolisees 37
163.6 0.2 4.3 162.8 0.2 3.6 Produits du tabac et articles pour fumeurs 38
123.2 0.3 41 1216 0.3 4.4 Boissons alcoolsees 39
Certains agregats speciaux:
120.5 -0.2 36 121.5 0.6 4.6 Ensemble sans ies aiments a0
133.0 5.1 16.1 137.8 0.2 21.8 Energe 41
119.6 0.3 2.9 1201 06 3.4 Ensemble sans I'énergie a2
1246 -1.3 7.8 1252 0.0 94 Alments et energie 43
119.3 0.3 2.6 120.1 0.7 3.2 Ensemble sans les aliments et I'énergie 44
1229 -0.2 4.0 123.1 0.6 4.9 Ensemble sans le logement 45
154.6 156.8 Ensemble converti a 1981 =100 46
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TABLE - 4 (Concluded)

The Consumer Price Index, Major Components,
Selected Sub-groups and Special

Aggregates (Not Seasonally Adjusted),

by City, 1986 = 100

Edmonton Caigary
Indexes Percentage change indexes Percentage change
November 1990 from November 1990 from
Indices Taux de vanation Indices Taux de vanation
Novembre 1990 contre Novembre 1990 conre
November October November November October November
1990 1990 1989 1990 1990 1989
No Novembre Qctobre Novembre Novembre Qctobre  Noverrbre
1 All-items 120.9 0.7 6.4 120.4 0.6 6.5
2 Food 114.8 0.3 5.2 113.8 -0.8 6.1
3 Food purchased from stores 1134 -0.3 5.8 1134 -1.2 7.5
4 Meat 125.6 -0.6 14.0 123.3 -0.3 16.8
5 Dairy products and eggs 113.8 04 4.3 112.3 04 382
6 Bakery and other cereal
products 114.3 0.5 4.3 117.2 0.3 587
7 Fruit 97.2 -0.6 31 98.1 -4.4 2.5
8 Vegetables 105.0 -1.9 -1.0 104.3 6.4 34
9 Sugar and sugar preparations 141.8 -0.8 21 140.0 -1.5 11.4
10 Coffee and tea 84.9 -4.0 -2.5 78.0 -2.1 1.3
1 Fats and oils 1150 -2 4.8 124.0 2.1 4.4
12 Other foods, food preparation
matenals and food preparations 120.8 0.3 5.0 119.5 0.8 9T
13  Food purchased from restaurants 119.0 1.4 4.2 117.3 0.1 ok
14 Housing 116.8 0.4 6.1 117.0 0.8 6.4
15  Shelter 118.9 0.8 7.9 118.7 1.0 R
16 Principal accommaodation 1194 08 8.1 119.1 11 &1
17 Rented accommodation 116.5 0.3 5.2 118.9 0.5 oL
18 Rent 116.7 0.3 5.3 119.2 0.6 6.0
19 Owned accommodation 1224 04 10.7 122.6 04 9.8
20 Water, fuel and electrncity for
principal accommodation 115.3 3.6 52 107.0 4.8 6.3
21 Household operation R8I 0.0 4.0 109.3 0.1 2.7
22  Household furnishings, equipment
and related services 110.3 -1.2 -1.2 116.2 0.0 1.8
23 Ciothing 116.3 -0.1 3.2 117.4 -0.4 3.1
24  Women's wear 117.0 -0.4 3.4 118.2 -0.6 3.1
25 Men's wear 114.8 -0.3 2.1 1155 -0.3 2.2
26  Transportation 1239 21 9.2 121.7 24 0.0
27  Prnvate transportation 1255 1.9 8.4 124.9 2.3 9.1
28 Gasoline 158.9 1.9 30.7 156.2 24 314
29  Public transportation 1221 3.7 18.3 1144 2.8 18.1
30 Health and personal care 120.2 0.3 41 120.6 1.0 4.3
31 Health care 128.7 0.8 6.8 125.8 1.0 6.2
32 Personal care 114.8 0.1 23 117.3 09 3.2
33  Recreation, reading and education 124.8 -0.1 4.8 123.3 0.0 5.3
34  Recreation 122.3 -0.1 3.8 120.8 0.0 4.3
35 Reading matenals and other printed matter 136.1 -0 i3 126.0 -0.1 4.2
36 Education 1316 0.0 94 136.3 0.0 11.0
37 Tobacco products and alcoholic beverages 151.5 0.7 9.6 151.4 0.5 8.2
38 Tabacco products and smokers' supplies 197.7 0.2 12.5 204.6 0.0 9.6
39  Alcoholic beverages 131.0 0.9 7.6 131.7 0.9 74
Selected special aggregates:
40  All-tems excluding food 122.2 0.7 6.6 1216 0.9
41 Energy 138.5 29 21.0 1316 3.9
42  All-tems excluding energy 119.5 0.4 553 119.5 03 58
43  Food and energy 1216 11 98 118.6 06 109
44  All-items excluding food and energy 120.7 0.5 5.2 120.9 0.7 5.6
45  All-tems excluding shelter 121.4 0.6 5.7 121.0 04 6.1
46  All-items converted to 1381 =100 155.1 153.9

(1) December 1984 =100
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TABLEAU - 4 (Fin)
L'indice des prix a la consommation,
composantes principales, certains sous-groupes et agregats
speciaux (non desaisonnalises),
par ville, 1986 = 100

Vancouver Victoria
Indexes Percentage change Indexes Percentage change
November 1990 from November 1990 from
Indices Taux de varnation Indices Taux de vanation
Novembre 1990 contre Novembre 1990 contre
November October November November October November
1990 1990 1989 1990 1990 1989
Novembre Octobre Novembre Novembre Octobre Novembre No
120.1 0.8 5.6 119.5 0.8 5.2 Ensemble 1
117.0 0.3 7.4 117.6 0.1 6.3 Aliments 2
115.5 0.1 8.1 117.5 -0.2 6.4 Aliments achetés au magasin 3
129.9 1.5 12.8 121.6 1.7 8.1 Viande 4
106.4 0.1 29 105.7 -1.8 0.4 Produits laitiers et oeufs 5
Produits de boulangerie et autres produits 6
116.4 1.0 5.1 122.3 0.2 36 ceréaliers
99.4 -1.7 12.1 111.0 -1.2 16.0 Fruns 7
112.8 0.4 17.3 122.2 5.1 12.2 Legumes 8
140.9 0.0 4.3 139.2 Q.1 6.7 Sucre et préparations a base de sucre 9
83.1 -2.1 5.9 89.1 0.2 2.6 Café et the 10
126.0 0.1 5.6 123.3 1.5 4.2 Huilles et matieres grasses "
Autres aliments, ingrédients et 12
122.2 -1.4 g.1 130.9 1.9 11.3 préparations alimentaires
120.3 0.4 58 117.6 0.6 5.9 Alments achetes au restaurant 13
116.6 -0.2 39 115.1 0.2 4.1 Habitation 14
118.5 -0.2 4.4 116.1 0.3 4.9 Logement 15
118.7 -0.2 4.3 1158 0.3 4.7 Logement principal 16
120.8 0.5 6.2 121.0 0.2 6.4 Logement en location 17
120.6 05 6.3 121.4 0.2 6.5 Loyer 18
121.6 -0.5 4.0 114.6 -0.2 20 Logement en proprieté 19
Eau, combustible et électncité 20
102.6 0.0 1.7 108.9 1.9 11.0 pour le logement principal
112.0 0.1 4.3 112.0 -0.2 3.7 Dépenses de menage 21
Articles d'ameublement, equipement 22
111.8 0.8 0.4 113.9 0.5 0.0 menager et services connexes
113.8 -0.3 2.2 113.7 -0.1 1.5 Habillement 23
113.2 -0.4 2.4 113.7 -0.4 1.4 Vétements pour femmes 24
114.4 0.0 1.8 113.9 -0.1 1.3 Veétements pour hommes 25
127.9 3.8 9.4 125.6 KR | 8.1 Transports 26
131.2 3.9 8.4 127.7 3.2 6.9 Transport prive 27
154.9 7.6 258 150.2 6.2 26.5 Essence 28
113.9 2.6 16.9 1191 26 16.4 Transport public 29
116.7 1.0 5.9 116.1 1.0 4.6 Santé et soins personnels 30
1181 0.9 4.1 117.7 0.2 4.4 Somns de santé 31
115.7 1.2 7.2 114.7 1.5 4.5 Somns personnels 32
1216 0.1 4.5 124.0 0.5 3.9 Loisirs, lecture et formation 33
119.5 0.2 4.2 122.5 0.2 3.6 Losws 34
126.7 0.0 3.8 1329 2.8 6.4 Materiel de lecture et autres impnmeés 35
127.3 0.0 5.9 126.3 0.0 4.4 Formation 36
136.1 0.7 6.8 137.3 1.5 8.3 Produits du tabac et boissons alcoolisees 37
163.8 01 71 169.4 0.2 6.7 Produits du tabac et articles pour fumeurs 38
127.8 1.0 6.8 1285 1.8 8.8 Bossons aicoolisees 39
Certains agregats speciaux:
120.9 0.8 5.4 1201 1.0 5.0 Ensemble sans les aliments 40
128.6 4.6 151 127.2 4.3 18.8 Energe 41
119.4 04 5.0 119.2 0.6 4.4 Ensemble sans |'energie 42
120.2 14 9.6 120.2 1.3 9.7 Alments et énergie 43
120.2 0.5 44 119.6 0.7 3.9 Ensemble sans les aliments et 'énergie 44
120.8 1.1 6.2 1211 1.0 5.4 Ensembie sans le logement 45
155.3 124.2(1) Ensemble converti a 1981 =100 46

(1) Décembre 1984 =100
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TABLE -5

The Consumer Price Index, Major Components
and Selected Special Aggregates

(Not Seasonally Adjusted)

for Whitehorse and Yellowknife, 1986 = 100

TABLEAU - 5

L'indice des prix a la consommation,

composantes principales et certains agregats speciaux
(non desaisonnalises)

pour Whitehorse et Yellowknife, 1986 = 100

Whitehorse Yellowknife
Indexes Percentage change Indexes Percentage change
November 1990 from November 1990 from
Indices Taux de vanation Indices Taux de variation
Novembre 1990 contre Novembre 1990 contre
November October November November October November
1990 1990 1989 1990 1990 1989
Novembre Octobre Novembre Novembre Octobre Novembre
All-items excluding Ensemble sans le
shelter 115.7 0.4 3.4 117.0 0.3 3.5 logement
Food 112,85 0.6 1.2 110.9 1.0 1.4 Alments
Housing excluding shelter 112.8 -0.8 1.2 110.1 -0.7 0.2 Habitation sans le logement
Clothing 115.0 -1.3 313 118.4 -0.3 2.2 Habillement
Transportation 113.0 2.4 7.5 T[S 7 2.8 8.7 Transports
Health and personal care 1183 -0.6 2.8 113.2 0.6 2.0 Sante et soins personnels
Recreation, reading and Losirs, lecture et
education 118.6 0.2 24 1193 0.3 1.4 formation
Tobacco products and Produits du tabac et
alcoholic beverages 129.1 0.1 4.4 139.6 0.9 8.4 Dboissons alcoolisees
Selected special aggregates Certains agregats speciaux
All-items excluding Ensemble sans les aimen's
food and shelter 116.6 0.4 4.0 118.9 0.7 4.2 et le logement
Energy 113.7 2.2 17.6 118.9 39 19.1 Energe
All-items excluding food, Ensemble sans les aimenis,
shelter and energy 116.2 03 2.7 118.9 0.5 3.3 le logement et I'energie
All-items 116.5 0.4 4.2 117.4 0.3 4.1 Ensembie
Housing 116.8 0.0 49 115.7 0.2 3.9 Habntaton
Note: Note:

In keeping with its commitment to publish consumer price
indexes for at least one urban centre in each province and
territory, Statstics Canada, as part of the 1978 Updating,
began to develop consumer price indexes for the urban
centres of Whitehorse and Yellowknife. While indexes for
these centres are avalable starting in March of 1982, they
are only included in the calculaton of the official CPI for
Canada starting with the January 1985 data.

it has not yet been possible to develop an owned
accommodation index for these two centres comparable to
that in concept of the national CPl. The nature and the
relatively small size of the housing market in these two
centres are such that Statistics Canada has been unable to
construct reliable price indexes for new houses. It was
decided that as an ntenm and only available alternative
measure, the price movement of rental accommodation would
pe used to represent that of owned accommodation. As a
consequence, the All-items indexes published for these
centres are not comparable to those for Canada or for any of
the other sixteen urban centres for which a CPl is produced.
The rent data used are collected on a quarterly basis by the
respective terrtorial governments. For rents, the data are
incorporated into the consumer price indexes for these two
centres with a two month lag.

Statstique Canada, conformément a son engagement de publier des
indices des prix a la consommation pour au moiNs un cenire urbam
dans chaque province et terrntoire, a commence a elaborer des indices
de prix a la consommation pour les centres urbains de Whitehorse et
Yellowknife dans le cadre de la mise a jour de 1978. Bien que les
ndices pour ces centres soient disponibles a partir de mars 1982, 1s ne
sont compris dans le calcul de I'IPC officiel pour le Canada qu'a
compter de janvier 1985 seulement.

Il n'a pas encore eété possible d'élaborer, pour ces deux centres, un
indice du logement en proprieté qui soit conceptuellement comparaole a
celut incorpore a I'lPC national. La nature et la peutesse ralative du
marche de I'habitation dans ces deux centres ont empéche Statstige
Canada de construre des indices de prix fiaples pour les maisons
neuves. Comme c'est la seule mesure disponible, 1| a été decdé
d'utiiser, pour le moment, le mouvement des prix du logemert en
location pour représenter celw du logement en propriete. En
consequence, les mdices d'ensemble publiés pour ces centres ne Sont
pas comparables a ceux du Canada ou d'aucun des seize autres
centres urbains pour lesquels un IPC est caicule. Les donnees sur les
loyers utlhisées sont recuellles trimestriellement par les deux
administrations publiques territoriales. S'agissant des loyers, les
donnees pour ces deux centres sont Incorporees aux Indices de prix a
la consommation avec deux mois de retard.
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TECHNICAL NOTES
(THE CONSUMER PRICE INDEX)

NOTES TECHNIQUES (L'INDICE DES
PRIX A LA CONSOMMATION)

Definition

The Consumer Price Index (CP1) 1s an indicator of changes in
consumer prices, as experienced by the target population.
The CPI 1s generally defined as a measure of price change
obtained by comparing, through time, the cost of a basket of
commodities, specified according to puchases made by the
target populaton in a certan reference period. Since the
basket contans commodities of unchanging or equivalent
quantity and quality, the index reflects only pure price
movement.

Separate CPI's are published for Canada and for 18 urban
centres, including Whitehorse and Yellowknife. These urban
centres were, In parn, selected in order to have a
representative CPl in each province. Urban centre CPI's
indicate which urban centres have higher (lower) rates of
price change (between one time period and another). They do
not indicate higher (lower) prices between urban centres or
between urban centres and Canada. Price level comparisons
between urban centres for a selected number of items in the
CP1 "basket" are published separately in Consumer Prices
and Price Indexes. Catalogue 62-010, quarterly.

Définition

L'indice des pnx a la consommaton (IPC) est un indicateur des
variations des prix a la consommation, telles que pergues par une
population cible. L'IPC est généralement défini comme une mesure des
vanations de prix obtenue par la comparaison dans le temps du coit
d'un panter de produits, déterminé selon les achats effectués par la
population cible durant une cenaine période de référence. Puisque le
panier contient des produits de quantité et de qualité invanables ou
equivalentes, I'indice est le produit uniquement du mouvement des prix.

Des IPC distincts sont publiés pour le Canada et pour 18 centres
urbams, incluant Whitehorse et Yellowknife. On a choisi en partie ces
centres urbains afin de disposer d'un IPC représentatf pour chaque
province. Les IPC des centres urbains indiquent lesquels parmi ces
derniers ont des taux supérieurs ou Inférieurs de vanation des prix
(entre deux periodes differentes). lls n'indiquent pas si les prix sont
supérieurs ou inferieurs d’'un centre urbain a l'autre, ou si ces derniers
sont, dans un centre urbain donné, supérieurs ou inferieurs aux
données relevées a I'échelle nationale. Les comparaisons entre les
niveaux de pnx de différents centres urbains pour un certan nombre de
produits faisant partie du "panier” de I'(PC sont publiees separéement a
chaque tnmestre dans Prix a la consommation et indices des prix,
n°® 62-010 au catalogue.

Population Coverage

The CPI covers all private households in Canadian urban
centres with 1986 estimated populations of 30,000 or more,
plus Whitehorse and Yellowknife. In 1986, there were 82
such urban centres, grouped nto 34 urban-centre stratum.
These urban centres accounted for, in total, close to 75% of
the total current consumption in 1986 by all spending units in
Canada (in both urban and rural areas).

Champ d’'observation de la population

L'IPC couvre tous les ménages privés des centres urbains canadiens,
dont la population était estmee en 1986 a 30,000 habitants ou plus,
auxquels s'ajoutent Whitehorse et Yellowknife. En 1986, on comptait
82 centres urbains correspondant a cette definition, regroupés dans 34
strates de centres urbains. Ces centres urbains représentaient
ensemble prés de 75% de la consommation totale enregistrée en 1986
pour toutes les unités de dépense du Canada (dans les secteurs tant
urbains que ruraux).

Price Coverage

The prices used in the CPI calculation are retal prices
inclusive of all excise and other 1axes paid by consumers. The
selection of commodities, as well as oullets in which prices
are 1o be collected. is judge mental (other than for rents), with
the sample designed to represent volume selling commodities
and outlets.

The number of prices required for a given urban centre
depends on the importance of the commodity and the urban
centre in total Canadian consumpton and on the nature of the
commodity. For most commodities, the price collection for a
grven month’s index 1S carried out within a four-week period,
starting in the third week of the previous month and ending in
the middle of the given month. Although prices for most CPI
commodities are collected monthly, prices for food and
gasoline, because of their volatity, are collected twice a
month. Prices for commodities having less frequent price
change (e.g. property taxes, electncity rates, elc.) are
collected at intervals longer than one month. Special pricings
are carried out for any commodity where there 1s evidence
that  significant  once  changes have occurred  hetween
soheriuled DA DeOGas

Champ d'observation des prix

Les prix servant au calcul de I''lPC sont les prix de détal, taxes
d'accise et autres incluses, payes par les consommateurs. Le choix des
produits, ansi que celul des points de vente ou les prix dovent étre
recueillis, sont faits au jugé (sauf pour les loyers), et I'échantillon est
congu de fagon a représenter les établissements a gros volume de
vente.

Le nombre de prix qu'il faul observer dans un centre urbain donné
dépend de I'mportance du produit et du centre urbain dans ['ensemble
de la consommation canadienne, et de la nature du produit. Pour la
plupart des produits, 1a collecte des prix pour I'indice d'un mois donné
est réalisee au cours d'une période de quatre semaines qui débute vers
la troisieme semaine du mois précedent et se termine au milieu du mars
visé. Les prix de la plupart des produits pris en considération dans I''PC
sont recueillis mensuellement, mais ceux des alments et de I'essence
le sont deux fois par mois en raison de leur instabilité. Les prix qut
changent mains souvent, notamment les taxes foncieres, les tarfs de
I'électnicite, etc., sont recuelllis a des intervalles de plus d’'un mois. Un
relevé de pnix special est eftectué pour tout produit lorsqu’il y a lieu de
penser qu'une varnation importante du prix s'est produite entre les
penodes prevues de relevement.
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Time Reference of the CPI

The CPI's for Canada, ten provinces and eighteen urban
centres compare, n percentage terms, prices In any given
period to prices in the official base period, currently 1986. The
official  time base was changed from 1981=100 to
1986 =100 starting with the CP| for June 1990. The change
is strictly an arthmetical conversion which aiters the index
levels but leaves the percentage changes between any two
periods intact (except for differences in rounding). Statistics
Canada will continue to update and publish the All-items
indexes on a 1981=100 base (Victoria December
1984 = 100. Whitehorse and Yellowknife - March 1982 = 100)
along with therr 1986 = 100 counterparts.

Weights and Linking in the CPI

The CPI maintains fixed quantitative proportions between
commodities for the hfe of a given basket. The baskets are
periodically updated, so that they take into account changes
in consumer expenditure patterns. In January 1989, the
basket reflecting the 1986 expenditure patterns replaced the
1982 basket, which had replaced the 1978 expenditure
patterns. The continuity of the CPl series 1s mantained by
"linking” the corresponding indexes that reflect consecutive
baskets.

The CPi is calculated as a weighted average of particular
commodity price indexes. The weights are denved from
Family Expenditure Survey data. Text Table | compares
expenditure shares, corresponding to the latest three CPI
baskets, 1.e. those of 1978, 1982 and 1986. Expenditure
shares in Text Table 1 are expressed in two ways. Firstly, the
expenditure shares are expressed in survey year prices, Le.
for 1986, they represent 1986 quantities at 1986 prices; for
1982, 1982 quantities at 1982 prices; and for 1978, 1978
quantites at 1978 prices. Secondly, in a second column, the
expenditure shares for 1982 and 1978 are also expressed in
1986 prices. A companson of these expenditure shares with
those for 1986 reflects the quanttative changes between the
latest CPI three baskets.

Reférence temporelle de I'IPC

Les IPC pour le Canada, les dix provinces et ies 18 centres urtains
comparent, sous forme de pourcentage, les prix de toute période
donnée aux prix de la periode de base officielle, qui est présenternent
1986. La periode de base officelle a été changée de 1981=100 a
1986 =100 avec I'IlPC de juin 1990. Ce changement est siricternent
une conversion arithmetique qui modifie le niveau des indices mais
laisse les vanations en pourcentage entre deux peériodes quelconques
inchangées (sauf pour les différences aftribuables a I'arrondissemant).
Statistique Canada continuera de mettre a jour et de publier des incices
d'ensembie sur la base de 1981 =100 (déecembre 1984 =100 o0ur
Victoria, mars 1982 =100 pour Whitehorse and Yellowknife) en méme
temps que les indices sur 1a base de 1986 = 100.

Poids et enchainement dans I'lPC

L'IPC mantient des proportions quantitatives fixes entre les produis
pour la vie d'un pamer donné. Les paniers sont periodiqguement mis a
jour, afin de tenir compte des variations dans la cumposttion des
depenses de consommation. En janvier 1989, le panier basé sur la
composition des dépenses de 1986 a remplace le panier de 1982, qui
lu-méme avait remplacé le panier basé sur la composition des
dépenses de 1978. La continuité de la serie de I''PC est mantenue au
moyen de "I'enchainement™ des indices correspondants d'un paner a
I'autre.

L'IPC est calculé en tant que moyenne pondérée d'indices particuliers
de prix de produits. Les poids sont bases sur les données de I'enquéte
sur les dépenses des familles. Le tableau explicatif 1 compare les parts
des dépenses dans chacun des trois derniers paners de I'IPC,
c'est-a-dire ceux de 1978, 1982 et 1986. Les parts des dépenses dans
le tableau explicatif 1 sont exprimees de deux manieres. D’abord, les
parts de deépenses sont expnmeées en prix de l'année d'enquéte
c'est-a-dire pour 1986, elles représentent des quantites de 1986 ¢ des
prix de 1986; pour 1982, des quanttés de 1982 a des prix de 1982; et
pour 1978, des quantités de 1978 a des prix de 1978. Puis, dans une
deuxieme colonne, les parts des dépenses pour 1982 et 1978 sont
egalement exprimeées en prix de 1986. Une comparaison de ces oarts
des dépenses avec celles de 1986 permet de mesurer les varniations
quantitatives entre les trois derniers paniers de I'IPC.

TEXT TABLE - |

Comparison of the 1986, 1982, and 1978 Distribution of
Expenditures used in the Consumer Price Index, by
Major Component, for Canada

TABLEAU EXPLICATIF - |

Comparaison des ventilations des dépenses de 1986, 1982 ot
1978 utilisees pour l'indice des prix a la consommation. pour
les composantes principales, pour le Canada

Major components 1986 1982 1978 Composantes principales
expenditures expenditures expenditures(1)
Depenses Depenses de Depenses de
de 1986 1982 1978(1)
Expressed Expressed Expressed Expressed Expressed
in 1986 in 1982 n 1986 in 1978 in 1986
prnces prices prices prices prices
Exprimées Exprimées Exprnmeées Expnmées Exprimées
en prix en prix en prix en prix en prix
de 1986 de 1982  de 1986 de 1978  de 1986
All-items 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 Ensemble
Food 18.1 20.0 19.8 215 20.2 Aliments
Housing 36.3 38.1 376 355 34.9 Habitaton
Clothing 8.7 84 7.9 9.6 8.3 Habilement
Transportation 18.3 15.8 15.6 16.1 17.5 Transports
Health and personal care 4.2 4.0 4.0 37 3.7 Santé et soins personigals
Recreation, reading, and education 8.8 83 8.3 8.3 8.1 Loisirs. lecture, et formatits:
Tobacco products and Produits du tabac et boissor:s
alcoholic beverages 5.6 54 6.8 5.2 7.4  alcoolisees

(1) The 1978 data were adjusted to be comparable with the classification system used for the 1982 and 1986 baskets.
(1) Les données de 1978 ont eté modifiées de fagon a correspondre au systeme de classification utilisé pour les pamers de 1932 et

1986.
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Weights and Linking in the CPI (Concluded)

Tie expenditure shares shown in Text Table | should not be
uged as weights to reconstruct or reaggregate the published
CPl senes. The methodology required to perform such
calculations 1s described in the The Consumer Price Index
Reference Paper'’). Further explanations can be obtained,
upon request, from the Consumer Prices Section. Please note
also that the published CPI series on a 1981 time base is a
Iinked seres and, as such, should not be interpreted or
calculated as a weighted average of the corresponding
component price indexes. In exceptional cases, the linking
procedure may cause the percentage change and/or the level
of an aggregate index to fall outside the range of its
component indexes.

Poids et enchainement dans I'lPC (fin)

Les parts des dépenses figurant au tableau explicatif 1 ne devraient pas
servir de poids en vue de reconstruire ou de réagréger la série publiée
de I'lPC. La methodologie requise pour de tels calculs est décrite dans
le Document de référence de I'indice des prix a la consommationt').
Vous pouvez obtenir sur demande des exphcations additionnelles en
vous adressant a la section des prix a la consommation. Veulliez noter
également que la serie de I'lPC publiée sur la base temporelle de 1981
est une séne enchainée, et qu'a ce ttre, elle ne dot pas étre
interprétée ou calculée en tant que moyenne pondeérée des indices des
prix des composantes correspondantes. Dans des cas exceptionnels, le
changement en pourcentage ou le niveau de I'indice agrége pourratt, a
cause de la methode d'enchainement, dépasser |'étendue des indices
de ses composantes.

Seasonal Adjustment of the CPI

The seasonal adjustment is performed, within each basket, at
the level of the seven major components, so that All-items
and All-items excluding Food are the weighted average of
their components. The seasonally adjusted aggregates are
linked, in the same manner as the unadjusted indexes, 10 form
a continuous senes since September 1978. The latest data
are incorporated in each month's calculation, thus eliminating
the previous requirement for projected seasonal factors. Data
incorporating revised seasonal factors for the most recent
basket are released with each January's publication.

Désaisonnalisation de I'lPC

La désaisonnalisation s'effectue au sein de chaque pamier au niveau
des sept principales composantes, st bien que I'indice d'ensemble et
'indice d’'ensemble sans les aliments représentent les moyennes
pondérées de leurs composantes. Les agrégats désaisonnalisés sont
enchaines, de la méme maniere que les indices non désaisonnalisés,
afin de former une série continue commengant en septembre 1978. Les
donnees les plus récentes sont intégrees dans le calcul de chaque
mois, ce qui éhimine I'exigence antérieure voulant que |'on assure la
projection des facteurs saisonniers. Les données integrant les facteurs
saisonmiers revises pour le plus recent panier sont diffusées a chaque
mois de janvier, concurremment avec la publication.

Percent Versus Index Point Changes

The movements of the indexes from one month to another are
expressed as percent changes, rather than changes in index
noints. Index point changes are affected by the level of the
ndex, which in turn depends on the tme base of that index.
Changes between any time period can readily be calculated
by dividing the index point difference between the two time
periods by the base period index, and multiplying the result by
one hundred.

Changements en pourcentage versus changements
en points d’indice

Les mouvements des indices d'un mois a l'autre sont exprnmes en
pourcentage plutdt qu'en points d'indice. Le niveau de I'ndice qu
depend de la base temporelle de cet indice a un effet sur les
changements en ponts d'indice. Les changements entre toute pérode
peuvent se calculer directement en divisant la différence en points
d'ndice entre les deux penodes par I'indice de la pénode de base et en
multipliant e résultat par cent.

(1) See "The Consumer Price Index Reference Paper,
Updating based on 1986 expenditures”, Catalogue
62-553. Occasional. pages 55-63 inclusive.

(1) Voir le "Document de référence de l'indice des prix a la
consommation. Mise a jour fondee sur les dépenses de
1982", n° 62-553 au catalogue, hors série, pages 55 a 63
inclusivement.
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Economy has
this much to offer

Canadian Economic Observer
The most extensive and timely information source for
people who want objective facts and analysis
on the Canadian Economy... every
month

Current economic conditions

Brief, "to the point” a current update
summary of the economy's performance
including trend analyses on employment,
output, demand and the leading indicator.

Feature articles

In-depth research on current business and

economic issues: business cycles,
employment trends, personal savings,
business investment plans and corporate
concentration.
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Statistical tables, charts and graphs cover
national accounts, output, demand, trade, labour
and financial markets

Regional analysis
Provincial breakdowns of key economic indicators

International overview

Digest of economic performance of Canada's most
important trading partners — Europe, Japan and the
us.

Economic and statistical events

Each month. CEQ also publishes a chronology of current events that will
affect the economy, and information notes about new products from
Statistics Canada.

Consult with an expert
The names and phone numbers of the most appropriate Statistics
Canada contacts are provided with each data table in the statistical
summary; not only can you read the data and the analysis, you can talk
to the experts about it.

The Canadian Economic Observer
{Catalogue no. 11-010} is $220 annually in Canada, US$260 in the United
States and US$310 in other countries.

To order, write Publication Sales, Statistics Canada. Ottawa, Ontario,
K1A 076 or contact the nearest Statistics Canada Regional Reference
Centre listed in this publication.

For faster service, fax your order to 1-613-951-1584. Or call toll free at
1-800-267-6677 and use your VISA or MasterCard.
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La revue la plus complete et fa plus & jour qui soit
poik les gens qui désirent des renseignements
abjectifs et une analyse de I'économie
rumadienne... chaque mgis.

Les conditions économiques actuelles
Resume bref et incisif de f'actualité économique
du mois, comportant I'analyse des tandarices
de I'emploi. de la production, de la demande et
de I'indicateur avancé.
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L'apercu statistique
Tableaux, graphiques et diagrarmes
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comptes nationaux, de la production,
de la demande, du commerce, de I'emploi
et des marchés financiers.

L'analyse régionale
Ventilation par province des indicateurs économiques stratégiques
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Le survol de 'économie internationale
Un sommaire du rendement de |'économie des partenaires commerciaux
du Canada. comme I'Europe, le Japon et les Etats-Unis

Evénements économiques et statistiques

Chaque mois, L'OEC publie une chronologie des événements qui
influenceront I'économie de méme que des renseignements sur les
nouveaux produits de Statistique Canada.

Consultez un expert

Les noms et numeros de téléphone des personnes-ressources figurant a
chague tableau de |'apergu statistique; non seulement pouvez-vous lire
les données et I'analyse, mais vous pouvez de plus discuter du sujet
avec les experts de Statistque Canada

L'Observateur économique canadien.
{n° 11-010 au catalogue) codte 220 $ I'abonnement annuel au Canada,
260 $ US aux Etats-Unis et 310 $ US dans les autres pays.

Pour commander, veuiliez écrire @ Vente des publications, Statistique
Canada, Ottawa {Ontario), K1A 0T6 ou communiquer avec le Czntre
régional de consultation de Statistique Canada le plus prés (vair e fiste
figurant dans la présente publication).

Pour un service plus rapide, commandez par télécopieur au
1-613-951-1584. Ou composez sans frais le 1-800-267-6677 et uiilisez
votre carte VISA ou MasterCard.



How long

would it take you
to get 10,000
price quotes from
3,500 companies?

lot longer than it takes to open a copy of Industry

Price Indexes. Subscribe now, for the most exten-
sive data available on Canadian manufacturing selling
prices.

Industry Price Indexes are indispensable if you need
current, consistent and reliable reports on price fluctua-
tions at the Canadian factory gate. Uses include preparing
escalation contracts, inventory management, charting
trends, forecasting price changes or compiling data to
create your own index.

This monthly publication covers raw materials, energy
and over 700 commodities by 20 major groups. Items
listed range from fish fillets to industrial furnaces, cattle to
crude oil. Most commodities are reported at the national
level, but some are given on a regional basis.

Each issue also provides a historical perspective, with
tables of annual averages and monthly price indexes of
commodities for the past five years.

As the only periodical of this scope and detail Industry
Price Indexes is the recognized authority on changes in
the selling prices of Canadian manufactured goods.

Get the facts.

A subscription to the monthly Industry Price Indexes
(Catalogue No. 62-011) is $182 in Canada, US$218 in
the United States and US$255 in other countries.

To order, write Publication Sales, Statistics Canada,
Ottawa, Ontario, K1A 0T6, or contact the nearest
Statistics Canada Regional Reference Centre listed in
this publication.

For faster service, using
VISA or MasterCard,
call toll-free.

Combien de temps
vous faudrait-il pour
obtenir 10 000
propositions de prix de
3 500 compagnies ?

eaucoup plus de temps qu'il n'en faut pour lire un

exemplaire d'Indices des prix de I'industrie. Abonnez-
vous dés maintenant afin d'avoir accés aux données les
plus complétes possible sur les prix de vente des manu-
facturiers canadiens.

Indices des prix de I’industrie est indispensable si vous
avez besoin de rapports a jour, uniformes et fiables au
sujet des fiuctuations des prix a la production au Canada.
Ces indices peuvent servir notamment a préparer des
contrats d'indexation, & gérer des stocks, a suivre des
tendances au moyen de graphiques, a prévoir des fluctua-
tions de prix ou a compiler des données pour concevoir
votre propre indice.

Cette publication mensuelle porte sur les matieres pre-
miéres, I'énergie et plus de 700 produits classés dans 20
grandes catégories. Les articles répertoriés vont des filets
de poisson aux fours industriels en passant par les bovins
et le pétrole brut. Pour ia plupart des produits, les statisti-
ques ont une portée nationale; toutefois, pour certains,
elles revétent un caractére régional.

Chaque numéro donne également une perspective histori-
que; des tableaux indiguent les moyennes annuelles et les
indices des prix mensuels des produits au cours des cing
derniéres années

Indices des prix de I’industrie est le seul périodique aussi
complet et détaillé. |l fait autorité en ce qui touche les fluc-
tuations des prix de vente des marchandises fabriquées
au Canada.

Abonnez-vous !

['abonnement au mensuel Indices des prix de I’'industrie
(n°® 62-011 au catalogue) colte 182 $ au Canada, 218 § US
aux Etats-Unis et 255 $ US dans les autres pays.

Pour commander, veuillez écrire a Vente des publications,
Statistique Canada, Ottawa (Ontario), K1A 0T6 ou commu-
niquer avec le Centre régional de consultation de Statistique
Canada le plus pres (voir la liste figurant dans la présente
publication).

Pour un service plus rapide, utilisez
votre carte VISA ou MasterCard
et composez sans frais le

1-800-267-6677
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What happened to
the cost of living
last month?

The Consumer Price Index will tell you.

Whether you negotiate wage settiements, administer COLA
clauses in labour contracts, assess government policies or
are involved in renewal contracts, child support or alimony
payments, you need current and detailed information on
changes in the cost of living.

Compiled monthly (and published within 20 days of the
month's end), The Consumer Price Index gives you a
precise account of the latest fluctuations in consumer
prices.

This monthly publication covers:
® transportation e health and personal care

¢ food e recreation, reading and education
* clothing ® tobacco products and alcoholic
® housing beverages

Over 400 items, ranging from milk to parking, househoid
furnishings to reading material, are included.

Price indexes are presented nationally and for 18 major
Canadian cities. In each issue you receive month-to-month
percentage comparisons and trends over the last five
years. And each issue analyzes the main causes of
change.

Get the facts.

Subscribe to The Consumer Price Index (Cataiogue No.
62-001) for the authoritative measure of the purchasing
power of the Canadian consumer dollar. A subscription to
this monthly is available for $93 in Canada, US$112 in the
United States and US$130 in other countries

To order, write Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa,

Ontario, K1A OT6, or contact the nearest Statistics Canada
Regional Reference Centredisted in this publication.

For faster service. using
VISA or MasterCard,
call toil-tree.

1-800-267-6677

Qu’en était-il du
cout de la vie le
mois dernier ?

'indice des prix A la consommation répond a votre
question

Que vous ayez A négocier des réglements salariaux, a
administrer des clauses d'indemnité de vie chére ou 3 éva-
luer des politiques gouvernementales, que vous vous OCCu-
piez du renouvellement de contrats, de pensions
alimentaires ou d'aliocations d'entretien, vous avez besoin
de données récentes et détaillées sur les fluctuations du
colt de la vie

Etabli mensuellement, et publié dans les 20 jours suivant la
fin de chaque mois, L’indice des prix a la consommation
vous renseigne de fagon précise sur les plus récentes fluc-
tuations des prix a la consommation.

Cette publication mensuelle porte sur

¢ [alimentation

® ['habillement

* 'habitation

¢ le transport

® |a santé et les soins personnels

* |es pisirs, la lecture et ia formation

¢ les produits du tabac et les boissons alcoolisées

Plus de 400 articles sont inclus, allant du lait au stationne-
ment en passant par 'ameublement de maison et le maté-
riel de lecture,

Les indices de prix sont donnés pour I'ensemble du pays
et 18 principales villes canadiennes. Chaque numéro pre-
sente des comparaisons des pourcentages mois aprés
mois et les tendances au cours des ¢ing derniéres annésas.
En outre, chaque numéro analyse les principales causes
de changement.

Abonnez-vous !

L'indice des prix a ia consommation (n° 62-001 au cata-
logue) vous permet d'obtenir une évaluation fiable du pcu-
voir d'achat du dollar canadien. L'abonnement a cette
publication mensuelle colte 93 $ au Canada, 112 $ US
aux Ftats-Unis et 130 § US dans les autres pays

Pour commander, veuillez écrire a8 Vente des publications,
Statistique Canada, Oftawa (Ontario), K1A 0T6 ou commu-
niquer avec le Centre régional de consultation de Statistique
Canada le plus prés (voir la liste figurant dans la présente
publication).

Pour un service plus rapide, utiliszz
otre carte VISA ou MasterCard
et composez sans frais le




