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Data in Many Forms ...

Statistics Canada disseminates data in a varnety of forms. in
addition to publications, both standard and special tabulations
are offered on computer pnnt-outs, microfiche and microfilm,
and magnetic tapes. Maps and other geographic reference
materials are avallable for some types of data. Direct access
to aggregated information is possible through CANSIM,
Statstics Canada’s machine-readable data base and
retrieval system.

How to Obtain More Information

Inquines about this publicaton and related statistics or
services should be directed to:

Information and Current Analysis Unt,
Prices Division,

Statistics Canada, Ottawa, K1A 0T6 (Telephone: 951-96086)
or to the Statistics Canada reference centre in:

St John's (772-4073)  Winnipeg (983-4020)
Halifax (426-5331) Regina {780-5405)
Montreal (283-5725)  Edmonton (495-3027)
Ottawa (951-8116)  Calgary (292-6717)
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691)

Toll-free access 1§ provided in all provinces and territories,
for users who reside outside the local dialing area of
any of the regional reference centres.

Newfoundiand and Labrador

Nova Scotia, New Brunswick
and Prince Edward Island

=2

-800-563-4255

—_

-800-565-7192

Quebec 1-800-361-2831
Ontario 1-800-263-1136
Manitoba 1-800-542-3404
Saskatchewan 1-800-667-7164
Alberta 1-800-282-3907

Southern Alberta

Bntish Columbia (South
and Central)

Yukon and Northern B.C.
{area served hy
NorthwesTel Inc.)

Northwest Territories
{area served by
NorthwesTel Inc.)

—_

-800-472-9708

-

-800-663-1551

Zenith 0-8913

Call collect 403-495-2011

How to Order Publications

This and other Statistics Canada publicatons may be
purchased from local authorized agents and other community
bookstores, through the local Statistics Canada offices, or by
mail order 10 Publication Sales, Statstics Canada, Ottawa,
K1A 0T6.

1(613)951-7277

Facsimile number 1(613)951-1584
National toll free order line 1-800-267-6677

Toronto
Cradtht caud Mnly (9F3-8013)

Des données sous plusieurs formes ...

Statistique Canada diffuse les données sous diverses formes. Outre
les publications, des totalisations habituelles et speciales sont offertes
sur imprimés d'ordinateur, sur microfiches et microfims et sur bandes
magnétiques. Des cartes et d'autres documents de reference
geographiques sont disponibles pour certaines sortes de donnees.
L'acceés direct a des données agrégees est possible par le
truchement de CANSIM, la base de donnees ordinolingue et le
systeme d'extraction de Statistique Canada.

Comment obtenir d'autres renseignements

Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publication ou
de statistiques et services connexes doivent étre adressees a:

Sous-section de I'information et de I'analyse courante,
Division des prix,

Statistique Canada, Ottawa, K1A 0T6 (telephone: 951-9606) ou au
centre de consultation de Statistique Canada a:

St. John's (772-4073) Winnipeg (983-4020)
Halifax (426-5331) Regina (780-5405)
Montreal (283-5725) Edmonton (495-3027)
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717)
Taronto (973-6586) Vancouver (666-3691)

Un service d'appel interurbain sans frais est offert, dans toutes les
provinces et dans les terrtoires, aux utilisateurs qui habitent a
I'exterieur des zones de communication iocale des centres
regionaux de consultation.

pry

Terre-Neuve et Labrador -800-563-4255

Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick
et lle-du-Prince-Edouard

=

-800-565-7192

Quebec 1-800-361-2831
Ontario 1-800-263-1136
Manitoba 1-800-542-3404
Saskatchewan 1-800-667-7164
Alberta 1-800-282-3907

Sud de I'Aiberta -800-472-9708

Colombie-Britannique {sud
el centrale)

Yukon et nord de la C.-B
(territore desservi par la
NorthwesTel Inc.)

Terntorres du Nord-Ouest
(terntore desserv: par la
NorthwesTel Inc.)

p—y

—

-800-663-1551

Zenith 0-8813

Appelez a frars vires au 403-495-2011

Comment commander les publications

On peut se procurer cette publication et ies autres publications de
Staustique Canada auprés des agents autonses et des autres
libraries locales, par I'entremise des bureaux locaux de Statistique
Canada, ou en écnvant a la Secton des ventes des publications,
Statstique Canada, Ottawa, K1A 0T6.

1(613)951-7277

Numeéro du bélinographe 1(613)951-1584
Commandes: 1-800-267-6677 (sans frais partout au Canada)
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SYMBOLS

The following standard symbols are used in Statistics Canada
publications:

figures not available

figures not appropnate or not applicable

nil or zero

amount too small to be expressed

preliminary figures

revised figures

confidential to meet secrecy requirements of the
Statistics Act

x - T

SIGNES CONVENTIONNELS

Les signes conventionnels suivants seat employes unformement $ans
les publications de Statistique Canada:

nombres indisponibles

... n'ayant pas lieu de figurer

- néant ou zero

-~ nombres infimes

p nombres provisoires

r  nombres rectifies

x confidentie! en vertu des dispositions de la Loi sur Ia statistique
relatives au secret

NOTE ON CANSIM

Most of the data published in The Consumer Price Index
{Catalogue 62-001) and Consumer Prices and Price
indexes (Catalogue 62-010) s alsc available in machine
readable form through CANSIM (Canadian Socio-Economic
information Management System). In general, CANSIM
provides a longer historical series. For further information on
CANSIM call (613) 951-8200 or write to Electronic Data
Dissemination Division, Statistcs Canada, R.H. Coats
Building, Ottawa, K1A 0T6.

NOTE CONCERNANT CANSIM

La plupart des donnees publiées dans L'indice des prix a la
consommation (n° 62-001 au catalogue) et Prix a /a consommation
et indices des prix (n® 62-010 au catalogue) peuvent étre obtenues,
sous forme lisible par machine, de CANSIM (Systeme canadien
d'information  socio-économigue) Les séries  historiques  sont
généralement plus longues dans CANSIM. Pour plus d'information sur
CANSIM, signaler (613) 951-8200 ou ecrire a Division de ia diffusion
informatique des donnés, Statistique Canada, Immeubie R.H. Coats.
Ottawa, K1A 0T6.

Additional Information and Related
Publications

Detailed information on the methodology and concepts of the
CPi is contained in The Consumer Price index Reference
Paper., Updating Based on 1986 Expenditures,
{Occasional), Catalogue 62-553. information regarding the
Family Expenditure Surveys is contained in two volumes:
Family Food Expenditure, 1986, Catalogue 62-554, and
Family Expenditure in Canada, 1986, Cataiogue 62-555.

Consumer Price Index series for Canada, the provinces and
eighteen cities, in addition to other related price information
are aiso avalable in Consumer Prices and Price indexes,
{Quarterly), Catalogue 62-010. In addition, selected
edycational and promotional matenal is avaiable. For these
and further information, contact the Consumer Prices Section,
Prnces Division, Statistics Canada, Ottawa, Ontario K1A 0T6
{613-951-9606 or 613-951-3607).

Renseignements supplémentaires et publications
connexes

Les methodes et les concepts de I'lPC sont décrits en détal dans le
Document de reférence de /'indice des prix & /i@ consommation.
Mise a jour fondée sur les dépenses de 1986, (hors série), n°
62-553 au catalogue. Des renseignements au sujet des enquétes sur
les depenses des familles se retrouvent dans deux volumes distingt:
Dépenses alimentaires des famiies au Canada. 1986, n° 62-554
au catalogue; et Depenses des families au Canada. 1986. A"
62-555 au cataiogue.

Des séries d'indices des prix a la consommation pour le Canada, les
provinces et dix-huit viles, ainsi que d'autres renseignements sur les
prix sont publiés dans Prix a la consommation et indices des prix,
(trimestnel), n° 62-010 au catalogue. De olus, certains documents
éducatifs et pubiicitaires sont disponibles. Pour plus de renseignements,
communiguer avec !a Section des prix a la consommation, Division des
prix, Statistique Canada, Ottawa (Ontano) K1A 076 (613-951-9606 ou
613-951-9607).

Pre-Recorded Information

Selected informaton on the latest CPI is pre-recorded and
available to the public at any time of the day. The telephone
numbers providing this service are as follows:

Quebec {514) 283-4498
National Capitai Region (613) 951-7431
Ontario (416) 973-8302

Informations pre-enregistrees

Certaines informations concernant le dernier IPC sont pré-enregistrees
et sont disponibles au public en tout temps de la journée. Les numeros
de teléphone pour ce service sont les suivants:

Quebec {(514) 283-4463
Région de ia capitale nationale (613) 951-7432
Ontario (416) 973-5690
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Note to Users

Converting to 1986 = 100 Time Base

The Consumer Price Index (CPIl) senes will be converted from
its existing 1981 =100 time base to a 1986 = 100 time base.
This 1s in keeping with a Statistics Canada decision to convert
all major economic time series to a common 1986 =100 time
base.

The converted CPI series on the 1986 = 100 base will appear
for the first ime with the release of the June CPI on July 20,
1990. At that time, conversion factors will be made available
to users wishing t0 maintain a 1981 =100 time series. As a
service to users, the All-tems indexes for Canada and the
published cities will be published in this publicaton on a
1981 =100 tme base replacing the 1971 =100 series now
provided. The new converted series will also appear in the
CANSIM data bank with new identfying numbers and the
existing 1981 = 100 series will be terminated on CANSIM with
the data for May 1990.

The only difference between the new converted senes and
the old one s that the level of the new one will be lower, but
movements Or percentage changes between any two given
months or years will remain the same other than small
differences due to rounding. The following table shows an
example.

Canada
All-items - Ensemble

1986
1989

1986-1989:

Percentage change -
Taux de varnation

For more information on this time base conversion please call
or write: The Information and Current Analysis Unit, Prices
Division, Statistics Canada, Ottawa, Ontario K1A OT6 (Tek
613-951-9606 or 613-951-3353).

Note aux utilisateurs

Conversion a la base de 1986 = 100

La série de I'indice des prix a la consommation {IPC) presentement sur
la base de 1981 sera convertie sur la base de 1986. Cette mesure est
conforme a la décison de Statistique Canada de convertir 'ensemble
des principales séries chronologiques sur la base commune de 1986.

La série de I'lPC convertie sur la base de 1986 sera diffusée pour la
premiére fois avec 1a publicatron de I''PC de juin, le 20 juillet 1990. Les
utilisateurs qui désirent maintenir une sene sur la base de 1981
pourront alors se procurer les facteurs de conversion. Pour rendre
service aux utilisateurs, les indices d'ensemble pour le Canada et les
villes publiées seront diffusés dans la presente publication sur la base
de 1981, en remplacement de la série actuelle sur la base de 1971. La
nouvelle séne convertie sera également stockée dans la banque de
données CANSIM mais elle aura de nouveaux numeros d'identification
et la diffusion, par I'entremise de CANSIM, de Ia série existante fondée
sur la base de 1981 prendra fin avec la publication des données de
mai 1990.

La seule difference entre la nouvelle série convertie et I'ancienne, sera
le mveau plus bas de la nouvelle série. Les mouvements ou les
variations en pourcentage entre deux mois ou deux années données
demeureront les mémes a I'exception d'écarts minimes attribuables a
I'arrondissement des chiffres. Un exemple est présente dans le tableau
suivant.

1981 =100 1986 = 100
132.4 100.0
151.0 114 0
14.0% 14 0%

Pour plus de renseignements a ce sujet, téléphoner ou écrre a la
Sous-section de I'information et de I'anatyse courante, Division des prix,
Statistigue Canada, Ottawa (Ontario) K1A QT6 (tél.: 613-951-3349 ou
613-951-3353).

Release Dates for the Consumer Price
Index - 1990

Dates d'émission de l'indice des prix a la
consommation - 1990

Index for the Month of Release Date

January - 1990 February 16, 1990
February - 1990 March 16, 1990
March - 1990 April 20, 1990
April - 1990 May 18, 1990
May - 1990 June 15, 1990
June - 1990 July 20, 1990
July - 1990 August 17, 1990

August - 1990
September - 1990
October - 1990
November - 1990
December - 1990

September 14, 1990
October 19, 1990
November 16, 1990
December 14, 1990
January 22, 1991

Indice pour le mois de Date d’emission

Janvier - 1990 16 févner 1990
Feévrier - 1990 16 mars 1990
Mars - 1990 20 avnl 1990
Avril - 1990 18 mai 1990
Mai - 1990 15 juin 1990
Jumn - 1990 20 juillet 1990
Juillet - 1990 17 aout 1990
Aolt - 1990 14 septembre 1990

19 octobre 1990
16 novembre 1990
14 decembre 199C

22 janvier 1991

Septembre - 1990
Octobre - 1990
Novembre 1990
Décembre 1990
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NATIONAL HIGHLIGHTS

All-items

The All-items Consumer Price Index (CP!) for Canada rose
by 0.6% between January and February to attain a level of
155.8 (1981=100). All seven major component indexes
registered increases ranging from 0.2% for the Housing index
10 1.3% for the Clothing index. The principal coninbutors to
the latest rise in the All-items index were increases in the
Food index (0.9%) and in the Clothing index.

In seasonally adjusted terms the All-items index advanced by
0.5% compared to an increase of 0.8% reported in January.

The year-over-year increase in the CPl between February
1989 and February 1990 was 5.4%, down slightly from the
5.5% rise observed in January. The compound annual rate of
increase based on the seasonally adjusted index levels over
the latest three-month period (November to February) was
5.8%, down from the 6.2% increase reported for the
three-month period ending in January.

POINTS SAILLANTS DE L’'INDICE NATIONAL

Indice d’ensemble

L'indice d’ensemble des prix a la consommation (IPC) pour le Canada
a augmenté de 0.6% entre janvier et février pour atteindre le niveau de
155.8 (1981 =100). Les sept principales composantes ont enregistré
une augmentation vanant entre 0.2% pour I'indice de I'habitation et
1.3% pour l'indice de I'habillement. La derniére hausse de ['indice
d'ensemble est principalement attribuable a I'augmentation de l'indice
des aliments (0.9%) et de l'indice de I'habillement.

L'indice d’ensemble désaisonnalisé a augmenté de 0.5% par rapport a
une hausse de 0.8% en janvier.

L'augmentation d’une année a l'autre de 'IPC entre février 1989 et
fevier 1990 a eté de 54%, en légére baisse par rapport a
I'augmentation de 5.5% enregistrée en janvier. Le taux de progression
annuel composé, fondé sur les indices désaisonnalisés de la derniére
periode de trois mois (novembre-février) s'est etabl a 5.8%, en baisse
par rapport & l'augmeniation de 6.2% de la pernode de rois mois se
terminant en janvier.

TABLE - 1

The Consumer Price Index and Major
Components (Not Seasonally Adjusted),
Canada, 1981 =100

TABLEAU - 1

L’indice des prix a la consommation et
composantes principales (non désaisonnalises),
Canada, 1981 =100

Indexes Percentage change
February 1990 from
Indices Taux de variation
Février 1990 contre
February  January February January  February
1990 1990 1989 1990 1989
Fevrier Janvier Février Janvier Février
All-items 155.8 154.9 147.8 0.6 5.4 Ensemble
Food 146.0 144.7 139.2 0.9 4.9 Alments
All-items excluding food 158.6 157.8 150.3 0.5 5.5 Ensemble sans ies aliments
Housing 156.4 156.1 148.8 0.2 5.1 Habitation
Clothing 138.1 136.3 134.9 1.3 2.4 Habillement
Transportation 155.6 154.8 145.4 0.5 7.0 Transports
Health and personal care 155.8 155.1 149.4 0.5 4.3 Santé et soins personnels
Recreation, reading and education 154.9 153.3 148.5 1.0 4.3 Loisirs, lecture et formation
Tobacco products and Produits du tabac
alcoholic beverages 226.3 225.1 203.8 0.5 11.0 et boissons alcoolisées
Purchasing power of the Pouvorr d’achat du dollar a la
consumer dollar expresseqd consommation, {(en cents) par
In cents, compared to 1981 64.2 64.6 67.7 rapport 3 1981
All-items Consumer L'indice d'ensemble des prix
Price Index a la consommation
369.1

converted o 1971 =100

convertt a 1971 =100
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Food

The Food index rose by 0.9% in February following the very
large increase of 2.6% observed in January. The latest rise
was comprised of increases of 1.2% in the index for Food
Purchased from Stores and 0.2% in the index for Food
Purchased from Restaurants.

Most of the 1.2% rnise In the index for Food Purchased from
Stores was attnibutable to a 13.4% advance in the Fresh
Vegetables index following the increase of 34.5% in January.
Prices of fresh vegetables continued to be high following the
frost in Flonda in December as additonal price increases
were observed for tomatoes and cucumbers. Enhanced
supplies of lettuce and celery and large stocks of onions
provided some price declines within fresh vegetables. The
Fresh Fruit index was up 5.6% due aiso in part to frost
damage for citrus fruit. In addition, higher prices were
observed for beef, selected dairy products, bakery products
and soft drninks. Some dampening of the increase in food
prices came from lower prices for chicken (-8.9%), prepared
and ready cooked meat (-2.3%), pork (-2.2%) and breakfast
cereal (-3.0%).

Over the 12-month period, February 1989 to February
1990, the Food index rose by 4.9%, margmally higher than
the 4.8% increase reported for January. Each of the indexes
for Food Purchased from Stores and Food Purchased from
Restaurants advanced by 4.8% over the 12-month penod.
(This apparent inconsistency between the 12-month changes
of the Food index compared to its two components was due
to rounding).

Aliments

L'indice des aliments a augmenté de 0.9% en février, aprés la tres
forte hausse de 2.6% enregistrée en janvier. Cette récente hausse est
attribuable a I'augmentation de 1.2% de l'indice des aliments achetes
au magasin et de 0.2% de l'indice des aliments achetés au restaurant.

La plus grande partie de [laugmentaton de 1.2% de I'indice des
aliments achetés au magasin est attnbuable a une progression de
13.4% de l'indice des légumes frais qui suit 'augmentation de 34.5%
observée en janvier. Le prix des légumes frais est demeuré éleve a la
suite de la gelée qu'a connue la Floride en decembre, le prix des
tomates et des concombres ayant augmenté a nouveau. L'abondance
des approvisionnements de laitue, de célen et d'oignons a amené des
diminutions de prix a I'mtérieur du groupe des légumes frais. L'indice
des fruts frais a augmenté de 5.6% en raison, en partie, des
dommages causés par la gelée aux agrumes. De plus, on a observe
une augmentation des prix du boeuf, de certains produits lattiers, des
produits de boulangerie et des boissons gazeuses. La baisse des prix
du poulet (-8.9%), des préparations a base de viande et viandes cuites
(-2.3%), du porc (-2.2%) et des cereaies de table (-3.0%) a quelque
peu ralenti la hausse du prix des aliments.

Au cours de la periode de douze mois allant de fevrier 1989 a
fevrier 1990, I'ndice des aliments a progressé de 4.9%, en légere
hausse par rapport a 'augmentation de 4.8% enregistrée en janvier.
Les indices des aliments achetés au magasin et des aliments achetes
au restaurant ont chacun affiché une augmentation de 4.8% au cours
de la période de 12 mois. (Cefte anomalie apparente entre les
varnations sur 12 mois de I'indice des aliments par rapport a ses deux
composantes est due a I'arrondissement.)

All-items excluding Food

On a month-to-month basis, the All-tems excluding Food
index climbed by 0.5% in February, the same rate as
reported for January. Advances in the indexes for Clothing
(1.3%), Transpontation (0.5%), Recreation, Reading and
Education (1.0%) and Housing (0.2%) all made noticeable
contributions to the latest increase.

The termination of sales and promotional prices were largely
responsible for the rise in the Clothing index in February. An
increase of 2.1% in the Women's wear index was an
important contributor to the latest 1.3% rise in the Clothing
index. Price increases were observed for women’s coats and
jackets, suits and dresses, sportswear, jewellery and footwear.
The Men's Wear index rose by a slight 0.3%, due largely to
increases for men's pants and footwear. Boys' wear prices
rose an average 1.3%. Increases in the charges relating to
dry-cleaning and laundry services were also noted.

Increases of 0.3% in Private Transportation and 2.8% in
Public Transportation contributed egually to the 0.5% nse in
the Transportaton index. A large part of the increase in
private transportation charges resulted from a 2.0% increase
in the Gasoline index which resulted mainiy from a 3.7%
increase i Toronto and the cancellation of a gasoline tax
rebate plan in Saskatchewan. At the same time, a proportion
of the upward pressure was offset by a fall in automobile
prices due to increases in manufacturer’'s rebates offered on
selected models. Much of the rise in public transportation
charges came from an increase in domestc air fares in
addition to seasonally higher fares to southem holiday
destinations.

The Recreation, Reading and Education index was up 1.0%
with much of the rise attnbutable to a 1.3% advance in the
Recreation index. The bulk of the increase in the latter came
from seasonal price increases for packaged holiday tours for
southern vacations. Increases were also observed in the
prices of selected recreational equipment and in charges
related to the use of recreatonal facilities.

Indice d’ensemble sans les aliments

Sur une base mensuelle, I'indice d'ensemble sans les aliments s’est
accru de 0.5% en février, le méme taux que celui observe en janvier.
Les hausses des indices de ['habillement (1.3%), des transports
(0.5%), des losirs, de la lecture et de la formation (1.0%) et de
'habitation (0.2%), ont toutes contribué de fagon notable a cette
deriére augmentation.

La hausse de I'indice de I'habillement observee en février s'explique, en
grande partie, par la fin des ventes et des prix de vente de promation.
L'augmentation de 2.1% de l'indice des vétements pour femmes a ete
un facteur important de la demiere hausse de 1.3% de l'indice de
I'habillement. On a observeé une augmentation des prix des manteaux et
des vestes pour femmes, des complets et des robes, des vétements de
spon,, des bijoux et des chaussures. L'indice des vétements pour
hommes a affiché une faible hausse de 0.3% attribuable, en grande
partie, a 'augmentation du prix des pantalons et des chaussures pour
hommes. Le prix des vétements pour gargons a augmenté en moyenne
de 1.3%. On a également observé une hausse des frais hés aux
services de nettoyage a sec et de blanchissage.

Les hausses de 0.3% du transport privé et de 2.8% du transport public
ont contribué égaiement a [‘augmentation de 0.5% de l'indice des
transports. Une grande partie de I'augmentation des prix du transport
privé est attribuable a la hausse de 2.0% de l'indice de I'essence qui
elle-méme résulte principalement d'une hausse de 3.7% a Toronto et
de rannulation du plan de réducton de la taxe sur l'essence en
Saskatchewan. En méme temps, une partie de la pression a la hausse
a élé compensée par une baisse des prix des automobiles attribuable a
une augmentation des rabais offerts par les fabricants sur certans
modéles. La plus grande partie de I'augmentation des frais de transport
public provient d'une augmentaton des tarfs des voyages aériens
nationaux, en plus de la hausse des tanfs saisonniers des destinations
du Sud.

La majeure partie de I'augmentation de 1.0% de l'indice des loisirs. @
la lecture et de la formation est attribuable a la hausse de 1.3% dm
I'indice des loisirs qui s'explique surtout par la progression saisonnieri
des prix des voyages organises tout compris a destination du sud. On a
également releve une majoration du prix de certains articles de loisirs et
des frais liés a l'utilisation d’installations de loisirs.
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The 0.2% nse in the Housing index was due largely 10 an
increase of 0.5% in owned accommodation charges. The
atter reflected higher overall mortgage interest costs and
increased new house prices observed mainly in Alberta and
British Columbia. Widespread increases in fuel ol and
electricity rates were reported as well. Increases were also
observed for water rates, mostly in Western Canada, hotel
and motel rates and child care charges. The overall increase
in the Housing index was dampened somewhat by lower
pnces for furniture, household appliances, household textiles,
detergent and soap and paper products.

Increases in the Tobacco Products and Alcoholic Beverages
index (0.5%) and in the Health and Personal Care index
(0.5%) contributed marginally to the latest monthly rise in the
All-items excluding Food index. The first index advanced
mainly because of higher prices for alcoholic beverages
(0.8%) due, mn part, to higher brewery charges in Nova
Scotia, New Brunswick and Ontano. The second index
reflected higher prices for prescribed medicines (due to higher
dispensing fees in several cases) and selected personal care
supplies. Prices of hair grooming serviCes also rose.

Over the 12-month period, February 1989 to February
1990, the All-items excluding Food index advanced by 5.5%.
down shightly from the increase of 5.7% posted for January.

Goods and Services

The Goods index rose 0.5% in February following the sharp
1.3% advance reported for January. At the same ume the
Services index increased 0.6%, up from the 0.3% rise
reported for January. Between February 1989 and February
1990 the Goods index rose 4.9% (5.2% in January) while the
Services index was up 6.0% (5.9% in January).

L'accroissement de 0.2% de I'indice de I'habitation est en majeure
parte attrbuable a la hausse de 0.5% des frais de logement en
propnété qui s'explique par le relevement de I'ensembie des couts des
intéréts hypothécaires et du prix des maisons neuves observe surtout
en Alberta et en Colombie-Britannique. On a également enregistreé des
augmentations généralisées du prx du mazout et des tanfs de
I'électricité. On a observé en outre une augmentation du taux de la taxe
d'eau, surtout dans I'ouest du Canada, de méme que des tarifs d'hotels
et de motels et des frais de soins d'enfants. La progression globale de
I'indice de I'habitation a éte quelque peu compensée par la baisse du
prix des meubles, des appareils ménagers, des articles ménagers en
matere textile, du détersif et savon et des articles en papier.

Les hausses de l'indice des produits du tabac et des boissons
alcoolisées (0.5%) et de l'indice de ia santé et des soins personnels
(0.5%) ont legérement contribué a la plus récente augmentation
mensuelle de l'indice d'ensemble sans les aliments. La montée du
premier indice est surtout attrbuable a la majoration du prix des
baissons alcoolisées (0.8%) qui s'explique, en partie, par le relevement
des frais des brasseries en Nouvelle-Ecosse, au Nouveau-Brunswick et
en Ontario. La hausse du deuxieme indice est ie refiet de la majoration
du prix des médicaments sur ordonnance (imputable dans plusieurs cas
au relévement des frais de préparation) et de certains produils de soins
personnels. On a également observé une augmentation du prix des
services de coiffeurs.

Au cours de la periode de 12 mois aliant de février 1989 a février
1990, I''ndice d'ensemble sans les aliments a augmente de 5.5%, soit
un peu moins qu'en janvier alors qu'il avait progresse de 5.7 %.

Biens et services

L'indice des biens s'est accru de 0.5% en février, alors qu'il avait subi
une forte hausse de 1.3% en janvier. Paraléllement, I'ndice des
services a monté de 0.6%, soit une hausse par rapport a
I'augmentation de 0.3% enregistrée en janvier. Entre février 1989 et
février 1990, l'indice des biens a augmenté de 4.9% (5.2% en janvier)
tandis que celui des services s'est accru de 6.0% (5.9% en janvier).
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City Highlights

Between January and February increases in the Ali-items
indexes for cities for which CPI's are published varied from
0.2% in Edmonton to 1.3% in Saint John and Saskatoon.
The less than average rise in Edmonton was the result of
small declines in its Food and Housing indexes followed by
lower than average increases in four of its other major
component indexes. The sharp rise in Saint John resulted
from above average increases noted in its Food, Housing,
Clothing and Tobacco Products and Alcoholic Beverages
indexes. In Saskatoon the above average increase was
explained by significantly larger increases in its Transportation
and Ciothing indexes.

Between February 1989 and February 1990 increases in the
All-tems indexes ranged from 4.4% in Montreal to 6.9% in
Calgary.

CHART - 1

Percentage Change in the Ali-items Index from
Previous Month and from Same Month of the Previous
Year, by City

Points saillants des indices des villes

Entre janvier et février, les augmentations des indices d’ensemble dans
ies villes pour lesquelies des indices des prix a la consommation sont
publiés sont comprises entre 0.2% a Edmonton et 1.3% a Saint John
et Saskatoon. La hausse inférieure a la moyenne a Edmonton est le
résultat de diminutions minimes des indices des aliments et de
I'habitation, suivies par des progressions inferieures a la moyenne de
quatre des indices des autres composantes principales. Des
accroissements supérieurs a la moyenne des indices des aliments, de
I'nabitation, de !'habillement et des produits du tabac et des boissons
alcoolisées sont a I'origine de la forte hausse observee a Saint John. A
Saskatoon, la hausse supérieure a la moyenne s'explique par des
augmentations encore plus fortes des indices des transports et de
I'habillement.

Entre février 1989 et février 1990, les augmentations de ['indice
d'ensemble sont comprises entre 4.4% a Montréal et 6.9% a Calgary.

GRAPHIQUE - 1

Taux de variation de 'indice d'ensemble, par rapport au mois
precedent, et au mois correspondant de 'année précedente,
par ville
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CHART - 2 GRAPHIQUE - 2
The Consumer Price Index and Major Components L'indice des prix a la consommation et composantes principales
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1981 = 100 (non desaisonnalises), Canada, 1981 = 100
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CHART -3 GRAPHIQUE - 3
Percentage Change in the Consumer Price index Taux de variation de l'indice des prix a la consommation et des
and Major Components from the Same Month of the composantes principales (non desaisonnalises) par rapport au
Previous Year (Not Seasonally Adjusted), Canada mois correspondant de 'annee precedente, Canada
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CHART - 4 GRAPHIQUE - 4
Percentage Change in the Consumer Price Index Taux de variation de l'indice des prix a la consommation et des
and Major Components from the Same Month of the composantes principales (non desaisonnalises) par rapport au
Previous Year (Not Seasonally Adjusted), Canada mois correspondant de I'annee precedente, Canada
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CHART - 5 GRAPHIQUE - 5
Percentage Change in the Consumer Price Index Taux de variation de I'indice des prix a |la consommation et des
and Major Components from the Same Month of the composantes principales (non desaisonnalises) par rapport au
Previous Year (Not Seasonally Adjusted), Canada mois correspondant de I'année precedente, Canada
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CHART - 6 GRAPHIQUE - 6
Current annual rate of change based on the three month Taux de variation courant basé sur la variation
change for the seasonally adjusted indexes de trois mois des indices desaisonnalises
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CHART - 7

GRAPHIQUE - 7
Percentage Changes from Previous Month and Taux de variation par rapport au mois precedent et au mois
Same Month of the Previous Year by Major Components, correspondant de I'annee precedente selon la composante
. Canada principale, Canada
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TABLE - 2 TABLEAU - 2

The Consumer Price index and Major Components, L’indice des prix a la consommation et composantes
Selected Sub-groups and Special Aggregates principales, certains sous-groupes et agregats speciaux
(Not Seasonally Adjusted), Canada. 1981 =100 (non-desaisonnalises), Canada, 1981 =100

Ingexes Percentage change
February 1990 from
Indices Taux de variation

Février 1990 contre

February  January February January  February
1990 1990 1989 1990 1989
Février Janvier Février Janvier Fevrier
ALL-ITEMS 155.8 1549 147.8 0.6 5.4 ENSEMBLE
FOOD 146.0 144.7 139.2 0.9 4.9 ALIMENTS
Food purchased from stores 1428 141.1 136.2 1.2 4.8 Aliments achetés au magasin
Meat 137.4 139.9 1324 -1.8 3.8 Viande
Fresh or frozen meat Viande fraiche ou congelée
(except poultry) 133.5 1333 1285 0.2 39  (sauf la volaille)
Beef 129.5 1284 125.4 0.9 33 Boeuf
Pork 147.8 151.2 140.3 22 543 Porc
Fresh or frozen Viande de volaille,
poultry meat 1419 153.1 134.3 -7.3 5.7 fraiche ou congelée
Cured meat 148.8 148.2 1431 0.4 4.0 Viande de sataison
Meat preparations and Préparations a base de
ready-cooked meat 145.9 1493 143.3 2.3 1.8 viande et viandes cuites
Fish 161.1 161.2 165.1 -0.1 -2.4 Poisson
Dairy products and eggs 143.6 142.7 138.6 0.6 3.6 Produits laitiers et oeufs
Dairy products 146.9 145.8 1415 0.8 3.8 Produits laitiers
Fluid whole milk 146.7 1441 141.5 1.8 3.7 Lait entier de consommation
Low-fat milk (2%) 137.5 136.4 131.7 0.8 44 Lait a basse teneur en gras (i)
Eggs 115.9 116.7 114.2 0.7 1.5 Oeufs
Bakery and other Produits de boulangerie
cereal products 144.7 144.4 138.2 0.2 4.7 et autres produits cerealiers
Bakery products 144.9 143.5 138.8 1.0 44 Produits de boulangerie
Bread 143.2 141.0 137.0 1.6 4.5 Pain
Other cereal grains and Autres grains de céréales
cereal products 151.3 153.9 140.3 1.7 7.8 et produits ceréaliers
Frut 145.5 141.6 136.9 2.8 6.3 Fruits
Fresh fruit 151=3 143.3 136.4 5.6 10.9 Fruits frais
Fruit juice Jus de fruits
(except concentrated) 133.3 135.4 133.3 1.6 0.0 (sauf concentré)
Vegetables 164.4 149.4 145.7 10.0 12.8 Légumes
Fresh vegetables 162.1 143.0 139.3 13.4 16.4 Légumes frais
Frozen vegetables 158.1 158.5 149.5 -0.3 5.8 Légumes congelés
Canned vegetables and Légumes et préparations a
vegetable preparations 161.7 160.0 157.5 1.1 247 base de légumes, en boite
Sugar and sugar preparatons 116.6 115.7 103.3 0.8 12.9 Sucre et préparations a base de sucre
Sugar 96.6 95.8 841 08 14.9 Sucre
Coffee and tea 106.3 105.5 106.5 0.8 -0.2 Café et thée
Fats and otls 134.2 137.4 1334 23 0.6 Huiles et matiéres grasses
Other foods, food preparation Autres aliments, ingrédients et
materials and food preparations 141.2 140.0 134.2 0.9 5.2 préparations alimentaires
Food purchased from restaurants 155.9 155.6 148.7 0.2 4.8 Aliments achetés au restaurant
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TABLE - 2 (Continued)

The Consumer Price Index and Major Components,
Selected Sub-groups and Special Aggregates
{Not Seasonally Adjusted), Canada, 1981 =100

TABLEAU - 2 (Suite)

L'indice des prix a la consommation et composantes
principales, certains sous-groupes et agregats speciaux
(non-desaisonnalises), Canada, 1981 =100

Indexes Percentage change
February 1990 from
Indices Taux de variation
Fevnier 1990 contre
Feoruary  January February January  February
1990 1990 1989 1990 1989
Févner Janvier Fevrier Janvier Février
HOUSING 156.4 156.1 1488 0.2 5.1 HABITATION
Shelter 162.5 161.8 153.0 0.4 6.2 Logement
Principal accommaodation 162.4 161.7 162.6 0.4 6.4 Logement principal
Rented accommodation 154.9 154.3 148.3 04 44 Logement en location
Rent 155.6 155.0 148.8 04 4.6 Loyer
Owned accommodation 168.1 167.2 155.3 0.5 8.2 Logement en proprieté
Mortgage interest cost 167.7 166.4 148.9 0.8 12.6 Couts d'interét hypothécaire
Replacement cost 163.3 162.0 152.8 0.8 6.9 Cout de remplacement
Water, fuel and electnicity Eau, combustible et électricité
for principal accommodation 1523 151.8 146.7 0.3 3.8 pour le logement principal
Water |77/ %] 176.1 165.0 0.9 7.7 Eau
Fuel oil and other Mazout et autres
liquid fuel 142.2 1411 1219 0.8 16.7 combustibles liquides
Piped gas 124.8 1251 133.8 -0.2 -6.7 Gaz naturet
Electricity 162.9 162.5 155.3 0.2 4.9 Electricité
Non-principal accommodation 164.3 163.2 1594 0.7 3.1 Logement secondaire
Traveller accommadation 165.5 164.1 162.3 0.9 2.0 Heébergement des voyageurs
Household operation 146.3 145.8 1417 0.3 3.2 Deépenses de menage
Communications 124.8 124.8 125.7 0.0 0.7 Communications
Telephone services 113.0 113.0 1143 0.0 -1.1 Services télephoniques
Detergent and soap Détersif et savon
(except personal care) 138.9 140.8 138.9 1.3 0.0 (sauf pour les soins personne)
Cleaning and polishing Produits de
preparations and products 164 5 164.0 154.8 0.3 6.3 nettoyage et de polissage
Household Produits chimiques
chemical specialities 153.4 151.6 147.4 1.2 4.1 meénagers speciaux
Paper, plastic and foil Articles ménagers en papier, en
household supplies 145.6 146.1 138.9 -0.3 4.8 plastique et en papier d'aluminium
Household turnishings, Articles d’ameublement,
equipment and related equipement menager et
services 138.7 140.5 136.7 -1.3 1.5 services connexes
Household furnishings 138.6 141.3 137.3 -1.9 0.9 Articles ¢'ameublement
Furniture 140.1 1441 139.7 -2.8 0.3 Meubles
Househoid textiles 132.4 133.7 131.9 -1.0 0.4 Articies ménagers en matiére
Household equipment 135.2 136.0 133.1 0.6 1.6 Equipement meénager
Household apphances 125.0 125.9 124.7 -0.7 0.2 Apparells menagers
Services related to household Services relatifs aux articles
furmishings and d’'ameublement et
aquipment 155.6 155.6 148.8 0.0 4.6 éguipement ménager
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TABLE - 2 (Continued)

The Consumer Price Index and Major Components,
Selected Sub-groups and Special Aggregates
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1981 =100

TABLEAU - 2 (Suite)
L'indice des prix a la consommation et composantes
principales, certains sous-groupes et agregats speciaux
(non-désaisonnahsés), Canada, 1981 =100

Indexes Percentage change
February 1990 from
Indices Taux de variation
Février 1990 contre
February January February January  February
1990 1990 1989 1990 1989
Février Janvier Feévrier Janvier Févnier
CLOTHING 138.1 136.3 1349 1.3 2.4 HABILLEMENT
Women's wear 137.9 135.0 134.1 21 2.8 Vétements pour femmes
Girls’ wear 136.6 136.4 134.0 0.1 1.9 Vetements pour filles
Men’s wear 133.7 1333 131.7 0.3 1.5 Vvétements pour hommes
Boys' wear 135.2 133.4 133.1 1.3 1.6 Vétements pour garcons
Clothing material, Tissu pour vetements, menus
notions and services 151.6 150.8 146.9 0.5 3.2 articles et services vestimentaires
TKANSPORTATION 155.6 154.8 145.4 0.5 7.0 TRANSPORTS
Private transportation 152.1 151.7 142.6 0.3 6.7 Transport prive
Purchase of automotive Achat de véhicules
vehicles 147.6 148.0 143.1 -0.3 3.1 automobiles
Operation of automotive Utilisation de véhiculas
vehicles 159.2 157.9 144 .1 0.8 10.5 automobiles
Gasoline 151.2 148.3 130.1 2.0 16.2 Essence
Maintenance and repar jobs Réparations el travaux d'entretien
not covered by insurance 152.8 152.7 1441 0.1 6.0 non couverts par I'assurance
Parking(1) 154.0 154.0 131.4 0.0 17.2 Stationnement( 1)
Private and public Prnmes d'assurance
Insurance premiums 189.9 189.9 180.7 0.0 SHl (régimes publics et prives)
Public transportation 186.9 181.8 169.7 2.8 10.1  Transport public
Local and commuter Transport
transportation 183.7 182.7 172.2 0.5 6.7 local et de banlieue
Street car, city bus and subway 194.2 192.6 182.3 0.8 6.5 Tramway, autobus et métro
Local taxi 157.4 157.3 149.5 0.1 53 Taxt local
Inter-city transportation 190.7 182.2 168.8 4.7 13.0 Transport interurban
Air 191.9 181.5 169.2 5% 134 Avion
Highway bus 170.2 170.2 155.4 0.0 9.5 Autocar
HEALTH AND SANTE ET SOINS
PERSONAL CARE 155.8 155.1 149.4 0.5 4.3 PERSONNELS
Health care 173.8 173.1 165.9 0.4 4.8 Soins de sante
Medicinal and pharmaceutical Meédicaments et produils
products 208.9 206.5 198.2 1.2 5.4 pharmaceutiques
Personal care 144.4 143.8 138.8 04 4.0 Soins personnels
Supplies and equipment 141.0 140.6 136.4 0.3 3.4 Articles et accessoires

(1) December 1984 =100
(1) Deacembre 1984 =100
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TABLE - 2 (Concluded)

The Consumer Price Index and Major Components,
Selected Sub-groups and Special Aggregates
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1981 =100

TABLEAU - 2 (Fin)
L'indice des prix a la consommation et composantes
principales, certains sous-groupes et agregats speciaux
(non-desaisonnalises), Canada, 1981 =100

Indexes Percentage change
February 1990 from
Indices Taux de vanation
Février 1990 contre
February January February January  February
1990 1990 1989 1990 1989
Février Janvier Fevrier Janvier Février
RECREATION, LOISIRS,
READING AND EDUCATION 154.9 153.3 148.5 1.0 4.3 LECTURE ET FORMATION
Recreation 147.7 145.8 1421 1:3 3.9 Loisirs
Recreaton equipment and services 136.9 136.1 13245 0.6 3.3 Maiterel et services de loisirs
Sporting and athletic equipment 144.7 141.0 138.9 26 4.2 Matériel de sport et d’athlétisme
Home-entertainment equipment Maternel et services de
and services 1084 108.5 109.4 -0.1 -0.9 divertissement au foyer
Cultural and recreation services 167'5 162.7 158.2 3.0 5.9 Services cullurels et recréatifs
Reading materials and Materiel de lecture
other printed matter 182.8 182.5 175.3 0.2 4.3 et autres imprimes
Education 176.7 176.3 165.9 0.2 6.5 Formation
Tuttion fees 173.7 173.2 162.5 0.3 6.9 Frais de scolanté
TOBACCO PRODUCTS AND PRODUITS DU TABAC ET
ALCOHOLIC BEVERAGES 226.3 2251 203.8 0.5 11.0 BOISSONS ALCOOLISEES
Tobacco products and Produits du tabac et
smokers' supplies 311.8 311.6 2535 0.1 23.0 articles pour fumeurs
Cigareties 3138 313.7 255.2 0. 23.0 Cigarettes
Alcoholic beverages 188.5 187.0 180.3 038 4.5 Boissons alcoolisees
Alcoholic drinks served Boissons alcoolisees servies
in licensed premises 184.1 1826 176.2 08 4.5 dans des débits de boisson
Alcoholic beverages Boissons alcoolisees achelges
purchased from stores 190.5 189.0 182.2 0.8 4.6 dans des magasins
Reclassitied by goods and services: Reclasse par biens et services:
Goods 150.1 149.3 143.1 0.5 4.9 Biens
Durable goods 1398.2 139.7 135.8 -0.4 2.5 Biens durables
Semi-durable goods 139.5 1383 136.3 09 2.3 Bewens semi-durables
Non-durable goods 158.9 1575 148.4 0.9 7.1 Biens non-durabies
Non-durable goods excluding Biens non-durabies sans
food purchased from stores 173.7 1725 159.5 0.7 8.9 les alments achetés au magasin
Goods excluding food Biens sans les aliments
purchased from stores 163.2 152.7 146.1 0.3 4.9 achetes au magasin
Services 163.4 162.4 154.1 0.6 6.0 Services
Services excluding Services sans les
shelter services 163.2 161.9 154.8 0.8 5.4 services de logement
Selected special aggregates: Certains agregats speciaux:
All-items excluding food 158.6 157.8 150.3 0.5 5.5 Ensemble sans les aliments
Energy 150.1 148.4 136.8 1.1 9.7 Energe
All-items excluding energy 155.9 155.0 148.3 06 5.1 Ensemble sans I'énergie
Food and energy 147.3 145.9 138.8 1.0 6.1 Alments et energie
All-items excluding Ensemble sans les aliments
food and energy 159.1 158.3 151.2 0.5 52 etl'énergie
All-items excluding shelter 154.9 153.9 1474 0.6 5.1 Ensemble sans le logement
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TABLE -3

Consumer Price Index for Canada, All-items
(Not Seasonally Adjusted), 1971-1990, 1981 =100

TABLEAU - 3
Indice des prix a la consommation pour le Canada,
indice d’ensemble (non desaisonnalise), 1971-1990, 1981 =100

Jan. Feb. March

April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual
Average(1)
Janv. Feév. Mars Avril Mai Juin  Juillet Aout Sept. Oct. Nov. Déc. Moyenne
Anuelle(1)
Indexes Indices
1971 41.2 41.4 415 41.8 42.0 421 424 427 42.6 42.7 428 431 422
1972 433 434 435 437 43.8 43.8 44.4 44.7 44 .9 44.9 45.0 45.3 44.2
1973 45.7 46.0 46.1 46.6 46.9 474 47.8 48.4 48.7 48.8 49.2 495 476
1974 49.9 50.4 50.9 51.2 52.1 52.8 53.1 SRET 540 54.5 55.1 55.6 52.8
1975 55.9 56.3 56.6 56.9 57.4 58.2 59.0 59.6 59.7 60.3 60.8 60.9 58.5
1976 61.2 61.5 61.7 62.0 62.5 62.8 63.0 63.3 63.6 64.0 64.2 64.5 62.9
1977 65.0 65.6 66.3 66.7 67.2 67.7 68.3 68.6 69.0 69.6 70.1 70.6 67.9
1978 70.8 71.3 721 w23 733 73.9 75.0 75.1 74.9 4S5 76.3 76.5 7319
1979 771 77.8 78.8 79.3 80.1 80.5 81.1 81.4 82.1 82.7 83.5 84.0 80.7
1980 84.5 85.2 86.1 86.6 87.6 88.6 89.3 90.1 90.9 91.7 92.9 934 88.9
1981 9.6 95.6 96.8 97.6 98.4 100.0 100.8 101.6 102.3 103.3 104.2 104.7 100.0
1982 105.4 106.7 108.0 108.6 1101 111.2 111.8 1123 112.9 113.6 1144 1144 110.8
1983 114.1 114.6 115.8 115.8 116.1 1174 1179 118.5 118.5 119.2 119.2 119.6 117.2
1984 120.2 120.9 121.2 1215 121.7 122.2 122.9 122.9 123.0 1282 124.0 1241 1228,
1985 124.6 1254 125.7 126.2 126.5 127.2 127.6 127.8 128.0 1284 128.9 129.5 127.2
1986 1301 130.6 130.9 1311 131157 131.9 132.9 133:3 1388 134.0 134.7 134.9 1324
1987 135.2 135.8 136.4 137.0 137.8 138.2 139.2 1393 1393 139.8 140.4 140.5 138.2
1988 140.8 141.3 142.0 142.5 143.4 143.6 144.5 144.9 145.0 145.7 146.1 146.1 143.8
1989 146.8 147.8 148.5 149.0 150.5 1513 152.3 152.4 152.6 153.2 1153.7 153.6 1151140
1990 154.9 155.8
Percentage change from the Taux de vanation par rapport au mois
same month of the previous year correspondant de I'annee précedente
1971 1eks] 1.7 1.7 20 2.4 24 2.7 34 34 3.6 3.9 49 29
1972 5.1 4.8 4.8 4.5 43 4.0 4.7 4.7 54 5.2 51 9511 4.7
1973 525, 6.0 6.0 6.6 71 8.2 7.7 83 8.5 8.7 9.3 93 7.7
1974 92 9.6 10.4 99 11.1 114 11.1 11.0 10.9 12.0 123 10.9
1975 12.0 11.7 1.2 11.1 10.2 10.2 1.1 11.0 10.6 . 10.3 9.5 10.8
1976 9.5 9.2 9.0 9.0 8.9 7.9 6.8 6.2 6.5 6.1 5.6 5.9 743
1977 6.2 6.7 725 7.6 7.5 7.8 8.4 8.4 8.5 8.8 9.2 9.5 7.9
1978 8.9 8.7 8.7 8.4 9.1 9.2 9.8 9.5 8.6 8.8 8.8 8.4 8.8
1979 8.9 9.1 9.3 9.7 9.3 8.9 8.1 8.4 9.6 9.2 94 9.8 9.2
1980 9.6 9.5 23 9.2 94 10.1 10.1 10.7 10.7 10.9 1.3 11.2 10.2
1981 12.0 12.2 124 12.7 12.3 129 12.9 12.8 11245 126 12.2 12.1 125
1982 114 1.6 11.6 1.3 119 1.2 109 10.5 104 10.0 98 9.3 10.8
1983 8.3 7.4 7.2 6.6 5.4 5.6 5.5 a5 5.0 4.9 4.2 45 58
1984 5.3 55 4.7 4.9 4.8 4.1 4.2 N7 38 34 4.0 3.8 44
1985 L7 3.7 3.7 3.9 39 4.1 38 4.0 41 4.2 4.0 44 4.0
1986 44 4.1 4.1 39 4.1 3.7 4.2 43 4.1 44 4.5 4.2 4.1
1987 39 4.0 4.2 45 4.6 4.8 4.7 45 4.5 4.3 4.2 4.2 44
1988 4.1 4.0 4.1 4.0 4.1 3.9 3.8 4.0 4.1 4.2 4.1 4.0 4.1
1989 43 4.6 46 46 5.0 54 54 5.2 52 581 5.2 5il 5.0
1990 515 54

(1) The percentage change based on annuai averages compares the average of the 12 monthly indexes of one year to the
average of the 12 monthly indexes of the previous year.
(1) Le changement en pourcentage base sur les moyennes annuelies compare 13 moyanne das 12 ndices mensudls dune nrnde
a la moyenne des 12 indices mensuels de l'annee précédents.
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CHART - 8a

Percentage Change in the Consumer Price Index
and Major Components from the Same Month

of the Previous Year (Not Seasonally Adjusted)
Comparison to Canada
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CHART - 8b GRAPHIQUE - 8b

Percentage Change in the Consumer Price Index Taux de variation de l'indice des prix a 1a consommation
and Major Components from the Same Month et des composantes principales par rapport au mois

of the Previous Year (Not Seasonally Adjusted) correspondant de l'année précedente (non-désaisonnalises)
Comparison to Canada comparaison avec le Canada
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MAIN CONTRIBUTORS TO MONTHLY
CHANGES IN THE ALL-ITEMS
INDEX, BY CITY

St. John's

The All-tems index rose 1.0%, due mainly to advances in the
Housing, Ciothing and Food components. Within Housing,
higher charges for electncity and fuel oil were the main
contributors, while higher prices for women's wear explained
most of the rise in the Clothing index. The advance in the
Food index mainly reflected higher prices for fresh produce,
and, to a lesser extent, higher prices for pouitry, beef, dairy
products and bakery products. Other notable advances were
observed in the costs of gasoline, air travel, package holiday
tnps, personal care and alcoholic beverages served in
licensed premises. Since February 1989, the All-tems index
has risen 5.1%.

Charlottetown/Summerside

The 0.7% nse in the All-items index was largely due to a nse
in the Food index. Within Food, higher prices for fresh fruit
and vegetables were the main contributing factors, although
price increases were also noted for soft drinks, cereal and
bakery products and beef. The Housing index advanced as a
result of increased charges for rented and owned
accommodation, and higher prices for fuel oil and household
furnishings. Higher prices for men’s and women's wear
caused the Ciothing index to rise. Advances were also
observed in the costs of air travel, gasolne, personal care
supplies, package holiday trips and cigarettes. Since February
1989, the All-items index has nsen 5.4%.

Halifax

Advances in the Food, Clothing and Housing components
explained most of the 1.1% rise in the All-items index. Within
Food, most of the upward impact originated from higher prices
for fresh produce, although price increases were also noted
for restaurant meals, pork, bakery products, and soft drinks.
The nse in the Ciothing index was largely due to higher prices
for women's wear. The Housing index advanced as a result of
increased charges for rented accommodation, higher prices
for fuel oil, and increased expenses relating to household
operation. Other notable advances were observed in the costs
of package holiday trips, alcoholic beverages and ar travel.
Since February 1989, the All-items index has risen 5.9%.

Saint John

Advances in the Food, Clothing and Housing components
accounted for most of the 1.3% rise in the All-items index.
The rise in the Food index reflected higher prices for fresh
produce, and, to a lesser extent, price increases for beef,
pork, sugar, bakery products, dary products and eggs. Higher
prices for women's wear explained most of the rise in the
Clothing index. Within Housing, price increases were noted for
household furnishings, fuel oil, rented accommodation and
owned accommodation. Advances in the prices of cigarettes,
beer purchased from stores, package holiday tnps, air travel,
vehicle insurance and gasoline also contributed a notable
upward influence. Since February 1989, the Ali-items index
has nisen 5.6%.

PRINCIPAUX FACTEURS DES
CHANGEMENTS MENSUELS DE
L'INDICE D’ENSEMBLE, PAR VILLE

St. John'’s

L'augmentation de 1.0% de l'indice d'ensembie s’explique surtout par
la hausse des composantes de ['habitation, de I'habillement et des
alments. Les progressions des composantes de [|'habitation et de
I'habillement sont surtout attribuables a la majoration du pnx de
I'électricite et du mazout dans le premier cas, et a celle des vétements
pour femmes dans le deuxiéme cas. La montée de l'indice des aliments
s’explique surtout par le rencherissement des fruits et legumes frais et,
a un degré moindre, de la volaille, du boeuf, des produits laitiers et des
produits de boulangerie. On a également observé des hausses notables
du prix de l'essence, des voyages en avion, des voyages Organises
tout compns, des soins personnels et des boissons alcoolisées servies
dans des débits de boissons. Depuis fevrier 1989, I'indice d’ensemble a
progresse de 5.1%.

Charlottetown/Summerside

L'augmentation de 0.7% de l'indice d'ensemble est en majeure partie
attribuable a la hausse de I'indice des aliments. A cet egard, la
majoration du prix des fruits et légumes frais est ie principal facteur,
bien que 'on ait egalement observe un rencherissement des boissons
gazeuses, des produits cerealiers et de boulangerie et du boeuf.
L'indice de I'habitation a egalement progresse a cause du relévement
des frais de logement en location et en propriete et du prix du mazout
et des artcles d'ameublement. La montée du prix des vétements pour
hommes et pour femmes a entrainé une hausse de l'indice ¢
I'habiliement. On a également enregistre un accroissement du cout des
voyages en avion, de 'essence, des produits de soins personnels, des
voyages organises tout compris et des cigarettes. Depuis février 1989,
I'indice d’ensemble a augmente de 5.4%.

Halifax

La progression de 1.1% de l'indice d’ensemble s’explique surtout par
des augmentations des composantes des aliments, de I'habiliement et
de I'habitation. En ce qui a trait aux aliments, la majeure partie de |'effet
d'entrainement est attribuabie a la montée du prix des fruits et kegumes
frais, bien que I'on ait également observé une majoration des repas pris
au restaurant, du porc, des produits de boulangene et des baissons
gazeuses. La hausse de I'indice de I'habillement est en majeure partie
attribuable a I'accroissement du prix des vétements pour femmes. La
montée de lindice de I'habitation résulte du relevement des frais de
logement en location, du prix du mazout et des dépenses de menage.
On a egalement observé des hausses notables du colt des voyages
organises tout compris, des baissons alcoolisees et des voyages en
avion. Depuis févner 1989, 'indice d’ensembie s'est accru de 5.9%.

Saint John

La progression de 1.3% de I'indice d’ensembie est surtout attnbuable a
des hausses des composantes des aliments, de I'habillement et de
'hatrtation. L’augmentaton de I'ndice des aliments tradut le
renchénssement des fruits et léegumes frais et, dans une moindre
mesure, celul du boeuf, du porc, du sucre, des produits de boulangene,
des produits laitiers et des oeufs. La hausse de l'indice de I’habillement
s'expligue surtout par l'accroissement du prix des vétements pour
femmes. En ce qui a trait a I'habitation, on a observe un relévement «iu
prix des articles ménagers, du mazout, du logement en location et e
proprieté. Les hausses du prix des cigarettes, de la biere achetee =au
magasin, des voyages organises tout compris, des voyages par avion,
des pnmes d’assurance-automobile et de lessence ont également
exerceé une pousseée notable. Depurs fevrier 1989, l'indice d'ensembile a
subi une hausse de 5.6%.
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Quebec

Thee All-tems index rose 0.5%, as advances wera noted in Six
of the seven major component indexes. The Food index was
up, reflecting higher prices for fresh produce, dairy products,
Lmkery products, and soft drinks. Higher prices for ciothing,
mul increased charges for package holiday inps had a
considerable upward influence. Advances in charges for
personal care supplies and services, as well as higher prices
for medicinal and pharmaceutical products accounted for a
substanual part of the overall nse. The Housing index
advanced marginally, as higher charges for owned
accommodation were almost totally offset by lower prices for
fuel ail, furniture and household textiles. The Transportation
index also advanced slightly, as higher prices for gasoline,
trucks and vans, and air travel were largely offset by lower
prices for new cars. Since February 1989, the Ali-items index
has nsen 4.5%.

Queébec

Des augmentations de six des sept composantes principales ont
entrainé un accroissement de 0.5% de I'indice d'ensembie. La hausse
de I'indice des aliments traduit le renchérissement des fruits et légumes
frais, des produits laitiers, des produits de boulangerie et des boissons
gazeuses. Le relévement du pnx des vetements et des voyages
organisés tout comprs a exercé une poussée consideérable. La
progression des frais des produits et services de soins personnels et du
prix des articles meédicaux et produits pharmaceutiques figure pour une
partie importante de la hausse giobale. L'indice de I'habitation a subi
une légére augmentation car le relevement des frais de logement en
proprieté a été presque entierement neutraiisé par la baisse du prix du
mazout, des meubles et des articles meénagers en matiere textile.
L'indice des transports a egalement subi une faible hausse, car la
montée du prix de !'essence, des camions et fourgonnettes, et des
voyages en avion a été largement compensée par la diminution du prix
des autos neuves. Depuis févner 1989, Iindice d'ensemble a augmenté
de 4.5%.

Montreal

Higher overall food prices explained a large part of the 0.4%
nse in the All-items index. Within Food, price increases were
observed for fresh produce, as well as for dary products,
bakery products, restaurant meals, soft drnks and sugar.
Advances in the costs of package holiday trips and
recreational equipment exerted a notabie upward effect. The
Housing index was up marginally, as increased charges for
rented and owned accommodaton, and higher prices for
piped gas were largely offset by lower prices for household
furnishings and equipment. Also contributing an upward
influence were higher prices for air travel, gasoling, beer in
licensed premises, medicinal and pharmaceutical products and
warsonal care. Since February 1989, the All-items index has
msen 4.4%.

Montreal

La majeure partie de la hausse de 0.4% de I'ndice d'ensemble est
attribuable a I'accraissement global du prix des aliments. On a en effet
cbservé une majoration du prix des fruits et légumes frais, des produits
laitiers, des produits de boulangene, des repas pns au restaurant, des
boissons gazeuses et du sucre. Le relevement du cout des voyages
organisés tout compris el du maténel de loisirs a exercé un effet
d'entrainement notable. L'indice de I'habitation a legérement augmente
car 'augmentation des frais de logement en location et en propnété et
du prix du gaz naturel a été largement compensée par la diminution du
prix des articles d’ameublement et de 'équipement ménager. La hausse
du prix des voyages en avion, de I'essence, de la biere servig dans des
débits de boissons, des articles meédicaux et des produits
pharmaceutiques et des soins personnels a également exercé un effet
d'entrainement. Depuis février 1989, I'indice d'ensemble a progressé de
4.4%.

Ottawa

The All-tems index rose 0.5%. Among the main contributors
were higher prices for food and clothing, increased charges
for health and personal care, and higher recreatonal
expenses. The nse in the Food index mainly reflected higher
prices for fresh produce. Price increases for personal care
services, personal care supplies, and medicinal and
pharmaceutical products were observed. The costs of
package holiday trips and recreational equipment advanced as
well. Also contributing an upward impact were higher air fares
and increased prices for alcoholic beverages. Since February
1989, the All-items index has risen 5.4%.

Ottawa

Au nombre des principaux facteurs de la hausse de 0.5% de Vindice
d'ensembie, on compte I'accroissement du prix des aliments et des
vétemants, I'augmentation des frais des produits de santé et de soins
personnels et le relévement des dépenses de loisirs. La montee de
l'indice des aliments s’exphque surtout par lg relévement du prix des
fruits et des légumes frais. On a observé une majoration du prix des
services de soins personnels, des produits de sons personnels, et des
articles medicaux et des produits pharmaceutiques. Le cout des
voyages organisés tout compris et du matériel de loisir a également
progressé. On a en outre enregistré une augmentation des tarifs
aeérens et du prix des boissons alcoolisees. Depuis fevrier 1989, I'indice
d'ensemble s'est accru de 5.4%.

Toronto

Advances in the Recreaton, Transportation and Food indexes
explained most of the 0.7% rise in the All-tems index. Most
of the rise in the Recreation index came from higher prices for
package holiday trips. Increased prices for gasoline, air travel
and local bus travel accounted for the rise in Transportation.
Within Food, most of the upward impact came from higher
prices for fresh produce, although price increases for
restaurant meals, dairy products and poultry were aiso
observed. The Housing index was up marginaily, as increased
charges for rented and owned accommodation and higher
household operating expenses were largely offset by lower
rrices for household furnishings and equipment, and a decline
w fuel oil prices. Advances were also noted n the prices of
twor purchased from stores, personal care supplies and
wvescribed medicines. Since February 1989, the Ali-tems
iwsiiex has risen 5.9%.

Toronto

La progression de 0.7% de I'ndice d’ensemble s'explique surtout par
des augmentations des indices des loisirs, du transport et des aliments.
La montée de I'indice des loisirs est surtout attribuable a ia majoration
du prix des voyages organisés tout compris. La hausse de l'indice des
transports résulte du renchénssement de I'essence, des voyages en
avion et des tarifs d’autobus. En ce qui a trait aux aiments, la majeure
partie de l'effet d’entrainement résulte de I'augmentation du pnix des
fruits et legumes frais, bien que I'on ait observé en outre ung hausse
du prix des repas pris au restaurant, des produils laitiers et de la
volaile. L'indice de [Ihabitaton a légérement progresseé, car
I'accraissement des frais de logement en location et en propneété et des
dépenses du ménage a été largement compenseé par la baisse du prix
des articles d’ameublement et de I'équipement ménager et par le recul
du prix du mazout. On a également constaté une hausse du prix de ia
bigre achetée au magasin, des produits de soins personnels et des
meédicaments sur ordonnance. Depuis février 1989, I'ndice d'ensembie
a augmente de 5.9%.
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Thunder Bay

Advances in the Food and Clothing indexes explained a large
part of the 0.5% rise in the All-items index. Within Food, most
of the upward impact originated from higher prices for fresh
produce. The rise in the Clothing index resuited from higher
prices for men's and women's wear. The Transportation index
advanced, reflecting higher air fares and increased prices for
new trucks and vans. The costs of package holiday trips
advanced, as did charges relating to personal care supplies
and services. Owned accommodation charges were up as
well. Prices for household furnishings and equipment declined,
exerting a notable dampening effect. Since February 1989,
the All-items index has nsen 5.0%.

Winnipeg

The Ali-items index rose 0.5%, with most of the upward
impact oniginating in the Clothing, Housing and Food
components. Within Clothing, higher prices for men’s and
women's wear were the main contributors. The rise in the
Housing index resulted from increased charges for owned
accommodation and water, and higher expenses relating to
household operation. The Food index rose largely due to
higher prices for fresh produce. The Transportation index also
advanced, reflecting higher air fares and increased prices for
trucks and vans. Charges for package holiday trips were up
as well. Since February 1989, the All-items index has risen
4.9%.

Regina

The Alltems index rose 1.1%, with most of the upward
pressure originating from higher gasoline prices (due to the
cancellation of the gasoline tax rebate plan). The Food and
Housing indexes advanced marginally. The rise in the former
reflected higher prices for fresh produce and pork, offset
somewhat by lower prices for soft drinks, sugar and beef. The
nise in the latter was due to advances in household operating
expenses and a rnse in rented, owned and traveller
accommodation costs. Since February 1989, the All-items
index has risen 4.9%.

Saskatoon

The All-items index rose 1.3%, mainly reflecting a rise in
gasoline prices {due to the cancellation of the gasoline tax
rebate plan). Increased housing charges, most notably for
shelter and for household furnishings and equipment, also
exerted a notable upward impact. The Food index was up as
well, reflecting higher prices for fresh produce. Advances
were also observed in charges for personal care supplies and
services, and for alcoholic beverages served in licensed
premises. Since February 1989, the All-items index has risen
5.0%.

Thunder Bay

La majeure partie de l'augmentation de 0.5% de l'indice d’ensemble
s'exphque par fa hausse des indices des aliments et de I'habillement.
En ce qui a trait aux aliments, la poussee est surtout attribuable au
renchérissement du prix des fruits et des léegumes frais. La progression
de l'indice de I'habillement resulte du relévement du prix des vétements
pour hommes et pour femmes. La montée de l'indice des transports
traduit I'accroissement des tarifs aeriens et du prix des camions et des
fourgonnettes neuves. Le prix des voyages Organisés lout compris a
augmente, tout comme les frais iés aux produits et aux services de
soins personnels. Les frais de logement en proprieté se sont également
accrus. Le prix des articles d’ameublement et de I'équipement ménager
a diminué, exergant ainsi un ralentissement notable. Depuis février
1989, I'indice d’ensemble a progressé de 5.0%.

Winnipeg

La majeure partie de la hausse de 0.5% de I'indice d’ensemble est
attnbuable a rleffet d'entrainement exercé par les composantes de
'habillement, de I'habitation et des aliments. En ce qui a trait a
I'habillement, la progression du prix des vétements pour hommes et
pour femmes est le principal facteur de I'augmentation. La montée de
l'indice de I'habitation résulte de I'accroissement des frais de logement
en propriété, du taux de la taxe d'eau et des depenses de menage. La
majeure partie de la hausse de l'indice des aliments est attribuable au
rencherissement des fruits et des legumes frais. L'indice des transports
a egalement progressé, a cause du relevement des tarfs aériens et du
prix des camions et des fourgonnettes. On a également enregistré un
accroissement des frais des voyages organisés tout compris. Depuis
février 1989, l'indice d'ensemble a augmenté de 4.9%.

Regina

La progression de 1.1% de Iindice d'ensemble est attribuable «n
majeure partie a I'effet d’entrainement exerce par la hausse du prix de
'essence (qui s’exphique par [lannulation du programme de
remboursement de la taxe sur I'essence). Les indices des aliments «t
de I'habitation ont légerement progressé. L'accroissement du premier
traduit la hausse du prix des fruits et des légumes frais et du porc, qui
a été quelque peu neutralisée par la diminution du prix des boissons
gazeuses, du sucre et du boeuf. Pour ce qui est du deuxieme indice,
'augmentation est le résultat de la progression des depenses de
menage et des frais de logement en location, en proprieté et
d'hebergement des voyageurs. Depuis février 1989, l'indice d'ensembie
s’est accru de 4.9%.

Saskatoon

L’augmentation de 1.3% de l'indice d'ensemble s'explique surtout par
la hausse du prix de I'essence (attribuable a I'annulation du programme
de remboursement de la taxe sur I'essence). L'accroissement des frais
d'habitation, surtout du logement, des articles d'ameublement et de
'équipement menager, a €galement exerce un effet d'entrainement
notable. La progression de I'indice des aliments traduit le
renchérissement des fruits et légumes frais. On a également observé
un accroissement des frais lies aux produits et aux services de SoIns
personnels et du prix des boissons alcoolisées servies dans des débits
de boissons. Depuis févner 1989, l'indice d’'ensemble a progressé de
5.0%.
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Edmonton

Advances in the Clothing and Transportation indexes were the
awin contnbuting factors in the 0.2% rise in the All-items
uxiex. The nse in the Clothing index was due to end-of-sales.
Within Transportation, higher air fares were observed, along
with increased prices for trucks and vans, and gasoline. The
Recreation index rose, reflecting higher prices for package
holiday tnps, increased fees and dues for recreational
facilities, and higher prices for recreational equipment. Higher
prices for cigarettes and alcoholic beverages were also noted.
Within Food, lower prices for soft drinks, dary products,
chicken and eggs offset higher prices for fresh produce, cured
and prepared meats, and beef. The Housing index fell due to
lower prices for household furmishings and equipment and
piped gas. These declines more than offset higher prices for
rented, owned, and traveller accommodation. Since February
1989, the Ali-items index has risen 5.6%.

Edmonton

Les hausses des indices de 'habillement et des transporits sont les
principaux facteurs de 'augmentation de 0.2% de l'indice d'ensemble.
La progression de l'indice de I'habillement est attnbuable a la fin des
ventes. En ce qu a trait aux transports, on a observe un relévement
des tarifs aénens et du prix des camions et fourgonnettes, et de
I'essence. L'indice des loisirs a progressé a cause du rencherissement
des voyages organisés tout compris, des frais et des cotisations pour
les activites de loisirs et du prix du materiel de loisirs. On a également
observé une augmentation du prix des cigarettes et des boissons
alcoolisées. En ce qu a trat aux aliments, la baisse du prix des
boissons gazeuses, des produits laitiers, du poulet et des oeufs ont
compenseé les hausses des prix des fruits et legumes frais, des viandes
de salaison, des preparations 3 base de viandes et du boeuf. L'indice
de I'habitation a reculé en raison de la diminution du prix des anicles
d'ameublement et de I'équipement menager et du gaz naturel. Ces
baisses ont plus que contrebalancé les augmentations de prix du
logement en location et en proprieté et de ['hébergement des
voyageurs. Depuis février 1989, l'indice d'ensemble a augmenté de
5.6%.

Calgary

The Al-tems index rose 0.5%. Most of the upward
movement onginated in the Ciothing, Transportation and
Housing components. The rise in the Clothing index was due
to end of sales, while the Transponation index reflected higher
air fares and increased prices for gasoline. Increased charges
for rented and owned accommodation caused the Housing
index to rise, but these advances were partly offset by lower
prices for furniture and piped gas. Increased charges were
observed for personal care supplies and services, for the use
of recreational facilities, for package holiday trips and for
recreational equipment. Prices for alcoholic beverages served
an lcensed premises also advanced. The Food index
semaned unchanged overall, as higher prices for fresh
viegetables, beef, pork and restaurant mealis were offset by
iower pnces for chicken, soft drnks and fresh fruit. Since
February 1989, the Ali-tems index has risen 6.9%.

Calgary

L'indice d'ensemble a progressé de 0.5%. L effet d’entrainement est en
majeure partie attrbuable aux composantes de I'habilement, des
transports et de I'habitation. La hausse de l'indice de ['habillement est
attnbuable a la fin des ventes, tandis que celle de lindice des
transports résulte de la majoration des tanfs aériens et du prix de
I'essence. L'accroissement des frais liés au logement en location et en
propriete a entrainé la montée de l'indice de I'habitation, mais ces
augmentations ont été partiellement neutralisées par la baisse du prix
des meubles et du gaz naturel. On a observe une hausse des frais des
produits et services de soins personnels, de ['utilisation d'installations de
lorsirs, des voyages organises tout compns et du matérnel de loisirs et
des boissons alcoolisées servies dans des debits de boissons. L'indice
des aliments n'a presque pas vane dans I'ensemble, car 1a hausse du
prix des legumes frais, du boeuf, du porc et des repas pns au
restaurant a eté compensée par la diminution du prix du poulet, des
boissons gazeuses et des fruts frais. Depuis fevrner 1989, l'indice
d’ensemble a progressé de 6.9%.

Vancouver

The Allatems index rose 0.6%, with advances noted in all
seven major components. The major impact came from a rise
in the Housing index, reflecting higher prices for owned and
rented accommodation. The Food index was up due mainly to
higher prices for fresh vegetables, beef, bakery products and
soft drinks. Higher prices for gasoline and increased air fares
caused the Transportation index to nse. Advances in the
prices of alcoholic beverages and increased recreational
charges (most notably for package holiday trips, recreational
equipment, and use of recreational facilities) also exerted a
considerable upward impact. Higher prices for clothing and for
personal care services were noted as well. Since February
1989, the All-items index has rnisen 5.8%.

Vancouver

L'indice d'ensemble s'est accru de 0.6%, a cause de |'augmentation
des sept principales composantes. Le facteur le plus important est la
hausse de l'indice de I'nabiation qui traduit le relevement des prix du
logement en propneté et en location. La progression de l'indice des
aliments est en majeure partie attribuable au renchérissement des
legumes frais, du boeuf, des produits de boulangerie et des boissons
gazeuses. La majoration du prix de I'essence et des tanfs aerens a
entraine la montée de I'indice des transports. L'augmentation du prix
des boissons alcoolisées et des frais de loisirs (en particulier des
voyages organises tout compns, du matérel de loisirs et des frais ies a
I'utilisation des installations de loisirs) a eégalement exercé une poussee
considérable. On a également enregistré un reléevement du prix des
vétements et des services de soins personnels. Depus février 1989,
I'indice d’'ensemble a augmente de 5.8%.

Victoria

Advances in all seven major components accounted for the
0.8% rise in the All-items index. The largest impact onginated
in the Housing index, where higher pnces for owned
accommodation were observed. Advances mn household
operating expenses, fuel ol prices, rented accommodation
charges and traveller accommodation costs also exerted a
notable upward impact. Higher transportation costs were
nbserved, panicularly for gasoline and air travel. A rise in the
Food index was largely due to higher prices for fresh
vigetables, soft drinks, beef and restaurant meals. Advances
in the pnces of alcoholic beverages, recreational equipment
and package holiday trips were aiso observed. Since
February 1989, the All-items index has risen 5.6%.

Victoria

La hausse des sept principales composantes est a lorigme de la
progression de 0.8% de I'indice d'ensemble. Le principal facteur est la
montée de l'indice de I'habitation ou on a observé un relevement des
frais liés au logement en propriété. Les hausses de dépenses de
menage, des prix du mazout, des couts de logement en location et
d'hébergement des voyageurs ont egalement exercé un effet notable.
On a observé un accroissement des couts du transpori, en particulier
de l'essence et des voyages en avion. La hausse de l'indice des
aliments a été attnbuable en majeure parte au renchérissement des
legumes frais, des boissons gazeuses, du boeuf et des repas pris au
restaurant. On a également observé une majoration du pnx des
boissons alcoolisées, du matérel de loisirs et des voyages organisés
tout compris. Depuis févner 1989, l'indice d’ensemble a progressé de
5.6%.
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TABLE - 4

The Consumer Price Index, Major Components,
Selected Sub-groups and Special

Aggregates (Not Seasonally Adjusted),

by City (1981 =100, Unless Otherwise Indicated)

St. John's CharlottetowrnvSummerside
Indexes Percentage change Indexes Percentage change
February 1990 from February 1990 from
Indices Taux de variation Indices Taux de vanation
Février 1990 contre Février 1990 contre
February January  February February January  February
1990 1990 1989 1990 1990 1989
No Fevrier Janvier Fevrier Fevrier Janvier Févrer
1 All-items 148.1 1.0 5.1 1459 0.7 5.4
2 Food 1313 1.2 45 138.4 2.1 7.0
3 Food purchased from stores 1284 1.5 4.8 134.5 2.8 75
4 Meat 125.9 1.6 4.2 1235 11 53
5 Dairy products and eggs 136.7 0.1 438 138.9 01 3.7
6 Bakery and other cereal
products 142.6 0.8 7N 148.7 0.8 73
% Fruit 1355 40 11.2 138.9 5.9 136
8 Vegetables 1195 8.0 11.2 158.1 13.9 19.8
9 Sugar and sugar preparations 107.7 2.2 9.0 93.8 0.0 18.4
10 Coffee and tea 111.9 15 -0.3 106.8 0.0 04
11 Fats and oils 121.7 41 1.6 123.6 1.6 2.8
12 Other foods, food preparation
matenals and food preparations 120.3 -21 3.2 132.5 4.3 6.0
13  Food purchased from restaurants 146.9 0.0 2.3 153.5 0.1 58
14 Housing 145.8 08 4.1 139.3 0.3 45
15 Shelter 1481 1.0 5.1 140.5 03 438
16 Principal accommodation 147.8 1.1 (5} 140.2 0.3 49
17 Rented accommodation 143.6 0.0 218 147.5 0.3 24
18 Rent 145.0 0.1 2.3 147.7 03 2.4
19 Owned accommodation 145.9 -0.1 54 148.9 0.2 4.9
20 Water, fuel and electricity for
principal accommodation 149.0 4.6 8.0 116.9 0.5 9.7
21 Household operation 139.2 0.0 0.5 1413 0.0 3.8
22  Household furnishings, equipment
and related services 1373 0.7 35 132.8 0.8 26
23  Clothing 144.3 27 4.1 130.1 0.9 2.6
24 Women's wear 148.9 4.2 43 130.1 1.2 132
25 Men's wear 145.6 0.6 4.4 128.6 0.9 4.3
26  Transportation 150.8 0.4 8.2 141.6 0.1 55
27  Private transportation 147.9 0.1 8.0 138.9 -0.1 54
28 Gasoline 145.7 08 155 134.4 0.4 124
29  Public transportation 181.9 3.2 10.3 VAIRT 2.6 6.3
30 Health and personal care 150.7 0.7 29 159.9 0.8 4.2
31 Health care 173.2 0.1 43 186.1 05 5.2
32 Personal care 139.2 0.9 2.2 1421 0.9 48
33 Recreation, reading and education 153.0 0.7 4.7 159.2 0.5 3.9
34 Recreation 143.8 1.0 3.8 146.9 0.5 N7
35 Reading matenals and other printed matter 179.9 0.0 4.2 1913 0.0 33
36 Education 170.2 0.0 8.3 188.5 0.0 55
37 Tobacco products and alcoholic beverages 207.6 0.2 75 2316 0.3 1.7
38 Tobacco products and smokers' supplies 266.2 0.0 241 302.4 0.7 204
39  Alcoholic beverages 182.7 0.3 2.1 193.3 0.0 5%2
Selected special aggregates:
40  All-tems excluding food 153.3 0.9 53 148.1 0.3 5.0
41  Energy 143.7 3.2 9.9 123.5 05 W
42  All-items excluding energy 147 .4 (0k74 46 148.3 0.7 5.0
43  Food and energy 136.7 1.9 6.2 133.8 1.6 8.2
44  All-items excluding food and energy 153.6 0.6 4.7 151.5 0.3 43
45  All-tems excluding shelter 151.0 0.9 Sa1 150.4 0.8 5.6
46  All-items converted to 1971 =100 376.3 278.1(1)

(1) 1974=100
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TABLEAU - 4
L'indice des prix a la consommation,
composantes principales, certains sous-groupes et agregats
speéciaux (non desaisonnalises),
par ville (1981 = 100 sauf indication contraire)

Halifax Saint John
Indexes Percentage change Indexes Percentage change
February 1990 from February 1990 from
Indices Taux de vanation Indices Taux de vanation
Février 1990 contre Février 1990 contre
February January  February February January  February
1990 1990 1989 1990 1990 1989
Février Janvier Fevrier Fevrier Janvier Février No
153.3 1.1 5.9 152.8 13 5.6 Ensemble 1
143.7 23 7.2 144.6 26 6.7 Aliments 2
139.9 27 75 141.7 8:3 7.2 Aliments achetés au magasin 3
126.7 -0.3 6.6 1311 1.5 96 Viande 4
146.3 0.6 24 143.5 14 34 Produits latiers et oceufs 5
Produits de boulangerie et autres produits 6
151.3 22 7.6 146.0 1.4 7.0 céréaliers
133.5 5.8 1515 157.3 8.1 13.7 Fruits 7
176.6 17.3 233 182.6 10.7 154 Legumes 8
97.6 0.0 20.6 104.7 9.5 322 Sucre et préparations a base de sucre 9
110.3 0.8 4.8 114.7 2.9 1.1 Café et thé 10
153.9 3.6 -0.6 128.5 1.5 4.4 Huiles et matieres grasses 190
Autres aliments, ingredients et 12
132.3 1.0 0.9 130.1 74 2.8 préparations alimentares
156.3 1.0 6.5 157.9 0.0 4.9 Aliments achetés au restaurant 13
150.3 0.8 4.6 151.9 0.5 4.0 Habitation 14
154.8 0.8 58 152.6 04 4.7 Logement 15
154.4 0.8 5.8 152.3 04 4.7 Logement principal 16
163.4 0.9 387 148.4 0.4 2.8 Logement en locaton 8174
163.6 0.9 36 148.5 04 2.7 Loyer 18
147.7 0.0 4.8 160.3 0.1 6.2 Logement en propriete 19
Eau, combustibie et électricité 20
144 .4 2.8 12.4 137.4 §.1 3.4 pour le logement pnncipal
143.4 0.7 11 154.6 0.3 3.2 Deépenses de meénage 21
Articles d’ameublement, équipement 22
138.0 0.7 34 146.5 1.2 1.7 meénager et services connexes
134.2 43 44 134.0 3.8 3.8 Habillement 23
132.0 6.7 43 137.8 6.1 3.9 Vetements pour femmes 24
1341 1.8 4.8 131.2 1.7 4.6 Vétements pour hommes 25
150.6 0.2 6.1 1471 0.5 5.3 Transports 26
146.8 -0.1 59 144 .4 03 4.8 Transport privé 27
1445 0.1 124 145.7 06 8.6 Essence 28
186.4 29 8.2 185.9 2.7 11.5 Transport public 29
161.1 0.1 3.1 150.6 0.5 4.7 Sante et soins personneis 30
184.3 0.8 4.3 174.5 03 5.7 Somns de santé 31
1453 -0.3 25 139.0 06 4.2 Soins personnels 32
161.1 0.2 3.8 158.6 0.8 3.3 Loisirs, lecture et formation 33
16952 03 33 1494 1.0 3.1 Loisirs 34
183.0 0.1 4.3 181.7 0.1 2.7 Matériel de lecture et autres imprimés 35
186.1 0.0 5. 72 206.3 0.0 5.0 Formation 36
236.7 08 14.8 254.3 1.4 19.6 Produits du tabac et boissons alcoolisees 37
348.1 0.0 327 376.7 0.9 39.7 Produits du tabac et articles pour fumeurs 38
186.4 1.3 4.8 186.1 1.9 4.7 Boissons alcoolisees 39
Certains agregats speciaux:
156.1 0.8 5.6 155.6 0.9 5.3 Ensemble sans les aliments 40
143.8 1.8 12.3 137.6 0.9 5.0 Energe 41
153.6 1.1 54 154.3 1.2 5.6 Ensemble sans I'énerge 42
144.6 21 8.6 142.1 2.1 6.2 Aliments et énergie 43
156.9 0.8 51 158.0 1.0 54 Ensembie sans les aliments et I'énergie 44
155.2 1.2 6.0 155.0 14 5.9 Ensemble sans le logement 45
355.7 364.6 Ensembie converti a 1971 =100 46
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TABLE - 4 (Continued)

The Consumer Price Index, Major Components,
Selected Sub-groups and Special

Aggregates (Not Seasonally Adjusted),

by City (1981 =100, Unless Otherwise Indicated)

Quebec Montreal
Indexes Percentage change Indexes Percentage change
February 1990 from February 1990 from
Indices Taux de variation Indices Taux de variation
Fevrier 1990 contre Fevrier 1990 contre
February January  February February January  February
1990 1990 1989 1990 1990 1989
No Fevrier Janvier Févner Février Janvier Févner
1 All-items 154.4 0.5 4.5 156.3 0.4 4.4
2 Food 147.4 0.8 3.6 150.4 1.0 4.7
3 Food purchased from stores 145.3 1.1 33 148.5 1.2 4.4
4 Meat 137.8 -4.0 -3.0 139.4 -4.8 -04
5 Dairy products and eggs 151.9 1.5 4.0 151.6 1.8 36
6 Bakery and other cereal
products 144 .4 1.7 52 150.6 25 3.9
7 Fruit 150.7 2.0 4.6 152.0 2.7 8.0
8 Vegetables 165.8 8.1 16.4 176.8 9.1 18.4
9 Sugar and sugar preparations 133.7 04 134 131.4 6.7 146
10 Coffee and tea 103.6 49 -3.2 102.9 4.1 0.7
i1 Fats and oils 111.5 -2.8 -3.2 128.2 -3.8 -5.8
i2 Other foods, food preparation
matenals and food preparations 140.3 1.6 513 141.7 03 4.7
13 Food purchased from restaurants 157.4 0.1 41 157.2 0.5 5.6
14 Housing 158.5 0.1 5.2 159.0 0.1 39
15  Shelter 167.7 03 6.5 167.7 0.4 47
18 Principal accommodation 167.4 03 6.7 168.0 0.3 49
17 Rented accommodation 165.1 0.1 3.6 164.5 0.1 4.0
18 Rent 166.2 0.1 S 166.2 01 4.3
19 Owned accommodation 171.8 0.6 8.1 176.2 04 46
20 Water, fuel and electricity for
principal accommodation 157.2 -0.7 7.8 151 0.5 7Y
21 Household operation 138.6 0.1 25 140.5 0.1 286
22  Household furnishings, equipment
and related services 130.8 -0.5 1.0 137.6 -1.3 0.2
23 Clothing 137.5 1.2 23 136.4 1.0 2.4
24  Women's wear 141.0 U 3.2 138.4 1.2 3.4
25 Men's wear 131.5 1.0 1.4 131.5 1.1 i
26 Transportation 149.0 0.1 4.6 154.9 0.1 4.4
27  Private transportation 145.6 0.1 4.4 152.2 -0.2 3%,
28 Gasoline 153.8 1N 11.0 154.4 0.1 9.5
29  Public transportation 188.8 11 7.2 178.1 1.7 9.7
30 Health and personal care 157.8 L3 45 164.6 0.3 35
31 Health care 180.9 0.7 44 166.4 0.5 49
32 Personal care 143.2 2.0 4.6 147.0 03 2.7
33 Recreation, reading and education 139.9 0.8 25 147.5 1.0 3.4
34 Recreation 136.3 1.0 3.0 1448 1.2 3:3
35 Reading materials and other printed matter 163.2 0.6 0.9 176.5 0.7 5.4
36 Education 130.2 0.0 0.8 129.2 0.0 2'5
37 Tobacco products and alcoholic beverages 220.3 0.0 104 2226 0.3 1.7
38 Tobacco products and smokers' supplies 281.1 -0.4 18.9 283.8 0.0 20.5
39 Alcoholic beverages 188.6 0.2 56 184.8 0.5 5.1
Selected special aggregates:
40  All-tems excluding food 156.4 0.4 4.7 158.6 0.3 43
41  Energy NESEL 0.2 8.5 US55, 7 0.3 86
42  Ali-items excluding energy 153.7 0.5 4.1 155.8 05 4.1
43 Food and energy 150.5 (874 5.1 151.7 0.8 5.6
44  All-items excluding food and energy 155.9 0.5 4.3 158.4 03 4.0
45  All-items excluding shelter 151.7 0.6 3.8 154.1 0.5 43
46 All-items converted to 1971 =100 360.5 366.1
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TABLEAU - 4 (Suite)
L'indice des prix a la consommation,
composantes principales, certains sous-groupes et agrégats
speciaux (non desaisonnalises),
par ville (1981 = 100 sauf indication contraire)

Ottawa Toronto
Indexes Percentage change Indexes Percentage change
February 1990 from February 1990 from
indices Taux de vanation Indices Taux de vanation
Février 1990 contre Févner 1990 contre
February January  February February January  February
1990 1990 1989 1990 1990 1989
Fevrier Janvier Fevrier Février Janwier Fevrier No
156.8 0.5 5.4 164.1 0.7 5.9 Ensemble 1
140.1 ST 4.0 152.0 0.9 5.1 Aliments 2
130.1 =5 3.2 148.0 12 5.0 Alments achetés au magasin 3
1229 -0.6 4.7 144 4 -1.2 6.3 Viande 4
134.0 0.0 2.4 147.8 0.7 4.6 Produits laitiers et oeuts 5
Produits de boulangerie et autres produits 6
120.6 0.1 49 145.2 04 3.5 cérealiers
143.3 2.2 3.2 158.0 4.5 7.0 Fruits 7
161.2 108 6.8 174.9 9.2 11.5 Legumes 8
64.5 0.0 0.2 117.4 -1.3 39 Sucre et préparations a base de sucre 9
94.6 0.6 -0.6 108.4 -0.5 0.6 Caté et the 10
100.1 -3.3 14 136.1 -3.8 0.6 Huiles et matiéres grasses n
Autres aliments, ingrédients et 12
130.8 1.9 0.0 147.0 112 4.8 préparations alimentares
165.3 0.4 5.8 162.7 0.3 5.3 Aliments achetés au restaurant 13
160.9 0.1 59 169.9 0.1 5.8 Habitation 14
169.4 0.5 6.8 178.2 0.3 6.9 Logement 15
168.9 0.4 7.0 178.6 0.3 71 Logement principal 16
158.1 0.2 4.6 161.0 0.3 4.6 Logement en location 17
158.7 0.2 4.5 161.6 04 4.7 Loyer 18
176.8 0.5 9.6 192.0 03 10.2 Logement en propnété 19
Eau, combustible et electricité 20
156.9 1.0 3.1 149.1 -0.1 -2.5 pour le logement principal
1451 09 2.8 154.5 0.5 3.2 Dépenses de ménage P3|
Articles d'ameublement, equipement 22
139.8 -24 4.2 140.2 1.4 1.9 menager et services connexes
140.8 11 3.2 144.7 1 2.7 Habillement 23
140.5 1.7 4.1 143.4 2% 3.6 Vétements pour femmes 24
1371 0.2 1.5 137.6 -0.6 1.2 Veétements pour hommes 25
160.6 0.1 6.4 162.0 0.9 7.2 Transports 26
155.0 -0.1 59 158.8 0.6 6.8 Transport privé 27
152.9 0.3 14.5 145.3 3F 12.0 Essence 28
204.6 2.1 10.7 184.5 3.4 10.5 Transport public 29
163.0 18 5.9 163.1 0.5 5.7 Santé et soins personneis 30
178.7 1.0 5.0 181.4 0.3 6.1 Soins de sante 3
150.3 23 6.5 1513 0.6 5.4 Soins personnels 32
152.7 0.9 3.5 159.7 19 5.6 Loisirs, lecture et formation 33
140.9 11 3.1 151.1 25 5.1 Loisirs 34
189.9 0.1 1.8 187.3 0.1 5.0 Matériel de lecture et autres imprimeés 35
184.4 0.0 6.5 185.5 0.3 8.0 Formation 36
222.0 0.6 10.3 224.2 0.5 9.8 Produits du tabac et boissons alcoolisees 37
3181 0.4 21.6 3134 -0.1 21.4 Produits du tabac et articies pour fumeurs 38
184.8 it 5.3 188.3 0.9 4.3 Boissons alcoolisees 39
Centains agregats speciaux:
161.1 0.4 5.7 167.3 0.6 6.0 Ensemble sans les aliments 40
152.8 0.7 84 144.5 1.8 4.2 Energie 41
156.8 0.5 5.2 165.2 0.6 5.9 Ensembie sans I'énergie 42
144.0 1.0 5.2 150.4 1 4.9 Aliments et énergie 43
181.5 04 545 169.1 0.5 6.1 Ensemble sans les aliments et I'énergie 44
154.2 0.6 5.0 160.3 0.9 5.5 Ensemble sans le logemert 45
3628 385.8 Ensemble converti a 1971 =100 48
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TABLE - 4 (Continued)

The Consumer Price Index, Major Components,
Selected Sub-groups and Special

Aggregates (Not Seasonally Adjusted),

by City (1981 =100, Unless Otherwise Indicated)

Thunder Bay Winnipeg
Indexes Percentage change Indexes Percentage change
February 1990 from February 1990 from
Indices Taux de vanation Indices Taux de variation
Février 1990 contre Février 1990 contre
February January  February February January  February
1990 1990 1989 1990 1990 1989
No Février Janvier Février Fevrer Janvier Fevrier
1 All-items 154.0 0.5 5.0 153.2 0.5 49
2 Food 143.7 1.1 557 140.3 0.8 6.7
3  Food purchased from stores 140.5 14 6.6 137.0 1.0 7.9
4 Meat 133.8 -0.4 7.7 127.0 0.8 5.2
5 Dairy products and eggs 146.8 -0.2 5.0 135.0 0.4 1.9
6 Bakery and other cereal
products 142.3 1.5 27 1499 -1.2 6.5
7 Fruit 131.8 5.1 8.3 129.6 3.6 12.3
8 Vegetables 162.6 11.8 211 158.3 5.2 15.3
9 Sugar and sugar preparations 107.8 0.0 49 127.6 0.2 38.2
10 Coffee and tea 125.8 -2.8 -1.2 112.0 0.1 5.2
1 Fats and oils 137.7 -2.1 -0.2 117.2 0.9 4.3
12 Other foods, food preparation
matenals and food preparations 142.7 1.1 4.8 137.0 1.2 8.0
13 Food purchased from restaurants 157.4 0.0 3.3 148.8 0.1 34
14 Housing 150.6 -0.5 36 152.4 0.5 3.4
15  Shelter 152.9 04 44 156.5 0.5 3.6
16 Principal accommodation 152.4 04 46 156.5 0.5 847
17 Rented accommodation 139.9 0.4 2.9 156.5 0.3 2.8
18 Rent 139.7 0.4 2.6 156.4 0.2 2.8
19 Owned accommodation 181-3 0.5 5.7 159.0 0.5 315
20 Water, fuel and electncity for
principal accommodation 160.3 0.1 34 145.7 1.1 6.4
21 Household operation 147.3 0.2 87 147.7 1.0 54
22 Household furnishings, equipment
and related services 140.9 -4.3 0.1 138.0 -0.6 -0.1
23 Clothing 138.0 19 2.7 138.4 20 26
24 Women's wear 135.9 25 2.6 136.1 2.8 2.2
25 Men's wear 139.1 19 2.9 138.8 2.0 3.1
26 Transportation 159.4 0.4 6.4 151.7 03 6.2
27  Private transportation 155.9 0.0 5.9 1471 0.0 5.8
28 Gasoline 153.4 0.1 111 153.2 0.1 17.9
29  Public transportation 194.2 49 124 188.3 31 8.8
30 Health and personal care 157.3 11 5.1 151.7 -0.1 35
31 Health care 177.5 0.2 513 165.7 0.9 4.0
32 Personal care 143.7 16 5.0 1411 -0.6 34
33 Recreation, reading and education 153.7 0.9 3.4 159.7 0.3 3.6
34 Recreation 147.6 1.1 29 150.3 04 2.3
35 Reading materials and other printed matter 181.0 0.1 3.2 184.5 -0 4.8
36 Education 179.3 0.1 745 195.7 0.0 8.8
37 Tobacco products and alcoholic beverages 2191 0.6 10.9 2431 0.0 104
38 Tobacco products and smokers’ supplies 291.7 0.2 19.8 371.7 0.0 26.3
39  Alcoholic beverages 187.5 0.9 5.4 192.1 0.0 1.9
Selected special aggregates:
40  Ali-tems excluding food 157.0 04 4.9 157.3 0.5 4.4
41 Energy 157.0 0.1 7°8 147.3 0.1 124
42  All-tems excluding energy 153.7 0!5 4.8 153.6 0.6 4.4
43 Food and energy 148.0 0.7 6.2 142.6 0.6 8.1
44  All-tems excluding food and energy 156.7 0.4 4.7 158.4 0.6 3.9
45  All-tems excluding shelter 156.1 0.5 5.2 153.9 0.5 553
46  All-items converted to 1971 =100 360.4 360.8
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TABLEAU - 4 (Suite)
L’'indice des prix a la consommation,
composantes principales, certains sous-groupes et agrégats
speciaux (non desaisonnalises),
par ville (1981 = 100 sauf indication contraire)

Regina Saskatoon
Indexes Percentage change Indexes Percentage change
February 1990 from February 1990 from
Indices Taux de variation Indices Taux de variation
Fevrier 1990 contre Feévrier 1990 contre
February January  February February Janvary  February
1990 1990 1989 1990 1990 1989
Fevner Janvier Fevrier Fevrer Janvier Fevrier No
150.9 11 49 152.2 1.3 5.0 Ensemble 1
1371 01 53 137.7 0.6 5.1 Aliments 2
134.3 0.1 6.2 136.2 0.8 6.3 Aliments achetés au magasin 3
1271 0.1 6.7 128:2 -1.1 5.5 Viande 4
129.3 -0.7 0.9 131.3 -0.2 1.6 Produits laitiers et oeufs 5
Produits de boulangerne et autres produits 6
148.6 0.2 49 145.1 -0.1 4.7 cerealiers
1248 1.3 75 138.6 2.2 5.1 Fruits 7
151.6 91 99 167.7 12.7 18.9 Legumes 8
109.0 -5.7 20.7 127.0 -3 23.2 Sucre et préparations a base de sucre 9
110.6 2.4 1.9 107.2 2.5 0.9 Cafe et the 10
1274 -0.9 0.2 129.7 1.2 0.5 Huiles et matieres grasses 11
Autres aliments, ingrédients et 12
131.2 1.3 59 1439 1.7 6.4 preparations alimentaires
144.9 0.0 3.1 1429 0.1 2.5 Aliments achetés au restaurant 13
149.7 0.1 29 150.2 0.5 2.8 Habitation 14
154.5 0.1 29 152.7 0.2 2.6 Logement 15
154.3 0.1 2.9 152.2 0.1 2.5 Logement principal 16
1491 0.1 2.5 145.1 0.1 15 Logement en location 17
149.4 0.2 2.7 144.9 01 1.5 L.oyer 18
1515 0.1 3.6 152.6 o 4.0 Logement en propriete 19
Eau, combustible et électricité 20
171.8 0.1 1.1 167.9 0.1 0.4 pour le logement principal
146.4 0.7 33 144.2 0.4 2.8 Depenses de menage 21
Articles d'ameublement, équipement 22
137.7 -1.0 23 144.5 13 3.8 menager et services connexes
1339 21 238 137.8 2.0 2.5 Habillement 23
134.8 3.0 2.8 139.6 2.8 2.8 Vétements pour femmes 24
133.0 14 2.8 136.6 1.1 2.4 Vétements pour hommes 25
150.0 4.7 9.5 151.0 4.6 10.5 Transpons 26
147.4 49 9.2 147.6 4.8 10.6 Transport privé 27
140.5 24.2 341 154.3 21.7 40.1 Essence 28
186.1 313 1383 183.1 2.9 8.9 Transport public 29
176.5 0.2 4.0 185.7 0.3 4.3 Sante et soins personneis 30
2225 -0.1 4.4 236.6 -0.7 3.5 Soins de sante h
147.9 0.5 3.7 151.7 1.1 4.8 Soins personnels 32
152.9 0.4 2.0 155.5 0.5 3.5 Loisirs, iecture et formation 33
145.2 05 1.0 146.3 0.6 2.9 Losirs 34
181.6 0.1 5.0 187.8 0.0 4.6 Materiel de lecture et autres imprimes 35
188.4 0.1 4.8 182.2 0.0 5.5 Formation 36
212 0.0 13.0 210.4 0.3 10.9 Produits du tabac et boissons alcoolisees 37
336.3 0.0 229 339.0 0.1 24.8 Produits du tabac et articies pour fumeurs 38
173.3 0.0 5.1 171.8 0.5 4.4 Boissons alcoolisées 39
Cenrtains agregats speciaux:
154.3 14 5.0 156.0 14 5.0 Ensemble sans les aliments 40
153.2 1.9 16.1 160.7 1.0 19.0 Energe 41
150.5 0.4 4.2 151.3 0.6 4.1 Ensemble sans I'énergie 42
142.3 3s5) 8.5 144.7 37 9.1 Aliments et energie 43
154.2 0.5 4.0 155.1 0.6 3.9 Ensemble sans les aliments et I'énergie 44
151.6 1.5 5.1 153.4 1.6 5.9 Ensemble sans le logement 45
353.6 351.0 Ensemble converti a 1971 =100 46
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TABLE - 4 (Concluded)

The Consumer Price Index, Major Components,
Selected Sub-groups and Special

Aggaregates (Not Seasonally Adjusted),

by City (1981 =100, Unless Otherwise Indicated)

Edmonton Calgary
Indexes Percentage change Indexes Percentage change
February 1990 from February 1990 from
Indices Taux de variation Indices Taux de variation
Février 1990 contre Février 1990 contre
February January  February February January  February
1990 1990 1989 1990 1990 1989
No Février Janvier Février Février Janvier Fevrier
1 All-items 147.6 0.2 5.6 147.1 0.5 6.9
2 Food 142.7 -0.1 24 139.1 0.0 8.0
3 Food purchased from stores 1421 -0.1 2.2 140.9 0.0 10.6
4 Meat 143.2 0.9 3.0 137.9 -1.2 15.0
5 Dairy products and eqQgs 137.3 -1.1 2.2 138.5 -0.1 %8
6 Bakery and other cereal
products 154.8 0.2 6.5 151.7 0.4 1258
7 Fruit 131.9 -1.6 -21 135.1 -1.0 135
8 Vegetables 161.5 6.2 04 162.3 5.4 13.3
9 Sugar and sugar preparations 11,518 -0.8 193 117.8 -0.3 25.9
10 Coffee and tea 120.2 0.7 0.7 100.8 -1.5 5.8
U Fats and oils 135.2 -2.9 2.2 148.6 i3 24{1R7,
12 Other foods, food preparation
materials and food preparations 1442 0.3 5.8 132.8 a.s 11.5
13 Food purchased from restaurants 145.1 0.0 2.6 138.5 01 3.4
14 Housing 136.3 -0.1 48 137.4 0.2 6.0
15  Shelter 135.3 0.2 5.8 136.4 0.6 R
16 Principal accommodation 135.0 0.2 6.0 136.1 0s Tl
17 Rented accommodation 127.9 0.6 44 125.6 0.8 6.4
18 Rent 127.7 0.6 4.5 125.8 0.8 6.4
19 Owned accommodation 1343 04 7.4 134.7 0.7 8.8
20 Water, fuel and electricity for
pnncipal accommaodation 152.4 -1.6 5.7 159.8 -1.0 4.4
21 Household operation 145.5 0.1 33 143.6 -0.1 5.0
22 Household furnishings, equipment
and related services 130.4 2.2 2.1 136.5 -1.2 16
23 Clothing 134.3 2.0 21 131.3 20 23
24  Women's wear 133.2 3.5 2.2 127.7 383 2.7
25 Men's wear 134.0 04 1.3 128.2 04 1.3
26 Transportation 1531 0.3 105 152.3 06 99
27  Private transportation 148.3 0.0 10.6 148.0 0.3 9.9
28 Gasoline 166.6 0.4 394 163.1 23 32.7
29  Public transportation 200.3 3.6 10.2 183.7 3.3 104
30 Health and personal care 155.8 0.0 53 160.5 1.3 54
31 Health care 186.4 0.6 7.1 185.1 0.7 4.8
32 Personal care 137.8 -04 4.3 145.5 187, 5.8
33 Recreation, reading and education 153.9 04 4.1 152.6 0.5 44
34 Recreation 148.9 0.5 38 146.8 0.4 3.9
35 Reading materials and other printed matter 183.9 0.0 3.8 178.2 0.0 3.7
36 Educaton 1711 0.0 5.7 180.0 1.5 7.8
37 Tobacco products and alcoholic beverages 2439 0.5 115 2401 0.3 123
38 Tobacco products and smokers' supplies 392.6 0.9 26.7 3849 0.0 336
39  Alcoholic beverages 197.9 03 3.0 197.5 0.5 341
Selected special aggregates:
40  All-tems excluding food 148.9 0.3 6.3 148.8 06 G
41  Energy 151.6 -0.7 24.7 156.2 06 18.5
42  All-tems excluding energy 147 .4 03 4.5 146.1 0.5 6.8
43 Food and energy 144.7 -0.3 7.9 143.4 02 10.8
44  All-items excluding food and energy 148.6 0.4 4.9 147.8 0.6 5.8
45  All-tems excluding shelter 153.0 0.3 S5 152.8 0.5 6.9
46  All-items converted to 1971=100 352.0 347.3

(2) December 1984 =100
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TABLEAU - 4 (Fin)
Lindice des prix a la consommation,
composantes principales, certains sous-groupes et agrégats
speciaux (non desaisonnalises),
par ville (1981 = 100 sauf indication contraire)

Vancouver Victoria(2)
Indexes Percentage change Indexes Percentage change
February 1990 from February 1990 from
Indices Taux de vanation Indices Taux de variation
Février 1990 contre Février 1990 contre
February January  February February January  February
1990 1990 1989 1990 1990 1989
Févner Janvier Février Févnier Janvier Février No
149.7 0.6 5.8 119.5 0.8 5.6 Ensemble 1
142.4 06 4.0 119.4 0.8 3.8 Aliments 2
139.4 08 3.6 118.0 1.0 3.5 Alments achetés au magasin 3
137.4 ‘1.6 5.9 113.7 -1.5 2.6 Viande 4
133.0 -0.1 -0.5 109.7 -0.1 1.7 Produits laitiers et oeufs 5
Produits de boulangerie et autres produits 6
143.6 -1.8 1.8 121.9 -0.1 5.6 cérealers
121.3 0.1 -1 1111 -1.4 0.5 Fruits 7
159.7 13.0 131 144 .4 3.6 4.9 Légumes 8
121.3 -3.9 10.7 1345 0.0 16.8 Sucre et préparations a base de sucre 9
99.9 -34 -6.6 101.2 03 6.2 Café et the 10
160.0 -3.4 -0.9 116.9 4.4 09 Huiles et matiéres grasses 1
Autres aliments, ingrédients et 12
143.4 1.6 6.3 126.9 4.3 7.8 préparations alimentaires
130.8 0.1 4.7 120.3 0.2 4.5 Aliments achetés au restaurant 13
142.2 0.7 6.6 112.4 1.0 6.0 Habitation 14
145.3 1.0 8.4 1123 1.2 7.1 Logement 15
144.0 1.0 8.4 111.7 1.3 7.2 Logement principal 16
149.0 0.8 6.4 119.6 0.4 6.0 Logement en location 17
149.3 0.9 6.5 119.9 0.4 6.1 Loyer 18
138.2 1.2 10.8 11.7 A5 7.8 Logement en proprieté 19
Eau, combustible et eélectricité 20
147.8 0.1 2.0 96.0 1.6 7.0 pour le logement principal
142.3 0.0 3.2 113.3 1.0 4.4 Dépenses de meénage 21
Articles d’ameublement, équipement 22
130.1 -03 0.7 111.8 -0.9 1.5 menager et senices connexes
132.2 0.5 0.1 114.8 0.6 0.7 Habillement 23
129.0 0.3 -1.5 113.9 0.3 -0.4  Vétements pour femmes 24
1331 0.9 1.2 115.6 0.8 1.4 Vétements pour hommes 25
161.3 0.6 9.4 1221 0.8 8.3 Transports 26
156.8 0.3 9.3 119.8 0.5 8.2 Transport privé 27
162.6 1.5 223 107.6 313 27.9 Essence 28
193.7 31 9.3 137.7 341 9.2 Transport public 29
1435 0.3 2.8 117.6 0.6 2.5 Sante et soins personnels 30
152.9 0.0 1.9 120.2 0.1 3.7 Soins de santé 31
137.3 0.4 3.2 115.6 1.0 1.6 Soins personnels 32
160.9 0.4 3.9 127.9 0.2 5.8 Loisirs, lecture et formation 33
149.3 0.5 3.0 125.0 0.2 5.3 Laisirs 34
187.3 0.0 3.2 139.8 0.1 6.3 Matériel de lecture et autres imprimes 35
221.8 0.0 7.6 134.6 0.0 7.5 Formation 36
209.1 0.9 7.9 152.0 1.5 8.5 Produits du tabac et boissons alcoolisees 37
311.8 0.5 24.7 219.8 0.0 27.3 Produits du tabac et aricles pour fumeurs 38
180.6 1.1 3.2 134.2 2.0 3.6 Boissons alcoolisees 39
Certains agregats speciaux:
151.6 0.6 6.1 119.6 0.8 6.0 Ensemble sans les aliments 40
154.5 0.9 12.6 101.2 26 17.3 Energe 41
149.0 0.5 5.2 121.3 0.7 4.9 Ensemble sans I'énergie 42
145.5 0.7 6.3 113.9 1.2 7.0 Alments et energie 43
151.0 0.6 5.6 121.8 0.7 5.2 Ensemble sans les aliments et I'énergie 44
152.7 0.5 4.8 122.7 0.7 5.1 Ensemble sans le logement 45
357.6 Ensemble converti a 1971 =100 46

(2) Décembre 1984 =100
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TABLE - §

The Consumer Price Index, Major Components
and Selected Special Aggregates

(Not Seasonally Adjusted)

for Whitehorse and Yellowknife, March 1982 =100

TABLEAU - §

L'indice des prix a la consommation,

composantes principales et certains agregats speciaux
(non désaisonnalises)

pour Whitehorse et Yellowknife, Mars 1982 =100

Whitehorse Yellowknife
Indexes Percentage change Indexes Percentage change
February 1990 from February 1990 from
Indices Taux de variation indices Taux de variation
Fevner 1990 contre Feévrier 1990 contre
February January  February February January  February
1990 1990 1989 1990 1990 1989
Fevner Janvier Fevner Fevrier Janvier Février
All-items excluding Ensemble sans le
sheiter 138.1 0.6 5.0 1421 0.7 5.3 logement
Food 137.2 1.2 4.3 130.9 0.8 2.9 Aliments
Housing exciuding sheiter 131.2 -0.1 2.7 130.1 0.0 3.7 Habutation sans le logement
Clothing 123.4 -1.0 29 1315 0.5 4.0 Habillement
Transportation 134.5 0.7 5.7 141.0 1.1 4.6 Transporis
Health and personal care 141.2 1.5 7 147.8 0.4 1.4 Santé et soins personnels
Recreation, reading and Losirs, lecture et
education 146.7 1.3 4.7 141.1 03 5.3 formation
Tobacco products and Produits du tabac et
alcoholic beverages 170.0 0.0 9.3 195.8 1.7 16.3 boissons acoolisées
Selected special aggregates Certains agregats speciaux
All-items excluding Ensemble sans les aliments
food and shelter 139.0 0.4 5.1 143.9 0.7 6.1 et le logement
Energy 107.6 0.1 1.5 119.9 0.8 4.7 Energe
All-items excluding food, Ensemble sans les aliments,
shelter and energy 141.1 0.4 5.0 144.9 0.8 6.2 le logement et I'énergie
All-items 136.6 0.4 4.7 144.6 0.6 5.0 Ensembie
Housing 130.5 -0.1 352 1485 0.1 3.6 Habitation
Note: Note:

In keeping with its commitment to publish consumer price
indexes for at least one urban centre in each province and
territory, Statistics Canada, as part of the 1978 Updating,
began to develop consumer price indexes for the urban
centres of Whitehorse and Yellowknife. While indexes for
these centres are available starting in March of 1982, they
are only included in the calculation of the offiwal CPi for
Canada starting with the January 1985 data.

It has not yet been possible to develop an owned
accommodation index for these two centres comparable to
that in concept of the natonal CPl. The nature and the
relatively small size of the housing market in these two
centres are such that Statistics Canada has been unable to
construct reliabie price indexes for new houses. It was
decided that as an intenm and only avalable alternative
measure, the price movement of rental accommodation would
be used to represent that of owned accommodation. As a
consequence, the All-tems indexes published for these
centres are not comparable to those for Canada or for any of
the other sixteen urban centres for which a CPI 1s produced.
The rent data used are collected on a quarterly basis by the
respective territonal governments. For rents, the data are
incorporated into the consumer price indexes for these two
centres with a two month lag.

Statistique Canada, conformement & son engagement de publier des
indices des prix a la consommation pour au MoNs un centre urbain
dans chaque province et terntoire, a commence a elaborer des indices
de prix a la consommation pour les centres urbains de Whitehorse et
Yellowkmife dans le cadre de la mise a jour de 1978. Bien que les
indices pour ces centres soent disponibles a partir de mars 1982, ils ne
sont compris dans le calcul de I''PC officel pour le Canada qu'a
compter de janvier 1985 seulement.

Il n'a pas encore eté possible d'élaborer, pour ces deux centres, un
indice du logement en proprieté qui soit conceptuellement comparable a
celu incorporé a I'PC national. La nature et la petitesse relative du
marche de I'habitation dans ces deux centres ont empéche Statistige
Canada de construre des indices de prix fiables pour les maisons
neuves. Comme c'est la seule mesure disponible, I a été decide
d'utiiser, pour le moment, le mouvement des prix du logement en
location pour representer celwm du logement en proprieté. En
conséquence, les indices d'ensemble publiés pour ces centres ne sont
pas comparables a ceux du Canada ou d'aucun des seize autres
centres urbains pour lesquels un IPC est calculé. Les données sur les
loyers utiisées sont recueillies trimestricllement par les deux
administrations publiques territonales. S'agissant des loyers, les
données pour ces deux centres sont incorporées aux indices de prix a
la consommation avec deux mois de retard.
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TECHNICAL NOTES
(THE CONSUMER PRICE INDEX)

NOTES TECHNIQUES (L'INDICE DES
PRIX A LA CONSOMMATION)

Definition

The Consumer Price index (CP1) is an indicator of changes in
consumer prices, as experienced by the target population.
The CP! is generally defined as a measure of price change
obtained by comparing, through time, the cost of a basket of
commodities, specified according to puchases made by the
target population in a certain reference period. Since the
basket contains commodities of unchanging or equivalent
quantity and quality, the index reflects only pure price
movement.

Separate CPI's are published for Canada and for 18 urban
centres, including Whitehorse and Yellowknife. These urban
centres were, in part, selected in order to have a
representative CPl in each province. Urban centre CPl's
indicate which urban centres have higher (lower) rates of
pnce change (between one time period and another). They do
not indicate higher (lower) prices between urban centres or
between urban centres and Canada. Price level comparisons
between urban centres for a selected number of items in the
CP1 "basket" are published separately in Consumer Prices
and Price indexes, Catalogue 62-010, quarterly.

Définition

L'indice des prix a la consommation (IPC) est un indicateur des
varations des prix a la consommation, telles que pergues par une
population cible. L'IPC est généralement défini comme une mesure des
vanatons de prix obtenue par la comparaison dans le temps du cout
d'un panier de produits, détermine selon les achats effectues par la
population cible durant une certaine periode de réference. Puisque le
panier contient des produits de guantite et de qualité invanables ou
equivalentes, I'indice est le produit uniquement du mouvement des prix.

Des IPC distincts sont publies pour le Canada et pour 18 centres
urbains, incluant Whitehorse et Yellowknife. On a choisi en partie ces
centres urbains afin de disposer d'un IPC representatf pour chaque
province. Les IPC des centres urbains indiquent lesquels parmi ces
derniers ont des taux supérieurs ou inferieurs de varation des prix
(entre deux périodes differentes). lis n'indiquent pas si les prix sont
supérieurs ou nferieurs d’un centre urbain a I'autre, ou st ces derniers
sont, dans un centre urbain donne, supérieurs ou Inferieurs aux
données relevees a l'échelle nationale. Les comparaisons entre les
niveaux de prix de différents centres urbains pour un certan nombre de
praduits faisant partie du "panier” de I''PC sont publiées séparément a
chague tnmestre dans Prix a la consommation et indices des prix,
n°® 62-010 au catalogue.

Population Coverage

The CPI covers all private households in Canadian urban
centres with 1986 estimated populations of 30,000 or more,
plus Whitehorse and Yellowknife. In 1986, there were 82
such urban centres, grouped into 34 urban-centre stratum.
These urban centres accounted for, in total, close to 75% of
the total current consumption in 1986 by all spending umts in
Canada (in both urban and rural areas).

Champ d’'observation de la population

L'IPC couvre tous les menages prives ces centres urbains canadiens,
dont la population était estmée en 1986 a 30,000 habitants ou plus,
auxquels s'ajoutent Whitehorse et Yellowknife. En 1986, on comptait
82 centres urbains correspondant a cette définition, regroupeés dans 34
strates de centres urbains. Ces centres urbains représentaient
ensemble prés de 75% de la consommation totale enregistrée en 1986
pour toutes les unites de dépense du Canada (dans les secteurs tant
urbains que ruraux).

Price Coverage

The prices used in the CPl calculation are retall prices
inclusive of all excise and other taxes paid by consumers. The
selection of commodities, as well as outlets in which prices
are to be collected, is judge mental (other than for rents), with
the sample designed to represent volume selling commodities
and outlets.

The number of prices required for a gven urban centre
depends on the importance of the commodity and the urban
centre i total Canadian consumption and on the nature of the
commodity. For most commodities, the price collection for a
given month's index is carried out within a four-week period,
starting in the third week of the previous month and ending in
the middle of the given month. Although prices for most CP1
commodities are collected monthly, prices for food and
gasoline, because of their volatiity, are collecled twice a
month. Prices for commodites hawving less frequent price
change (e.g. property taxes, elecincity rates, etc.) are
collected at intervals longer than one month. Special pricings
are carried out for any commodity where there is evidence
that significant prnce changes have occurred between
scheduled pricing penods.

Champ d’observation des prix

Les prix servant au calcul de I'PC sont les prix de detal, taxes
d'accise et autres incluses, payes par les consommateurs. Le choix des
produits, ainsi que celui des points de vente ou les prix doivent étre
recuelllis, sont faits au jugé (sauf pour les loyers), et I'échantillon est
congu de fagon a représenter les établissements a gros volume de
vente.

Le nombre de prix qu'il faut observer dans un centre urbain donné
dépend de I'importance du produit et du centre urbain dans I'ensemble
de la consommation canadienne, et de la nature du produit. Pour la
plupart des produits, 1a collecte des prix pour I'indice d'un mois donné
est realisée au cours d'une période de quatre semaines qui débute vers
la troisieme semaine du mois precedent el se termine au milieu du Mois
visé. Les prix de |a plupart des produits pris en considération dans I'lPC
sont recueiliis mensuellement, mais ceux des aliments et de i'essence
le sont deux fois par mois en raison de leur instabiite. Les prix qui
changent moms souvent, notamment les taxes fonciéres, les tanfs de
I'électncite, etc., sont recueiflis a des intervalles de plus d’un mois. Un
releve de prix special est effectué pour tout produit lorsqu'il y a lieu de
penser qu'une vanation importante du prix s'est produite entre les
périodes prévues de relevement.
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Time Reference of the CPI

The CPI, for Canada and each urban centre, compares, in
percentage terms, prices in any given period to prices in the
official base penod, which is currently 1981. As a matter of
policy, the time base of the CPI 1s changed every ten years to
correspond to the latest decennial Census. The CPI's for
Whitehorse and Yellowknife are on a March 1982 base, while
Victoria is on a December 1984 base. Consumer price
changes are also published for every month with respect to
the previous month, i.e. month-to-month price indexes and for
every year with respect to the previous year, year-to-year
price indexes.

Référence temporelle de I'IlPC

L'IPC, pour le Canada et pour chaque centre urbain, compare, sous
forme de pourcentages, les prix de toute periode donnée aux prix de la
perode de base officielle, qui est actuellement 1981. Il est prévu
officiellement de changer la base temporelle de I'lPC a tous les dix ans.
afin que celle-ci corresponde au dernier recensement de la décennie.
Les IPC de Whitehorse et de Yellowknife ont pour période de base
mars 1982, tandis que la période de base de Victoria est décembre
1984. Les variations des pnx a la consommation sont egalement
publiées chaque mois et chaque anneée, si bien que I'on trouve des
indices des prix d’'un mois a l'autre ainst que des indices des prix d'une
année a ['autre.

Weights and Linking in the CPI

The CPI maintains fixed quantitaive proportions between
commodities for the life of a given basket. The baskets are
periodically updated, so that they take into account changes
in consumer expenditure patterns. In January 1989, the
basket reflecting the 1986 expenditure patterns replaced the
1982 basket, which had replaced the 1978 expenditure
patterns. The contnuity of the CPi series 1s maintained by
"linking” the corresponding indexes that reflect consecutive
baskets.

The CPi is calculated as a weighted average of particular
commodity price indexes. The weights are derived from
Family Expenditure Survey data. Text Table | compares
expenditure shares, corresponding to the latest three CPI
baskets, r.e. those of 1978, 1982 and 1986. Expenditure
shares in Text Table 1 are expressed in two ways. Firstly, the
expenditure shares are expressed in survey year prices, i.e.
for 1986, they represent 1986 quantities at 1986 prices; for
1982, 1982 quantities at 1982 prices; and for 1978, 1978
quantities at 1978 prices. Secondly, in a second column, the
expenditure shares for 1982 and 1978 are also expressed in
1986 prices. A comparison of these expenditure shares with
those for 1986 refiects the quantitative changes between the
latest CPI| three baskets.

Poids et enchainement dans I'lPC

L'IPC maintient des proportions quanttatives fixes entre les produits
pour la vie d'un panier donné. Les paniers sont périodiquement mis a
jour, afin de tenir compte des vanations dans la cumpaosition des
depenses de consommation. En janvier 1989, le panier basé sur la
composition des dépenses de 1986 a remplace le panier de 1982, qui
lui-méme avait remplacé le panier basé sur la composition des
dépenses de 1978. La continuité de la série de I'lPC est maintenue au
moyen de "l'enchainement” des indices correspondants d’'un panier a
I'autre.

L'IPC est calcule en tant que moyenne pondérée d'indices particuliers
de prix de produits. Les poids sont bases sur les donnees de I'enquéte
sur les depenses des familles. Le tableau explicatif 1 compare les parts
des dépenses dans chacun des trois derniers paniers de ['IPC,
c'est-a-dire ceux de 1978, 1982 et 1986. Les parts des dépenses dans
le tableau explicatif 1 sont exprimées de deux manieres. D'abord, les
parts de depenses sont exprimges en prix de I'année d’enquéte,
c'est-a-dire pour 1986, elles représentent des quantités de 1986 a des
prx de 1986; pour 1982, des quantiteés de 1982 a des prix de 1982; et
pour 1978, des quantités de 1978 a des prix de 1978. Puis, dans une
deuxieme colonne, les parts des dépenses pour 1982 et 1978 son!
également exprimees en prix de 1986. Une comparaison de ces parts
des dépenses avec celles de 1986 permet de mesurer les vanations
quantitatives entre les trois demiers paniers de I'lPC.

TEXT TABLE I

Comparison of the 1986, 1982, and 1978 Distribution of
Expenditures used in the Consumer Price Index, by Major
Component, for Canada.

TABLEAU EXPLICATIF 1.

Comparaison des ventilations des dépenses de 1986, 1982 et
1978 utilisees pour l'indice des prix a la consommation, pour
les composantes principales, pour le Canada

Major Components 1986 1982 Expenditures 1978 Expenditures(1)
Expenditures
Composantes pnncipales Dépenses Dépenses de 1982 Dépenses de
de 1986 1978(1)
expressed expressed expressed expressed expressed
in 1986 in 1982 in 1986 In 1978 in 1986
prices prices prices prices prices

exprimées exprimees  exprimées

exprimées exprimees

en prix en prix en prnx en prix en prix

de 1986 de 1982  de 1986 de 1978 de 1986
All-items 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 Ensemble
Food 18.1 20.0 19.8 245 20.2 Aliments
Housing 36.3 38.1 37.6 35.5 34.9 Habitation
Clothing 8.7 84 7.9 9.6 8.3 Habillement
Transportation 183 15.8 15.6 16.1 17.5 Transports
Health and personal care 4.2 4.0 4.0 3.7 3.7 Santé et soins personnels
Recreation, reading, and education 8.8 8.3 8.3 8.3 8.1 Lasirs, lecture, et formation
Tobacco products and Produits du tabac et boissons
alcoholic beverages 5.6 5.4 6.8 5.2 7.4 alcoolisees

(1) The 1978 data were adjusted to be comparable with the classification system used for the 1982 and 1986 baskets.
(1) Les données de 1978 ont été modifiées de fagon a correspondre au systeme de classification utilisé pour les paniers de 1982 et

1986.
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Weights and Linking in the CPI (Concluded)

The expenditure shares shown in Text Table | should not be
used as weights to reconstruct or reaggregate the published
CP! series. The methodology required to perform such
calculations is described in the The Consumer Price Index
Reference Papert!’. Further explanations can be obtained,
upon request, from the Consumer Prices Section. Please note
also that the published CPI series on a 1981 time base is a
linked series and, as such, should not be interpreted or
calculated as a weighted average of the corresponding
component price indexes. In exceptional cases, the linking
procedure may cause the percentage change and/or the level
of an aggregate index to fall outside the range of its
component indexes.

Seasonal Adjustment of the CPI

The seasonal adjustment i1s performed, within each basket, at
the level of the seven major components, so that All-items
and All-tems excluding Food are the weighted average of
therr components. The seasonally adjusted aggregates are
linked, in the same manner as the unadjusted indexes, to form
a continuous series since September 1978. The latest data
are incorporated in each month's calculation, thus eliminating
the previous requirement for projected seasonal factors. Data
incorporating revised seasonal factors for the most recent
basket are released with each January’s publication.

Percent Versus Index Point Changes

The movements of the indexes from one month to another are
expressed as percent changes, rather than changes in Index
points. Index point changes are affected by the level of the
index, which in turn depends on the time base of that index.
Changes between any time period can readily be calculated
by dividing the index point difference between the two time
perniods by the base period index, and multiplying the result by
one hundred.

Poids et enchainement dans V'IPC (fin)

Les parts des dépenses figurant au tableau explicatif 1 ne devraient pas
servir de poids en vue de reconstruire ou de réagreéger la serie publiée
de I'IPC. La méthodologie requise pour de tels calculs est décrite dans
le Document de référence de l'indice des prix a la consommation('’,
Vous pouvez obtenr sur demande des expiications additionnelles en
vous adressant a la section des prix a fa consommation. Veuiliez noter
egalement que 1a série de I''PC publiée sur la base temporelle de 1981
est une série enchainée, et qu'a ce ttre, elle ne dot pas étre
interprétée ou calculée en tant que moyenne pondérée des Iindices des
pnx des composantes correspondantes. Dans des cas exceptionnels, le
changement en pourcentage ou le niveau de l'indice agrége pourrait, a
cause de la méthode d'enchainement, dépasser I'étendue des indices
de ses composantes.

Désaisonnalisation de I'lPC

La désaisonnalisation s’effectue au sen de chaque panier au niveau
des sept principales composantes, si bien que l'indice d’ensemble et
lindice d’'ensembie sans les alments représentent les moyennes
pondérées de leurs composantes. Les agrégats desaisonnalises sont
enchaings, de la méme maniére que les indices non desaisonnalises,
afin de former une série continue commengant en septembre 1978. Les
données les plus récentes sont intégrées dans le calcul de chaque
mois, ce qui élimine I'exigence antérieure voulant que 'on assure la
projection des facteurs saisonniers. Les donnees intégrant les facteurs
saisonniers révises pour le plus récent panmier sont diffusées a chaque
mois de janvier, concurremment avec |a publication.

Changements en pourcentage versus changements
en points d'indice

Les mouvements des indices d’'un mois a l'autre sont exprimés en
pourcentage plutot qu'en points d'indice. Le niveau de I'indice qui
dépend de la base temporelle de cet indice a un effet sur les
changements en points d'indice. Les changements entre toute période
peuvent se calculer directement en divisant la difference en ponts
d'indice entre les deux penodes par 'indice de la pénode de base et en
multiplant le résultat par cent.

(1) See "The Consumer Price Index Reference Paper,
Updating based on 1986 expenditures", Catalogue
62-553. Occasional, pages 73-76 inclusive.

(1) Voir le "Document de référence de lindice des prix a la
consommation: Mise a jour fondée sur les dépenses de
1982", n° 62-553 au catalogue, hors serie, pages 73 & 76
inclusivement.
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