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Data in Many Forms ...

Statstics Canada disseminates data in a variety of forms. In
addition to publications, both standard and special tabulations
are offered on computer print-outs, microfiche and microfilm,
and magnetic tapes. Maps and other geographic reference
matenals are avalable for some types of data. Direct access
to aggregated nformation is possible through CANSIM,
Statisics Canada’'s machine-readable data base and
retneval system.

How to Obtain More Information

Inquiries about this publication and related statistics or
services should be directed to:

Information and Current Analysis Unit,
Prices Division,

Staustics Canada, Ottawa, K1A 0T6 (Telephone: 951-9606)
or to the Staustics Canada reference centre in:

St John's (772-4073) Winnipeg {983-4020)
Halifax (426-5331) Regina (780-5405)
Montréal (283-5725) Edmonton (495-3027)
Ottawa (951-8116)  Calgary (292-6717)
Toronto (973-6586)  Vancouver (666-3691)

Toll-free access s provided n all provinces and territories,
for users who reside outside the local dialing area of
any of the regional reference centres.

Des données sous plusieurs formes ...

Statisique Canada diffuse les données sous diverses formes. Outra
les publications, des totalisations habituelles et speciales sont offertes
sur imprimés d’ordinateur, sur microfiches et microfilms et sur bandes
magnétiques. Des cartes et dautres documents de référence
géographiques sont disponibles pour certanes sortes de données
L'accés direct a des données agrégées est possible par le
truchement de CANSIM. la base de données ordinolingue et le
systéme d’extraction de Statistique Canada.

Comment obtenir d’autres renseignements

Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publicaton ou
de statistiques et services connexes doivent étre adressees a:

Sous-section de |'information et de 'analyse courante,
Division des prix,

Statistique Canada, Ottawa, K1A 0T6 (téléphone: 951-9606) ou au
centre de consultation de Statistique Canada a:

St. John's (772-4073) Winnipeg (983-4020)
Halifax (426-5331) Regina (780-5405)
Montréal (283-5725) Edmonton (495-3027)
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717)
Toronto {973-6586) Vancouver (666-3691)

Un service d'appel interurbain sans frais est offert, dans toutes les
provinces et dans les territores, aux utilisateurs qui habitent a
I'exterieur des zones de communication locale des centres
régionaux de consultation.

Newfoundland and Labrador

Nova Scotia, New Brunswick

and Prince Edward Island
Quebec

Ontano

Manitoba

Saskatchewan

Alberta

Southern Alberta

British Columbia (South
and Central)

1-800-563-4255

1-800-565-7192
1-800-361-2831
1-800-263-1136
1-800-542-3404
1-800-667-7164
1-800-282-3907
1-800-472-9708

1-800-663-1551

Terre-Neuve et Labrador

Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick

et lle-du-Prince-Edouard
Quebec

Ontario

Manitoba

Saskatchewan

Alberta

Sud de 'Alberta

Colombie-Bnitannique (sud
et centrale)

1-800-563-4254

1-800-565-7192
1-800-361-2831
1-800-263-113G
1-800-542-3404
1-800-667-7164
1-800-282-3907
1-800-472-9708

1-800-663-1551

Yukon and Northern B.C.
(area served by
NorthwesTel Inc.)

Northwest Territories
{area served by
NorthwesTel Inc.)

Zenith 0-8913

Call collect 403-495-2011

How to Order Publications

This and other Statistics Canada publications may be
purchased from local authonzed agents and other community
bookstores, through the local Statisics Canada offices, or by
mail order to Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa,
K1A 0T6.

1(613)951-7277

Facsimile number 1(613)951-1584
National toll free order line 1-800-267-6677

Toronto
Credit card only (973-8018)

Yukon et nord de la C.-B.
(territore desservi par la
NorthwesTel inc.)

Territoires du Nord-Ouest
(terntore desservi par la
NorthwesTel Inc.)

Zenith 0-8913

Appelez a frais virés au 403-495-2011

Comment commander les publications

On peut se procurer cette publication et les autres pubhcations de
Statistique Canada auprés des agents autonses et des autres
libraines locales, par I'entremise des bureaux locaux de Statistique
Canada, ou en écrivant a 1a Seclion des ventes des publications,
Staustique Canada, Ottawa, K1A 0T6.

1(613)951-7277

Numero du belinographe 1(613)351-1584
Commandes: 1-800-267-6677 (sans fraws partout au Crnsida)

Toronto
Carte de crédit seulement (973-8015;
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SYMBOLS

The following standard symbols are used in Statistics Canada
pubhcations:

figures not available
figures not appropniate or not applicable
nil or zero
-~ amount too small to be expressed
p preliminary figures
revised fiqures
x confidental to meet secrecy requirements of the
Statistics Act

-

SIGNES CONVENTIONNELS

Les signes conventionnels suivants san! ampioyas wodgimemaen? fand
les publications de Statistigue Canada

nombres indisponibles
n'ayant pas lieu de figurer
néant ou zero
- nombres infimes
p nombres provisoires
nombres rectifies
x  confidentiel en veriu des dispositions de la Lol sur la statistique
relatives au secret

-

NOTE ON CANSIM

Most of the data published in The Consumer Price Index
(Catalogue 62-001) and Consumer Prices and Price
Indexes (Catalogue 62-010) is also avalable in machine
readable form through CANSIM (Canadian Socio-Economic
Information  Management System). In general, CANSIM
provides a longer historical series. For further information on
CANSIM call (613) 951-8200 or write to Electronic Data
Dissemination Division, Statistics Canada, R.H. Coats
Building, Ottawa, K1A 0T6.

NOTE CONCERNANT CANSIM

La plupart des données publiées dans L'indice des prix a la
consommation (n® 62-001 au catalogue) et Prix a la consommation
et indices des prix (n° 62-010 au catalogue) peuvent étre obtenues,
sous forme lisible par machine, de CANSIM (Systéme canadien
d'information  socio-économique) Les series  historiques  sont
geneéralement plus longues dans CANSIM. Pour plus d'information sur
CANSIM, signaler (613) 951-8200 ou écrire a Division de la diffusion
informatiqgue des donnés, Statistiqgue Canada, Immeuble R.H. Coats,
Ottawa, K1A 0T6.

Additional Information and Related
Publications

Detailed information on the methodology and concepts of the
CPI 1s contaned in The Consumer Price index Reference
Paper, Updating Based on 1986 Expenditures,
(Occasional), Catalogue 62-553. Information regarding the
Family Expenditure Surveys is contaned in two volumes:
Family Food Expenditure, 1986. Catalogue 62-554, and
Family Expenditure in Canada, 1986, Catalogue 62-555.

Consumer Price Index series for Canada, the provinces and
eighteen cities, in addition to other related price information
are also avalable in Consumer Prices and Price Indexes.
{Quarterly), Catalogue 62-010. In addition, selected
educational and promotional material is available. For these
and further information, contact the Consumer Prices Section,
Prices Dwision, Statistics Canada, Ottawa, Ontano K1A 0T6
(613-951-9606 or 613-951-9607).

Renseignements suppiementaires et publications
connexes

Les meéthodes et les concepts de I'IPC sont décrits en détail dans le
Document de référence de l'indice des prix a la consommation,
Mise a jour fondée sur les deépenses de 1986, (hors serie), n°
62-553 au catalogue. Des renseignements au suet des enquétes sur
les dépenses des familles se retrouvent dans deux volumes distincis
Dépenses alimentaires des familles au Canada, 1986, n® 62-554
au catalogue; et Dépenses des familles au Canada, 1986, n"
62-555 au catalogue.

Des séries d'indices des prix a la consommation pour le Canada, les
provinces et dix-huit villes, ainsi que d'autres renseignements sur les
prix sont publiés dans Prix a la consommation et indices des prix,
(tnmestriel), n® 62-010 au catalogue. De plus, certains documents
éducatifs et publicitaires sont disponibles. Pour plus de renseignements,
communiquer avec la Section des prix a la consommaition, Division des
prix, Statstique Canada, Ottawa (Ontano) K1A 0T6 (613-951-9606 ou
613-951-9607).

Pre-Recorded Information

Selected information on the latest CPI is pre-recorded and
available to the public at any time of the day. The telephone
numbers providing this service are as follows:

Québec (514) 283-4498
National Capital Region (613) 951-7431
Ontario (416) 973-8302

Informations pré-enregistrées

Certanes informations concernant le dernier IPC sont pré-enregistrées
et sont disponibles au public en tout temps de la journée. Les numeros
de téléphone pour ce service sont les suivants:

Québec (514) 283-4463
Région de la capitale nationale (613) 951-7432
Ontano (416) 973-5630
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Note to Users

Converting to 1986 =100 Time Base

The Consumer Price Index (CP!) series will be converted from
its existing 1981 =100 time base to a 1986 =100 tme base.
This 1s in keeping with a Statistics Canada decision to convert
all major economic time series to a common 1986 = 100 time
base.

The converted CP! series on the 1986 = 100 base will appear
for the first time with the release of the June CP! on July 20,
1990. At that time, conversion factors will be made available
10 users wishing t0 mantain a 1981 =100 time senes. As a
service t0 users, the All-items indexes for Canada and the
published cties will be published in this publication on a
1981 =100 time base replacing the 1971 =100 seres now
provided. The new converted series will also appear in the
CANSIM data bank with new identifying numbers and the
existing 1981 = 100 series will be terminated on CANSIM with
the data for May 1990.

The only difference between the new converted senes and
the old one s that the level of the new one will be lower, but
movements or percentage changes between any two given
months or years will remain the same other than small
differences due to rounding. The following table shows an
exampie.

Canada

All-items — Ensemble

1986
1989

1986-198%:

Percentage change -

Taux de variation

For more information on this time base conversion please call
or wnte: The Information and Current Analysis Unit, Prices
Division, Statistics Canada, Ottawa, Ontanio K1A OTé (Tel:
613-951-9606 or 613-951-3353).

Note aux utilisateurs

Conversion a la base de 1986 =100

La série de I'indice des prix 3 la consumuainn 110} redsenimman: s
la base de 1981 sera convertie sur la base de 1986. Cetle mesure 85
conforme a la déecison de Statistique Canada de convertir 'ensemble
des principales séries chronologiques sur la base commune de 1986.

La série de I''PC convertie sur la base de 1986 sera diffusée pour la
premiére fois avec a publication de I'"PC de juin, ie 20 jullet 1990. Les
utilisateurs qui deésirent maintenir une serne sur la base de 1981
pourront alors se procurer les facteurs de conversion. Pour rendre
service aux utilisateurs, les indices d'ensemble pour le Canada et ies
villes publiées seront diffusés dans la présente publication sur la base
de 1981, en remplacement de la série actuelle sur la base de 1971. La
nouvelle série convertie sera egalement stockée dans la banque de
données CANSIM mais elle aura de nouveaux numeros d'identification
et la diffusion, par I'entremise de CANSIM, de la serie existante fondee
sur la base de 1981 prendra fin avec ia publicaton des donnees de
mat 1990.

La seule différence entre la nouvelle série convertie et I'ancienne, sera
le niveau plus bas de la nouvelle série. Les mouvements ou les
variations en pourcentage entre deux mois ou deux années donnees
demeureront les mémes a3 l'exception d'écarts mimmes attribuables a
I'arrondissement des chiffres. Un exemple est présenté dans le tableau
suivant.

1981 =100 1986 =100
1324 100.6
151.0 114.0
14.0% 14.0%

Pour plus de renseignements a ce sujel, téléphoner ou écnre a a
Sous-section de l'information et de I'analyse courante, Division des prix,
Statistique Canada, Ottawa (Ontario) K1A 0T6 (tél.: 613-951-3349 ou
613-951-3353).

Release Dates for the Consumer Price
Index - 1990

Index for the Month of Release Date

Dates d'emission de l'indice des prix a la
consommation - 1990

Indice pour le mois de Date d’emission

January - 1990
February - 1990
March - 1990
April - 1990

May - 1990
June - 1990

July - 1990
August - 1990
September - 1990
October - 1990
November - 1990
December - 1990

February 16, 1990

March 16, 1990
Apnl 20, 1990

May 18, 1990

June 15, 1890
July 20, 1990

August 17, 1990

September 14, 1990
October 19, 1990

November 16, 1990
December 14, 1990

January 22, 1991

Janwvier - 1990
Février - 1990
Mars - 1990
Avrl - 1990
Mai - 1980

Juin - 1990
Juillet - 1990
Aout - 1990
Septembre - 1990
Octobre - 1990
Novembre 1990
Décembre 1990

16 févner 1890

16 mars 1990

20 avril 1990

18 mai 1990

15 juin 1990

20 yuillet 1390

17 aout 1990

14 septembre 1990
19 octobre 1990
16 novembre 199G
14 décembre 199C
22 janvier 1991
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NATIONAL HIGHLIGHTS

All-items

The All-tems Consumer Price Index (CPl) for Canada
increased by 0.3% between February and March to reach a
level of 156.3 (1981=100). This was a moderate rnise
compared to the monthly increases of 0.8% and 0.6%
observed for January and February respectively. All seven
major components registered increases ranging from a low of
0.2% for Food to a high of 0.9% for Clothing. The increases
in Housing (0.3%) and Clothing were the two largest
contributors to the rise in the All-items index.

In seasonally adjusted terms, the All-items index rose by
0.3% compared to the increases of 0.8% and 0.5% reported
for January and February.

The year-over-year increase in the CPl, between March
1989 and March 1990 was 5.3%, down marginally from the
5.4% rise observed in February. The compound annual rate
of increase based on the seasonally adjusted index levels
over the latest three-month period (December to March) was
6.4%, up from the 5.8% increase reported for the
three-month period ending in February.

POINTS SAILLANTS DE L'INDICE NATIONAL

Indice d’ensemble

L'indice d'ensemble des prix a la consommation (IPC) pour le Canada
augmente de 0.3% entre février et mars pour atteindre le niveau de
156.3 (1981 =100). il s'agt d'une progression moderee compte tenu
des hausses mensuelles de 0.8% et de 06% observees
respectivement en janvier et en fevner. Les sepl prnncipales
composantes enregistrent des augmentations compnses entre 0.2%
pour les aments et 0.9% pour ['habilement. Les hausses de
I'habitation (0.3%) et de I'habillement sont les deux facteurs principaux
de I'accroissement de I'indice d'ensemble.

L'indice d'ensemble désatsonnalisé augmente de 0.3% par rapport aux
hausses de 0.8% et de 0.5% déclarées en janvier et en fevrier.

L'augmentation d’'une annee a l'autre de I'IPC entre mars 1989 et
mars 1990 est de 5.3%, en légere baisse par rapport au relevement de
§.4% observeé en février. Le taux de progression annuel composeé fondé
sur les indices désaisonnalises de la derniere periode de troIs mois
(décembre-mars) s'établit a 6.4%, en hausse par rapport a
I'augmentation de 5.8% de la période de trois mois se terminant en
février.

TABLE - 1

The Consumer Price Index and Major
Components (Not Seasonally Adjusted),
Canada, 1981 =100

TABLEAU - 1

L’indice des prix a la consommation et
composantes principales (non desaisonnalises),
Canada, 1981 =100

Indexes

Percentage change
March 1990 from

Indices Taux de vanation
Mars 1990 contre
March February March February March
1990 1990 1989 1990 1989
Mars Févner Mars Février Mars
All-items 156.3 155.8 148.5 0.3 5.3 Ensemble
Food 146.3 146.0 139.3 0.2 5.0 Aliments
All-items excluding food 159.2 158.6 1511 0.4 5.4 Ensemble sans les aliments
Housing 156.9 156.4 149.7 0.3 4.8 Habitaton
Clothing 139.3 138.1 135.2 0.9 3.0 Habillement
Transportation 156.0 155.6 146.4 013 6.6 Transports
Health and personal care 156.5 155.8 149.6 0.4 4.6 Santé et soins personnels
Recreation, reading and education 155.8 154.9 149.7 0.6 4.1 Laisirs, lecture et formation
Tobacco products and Produits du tabac
alcoholic beverages 2270 226.3 204 1 0.3 11.2 et boissons alcoolisees
Purchasing power of the Pouvoir d'achat du dollar a la
consumer dollar expressed consommation, (en cents) par
in cents, compared t0 1981 64.0 64.2 67.3 rapport a 1981

Ali-items Consumer
Prce Index
convented to 1971 =100 3703

L'indice d'ensemble des prix
a la consommation
converti &4 1971 =100
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Food

The Food index edged up by 0.2% in March following the
0.9% observed in February. The latest rise was comprised of
increases of 0.1% in the index for Food Purchased from
Stores and 0.4% in the index for Food Purchased from
Restaurants.

The 0.1% rise in the index for Food Purchased from Stares
resulted from opposing price movements for several
commodities. A substantial part of the upward pressure
resulted from increases of 5.3% for Fresh Fruit and 4.9% for
Chicken. The nise in the Fresh Fruit index was related, in pan,
to lower supplies of grapefruit due to frost damage but also to
seasonal reductions in supphes of other fruts. Orange prices
were returned to higher levels following specials during the
previous manth. Chicken prices rose as extensive promotional
pricing which had prevailled, mostly in Quebec and British
Columbia, came to an end. A major proportion of the
downward pressure resulted from a decline of 5.9% in the
Fresh Vegetables index. Lower prices for salad-type
vegetables, due to replanted crops from Florida, as well as
ample supplies from California and Mexico more than offset
higher prices for storage-type vegetables. Lower prices were
also observed for beef, fish, eqgs, selected dairy and bakery
products, pasta products and soft drinks.

Over the 12-month period, March 1989 to March 13990,
the Food index rose by 5.0%, up marginally over the increase
of 49% reported for February. The latest advance was
comprised of increases of 5.1% in the index for Food
Purchased from Stores and 4.8% in the index for Food
Purchased from Restaurants,

Aliments

L'indice des alments monte lentement de 0.2% en mars, apres
I'augmentation de 0.9% enregistrée en février. Cette derniere hausse
est attribuable aux majorations de 0.1% de lindice des aliments
achetés au magasin et de 0.4% de celul des aliments achetes au
restaurant.

Des mouvements divergents des prix de plusieurs produits sont a
I'onigine de la progression de 0.1% de l'indice des aliments achetes au
magasin. La poussée est attribuable en grande partie aux hausses de
5.3% des fruits frais et de 4.9% du poulet. La montee de I'indice des
fruts fras S'expligue, en parte, par la dimnution des
approvisionnements de pamplemousses attribuable aux dommages
causes par la gelée mais également par les réductions saisonnieres des
approvisionnements d'autres fruits. Le prix des oranges est revenu a un
niveau plus éleve aprés les speciaux du mois précedent. La majoration
du prix du poulet coincide avec la fin d'une vente de publicite
d'envergure organisée surtout au Quebec et en Colombie-Britannique.
La régression est attrbuable en majeure partie a une diminution de
5.9% de l'indice des légumes frais. Le recul des prix des léegumes
qu'on utilise dans les salades, attribuable aux récoltes provenant d'un
nouveau semis en Flonde, ansi qu'a l'abondance des
approvisionnements de la Californie et du Mexique a plus que
compensé la hausse des prix des legumes d'entreposage. On a
également observe une diminution du prx du boeuf, du paisson, des
oeufs, de certains produits latiers et de boulangerie, des pates
alimentarres et des boissons gazeuses.

Au cours de la periode de 12 mois allant de mars 1983 a mars
1990, l'indice des aliments progresse de 5.0%, en legere hausse par
rapport a 'augmentation de 4.9% enregistrée en févrer. Cette recente
hausse est composée d'une progression de 5.1% pour l'indice des
aliments achetés au magasin et de 4.8% pour l'indice des aliments
achetés au restaurant.

All-items excluding Food

On a month-to-month basis, the All-items excluding Food
index increased by 0.4% in March, down slightly from the nse
of 0.5% observed Iin February. Approximately thirty percent of
the latest increase was explained by the 0.3% nse in the
Housing index, while a further one-quarter of the total change
resulted from the increase of 0.89% in the Clothing index.
important contributions to the overall result were also made by
increases in the Transportaton (0.3%) and Recreation,
Reading and Education (0.6%) indexes.

A large proportion of the rise in the Housing index was due to
a 04% increase in the Owned Accommodation index
associated mainly with a 0.8% gain in mortgage interest
costs. Prices of new houses also rase slightly as sharp
increases observed in South Western Ontario, Reging,
Edmonton, Calgary and Victoria were partly offset by a
decline in Toronto. Some upward pressures also came from
higher charges for rented accommodation, selected paper and
textle products, mantenance and repar of household
furnishings and equipment, and electricity.

increases of 0.9% in the Women's Wear index and 1.2% in
the Men's Wear index were the major contributors to the
0.9% nse in the Clothing index. The latest increases were
attributable partly to the introduction of the new seasonal lines
of clothing and partly to the end of some promational pricing.
At the same time, the index for Clothing Materals rose 0.7 %.

Indice d’ensemble sans les aliments

Sur une base mensuelle, 'indice d'ensemble 2&%3 s akoans
s'accroit de 0.4% en mars, en baisse legere par rapport a la hausse de
0.5% enregistrée en février. Cette derniére augmentation est attribuable
dans une proportion d’environ 30% a la montée de 0.3% de I'indice de
I'habitation, et, dans une proportion d'un quart au relevement de 0.9%
de lindice de I'habillement. Les hausses des indices des transports
(0.3%) et des loisirs, de la lecture et de la formation (0.6%) ont
également contribué de fagon notable a I'augmentation globale.

La progression de lindice de ['habitation est en majeure partie
attribuable a la hausse de 0.4% de I'ndice du logement en proprieté
qui s'explique surtout par la majoration de 0.8% des couts des interéts
hypothécarres. Le prix des nouvelles maisons a également iégerement
progressé car les fories hausses enregistrées dans le sud-ouest de
I'Ontario, a Regina, a Edmontan, a Calgary et a Victona ont eté
partellement neutralisées par une diminution des prix a Toronto. Le
relevement des frais de logement en location, de certains produits en
papler et en mauére textile, des frais d'entretien et de réparation des
articles d’ameublement et de I'équipement menager et de I'électncite a
également exerce un effet d’entrainement.

Les hausses de 0.9% de lindice des vétements pour femmes et de
1.2% de l'indice des vélements pour hommes sont les principaux
facteurs de I'accraissement de 0.9% de l'indice de I'habiliement. Ces
récentes hausses sont, en partie, attribuables a I'introduction des
vétements de nouvelle saison et, en partie, a la fin de certaines ventes
de publicité. Parallélement. lindice du tissu pour vétements progresse
0. T



9

The Transportation index ciimbed by 0.3% as the Private
Transportation sub-component edged up by 0.1% while the
Public Transportation sub-component advanced by 2.1%.
Upward pressure on the first index resulted from a 1.7% rise
in gasoline prices due, in part, to the termination of price wars
m some Ontario cities and, in part, to provincial tax increases
in Prince Edward Island and Nova Scotia. Higher automobile
rental charges were also observed as were Increases in
automobile insurance premiums in Manitoba. The introduction
of manufacturers’ rebates on some North American model
light trucks caused the automotive vehicles index to fall. The
Public Transportation increase was due 10 a rnise of 4.5% in
the Air Transportation index resulting from fare increases on
selected domestic routes combined with seasonally higher
fares for overseas and southern destinations.

The Recreation, Reading and Education index advanced
0.6% due to a 4.7% seasonal price increase on package
holidays, largely to Flornda destinations. This caused the
Recreation index to climb by 0.5%. The Reading index rose
by 1.1% due to higher prices for some daily newspapers and
for selected books.

Increases in the Tobacco Products and Alcoholic Beverages
index (0.3%) and the Health and Personal Care index (0.4%)
added modestly to the latest rise in the All-items excluding
Food index. The first reflected higher prices charged by
manufacturers for alcoholic beverages and a rise in cigarette
taxes in Brntish Columbia. The advance in the Health and
Personal Care index was due to higher prices for prescribed
medicines, prescribed eye glasses and several personal care
commodities. The addition of several personal care items to
the provincial sales tax base in Prince Edward Island was a
major factor in the increase for these items.

Over the 12-month period, March 1989 to March 1990,
Ihe All-items excluding Food index advanced by 5.4%, down
slightly from the 5.5% increase reported for February.

Goods and Services

The Goods index rose 0.3% in March following a 0.5%
increase in February. The increase in the Services index also
slowed down to 0.4% in March from 0.6% In February.
Between March 1989 and March 1990 the Goods index was
up 4.9% (the same as in February), while the nse in the
Services index moderated shghtly (5.7% compared to the
6.0% increase posted in February).

La hausse de 0.3% de I'indice des transports s'explique par la lente
progression de 0.1% du transport privé et par I'augmentation de 2.1%
du transport public. La poussee du premier indice est attribuable au
renchérissement de 1.7% du prix de I'essence du, en partie, a 1a fin de
la guerre des prix dans certaines villes de I'Ontario et, en partie, a la
hausse de la taxe provinciale a !lle-du-Prince-Edouard et en
Nouvelle-Ecosse. On a également observé un relévement des frais de
location des automobiles et des primes d'assurance-automobile au
Manitoba. L'introduction de rabais du manufacturier sur certains
modeles de camionnettes nord-ameéricains a entrainé une diminution de
l'indice des vehicules automobiles. La hausse du transport public
s'explique par la progression de 4.5% de I'indice du transport aérien
attnbuable a 'augmentation des tarifs de certains itinéraires nationaux
combinés a laugmentation saisonniere des tanfs des voyages
outre-mer et dans le Sud.

La hausse de 0.6% de I'indice des loisirs. lecture et formation est
attribuable a la montée saisonniére de 4.7% du prix des voyages
organisés tout compris, surtout a destnation de la Flonde, qui a
entrainé une hausse de 0.5% de lindice des loisirs. L'indice de la
lecture a progresse de 1.1% en raison du renchérissement de certains
quotidiens et de certains livres.

Les augmentations de l'indice des produits du tabac et des boissons
alcoolisees (0.3%) et de I'indice de la santé et des soins personnels
(0.4%) ont contribué modérément a la plus récente hausse mensuelle
de l'indice d'ensemble sans les aliments. La montée du premier indice
est surtout attribuable a la majoration du prix des boissons alcoolisées
exigeé par les manufacturiers et par le relévement des taxes sur les
cigarettes en Colombie-Britannique. La hausse de deuxiéme indice est
le reflet du relévement du prix des medicaments sur ordonnance, des
lunettes sur ordonnance et de plusieurs produits de soins personnels.
Le fait que la taxe de vente provinciale s'applique maintenant a
plusieurs articles de soins personnels a I'lle-du-Prince-Edouard est I'un
des principaux facteurs de la hausse de cette composante.

Au cours de la periode de 12 mois allant de mars 1989 a mars
1990, I'ndice d'ensemble sans les aliments a augmenté de 5.4%, soit
un peu moiNs qu’en février alors qu'il avait progresse de 5.5%.

Biens et services

L'indice des biens s'accroit de 0.3% en mars, aprés avor augmente de
0.5% en février. On note également en mars une progression plus
lente (0.4%) de I''ndice des services par rapport au niveau de 0.6%
attent en février. Entre mars 1989 et mars 1990, la hausse de 'indice
des biens a été de 4.9% (soit le méme pourcentage qu'en février),
tandis que celle des services a diminué légerement (5.7% par rapport a
la hausse de 6.0% enregistrée en février).
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City Highlights Points saillants des indices des villes
Between February and March movements n the All-items Entre février et mars, les augmentations des indices d'ensemble dans
indexes for cities for which CPI's are published ranged from les wvilles pour lesquelies des indices des prix 8 la consommation soril
no change in Saint John to a rise of 0.6% in Victoria. In Saint publiés vanent comme suit: aucun changement n'a été enregistré 4
John, declines in the indexes for Clothing, Transportation, and Saint John alors que I'on a observé une augmentation de 0.6% a
Recreation, Reading and Education led to the below average Victoria. A Saint John, la progression inférieure a la moyenne est
result. In Victona, larger than average increases were attribuable a des diminutions des indices de [I'habiliement, des
registered in the indexes for Food, Clothing, and Tobacco transports et des Ioisirs, de la lecture et de la formation. A Victoria, cn
Products and Alcoholic Beverages. a enregistré des hausses supérieures a la moyenne des indices des
aliments, de I'habillement et des produits du tabac et des boissons
alcoolisées.
Between March 1989 and March 1990 increases in the Entre mars 1989 et mars 1990, les augmentations de ['indice
All-items indexes for cities vared from 4.5% for Québec City d'ensemble sont compnses entre 4.5% a Quebec et Montréal et 6.4%
and Montréal to 6.4% for Calgary. a Calgary.

CHART - 1 GRAPHIQUE - 1

Percentage Change in the All-items Index from Taux de variation de l'indice d’ensemble, par rapport au mois
Previous Month and from Same Month of the Previous précedent, et au mois correspondant de 'annee précédente,
Year, by City par ville
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CHART - 2 GRAPHIQUE - 2
The Consumer Price Index and Major Components L'indice des prix a la consommation et composantes principales
{Not Seasonally Adjusted), Canada, 1981 = 100 (non desaisonnalises), Canada, 1981 = 100
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CHART -3 GRAPHIQUE - 3
Percentage Change in the Consumer Price Index Taux de variation de l'indice des prix a la consommation et des
and Major Components from the Same Month of the composantes principales (non desaisonnalises) par rapport au
Previous Year (Not Seasonally Adjusted), Canada mois correspondant de I'annee precedente, Canada
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CHART - 4 GRAPHIQUE - 4

Percentage Change in the Consumer Price Index Taux de variation de l'indice des prix a la consommation et des

and Major Components from the Same Month of the composantes principales (non deésaisonnalises) par rapport au

Previous Year (Not Seasonally Adjusted), Canada mois correspondant de 'annee précedente, Canada
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CHART - 5 GRAPHIQUE - 5

Parcentage Change in the Consumer Price Index Taux de variation de l'indice des prix a la consommation et des
and Major Components from the Same Month ot the composantes principales (non desaisonnalisés) par rapport au
Previous Year (Not Seasonally Adjusted), Canada mois correspondant de l'annee précedente, Canada
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CHART - 6 GRAPHIQUE - 6
Current annual rate of change based on the three month Taux de variation courant base sur {a variaticn
change for the seasonally adjusted indexes de trots mois des indices désaisonnalises
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CHART - 7 GRAPHIQUE - 7

Percentage Changes from Previous Month and Taux de variation par rapport au mois précedent et au mois

' Same Month of the Previous Year by Major Components, correspondant de I'année precedente seton la composante
Canada

principate, Canada

Percentage Changes from Same Month of the
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Previous Year
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TABLE - 2

The Consumer Price Index and Major Components,
Selected Sub-groups and Special Aggregates
{Not Seasonally Adjusted), Canada, 1981 =100

TABLEAU - 2
L'indice des prix a la consommation et composantes
principales, certains sous-groupes et agragiats JpaciaLy
(non-desaisonnalises), Canada, 1981 = 10{

Indexes Percentage change
March 1990 from
Indices Taux de variation
Mars 1990 contre
March February March February March
1990 1990 1989 1990 1989
Mars Février Mars Féevner Mars
ALL-ITEMS 156.3 155.8 148.5 0.3 5.3 ENSEMBLE
FOOD 146.3 146.0 139.3 0.2 5.0 ALIMENTS
Food purchased from stores 143.0 142.8 136.0 0.1 5.1 Aliments achetés au magasin
Meat 1387 137.4 1331 09 4.2 Viande
Fresh or frozen meat Viande fraiche ou congelée
{except poultry) 132.7 133.5 129.4 -0.6 2.6 (sauf |la volailie)
Beef 128.3 129.5 126.2 -0.9 1.7 Boeuf
Pork 147.3 147.8 141.3 -0.3 4.2 Porc
Fresh or frozen Viande de volallle,
poultry meat 148.5 141.9 138.0 4.7 7.6 fraiche ou congelée
Cured meat 148.7 148.8 144.2 0.1 3u Viande de salaison
Meat preparations and Préparations a base de
ready-cooked meat 149.4 145.9 140.9 24 6.0 viande et viandes cuites
Fish 159.5 161.1 164.1 -1.0 -2.8 Poisson
Dairy products and eggs 143.0 143.6 137.9 -0.4 3.7 Produts laitiers et oes
Dairy products 146.4 146.9 141.1 -0.3 38 Produits laitiers
Fluid whole milk 145.5 146.7 141.5 -0.8 2.8 Lait entier de CQrSDimiiHaH0N
Low-fat milk (2%) 136.6 137.5 130.5 -0.7 47 Lait a basse tend!r w® yng (2%
Eggs 114 .4 115.9 i 5 -1.3 2.8 Oeufs
Bakery and other Produits de boulangene
cereal products 1452 144.7 138.1 0.3 44 et autres produits céréaliers
Bakery products 144.4 144.9 139.7 0.3 34 Produits de boulangerie
Bread 143.5 143.2 138.2 0.2 3.8 Pain
Other cereal grains and Autres grains de céréales
cereal products 155.1 151.3 141.7 2.5 9.5 et produits ceréaliers
Fruit 151.9 1455 140.7 44 8.0 Fruts
Fresh fruit 159.3 151S 142.7 5.3 11.6 Fruits frais
Fruit juice Jus de fruits
(except concentrated) 134.1 18] 3! 1345 0.6 -0.3 (sauf concentré)
Vegetables 157.2 164 .4 135.1 -4.4 16.4 Légumes
Fresh vegetables 15245 162.1 125.3 1519 2000 Légumes frais
Frozen vegetables 159.0 158.1 151.4 0.6 5.0 Légumes congeles
Canned vegetables and Légumes et préparations a
vegetable preparations 162.1 161.7 157.8 0.2 2.7 base de légumes, en boite
Sugar and sugar preparations 117.9 116.6 102.6 i 14.9 Sucre et préparations a base de sucre
Sugar 98.2 96.6 835 q.7 17.6 Sucre
Coffee and tea 106.9 106.3 106.7 0.6 0.2 Caféetthe
Fats and oils 134.2 134.2 1331 0.0 0.8 Huiles et matieres grasses
Other foods, food preparation Autres aliments, ingredients et
matenals and food preparations 141.0 141.2 134.8 -0.1 4.6 préeparations alimentares
Food purchased from restaurants 156.5 155.9 149.4 0.4 4.8 Aliments achetés au restaurant
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TABLE - 2 (Continued)

The Consumer Price Index and Major Components,
Selacted Sub-groups and Special Aggregates
(woo Sasgoeailly Adjusiad], Cenecu, 1581 =100

TABLEAU - 2 (Suite)
L’indice des prix a la consommation et composantes
principales, certains sOuUs-arotpes et agreqats BPECIALX
{non-dasaigonnaliseés), Canada, 1981 = 168

Indexes

Percentage change
March 1990 from

Indices Taux de variation
Mars 1990 contre
March February March February March
1990 1990 1989 1990 1989
Mars Février Mars Février Mars
HOUSING 156.9 156.4 149.7 0.3 4.8 HABITATION
Shelter 163.0 162.5 153.9 0.3 5.9 Logement
Principal accommodation 162.9 162.4 15848 0.3 6.1 Logement principal
Rented accommodation 185.2 154.9 148.7 0.2 44 Logement en location
Rent 155.9 155.6 149.3 0.2 4.4 Loyer
Owned accommodation 168.8 168.1 156.7 0.4 7.7 Logement en propriété
Mortgage interest cost 169.1 167.7 150.5 0.8 12.4 Couts d'intérét hypothécaire
Replacement cost 163.5 163.3 15852 01 53 Cout de remplacement
Water, fuel and electricity Eau, combustible et électricité
for principal accommodation 1524 152.3 146.9 0.1 37 pour le logement principal
Water 177.8 17757 16581 0.1 7% Eau
Fuet oil and other Mazout et autres
liquid fuel 141.8 142.2 122.8 -0.3 15.5 combustibles liquides
Piped gas 124.8 124.8 133.8 Q.0 -6.7 Gaz naturel
Electricity 163.2 162.9 155.4 0.2 5.0 Electricité
Hon: orincipal accommodation 164.5 164.3 159.7 0.1 3.0 Logement secondaire
Traveller accommodation 165.6 165.5 162.5 0.1 1.9 Hébergement des voyageurs
Mousehold operation 146.5 146.3 142.4 0.1 2.9 Depenses de menage
Communications 124.8 124.8 125.7 0.0 -0.7  Communications
Telephone services ¥13.0 113.0 1143 0.0 S s Services télephoniques
Detergent and soap Detersif et savon
(except personal care) 138.6 138.9 139.0 -0.2 -0.3 (sauf pour les soins personne)
Cleaning and polishing Produits de
preparations and products 16315 164.5 156.5 -0.6 4.5 nettoyage et de polissage
Household Produits chimiques
chemical specialities 152.9 153.4 148.9 -0.3 2.7 meénagers speciaux
Paper, plastic and foil Articles ménagers en papier, en
household supplies 146.3 145.6 140.9 0.5 3.8 plastigue et en papier d'aluminium
Household furnishings, Articles d’ameublement,
equipment and related equipement menager et
services 1391 138.7 137.9 0.3 0.9 services connexes
Household furnishings 1394 138.6 138.0 0.6 1.0 Arcles d'ameublement
Furniture 140.1 1401 139.7 0.0 03 Meubles
Household textiles 135.3 132.4 1348 2.2 0.4 Articles menagers en matere
Household equipment 134.9 135.2 134.4 -0.2 0.4 Equipement ménager
Household apphances 1258 125.0 124.9 0.1 0.2 Appareills menagers
Services related to household Services relatifs aux articles
furoishings and d'ameublement et
epment 158.9 1565.6 152.5 équipement menaqger

2.1 42
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TABLE - 2 (Continued)

The Consumer Price Index and Major Components,
Selected Sub-groups and Special Aggregates
(Mot Saaacnally Adjustad], Canada, 1381=100

TABLEAU - 2 (Suite)

L'indice des prix a la consommation et composantes
principales, certains sous-groupes et agregats speciaux
{(non-desaisonnalises), Canaca, 1951 =100

tdcaes

Indices

Percentage change
March 1990 from

Taux de vanation
Mars 1990 contre

March February March February March
1990 1990 1989 1990 1989
Mars Fevrier Mars Février Mars
CLOTHING 1393 138.1 135.2 0.9 3.0 HABILLEMENT
Women's wear 139.1 1379 134.1 0.9 3.7 Vetements pour femmes
Girls’ wear 1378 136.6 134.4 0.9 2.5 Vetements pour filles
Men's wear 135.3 133.7 132.7 1.2 2.0 Vetements pour hommes
Boys' wear 135.9 135.2 133.4 0.5 1.9 Vetements pour garcons
Clothing material, Tissu pour vetements, menus
notions and services 152.7 151.6 147.3 0.7 3.7 articles et services vestimentaires
TRANSPORTATION 156.0 155.6 146.4 0.3 6.6 TRANSPORTS
Private transportation 152.3 1521 143.1 0.1 6.4 Transport prive
Purchase of automotive Achat de vehicules
vehicles 146.7 1476 143.1 -0.6 2.5 automobiles
Operation of automotive Utiisation de vehicuies
vehicles 160.4 159.2 144.9 0.8 10.7 automobiles
Gasoline 15347 151.2 131.6 7 16.8 Essence
Maintenance and repair jobs Reéparations et travaux d'entretien
not covered by insurance 162.7 152.8 1441 0.1 6.0 non couverts par I'assurance
Parking(1) 154.0 154.0 1321 0.0 16.6 Statonnement (1)
Pnvate and public Primes d'assurance
nsurance premiums 190.1 189.9 181.0 0.1 5:0 (régimes publics et prives)
Public transportation 190.8 186.9 176.7 21 8.0 Transport public
Local and commuter Transport
transportation 183.9 183.7 172.2 0.1 6.8 local et de banlieue
Street car, city bus and subway 194.5 194.2 182.3 0.2 6.7 Tramway, autobus et métro
Local taxi 157.4 157.4 149.5 0.0 5:3 Taxi local
Inter-city transportation 197.7 190.7 181.6 3.7 8.9 Transport interurbain
Air 200.6 191.9 184.4 4.5 88 Avion
Highway bus 170.2 170.2 155.4 0.0 .5 Autocar
HEALTH AND SANTE ET SOINS
PERSONAL CARE 156.5 155.8 149.6 0.4 4.6 PERSONNELS
Health care 174.4 173.8 166.5 0.3 4.7 Soins de sante
Medicinal and pharmaceutical Medicaments et produits
products 210.0 208.9 198.9 0.5 5.6 pharmaceutiques
Personal care 145.1 144.4 138.8 0.5 4.5 Soins personnels
Supplies and equipment 142.0 141.0 136.4 0.7 4.1 Articles et accessoires
1) Decamber 1984 = 100

1) Cacaabdn iale = 0

PR
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TABLE - 2 (Concluded)

The Consumer Price Index and Major Components,
Selected Sub-groups and Special Aggregates
INot Seasonally Adjusted), Canada, 1981 =100

TABLEAU - 2 (Fin)

L’indice des prix a la consommation et composantes
principales, certains sous-groupes et agregats speciaux
(non-desaisonnalises), Canada, 1981 = 100

Indexes

Indices

Percentage change
March 1990 from

Taux de variation
Mars 1990 contre

March February March February March

1990 1990 1989 1990 1989

Mars Fevnier Mars Fevrier Mars
RECREATION, LOISIRS,
READING AND EDUCATION 155.8 154.9 149.7 0.6 4.1 LECTURE ET FORMATION
Recreation 148.5 147.7 143.5 0.5 3.5 Loisirs
Recreation equipment and services 136.9 136.9 133.0 0.0 2.9 Matenel et services de losirs

Sporting and athletic equipment 144.7 144.7 139.3 0.0 39 Maténel de sport et d'athlétisme

Home-entertainment equipment Materiel et services de
and services 108.4 108.4 109.4 0.0 -0.9 divertissement au foyer
Cultural and recreation services 169.7 167.5 161.5 1.3 5.1 Services culturels et récréatifs
Reading materials and Materiel de lecture
other printed matter 184.8 182.8 175.4 151 5.4 et autres imprimes
Education 7.7 176.7 166.6 0.6 6.7 Formation
Tuition fees 173.7 173.7 162.5 0.0 6.9 Frais de scolarité
TOBACCO PRODUCTS AND PRODUITS DU TABAC ET
ALCOHOLIC BEVERAGES 227.0 2263 204.1 0.3 11.2 BOISSONS ALCOOLISEES
Tobacco products and Produits du tabac et
smokers’ supplies 3125 311.8 254.0 0.2 23.0 articles pour fumeurs
Cigarettes 314.7 3139 255.7 0.3 23.1  Cigarettes
Aicoholic beverages 189.2 188.5 180.5 0.4 4.8 Boissons alcoolisees
Alcoholic drinks served Boissons alcoolisees servies
n licensed premises 184.3 184.1 176.2 0.1 4.6 dans des debits de boisson
Alcoholic beverages Boissons alcoolisees achetées
purchased from stores 191.5 190.5 182.5 0.5 4.9 dans des magasins
Reclassified by goods and services: Reclasse par biens et services:
Goods 150.6 150.1 143.5 0.3 4.9 Biens
Durable goods 138.8 139.2 136.0 -0.3 2.1 Biens durables
Semi-durable goods 140.8 139.5 137.0 0.9 2.8 Biens semi-durables
Non-durable goods 159.6 158.9 148.7 0.4 7.3 Biens non-durables
Non-durable goods excluding Biens non-durables sans
food purchased from stores 174.8 17357 160.3 0.6 9.0 les aliments achetés au magasin
Goods excluding food Biens sans les aiments
purchased from stores 153.8 153.2 146.6 0.4 4.9 achetes au magasin
Services 164.1 163.4 155.2 0.4 5.7 Services
Services excluding Services sans les
shelter services 164.0 163.2 156.0 0.5 5.1 services de iogement
Selected special aggregates: Certains agregats speciaux:
All-items excluding food 159.2 158.6 11511 0.4 54 Ensemble sans les aliments
Energy 15145 150.1 137.7 0.9 10.0 Energe
All-items excluding energy 156.4 155.9 149.0 0.3 5.0 Ensemble sans ['énergie
Food and energy 147.9 147.3 139.1 0.4 6.3 Aliments et energie
All-items excluding Ensembie sans les aliments
food and energy 159.6 159.1 1521 0.3 49 etlenerge
All-items excluding shelter 155.5 1549 148.0 04 5.1 Ensemble sans le logement
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TABLE - 3

Consumer Price Index for Canada, All-items
(Not Seasonally Adjusted). 1971-13390, 1381 =100

TABLEAU - 3
Indice des prix a la consommation pour le Canada,
indice d'ensemble (non desaisonnalisé). 1971-1390, 1981 =100

Jan. Feb. March Aprii May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual
Average(1)
Janv. Feév. Mars Avril Mai Juin - Juiliet Aout Sept. Oct. Nov. Déc. Moyenne
Anuelle(?1)
Indexes Indices
1971 41.2 414 415 41.8 42.0 421 424 42.7 42.6 42.7 428 431 42.2
1972 43.3 43.4 43.5 43.7 43.8 438 444 44.7 449 449 45.0 45.3 4.2
1973 45.7 46.0 461 46.6 46.9 47.4 47.8 48.4 48.7 48.8 49.2 49.5 476
1974 499 50.4 50.9 51.2 5281 52.8 53.1 58.7 54.0 54.5 8551 55.6 52.8
1975 55.9 56.3 56.6 56.9 57.4 58.2 59.0 59.6 59.7 60.3 60.8 60.9 58.5
1976 61.2 61.5 61.7 62.0 62.5 62.8 63.0 63.3 63.6 64.0 642 64.5 62.9
1977 65.0 65.6 66.3 66.7 67.2 67.7 68.3 68.6 69.0 69.6 70.1 70.6 67.9
1978 70.8 71.3 72.1 72.3 73.3 73.9 #5.0 %54 74.9 75.7 76.3 76.5 73.9
1979 T 77.8 78.8 79.3 80.1 80.5 81.1 814 821 82.7 83.5 84.0 80.7
1980 84.5 85.2 86.1 86.6 87.6 88.6 89.3 90.1 90.9 91.7 92.9 93.4 88.9
1981 94.6 95.6 96.8 97.6 98.4 100.0 100.8 1016 1023 103.3 104.2 104.7 100.0
1982 105.4 106.7 108.0 108.6 1101 2 111.8 112.3 112.9 113.6 114.4 1144 110.8
1983 1141 114.6 115.8 115.8 116.1 117.4 117.9 118.5 118.5 119.2 119.2 119.6 1W7E
1984 120.2 12089 m51.20. 2 120.5 120.7 122.2 122.9 122.9 123.0 123.2 124.0 124.1 12218
1985 124.6 12594 p="125.7 126.2 126.5 127.2 127.6 1278 128.0 128.4 128.9 129.5 1282
1986 130.1 1306 1309 131151 3.7 131.9 132.9 133.3 133.3 134.0 134.7 134.9 132.4
1987 13512 1358 136.4 137.0 137.8 138.2 139.2 139.3 139.3 139.8 140.4 140.5 1382
1988 140.8 141.3 142.0 142.5 143.4 143.6 144.5 1449 145.0 145.7 146.1 146.1 1438
1989 146.8 147.8 1485 149.0 150.5 151.3 152.3 152.4 152.6 153.2 153.7 153.6 1540
1990 154.9 165181 @ W66.3
Percentage change from the Taux de variation par rapport au s
same month of the previous year correspondant de I‘année precedente:
1971 15 18 187 2.0 24 2.4 27 3.4 3.4 36 3.9 4.9 2.9
1972 551 48 4.8 4.5 4.3 4.0 4.7 4.7 5.4 5.2 Bt 5% 4.7
1973 5.5 6.0 6.0 6.6 71 8.2 787/ 8.3 8.5 8.7 9.3 9.3 74
1974 9.2 9.6 104 9.9 1.1 11.4 1.1 1.0 109 11507 12.0 2.3 10.9
1975 12.0 iy Yi=2 W= 10.2 10.2 IEY 1.0 10.6 106 10:3 9.5 10.8
1976 9.5 9.2 9.0 9.0 8.9 7.9 6.8 6.2 6.5 6.1 5.6 5.9 A
1977 6.2 6.7 7.5 7.6 75 7.8 84 84 8.5 8.8 9.2 9.5 7.9
1978 8.9 8.7 8.7 8.4 9.1 9.2 938 9.5 8.6 8.8 8.8 84 8.8
1979 89 9.1 93 9.7 9.3 8.9 8.1 84 9.6 9.2 94 9.8 9.2
1980 9.6 95 9.3 9.2 94 10.1 10.1 10.7 10.7 10.9 11.3 11.2 10.2
1981 12.0 12.2 12.4 12.7 128 129 12.9 12.8 125 126 12.2 121 1245
1982 11.4 11.6 11.6 11.8 11.9 11.2 10.9 10.5 10.4 10.0 98 9.3 10.8
1983 8.3 7.4 7.2 6.6 54 5.6 546 5:6 5.0 4.9 4.2 4.5 5.8
1984 5.3 515 4.7 4.9 4.8 4.1 4.2 3y 3.8 34 4.0 3.8 4.4
1985 3.7 37 3.7 3.9 39 4.1 38 4.0 4.1 4.2 4.0 44 4.0
1986 4.4 41 4.1 3.9 4.1 3y 4.2 43 4.1 4.4 45 4.2 4.1
1987 39 4.0 4.2 4.5 4.6 48 4.7 45 45 43 4.2 4.2 44
1988 4.1 4.0 4.1 4.0 4. 3.9 3.8 4.0 4.1 4.2 41 4.0 4.1
1989 43 46 4.6 46 5.0 54 54 5.2 52 51 5.2 GY 5.0
1990 515 54 5.3

(1) The percentage change based on annual averages compares the average of the 12 monthly indexes of one year to :h#
average of the 12 monthly indexes of the previous year.
(1) Le changement en pourcentage base sur leS moyennes ar: watls Solifiecs (3 vid Bns G386 i& Mhead s a0 3 0'vd ande

a la moyenne des 12 indices mensuels de 'année précédaila
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CHART - 8a GRAPHIQUE - 8a

Percentage Change in the Consumer Price Index Taux de variation de I'indice des prix a la consommation
and Major Components from the Same Month et des composantes principales par rappart au mois

of the Previous Year (Not Seasonally Adjusted) correspondant de l'année pracaeciunte (nei-dasainnnnalivgs)
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CHART - 8b GRAPHIQUE - 8b

Percentage Change in the Consumer Price index Taux de variation de I'indice des prix a la consommation
and Major Components from the Same Month et des composantes principales par rapport au mois

of the Previous Year (Not Seasonally Adjusted) correspondant de I'annee precedente (non-desaisonnalises)
Comparison to Canada comparaison avec le Canada
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MAIN CONTRIBUTORS TO MONTHLY
CHANGES IN THE ALL-ITEMS
INDEX, BY CITY

St. John's

Higher prices for women's wear and for beer purchased from
stores explained a large part of the 0.3% rise in the All-items
index. Higher food prices, particularly for beef, fresh produce
and restaurant meals, also contributed a notable upward
impact. The Housing index was up, reflecting advances in
mortgage interest costs, new house prices, rented
accommodation charges and household operating expenses.
The costs of package holiday trips and reading matenals
advanced as well. Lower prices for automotive vehicles (due
to rebates) caused the Transportation index to decline. Since
March 1989, the All-items index has nsen 4.8%.

Charlottetown/Summerside

The All-items index rose 0.4%. Most of the upward mpact
originated in the Housing and Personal Care indexes. A large
part of these advances were the result of the extension of the
10% provincial tax to items (such as household and personal
care supplies) that were previously exempted from the sales
tax. Increased charges for rented and owned accommodation,
and higher prices for household textiles also exerted an
upward influence. Higher pnces for beer purchased from
stores were observed as well Partally offsetting these
advances were lower prices for men’s and women’s wear and
a dechne in the prices of fresh vegetables and soft drinks.
Since March 1989, the All-items index has rnisen 5.2%.

Halifax

A rise in the Housing index, reflecting increased charges for
rented and owned accommodation, higher fuel ol prices and
increased household operating expenses, explaned a large
part of the 0.3% rise in the All-items index. Higher food prices
(most notably for fresh frut, sugar and chicken) had a
considerable upward impact, as did increased recreational
charges and higher prices for reading matenals. Charges for
personal care supplies rose as well. The Transportation index
remained unchanged overall, as increased ar fares and
higher prices for gasoline were offset by deciines in the prices
of automotive vehicles (due to rebates). The Clothing index
declined, mamly due to lower prices for men's wear. Between
March 1989 and March 1990, the All-tems index has risen
6.0%.

Saint John

No overall change was recorded in the All-items index, as
declines in three of the major component indexes completely
offset advances in the remaining four. Among those factors
exerting a downward influence were lower prices for men's
wear, decreased pnces for automotive vehicles (due to
rebates), and declines in recreational expenses. A rise in the
Housing index, reflecting advances in household operating
expenses, increased charges for owned and rented
accommodation and higher prices for household furmishings,
exerted a considerable offseting effect. Charges for personal
care supplies and eye care advanced, as did overall food
prices. Since March 1989, the All-items index has risen
5.4%.

PRINCIPAUX FACTEURS DES
CHANGEMENTS MENSUELS DE
LAMNDICE DFENSEMELE, PAR VILLE

St Jonn's

L'augmentation du prix des vétements pour femmes et de la biére
achetée au magasin explique une grande partie de la hausse de 0.3%
de lindice d'ensemble. La maoration du prix des aiments, en
particulier pour le boeuf, ies fruts et légumes frais et les repas au
restaurant a également joue un réle important. L'indice de I'habitation
augmente a cause du relevement des couts des intéréts hypothecarres,
du pnx des maisons neuves, des frais de logement en location et des
dépenses de meénage. Le colt des voyages organisés, tout compris, et
du matériel de lecture augmente egalement. La diminution du prix des
véhicules automobiles (3 cause des rabais) entraineé une baisse de
lindice des transports. Depuis mars 1989, [indice d'ensemble a
augmenté de 4.8%.

Charlottetown/Summerside

L'indice d'ensemble s'accroit de 0.4%. La plus grande partie de la
poussée a la hausse s'explique par les indices de [‘habitation et des
soing personnels. Ces progressions sont dues dans une large mesure a
I'extension de la taxe provinciale de 10% a des articles auparavant
exemptés tels que les fournitures de ménage et de soins personnels.
L'augmentation des frais de logement en location et en propriete et la
majoration du prx des articles menagers en matére textie ont
également exercé une pression a la hausse. On observe par ailleurs
une hausse du prix de la biere achetée au magasin. Ces progressioni
sont en partie compensées par la baisse du prix des vétements piuf
hommes et pour femmes et des iégumes frais ainst que des bOISSETE
gazeuses. Depuis mars 1989, lindice d'ensemble a augmente @
5.2%.

Halifax

Le relevement de lindice de [habitation, qu s'expligue par la
majoration des frais de logement en location et en propriéte, (a hausse
du prix du mazout et l'accroissement des dépenses de menage
expliquent une grande partie de I'augmentation de 0.3% de l'indice
d’ensemble. La majoration du prix des aliments (principalement pour les
fruits frais, le sucre et le poulet) a exerce une pression considérable a
la hausse, de méme que 'accroissement des frais de loisirs et du prix
du matériel de lecture. Les frais pour les articles de soins personnels
sont également a la hausse. L'indice des transports reste dans
'ensemble inchange, I'augmentation des tanfs aeriens et du prix de
l'essence étant compenseée par la baisse du prix des vehicules
automobiles (a cause des rabais). L'indice de I'habillement diminue,
principalement 4 cause de la baisse du prix des vétements pour
hommes. Entre mars 1989 et mars 1990. l'indice d'ensemble a
augmenté de 6.0%.

Saint John

L'indice d’ensemble reste inchange, la baisse des indices de trois
pnncipales composantes neutralisant complétement |'augmentation de
oceux des quatre autres. Parmi les facteurs exergant une pression a la
baisse figurent la diminution du prix des vetements pour hommes ainsi
que celle du prix des vehicules automobiles (a cause des rabais) et des
frais de lowsirs. L'augmentation de l'indice de I'habitation, en raison :ig
la progression des dépenses de ménage, du relevement des frais di
logement en propriété et en location et la majoration du prix des artiien
d'ameublement, devait exercer un effet de compensation considérati.
On note une hausse des frais des articles de soins personnels et Jes
couts pour les soins occularres, ansi que pour 'ensemble des ik
alimentaires. Depuis mars 1989, I'indice d'ensemble a augmente dis
5.4%.
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Quebec

Higher clothing prices, increased charges for package holiday
Infs, and increased pnces for household furnishings and
@uipment accounted for a large part of the 0.3% rise in the
All-tems index. Household operating expenses and owned
#irommodation charges were up as well. The Transportaton
index advanced slightly, as higher prnices for gasoline and
increased ar fares were almost totally offset by a dechne in
the prices of automotive vehicles (due to rebates). The Food
index declined overall, as lower prices for fresh vegetables
and beef more than offset higher prices for chicken, prepared
meats, fresh fruit and sugar. Since March 1989, the All-items
index has nsen 4.5%.

Québec

L'augmentation du prix des vétements, des voyages organises tout
compns, et du prix des articles dameublement et de I'équipement
ménager explique une grande partie de la hausse de 0.3% de i'indice
densemble. Les dépenses de menage et des frais de logement en
propnété sont également a la hausse. L'indice des transports augmente
legérement, le relévement du prix de I'essence et des tarnfs aénens
etant presque complétement neutralise par la baisse du prix des
vehicules automobiles (& cause des rabais). L'indice des aliments
baisse dans I'ensembie, la diminution du prix des legumes frais et du
boeuf ayant plus que compensé la hausse de celui du poulet, des
préparations a base de viande, des fruits frais et du sucre. Depuis mars
1989, l'indice d'ensemble a augmenté de 4.5%.

Montreal

The All-tems index rose 0.3%. Most of the upward impact
onginated in the Transportation, Clothing and Recreation
indexes. Within Transportaton, advances were observed in
vehicle rental charges, gasoline prices, and ar fares. Price
ncreases in the Women's and Men’s. Wear indexes
contributed equally to the nse in Clothing. The Recreation
index was up due to higher prices for package holiday trps.
The Housing index rose marginally, as increased charges
were observed for owned accommodation and for household
textiles. The Food index declined overall, as lower prices for
beef and fresh vegetabies more than offset higher prices for
chicken, prepared meats, fresh frut and restaurant meals.
Since March 1989, the All-ttems index has risen 4.5%.

Montreal

L'indice d'ensemble s'accroit de 0.3%. La pius grande partie de la
pression a la hausse provient des indices des transports, de
'habillement et des loisirs. Dans le cas des transports, on reléve une
hausse des frais de location des vehicules, du prix de I'essence et des
tarifs aenens. Les augmentations des mdices des vetements pour
femmes et pour hommes contribuent de fagon egale a fa hausse de
I'indice de f'habilement. L'indice des loisirs progresse en raison de ia
hausse du prix des voyages orgamses, tout compris. L'indice de
I'habitation croit de fagon mimime a cause d'une augmentation des frais
pour le logement en propriete et des articles ménagers en matiére
textile. L'indice des aliments diminue dans I'ensembie, ia baisse du prix
du boeuf et des legumes frais ayant plus que compensé la hausse du
prix du poulet, des préparations a base de viande, des fruits frais et des
repas au restaurant. Depuis mars 1989, I'indice densemble a
augmente de 4.5%.

Ottawa

Agzances in the Clothing, Recreation, Food and Housing
indexes explaned most of the 0.3% nse in the All-items
intex. The Clothing index refiected new seasonal lines. Higher
Jces for package holiday trips caused the Recreation index
to nse. The Food index was up, reflecting higher prices for
fresh fruit, beef, poullry, restaurant meals and soft dnnks. A
nse in rented and owned accommodation charges, combined
with higher household operating expenses, accounted for the
movement in the Housing index. Higher prices for personal
care supphes, readng matenals and liquor purchased from
stores were observed as well. Since March 1989, the
All-items index has nsen 5.4%.

Ottawa

L'augmentation de 0.3% de l'indice d'ensemble s'explique surtout par
la progression des indices de I'habillement, des loisirs, des aliments et
de I'habitation. L'indice de I'habillement traduit les nouveaux produits
saisonniers. L'augmentation de l'indice des loisirs s'explique par la
majoration du prix des voyages organises, tout compris. L'indice des
aliments augmente a cause de la hausse du prix des fruits frais, du
boeuf, de {a volaille, des repas au restaurant et des boissons gazeuses.
La craissance de l'indice de ['habitation s'explique par le relevement
des frais de logement en location et en proprieté et par une hausse des
dépenses de menage. On reléve egalement une hausse du prix des
articles de soins personnels, du maténel de lecture et des spiritueux
achetés au magasin. Depuwis mars 1989, l'indice d'ensemble a
augmenteé de 5.4%.

Toronto

The Al-tems index rose 0.3%. Advances in the
Transportation and Clothing indexes exerted a major upward
effect. Higher prices for gasoline and arr fares explained the
nse in Transportation. while migher prices for men's wear
accounted for the advance in the Clothing index. Higher
prices for package holiday trips, increased mortgage interest
costs and higher charges for rented accommodation also had
a considerable upward influence. The Food index rose shghtly,
reflecting higher prices for fresh frut, restaurant meals,
prepared meats, cereal products and beef. Higher prices were
also noted for liquor purchased from stores. Since March
1989, the All-items index has risen 5.6%.

Toronto

L'indice d'ensemble augmente de 0.3%. La progression des indices
des transports et de I'habillement a exerce une pression a ia hausse
importante. La majoration du prix de I'essence et des tanfs aéniens
explique la progression de l'indice des transports, tandis que celle de
indice de I'habillement est imputable au relevement du prix des
vétements pour hommes. L'augmentation du cout des voyages
organises, tout compris, des couts des interéts hypothécaires et des
frais de logement en location a également entraine une pression a la
hausse considerable. L'indice des alments s'accroit legerement, a
cause de la majoration du prix des fruits frais, des repas au restaurant,
des préparations a base de viande, des produits ceéréaliers et du boeuf.
On reléve également une hausse du prix des spiritueux achetés au
magasin. Depuis mars 1989, I'indice d'ensemble a augmenté de 5.6%.
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Thunder Bay

Increased charges for owned accommodation and higher
pnces for household furmishings and equipment explaned a
large part of the 0.2% rise in the All-items index. Higher
prices for package holiday trips, recreational equipment and
reading materials also exerted a considerable upward impact.
The Food index rose moderately, as higher prices for beef,
cereal and bakery products, restaurant meals, fresh fruit and
soft drinks were observed. Price increases were also
observed for women's and gils’ wear, and for liquor
purchased from stores. The Transportation index fell slightly,
as lower prices for automotive vehicles (the result of rebates)
offset higher prices for gasoline and increased arr fares. Since
March 1989, the All-items index has nsen 4.8%.

Winnipeg

Advances in the Transportation and Housing components
accounted for a large part of the 0.5% rise in the All-items
index. The nse in Transportation was mamly due to advances
In gasoline prices, vehicle msurance premiums and arr fares.
Higher charges for owned and rented accommodation
explained the rise in the Housing component. Higher prices for
alcoholic beverages purchased from stores and increased
clothing prices had a considerable upward influence. The
Food index was up marginally, as higher prices for beef and
fresh frut were largely offset by lower prices for fresh
vegetables. Prices for package holiday trips and reading
materials advanced as well. Since March 1989, the All-items
ndex has risen 4.8%.

Regina

Higher prices for gasoline explained a large part of the 0.5%
rise 1n the Allatems index. The Food index was up overall, as
figher prices for beef, fresh fruit and soft drinks more than
offset lower prices for fresh vegetables, chicken and bakery
products. Increased  charges relatng to owned
accommodation, rented accommodation, and household
furnishings and equipment were observed as well. Prices for
reading materials also advanced. Since March 1989, the
All-items index has nsen 4.9%.

Saskatoon

The All-items index rose 0.2%, with higher food prices having
a major upward impact. Within the Food index, higher prices
were observed for fresh fruit, beef, cured and prepared meats,
sugar, soft drinks, eggs and restaurant meals. Higher prices
for medicinal and pharmaceutical products and for personal
care services also had a notable upward influence. Increased
charges for rented accommodation and for household
operating expenses were also observed. In addition, prices for
reading materials advanced. Partally offsetting these
advances were lower prices for automotive vehicles and
decreased charges relating to owned accommodaton and
recreational services. Prices for household furmishings and
equipment also declined. Since March 1989, the All-tems
mndex has risen 4.8%.

Thunder Bay

L'augmentation de 0.2% de Viudice d'ensemble sexphque dans e
large mesure par i'accroissement des frais de fogement en propriété @
par la hausse du prix des articles d'ameublement et de I'equipeme:s
ménager. La hausse du prix des voyages organises, tout compns, ¢
matériel de loisirs et du matenel de lecture devait également exerci:
une pression a la hausse considérable. L'indice des aliments augmente
de fagon moderée. en raison du relévement du prix du boeuf, des
produtts ceréaliers et de boulangerie, des repas au restaurant, des fruits
frais et des boissons gazeuses. On observe également une hausse de
prix dans le cas des vétements pour femmes et jeunes filles et pour les
spintueux achetés au magasin. Lindice des transports baisse
legérement, la diminution du prix des vehicules automobiles (a8 cause
des rabais) compensant la progression du prix de 'essence et des tarifs
aériens. Depuis mars 1989, I'indice d'ensemble a augmenté de 4.8%.

Winnipeg

L'augmentation de 0.5% de l'indice d’ensemble est le résultat dans une
large mesure de I'accroissement des indices des transports et de
I'habitation. L'augmentation de Il'indice des transports s'explique
principalement par |la hausse du prix de l'essence, des primes
d'assurance-automobile et des tarifs aériens. La hausse de I'ndice de
I'habitation s’explique par I'accroissement des frais de logement en
propriété et en location. La majoration du prix des spiritueux achetés au
magasin et des vetements devait exercer une pression a la hausse
considérable. L'indice des aliments s'accroit de fagon minime,
Iaugmentation du prix du boeuf et des fruits frais etant compensee
dans une large mesure par le recul de celui des légumes frais. Le cout
des voyages organises, tout compns, et du matériel de lecture est
egalement a la hausse. Depuwis mars 1989, lindice d’ensemble a
augmenté de 4.8%.

Regina

L'augmentaiian da 0.5% Ja Vinows dmenntle 3'solius ees e
large mesure par la majoration du pnix de l'essence. L'indice ded
aliments progresse au total, le relevement du prix du boeuf, des fruits
frais et des boissons gazeuses devant plus que compenser la baisse du
prix des legumes frais, du poulet et des produits de boulangerie. On
observe egalement une hausse des frais reliés au logement en
propriété, au logement en location et aux articles d'ameublement et
d'équipement menager. Le prix du matériel de lecture est également a
la hausse. Depuis mars 1989, l'indice d'ensemble a augmente de
4.9%.

Saskatoon

L'indice d’ensemble augmente de 0.2%, I'augmentation du prix des
aliments exergant une importante pression a la hausse. Dans le cas de
l'indice des aliments, on observe une hausse du prix des fruits frais, du
boeuf, de la viande de salaison et des préparations a base de viande,
du sucre, des boissons gazeuses, des oeufs et des repas au restaurant.
La hausse du prix des medicaments et des produits pharmaceutiques et
des services de somns personnels devait exercer une pression a la
hausse appréciable. On observe aussi une hausse des frais de
logement en location et des depenses de meénage. Par allleurs, le prix
du mateérel de lecture augmente egalement. Ces progressions sont en
partie compensees par le recul du prix des vehicules automobiles et la
diminution des frais se rattachant au logement en propriete et aux
services de loisirs. Le prix des articles d'ameublement et d’equipement
ménager est egalement a la baisse. Depuis mars 1989, [I'ndice
d’ensembie a augmente de 4.8%.
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Edmonton

£ nise in the Housing index, reflecting advances in electnicity
rguEs, new house prices, morigage interest costs, and rented
#&rcommodation charges, explained a large part of the 0.3%
a0 the All-items index. The Food index also exerted an
award impact, as higher prices for beef, cured and prepared
meats, dairy products and fresh fruit were observed. Clothing
prices were up as well. The Transportation index declined
overall, as lower prices for automotive vehicles (the result of
rebates) more than offset higher prices for gasoline and
increased air fares. Between March 1989 and March 1990,
the All-items index has risen 5.0%.

Edmonton

L'augmentation de l'indice de I'habitation, imputable a la majoration des
tanifs de I'électricité, du prix des maisons neuves, des couts des interéts
hypothécaires et des frais de logement en location, explique une grande
partie de la hausse de 0.3% de l'indice d'ensemble. L'indice des
aliments devait exercer également une pression a la hausse, en raison
de la progression du prix du boeuf, de la viande de salaison et des
préparations a base de viande, des produits laitiers et des fruits frais.
Le prix des vétements est également a la hausse. L'indice des
transports diminue dans I'ensemble, la baisse du prix des vehicules
automobiles (a cause des rabais) ayant plus que compense la hausse
du prix de I'essence et des tarfs aénens. Entre mars 1989 et mars
1990, I'indice d'ensemble a augmente de 5.0%.

Calgary

The All-items index rose 0.3%. The Housing index exerled a
major upward influence, as increased charges relaing to
owned accommodation and rented accommodation were
observed. Advances were also noted in household operating
expenses and in the price of household textiles. Higher prices
for clothing and for reading matenals also had an upward
impact. Advances in gasoline prices, ar fares and vehicle
rental charges resulted in a nise in the Transporiaton index.
These advances were partly offset by lower prices for
automotive vehicles. The Food index declined overall, as
lower prices for soft drinks, fresh vegetables, fish, poultry and
sugar more than offset higher prices for fresh fruit and
restaurant meals. Since March 1989, the All-items index has
risen 6.4%.

Calgary

L’indice d'ensemble augmente de 0.3%. L’indice de I'habtation a
exercé une pression a la hausse appreciable, a cause de
'augmentation des frais reliés au logement en proprieté et en location.
On observe également une progression dans ie cas des dépenses de
ménage et du prix des arlicles menagers en matiere textle.
L'augmentation du prix des vétements et du matérel de lecture devait
egalement exercer une pression a la hausse. L'accroissement du prix
de I'essence, des tarifs aénens et des frais de location automobile
devait se traduire par une progression de I'indice des transports. Ces
augmentations sont en partie compensees par la baisse du prix des
vehicules automobiles. L'indice des aliments baisse dans I'ensemble, le
recul du prix des boissons gazeuses, des legumes frais, du poisson, de
la volallle et du sucre ayant plus que compensé I'augmentation du prix
des fruits frais et des repas au restaurant. Depuis mars 1989, l'indice
d'ensemble a augmenté de 6.4%.

Vancouver

Aglvances in the Housing, Clothing and Food indexes
arcounted for most of the 0.4% rnise in the All-items index.
Within Housing, the upward movement came mamly from
ingher owned accommodation charges, combined with
increased rented accommodation costs and higher household
operating expenses. The rise in Clothing was largely due to
higher prices for men’s and women's wear. The Food index
advanced overall, as higher prices for chicken, fresh fruit,
restaurant meals, cereal products and soft drinks were noted.
Higher prices for wine and cigarettes (the latter due to an
increase in provincial taxes) were observed as well. The
Transportation index declined, reflecting lower prices for
automotive vehicles (the result of rebates) and decreased
charges for vehicle rentals. Since March 1989, the All-items
index has risen 5.6%.

Vancouver

L'augmentation de 04% de lindice d'ensemble S'explique
principalement par I'accroissement des indices de ['habitation, de
I'habillement et des aliments. Dans le cas de I'habitation, la poussée a
la hausse s'expliqgue principalement par le relevement des frais de
logement en propriété, anst que par une hausse des frais de logement
en location et des depenses de menage. L'augmentation de l'indice des
vétements s'explique principalement par I'accroissement du prix des
vétements pour hommes et pour femmes. L'indice des aliments
augmente dans I'ensemble, en raison de |'accroissement du prix du
poulet, des fruits frais, des repas au restaurant, des produits ceréaliers
et des boissons gazeuses. On observe par ailleurs une hausse du prix
du vin et des cigarettes (dans ce cas, a cause d'une majoration des
taxes provinciales). L'indice des transports baisse. ce qui s'exphque par
la diminution du prix des vehicules automobiles {a cause des rabais) et
des frais de location avtomobile. Depuis mars 1989, I'indice d'ensemble
a augmente de 5.6%.

Victoria

Among the main contributors to the 0.6% rise in the All-items
index were advances in the Housing, Food and Clothing
components. The nise in the Housing index reflected increased
charges for owned and rented accommodation, and higher
household operatng expenses. The Food index rose as a
result of higher prices for fresh produce and chicken, while
the Clothing ndex was up due to higher prices for men’s and
women's wear. Higher prices for wine and cigarettes (the
latter reflecting an increase in provincial taxes) also had a
notable upward impact. Charges for reading matenals and
personal care supplies were up as well. The Transportation
iuJex advanced marginally, as higher air fares were almost
sampletely offset by lower prices for automotive vehicles (due
‘3 rebates) and decreased charges for vehicle rentals. Since
\March 1989, the All-tems index has risen 5.8%.

Victoria

Parmi les principales causes de l'augmentation ce 0.6% de l'indice
d’ensemble figure la hausse des indices de ['habitation, des aliments et
de I'habillement. L’'augmentation de l'indice de I'habitation s'explique
par I'accroissement des frais de logement en proprieté et en location et
des dépenses de menage. L'indice des aliments est a la hausse a
cause d'une augmentation du pnx des fruits et legumes frais et du
poulet, tandis que dans le cas de [indice de ['habilement,
I"augmentation s'explique par le relevement du prix des vétements pour
hommes et pour femmes. La hausse du prix du vin et des cigarettes
{dans ce dernier cas, a cause d'une majoration des taxes provinciaies)
devat exercer également une pression a la hausse appreciable. Les
frais du matériel de lecture et des arlicles de soins personnels sont
également en hausse. L'indice des transporls augmente tres
légerement, l'augmentation des tanfs aériens étant presque
completement compensée par la baisse du prix des véhicules
automobiles (@ cause des rabais) et des frais de location automobile.
Depuis mars 1989, l'indice d'ensemble a augmente de 5.8%.
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TABLE - 4

The Consumer Price Index, Major Cornpcaiamis,
Selected Sub-groups and Special

Aggregates (Not Seasonally Adjusted;,

by City (1981 =100, Unless Otherwisg i'ndimoied)

St. John’s Charlottetown/Summerside
Indexes Percentage change Indexes Percentage change
March 1990 from March 1990 from
Indices Taux de vanation Indices Taux de vanation
Mars 1990 contre Mars 1990 contre
March February March March February March
1990 1990 1989 1990 1990 1989
No Mars Fevrier Mars Mars Février Mars
1 All-items 148.6 0.3 4.8 146.5 0.4 5.2
2 Food 132.0 0.5 46 138.3 -0.1 6.2
3  Food purchased from stores 128.8 0.3 4.5 134.4 -0.1 6.6
4 Meat 126.0 0.1 4.9 123.7 0.2 3.3
) Dairy products and eggs 137.6 0.7 32 138.9 0.0 38
6 Bakery and other cereal
products 141.8 -0.6 5.4 148.8 0.1 7.4
7 Fruit 136.4 0.7 79 144.8 4.2 183
8 Vegetables 1225 25 10.6 149.2 -5.6 154
9 Sugar and sugar preparations 108.1 0.4 12.0 99.4 6.0 31%
10 Coffee and tea 110.5 -1.3 -04 106.1 -0.7 23
" Fats and oils 125.7 3518 2.0 123.4 -0.2 24
12 Other foods, food preparation
matenals and food preparations 120.8 04 52 131.3 -0.9 4.0
13 Food purchased from restaurants 148.2 0.9 4.1 153.7 0.1 58
14 Housing 146.2 0.3 3.8 140.2 0.6 4.2
15  Shelter 148.5 0.3 4.6 140.8 0.2 4.1
16 Principal accommodation 148.1 0.2 4.7 1405 0.2 4.8
17 Rented accommodation 143.9 0.2 2.1 147.6 0.1 21
18 Rent 145.2 0.1 N2 147.8 0.1 2
19 Owned accommodation 146.4 03 4.6 149.5 0.4 45
20 Water, fuel and electricity for
principal accommodation 149.0 0.0 7.4 116.9 0.0 7is)
21 Household operation 139.9 05 0.4 145.2 2.8 5.7
22  Household furmishings, equipment
and related services 1373 0.0 3.9 1336 0.6 2'5
23 Clothing 146.5 1.5 27 128.6 -1.2 0.5
24 Women’s wear 153.7 3.2 36 129.3 -0.6 Q15
25 Men's wear 144.6 -0.7 15% 125.5 -24 0.1
26  Transportation 150.5 -0.2 7.4 141.7 0.1 49
27  Private transportation 147.3 -0.4 7.4 138.8 -0.1 5.0
28 Gasoline 146.2 0.3 15.2 134.9 0.4 12.8
29  Public transportation 186.0 2.3 75 1754 2.2 3.9
30 Health and personal care 149.8 -0.6 2.8 165.4 3.4 7.6
31  Health care 1734 0.1 5.0 188.1 1.1 3.6
32 Personal care 137.9 -0.9 1557, 148.9 4.8 10.0
33 Recreation, reading and education 153.6 0.4 4.4 159.6 0.3 3.7
34 Recreation 1441 0.2 3.0 147.3 03 3.4
35 Reading materials and other printed matter 183.6 23 6.2 192.2 0.5 4.2
36 Education 170.8 0.4 7.9 188.4 -0.1 4.5
37 Tobacco products and alcoholic beverages 209.6 1.0 85 233.9 1.0 12.8
38 Tobacco products and smokers' supplies 266.2 0.0 24.2 302.4 0.0 20.4
39 Alcoholic beverages 185.2 1.4 315 196.9 1.9 Pl
Selected special aggregates:
40  All-items excluding food 153.8 03 48 148.9 0.5 4.5
41 Energy 143.9 0.1 94 123.7 0.2 9.7
42  Ali-items excluding energy 148.0 04 43 148.9 04 4.7
43 Food and energy 1872 04 6.1 133.8 0.0 Falk
44  All-tems excluding food and energy 154.2 04 4.3 152.4 0.6 4.3
45  All-tems excluding shelter 1917 0.5 49 1511 0.5 515
46  All-items converted to 1971 =100 3776 279.2(1)

1974 =100
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TABLEAU - 4
L'indice des prix a la consommation,
compaosantes principales, certains sous-groupes et agregats
speciaux (non desaisonnaliseés),
par ville (1981 = 100 sauf indication contraire)

Halifax Saint John
Indexes Percentage change Indexes Percentage change
March 1990 from March 1990 from
Indices Taux de variation Indices Taux de variation
Mars 1990 contre Mars 1990 contre
March February March March February March
1990 1990 1989 1990 1990 1989
Mars Feévrier Mars Mars Février Mars No
153.8 0.3 6.0 152.8 0.0 5.4 Ensemble 1
1441 0.3 79 144.7 0.1 7.2 Aliments 2
140.4 0.4 8.5 141.8 0.1 7.8 Aliments achetés au magasin 3
126.6 -0.1 6.7 130.6 -0.4 8.4 Viande 4
146.8 0.3 33 144.5 0.7 4.7 Produits laitiers et oeufs S5
Produits de boulangerie et autres produits 6
148.7 17, 5.6 146.3 0.2 6.8 ceréaliers
143.9 7.8 24.5 164.6 4.6 15.8 Fruits 7
163.9 -7.2 16.8 166.6 -8.8 13.3 Légumes 8
112.7 15.5 37.6 115.4 10.2 44 .4 Sucre et préparations a base de sucre 9
1124 1.9 0.5 115.8 1.0 3.9 Café et the 10
150.6 -2.1 -3.3 22T -0.6 35 Huiles et matiéres grasses 11
Autres aliments, ingrédients et T2
136.2 29 6.6 133.9 29 55 préparations alimentarres
156.3 0.0 6.3 158.0 0.1 5.0 Aliments achetes au restaurant 13
1511 0.5 49 15825 0.4 4.0 Habitation 14
15557 0.6 6.1 153.0 0.3 4.4 Logement 15
11553 0.6 6.2 152.7 0.3 4.4 Logement principal 16
163.9 a.3 3.7 148.6 a.1 2.8 Logement en location 17
164.1 08 3 148.7 0.1 27 Loyer 18
148.7 a.7 95 161.0 0.4 5.6 Logement en propréte 19
Eau, combustible et électricité 20
145.7 0.9 134 1374 0.0 34 pour le logement principal
144.5 0.8 1.3 156.0 0.9 3.9 Depenses de ménage 21
Articles d’ameublement, equipement 22
138.2 0.1 2.4 146.9 0.3 2.4 ménager et services connexes
133.2 -0.7 3.6 132.6 -1.0 3.0 Habillement 23
1325 0.5 5.7 138.2 0.3 5.3 Vétements pour femmes 24
129.2 -3.7 a1 125.9 -4.0 -0.4  Vétements pour hommes 25
150.6 0.0 5.5 146.8 -0.2 4.5 Transports 26
146.5 -0.2 5.4 143.8 -0.4 4.1 Transport priveé 27
1453 0.6 1.9 145.7 0.0 7.7 Essence 28
190.7 253 5.9 190.0 2.2 9.0 Transport public 29
162.5 0.9 4.2 151.3 0.5 4.6 Santé et soins personnels 30
184.9 0.3 4.3 Ji5\5 0.6 6.4 Soins de santé 31
147.0 1.2 4.1 139.6 a4 3.6 Soins personnels 32
161.9 0.5 3.6 158.4 -0.1 2.7 Loisirs, lecture et formation 33
153.8 0.4 3.0 149.1 -0.2 2.1 Loisirs 34
185.7 1.5 54 181.5 -0.1 3.5 Maténel de lecture et autres imprimeés 35
186.9 [eX: 5.4 206.7 .2 5.8 Formation 36
236.9 0.1 14.8 254.6 0.1 20.0 Produits du tabac et boissons alcoolisees 37
349.0 0.3 33.0 377.4 0.2 40.8 Produits du tabac et articles pour fumeurs 38
186.4 0.0 4.7 186.1 0.0 4.7 Boissons alcoolisees 39
Certains agregats speciaux:
156.6 0.3 5.6 155.6 0.0 5.0 Ensemble sans les aliments 40
145.0 0.8 2274 137.6 0.0 4.6 Energe 41
154.0 03 5.5 154.4 0.1 5.5 Ensemble sans I'énergie 42
145.2 0.4 9.3 1421 0.0 6.4 Aliments et énergie 43
1157.3 0.3 4.9 158.0 0.0 5.1  Ensemble sans les aliments et I'énergie 44
155.5 0.2 5.9 155.0 0.0 5.7 Ensemble sans le logement 45
356.8 364.6 Ensemble converti a 1971 =100 46
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TABLE - 4 (Continued)

The Consumer Price Index, Major Components,
Selected Sub-groups and Special

Aggregates (Not Seasonally Adjusted),

by City (1981 =100, Unless Otherwise Indicated)

Queébec Montreal
Indexes Percentage change Indexes Percentage change
March 1990 from March 1990 from
Indices Taux de variation Indices Taux de variation
Mars 1990 contre Mars 1990 contre
March February March March February March
1990 1990 1989 1990 1990 1989
No Mars Févner Mars Mars Février Mars
1 All-items 154.8 0.3 45 156.8 0.3 4.5
2 Food 147.0 -0.3 4.0 150.1 -0.2 5.1
3 Food purchased from stores 144.7 -0.4 41 147.8 -0.5 5.2
4 Meat 139.4 1.2 0.4 142.2 20 32
5 Dairy products and eggs 151.7 -0.1 4.0 150.9 -0.5 3.2
6 Bakery and other cereal
products 1441 -0.2 4.0 150.3 -0.2 3.3
7 Fruit 154.5 2.5 6.3 157.1 34 6.3
8 Vegetables 155.5 -6.2 15.9 159.9 -9.6 19.5
9 Sugar and sugar preparations 136.5 (] 18.1 131.8 0.3 16.2
10 Coffee and tea 105.8 2.1 -0.5 103.2 0.3 0.8
1 Fats and oils 111.2 -0.3 -6.1 1294 0.9 -3.6
12 Other foods, food preparation
matenials and food preparations 138.3 -1.4 3% 142.7 0.7 438
13  Food purchased from restaurants 157.7 0.2 4.0 157.9 0.4 4.8
14 Housing 158.9 0.3 4.8 159.2 0.1 3.6
15  Shelter 167.7 0.0 59 167.8 0.1 4.8
16 Principal accommodation 167.4 0.0 6.1 168.1 0.1 40
7 Rented accommodation 165.1 0.0 8.5 164.5 0.0 3.¢
18 Rent 166.2 0.0 3.4 166.3 0.1 4.1
19 Owned accommodation 172.0 0.1 7.4 176.7 0.3 4.6
20 Water, fuel and electricity for
principal accommodation 156.8 -0.3 6.8 150.8 -0.2 iz5
21 Household operation 139.1 0.4 2.7 140.5 0.0 2.6
22  Household furrishings, equipment
and related services 1325 o) 1.1 138.0 0.3 -0.7
23  Clothing 138.9 1.0 3.4 138.0 12 3.5
24 Women's wear 142.2 0.9 4.6 139.8 1.0 4.7
25 Men’'s wear 133.4 14 2.1 133.8 1.7 2.0
26  Transportation 1491 0.1 4.0 155.9 0.6 4.7
27  Prvate transportation 145.6 0.0 3.9 153.1 0.6 4.3
28 Gasoline 155.7 1.2 10.2 156.7 1.5 104
29  Public transportation 190.6 1.0 6.3 180.6 1.4 8.3
30 Health and personal care 157.6 -0.1 4.3 155.0 0.3 34
34 Health care 180.6 0.2 4.0 166.6 0.1 4.1
32 Personal care 143.0 -0.1 45 147.3 0.2 29
33 Recreation, reading and education 141.6 1.2 28 149.2 1.2 3.3
34  Recreation 137.9 1.2 31 146.7 1.3 35
35 Reading materials and other printed matter 165.7 =5 22 177.7 0.7 59
36 Education 131.7 1.2 1.2 129.7 04 1.9
37 Tobacco products and alcoholic beverages 220.3 0.0 10.4 2226 0.0 1.7
38 Tobacco products and smokers’ supplies 281.1 0.0 18.9 283.8 0.0 20.5
39  Alcoholic beverages 188.6 0.0 56 184.8 0.0 5.1
Selected special aggregates:
40  All-items excluding food 157.0 04 45 159.3 04 .8
41 Energy 155.9 0.5 8.6 156.6 0.6 2.3
42  All-items excluding energy 154.0 0.2 4.1 156.3 0.3 4.7
43  Food and energy 150.4 -0.1 512 1517 0.0 6.0
44  All-items excluding food and energy 156.4 0.3 4.2 159.0 0.4 4.3
45  All-items excluding shelter 152.1 0.3 4.0 154.7 04 3¢
46  All-items converted to 1971=100 361.5 3672
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TABLEAU - 4 (Suite)
L'indice des prix a la consommation,
composantes principales, certains sous-groupes et agregats
speciaux (non desaisonnalises),
par ville (1981 = 100 sauf indication contraire)

Ottawa Toronto
Indexes Percentage change Indexes Percentage change
March 1990 from March 1990 from
Indices Taux de variation Indices Taux de variation
Mars 1990 contre Mars 1990 contre
March February March March February March
1990 1990 1989 1990 1990 1989
Mars Février Mars Mars Fevrier Mars No
157.3 03 54 164.6 0.3 5.6 Ensemble 1
140.7 ¢4 4.5 152.3 0.2 49 Aliments 2
130.7 0.5 4.1 148.2 0.1 4.8 Aliments achetés au magasin 8
125.4 2.0 6.2 144.6 0.1 K vy Viande 4
1343 0.2 3% 147.4 -0.3 4.6 Praduits laitiers et oeufs 5
Produits de boulangerie et autres produits 6
120.6 0.0 1.6 146.2 0.7 3.2 céréaliers
147.7 3.1 6.2 164 .4 4.0 10.3 Fruits 7
154.6 4.1 10.4 167.6 -4.2 17.0 Legumes 8
64.5 0.0 3.7 118.7 1.1 6.2 Sucre et préparations a base de sucre 9
92.5 2.2 4.2 109.4 0.9 1.1 Caté et the 10
105.2 5.1 6.5 135.7 -0.3 0.5 Huiles et matiéres grasses 1
Autres aliments, ingrédients et 12
130.1 -0.5 0.9 147.1 0.1 < | préparations alimentaires
165.8 0.3 5% 163.3 0.4 5.2 Aliments achetés au restaurant 18
161.2 0.2 5.6 1701 0.1 5.0 Habitation 14
169.6 0.1 6.4 178.3 0.1 6.1  Logement 15
169.2 0.2 6.6 178.8 0.1 6.3 Logement principal 16
i158(3 0.1 4.6 161.6 0.4 4.7 Logement en location 17
158.9 0.1 4.4 162.2 0.4 4.8 Loyer 18
178 0.3 9.0 192.1 0.1 8.8 Logement en propriéte 19
Eau, combustible et electricite 20
156.7 -0.1 3.0 148.7 -0.3 -2.9 pour le logement principal
145.6 0.3 2.8 154.5 0.0 2.5 Deépenses de ménage 21
Articles d'ameublement. eéquipement 22
139.8 3:6 140.7 0.4 1.4 meénager et services connexes
142.0 09 4.0 146.0 6.9 3.3 Habillement 23
141.4 0.6 4.8 1441 0.5 3.9 Vétements pour femmes 24
139.1 115 25 140.0 1.7 2.6 Vétements pour hommes 25
160.7 0.1 6.1 162.8 0.5 7.6 Transports 26
154.7 0.2 5.8 159.2 0.3 7.5 Transport prive 27
153.2 0.2 14.9 148.7 2.3 b 7274 Essence 28
208.2 1.8 8.8 188.2 2.0 8.4 Transport public 29
163.2 0.1 4.7 164.3 0.7 6.5 Sante et soins personnels 30
W3 -0.8 3.8 182.2 0.4 6.2 Soins de santé 34
151.3 0.7 5.3 152.7 0.9 6.7 Soins personnels 32
1541 0.9 3.6 160.6 0.6 5.0 Loisirs, lecture et formation 33
142.3 1.0 )l 151.9 0.5 4.0 Loisirs 34
191.6 0.9 2.6 189.2 1.0 6.5 Materiel de lecture et autres imprimés 35
185.2 0.4 6.8 186.2 0.4 8.4 Formation 36
2228 0.4 10.6 2251 6.4 10.3 Produits du tabac et boissons alcoolisees 37
3134 0.1 20’5 313.8 0.1 21.8 Produits du tabac et articles pour fumeurs 38
185.7 0.5 5.8 189.3 0.5 4.8 Boissons alcoolisées 39
Certains agregats speciaux:
161.6 0.3 5.6 167.9 0.4 5.7 Ensemble sans les aliments 40
152.9 0.1 8.7 146.3 1.2 6.9 Energe 41
15178 0.3 5.1 165.7 0.3 5.5 Ensemble sans 'énergie 42
144.5 e:3 5.6 151.0 04 5.3 Alments et energie 43
162.0 0.3 (e 169.7 0.4 5.7 Ensemble sans les aliments et I'energie 44
154.7 0.3 5.0 161.0 0.4 5.5 Ensemble sans le logement 45
364.0 387.0 Ensemble converti a 1971 =100 46
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TABLE - 4 (Continued)

The Consumer Price Index, Major Components,

Selected Sub-groups and Special

Aggregates (Not Seasonally Adjusted),
by City (1981 =100, Uniess Otherwise Indicated)

Thunder Bay Winnipeg
Indexes Percentage change indexes Percentage change
March 1990 from March 1990 from
indices Taux de variation Indices Taux de variation
Mars 1990 contre Mars 1990 contre
March February March March February March
1990 1990 1989 1990 1990 1989
No Mars Février Mars Mars Février Mars
1 All-items 154.3 0.2 4.8 1538 0.5 4.8
2 Food 144.0 0.2 5.5 140.5 0.1 57
3 Food purchased from stores 140.7 0.1 6.2 137.3 0.2 6.5
4 Meat 134.9 0.8 6.3 130.2 255 6.4
5 Dairy products and eggs 147.4 0.4 5k 134.8 -0 1.9
6 Bakery and other cereal
products 1449 1.8 3.9 148.9 -0.7 4.6
7 Fruit 135.8 3.0 6.3 132.4 2'8 8.6
8 Vegetables 1515 -6.8 18.5 151.3 -4.4 10.7
9 Sugar and sugar preparations 11107 3.6 8.7 129.5 1.5 34.6
10 Coffee and tea 125:5 -0.2 2.3 112.8 0.7 2.8
1 Fats and oils 139.1 1.0 1.2 116.1 -0.9 0.3
12 Other foods, food preparation
materials and food preparations 141.4 -0.9 3.8 138.1 0.8 10.0
13  Food purchased from restaurants 158.4 0.6 3.9 148.8 0.0 a3
14 Housing 1511 0.3 3.4 152.9 0.3 3
15  Shelter 153.6 0.5 4.7 156.8 0.2 ! (4
16 Principal accommodation 1158% 0.5 4.9 156.8 0.2 2
17 Rented accommodation 139.9 0.0 2.6 156.6 01 2.0
18 Rent 139.8 0.1 2.5 156.6 0.1 2.8
19 Owned accommodation 152.6 0.9 6.3 159.6 0.4 86
20 Water, fuel and electricity for
principal accommodation 160.3 0.0 3.4 145.7 0.0 6.4
21 Household operation 146.9 -0.3 2.2 147.7 0.0 4.2
22  Household furnishings, equipment
and related services 1415 0.4 -0.5 139.9 1.4 0.3
23 Clothing 138.6 0.4 3.4 139.0 0.4 3.1
24 Women's wear 136.9 0%, 3.8 1:3725,; 1.0 3.7
25 Men’s wear 138.8 -0.2 2.3 138.4 -0.3 24l
26 Transportation 159.2 -01 57 152.8 0.7 6.7
27  Pnvate transportation 155.3 -0.4 54 147.9 05 6.8
28 Gasoline 153.5 0.1 ik 156.6 2.2 21.9
29 Public transportation 199.9 2.9 9.1 192.9 2.4 6.5
30 Health and personal care 154.7 -1.7 26 151.8 0.1 35
31  Health care 176.5 -0.6 41 165.4 -0.2 3:8
32 Personal care 1404 -2.3 1.7 1415 0.3 &7
33 Recreation, reading and education 154.5 0.5 34 160.1 0.2 3.3
34 Recreation 148.2 0.4 2.4 150.4 0.1 2.0
35 Reading matenals and other printed matter 182.4 0.8 515 186.9 1.3 6.0
36  Education 180.2 0.5 8.8 196.9 0.6 8.3
37 Tobacco products and alcoholic beverages 219.9 0.4 113 245.4 0.9 11.4
38 Tobacco products and smokers’ supplies 2923 0.2 19.9 374.1 0.6 26.9
39  Alcoholic beverages 188.4 0.5 5.9 194.4 1.2 3.1
Selected special aggregates:
40  All-items excluding food 157.2 01 46 158.1 0.5 4.F
41 Energy 157.1 0.1 7.3 149.1 1.2 14 4
42  All-items excluding energy 154.0 0.2 4.5 154.1 0.3 4%
43 Food and energy 148.2 0.1 6.1 143.3 0.5 8.0
44  All-items excluding food and energy 156.9 0.1 43 159.0 0.4 3.9
45  All-items excluding shelter 156.2 0. 48 154.6 0.9 2
46  All-items converted to 1371 =100 361.1 362.4
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TABLEAU - 4 (Suite)

i "indice des prix a la consommation,

composantes principales, certains sous-groupes et agregats
speciaux (non desaisonnalises),

rar ville (1981 = 100 saut indication contraire)

Regina Saskatoon
Indexes Percentage change Indexes Percentage change
March 1990 from March 1990 from
Indices Taux de vanation Indices Taux de varnation
Mars 1890 contre Mars 1990 contre
March February March March February March
1990 1990 1989 1990 1990 1989
Mars Févner Mars Mars Février Mars No
151.6 0.5 49 152.5 0.2 4.8 Ensemble 1
137.7 0.4 5.0 138.7 0.7 5.2 Aliments 2
135.1 0.6 5.9 137.4 0.9 6.4 Aliments achetés au magasin 3
128.3 0.9 6.9 125.1 1.5 553 Viande 4
130.5 0.9 1.6 132.2 0.7 261 Produits laitiers et oeufs 5
Produits de boulangere et autres produits 6
148.4 -0.1 4.2 144.5 -0.4 3.6 céréaliers
128.8 3.2 3.0 145.2 4.8 34 Fruits 7
141.8 -6.5 9.6 162.1 -3.3 216 Légumes 8
115.8 6.2 28.2 1325 4.3 28.5 Sucre et préparations a base de sucre 9
11214 14 04 108.8 2.5 -0.1 Café et the 10
126.8 -0.5 -1.0 128.1 -1.2 -0.2 Huiles et matiéres grasses 1"
Autres aliments, ingredients et 12
130.4 -0.6 5.0 143.1 -0.6 6.0 préparations aimentaires
1451 0.1 3.0 143.2 0.2 2.7 Aliments achetés au restaurant 13
150.0 0.2 25 150.1 -0.1 2.2 Habitation 14
155.0 0.3 2.9 152.6 -0.1 2.1 Logement 15
154.8 03 2.8 152.1 -0.1 2.1 Logement principal 16
148.2 0.1 2.2 145.2 0.1 1.8 Logement en location 17
149.5 0.1 2.3 145.0 0.1 1.3 Loyer 18
152.2 0.5 3.5 152.3 -0.2 33 Logement en propriéte 19
Eau, combustibie et électricité 20
171.8 0.0 1.1 167.9 0.0 04 pour le logement principal
145.5 -0.6 1.7 144.5 0.2 2.1 Dépenses de ménage 21
Articles d’ameublement, équipement 22
138.1 0.3 2.0 144.2 -0.2 2.4 meénager et services connexes
134.8 0.7 29 138.6 0.6 2.7 Habillement 23
135.6 0.6 33 140.5 0.6 3.4 Vétements pour femmes 24
134.3 1.0 24 137.5 0.7 1.9 Vétements pour hommes 25
1521 1.4 10.2 1509 -0.1 9.5 Transports 26
149.3 1.3 10.3 1471 -0.3 9.8 Transport prive 27
150.7 7.3 43.5 154.3 0.0 40.1 Essence 28
190.9 2.6 104 187.4 2.3 6.5 Transport public 29
175.5 -0.6 29 187.4 0.9 56 Santé et soins personnels 30
221.8 -0.3 33 239.0 1.0 4.2 Soins de sante oh)
146.7 -0.8 2.6 152.9 0.8 6.6 Soins personnels 32
1531 0.1 21 155.5 0.0 3.5 Loisirs, lecture et formation 33
145.1 -0.1 1.1 146.0 -0.2 2.5 Loisirs 34
183.7 1.2 5.5 189.8 1.1 6.6 Matérel de lecture et autres imprimeés 35
189.2 0.4 4.5 183.1 ()5 5.7 Formation 36
2215 0.1 131 210.7 0.1 11.0 Produits du tabac et boissons alcoolisees 37
337.0 0.2 22.9 339.7 0.2 24.8 Produits du tabac et articles pour fumeurs 38
173.5 0.1 5.2 171.9 0.1 4.4 Boissons alcoolisees 39
Certains agrégats speciaux:
155.0 0.5 4.9 156.2 0.1 4.7 Ensemble sans les aiments 40
159.3 4.0 20.6 160.8 0.1 19.1  Energe 41
150.7 0.1 3.8 151.6 0.2 3.8 Ensemble sans I'énergie 42
144.6 1.6 9.6 145.3 0.4 9.2 Alimenis et énergie 43
154.3 0.1 3.5 155.3 0.1 3.5 Ensemble sans les aliments et I'énergie 44
152.3 0.5 5.6 153.8 0.3 5.6 Ensemble sans le logement 45

355.2 3517 Ensemble converti a 1971 =100 46
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TABLE - 4 (Concluded)

The Consumer Price Index, Major Components,
Selected Sub-groups and Special

Aggregates (Not Seasonally Adjusted),

by City (1981 =100, Unless Otherwise indicated)

Edmonton Calgary
Indexes Percentage change Indexes Percentage change
March 1990 from March 1990 from
Indices Taux de vanation Indices Taux de variation
Mars 1990 contre Mars 1990 contre
March February March March February March
1990 1990 1989 1990 1990 1989
No Mars Fevrier Mars Mars Fevrier Mars
1 All-items 148.1 0.3 5.0 1475 0.3 6.4
2 Food 143.4 0.5 3.2 138.9 -0.1 78
3 Food purchased from stores 143.0 0.6 35 140.1 -0.6 9.9
4 Meat 146.1 2.0 64 138.2 02 12.4
5) Dairy products and eggs 139.2 1.4 3.3 139.1 0.4 8.4
6 Bakery and other cereal
products 154.2 -0.4 36 152.9 0.8 13.8
% Fruit 138.7 52 0.4 140.8 4.2 27.2
8 Vegetables 161.8 0.2 114 156.7 -34 131
9 Sugar and sugar preparations 116.4 0.5 19.3 116.2 ‘1.4 259
10 Coffee and tea 117.1 -2.6 -3.1 98.6 -2:2 247
1 Fats and oils 136.6 1.0 4.4 149.8 0.8 205
12 Other foods, food preparation
materials and food preparations 141.6 -1.8 3.7 131.2 =1.2 1408
13  Food purchased from restaurants 145.3 0.1 2.8 139.2 0.5 |
14 Housing 137.5 0.9 5.4 138.0 0.4 5.9
15  Sheiter 136.9 1.2 6.5 137.2 0.6 LA
16 Principal accommodation 136.6 1.2 6.8 136.9 0.6 TS
g Rented accommodation 128.3 0:3 44 126.4 0.6 &8
18 Rent 128.2 0.4 4.6 126.6 06 6.7
19 Owned accommodation 136.2 1.4 7.9 1357 07 88
20 Water, fuel and electricity for
principal accommaodation 155.5 2.0 7.9 159.8 0.0 4.5
21 Household operation 145.8 0.2 343 143.8 0.1 4.5
22  Household furnishings, equipment
and related services 130.4 0.0 1.8 136.5 0.0 0.8
23 Ciothing 135.2 0.7 1.7 132.2 0.7 1.9
24 Women's wear 133.6 0.3 1.8 128.0 0.2 22
25 Men's wear 135.9 1.4 1.0 130.1 15 1
26 Transportation 152.2 -0.6 6.0 1526 0.2 747/
27  Private transportation 147.0 -0.9 5.9 147.8 -0.1 7.6
28 Gasoline 168.3 1.0 2217 165.8 %7 23.0
29  Public transportation 206.1 2.9 %S 188.7 2.7 76
30 Health and personal care 156.4 0.4 5.0 160.8 0.2 6.1
31 Health care 187.7 0.7 6.3 186.4 0.7 6.6
32  Personal care 138.0 0.1 4.1 145.2 -0.2 5.8
33 Recreation, reading and education 153.8 -0.1 40 153.2 0.4 4.7
34 Recreation 148.5 -0.3 3.5 146.6 -QOil (il
35 Reading matenals and other printed matter 185.2 0.7 4.8 183.2 2.8 7t
36  Education 147 0.4 5.8 183.2 18 9.2
37 Tobacco products and alcoholic beverages 2439 0.0 1MLS; 240.2 0.0 119
38 Tobacco products and smokers’ supplies 392.6 0.0 26.7 385.4 0.1 32.2
39 Alcoholic beverages 197.9 0.0 3.0 197.5 0.0 81
Selected special aggregates:
40  All-tems excluding food 149.4 0.3 5.4 148.3 0.3 &
41 Energy 154.2 1K 17.2 157.6 0.8 4.1
42  Allitems excluding energy 147.7 0.2 4.2 146.5 0.3 3.3
43 Food and energy 145.9 0.8 6.9 143.6 0.1 58
44  All-items excluding food and energy 148.9 0.2 4.3 148.3 0.3 54
45  Ali-items excluding shelter 153.1 0.1 4.4 153.0 0.1 5.2
46  All-items converted to 1971 =100 353.2 348.2

{2) December 1984 =100
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TABLEAU - 4 (Fin)
L'indice des prix a la consommation,
composantes principales, certains sous-groupes et agregats
speciaux (non desaisonnalises),
par ville (1981 = 100 sauf indication contraire)

Vancouver Victoria(2)
Indexes Percentage change Indexes Percentage change
March 1990 from March 1990 from
Indices Taux de vanation Indices Taux de variation
Mars 1990 contre Mars 1990 contre
March February March March February March
1990 1990 1989 1990 1990 1989
Mars Février Mars Mars Févner Mars No
150.3 0.4 5.6 120.2 0.6 5.8 Ensemble 1
143.1 0.5 4.4 120.3 0.8 5.0 Aliments 2
140.1 0.5 4.2 120.3 18] 5.2 Aliments achetés au magasin 3
138.8 1.0 5.8 114.7 0.9 5.0 Viande 4
127.7 -4.0 -4.3 109.8 01 23 Produits latiers et oeufs 5
Produits de boulangerie et autres produits 6
146.0 1.7 5.2 119.1 -2.3 24 céréaliers
133.0 9.6 34 120.3 8.3 4.2 Fruits 7
156.1 -2.3 14.9 1516 5.0 14.7 Légumes 8
121.5 0.2 8.6 133.2 -1.0 154 Sucre et preparations a base de sucre 9
103.5 3.6 -3:3 101.3 0.1 a1 Caté et the 10
157.9 -1.3 -1.0 1154 -1.3 0.7 Hulles et matieres grasses 11
Autres aliments, ingredients et 2
141.9 -1.0 5.1 124.8 -1.7 5.0 préparations almentaires
150.8 Q87 5.2 120.3 0.0 4.5 Aliments achetés au restaurant 13
142.7 0.4 6.2 1129 0.4 6.1 Habitation 14
145.8 0.3 75 113.0 0.6 7.4 Logement 15
144.6 0.4 7.6 23 0.5 78 Logement principal 16
149.5 0.3 6.5 120.2 0.5 6.0 Logement en location 17
149.8 0.3 6.5 120.5 0.5 6.1 Loyer 18
139.9 0.5 9.6 112.6 0.8 8.4 Logement en proprete 19
Eau, combustible et électricite 20
147.8 0.0 2.0 96.0 0.0 6.9 pour le logement principal
1431 0.6 BY7 114.0 0.6 4.5 Dépenses de menage 21
Articles d'ameublement, equipement 22
130.5 0.3 1.0 111.9 0.1 1.2 menager et services connexes
134.6 1.8 1.4 116.7 1377 1.6 Habillement 23
131.9 22 0.8 116.2 2.0 1.1 Vétements pour femmes 24
1354 2z 1.4 117.5 1.6 1.5 Vétements pour hommes 25
160.8 -0.3 8.1 122.2 0.1 8.0 Transports 26
155.8 -0.6 8.3 119.4 -0.3 8.2 Transport prive 27
162.7 0.1 22.4 107% 0.1 331 Essence 28
1984 2.4 6.6 141.0 2.4 5.4 Transport publhic 29
144.1 0.4 3.0 118.4 0.7 2.7 Sante et soins personnels 30
153.8 0.6 2.1 119.9 -0.2 3.5 Soins de santé 3l
137.8 0.4 3.6 117.2 14 2.1 Soins personnels 32
161.3 0.2 4.0 1281 0.2 5.0 Loisirs, lecture et formation 33
149.3 0.0 2.8 124.8 -0.2 4.3 Loisirs 34
190.2 15 4.9 1431 24 7.1 Maténel de lecture et autres imprimes 35
223.2 0.6 8.1 11858 0.5 7.2 Formation 36
210.7 08 8.0 153.4 0.9 8.6 Produits du tabac et boissons alcoolisees 37
3159 {53! 24.4 2241 2.0 28.1  Produits du tabac et articles pour fumeurs 38
181.8 0.7 815 135.0 0.6 3.7 Boaissons alcoolisees 39
Certains agregats speciaux:
152.2 04 5.8 120.2 0.5 6.0 Ensemble sans les aliments 40
154.5 0.0 12.6 101.2 0.0 19.2 Energie 41
149.7 0.5 5.1 122.0 0.6 5.0 Ensemble sans I'energie 42
146.1 04 6.6 1145 0.5 8.3 Aliments et énergie 43
1516, 0.4 (1) 122:5 0.6 5.1 Ensemble sans les aliments et I'énergie 44
153.4 0.5 4.9 1234 0.6 5.3 Ensemble sans le logement 45
359.1 Ensemble converti a 1971 =100 46

(2) Deécembre 1984 =100
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TABLE - 5

The Consumer Price Index, Major Components
and Selected Special Aggregates

(Not Seasonally Adjusted)

tor Whitehorse and Yellowknite, March 1982 =100

TABLEAU - 5

L'indice des prix a la consommation,

composantes principales et certains agregats speciaux
(non desaisonnalisés)

pour Whitehorse et Yellowknife, Mars 1982 = 100

Whitehorse Yellowknife
Indexes Percentage change Indexes Percentage change
March 1990 from March 1990 from
Indices Taux de variation Indices Taux de variation
Mars 1990 contre Mars 1990 contre
March February March March February March

1990 1990 1989 1990 1990 1989

Mars Février Mars Mars Février Mars
All-items excluding Ensemble sans le
shelter 138.1 0.0 4.3 1427 0.4 5.6 logement
Food 136.3 0.7 3.2 1324 1.1 4.6 Alments
Housing excluding shelter 131.4 0.2 2.7 130.4 0.2 3.3 Habitation sans le logement
Clothing 126.3 24 3.0 132.9 1.1 4.5 Habillement
Transportation 134 .2 -0.2 46 141.1 0.1 3.6 Transports
Health and personal care 140.1 -0.8 4.2 145.2 -1.8 -0.3 Santé et soins personnels
Recreation, reading and Loisirs, lecture et
education 146.7 0.0 4.8 141.6 04 5.9 formation
Tobacco products and Produits du tabac et
alcoholic beverages 170.0 0.0 9.2 195.8 0.0 16.2 boissons alcoolisées
Selected special aggregates Certains agrégats speciaux
All-items excluding Ensemble sans les aliments
food and shelter 139.3 0.2 4.7 1441 0.1 5.9 et le logement
Energy 108.1 1S 1.8 122.0 1.8 6.6 Energie
All-items excluding food, Ensemble sans les aliments,
shelter and energy 141.3 0.1 4.4 145.0 0.1 5.8 le logement et 'énergie
All-items 136.7 0.1 3.7 145.2 0.4 5.2 Ensemble
Housing 130.9 0.3 1.9 149.1 0.4 3.8 Habitation
Note: Note:

In keeping with s commitment to publish consumer price
indexes for at least one urban centre in each province and
territory, Statistics Canada, as part of the 1978 Updating,
began to develop consumer price indexes for the urban
centres of Whitehorse and Yellowknife. While indexes for
these centres are available starting in March of 1982, they
are only included in the calculation of the official CPI for
Canada starting with the January 1985 data.

It has not yet been possible to develop an owned
accommodation index for these two centres comparable to
that in concept of the national CPl. The nature and the
relatvely small size of the housing market in these two
centres are such that Statistics Canada has been unable to
construct rehable price indexes for new houses. It was
decided that as an interim and only available alternative
measure, the price movement of rental accommodation would
be used to represent that of owned accommodation. As a
consequence, the All-items indexes published for these
centres are not comparable to those for Canada or for any of
the other sixteen urban centres for which a CPI is produced.
The rent data used are collected on a quarterly basis by the
respective terntorial governments. For rents, the data are
incorporated into the consumer price indexes for these two
centres with a two month lag.

Statistique Canada, conformément a son engagement de publier des
indices des prnix a la consommation pour au moins un centre urbain
dans chague province et territoire, a commence a élaborer des indices
de prix a la consommation pour !es centres urbains de Whitehorse et
Yeliowknife dans le cadre de la mise & jour de 1978. Bien que les
indices pour ces cenlres soient disponibles a partir de mars 1982, ils ne
sont compris dans le calcul de I'IPC officiel pour le Canada gu'a
compter de janvier 1985 seulement.

Il n’a pas encore été possible d'elaborer, pour ces deux centres, un
indice du logement en propriété qui soit conceptueliement comparable 3
celui incorporé a I''PC national. La nature et la petitesse relative du
marcheé de |'habitation dans ces deux centres ont empéche Statistige
Canada de construire des indices de prix fiables pour les maisons
neuves. Comme c'est la seule mesure disponible, Il a été décida
d'utiliser, pour le moment, le mouvement des prix du logement en
location pour représenter celui du logement en propriete. En
conséquence, les indices d’ensemble publiés pour ces centres ne sont
pas comparables a ceux du Canada ou d'aucun des seize aulras
centres urbains pour lesquels un IPC est calculé. Les données sur &g
loyers utilisees sont recueillies trimestriellement par les e
administrations publigues territoriales. S'agissant des loyers. &3
données pour ces deux centres sont incorporées aux indices de pric &
la consommation avec deux mois de retard.
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TECHNICAL NOTES
(THE CONSUMER PRICE INDEX)

NOTES TECHNIQUES (L’INDICE DES
PRIX A LA CONSOMMATION)

Definition

The Consumer Price Index (CPl) is an indicator of changes in
consumer prices, as experienced by the target population.
The CPI is generally defined as a measure of price change
obtained by comparing, through tme, the cost of a basket of
commodities, specified according to puchases made by the
target population in a certan reference penod. Since the
basket contains commodities of unchanging or equivalent
guantity and quality, the index reflects only pure price
movement.

Separate CPI's are published for Canada and for 18 urban
centres, including Whitehorse and Yellowknife. These urban
centres were, mn pan, selected n order to have a
representative CPl in each province. Urban centre CP!'s
indicate which urban centres have higher (lower) rates of
price change (between one time period and another). They do
not indicate higher (lower) prices between urban centres or
between urban centres and Canada. Price level comparnsons
between urban centres for a selected number of items in the
CPI "basket™ are published separately in Consumer Prices
and Price indexes, Catalogue 62-010, quarterly.

Definition

L'indice des prix a la consommation (IPC) est un indicateur des
variations des prix a la consommation, telles que pergues par une
popuiation cible. L'IPC est généralement défini comme une mesure des
variations de prix obtenue par la comparaison dans le temps du cout
d'un panier de produits, déterminé selon les achats effectués par la
population cible durant une certaine période de référence. Puisque le
panier contient des produits de quantié et de qualité invarables ou
equivalentes, l'indice est le produit uniguement du mouvement des prix.

Des IPC distincts sont publiés pour le Canada et pour 18 centres
urbans, incluant Whitehorse et Yellowknife. On a chaisi en partie ces
centres urbains afin de disposer d'un IPC représentatif pour chaque
province. Les IPC des centres urbains indiquent lesquels parmi ces
derniers ont des taux supérieurs ou Iinféneurs de variaton des prix
(entre deux périodes différentes). lls n'indiquent pas s les prix sont
superieurs ou inferieurs d'un centre urbain a l'autre, ou si ces derniers
sont, dans un centre urbain donné, supérieurs ou inferieurs aux
données relevees a I'échelle natonale. Les comparaisons entre les
niveaux de prix de differents centres urbains pour un cerain nombre de
produits faisant partie du "panier” de I''PC sont publiées séparement a
chaque trimestre dans Prix & la consommation et indices des prix,
n°® 62-010 au catalogue.

Population Coverage

The CPI covers all private households in Canadian urban
centres with 1986 estimated populatons of 30,000 or more,
nlus Whitehorse and Yellowknife. In 1986, there were 82
such urban centres, grouped into 34 urban-centre stratum.
These urban centres accounted for, in total, close to 75% of
the total current consumption i 1986 by all spending units in
Canada (in both urban and rural areas).

Champ d’observation de la population

L'IPC couvre tous les ménages prives des centres urbains canadiens,
dont la population était esttmée en 1986 a 30,000 habitants ou plus,
auxquels s'ajoutent Whitehorse et Yellowknife. En 1986, on comptait
82 centres urbains correspondant a cette definition, regroupes dans 34
strates de centres urbains. Ces centres urbains représentaient
ensemble prés de 75% de la consommation totale enregistree en 1986
pour toutes les unités de dépense du Canada (dans les secteurs tant
urbains que ruraux).

Price Coverage

The prices used in the CPI calculation are retail prices
inclusive of all excise and other faxes paid by consumers, The
selection of commodities, as well as outlets in which prices
are to be collected, is judge mental (other than for rents), with
the sample designed to represent volume selling commodities
and outlets.

The number of prices required for a given urban centre
depends on the importance of the commodity and the urban
centre in total Canadian consumption and on the nature of the
commodity. For most commodities, the price coliection for a
given month’s index 1S carried out within a four-week period,
starting in the third week of the previous month and ending in
the middle of the given month. Aithough prices for most CPI
commodities are collected monthly, prices for food and
gasoline, because of their volatlity, are collected twice a
month. Prices for commodities having less frequent price
change (e.g. property taxes, electricity rates, etc) are
collected at intervals longer than one month. Special pricings
are carried out for any commodity where there is ewidence
that significant  pnce changes have occurred between
b AT LT TR RSN i

Champ d’observation des prix

Les prix servant au calcul de I'PC sont les prix de détal, taxes
d'accise et autres incluses, payés par les consommateurs. Le choix des
produits, ainsi que celui des ponts de vente ou les prix dovent étre
recueillis, sont faits au jugé (sauf pour les loyers), et I'échantillon est
congu de fagon a représenter les etablissements a gros volume de
vente,

Le nombre de prix gu'il faut observer dans un centre urbain donné
dépend de I'mportance du produit et du centre urbain dans I'ensemble
de la consommation canadienne, et de la nature du produt. Pour la
plupart des produits, la collecte des prix pour I'indice d'un mois donné
est realisée au cours d'une période de quatre semaines qui débute vers
la troisieme semaine du mois précedent et se termine au miieu du mois
vise, Les prix de la plupart des produits pris en considération dans I'lPC
sont recueillis mensuellement, mais ceux des aliments et de l'essence
le sont deux fois par mois en raison de leur instabiiteé. Les prix qui
changent moins souvent, notamment les taxes foncieres, les tanfs de
I'électricité, etc., sont recuelllis & des intervalles de plus d'un mais. Un
relevé de prix spécial est effectué pour tout produt lorsqu'll y a heu de
penser qu'une vanation importante du prix s'est produite entre les
penodes prévues de relévement.
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Time Reference of the CPI

The CPI, for Canada and each urban centre, compares, in
percentage terms, prices in any given period to prices in the
official base penod, which 1s currently 1981. As a matter of
policy, the ime base of the CPI is changed every ten years to
correspond to the latest decenmal Census. The CPI's for
Whitehorse and Yellowknife are on a March 1982 base, while
Victoria 1s on a December 1984 base. Consumer price
changes are also published for every month with respect to
the previous month, i.e. month-to-month price indexes and for
every year with respect to the previous year, year-to-year
price indexes.

Weights and Linking in the CPI

The CPl maintains fixed guantitative proportions between
commodities for the life of a given basket. The baskets are
periodically updated, so that they take into account changes
in consumer expenditure patterns. In January 1989, the
basket reflecting the 1986 expenditure patterns replaced the
1982 basket, which had replaced the 1978 expenditure
patterns. The continuty of the CPl series is maintained by
"linking” the corresponding indexes that reflect consecutive
baskets.

The CPI is calculated as a weighted average of particular
commodity price indexes. The weghts are derived from
Family Expenditure Survey data. Text Table | compares
expenditure shares, corresponding to the latest three CPI
baskets, i1.e. those of 1978, 1982 and 1986. Expenditure
shares in Text Table 1 are expressed in two ways. Firstly, the
expenditure shares are expressed in survey year prices, i.€.
for 1986, they represent 1986 guantities at 1986 prices; for
1982, 1982 quantties at 1982 pnces; and for 1978, 1978
qguantites at 1978 prices. Secondly, in a second column, the
expenditure shares for 1982 and 1978 are also expressed in
1986 prices. A comparison of these expenditure shares with
those for 1986 reflects the guantitative changes between the
latest CPI three baskets.

Reference temporelle de I'lPC

L'IPC, pour le Canada et pour chague centre urbain, compare, Scus
forme de pourcentages, les prix de toute période donnée aux prix de &
période de base officielle, qui est actuellement 1981. 1l est préva
officiellement de changer la base temporelle de I''lPC a tous les dix ans,
afin que celle-ci corresponde au dernier recensement de la decennie.
Les IPC de Whitehorse et de Yellowknife ont pour pénode de base
mars 1982, tandis gue la période de base de Victona est décembre
1984. Les variatons des prix a la consommation sont également
publiees chague mois et chague annee, si bien que l'on trouve des
indices des prix d'un mois a l'autre ainsi que des indices des prix d'une
année a l'autre.

Poids et enchainement dans I'lPC

L'IPC maintient des proportions guantitatives fixes entre les produits
pour la vie d'un panier donné. Les paniers sont periodiguement mis a
jour, afin de temr comple des variations dans la cumposition des
dépenses de consommation. En janvier 1989, le paner basé sur la
composition des dépenses de 1986 a remplacé le panier de 1982, qui
lui-méme avait remplace le panier basé sur la composition des
dépenses de 1978. La continuité de la série de I'IPC est maintenue au
moyen de "I'enchainement” des indices correspondants d'un panier a
I"autre.

L'IPC est calculé en tant gue moyenne pondérée d'indices particuliers
de prix de produits. Les poids sont bases sur les données de I'enquéte
sur les dépenses des families. Le tableau explicatif 1 compare les paris
des dépenses dans chacun des trois dermers pamers de I'PC,
c'est-a-dire ceux de 1978, 1982 et 1986. Les parts des dépenses dars
le tableau explicatif 1 sont exprimées de deux manieres, D'abord, les
parts de dépenses sont exprimeées en prx de l'année d'enquéte.
c'est-a-dire pour 1986, elles représentent des guantités de 1986 a ik
prix de 1986; pour 1982, des quantites de 1982 a des prix de 1982, &t
pour 1978, des guantités de 1978 a des prix de 1978. Puis, dans @
deuxitme colonne, les parts des depenses pour 1982 et 1978 suii
également exprimées en prix de 1986. Une comparaison de ces para
des dépenses avec celles de 1986 permet de mesurer les varnaticia
quantitatives entre les trois derniers paners de I'lPC.

TEXT TABLE - |

Comparison of the 1986, 1982, and 1978 Distribution of
Expenditures used in the Consumer Price Index, by
Major Component, for Canada

TABLEAU EXPLICATIF - |

Comparaison des ventilations des depenses de 1986, 1982 et
1978 utilisees pour 'indice des prix a la consommation, pour
les composantes principaies, pour le Canada

Major components 1986 1982 1978 Composantes principales
expenditures expenditures expenditures(1)
Dépenses Dépenses de Dépenses de
de 1986 1982 1978(1)
Expressed  Expressed Expressed  Expressed Expressed
in 1986 in 1982 in 1986 in 1978 in 1986
prices prices prices prices prices
Exprimées  Exprimées Exprimées Exprimées Exprimées
en prix en prix en prix en prix en pnx
de 1986 de 1982 de 1986 de 1978  de 1986
All-items 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 Ensemble
Food 18.1 20.0 19.8 0.5 20.2 Aliments
Housing 36.3 38.1 376 35.5 349 Hamitation
Clothing 8.7 8.4 7.9 9.6 8.3 Habillement
Transportation 183 15.8 15.6 16.1 17.5 Transports
Health and personal care 4.2 4.0 4.0 3.7 3.7 Santé et soins personnels
Recreation, reading, and education 8.8 8.3 8.3 8.3 8.1 Loisirs, lecture, et formation
Tobacco products and Produtts du tabac et boissons
alcoholic beverages 5.6 54 6.8 52 7.4 alcoolisees

(1) The 1978 data were adjusted to be comparable with the classification system used for the 1982 and 1986 baskets.
(1) Les données de 1978 ont eté modifiées de fagon a& correspondre au systéme de classification utilisé pour les paniers de 1982 et

1986.
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Weights and Linking in the CPI (Concluded)

The expenditure shares shown in Text Table | should not be
used as weights to reconstruct or reaggregate the published
CPl senes. The methodology required to perform such
calculations 1s described in the The Consumer Price Index
Reference Paper'!). Further explanatons can be obtained,
upon request, from the Consumer Prices Section. Please note
also that the published CP! series on a 1981 time base is a
inked senes and, as such, should not be interpreted or
calculated as a weighted average of the corresponding
component prnce indexes. In exceptional cases, the linking
procedure may cause the percentage change and/or the level
of an aggregate index to fall outside the range of its
component indexes.

Poids et enchainement dans I'lPC (fin)

Les parts des depenses figurant au tableau explicatf 1 ne devraient pas
servir de poids en vue de reconstruire ou de réagreger ia sere pubhee
de P'IPC. La méthodologie requise pour de tels calculs est décrite dans
le Document de référence de I'indice des prix & la consommation!').
Vous pouvez obtenir sur demande des explications additonnelles en
vous adressant a la section des prix a la consommation. Veuillez noter
egalement que Ia série de I''PC publiée sur la base temporelle de 1981
est une sene enchainee, et qu'a ce titre, elle ne doit pas éetre
interprétée ou calculée en tant que moyenne pondéree des indices des
prix des composantes correspondantes. Dans des cas exceptionnels, le
changement en pourcentage ou le niveau de I'indice agrégé pourrait, a
cause de la méthode d'enchainement, dépasser |'étendue des indices
de ses comgosantes.

Seasonal Adjustment of the CPI

The seasonal adjustment is performed, within each basket, at
the level of the seven major components, so that All-items
and All-items excluding Food are the weighted average Of
their components. The seasonally adjusted aggregates are
linked, in the same manner as the unadjusted indexes, to form
a continuous series snce September 1978. The latest data
are incorporated in €ach month's calculation, thus elimmating
the previous requirement for projected seasonal factors. Data
incorporating revised seasonal factors for the most recent
basket are released with each January's publication.

Desaisonnalisation de I'lPC

La désaisonnalisation s’effectue au sein de chaque panier au niveau
des sept principales composantes, s bien que !'indice d'ensemble et
lindice d’'ensemble sans les aliments représentent les moyennes
pondérées de leurs composantes. Les agrégats desaisonnalises sont
enchainés, de la méme maniere que les indices non désaisonnalises,
afin de former une série continue commengant en septembre 1978. Les
donnees les plus récentes sont integrées dans le calcul de chaque
mois, ce qui éliming I'exigence antérieure voulant que Fon assure la
projection des facteurs saisonniers. Les données intégrant les facteurs
saisonniers révis€s pour le plus récent panier sont diffusées a chaque
mois de janvier, concurremment avec 1a publication.

Percent Versus Index Point Changes

The movements of the indexes from one month tc another are
expressed as percent changes, rather than changes in index
ponts. Index point changes are affected by the level of the
mdex, which in turn depends on the time base of that index.
Changes between any time period can readily be calculated
by dividing the index pont difference between the two time
periods by the base period index, and multiplying the result by
one hundred.

Changements en pourcentage versus changements
en points d'indice

Les mouvements des indices d’'un mois a l'autre sont exprnimes en
pourcentage plutdt qu'en pomnts dindice. Le niveau de I'ndice qut
depend de la base temporelle de cet indice a un effet sur les
changements en points d'indice. Les changements entre toute periode
peuvent se calculer directement en divisant la difference en ponts
d'indice entre les deux périodes par I'indice de la période de base et en
multiglant le resuitat par cent.

(1) See "The Consumer Price Index Reference Paper,
Updating based on 1986 expenditures”, Catalogue
62-553, Occasional, pages 73-76 inclusive.

(1) Voir le "Document de référence de lindice des prix a la
consommation: Mise a jour fondée sur les deépenses de
19827, n° 62-553 au catalogue, hors série, pages 73 a 76
inclusivement.
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