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Data in Many Forms 	 Des données sous plusieurs formes 

Statistics Canada disseminates data in a variety of forms. In 
addition to publications, both standard and special tabulations 
are offered on computer print-outs, microfiche and microfilm, 
and magnetic tapes. Maps and other geographic reference 
materials are available for some types of data. Direct access 
to aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canadas machine-readable data base and 
retrieval system. 

Statistique Canada diffuse les données sous diverses formes. Outri 
los publications, des totalisations habituelles et spéciales sont offerti" 
sur imprimés dordinateur, sur microfiches et microfilms et sur band 
magnétiques. Des cartes et d'autres documents de référeric 
géographiques sent disponibles pour cerlaines sortes de données 
L'accés direct a des données agrégées est possible par le 
truchement de CANSIM, Ia base de données ordinolingue et le 
système d'extraction de Statistique Canada. 

How to Obtain More Information 	 Comment obtenir d'autres renseignements 

Inquiries about this publication and the listed documents 	Toutes demandes de reriseignements au sulet do cette publication ou 
should be directed to: 	 tous les documents énumérés doivent ètre adressées a: 
Information and Current Analysis Unit, Sous-section de l'inforrnation et de l'analyse courante, 
Prices Division, Division des prix, 

Statistics Canada, Ottawa, K 1 A 0T6 (Telephone: 951-9606 Statistique Canada, 	Ottawa, 	Ki A 0T6 	(téléphone: 	951-9606 	au 
to the Statistics Canada reference centre in: centre de consultation de Statistique Canada a: 

St. Johns 	(772-4073) 	Winnipeg (983-4020) St. John's 	(772-4073) 	Winnipeg 	(983-4020) 

Halifax 	(426-5331) 	Regina (780-5405) Halifax 	(426-5331) 	Regina 	(780-5405) 

Montréal 	(283-5725) 	Edmonton (495-3027) Montréal 	(283-5725) 	Edmonton 	(495-3027) 

Ottawa 	(951-8116) 	Calgary (292-6717) Ottawa 	(951-8116) 	Calgary 	(292-6717) 

Toronto 	(973-6586) 	Vancouver 	(666-3691) Toronto 	(973-6586) 	Vancouver 	(666-3691) 

Toll-free access is provided in all provinces and territories. Un service d'appel interurbain sans frais est offert, dans toutes les 
for users who reside outside the local dialing area of provinces et dans les terriloires, aux utilisateurs qui habitent a 
any of the regional reference centres. l'extèrieur des zones de communication locale des centres 

régionaux de consultation. 

Newfoundland and Labrador 1 -800-563-4255 Terre-Neuve et Labrador 	 1 -800-563-425'- 

Nova Scotia, New Brunswick Nouvelle-Ecosse, Nouveau- Brunswick 
and Prince Edward Island 1 -800-565-7192 et IIe-du-Prince-Edouard 	 1 -8O0-565-719. 

Québec 1-800-361-2831 Québec 	 1 -800-361-2831 

Ontario 1 -800-263-1136 Ontario 	 1-800-263-1136 

Manitoba 1 -800-542-3404 Manitoba 	 1 -800-542-3404 

Saskatchewan 1 -800-667-7164 Saskatchewan 	 1 -800-667-7164 

Alberta 1 -800-282-3907 Alberta 	 1 -800-282-3907 

Southern Alberta 1 -800-472-9708 Sud de l'Alberta 	 1 -800-472-9708 

British Columbia (South Colombie-Britannique (sud 
and Central) 1-800-663-1551 et centrale) 	 1 -800-663-1551 

Yukon and Northern B.C. Yukon et ford de Ia C. -B. 
(area served by (territoire desservi par Ia 
NorthwesTel Inc.) Zenith 0-8913 NorthwesTel Inc.) 	 Zenith 0-8913 

Northwest Territories Territoires du Nord-Ouest 
(area served by (territoire desservi par Ia 
NorthwesTel Inc.) 	 Call collect 403-495-3028 NorthwesTel Inc.) 	Appetez a frais virés au 403-495-3028 

How to Order Publications 
	 Comment commander les publications 

This and other Statistics Canada publications may be 	On pout se procurer cette publication et les autres publications do 
purchased from local authorized agents and other community 	Statistique Canada auprés des agents autorisés et des autres 
bookstores, through the local Statistics Canada offices, or by 	librairies locales, par lentremise des bureaux locaux de Statistique 
mail order to Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa, 	Canada, ou en ècrivant a la Section des ventes des publications, 
K1A 0T6. 	 Statistique Canada, Ottawa, K1A 0T6. 

1(613)951-7277 	 1(613)951-7277 

Facsimile number 1(613)951-1584 	 Numéro du télécopieur 1(613)951-1584 

National toll free order line 1 -800-267-6677 	 Commandes: 1 -800-267-6677 (sans frais partout au CanaL:u 

Toronto 	 Toronto 
Credit card only (973-8018) 	 Carte do credit seulement (973-8018) 
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SYMBOLS 

The following standard symbols are used in Statistics Canada 
publications: 

figures not available 
figures not appropriate or not applicable 

- 	nil or zero 
-. amount too small to be expressed 
p 	preliminary figures 

revised figures 
x confidential to meet secrecy requirements of the 

Statistics Act 

NOTE ON CANSIM 

Most of the data published in The Consumer Price Index 
(Catalogue 62-001) and Consumer Pnces and Price 
Indexes (Catalogue 62-010) is also available in machine 
readable form through CANSIM (Canadian Socio-Economic 
Information Management System). In general. CANSIM 
provides a longer historical series. For further information on 
CANSIM call (613) 951-8200 or write to Electronic Data 
Marketing Division, Statistics Canada, R.H. Coats Building, 
Ottawa, K1A 0T6. 

Additional Information and Related 
Publications 

Detailed information on the methodology and concepts of the 
CPI is contained in The Consumer Price Index Reference 
Paper. Updating Based on 1986 Expenditures. 
(Occasional), Catalogue 62-553. Information regarding the 
Family Expenditure Surveys is contained in two volumes: 
Family Food Expenditure, 1986, Catalogue 62-554, and 
Family Expenditure in Canada. 1986, Catalogue 62 -555. 

Consumer Price Index series for Canada, the provinces and 
eighteen cities, in addition to other related price information 
are also available in Consumer Prices and Price Indexes. 
(Quarterly), Catalogue 62-010. In addition, selected 
educational and promotional material is available. For these 
and further information, contact the Consumer Prices Section, 
Prices Division, Statistics Canada, Ottawa, Ontario Ki A 0T6 
(613-951-9606 or 613-951-9607). 

Pre-Recorded Information 

Selected information on the latest CPI is pre-recorded and 
available to the public at any time of the day. The telephone 
numbers providing this service are as follows: 

National Capital Region 	 (613) 951 -7431 
Ontario 	 (416) 973-8302 

SIGNES CONVENTIONNELS 

Les signes conventionnels suivants s:Ii 
es publications de Statistique Canada 

nombres non disponibles 
n'ayant pas lieu de figurer 
neant Ou zero 
nombres infimes 
nonibres provisoires 
nombres rectifiés 
confidentiel en vertu des dispositions de Ia LOi sur Ia statistique 
relatives au secret 

NOTE CONCERNANT CANSIM 

La plupart des données publiees dans Lindice des pox a la 
consommation (n°  62-00 1 au catalogue) et Prix a ía consommation 
et indices des prix (n°  62-010 au catalogue) peuvent ètre obtenues, 
sous forme lisible par machine, de CANSIM (Système canadien 
d'information socio-éconornique) Les series historiques sont 
généralement plus longues dans CANSIM. Pour plus d'information sur 
CANSIM. signaler (613) 951-8200 ou écrire a Division de la 
commercialisation, Statistique Canada, Immeuble R.H. Coats, Ottawa, 
K1A 0T6. 

Renseignements supplémentaires et publications 
connexes 

Les niéthodes et les concepts de l'IPC sont ddcrits en detail dans le 
Document de reference de l'indice des pox a Ia consommation. 
Mise a jour fondée sur les dépenses de 1986, (hors série), n 
62-553 au catalogue. Des renseignements au sulet  des enquOtes SUF 
les dépenses des familIes se retrouvent dans deux volumes distincts 
Dépenses alimentaires des families au Canada. 1986, no  62-554 
au catalogue; et Oèpenses des families au Canada. 1986, n' 
62-555 au catalogue. 

Des series d'indices des prix a Ia consommation pour le Canada, les 
provinces et dix-huit villes, ainsi que d'autres renseignements sur les 
pox sont publies dans Prix a ía consommation et indices des pox, 
(trimestriel), no 62-010 au catalogue. De plus, certains documents 
éducatifs et publicitaires sent disponibles. Pour plus de renseignements, 
communiquer avec Ia Section des prix a Ia consommation, Division des 
prix, Statistique Canada. Ottawa (Ontario) K1A 0T6 (613-951 -9606 ou 
613-951-9607). 

Informations pré-enregistrées 

Certaines intormations concernant le ciernier IPC sent pré-enregistrées 
et sont disponibles au public en tout temps de Ia journée. Les numéros 
de téléphone pour ce service sent les suivants: 

Region de Ia capitale nationate 	 (613) 951 -7432 
Ontario 	 (416) 973-5690 

The paper used in this publication meets the minimum 
requirements of American National Standard for Information 
Sciences - Permanence of Paper for Printed Library 
Materials, ANSI Z39.48 - 1984. 
OF 

Le papier utilisé dans Ia presente publication répond aux exigences 
minimales de I" American National Standard for Information 
Sciences" - "Permanence of Paper for Printed Library Materials", 
ANSI Z39.48 - 1984. 
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Cette publication a été rédigée sous Ia direction de: 

Michel Jacod, 
Directeur. Division des prix 

Margaret Parlor, 
Chef. Section des prix a la consommation 

With special thanks and best wishes to two key members of 
the Consumer Prices program who are retiring this month: 

Joe McOuade of the Toronto Regional Office has managed 
data collection activities for all of Ontario for the past 10 
years. 

Aline Prevost has coordinated the monthly and quarterly CPI 
releases and has responded to innumerable requests for 
information for over 5 years. 

Nous remercions sincérement et offrons nos meilleurs souhaits a deux 
membres-clés du personnel du programme des prix a Ia consommation 
qui prendront leur retraite au cours du mois: 

Joe McQuade du bureau regional de Toronto a géré les activités 
reliées a la collecte des données pour lOntario au cours des 10 
derniéres années. 

Aline Prevost a coordonné les activutés reluees a la publication 
mensuelle et trimestrielle de t'IPC et a répondu a d'innombrables 
demandes d'information depuis plus de cinq ans. 
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Release Dates for the Consumer Price 	 Dates d'émission de l'indice des prix a la 
Index - 1993 	 consommation - 1993 

Index for the Month of Release Date Indice pour le mois de Date demission 

December - 1992 January 21, 1993 Décernbre - 1992 21 janvier 1993 
January - 1993 February 19, 1993 Janvier - 1993 19 tévrier 1993 
February - 1993 March 19, 1993 Févrser - 1993 19 mars 1993 
March - 1993 April 21, 1993 Mars - 1993 21 avril 1993 
April - 1993 May 20, 1993 Avril - 1993 20 mat 1993 
May - 1993 June 18, 1993 Mat - 1993 18 juln 1993 
June' 1993 July 15, 1993 Juin - 1993 15 juullet 1993 
July - 1993 August 20, 1993 Juullet - 1993 20 aoit 1993 
August - 1993 September 17, 1993 Aoit - 1993 17 septembre 1993 
September- 1993 October 21, 1993 Septembre - 1993 21 octobre 1993 
October - 1993 November 23, 1993 Octobre - 1993 23 riovembre 1993 
November - 1993 December 17, 1993 Novembre - 1993 17 clécembre 1993 
December 	1993 January 21, 1994 Décembre - 1993 21 janvuer 1994 

4 
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NATIONAL HIGHLIGHTS 
	

POINTS SAILLANTS DE L'INDICE NATIONAL 

All-items 	 Indice d'ensemble 
Tn All-items Consumer Price Index (CPI) for Canada rose 
D 5°o between October and November to reach a level of 
129.1 (1986=100). Six of the seven major components 
posted increases this month. By far the most notable was 
Transportation which increased by 2.5% due primarily to price 
increases coinciding with the introduction of 1993 car and 
truck models. The Clothing index was the only major 
component to register a decline. 
Between November 1991 and November 1992, the Alt-items 
index increased by 1.7%, slightly higher than Octobers level 
of 1.6%. These movements are the same as the 
year-over-year changes recorded between January and April 
of this year. 
In seasonally adjusted terms, the November All-items CPI 
advanced by 0.3%, the highest month-to-month increase 
since March of this year. The compound annual rate of 
increase based on the seasonally adlusted levels in the latest 
three-month period (August to November) was 1.9%, higher 
than the level of 1.3% for the three-month period ending in 
October. 

Lindice densemble des prix a Ia consommation pour te Canada (IPC) 
a augmente de 0.5% entre octobre et novembre pour sétablir a 129.1 
(1986 = 100). Six des sept composantes principales sent en hausse 
ce mois-ci. Laugmentation Ia plus importante est de loin cetle de Ia 
composante des transports, qul a progressé de 2.5% en raison 
principalernent de Ia montOe des prix qui a coincide avec l'arrivée des 
voitures et camions de modéle 1993. Lindice de Ihabillement est Ia 
seute coniposante principate a avoir régressé. 
Eritre novembre 1991 et novembre 1992, lindice densemble a 
augmenté de 1.7%, soit un peu plus quen octobre (1.6%). Ces 
mouvements d'une année a l'autre sont identiques a ceux enregistres 
entre janvier et avril de cette anriée. 

Aprés désaisonnalisatiori, lIPC d'ensemble de novembre a avarice de 
0.3% soit Ia plus forte augmentation dun mois a l'autre depuis mars 
de cette année. Le taux annuel compose d'augmentation base sur les 
niveaux désaisorinatisés des indices au cours de Ia dernière période de 
trois mois (acet a novembre) a été de 1.9%, en hausse par rapport au 
taux de 1.3%  pour Ia période de Irois mois terminée en octobre. 

I 

TABLE - 1 TABLEAU - 1 
The Consumer Price Index and Major L'indice des prix a Ia consommation et 
Components (Not Seasonally Adjusted), composantes principales (non désaisonnalisés), 
Canada, 1986=100 Canada, 1986=100 

ndexes Percentage change 
November 1992 from 

Indices Taux de variation 
Novembre 1992 contre 

Nijvi.,iibei October November October 	November 
1992 1992 1991 1992 	1991 

Novembre Octobre Novembre Octobre 	Novembre 

All-items 129.1 128.5 127.0 015 	1.7 Ensemble 

Food 120.8 120.6 119.6 0.2 	1.0 Aliments 
Housing 127.2 127.0 125.7 0.2 	1.2 Habitation 
Clothing 128.8 130.4 128.3 -1.2 	0.4 Habillement 
Transportation 124.7 121.6 120.5 2.5 	3.5 Transports 
Health and personal care 132.7 132.3 128.8 0.3 	3.0 Sante et sons personnels 
Recreation, reading and education 133.2 132.9 132.1 0.2 	0.8 Loisirs, lecture et formation 
Tobacco products and Produits du tabac 
alcoholic beverages 170.6 170.2 165.2 0.2 	3.3 et boissons alcoolisées 

All-items excluding food 131.0 130.3 128.6 0.5 	1.9 Ensemble sans les aliments 

All-items excluding Ensemble sans les 
food and energy 131.6 131.0 129.3 0.5 	1.8 alimentsetl'énergie 

Goods 124.6 123.7 123.0 0.7 	1.3 Biens 
Services 134.5 134.3 131.8 0.1 	2.0 Services 

Purchasing power of the Pouvoir d'achat du dollar a Ia 
consumer dollar expressed consommation (en cents) par 
in cents, compared to 1986 77.5 77.8 78.7 rapport a 1986 

Alt-items (1981 	= 	100) 170.9 Ensemble (1981 	= 100) 

0 
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Food 
The Food index rose by 0.2% between October and 
November as a result of a 0.3°/o advance in the prices of 
Food Purchased from Stores and no change in the Food 
Purchased from Restaurants index. 
Within the Food Purchased from Stores component, a variety 
of price changes were noted. Fresh vegetable prices jumped 
by 8.3% largely reflecting much higher prices for tomatoes 
(49.5%) and celery (36.9916). The Switch from local to 
imported vegetables was a factor behind these increases. In 
contrast, lettuce and cucumber prices fell 17.1% and 9.6% 
respectively. Lettuce prices were reacting to strong supplies. 
Meat prices rose by 0.7%, with upward pressures coming 
from turkey prices which returned to regular prices after 
Thanksgiving specials, from beef and especially ground beef, 
and from various prepared meats. Price gains were also noted 
for dairy products, mainly cheese, and bakery products. 
Somewhat offsetting these increases was a 5.7% drop in 
fresh fruit prices. With the exception of pears, all fresh fruit 
prices recorded sizeable decreases in November, the most 
notable of these being grapefruits (-37.1%), apples (-4.5%) 
and bananas (-7.0%). 

On a year-over-year basis, the Food index rose by 1.0%, the 
Food Purchased in Stores index by 0.7%, and the Food 
Purchased in Restaurants index by 1.6%. 

Ailments 
L'indice des aIlments a grimpe do 0.2% entre octobre et novembre 
raison du relévement de 0.3 1 .-o des prix des ailments achetés 
magasin et de l'absence de changement do l'indice des aiim. 
achetés au restaurant. 
Dans le cas de Ia composante des aliments achetés au magasirt, divers 
mouvements de prix ont été observes. Les prix des legumes frais ont 
fait un bond de 8.3% ce qui lraduit principalement les majorations trés 
importantes des prix des tomates (49.5%) et du céleri (36.9%). Le fait 
que les legumes sont maintenant importés plutOt que de provenance 
locale a été un facteur de ces hausses. Par contre, les prix de Ia laitue 
et des concombres ont chute de 17.1% et de 9.6% respectivement. La 
chute des prix de Ia laitue est due a l'abondance de l'offre. Les prix de 
(a viande ont grimpé de 0.7%, l'effet d'entrainement ayant surtout été 
exercé par les prix de Ia dinde, qui sont revenus a Ia normale aprés les 
soldes de lAction de graces, par ceux du boeuf, en particulier le boeuf 
haché, et par ceux do diverses preparations a base de viandes. Des 
hausses de prix ont aussi été observées pour les produits laitiers, en 
particulier le fromage, et les produits de boulangerie. Ces 
augmentatlons ont été contrebalancées en partie par Ia diminution de 
5.7°6 des prix des fruits frais. Les prix de bus les fruits frais, saul ceux 
des poires, soot nettement en baisse en novembre, les reculs les plus 
notables ayant été ceux des pamplemousses (-37.1%), des pommes 
(-4.5%) et des bananes (-7.0%). 
D'une anriée a l'autre, l'indice des aliments a augmenté de 1.0%, 
l'indice des aliments achetes au magasin, de 0.7%, et l'indice des 
aliments achetés au restaurant, de 1.6%. 

All-items excluding Food 
On a month-to-month basis, the All-items excluding Food 
index rose 0.5%. The main contributor to this month's 
increase was the Transportation component, up 2.5%. Other 
components contributing to the rise, though to a much smaller 
extent, were Housing (0.2%), Recreation, Reading and 
Education (0.2%), Tobacco Products and Alcoholic 
Beverages (0.2%) and Health and Personal Care (0.3%). 
The Clothing index, which declined by 1.2%, had a 
substantial dampening effect. 
The sharp increase of 2.5% for the Transportation component 
was primarily the result of the 5.3% hike in the prices of new 
automotive vehicles after adjusting for quality change. Other 
significant increases in the Transportation component were for 
gasoline (1.7%) and for air fares (1.9%). 
By convention, price changes for new models of cars and 
trucks are introduced into the CPI every November. The price 
changes reflected in the CPI have been adjusted for quality 
change. Qualify change includes differences in the standard 
equipment on the new models (e.g. the addition of anti-lock 
brakes or the removal of body side mouldings) and other 
technical differences (e.g. improved corrosion resistance or 
reduced exhaust emissions). For each car and truck surveyed, 
the value of the quality changes is removed from the price 
differential between the new model and its predecessor. Thus. 
the 5.3% increase represents the change in the amount that 
consumers are paying for vehicles of comparable quality. 

The Housing index advanced 0.2% from the previous month's 
level. Shelter, up 0.1%, and Household Operation, up 0.6%, 
were the principal contributors to November's increase, while 
Household Furnishings and Equipment. up 0.1 %, had only a 
small impact. Within Shelter, increases were recorded for rent 
(0.2%), homeowner's maintanence and repairs (1.0%), 
natural gas (1.4%) and fuel oil (0.8%). Mortgage interest 
costs declined by 0.4°/o, a much smaller decline than those 
observed in the past several months, as the impact of 
increased interest rates began to be reflected in the CPI. The 
increase in the Household Operations index was caused by 
higher rates for child care as well as for increased prices for 
paper products. 

indice d'ensemble sans ies ailments 
D'un mois a l'autre, l'indice d'ensemble sans les aliments a 
progressé de 0.5%. Cette augmentation est due surtout a 
composante des transports, en hausse de 2.5%. Y ont égalen' 
contribué, mais dans une moindre mesure, les composantes 
l'habitation (0.2%), des loisirs, de Ia lecture et de Ia formation (0. 2 
des produits du tabac et des boissons alcoolisees (0.2%) et de Ia sa 
et des soins personnels (0.3%). L'indice de l'habillement, en baisse 
1 .2%, a exercé un effet modérateur important. 

La hausse marquee do Ia composante des transports (2.5%) résulte 
surtout de Ia montee de 5.3% des prix des véhicules automobiles neuls 
une lois pris en compte les changements de qualilO. D'autres hausses 
notables dans Ia composante des transports ont été celles de Vessence 
(1.7%) et des tarifs aériens (1.9 1%). 

Par convention, les changements de prix des nouveaux modéles de 
voitures et do camions sont incorporés dans l'IPC chaque novembre. II 
s'agit des prix a(ustés en fonction des changements de qualité. Par 
changement de qualité, on entend notamment tes differences dans 
l'équipement standard des nouveaux modéles (par ex. l'alout de freins 
anti-blocage ou Ia suppression des moulures protégeant la carrosserie) 
et d'autres changements techniques (par ex. une meilleure protection 
contre Ia corrosion ou Ia reduction des gaz d'echappement). Pour 
chaque voiture et camion faisant l'objet d'un relevé de prix, (a valeur 
des changements de qualité est retranchée de la difference do prix 
entre le nouveau modéle et son prédécesseur. Par consequent, 
'augmentation de 5.3% représente ce quo los consommateurs doivent 
payer en sus pour des véhicules de qualite comparable. 
L'indice do ('habitation a progressé de 0.2% par rapport au mois 
précédent. Le logement, en hausse de 0.1%, et les dépenses de 
ménage, en hausse do 0.6%, ont été les principaux facteurs de 
I'augmentation de riovembre, alors quo tes articles d'ameubtement et 
l'équipement ménager, en hausse de 0.1%,  n'ont eu qu'une incidence 
minime. Dans le cas du logement. des majorations ont été observées 
pour le loyer (0.2%), les frais d'entretien et de reparations a Ia char 
du propriétaire (1.0%), le gaz naturel (1.4%) et le mazout (0.8%). 
ccéts des intéréts hypothécaires ont fléchi de 0.4%, soit une dimiriut: 
bien inférieure a celles observées depuis plusieurs mois, l'augmentaii 
des Iaux d'intérét ayant commence a so répercuter sur l'IPC. Lava:: 
de l'indice des dOpenses de ménage est due a Ia montée des frais 
les soins d'enfants et a l'accroissement des prix des produits en papi'r 
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Lindice des loisirs, de Ia lecture et de Ia formation a progressé de 
0.2% au Cours du mois, sous l'effet surtout de Ia montée de 0.3% des 
frais de loisirs. L'indice de Ia lecture a augmenté de 0.2%. 
L'avance do 0.2% des prix des produits du tabac et des boissons 
alcoolisées est le résultat surtout de l'accroissement de 0.4% des prix 
des cigarettes, les tabricants ayant augmenté leurs prix de vente. Les 
prix des boissons alcoolisées servies dans les debits, orit egalement été 
majorés. 
La composante de Ia sante et des soins personnels a augmenté de 
0.3°'o en raison pnncupalement du renchénssement de divers produits 
de beauté et produits de toilette. 
L'indice de l'habillement a étë le seul a s'inscrire en baisse ce mois-ci, 
ayant régressé de 1 .2%. Les trois quarts du recul environ s'expliquent 
par Ia baisse de 1 .8% des prix des vétements pour femmes en raison 
principalenlent des promotions. II convient de signaler en particulier les 
diminutioris des prix des vétements de sport, des robes, des manteaux 
et des vestes. Les prix des vétements pour hommes oct diminue de 
0.9% êgalement en raison de Ia concurrence et des promotions. Les 
complets, chaussetles et sous-vëtements pour hommes ont été les plus 
touches par Ia diminution des prix. Leffet de ces baisses a été atténué 
par la hausse des prix des chaussures pour hommes. 
Au cours de la période de douze mois allant de novembre 1991 a 
novembre 1992, I'indice d'ensemble sans les aliments a augmente do 
1.9%. La dernière augmentation dépasse celles des trois mois 
precedents mais est inféneure a cellos enregistrées plus lot cette 
année. 

Energie 
Los prix de 'Onergie ont progresse de 1 . 0 0 0  on novenibre en raison 
surtout du bond de 1.7% des prix de I'essence et, dans une mesure 
moindre, de Ia majoration du gaz naturel (1.4%) et du mazout (0.891o). 

Indice d'ensemble sans les aIlments et l'énergie 
Lindice d'ensemble sans les aliments et lénergie a augmenté de 0.5°/e 
en novembre. II s'agit du plus fort mouvement dun mois a l'autre cette 
annOe. Dune année a t'autre, 'indice d'ensemble sans les aliments et 
l'énergie a progresse de 1 .8%, lOgOrement en hausse par rapport aux 
trois mois precedents mais a un taux toujours infOneur aux 
augmentations enregistrOes précédemmeni 

Biens et services 
Après trois baisses mensuelles en autant do mois, rindice des biens a 
augmentO de 0.7°/o ce mois-ci. La derniére hausse découle du bond de 
2.8% des biens durables et dune augmentation plus modesto de 0.5% 
des biens non durables. La composante des biens semi-durables, qui a 
rOgressO de 1 .O°/o, a fait contrepoids do façon non négligeable. L'indice 
des services a augmenté de 0.1°/o. 
Entre riovembre 1991 et novenibre 1992, l'ind,ce des biens a 
progressO de 1.3%, soit le plus important changement annuel de 
l'annOe. Cette tois-ci encore, los biens non durables et les biens 
durables ont le plus contribué a Ia derniere augmentation, avec des 
hausses respectives de 1.7% et de 1.6%. Les prix des biens 
semi-durables ont a peine augmenté de 0.2%. L'indice des services a 
grimpO de 2.0%. 
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ne Recreation, Reading and Education index rose 0.2% over 
month, led by a 0.3% increase in Recreation prices. The 

Reading index rose by 0.2%. 
A 0.2% rise in prices for Tobacco Products and Alcoholic 
Beverages was primarily the result of a 0.4% increase in the 
price of cigarettes as manufacturers increased their selling 
prices. Served alcoholic beverages also increased in price. 

The Health and Personal Care component increased by 0.3% 
due almost entirely to price hikes for various cosmetics and 
toilet preparations. 
The Clothing index was the only component to register a 
decline this month, falling 1.2%. Approximately three quarters 
of this decline was attributable to the 1.8% drop in the price 
of women's wear, due for the most part to promotions. Of 
special note were price declines for sportwear, dresses, coats 
and jackets. Men's wear prices decreased 0.9%, also as a 
result of competition and promotions. Primarily affected were 
men's suits, socks and underwear. Lessening these effects 
was an increase in prices for men's footwear. 

Over the 12-month period, November 1991 to November 
1992. the All-items excluding Food index increased by 1.9% 
This increase was higher than those of the previous three 
months but lower than the levels seen earlier in the year. 

Energy 
Energy prices rose 1.09'. in November due for the most part 
to the 1.7% jump in gasoline prices, and to a lesser extent to 
the price increases for natural gas (1.4%) and fuel oil (0.8%). 

All-items excluding Food and Energy 
Allitems excluding Food and Energy index recorded a 

C 5% increase in November. This was the largest 
ionth-to-month change recorded this year. On a 

year-over-year basis, the All-items excluding Food and Energy 
index increased by 1 .8%, up slightly from levels seen in the 
three previous months but still lower than levels recorded 
earlier. 

Goods and Services 
The Goods index rose 0.7°/a after posting three straight 
monthly declines. The monthly increase can be explained by 
a 2.8% jump in Durable Goods together with a smaller 
increase of 0.5% in Non-durable Goods. The Semi-durable 
Goods component, which declined by 1.0%, had a substantial 
counterbalancing effect. The Services index edged up 0.1 % 
From November 1991 to November 1992. the Goods index 
advanced by 1.30/0,  the largest annual change recorded this 
year. Once again, increases for Non-durable Goods (1.7%) 
and Durable Goods (1.6°/a) were the main contributors. 
Semi-durable Goods was up a slight 0.2%. The Services 
index rose by 2.0% 
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City Highlights 
Among the cities for which CPI's are published, the 
month-to-month change in the All-items indexes ranged from 
0.0% in Yellowknite to 0.8% in Vancouver. 
Between November 1991 and November 1992, increases in 
city CPI's varied from a low of 0.6% in Halifax and Saint 
John to a high of 3.8% in Vancouver. 

L'indice des prix a Ia consommation, novembre 1992 
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Fails saillants des indices des villes 
Dans les villes pour lesquelles des IPC sont publiés, les changem 
dun mois a l'atjtre des indices d'ensemble ont été compris entre 0.0 
a Yellowknife et 0.8% a Vancouver. 
Entre novembre 1991 et novembre 1992, tes augmentations des lP( 
des villes ont ete comprises entre 0.6% a Halifax et Saint John et 
3.8% a Vancouver. 
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CHART -2 
The Consumer Price Index and Major Components 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100 
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GRAPHIQUE - 2 
L'indice des prix a la consommation et composantes principales 
(non desaisonnalises). Canada, 1986 = 100 
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CHART - 3 
Percentage Change in the Consumer Price Index 
and Major Components from the Same Month of the 
Previous Year (Not Seasonally Adjusted), Canada 
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GRAPH IQUE - 3 
Taux de variation de I'indice des prix a Ia consommation et des 
composantes principales (non desaisonnalises) par rapport au 
mois correspondant de lannee precedente, Canada 
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CHART - 4 
Percentage Change in the Consumer Price Index 
and Major Components from the Same Month of the 
Previous Year (Not Seasonally Adjusted), Canada 
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GRAPHIQUE -4 
Taux de variation de lindice des prix a Ia consommation et des 
composantes principales (non dèsaisonnalisés) par rapport au 
mois correspondant de l'année precedente, Canada 
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CHART - 5 
Percentage Change in the Consumer Price Index 
and Major Components from the Same Month of the 
Previous Year (Not Seasonally Adlusted), Canada 

GRAPHIQUE - 5 
Taux de variation de I'indice des prix a Ia consommation et des 
composantes principales (non désaisonnalisés) par rapport au 
mois correspondant de l'arinee precedente, Canada 
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CHART - 6 
The Consumer Price Index, the Regulated 1  and Non-
Regulated Price Indexes 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100 
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GRAPHIQUE - 6 
L'indice des prix a Ia consommation, les indices des prix 
r6glementes 1  et non réglementés 
(non désaisonnalisés), Canada, 1986 = 100 
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CHART - 7 
Percentage change in the Consumer Price Index, 
Regulated 1  and Non-Regulated 
from the Same Month of the Previous Year 
(not seasonally Adjusted), Canada 
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The "regulated commodities of the CPI basket 
include those under supply management and natural 
monopolies and those whose prices are set or 
approved by a government agency. The "weight" 
associated with such commodities in the 1986 basket 
is 21.90%. For further details see McCrae, Linda: "The 
Regulated Consumer Price Index', Canadian 
Economic Observer. Statistics Canada, October 1991.  

GRAPHIQUE - 7 
Taux de variation de l'indice des prix a Ia consommation, des 
indices des prix reglementés' et non reglementés 
(non desaisonnalises) par rapport au mois correspondant de 
l'année precédente, Canada 
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Les produits reglementés du panier de l'IPC comprennent 
dont lap provisionnement est gbrb, ceux qui sont sous le 
contrOle des monopo/es nature/s et ceux dont les prix son 
établis ou approuvés par une agence du gouvernement. 
"pondération" de ces produits dans le panier de 1986 est dc 
21.90%. Pour de plus amp/es in formations consu/ter McCrae, 
Linda: "L indice réglementé des prix a Ia consornmation 
L'observateur Economique Canadien. octobre 7 99 7 
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CHART - 8 
' 	Current Annual Rate of Change Based on the Three 

Month Change for the Seasonally Adjusted Indexes 

Lindice des prix a Pa consommation, novembre 1992 15 Statistique Canada - n° 62-001 au cat. 

GRAPHIQUE -8 
Taux de variation courant base sur Pa variation 
de trois mois des indices désaisonnalisés 
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CHART - 9 
Percentage Changes from Previous Month and 
Same Month of the Previous Year by Major Components, 
Canada 

Percentage Changes from Same Month of the 
Previous Year 

% 
4'  

Lindice des prix a Ia consommation, novembre 1992 
Statistique Canada - n°  62-00 1 au cat. 

GRAPHIQUE - 9 
Taux de variation par rapport au mois précédent et au mois 
correspondant de I'année précédente selon Ia composante 
principale, Canada 
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Sante et soins personnels 
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TABLE - 2 
The Consumer Price Index and Major Components, 

• 	Selected Sub-groups and Special Aggregates 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986=100 
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TABLEAU -2 
Lindice des prix a Ia consommation et composantes 
pnncipales, certains sous-groupes et agregats speciaux 
(non.désaisonnalisès), Canada, 1986 = 100 

Indexes Percentage change 
November 1992 from 

Indices Taux de variation 
Novembre 1992 contre 

November October November October November 
1992 1992 1991 1992 1991 

Novembre Octobre Novembre Octobre Novembre 

ALL-ITEMS 129.1 128.5 127.0 0.5 1.7 ENSEMBLE 

FOOD 120.8 120.6 119.6 0.2 1.0 ALIMENTS 

Food purchased from stores 115.0 114.6 114.2 0.3 0.7 AIlments achetés au magasin 

Meat 118.2 117.4 117.7 0.7 0.4 Viande 
Fresh or frozen meat Viande fraiche ou congelée 
(except poultry) 117.0 116.7 116.0 0.3 0.9 (sauf Ia volatile) 

Beef 118.9 118.1 116.4 0.7 2.1 Boeuf 
Pork 107.1 109.8 110.7 -2.5 -3.3 Porc 

Fresh or frozen Viande de volaille. 
poultry meat 121.5 119.4 118.7 1.8 2.4 traiche ou congelée 
Cured meat 98.9 98.9 102.9 0.0 -3.9 Viande de salaison 
Meat preparations and Preparations a base de 
ready-cooked meat 126.0 124.6 127.1 1.1 -0.9 viande et viandes cuites 

Fish 131.4 132.5 125.1 -0.8 5.0 Poisson 

Diiv oroducts and eggs , 117.3 117.0 116.0 0.3 1.1 Produits laitiers et oeufs 
D iry products 118.1 117.8 116.8 0.3 1.1 Produits iaitiers 

F tad whole milk 117.2 117.2 116.5 0.0 0.6 Lait entier de consommation 
Low-fat milk (2%) 119.5 119.3 118.3 0.2 1.0 Lait a basse teneur en gras (2%) 

109.6 110.3 108.3 -0.6 1.2 Oeufs 

Bakery and other Produits de boulangerie 
cereal products 116.9 116.6 114.4 0.3 2.2 et autres produits céréaliers 

Bakery products 118.4 117.9 116.6 0.4 1.5 Produits de boulangerue 
Bread 117.2 117.3 113.8 -0.1 3.0 Pain 

Other cereal grains and Autres grains de céréales 
cereal products 117.7 118.3 113.4 -0.5 3.8 etproduits céréaiiers 

Fruit 106.4 110.6 110.7 -3.8 -3.9 Fruits 
Fresh fruit 102.9 109.1 111.4 -57 -7.6 Fruits frais 
Fruit juice Jus de fruits 
(except concentrated) 112.3 114.0 108.5 -1.5 3.5 (saul concentré) 

Vegetables 114.8 108.3 110.0 6.0 4.4 Legumes 
Fresh vegetables 113.6 104.9 106.7 8.3 6.5 Legumes frais 
Frozen vegetables 122.2 121.3 122.2 0.7 0.0 Legumes congelés 
Canned vegetables and Legumes et preparations a 
vegetable preparations 114.6 113.8 115.7 0.7 -1.0 base de legumes, en boite 

Sugar and sugar preparations 113.4 114.1 115.4 -0.6 -1.7 Sucre et preparations a base de sucre 
Sugar 108.6 109.5 109.4 -0.8 -0.7 Sucre 

Coffee and tea 71.6 73.1 76.8 -2.1 -6.8 Café et the 

Fats and oils 108.4 108.5 108.0 -0.1 0.4 Huiles et mat,éres grasses 

Other foods, tood preparation Autres aliments, ingredients et 
materials and food preparations 123.0 122.9 122.8 0.1 0.2 preparations alimentaures 

Food purchased from restaurants 136.5 136.5 134.3 00 1.6 Aliments achetes au restaurant 
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TABLE - 2 (Continued) 
The Consumer Price Index and Major Components, 
Selected Sub-groups and Special Aggregates 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100 

Indexes 

Indices 
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Statistique Canada - n°  62-001 au cat. 

TABLEAU - 2 (Suite) 
L'indice des prix a Ia consommation et composantes 
principales, certains sous-groupes et agregats sped au 
(non-desaisonnalisés), Canada, 1986 = 100 

Percentage change 
November 1992 from 

Taux de variation 
Novembre 1992 contre 

November October November October November 
1992 1992 1991 1992 1991 

Novembre Octobre Novembre Octobre Novembre 

HOUSING 127.2 127.0 125.7 0.2 1.2 HABITATION 

Shelter 130.9 130.8 129.0 0.1 1.5 Logement 

Principal accommodation 131.2 131.0 129.2 0.2 1.5 Logement principal 
Rented accommodation 126.4 126.1 123.4 0.2 2.4 Logement en location 

Rent 126.9 126.6 123.7 0.2 2.6 Loyer 
Owned accommodation 134.5 134.5 134.5 0.0 0.0 Logement en propriété 

Mortgage interest cost 129.1 129.6 136.3 -0.4 -5.3 Coüts d'intérét hypothécaire 
Repfacement cost 131.8 131.7 132.3 0.1 -0.4 CoCdde remplacenient 

Water, fuel and electricity Eau, combustible et electricité 
for principal accommodation 129.6 129.1 122.9 0.4 5.5 pour le logement principal 

Water 147.2 147.2 136.5 0.0 7.8 Eau 
Fuel oil and other Mazout et autres 
liquid fuel 121.1 120.1 117.6 0.8 3.0 combustibles liquides 
Piped gas 99.4 98.0 96.4 1.4 3.1 Gaz naturel 
Electricity 146.7 146.7 137.8 0.0 6.5 Electricité 

Non-principal accommodation 123.9 123.7 123.4 0.2 0.4 Logement secondaire 
Traveller accommodation 120.4 120.3 121.0 0.1 -0.5 Hébergement des voyageurs 

Household operation 119.7 119.0 118.4 0.6 1.1 Depenses de menage 

Communications 96.8 96.8 96.1 0.0 0.7 Communications 
Telephone services 93.2 93.2 93.2 0.0 0.0 Services téléphoniques 

Detergent and soap Détersif et savon 
(except personal care) 115.7 115.8 117.5 -0.1 -1.5 (sauf pour les soins personne) 

Cleaning and polishing Produits de 
preparations and products 120.1 118.9 120.9 1.0 -0.7 nettoyage et de polissage 

Household Produits chinliques 
chemical specialities 114.7 114.9 115.4 -0.2 -0.6 ménagers spéciaux 

Paper, plastic and foil Articles ménagers en papier, en 
household supplies 118.7 117.7 119.4 0.8 -0.6 plastique et en papier daluminiurn 

Household furnishings, Articles d'ameublement, 
equipment and related equipement menager et 
services 116.3 116.2 116.8 0.1 -0.4 services connexes 

Household furnishings 118.6 118.9 119.3 -0.3 -0.6 Articles d'ameublement 
Furniture 119.7 119.7 118.9 0.0 0.7 Meubles 
Household textiles 121.3 122.6 123.4 -1.1 -1.7 Articles ménagers en matiere 

Household equipment 110.7 110.2 111.4 0.5 '0.6 Equipement ménager 
Household appliances 104.1 104.2 105.4 -0.1 -1.2 Appareils ménagers 

Services related to household Services relatifs aux articles 
firnishinqs and d'ameuhlement et 

'?T .. .,,.., 	... 

4 
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TABLE - 2 (Continued) 
' 	The Consumer Price Index and Major Components, 
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(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100 

Indexes 
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L'indice des prix a Ia consommation, novembre 1992 19 Statistique Canada - n °  62-001 au cat. 

TABLEAU - 2 (Suite) 
L'indice des prix a Ia consommation et composantes 
principales, certains sous-groupes et agrégats speciaux 
(non-désaisonnalisés), Canada, 1986 = 100 

Percentage change 
November 1992 from 

Taux de variation 
Novembre 1992 contre 

November October November October November 
1992 1992 1991 1992 1991 

Novembre Octobre Novembre Octobre Novembre 

CLOTHING 128.8 130.4 128.3 -1.2 0.4 HABILLEMENT 

Women's wear 128.1 130.5 128.5 -1.8 -0.3 VOtements pour femmes 

Girls' wear 129.7 130.9 127.5 -0.9 1.7 Vètements pour lilies 

Men's wear 128.1 129.3 126.8 -0.9 1.0 Vétements pour hommes 

Boys' wear 127.1 128.5 125.7 -1.1 1.1 Vétements pour garçons 

Clothing material, Tissu pour vétements, menus 
notions and services 134.4 133.1 132.2 1.0 1.7 artIcles et services vestimentaires 

TRANSPORTATION 124.7 121.6 120.5 2.5 3.5 TRANSPORTS 

Private transportation 124.4 121.0 120.6 2.8 3.2 Transport privO 

Purchase of automotive Achat de véhicules 
.micles 119.5 113.5 114.6 5.3 4.3 automobiles 

'( )oeration of automotive Utilisation de véhicules 
,'Thicles 131.1 130.3 128.2 0.6 2.3 automobiles 

Gasoline 122.9 120.8 122.7 1.7 0.2 Essence 
Maintenance and repair jobs Reparations el travaux d'entretien 
not covered by insurance 133.9 133.6 132.5 0.2 1.1 non couverts par l'assurance 
Parking 175.6 175.6 165.5 0.0 6.1 Stationnement 
Private and public Primes d'assurance 
insurance premiums 143.8 143.5 135.3 0.2 6.3 (regimes publics et prtvés) 

Public transportation 135.8 134.7 127.5 0.8 6.5 Transport public 

Local and commuter Transport 
transportation 151.0 151.0 137,8 0.0 9.6 localet de banl,eue 

Street car, city bus and subway 155.3 155.3 137.5 0.0 12.9 Tramway, autobus et metro 
Local taxi 140.2 140.2 137.3 0.0 2.1 Taxi local 

Inter-city transportation 128.6 126.7 123.3 1.5 4.3 Transport interurbain 
Air 123.3 121.0 118.8 1.9 3.8 Avion 
Highway bus 157.6 157.6 148.0 0.0 6.5 Autocar 

HEALTH AND SANTE ET SOINS 
PERSONAL CARE 132.7 132.3 128.8 0.3 3.0 PERSONNELS 

Health care 137.9 137.8 132.8 0.1 3.8 Soins de sante 
Medicinal and pharmaceutical Médicaments et produits 
products 148.0 147.8 143.9 0.1 2.8 pharmaceutiques 

Personal care 129.1 128.5 125.9 0.5 2.5 Soins personnels 
Supplies and equipment 119.1 118.3 116.4 0.7 2.3 Articles ci accessoires 
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TABLE - 2 (Concluded) 
	

TABLEAU - 2 (Fin) 
The Consumer Price Index and Major Components, 	 L'indice des prix a Ia consommation et composantes 
Selected Sub-groups and Special Aggregates 	 principales, certains sous-groupes et agregats speciaux 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100 

	
(non-désaisonnalisès), Canada, 1986 = 100 

Indexes Percentage change 
November 1992 from 

Indices Taux de variation 
Novembre 1992 contre 

November October November October November 
1992 1992 1991 1992 1991 

Novembre Octobre Novembre Octobre Novembre 

RECREATION, LOISIRS, 
READING AND EDUCATION 133.2 132.9 132.1 0.2 0.8 LECTURE ET FORMATION 

Recreation 125.3 124.9 125.8 0.3 -0.4 Loisirs 

Recreation equipment and services 114.8 114.6 117.0 0.2 -1.9 Materiel et services de toisirs 
Sporting and athletic equipment 126.1 125.1 125.6 0.8 0.4 Materiel de sport et d'athlëtisme 

Home-entertainment equipment Materiel et services de 
and services 100.0 100.0 104.4 0.0 -4.2 divertissement au foyer 
Cutturat and recreation services 142,4 142.4 140.8 0.0 1.1 Services cutturels et récréatifs 

Reading materials and Materiel de lecture 
other printed matter 145.5 145.2 143.6 0.2 1.3 et autres imprimes 

Education 1666 1666 157.6 0.0 5.7 Formation 
Tuition tees 175.3 175.3 1632 0.0 7.4 Frais de scolante 

TOBACCO PRODUCTS AND PRODUITS DU TABAC ET 
ALCOHOLIC BEVERAGES 170.6 170.2 165.2 0.2 3.3 BOISSONS ALCOOLISEES 

Tobacco products and Produits du tabac et 
smokers' supplies 226.4 2254 2216 0.4 2.2 articles pour fumeurs 
Cigarettes 226.3 225.3 221.7 0.4 2.1 Cigarettes 

AlCoholic beverages 1410 1409 135.3 0.1 4.2 Boissons alcoolisees 
Alcoholic drinks served Boissons alcoolisees servies 
in licensed premises 145.5 145.1 141.9 0.3 2.5 dans des debits de boisson 
Alcohotic beverages Boissoris alcoolisees achetees 
purchased from stores 138.4 138.6 131.6 -0.1 5.2 dans des magasins 

Reclassified by goods and services: Reclasse par biens et services: 

Goods 1246 1237 123.0 07 1.3 Biens 

Durable goods 115.8 112.7 114.0 2.8 1.6 Biensdurables 
Semi-durable goods 128.3 129.6 128.1 -1.0 0.2 Bienssemi-durables 
Non-durable goods 128.6 128.0 126.5 0.5 1.7 Biens non-durables 

Non-durabte goods excluding Biens non-durabtes sans 
lood purchased from stores 139.5 138.6 136.2 0.6 2.4 tes aliments achetes au magasin 

Goods excluding food Biens sans les aliments 
purchased from stores 127.7 126.5 125.7 0.9 1.6 achetes au magasin 

Services 134.5 134.3 131.8 0.1 2.0 Services 

Services excluding Services sans les 
shelter services 137.5 137.2 133.3 0.2 3.2 services de logement 

Selected special aggregates: Certains agregats spéciaux: 

All-items excluding food 131.0 130.3 128.6 0.5 1.9 Ensemble sans les alime't. 
Energy 125.4 124.1 122.2 1.0 2.6 Energie 
All-items excluding energy 129.5 128.9 127.4 0.5 1.6 Ensemble sans l'énergliT 
Food and energy 122.1 121.5 120.3 0.5 1.5 Aliments et energie 
All-items excluding Ensemble sans les alimi 
food and energy 131.6 131.0 129.3 0.5 1.8 etl'énergie 
All-items excluding shelter 128.4 127.6 126.2 0.6 1.7 Ensemble sans le logeni 

I 

I 
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TABLE - 3 TABLEAU - 3 
Consumer Price Index for Canada, All-items Indice des prix a Ia consommation pour le Canada, 
(Not Seasonally Adjusted), 1973-1992, 1986 = 100 indice densernble (non desaisonnalise), 1973-1992. 1986= 100 

.JiTL F,.': t1r:;i A.tu May JLML- .Jiy Aug, N).' D A ''IIL..i 

Average1) 
Janv. Fey. Mars Avril Mai Juin Juiltet Aotit Sept. Oct. Nov. Dec. Moyenne 

Annuelle( 1) 

Indexes Indices 

1973 34.5 34.7 34.8 35.2 35.4 35.8 36.1 36.6 36.8 36.9 37.2 37.4 36.0 
1974 37.7 38.1 38.4 38.7 39.4 39.9 40.1 40.6 40.8 41.2 41.6 42.0 39.9 
1975 42.2 42.5 42.7 43.0 43.4 44.0 44.6 45.0 45.1 45.5 45.9 46.0 44.2 
1976 46.2 46.5 46.6 46.8 47.2 47.4 47.6 47.8 48.0 48.3 48.5 48.7 47.5 

1977 49.1 49.5 50.1 50.4 50.8 51.1 51.6 51.8 52.1 52.6 52.9 53.3 51.3 
1978 53.5 53.9 54.5 54.6 55.4 55.8 56.6 56.7 56.6 57.2 57.6 57.8 55.9 
1979 58.2 58.8 59.5 59.9 60.5 60.8 61.3 61.5 62.0 62.5 63.1 63.4 61.0 
1980 63.8 64.4 65.0 65.4 66.2 66.9 67.4 68.1 68.7 69.3 70.2 70.5 67.2 

1981 71.5 72.2 73.1 73.7 74.3 75.5 76.1 76.7 77.3 78.0 78.7 79.1 75.5 
1982 79.6 80.6 81.6 82.0 83.2 84.0 84.4 84.8 85.3 85.8 86.4 86.4 83.7 
1983 86.2 86.6 87.5 87.5 87.7 88.7 89.0 89.5 89.5 90.0 90.0 90.3 88.5 
1984 90.8 91.3 91.5 91.8 91.9 92.3 92.8 92.8 92.9 93.1 93.7 93.7 92.4 

1985 94.1 94.7 94.9 95.3 95.5 96.1 96.4 96.5 96.7 97.0 97.4 97.8 96.0 
1986 98.3 98.6 98.9 99.0 99.5 99.6 100.4 100.7 100.7 101.2 101.7 101.9 100.0 
1987 102.1 102.6 103.0 103.5 104.1 104.4 105.1 105.2 1052 105.6 1060 106.1 184.4 
1988 106.3 106.7 107.3 107.6 108.3 108.5 109.1 109.4 109.5 110.0 110.3 110.3 108.6 

1989 110.9 111.6 112.2 112.5 113.7 114.3 115.0 115.1 115.3 115.7 116.1 116.0 114.0 
117.0 117.7 118.1 118.1 118.7 119.2 119.8 119.9 120.2 121.2 121.9 121.8 119.5 

991 , 125.0 125.0 125.5 125.5 126.1 126.7 126.8 126.9 126.7 126.5 127.0 126.4 126.2 
1)92 127.0 127.1 127.5 127.6 127.8 128.1 128.4 128.4 128.3 128.5 129.1 

'rcentage change from the Taux de variation par rapport au mois 
line month of the previous year correspondant de t'année préc€dente 

1973 5.5 5.8 5.8 6.7 6.9 8.2 7.8 8.3 8.6 8.8 9.4 9.4 7.8 
1974 9.3 9.8 10.3 9.9 11.3 11.5 11.1 10.9 10.9 11.7 11.8 12.3 10.8 
1975 11.9 11.5 11.2 11.1 10.2 10.3 11.2 10.8 10.5 10.4 10.3 9.5 10.8 
1976 9.5 9.4 9.1 8.8 8.8 7.7 6.7 6.2 6.4 6.2 5.7 5.9 7.5 

1977 6.3 6.5 7.5 7.7 7.6 7.8 8.4 8.4 8.5 8.9 9.1 9.4 8.0 
1978 9.0 8.9 8.8 8.3 9.1 9.2 9.7 9.5 8.6 8.7 8.9 8.4 9.0 
1979 8.8 9.1 9.2 9.7 9.2 9.0 8.3 8.5 9.5 9.3 9.5 9.7 9.1 
1980 9.6 9.5 9.2 9.2 9.4 10.0 10.0 10.7 10.8 10.9 11.3 11.2 10.2 

1981 12.1 12.1 12.5 12.7 12.2 12.9 12.9 12.6 12.5 12.6 12.1 12.2 12.4 
1982 11.3 11.6 11.6 11.3 12.0 11.3 10.9 10.6 10.3 10.0 9.8 9.2 10.9 
1983 8.3 7.4 7.2 6.7 5.4 5.6 5.5 5.5 4.9 4.9 4.2 4.5 5.7 
1984 5.3 5.4 4.6 4.9 4.8 4.1 4.3 3.7 3.8 3.4 4.1 3.8 4.4 

1985 3.6 3.7 3.7 3.8 3.9 4.1 3.9 4.0 4.1 4.2 3.9 4.4 3.9 
1986 4.5 4.1 4.2 3.9 4.2 3.6 4.1 4.4 4.1 4.3 4.4 4.2 4.2 
1987 3.9 4.1 4.1 4.5 4.6 4.8 4.7 4.5 4.5 4.3 4.2 4.1 4.4 
1988 4.1 4.0 4.2 4.0 4.0 3.9 3.8 4.0 4.1 4.2 4.1 4.0 4.0 

1989 4.3 4.6 4.6 4.6 5.0 5.3 5.4 5.2 5.3 5.2 5.3 5.2 5.0 
1990 5.5 5.5 5.3 5.0 4.4 4.3 4.2 4.2 4.2 4.8 5.0 5.0 4.8 
1991 6.8 6.2 6.3 6.3 6.2 6.3 5.8 5.8 5.4 4.4 4.2 3.8 5.6 
1992 1.6 1.7 1.6 1.7 1.3 1.1 1.3 1.2 1.3 1.6 1.7 

(1) The percentage change based on annual averages compares the average of the 12 monthly indexes of one year to the 
1?verage of the 12 monthly indexes of the previous year. 

changement en pourcentage base sur !es moyennes annuelles compare Ia movenne des 12 indices mensuels ci'une annêe 





The 	 L'indice 
consumer 	des prix a la 
price index 	consommation 

Part II 
	

Partie II 

Charts, 
Tables and 
Summary 
Analysis 
by City 

Graphiques 
tableaux 
et analyse 
sommaire 
par ville 



-10 	-5 	0 	5 

St Johns 
CharIot tel own/ 

Summerside 
Halifax 

Saint John 

Quebec 

Montréal 

Ottawa 

Toronto 

Thunder Bay 

Winnipeg 

Regina 

Saskatoon 

Edmonton 

Calgary 

Vancouver 

Victoria 
Whitehorse 
Yellowknite 

Canada 

L'indice des prix a Ia consommation, novembre 1992 
Statistique Canada - n °  62-001 au cat. 24 

The Consumer Price Index, November 1992 
Statistics Canada - Cat. No 62-00 1 

CHART - lOa 
Percentage Change in the Consumer Price Index 
and Major Components from the Same Month 
of the Previous Year (Not Seasonally Adjusted) 
Comparison to Canada 

GRAPHIQUE - lOa 
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GRAPHIQUE - lOb 
Taux de variation de l'indice des prix a Ia consommation 
et des composantes principales par rapport au mois 
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CHART - lOb 
Percentage Change in the Consumer Price Index 
and Major Components from the Same Month 
of the Previous Year (Not Seasonally Adjusted) 
Comparison to Canada 
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MAIN CONTRIBUTORS TO MONTHLY 	 PRINCIPAUX FACTEURS DES 
CHANGES IN THE ALL-ITEMS 	 CHANGEMENTS MENSUELS DE 
INDEX, BY CITY 	 L'INDICE D'ENSEMBLE, PAR VILLE 

St. John's 
Lindice d'erisemble augmente de 0.1%. La pression a Ia hausse Ia 
plus forte émane de l',ndice des transports, pour lequel on observe une 
majoration du prix des nouveaux modeles automobiles 1993. On 
observe également une augmentation des primes d'assurance 
automobile et des tarifs aériens. Le relévement des frais de 
télédistribution exerce lui aussi une poussee a Ia hausse considerable. 
La maloration du pnx des produits de soins personnels, des cigarettes 
et des boissons alcoolisees contribue également a la pression a la 
hausse. Ces progressions sont atténuëes par une baisse des indices de 
l'habillement et des aliments, dans le deuxiéme cas a cause de Ia 
reduction du prix des fruits frais, du porc, du poulet, des repas pris au 
restaurant, des preparations a base de viande et des produits 
céréaliers. Depuis novembre 1991, l'indice densemble a augmenté de 
1.5%. 

Charlottetown/Summerside 
La hausse do 0.6 1 c de l'indice d'ensemble s'explique principalement 
par Ia majoration du prix des riouveaux modéles automobiles 1993 ainsi 
que par l'accroissement du prix des vétements pour hommes, des 
produits de soins personnels et des cigarettes. Lindice des aliments 
reste inchangé. car Ia majoration du prix des legumes frais, du boeub, 
des preparations a base de viande, des produits de boulangerie et des 
produits laitiers est complétement neutralisée par Ia diminution de celui 
des fruits lrais et des boissons gazeuses. Entre novembre 1991 et 
novembre 1992. 'indice d'ensemhle a auctmentd de 0.9%. 

Halifax 
Lndice 	 . 	. 
sexplique piiriLipdluiiiuiit pr Id iiidjurdtiuii uu prix ues i(JUV1 

modéles automobiles 1993. La progression du prix des legumes fra:. 
des boissons gazeuses et du boeuf devait elle aussi contribuer a a 
croissance générale. On observe egalement une augmentation du prix 
des cigarettes et des dépenses de loisirs. La chute de l'indice de 
l'habillement exerce une pression a Ia baisse notable. Depuis novembre 
1992, l'indice d'ensemble a augmenté de 0.696. 

Saint John 
La cause principale de augmentation de 0.5% de l'indice d'ensemble 
est Ia hausse du prix des nouveaux modéles automobiles 1993. Le 
relévement des trais de logement en proprleté ainsi que des articles 
d'ameublement et de léquipement ménager exerce également une 
pression a Ia hausse. L'indice des aliments s'accroit a cause de Ia 
hausse du prix des legumes brais, des boissons gazeuses, du boeuf, 
des preparations a base de viande et des produits de boulangerie. 
L'accroissement des frais de loisirs et du prix des cigarettes et des 
boissons alcoolisées devait accentuer Ia pression a la hausse. Depuis 
novembre 1991, I'indice d'ensemble a augmenté de 06%. 

Québec 
Laugmentation de 0.4% de I'indice densemble sexplique 
principalement par Ia hausse du prix des nouveaux modéles de voitures 
et de camions 1993. La progression des dépenses de loisirs devait 
s'ajouter a Ia pression a Ia hausse. L'indice des aliments reste dans 
l'ensemble irichangé, car Ia hausse du prix du poulet, des legumes frais 
et des boissons gazeuses est entsérement neutralisde par Ia baisse dr 

celui du boeuf, des fruits frais et du porc. L'augmentation generale 
trouve freinée par Ia diminution du prix des vétements, des produits 
soins personnels, des médicaments sans ordonnance, des cigarettes 
des boissons alcoolisées. Les frais de logement en proprieté si 
égalemerit en baisse. Depuis novembre 1991, I'indice d'ensemble 
augmentO de 1.70/0. 

St. John's 
The All-items index rose 0.1%. The greatest upward impact 
came from the Transportation index, where higher prices were 
recorded for new 1993 model automotive vehicles. Advances 
in vehicle insurance premiums and air fares were noted as 
well. Increased charges for cablevision services also exerted a 
considerable upward impact. Further upward pressure came 
from higher prices for personal care supplies, cigarettes and 
alcoholic beverages. Dampening these increases were 
declines in the Clothing and Food indexes, the latter reflecting 
lower prices for fresh fruit, pork, chicken, restaurant meals, 
prepared meats and cereal products. Since November 1991, 
the All-items index has risen 1.5%. 

Charlottetown/Summerside 
Higher prices for new 1993 model automotive vehicles, 
coupled with increased prices for men's wear, personal care 
supplies and cigarettes, explained most of the 0.6% rise in 
the All-items index. The Food index remained unchanged 
overall, as higher prices for fresh vegetables, beef, prepared 
meats, bakery products and dairy products were completely 
offset by lower prices for fresh fruit and soft drinks. Between 
November 1991 and November 1992, the All-items index 
rose 0.9%. 

Halifax 
The All-items index rose 0.6 1 o, with most of the upward 
pressure coming from higher prices for new 1993 model cars 
and trucks. Price increases for fresh vegetables, soft drinks 
and beef also contributed to the overall change. Advances in 
cigarette prices and recreational expenses were recorded as 
well. A drop in the Clothing index exerted a notable downward 
impact. Since November 1992, the All-items index has risen 
0.6%. 

Saint John 
Higher prices for new 1993 model automotive vehicles were 
the main contributor to the 0.5% rise in the All-items index. 
Increased charges for owned accommodation and higher 
prices for household furnishings and equipment also 
contributed an upward influence. The Food index advanced, 
reflecting higher prices for Iresh vegetables, soft drinks, beef, 
cured meats and bakery products. Further upward pressure 
came from higher recreational charges and increased prices 
for cigarettes and alcoholic beverages. Since November 
1991, the All-items index has risen 0.6%. 

Québec 
The 0.4°o rise in the All-items index was mainly due to higher 
prices for new 1993 model cars and trucks. Further upward 
pressure came from increased recreational expenses. The 
Food index remained unchanged overall, as higher prices for 
chicken, fresh vegetables and soft drinks were completely 
offset by lower prices for beet, fresh fruit and pork. Lower 
prices for clothing, personal care supplies, non-prescribed 
medicines, cigarettes and alcoholic beverages dampened the 
overall increase. Charges for owned accommodation declined 
as well. Since November 1991, the All-items index has risen 
1.7%. 



Ottawa 
The All-items index rose 0.2%. Most of the advance was due 
to price increases associated with the introduction of the 1993 
model cars and trucks. Further upward pressure came from 
higher prices for served alcoholic beverages, cigarettes, and 
food (mainly dairy products, bakery products and fresh 
vegetables). The Housing index remained unchanged overall, 
as increased charges for rent and child care were offset by 
lower prices for household furnishings and decreased charges 
for owned accommodation. Lower clothing prices had a 
notable dampening effect. Since November 1991, the 
All-items index has risen 1.6%. 

Winnipeg 
The All-items index rose 0.7%. Most of the upward impact 
originated in the Transportation index, where higher prices 
were reported for new cars and trucks (introduction of the 
1993 models) and for gasoline. A rise in the Food index was 
also recorded, reflecting higher prices for fresh fruit, beef, fruit 
juice, poultry, soft drinks and fresh vegetables. Increased 
charges for rented accommodation and for telephone services 
iIso exerted a notable upward influence. Higher prices for 
ijarettes and served alcoholic beverages were reported as 
oIl. Lower prices for clothing had a moderating effect. Since 
Jovember 1991, the All-items index has risen 1.5%. 
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Montréal 
Lindice densemble augmente de 0.4°o. La plus grande partie do Ia 
pression a Ia hausse s'explique par l'arrivée des nouveaux modéles do 
voitures et de camions 1993. La majoratian du prix des cigarettes, de Ia 
biére servie dans des debits de boissons, des produits de soins 
personnels et des dépenses de loisirs accroit Ia pression a Ia hausse. 
Lindice des aliments augmente a cause surtout de (a progression du 
prix des legumes frais. La diminution de l'indice de l'habillement exerce 
une pression a Ia baisse notable. Depuis novembre 1991, l'indice 
d'ensemble a augmenté de 2.0%. 

Ottawa 
Lindice d'ensemble augmente do 0.2%. La plus grande partie de cette 
hausse s'explique par les majorations de prix se rattachant a l'arrivóe 
des nouveaux modéles de voituros et de camions 1993. La hausse du 
prix des boissons alcoolisées servies dans les debits de boisson, des 
cigarettes OF des aliments (essentiellement les produits laitiers, les 
produits de boulangerie et los legumes I rais) s'ajoute a l'augmentation 
genérale. L'indice de l'habitation reste dans 'ensemble inchangé, car le 
relévement des frais pour los layers et des soins d'enfants est 
compensé par Ia baisse du prix des articles d'ameublement et des frais 
de logement en propriété. La diminulion du pnx des vétements exerce 
on eflet atténuant notable. Depuis novembre 1991, l'indice d'ensemble 
a augmenté do 1.6%. 

Toronto 
Los hausses de prix correspondant a l'arrivëe des nouveaux modéles 
do voitures et de camions 1993 expliquont une importante partie do Ia 
hausse do 0.5% do l'indice d'ensemble. La niajoration du prix de 
l'essence et l'augmentation des clépenses de ménage s'ajoutent a Ia 
pression a Ia hausse. Les prix des cigarettes et los dOpenses do loisurs 
augmentent également. L'indice des aliments reste au total inchangé. 
car Ia hausse do prix de Ia volaille, des produits laitiers, des boissons 
gazeuses, des legumes frais et du boeuf est enterement neutralisée par 
Ia diminution de celui des fruits frais, do porc, des jus do fruits, des 
produits de boulangerie et des oeufs. La baisse do prix des vétements 
et des produits de soins personnels exerce ufl effet modérateur. Depuis 
novembre 1991, lindice d'ensemble a augmenté do 1.1%. 

Thunder Bay 
L'augmeritation de 0.6% de l'indice d'ensemble est causée dans une 
large mesuro par Ia hausse du prix des voitureS et camions neufs, avec 
l'arrivée des nouveaux modéles 1993, et par Ia majoration do prix de 
l'essence. La hausse générale s'explique aussi par une augmentation 
de l'indice des aliments, resultant do Ia majoration du prix des fruits oF 
legumes frais, du boeuf, des produits laitiers et de Ia volaille. Le 
rolevement des frais de logemenl en propriété, de l'èquipement 
ménager oF des soins d'enfants devait aussi exercer une pression a Ia 
hausse. Ces augmentations sont freinées par one baisse do prix des 
vétements, des cigarettes et des boissons alcoolisées servies dans los 
debits de boisson. Depuis novembre 1991, lindice d'ensemble a 
augmenté do 2.0%. 

Winnipeg 
L'indice d'ensemble augmente de 0.7%. La plus grande partie de Ia 
prossion a Ia hausse s'explique par l'indice des transports, compte tenu 
do Ia majoration du prix des voitures et canlions neufs (arrivée des 
nouveaux modeles 1993) oF de l'essence. On note aussi one hausse 
de ('indice des aliments, resultant de Ia majoration du prix des fruits 
frais, do boeuf, des jus do fruits, de Ia volaille, des boissons gazeuses 
et des legumes frais. Le relévement des frais du logement en location 
et des services de telephone exerce egalement one pression a Ia 
hausse notable. On note do plus une hausse do prix des cigarettes et 
des boissons alcoolisées servies dans les debits do boisson. La baisse 
du prix des vêtements exerce un effet modérateur. Depuis novembre 
1991, I'indice d'ensemble a augmenté de 1.5%. 
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Montréal 
The All-items index rose 0.4o. Most of the upward impact 
rrsulted from the introduction of the 1993 model cars and 

ucks. Further upward pressure came from higher prices for 
garettes, beer served in licensed premises, personal care 
upp(ies and recreational expenses. The Food index 

advanced, mainly due to higher prices for fresh vegetables. A 
drop in the Clothing index had a notable downward effect. 
Since November 1991, the All-items index has risen 2.0%. 

Toronto 
Price increases associated with the introduction of the 1993 
model cars and trucks accounted for a large pail of the 0.5% 
rise in the All-items index. Higher pnces for gasoline and 
increased household operating expenses added further 
• oward pressure. Cigarette prices and recreational expenses 

ore up as well. The Food index remained unchanged overall, 
higher prices For poultry, dairy products, soft drinks, fresh 

• getables and beef were completely offset by lower prices 
r lresh fruit, pork, fruit lwCe, bakery products and eggs. 
wer prices for clothing and personal care supplies had a 

oderating effect. Since November 1991. the All-items index 
has risen 1.19.. 

Thunder Bay 
Higher prices for new cars and trucks, associated with the 
introduction of the 1993 models, and increased prices for 
gasoline accounted for a large part of the 0.6% rise in the 
All-items index. A rise in the Food index, reflecting higher 
prices for fresh produce, beef, dairy products and poultry, also 
helped explain the overall rise. Further upward pressure came 
from increased charges for owned accommodation, household 
equipment and child care. Dampening these increases were 
lower prices for clothing, cigarettes and served alcoholic 
beverages. Since November 1991, the All-items index has 
risen 2.0%. 
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Regina 
Lindice d'ensemble augmente de 0.5%. La plus grande partie de 
progression générale est imputable a Ia majoration du prix des voitur 
et camions neufs (arnvée des nouveaux modéles 1993) et a Ia hauss 
du prix de l'essence. La hausse des frais du logement en propriété, di 
articles d'ameublement et de l'équipement ménager, des frais k 
télédistribution et du prix des lournaux devait exercer une autre pression 
a Ia hausse. On reléve par ailleurs un accroissement du prix des 
produits do soins personnels et des médicaments et produits 
pharmaceutiques. La diminution des indices de t'habillement et des 
aliments (dans ce dernier, surtout en raison d'une baisse du prix des 
fruits et legumes frais, des produits céréaliers, du boeuf, des 
preparations a base de viande et des oeufs) exerce un effet atténuant 
appreciable. Depuis novembre 1991, l'indice densemble a augmenté 
de 2.9%. 

Saskatoon 
L'indice d'ensemble augmente do 0.5%. Parmi les principales raisons 
de cetto hausse figure l'augmentation du prix des voitures et camions 
neufs (arrivëe des modéles 1993). La maloration des frais d'habitation, 
en particulier des articles d'ameublement et de l'équipement ménager, 
des dépenses de ménage of du logement en propriété, exerce 
également une pression a Ia hausse notable. On note une progression 
du prix des aliments, surtout pour les fruits et legumes frais. les 
boissons gazeuses et les repas pris au restaurant. La hausse du prix 
des boissons atcoolisées servies dans los debits de boisson. des 
services de sons personnels et des médicaments sur ordonnance 
s'aloute a Ia pression a Ia hausse. L'indice de l'habillement recule. 
Depuis novembre 1991, l'indice d'ensemble a augmenté de 2.0°/c. 

Edmonton 
L'indice d'ensemble augmente do 0.6°/o. La plus grande partie de colt 
majoration est imputable a l'indice des transports, car on note uf. 
hausse du prix des voitures et des camions neufs, avec l'arrivee hi 
mocféles 1993. Le prix de l'essence et los primes d'assurait 
automobile sont egalement en hausse. L'indice do l'habitation s'accr 
légérement en raison de Ia majoratton du prix du gaz canalisé et dos 
articles ménagers en matiere textile. On observe par ailfeurs une 
augmentation des dépenses de loisirs et du prix des cigarettes et des 
boissons alcoolisées servies dans les debits de boisson. La diminution 
du prix des vètements et Ia légére baisse de I'indice des aliments 
exercent une influence moderatrice. Depuis novenibre 1991, l'indice 
d'ensemble a augmenté de 1.9%. 

Calgary 
L'augmentation de 0.7°/o de l'indice d'ensemble ost Surtout le résultat 
he la hausse des indices des transports et de l'habitation. S'agissant de 
l'indice des transports, Ia cause principale do son augmentation est Ia 
maloratlon du prix des voitures neuves (arrivée des modéles 1993), de 
'essence et do 'assurance automobile. Pour l'indice do l'habitation, Ia 
hausse s'explique par l'accroissement du prix du gaz canalisé, des 
articles d'ameublement et de l'équipement rriénager ainsi que des frais 
de Iogement en location et en propriéte. On note do plus une hausse 
du prix des produits et des services de soins personnels, des dépenses 
do loisirs, du prix des cigarettes et des boissons alcoolisées servies 
dans les debits de boisson. La diminution des indices de l'habillement 
et des aliments exerce un effet atténuant. Depuis novembre 1991, 
l'indice d'ensemble a augmenté de 1 .4/c. 

Vancouver 
La progression des indices des transports, de 'habitation et des 
aliments oxplique 'augmentation de 0.8% de l'indice d'ensemlh 
S'agissant des transports, on reléve une majoration du prix des voitur 
et des camions pour los modéles 1993 ainsi que de 'essence. 
hausse de I'indice do l'habitation traduit I'accroissement des I rais 
logement en propriété, du gaz canalisé et des Ioyers ainsi que 
l'équipement menager. L'indice des aliments s'accroIt principalement 
cause do Ia majoration du prix des legumes frais et, dans une moindrv 
mesure, du prix des produits de boulangerie, des repas pris au 
restaurant et des boissons gazeuses. La baisse du prix des vétements 
a un effet modérateur. Depuis novembre 1991, I'indice d'ensemble a 
augmenté de 3.8°'o. 

Regina 
The Alt-items index rose 0.5°/o. Higher prices for new cars 
and trucks (introduchon of the 1993 models) and increased 
prices for gasoline explained a large part of the overall rise. 
Further upward pressure came from advances in owned 
accommodation charges, household furnishings and 
equipment prices, cablevision charges and newspaper prices. 
Price increases for personal care supplies and for medicinal 
and pharmaceutical products were recorded as well. Declines 
in the Clothing and Food indexes (the latter due mainly to 
lower prices for fresh produce, cereal products, beef, cured 
meats and eggs) had a notable dampening effect. Since 
November 1991, the All-items index has risen 2.9%. 

Saskatoon 
The All-items index rose 0.5%. Among the main contributors 
were higher prices for new cars and trucks following the 
introduction of the 1993 models. Higher housing charges, 
particularly for household furnishings and equipment, 
household operating expenses and owned accommodation, 
also had a notable upward impact. A rise in food prices was 
reported, especially for fresh produce, soft drinks and 
restaurant meals. Further upward pressure came from higher 
prices for served alcoholic beverages, personal care services 
and prescribed medicines. The Clothing index declined. Since 
November 1991. the All-items index has risen 2.0%. 

Edmonton 
The All-items index rose 0.6%. Most of the upward 
riiovement originated in the Transportation index, where higher 
prices for new cars and trucks were recorded following the 
introduction of the 1993 models. Gasoline prices and vehicle 
insurance premiums were up as well. The Housing index rose 
slightly, reflecting increased charges for piped gas and 
household textiles. Increased recreational charges and higher 
prices for cigarettes and served alcoholic beverages were also 
recorded. Lower prices for clothing and a slight drop in the 
Food index had a moderating effect. Since November 1991, 
the All-items index has risen 1.9%. 

Calgary 
The 0.7% rise in the All-items index was largely due to 
advances in the Transportation and Housing indexes. Within 
Transportation, higher prices for new cars (introduction of 
1993 models), gasoline and vehicle insurance were the main 
contributing factors. The Housing index rose due to increased 
charges for piped gas, higher prices for household furnishings 
and equipment, and increased charges for rented and owned 
accommodation. In addition, price increases were recorded for 
personal care supplies and services, recreational expenses, 
cigarettes and served alcoholic beverages. Declines in the 
Clothing and Food indexes had a dampening effect. Since 
November 1991. the Alt-items index has risen 1.4%. 

Vancouver 
Advances in the Transportation, Housing and Food indexes 
accounted for the 0.8% rise in the All-items index. Within 
Transportation, higher prices were recorded for new 1993 
model cars and trucks and for gasoline. The rise in the 
Housing index reflected increased charges for owned 
accommodation, piped gas and rent, as well as higher prices 
for household equipment The Food index was up, largely due 
to higher prices for fresh vegetables, and, to a lesser extent, 
to higher prices for bakery products, restaurant meals and soft 
drinks. Lower clothing prices had a moderating effect. Since 
November 1991, the All'items index has risen 3.8%. 



The Consumer Price Index, November 1992 
Statistics Canada - Cat. No. 62-001 

Lindice des prix a Ia consommation, novembre 1992 2 Slatistique Canada - 	62-001 au cat. 

Victoria 
.her prices far new 1993 model cars and trucks arid 
reased prices for gasoline were among the main 

.)ritributors to the 0.5% rise in the All-items index. The Food 
dex also advanced, reflecting higher prices for fresh 
cgetables, cereal and bakery products, soft drinks, beef and 

pork. Further upward pressure came from higher prices for 
beer served in licensed premises, cigarettes, recreational 
expenses, eye care and personal care services. Dampening 
the overall advance were lower prices for clothing and 
household furnishings and decreased charges for owned 
accommodation. Since November 1991, the Alt-items index 
has risen 2.7%. 

Whitehorse 
The All-items index rose 0.5%. Higher prices for new cars 
and trucks were recorded, following the introduction of the 
1993 models. Higher food prices were also registered, most 
notably for poultry, fresh produce. bakery products, dairy 
products and cured meat. Further upward pressure came from 
the Housing index, where increased charges for rent and 
household textiles were observed. Lower prices for personal 
care supplies and clothing dampened the overall rise. Since 
November 1991, the All-items index has risen 0.8%. 

Yellowknife 
No overall change was recorded in the Alt-items index, due to 
a number of offsetting effects. Among those factors exerting 
an upward pressure were higher prices for new cars and 
'ricks, following the introduction at the 1993 models. 

reased recreationat expenses and a rise in the Housing 
.iex, the latter reflecting higher prices for fuel oil, household 
clitOS and household operating expenses, also exerted a 
table upward impact. Offsetting these advances were price 
'dines for food, personal care supplies, non-prescribed 

nodicines, cigarettes, and clothing. Since November 1991, 
the All-items index has risen 1.0%. 

Victoria 
Los principales causes do a hausse do 0.5 1 0 de lindice densenilile 
sont Ia rnatoration du prix des nouveaux modeles de voitures et de 
camions 1993 ainsi que le relévement du prix de lessence. L'indice 
des alinients s'accroIt lui aussi en raison de Ia hausse du prix des 
legumes frais, des produits céréaliers et de boulangerie. des boissons 
gazeuses, du boeuf et du porc. La hausse du prix de Ia biere servie 
dans des debits de boissons, des cigarettes, des dépenses de loisirs. 
des soins oculaires et des services de soins personnels exerce une 
autre pression a Ia hausse. La progression générate se trouve freinée 
par Ia diminution du prix des vétements et des articles d'ameublement 
et par Ia reduction des frais du logement en propriété. Depuis 
novembre 1991, l'indice d'ensemble a augmente de 2,7%. 

Wh itehorse 
L'indice d'ensemble augmenle de 0.5%. On observe une hausse du 
prix des voitures et camiorms neufs, aprés l'arrivée des modéles 1993. 
Le prix des atiments augmente lui aussi, en particulier celui de Ia 
volaille, des fruits et legumes frais, des produits de boulangerie, des 
produits lailiers et des preparations a base de viande. L'indice de 
I'habitation accentue Ia pressman a Ia hausse en raison de Ia majoration 
des frais pour les loyers et des articles menagers en matiére textile. La 
diminution du pnx des produits de soins personnels et des vétements 
freine Ia progression génerale. Depuis novembre 1991, l'indice 
d'erisemble a augmenté de 0.8%. 

Yellowknife 
Liridice d'ensemble reste inchangé en raison d'un certain nombre de 
mouvements de sens oppose. Parmi les causes de Ia pression a Ia 
hausse figure Ia majoration du prix des voitures et camions rieufs, avec 
l'arrivde des modéles 1993. La hausse des dépenses de loisirs et Ia 
progression de l'indice de t'habitation, imputable dans ce dernier cas a 
I'augmentation du prix du mazout, des articles mOnagers en matiére 
textile et des dépenses de ménage, exercent egalement une pression a 
Ia hausse notable. Ces augmentations sont compermsées par une 
diminution du prix des aliments, des produits de somns personnels, des 
médicaments sans ordonnance, des cigarettes et des vétements. 
Depuis novembre 1991, l'indice d'ensemble a augmenté de 1.0%. 
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TABLE - 4 
The Consumer Price Index, Major Components, 
Selected Sub-groups and Special 
Aggregates (Not Seasonally Adjusted 
by City, 1986= 100 

St. John's Chartottetown/Summerside 

Indexes Percentage change indexes Percentage change 
November 1992 from November 1992 from 

Indices Taux de variation indices Taux de variation 
Novembre 1992 contre Novembre 1992 contre 

November October November November October November 
1992 1992 1991 1992 1992 1991 

No Novembre Octobre Novembre Novembre Octotire Novembre 

1 All-items 122.7 0.1 1.5 127.9 0,6 0.9 

2 Food 114.4 -0.7 -0.1 124.9 0.0 0.2 
3 Food purchased from stores 110.7 -0.6 -0.3 121.7 0.0 0.3 
4 Meat 118.9 -1.4 0.0 119.8 1.4 4.5 
5 Dairy products and eggs 118.0 -0.1 3.0 124.6 0.6 1.0 
6 Bakery and other cereal 

products 114.4 0.5 2.4 126.3 0.4 -2.5 
7 Fruit 96.5 -10.1 -4.5 114.2 -5.1 -9.5 
8 Vegetables 104.0 7.8 2.0 118.3 8.3 0.9 
9 Sugar and sugar preparations 114.8 0.0 1.3 138.9 4.2 1.2 

10 Coffee and tea 74.2 2.8 -1.7 71.9 -3.7 -7.6 
11 Fats and oils 104.0 -1.9 -39 106.2 0.0 -3.8 
12 Other foods, food preparation 

materials and food preparations 118.3 -1.1 -4.1 126.4 -2.0 -5.0 
13 Food purchased from restaurants 131.2 -0.6 0.9 134.7 0.2 0 2 

14 Housing 119.1 0.0 1.1 120.3 0.0 0 
15 Shelter 121.1 0.0 0.9 120.3 0.2 1 
16 Principal accommodation 121.0 0.0 0.9 120.2 0.2 1 
17 Rented accommodation 113.6 0.1 1.1 115.8 0.1 1 
18 Rent 114.3 0.1 1.2 115.9 0.1 1 
19 Owned accommodation 126.3 -0.1 -0.2 125.3 0.0 -1.3 
20 Water, fuel and electricity for 

principal accommodation 118.2 0.0 2.8 118.9 0.5 4.0 
21 Householdoperation 111.0 -0.1 0.3 122.9 -1.3 -1.4 
22 Household furnishings, equipment 

and related services 117.4 -0.1 3.3 116.8 1.0 -1.0 

23 Clothing 127.6 -34 1.3 126.8 14 1.5 
24 Women's wear 129.2 -4.2 -0.1 127.6 0.2 0.9 
25 Men's wear 121.5 -4 1 3.2 1249 3.5 1.2 

26 Transportation 120.2 2.2 2.8 120.5 2.2 1.9 
27 Private transportation 119.8 2.4 2.6 120.2 2.3 2.0 
28 Gasoline 108.3 -1.2 -3,9 117.8 0.0 -0.1 
29 Public transportation 127.2 1.0 4.9 126,7 0.8 1.1 

30 Health and personal care 127.8 0.7 1.8 137.9 1.1 31 
31 Health care 129.7 -0.3 1.7 138.8 0.3 3.3 
32 Personal care 126.6 1.2 1.7 136.7 1.6 3.2 

33 Recreation, reading and education 132.4 1.5 2.3 132.2 0.2 1.5 
34 Recreation 123.6 2.3 0.5 127.9 0.2 0.8 
35 Reading materials and other printed matter 145.4 0.1 2.9 142.3 -0.1 3.4 
36 Education 152.2 0.0 6.4 150.4 0.0 4.3 

37 Tobacco products and alcoholic beverages 144.6 0.1 3.3 186.9 0.1 0.2 
38 Tobacco products and smokers' supplies 196.2 0.3 4.4 249.5 0.2 -0.3 
39 Alcoholic beverages 128.1 0.1 2.7 143.8 0.0 0.8 

Selected special aggregates: 
40 All-items excluding food 124.5 0.2 1.8 128.7 0.6 1 
41 Energy 113.6 -0.4 0.4 118.0 0.3 1 
42 All-items excluding energy 123.7 0.1 1.6 129.1 0.5 0. 
43 Food and energy 114.0 -0.6 0.1 122.2 0.2 0 
44 All-items excluding food and energy 126.2 0.2 2.0 130.5 0.8 1 
45 All-items excluding shelter 123.0 0.1 1.7 130.8 0.7 0 

46 All-items converted to 1981 =100 161.5 162.4 
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TABLEAU - 4 
, 	Lindice des irix a Ia consommation, 

composantes principales, certains sous-groupes et agregats 
speclaux (non desaisonnalises), 
par yule, 1986=100 

Halifax Saint John 

Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
November 1992 from November 1992 from 

Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Novembre 1992 contro Novembre 1992 centre 

November October 	November November October 	November 
1992 1992 	1991 1992 1992 	1991 

Novembre Octobre 	Novembre Novembre Octobre 	Novembre 	 No 

126.8 0.6 0.6 126.1 0.5 0.6 Ensemble 1 

128,4 0.8 0.2 125.4 0.3 2.4 AIlments 2 
125.5 1.4 -0.2 122.0 0.4 1.9 Aliments achetés au magasin 3 
125.0 1.8 2.4 118.3 0.5 1.5 Viande 4 
125.2 -0.1 -0.3 119.9 0.2 0.8 Produits laitiers et oeufs 5 

Produits de boulangerie et autres produits 6 
133.6 -1.4 -1.5 129.6 0.0 1.0 céréaliers 
114.7 -5.7 -6.9 121.4 -8.1 -6.1 Fruits 7 
128.6 11.6 1.3 130.6 9.4 11.6 Legumes 8 
136.0 0.0 3.5 141.4 0.0 -0.9 Sucre et preparations a base de sucre 9 
76.8 3.2 -8.1 73.3 -3.9 -8.5 Cafe et the 10 

121.7 -1.8 0.3 112.0 -0.7 1.5 Huiles et matiOres grasses 11 
Autres ahments, ingredients et 12 

138.9 0.5 -3.8 131.7 -1.0 -1.2 preparations alumentaires 
136 5 -0.5 1.2 138.3 -0.1 3.7 Aliments achetés au restaurant 13 

' 119.2 0.0 -0.6 120.8 0.3 0.8 Habitation 14 
0 5 0.0 -0.6 121.6 0.3 0.8 Logement 15 

.05 0.0 -0.5 121.3 0.3 0.9 Logement principal 16 
'.03 0.0 1.6 119.9 0.0 2.0 Logementen location 17 

0 6 0.1 1.9 119.5 0.0 1.8 Loyer 18 
1172 -0.1 -2.8 123.8 0.7 -0.8 Logement en propruété 19 

Eau, combustible et electricité 20 
125.8 0.0 1.8 118.8 -0.2 3.4 pour le logement principal 
121.0 0.1 0.1 122.6 -0.2 0.7 Dépensesde ménage 21 

Articles d'ameublement, equipement 22 
110.5 0.6 -1.3 115.2 0.8 0.3 menager et services connexes 

125.8 -1.3 -1.0 127.4 -1,0 0.0 Habillement 23 
126.4 -2.0 -1.6 128.3 -1.8 -1.3 Vétements pour femmes 24 
127.6 -0.9 0.3 127.2 -0.7 0.6 Vétements pour hommes 25 

121.5 2.8 2.9 120.5 1.9 0.7 Transports 26 
121.1 3.0 2.9 119.5 2.0 0.7 Transport privé 27 
116.1 -0.8 -1.2 110.8 0.3 -4.5 Essence 28 
130.1 1.0 2.4 133.1 0.9 0.0 Transport public 29 

130.6 0.0 21 130.9 -0.8 3.4 Sante et soins personnels 30 
131.2 -0.2 1.9 144.0 -0.1 4.7 Soinsde sante 31 
129.9 0.1 2.2 124.4 -1.1 2.9 Soinspersonnels 32 

128.9 0.2 2.2 1274 05 1.3 Loisirs, lecture et formation 33 
121.0 0.2 1.0 121.1 0.7 -02 Loisirs 34 
142.8 0.1 1.0 142.7 0.1 2.4 Materiel de lecture et autros imprimes 35 
154.1 0.0 7.0 156.6 0.0 8.3 Formation 36 

172.7 0.2 0.6 172.1 0.5 -5.5 Produits du tabac et boissons alcoolisées 37 
243.0 0.3 -0.4 227.0 0.6 -11.1 Produits du tabac et articles pour lurneurs 38 
134.9 -0.1 1.5 134.1 0.3 1.5 Boissons alcoolusees 39 

Certains agrégats spéciaux: 
- :04 0.6 0.7 126.2 0.5 0.2 Ensemble sans les aliments 40 

, 1.94 
- . 	4 

-0.3 
0.7 

0.5 
0.6 

113.6 
127.8 

0.1 
0.6 

-0.7 
0.7 

Energie 
Ensemble sans rénergie 

41 
42 

0.5 0.2 120.9 0.2 1.3 Alimentseténergie 43 
0.6 0.7 128.4 0.5 0.4 Ensemble sans les aliments et rénergie 44 

'.9.1 0.8 1.0 127.7 0.6 0.6 Ensemble sans le logement 45 

167.0 167.0 Ensemble converti a 1981 = 100 46 
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TABLE - 4 (Continued) 
The Consumer Price Index, Major Components 
Selected Sub-groups and Special 
Aggregates (Not Seasonally Adjusted ). 
by City, 1986 =100 

Québec Montréal 

Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
November 1992 from November 1992 from 

Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Novembre 1992 contre Novembre 1992 contre 

November October November November October November 
1992 1992 1991 1992 1992 1991 

No Novembre Octobre Novembre Novembre Octobre Novembre 

I All-items 128.4 0.4 1.7 130.4 0.4 2.0 

2 Food 117.8 0.0 0.2 118.9 0.2 0.3 
3 Food purchased from stores 109.9 0.0 -1.6 112.1 0.2 0.1 
4 Meat 108.7 0.2 -0.8 110.2 0.9 2.0 
5 Dairy products and eggs 119.5 0.4 1.0 117.4 0.1 1.9 
6 Bakery and other cereal 

products 111.2 -0.8 -1.7 117.0 0.2 1.9 
7 Fruit 96.2 -4.0 -12.8 102.1 -5.0 -6.8 
8 Vegetables 111.1 5.1 -1.8 114.1 8.3 1.5 
9 Sugar and sugar preparations 117.1 -3.2 0.6 105.5 -0.9 1.3 

10 Coffee and tea 64.2 -0.3 -8.9 66.6 -4.4 -9.8 
11 Fats and oils 80.3 -1.5 -6.2 87.7 -1.2 -8.2 
12 Other foods, food preparation 

materials and food preparations 118.7 -3.1 -1.9 119.4 -0.2 -4.5 
13 Food purchased from restaurants 142.0 0.1 4.7 138.7 -0.1 0 fl 

14 Housing 127.3 -0.1 1.4 130.6 0.0 1.8 
15 Shelter 131.4 -0.2 2.1 134.5 0.1 2 
16 Principal accommodation 131.5 -0.2 2.0 134.9 0.1 2 
17 Rented accommodation 122.5 0.2 2.4 126.1 0.1 1 
18 Rent 123.1 0.2 2.6 126.7 0.0 2 
19 Owned accommodation 134.6 -0.3 1.3 141.7 0.1 2.3 
20 Water, fuel and electricity for 

principal accommodation 139.0 0.0 3.8 135.7 0.1 3.5 
21 Household operation 114.9 -0.3 -1.1 117.8 0.2 1.2 
22 Household lurnishings, equipment 

and related services 120.3 0.3 0.3 122.7 -0.7 -1.1 

23 Clothing 133.9 -0.8 0.5 134.1 -0.9 0.7 
24 Women's wear 133.2 -1.3 -0.4 134.2 -1.5 -0.3 
25 Men's wear 132.2 -0.2 0.5 132.8 -0.2 0.2 

26 Transportation 118.8 3.2 3.6 120.3 2.3 3.2 
27 Private transportation 117.7 3.5 3.0 118.2 2.6 2.7 
28 Oasoluie 115.5 -0.2 -4.4 115.1 0.5 -4.6 
29 Public transportation 138.1 0.4 11.8 140.7 0.6 6.6 

30 Health and personal care 134.6 -0.7 3.8 134.7 0.4 3.6 
31 Health care 142.8 -0.5 5.9 137.8 -0.1 4.9 
32 Personal care 128.3 -0.8 2.1 132.7 0.8 2.9 

33 Recreation, reading and education 137.0 0.6 1.0 140.4 0.2 1.2 
34 Recreation 122.0 0.8 -0.2 124.9 0.2 -0.5 
35 Reading materials and other printed matter 148.5 0.1 -1.3 148.1 0.1 -0.2 
36 Education 215.3 0.0 6.5 222.0 0.0 7.7 

37 Tobacco products and alcoholic beverages 168.7 -0.4 4.1 173.5 0.4 5.0 
38 Tobacco products and smokers' supplies 208.6 -0.3 4.5 210.5 0.6 5.9 
39 Alcoholic beverages 145.9 -0.4 3.8 145.4 0.1 3.9 

Selected special aggregates: 
40 All-items excluding food 130.8 0.5 2.0 133.4 0.5 2 
41 Energy 127.2 -0.1 -0.1 128.1 0.3 0 
42 All-items exciuding energy 128.4 0.4 1.8 130.7 0.4 2 
43 Food and energy 120.5 0.0 0.1 121.1 0.2 0: 
44 All-items excluding food and energy 131.3 0.6 2.3 134.0 0.4 2 
45 All-items excluding shelter 127.5 0.6 1.6 129.0 0.4 

46 All-items converted to 1981 =100 172.7 175.3 
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TABLEAU - 4 (Suite) 
Lindice des prix a Ia consommation, 
composantes principales, certains sous-groupes et agregats 
speciaux (non désaisonnalisés), 
par yule, 1986 = 100 

Ottawa 	 Toronto 

Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
November 1992 from November 1992 from 

Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Novembre 1992 contre Novembre 1992 contre 

November October November November October November 
1992 1992 1991 1992 1992 1991 

Novembre Octobre Novembre Novernbre Octobre Novembre No 

128.7 0.2 1.6 130,6 0.5 1.1 Ensemble 1 

121.2 0.2 0.9 121.7 0.0 0.3 Aliments 2 
113.5 0.5 0.4 114.4 0.2 -0.1 Aliments achetés au magasun 3 
116.3 0.2 1.3 118.7 2.1 -3.0 Viande 4 
121.1 1.9 1.6 120.8 1.0 1.4 Produitslaitiers etoeufs 5 

Produits de boulangerie et autres produits 6 
115.8 2.4 3.9 111.9 -0.4 2.5 ceréaliers 
109.1 -3.1 -2.1 110.1 -6.1 -1.9 Fruits 7 
105.6 3.0 -4.7 107.6 1.4 -1.9 Legumes 8 
109.1 0.0 3.9 114.9 0.6 -1.3 Sucre et preparations a base de sucre 9 

71.0 -1.8 -11.6 69.8 -2.0 -5.8 Café et the 10 
104.8 -0.3 3.8 109.5 0.7 4.8 Huiles et matiéres grasses 11 

Autres aliments, ingredients et 12 
114.2 1.2 -2.9 117.0 0.9 -1.0 preparations alimentaires 
1372 -0.6 1.7 138.9 -0.3 1.2 Aliments achetés au restaurant 13 

127.0 0.0 1.8 130.3 0.2 0.1 Habitation 14 
• 	 6 0.0 1.7 134.1 0.0 0.1 Logement 15 
1 	1,2 0.0 1.9 134.9 0.0 0.3 Logement principal 16 

11 0.4 4.0 129.5 0.2 2.5 Logementen location 17 
1 6 0.5 4.0 129.9 0.2 2.4 Loyer 18 

131.6 -0.4 -0.5 140.0 -0.1 -2.2 Logementen propriétd 19 
Eau, combustible et electricité 20 

130.6 0.0 6.8 124.5 0.2 8.1 pour le logement principal 
122.4 0.7 2.4 124.3 1.4 1.1 Dépenses de ménage 21 

Articles dameublement, équipement 22 
113.5 -1.0 0.8 114.1 0.3 -2.2 ménager et services connexes 

128.7 -1.1 0.7 128.0 -1.5 0.4 Habillement 23 
128.2 -1.8 -0.2 125.6 -2.2 -0.2 Vétements pour femmes 24 
127.6 -0.6 1.3 128.9 -1.5 1.7 Vétements pour hommes 25 

124.6 1.5 2.0 1276 2.7 3.7 Transports 26 
123.9 1.6 1.5 127.4 2.9 2.7 Transport privé 27 
121.4 -0.8 -0.6 131.0 2.7 4.7 Essence 28 
140.9 0.7 6.5 138.7 0.8 10.6 Transport public 29 

137.1 -0.3 2.0 135.3 -0.3 1.9 Sante et soins personnels 30 
144.7 0.2 2.8 136.7 0.1 2.8 Soins de sante 31 
131.2 -0.5 1.5 134.1 -0.4 1.4 Sons personnels 32 

131.3 0.1 0.2 134.2 0.2 0.4 Loisirs, lecture et formation 33 
124.8 0.0 -1.3 128.3 0.2 -0.9 Loisirs 34 
146.8 0.2 2.8 146.3 0.1 1.0 Materiel de lecture et autres imprimes 35 
153.5 0.0 5.6 153.7 0.1 5.0 Formation 36 

167.3 0.5 3.1 164.9 0.2 2.1 Produits du tabac et boissons alcoolisees 37 
230.6 0.3 0.4 226.0 0.5 -0.7 Produits du tabac et articles pour fumeurs 38 
139.1 0.7 5.1 136.2 0.1 4.2 Boissons alcoolisées 39 

Certains agrégats speclaux: 
.3 0.2 1.6 132.6 0.5 1.1 Ensemble sans les aliments 40 

' 1 	0 
9 

-0.3 
0.2 

3.3 
1.4 

125.5 
131.1 

1.6 
0.4 

6.2 
0.8 

Energie 
Ensemble sans l'énergie 

41 
42 

0.0 1.5 122.6 0.4 1.7 Aliments eténergie 43 
7 0.2 1.5 133.4 0.5 0.8 Ensemble sans les aliments et l'énergie 44 
8 0.2 1.4 129.1 0.6 1.4 Ensemble sans lelogement 45 

171.7 	 175.8 	 Ensemble converti a 1981 = 100 	 46 
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TABLE - 4 (Continued) 
The Consumer Price Index, Major Components, 
Selected Sub-groups and Special 
Aggregates (Not Seasonally Adjusted) 
by City, 1986= 100 

L'indice des prix a Ia consommation, novembre 1992 
Statistique Canada - n °  62-00 1 au cat. 

Thunder Bay Winnipeg 

Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
November 1992 from November 1992 from 

Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Novembre 1992 contre Novembre 1992 contre 

November October November November October November 
1992 1992 1991 1992 1992 1991 

No Novembre Octobre Novembre Novembre Octobre Novembre 

1 All-items 128.1 0.6 2.0 128.2 0.7 1.5 

2 Food 120.5 0.7 2.9 126.5 0.6 3.3 
3 Food purchased from stores 116.8 1.0 3.5 124.9 0.8 3.9 
4 Meat 119.4 1.4 -0.1 137.1 0.5 5.1 
5 Dairy products and eggs 123.8 1.1 5.5 114.9 0.3 0.5 
6 Bakery and other cereal 

products 116.5 -0.1 4.7 126.9 -0.1 4.4 
7 Fruit 109.7 1.0 2.3 116.1 4.0 2.7 
8 Vegetables 119.1 5.2 9.9 122.1 1.9 10.2 
9 Sugar and sugar preparations 108.5 -2.0 -3.7 126.3 -0.5 -4.5 

10 Cottee and tea 76.0 3.3 -2.1 84.9 0.0 -2.7 
11 Fats and oils 118.5 1.8 5.1 116.2 1.7 3.7 
12 Other foods, food preparation 

materials and food preparations 122.4 0.7 5.3 141.0 1.8 5.1 
13 Food purchased from restaurants 132.6 -0.2 1.6 131.0 -0.1 1 

14 Housing 126.4 03 3.0 123.6 0.2 0.2 
15 Shelter 130.8 0.3 3.3 123.4 0.2 0 
16 Principal accommodation 131.2 0.3 35 123.4 0.2 0 
17 Rented accommodation 124.5 0.0 3.8 122.9 0.4 2 
18 Rent 124.6 0.0 3.8 123.0 0.4 2... 
19 Owned accommodation 132.7 0.5 1.8 122.1 0.1 -1.8 
20 Water, fuel and electricity for 

principal accommodation 133.8 0.1 7.8 128.8 0.0 3.0 
21 Household operation 119.2 0.2 3.0 130.1 0.5 0.6 
22 Household furnishings, equipment 

and related services 116.0 0.4 1.8 118.2 -0.3 0.4 

23 Clothing 127.9 •1.5 03 127.7 -1.4 0.1 
24 Women's wear 128.4 -2.1 0.5 127.8 -2.0 0.3 
25 Men's wear 124.5 -1.0 -1.2 124.8 -1.1 -1.1 

26 Transportation 125.1 2.6 2.3 124.8 3.5 2.5 
27 Private transportation 125.0 2.8 2.1 124.1 3.8 2.6 
28 Gasoline 126.8 1.7 1.0 115.2 8.0 -0.7 
29 Public transportation 134.7 1.1 4.3 135.0 1.0 2.6 

30 Health and personal care 128.0 0.9 2.6 130.4 0.1 2.5 
31 Health care 133.5 0.6 3.6 134.5 -0.2 3.0 
32 Personal care 124.8 1.3 2.0 127.1 0.2 2.1 

33 Recreation, reading and education 131.0 0.2 0.4 134.4 0.2 2.4 
34 Recreation 125.4 0.2 -0.8 123.2 0.3 -0.5 
35 Reading materials and other printed matter 151.5 0.1 3.1 151.4 0.1 7.1 
36 Education 154.4 0.0 6.1 180.0 0.0 11.2 

37 Tobacco products and alcoholic beverages 168.6 -0.9 -1.1 164.2 0.2 1.6 
38 Tobacco products and smokers' supplies 229.6 -1.2 -1.9 232.7 0.4 0.3 
39 Alcoholic beverages 133.9 -0.7 -0.2 130.4 0.1 2.8 

Selected special aggregates: 
40 All-items excluding food 129.8 0.5 1.8 128.8 0.8 1. 
41 Energy 130.1 0.9 4.5 120.6 4.1 0 
42 All-items excluding energy 128.1 0.6 1,8 129.1 0.5 1 
43 Food and energy 123.6 0.8 3.5 124.8 1.5 2 
44 All-items excluding food and energy 130.1 0.6 1.6 129.8 0.5 1 
45 All-items excluding shelter 127.5 0.7 1.7 130.2 0.9 2.0 

46 All-items converted to 1981 = 100 169.9 167.8 
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TABLEAU - 4 (Suite) 

composantes 
L'indice des prix a Ia consommation, 

principales, certains sous-groupes et agregats 
speciaux (non desaisonnalisés), 
par viHe, 1986 = 100 

Regina Saskatoon 

Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
November 1992 from November 1992 from 

Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Novembre 1992 contre Novembre 1992 contre 

November October November November October November 
1992 1992 1991 1992 1992 1991 

Novembre Octobre Novembre Novembre Octobre Novembre No 

128.8 0.5 2.9 127.6 015 2.0 Ensemble 1 

127.3 -0.4 2.2 127.9 0.6 2.6 Aliments 2 
125.9 -0.6 2.4 126.6 0.6 3.2 Aliments achetés au magasin 3 
134.1 -0.4 4.2 136.6 0.3 3.2 Viande 4 
112.2 -0.3 0.5 114.1 -0.5 0.0 Produits laitiers et oeufs 5 

Produits de boulangerie et autres produits 6 
132.6 -1.8 2.3 130.8 -0.9 2.0 céréaliers 
121.7 -2.0 -4.6 126.6 1.9 -0.2 Fruits 7 
119.1 -1.3 2.6 131.0 4.5 11.8 Legumes 8 
119.1 -0.4 0.3 121.0 -1.3 -0.5 Sucre et preparations a base de sucre 9 
87.4 -1.0 -3.5 87.7 -1.3 0.8 Café et the 10 

124.3 -2.7 2.9 128.3 1.1 5.2 Huiles et matiéres grasses 11 
Autres aliments, ingredients et 12 

146.5 -0.4 5.8 146.6 -0.9 4.3 preparations alimentaires 
130.5 0.0 1.6 131.2 0.4 1.2 Aliments achetés au restaurant 13 

P . 
119.1 

- 1 8 
0.3 
0.3 

1.5 
1.5 

119.4 
120.5 

0.3 
0.2 

0.7 
0.4 

Habitation 
Logement 

14 
15 

11 6 0.2 1.5 120.1 0.2 0.4 Logement principal 16 
1.3.1 0.2 1.4 112.9 -0.1 1.5 Logementen location 17 
13.4 0.2 1.5 112.8 0.0 1.5 Loyer 18 

117.6 0.3 0.1 118.4 0.3 -1.8 Logementen propriété 19 
Eau, combustible et electricité 20 

136.5 -0.1 6.5 141.3 0.0 4.6 pour 10 logement principal 
122.4 0.2 1.3 122.1 0.7 2.3 Dépenses do ménage 21 

Articles d'ameublement, équipement 22 
113.1 0.6 1.8 113.6 1.1 0.9 ménager el services connexes 

127.3 •1.5 0.1 126.3 -1.6 0.0 Habillement 23 
128.8 -2.1 -0.1 128.5 -2.3 0.0 Vétements pour femmes 24 
125.7 -1.8 -0.9 124.3 -1.7 -0.7 Vétements pour hommes 25 

131.8 2.6 5.2 124.8 1.9 2.4 Transports 26 
131.5 2.7 5.5 124.9 2.0 2.1 Transport privé 27 
148.7 2.2 11.9 131.2 0.0 0.3 Essence 28 
135.5 1.0 2.5 130.3 0.9 3.5 Transport public 29 

143.3 1.0 3.6 154.2 0.2 3.7 Sante et soins personnels 30 
182.6 0.7 4.0 192.9 0.3 5.0 Soinsde sante 31 
119.0 1.1 3.4 128.0 0.2 2.6 Soins personnels 32 

131.3 0.8 1.7 129.8 0.3 1.4 Loisirs, lecture et formation 33 
123.3 1.1 0.0 121.3 0.5 -0.7 Loisirs 34 
139.2 1.5 2.2 135.7 0.1 1.0 Materiel de lecture et autres irnprimes 35 
167.6 0.0 8.0 163.8 0.0 8.7 Formation 36 

174.7 .0.1 10.1 161.1 0.6 8.1 Produits du tabac et boissons alcoolisèes 37 
233.2 0.0 14.3 232.5 0.1 14.7 Produits du tabac et articles pour fumeurs 38 
135.5 -0.1 5.4 130.9 0.9 3.8 Boissons alcoolisées 39 

Certains agregats spéciaux: 
1 	1 0.6 3.0 127.5 0.4 1.8 Ensemble sans les aliments 40 

'6 1.2 8.4 132.5 0.0 2.5 Energie 41 
1 . 	'8 0.4 2.4 127.3 0.6 2.0 Ensemble sans lénergie 42 
111.4 0.1 4.1 129.3 0.4 2.5 Ahments etenergie 43 
123.0 0.6 2.5 127.1 0.5 1.8 Ensemble sans les aliments el rénergie 44 
1.32 0 0.5 3.2 130.2 0.6 2.5 Ensemble sans le logement 45 

165.1 165.0 Ensemble converti a 1981 = 100 46 
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TABLE - 4 (Continued) 
The Consumer Price Index, Major Components 
Selected Sub-groups and Special 
Aggregates (Not Seasonally Adjusted), 
by City. 1986=100 

Edmonton Calgary 

Indexes Percentage change Indexes 	Percentage change 
November 1992 from November 1992 from 

Indices Taux de variation Indices 	Taux de variation 
Novembre 1992 centre Novembre 1992 contre 

November October 	November November 	October 	November 
1992 1992 	1991 1992 	1992 	1991 

No Novembre Octobre 	Novembre Novembre 	Octobre 	Novembre 

1 All-items 127.6 0.6 1.9 127.4 0.7 1.4 

2 Food 119.2 -0.1 1.2 120.7 -0.1 0.4 
3 Food purchased from stores 112.9 -0.2 1.1 117.0 -0.3 0.2 
4 Meat 123.7 1.4 2.8 130.4 1.9 5.5 
5 Dairy products and eggs 113.7 -2.0 -0.8 112.4 -0.7 -1.7 
6 Bakery and other cereal 

products 113.7 0.5 -0.7 121.4 0.2 -1.1 
7 Fruit 96.2 1.9 -0.1 99.6 -2.3 -8.5 
8 Vegetables 104.8 -3.5 6.5 112.0 •1.6 6.3 
9 Sugar and sugar preparations 118.3 -1.7 -9.3 115.2 0.0 -7.6 

10 Coffee and tea 79.7 -5.6 -4.7 76.1 0.9 -3.7 
11 Fats and oils 110.1 -6.1 -6.4 125.9 0.6 1.1 
12 Other foods, food preparation 

materials and food preparations 133.5 1.8 6.8 125.0 -0.3 -0.9 
13 Food purchased from restaurants 135.9 0.2 1.3 130.9 0.0 C' 

14 Housing 122.7 0.1 0.8 122.4 0.6 07 
15 Shelter 126.5 0.2 1.4 125.2 0.5 1 
16 Principal accommodation 126.8 0.2 1.4 125.3 0.6 1 
17 Rented accommodation 125.0 0.2 2.7 124.9 0.2 1 
18 Rent 125.3 0.2 2.9 125.4 0.2 2' 
19 Owned accommodation 127.4 -0.1 -0.2 124.4 0.2 10 
20 Water, fuel and electricity for 

principal accommodation 128.4 0.5 4.4 127.9 2.4 7.5 
21 Household operation 115.9 0.3 -0.2 112.4 -0.1 -0.7 
22 Household furnishings, equipment 

and related services 110.7 -0.2 -0.9 118.1 1.6 -0.4 

23 Clothing 125.5 -1.8 -1.0 126.5 -1.6 -1,2 
24 Women's wear 126.4 -2.2 -1.3 127.5 -2.2 -1.4 
25 Men's wear 122.4 -1.8 -1.7 122.8 -1.9 -1.8 

26 Transportation 126.2 3.7 5.6 123.1 3.4 4.1 
27 Private transportation 126.6 3.9 5.6 125.1 3.6 4.2 
28 Gasoline 128.1 5.6 5.1 120.7 6.2 -0.6 
29 Public transportation 135.5 1.1 5.2 126.1 1.0 4.0 

30 Health and personal care 130.4 -0.1 2.1 129.1 0.5 3.0 
31 Health care 136.8 -0.4 1.5 137.6 0.0 4.2 
32 Personal care 126.2 0.2 2.5 123.8 0.9 2.1 

33 Recreation, reading and education 133.1 0.2 1.8 132,7 0,2 2.1 
34 Recrealion 126.2 0.2 0.0 125.5 0.3 0.2 
35 Reading materials and other printed matter 149.3 0.1 1.3 142.2 0.1 3.5 
36 Education 160.4 0.0 10.2 168.8 0.0 10.4 

37 Tobacco products and alcoholic beverages 181.5 0,2 2.4 180,0 0.2 1.7 
38 Tobacco products and smokers' supplies 265.1 0.3 0.2 265.6 0.3 -0.9 
39 Alcoholic beverages 143.7 0.1 4.4 148.2 0.1 15 

Selected special aggregates: 
40 All-items excluding food 129.4 0.8 2.1 128.6 0.9 1' 
41 
42 

Energy 
All-items excluding energy 

125.3 
127.7 

3.6 
0.4 

4.5 
1.7 

124.6 
127.5 

4.6 
0.5 

2 
1 

43 Food and energy 121.1 1.0 2.2 121.6 1.2 1 
44 All-items excluding food and energy 129.7 0.5 1.8 129.1 0.5 1 
45 All-items excluding shelter 127.9 0.8 2.2 128.2 0.8 1 

46 All-items converted to 1981 = 100 163.7 162.8 
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TABLEAU - 4 (Suite) 
, 	Lindice des prix a Ia COnSOmmatiOn, 

composanteS principales, certains sous-groupes et agregats 
speciaux (non désaisonnalises), 
par yule, 1986 = 100 

Vancouver Victoria 

Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
November 1992 from November 1992 from 

Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Novembre 1992 contre Novembre 1992 contre 

November October 	November November October 	November 
1992 1992 	1991 1992 1992 	1991 

Novembre Octobre 	Novembre Novembre Octobre 	Novembre 	 No 

129.3 0.8 3.8 127.9 0.5 2.7 Ensemble 1 

127.7 0.8 3.4 125.8 0.2 2.1 Aliments 2 
124.2 1.1 3.4 122.4 0.4 2.1 Aliments achetés au magasin 3 
134.8 -1.2 2.4 123.9 0.0 1.3 Viande 4 
112.9 -0.4 1.5 110.5 -1.3 3.1 Produits laitiers et oeufs 5 

Produits de boulangerie et autres produits 6 
124.9 2.8 3.5 131.6 2.2 3.9 céréaliers 
106.1 -3.5 5.6 112.5 -1.7 -7.3 Fruits 7 
141.8 14.4 19.9 134.4 4.1 9.8 Legumes 8 
117.1 0.5 -5.3 117.5 0.0 -5.2 Sucre et preparations a base do sucre 9 
78.0 -3.5 -7.0 82.8 45 -4.2 Café et the 10 

136.6 0.0 3.8 132.1 0.5 5.3 Huiles et matiéres grasses 11 
Autres aliments, ingredients et 12 

140.7 -1.2 5.9 143.4 -0.6 6.8 preparations alimentaires 
135.5 0.3 3.3 133.9 -0.1 2.4 Aliments achetés au restaurant 13 

124.3 0.5 4.2 121.5 -0.1 2.8 Habitation 14 
3 8 0.5 4.8 123.3 0.0 3.4 Logement 15 

0.5 4.8 122.9 -0.1 3.4 Logement principal 16 
.3.2 0.2 2.3 131.9 0.2 3.4 Logementen location 17 

0.2 2.2 132.4 0.2 3.4 Loyer 18 
29.5 0.4 6.1 119.3 -0.3 3.4 Logementen proprté 19 

Eau, combustible et electricité 20 
116.5 1.7 5.5 116.6 0.0 3.2 pour le logement principal 
119.1 0.3 2.2 118.0 0.0 2.1 Depenses de mériage 21 

Articles dameublement. équipement 22 
116.9 0.7 3.4 116.1 -0.2 0.8 rnénager et services connexes 

123.8 -1.2 1.0 125.0 -0.9 1.3 Habillement 23 
123.6 -1.2 0.4 124.7 -1.3 0.6 VOtements pour femmes 24 
124.0 -1.1 2.5 123.8 -1.0 2.7 Vétements pour hommes 25 

132.0 2.4 5.0 131.1 2.7 4.2 Transports 26 
134.3 2.7 5.3 131.6 3.0 4.5 Transport privé 27 
123.2 1.5 -5.7 120.4 4.5 -5.3 Essence 28 
125.5 1.0 2.4 134.1 1.0 2.6 Transport public 29 

126.0 0.8 2.6 125.7 0.2 3.6 Sante et soins personnels 30 
127.8 0.9 4.0 126.7 0.5 4.1 Soins de sante 31 
124.8 0.9 1.7 124.8 -0.1 3.4 Soins personnels 32 

130.5 01 12 130.4 0.2 -04 Loisirs, lecture et formation 33 
126.4 0.1 1.3 126.4 0.2 -1.2 Loisirs 34 
138.6 0.1 0.7 149.1 0.1 4.0 Materiel de lecture et autres imprimés 35 
142.0 0.0 1.0 139.2 0.0 0.7 Formation 36 

164.8 0.1 6.0 1652 0.3 5.9 Produits du tabac et boissons alcoolisees 37 
242.6 1.0 5.8 253.7 0.5 6.9 Produits du tabac et articles pour furneurs 38 
143.0 -0.3 6.2 142.8 0.2 5.5 Boissons alcoolisées 39 

Certains agrégats speciaux: 
.5 7 0.7 3.8 128.5 0.5 2.9 Ensemble sans les alimerits 40 

.i.9 1.6 -0.9 117.4 2.0 -1.2 Energie 41 
5 0 

, 

0.6 4.0 128.9 0.3 3.0 Ensemble sans l'énergie 42 
.5.3 1.0 2.2 123.6 0.7 1.3 Alimentseténergie 43 

1 35.7 0.6 4.2 129.6 0.4 3.2 Ensemble sans les aliments et l'énergie 44 
I 112 0.8 3.3 129.9 0.6 2.5 Ensemble sans le logement 45 

167.2 	 132.9(1) 	 Ensemble converti a 1981 = 100 	 46 

(1) Décembre 1984=100 
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TABLE - 4 (Concluded) 
The Consumer Price Index, Major Components, 
Selected Sub-groups and Special 
Aggregates (Not Seasonally Adjusted), 
by City, 1986 = 100 

Whitehorse(1) 

Indexes Percentage change 
November 1992 from 

Indices Taux de variation 
Novembre 1992 contre 

November October 	 November 
1992 1992 1991 

No Novembre Octobre 	 Novembre 

1 All-items 123.7 0.5 0.8 

2 Food 117.2 0.9 -0.6 
3 Food purchased from stores 110.3 1.4 -1.3 
4 Meat 113.1 3.2 0.9 
5 Dairy products and eggs 111.2 1.1 0.2 
6 Bakery and other cereal 

products 118.4 2.9 2.2 
7 Fruit 98.9 2.5 -12.8 
8 Vegetables 107.4 6.9 -1.6 
9 Sugar and sugar preparations . 	. . 

10 Coffee and tea 71.4 .47 -6.3 
11 Fats and oils 110.5 -3.2 2.6 
12 Other foods, food preparation 

materials and food preparations . . 
13 Food purchased from restaurants 137.3 0.0 1.5 

14 Housing 123.5 0.2 1.1 
15 Shelter . 
16 Principal accommodation 
17 Rented accommodation 
18 Rent 
19 Owned accommodation 
20 Water, fuel and electricity for 

principal accommodation 118.1 0.1 4.1 
21 Household operation 119.4 -0.7 -0.5 
22 Household furnishings, equipment 

and related services 112.5 -0.3 0.4 

23 Clothing 127.0 -0.9 0.5 
24 Womens wear 127.6 -1.8 -0.2 
25 Men's wear 128.1 0.2 3.7 

26 Transportation 115.8 2.4 1.9 
27 Private transportation 116.1 2.5 1.6 
28 Gasoline 106.7 0.0 -6.0 
29 Public transportation 123.3 1.3 3.4 

30 Health and personal care 124.0 -2.1 -4.0 
31 Health care 133.7 0.0 3.1 
32 Personal care 118.4 -3.3 -8.0 

33 Recreation, reading and education 125.9 0.2 2.8 
34 Recreation 118.2 0.3 1.7 
35 Reading materials and other printed matter . . 
36 Education . 
37 Tobacco products and alcoholic beverages 149.8 -0.1 0.5 
38 Tobacco products and smokers' supplies 185.8 0.0 -1.7 
39 Alcoholic beverages 136.6 0.0 1.7 

Selected special aggregates: 
40 All-items excluding food 125.1 0.4 1 	1 
41 Energy 111.8 0.1 -1 	1. 
42 All-items excluding energy 124.9 0.6 1 
43 Food and energy 115.5 0.7 -0 9 
44 All-items excluding food and energy 126.8 0.5 1 
45 All-items excluding shelter 122.6 0.5 0 

46 All-items converted to 1981 = 100 149.9(2) 

(1) See Technical Notes Whitehorse and Yellowknife Indexes 
(2) March 1982 = 100 

L 
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TABLEAU - 4 (Fin) 

L'indice 

des prix a Ia consommation, 
composantes principales, certains sous-groupes et agregats 
speciaux (non desaisonnalises), 
par yule, 1986 = 100 

Yellowknife(1) 

Indexes Percentage change 
November 1992 from 

Indices Taux de variation 
Novembre 1992 contre 

November October 	 November 
1992 1992 1991 

Novembre Octobre 	 Novembre No 

125.0 0.0 1.0 Ensemble 1 

113.2 -1.6 -3.7 AIlments 2 
103.5 -2.9 -6.7 Aliments achetés au magasin 3 
104.4 -1.6 -8.1 Viande 4 
104.3 -1.7 -4.6 Produits laitiers et oeufs 5 

Produits de boulangerie et autres produuts 6 
103.2 -2.5 -8.2 céréaliers 
96.0 -8.9 -13.2 Fruits 7 
96.0 2.6 -4.9 Legumes 8 

• 	. . 	. Sucre et preparations a base de sucre 9 
71.9 8.4 -11.7 Caféetthé 10 

129.8 -0.1 3.5 Huiles et matiéres grasses 11 
Autres alimerits, ingredients et 12 

• 	. . 	. . 	. preparations alumentaires 
- 35.2 0.7 2.0 Aliments achetes au restaurant 13 

121.0 0.1 1.6 Habitation 14 
• . 	. Logement 15 

• 	. . 	. Logemenf principal 16 
Logement en location 17 

• 	. - 	. Loyer 18 
• 	- . 	. Logement en propriété 19 

Eau, combustible et electricité 20 
138.4 1.5 11.3 pour le logement principal 
112.8 0.2 -0.5 Depensesdeménage 21 

Articles d'ameublement. équipement 22 
109.1 -0.6 -0.8 ménager et services connexes 

131.5 -0.4 4.0 Habillement 23 
128.2 -1.5 1.1 Vétements pour femmes 24 
130.8 0.0 7.7 Vétements pour hommes 25 

120.6 2.5 2.3 Transports 26 
121.7 2.7 2.2 Transport privO 27 
109.0 0.2 2.6 Essence 28 
125.0 1.5 2.6 Transport public 29 

118.9 -1.8 0.8 Sante et soins personnels 30 
126.1 -1.5 1.0 Soins de sante 31 
114.1 -2.0 0.5 Soiuis personnels 32 

128.7 0.7 0.5 Loisirs, lecture et lormation 33 
124.1 0.8 -0.8 Loisirs 34 

• 	S . 	. Materiel de lecture et autres imprimCs 35 
• . 	. Formation 36 

164.3 -0.5 2.3 Produits du tabac et boissons alcoolisees 37 
204.2 -1.7 -2.2 Produits du tabac et articles pour fumeurs 38 
152,0 0.0 4.3 Boissons alcoolisées 39 

Certains agrégats spéciaux: 
27.4 0.3 1.8 Ensemble sans les aliments 40 

' '22.5 
• 25.1 

1.2 
-0.1 

8.4 
0.5 

Energie 
Ensemble sans l'énergie 

41 
42 

- 15.3 -0.9 -0.7 Aliments et énergie 43 
27.8 0.2 1.4 Ensemble saris les aliments et l'énergie 44 

'24.6 0.0 0.5 Ensemble sans le logement 45 

158.7(2) Ensemble converti a 1981 = 100 46 

(1) Voir Notes Techniques: Indices de Wh,tehorse et de Yellowknife 
(2) Moi-s 1982= 100 
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FEATURE ARTICLE 
THE CONSUMER PRICE INDEX AND 

INFLATION IN FRANCE 

by Michel Jacod* 

1. "Disinflation": A Reality in France Since 
1983 

Inflation rates were substantially higher in France than in 
Canada before 1985, but lower from 1986 to 1991. In recent 
months, however, the Canadian consumer price index has 
risen more Slowly than its French counterpart 
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ARTICLE SPECIAL 
L'IN DICE DES PRIX A LA CONSOMMATION ET 

L'INFLATION EN FRANCE 

par Michel Jacod* 

1. La désinflation, une réalité depuis 1983 en 
France 

Les taux dinflation onl éte sensiblement plus cloves en France quau 
Canada jusqu'en 1985, mais plus faibles de 1986 a 1991: Depuis 
quelques mois cependant, l'indice des prix a la consommation canadien 
afliche des augmeritations plus lentes que son homologue françaus. 

GRAPH - 1 	 GRAPHIQUE - 1 
Annual Movement of the CPI France/Canada 	 Evolution annuelle des IPC France/Canada 
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A Slow Rise in Inflation Before the Oil Crises 

In contrast to Canada, France experienced growing inflation 
through the years that followed the Second World War and 
long before the oil crises. "Cycles" can be noted, in which a 
year or two of high inflation alternated with longer periods in 
which inflation remained more moderate (see Table 1). What 
characterized France's inflation until the micl'1980s was not so 
much its occasionally high level in some particular years, but 
the difficulty of creating real "disinflation" following those 
peaks. Thus when we compare these successive cycles, we 
observe that the annual inflation rate during the quieter periods 
is always greater than that in the preceding period (see Table 
1). This inability to bring inffation down, characteristic of the 
French economy, was undoubtedly even more damaging than 
the periods of high inflation, which were often largely due to 
external events. 

Une lente montée de I'inflation jusqu'aux chocs 
pétroliers 

Contrairement au Canada, 'inflation sest renforcee en France au fil des 
années qui onf suivi Ia deuxiéme guerre mondiale et bien avant les 
crises pétroliéres. Des "cycles" apparaissent oU l'on voit alterner une ou 
deux annees de forte inflation avec des périodes plus longues duranl 
lesquelles 'inflation reslait plus modéree (voir tableau 1). La carac-
téristique de l'inflation française jusqu'au milieu des années 80 ne reside 
pas tant dans son niveau parfois élevé pour certaines années par-
ticuliéres que dans Ia difficulté a faire suivre ces pics par une réelle 
désinflaf ion; en effet, lorsqu'on compare ces "cycles" successifs, on 
observe que le taux annuel d'inflation durant les périodes les plus 
calmes est chaque fois supérieur a celui de la période précédente (voir 
tableau 1). Ces rigidités a Ia baisse, propres a l'Oconomie trancaise, 
Otaient sans dout' 	Icon 	I)IJS cm mm 	im ici 	r', OOIcmPi' 	Ii 
fievre: ces dernii 	. 
événements exter 

Director. Prices Div;sio. 	 ' Directeur. Di, 
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TABLE - 1 TABLEAU - 1 

Inflationary "cycles" in France "Cycles" d'inllation en France 

Periods of high inflation Average level Periods of remission Average level 

Périodes de torte inflation Niveau mayen Périodes de remission Niveau moyen 

1951 14% 1953-1957 2.5% 
1958 12% 1959-1962 40/0 

1963 55% 1963-1968 4% 
1969 7% 1970-1973 6% 
1974 13% 1975-1979 10% 

1981 13% 1986-1991 3% 

The same period, from the end of the War to the first Oil crisis, 
was much more regular in Canada. Only one slight upsurge 
can be observed between 1956 and 1958 (when inflation rose 
to only to 3°i annually). This was followed by a remission and 
then a slow rise in inflation rates from less than 100  in 1961 to 
some 5 1  in 1973. 

The Oil Crises 

The two oil crises did not have the same consequences for 
energy prices in France and in Canada. The impact of the 
1974 crisis was twice as strong in France, where it resulted in 

37% increase in the energy index between 1973 and 1974, 
compared to only 17% in Canada. The consequences for 
overall indexes were similar (see Graph 1). The availability 
il in Canada and the governmenl's decision to adfust prices 

wly to their international level account for the differences. 
ie second Oil crisis in 1979 was considerably aggravated by 

:ie rise of the US dollar against European currencies in 1980. 
Again, its impact was harsher in France than in Canada, where 
the adjustment continued until the end of 1981. More recently, 
the collapse of the international oil market in 1986 again had a 
more pronounced effect in France than in Canada, while the 
more recent differences between energy price fluctuations in 
the two countries stem primarily from the difference in their 
exchange rates in relation to the US dollar. 

The 1982-1983 Price Freezes 

France had a price control policy almost continuously from the 
end of the War until 1984, but the degree of control fluctuated 
during that period. In particular, between 1979 and spring 
1981, restrictions on the price of services were gradually lifted. 

After the second Oil crisis. France had great difficult returning 
to a tolerable inflation level. In 1982, inflation was six points 
higher in France than among its trading partners. Poor harvests 
in 1981 led to a 16.5% increase in the price of food over the 
year. Successive devaluations of the franc in 1981 and 1982 
in relation to the country's European partners prolonged the 
effects of the 1980 revaluation of the US dollar. As for the 
service prices which had become unrestricted, they continued 
to fluctuate as if they had been indexed to those of manufac-
tured goods, including energy. 

WI) periods of price freezes then occurred, from November to 
.)cember 1981 and from July to November 1982. The effec-
,'eness of the second freeze was strengthened by an accom-
.iiiyung wage freeze, a good harvest in 1982 and the effects 

economic recession in most client countries. Thus, when the 
tiieze ended in 1983, the inevilable jump of prices was small 
in comparison to the lifting of an earlier price freeze in 1976, 
while lessening pressure from import prices (oil) led to a 
marked slowdown in inflation. 

La mOme période, depuis l'après guerre jusqu'au premier choc pétrolier, 
a été beaucoup plus réguliére au Canada: une seule legere poussée de 
fièvre pout étre notee entre 1956 et 1958 (mais 'inflation n'atteint alors 
que 3% l'an), elle sera suivie dune remission puis d'une lente montée 
des faux dinflation de moms de 19 1. en 1961 jusqu'à 5% environ en 
1973. 

Les chocs pétroliers 

Les deux chocs pétroliers n'ont pas eu les rnêmes consequences sur 
es prix a Ia consommation de l'énergie en France et au Canada. 
Limpact de Ia crise do 1974 a été deux lois plus fort en France ou il 
s'est traduit par une hausse de 370 de l'indice des prix de l'énergie 
entre 1973 et 1974 contre seulement 17 1  au Canada. Les con-
sequences sur les indices d'ensemble sent a l'avenant (voir graphique 
1). La disponibilité de petrole au Canada et le choix par le gouver-
nement d'un alustement lent des prix a leur niveau international ex-
pliquent ces écarts. Le second choc pétrotier de 1979 a été largement 
renforcé par Ia hausse du dollar américain par rapport aux monnaies 
européennes en 1980; son impact a de nouveau eté plus brutal en 
France qu'au Canada oU l'alustement a duré jusqu'á fin 1981. Plus 
récemment, l'etfondrement du marché International du petrole en 1986 a 
de nouveau eu des effets plus nets en France qu'au Canada tandis que 
les ecarts plus récents entre les Ovolutions de prix de l'Onergie dans les 
deux pays tiennent prmncipalement au cours relatif des monnaies 
nationales par rapport au dollar amdricain. 

Les blocages de prix en 1982-1983 

La France a connu une politique de contróle des prix quasi mninterrom-
pue depuis Ia f in do Ia guerre lusqu'a 1984 nlais le degrO de contrOle a 
bien sOr tluctué durant cette période: en particulier, de 1979 au prin-
temps 1981. Ia liberté avait eté progressivemerit rendue aux prix des 
services. 

Aprés le second choc petrolier, le refour a une inflation supportable a 
été trés dithcile en France: en 1982. 'inflation française depassait de six 
points celle en vigueur chez ses partenaires commerciaux. De 
mauvaises récoltes en 1981 avaient conduit a une augmentation de 
16.5% des prix alimentaires durant l'année; des devaluations succes-
sives du Franc en 1981 et 1982 par rapport aux parteriaires européens 
avaient prolongé les effets do Ia réévaluation du dollar américain de 
1980; quant aux pox des services devenus libres, its avaient continue a 
évoluer comme s'ils étaient indexes Sur ceux des produits manufactures 
y compris l'énergie. 

Deux périodes de blocage des prix vont alors intervenir de novembre a 
décembre 1981 puis de juillet a novembre 1982. L'efficacité du second 
blocage sera renforcee par celui concomitant des salaires, par les effets 
dune bonne récolte en 1982 et par Ia situation de recession Oco-
nomique dans Ia plupart des pays clients. Ainsi quand mntervint Ia sortie 
du blocage en 1983, l'mnévitable rattrapage des prix n'a pris qu'une 
faible ampleur par rapport a Ia sortie du blocage des prix précédent en 
1976, landis que le relâchement de Ia pression des prix importés 
(pétrole) permettait un net ralentissement de l'inflation. 



42 The Consumer Price Index, November 1992 
Statistics Canada - Cat. No. 62-00 1 

L'indice des prix a Ia consommation, novembre 1992 
Statistique Canada - n° 62-001 au c.t 

After 1983, the movement toward greater freedom in prices 
which began in 1979 resumed, and complete freedom was 

De-indexation of Wages 

Wage indexing, which was sometimes institutionalized (and still 
is in the case of the minimum wage, which is automatically 
recalculated once a year, at least on the basis of the changing 
price index), was practically a fact of life in society for many 
years. Among the factors which brought it into question was 
pressure from the high and almost constantly growing un-
employment rate from 1975 until the situation improved in 
1990. The abandoning of indexation clauses in the private 
sector was accompanied by a similar movement in the public 
sector. Since then, wage increases have been negotiated on 
the basis of anticipated price variations instead of being re-
assessed a posteriori on the basis of measured price vari-
ations. The more favourable general economic climate since 
1987 has strengthened the credibility of the two related policies 
of internal disinflation and a strong franc outside the country. 
The change in the price expectations of economic players is 
now clearly visible, so much so that the strong economic 
activity in 1988 and 1989 was accompanied by an advance of 
less than 1 % in wage-earners' purchasing power. 

The Recent Decrease in Raw Material Costs 

Since 1989, worldwide demand for raw materials has been 
low, and the Persian Gulf crisis did not have a fasting effect on 
international oil prices. The decline in dollar prices of raw 
materials imported into France has been reinforced or pro-
longed by the marked depreciation in the dollar since 1990, 
except for the second quarter of 1991. Despite increases in 
specific taxes on gasoline and higher prices for natural gas and 
electricity, this drop in import prices eventually resulted in a 
decrease of 0.8% in energy consumption prices in 1991. 

The decline in energy prices led to a slight reduction in 
France's inflation rate in 1991 (3.1% during 1991 compared to 
3.5% in 1990), even though the most important factor in 
reducing inflation during the preceding years disappeared in 
1991. Between December 1988 and December 1990, the 
necessary European harmonization before the opening of the 
Single Market in January 1993 resulted in rate decreases in 
France's indirect tax, ("VAT", or value added tax). As a result, 
the CPI increased by only 7.1 0, 16 over those two years, where-
as the increase could have reached 7.6% in the absence of 
tax decreases (see Table 2). 

Depuis 1983, le rnouvement e-'..........y 	. ' 
orix a repris of Ia fiberté tc: 	. 

La desindexation des salaires 

Parfois institutionnalisdc (cc qul est louours Ic cas du salaire minimum 
automatiquenient réévalue chaque annOe, au moms en fonction de 
'evolution de l'indice des prix), l'indexation des salaires était pratique-
ment un fait de socté depuis de longues années; sa remise en cause 
a été facilitée par Ia pression du niveau élevé et pratiquement sans 
cesse croissant du chémage depuis 1975 lusqu'a l'ecla,rcie relative de 
1990. L'abandon des clauses d'indexation dans Ic secteur privé a été 
accompagriée par un mouvement semblable dans le secteur public: les 
hausses de salaires sont dorénavant négociees en foriction des varia-
tions de prix escomptees et non plus réévaluées a posleriori en fonction 
des variations de prix mesurées. Le climat économique général plus 
favorable a partir do 1987 a renforcé la credibilité des deux politiques 
lees de désinflation interne et de Franc fort a I'extérieur: le changement 
des anticipations des acteurs économiques en matiére de prix est 
maintenant manifeste au point que la forte activité économique en 1988 
et 1989 ne s'est pas accompagnée de gains de pouvoir d'achat pour 
es salaries supérieurs a 1% 

La baisse récente des coüts des matiêres premieres 

Depums 1989, Ia demande mondiale de matieres premieres est famble et 
Ia crise du Golfe Persique na pas eu de consequences durables sur les 
cours internationaux du pétrole. La baisse des prix en dollar des 
matméres premieres importées en France a ete renforcée ou proloni. 
par Ia forte dépréciation du dollar depuis 1990 a l'exception du seccr 
trinlestre de 1991. Malgré des hausses de taxes spécifiques - 
l'essence el des augmentations des prix du gaz et de 'electricité. ccl: 
chute des prix a l'importatmon s'est finalement traduite par une baisse 
0.8% des prix a Ia consommation de I'énergie en 1991. 

Cette baisse des prix de f'énergie a permis une légére reduction durant 
l'année 1991 du taux d'inflation en France (3.1% durant l'année 1991 
contre 3.5 °.o en 1990) bien que Ic facteur le plus important de reduction 
de 'inflation durant les annees precédentes ait disparu en 1991: en 
effet, entre décembre 1988 et décembre 1990, Ia nécessaire har-
monisation européenne avant l'ouverture du Marché Unique en janvier 
1993 s'était lraduite par une baisse des taux francais de taxe indirecte 
(TVA Taxe a Ia Valeur Ajoutée); en consequence, I'IPC n'avait 
progressé que de 7.1°/c durant ces deux ans alors que cetie progres-
sion aurait pu atteindre 7.6% en I'absence de baisse des faux (voir 
tableau 2). 

Other Components of Inflation Since 1986 

Since 1986, apart from energy and from the effects of VAT 
rate decreases, residual inflation has been primarily due to 
private services, in particular rent. During this time, manufac-
tured goods have shown very regular increases of only 2% 
each year except last year, when the rise was 2.9°/c. Food 
price increases are more variable but, as a general rule, they 
continue to change less rapidly than the average for goods and 
services covered by the CPI. 

The break in the general inflation level which occurred in the 
mid-1980s did not alter the relative contributions of French CPI 
componenls, except for energy. Food prices continued to move 
at the average rate with the occasional hiccough, and the more 
rapid growth in service prices was offset by the slower rise in 
manufactured goods. 

Les autres composantes de l'inflation depuis 1986 

Depuis 1986, hors energie el hormis les eflets des haisses de faux de 
Ia TVA. 'inflation residuelle est principalement due aux services privés, 
en particulier aux foyers. Pendant ce temps, les produits manufactures 
connaissent des hausses tres régulméres de seulement 2% chaque 
annèe sauf Ia derniére annee ou Ia hausse a atteint 2.9°/c. Les hausses 
de prix dans I'afimentation sont plus variables mais restent en general 
un peu moms rapide que Ia moyenne des biens et services couverts par 
I'IPC. 

La rupture mntervenue au milieu des années 80 dans le niveau general 
d'inflation n'a pas change les contributions relatives des composanli 
de I'IPC francams, horniis l'ériergie. Les prix alimentaires contmnueni 
évofuer au rythme moyen avec quelques a-coups et Ia croissance P1 

rapide des prix des services est contrebalancée par celle plus lente UI 

procluits manufactures. 
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TABLE - 2 	 TABLEAU - 2 

Changes in Consumer Prices in France Since 1985(1) 	 Evolution des rrix a Ia consommation en France depuis 1985(1) 

	

1985 	1986 	1987 	1988 	1989 	1990 	1991 

Food - Atimentation 	 4.7 	2.5 	1.4 	2.4 	5.0 	3.0 	3.0 

Private sector manufactured goods - Produits 
manufactures du secteur privé 	 5.3 	4.5 	2.1 	2.3 	2.0 	2.0 	2.9 

Private sector services - Services du 
secteur privd 	 5.9 	5.1 	7.8 	5,2 	4.9 	5.4 	4.8 

Energy - Energie 	 0.9 	-14.5 	0.5 	0.6 	5.5 	6.4 	-0.8 

Public sector goods and services - Tarifs publics 	4.0 	5.0 	2.0 	3.7 	1.1 	 1.0 	3.5 

Rent-Water - Loyer-eau 	 6.4 	5.1 	6.2 	5.9 	5.3 	4.5 	5.3 

Health services - Servicesde sante 	 3.5 	2.7 	2.5 	3.6 	-1.6 	2.1 	0.8 

All-items - Ensemble 	 4.7 	2.1 	3.1 	3.1 	3.6 	3.4 	3.1 

Alt-items excluding energy - Ensemble hors 
l'énergie 	 5.2 	4.0 	3.3 	3.3 	3.4 	3.1 	3.5 

All-items excluding VAT - Ensemble hors 
effets be Ia TVA 	 4.7 	2.1 	3.3 	3.3 	3.9 	3.6 	3.0 

(1) Changes are mesured in annual shift, in other words from December of the previous year to December of the current year. The 
groups presented in the table refer to the French classification which has not exact equivalence in Canada. "Public tariffs" 
include prices of electricity, gas. water, telecommunications and train and Parisian underground transportation. Some of these 

' 	elements are also included in other groups. 
- 	L.es evolutions sont mesurées en glissement annuel. cest-â -dire de clécembre de lannee précédente A décembre Ce l'année 

courante. Les groupes présentés dans le tableau se referent a Ia classification française qui na pas d'équivalent exact au 
Canada. Les "tarifs publics" comprennent les prix de l'électricité, du gaz, de l'eau, des telecommunications et des transports 
ar /e train et le metro paristen: certains de ces éléments sont également inclus daris dautres groupes. 

GRAPH - 2 	 GRAPHIQUE - 2 
Annual Movement of the CPI 	 Evolution annuelle des IPC 
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2. Comparison with Germany 

The situation in Canada is commonly compared to that in the 
United States(1). In France, similar comparisons are often 
drawn with Germany. The frequent reference to that country 
can be explained by obtective reasons: Germany is France's 
leading customer (17% of French exports in 1990) and leading 
supplier (19% of imports). The existence of the European 
monetary system makes the Deutschmark much more of a 
benchmark than the US dollar throughout the European Com-
munity (60% of France's trade is within Europe), and the 
inflation differential with Germany has often been analyzed as 
one of the reasons for the successive devaluations of the franc 
against the mark. In more sublective terms, the German "eco-
nomic model" provides the basis for much of the economic 
analysis performed in France. 

For the past thirty years, France has almost always had a 
much higher inflation rate than Germany. Two exceptions must 
be noted: the early 1970s when France's healthy economy 
was cited as an example and, more importantly, the period 
since 1991. 

(1) See "Differences in Consumer Price Movements be-
tween Canada and the United States" by H. Harnarine 
and Y. Saint-Pierre in the Consumer Price index cata-
logue of April 1992. 
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2. Comparaison avec I'Allemagne 

On compare couramment Ia situation canadienne a celle qui prévaul 
Elats-Unis(1). On precede trés souvent en France a des comparaisn 
analogues mais avec l'Allemagne. La référence fréquente a ce p:% 
s'explique par des raisons objectives: l'Allemagne est le premier cli, 
(17% des exportations francaises en 1990) et le premier fourriisseur 
(19% des importations) de Ia France; Vexistence du système monetaire 
européen donne dans toute Ia Communauté européenne un role de 
repére au Mark allemand bien plus qu'au Dollar américain (60% des 
échanges de Ia France se font a l'intérieur de l'Europe) et te différentiel 
d'inflation avec l'Allemagne a souverit été analyse comme l'une des 
raisons des devaluations successives du Franc par rapport au Mark. 
Sur un mode plus subtectif, le "modéle économique" atlemand fonde 
une bonne part des analyses économiques menées en France. 

Depuis une trentaine d'années, Ia France a presque toujours connu un 
rythme d'inflation bien plus élevé que l'Allemagne. Deux exceptions 
doivent étre signatées: le debut des années 70 oU la bonne sante de 
I'économie frangaise était citée en exemple et surtout depuis 1991. 

(1) Voir "Differences clans les evolutions de prix au Canada et 
aux Efats-Unis" par H. Harnarine et V. Saint-Pierre dans Ia 
mOme publication pour avril 1992. 

GRAPH 3 	 GRAPHIQUE - 3 
Annual Movement of the CPI France/Germany 	Evolution annuelle des IPC France/Allemagne 

16 	 16 

14 	 14 

12 	 12 

10 	 10 

France 

Germany N/ 

2 	 Altemagne 

-2 
	11111111111 

1970 	 1975 	 1980 	 1985 	 1990 



The Consumer Price Index, November 1992 
Statistics Canada - Cat. No. 62-001 

1974-75, German prices were not caught up in the petro- 
in tempest, unlike those of almost every country and France 
iarticular. The second crisis in 1979 had more impact in 

'rrnany than the previous one: the inflation rate doubled from 
:iut 3% to 6.7% in 1981 but, during that time, the French 
ito climbed from ll% to nearly 149 ,6. Better control of wage 

costs and production prices in Germany, the steady ruse in the 
Deutschmark and less dependence on energy account for this 
significant difference in the inflation rates of Europe's two main 
trading partners. 

Since 1982, the recovery from inflation has been faster in 
France than in Germany, to such an extent that it now has a 
lower annual rise in each price index component except for 
services. This reversal is due to factors opposite to those cited 
earlier for the period 1970-1982. The nuclear programs devel-
oped in France up to 1985 now give it an energy indepen-
dence rate close to 50%. as in Germany; de-indexing of wages 
has become a reality since 1985 in France, where per-unit 
wage costs and production prices are changing at the same 
rate as in Germany; the franc has not been devalued against 
the mark since 1987; the progressive harmonization of fiscal 
policies within the framework of the Single European Market is 
leading to an increase in indirect taxes in Germany and a 
reduction in France; and last of all, more recently, German 
unification has created tensions in the market for housing and 
certain goods such as automobiles, thus reinforcing inflationary 
trends. 

3. A Different Price Structure Between 
Canada and France 

structure of the relative prices of goods in relation to each 
r is not the same in France as in Canada. International 

o comparisons carried Out under the aegis of the OECD for 
90 reveal significant differences. These may be due to 
orent fiscal policies: higher taxes on petroleum products in 
lice and on alcohol and tobacco in Canada. Different pric-

ing policies, in particular the existence of European mecha-
nisms for fixing agricultural prices, no doubt cause the differ -
ences observed for fruits and vegetables, meat and clothing. In 
the case of recreationai services, hotels and restaurants, we 
can probably blame the higher costs of unskilled labour in 
France. 

Table 3 presents some price comparisons between France and 
Canada. For household consumption as a whole, taking into 
account the average exchange rates in effect during the year, 
French prices were some 7% higher than Canadian prices in 
1990. This table classifies a selection of goods and services 
for which significant differences emerge, taking into account 
their weight in total consumption for the two countries. Other 
differences are not shown, for they relate to less important 
products; for example, tobacco products, which costed half as 
much in France as in Canada in 1990. 

The relative price structures are certain to have shifted in each 
of the two countries since 1990; indirect taxation was radically 
changed by the introduction of the GST in Canada and the 
virtual alignment of the valued added tax in the various coun-
tries of the European Community. 
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En 1974-75, les prux allemands n'avaient pas été entrainés dans Ia 
tourmente pétroliére contraurement a ceux de presque tous ies autres 
pays et particuliérement de Ia France; Ia deuxiéme crise de 1979 a eu 
plus d'impact en Allemagne que Ia précédente: Ic taux d'inflation a été 
multiplié par deux passant de l'ordre de 3%  a 6.7% en 1981, mais 
pendant ce temps, le taux français grumpait de 11 a prés de 14%. Des 
ccéts salariaux et des prux de production mieux maitrisés en Allemagne, 
une appreciation reguluere du Mark, une moindre dépendance Oner-
gétique expluquent cet écart important d'inflation entre les deux prun' 
cipaux partenaires commerciaux européens. 

Depuis 1982, Ic repli de l'inflation a été plus rapide en France qu'en 
Allemagne, au point dy assuster maintenani a une plus faible croissance 
annuelle de chacune des composantes des indices de prix a l'exception 
de celle des services. Des raisons inverses a celles citées plus haut 
pour Ia période 1970-1982 expliquent ce retournement. Les pro-
grammes nucléaires developpés lusqu'en 1985 en France lui assure 
maintenant un taux d'indépendance énergétique proche de 50% conime 
en Allemagne; Ia désindexation des salaires est devenue une réalité en 
France depuis 1985, maintenant les coüts salariaux unitaures et les prux 
de production y evoluent au iruême rythme qu'en Allemagne; le Franc 
n'a plus été dévalué depuis 1987 par rapport au Mark; le rapproche-
ment progressif des polutiques tiscales dans le cadre du Marché Unique 
EuropOen conduit a un relèvement des taxes indirectes en Altemagne et 
a une reduction en France; enfin, plus rëcemment, l'unificat,on al-
lemande a créé des tensions sur les marches du logement of de 
certains biens comme l'automobile, renforçant ainsi les tendances in-
flationnistes. 

3. Une structure de prix différente de celle du 
Canada 

La structure des prix relatits des produits les OIlS par rapport aux autres 
en France differe de celle en vigueur au Canada. Los comparaisons 
internationales do niveaux de prix réalisees sous l'ögide de I'OCDE pour 
l'année 1990 mettenl en evidence des écai -ts importants. Ces dernuers 
peuvent notamment s'expliquer par des politiques I iscales différenles: 
taxes plus importantes sur les produits pétroliers en France, sur les 
boissons alcoolisées et te tabac au Canada. Des politiques tarifaires 
differentes, en partuculier lexistence des mécanismes europeens de 
fixation des prix agricoles, causent sans doute los écarts que l'on 
constate pour les fruits et legumes, les viandes et les articles 
d'habullement. Dans le cas des services de lousir, des hotels et restau-
rants, on pout vraisemblablement incrimmner des coUts plus élevés de Ia 
main d'oeuvre non qualifiee en France. 

Le tableau 3 indique quelques rapports de prix entre Ia France et Ic 
Canada. Sur l'ensemble de Ia consommation des ménages, compte 
tenu des faux de change en vigueur en moyenne durant I'année, les 
prix francais dépassaient en 1990 les prix canadiens de 7% environ. Ce 
tableau classe une selection des produits of services pour lesquels des 
divergences importantes apparaissent, en tenant compte de leur poids 
dans l'ensemble de Ia consommation dans les deux pays. D'autres 
differences ne figurent pas car elles portent sur des produits dont 
l'imporlance est plus faible: cest par exemple le cas des produits du 
tabac pour lequel les prix francais sont moitié plus faibles que les prix 
canadiens on 1990. 

Les structures des prix relatmfs ont sürement évolue dans chacun des 
deux pays depuis 1990; Ia tiscalite mndirecte a en effef étë bouleversee 
par 'introduction de Ia TPS au Canada of par Ic quasi alignement des 
TVA entre Ies divers pays de Ia Communauté européenne. 
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TABLE - 3 

Some Significant Differences in Price Levels in 1990 
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TABLEAU - 3 

Ouelques écarts importants de niveau de prix en 1990 

Groups of goods and services 
	 Share in French 

	
Share in Canadian 	 Price r:Ii 

	

Consumption 	 consumption 	 France/Canada 

Groupes de produits ou services 
	

Part dans Ia consom- 	Part dans Ia consom- 	 Rapport de prix 

	

mation en France 	 mation au Canada 	 France/Canada 

Gross rent and water charges - Logement et 
charges de distribution deau 

Medical and pharmaceutical products - 
Medicaments et autres produits 
pharmaceutiques 

Alcoholic beverages - Boissons alcoolisées 

Communications - Communications 

Individual consumption by households - 
Ensemble de Ia consommation 
individuelle des ménages 

Fruit, vegetables and potatoes - Fruits, 
legumes et pommes de terre 

Education - Enseignemerit 

Recreational equipment and repairs - 
Materiel de loisirs 

Meat - Viande 

Recreational and cultural services - Services 
de loisirs et culture 

Operation of transport equipment - Dépenses 
dutilisation de véhicules personnels 

Restaurants, cafes and hotels - Restaurants, 
cafés et hOtels 

Clothing including repairs - Articles 
dhabillement y compris les reparations 

Fuel and power - Chautlage et éclairage 

Note on table: The above comparison relates to the year 
1990. Ilis based on respective national prices and an average 
exchange rate for the year of 0.215 Canadian dollars to 1 
French franc. The classification is international and does not 
correspond exactly to those of the Consumer Price Index of 
each of the two countries. 

Source: Purchasing Power Parities and Real Expenditures, 
OECD, 1990. 

15.5 
	 18.7 

	
0.73 

2.9 1.4 0.57 

2.0 2.0 0.62 

1.6 1.6 0.79 

100 100 1.07 

2.6 2.5 1.27 

0.5 2.8 1.44 

3.5 4.5 1,: 

5.2 2.7 1 

2.4 3.1 1.53 

8.8 6.2 1.27 

7.1 7.3 1.31 

5.2 5.1 1.58 

3.7 3.3 1.99 

Note du tableau: La comparaison ci-contre est relative a lannee 
1990; elIe est basee sur Ies prix nationaux respectifs et un taux de 
change moyen pour IannOe de 0215 Dollar canadien pour 1 Franc 
trancais. La nomenclature est internationale et ne correspond pas exac-
tement a celles des indices de prix a Ia consommation de chacun des 
deux pays. 

Source: ParitOs de pouvoir dachat et dépenses réelles, OCDE 1990 
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I 

Some Differences in Methodology 

There are three main differences between the consumer 
price indexes of France and Canada: 

The coverage of the French index is based on the 
concept of "household consumption" in the National Ac-
counts. The purchase and maintenance of dwellings and 
interest payments, whether for current consumption (as 
in the Canadian index) or for investment, are not taken 
into account under this heading. The differences resulting 
from using different concepts are substantial, as has 
been shown in studies where the Canadian index was 
reconstructed using different concepts of owner-occupied 
housing(2). 

2. The weights of the French index are updated in January 
each year using the household consumption patterns of 
the National Accounts for the latest available year: for 
example, the Accounts for 1991 will provide the weights 
to be introduced in January 1993. The choice of a chain 
index rather than a fixed weighted index, at least at the 
level of detail (295 items) at which this operation takes 
place, makes almost no difference to the results of cal-
culations but responds to a social demand strongly 
voiced during the 1970s. 

3. The irregular price movements observed in Canada for 
perishable goods (fruits, vegetables, fish and shellfish) do 
not appear in the French index. They are smoothed Out 
before being incorporated into the food index. More spe-
cifically, a volatile index is calculated each month for a 
basket of goods representative of what is consumed 
during the month. A moving twelve-month average of 
this index is combined with the other indexes calculated 
according to the usual method to form the food index, 
then the overall index. The French method does, how-
ever, pose some problems, such as when harvests do 
not quite follow the usual calendar and, more generally, 
because there is a delay of nearly six months before the 
real movement of prices in this part of the basket (in the 
order of 4%  of the total) can be observed. 

More regular price movements also arise because end-
of-season sales are not monitored by the French index. 
In fact, they are not as extensive as in Canada and are 
strictly regulated. It Should be remembered that a high 
proportion of the irregularities in the Canadian index 
come from sales and price wars. 

As a result of these two differences, the French index is 
smoother than its Canadian counterpart and no adjust-
ment for seasonal variations is made to it. In the case of 
the Canadian index, all major components, including 
food, show seasonal movements. 

These two important differences will disappear in Janu-
ary 1993, when France will adopt similar methods to 
most other countries, including Canada. 

Ouelques differences de méthodologie 

Les deux indices de prix a Ia consommatuon trancajs et canadien so 
distinguent principalement par trois points: 

Le champ de l'indice francais est calqué sur le concept de 
Consomrnation des ménages" dans la Comptabililé Nationale. A 

Ce titre, on n'y prend pas en compte l'acquisition de logement par 
los particuliers ou leur gros entretien, ni les intérOts verses, quo 
ce soit pour leur consommation courante (comme dans l'indice 
canadien) ou pour leurs investissements. La difference portant sur 
10 togement est substantielle comme des articles antérieurs I'ont 
montré en reconstituant ce que serait 'indice canadien en utilisant 
des concepts ditférents pour Ia mesure des prix du logement en 
propriété(2). 

Les pondérations do l'induce francais sent mises a jour chaque 
année en lanvier en utilisant a structure de Ia consommation des 
rnénages telle quelle est retracée par les Comptes de Ia Nation 
pour Ia derriere année disponible, par exemple: les Comptes 
relatifs a 1991 seront utilisés a partir de janvier 1993. Le choix 
dun indice-chaine plutôt que d'un indice a pondérations fixes, du 
moms au nmveau de detail (295 postes) oU cette operation inter-
vent, n'apporte en fait gubre do changement aux résultats des 
calculs mais répond a une forte demande sociale exprmmée durant 
los années 70. 

3. Les rnouvements irrégulmers de prix quo l'on constate au Canada 
pour les produits frais (fruits, legumes, pomssons et crustacés) no 
so retrouvent pas dans l'indice français; en effet, ils font l'oblet 
d'un lissage avant d'être untégrés dans I'mndice de l'alimentation. 
Plus précisément, un "indice sensible" est calcuté chaque moms 
sur un panmer do produits représentatif des consommations du 
mois: et cost une moyenne mobile sur douze mois do cot indice 
qui est agrëgee aux autres indices calculés solon Ia méthodologie 
habituelle pour former l'indice de I'almmentatuon, puis l'indico 
d'ensemble. Toutefois Ia méthode française pose quelques pro-
blbmes, par exemplo lorsque les saisons climatiques sont un peu 
décalées par rapport au calendrier habituel, et plus gbnbralemer-it 
parce qu'elle traduit avec un retard do prbs de six mois l'évolution 
réelle des prix de cette part du panier (de l'ordre do 40,  du total). 

Dans le rnême ordre d'idbes, los soldes do fin de saison ne sont 
pas retracées dans l'rndico francais: if est vrai qu'elles ne con-
naussent pas l'ampleur qu'elles revétent au Canada et qu'elles 
sent structemont réglomentées. Rappelons qu'une borne part des 
irrégularités gui affectent l'undico canadien proviennent dos soldes 
et guerres de prmx. 

En consequence de ces doux differences, I'indice francaus est 
plus régulmer que son equivalent canadien et aucune correction 
des variations sausonn,ères no lui est applsquée: dans to cas do 
l'indice canadien, toutos les composantes majeurs dont 
I'alimentation sont corrigées. 

Ces deux importantes differences vont disparaitre a par-hr de 
janvier 1993, Ia France adoptant alors dos méthodes plus proches 
do colles do Ia plupart des pays dont le Canada. 

(2) See "Alternative Concepts of Home Ownership in 
the CPI". by T. Markie in the Consumer Price Index 
catalogue of September 1992 

(2) Vomr "Traitements alternatits du logement en propriété dans 
I'indice des prix a Ia consommation (IPC)" par T. Markie 
dans In méme publication pour septembre 1992 
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Startiiiy on that same date, France will also publish an index 
excluding tobacco. The legislature considered that the high 
taxes imposed on cigarettes and other tobacco products in 
order to reduce its consumption should not have any other 
consequences. Therefore, the use of the general index In-
cluding tobacco for indexation purposes is from now on 
forbidden and only the new index excluding tobacco will be 
used for indexalion. 

A Comparison of Weights 

The weights used in the two countries are not easy to 
compare because the two indexes have different structures. 
The French index distinguishes between three main con-
sumption groups: Food, Manufactured Goods and Services. 
The Canadian index instead classifies consumption by func-
tion: thus, for example, the "Transportation" group includes 
vehicle purchases and gasoline costs (Goods) as well as 
driving lessons and taxi fares (Services). The following table 
presents the French structure, highlighting a few subgroups 
for which weights are different in the two countries. 

CPI Weights Structure in the Two Countries 
for 1989 

Main components of indices and 
selection of particular groups 

Composantes pruncipates des indices 
et selection de groupes particuluers 

A partir 00 jaovicr 1993. Ia f- ranue publiera egacment un indice ho: 
tabac. Le legislateur a considéré que los taxes élevées qu'il imposc 
sur les cigarettes et autres produits do tabac pour en faire duminuer Ia 
consommation ne devaient pas avoir d'autres consequences: il est 
donc dorénavant unterdut d'utiliser l'indice général y compris tabac 
pour des fins d'indexaon, seul ce nouvel undice hors tabac pourra 
désormais servur pour cet objeclif. 

Une comparaison des pondérations 

La comparaison des pondératuons utulesees dans les deux pays nest 
pas facile du fail de Ia structure différente des deux indices; 'induce 
francaus distingue trois grands groupes de consommation: Alumen-
tation, Produits manufactures et Services; l'induce canaduen classe 
plutOt les consommatuons par fonction: ainsi on trouve dans le groupe 
"Transport" aussi bien l'achat de véhucules, les frais d'essence 
(Biens) que les cours de conduite ou les tarufs de taxi (Services). Le 
tableau ci-dessous reprend Ia structure françause en mentuonnant 
quelques sous-groupes pour lesquels les pondératuons different son-
sublement d'un pays a l'autre. 

Structure des pondérations des IPC dans les deux 
pays pour I'année 1989 

	

French weights 	Canadian weights(1) 

	

Ponderatuons 	 Pondérations 

	

francauses 	 canaduennes( 1) 

Food - Alimentation 

Alcohol - Boissons alcoolisees 

23.37 

2.41 

16.25 

3.82 

Manufactured goods - Produits manufactures 43.29 39.40 

Clothing and textiles - Habillement et articles textiles 9,02 8.69 

Other manufactured goods - Autres produits manufactures 34.27 30.71 

Purchase of automotive vehicle - Achats de véhicules 4.85 8.19 

Gasoline - Essence 4.15 3.09 

Tobacco - Tabac 3.28 2.10 

Services - Services 33.34 28.81 

Rent - Loyers 7.22 7.56 

Health servuces(2) - Santé(2) 4.47 0.85 

Restaurants, cafes - Restaurants, cafés 6.40 5.08 

(1) The Canadian weights do not total 100%  because the coverage of the Canadian CPI is broader than that of the French CPI 
In particular, it includes owned housing. 

(1) Le total des pondérations canaci,ennes n 'atteint pas 100% car Ia couverture de I 'IPC canadien est plus large que celle de 
1IPC français, il comprend en particulier le logement en propriété. 

(2) In contract with the Canadian system. the health expenditures in France are first paid by the consumer and then 
reimbursed by Social Security. 

(2) En France. les dépenses de sante sont d'abord payées par Ie consommateur puis remboursées par I'organisme de 
Sec uré Sc' 1'. nctr?trpmpnt 3u c"tPrnp cararI/1?r' 
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TABLE -5 TABLEAU-5 
Consumer Price Indexes for Canada, Indices des prix a Ia consommation pour le Canada 
Major Components and Special Aggregates, composantes principales et agregats spèciaux. 
(Not Seasonally Adjusted)(1) 1974-1992, 1986=100 (non d6saisonnalises)(1) 1974-1992, 1986= 100 

Major components Special aggregates 

Composantes principales Agregats speciaux 

Food Hoi.is- Cloth- 	Transpor- Health Recrea- Tobacco All-items All-items All-items Energy 
ing ing tation and tion, products excluding excluding excluding 

personal reading and food energy food and 
care and alcoholic energy 

education beverages 

Aliments Habu- Habil- Trans- Sante et Loisirs, Produits Ensemble Ensemble Ensemble Energie 
tation lement ports soins lecture du tabac sans les sans sans les 

person- et et aliments l'énergie atiments 
nels formation boissons et 

alcoolsées l'énergie 

Annual average - Moyenne annuelle: 

1974 39.0 40.3 51.9 36.1 40.7 46.8 31.0 40.3 41.2 42.2 28.1 
1975 44.0 44.3 55.0 40.3 45.4 51.7 34.8 44.3 45.5 46.3 32.0 
1976 45.2 49.2 58.1 44.7 49.3 54.8 37.2 48.5 48.7 50.3 36.9 
1977 48.9 53.8 62.0 47.8 52.9 57.3 39.9 52.3 52.4 54.0 41.3 
1978 56.5 57.9 64.4 50.6 56.7 59.6 43.1 55.7 57.1 57.3 45.2 
1979 63.9 61.9 70.3 55.5 61.9 63.7 46.2 60.1 62.2 61.7 49.6 
1980 70.8 66.9 78.6 62.6 68.0 69.7 51.4 66.1 68.3 67.5 57,6 
1981 78.9 75.3 84.2 74.1 75.4 76.8 58.0 74.6 75.8 74.8 74.9 
1982 84.6 84.7 88.9 84.5 83.4 83.4 67.0 83.4 83.3 82.9 89.7 
1983 87.7 90.4 92.5 88.7 89.2 88.8 75.5 88.7 88.0 88.0 967 
1984 92.6 93.8 94.7 92.5 92.7 91.8 81.6 92.3 91.7 91.4 1 o: 
1985 95.2 97.1 97.3 96.9 95.9 95.6 89.4 96.2 95.1 95.0 10 	- 

1986 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 10 
1987 104.4 104.0 104.2 103.6 105.0 105.4 106.7 104.3 104.6 104.6 10,' 
1988 107.2 108.6 109.6 105.6 109.6 111.3 114.6 108.9 109.1 109.6 10 
1989 111.1 114.3 114.1 111.1 114.4 116.2 125.2 114.7 114.7 115.6 10 
1990 115.7 119.5 117.3 1173 120.0 121.3 136.1 120.3 119.7 120.7 11' 
1991 121.2 124.7 128.4 119.4 128.4 130.2 159.5 127.3 126.5 127.8 123.2 

1991: 

J 120.9 124.0 124.4 122.6 127.6 128.0 143.9 126.0 124.6 125.5 132.1 
F 120.9 123.9 127.7 120.2 127.6 129.2 144.3 125.9 125.1 126.1 124.7 
M 121.3 123.6 129.3 118.7 127.6 129.4 156.0 126.4 125.9 127.1 120.6 
A 121.8 123.8 129.2 117.7 128.5 129.3 157.2 126.4 126.1 127.2 118.6 
M 122.0 124.2 128.9 118.5 128.8 129.6 162.0 127.1 126.5 127.6 122.1 
J 124.3 124.5 128.6 118.5 129.0 129.4 163.0 127.2 127.0 127.8 122.5 
J 123.5 124.9 129.0 119.1 129.0 129.5 163.4 127.6 127.1 128.0 124.1 
A 122.0 125.2 130.1 119.5 128.7 129.6 163.8 128.0 127.2 128.5 123.8 
S 120.4 125.3 129.2 119.3 128.5 131.9 164.1 128.1 127.0 128.6 124.5 
o 119.4 125.6 128.9 118.5 128.0 132.1 165.3 128.1 126.9 128.8 122.1 
N 119.6 125.7 128.3 120.5 128.8 132.1 165.2 128.6 127.4 129.3 122.2 
D 118.7 125.5 127.1 119.3 128.8 132.1 165.2 1281 126.9 128.9 120.6 

1992: 

J 119.7 125.9 127.6 120.4 129.4 130.6 166.6 128.6 127.2 129.1 124.2 
F 119.9 126.0 130.4 119.1 129.2 131.4 166.9 128.7 127.6 129.6 121.0 
M 120.4 125.9 130.6 120.5 129.4 131.7 167.4 129.1 128.1 130.0 120.3 
A 120.9 125.8 130.1 120.7 131.0 131.1 168.2 129.1 128.2 130.0 120.4 
M 120.6 126.1 129.8 121.2 131.0 131.3 168.8 129.4 128.3 130.2 122.1 
J 121.6 126.0 129.2 122.3 131.1 131.3 169.3 129.5 128.4 130.2 124.1 
J 121.4 126.5 128.5 123.3 132.1 131.7 169.4 130.0 128.7 130.5 126.5 
A 121.2 126.6 130.6 122.1 132.2 131.8 170.1 130.1 128.8 130.7 125.0 
5 120.7 126.5 129.7 121.7 132.2 132.8 170.1 130.0 128.6 130.6 12 
0 120.6 127.0 130.4 121.6 132.3 132.9 170.2 130.3 128.9 131.0 121 
N 120.8 127.2 128.8 124.7 132.7 133.2 170.6 131.0 129.5 131.6 12'- 
D 

(1) For information on the continuity of the series see "Technical Notes (The Consumer Price Index) - Weights and Linking" a ir  

end of this publication. 
(1) Pour information concernant l'aspect continue des series voir 'Notes techniques (L'rndice des prix a Ia consommation) - 

Pondérat,ons et enchainement" a Ia fin de cette publication. 

I 
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TABLE - 6 
!I-items Consumer Price Index 

Not Seasonally Adjusted), by City, 1987-1992, 1986 = 100 
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TABLEAU - 6 
Indice d'ensemble des pnx a Ia consommation 
(non désaisonnalisé), par ville, 1987-1992, 1986 = 100 

Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual 
average 

Janv. Fey. Mars Avril Mai Juin Juil. AoUt Sept. Oct. Nov. Dec. Moyenne 
annuelle 

St. John's: 
1987 101.1 101.7 102.1 102.4 102.7 103.0 103.4 103.3 103.0 104.0 104.0 104.2 102.9 
1988 104.0 104.3 104.6 104.9 104.8 105.2 105.6 105.9 105.9 106.0 106.5 106.2 105.3 
1989 106.2 107.1 107.8 108.1 108.9 109.5 110.0 110.3 110.1 110.4 110.6 110.8 109.2 
1990 111.5 112.5 112.9 112.6 112.6 113.1 113.9 114.3 114.7 115.5 116.1 116.5 113.9 
1991 119.6 119.8 121.0 121.2 121.3 121.6 121.7 121.7 121.4 121.1 120.9 120.0 120.9 
1992 120.6 121.6 122.1 122.4 122.2 122.6 122.4 122.2 122.2 122.6 122.7 

Charlottetown-Summerside: 
1987 101.6 102.0 102.4 102.9 102.8 103.4 104.2 104.2 104.3 104.8 105.1 105.0 103.6 
1988 105.2 106.0 106.4 106.7 106.9 107.2 107.8 108.5 108.3 108.8 108.7 108.5 107.4 
1989 108.6 109.0 109.7 110.0 111.0 111.6 112.4 112.1 113.0 113.1 113.8 113.5 111.5 
1990 114.1 114.9 115.4 116.4 116.4 116.9 117.2 117.7 118.2 118.6 119.2 120.1 117.1 
1991 124.7 125.5 126.0 125.9 125,5 125.9 126.1 126.2 126.2 126.6 126.8 125.8 125.9 
1992 125.7 126.0 126.8 126.9 126.5 126.6 126.8 127.1 127.1 127.2 127.9 

Halifax: 
1987 102.1 102.7 102.9 103.0 103.1 103.0 103.9 103.9 103.6 104.0 105.1 105.3 103.6 
1988 105.2 105.9 106.4 106.7 106.5 106.9 107.9 108.4 107.8 108.4 109.2 108.9 107.4 
1989 109.5 109.9 110.2 110.9 112.3 112.8 113.7 113.7 113.6 113.8 114.5 114.7 112.5 
1990 115.1 116.4 116.8 116.8 117.5 117.8 118.5 118.6 119.0 119.4 120.7 121.6 118.2 
1991 124.8 125.0 125.5 124.8 125.1 125.0 125.1 124.8 125.2 125.2 126.0 125.2 125.1 
1992 125.2 125.7 126.5 126.7 126.3 126.5 126.4 126.3 126.1 126.0 126.8 

Saint John: 
1 	37 P 101.2 101.5 102.0 102.6 102.8 103.0 103.6 103.6 103.5 104.7 104.9 104.9 103.2 
11.38 105.3 105.5 105.3 105.3 105.4 106.0 107.2 107.6 107.8 107.8 108.3 108.2 106.6 
11 1 39 109.0 109.3 109.5 110.4 111.4 112.1 113.1 113.1 112.7 112.8 113.2 113.2 111.7 
1)90 114.0 115.4 115.4 115.9 115.7 116.0 116.7 116.8 117.2 118.3 119.2 119.8 116.7 
1991 123.5 123.7 123.8 123.8 124.0 124.3 124.6 124.5 124.6 124.5 125.3 124.8 124.3 
1992 124.6 125.0 125.5 124.7 125.1 125.1 125.2 125.4 125.1 125.5 126.1 

Ouébec: 
1987 101.9 102.5 102.8 103.0 103.5 103.9 104.5 104.3 104.3 105.0 105.6 105.4 103.9 
1988 105.7 106.3 106.6 106.9 107.1 107.3 107.9 108.2 108.3 108.6 108.8 108.8 107.5 
1989 108.9 109.9 110.2 110.7 111.8 112.1 112.5 112.4 112.6 113.5 113.6 113.2 111.8 
1990 114.3 114.8 115.1 114.9 115.5 116,0 116.7 116.9 117.0 118.4 119.3 119.5 116.5 
1991 123.7 123.9 124.6 124.9 125.2 125.7 125.4 125.6 126.0 126.2 126.3 125.4 125.2 
1992 126.5 126.8 126.9 127.1 127.4 127.5 127.6 127.5 127.3 127.9 128.4 

Montréal: 
1987 102.2 102.8 103.1 103.5 104.0 104.4 104.9 104.8 105.1 105.8 106.5 106.4 104.5 
1988 106.4 107.0 107.4 107.7 108.2 108.3 108.8 109.2 109.2 109.7 110.1 110.2 108.5 
1989 110.5 111.4 111.6 112.1 113.2 113.8 114.4 114.3 114.1 114.7 115.1 114.6 113.3 
1990 115.8 116.3 116.7 116.6 117.3 117.7 118.2 118.4 118.9 120.1 120.9 120.8 118.1 
1991 125.3 125.3 126.1 126.2 126.8 1273 127.3 127.4 127.5 127.7 127.9 127.5 126.9 
1992 128.5 128.5 128.7 128.7 128.8 129.1 129.6 129.5 129.5 129.9 130.4 

Ottawa: 
1987 101.8 102.5 102.8 103.4 103.4 103.7 104.4 104.5 104.7 105.2 105.6 105.5 104.0 
1988 105.7 106.3 106.9 107.1 107.9 108.3 108.9 109.3 109.2 109.7 110.1 110.3 108.3 
1989 110.9 111.5 111.9 112.1 113.0 113.6 114.4 114.5 114.8 115.6 116.0 116.0 113.7 
1990 116.9 117.5 117.9 117.9 118.3 118.7 119.3 119.5 119.8 120.6 121.3 121.5 119.1 
1991 124.6 124.9 125.3 125.2 125.9 126.3 126.3 126.5 126.2 126.1 126.7 126.3 125.9 
1992 126.7 126.7 126.9 127.0 127.2 127.4 127.7 128.0 128.0 128.4 128.7 

Toronto: 
1987 102.7 103.3 103.8 104.5 105.3 105.7 106.7 106.8 106.8 106.9 107.2 107.3 105.6 

188 , 107.6 108.1 108.6 109.2 110.5 111.1 1111 112.1 112.2 113.0 113.5 113.6 110.9 
114.3 115.2 115.8 116.3 117.5 118.2 119.0 119.1 119.2 119.8 120.2 120.3 117.9 

1)90 121.0 121.9 122.3 122.2 122.7 123.3 124.0 123.9 124.0 125.0 125.6 125.1 123.4 
1991 127.4 127.3 127.8 127.8 128.7 129.4 129.6 129.6 129.1 128.7 129.2 128.6 128.6 
1992 128.7 128.9 129.4 129.3 129.6 129.9 130.2 130.1 129.7 130.0 130.6 
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TABLE - 6 (Continued) TABLEAU - 6 (Suite) 
All-items Consumer Price Index Indice densemble des prix a Ia consommation 
(Not Seasonally Adpusted), by City, 1987-1992, 1986 = 100 (non desaisonnaliso), par yule, 1987-1992, 1986 = 100 

Jan. F ib. Marco April May JUl10 July Aug. Sopt. Oct. Nov Duc AuiruaI 
average 

Janv. Fey. Mars Avril Mai Juin Jun. Aot Sept. Oct. Nov. Dec. Moyernrne 
annuelle 

Thunder Bay: 
1987 101.5 101.9 102.0 102.3 102.6 103.1 104.1 104.1 104.1 104.3 104.4 104.8 103.3 
1988 104.9 105.7 106.0 106.3 107.4 107.3 108.1 108.7 108.6 109.0 109.2 109.4 107.6 
1989 110.0 110.6 111.1 111.8 112.7 113.3 114.0 114.1 113.9 114.5 114.9 114.9 113.0 
1990 115.6 116.1 116.4 116.1 116.7 117.5 118.2 118.2 118.5 119.6 120.4 120.4 117.8 
1991 123.2 123.4 124.0 123.7 124.0 125.1 125.1 125.1 125.2 125.2 125.6 125.0 124.6 
1992 125.8 126.1 126.5 126.6 126.7 127.1 127.4 127.5 127.2 127.3 128.1 

Winnipeg: 
1987 102.2 102.2 102.8 103.2 104.6 104.7 104.4 105.0 104.7 104.5 105.8 105.8 104.2 
1988 105.9 106.0 107.2 107.9 108.0 108.3 108.6 109.2 109.7 110.5 110.4 110.8 108.5 
1989 111.2 111.6 112.1 112.2 113.2 113.1 114.7 114.8 114.9 115.0 116.0 115.7 113.7 
1990 116.4 117.0 117.6 117.6 118.0 118.6 119.1 119.4 119.7 120.7 121.3 121.7 118.9 
1991 124.3 124.1 124.6 124.5 124.4 125.0 125.4 125.6 125.6 125.0 126.3 125.7 125.0 
1992 125.7 125.6 125.8 126.5 125.9 126.6 127.2 127.5 127.8 127.3 128.2 

Regina: 
1987 102.2 102.7 103.2 103.3 104.1 104.1 106.5 106.6 106.2 106.2 107.2 107.3 105.0 
1988 108.0 108.4 108.7 108.8 109.0 109.1 109.8 110.1 109.6 110.3 110.8 110.7 109.4 
1989 111.5 112.2 112.7 112.2 114.4 114.7 115.6 115.6 115.6 115.7 116.2 115.8 114.4 
1990 116.4 117.7 118.3 118.4 118.5 119.1 119.9 119.9 119.9 120.7 120.6 121.3 119.2 
1991 124.0 123.4 124.3 126.1 126.4 125.9 127.0 127.0 126.3 126.6 125.2 124.9 125.6 
1992 125.3 125.4 126.0 125.7 127.2 127.1 127.6 128.2 128.0 128.2 128.8 - 

Saskatoon: 
1987 102.1 102.4 102.9 103.2 103.7 103.8 106.4 106.4 106.6 106.7 107.5 107.7 101 	H 
1988 108.2 108.8 109.0 109.2 109.4 109.6 109.9 110.1 110.0 110.6 110.8 110.8 109 
1989 111.3 112.1 112.5 112.7 113.7 114.3 115.1 115.3 115.1 115.2 115.9 115.7 ha 	1 
1990 116.2 117.7 117.9 118.0 118.2 118.8 119.4 119.5 119.9 120.7 121.3 121.6 119 	1 
1991 124.5 124.0 124.2 125.8 126.2 125.6 126.0 126.3 126.3 125.7 125.1 124.4 125.3 
1992 124.5 124.6 125.0 125.2 126.5 126.7 127.0 126.9 127.0 127.0 127.6 

Edmonton: 
1987 101.3 101.5 101.9 102.9 104.0 104.8 105.6 105.7 105.7 105.5 105.8 105.8 104.2 
1988 105.5 105.8 106.4 107.0 107.3 107.1 107.3 107.4 107.6 107.6 107.6 108.0 107.1 
1989 108.7 109.0 110.0 110.4 111.8 112.4 113.0 112.9 113.1 113.2 113.6 113.8 111.8 
1990 114.8 115.0 115.4 116.1 116.7 117.4 118.4 118.7 119.1 120.1 120.9 120.5 117.8 
1991 123.9 122.5 123.1 123.4 124.6 124.6 125.2 125.3 125.2 124.8 125.2 124.6 124.4 
1992 125.4 125.3 126.0 126.0 126.2 126.7 127.2 127.3 127.3 126.8 127.6 

Calgary: 
1987 101.5 101.6 101.8 102.8 103.6 104.4 105.0 105.0 104.6 104.7 104.9 105.5 103.8 
1988 105.6 105.3 106.3 106.7 106.6 106.6 107.1 107.0 107.0 107.1 107.0 106.3 106.6 
1989 106.8 107.7 108.5 108.6 110.1 111.0 112.0 112.1 112.7 112.6 113.0 113.5 110.7 
1990 114.5 115.1 115.4 116.3 116.6 117.4 118.0 118.4 118.9 119.7 120.4 120.5 117.6 
1991 123.9 122.9 123.6 123.3 124.3 124.6 125.5 125.9 125.7 125.3 125.6 125.0 124.6 
1992 125.2 125.7 126.1 126.0 126.0 126.1 126.6 126.6 126.5 126.5 127.4 

Vancouver 
1987 101.2 101.9 102.3 102.2 102.7 102.7 103.6 103.6 103.9 104.1 104.6 104.5 103.1 
1988 105.1 104.9 106.0 106.3 106.4 106.3 107.2 107.2 107.7 108.0 108.4 108.0 106.8 
1989 108.9 109.4 110.1 109.7 110.8 111.1 111.9 112.3 112.8 113.4 113.7 113.8 111.5 
1990 115.1 115.8 116.2 116.5 116.9 117.5 117.8 118.1 118.8 119.2 120.1 119.7 117.6 
1991 123.0 123.2 123.3 123.3 123.5 124.0 123.9 123.9 124.1 124.1 124.6 124.0 123.7 
1992 125.4 125.6 126.3 126.8 127.0 127.0 127.7 127.9 127.7 128.3 129.3 

Victoria: 
1987 100.4 100.6 102.1 101.4 102.2 102.3 102.9 103.0 102.9 103.6 104.2 104.2 
1988 105.1 104.7 105.3 106.0 106.0 106.1 106.5 107.1 107.4 107.5 107.7 107.8 100 
1989 108.4 109.0 109.3 110.0 110.7 110.9 111.7 112.0 112.5 113.1 113.6 113.6 111. 
1990 114.1 115.0 115.7 115.9 116.4 117.0 117.5 117.9 118.2 118.6 119.5 119.6 ii; 	1 
1991 123.0 123.4 123.7 123.5 123.8 124.3 124.1 124.0 124,0 123.9 124.5 123.9 129 
1992 124.6 125.1 125.4 125.8 126.2 126.4 127.0 127.0 126.6 127.3 127.9 

L 
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TABLE - 6 (Concluded) 
All-stems Consumer Price Index 
(Not Seasonally Adiusted), by City, 1987-1992, 1986 = 100 

TABLEAU - 6 (Fin) 
Indice densemble des prix a Ia consommation 
(non desausonnaluse), par yule, 1987-1992, 1986 = 100 

Jar. Firb March Aprd May Junt' July Auy. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual 
average 

Janv. 	' Fey. Mars Avril Mai Juun Juil. Aoi)t Sept. Oct. Nov. Dec. Moyenne 
annuelle 

Whitehorse: 
1987 101.6 101.9 102.0 102.1 102.8 102.9 103.9 104.1 103.8 103.4 104.0 104.4 103.1 
1988 104.2 104.6 105.3 105.4 105.9 105.9 106.4 106.7 106.4 106.9 107.2 107.3 106.0 
1989 107.7 107.7 108.7 108.7 109.7 110.1 110.8 110.9 111.0 111.2 111.8 112.0 110.0 
1990 112.2 112.7 112.8 113.4 113.8 114.2 115.1 115.4 115.6 116.0 116.5 116.8 114.5 
1991 120.8 121.2 121.8 122.1 121.8 121.9 122.2 122.2 122.5 122.4 122.7 122.4 122.0 
1992 122.4 122.6 123.5 122.8 122.8 122.8 123.3 123.5 123.2 123.1 123.7 

Yellowknife: 
1987 102.2 102.2 102.5 102.7 104.0 103.8 105.0 105.2 104.7 104.4 104.9 105.0 103.9 
1988 104.5 105.6 106.4 106.8 106.8 106.4 107.2 107.6 107.2 107.6 108.0 108.1 106.9 
1989 108.5 108.4 108.7 109.9 111.3 111.2 111.9 111.7 112.0 112.5 112.8 112.9 111.0 
1990 113.1 113.9 114.3 114.4 115.5 115.3 116.4 116.6 116.6 117.0 117.4 118.0 115.7 
1991 121.7 121.8 122.7 122.8 123.6 123.1 123.5 124.0 124.1 123.9 1218 123.4 123.2 
1992 123.8 124.1 124.5 124.1 124.5 124.2 124.6 124.7 124.2 125.0 125.0 

TABLE - 7 TABLEAU - 7 
Consumer Price Index for Canada, Indice des prix a Ia consommation pour le Canada, 
Goods and Services, (Not Seasonally Adjusted) biens et services, (non desaisonnalise) 
1987-1992, 1986=100 1987-1992, 1986= 100 

Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual 
average 

Janv. Fey. Mars Avrit Mai Juin Juul. Aos)t Sept. Oct. Nov. Dec. Moyenne 
annuelle 

Goods- Biens: 
1987 102.1 102.5 102.9 103.3 104.0 104.5 104.9 104.6 104.6 105.0 105.6 105.4 104.1 
1988 106.0 106.3 106.3 106.9 107.8 108.1 108.5 108.6 108.6 108.7 109.1 109.0 107.8 
1989 109.5 110.4 110.7 111.0 112.7 113.1 113.7 113.5 113.4 113.7 114.2 113.7 112.5 
1990 115.2 115.8 116.2 115.8 116.3 117.0 117.3 117.2 117.2 118.2 119.2 118.8 117.0 
1991 122.2 121.6 122.5 122.4 123.2 124.0 123.9 123.8 123.2 122.4 123.0 122.0 122.9 
1992 123.0 123.0 123.6 123.7 123.7 124.2 124.3 124.2 123.8 123.7 124.6 

Services: 
1987 102.1 102.6 103.2 103.7 104.1 104.3 105.5 105.9 106.0 106.3 106.5 106.9 104.8 
1988 106.7 107.3 108.4 108.6 109.0 109.0 109.8 110.3 110.6 111.5 111.9 112.0 109.6 
1989 112.5 113.1 113.9 114.5 114.9 115.6 116.6 117.0 117.4 118.1 118.4 118.8 115.9 
1990 119.1 119.9 120.4 121.0 121.6 121.8 122.8 123.2 123.9 124.8 125.2 125.3 122.4 
1991 128.5 129.0 129.0 129.4 129.6 129.9 130.3 130.6 130.9 131.6 131.8 131.6 130.2 
1992 131.8 132.0 132.2 132.3 132.7 132.7 133.4 133.6 133.7 134.3 134.5 
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TECHNICAL NOTES 
	

NOTES TECHNIQUES (L'INDICE DES 
(THE CONSUMER PRICE INDEX) 

	
PRIX A LA CONSOMMATION) 

Definition 

L'indice des prix a la consommation (IPC) est un indicateur des 
variations des prix a la consommation, telles que perçues par une 
population cible. L'IPC est généralemerit ddfini comme une mesure des 
variations de prix obtenue par Ia comparaison dans le temps du cdét 
dun panier de produits, déterminé selon les achats effectués par Ia 
population cible durant une certaine période de référence. Puisque le 
panier contient des produits de quantité et de qualité invariables ou 
équivalentes, I'indice est le produit uniquemerit du mouvement des prix. 

Des IPC distincis sont publies pour le Canada et pour 18 centres 
urbains, incluant Whitehorse ef Yellowknife. On a Choisi en partie ces 
centres urbains afin de disposer dun IPC représentatif pour chaque 
province. Les IPC des centres urbains indiquent lesquels parmi ces 
derniers ont des taux supérieurs ou inférreurs de variation des prix 
(entre deux périodes diflérentes). Ils n'indiquent pas si les pnx Soot 
supérieurs ou inf6rieurs d'un centre urbain a l'autre, OU Si ces derniers 
sont, dans un centre urbain donnd, supérieurs ou inférieurs aux 
données relevées a l'Ochelle nationale. Les comparaisons entre les 
niveaux de prix de différents centres urbains pour un certain nombre de 
produits faisant partie du "panuer" de l'IPC soot publiées séparément a 
chaque trimestre dans Prix a Ia consommaIon et indices des pox. 
no  62-010 au catalogue. 

Champ d'observation de Ia population 

L'IPC couvre tous les ménages pnvds des centres urbains canadi 
dont Ia population étail estimée en 1986 a 30,000 habitants ou 
auxquels s'aloutent Whitehorse et Yellowknile. En 1986, on comptait 
82 centres urbains correspondant a cette definition. regroupes dans 34 
strates de centres urbains. Ces centres urbains représentaient 
ensemble prés de 75% de Ia consommation totale enregistree en 1986 
pour toutes les unites de dépense du Canada (dans les secteurs tant 
urbains que ruraux). 

Definition 

The Consumer Price Index (CPI) is an indicator of changes in 
consumer prices, as experienced by the target population. 
The CPI is generally defined as a measure of price change 
obtained by comparing, through time, the cost of a basket of 
commodities, specified according to puchases made by the 
target population in a certain reference period. Since the 
basket contains commodities of unchanging or equivalent 
quantity and quality, the index reflects only pure price 
movement. 

Separate CPI's are published for Canada and for 18 urban 
centres, including Whitehorse and Yellowknife. These urban 
centres were, in part, selected in order to have a 
representative CPI in each province. Urban centre CPI's 
indicate which urban centres have higher (lower) rates of 
price change (between one time period and another). They do 
not indicate higher (lower) prices between urban centres or 
between urban centres and Canada. Price level comparisons 
between urban centres for a selected number of items in the 
CPI "basket" are published separately in Consumer Prices 
and Price Indexes, Catalogue 62-010, quarterly. 

Population Coverage 

The CPI covers all private households in Canadian urban 
centres with 1986 estimated populations of 30,000 or more. 
plus Whitehorse and Yellowknife. In 1986, there were 82 
such urban centres, grouped into 34 urban-centre stratum. 
These urban centres accounted for, in total, close to 75% of 
the total current consumption in 1986 by all spending units in 
Canada (in both urban and rural areas). 

Price Coverage 

The prices used in the CPI calculation are retail prices 
inclusive of all excise and other taxes paid by consumers. The 
selection of commodities, as well as outlets in which prices 
are to be collected, is judge mental (other than for rents), with 
the sample designed to represent volume selling commodities 
and outlets. 

The number of prices required for a given urban centre 
depends on the importance of the commodity and the urban 
centre in total Canadian consumption and on the nature of the 
commodity. For most commodities, the price collection for a 
given month's index is carried out within a four-week period, 
starting in the third week of the previous month and ending in 
the middle of the given month. Although prices for most CPI 
commodities are collected monthly, prices for commodities 
having less frequent price change (e.g. property taxes, 
electricity rates, etc.) are collected at intervals longer than one 
month. Special pricings are carried Out for any commodity 
where there is evidence that significant price changes have 
occurred between scheduled pricing periods. 

Champ d'observation des prix 

Les prix servant au calcul de l'IPC sorit les pox de detail, taxes 
d'accise et autres incluses, payés par les consommateurs. Le choix des 
produits, ainsi que celui des points de vente oü les prix doivent étre 
recueillis, serif fauts au jugé (sauf pour les loyers), et I'échantillon est 
concu de façon a représenter les établissements a gros volume de 
vente. 

Le nombre de prix qu'il faut observer dans un centre urbain donné 
depend de l'importance du produit et du centre urbaun dans 'ensemble 
de Ia consonlmalion canaduenne, et de Ia nature du produit. Pour Ia 
plupart des produits, Ia collecte des prix pour l'indice d'un rnois donrié 
est réalisée au cours dune période de quatre semaunes qui débute vers 
Ia troisiéme semaine du mois précédent et se termine au milieu du mois 
visé. Les prux de Ia plupart des produits pris en consideration dans I'IPC 
sent recueillis mensuellement, mais les pox quu changent moms 
souvent, notamment les taxes fonciéres, les tarifs de l'électricité, etc 
sont recueillis a des intervalles de plus d'un moms. Un releve de 
special est effectu6 pour foul produit lnrsqii'ml y a lieu rIo penser qi. 
variation 	n•'. 	. .... 	- 	, 	. . 	. ., 	'............. .. 
releverni 
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Time Reference of the CPI 

CPI's for Canada, ten provinces and eighteen urban 
ii tres compare, in percentage terms, prices in any given 
tjriod to prices in the official base period, currently 1986. The 

official time base was changed from 1981 = 100 to 
1986 = 100 starting with the CPI for June 1990. The change 
is strictly an arithmetical conversion which alters the index 
levels but leaves the percentage changes between any two 
periods intact (except for differences in rounding). Statistics 
Canada will continue to update and publish the All-items 
indexes on a 1981 = 100 base (Victoria - December 
1984 = 100; Whitehorse and Yellowknife - March 1982 = 100) 
along with their 1986 = 100 counterparts. 

Weights and Linking in the CPI 

The CPI maintains fixed quantitative proportions between 
commodities for the life of a given basket. The baskets are 
periodically updated, so that they take into account changes 
in consumer expenditure patterns. In January 1989, the 
basket reflecting the 1986 expenditure patterns replaced the 
1982 basket, which had replaced the 1978 expenditure 
patterns. The continuity of the CPI series is maintained by 
"linking" the corresponding indexes that reflect consecutive 
baskets. 

The CPI is calculated as a weighted average of particular 
commodity price indexes. The weights are derived from 
Family Expenditure Survey data. Text Table I compares 
expenditure shares, corresponding to the latest three CPI 
baskets, i.e. those of 1978, 1982 and 1986. Expenditure 
shares in Text Table I are expressed in two ways. Firstly, the 
oxpenditure shares are expressed in survey year prices, i.e. 
for 1986, they represent 1986 quantities at 1986 prices: for 
1982, 1982 quantities at 1982 prices: and for 1978, 1978 
quantities at 1978 prices. Secondly, in a second column, the 
expenditure shares for 1982 and 1978 are also expressed in 
1986 prices. A comparison of these expenditure shares with 
those for 1986 reflects the quantitative changes between the 
latest CPI three baskets. 

L'indice des prix a Ia consommation, novembre 1992 
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Référence temporelle de I'IPC 

Les IPC pour le Canada, les dix provinces et les 18 centres urbains 
comparent, sous forme de pourcentage, les prix de toute période 
donnée aux prix de Ia période de base officielle, qui est préseritement 
1986. La période de base officielle a été changée de 1981 = 100 a 
1986 = 100 avec l'IPC de jun 1990. Ce changement est strictement 
une conversion arithmétique qui modifie le niveau des indices mais 
laisse les variations en pourcentage entre deux périodes quelconques 
inchangées (sauf pour les differences attribuables a l'arrondissement). 
Statistique Canada continuera de mettre a jour et de publier des indices 
densemble sur Ia base de 1981 = 100 (décembre 1984 = 100 pour 
Victoria, mars 1982 = 100 pour Whitehorse and Yellowknile) en mènie 
temps que les indices sur Ia base de 1986 = 100. 

Poids et enchainement dans I'IPC 

L'IPC maintient des proportions quantitatives fixes entre les produits 
pour Ia vie dun panier donné. Les paniers sent périodiquement mis a 
jour, afin de tenir compte des variations dans Ia cumposition des 
dépenses de consommation. En janvier 1989, le panier base sur Ia 
composition des dépenses de 1986 a remplacé le panmer de 1982, qui 
lum-méme avait remplacé le panier base sur Ia composition des 
depenses de 1978. La contmnuité de la série de l'IPC est maintenue au 
moyen de "l'enchainement" des indices correspondants d'un panier a 
I'autre. 

L'IPC est calculé en tant que moyenne pondérée d'indices particuliers 
de prix de produits. Les poids sent bases sur les données de l'enquéte 
sur les dépenses des families. Le tableau explicatil 1 compare les parts 
des dépenses dans chacun des trois derniers paniers de I'IPC, 
c'est-a-dire ceux de 1978, 1982 et 1986. Les parts des depenses dans 
te tableau exphcatif 1 sont exprimées de deux maniêres. D'abord, tes 
parts de dépenses sent exprimées en pnx de I'annOe d'enquète, 
c'est-â-dire pour 1986, elles representent des quantités de 1986 a des 
prix de 1986: pour 1982, des quantités de 1982 a des prix de 1982: et 
pour 1978, des quantités de 1978 a des prix de 1978. Puis, dans une 
deuxième colonne. les parts des dépenses pour 1982 et 1978 sent 
egatement exprimées en prix de 1986. Une comparaison de ces parts 
des dépenses avec celles de 1986 permet de mesurer les variations 
quantitatives entre les trois derniers paniers de I'IPC. 

TEXT TABLE - I 
Comparison of the 1986, 1982, and 1978 DistributiOn of 
Expenditures used in the Consumer Price Index, by 
Major Component, for Canada 

TABLEAU EXPLICATIF - I 
Comparaison des ventilations des dépenses de 1986, 1982 et 
1978 utilisees pour l'indice des prix a Ia consommation, pour 
les composantes principales, pour le Canada 

Major components 1986 1982 1978 Composantes principales 
expenditures expenditures expenditures( 1) 

Dépenses Dépenses de Dépenses de 
de 1986 1982 1978(1) 

Expressed Expressed Expressed Expressed 	Expressed 
in 1986 in 1992 in 1986 in 1978 	in 1986 

prices prices prices prices 	prices 
Exprimées ExpnmOes Exprin'iées Expnmees 	Exprimées 

en prix en prix en prix en prix 	en prix 
de 1986 de 1982 mie 1986 de 1978 	de 1986 

All-items 100.0 100,0 100.0 100.0 	100.0 Ensemble 

Food 18.1 20.0 19.8 21.5 	20.2 Afiments 
Housing 36.3 38.1 37.6 35.5 	34.9 Habitation 
Clothing 8.7 8.4 7.9 9.6 	8.3 Habillement 
Transportation 18.3 15.8 15.6 16.1 	17.5 Transports 
Health and personal care 4.2 4.0 4.0 3.7 	3.7 Sante et soins personnels 
Recreation, reading, and education 8.8 8.3 8.3 8.3 	8.1 Loisirs, lecture, et formation 
Tobacco products and Produits du tabac et boissons 
alcoholic beverages 5.6 5.4 6.8 5.2 	7.4 alcoolisées 

(1) The 1978 data were adjusted to be comparable with the classification sVstem  used for the 1982 and 1986 baskets. 
(1) Les données de 1978 ont etA modifiées de facon A correspondre au système de classification utilisé pour /es paniers de 1982 et 

1986. 
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Poids et enchamnement dans I'IPC (fin) 

Les parts des déperises figurant au tableau explicatif 1 ne devraient pas 
servir de poids en vue de reconstruire ou de réagréger Ia série publiée 
de l'IPC. La mOthodologie requise pour de tels calculs est décrite dans 
le Document de référence do l'indice des prix a la consommationW. 
Vous pouvex obtenir sur demande des explications additionnelles en 
vous adressant a Ia section des prix a Ia consommation. Veuillez noter 
égalemerit que Ia série de l'IPC publiée sur Ia base temporelle de 1986 
est une série enchairtée, et qua ce titre, elle ne doit pas ëtre 
initerprOtée ou calculée an tant que moyenne pondérée des indices des 
prix des composantes corresporidantes. Dans des cas exceptionnels, le 
changement en pourcentage ou le niveau de l'indice agregé pourrait, a 
cause de Ia méthode d'enchainement, dépasser l'étendue des indices 
do ses composantes. 

Désaisonnalisation de l'IPC 

La desaisonnalisation s'effectue au setn de chaque panier au niveau 
des sept principales composantes, si bien que l'indice d'enisemble et 
l'indice d'ensemble sans les aliments représeritent les moyennes 
ponderées de leurs composantes. Les agregats désaisonnalisés sont 
enchaines, de Ia méme maniére que les indices non désaisoririalisés, 
afun de former tine série continue commençant en septembre 1978. Los 
données los plus récentes sent intOgrOes dans le calcul de chaque 
mois, ce qui élimine 'exigence antérieure voularit que 'on assure Ia 
prolection des facteurs saisonniers. 
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Weights and Linking in the CPI (Concluded) 

The expenditure shares shown in Text Table I should not be 
used as weights to reconstruct or reaggregate the published 
CPI series. The methodology required to perform Such 
calculations is described in the The Consumer Price Index 
Reference Paperlhi.  Further explanations can be obtained, 
upon request, from the Consumer Prices Section. Please note 
also that the published CPI series on a 1986 time base is a 
linked series and, as such, should not be interpreted or 
calculated as a weighted average of the corresponding 
component price indexes. In exceptional cases, the linking 
procedure may cause the percentage change and/or the level 
of an aggregate index to fall outside the range of its 
component indexes. 

Seasonal Adjustment of the CPI 

The seasonal adjustment is performed, within each basket, at 
the level of the seven major components, so that All-items 
and All-items excluding Food are the weighted average of 
their components. The seasonally adjusted aggregates are 
linked, in the same manner as the unadjusted indexes, to form 
a continuous series since September 1978. The latest data 
are incorporated in each month's calculation, thus eliminating 
the previous requirement for projected seasonal factors. 

Percent Versus Index Point Changes 	 Changements en pourcentage versus changements 
en points d'indice 

The movements of the indexes from one month to another are 
expressed as percent changes, rather than changes in index 
points. Index point changes are affected by the level of the 
index, which in turn depends on the time base of that index. 
Changes between any time period can readily be calculated 
by dividing the index point difference between the two time 
periods by the base period index, and multiplying the result by 
one hundred. 

Los mouvements des indices dun mois a l'autre sont exprimés cii 
pourcentage plutôt qu'en points d'indice. Le niveau de l'indice qu 
depend de Ia base teniporelle de cot indice a un effet sur les 
changemenits en points d'induce. Les changements entre toute peruode 
peuvent so calculer directement en divisarit Ia difference en points 
d'indice entre les deux périodes par l'indice de Ia période de base et en 
multipluant le résultat par cent. 

Indices de Whitehorse et de Yellowknife 

II n'a pas encore étd possible d'elaborer, pour ces deux centres, un 
indice du logement en propriété qui soit conceptuellement comparable a 
celui incorporé a l'IPC national. La nature et Ia petitesse relative du 
marcbe de I'habitation dans ces deux centres ont empéché Statistuqe 
Canada de construire des indices de prix I iables pour les maisons 
neuves. Comme c'est Ia seule mesure disponible, il a eté décidé 
d'utiliser, pour le moment, le mouvement des prix du logement en 
location pour representer celui du logement en propruété. En 
consequence. les indices d'ensemble et du logement publiés pour ces 
centres ne sent pas comparables a ceux du Canada ou d'aucun des 
seize autres centres urbains pour lesquels un IPC est calculé. Los 
données sur les loyers utilisées sent recueullies trimestriellement par les 
deux administrations publiques territoriales. S'agussant des loyers, les 
données pour ces deux centres sent incorporées aux indices de prix a 
Ia consommation avec deux mous do retard. 

Bien quo les indices pour Whitehorse et Yellowknufe soient disponible a 
partir de mars 1982, ils ne sont cornpris rians Ic calcul de I'IPC ciffir.iel 

conso,nrnauon. Mise a jour fondee stir les clepenses de 
1982, n o  62-553 au catalogue, hors série, pages 55 a 63 
inclusivement. 

Whitehorse and Yellowknife Indexes 

It has not yet been possible to develop an owned 
accommodation index for these two centres comparable to 
that in concept of the national CR1. The nature and the 
relatively small size of the housing market in these two 
centres are such that Statistics Canada has been unable to 
Construct reliable price indexes for new houses. It was 
decided that as an interim and only available alternative 
measure, the price movement of rental accommodation would 
be used to represent that of owned accommodation. As a 
consequence, the All-items and shelter indexes published for 
these centres are not comparable to those for Canada or for 
any of the other sixteen urban centres for which a CPI is 
produced. The rent data used are collected on a quarterly 
basis by the respective territorial governments. For rents, the 
data are incorporated into the consumer price indexes for 
these two centres with a two month lag. 

While indexes for Whitehorse and Yellowkriife are available 
starting in March of 1982, they are only included in the 
calculation of th ........ 'i 	('P 	' 
January 1985 dat 

(1) 	See 'The 	P.' ........ 

Updating based on 1986 expenditures'. Catalogue 
62-553. Occasional, pages 55-63 inclusive. 
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PIC"A'S 1111 MONUMENT 
ENVIRONMENT IN  Dt CANADA 

E very day you read news items 
about recycling, water pollution. 

industrial emissions or the depletion of 
the ozone layer. Unfortunately, these 
reports are olten fragmented, making II 
(litTh'Uit 1(1 gel a complete picture of 
Caiiadas physR'ai rrivii'onment. 

Human Activikv and the Environment is 
written to help you understand the links 
between our population, socto-economic 
activities and our environment. You'll 
see. for example, how the purple 
loosestrile and zebra mussels are 
spreading throughout inland waters 
and the effect they have. 

(:1,E i'll 1)): 1 statistIcal profile o(an 

Onlario thee basin is also included as 

., case study to demonstrate how 

/ 
/N 

sn  

Vous lisez tous les jour's des articles 
traitant de recyclage. de Ia pollution 

de i'eau, des emissions de gaz Indus-
trielles ou de Ia diminution de Ia couche 
tI'ozone, Malheureusement, ces rapports 
sont trop souvent Fragmentés et II devient 
difficile de se taire one parfaitc ldCe de 
i'envl ronnement physIque (10 Canada. 

4ctiviU humalne et I'env!rnnnement est 
Ccrit afin de vous alder a t'ornprcndre les 
liens entre notre population, lbs activités 
socio-économiques et notre eniron-
nement. Vous verrez, par exemple, 
comment ies saii('aircs el, les dreissna 
sont rCparties a travel's ies eaux 
intCrieures el quels en sont leurs effets. 

I Il flI DE CIS: on prolil statistique du bassin 

lndrographlque de l'Ontario est égalenaent présenté, 

comme étude de cas, en we de nsonlrer confluent 

soelo-eeonomic Information can be . t 
	 I 'Information soclo-economique peut étre niitw en rapport 

haLed ,.lth ploskal data at a local friel. 

Organized In three. easy-to-read sections: Population, Socio-
Economic Systems, and Environmental Conditions, this publication 
examines our actMtles from a number of perspectixes: 
• resource consumption 
• waste generation 
• monitoring the conditions of land, water, air and 

living organisms 

This unique bestseller highlights such fascinating details as: 
• purchases of potential pollutants by Canadian households 
• the importance of natural resources to the Canadian economy 
• energy consumption by industry 

a,ec les données pinsiques a un endroit donné. 

L'ouvrage est diisé en trois parties importantes : Ia population, 
les réseaux soclo-économiques et i'ttat de l'environnement, qui 
examine nos actl1tes sous différenUs angles: 
• Ia consommation des ressources naturelies 
• Ia production des déchets 
• Ia suryeillance de l'tat des terres, de l'eau, de l'air et 

des organismes vivanUs 

Ce best-seller unique met en relief des details aussi 
fascinants que: 
• ies achats de polluants potentiels par les grandes 

maisons canadiennes 
• i'importance des ressources naturelies pour 

i'Cconomie c'anadienne 
• Ia consommation d'énergle par Industrie 

Order your copy today! 
Human ,4etiity and the Emironment. 
(Catalogue iso. I 1-509E) $35 in 
Canada. (IS $42 In the United States 
and US $49 in other countries. 

Write to: 
Publication Sales, Statistics Canada 
Oltawa, Ontario 
k I t 016 

If more coinenlent, FIX 
your order to: 
(613) 951-1584, or contact 
your local Statistics Canada 
Reference Centre listed in 
this publication. 
For faster ordering ('all 
1-800-267-6677 
and use VISA or MasterCard. 

Commandez 'oIre 
eemplalre aujourd'hui! 
1 etivite humaine et l'envimn-
nemeni. (n° de catalogue 
11-5091') 35 $ an Canada, 
42 $ (US) au Etats-linis et 
49 $ (US) dans les aut.res pays. 
crftez a : Vente des publi-

cations StatIst Ique Canada 
Ottawa (Ontario) K I A 016 

SI lious le pr616rez. Iél#coplez votre 
commande an (613) 951-1584, 
on contactez iotre centre de 
consultation r(gional de Statistlque 
Canada, dont vous pouez consulter 
Ia lisle dans Ia pr#sente publication. 

Pour un senice pius rapide, 
composez sans frals Ic numéro 
14800-267-6677 et utiilsez ,otre 
carte Visa on MasterCard. 

I e I Statistics Statistique 	 Canadi Canada Canada 



NTER- 
CORPORATE 
OWNERSHIP 
19-92 
RiIIl!lstt(i' 
}Oui' Qiies(ioiis 
4boii! Caiieidas 
Corpora tc  
Pyramids 

ir 
LIENS DE 

PARENTE ENTRE 1  
SOCIETES 

1992 
1;,' J)1/!)/iCdliUIl (111I 

I(J)ondra a 1O111(IS 
I OS (JUCSI1OflS sur 
les pyramides de 

societes au j Ganada 

Inter-Corporate OnershIp 1992 
IS I he 111051 ('OIllt)I't'h('tlSi (' tid ill llorital kc SOUI'('(' I 

infor'niiIiori aiilahli' (111 1 aIiidia11 corpoi'ate O\\IieI'SliIl) 

Inter-Corporate Ontiershlp lists over 65.000 
()r'poratior1s pros i(lirlg the names of all holding and held 
companies, ou nei'sIiip percentages arid the position of 
each wit kin the overall corporate hierarchy. 

Inter-Corporate Oti nership is an indispensable 
reference soni't'i' for i'eseai'cliiiig: 

RIIS1II('SS-I I )-t)(1Si1l('SS Ulark('t ing: vlitt oViiS V()U 
('0l'l)0I'1t(' ('li('Itt 5? 

• Fui'cliases: \k liti ( )\vllS '/0(11' 511 ppl ers) 

• Investments: what else (IoN it company own or 
('0111 roY? 

• Corporate ()n 1 r )('t ition: what do your competitors 
ov ii and conl i'ol? 

• Industrial de elopment: in which province and 
i 11(1(1St rv is a corporal ion active'.' 

Inter-Corporate OwnershIp 1992 (Cat. no. 61-517) 
is available for $325 in Canada, US$390 in the United 
States and uS$455 in other countries. To order, write 
Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa, Ontario, 
K IA 0T6. Or contact your nearest Statistics Canada 
Reference Centre listed in this publication. For faster 
or(lering, fax your order to 1-613-95 1-1584. Or call toll-
Ii'ce to I -800-267-6677 and use your VISA or MasterCard 

lieuis (te parente entre socItës 1992 t'1 SOUC((' dc 

I'('iis('igni'Iii('rlls Ia plus liable et Ia plus exhaustive que 
Ion 1)111551' t'onsulli'r sur IN liens de parente entre 
socn't ('5 ('iIlii(li('1111(.'S. 

\ ous \ to)tl\ ('II"z tine lisle de I)lus de 65 000 sockt(s 
laisant (stat (In 110111 (11' toutes k's sockt's actionnaires on 
delenw's. du degr(' di' I)arerlt(' eprini(' en pourcentage et 
de Ia posit ion (le chacune an sein de Ia hkr'archie glohale 
des entreprises , 	

~ 14  

liens de parenV, entre soc.kts constitue une souree 
de rikrence indispensable dans les domaines suivants: 

• (oinnieruialisalion en[!'(' societes qui soul les 
I)r01)rit aires (Ic vos so('i('ts clientes ? 

• .\ehats : (1(Ii 50111 es I)PopI'ietaires  (IC 0S 
It iu rn isseu i's? 

• Investissentients quelles sociétés l'entreprisc en 
('ause possde-t-elle ou controle-t-elle ? 

• Concui'rence (i1tn'e societes : (IndIes eiltl'('pI'iS('S \ O5 
('I )i1('Ui'i'('llt S l)OSS('(l('IIt-ilS ou contrOlent-ils " 

• I':xpaisi()Ii iIt(lIiStl'i('llC : (lans quelle province et 
iIiiis (I(Jt'I 5t'('t('IIF' (1I('ti% III (liii' So('iete oeiivrc-
t-clle 

liens de parenU6  enire soclts 1992 
(ii' 6 I-S 17 (, ILI Catalogue) se vend 323 S au Canada. 
3905 ts aux klats-L nis et 455 S [S I'('[ranger. Pour 
('()(ll111uI1(I('I'. ('('I'i\ t"i, a 'ente des publications, Statistique 
Caniada. 01 la a (I )ntario), K I :\ 016, on encore, 
comnluniqu("/. a ct Ic cenitre regional de consultation de 
Stat istique (lI1a(Ii k' 1)1(15 pn)che (voir Ia Iist.e [iguran[ 
(lans Ii l)rs('nt I' publication). Pour commander 
plus r'api(Icnh('nt . I (lcopiez votre comnmiide au 
1-6 13193 I - I 381. On composez le nuni(ro Sails frais 
1-801.267-6677 rI tiIilisri \OII'(' rirU' \ IS \ on \1;isIt'rCtrd 


