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Data in Many Forms ...

Staustics Canada disseminates data in a vanety of forms. (n
addition to publications, both standard and special tabulations
are offered on computer print-outs, microfiche and microfilm,
and magnetic tapes. Maps and other geographic reference
materials are available for some types of data. Direct access
to aggregated nformaton s possibie through CANSIM,
Statstics Canada's machine-readable data base and
retneval system.

How to Obtain More Information

Inquiries about this pubkication and the listed documents
should be directed to:

Information and Current Analysis Unit,
Prices Division,

Staustics Canada, Ottawa, K1A 0T6 (Telephone: 951-9606
to the Staustics Canada reference centre in:

St. John's (772-4073)  Winnipeg (983-4020)
Halifax (426-5331)  Regina (780-5405)
Montreal (283-5725) Edmonton (495-3027)
Ottawa (951-8118)  Calgary (292-6717)
Toronto (973-6586)  Vancouver {666-3691)

Toll-free access is provided n all provinces and terntones,
for users who reside outside the local dialing area of
any of the regional reference centres.

Des données sous plusieurs formes ...

Statistigue Canada diffuse les données sous diverses formes. Outre
les publications, des totalisations habituelles et speciales sont offertcs
sur imprimés d’'ordinateur, sur microfiches et microfilms et sur bande:s
magnétiques. Des cartes et d'autres documents de reférence
géographiques sont disponibles pour certanes sortes de donnees
L'accés drect a des données agrégées est possible par e
truchement de CANSIM, la base de données ordinolingue et le
systeme d'extraction de Statistique Canada.

Comment obtenir d'autres renseignements

Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publication ou
tous les documents énumeres doivent étre adressees a:

Sous-section de l'information et de I'analyse courante,
Division des prix,

Statisique Canada, Oftawa, K1A 0T6 (téléphone: 951-9606 au
centre de consultation de Statistiqgue Canada a:

St. John's (772-4073) Wwinnipeg (983-4020)
Halifax (426-5331) Regina (780-5405)
Montreal (283-5725) Edmonton (495-3027)
Ottawa (951-81186) Calgary (292-6717)
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691)

Un service d'appel interurbain sans frais est offert, dans toutes les
provinces et dans les territoires, aux utilisateurs qui habitent a
I'exterieur des zones de communication locale des centres
régionaux de consultation.

Newfoundland and Labrador

Nova Scotia, New Brunswick

and Prince Edward Island
Québec

Ontario

Manitoba

Saskatchewan

Aiberta

Southern Alberta

Bnitsh Columbia (South
and Central)

1-800-563-4255

1-800-565-7192
1-800-361-2831
1-800-263-1136
1-800-542-3404
1-800-667-7164
1-800-282-3907
1-800-472-9708

1-800-663-1551

Terre-Neuve et Labrador

Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick
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Quebec
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Alberta

Sud de I'Alberta
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1-800-563-425%

1-800-565-719:
1-800-361-2831
1-800-263-1136
1-800-542-3404
1-800-667-7164
1-800-282-3907
1-800-472-9708

1-800-663-1551

Yukon and Northern B.C.
(area served by
NorthwesTel Inc.)

Northwest Territories
(area served by
NorthwesTel Inc.)

Zenith 0-8913

Call collect 403-495-3028

How to Order Publications

This and other Statistics Canada publications may be
purchased from local authonzed agents and other commumty
bookstores, through the locat Statisics Canada offices, or by
mail order 1o Publicaton Sales, Statistics Canada, Ottawa,
K1A 0T6.

1(613)951-7277
Facsimile number 1(613)951-1584
National toll free order line 1-800-267-6677

Toronto
Credit card only (973-8018)

Yukon et nord de la C.-B.
{territore dessenvi par la
NorthwesTel Inc.)

Terntores du Nord-Ouest
(terntoire desservi par la
NorthwesTel Inc.)

Zenith 0-8913

Appelez a frais virés au 403-495-3028

Comment commander les publications

On peut se procurer cette publication et les autres publications de
Staustigue Canada auprés des agents autoriseés et des autres
libraines locales, par i'entremise des bureaux locaux de Statistique
Canada, ou en ecrivant a la Section des ventes des publicatons,
Statistigue Canada, Ottawa, K1A 0T6.

1(613)951-7277
Numéro du télécopieur 1(613)951-1584
Commandes: 1-800-267-6677 (sans frais partout au Canada|

Toronto
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Note de reconnaissance

Canada owes the success of its statistical system to
a long-standing cooperation involving Statistics
Canada, the citizens of Canada, its businesses and
. governments. Accurate and timely statistical
information could not be produced without thelr
continued cooperation and goodwill.

Le succés du systéme statistique du Canada repose
sur un partenariat bien étabii entre Statistique Canada
et la population, les entreprises et les administrations
canadiennes. Sans cette collaboration et cette bonne
volonté, il serait Impossible de produire des statistiques
précises et actuelles.
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SYMBOLS

The following standard symbols are used in Statistics Canada
publications:

figures not available

... figures not appropriate or not applicable

- nil or zero
amount too small to be expressed

p preliminary figures

revised figures

x confidential to meet secrecy requirements of the
Statistics Act

-

NOTE ON CANSIM

Most of the data published in The Consumer Price Index
(Catalogue 62-001) and Consumer Prices and Price
Indexes (Catalogue 62-010) is also avalable i machine
readable form through CANSIM (Canadian Socio-Economic
Information Management System). In general, CANSIM
provides a longer historical series. For further information on
CANSIM call (613) 951-8200 or wnte to Electronic Data
Marketing Division, Statistics Canada, R.H. Coats Building,
Ottawa, K1A 0T6.

Additional Information and Related
Publications

Detailled information on the methodology and concepts of the
CPI 1s contained in The Consumer Price Index Reference
Paper, Updatng Based on 1986 Expenditures,
(Occasional), Catalogue 62-553. Information regarding the
Family Expenditure Surveys is contained in two volumes:
Family Food Expenditure, 1986, Catalogue 62-554, and
Family Expenditure in Canada, 1986, Catalogue 62-555.

Consumer Price Index series for Canada, the provinces and
eighteen cities, in addition to other related price nformation
are also available in Consumer Prices and Price Indexes.
(Quarterly), Catalogue 62-010. In addibon, selected
educational and promotional material is available. For these
and further information, contact the Consumer Prices Section,
Pnices Division, Statistics Canada, Ottawa, Ontario K1A 0T6
(613-951-9606 or 613-951-9607).

Pre-Recorded Information

Selected information on the latest CP1 1s pre-recorded and
avaiable to the public at any tme of the gay. The telephone
numbers providing this service are as follows:

National Capital Region (613) 951-7431
Ontario (416) 973-8302

The paper used in this publicaton meets the mirimum
requirements of American National Standard for Information
Sciences — Permanence of Paper for Printed Library
Materials, ANSI 239.48 ~ 1984.

=)

N7

SIGNES CONVENTIONNELS

Les signes conventionnels suivants Scri sy Owess wllermiima ! End
les publications de Statistique Canada:

nombres non disponibles

n‘ayant pas lieu de figurer

néant ou zero

nombres infimes

nombres provisoires

nombres rectifies

confidentiel en vertu des dispositions de la Lo sur la statistique
relatives au secret

’

X =~

NOTE CONCERNANT CANSIM

La plupart des données publiees dans L'indice des prix a la
consommation (n° 62-001 au catalogue) et Prix a la consommation
et indices des prnx (n° 62-010 au catalogue) peuvent étre obtenues,
sous forme lisible par machine, de CANSIM (Systeme canadien
d'information  socio-economique) Les séries  historiqgues  sont
generalement plus longues dans CANSIM. Pour pius d'information sur
CANSIM, signaler (613) 951-8200 ou ecrire a Division de la
commercialisation, Statistiqgue Canada, Immeuble R.H. Coats, Ottawa,
K1A 0T6.

Renseignements suppiémentaires et publications
connexes

Les methodes et les concepts de 'IPC sont decnts en détail dans le
Document de reference de l'indice des prix a la consommation.
Mise a jour fondée sur les dépenses de 1986, (hors série), n'
62-553 au catalogue. Des renseignements au sujet des enquetes sur
les depenses des familles se retrouvent dans deux volumes distincts:
Dépenses alimentaires des familles au Canada, 1986. n° 62-554
au catalogue; et Depenses des families au Canada, 1986, n"
62-555 au catalogue.

Des séries d'indices des prnix a la consommation pour le Canada, les
provinces et dix-huit villes, ainsi que d'autres renseignements sur les
prix sont publies dans Prix d /fa consommation et indices des prix,
(tnmestnel), n® 62-010 au catalogue. De plus, certains documents
educatifs et publicitaires sont disporibles. Pour plus de renseignements,
communiquer avec la Section des prix a la consommation, Division des
prix, Statistique Canada. Ottawa (Ontano) K1A 0T6 (613-951-9606 ou
613-951-9607).

Informations pre-enregistrées

Certaines informations concernant le dernier IPC sont pré-enregistrées
et sont disponibles au public en tout temps de la journee. Les numeros
de telephone pour ce service sont les suivants:

Region de la capitale nationale (613) 951-7432
Ontario (416) 973-5690

Le papier utilisé dans 1a presente publication répond aux exigences
minimales de I'" American National Standard for Information

Sciences” - “Permanence of Paper for Printed Library Matenials™,
ANSI Z239.48 - 1984.
@

e
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This publication was prepared under the
direction of:

Michel Jacod,
Director, Prices Division

Margaret Parlor,
Chief, Consumer Prices Section

With special thanks and best wishes to two key members of
the Consumer Prices program who are retiring this month:

Joe McQuade of the Toronto Regional Office has managed
data collection activities for all of Ontarno for the past 10
years.

Aline Prevost has coordinated the monthly and quarterty CPI
releases and has responded to innumerable requests for
information for over S years.

Cette publication a été rédigée sous la direction de:

Michel Jacod,
Directeur, Division des prix

Margaret Parlor,
Chef, Section des prix 4 la consommation

Nous remercions sincérement et offrons nos meilleurs souhaits a deux
membres-clés du personnel du programme des prix a la consommation
qui prendront leur retraite au cours du mMois:

Joe McQuade du bureau regional de Toronto a géré les activites
rehées a la collecte des données pour I'Ontario au cours des 10
dernieres années.

Aline Prevost a coordonné les actwités reliees a la publication
mensuelle et trmestrieile de I''PC et a répondu a d'mnombrables
demandes d'information depuis plus de cing ans.
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Release Dates for the Consumer Price

index - 1993

Dates d'emission de l'indice des prix a la

consommation - 1993

Index for the Month of

December - 1992
January - 1993
February - 1993
March - 1993
April - 1993

May - 1993

June - 1993

July - 1993
August - 1993
September - 1993
October - 1993
November - 1993
December - 1993

Release Date

January 21, 1993
February 19, 1993
March 19, 1993
April 21, 1993

May 20, 1993

June 18, 1993

July 15, 1993
August 20, 1993
September 17, 1993
October 21, 1993
November 23, 1993
December 17, 1993
January 21, 1994

Indice pour le mois de

Decembre - 1992
Janvier - 1993
Fevrer - 1993
Mars - 1993
Avril - 1993

Mai - 1993

Jun - 1993
Juillet - 1993
Aodt - 1993
Septembre - 1993
Octobre - 1993
Novemore - 1993
Decembre - 1993

Date d'emission

21 janvier 1993
19 févner 1993

19 mars 1993

21 avnl 1993

20 mai 1993

18 juin 1993

15 juillet 1993

20 aoGt 1993

17 septembre 1993
21 octobre 1993
23 novembre 1993
17 décembre 1993
21 janvier 1994




The Consumer Price Index, November 13992
Statistics Canada - Cat. No. 62-001

L'indice des prix a la consommation, novembre 1992 g
Statistique Canada - n°® 62-001 au cat.

TABLE OF CONTENTS

TABLE DES MATIERES

Page Page

National Highlights 7 Points saillants de l'indice national 7
City Highlights 10 Points saillants des indices des villes 10
Feature Article 40 Article special 40

The Consumer Price Index and L'indice des prix a la consommation et

Inflation in France I'inflation en France
Part | - National Charts and Tables 11 Partie | - Graphiques et tableaux nationaux 11
Part il - City Charts and Tables 23 Partie Il - Graphiques et tableaux des villes 23
Part lll - Historical Consumer Price Index 49 Partie Ill - L’indice des prix a 1a consommation historique 49
Technical Notes 54 Notes techniques 54
Table Tableau
1 The Consumer Price index and Major 1 Lindice des prix a la consommation et
Camponents (Not Seasonally Adjusted), composantes principales (non désaisonnalises),
@mnada, 1986 = 100 7 Canada, 1986=100 7
2 The Consumer Price Index 2 L'indice des prix a la consommation
and Major Components, Selected et composantes principales, certains
Sub-groups and Special Aggregates Sous-groupes et agregats speciaux
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100 U7 {non desaisonnalises), Canada, 1986 = 100 17
3 Consumer Price Index for Canada, 3 Indice des prix 4 la consommation pour
All-tems (Not Seasonally Adjusted), le Canada, indice d'ensemble (non desaisonnalise),
1973-1992, 1986 =100 21 1973-1992, 1986 =100 21
4 The Consumer Price Index, Major 4 Lincice des prix a la consommation
Components, Selected Sub-groups and Special composantes principales, certains sous-groupes
Aggregates (Not Seasonally Adjusted), by City et agrégats speéciaux (non desarsonnalises),
(1986 = 100, uniess otherwise indicated) 30 par ville. (1986 = 100 sauf indication contraire) 30
5 Consumer Price Indexes, for Canada, Major 5 Indices des prix a la consommation pour le Canada,
Components and Selected Aggregates composantes principales et agregats speciaux
(Not Seasonally Adjusted), 1974-1992, 1986 = 100 50 (non désaisonnalises), 1974-1992, 1986 = 100 50
6 All-tems Consumer Price Index 6 Indice d'ensemble des prix a la consommation
(Not Seasonally Adjusted), by City, (non désaisonnalise), par ville,
1987-1992, 1986 =100 51 1987-1992, 1986 =100 51
7 Consumer Price Index for Canada, 7 Indice des prix a la consommation pour le Canada,
Goods and Services, (Not Seasonally Adjusted), biens et services, (non desaisonnalise),
1987-1992, 1986 =100 58 1987-1992, 1986 =100 83



6 The Consumer Price Index, November 1992
Statistics Canada - Cat. No. 62-001

L'indice des prix a la consommation, novembre 1992
Statistique Canada - n° 62-001 au cat.

TABLE OF CONTENTS - Concluded

Text Table

| Companson of 1986, 1982,

and 1978 Distribution of Expenditures used
in the Consumer Price Index, by Major
Components, for Canada

Page

55

Chart

1 Percentage Changes in the All-items Index
from Previous Month and from Same
Month a Year Ago, by City

2 The Consumer Price Index and Major
Components (Not Seasonally Adjusted),
Canada, 1986 = 100

) Percentage Change in the Consumer Price
Index and Major Components from the Same
Month of the Priions Yaar (NGt Gaasonally
Adjusted), Casacia

4 Percentaga Dhmigs i tha Corsome: P
Index and Major Curmponents from the Same
Month of the Previous Year (Not Seasonally
Adjusted), Canada

5 Percentage Change in the Consumer Price
Index and Major Components from the Same
Month of the Previous Year (Not Seasonally
Adjusted), Canada

6 The Consumer Price Index, the Regulated
and Non-Regulated Price Indexes (Not
Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100

7 Percentage Change in the Consumer Prce
Index, Regulated and Non-Regulated

Price Indexes from the Same Month of the
Previous Year (not Seasonally Adjusted), Canada

8 Current Annual Rate of Change Based on the
Three Month Change for the Seasonally Adjusted
Indexes

9 Percentage Changes from Previous
Month and Same Month of the Previous Year
by Major Components, Canada

10a Percentage Change in the Consumer Price
Index and Major Components from the Same Month
of the Previous Year (Not Seasonally Adjusted)
Companson to Canada

10b Perceniage Change in the Consumer Price
index and Major Components from the Same Maonth
of the Previous Year (Not Seasonally Adjusted)
Companson to Canada

10

12

14

15

16

24

25

TABLE DES MATIERES - fin

Page
Tableau explicatif

| Comparaison des pondérations des

dépenses de 1986, 1982, et 1978 utiisees

pour I'indice des prix a la consommation,
par composante principale, pour le Canada 55

Graphique

1 Taux de vanation de 'indice d'ensembie, par
rapport au mois précedent, et au mais correspondant
de I'année précedente, par ville 10

2 L'indice des prix a la consommation
et composantes principales (non
désaisonnalisés), Canada, 1986 = 100 12

3 Taux de variation de I'indice des prix a la

consommation et des compasantes principales (non

desasonnalisas) pAr raenort A Mo Corrasnoncian

&g Vaoda adcdens Taneds 1%

4 Tk o8 vaiEnon (e "ndacs cos pvik 2 L8

cunsomimation el des composanties principales

{non désaisonnalises) par rapport au mots Corrodmiia

de I'annee précedente, Canada 13

5 Taux de vanation de I'indice des prix a la

consommation et des compaosantes principales

{non désaisonnalises) par rapport au mais correspondant

de I'année précedente, Canada 13

6 L'indice des prix a la consommation, les
indices des prix réglementés et non
réglementés (non désaisonnalises), Canada, 1986 = 100 14

7 Taux de variaton de I'ndice des prix a la

consommation, des indices des prix réglementés

et non regiementés (non désaisonnalises) par rapport au

mois correspondant de I'année précedente, Canada 14

8 Taux de vanation courant base sur la variation
de trois mois des indices désaisonnalises 15

9 Taux de vanaton par rapport au maois précedent
et au mois correspondant de I'année précedente
selon la composante pnncipale, Canada 16

10a Taux de vanation de I'indice des prix a la
consommation et des composantes principales

par rapport au mois correspondant de ['annee precedente
(non désaisonnalises) comparaison avec le Canzip

10b Taux de varation de I'indice des prix a |4

consommation et des composantes principales

par rapport au mais correspondant de I'année precedente

{non désaisonnaliseés) comparaison avec le Canada 25



The Consumer Price Index, November 1992
Statistics Canada - Cat. No. 62-001

L'indice des prix a |la consommation, novembre 1992 o
Statistique Canada - n° 62-001 au cal.

NATIONAL HIGHLIGHTS

All-items

Tke All-tems Consumer Price Index (CPl) for Canada rose
7.5% between October and November to reach a level of
129.1 (1986 =100). Six of the seven major components
posted increases thuis month. By far the most notable was
Transportation which increased by 2.5% due primarily to pnce
increases coinciding with the introduction of 1993 car and
truck models. The Clothing index was the only major
component to register a decline.

Between November 1991 and November 1992, the All-items
index increased by 1.7%, slightly higher than October's level
of 1.6%. These movements are the same as the
year-over-year changes recorded between January and April
of this year.

In seasonally adjusted terms, the November All-items CP{
advanced by 0.3%, the highest month-to-month increase
since March of this year. The compound annual rate of
increase based on lhe seasonally adjusled levels in the latest
three-month period (August 1o November) was 1.9%, higher
than the level of 1.3% for the three-month penod ending In
October.

POINTS SAILLANTS DE L'INDICE NATIONAL

Indice d’ensemble

L'indice d'ensemble des prix a la consommation pour le Canada (IPC)
a augmente de 0.5% entre octobre et novembre pour s'etablir a 129.1
(1986 = 100). Six des sept composantes principales sont en hausse
ce mois-ci. L'augmentation la plus importante est de loin celle de la
composante des transports, qu a progresseé de 2.5% en raison
principalement de la montée des prix qui a coincide avec l'arnvee des
voitures et camions de modele 1993. L'indice de I'habillement est la
seule composante prnincipale a avorr régresse.

Entre novembre 1991 et novembre 1992, lindice d'ensemble a
augmenté de 1.7%, Ssoit un peu pius qu'en octobre (1.6%). Ces
mouvements d'une année a l‘autre sont identiques a ceux enregistrés
entre janvier et avril de cette annee.

Aprés désaisonnahsation, I'lPC d’ensemble de novembre a avance de
0.3%, soit la plus forte augmentation d’'un mois a l'autre depuis mars
de cetie année. Le taux annuel compose ¢'augmentation base sur les
niveaux désaisonnalisés des ndices au cours de fa derniere periode de
trois mois (aodt a novembre) a eté de 1.9%, en hausse par rapport au
taux de 1.3% pour la periode de trois Mois terminge en octobre.

TABLE - 1

The Consumer Price Index and Major
Components (Not Seasonally Adjusted),
Canada, 1986 = 100

TABLEAU - 1

L'indice des prix a la consommation et
composantes principales (non desaisonnalises),
Canada, 1986 = 100

indexes Percentage change
November 1992 from
Indices Taux de variation
Novembre 1992 contre
Novesnber  QOctober  November October November
1992 1992 1991 1992 1991
Novembre  Octobre Novembre Octobre Novembre
All-items 129.1 128.5 127.0 0.5 1.7 Ensembie
Food 120.8 120.6 119.6 0.2 1.0 Aliments
Housing 127.2 127.0 125.7 0.2 1.2 Habitation
Clothing 128.8 130.4 128.3 -1.2 0.4 Habillement
Transportation 124.7 1206 120.5 2.5 3.5 Transpors
Health and personal care 132.7 132.3 128.8 0.3 3.0 Santé el soins personnels
Recreation, reading and education 1:38¥2 132.9 1321 0.2 0.8 Losirs, lecture et formation
Tobacco products and Produits du tabac
alcoholic beverages 170.6 170.2 165.2 0.2 3.3 et boissons alcoolisees
All-tems excluding food 131.0 130.3 128.6 0.5 1.9 Ensemble sans les aliments
All-items excluding Ensemble sans les
food and energy 131.6 131.0 129.3 0.5 1.8 aliments et I'énergie
Goods 124.6 123.7 123.0 0.7 1.3 Biens
Services 1345 134.3 11311-8 0.1 2.0 Services
Purchasing power of the Pouvoir d'achat du dollar a la
consumer dollar expressed consommation, {en cents) par
N cents, compared to 1986 77.5 77.8 78.7 rapport a 1986

All-itlems (1981 = 100) 170.9

Ensemble (1981 = 100)
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Food

The Food index rose by 0.2% between October and
November as a result of a 0.3% advance n the prices of
Food Purchased from Stores and no change in the Food
Purchased from Restaurants index.

Within the Food Purchased from Stores component, a varety
of price changes were noted. Fresh vegetable prices jumped
by 8.3% largely reflecting much higher prices for tomatoes
(49.5%) and celery (36.9%). The switch from local to
imported vegetables was a factor behind these increases. In
contrast, lettuce and cucumber prices fell 17.1% and 9.6%
respectively. Lettuce prices were reactng to strong supplies.
Meat prices rose by 0.7%, with upward pressures coming
from turkey prices which returned to regular prices after
Thanksgiving specials, from beef and especially ground beef,
and from various prepared meats. Price gains were aiso noted
for darry products, mainly cheese, and bakery products.
Somewhat offsetting these increases was a 5.7% drop in
fresh frut prices. With the exception of pears, all fresh fruit
prices recorded sizeable decreases in November, the most
notable of these being grapefruits (-37.1%), apples (-4.5%)
and bananas (-7.0%).

On a year-over-year basis, the Food index rose by 1.0%, the
Food Purchased i Stores index by 0.7%, and the Food
Purchased mn Restaurants index by 1.6%.

All-items excluding Food

On a month-to-month basis, the All-tems excluding Food
index rose 0.5%. The man contnbutor to this month's
increase was the Transportation component, up 2.5%. Other
components contributing to the rise, though to @ much smaller
extent, were Housing (0.2%), Recreation, Reading and
Education (0.2%), Tobacco Products and Aicoholic
Beverages (0.2%) and Health and Personal Care (0.3%).
The Clothing index. which declined by 1.2%, had a
substantial dampening effect.

The sharp increase of 2.5% for the Transportation component
was primarily the result of the 5.3% hike in the prices of new
automotive vehicles after adjusting for gquality change. Other
significant increases n the Transportation component were for
gasoline (1.7%) and for air fares (1.9%).

By convention, price changes for new models of cars and
trucks are mtroduced into the CPl every November. The price
changes reflected in the CP{ have been adjusted for quality
change. Quality change includes differences in the standard
equipment on the new models (e.q. the addition of anti-lock
brakes or the removal of body side mouidings) and other
technical differences (e.g. improved corrosion resistance or
reduced exhaust emissions). For each car and truck surveyed,
the vaiue of the gualty changes is removed from the price
differential between the new model and its predecessor. Thus,
the 5.3% increase represents the change in the amount that
consumers are paying for vehicles of comparable gquality.

The Housing index advanced 0.2% from the previous month's
level. Shelter, up 0.1%, and Household Operation, up 0.6%,
were the principal contributors to November's increase, while
Househoid Furnishings and Equipment. up 0.1%, had only a
small impact. Within Shelter, increases were recorded for rent
(0.2%), homeowner's mantanence and repairs (1.0%),
natural gas (1.4%) and fuel ol (0.8%). Mortgage mnterest
costs declined by 0.4%, a much smaller decline than those
observed in the past several months, as the mpact of
increased interest rates began to be reflected in the CPI. The
increase In the Household Operations index was caused by
higher rates for child care as well as for increased prices for
paper products.

Aliments

L'indice des aliments a grimpe de 0.2% entre octobre et novembre &
raison du relevement de 0.3% des prix des aliments achetes &u
magasin et de l'absence de changement de l'indice des alimeia
achetés au restaurant.

Dans le cas de la composante des aliments achetes au magasin, divers
mouvements de prix ont ete observés. Les prix des légumes frais ont
fait un bond de 8.3% ce qui tradut principalement les majorations tres
importantes des prix des tomates (49.5%) et du celer (36.9%). Le fait
que les légumes sont mamntenant importes plutdt que de provenance
iocale a ete un facteur de ces hausses. Par contre, ies prix de la laitue
et des concombres ont chuté de 17.1% et de 9.6% respectivement. La
chute des prix de 1a laitue est due a I'abondance de I'offre. Les prix de
la viande ont grimpe de 0.7%, I'effet d'entrainement ayant surtout ete
exerce par les prix de la dinde, qui sont revenus a la normale apres les
soldes de i'Action de graces, par ceux du boeuf, en particulier le boeuf
hache, et par ceux de diverses preparations a base de viandes. Des
hausses de prix ont aussi ete observees pour les produits laitiers, en
particulier le fromage, et les produtts de boulangerie. Ces
augmentations ont eté contrebalancées en partie par la diminution de
5.7% des prix des fruits frais. Les prix de tous les fruits frais, sauf ceux
des porres, sont nettement en baisse en novembre, les reculs les plus
notables ayant ete ceux des pamplemousses (-37.1%), des pommes
{-4.5%) et des bananes (-7.0%).

D'une année a lautre, I'ndice des aliments a augmente de 1.0%,
'indice des aliments achetés au magasin, de 0.7%, et I'ndice des
alments achetes au restaurant, de 1.6%.

Indice d’ensemble sans les aliments

D'un mois a lautre, l'ndice d'ensemble sans les alments =2
progresse de 0.5%. Cette augmentaton est due surtout a Ia
composante des transports, en hausse de 2.5%. Y ont egalemani
contribué, mais dans une momndre mesure, les composantes e
I'habitation (0.2%), des loisirs, de la lecture et de la formaton (0.2 %),
des produits du tabac et des boissons alcoolisees (0.2%) et de la saiig
et des soins personnels (0.3%). L'indice de I'habillement, en baisse e
1.2%, a exerce un effet modérateur important.

Lta hausse marquée de la composante des transports (2.5%) resuite
surtout de 1a montee de 5.3% des prix des vehicules automobiies neufs
une fois prns en compte les changements de qualte. D'autres hausses
notables dans la composante des transports ont ete celles de I'essence
(1.7%) et des tarifs aenens (1.9%).

Par convention, les changements de prix des nouveaux modeles de
voitures et de camions sont ncorpores dans I'lPC chaque novembre. |l
s'agit des prix austés en fonction des changements de quaiite. Par
changement de qualite, on entend notamment les différences dans
I'éequipement standard des nouveaux moodeles (par ex. I'ajout de frens
anti-blocage ou ia suppression des moulures protégeant la carrosser:e)
et d'autres changements techniques (par ex. une meilleure protection
contre la corrosion ou la reduction des gaz d'echappement). Pour
chaque voiture et camion faisant 'objet d'un relevé de prix, la valeur
des changements de qualité est retranchée de la difference de prix
entre le nouveau modeie et son prédecesseur. Par conseguent,
'augmentation de 5.3% représente ce que les consommateurs dowvent
payer en sus pour des vehicules de gualite comparable.

L'indice de I'habitation a progressé de 0.2% par rapporl au mois
préceédent. Le logement, en hausse de 0.1%, et les depenses de
menage, en hausse de 0.6%, ont été les principaux facteurs de
'augmentation de novembre, alors que les articles d'ameublement et
I'equipement menager, en hausse de 0.1%, n'ont eu qu'une incidence
minime. Dans le cas du logement, des majorations ont eté observees
pour le loyer (0.2%), les frais d'entretien et de reparations a la charga
du propriétaire (1.0%), le gaz naturel (1.4%) et ie mazout (0.8%). .=
couts des ineréts hypothecaires ont fléchi de 0.4%, soit une diminut:an
bien inféneure a celles observees depuis plusieurs mois, I'augmentanar
des taux d'mtérét ayant commence a se repercuter sur 'NPC. L'avanca
de I'indice des dépenses de menage est due a la montee des frais pos
les soins d'enfants et a I'accroissement des prix des produits en papiér
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The Recreation, Reading and Education index rose 0.2% over
#w month, led by a 0.3% increase in Recreation prices. The
Reading index rose by 0.2%.

A 0.2% rise in prices for Tobacco Products and Alcoholic
Boverages was primarily the result of a 0.4% increase in the
price of cigarettes as manufacturers increased their selling
prices. Served alcoholic beverages also increased in price.

The Heaith and Personal Care component increased by 0.3%
due almost entirely to price hikes for vanous cosmetics and
tollet preparations.

The Clothing index was the only component to register a
dechine this month, falling 1.2%. Approximately three quarters
of this decline was attributable to the 1.8% drop in the price
of women's wear, due for the most part to promotions. Of
special note were price declines for sportwear, dresses, coats
and jackets. Men's wear prnces decreased 0.9%, also as a
result of competition and promotions. Primarily affected were
men's suits, socks and underwear. Lessening these effects
was an increase in prices for men's footwear.

Over the 12-month period, November 1991 10 November
1992, the All-items excluding Food index increased by 1.9%.
This increase was higher than those of the previous three
months but lower than the levels seen earlier in the year.

Energy

Energy prices rose 1.0% in November due for the most part
to the 1.7% jump in gasoline prices, and 10 a lesser extent to
the price increases for natural gas (1.4%) and fuel o1l (0.8%).

All-items excluding Food and Energy

Tie All-tems excluding Food and Energy index recorded a
1.5% ncrease in  November. This was the largest
month-to-month  change recorded this year. On a
year-over-year basis, the All-items excluding Food and Energy
index increased by 1.8%, up slightly from levels seen in the
three previous months but stll lower than levels recorded
earher.

Goods and Services

The Goods index rose 0.7% after postng three straight
monthly declines. The monthly increase can be explained by
a 2.8% jump in Durable Goods together with a smaller
increase of 0.5% in Non-durable Goods. The Semi-durable
Goods component, which declined by 1.0%, had a substantal
counterbalancing effect. The Services index edged up 0.1%

From November 1991 to November 1992, the Goods index
advanced by 1.3%, the largest annual change recorded this
year. Once agam, increases for Non-durable Goods (1.7%)
and Durable Goods (1.6%) were the main contributors.
Semi-durable Goods was up a shght 0.2%. The Services
index rose by 2.0%

L'indice des loisirs, de la lecture et de la formation a progresse de
0.2% au cours du mois, sous I'effet surtout de la montée de 0.3% des
frais de loisirs. L'indice de la lecture a augmente de 0.2%.

L'avance de 0.2% des prix des produits du tabac et des boissons
alcoolisées est le résultat surtout de 'accroissement de 0.4% des prix
des cigarettes, les fabricants ayant augmente leurs prix de vente. Les
prix des boissons alcoaliseées servies dans les debits, ont egalement éte
majores.

La composante de la santé et des soins personnels a augmente de
0.3% en raison prncipalement du renchenssement de divers produits
de beaute et produits de toilette.

L'indice de I'habillement a été le seul & s'inscrire en baisse ce mois-ct,
ayant régressé de 1.2%. Les trois quarts du recul environ s'expliquent
par la baisse de 1.8% des prix des vétements pour femmes en raison
principalement des promotions. |l convient de signaler en particulier les
diminutions des prix des vetements de sport, des robes, des manteaux
et des vestes. Les prix des vétements pour hommes ont dimnué de
0.9% egalement en raison de la concurrence et des promotions. Les
complets, chaussettes et sous-vétements pour hommes ont ete les plus
touchés par la diminution des prix. L'effet de ces baisses a été attenué
par la hausse des prix des chaussures pour hommes.

Au cours de la periode de douze mois allant de novembre 1991 a
novembre 1992, l'indice d'ensemble sans les aliments a augmente de
19%. La dernere augmentation deépasse celies des trois mois
preceédents mais est inféneure a celles enregistrees plus 10t cette
annee.

Energie
Les prix de I'energie ont progresse de 1.0% en novembre en raison

surtout du bond de 1.7% des prix de I'essence et, dans une mesure
moindre, de la majoration du gaz naturel (1.4%}) et du mazout (0.8%).

Indice d’ensemble sans les aliments et I’énergie

L'indice d'ensemble sans les aliments et I'énergie a augmenteé de 0.5%
en novembre. || s'agit du plus fort mouvement d'un mors & I'autre cette
année. D'une annee a !'autre, I'indice d'ensemble sans les aliments et
I'energie a progresse de 1.8%, legerement en hausse par rapport aux
tros mois précédents mais a un taux toujours nféneur aux
augmentations enreqistrées precédemment.

Biens et services

Aprés trois baisses mensuelles en autant de mais, I'indice des biens a
augmente de 0.7% ce mois-cl. La derniére hausse decoule du bond de
2.8% des biens durables et d'une augmentation plus modeste de 0.5%
des biens non durables. La composante des biens semi-durables, qui a
régresse de 1.0%, a fait contrepoids de fagon non négligeable. Lindice
des services a augmenté de 0.1%.

Entre novembre 1991 et novembre 1992, l'indice des biens a
progresse de 1.3%, soit le plus important changement annuel de
'annee. Cette fois-ci encore, les biens non durables et les biens
durables ont le plus contnbue a la dernere augmentation, avec des
hausses respectives de 1.7% et de 1.6%. Les pnx des bens
semi-durables ont a peine augmenté de 0.2%. L'indice des services a
grimpe de 2.0%.
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City Highlights
Among the cities for which CPl's are published, the

month-to-month change n the All-items indexes ranged from
0.0% in Yellowknife to 0.8% in Vancouver.

Between November 1991 and November 1992, increases in
city CPI's varied from a low of 0.6% in Halifax and Saint
John to a high of 3.8% in Vancouver.

Faits saillants des indices des villes

Dans les wvilles pour lesquelles des IPC sont publiés, les changemearis
d'un mois a l'autre des Indices d’ensemble ont €té compris entre 0.0%
a Yellowknife et 0.8% a Vancouver.

Entre novembre 1991 et novembre 1992, les augmentations des 1FC
des villes ont éte comprises entre 0.6% a Halifax et Sant John et
3.8% a Vancouver

CHART -1

Percentage Change in the All-items index from
Previous Month and from Same Month of the Previous
Year, by City!

November 1992 /
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GRAPHIQUE - 1

Taux de variation de l'indice d'ensemble, par rapport au mois
précedent, et au mois correspondant de I'annee precedente,
par ville!

Novembre 1992
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CHART - 2
The Consumer Price Index and Major Components
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100

GRAPHIQUE - 2

L'indice des prix 2 la consommation et composantes principales
(non desaisonnalises). Canada, 1986 = 100
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CHART - 3 GRAPHIQUE - 3

Percentage Change in the Consumer Price Index
and Major Components from the Same Month of the
Previous Year (Not Seasonally Adjusted), Canada

Taux de variation de I'indice des prix a la consommation et des
composantes principales (non desaisonnalises) par rapport au
mois correspondant de I'annee precedente, Canada
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CHART - 4

Percentage Change in the Consumer Price Index
and Major Components from the Same Month of the
Previous Year (Not Seasonally Adjusted), Canada

GRAPHIQUE - 4

Taux de variation de l'indice des prix a la consommation et des
composantes principales (non desaisonnalises) par rapport au
mois correspondant de 'annee precedente, Canada
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CHART - 5 GRAPHIQUE - 5

Percentage Change in the Consumer Price Index
and Major Components from the Same Month of the
Previous Year (Not Seasonally Adjusted), Canada

Taux de variation de l'indice des prix a la consommation et des
composantes principales (non desaisonnalises) par rapport au
mois correspondant de I'annee precedente, Canada
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CHART -6
The Consumer Price Index, the Regulated' and Non-
Regulated Price indexes

GRAPHIQUE - 6
L'indice des prix a la consommation, iles indices des prix
réglementes’ et non reglementes

(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100 (non desaisonnalisés), Canada, 1986 = 100
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CHART -7 GRAPHIQUE - 7
Percentage change in the Consumer Price Index, Taux de variation de I'indice des prix a la consommation, des
Regulated! and Non-Regulated indices des prix reglementes' et non reglementes
from the Same Month of the Previous Year (non desaisonnalises) par rapport au mois correspondant de
(not seasonally Adjusted), Canada 'année precedente, Canada
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1 The "regulated” commodities of the CPI basket
inciude those under supply management and natural
monopolies and those whose prices are set or
approved by a government agency. The "weight”
associated with such commodities in the 1986 basket

is 21.90%. For further details see McCrae, Linda: “The

Regulated Consumer Price index". Canadian
Economic Observer. Statistics Canada. October 1991.

!

Les produits réglementés du pamer de l'lPC comprennent L@ux

dont i'approvisionnement est gére, ceux qui sont sous le
controfe des monopoles natureis et ceux dont les prix son!
établis ou approuveés par une agence du gouvernement. L&
“pondération” de ces produits dans le panier de 1986 est ¢
21.90%.
Linda: “L'indice régiementé des prix a la consommation”,
L'observateur Economique Canadien. octobre 1991

Pour de plus amples informations consulter McCrae,
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CHART - 8 GRAPHIQUE - 8
Current Annual Rate of Change Based on the Three Taux de variation courant base sur la variation
Month Change for the Seasonally Adjusted indexes de trois mois des indices desaisonnalises
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CHART -9 GRAPHIQUE - 9

Percentage Changes from Previous Month and Taux de variation par rapport au mois précédent et au mois

Same Month of the Previous Year by Major Components, correspondant de I'année précedente selon la composante

Canada principale, Canada

Percentage Changes from Same Month of the Taux de variation par rapport au mois correspondant de
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TABLE - 2

The Consumer Price Index and Major Components,
Selected Sub-groups and Special Aggregates
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 =100

TABLEAU -2

L'indice des prix a la consommation et composantes
principales, certains sous-groupes et agregats speciaux
(non-desaisonnalises), Canada, 1986 = 100

Indexes

Indices

Percentage change
November 1992 from

Taux de variation
Novembre 1992 contre

November  October November October November
1992 1992 1991 1992 1991
Novembre  Octobre Novembre Octobre Novembre
ALL-ITEMS 129.1 128.5 127.0 0.5 1.7 ENSEMBLE
FOOD 120.8 120.6 119.6 0.2 1.0 ALIMENTS
Food purchased from stores 115.0 1146 114.2 0.3 0.7 Aliments achetes au magasin
Meat 118.2 117.4 117.7 0.7 0.4 Viande
Fresh or frozen meat Viande fraiche ou congelée
{except poultry) 117.0 116.7 116.0 0.3 0.9 {sauf la volaille)
Beef 118.9 118.1 116.4 0.7 2.1 Boeuf
Pork 107.1 109.8 110.7 -25 -3.3 Porc
Fresh or frozen Viande de volaille,
poultry meat 1215 119.4 118.7 1.8 2.4 fraiche ou congelée
Cured meat 98.9 98.9 102.9 0.0 -3.9 Viande de salaison
Meal preparations and Preéparations a base de
ready -cooked meat 126.0 124.6 127.1 1.1 0.9 viande et viandes cuites
Fish 1314 132.5 125.1 -0.8 5.0 Posson
Dwmiy oroducts and eggs 117.3 117.0 116.0 0.3 1.1 Produits laitiers et oeufs
Dairy products 118.1 117.8 116.8 0.3 1.1 Produits laitiers
Flud whole milk 117.2 112 116.5 0.0 0.6 Lait entier de consommation
Low-fat mitk (2%) 119.5 119.3 118.3 0.2 1.0 Lait a basse teneur en gras (2%)
E8gs 109.6 110.3 108.3 -0.6 1.2 Oeufs
Bakery and other Produits de boulangerie
cereal products 116.9 116.6 1144 03 2.2 etautres produits cerealiers
Bakery products 118.4 117.9 116.6 04 1.5 Produits de boulangene
Bread 117.2 117.3 113.8 -0.1 3.0 Pain
Other cereal grains and Autres grains de céréales
cereal products 117.7 118.3 1134 -0.5 3.8 et produits ceréaliers
Frut 106.4 110.6 110.7 -3.8 -3.9  Fruits
Fresh fruit 102.9 109.1 1114 -5.7 -7.6 Fruits frais
Fruit juice Jus de fruits
{except concentrated) 1123 114.0 108.5 -1.5 3.5 {sauf concentré)
Vegetables 114.8 108.3 110.0 6.0 4.4 Legumes
Fresh vegetables 1136 104.9 106.7 83 6.5 Légumes frais
Frozen vegetables 122.2 1213 122.2 0.7 0.0 Legumes congeles
Canned vegetables and Legumes et préparations a
vegetable preparations 114.6 113.8 115.7 0.7 1.0 base de iegumes, en boite
Sugar and sugar preparations 113.4 114.1 115.4 -0.6 -1.7  Sucre et préparations a base de sucre
Sugar 108.6 109.5 109.4 -0.8 -0.7 Sucre
Coffee and tea 71.6 731 76.8 2.1 -6.8 Café et the
Fats and oils 1084 108.5 108.0 -0.1 0.4 Huiles et matéres grasses
Other foods, food preparation Autres alments, ingredients et
matenals and food preparations 123.0 122.9 122.8 0.1 0.2 préparations alimentares
Food purchased from restaurants 136.5 136.5 134.3 00 1.6 Alments achetes au restaurant
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TABLE - 2 (Continued)

The Consumer Price Index and Major Components,
Selected Sub-groups and Special Aggregates
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 =100

TABLEAU - 2 (Suite)

L'indice des prix a la consommation et composantes
principales, certains sous-groupes et agregats speciaux
{non-desaisonnalises), Canada, 1986 =100

Indexes

Indices

Percentage change
November 1892 from

Taux de variation
Novembre 1882 contre

November  October November October November
1992 1992 1991 1992 1991
Novembre  Qctobre Novembre Octobre Novembre
HOUSING 127.2 127.0 125.7 0.2 1.2 HABITATION
Shelter 130.9 130.8 129.0 0.1 1.5 Logement
Principal accommaodation 131.2 131.0 129.2 0.2 1.5 Logement principal
Rented accommodation 126.4 126.1 1234 0.2 24 Logement en location
Rent 126.9 126.6 123.7 0.2 26 Loyer
Owned accommodation 134.5 134.5 134.5 0.0 0.0 Logement en proprieté
Mortgage interest cost 129.1 129.6 136.3 0.4 -5.3 Couts d'interét hypothecaire
Replacement cost 131.8 131.7 132.3 0.1 -0.4 Cout de remplacement
Water, fuel and electricity Eau, combustible et electricité
for principal accommodation 129.6 129.1 122.9 0.4 7] pour le logement principal
Water 147.2 147.2 136.5 0.0 7.8 Eau
Fuel ol and other Mazout et autres
hquid fuel 121.1 120.1 117.6 0.8 3.0 combustibles liquides
Piped gas 99.4 98.0 96.4 1.4 3Nl Gaz naturel
Electnoity 146.7 146.7 137.8 0.0 6.5 Electricité
Non-principal accommogdation 123.9 123.7 123.4 0.2 0.4 Logement secondaire
Traveller accommaodation 120.4 120.3 121.0 0.1 -0.5 Hebergement des voyageurs
Household operation 119.7 119.0 1184 0.6 1.1 Depenses de menage
Communications 96.8 96.8 96.1 0.0 0.7 Communications
Telephone services 93.2 93.2 93.2 0.0 0.0 Services t€lephoniques
Detergent and soap Détersif et savon
(except personal care) 115.7 115.8 117.5 -0.1 -1.5  (sauf pour Ies soins personne)
Cleaning and polishing Produits de
preparations and products 120.1 118.9 120.9 1.0 -0.7 nettoyage et de polissage
Household Produits chimiques
chemical specialttes 114.7 114.9 1154 -0.2 -0.6  meénagers speclaux
Paper, plastic and foil Articles ménagers en papier, en
household supplies 118.7 117.7 119.4 0.8 -0.6 plastique et en papier d'aluminium
Household furnishings, Articles d'ameublement,
equipment and related equipement menager et
services 116.3 116.2 116.8 0.1 -0.4 services connexes
Household furmishings 118.6 118.9 119.3 -0:3 -0.6  Artcles d'ameublement
Furniture 119.7 119.7 118.9 0.0 0.7 Meubles
Household textiles 1213 1226 123.4 -1.1 1.7 Articles menagers en matiere
Household equipment 110.7 110.2 111.4 0.5 -0.6  Equipement ménager
Household apphances 1041 104.2 105.4 -0.1 1.2 Appareils menagers
Services related to househotd Services relatifs aux articles
furnishings and d'ameublement et
DU varaE IBF-% 3% s PRI b F R SR ey
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TABLE - 2 (Continued)

The Consumer Price Index and Major Components,
Selected Sub-groups and Special Aggregates
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100

TABLEAU - 2 (Suite)
L’indice des prix a la consommation et composantes
principales, certains sous-groupes et agregats speciaux
(non-desaisonnalises), Canada, 1986 = 100

Indexes

Indices

Percentage change
November 1992 from

Taux de vanation
Novembre 1992 contre

November  October November QOctober November
1992 1992 1991 1992 1991
Novembre  Octobre Novembre Oclobre Novembre
CLOTHING 128.8 130.4 128.3 -1.2 0.4 HABILLEMENT
Women’s wear 1281 130.5 1285 -1.8 -0.3 Vétements pour femmes
Girls' wear 129.7 1309 1275 -0.9 1.7 Vétements pour filles
Men’s wear 128.1 129.3 126.8 -0.9 1.0 Vetements pour hommes
Boys’ wear 127.1 128.5 125.7 -11 1.1 Vetements pour garcons
Clothing material, Tissu pour vetements, menus
notions and services 134.4 133.1 132.2 1.0 1.7 articles et services vestimentaires
TRANSPORTATION 124.7 1216 120.5 25 3.5 TRANSPORTS
Private transportation 124.4 121.0 120.6 28 3.2 Transport prive
Purchase of automotive Achat de vehicules
vehicles 119.5 1135 114.6 5.3 4.3  automobiles
Jperation of automotive Utlisation de vehicules
veiicles 13114 130.3 128.2 0.6 2.3 automobiles
Gasoline 122.9 120.8 122.7 1.7 0.2 Essence
Maintenance and repair jobs Reparations et travaux d'entretien
not covered by insurance 133.9 1336 1325 0.2 1.1 non couverts par I'assurance
Parking 175.6 175.6 165.5 0.0 6.1 Stationnement
Private and public Primes d’assurance
nsurance premiums 143.8 143.5 1358 0.2 6.3 (régimes publics et prives)
Public transportation 135.8 134.7 1275 0.8 6.5 Transport public
Local and commuter Transport
transportation 151.0 151.0 137.8 0.0 9.6 local et de banleue
Street car, city bus and subway 165.8 155:3 1375 0.0 12.9 Tramway, autobus et metro
Local taxi 140.2 140.2 13743 0.0 2.1 Taxi local
Inter-city transportation 128.6 126.7 123.3 15 4.3 Transport interurbain
Air 123.3 121.0 118.8 1.9 38 Avion
Highway bus 157.6 157.6 148.0 0.0 6.5 Autocar
HEALTH AND SANTE ET SOINS
PERSONAL CARE 132.7 132°3 128.8 0.3 3.0 PERSONNELS
Health care 1379 137.8 132.8 0.1 3.8 Soins de sante
Medicinal and pharmaceutical Medicaments et produits
products 148.0 147.8 143.9 0.1 2.8 pharmaceutiques
Personal care 129.1 128.5 125.9 0.5 2.5 Soins personnels
Supplies and equipment 1191 1183 116.4 0.7 2.3 Articles et accessoires
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TABLE - 2 {Concluded)

The Consumer Price index and Major Components,
Seiected Sub-groups and Speciai Aggregates
{Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100

TABLEAU - 2 (Fin)
L'indice des prix a la consommation et composantes
principales, centains sous-groupes et agrégats speciaux
{non-desaisonnalises), Canada, 1986 = 100

Indexes

Indices

Percentage change
November 1992 from

Taux de vanaton
Novembre 1992 contre

November  October November October November
1992 1992 1991 1992 1991

Novembre  Octobre Novembre Octobre Novembre
RECREATION, LO1SIRS,
READING AND EDUCATION 133.2 132.9 1321 0.2 0.8 LECTURE ET FORMATION
Recreation 1253 1249 125.8 0.3 -0.4 Loisirs
Recreation equipment and services 114.8 114.6 117.0 0.2 -1.9  Materiel et services de loisirs

Sporting and athletic equipment 126.1 125.1 125.6 08 0.4 Materiel de sport et d'athiétisme

Home-entertanment equipment Materiel et services de
and services 100.0 100.0 104.4 0.0 -4, diverissement au foyer
Cuiltural and recreation services 1424 142.4 140.8 0.0 1.1 Services culturels et recrealifs
Reading materiais and Materiel de lecture
other printed matter 145.5 145.2 143.6 0.2 1.3 et autres imprimes
Education 166.6 166.6 157.6 0.0 5.7 Formation
Tuition fees 175.3 175.3 163.2 0.0 7.4 Fras de scolarite
TOBACCO PRODUCTS AND PRODUITS DU TABACET
ALCOHOLIC BEVERAGES 170.6 170.2 165.2 0.2 3.3 BOISSONS ALCOOLISEES
Tobacco products and Produits du tabac et
smokers’ supplies 226.4 225.4 221.6 04 2.2 anicles pour fumeurs
Cigareties 226.3 225.3 2217 04 2.1 Cigarettes
Alcoholic beverages 141.0 140.9 135.3 0.1 4.2 Boissons alcoolisees
Alcoholic drinks served Boissons alcoolisees servies
in licensed premises 145.5 145.1 1419 03 2.5 dans des debis de boisson
Alcoholic beverages Boissons alcoolisees achetees
purchased from stores 138.4 138.6 1316 -0.1 5.2 dans des magasins
Recilassified by goods and services: Reclasse par biens et services:
Goods 124.6 123.7 123.0 0.7 1.3 Biens
Durable goods 115.8 112.7 114.0 28 1.6 Biens durables
Semi-durable goods 128.3 129.6 1281 -1.0 0.2 Biens semi-durables
Non-durable goods 128.6 128.0 126.5 05 1.7 Biens non-durables
Non-durable goods excluding Biens non-durables sans
food purchased from stores 139.5 138.6 136.2 06 24 les aliments achetés au magasin
Goods excluding food Biens sans les aliments
purchased from stores 127.7 126.5 126.7 09 1.6 achetes au magasin
Services 1345 134.3 131.8 0.1 2.0 Services
Services excluding Services sans les
shelter services 137.5 137.2 133.3 0.2 3.2 services de logement
Selected special aggregates: Certains agregats speciaux:
All-ttems excluding food 131.0 130.3 128.6 0.5 1.9 Ensemble sans les alimeats
Energy 1254 1241 122.2 1.0 26 Energe
All-items excluding energy 129.5 128.9 1274 05 1.6 Ensemble sans I'energi:
Food and energy 1221 121.5 1203 05 1.5 Alments et energie
All-tems excluding Ensemble sans les ameitis
food and energy 131.6 131.0 129.3 05 1.8 etlénerge
All-items excluding sheiter 128.4 127.6 126.2 06 1.7 Ensemble sans le logemum
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TABLE - 3 TABLEAU - 3
Consumer Price Index for Canada, All-items Indice des prix a la consommation pour le Canada,
(Not Seasonally Adjusted), 1973-1992, 1986 =100 indice d'ensemble (non desaisonnalise), 1973-1992, 1986 = 100
Jan Feabk March RYSI May June July Aug. Sl Ot N Dec. Al
Average(1)
Janv. Fév. Mars Avrnil Mai Juin Juillet Aot Sept. Oct. Nov. Déc. Moaoyenne
Annuelle(1)
Indexes Indices
1973 345 347 34.8 35.2 354 358 36.1 36.6 36.8 36.9 37.2 37.4 36.0
1974 37.7 38.1 38.4 38.7 39.4 39.9 401 40.6 40.8 41.2 416 42.0 39.9
1975 42.2 42.5 42.7 43.0 434 440 44.6 45.0 451 455 459 46.0 44.2
1976 46.2 46.5 46.6 46.8 47.2 474 47.6 47.8 48.0 48.3 485 48.7 475
1977 491 49.5 50.1 50.4 50.8 SiEN 51.6 51.8 521 52.6 52.9 533 §itr3
1978 5315 53.9 545 54.6 55.4 55.8 56.6 56.7 56.6 57.2 57.6 57.8 55.9
1979 58.2 58.8 59.5 59.9 60.5 60.8 61.3 61.5 62.0 62.5 63.1 63.4 61.0
1980 63.8 64.4 65.0 654 66.2 66.9 674 68.1 68.7 69.3 70.2 70.5 67.2
1981 71.5 72.2 731 73.7 743 7515 76.1 76.7 77.3 78.0 78.7 791 TASHS)
1982 79.6 80.6 81.6 82.0 83.2 84.0 84.4 84.8 85.3 85.8 86.4 86.4 83.7
1983 86.2 86.6 87.5 87.5 87.7 88.7 89.0 89.5 89.5 90.0 90.0 90.3 88.5
1984 90.8 91.3 91.5 91.8 91.9 92.3 92.8 92.8 92.9 931 93.7 93.7 92.4
1985 941 94.7 94.9 95.3 9615 96.1 96.4 96.5 96.7 97.0 97.4 97.8 96.0
1986 98.3 98.6 98.9 99.0 99.5 99.6 100.4 100.7 100.7 101.2 101.7 101.9 100.0
1987 1021 102.6 103.0 103.5 104.1 104.4 105.1 105.2 105.2 105.6 106.0 106.1 104 4
1988 106.3 106.7 107.3 107.6 108.3 108.5 109.1 109.4 109.5 110.0 1103 1103 108.6
1989 110.9 111.6 112.2 112.5 113.7 114.3 115.0 115.1 115.3 115.7 116.1 116.0 1140
1290 117.0 117.7 118.1 118.1 118.7 119.2 119.8 119.9 120.2 121.2 121.9 121.8 119.5
1191 125.0 125.0 125.5 125.5 126.1 126.7 126.8 126.9 126.7 126.5 127.0 126.4 126.2
1392 127.0 1271 127.5 127.6 127.8 128.1 128.4 128.4 128.3 128.5 1291
Parcentage change from the Taux de vanation par rapport au mois
Fame manth of the previous year correspondant de I'annee précedente
1973 525 58 58 6.7 6.9 8.2 7.8 8.3 8.6 8.8 94 g4 7.8
1974 93 9.8 10.3 9.9 113 11.5 111 10.9 10.9 11.7 11.8 123 10.8
1975 119 115 11.2 111 10.2 10.3 11.2 10.8 10.5 10.4 103 9.5 10.8
1976 9.5 9.4 9.1 8.8 8.8 v i 6.7 6.2 6.4 6.2 Swii 5.9 7.5
1977 6.3 6.5 7.5 7.7 76 7.8 8.4 8.4 8.5 8.9 9.1 9.4 8.0
1978 9.0 8.9 8.8 8.3 9.1 9.2 9.7 9.5 8.6 8.7 8.9 8.4 9.0
1979 8.8 9.1 9.2 9.7 9.2 9.0 83 8.5 9.5 9.3 9.5 9.7 9.1
1980 9.6 9.5 9.2 9.2 9.4 10.0 10.0 10.7 10.8 10.9 113 11.2 10.2
1981 120 128 1245 12.7 112:2 12.9 12.9 12.6 1215 12.6 121 12.2 12.4
1982 1.3 116 116 11.3 12.0 13 10.9 10.6 103 10.0 9.8 9.2 10.9
1983 83 7.4 7.2 6.7 5.4 5.6 S5 515 4.9 4.9 4.2 45 SV
1984 583 5.4 4.6 4.9 4.8 4.1 4.3 37 3.8 3.4 4.1 3.8 4.4
1985 3.6 3.7 37 3.8 39 4.1 3.9 4.0 4.1 4.2 3.9 4.4 3.9
1986 4.5 4.1 4.2 3.9 4.2 3.6 4.1 4.4 4.1 43 44 4.2 4.2
1987 39 4.1 4.1 45 4.6 4.8 4.7 45 4.5 43 4.2 4.1 4.4
1988 4.1 4.0 4.2 4.0 4.0 39 3.8 4.0 4.1 4.2 4.1 4.0 4.0
1989 4.3 4.6 4.6 46 5.0 5.3 5.4 5.2 5.3 5.2 5.3 552 5.0
1990 515 515 53 5.0 44 4.3 4.2 4.2 4.2 4.8 5.0 5.0 4.8
1991 6.8 6.2 6.3 6.3 6.2 6.3 5.8 5.8 54 4.4 4.2 3.8 5.6
1992 1.6 1.7 1.6 1.7 13 1.1 L3 1.2 1.3 1.6 ner

(1) The percentage change based on annual averages compares the average of the 12 monthly indexes of one year [0 the
average of the 12 monthly indexes of the previous year.
{i} Le changement en pourcentage baseé sur les moyennes annuelles compare la moyenne des 12 indices mensuels d'une annee
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CHART - 10a GRAPHIQUE - 10a
Percentage Change in the Consumer Price Index Taux de variation de l'indice des prix a la consommation
and Major Components from the Same Month et des composantes principales par rapport au mois
of the Previous Year (Not Seasonally Adjusted) correspondant de I'annee precedente (non-deésaisonnalises)
Comparison to Canada comparaison avec le Canada
November 1992 / Novembre 1992
-10 H) 0 5 10 15% -10 -5 0 5 10 15%
St. John's I St. John's 1
Charlottetown/ Charlottetown/
Summerside Canada Summerside ]
Halitax Halifax E Canada
Saint John ::‘ Saint John 3
Quebec Quebec
Montréal ; Montreal :]
Ottawa ] Ottawa mi
Toronto ; Toranto
Thunder Bay | Thunder Bay
Winnipeg ] Winmipeg
Regina : :] Regina :]
Saskatoon ] Saskatoon 3
Edmonton : Edmonton :]
Calgary ] Calgary ]
Vancouver | Vancouver |
Victoria : ;] Victoria
Whitehorse E Whitehorse :
Yellowknite l: Yellowknife :] !
-
Food - Aliments Housing' - Habitation’
-1 =5 0 5 10 15% -10 -3 0 5 10 15%
CharISc:.ni(l):v?ns/ Charls()‘n:?c:‘;n? :
Summerstde Summerside Canada
Halifax D Halifax %
Saint John Canada Saint John 3
Québec i Quebec
Montreal I Montréal ::I
Ottawa Ottawa :]
Toronto Toronto
Thunder Bay Thunder Bay :]
Winnipeg Winnipeg :j
Regmina Regina
Saskatoon Saskatoon :j
Edmonton [] Edmonton ]
Calgary E Caigary ]
Vancouver ] Vancouver
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Yellowknite ] Yellowknife :]
Clothing - Habiilement Transportatior: ‘
Transports

1 See Techmcal notes. Whitehorse and Yellowknife Indexes ' Voir Notes techmiques: Incices de Whitehorse et Yellowknile
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CHART - 10b

Percentage Change in the Consumer Price Index
and Major Components from the Same Month

of the Previous Year (Not Seasonally Adjusted)
Comparison to Canada

GRAPHIQUE - 10b

Taux de variation de l'indice des prix a la consommation

et des composantes principales par rapport au mois
correspondant de I'annee precedente (non-desaisonnalises)
comparaison avec le Canada

November 1992 / Novembre 1992
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Produits du tabac et boissons aicoolisees
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Recreation, reading and education
Loisirs, lecture et formation

-10 25

(=]
(8]

10 15%

St. John's
Charlottetown/
Summerside

Halifax Canada

Saint John

] ' |

Queébec

Montreal |

Ottawa
Taronto
Thunder Bay
Winmpeg
Regina ]
Saskatoon
Edmonton

==

Calgary

Vancouver

Victona
Whitehorse
Yellowknite

LI T T

All-items excluding food and energy!'
L'ensemble sans les aliments et I'energie!

' See Techmcal notes: Whitehorse and Yellowknife Indexes

! Voir Notes techmques: Indices de Whitehorse et Yellowknife
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MAIN CONTRIBUTORS TO MONTHLY
CHANGES IN THE ALL-ITEMS
INDEX, BY CITY

St. John’s

The All-items index rose 0.1%. The greatest upward impact
came from the Transportation index, where higher prices were
recorded for new 1993 model automotive vehicles. Advances
n vehicle msurance premiums and ar fares were noted as
well. Increased charges for cablevision services also exerted a
constderabie upward impact. Further upward pressure came
from higher prices for personal care supplies, cigarettes and
alcoholic beverages. Dampening these ncreases were
declines in the Clothing and Food indexes, the latter reflecting
lower prices for fresh fruit, pork, chicken, restaurant meals,
prepared meats and cereal products. Since November 1991,
the All-items index has nsen 1.5%.

Charlottetown/Summerside

Higher pnces for new 13993 model automotive vehicles,
coupled with increased prices for men’s wear, personal care
supplies and cigarettes, explamed most of the 0.6% rise In
the All-tems index. The Food index remained unchanged
overall, as migher prices for fresh vegetables, beet, prepared
meats, bakery products and dairy products were completely
offset by lower prices for fresh fruit and soft drinks. Between
November 1991 and November 1992, the All-items mndex
rose 0.9%.

Halifax

The All-nems mdex rose 0.6%. with most of the uoward
pressure coming from higher prices for new 1993 model cars
and trucks. Pnce increases for fresh vegetables, soft dnnks
and beef also contnbuted to the overall change. Advances in
cigarette prices and recreational expenses were recorded as
well. A drop in the Clothing index exerted a notable downward
impact. Since November 1992, the All-items index has risen
0.6%.

Saint John

Higher prices for new 1993 model automotive vehicles were
the main contributor to the 0.5% nse in the Ali-tems index.
increased charges for owned accommodation and higher
pnces for household furmishings and equipment also
contributed an upward influence. The Food index advanced,
reflecting higher prices for Iresh vegetables, soft dnnks, beef,
cured meats and bakery products. Further upward pressure
came from higher recreatonal charges and increased prices
for cigarettes and alcoholic beverages. Since November
1991. the Ali-tems index has risen 0.6%.

Quebec

The 0.4% nse mn the Ali-items index was mainly due to higher
pnces for new 1993 model cars and trucks. Further upward
pressure came from mcreased recreational expenses. The
Food index remaned unchanged overall. as higher prices for
chicken, fresh vegetables and soft drinks were completely
offset by lower prices for beef, fresh fruit and pork. Lower
prices for clothing, personal care supplies, non-prescribed
medicines, cigarettes and alcoholic beverages dampened the
overall increase. Charges for owned accommodation declhined
as well. Since November 1991, the All-items index has risen
1.7%.

PRINCIPAUX FACTEURS DES
CHANGEMENTS MENSUELS DE
L'INDICE D’ENSEMBLE, PAR VILLE

St. John’s

Lindice d'ensemble augmente de 0.1%. La pression @ la hausse la
plus forte emane de I'indice des transports, pour lequel on observe une
majoration du prix des nouveaux modéles automobiles 1993. On
observe egalement une augmentation des prmes d'assurance
automobile et des tanfs aérnens. Le relevement des frais de
teledistribution exerce lur aussi une poussee a la hausse considérable.
La majoration du prix des produits de soins personnels, des cigarettes
et des boissons alcoolisées contnbue egalement a la pression a la
nausse. Ces progressions sont atténuees par une baisse des indices de
I'nabillement et des alments, dans le deuxeme cas & cause de la
reduction du prix des fruits frais, du porc, du poulet, des repas pns au
restaurant, des preparatons a base de viande et des produits
ceréaliers. Depuis novembre 1991, I'indice d'ensemble a augmente de
1.5%.

Charlottetown/Summerside

La hausse de 0.6°% de l'indice d'ensemble s'explique prinCipalement
par la majoration du pnx des nouveaux modeles automobiies 1993 ainsi
gue par l'accroissement du prix des vétements pour hommes, des
produits de soins personnels et des cigarettes. L'indice des aliments
reste inchange, car la majoration du pnx des legumes frais, du boeuf,
des préparations a base de viande, des produits de boulangerie et des
produits laiters est completement neutralisée par [a diminution de celu
des fruts frais et des boissons gazeuses. Entre novembre 1991 et
novembre 1992. I'ndice d'ensemhie a augmente de 0.9%.

Halifax

L'indice #misanble sugmenia te 06%. L2 presmon & 1B hausso
s'explique prncipelement par @ maoration du prix  des  nouvEEme
modeles automobiles 1993. La progression du prix des legumes fras.
des boissons gazeuses et du boeuf devait elle ausst contribuer a la
croissance generale. On observe egalement une augmentation du prix
des cigarettes et des dépenses de loisrs. La chute de l'ndice de
'habillement exerce une pression a la baisse notable. Depuis novembre
1992, lindice d'ensemble a augmente de 0.6%.

Saint John

La cause principaie de I'augmentation de 0.5% de I'indice d'ensemble
est la hausse du prx des nouveaux modeles automobiles 1993. Le
relevement des frais de iogement en proprete ansi que des articies
d'ameublement et de l'equipement menager exerce égaiement une
pression a la hausse. L'ndice des alments s'accroit a cause de la
hausse du prix des legumes frais, des boissons gazeuses, du boeuf,
des preparations a8 base de wviande et des produits de boulangere.
L'accroissement des frais de loisirs et du prix des cigarettes et des
boissons alcoolisées devait accentuer 1@ pression a la hausse. Depuis
novembre 1991, I'indice d'ensembie a augmenteé de 0.6%.

Québec

L'augmentation de 04°% de [|ndice densemble s'exphque
principalement par 1a hausse du prix des nouveaux modeles de votures
et de camions 1993. La progression des depenses de loisirs devan
s’ajouter a la pression a la hausse. L'indice des aliments reste dans
I'ensemble inchangé, car la hausse du prix du poulet, des légumes frais
et des boissons gazeuses est entierement neutralisee par ia baisse da
celu du boeuf, des fruits frars et du porc. L'augmentation genérale &
trouve fremée par la diminution du prix des vétements, des produits d@
sons personnels, des medicaments sans ordonnance, des cigarettes &
des boissons alcoolisees. Les frais de logement en propreteé st
eégalement en baisse. Depuis novembre 1991, I'ndice d'ensembie &
augmente de 1.7%.
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Montreal

The All-tems index rose 0.4%. Most of the upward impact
resulted from the introduction of the 1993 model cars and
wucks. Further upward pressure came from higher prices for
wgarettes, beer served in licensed premises, personal care
supplies and recreatonal expenses. The Food index
advanced, mainly due to higher prices for fresh vegetables. A
drop n the Clothing index had a notable downward effect.
Since November 1991, the All-items index has risen 2.0%.

Ottawa

The All-tems index rose 0.2%. Most of the advance was due
to price increases associated with the introduction of the 1993
model cars and trucks. Further upward pressure came from
higher prices for served alcoholic beverages, cigarettes, and
food (manly darry products, bakery products and fresh
vegetables). The Housing index remained unchanged overall,
as increased charges for rent and child care were offset by
lower prices for household furnishings and decreased charges
for owned accommodation. Lower clothing prices had a
notable dampening effect. Since November 1991, the
All-items index has risen 1.6%.

Toronto

Price increases associated with the introduction of the 1993
model cars and trucks accounted for a large part of the 0.5%
nse in the All-items index. Higher prices for gasoline and
increased household operating expenses added further
upward pressure. Cigarette prices and recreational expenses
wore up as well. The Food index remained unchanged overall,
&5 higher prices for poultry, dairy products, soft drinks, fresh
wvagetables and beef were completely offset by lower prices
ir fresh {ruit, pork, frut juice, bakery products and eggs.
L.ower prices for ciothng and personal care supplies had a
moderating effect. Since November 1991, the All-items index
has nsen 1.1%.

Thunder Bay

Higher prices for new cars and trucks, associated with the
introduction of the 1993 models. and increased prices for
gasoline accounted for a large part of the 0.6% nse in the
All-items index. A rnise in the Food index, reflecting higher
prices for fresh produce, beef, dairy products and poultry, also
helped explain the overall rise. Further upward pressure came
from increased charges for owned accommodation, household
equipment and child care. Dampening these increases were
lower pnces for ciothing, cigarettes and served alcoholic
beverages. Since November 1991, the All-tems index has
nsen 2.0%.

Winnipeg

The All-tems index rose 0.7%. Most of the upward impact
onginated m the Transportation index, where higher prices
were reported for new cars and trucks (introduction of the
1993 modeis) and for gasoline. A nse in the Food index was
also recorded, reflecting igher prices for fresh fruit, beef, fruit
juice, pouitry, soft drinks and fresh vegetables. Increased
charges for rented accommodation and for telephone services
also exerted a notable upward mnfluence. Higher prices for
mgarettes and served alcoholic beverages were reported as
woll. Lower prices for ciothing had a moderating effect. Since
iWovember 1991, the All-items index has nsen 1.5%.

Montréal

L'indice d'ensemble augmente de 0.4°%. La plus grande parte de la
pression a la hausse s'explique par |'arrivee des nouveaux modeles de
voltures et de camions 1993. La majoration du prix des cigarettes, de ia
biere servie dans des débits de boissons, des produits de soins
personnels et des depenses de loisirs accroit la pression a la hausse.
L'indice des aliments augmente a cause surtoul de la progression du
prix des légumes frais. La diminution de l'indice de I'habillement exerce
une pression a la basse notable. Depuis novembre 1991, ['indice
d'ensemble a augmenté de 2.0%.

Ottawa

L'indice d’ensemble augmente de 0.2%. La plus grande partie de cette
hausse s'explique par les majorations de prix se rattachant a I'arrivée
des nouveaux modeéles de voitures et de camions 1993. La hausse du
prix des boissons alcoolisees servies dans les débits de boisson, des
cigarettes et des aliments (essentieliement les produits laitiers, les
produits de boulangerie et les legumes frais) s'ajoute a I'augmentation
generale. L'indice de I'habitation reste dans I'ensemble inchange, car le
relevement des frais pour les loyers et des soins d'enfants est
compense par la baisse du prix des articles d'ameublement et des frais
de logement en propriéte. La diminution du prix des vétements exerce
un effet atténuant notable. Depuis novembre 1991, ['indice d'ensemble
a augmenté de 1.6%.

Toronto

Les hausses de prix correspondant a l'arrivee des nouveaux modéles
de voitures et de camions 1993 expliquent une importante partie de la
hausse de 0.5% de l'indice d’'ensemble. La majoration du prix de
I'essence et I'augmentation des depenses de menage s'ajoutent a la
pression a ia hausse. Les prix des cigarettes et les dépenses de |oisirs
augmentent égaiement. L'indice des aliments reste au total inchange.,
car la hausse du prx de la volaille, des produits laitiers, des boissons
gazeuses, des legumes frais et du boeuf est entierement neutralisee par
ia diminution de celuw des fruits frais, du porc, des jus de fruits, des
produits de boulangerie et des oeufs. La baisse du prix des vétements
et des produits de soins personnels exerce un effet moderateur. Depuis
novembre 1991, 'indice d'ensembie a augmente de 1.1%.

Thunder Bay

L'augmentation de 0.6% de I'indice d'ensemble est causée dans une
large mesure par la hausse du prix des voitures et camions neufs, avec
I'arriveée des nouveaux modéles 1993, et par |a majoration du prix de
I'essence. La hausse generale s'explique aussi par une augmentation
de I'ndice des aliments, résultant de |a majoration du prix des fruits et
légumes frais, du boeuf, des produits laiters et de la volalle. Le
relevement des frais de logement en proprieté, de ['‘équipement
menager et des soins d'enfants devait auss: exercer une pression a la
hausse. Ces augmentations sont freinées par une baisse du prx des
vetements, des cigarettes et des boissons alcoolisees servies dans les
debits de boisson. Depuis novembre 1991, lindice d'ensemble a
augmenté de 2.0%.

Winnipeg

L'indice d'ensemble augmente de 0.7%. La plus grande partie de la
pression a la hausse s'explique par l'indice des transports, compte tenu
de la maoration du prix des voitures et camions neufs (arnvee des
nouveaux modéles 1993) et de I'essence. On note aussi une hausse
de l'indice des alments, résultant de la majoration du prix des fruits
frais, du boeuf, des jus de fruits, de la volaille, des boissons gazeuses
et des kégumes frais. Le relévement des frais du logement en location
et des services de télephone exerce egalement une pression a la
hausse notable. On note de plus une hausse du pnx des cigarettes et
des boissons alcoolisees servies dans les debits de boisson. La baisse
du prix des vétements exerce un effet modérateur. Depuis novembre
1991, I'indice d’ensemble a augmenté de 1.5%.
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Regina

The All-items index rose 0.5%. Higher prices for new cars
and trucks (introduction of the 1993 models) and increased
prices for gasoline explaned a large part of the overall rise.
Further upward pressure came from advances in owned
accommodation  charges, household  furmishings  and
equipment prices, cablevision charges and newspaper prices.
Price increases for personal care supphes and for medicinal
and pharmaceutical products were recorded as well. Declines
in the Clothing and Food indexes (the latter due mainly to
lower prnices for fresh produce, cereal products, beef, cured
meats and eggs) had a notable dampening effect. Since
November 1991, the Ali-items index has nsen 2.9%.

Saskatoon

The Ail-tems index rose 0.5%. Among the main contributors
were higher prices for new cars and trucks following the
introduction of the 1993 models. Higher housing charges,
particularly for househoid furnishings and equipment,
household operating expenses and owned accommeodation,
also had a notable upward impact. A rise in food prices was
reported, especially for fresh produce, soft drinks and
restaurant meais. Further upward pressure came from higher
prices for served alcoholic beverages, personal care services
and prescribed medicines. The Ciothing index declined. Since
November 1991, the All-items index has nsen 2.0%.

Edmonton

The All-tems mdex rose 0.6%. Most of the upward
movement onginated in the Transportation index, where higher
prices for new cars and trucks were recorded following the
introduction of the 1993 models. Gasoline pnces and vehicle
insurance premiums were up as well. The Housing index rose
shghtly, reflecting increased charges for piped gas and
household textiles. Increased recreational charges and higher
prices for cigarettes and served alcoholic beverages were also
recorded. Lower prices for clothing and a shight drop in the
Food index had a moderating effect. Since November 1991,
the Ali-items index has nsen 1.9%.

Calgary

The 0.7% nse in lhe Ali-tems ndex was largely due to
advances mn the Transportation and Housing indexes. Within
Transportation, higher prices for new cars (introduction of
1993 models), gasoline and vehicle insurance were the man
contributing factors. The Housing index rose due to increased
charges for piped gas, higher prices for household turnishings
and equipment, and increased charges for rented and owned
accommodation. In addition, price increases were recorded for
personal care supplies and services, recreational expenses,
cgarettes and served alcoholic beverages. Declines in the
Clothing and Food indexes had a dampening effect. Since
November 1991, the All-ilems index has nsen 1.4%.

Vancouver

Advances in the Transportation, Housing and Food indexes
accounted for the 0.8% rise in the All-items index. Within
Transportation, higher prices were recorded for new 1993
model cars and frucks and for gasolne. The rise in the
Housing index reflected ncreased charges for owned
accommodation, piped gas and rent, as well as higher prices
for household equipment. The Food index was up, largely due
1o higher prices for fresh vegetables, and, lo a lesser extent,
to higher prices for bakery products, restaurant meals and soft
drinks. Lower clothing prices had a moderating effect. Since
November 1991, the All-tems index has risen 3.8%.

Regina

L'indice d'ensemble augmente de 0.5%. La plus grande partie de l&
progression genérale est imputable a la majoration du prix des voitures
et camions neufs (arrivée des nouveaux modeles 1993) et a la haussa
du prix de I'essence. La hausse des frais du logement en propriéte, des
articles d'ameublement et de l'equipement meénager, des frais de
téledistribution et du prix des journaux devait exercer une aulre pression
4 la hausse. On releve par alleurs un accroissement du prix des
produits de sains personnels et des medicaments et produits
pharmaceutiques. La diminution des indices de I'habillement et des
aliments (dans ce dernier, surtout en raison d'une baisse du prix des
fruts et légumes frais, des produits ceréaliers, du boeuf, des
preparations a base de wviande et des oeufs) exerce un effet atténuant
appréciable. Depuis novembre 1991, lindice d'ensemble a augmente
de 2.9%.

Saskatoon

Lindice d'ensemble augmente de 0.5%. Parmi les principales raisons
de cette hausse figure 'augmentation du prix des voitures et camions
neufs (arrvee des modéles 1993). La majoration des frais d’habitation,
en particulier des articles d’ameublement et de I'équipement menager,
des dépenses de menage et du logement en propriéte, exerce
egalement une pression & la hausse notable. On note une progression
du prix des alments, surtout pour les fruits et léegumes fras, les
boissons gazeuses et les repas pns au restaurant. La hausse du prix
des boissons alcoolisées servies dans les debits de boisson, des
services de soins personnels et des medicaments sur ordonnance
s'ajoute a la pression a la hausse. L'indice de I'habiliement recule.
Depuis novembre 1991, l'indice d'ensemble a augmenteé de 2.0%.

Edmonton

L'indice d'ensemble augmente de 0.6%. La plus grande partie de ceti®
majoration est imputable a 'ndice des transports, car on note ura
hausse du prix des voitures et des camions neufs, avec l'arrvee cis3
modeles 1993. Le pnx de l'essence et les primes d'assurancs
automobile sont également en hausse. L'indice de I'habitation s'accra
legérement en raison de la majoration du prix du gaz canalise et des
articles meénagers en matere textile. On observe par alleurs une
augmentaton des dépenses de loisirs et du prix des cigarettes et des
boissons alcoohsees servies dans les debits de boisson. La diminution
du prix des vétements et la légere baisse de l'ndice des alments
exercent une nfluence moderatnce. Depuis novembre 1991, I'indice
d'ensemble a augmente de 1.9%.

Calgary

L'augmentation de 0.7% de I''ndice d'ensemble est surtout le resultat
de la hausse des indices des transports et de I'habitation. S'agissant de
I'ndice des transports, 1a cause principale de son augmentaton est la
majoration du prix des vortures neuves (arrvee des modéles 1993), de
I'essence et de l'assurance automobile. Pour I'indice de 'habitation, la
hausse s'exphque par |'accroissement du prix du gaz canalise, des
articles d’'ameublement et de I'equipement menager ainsi que des frais
de logement en location et en propréte. On note de plus une hausse
du prnx des produits et des services de soins personnels, des dépenses
de loisirs, du prix des cigarettes et des boissons alcooliseées servies
dans les debits de boisson. La dminution des indices de 'habillement
el des aiments exerce un effet atténuant. Depuis novembre 1991,
I'ndice d’ensemble a augmente de 1.4%.

Vancouver

La progression des indices des transports, de [I'habitation et des
aiments explique l'augmentation de 0.8% de lindice d'ensembli
S'agissant des transports, on releve une majoration du prix des voiturss
et des camions pour les modéles 1993 amnsi que de I'essence. L%
hausse de I'ndice de I'habitation traduit I'accroissement des frais da
logement en propriete, du gaz canalise et des loyers ainsi que O3
réquipement meénager. L'indice des aliments s'accroit principalement #
cause de la majoration du prix des léegumes frais et, dans une moindre
mesure, du prx des produits de boulangene, des repas pns au
restaurant et des boissons gazeuses. La baisse du prix des vetements
a un effet modérateur. Depuis novembre 1991, I'ndice d’ensembie a
augmenté de 3.8%.
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Victoria

Fugher prices for new 1993 model cars and trucks and
li:ireased prices for gasolne were among the man
Zantributors to the 0.5% nse in the All-items index. The Food
wrdex also advanced, reflecting higher prices for fresh
vegetables, cereal and bakery products, soft drinks, beef and
pork. Further upward pressure came from higher prices for
beer served n licensed premises, cigarettes, recreational
expenses, eye care and personal care services. Dampening
the overall advance were lower prices for clothing and
household furnishings and decreased charges for owned
accommodation. Since November 1991, the All-items index
has risen 2.7%.

Victoria

Les prncipales causes de la hausse de 0.5% de [ndice d'ensembie
sont la maoration du prix des nouveaux modéles de voitures et de
camions 1993 ainsi que le relevement du prix de I'essence. L'indice
des aliments s'accroit lui ausst en raison de la hausse du prix des
legumes frais, des produits cerealiers et de boulangene, des boissons
gazeuses, du boeuf et du porc. La hausse du prix de la bere servie
dans des débits de boissons, des cigarettes, des depenses de loisirs,
des soins oculares et des services de soins personnels exerce une
autre presston a la hausse. La progression générale se trouve freinée
par la diminution du prix des vetements et des articles d’ameublement
et par la reducton des frais du logement en propriete. Depuis
novembre 1991, I'ndice d'ensembie a augmente de 2.7 %.

Whitehorse

The All-tems index rose 0.5%. Higher prices for new cars
ang trucks were recorded, following the ntroduction of the
1993 models. Higher food prices were also registered, most
notably for poultry, fresh produce. bakery products, dairy
products and cured meat. Further upward pressure came from
the Housing index, where increased charges for rent and
household textiles were observed. Lower prices for personal
care supplies and clothing dampened the overall nse. Since
November 1991, the All-items index has nsen 0.8%.

Whitehorse

L'indice d'ensemble augmente de 0.5%. On observe une hausse du
prix des voitures et camions neufs, apres f'arrivee des modeles 1993,
Le prix des alments augmente lui aussi, en particulier celui de la
volaille, des fruts et legumes frais, des produits de boulangene, des
produts laitiers et des préparations a base de viande. Lndice de
I'habitation accentue la pression a la hausse en raison de la majoration
des frais pour les loyers et des articles menagers en matere textile. La
adiminution du prix des produits de somns personnels et des vétements
freine la progression generale. Depuis novembre 1991, ('indice
d'ensemble a augmente de 0.8%.

Yellowknife

No overall change was recorded in the All-items index, due o
a number of offsetting effects. Among those factors exerting
an upward pressure were higher prices for new cars ang
yrucks, following the ntroduction of the 1993 models.
Increased recreatonal expenses and a nse in the Housing
Indiex, the latter reflecting higher prices for fuel ail, household
iextles and househoid operating expenses, also exerted a
sotable upward impact. Offsetting these advances were price
declines for food, personal care supplies, non-prescrbed
medicings, cigarettes, and clothing. Since November 1991,
the All-items index has nsen 1.0%.

Yellowknife

L'indice d'ensemble reste inchangé en raison d'un certain nombre de
mouvements de sens Oppose. Parmi les causes de la pression a la
hausse figure 1a majoration du prix des voitures et camions neufs, avec
l'arnvée des modeles 1993. La hausse des dépenses de loisirs et la
progression de 'ndice de I'habitation, imputable dans ce dernier cas a
I'augmentaton du prix du mazout, des arlicles menagers en matiere
textile et des depenses de menage, exercent egalement une pression a
la hausse notable. Ces augmentations sont compensees par une
diminution du prix des aliments, des produits de soins personnels, des
meédicaments sans ordonnance, des cigarettes et des vétements.
Depuis novembre 1991, I'indice d'ensemble a augmente de 1.0%.
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TABLE - 4

The Consumer Price Index, Major Components.
Selected Sub-groups and Special

Aggregates (Not Seasonaliy Adjusted)

by City, 1986 =100

St. John'’s Charlottetown/Summerside
Indexes Percentage change Indexes Percentage change
November 1992 from November 1992 from
Indices Taux de varation Indices Taux de variation
Novembre 1992 contre Novembre 1992 contre
November October November November October November
1992 1992 1991 1992 1992 1991
No Novembre Octobre  Novembre Novembre Octobre  Novembre
1 All-items 122.7 0.1 15 127.9 0.6 0.9
2 Food 114.4 -0.7 -0.1 124.9 0.0 0.2
3  Food purchased from stores 110.7 -0.6 -0.3 121.7 0.0 03
4 Meat 1189 -1.4 0.0 119.8 1.4 4.5
5 Dairy products and eggs 118.0 -0.1 3.0 124.6 0.6 1.0
6 Bakery and other cereal
products 1144 0.5 24 126.3 04 -2.5
7 Frust 96.5 -10.1 -4.5 114.2 -8.1 -9.5
8 Vegetables 104.0 7.8 20 118.3 8.3 0.9
9 Sugar and sugar preparations 114.8 0.0 it. 3 138.9 4.2 12
10 Coffee and tea 74.2 2.8 -1.7 71.9 3.7 -7.6
11 Fats and oils 104.0 -1.9 -39 106.2 0.0 -3.8
12 Other foods, food preparation
materials and food preparations 118.3 -1.1 4.1 126.4 -20 -5.0
13  Food purchased from restaurants 131.2 -0.6 09 134.7 0.2 0.2
14 Housing 119.1 0.0 11 120.3 0.0 0.3
15  Shelter 1211 0.0 09 120.3 0.2 1.0
16 Principal accommaodation 121.0 0.0 09 120.2 0.2 13
17 Rented accommodation 113.6 0.1 sl 1158 0.1 18
18 Rent 114.3 0.1 1.2 115.9 01 i
19 Owned accommodation 126.3 -0.1 -0.2 125.3 0.0 -1.3
20 Water, fuel and electricity for
principal accommodation 118.2 0.0 2.8 118.9 0.5 4.0
21 Household operation 111.0 -0.1 0.3 122.9 alls -1.4
22  Household furnishings, equipment
and related services 117.4 -0.1 3:3 116.8 1.0 -1.0
23 Ciothing 127.6 -3.4 1.3 126.8 14 1]
24  Women's wear 129.2 4.2 -0.1 127.6 0.2 0.9
25 Men's wear 121.5 4.1 3.2 124.9 3.5 1.2
26  Transportation 120.2 2.2 2.8 120.5 2.2 1.9
27  Pnvate transportation 119.8 2.4 2.6 120.2 2.3 2.0
28 Gasoline 108.3 1.2 -39 117.8 0.0 0.1
29  Public transportation 1272 1.0 49 126.7 0.8 1.1
30 Health and personal care 127.8 0.7 1.8 1379 1.1 3.1
31 Health care 129.7 -0.3 1.7 138.8 03 38
32 Personal care 126.6 1.2 1.7 136.7 1.6 3.2
33 Recreation, reading and education 1324 1.5 2:3 132.2 0.2 1.5
34  Recreation 123.6 23 0.5 127.9 0.2 0.8
35 Reading materials and other printed matter 1454 0.1 29 142.3 -01 34
36  Education 152.2 0.0 6.4 150.4 0.0 43
37 Tobacco products and aicoholic beverages 144.6 0.1 3.3 186.9 0.1 0.2
38 Tobacco products and smokers' supplies 196.2 0.3 4.4 249.5 0.2 -0.3
39  Alcoholic beverages 128.1 0.1 2.7 143.8 0.0 0.8
Selected special aggregates:
40  All-tems excluding food 124.5 0.2 1.8 128.7 0.6 1.3
41 Energy 113.6 0.4 0.4 118.0 03 18
42  All-items excluding energy 123.7 0.1 1.6 129.1 0.5 0.5 ‘
43  Food and energy 1140 -0.6 0.1 122.2 0.2 T
44  All-tems excluding food and energy 126.2 0.2 2.0 130.5 0.8 1.0
45  All-items excluding shelter 123.0 0.1 1.7 130.8 0.7 03

46  All-items converted to 1981 =100 161.5 162.4
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TABLEAU - 4
L'tndice des prix a la consommation,
composantes principales, certains sous-groupes et agrégats
speciaux (non desaisonnalises),
par ville, 1986 =100
Halifax Saint John
Indexes Percentage change Indexes Percentage change
November 1992 from November 1992 from
Indices Taux de variation Indices Taux de variation
Novembre 1992 contre Novembre 1992 contre
November October November November October November
1992 1992 1991 1992 1992 1991
Novembre Octobre Novembre Novembre Octobre  Novembre No
126.8 0.6 0.6 1261 0.5 0.6 Ensemble 1
128.4 0.8 0.2 125.4 0.3 2.4 Aliments 2
125.5 14 -0.2 122.0 0.4 1.9 Ahments achetés au magasin 3
1250 1.8 2.4 118.3 0.5 18 Viande 4
125.2 -0.1 -0.3 119.9 0.2 0.8 Produits laitiers et oeufs 5
Produits de boulangerie et autres produits 6
1336 1.4 5! 129.6 0.0 1.0 cerealiers
114.7 -5.7 6.9 121.4 -8.1 6.1 Fruits 7
128.6 1.6 1.3 130.6 9.4 11.6 Legumes 8
136.0 0.0 3'5 1414 0.0 -0.9 Sucre et préparations a base de sucre 9
76.8 32 8.1 73.3 -3.9 -8.5 Café et the 10
121.7 -1.8 0.3 1120 -0.7 1§ Huiles et matéres grasses R
Autres aliments, ingredients et 12
138.9 0.5 -3.8 131.7 -1.0 1.2 préparatons aklmentares
136.5 -0.5 1.2 138.3 01 3.7 Alments achetés au restaurant 13
119.2 0.0 -0.6 120.8 0.3 0.8 Habitation 14
2.5 0.0 -0.6 1216 0.3 0.8 Logement 15
1305 0.0 -0.5 121.3 0.3 0.9 Logement pnncipal 16
120.3 0.0 1.6 119.9 0.0 2.0 Logement en location 17
P06 0.1 1.9 1195 0.0 1.8 Loyer 18
117.2 -0 8 123.8 0.7 -0.8 Logement en propriete 19
Eau. combustible et electricite 20
125.8 0.0 1.8 118.8 -0.2 34 pour le logement principal
121.0 0.1 0.1 1226 -0.2 0.7 Deépenses de ménage 21
Articles d'ameublement, equipement 22
110.5 0.6 -1.3 115.2 0.8 0.3 meénager et services connexes
125.8 -1.3 -1.0 1274 -1.0 0.0 Habillement 23
126.4 -20 -1.6 128.3 ‘1.8 -1.3  Vétements pour femmes 24
1276 -0.9 0.3 127.2 -0.7 0.6 Veétements pour hommes 25
121.5 2.8 2.9 120.5 1.9 0.7 Transports 26
1211 3.0 2.9 119.5 2.0 0.7 Transport prive 27
116.1 -0.8 -1.2 110.8 0.3 -4.5 Essence 28
130.1 1.0 2.4 1331 0.9 0.0 Transport pubhc 29
130.6 0.0 21 130.9 -0.8 3.4 Sante et soins personnels 30
131.2 -0.2 1.9 144.0 0.1 4.7 Soins de sante ]
129.9 0.1 2.2 124.4 1.1 2.9 Soins personnels 32
128.9 0.2 2.2 127.4 0.5 1.3 Loisirs, lecture et formation 33
121.0 0.2 1.0 1211 0.7 -0.2  Loisirs 34
142.8 o 1.0 142.7 0.1 2.4 Maténel de lecture et autres imprimes 35
154.1 0.0 7.0 156.6 0.0 8.3 Formation 36
172.7 0.2 0.6 1721 0.5 -5.5 Produits du tabac et boissons alcoolisees 37
243.0 03 -0.4 227.0 0.6 11.1  Produits du tabac et articles pour fumeurs 38
134.9 -0.1 1.5 1341 0.3 1.5 Boissons alcoolisees 39
Certains agregats speciaux:
1265 4 0.6 0.7 126.2 0.5 0.2 Ensemble sans les ahments 40
1204 -0.3 0.5 1136 0.1 -0.7 Energe 41
274 0.7 0.6 127.8 0.6 0.7 Ensemble sans I'energie 42
1¥5.8 0.5 0.2 120.9 0.2 1.3 Aliments et énergie 43
127.0 0.6 0.7 128.4 0.5 0.4 Ensemble sans les aliments et 'énergie a4
129.1 0.8 1.0 127.7 0.6 0.6 Ensemble sans le logement 45
167.0 167.0 Ensemble converti a 1981 =100 46
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TABLE - 4 (Continued)

The Consumer Price Index, Major Components,
Selected Sub-groups and Special

Aggregates (Not Seasonally Adjusted).

by City, 1986 =100

Quebec Montreal
Indexes Percentage change Indexes Percentage change
November 1992 from November 1992 from
Indices Taux de variation Indices Taux de varation
Novembre 1992 contre Novembre 1992 contre
November October November November October November
1992 1992 1991 1992 1992 1991
No Novembre Octobre Novembre Novembre Octobre Novembre
1 All-items 128.4 0.4 1.7 130.4 0.4 2.0
2 Food 117.8 0.0 0.2 118.9 0.2 0.3
3  Food purchased from stores 109.9 0.0 -1.6 1121 0.2 01
4 Meat 108.7 0.2 -0.8 110.2 0.9 20
5) Dairy products and eggs 119.5 04 1.0 1174 0.1 1.9
6 Bakery and other cereal
products 111.2 -0.8 1.7 117.0 0.2 1.9
7 Fruit 96.2 -4.0 -12.8 102.1 -5.0 -6.8
8 Vegetables 1111 5.1 -1.8 1141 8.3 145
9 Sugar and sugar preparations 1171 -3.2 0.6 105.5 -0.9 1.3
10 Coffee and tea 64.2 -0.3 -8.9 66.6 4.4 -9.8
11 Fats and oils 80.3 -1.5 -6.2 87.7 -1.2 -8.2
12 Other foods, food preparation
matenals and food preparations 118.7 -31 -1.9 119.4 -0.2 -4.5
13 Food purchased from restaurants 142.0 0.1 4.7 138.7 -0.1 0.4
14 Housing 127.3 -0.1 14 130.6 0.0 1.8
15 Shelter 131.4 -0.2 2.1 1345 01 24
16 Principal accommodation 13146 -0.2 2.0 134.9 0.1 2.4
17 Rented accommodation 122.5 0.2 2.4 126.1 0.1 1.8
18 Rent 1231 0.2 26 126.7 0.0 2.6
19 Owned accommaodation 134.6 -0.3 1.3 141.7 0.1 2.3
20 Water, fuel and electricity for
principal accommodation 139.0 0.0 3.8 135.7 0.1 815
21 Household operation 1149 -0.3 -1.1 117.8 0.2 1.2
22  Household furmshings, equipment
and related services 120.3 ors 03 122.7 0.7 -1
23  Clothing 133.9 -0.8 0.5 1341 -0.9 0.7
24  Women's wear 133.2 ‘1.3 -04 134.2 -1.5 2053
25 Men's wear 1322 -0.2 0.5 132.8 -0.2 0.2
26  Transportation 118.8 352 3.6 120.3 2.3 3.2
27  Pnvate transportation 7 %7 S5 3.0 118.2 2.6 2.7
28 Gasoline 1155 -0.2 -4.4 115.1 0.5 -4.6
29  Public transportation 1381 0.4 11.8 140.7 0.6 6.6
30 Health and personal care 13486 -0.7 38 134.7 0.4 36
N Health care 14238 -0.5 59 137.8 -0.1 4.9
32 Personal care 128.3 -0.8 2.1 132.7 0.8 29
33 Recreation, reading and education 137.0 0.6 1.0 140.4 0.2 1.2
34  Recreation 122.0 0.8 -0.2 124.9 0.2 -0.5
35 Reading matenals and other printed matter 148.5 0.1 -1.3 148.1 0.1 0.2
36 Education 2153 0.0 6.5 2220 0.0 7.7
37 Tobacco products and alcoholic beverages 168.7 -0.4 4.1 173.5 04 5.0
38  Tobacco products and smokers' supplies 208.6 -0.3 45 210.5 0.6 5.9
39  Alcoholic beverages 145.9 -0.4 3.8 145.4 0.1 3.9
Selected special aggregates:
40  All-items exciuding food 130.8 0.5 2.0 133.4 0.5 2
41 Energy 127.2 -0.1 -0.1 1281 0.3 0.1
42  All-items excluding energy 128.4 0.4 1.8 130.7 04 243 ‘
43  Food and energy 120.5 0.0 0.1 1211 0.2 02
44  All-tems excluding food and energy 1313 0.6 23 134.0 0.4 2.9
45  All-items excluding shelter 127.5 0.6 1.6 129.0 0.4 17

46  All-items converted to 1981 =100 1727 175.3
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TABLEAU - 4 (Suite)
L'indice des prix a la consommation,
composantes principales, certains sous-groupes et agregats
speciaux (non desaisonnalises),
par ville, 1986 = 100
Ottawa Toronto
Indexes Percentage change Indexes Percentage change
November 1992 from November 1992 from
Indices Taux de variation Indices Taux de vanation
Novembre 1992 contre Novembre 1992 contre
November October November November October November
1992 1992 1991 1992 1992 1991
Novembre Octobre Novembre Novembre Octobre  Novembre No
128.7 0.2 1.6 130.6 0.5 1.1  Ensemble 1
121.2 0.2 0.9 121.7 0.0 0.3 Aliments 2
113.5 0.5 0.4 114.4 0.2 -0.1  Aliments achetés au magasin 3
116.3 0.2 13 118.7 21 3.0 Viande 4
121.1 1.9 1.6 120.8 1.0 1.4 Produits laitiers et oeufs 5
Produits de boulangene et autres produits 6
115.8 24 3.9 111.8 0.4 215 ceréaliers
109.1 =31 2.1 110.1 6.1 1.9 Frutts 7
105.6 3.0 4.7 107.6 1.4 ‘1.9 Légumes 8
109.1 0.0 3.9 114.9 0.6 1.3 Sucre et préparations a base de sucre 9
71.0 -1.8 -11.6 69.8 -2.0 -5.8 Caté et the 10
104.8 -0.3 3.8 109.5 0.7 4.8 Huiles et materes grasses 1"
Autres aliments, ingredients et 12
114.2 1.2 -2.9 117.0 0.9 1.0 preparations aimentaires
1872 -0.6 1.7 138.9 -0.3 1.2 Aliments achetés au restaurant 13
127.0 0.0 18 130.3 0.2 0.1 Habitation 14
v 6 0.0 1.7 134.1 0.0 0.1 Logement 15
9.2 0.0 1.9 1349 0.0 0.3 Logement principal 16
M1 04 4.0 129.5 0.2 2.5 Logement en location 17
i%1.6 0.5 4.0 129.9 Q2 24 Loyer 18
131.6 0.4 -0.5 140.0 -0.1 2.2 Logement en proprete 19
Eau. combustible et electricité 20
130.6 0.0 6.8 124.5 0.2 8.1 pour le logement principal
1224 0.7 24 1243 1.4 1.1 Dépenses de menage 21
Articles d'ameublement, equipement 22,
1135 -1.0 0.8 1141 0.3 -2.2  menager et services connexes
128.7 -1.1 0.7 128.0 -1.5 0.4 Habillement 23
128.2 -1.8 -0.2 125.6 2.2 -0.2 Vetements pour femmes 24
127.6 -0.6 1.3 128.9 -1.5 1.7 Vetements pour hommes 25
1246 156 20 127.6 27 3.7 Transports 26
123.9 1.6 1.5 1274 2.9 2.7 Transport prive 27
1214 -0.8 -0.6 131.0 2.7 4.7 Essence 28
140.9 0.7 6.5 138.7 08 10.6 Transport public 29
137.1 -0.3 2.0 1353 -0.3 1.9 Sante et soins personnels 30
144.7 0.2 2.8 136.7 0.1 2.8 Soins de sante 31
131.2 -0.5 1.5 134.1 0.4 1.4 Soins personnels 32
131.3 0.1 0.2 134.2 0.2 0.4 Loisirs, lecture et formation 33
124.8 0.0 -1.3 128.3 0.2 0.9 Lowsirs 34
146.8 0.2 2.8 146.3 0.1 1.0 Matériel de lecture et autres imprimes 35
18315 0.0 5.6 15347 0.1 5.0 Formation 36
167.3 0.5 3s1 164.9 0.2 2.1 Produits du tabac et boissons alcoolisees 37
230.6 0.3 0.4 226.0 0.5 -0.7  Produits du tabac et articles pour fumeurs 38
139.1 I7 5.1 136.2 01 4.2 Boissons alcoolisees 39
Cenrtains agregats speciaux:
a3 0.2 1.6 132.6 0.5 1.1 Ensemble sans les aliments 40
12%5.0 -0.3 3'3 1126.5 1.6 6.2 Energe 41
(a9 0.2 14 130 0.4 0.8 Ensemble sans I'énergie 42
$2E.3 0.0 1.5 1226 04 1.7 Aliments et énergie 43
0.7 0.2 1.5 1334 0.5 0.8 Ensemble sans les aliments et I'énergie 44
%78 0.2 1.4 129.1 0.6 1.4 Ensemble sans le logement 45
171.7 175.8 Ensemble converti a 1981 =100 46
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TABLE - 4 (Continued)

The Consumer Price index, Major Components,
Selected Sub-groups and Special

Aggregates (Not Seasonally Adjusted).

by City, 1986 =100

Thunder Bay Winnipeg
Indexes Percentage change Indexes Percentage change
November 1992 from November 1992 from
indices Taux de vanation Indices Taux de vanation
Novembre 1992 contre Novembre 1992 contre
November October November November October November
1992 1992 1991 1992 1992 1991
No Novembre Octobre Novembre Novembre Octobre Novembre
1 Afl-items 128.1 0.6 2.0 128.2 0.7 1.5
2 Food 120.5 0.7 29 126.5 0.6 33
3  Food purchased from stores 116.8 1.0 3:5 124.9 0.8 3.9
4 Meat 1194 14 -0.1 137.1 0.5 5.1
5 Dairy products and eggs 123.8 11 515 114.9 -0.3 0.5
6 Bakery and other cereal
products 116.5 -0.1 4.7 126.9 -0.1 44
7 Fruit 109.7 1.0 2.3 116.1 4.0 247
8 Vegetables 1191 L) 9.9 122.1 1.9 10.2
9 Sugar and sugar preparations 108.5 -2.0 -3.7 126.3 0.5 -4.5
10 Coffee and tea 76.0 33 -2.1 84.9 0.0 2.7
it Fats and oils 118.5 1.8 51 116.2 L7/ 3.7
12 Other foods, food preparation
matenals and food preparations 122.4 0.7 5r3 141.0 1.8 X
13 Food purchased from restaurants 1326 0.2 1.6 131.0 -0.1 148
14 Housing 126.4 0.3 3.0 123.6 0.2 0.2
15  Shelter 130.8 0.3 353 123.4 0.2 O
16 Principal accommodation 131.2 0.3 3.5 123.4 02 0.4
7 Rented accommodation 1245 0.0 3.8 122.9 04 2.4
18 Rent 1246 0.0 3.8 123.0 04 2N
19 Owned accommodation 132.7 0.5 1.8 1221 0.1 -1.8
20 Water. fuel and electricity for
principal accommaodation 133.8 0.1 7.8 128.8 0.0 3.0
21 Household operation 119.2 0.2 3.0 130.1 0.5 0.6
22 Household furnishings, equipment
and related services 116.0 0.4 1.8 118.2 -0.3 0.4
23 Clothing 127.9 -1.5 03 127.7 -1.4 0.1
24  Women's wear 1284 2.1 0.5 127.8 -2.0 0.3
25 Men’'s wear 1245 -1.0 -1.2 124.8 -1.1 -1.1
26 Transportation 125.1 26 23 124.8 35 25
27  Private transportation 125.0 2.8 2.1 124.1 3.8 26
28 Gasoline 126.8 1.7 1.0 115.2 8.0 -0.7
29  Public transportation 134.7 1.1 4.3 135.0 10 26
30 Health and personal care 128.0 0.9 26 1304 0.1 25
3 Health care 188.5 06 3.6 139445 -0.2 3.0
32  Personal care 124.8 1.3 2.0 1271 0.2 2.1
33 Recreation, reading and education 131.0 0.2 04 134.4 0.2 24
34  Recreaton 125.4 0.2 -0.8 123.2 03 -0.5
35 Reading matenals and other printed matter 151=5 01 3.1 151.4 0.1 7.1
36  Education 154.4 0.0 6.1 180.0 0.0 11.2
37 Tobacco products and alcoholic beverages 168.6 -0.9 -1.1 164.2 0.2 1.6
38 Tobacco products and smokers' supphes 229.6 -1.2 -1.9 232.7 04 0.3
39  Alcoholic beverages 133.9 -0.7 -0.2 130.4 0.1 2.8
Selected special aggregates:
40  All-items excluding food 129.8 0.5 1.8 128.8 0.8 1.2
41 Energy 130.1 09 45 120.6 4.1 08
42  All-items excluding energy 1281 0.6 1.8 129.1 0.5 17 ‘
43 Food and energy 1236 0.8 315 124.8 115 2.3
44  All-tems excluding food and energy 130.1 0.6 16 129.8 0.5 1.2
45  All-items excluding shelter 127.5 0.7 1.7 130.2 09 2.0

46  All-items converted to 1981 =100 169.9 167.8
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TABLEAU - 4 (Suite)
L'indice des prix a la consommation,
composantes principales, certains sous-groupes et agregats
speciaux (non desaisonnalises),
par ville, 1986 =100
Regina Saskatoon
Indexes Percentage change Indexes Percentage change
Novembper 1992 from November 1992 from
Indices Taux de varation Indices Taux de vanation
Novembre 1992 contre Novembre 1992 contre
November October November November October November
1992 1992 1991 1992 1992 1991
Novembre Octobre Novembre Novembre Octobre Novembre No
128.8 0.5 29 1276 0.5 2.0 Ensemble 1
1273 -0.4 22 1279 0.6 2.6 Aliments 2
125.9 -0.6 24 126.6 06 3.2 Alments achetés au magasin 3]
1341 -0.4 4.2 136.6 0.3 3.2 Viande 4
112.2 -0.3 0.5 114.1 -0.5 0.0 Produits laitiers et oeufs 5
Produits de boulangerie et autres produits 6
132.6 ‘1.8 23 130.8 -0.9 2.0 cerealiers
121.7 2.0 -4.6 126.6 1.9 -0.2 Fruits 7
1191 -1.3 2.6 131.0 45 18 Léegumes 8
1191 -04 03 121.0 -1.3 -0.5 Sucre et preparations a base de sucre 9
87.4 -1.0 -3.5 87.7 -1.3 08 Cafe et the 10
1243 2.7 2.9 128.3 1.1 7 Huiles et matiéres grasses 11
Autres aliments, ingrédients et 12
146.5 0.4 5.8 146.6 -0.9 4.3 preparations alimentatres
18045 0.0 1.6 131.2 0.4 1.2 Alments achetés au restavrant 13
119.1 0.3 1.5 119.4 0.3 0.7 Habitation 14
i12.8 03 1.5 120.5 0.2 0.4 Logement 15
i19.6 0.2 1.5 1201 0.2 04 Logement pnncipal 16
718, 1 0.2 1.4 1129 -0.1 15 Logement en location 17
113.4 0.2 1.5 112.8 0.0 1.5 Loyer 18
117.6 0.3 0.1 118.4 0.3 -1.8 Logement en propreéte 19
Eau, combustible et électncite 20
136.5 -0.1 141.3 0.0 4.6 pour le logement principal
1224 0.2 1.3 122.1 0.7 2.3 Depenses de menage 21
Articles d'ameublement, equipement 22
1131 0.6 1.8 113.6 1.1 0.9 menager et services connexes
127.3 -1.5 0.1 126.3 -16 0.0 Habillement 23
128.8 2.1 -0.1 128.5 -2.3 0.0 Vetements pour femmes 24
125.7 -1.8 -0.9 124.3 -1.7 -0.7 Veétements pour hommes 25
131.8 2.6 5.2 124.8 1.9 2.4 Transports 26
1315 L7 5'9 124.9 2.0 2.1 Transport prive 27
148.7 2.2 1.9 131.2 0.0 0.3 Essence 28
1355 1.0 25 130.3 0.9 3.5 Transport public 29
143.3 1.0 3.6 154.2 0.2 3.7 Sante et soins personnels 30
182.6 0.7 4.0 192.9 03 50 Soins de sante a4
119.0 1.1 3.4 128.0 0.2 2.6 Soins personnels 32
131.3 0.8 h o 129.8 0.3 1.4 Loisirs, lecture et formation 33
123.3 11 0.0 1213 0.5 0.7 Losirs 34
139.2 1.5 2.2 135.7 0.1 1.0 Maternel de lecture et autres imprimes 35
167.6 0.0 8.0 163.8 0.0 8.7 Formation 36
174.7 -0.1 10.1 161.1 0.6 8.1 Produits du tabac et boissons alcoolisees 37
233.2 0.0 14.3 2325 0.1 14.7 Produits du tabac et articles pour fumeurs 38
1855 -0.1 54 130.9 0.9 3.8 Boissons alcoolisées 39
Certains agregats speciaux:
R 0.6 3.0 127.5 04 1.8 Ensemble sans les aliments 40
1406 1.2 8.4 1325 0.0 25 Energe 41
127.8 0.4 24 1273 0.6 2.0 Ensemble sans l'énergie 42
1914 0.1 4.1 1293 04 2.5 Alments et energie 43
128.0 0.6 2.5 1271 0.5 1.8 Ensemble sans les aliments et I'eénergie 44
182.0 0.5 3.2 130.2 0.6 2.5 Ensemble sans le logement 45
165.1 165.0 Ensemble converti a 1981 =100 46
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TABLE - 4 (Continued)

The Consumer Price Index, Major Components,
Selected Sub-groups and Special

Aggregates (Not Seasonally Adjusted),

by City, 1986 =100

Edmonton Calgary
Indexes Percentage change Indexes Percentage change
November 1992 from November 1992 from
indices Taux de vanation Indices Taux de vanation
Novembre 1992 contre Novembre 1992 contre
November October November November October November
1992 1992 1991 1992 1992 1991
No Novemobre Octobre Novembre Novembre Octoore Novembre
1 All-items 1276 0.6 19 127.4 0.7 1.4
2 Food 119.2 -0.1 1.2 120.7 -01 0.4
3 Food purchased from stores 112.9 0.2 1.1 117.0 -0.3 0.2
4 Meat 123.7 14 2.8 1304 1.9 958
5 Dairy products and eggs TA37 -2.0 -0.8 1124 -0.7 517
6 Bakery and other cereal
products 113.7 0.5 -0.7 1214 0.2 Al
7 Frut 96.2 1.9 -0.1 99.6 -23 -85
8 Vegetables 104.8 -3.5 6.5 112.0 -1.6 6.3
9 Sugar and sugar preparations 118.3 1.7 -9.3 115.2 0.0 -7.6
10 Coffee and tea 79.7 -5.6 -4.7 76.1 0.9 B2
1 Fats and oils 110.1 -6.1 -6.4 125.9 0.6 11
12 Other foods, food preparation
materials and food preparations 133.5 1.8 6.8 125.0 -0.3 -0.9
13  Food purchased from restaurants 135.9 0.2 1.3 130.9 0.0 02
14  Housing 122.7 0.1 0.8 122.4 0.6 0
15  Shelter 126.5 0.2 1.4 125.2 0.5 1
16 Principal accommodation 126.8 0.2 1.4 1253 0.6 1.2
17 Rented accommodation 125.0 0.2 o7 124 9 0.2 1.8
18 Rent 12953 0.2 2.9 1254 0.2 Pad, -
19 Owned accommodation 127.4 -0.1 0.2 124.4 0.2 1.0
20 Water, fuel and electricity for
principal accommodation 128.4 0.5 4.4 1279 2.4 75
21 Household operation 115.9 03 -0.2 112.4 0.1 -0.7
22  Household furmshings, equipment
and related services 110.7 -0.2 -0.9 1181 1.6 -0.4
23  Clothing 125.5 -1.8 -1.0 126.5 -1.6 -1.2
24  Women's wear 126.4 2.2 -1.3 127.5 2.2 ‘1.4
25 Men's wear 1224 -1.8 1.7 122.8 -1.9 -1.8
26 Transportation 126.2 37 5.6 123.1 3.4 4.1
27  Pnvate transportation 126.6 39 56 1251 3.6 4.2
28 Gasoline 128.1 56 5.1 120.7 6.2 -0.6
29  Public transportation 135:5 1.1 52 126.1 1.0 4.0
30 Health and personal care 130.4 -0.1 2.1 129.1 0.5 3.0
31 Health care 136.8 -0.4 115 137.6 0.0 4.2
32 Personal care 126.2 0.2 2.5 123.8 0.9 21
33 Recreation, reading and education 1331 0.2 1.8 132.7 0.2 21
34  Recreation 126.2 0.2 0.0 125:5 0.3 0.2
35 Reading matenials and other printed matter 149.3 0.1 1.3 142.2 0.1 35
36 Education 160.4 0.0 10.2 168.8 0.0 104
37 Tobacco products and alcoholic beverages 1815 0.2 24 180.0 0.2 b| 74
38 Tobacco products and smokers' supplies 265.1 03 0.2 265.6 03 -0.9
39  Alcoholic beverages 143.7 0.1 4.4 148.2 0.1 35
Selected special aggregates:
40  All-items excluding food 129.4 0.8 21 128.6 0.9 1.8
41 Energy 125.3 36 4.5 1246 4.6 28
42  Al-tems excluding energy 1272.7 04 1.7 127.5 0.5 1.3 .
43 Food and energy 121.1 1.0 2.2 121.6 1.2 5%
44 All-tems excluding food and energy 129.7 0.5 1.8 129.1 0.5 12
45  All-tems excluding shelter 127.9 0.8 2.2 128.2 0.8 148

46 All-items converted to 1981 =100 163.7 162.8
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TABLEAU - 4 (Suite)
L'indice des prix a la consommation,
composantes principales, certains sous-groupes et agrégats
speciaux (non desaisonnalises),
par ville, 1986 = 100
Vancouver Victoria
indexes Percentage change Indexes Percentage change
November 1992 from November 1992 from
Indices Taux de vanation Indices Taux de variation
Novembre 1992 contre Novembre 1992 contre
November Qctober November November October November
1992 1992 1991 1992 1992 1991
Novembre Octobre  Novembre Novembre Octobre Novembre No
129.3 0.8 38 1279 0.5 2.7 Ensemble 1
127.7 0.8 3.4 125.8 0.2 2.1 Aliments 2
124.2 L4 3.4 1224 0.4 2.1 Alments achetés au magasin 8
134.8 1.2 24 123.9 0.0 .3 Viande 4
112.9 -04 1.5 110.5 -1.3 344 Produits laitiers et oeufs 5
Produits de boulangerie et autres produits 6
124.9 28 3.5 131.6 2.2 3.9 cerealiers
106.1 =315 -5.6 11:2:5 -1.7 -7.3 Fruits 7
141.8 14.4 19.9 1344 4.1 9.8 Legumes 8
1171 0.5 -5.3 1117.5 0.0 -5.2 Sucre et préparations a base de sucre 9
78.0 -3.5 7.0 82.8 4.5 -4.2 Café et the 10
136.6 0.0 3.8 1321 0.5 53 Huiles et matiéres grasses 1M
Autres aliments, ingredients et 12
140.7 -1.2 5.9 143.4 -0.6 6.8 préparations alimentarres
186,5 0.3 33 1339 -0.1 2.4 Alments achetés au restaurant 13
a3 0.5 4.2 1215 -0.1 2.8 Habitation 14
128.8 05 48 123.3 0.0 3.4 Logement 15
qF0 0.5 4.8 122.9 -0.1 34 Logement principal 16
1272 0.2 2.3 131.9 0.2 3.4 Logement en location 17
126.9 0.2 L) 132.4 0.2 34 Loyer 18
129.5 04 6.1 119.3 -0.3 3.4 Logement en proprieté 19
Eau, combustible et electricité 20
116.5 1.7 585 116.6 0.0 3.2 pour le logement principal
119.1 03 2.2 118.0 0.0 2.1 Deépenses de menage 21
Articles d'ameublement, équipement 22
116.9 0.7 34 116.1 -0.2 0.8 menager et services connexes
123.8 -1.2 1.0 125.0 -09 1.3 Habillement 23
123.6 1.2 0.4 124.7 -1.3 0.6 Vétements pour femmes 24
124.0 ‘1.1 2.5 1238 -1.0 2.7 Vétements pour hommes 25
132.0 2.4 5.0 1311 2.7 4.2 Transports 26
134.3 2.7 58 131.6 30 4.5 Transport pnve 27
123.2 1.5 5.7 1204 4.5 E5t3 Essence 28
125.5 1.0 24 134.1 1.0 2.6 Transport public 29
126.0 0.8 26 125.7 0.2 3.6 Sante et soins personnels 30
127.8 0.9 4.0 126.7 0.5 4.1 Soins de sante 31
124.8 0.9 1.7 124.8 01 3.4 Soins personnels 32
130.5 0.1 1.2 130.4 0.2 -0.4 Loisirs, lecture et formation 33
126.4 0.1 13 126.4 0.2 -1.2 Loisirs 34
138.6 0.1 0.7 149.1 0.1 4.0 Maténel de lecture et autres imprimes 35
142.0 0.0 1.0 139.2 0.0 0.7 Formation 36
164.8 0.1 6.0 165.2 0.3 5.9 Produits du tabac et boissons alcoolisees 37
242.6 1.0 5.8 253.7 0.5 6.9 Produts du tabac et articles pour fumeurs 38
143.0 -0.3 6.2 142.8 0.2 5.5 Boissons alcoolisees 39
Certains agregats speciaux:
128.7 0.7 38 128.5 0.5 2.9 Ensemble sans les aliments 40
1ie9 16 -0.9 1174 2.0 1.2 Energe 41
13,0 06 4.0 128.9 03 3.0 Ensemble sans I'énergie 42
1253 1.0 2.2 123.6 0.7 1.3  Aliments et énergie 43
1307 06 4.2 129.6 04 3.2 Ensemble sans les aliments et I'énergie a4
1%0.2 0.8 3% 129.9 0.6 2.5 Ensemble sans le logement 45
167.2 132.9(1) Ensemble converti a 1981 =100 46

(1) Decembre 1984 =100
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TABLE - 4 (Concluded)

The Consumer Price Index, Major Components,
Selected Sub-groups and Special

Aggregates (Not Seasonally Adjusted),

by City, 1986 =100

38

Whitehorse(1)

Indexes Percentage change
November 1992 from
Indices Taux de vanation

Novembre 1992 contre

November October November
1992 1992 1991
No Novembre Octobre Novembre
1 All-items 123.7 0.5 0.8
2 Food 117.2 0.9 -0.6
3  Food purchased from stores 110.3 14 -1.3
4 Meat 1131 3.2 0.9
5 Darry products and eggs 111.2 1.1 0.2
6 Bakery and other cereal
products 118.4 29 2.2
7 Fruit 98.9 215 -12.8
8 Vegetables 107.4 6.9 -1.6
9 Sugar and sugar preparations e o =
10 Coffee and tea 71.4 -4.7 -6.3
i Fats and oils 110.5 -3.2 2.6
12 Other foods, food preparation
materials and food preparations Gal® .-
13  Food purchased from restaurants 137.3 0.0 1.5
14 Housing 1235 0.2 ]
15  Shelter . “- e
16 Principal accommaodation
317/ Rented accommaodation
18 Rent
19 Owned accommodation
20 Water, fuel and electricity for
principal accommodation 118.1 01 a.1
21 Household operation 119.4 -0.7 -0.5
22  Household furnishings, equipment
and related services 112.5 -0.3 0.4
23 Clothing 127.0 -0.9 0.5
24  Women's wear 127.6 -1.8 -0.2
25 Men's wear 1281 0.2 3.7
26 Transportation 115.8 24 1.9
27  Prwvate transportation 116.1 245 1.6
28 Gasoline 106.7 0.0 6.0
29  Pubiic transportation 128L3 1.3 34
30 Health and personal care 124.0 -21 -4.0
AN Health care 183.7 0.0 34l
32 Personal care 1184 :3:3 -8.0
33 Recreation, reading and education 125.9 0.2 2.8
34  Recreation 118.2 0.3 Nz
35 Reading matenals and other printed matter 2B = L
36  Educaton
37 Tobacco products and alcoholic beverages 149.8 -0.1 0.5
38  Tobacco oroducts and smokers’ supplies 185.8 0.0 1.7
39  Alcoholic beverages 136.6 0.0 14
Selected special aggregates:
40  All-items excluding food 1251 0.4 14
41 Energy 111.8 0.1 1.6
a2 All-tems excluding energy 124.9 0.6 15 ‘
43  Food and energy 115.5 0.7 0.9
44 All-tems excluding food and energy 126.8 0.5 14
45  All-tems exciuding shelter 122.6 0.5 0.6
46  All-items converted to 1981 =100 149.9(2)

(1) See Technical Notes Whitehorse and Yellowknife Indexes
(2) March 1982 =100
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TABLEAU - 4 (Fin)
L'indice des prix a 1a consommation,
composantes principales, certains sous-groupes et agregats
speciaux (non desaisonnalises),
par ville, 1986 = 100
Yetllowknife(1)
Indexes Percentage change
November 1992 from
Indices Taux de variation
Novembre 1992 contre
November October November
1992 1992 1991
Novembre Octabre Novembre No
125.0 0.0 1.0 Ensemble 1
113.2 -1.6 -3.7 Aliments 2
103.5 -2.9 -6.7 Aliments acheles au magasin g
104.4 -1.6 -8.1 Viande 4
104.3 -1.7 -4.6 Produits laitiers et oeufs 5
Produits de boulangene et autres produits 6
103.2 -2.5 -8.2 cerealiers
96.0 -8.9 -13.2 Fruits 7
96.0 2.6 -4.9 Léegumes 8
e % L Sucre et préparations a base de sucre 9
71.9 8.4 -11.7 Cafe et the 10
129.8 -0.1 35 Hulles et matéres grasses 11
Autres aliments, ingredients et 12
— - it préparations alimentaires
135.2 0.7 2.0 Aliments achetes au restaurant 13
121.0 0.1 1.6 Habitation 14
x -k Logement 15
Logement principal 16
Logement en location 17
Loyer 18
Logement en propriete 19
Eau, combustible et electricite 20
138.4 15, 1.3 pour le logement principal
112.8 0.2 -0.5 Dépenses de menage 21
Articles d’ameublement, equipement 22
109.1 -0.6 -0.8 menager et services connexes
1315 -0.4 4.0 Habillement 23
128.2 -1.5 1.1 Vetements pour femmes 24
130.8 0.0 7.7 Vétements pour hommes 25
120.6 25 2.3 Transports 26
121.7 2.7 22 Transport privé 27
109.0 0.2 2.6 Essence 28
125.0 1.5 2.6 Transport public 29
1189 -1.8 0.8 Sante et soins personnels 30
126.1 -1.5 1.0 Soins de sante 31
114.1 -2.0 0.5 Soms personnels 32
128.7 0.7 0.5 Loisirs, lecture et formation 33
1241 08 0.8 Loisirs 34
: 2 Matéeriel de lecture et autres imprimes 35
Formation 36
164.3 -0.5 2.3 Produits du tabac et boissons alcoolisees 37
204.2 -1.7 2.2 Produits du tabac et articles pour fumeurs 38
152.0 0.0 4.3 Boissons alcoolisées 39
Certains agregats speciaux:
i27.4 0.3 1.8 Ensemble sans les aliments 40
$22.5 1.2 8.4 Energie 41
125.1 -0.1 0.5 Ensemble sans I'energie 42
#15.3 -0.9 -0.7 Aliments et energie 43
127.8 0.2 1.4 Ensemble sans les aliments et I'énergie 44
124.6 0.0 0.5 Ensemble sans le logement 45
158.7(2) Ensemble converti a 1981 =100 46

(1) Voir Notes Techmques: Indices de Whitehorse et de Yellowknife

(2) Mars 1982 = 100
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FEATURE ARTICLE

THE CONSUMER PRICE INDEX AND
INFLATION IN FRANCE

by Michel Jacod”

1. "Disinflation": A Reality in France Since
1983

Inflation rates were substantally higher in France than in
Canada before 1985, but lower from 1986 to 1991. In recent
months, however, the Canadian consumer price index has
nsen more slowly than its French counterpart.

ARTICLE SPECIAL

L'INDICE DES PRIX A LA CONSOMMATION ET
L'INFLATION EN FRANCE

par Michel Jacod*

1. La désinflation, une réalité depuis 1983 en
France

Les taux dinflaton ont ete sensiblement plus eleves en France qu'au
Canada jusqu'en 1985, mais plus faibles de 1986 a 1991; Depuis
quelgues mois cependant, I'indice des prix a la consommation canadien
affiche des augmentations plus ientes que son homologue frangars.

GRAPH - 1
Annual Movement of the CPl France/Canada

GRAPHIOUE -1
Evolution annuelle des IPC France/Canada
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A Slow Rise in Inflation Before the Qil Crises

In contrast to Canada, France expernenced growing mflation
through the years that followed the Second World War and
long before the ol cnses. "Cycles” can be noted, in which a
year or two of high inflation alternated with longer penods in
which inflaton remamed more moderate (see Table 1). What
characternized France's inflation until the mid-1980s was not so
much its occasionally high level in some particular years, but
the dfficulty of creating real "disinflaton” following those
peaks. Thus when we compare these successive cycles, we
observe that the annual inflation rate during the quieter penods
is always greater than that in the preceding period (see Table
1). This inability to bring nflation down, charactenstic of the
French economy, was undoubtediy even more damaging than
the penods of high inflaton, which were often largely due to
external events.

Director. Prices Division.

Une lente monteée de l'inflation jusqu'aux chocs
petroliers

Contrarement au Canada, I'inflation s'est renforcee en France au fil des
annees qu ont suvi la deuxieme guerre mondiale et bien avant les
crnises petrolieres. Des "cycles” apparaissent ou I'on voit alterner une ou
deux annees de forte inflation avec des periodes plus longues durant
lesquelles I'inflation restait plus modérée (vor tableau 1). La carac-
teristique de I'inflation frangaise jusqu'au milieu des annees 80 ne réside
pas tant dans son niveau parfois elevé pour certaines annees par-
tculeres que dans la difficulte a faire suivre ces pics par une réelle
desinflaton; en effet, lorsqu'on compare ces “cycles” successifs, on
observe que le taux annuel d'inflation durant les periodes les plus
calmes est chaque fois superieur a ceiul de la periode precedente (voir
tableau 1). Ces rigidites a la baisse, propres a |'économie frangaise,
etaient sans doute @ccore plus dommageabies gue les pousseas de
fievre;, ces dernmdGad Sami 0 Coss 20 Coandes paes o Oas
gvenements exter:sis.

Directeur. DrAgtw £¥83 «ilk
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TABLE - 1

Inflationary “cycles” in France

TABLEAU - 1

“Cycles” d’inflation en France

Pariods of high inflation

Peériodes de forte inflation

Average level

Niveau moyen

Periods of remission Average level

Périodes de remission Niveau moyen

1951 14%
1958 12%
1963 556%
1969 7%
1974 13%
1981 13%

1953-1957 2.5%
1959-1962 4%
1963-1968 4%
1970-1973 6%
1975-1979 10%
1986-1991 3%

The same period, from the end of the War to the first ail crisis,
was much more regular in Canada Only one slight upsurge
can be observed between 1956 and 1958 {when inflation rose
1o only to 3% annually). This was followed by a remission and
then a slow rnise n inflation rates from less than 1% In 1961 to
some 5% in 1973

The Qil Crises

The two ol crnises did not have the same consequences for
energy prces in France and in Canada. The impact of the
1974 crnisis was twice as strong in France, where it resulted in
& 37% increase In the energy Index between 1973 and 1974,
& compared to only 17% in Canada. The consequences for
ihe overall indexes were similar (see Graph 1). The avalability
o! ol in Canada and the government’s decision to adjust prices
slowly to ther internatonal level account for the differences.
The second ol crnisis in 1979 was considerably aggravated by
the nse of the US dollar against European currencies in 1980.
Agan, its impact was harsher in France than in Canada, where
the adjustment continued until the end of 1981. More recently,
the collapse of the international all market in 1986 again had a
more pronounced effect in France than in Canada, while the
more recent differences between energy price fluctuations in
the two countries stem primanly from the difference in ther
exchange rates in relation to the US dollar.

The 1982-1983 Price Freezes

France had a pnce control policy aimost continuously from the
end of the War until 1984, but the degree of control fluctuated
during that penod. In partcular, between 1979 and spring
1981, restrictions on the price of services were gradually lifted.

After the second ot cnsis, France had great difficult returning
to a tolerable inflaton level. In 1982, inflation was six points
higher in France than among its trading partners. Poor harvests
n 1981 led 10 a8 16.5% ncrease n the price of food over the
year. Successive devaluations of the franc in 1981 and 1982
n relaton to the country’s European partners prolonged the
effects of the 1980 revaluation of the US dollar. As for the
service pnces which had become unrestricted, they contnued
to fluctuate as if they had been indexed to those of manutac-
tured goods, including energy.

Two periods of pnce freezes then occurred, from November to
December 1981 and from July to November 1982. The effec-
veness of the second freeze was strengthened by an accom-
#anying wage freeze, a good harvest in 1982 and the effects
#1 economic recession in most client countnies. Thus, when the
ireeze ended in 1983, the inewitable jump of prices was small
in comparison to the lifuing of an earlier price freeze in 1976,
while lessening pressure from import prices (o) led to a
marked slowdown in inflation.

La méme période, depuis ['aprés guerre jusqu’au premier choc petrolier,
a éte beaucoup plus réguliere au Canada: une seule légere poussee de
fievre peut étre notée entre 1956 et 1958 (mais l'inflation n’attent alors
que 3% I'an), elle sera survie d’'une rémission puis d'une lente montee
des taux d'inflation de momns de 1% en 1961 jusqu'a 5% environ en
1973.

Les chocs peétroliers

Les deux chocs petroliers n'ont pas eu les mémes consequences sur
les prix a la consommation de I'énergie en France et au Canada.
L'impact de la crise de 1974 a eté deux fois plus fort en France ou il
s'est traduit par une hausse de 37% de l'ndice des prix de I'energie
entre 1973 et 1974 contre seulement 17% au Canada. Les con-
sequences sur les indices d'ensemble sont a I'avenant (voir graphique
1). La disponibilité de petrole au Canada et ie choix par e gouver-
nement d'un gjustement lent des prix a leur niveau nternational ex-
pliqguent ces écarts. Le second choc petrolier de 1979 a eté largement
renforce par la hausse du dollar américain par rapport aux monnaies
europeennes en 1980; son impact a de nouveau ete plus brutal en
France qu'au Canada ou l'austement a duré jusqu'a fin 1981. Plus
recemment, I'effondrement du marche international du petrole en 1986 a
de nouveau eu des effets plus nets en France qu'au Canada tandis que
les ecarts pius récents entre les évolutons de prix de 'énergie dans les
deux pays tennent pnincipalement au cours relatf des monnaes
nationales par rapport au doliar amencain.

Les blocages de prix en 1982-1983

La France a connu une politiqgue de controle des prix quasl ininterroms-
pue depuis Ja fin de la guerre jusqu'a 1984 mas le degreé de controle a
bien sur fluctué durant cette periode: en particulier, de 1979 au prin-
temps 1981, 1a libertée avait et progressivement rendue aux prix des
SErvICes,

Aprés le second choc peétrolier, le retour a une inflation supportable a
été trés ditficile en France: en 1982, 'inflation frangaise dépassait de six
ponts celle en wigueur chez ses partenares commerciaux. De
mauvaises récoltes en 1981 avaent conduit @ une augmentation de
16.5% des prix alimentares durant I'annee; des devaluations succes-
sives du Franc en 1981 et 1982 par rapport aux partenarres europeens
avaient prolonge les effets de la reevaluation du dollar americain de
1980; quant aux prix des services devenus libres, (s avaient continue a
évoluer comme s'ils etaient indexes sur ceux des produits manufactures
y compris I'énergee.

Deux periodes de blocage des prix vont alors intervenir de novembre a
décembre 1981 puis de jullet @ novembre 1982. L'efficacite du second
blocage sera renforcee par celul concomitant des salaires, par les effets
d'une bonne récolte en 1982 et par la situation de récession €co-
nomique dans la plupart des pays clients. Ainst quand intervint |a sortie
du blocage en 1983, I'inévitable rattrapage des prix n'a pris qu'une
faible ampleur par rapport a 1a sortie du blocage des prix précedent en
1976, tandis que Ie relachement de I3 pression des prix importes
(pétrole) permettant un net ralentissement de ['inflation.
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After 1983, the movement toward greater freedom in prices
which began mn 1979 resumed. and complete freedom was

BTS00 1QST el Ge0MRVE DOONSCoenced I milsuge:

De-indexation of Wages

Wage indexing, which was sometimes mstitutionalized (and still
Is in the case of the minimum wage, which is automatically
recalculated once a year, at least on the basis of the changing
price index), was practcally a fact of life in society for many
years. Among the factors which brought it into question was
pressure from the high and almost constantly growing un-
employment rate from 1975 untl the situation improved in
1990. The abandonming of indexation clauses in the private
sector was accompanied by a similar movement in the pubiic
sector. Since then, wage increases have been negotiated on
the basis of anticipated price variations instead of being re-
assessed a posteriort on the basis of measured price van-
ations. The more favourable general economic climate since
1987 has strengthened the credibility of the two related poiicies
of internal disinflation and a strong franc outside the country.
The change in the price expeciations of economic players is
now clearly visible, so much so that the strong economic
activity n 1988 and 1989 was accompanied by an advance of
less than 1% in wage-earners’ purchasing power.

The Recent Decrease in Raw Material Costs

Since 1989, worldwide demand for raw matenals has been
low, and the Persian Guif cnsis did not have a lasting effect on
international oil prices. The deciine n dollar prices of raw
matenals imported into France has been reinforced or pro-
longed by the marked depreciation in the doliar since 1990,
except for the second quarter of 1991. Despite increases in
specific taxes on gasoline and higher prices for natural gas and
electnaity, this drop in import prices eventually resuited in a
decrease of 0.8% in energy consumption prices in 1991.

The decline n energy prices led t0 a slight reduction in
France's inflation rate in 1991 (3.1% durning 1991 compared to
3.5% m 1990), even though the most mportant factor in
reducing inflation duning the preceding years disappeared in
1991. Between December 1988 and December 1990. the
necessary European harmonization before the opening of the
Single Market in January 1993 resulted in rate decreases in
France’s indirect tax, ("VAT", or value added tax). As a result,
the CPI increased by only 7.1% over those two years, where-
as the increase could have reached 7.6% n the absence of
tax decreases (see Table 2).

Other Components of Inflation Since 1986

Since 1986, apart from energy and from the effects of VAT
rate decreases, residual inflaton has been primarnly due to
private services, in particular rent. During this time, manufac-
tured goods have shown very regular increases of only 2%
each year except last year, when the rise was 2.9%. Food
price increases areé more vanable but, as a general ruie, they
continue to change less rapidly than the average for goods and
services covered by the CPI.

The break in the general inflation level which occurred in the
mid-1980s did not alter the relative contributions of French CPI
components, except for energy. Food prices continued to move
at the average rate with the occasional hiccough, and the more
rapid growth in service prices was offset by the slower rise in
manufactured goods.

Depuis 1983, le mouvement eptrdgris 0 1972 wivg pE Oa isaetd CEa
prix a reprs et la hberté toide & &4 wishiusa on (857 fang con-
SSIBONCSE Nogle&F o Ty

La desindexation des salaires

Parfois institutionnalisée (ce qui est toujours le cas du salaire minimum
automatiguement réevalue chaque annee, au moins en fonction de
I'evolution de l'indice des prix), I'ndexation des salaires était pratique-
ment un fait de socete depuis de longues anneées: sa remise en cause
a ete facitée par la pression du niveau éleve et pratiquement sans
cesse croissant du chomage depuis 1975 jusqu’a i'eclarcie relative de
1990. L'abandon des clauses d'indexation dans ie secteur privé a éte
accompagnée par un mouvement semblable dans le secteur public; les
hausses de salares sont dorénavant négociees en fonction des vara-
tions de prix escomptees et non plus reevaiuees a posterior en fonction
des vanations de prix mesurees. Le climat eéconomique geénéral plus
favorable & partir de 1987 a renforcé la crédibiite des deux politiques
iiees de desinfiation interne et de Franc fort a I'exténieur; ie changement
des anticipations des acteurs eéconomiques en matere de prix est
maintenant manifeste au point que la forte activite economique en 1988
et 1989 ne s'est pas accompagnee de gains de pouvoir d'achat pour
les salaries superieurs a 1%.

La baisse recente des couts des matieres premieres

Depuis 1989, la demande mondiaie de materes premiéres est faible et
la crise du Golfe Persique n'a pas eu de consequences durables sur les
cours internationaux du petrole. La baisse des prix en dollar des
matéres premeres importées en France a ete renforcee ou prolonias
par la forte depréciation du doliar depuis 1990 a I'exception du secord
tnmestre de 1991. Malgre des hausses de taxes spécifiques S
I'essence et des augmentations des prix du gaz et de I'électncite, cetia
chute des prix a I'mportation s'est finalement traduite par une baisse e
0.8% des prix a la consommation de I'energie en 1991.

Cette baisse des prix de I'énergie a permis une légére réduction durant
'année 1991 du taux d'inflation en France (3.1% durant I'année 1991
contre 3.5% en 1990) bien que le facteur le plus mportant de réduction
de I'inflaton durant ies annees precedentes ait disparu en 1991; en
effet, entre décembre 1988 et deécembre 1990, la necessaire har-
monisation europeenne avant I'ouverture du Marche Unique en janvier
1993 s'etait traduite par une baisse des taux francais de taxe indirecte
(TVA Taxe a la Valeur Ajoutee); en consequence, !'IPC n'avait
progresse que de 7.1% durant ces deux ans alors que cette progres-
sion aurait pu atteindre 7.6% en l'absence de baisse des taux (voir
tableau 2).

Les autres composantes de I'inflation depuis 1986

Depuis 1986, hors energie et hormis les effets des baisses de taux de
la TVA, I'nflaton residuelle est prnincipalement due aux services prives,
en particulier aux loyers. Pendant ce temps, les produits manufacturés
connarssent des hausses tres regulieres de seulement 2% chaque
année sauf la derniere annee ou la hausse a attent 2.9%. Les hausses
de prix dans I'aimentation sont plus variables mais restent en général
un peu moins rapide que la moyenne des biens et services couverts par
I'PC.

La rupture intervenue au milieu des années 80 dans le niveau general
d'inflation n’a pas changé les contributions relatives des composanted
de I'IlPC frangais, hornus I'énergie. Les prix alimentares continuent &
evoluer au rythme moyen avec quelques a-coups et |a croissance pius
rapide des prix des services est contrebalancee par celle plus lente Gds
produits manufactures.
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TABLE - 2

Changes in Consumer Prices in France Since 1385(1)

TABLEAU - 2

Evolution des prix a la consommation en France depuis 1985(1)

1985 1986 1987 1988 1989 1990 1991

Food - Alimentation 4.7 25 1.4 2.4 50 3.0 3.0
Prnivate sector manufactured goods — Produits

manufacturés du secteur prive 513 4.5 2.1 2.3 2.0 2.0 2.9
Private sector services — Services du

secteur prive 59 5.1 7.8 5.2 49 5.4 4.8
Energy - Energie 0.9 145 0.5 0.6 5.5 6.4 0.8
Public sector goods and services - Tanfs publics 4.0 5.0 2.0 3N 1.1 1.0 318
Rent-Water - Loyer-eau 6.4 s 6.2 5.9 553 4.5 5.3
Health services — Services de sante 35 2.7 25 3.6 -1.6 2.1 0.8
All-tems - Ensemble 4.7 2.1 34 3.1 36 34 34
All-tems excluding energy - Ensemble hors

I'énergie 52 4.0 33 33 34 3.1 35
All-items excluding VAT - Ensemble hors

effets de la TVA 4.7 2.1 353 3.3 3.9 36 3.0

(1) Changes are mesured in annual shift, in other words from December of the previous year to December of the current year. The
groups presented in the table refer to the French classification which has not exact equivalence in Canada. "Pubiic tarffs"
include prices of electriCity, gas. water, telecommunications and train and Parisian underground transportation. Some of these

elements are also included n other groups.

{1' Les eévolutions sont mesurées en glissement annuel. c'est-a-dire de décembre de I'année précédente a decembre de I'annee
courante. Les groupes présentes dans le tableau se référent a la classification frangarse qut n'a pas d’equivalent exact au
Canada. Les "tanfs publics” comprennent les prix de I'électricité, du gaz, de l'eau, des télécommunications et des transports
par le train et le metro parisien; certans de ces éléments sont egalement inclus dans d'autres groupes.
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2. Comparison with Germany

The situation in Canada i1s commonly compared to that in the
United States(1). In France, similar comparisons are often
drawn with Germany. The frequent reference to that country
can be explained by objective reasons: Germany is France's
leading customer (17% of French exports in 1990) and leading
supplier (19% of imports). The existence of the European
monetary system makes the Deutschmark much more of a
benchmark than the US dollar throughout the European Com-
mumty (60% of France's trade is within Europe), and the
inflation differential with Germany has often been analyzed as
one of the reasons for the successive devaluations of the franc
against the mark. In more subjective terms, the German "eco-
nomic model” prowvides the basts for much of the economic
analysis performed in France.

For the past thirty years, France has almost always had a
much higher inflation rate than Germany. Two exceptions must
be noted: the early 1970s when France's healthy economy
was cited as an example and, more importantly, the penod
since 1991.

(1) See "Differences in Consumer Price Movements be-
tween Canada and the Umted States” by H. Harnarine
and Y. Saint-Pierre in the Consumer Price Index cata-
logue of Aprif 1992.

2. Comparaison avec I'Allemagne

On compare couramment la situation canadienne a celle qui prévaul s
Etats-Unis(1). On procede tres souvent en France a des comparaisons
analogues mais avec 'Allemagne. La réference frequente a ce pays
s'explique par des raisons objectives: I'Allemagne est le premier cliuii
(17% des exportations francaises en 1990) et le premier fournisseur
{(19% des importations) de ia France; I'existence du systéme monetaire
europeen donne dans toute la Communauté europeenne un role de
repere au Mark allemand bien plus qu'au Dollar américain (60% des
echanges de la France se font a I'inteneur de I'Europe) et le différentiel
d'inflation avec I'Allemagne a souvent ete analysé comme I'une des
raisons des devaluations successives du Franc par rapport au Mark.
Sur un mode plus subjectf, le "modéle économique” allemand fonde
une bonne part des analyses économiques menees en France.

Depuis une trentane d'annees, la France a presque toujours connu un
rythme d'inflation bien plus eleve que I'Allemagne. Deux exceptions
dowvent etre signaiées: le debut des années 70 ou la bonne santé de
i'economie frangaise etait citée en exemple et surtout depuis 1991.

(1) Voir "Difféerences dans les evolutions de prix au Canada et
aux Etats-Ums" par H. Harnarine et Y. Samnt-Pierre dans la
meéme publication pour avril 1992,
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I 1974-75, German prnices were not caught up In the petro-
kwn tempest, unlike those of almost every country and France
¥ particular. The second crists in 1979 had more impact in
Garmany than the previous one: the inflation rate doubled from
alout 3% 1o 6.7% in 1981 but, dunng that time, the French
mte chmbed from 11% to nearly 14%. Better control of wage
costs and production prices in Germany, the steady rise in the
Deutschmark and less dependence on energy account for this
significant difference in the inflation rates of Europe’'s two main
trading partners.

Since 1982, the recovery from inflation has been faster in
France than in Germany, to such an extent that it now has a
lower annual rise in each price tndex component except for
services. This reversal is due to factors opposite to those cited
earlier for the period 1970-1982. The nuclear programs devel-
oped in France up to 1985 now give it an energy indepen-
dence rate close 10 50%, as in Germany; de-indexing of wages
has become a realty since 1985 in France, where per-unit
wage costs and production prices are changing at the same
rate as in Germany; the franc has not been devalued against
the mark since 1987; the progressive harmonization of fiscal
pohcies within the framework of the Single European Market is
leading to an increase in indirect taxes in Germany and a
reduction in France; and last of all, more recently, German
unification has created tensions in the market for housing and
certain goods such as automobiles, thus reinforcing inflationary
trends.

3. A Different Price Structure Between
Canada and France

it structure ol the relative prices of goods in relation to each
ta%r 15 not the same in France as in Canada. International
@rce compansons carned out under the aegis of the OECD for
1090 reveal significant differences. These may be due to
thiterent fiscal policies: higher taxes on petroleum products in
Fmnce and on alcohol and tobacco in Canada. Different pric-
ing policies, in particular the existence of European mecha-
nisms for fixing agricultural prices, no doubt cause the differ-
ences observed for fruits and vegetables, meat and clothing. in
the case of recreational services, hoteis and restaurants, we
can probably blame the higher costs of unskilled labour n
France.

Table 3 presents some price comparisons between France and
Canada. For household consumption as a whole, taking into
account the average exchange rates in effect during the year,
French prices were some 7% higher than Canadian prices in
1990. This table classifies a selection of goods and services
for which significant differences emerge, taking into account
thewr weight in total consumption for the two countries. Other
differences are not shown, for they relate to less important
products; for example, tobacco products, which costed half as
much in France as in Canada in 1990.

The relative price structures are certain to have shifted in each
of the two countries since 1990; indirect taxation was radically
changed by the introduction of the GST in Canada and the
virtual alignment of the valued added tax in the various coun-
tries of the European Community.

En 1974-75, les prix allemands n'avaient pas eté entrainés dans la
fourmente péetrolére confrairement a ceux de presque tous ies autres
pays et particuliérement de la France; la deuxeme crise de 1979 a eu
pius d''mpact en Allemagne que la préecedente: le taux d'inflation a éte
multiplie par deux passant de l'ordre de 3% a 6.7% en 1981, mais
pendant ce temps, le taux frangais grnmpait de 11 a prés de 14%. Des
couts salariaux et des prix de production mieux maitrnsés en Aliemagne,
une appreciation régulére du Mark, une moindre dependance éner-
gétque expliquent cet écart important d'inflation entre les deux prin-
Cipaux partenaires Commerciaux europeens.

Depuis 1982, le repl de I'nflation a été pius rapide en France qu'en
Allemagne, au point d'y assister maintenant a une plus faible croissance
annuelle de chacune des composantes des indices de prix a I'exception
de celle des services. Des raisons inverses a celles citees plus haut
pour la période 1970-1982 expliquent ce retournement. Les pro-
grammes nucleaires developpes jusqu’'en 1985 en France lu assure
maintenant un taux d'indépendance energetique proche de 50% comme
en Allemagne; la désindexation des salaires est devenue une realite en
France deputs 1985. maintenant les couts salanaux unitares et les prix
de production y evoluent au méme rythme qu'en Allemagne; le Franc
n'a plus ete dévalué depuis 1987 par rapport au Mark; le rapproche-
ment progressif des politiques fiscales dans le cadre du Marche Unique
Européen conduit & un relévement des taxes indirectes en Allemagne et
a une réduction en France; enfin, plus récemment, I'unification al-
lemande a crée des tensions sur les marchés du logement et de
certans biens comme l'automobile, renforgant ainsi les tendances in-
flatonnistes.

3. Une structure de prix différente de celle du
Canada

La structure des prix relatifs des produits les uns par rapport aux autres
en France differe de celle en wigueur au Canada. Les comparaisons
internationales de niveaux de prix realisees sous 'egide de I'OCDE pour
'année 1990 meltent en evidence des ecarts importants. Ces dermers
peuvent notamment s'expliquer par des politiques fiscales differentes:
faxes plus 1mportanies sur les produits petroliers en France, sur les
boissons alcoolisees et le tabac au Canada. Des poiiiques tarnfarres
differentes, en particulier I'existence des mecanismes européens de
fixation des prix agricoies, causent sans doute les ecarts que I'on
constate pour (es fruits et legumes, les wiandes et les articles
d’nabiliement. Dans le cas des services de loisir, des hotels et restau-
rants, on peut vraisemblablement incriminer des couts plus élevés de la
main d'oeuvre non qualfiee en France.

Le tableau 3 indique quelques rapports de prix entre la France et le
Canada. Sur I'ensemble de la consommation des ménages, compte
tenu des taux de change en vigueur en moyenne durant I'année, les
prix francais depassaent en 1990 les pnix canadiens de 7% environ. Ce
tableau classe une selection des produits et services pour lesquels des
divergences importantes apparaissent, en tenant compte de leur pods
dans ['ensemble de la consommation dans les deux pays. D'autres
differences ne figurent pas car eiles portent sur des produils dont
''mportance est plus fable: c'est par exemple le cas des produits du
tabac pour lequel ies prix francais sont moitié plus faibles que les prix
canadiens en 1990.

Les structures des prix relatifs ont surement évolué dans chacun des
deux pays depuis 1990; la fiscalité indirecte a en effet été bouleversee
par l'introduction de la TPS au Canada et par le quasi alignement des
TVA entre les divers pays de ia Communaute européenne.
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TABLE - 3 TABLEAU -3
Some Significant Differences in Price Levels in 1930 Quelques écarts importants de niveau de prix en 1990
Groups of goods and services Share in French Share in Canadian Price rad
consumption consumption France/Canada
Groupes de produits ou services Part dans la consom- Part dans la consom- Rapport de prix '
mation en France mation au Canada France/Canada

Gross rent and water charges - Logement &t
charges de distnbution d'eau 15:5 18.7 0.73

Medical and pharmaceutical products —
Medicaments et autres produits

pharmaceutiques 2.9 1.4 0.57
Alcoholic beverages - Boissons alcoolisées 2.0 2.0 0.62
Communicatons - Communications 1.6 1.6 0.79

Individual consumption by households -
Ensemble de la consommation

individuelie des ménages 100 100 1.07
Fruit, vegetables and potatoes — Fruits,

legumes et pommes de terre 2.6 2.5 1.27
Education - Enseignement 0.5 2.8 1.44

Recreational equipment and repairs -
Materiel de loisirs 35 45 129

Meat - Viande S12 2.7 1.7

Recreatonal and cultural services - Services
de losrs et culture 24 3.1 1.53

Operation of transport equipment - Dépenses
d'utihsation de vehicules personnels 8.8 6.2 1.27

Restaurants, cafes and hotels - Restaurants,
cafés et hotels 7.1 7.3 1.31

Clothing including repairs - Articles

d'habillement y compris les reparations 5.2 541 1.58
Fuel and power - Chauflage et éclarage 3.7 3.3 1.99
Note on table: The above companson relates to the year Note du tableau: La comparaison ci-contre est relatve a l'année
1990. 1t i1s based on respective national prices and an average 1990; elle est basee sur les prix nationaux respectfs et un taux de
exchange rate for the year of 0.215 Canadian dollars to 1 change moyen pour I'année de 0,215 Dollar canadien pour 1 Franc
French franc. The classification is international and does nol frangais. La nomenclature est internationale et ne correspond pas exac-
correspond exactly to those of the Consumer Price Index of tement a celles des indices de prix a la consommation de chacun des
each of the two countries. deux pays.

Source: Purchasing Power Parities and Real Expenditures, Source: Parités de pouvorr d'achat et dépenses réelles, OCDE, 1990
QECD, 1990.
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1.

(2)

Some Differences in Methodology

There are three main differences between the consumer
price indexes of France and Canada:

The coverage of the French index is based on the
concept of "household consumption” in the National Ac-
counts. The purchase and maintenance of dwellings and
nterest payments, whether for current consumption (as
in the Canadian index) or for investment, are not taken
Into account under this heading. The differences resulting
from using different concepts are substantial, as has
been shown in studies where the Canadian index was
reconstructed using different concepts of owner-occupied
housing(2).

The weights of the French index are updated in January
each year using the household consumption patterns of
the National Accounts for the latest available year; for
example, the Accounts for 1991 will provide the weights
to be introduced in January 1993. The chaice of a chain
index rather than a fixed weighted index, at least at the
level of detail (295 items) at which this operation takes
place, makes almost no difference to the resuits of cal-
culations but responds to a social demand strongly
voiced during the 1970s.

The irregular price movements observed in Canada for
penishable goods (fruits, vegetables, fish and shellfishy do
not appear in the French index. They are smoothed out
before beng incorporated nto the food index. More spe-
cifically, a volatile index is calculated each month for a
basket of goods representative of what 1s consumed
during the month. A moving twelve-month average of
this index 1s combined with the other indexes calculated
according to the usual method to form the food index,
then the overall index. The French method does, how-
ever, pose some problems, such as when harvests do
not quite follow the usual calendar and. more generally,
because there is a delay of nearly six months before the
real movement of prices in this part of the basket (in the
order of 4% of the total) can be observed.

Moare regular price movements also arise because end-
of-season sales are not monitored by the French index.
In fact, they are not as extensive as in Canada and are
stnctly regulated. It should be remembered that a high
proportion of the irregulantes in the Canadian index
come from sales and price wars.

As a result of these two differences, the French index s
smoother than its Canadan counterpan and no adjust-
ment for seasonal vanations is made to it. In the case of
the Canadian index, all major components, including
food, show seasonal movements.

These two important differences will disappear in Janu-
ary 1993, when France will adopt simiar methods to
most other countries, including Canada.

See "Alternative Concepts of Home Ownership in
the CPI", by T. Markle in the Consumer Price Index
catalogue of September 1992

Quelques difféerences de methodologie

Les deux indices de prix a la consommation frangais et canadien se
distinguent principalement par trois points:

1.

Le champ de lindice frangais est calqué sur ie concept de
"Consommation des ménages” dans la Comptabilité Nationale. A
ce ttre, on n'y prend pas en compte I'acquisition de logement par
les particuliers ou leur gros entretien. ni les intéréts verses, que
ce soit pour leur consommation courante (Comme dans I'indice
canadien) ou pour leurs nvestissements. La différence portant sur
le logement est substantielle comme des articles antérieurs 'ont
montré en reconstituant ce que serait I'indice canadien en utilisant
des concepts differents pour [a mesure des prix du logement en
propriete(2).

Les ponderations de l'indice frangais sont mises a jour chaque
année en janvier en utilisant la structure de la consommation des
menages telle qu'elle est retracée par les Comptes de la Nation
pour la dernére année disponible, par exemple: les Comptes
relatifs & 1991 seront utlises a partir de janvier 1993. Le choix
d'un indice-chaine plutdt que d'un indice a pondérations fixes, du
moins au niveau de détail (295 postes) ou cette gperation inter-
vient, n'apporie en fait guere de changement aux resultats des
calculs maris répond a une forte demande sociale expnmeée durant
les annees 70.

Les mouvements irreguliers de prix que I'on constate au Canada
pour les produits frais (fruits, légumes, poissons et crustaces) ne
se retrouvent pas dans I'ndice frangais; en effet, ils font 'objet
d'un lissage avant d'étre intégreés dans l'indice de ['alimentation.
Plus précisement, un “indice sensible” est calculé chaque mois
sur un panier de produits représentatif des consommatons du
mois; et c'est une moyenne mobile sur douze mois de cet indice
qut est agregée aux autres indices calcules selon la méthodologie
habituelle pour former I'indice de ['alimentation, puis I'indice
d'ensemble. Toutefois la methode frangaise pose quelques pro-
bléemes, par exemple lorsque les saisons chmatiques sont un peu
decalées par rapport au calendrier habituel, et plus géneralement
parce qu'elle traduit avec un retard de pres de six mois I'évolution
réelle des prix de cette part du panier (de I'ordre de 4% du total).

Dans le méme ordre d'idées, les soldes de fin de saison ne sont
pas retracées dans lindice frangais; Il est vrai qu'elles ne con-
naissent pas l'ampleur qu'elles revétent au Canada et qu'elles
sont strictement reglementees. Rappelons qu'une bonne part des
irrégularites qui affectent 'indice canadien proviennent des soldes
et guerres de prix.

En conséquence de ces deux differences, lindice frangais est
plus regulier que son équivalent canadien et aucune correction
des vanations saisonnieres ne lut est appliqueée; dans le cas de
I'ndice canadien, toutes les composantes majeurs dont
I'alimentation sont corngees.

Ces deux importantes différences vont disparaitre a partir de
janvier 1993, la France adoptant alors des méthodes plus proches
de celles de la plupart des pays dont le Canada.

(2) Voir "Traitements alternatfs du logement en propriété dans

l'indice des prix @ la consommation (IPC)" par T. Markle
dans la méme publication pour septembre 1992
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Starung on that same date, France will also publisih an index
excluding tobacco. The legislature considered that the high
taxes imposed on cigarettes and other tobacco products n
order to reduce its consumption should not have any other
consequences. Therefore, the use of the general index -
cluding tobacco for indexation purposes ts from now on
forbidden and only the new index excluding tobacco will be
used for indexation.

A Comparison of Weights

The weights used in the two countries are not easy t0
compare because the two indexes have different structures.
The French index distinguishes between three main con-
sumption groups: Food, Manufactured Goods and Services.
The Canadian index instead classifies consumption by func-
uon: thus, for example, the "Transportation” group ncludes
vehicle purchases and gasoline costs (Goods) as well as
driving lessons and taxi fares (Services). The following table
presents the French structure, highlighting a few subgroups
for which weights are different in the two countries.

CPI Weights Structure in the Two Countries
for 1989

A partir ge janvier 1993, la France publiera également un indice hors ’

tabac. Le législateur a considére que les taxes elevees qu'il Impose:
sur les cigarettes et autres produits du tabac pour en faire diminuer la
consommation ne devaent pas avoir d'autres conséguences: 1l est
donc dorénavant interdit d'utiiser I'ndice genéral y compns tabac
pour des fins d'indexation, seul ce nouve! indice hors tabac pourra
desormais servir pour cet objectf.

Une comparaison des pondeérations

La comparaison des pondérations utilisees dans les deux pays n'est
pas facile du fait de 1a structure différente des deux indices; l'indice
francais distingue trois grands groupes de consommation: Alimen-
tation, Produits manufacturés et Services; I'indice canadien classe
plutdt les consommations par fonction: ansi on trouve dans le groupe
"Transport" aussi bien l'achat de vehicules, les frais d'essence
(Biens) que les cours de conduite ou les tanfs de taxi (Services). Le
tableau ci-dessous reprend la structure frangaise en mentonnant
quelques sous-groupes pour lesquels les pondérations different sen-
siblement d'un pays a l'autre.

Structure des pondérations des IPC dans les deux
pays pour 'annee 1989

Main components of indices and
selection of particular groups

French weights Canadian weights(1)

Composantes principales des indices Pondeérations Pondérations
et sélection de groupes particuliers frangaises canadiennes(1)
Food - Alimentation 23.37 16.25
Alcohol - Boissons alcoolisees 2.41 3.82
Manufactured goods — Produits manufactures 43.29 39.40
Clothing and textiles - Habillement et articles textiles 9.02 8.69
Other manufactured goods - Autres produits manufactures 34.27 30.71
Purchase of automotive vehicle - Achats de vehicules 4.85 8.19

Gasoline - Essence 4.15 3.09

Tobacco - Tabac 3.28 2.10

Services - Services 33.34 28.81
Rent - Loyers 7.22 7.56

Health services(2) - Sante(2) 447 0.85
Restaurants, cafes - Restaurants, cafés 6.40 5.08

(1) The Canadian weights do not total 100% because the coverage of the Canadian CPI is broader than that of the French CPL

in particular, it includes owned housing.

(1) Le total des pondérations canadiennes n'atteint pas 100% car la couverture de I'lPC canadien est plus large que celle de
I'IPC frangars, il comprend en particulier le logement en propriete.
(2) In contract with the Canadian system. the heaith expenditures in France are first pard by the consumer and then

reimbursed by Social Security.

(2) En France. les dépenses de santé sont d’abord payées par le consommateur purs remboursées par ['organisme de

Sécurite Sociala, contrairement au systeme canadiern,
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TABLE -5 TABLEAU -5
Consumer Price Indexes for Canada, Indices des prix a la consommation pour ie Canada,
Major Components and Special Aggregates, composantes principales et agregats speciaux,
(Not Seasonally Adjusted)(7) 1974-1992, 1986 = 100 (non desaisonnalises)(7) 1974-1992, 1986 = 100
Major compenents Special aggregates
Composantes principales Agrégats speciaux
Food Hous- Cloth- Transpor- Health  Recrea- Tobacco All-items  All-items  All-items Energy
ng ng tation and tion,  products excluding excluding excluding
personal reading and food energy food and
care and  alcoholic energy
education beverages
Aliments Habi- Habil- Trans-  Santé et Loisirs,  Produits Ensemble Ensemble Ensemble  Energie
tation lement ports somns lecture  du tabac sans les sans  sans les
person- et et aliments I'énergie  aliments
nels formation boissons et
alcoolisees I'énergie

Annual average - Moyenne annuelie:

1974 39.0 403 51.9 361 40.7 46.8 31.0 40.3 412 42.2 28.1
1975 44.0 443 55.0 403 454 517 34.8 443 455 46.3 32.0
1976 452 49.2 58.1 44.7 493 54.8 37 48.5 48.7 50L3 36.9
1977 48.9 53.8 62.0 47.8 529 578 399 523 52.4 54.0 413
1978 56.5 57.9 64.4 50.6 56.7 59.6 431 SOWL 571 5743 45.2
1979 63.9 61.9 70.3 5589 619 63.7 46.2 60.1 62.2 61.7 496
1980 70.8 66.9 78.6 62.6 68.0 69.7 514 66.1 68.3 67.5 57.6
1981 78.9 758 84.2 74.1 75.4 76.8 58.0 74.6 75.8 74.8 74.9
1982 84.6 84.7 88.9 84.5 834 834 67.0 83.4 83.3 82.9 89.7
1983 87.7 90.4 92.5 88.7 89.2 88.8 75.5 88.7 88.0 88.0 96.7
1984 92.6 93.8 94.7 92.5 92.7 91.8 81.6 923 91.7 g91.4 10,0
1985 95.2 97.1 97.3 96.9 95.9 395.6 894 96.2 95.1 95.0 1037
1986 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 1070
1987 104.4 104.0 104.2 103.6 105.0 105.4 106.7 104.3 104.6 104.6 1006 ‘
1988 107.2 108.6 109.6 105.6 109.6 1113 114.6 108.9 109.1 109.6 1043.2
1989 Tilis 114.3 1141 1111 114.4 116.2 125.2 114.7 114.7 115.6 106.8
1990 115.7 119.5 1173 1173 120.0 1213 136.1 1203 119.7 120.7 11574
1991 121.2 124.7 128.4 119.4 128.4 130.2 159.5 127.3 126.5 127.8 123.2
1991:

J 120.9 124.0 124.4 122.6 127.6 128.0 143.9 126.0 124.6 1255 1321
F 120.9 1239 127.7 120.2 127.6 129.2 1443 125.9 125.1 126.1 124.7
M 1213 123.6 129.3 118.7 127.6 129.4 156.0 126.4 125.9 127.1 120.6
A 121.8 123.8 129.2 117.7 128.5 1293 157.2 126.4 126.1 127.2 118.6
M 122.0 124.2 128.9 118.5 128.8 129.6 162.0 1271 126.5 127.6 12241
J 1243 1245 128.6 1185 129.0 129.4 163.0 127.2 127.0 1278 1225
J 1123L5 124.9 129.0 119.1 129.0 1285 163.4 127.6 1271 128.0 1241
A 122.0 125.2 130.1 1195 128.7 1296 163.8 128.0 127.2 128.5 123.8
S 1204 125.3 129.2 1193 128.5 131.9 164.1 128.1 127.0 128.6 124.5
0 119.4 125.6 128.9 118.5 128.0 132.1 165.3 128.1 126.9 128.8 1221
N 119.6 125.7 128.3 120.5 128.8 132.1 165.2 128.6 127 .4 129.3 122.2
D 118.7 125.5 1271 119.3 128.8 132.1 165.2 128.1 126.9 128.9 120.6
1992:

J 119.7 125.9 127.6 1204 1294 130.6 166.6 128.6 127.2 129.1 124.2
F 119.9 126.0 130.4 119.1 129.2 131.4 166.9 128.7 127.6 129.6 121.0
M 120.4 125.9 130.6 120.5 129.4 131.7 167.4 129.1 128.1 130.0 120.3
A 1209 125.8 130.1 120.7 131.0 131.1 168.2 129.1 128.2 130.0 1204
M 120.6 126.1 129.8 121.2 131.0 131.3 168.8 129.4 128.3 130.2 1221
J 121.6 126.0 129.2 122.3 131.1 131.3 169.3 129.5 128.4 130.2 1241
J 1214 126.5 128.5 123.3 1321 131.7 169.4 130.0 128.7 130.5 126.5
A 121.2 126.6 130.6 1221 132.2 1318 170.1 1301 128.8 130.7 125.0
S 120.7 126.5 129.7 121.7 132.2 132.8 170.1 130.0 128.6 130.6 124.3
(0] 120.6 127.0 1304 121.6 1323 1329 1702 130.3 128.9 131.0 1280
N 120.8 127.2 128.8 124.7 132.7 188'2 170.6 131.0 129.5 181.6 1254 ‘
D

(1) For information on the continuity of the series see "Techmcal Notes (The Consumer Price Index) - Weights and Linking" a: ithe
end of this publication.

(1) Pour informaton concernant i'aspect continue des series voir "Notes techniques (L'indice des prix & la consommation) -
Pondérations et enchainement” a la fin de cette publication.
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TABLE - 6

All-items Consumer Price Index

(Not Seasonally Adjusted), by City, 1987-1992, 1986 = 100

TABLEAU - 6
Indice d’ensemble des prix a la consommation
(non desaisonnalisé), par ville, 1987-1992, 1986 = 100

Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual
average
Janv. Fév. Mars Avril Mai Juin Juil. Aout Sept. Oct. Nov. Deéc. Moyenne
annuelle
St. John's:
1987 1011 101.7 1021 102.4 102.7 103.0 1034 103.3 103.0 1040 1040 1042 102.9
1988 104.0 104.3 1046 104.9 104.8 105.2 105.6 105.9 105.9 106.0 106.5 106.2 105.3
1989 106.2 1071 107.8 108.1 108.9 100.5 110.0 110.3 1101 1104 1106 110.8 109.2
1990 W'mS 112.5 1129 1126 1126 1131 1139 114.3 114.7 SIS 116.1 116.5 1139
1991 119.6 113.8 121.0 121.2 121.3 121.6 121.7 121.7 121.4 121.1 120.9 120.0 1209
1992 120.6 121.6 1221 122.4 122.2 122.6 1224 122.2 122.2 122.6 122.7
Charlottetown-Summerside:
1987 101.6 102.0 102.4 102.9 102.8 103.4 104.2 104.2 104.3 104.8 1061 105.0 103.6
1988 105.2 106.0 106.4 106.7 106.9 107.2 107.8 108.5 108.3 108.8 108.7 108.5 1074
1989 108.6 109.0 109.7 110.0 111.0 1116 112.4 1121 113.0 1131 113.8 113.5 111.5
1990 1141 1149 1154 116.4 116.4 116.9 117.2 19717 118.2 118.6 119.2 1201 1171
1991 124.7 12518 126.0 125.9 125.5 125.9 126.1 126.2 126.2 126 6 126.8 1258 125.9
1992 125.7 126.0 126.8 126.9 126.5 126.6 126.8 127.1 1271 127.2 1279
Halifax:
1987 102.1 102.7 102.9 103.0 1031 103.0 103.9 103.9 103.6 1040 1051 105.3 103.6
1988 105.2 1059 106.4 106.7 106.5 106.9 107.9 108.4 107.8 108.4 109.2 108.9 107.4
1989 109.5 109.9 110.2 1109 112.3 112.8 113.7 1137 1136 1138 1145 114.7 1125
1990 1T 116.4 116.8 116.8 117.5 117.8 118.5 118.6 119.0 1194 120.7 121.6 118.2
1991 124.8 125.0 12515 124.8 125.1 125.0 1251 124.8 125.2 125.2 126.0 125.2 125.1
1992 125.2 125.7 126.5 126.7 126.3 126.5 126.4 126.3 126.1 126.0 126.8
Saint Johm:
ra37 101.2 1015 102.0 102.6 102.8 103.0 103.6 103.6 103.5 104.7 104.9 104.9 103.2
1988 105.3 105.5 105.3 105.3 105.4 106.0 107.2 107.6 107.8 107.8 108.3 108.2 106.6
1939 109.0 109.3 109.5 1104 111.4 1121 1131 ) 112.7 112.8 113.2 113.2 L7
1290 114.0 1154 1154 115.9 115.7 116.0 116.7 116.8 117.2 118.3 119.2 119.8 116.7
1991 12315 1237 123.8 123.8 124.0 124.3 124.6 124.5 124.6 124.5 125.3 1248 124.3
1992 124.6 125.0 125.5 124.7 125.1 125.1 125.2 125.4 12551 125.5 126.1
Quebec:
1987 101.9 102.5 102.8 103.0 103.5 103.9 1045 104.3 104.3 1050 1056 1054 103.9
1988 105.7 106.3 106.6 106.9 1071 107.3 107.9 108.2 108.3 108.6 108.8 108.8 107.5
1989 108.9 109.9 110.2 110.7 111.8 1121 112.5 112.4 1126 113.5 1136 1132 111.8
1990 114.3 114.8 1151 1149 115.5 116.0 116.7 116.9 117.0 1184 119.3 119.5 116.5
1991 123.7 123.9 124.6 1249 125.2 125.7 125.4 125.6 126.0 126.2 126.3 125.4 125.2
1992 126.5 126.8 126.9 127.1 127.4 127.5 127.6 127.5 127.3 127.9 128.4
Montreal:
1987 102.2 102.8 1031 103.5 104.0 104.4 104.9 104.8 105.1 105.8 106.5 106.4 104.5
1988 106.4 107.0 1074 107.7 108.2 108.3 108.8 109.2 109.2 109.7 1101 110.2 108.5
1989 110.5 1114 1116 1121 113.2 113.8 1144 1143 1141 114.7 il ISk 1146 113.3
1990 115.8 116.3 1167 116.6 117.3 117.7 118.2 118.4 1189 120.1 120.9 120.8 118.1
1991 125.3 11253 126.1 126.2 126.8 127.3 127.3 127.4 127.5 127.7 127.9 127.5 126.9
1992 128.5 128.5 128.7 128.7 128.8 129.1 129.6 129.5 129.5 129.9 130.4
Ottawa:
1987 101.8 102.5 102.8 103.4 103.4 103.7 104.4 104.5 104.7 105.2 105.6 105.5 104.0
1988 105.7 106.3 106.9 107.1 107.9 108.3 108.9 109.3 109.2 109.7 1101 110.3 108.3
1989 110.9 eSS 111.9 112.1 113.0 113.6 114.4 1145 114.8 115.6 116.0 116.0 113.7
1990 116.9 117.8 117.9 117.9 1183 118.7 119.3 119.5 119.8 120.6 121.3 U2ALS 11941
1991 124.6 124.9 1253 125.2 125.9 126.3 126.3 126.5 126.2 126.1 126.7 126.3 125.9
1992 126.7 126.7 126.9 127.0 127.2 127.4 127.7 128.0 128.0 128.4 128.7
Toronto:
1987 102.7 103.3 1038 104.5 105.3 105.7 106.7 106.8 106.8 106.9 107.2 107.3 105.6
1288 107.6 108.1 108.6 109.2 110.5 TEIEN 111.7 1121 112.2 113.0 11535 1136 110.9
1929 114.3 1,152 1158 116.3 S 118.2 119.0 1191 119.2 119.8 120.2 120.3 117.9
1990 121.0 121.9 1223 122.2 122.7 123.3 1240 1239 124.0 1250 1256 1251 1234
1991 127.4 127.3 127.8 127.8 128.7 129.4 129.6 129.6 129.1 128.7 129.2 128.6 128.6
1992 128.7 128.9 129.4 129.3 129.6 129.9 130.2 1301 129.7 1300 1306
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TABLE - 6 (Continued) TABLEAU - 6 (Suite)
All-items Consumer Price Index Indice d'ensemble des prix a la consommation
(Not Seasonally Adjusted), by City, 1987-1992, 1986 = 100 (non desaisonnalise), par ville, 1987-1992, 1986 = 100
Jan. Feb.  March Apni Mty Jung July Aug. Sept. (0] Nov Dec Annual
average
Janv. Fév. Mars Avril Mai Juin Juil. Aoit  Sept. Oct. Nov. Déc.  Moyenne
annuelle

Thunder Bay:

1987 101.5 101.9 102.0 102.3 102.6 1031 104 .1 104.1 1041 104.3 104 .4 104.8 103.3
1988 104.9 105.7 106.0 106.3 107.4 107.3 108.1 108.7 108.6 109.0 109.2 109.4 107.6
1989 110.0 110.6 111.1 111.8 112.7 1133 114.0 1141 113.9 114.5 114.9 114.9 113.0
1990 115.6 116.1 116.4 116.1 116.7 1175 118.2 118.2 118.5 119.6 120.4 120.4 117.8
1991 123.2 123.4 124.0 123.7 124.0 125.1 125.1 125.1 125.2 125.2 125.6 125.0 124 6
1992 125.8 126.1 126.5 126.6 126.7 127.1 127 4 1275 127.2 127.3 128.1

Winnipeg:

1987 102.2 102.2 102.8 103.2 104.6 104.7 104.4 105.0 104.7 104.5 105.8 105.8 104.2
1988 105.9 106.0 107.2 107.9 108.0 108.3 108.6 109.2 109.7 110.5 110.4 110.8 108.5
1989 111.2 111.6 1121 1122 1132 113.1 114.7 114.8 114.9 115.0 116.0 115.7 113.7
1990 116.4 117.0 117.6 117.6 118.0 118.6 1191 119.4 119.7 120.7 121.3 121.7 1189
1991 124.3 124 1 124.6 124.5 124 .4 125.0 125.4 125.6 125.6 125.0 126.3 125.7 125.0
1992 125.7 125.6 125.8 126.5 125.9 126.6 127.2 127.5 127.8 127.3 128.2

Regina:

1987 102.2 102.7 103.2 103.3 104 .1 104.1 106.5 106.6 106.2 106.2 107.2 107.3 105.0
1088 108.0 108.4 108.7 108.8 109.0 109.1 109.8 1101 109.6 110.3 110.8 110.7 109.4
1989 111.5 112.2 112.7 112.2 114.4 114.7 115.6 115.6 115.6 115.7 116.2 115.8 114.4
1990 116.4 117.7 118.3 118.4 118.5 1191 119.9 119.9 119.9 120.7 120.6 121.3 119.2
1991 124.0 1234 1243 126.1 126.4 125.9 127.0 127.0 126.3 126.6 125.2 124.9 1256
1992 125.3 1254 126.0 125.7 127.2 1271 127.6 128.2 128.0 128.2 128.8

Saskatoon:

1987 1021 102.4 102.9 103.2 103.7 103.8 106.4 106.4 106.6 106.7 107.5 107.7 105,48 .
1988 108.2 108.8 109.0 109.2 109.4 109.6 109.9 1101 110.0 110.6 110.8 110.8 1007
1989 113 1121 1125 112.7 113.7 114.3 1151 115.3 115.1 115.2 115.9 115.7 1Ls
1990 116.2 117.7 117.9 118.0 1182 118.8 1194 119.5 119.9 120.7 121.3 121.6 11401
1991 1245 124.0 124.2 1258 126.2 125.6 126.0 126.3 126.3 125.7 125.1 124.4 125.3
1992 124.5 124.6 125.0 125.2 126.5 126.7 127.0 126.9 127.0 127.0 127.6

Edmonton:

1987 101.3 101.5 101.9 102.9 104.0 104.8 105.6 105.7 105.7 105.5 105.8 105.8 104.2
1988 105.5 105.8 106.4 107.0 107.3 1071 107.3 107.4 107.6 107.6 107.6 108.0 1071
1989 108.7 109.0 110.0 1104 111.8 1124 113.0 1129 1131 113.2 113.6 113.8 111.8
1990 114.8 115.0 115.4 116.1 116.7 1174 118.4 118.7 1191 120.1 120.9 120.5 1178
1991 123.9 1225 123.1 1234 124.6 124 6 125.2 125.3 125.2 124.8 125.2 124.6 124.4
1992 1254 125.3 126.0 126.0 126.2 126.7 127.2 127.3 127.3 126.8 127.6

Calgary:

1987 101.5 101.6 101.8 102.8 103.6 104.4 105.0 105.0 104.6 104.7 104.9 105.5 103.8
1988 105.6 105.3 106.3 106.7 106.6 106.6 1071 107.0 107.0 107.1 107.0 106.3 106.6
1989 106.8 107.7 108.5 108.6 1101 111.0 112.0 121 112.7 1126 113.0 113.5 110.7
1990 114.5 115.1 1154 116.3 116.6 117.4 118.0 118.4 118.9 119.7 1204 120.5 117.6
1991 123.9 122.9 123.6 123.3 124.3 124.6 125.5 125.9 125.7 125.3 125.6 125.0 124 .6
1992 125.2 125.7 126.1 126.0 126.0 126.1 126.6 126.6 126.5 126.5 1274

Vancouver:

1987 101.2 101.9 102.3 102.2 102.7 102.7 103.6 103.6 103.9 1041 104.6 104.5 1031
1988 1051 104.9 106.0 106.3 106.4 106.3 107.2 107.2 107.7 108.0 108.4 108.0 106.8
1989 108.9 109.4 110.1 109.7 110.8 1111 1119 1123 112.8 1134 113.7 113.8 111.5
1990 1151 115.8 116.2 116.5 116.9 117.5 117.8 118.1 118.8 119.2 120.1 119.7 117.6
1991 123.0 123.2 123.3 123.3 12385 124.0 123.9 123.9 124.1 124.1 124.6 124.0 123.7
1992 125.4 125.6 126.3 126.8 127.0 127.0 127.7 1279 127.7 128.3 129.3

Victoria:

1987 100.4 100.6 102.1 101.4 102.2 102.3 102.9 103.0 102.9 103.6 104.2 104.2 10%8
1988 105.1 104.7 1056.3 106.0 106.0 106.1 106.5 1071 107.4 107.5 107.7 107.8 10C. %
1989 108.4 109.0 109.3 110.0 110.7 110.9 111.7 112.0 1125 1131 113.6 1136 1112 ‘
1980 114.1 115.0 115.7 115.9 1164 117.0 117.5 117.9 118.2 118.6 119.5 119.6 1499
1991 123.0 123.4 123.7 123.5 123.8 124.3 1241 124.0 124.0 123.9 124.5 123.9 1228

1992 124.6 1251 1254 125.8 126.2 126.4 127.0 127.0 126.6 127.3 127.9
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TABLE - 6 (Concluded)
All-items Consumer Price Index
(Not Seasonally Adjusted), by City, 1987-1992, 1986 = 100

TABLEAU - 6 (Fin)

Indice d'ensemble des prix a la consommation

{non desaisonnalise), par ville, 1987-1992, 1986 = 100

Jarn. Fab March April May June

July

Augy. Sept. QOct. Nov. Dec. Annual
average
Janv. Fev. Mars Avril Mai Juin Juil. Aout Sept. Oct. Nov. Deéc. Moyenne
annuelle
Whitehorse:
1987 101.6 101.9 102.0 102.1 102.8 1028 103.9 104.1 103.8 103.4 104.0 104 4 103.1
1988 104.2 104.6 105.3 1054 1059 105.9 106.4 106.7 106.4 106.9 107.2 107.3 106.0
1989 107.7 107.7 108.7 1087 109.7 1101 1108 1109 1110 1112 111.8 1120 110.0
1990 1122 1127 1128 1134 1138 1142 1151 1154 11516 1 11610) “®R16.5m 1168 114.5
1991 120.8 121.2 121.8 122.1 121.8 121.9 122.2 122.2 122.5 122.4 122.7 1224 122.0
1992 122.4 122.6 123.5 122.8 122.8 122.8 123.3 123.5 123.2 123.1 123.7
Yellowknife:
1987 102.2 102.2 102.5 102.7 104.0 103.8 105.0 105.2 104.7 104 .4 104.9 105.0 103.9
1988 104.5 105.6 106.4 106.8 106.8 106.4 107.2 107.6 107.2 107.6 108.0 108.1 106.9
1989 108.5 1084 1087 1099 1113 111.2 1119 1117 1120 1125 1128 1129 111.0
1990 1131 1139 1143 1144 1155 1153 1164 1166 1166 1170 1174 118.0 1157
1991 121.7 121.8 122.7 122.8 123.6 123.1 123.5 124.0 1241 123.9 123.8 123.4 123.2
1992 123.8 124.1 124.5 124.1 1245 124.2 124.6 124.7 124.2 125.0 125.0
TABLE - 7 TABLEAU - 7
Consumer Price Index for Canada, Indice des prix a la consommation pour le Canada,
Goods and Services, (Not Seasonally Adjusted) biens et services, (non desaisonnalise)
1987-1992, 1986 = 100 1987-1992, 1986 = 100
Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual
average
Janv. Fév. Mars Avril Mai Juin Juil. Aout Sept. Oct. Nov. Dec. Moyenne
annuelle
Goods - Biens:
1987 102.1 102.5 102.9 103.3 104.0 104.5 104.9 104 .6 1046 105.0 105.6 105.4 104.1
1988 106.0 106.3 106.3 106.9 107.8 108.1 1085 108.6 108.6 108.7 109.1 109.0 107.8
1989 109.5 1104 1107 111.0 1127 1131 1413.7 1135 =034 1087, 1142 137 112.5
1990 1152 1158 1162 1158 1163 1170 MzZ3 w72 g2’ [hB.2 119~ 188 117.0
1991 122.2 121.6 122.5 122.4 123.2 124.0 123.9 123.8 1232 122.4 123.0 122.0 122.9
1992 123.0 123.0 123.6 123.7 1237 124.2 124.3 124.2 123.8 123.7 124.6
Services:
1987 1021 102.6 103.2 103.7 1041 104.3 105.5 105.9 106.0 106.3 106.5 106.9 104.8
1988 106.7 107.3 108.4 108.6 109.0 109.0 109.8 110.3 110.6 i11ES 1119 112.0 109.6
1989 1125 Thadia 1139 1145 1149 1156 1166 1170 1174 118.1 1184 1188 115.9
1990 119.1 119.9 120.4 121.0 121.6 121.8 122.8 1232 1239 124.8 125.2 125.3 1224
1991 128.5 129.0 129.0 1294 129.6 129.9 130.3 130.6 130.9 131.6 131.8 131.6 130.2
1992 131.8 132.0 132.2 i32:3 132.7 132.7 1334 133.6 1188Y 134.3 134.5
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TECHNICAL NOTES
(THE CONSUMER PRICE INDEX)

NOTES TECHNIQUES (L'INDICE DES
PRIX A LA CONSOMMATION)

Definition

The Consumer Price Index (CPI) is an indicator of changes in
consumer prices, as experienced by the target population.
The CPI is generally defined as a measure of price change
obtained by comparing, through time, the cost of a basket of
commodities, specified according to puchases made by the
target population in a certain reference period. Since the
basket contans commodites of unchanging or equivalent
guantity and quality, the index reflects only pure price
movement.

Separate CPI's are published for Canada and for 18 urban
centres, including Whitehorse and Yellowknife. These urban
centres were, in pant, selected mn order to have a
representative CPl in each province. Urban centre CPl's
ndicate which urban centres have higher (lower) rates of
pnice change (between one time period and another). They do
not indicate higher (lower) prices between urban centres or
between urban centres and Canada. Price level comparisons
between urban centres for a selected number of items in the
CPl "basket” are published separately n Consumer Prices
and Price Indexes, Catalogue 62-010, gquarterly.

Population Coverage

The CPI covers all private households in Canadian urban
centres with 1986 estimated populatons of 30,000 or more,
plus Whitehorse and Yellowknife. In 1986, there were 82
such urban centres, grouped into 34 urban-centre stratum.
These urban centres accounted for, in totai, ciose t0 75% of
the total current consumption in 1986 by ail spending units in
Canada (in both urban and rural areas).

Price Coverage

The prices used in the CPl calculaton are retal prices
inclusive of all excise and other taxes paid by consumers. The
selection of commodities, as well as outlets in which prices
are to be coliected, 1s judge mental (other than for rents), with
the sample designed to represent volume selling commodities
and outlets.

The number of prices required for a given urban centre
depends on the importance of the commodity and the urban
centre in total Canadian consumption and on the nature of the
commodity. For most commodities, the price collection for a
given month’s index is carried out within a four-week period,
starting in the third week of the previous month and ending in
the middle of the given month. Aithough pnces for most CPl
commodities are collected monthly, prices for commodites
having less frequent price change (e.g. property taxes,
electricity rates, efc.) are collected at intervals longer than one
month. Special pricings are carned out for any commodity
where there 15 evidence that significant prnce changes have
occurred between scheduled pricing periods.

Definition

L'indice des prix a la consommation {IPC) est un indicateur des
variations des prix a la consommation, telles que pergues par une
population cible. L'IPC est généralement defini comme une mesure des
vartations de prix obtenue par la comparaison dans le temps du cout
d'un panier de produits, determine selon les achats effectues par la
population cible durant une certaine periode de reférence. Puisque le
panier contient des produits de quantite et de qualité invarables ou
equivalentes, I'indice est ie produit umguement du mouvement des prix.

Des IPC distincts sont publies pour le Canada et pour 18 centres
urbains, incluant Whitehorse et Yellowknife. On a choisi en partie ces
centres urbains afin de disposer d'un IPC représentatf pour chaque
province. Les IPC des centres urbains indiguent lesquels parmi ces
derniers ont des taux superieurs ou infeérieurs de vanaton des prix
{entre deux penodes differentes). lls n'indiguent pas st les prix sont
superieurs ou nferieurs d'un centre urbain a I'autre, ou st ces derniers
sont, dans un centre urban donne, superieurs ou inférieurs aux
donnees relevees a l'echelle nationale. Les comparaisons entre les
niveaux de prix de differents centres urbains pour un certain nombre de
produits faisant partie du "panier” de I'lPC sont publi€es separement a
chaque tnmestre dans Prix @ la consommation et indices des prix.
n? 62-010 au catalogue.

Champ d’observation de la population

L'IPC couvre tous les ménages prnves des centres urbans canadie: s,
dont la population etait estmeée en 1986 a 30,000 habitants ou pius,
auxguels s’ajoutent Whitehorse et Yellowknife. £En 1986, on comptait
82 centres urbains correspondant a cette defimtion, regroupes dans 34
strates de centres urbains. Ces centres urbains représentaient
ensemble pres de 75% de la consommation totale enregistrée en 1986
pour toutes les unités de dépense du Canada (dans les secleurs tant
urbans que ruraux).

Champ d’observation des prix

Les prix servant au calcul de [IPC sont les prix de detal, taxes
d'accise et autres incluses, payes par les consommateurs. Le choix des
produits, ans: que celui des points de vente ou les prix dovent étre
recueillis, sont faits au juge (sauf pour les loyers), et 'echantilion est
congu de fagon a représenter les établissements a gros volume de
vente.

Le nombre de prix qu'ii faut observer dans un centre urbain donnée
depend de I''mportance du produit et du centre urbain dans I'ensemble
de la consommation canadienne, et de la nature du produit. Pour la
plupart des produits, la collecte des prix pour I'indice d'un mois donnée
est realisee au cours d'une periode de guatre semaines qui debute vers
la troisieme semaine du mois précédent et se termine au milieu du mois
visé. Les prix de la plupart des produits pris en considération dans I'lPC
sont recuellhis mensuellement, mais les prix gu changent moins
souvent, notamment les taxes fonceres, les tarfs de l'électnicite, etc.,
sont recuelllis a des ntervalles de plus d'un mois. Un releve de g«
special est effectue pour tout produst lorsqu’tl y a lieu de penser quw
vanation wikav@de i e 3'EE pvodiee anye les peadas Srdhvuas te
relevemisii
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Time Reference of the CPI

The CPI's for Canada, ten provinces and eighteen urban
ZEntres compare, in perceniage terms, prices in any given
aeriod to prices in the official base period, currently 1986. The
official tme base was changed from 1981 =100 to
1986 = 100 starting with the CPI for June 1990. The change
1s stnctly an anthmetical conversion which alters the mndex
levels but leaves the percentage changes between any two
penods intact (except for differences in rounding). Statistics
Canada will contnue to update and publish the Ali-items
indexes on a 1981=100 base (Victoria December
1984 = 100; Whitehorse and Yellowknife - March 1982 = 100)
along with therr 1986 = 100 counterparts.

Référence temporelle de I'lPC

Les IPC pour le Canada, les dix provinces et les 18 centres urbains
comparent, sous forme de pourcentage, les prix de toute perode
donnee aux prix de la pénode de base officielle, qui est présentement
1986. La pénode de base officielle a été changée de 1981=100 a
1986 =100 avec I'IlPC de jun 1990. Ce changement est stnctement
une conversion arithmetque qui modifie le niveau des indices mais
laisse les vanations en pourcentage entre deux peérnodes quelconques
inchangees (sauf pour les differences attribuables a I'arrondissement).
Statistique Canada continuera de mettre a jour et de publier des indices
d'ensemble sur la base de 1981=100 (décembre 1984 =100 pour
Victoria, mars 1982 = 100 pour Whitehorse and Yellowknife) en méme
temps que les indices sur la base de 1986 = 100.

Weights and Linking in the CPI

The CPl mantans fixed guantitative proportions between
commodities for the life of a given baskel. The baskets are
penodically updated, so that they take into account changes
N consumer expenditure patterns. In January 1989, the
basket reflecting the 1986 expenditure patterns replaced the
1982 basket, which had replaced the 1978 expenditure
patterns. The contnuity of the CPl series is maintained by
"linking” the corresponding indexes that reflect consecutive
baskets.

The CPI s calculated as a weighted average of particular
commodity price indexes. The weights are derived from
Family Expenditure Survey data. Text Table | compares
expenditure shares, corresponding to the latest three CPI
haskets, 1.e. those of 1978, 1982 and 1986. Expenditure
shares in Text Table 1 are expressed in two ways. Firstly, the
2xpenditure shares are expressed in survey year prices, i.e.
for 1986, they represent 1986 quantties at 1986 oprices; for
1982, 1982 quantiies at 1982 prices; and for 1978, 1978
quantties at 1978 prices. Secondly, in a second column, the
expenditure shares for 1982 and 1978 are also expressed In
1986 pnces. A companson of these expenditure shares with
those for 1986 refiects the quanttaive changes between the
latest CPI three baskets.

Poids et enchainement dans I'lPC

L'IPC maintient des proportions quanttatives fixes entre les produits
pour la vie d'un panier donné. Les pamers sont penodiquement mis a
jour, afin de tenir compte des variations dans la cumpositon des
dépenses de consommation. En janvier 1989, le paner base sur la
composition des depenses de 1986 a remplace le panier de 1982, qut
lu-méme avait remplace le paner basé sur la composition des
depenses de 1978. La continuté de la série de I'PC est maintenue au
moyen de "l'enchainement” des indices correspondants d'un panier a
I'autre.

L'IPC est caicule en tant que moyenne pondéree d'indices particuliers
de pnx de produits. Les poids sont bases sur les donnees de l'enquéte
sur les dépenses des familles. Le tableau explicatf 1 compare les parts
des depenses dans chacun des trois derniers paners de I''PC,
c'est-a-dire ceux de 1978, 1982 et 1986. Les parts des depenses dans
le tableau explicatf 1 sont exprimées de deux maneres. D’abord, les
parts de oépenses sont expnmeées en prix de l'annee d'enguéte,
c’est-a-dire pour 1986, elles representent des quantités de 1986 a des
prix de 1986; pour 1982, des quantités de 1982 a des prix de 1982; et
pour 1978, des quantites de 1978 a des prix de 1978. Puis, dans une
deuxiéme colonne. les parts des dépenses pour 1982 et 1978 sont
egalement expnmees en prix de 1986. Une comparaison de ces parts
des depenses avec celles de 1986 permel de mesurer les varations
quantitatives entre les trais derniers paniers de I'lPC.

TEXT TABLE - |

Comparison of the 1986, 1982, and 1978 Distribution of
Expenditures used in the Consumer Price Index, by
Major Component, for Canada

TABLEAU EXPLICATIF - |

Comparaison des ventilations des depenses de 1986, 1982 et
1978 utilisees pour l'indice des prix a la consommation, pour
les composantes principales, pour le Canada

Major components 1986 1982 1978 Composantes principales
expenditures expenditures expenditures(7)
Dépenses Dépenses de Depenses de
de 1986 1982 1978(1)
Expressed Expressed Expressed Expressed Expressed
in 1986 in 1982 In 1986 in 1978 in 1986
prices prices prices pnces prices
Exprmées Expnmées Exprimées Expnmées Exprimees
en prix en prix en pnx en prix en prix
de 1986 de 1982 e 1986 de 1978  de 1986
All-items 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 Ensemble
Food 18.1 20.0 19.8 21.5 20.2 Alments
Housing 36.3 38.1 37.6 35.5 34.9 Habitation
Clothing 8.7 8.4 7.9 9.6 8.3 Habillement
Transportation 18.3 15.8 15.6 16.1 17.5 Transports
Health and personal care 4.2 4.0 4.0 3.7 3.7 Sante et soins personnels
Recreation, reading, and education 8.8 8.3 8.3 83 8.1 Losirs, lecture, et formation
Tobacco products and Produits du tabac et boissons
alcohaolic beverages 5.6 54 6.8 5.2 7.4 alcoohsees

(1) The 1978 data were adjusted to be comparable with the classification system used for the 1982 and 1986 baskets.
(1) Les donnees de 1978 ont été modifiées de fagcon a correspondre au systéme de classification utilisé pour les pamers de 1982 et

1986.
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Weights and Linking in the CPI (Concluded)

The expenditure shares shown i Text Table | should not be
used as weights to reconstruct or reaggregate the pubhshed
CPt series. The methodology required to perform such
calculations is described in the The Consumer Price index
Reference Paper!!). Further explanations can be obtained,
upon request, from the Consumer Prices Section. Please note
aiso that the published CPI seres on a 1986 tme base 1S a
linked series and, as such, should not be mnterpreted or
calculated as a weighted average of the corresponding
component price indexes. In exceptional cases, the hnking
procedure may cause the percentage change and/or the level
of an aggregate index lo fall outside the range of its
component indexes.

Seasonal Adjustment of the CPI

The seasonal adjustment i1s performed, within each basket, at
the level of the seven major components, so that All-tems
and All-tems excluding Food are the weighted average of
therr components. The seasonally adjusted aggregates are
inked, in the same manner as the unadjusted indexes, to form
a continuous series since September 1978. The latest data
are incorporated n each month's caiculation, thus eliminating
the previous requirement for projected seasonal factors.

Percent Versus Index Point Changes

The movements of the indexes from one month to another are
expressed as percent changes, rather than changes n index
points. index pont changes are affected by the level of the
index, which in turn depends on the tme base of that index.
Changes between any tme pernod can readily be calculated
by dividing the index point difference between the two time
periods by the base period index, and muitiplying the result by
one hundred.

Whitehorse and Yellowknife Indexes

It has not yet been possible to develop an owned
accommodation index for these two centres comparable to
that in concept of the national CPI. The nature and the
relatively smail size of the housing market in these two
centres are such that Statistics Canada has been unable to
construct rehable price indexes for new houses. It was
decided that as an interm and only available alternative
measure, the price movement of rental accommodation would
be used fo represent that of owned accommodation. As a
consequence, the Ali-tems and shelter indexes published for
these centres are not comparable to those for Canada or for
any of the other sixteen urban centres for which a CPI ts
produced. The rent data used are collected on a quarterly
basis by the respective terntorial governments. For rents, the
data are incorporated into the consumer price indexes for
these two centres with a two month lag.

While indexes for Whitehorse and Yellowknife are available
starting in March of 1982, they are only ncluded in the
caiculation of the cliuml CP! ik Coanda damg ot L@
January 1985 date.

(1) See "The CunMuiinmr Oritw lickex ¢ ermans FPARom
Updating based on 1986 expenditures”. Catalogue
62-553. Occasional, pages 55-63 inciusive

Poids et enchainement dans I'IPC (fin)

Les parts des dépenses figurant au tableau explicatif 1 ne devraient pas
servir de poids en vue de reconstruire ou de réagreéger ia serie publiee
de I'IlPC. La méthodologie requise pour de tels calculs est décrite dans
le Document de référence de l'indice des prix a la consommation'’.
Vous pouvez obtenir sur demande des explications additionnelles en
vous adressant a la section des prix a la consommation. Veuiliez noter
également que Ia serie de I'lPC publiée sur la base temporelle de 1986
est une séne enchainée, et qu'a ce ttre, elle ne doit pas étre
interprétée ou calculée en tant que moyenne pondérée des indices des
prix des composantes correspondantes. Dans des cas exceptionnels, le
changement en pourcentage ou le niveau de I'ndice agrege pourrait, a
cause de la methode d'enchainement, dépasser I'étendue des indices
de ses composantes.

Désaisonnalisation de I'lPC

La desaisonnalisation s'effectue au sein de chaque panier au niveau
des sept pnncipales composantes, s1 bien que l'indice d'ensembile et
'indice d'ensemble sans les aliments représentent les moyennes
pondérées de leurs composantes. Les agregats desaisonnalises sont
enchaines, de la méme maniere que les indices non désaisonnalises,
afin de former une sene continue commengant en septembre 1978. Les
données les plus réecentes sont intégrées dans le calcul de chaque
mois, ce qui elimine I'exigence antérieure voulant que l'on assure la
projection des facteurs saisonniers,

Changements en pourcentage versus changements
en points d’indice

Les mouvements des wndices d'un mois a 'autre sont expnmes en
pourcentage plutét qu'en points d'indice. Le miveau de I'ndice qui
dépend de la base temporelie de cet indice a un effet sur les
changements en points d'indice. Les changements entre toute pénode
peuvent se calculer directement en divisant la différence en ponts
d'indice entre les deux penodes par I'indice de |1a periode de base et en
multipliant e resultat par cent.

Indices de Whitehorse et de Yellowknife

il n'a pas encore eté possible d'élaborer, pour ces deux centres, un
indice du logement en proprété qui soit conceptuellerment comparable a
celu incorporé a I'IPC national. La nature et la pehtesse relative du
marcheé de 'nabitation dans ces deux centres ont empéché Statistiqe
Canada de construre des indices de pnx fiables pour les maisons
neuves. Comme c’est ia seule mesure disponible, | a ete decide
d'utiiser, pour le moment, le mouvement des prix du logement en
location pour représenter celur du logement en propnete. En
consequence, les mndices d'ensemble et du logement publies pour ces
centres ne sont pas comparables a ceux du Canada ou d'aucun des
seize autres centres urbains pour lesquels un IPC est caicule. Les
données sur ies loyers utiisees sont recuerlies tnmestreliement par les
deux administrations pubhiques territoriales. S'agissant des loyers, les
données pour ces deux centres sont incorporées aux indices de prix a
la consommation avec deux molis de retard.

Bien que les indices pour Whitehorse et Yellowknife soient disponible a
partr de mars 1982, ils ne sont compns dans le calcul de I''PC officiel
P e CBomcm o 'B Somyter O IEvasr 1008 S8 imnanl
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consommation. Mise a jour fondeée sur les depenses de
1982, n° 62-553 au cataiogue, hors serie, pages 55 a 63
inclusivement.
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E very day you read news items
about recveling, water pollution,
industrial emissions or the depletion of
the ozone layver. Unfortunately. these
reports are often fragmented, making it
difficult to get a complete picture of
Canada’s pliysical environment.

Human Activity and the Environment is
written Lo help vou understand the links
between our popuiation, socio-economic
activities and our environment. You'll
see, for example, how the purple
loosestrife and zebra mussels are
spreading throughout inland waters

and the cffect they have.

CASE STUDY: A statistical profile of an

. (Intario river basin Is aiso included as

4 case study ta demonstrate how

soclo-economic informatlon can be

linked with physical data at a local level.
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DU CANADA

V()us lisez wus les jours des articles

traitant de recyclage, de la pollution
de I'eau, des émissions de gaz indus-
trielles ou de la diminution de la couche
d'ozone. Malheureusement, ces rapports
sont trop souvent fragmentés et il devient
difficile de se falre une parfaite Idée de
I'environnement physique du Canada.

Activité humaine et I'environnement est
écrit afin de vous aider & comprendre les
liens entre potre population, nos activités
socio-économiques ¢l notre environ-
nemenl. Vous verrez, par exemple,
commenl les salicaires et les dreissna
sont réparties a travers les eaux
intéricures ct quels en sont leurs effets.

ETUDE DE CAS : un profll statistigue du bassin

hydrographique de I'Ontario est également présenté,

comme étude de cas, en vue de montrer comment

i'information soclo-économigue peul étre mise en rapport

avec les données physiques a un endroit donné.

Organized in three. easy-to-read sections: Population, Socio-
Economic Systems, and Environmental Conditions, this publication
examines our activities from a number of perspectives:

m resource consumplion

m waste generation

a monitoring the conditions of land, water, air and
living organisms

This unique bestseller highlights such fascinating detalls as:

m purchases of potential pollutants by Canadian households
a the importance of natural resources to the Canadian economy
= energy consumption by industry

If more convenient, FAX
your order lo:

{613) 951-1584, or contact
your local Statistics Canada
Reference Centre listed in
this publication.

Order your copy today!

Human Activity and the Environment,
(Catalogue No. 11-509F) $35 in
Canada, US $42 in the United States
and US $49 in olher countries.

Write to:

Publication Sales, Statistics Canada For faster ordering cail
Ollawa, Ontario 1-800-267-6677
. KR1A OT6 and use VISA or MasterCard.

L'ouvrage est divisé en trois parties importanles : la population,
les réseaux socio-économiques et I'état de U'environnement, qui
examine nos activités sous différents angles:

s la consommation des ressources naturelles

= la production des déchets

u la surveillance de I'état des terres, de I'eau, de l'alr el
des organismes vivants

Ce best-seller unique met en relief des détails aussi
fascinants que :

m les achats de polluants potentiels par les grandes
maisons canadiennes

= l'importance des ressources naturelles pour
I'économie canadienne

m fa consommation d'énergie par Industric

Commandez volre

exemplaire aujourd’hui!
Activité humaine et 'environ-
acment. (n° de catalogue
11-509F) 33 $ au Canada,

42 $ (US) aux Flats-Unis et

49 $ (US) dans les autres pays.
fcrivez A : Vente des publi-
cations Slallstique Canada
Otlawa (Ontario) K1A OT6

Sl vous le préférez, télécoplez votre
commande au (613) 951-1584,

ou conlactez volre centre de
consullation réglonal de Statistique
Canada, dont vous pouvez consulter
la liste dans la présenle publication.

Pour un service plus rapide,
composez sans frais le numéro
1-800-267-6677 et utliisez volre
carte Visa ou MasterCard.
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La publication qui
répondra a toutes

VoS questions sur

les pyramides de

sociétes au Canada

Inter-Corporate Ownership 1992
is the most comprehensive and authoritative souree of
information available on Canadian corporate ownership

Inter-Corporate Ownership tists over 65.000
corporations providing the names of all holding and held
companics, ownership percentages and the position of
cach within the overall corporate hicrarchy

Inter-Corporate Ownership is an indispensable
reference source lor researching

® Business-to-business marketing: who owns vout
corporate clients?

® Purchases: who owns vour suppliers?

® [nvestments: whal else does a company own or
control?

® Corporate competition: what do your competitors
owitand control?

Industrial development: in which province and
industry is a corporation active?

Inter-Corporate ()wnvmhlp 1992 (Cat. no. 61-517)

is available for $325 in Canada, US$390 in the United
States and US$455 in other countries. To order, write
Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa, Ontario,
K1A OT6. Or contact your nearest Statistics Canada
Reference Centre listed in this publication. For faster
ordering. fax your order to 1-613-951-1584. Or call toll-
free 101-800-267-6677 and use vour VISA or MasterCard

Licns de parenté entre sociétés 1992 est L source de
renseignemients ki plus fiable et ta plus exhaustive que
Fon puisse consulter sur les liens de parenté entre
SOCiCes canadiennes

Vous v trouverez une liste de plus de 65 000 sociétés
faisant ¢tat du nom de toutes les sociélés actionnaires ou
détenues. du degré de parenté exprimé en pourcentage el
de 1a position de chacune au sein de la hiérarchie globale
des entreprises

Liens de parenté entre soclétés constitue une source
de référence indispensable dans les domaines suivants

¢ Commercialisation entre SOci¢Les - qui sont les
proprictaires de vos societes clientes ?

® Achats: quisontles propriétaires de vos
[ournisseurs ”?

® Investissements ; quelles sociétés Fentreprise en
cause poss¢de-t-elie ou controle-t-elle ?

® Concurrence entre Soci€lés : quelles entreprises vos
concurrents possedent-its ou controlent-ils ™

& xpansion industrictle - dans quelle provinee et
dans quel secteur d'activite une sociéte oeuvre-
t-clle?

Liens de parenté entre sociéiés 1992

M 61-517 au Catalogue) se vend 325 S au Canada,
390 S US aux Elats-Unis et 455 S US A 'étranger. Pour
commander. écrivez a Vente des publications, Statistique
Canada, Oltawa (Outario), K1A OT6, ou encore
communiquez avee le centre régional de consultation de
Statistique Canada le plus proche (voir la liste figurant
dans [a présente publication). Pour commander

plus rapidement, t€léeopies votre commande au
1-613-951-1584. Ou composez le numéro sans frais
1-800-267-6677 el uliliscz voure carte VISA ou MasterCard




