
--rTJC$ OTATISTVZUE 
CANADA 

20 !9? 

LIBRARY 
nr 	rrur 

1! 1 1" I 

Catalogue 62-001 Monthly 

The 
consumer 

Ofim price index 
February 1992  

Catalogue 62-001 Mensuel 

L'indice 
des prix a Ia 
consommation 
Février 1992 

II 

II 
OP  

U Ii 1 4  I i I  i 
_ 

I e I Statistics Statistique 
Canada 	Canada Canadt'` a 



Data in Many Forms 	 Des données sous piusieurs formes 

Statistics Canada disseminates data in a variety of forms. in 
addition to publications, both standard and special tabulations 
are offered on computer print-outs, microfiche and microfilm, 
and magnetic tapes. Maps and other geographic reference 
materials are available for some types of data. Direct access 
to aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 
retrieval system. 

Statistique Canada diffuse les données sous diverses formes. Oute 
les publications, des totalisations habituelles et spéciales sent offerles 
sur imprimés d'ordinateur, sur microfiches et microfilms et sur bandes 
magnétiques. Des cartes et dautres documents de référence 
géographiques sent disponibles pour certaines sortes de données. 
L'accès direct a des données agregees est possible par le 
truchement de CANSIM, Ia base do données ordinolingue et le 
système dextraction de Statistique Canada 

How to Obtain More Information 	 Comment obtenir d'autres renseignements 

Inquiries about this publication and the listed documents 
should be directed to: 

Information and Current Analysis Unit, 
Prices Division, 

Statistics Canada, Otlawa, K1A 0T6 (Telephone: 951-9606) 
or to the Statistics Canada reference centre ri: 

St. John's 	(772-4073) 	Winnipeg 	(983-4020) 

Halifax 	(426-5331) 	Regina 	(780-5405) 

Montréal 	(283-5725) 	Edmonton 	(495-3027) 

Ottawa 	(951-8116) 	Calgary 	(292-6717) 

Toronto 	(973-6586) 	Vancouver 	(666-3691) 

Toll-free access is provided in all provinces and territories, 
for users who reside outside the local dialing area of 
any of the regional reference centres. 

Newfoundland and Labrador 	 1 -800-563-4255 

Nova Scotia, New Brunswick 
and Prince Edward Island 	 1-800-565-7192 

Quebec 	 1-800-361-2831 

Ontario 	 1-800-263-1136 

Manitoba 	 1 -800-542-3404 

Saskatchewan 	 1 -800-667-7164 

Alberta 	 1 -800-282-3907 

Southern Alberta 	 1 -800-472-9708 

British Columbia (South 
and Central) 	 1-800-663-1551 

Yukon and Northern B.C. 
(area served by 
NorthwesTel Inc.) 	 Zenith 0-8913 
Northwest Territories 
(area served by 
Northweslel Inc.) 	 Call collect 403-495-3028 

How to Order Publications 

Toutes deniandes de reriseignements au sujet do cette publication ou 
bus les documents énumérés doivent ètre adressées a: 
Sous-section de l'information et do l'analyse courante, 
Division des prix, 

Statistique Canada, Ottawa, K1A 0T6 (téléphone: 951 -9606) ou au 
centre de consultation de Statistique Canada a: 
St. John's 	(772-4073) 	Winnipeg 	(983-4020) 

Halifax 	(426-5331) 	Regina 	(780-5405) 

Montréal 	(283-5725) 	Edmonton 	(495-3027) 

Ottawa 	(951-8116) 	Calgary 	(292-6717) 

Toronto 	(973-6586) 	Vancouver 	(666-3691) 

Un service d'appel interurbain sans frais est offert, dans toutes los 
provinces et dans les territoires, aux utilisateurs qui habitent a 
l'extérieur des zones de communication locale des centres 
rOgionaux de consultation. 

Terre-Neuve et Labrador 	 1-800-5634255 

Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 
et lle-du-Prince-Edouard 	 1 -800-565-7192 

Québec 	 1-800-361-2831 

Ontario 	 1 -800-263-1136 

Manitoba 	 1 -800-542-3404 

Saskatchewan 	 1 -800-667-7164 

Alberta 	 1 -800-282-3907 

Sud de l'Alberta 	 1 -800-472-9708 

Colombie-Britannique (sud 
et centrale) 	 1-800-663-1551 

Yukon et nerd de Ia C.-B. 
(territoire desservi par Ia 
NorthwesTel Inc.) 	 Zenith 0-8913 

Territoires du Nord-Ouest 
(territoire desservi par Ia 
NorthwesTel Inc.) 	Appelez a frais virés au 403-495-3028 

Comment commander les publications 

This and other Statistics Canada publications may be 	On peut se procurer cette publication et les autres publications do 
purchased from local authorized agents and other community 	Statistique Canada auprés des agents autorisés et des autres 
bookstores, through the local Statistics Canada offices, or by 	librairies locales, par lentremise des bureaux locaux de Statistique 
mail order to Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa, 	Canada, ou en écrivant a Ia Section des ventes des publications. 
K1A 0T6. 	 Statistique Canada, Ottawa, K1A 016. 

1(613)951-7277 	 1(613)951 -7277 

Facsimile number 1(613)951-1584 	 Numéro du telécopieur 1(613)951-1584 

National toll free order line 1 -800-267-6677 	 Commandes: 1 -800-267-6677 (sans frais partout au Canada) 

Toronlo 	 Toronto 
Credit card only (973-8018) 	 Carte de credit seulement (973-8018) 
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SYMBOLS 	 SIGNES CONVENTIONNELS 

The following standard symbols are used in Statistics Canada 
publications: 

figures not available 
figures not appropriate or not applicable 

- 	nil or zero 
-- amount too small to be expressed 
p 	preliminary figures 

revised figures 
x confidential to meet secrecy requirements of the 

Statistics Act 

NOTE ON CANSIM 

Most of the data published in The Consumer Price index 
(Catalogue 62-001) and Consumer Prices and Price 
indexes (Catalogue 62-010) is also available in machine 
readable form through CANSIM (Canadian Socio-Economic 
Information Management System). In general, CANSIM 
provides a longer historical series. For further information on 
CAMSIM call (613) 951-8200 or write to Electronic Data 
Dissemination Division, Statistics Canada, R.H. Coats 
Building, Ottawa, K1A 0T6. 

Additional Information and Related 
Publications 

Detailed information on the methodology and concepts of the 
CPI is contained in The Consumer Price index Reference 
Paper, Updating Based on 1986 Expenditures, 
(Occasional), Catalogue 62-553. Information regarding the 
Family Expenditure Surveys is contained in two volumes: 
Family Food Expenditure, 1986, Catalogue 62-554, and 
Family Expenditure in Canada. 1986, Catalogue 62-555. 

Consumer Price Index series for Canada, the provinces and 
eighteen cities, in addition to other related price information 
are also available in Consumer Prices and Price Indexes, 
(Quarterly). Catalogue 62-010. In addilion, selected 
educational and promotional material is available. For these 
and further information, contact the Consumer Prices Section, 
Prices Division, Statistics Canada, Ottawa, Ontario Ki A 0T6 
(613-951-9606 or 613-951-9607). 

Pre-Recorded Information 

Selected information on the latest CPI is pro-recorded and 
available to the public at any time of the day. The telephone 
numbers providing this service are as follows: 

Les signes conventionnels. v;i't 	r 	.]flyP 	rriris'ri' 
los publications de Statistic: 

nombres non disporsH• 
n'ayant pas lieu de lii 

- 	néant ou zero 
- - 	nombres infimes 
p nombres provisoires 
r 	nombres rectifiés 
x 	confidentiel en vertu des dispositions de Ia Loi sur Ia statistique 

relatives au secret 

NOTE CONCERNANT CANSIM 

La pluparl des données publiées dans L',ndice des prix a Ia 
consommatcon ( n°  62-001 au catalogue) et Prix a Ia consommalion 
et indices des prix (n°  62-010 au catalogue) peuvent ètre obtenues, 
sous forme lisible par machine. de CANSIM (Système canaclien 
d'information socio-èconomique) Les series historiques sont 
gOndralement plus longues dans CANSIM. Pour plus d'informalion sur 
CANSIM, signaler (613) 951-8200 ou écrire a Division de Ia diffusion 
informatique des donnés, Statistique Canada, Immeuble R.H. Coats, 
Ottawa, K1A 0T6. 

Renseignements supplémentaires et publications 
connexes 

Les methodes et los concepts de l'IPC sont décrits en detail dans le 
Document do référence de l'indice des prix a Ia consommation, 
Mise a jour fondée sur los déperises de 1986. (hors sdrie), Wl 
62-553 au catalogue. Des renseignements au sujet des enquètes -, 
les depenses des families se retrouvent dans deux volumes distrii 
Dépenses alimentaires des families au Canada. 1986. no  62: 
au catalogue; et Dépenses des families au Canada, 1986. 
62-555 au catalogue. 

Des series d'indices des prix a Ia consommation pour te Canada, les 
provinces et dix-huit villes, ainsi que d'autres renseignements sur les 
prix sont publiés dans Prix a Ia consommation et indices des prix, 
(trimestriel), no  62-010 au catalogue. De plus, certains documents 
éducatifs et publicitaires soni disponibles. Pour plus de renseignements, 
communiquer avec Ia Section des prix a Ia consonirnation, Division des 
pox, Statistique Canada, Ottawa (Ontario) K1A 0T6 (613-951 -9606 ou 
613-951 -9607). 

Informations pré-enregistrées 

Certaines informations concernant le dernier IPC soot pré-enregistrees 
et sent disponibles au public en tout temps do Ia journee. Les numéros 
de téléphone pour ce service sont les suivants: 

National Capital Region 	 (613) 951 -7431 
	Region de Ia capitale nationale 	 (613) 951-7432 

Ontario 	 (416) 973-8302 
	

Ontario 	 (416) 973-5690 

The paper used in this publication meets the minimum 
requirements of American National Standard for Information 
Sciences - Permanence of Paper for Printed Library 
Materials, ANSI Z39.48 - 1984. 

Le papier utilisé dans Ia prèsente publication rèpond aux exigences 
minimales de "American National Standard for Information 
Sciences" - "Permanence of Paper for Printed Library Materials", 
ANSI Z39.48 - 1984. 
€1 
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Release Dates for the Consumer Price 	 Dates d'émission de l'indice des prix a Ia 
Index - 1992 	 consommation - 1992 

Index for the Month of 	 Release Date 	Indice pour le mOis de 	 Date d'emissiciri 

November - 1991 
December - 1991 
January- 1992 
February - 1992 
March - 1992 
April - 1992 
May - 1992 
June - 1992 
July- 1992 
August - 1992 
September - 1992 
October - 1992 
November - 1992 
December - 1992 

December 20, 1991 
January21, 1992 

February 21, 1992 
March 20, 1992 

April 16, 1992 
May 21, 1992 

June 19, 1992 
July 16, 1992 

August20, 1992 
September 18, 1992 

October 15, 1992 
November 19, 1992 
December 18, 1992 

January 21, 1993 

Novembre - 1991 
Décembre - 1991 
Janvier - 1992 
Fövrier - 1992 
Mars - 1992 
Avril - 1992 
Mat- 1992 
Juin - 1992 
Juillet- 1992 
AoUt - 1992 
Septembre - 1992 
Octobre - 1992 
Novembre - 1992 
Décembre - 1992 

20 décembre 1991 
21 janvier 1992 
21 Iévner 1992 
20 mars 1992 
16 avnl 1992 
21 mat 1992 
19juin 1992 

16 juullet 1992 
20 aoUt 1992 

18 septembre 1992 
15 octobre 1992 

19 novembre 1992 
18 décembre 1992 

21 janvuer 1993 
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NATIONAL HIGHLIGHTS 
	

POINTS SAILLANTS DE L'INDICE NATIONAL 

All-items 

The All-items Consumer Price Index (CPI) for Canada rose 
by 1.7% between February 1991 and February 1992 reach-
ing a level of 127.1 (1986 = 100) in the latest month. This 
12-month rise was similar to the 1.6% rise observed between 
January 1991 and January 1992. 

On a month-to-month basis, the All-items index for 
Canada edged up by 0.19 10 between January and February. 
This followed an increase of 0.5% observed in January. The 
2.2% increase in the Clothing index contributed predominantly 
to the overall upward pressure. Other noticeable contributors 
to the upward thrust resulted from Increases in the Recrea-
tion, Reading and Education index (0.6%), In the Housing 
index (0.1°/o) and in the Food index (0.2%). At the same time 
a substantial proportion of the above increases was dam-
pened by a drop of 1.1 % in the Transportation index. 

In seasonally adjusted terms, the All-items index moved 
up by 0.2% following a marginal 0.10/0  rise in January and no 
change in December 1991. 

The compound annual rate of Increase, based on the sea-
sonally adjusted index levels over the latest three-month 
period (November 1991 to February 1992) was 0.9%, down 
from the 1.3% rise observed for January. 

Indice d'ensemble 

Lindice densemble des prix a Ia consommatiOn (IPC) pour le Canada 
augmente de 1.7% entre fOvrier 1991 et févner 1992 pour atteindre 
127.1 (1986=100). Cette hausse sur douze mois est semblable a celle 
de 1 6% enregistrée entre janvier 1991 et janvler 1992. 

D'un mois sur l'autre, lindice densemble pour le Canada s'accroit 
de 0.1% entre janvier et février. La hausse en lanver avait été de 
0.5%. L'augmentation de 2.2% de l'indice de Itiabillement explique Ia 
plus grande partie de la pression a Ia hausse. Les autres facteurs 
appréciables sont les indices des loisirs, de la lecture et de Ia formation 
(0.6%), de l'habitation (0.1 0%) et des aliments (0.2%). Simultanément, 
une partie appreciable des hausses ci-dessus est atténuée par une 
chute de 1.1% de lindice des transports. 

Apres desaisonnalisation, lindice densemble s'accroit de 0.2%, 
aprés une hausse minime de 0.1% en lanvier et une variation nulle en 
décembre 1991. 

Le faux annuel compose daugmentation, base sur les niveaux de-
saisonnalisés des indices au cours de Ia dernidro période de trois 
mois (novembre 1991-février 1992), est de 0.9%. en baisse par rap-
port a Ia hausse de 1.3% relevée en janvier. 

TABLE - 1 TABLEAU - 1 
The Consumer Price Index and Major L'indice des prix a Ia consommation et 
Components (Not Seasonally Adjusted), composantes principales (non désaisonnalises), 
Canada, 1986= 100 Canada, 1986= 100 

Indexes Percentage change 
February 1992 from 

Indices Taux de variation 
FOvrier 1992 contre 

February January February January 	February 
1992 1992 1991 1992 	1991 

Février Janvier Février Janvier 	Février 

All-items 127.1 127.0 125.0 0.1 	1.7 Ensemble 

Food 119.9 119.7 120.9 0.2 	-0.8 Aliments 
Housing 126.0 125.9 123.9 0.1 	1.7 Habitation 
Clothing 130.4 127.6 127.7 2.2 	2.1 Habillement 
Transportation 119.1 120.4 120.2 -1.1 	-0.9 Transports 
Health and personal care 129.2 129.4 127.6 -0.2 	11 Sante et soins personnels 
Recreation, reading and education 131.4 130.6 129.2 0.6 	1.7 Loisirs, lecture et formation 
Tobacco products and Produits du tabac 
alcoholic beverages 166.9 166.6 144.3 0.2 	15.7 et boissons alcoolisées 

All-items excluding food 128.7 128.6 125.9 0.1 	2.2 Ensemble sans les aliments 
All-items excluding Ensemble sans les 
food and energy 129.6 129.1 126.1 0.4 	2.8 aliments et lénergue 

Goods 123.0 123.0 121.6 0.0 	1.2 Buens 
Services 132.0 131.8 129.0 0.2 	2.3 Services 

Purchasing power of the Pouvoir d'achat du dollar a Ia 
usumer dollar expressed consommation, (en cents) par 

rOnts. compared to 1986 78.7 78.7 80.0 rapport a 1986 

Al-items (1981 	= 100) 168.3 -. Ensemble (1981 	= 100) 



Food 

The Food index rose by 0.2% in February following an in-
crease of 0.8% in January. The latest rise resulted from 
increases of 0.1% posted by each of the indexes for Food 
Purchased from Stores and that for Food Purchased from 
Restaurants. (The discrepancy between the change in the 
total and the change in the components is due entirely to 
rounding effects). 

The 0.1%  rise in the index for Food Purchased from Stores 
resulted from a large number of offsetting price movements. 
Higher prices were found for fresh vegetables (notably for 
tomatoes and cucumbers), for fresh fruit (particularly for ba-
nanas and grapefruit), for beef, dairy products, bakery pro-
ducts and concentrated fruit juices. A large proportion of the 
increases was offset by lower prices mainly for carbonated 
beverages, pork, chicken, cured meat, prepared and ready 
cooked meat, eggs, fish, pasta products, cereal grain pro-
ducts, sugar and coffee. The price drops on many of these 
products resulted, in part, from price wars occuring in grocery 
stores in some of the eastern provinces and in some parts of 
Québec and Ontario. 

Over the 12-month period. February 1991 to February 
1992, the Food index declined by a lurther 0.8% following a 
drop of 1.0% reported for January. The latest drop was 
mainly attributable to a fall of 2.31 1. in the index for Food 
Purchased from Stores as the index for Food Purchased from 
Restaurants rose by 2.4%. The 12-month changes in the 
index for Food Purchased from Stores declined continuously 
since October 1991. 

All-items excluding Food 

On a month-to-month basis, the All-items excluding Food 
index edged up 0.100  in February after rising by 0.4% in 
January. The latest rise was explained by small increases in 
the Recreation, Reading and Education index (0.6%). the 
Housing index (0.1%) and in the Tobacco Products and 
Alcoholic Beverages index (0.2%). The 2.2% advance in the 
Clothing index was counterbalanced by a decline of 1.1% in 
the Transportation index. 

The latest 2.2% advance in the Clothing index followed a rise 
of 0.4916 in January but these were preceded by four months 
of continuous declines extended over September to December 
of 1991. In February, the Women's Wear index rose by 2.9% 
while the Men's Wear index climbed less rapidly by 1.7%. In 
addition, the Girls' Wear and Boys' Wear indexes rose by 
1.6% and 1.7% respectively. The latest increases were 
traceable to a large number of promotional prices and prices 
on seasonal items returning to their regular levels. 

The 0.6% increase in the Recreation, Reading and Education 
index was attributable mainly to a rise of 07% in the Re-
creation index. Much of the increase in the Recreation index 
was explained by a 9.2°'o average rise in quotations for 
packaged holiday tours. February marks the start of the high 
season for such types of vacation trips. Other less noticeable 
price increases were noted for sporting and athletic equipment 
and photographic goods. Some offsetting effects resulted from 
lower prices for selected home entertainment equipment and a 
drop in membership fees and dues associated with fitness 
centres. The Reading index rose by 0.3% following subscrip- 
lion increases noted for t..' 	 Wi.-I 	,ifl1 sr.vr II 

weekly and monthly mdi, 

Aliments 

L'indice des aliments enregistre une augmentation de 0 . - 
comparativement a 0.8% en lanvier. Cette derniere augiiliu 
atiribuable a un accroissement de 0.1% de lindice des aliments Ii 

hetés au magasin et do celui des aliments achetés au restaurant. (Li 
divergence entre Ia variation du total et celle des composante 
sexplique uniquement par los elfets de l'arrondissement). 

L'accroissement de 0.1% de l'indice des alinients achetés au magasin 
est imputable a un grand nombre de mouvements compensatoires. Le 
prix des legumes trais (notammerit aes tomates et des concombres), 
des fruits frais (en parliculier des bananes et des pamplemousses), du 
boeuf, des produits laitiers, des produits de boulangerie et des jus de 
fruits concentrés est en progression. tine partie importante des hausses 
est neutralisée par une diminution de prix, principalement pour los 
boissons gazeuses, le porc, le poulet, la viande de salaison, los prOp-
arations a base de viande et viandes cuites, les oeufs, le poisson, les 
pates alimentaires, les produits céréaliers, le sucre et le café. La 
diminution du prix dun grand nombre de ces produits s'explique en 
partie par des guerres de prix entre les magasins d'alimentation de 
certaines provinces de lEst et dans certaines regions du Québec et de 
l'Ontario. 

Au cours de la periode de douze mois allant de février 1991 a 
février 1992, l'indice des aliments baisse de 0.8%, aprés une dimiiu-
lion de 1.00/0  en janvier. Pour février, Ia baisse est due principalement 
a un recul do 2.3% de l'indice des aliments achetés au magasin. 
puisque celui des aliments achetés au restaurant s'accroit do 2.4%. 
Les variations d'un mois a l'autre de l'indice des aliments achetés au 
magasin baissent de façofl continue depuis octobre 1991. 

Indice d'ensemble sans les aliments 

D'un mois sur I'autre, lindice d'ensemble 
monte de 01 0 o en février, apres une hausse de u 4 	ir 

derniére augmentation résulte des faibles hausses de l'indice des lois 
de Ia lecture of do Ia formation (0.6%) ainsi que de ceux de l'habita.ioii 
(0.1%) et des produits du tabac et des boissons alcoolisées (0.2%). 
L'accroissement de 2.2% de l'indice de l'habillement est compensé par 
une baisse 1.1 % de celui des transports. 

La hausse de 2.2% de l'indice de l'habillement fait suite a une autre do 
0.40/a en janvier, mais elles ont étë précOdées de quatre mois de 
baisses continues entre septembre 01 décembre 1991. En fdviier. 
l'indice des vétements pour femrnes augmente de 2.9% tandis que 
celui des vétements pour hommes s'accroit moms rapidement (1.7 016). 

Par ailleurs, los indices des vêtements pour titles et garçons sont en 
hausse de 1.5°o et de 1.7%. Ces demméres hausses so ratlachent a un 
grand nombre de promotions et au retour des prix des articles saison-
fliers a un niveau normal. 

La hausse de 0.6°Jo de l'indice des loisirs. de Ia lecture et do Ia 
formation rOsulte avant lout d'un accroissement de 0.7% de l'indice des 
loisirs, dont la plus grande partie est représentOe par un relévement 
moyen de 9.2% du prix des voyages organisOs tout compris. Février 
marque le debut de Ia haute saison pour ce genre de voyages. On 
reléve d'autres augmentations de prix moms rnarquantes pour le 
materiel de sport et d'athlé;sme et les produits photographiques. La 
diminution du prix de certains types de materiel de divertissemeni au 
foyer et Ia baisse des cotisations pour les centres de conditionnement 
ont eu des effets compensatoires. L'indice de Ia lecture augmente de 
0.3% en raison de la maloration des abonnements pour deux quotidens 

ier)r1 	i'irs 	I 
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The 0.1% rise in the Housing index reflected a large number 
of offsetting price movements. Higher charges were posted for 
ented accommodation and for services related to child care, 
:)asiC telephone and water. Higher prices were also observed 
or household textiles, selected furniture and appliances and 
horticultural goods. Offsetting these advances, to a large ex-
lent, were declines in owned accommodation charges largely 
due to lower mortgage interest costs and a further drop in 
new house prices. Other price dechnes were noted for fuel oil 
and piped gas, pet food, detergent and soap, household 
chemical specialties and paper products. Some further de-
clines in traveller accommodation charges were observed. In 
addition, long distance telephone charges to some countries 
of Western Europe felt. 

The drop of 1.1 % in the Transportation index exerted a major 
dampening effect on the overall performance of the All-items 
excluding Food index. The Private Transportation and the 
Public Transportation indexes fell by 1.1% and 0.8% respec-
tively. The fall in the former was due to a 5.2% drop in 
gasoline prices continuing the trend in falling prices noted 
since October. In February 1992 gasoline prices were 8.5% 
below their levels a year ago. A drop of 2.3% in air fares 
explained the latest fall in the Public Transportation index. 
Lower excursion fares in Canada and to some European 
destinations and a decline in domestic "seat-sale" prices 
caused the overall fall in air fares. 

A rise of 0.2% in the Tobacco Products and Alcoholic Bev-
erages index and a drop of 0.2% in the Health and Personal 
Care index contributed marginally to the overall change. The 
increase in the former was caused by a 0.4% rise in the 
prices of alcoholic beverages. The price of alcoholic bev-
rages purchased in stores rose mainly in New Brunswick 

oiid Québec. The 0.2% decline in the Health and Personal 
Care index resulted mainly from a drop of 0.7% in selected 

ersonal care supplies. 

Over the 12-month period, February 1991 to February 
1992, the All•items excluding Food index increased by 2.2%, 
slightly above the 2.1 ° rise reported for January. 

All-items excluding Food and Energy 

In February, the All-items excluding Food and Energy index 
increased by 0.4%, up from the 0.2% rise observed in 
January. Over the 12-month period. February 1991 to Feb-
ruary 1992, the index climbed by 2.8%. marginally lower than 
the 2.9°c increase registered in January. 

Goods and Services 

The Goods index remained unchanged in February while the 
Services index climbed by 0.2°/o. This contrasted with the 
Goods index rising by 0.8% and the Services index by 0.2% 
in the month before. In the latest month the stability noted in 
the Goods index resulted from a 2.0% rise in the index for 
Semi-durable Goods while the Non-durable Goods index fell 
by 0.6% and the Durable Goods index remained unchanged. 
Between February 1991 and February 1992, the Goods index 
rose 1.2% while the Services index was up 2.3%. These 
compared to increases of 0.7% and 2.6% registered by the 
Goods and Services indexes respectively between January 
1991 and January 1992. 

L'accroissement de 0.19 1. de l'indice de l'habitation traduit une grand 
nombre de mouvements de prix compensatoires. Le logement en loca-
tion et les services relies aux souns d'enfants, los tanfs télOphoniques do 
base et la taxe d'eau sent en hausse. On note aussi une majoratuon de 
prix pour les articles ménagers en matuere textile, certains meubles et 
articles ménagers et los produuts horticoles. Ces hausses sent 
neutralusées dans une large mesure par one baisse des cuéts des 
intéréts hypothécaires et on autre repli du prix des rnaisons neuves. On 
reléve d'autres dimunutions de prix pour le masout et Ic gas canalusé, 
les aliments pour animaux de mauson, le détersif ot le savon, les 
produits chumiques rnénagers spéciaux et los produits du papier. Les 
frais d'hébergement des voyageurs baussent également. Les tanfs in-
terurbains vers certains pays dEurope occidentale duminuent. 

La chute de 1.1 % de l'indice des transports exerce un effet atténuateur 
important sur le comportement général de l'indice densemble sans les 
aluments. Les indices do transport privé et du transport public baissent 
respectivement de 1.1% at de 0.8%. Dans le premier cas, cette 
diminution sexpluque par one chute de 5.2% du prix de 'essence, quu 
marque Ia poursuite de Ia tendance a Ia baisse des prix que Ion 
observe depuis octobre. En févruer 1992, le prix de l'essence est 
inférieur de 8.5% a son nuveau d'un an plus tOt. La chute de 2.3% des 
tarifs aériens est Ia cause principale de Ia derniére diminution de 'induce 
do transport public. La bausse des tarufs excursion au Canada et vers 
certaines destinations européennes ainsu qu'une diminution de prix des 
ventes de billets sont les raisons do recul général des tarifs abriens. 

La hausse do 0.2% de l'indice ds produits du tabac et des boussons 
alcoolisées et Ia bausse de 0.2% de cehu, do Ia sante et des soins 
persorunels n'ont 1000 qu'on rOle néglugeable darus Ia variation gérbérale. 
La hausse dans le premier cas s'explique par one majoration de 0.4% 
du prix dos boissons alcoolisées. Le prix des boissons alcoolisées 
achetOes au magasin augmente principalement au Nouveau-Brunswick 
of au Québec. La diminution do 0.2% do l'induce de Ia sante et des 
souns personnels résulte avant tout dune chute de 0.7% du prux de 
certains articles de soins personnels. 

Au cours de Ia période de 12 mois allant de février 1991 a février 
1992, l'indice d'ensemble sans les aliments augmente de 2.2%, soit un 
peu plus qu'en janvier (2.1%). 

Indice d'ensemble sans les aliments et l'énergie 

En février, l'undice d'ensemble sans les aliments et l'énergie augmente 
de 0.4%, soit une hausse par rapport a l'accroissement de 0,1% 
observe en janvier. Au coors do Ia période de 12 mois allant do févruer 
1991 a février 1992, l'induce s'accroit de 2.8%, un peu moms quen 
lanvier (2.9%). 

Blens et services 

L'indice des buens reste inchangé en févruer, et celoi des services 
progresse do 0.2%. Le mois précédent, par contre, l'indice des biens 
sétaut accru de 0.8%, et celut des services, de 0.2%. En févrior, Ia 
stabiluté de l'indice des biens résulte dune hausse de 2.0% do l'unduce 
des biens somu-durables of d'un recol do 06% do ccliii des biens non 
durables, I'induce des biens durables restant mnchangé. Entre février 
1991 et février 1992, I'indice des biens augmente de 1.2%, of colui 
des services, de 2.3%. Entre janvier 1991 et lanvuer 1992, les aug-
mentatmons avaiont été respectivement de 0.7% et do 2.6%. 
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City Highlights 

Between January and February, changes in the All-items 
indexes for cities for which CPI's are published varied from a 
decline of 0.1 % in both Winnipeg and Edmonton to a rise of 
0.8% in St. John's. In both Winnipeg and Edmonton, greater 
than average declines were registered in their Transportation 
and Health and Personal Care indexes. In addition. Winnipeg 
reported a small drop in its Housing index. In St. John's, 
higher than average increases were posted in the Food and 
Clothing indexes. 

Between February 1991 and February 1992, increases in city 
CPI's fluctuated between a low of 0.4% in Charlotte-
townlSummerside to a high of 2.6% in Montréal. 

Points saillants des indices des villes 

Entre lanvier et février, les variations des indices d'ensemble pour Ii 

villes dont l'IPC est publie sent comprises entre une baisse de 0.1 
pour Winnipeg et Edmonton et une hausse de 0.8% a St. John's. A 
Winnipeg et Edmonton, les indices des transports et de Ia sante et des 
soins personnels enregistrent des diminutions supérieures a la 
moyenne. De plus, l'indice de l'habitation de Winnipeg baissent légéie-
merit. A St. John's, tes indices des aliments et de l'habillement aug-
mentent plus que Ia moyenne. 

Entre février 1991 et février 1992, les variations de l'IPC des villes sent 
comprises entre un minimum de 0.4% a Charlottetown/Summerside et 
un maximum de 2.6% a Montréal. 

CHART - 1 	 GRAPHIQUE - 1 
Percentage Change in the All-items Index from 	 Taux de variation de l'indice d'ensemble, par rapport au mOis 
Previous Month and from Same Month of the Previous 	precedent, et au mois correspondant de l'annee precedente, 
Year, by City' 	 par yule' 

February 1992 / tévrier 1992 
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CHART -2 	 GRAPHIQUE - 2 
The Consumer Price Index and Major Components 	 Lindice des prix a Ia consommation et composantes principal?s 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100 	 (non desaisonnalises), Canada, 1986 = 100 	 1 
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CHART - 3 	 GRAPHIQUE - 3 
Percentage Change in the Consumer Price Index 	 Taux de variation de l'indice des prix a Ia consommation et des 
and Major Components from the Same Month of the 	 composantes principales (non désaisonnalises) par rapport au 
Previous Year (Not Seasonally Adjusted), Canada 	 mois correspondant de l'année precedente, Canada 
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CHART - 4 	 GRAPHIQUE - 4 

'

Percentage Change in the Consumer Price Index Taux de variation de l'indice des prix a Ia consommation et des 
and Major Components from the Same Month of the composantes principales (non désaisonnalisés) par rapport au 
Previous Year (Not Seasonally Adjusted), Canada mois correspondant de I'annOe precédente, Canada 
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CHART - 5 	 GRAPHIQUE -5 
Percentage Change in the Consumer Price Index 	 Taux de variation de l'indice des prix a Ia consommation et des 
and Major Components from the Same Month of the 	 composantes principales (non desaisonnalises) par rapport au 
Previous Year (Not Seasonally Adjusted), Canada 	 mois correspondant de I'annee précédente, Canada 
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CHART -6 	 GRAPH IQUE - 6 
Current annual rate of change based on the three month 	Taux de variation courant base sur la variation 
change for the seasonally adjusted indexes 	 e trois mois des indices desaisonnalises 	 d 
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CHART - 7 
Percentage Changes from Previous Month and 

'

Same Month of the Previous Year by Major Components, 
Canada 
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TABLE - 2 	 TABLEAU - 2 
The Consumer Price Index and Major Components, 	 L'indice des pnx a Ia consommation et composantes 
Selected Sub-groups and Special Aggregates 	 principales, certains sous-groupes et agrégats spéciaux 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100 	 (non-dèsaisonnalisés), Canada, 1986 = 100 

Indexes 	 Percentage change 
February 1992 from 

Indices 	 Taux de variation 
FOvrier 1992 contre 

February January February January February 
1992 1992 1991 1992 1991 

Février Janvier Février Janvier Février 

ALL-ITEMS 127,1 127.0 125.0 0.1 1.7 ENSEMBLE 

FOOD 119.9 119.7 120.9 0.2 -0.8 ALIMENTS - 

Food purchased from stores 114.2 114.1 116.9 0.1 -2.3 Aliments achetés au magasin 

Meat 116.1 116.8 120.9 -0.6 -4.0 Vande 
Fresh or frozen meat Viande traiche Cu congelée 
(except poultry) 113.7 113.7 118.9 0.0 -4.4 (sauf la volaille) 

Beef 115.4 114.2 120.3 1.1 -4.1 Boeuf 
Pork 103.9 107.5 113.3 -3.3 -8.3 Porc 

Fresh or frozen Viande de volaille, 
poultry meat 119.6 121.6 124.3 -1.6 -3.8 fraiche ou congelée 
Cured meat 98.5 100.6 110.8 -2.1 -11.1 Viande de salaison 
Meat preparations and Preparations a base de 
ready-cooked meat 126.0 127.3 127.7 -1.0 -1.3 viande et viandes cuites 

Fish 124.6 125.1 124.7 -0.4 -0.1 Poisson 

Dairy products and eggs 116.3 116.3 115.1 0.0 1.0 Produits laitiers et oct15 

Dairy products 117.5 117.1 115.7 0.3 1.6 Produits laitiers 
Fluid whole milk 116.6 115.8 114.5 0.7 1.8 Lait errtier de Consoinmati 
Low-fat milk (2%) 118.0 117.5 117.2 0.4 0.7 Laitâ basse terieuren gr i 

Eggs 105.0 109.2 110.3 -3.8 -4.8 Oeufs 

Bakery and other Produits de boulangerie 
cereal products 113.9 114.1 114.8 -0.2 -0.8 et autres produits cOréaliers 

Bakery products 116.2 115.5 114.8 0.6 1.2 Produits de boulangerie 
Bread 114.2 113.8 112.3 0.4 1.7 Pain 

Other cereal grains and Autres grains de céréa$es 
cereal products 112.9 115.2 119.0 -2.0 -5.1 et produits céréaliers 

Fruit 108.6 107.7 117.2 0.8 -7.3 Fruits 
Fresh fruit 107.0 105.3 120.5 1.6 -11.2 Fruits lrais 
Fruit juice Jus de fruits 
(except concentrated) 108.6 110.2 107.7 -1.5 0.8 (sauf concentré) 

Vegetables 119.9 113.0 115.4 6.1 3.9 Legumes 
Fresh vegetables 121.1 110.9 112.6 9.2 7.5 Legumes frais 
Frozen vegetables 120.7 122.5 125.7 -1.5 -4.0 Legumes congelés 
Canned vegetables and Legumes et preparations a 
vegetable preparations 113.9 115.6 119.8 -1.5 -4.9 base de legumes, en bolte - 

Sugar and sugar preparations 112.6 115.2 128.4 -2.3 -12.3 Sucre et préparatlorts a base de sucre 
Sugar 105.1 108.9 129.2 -3.5 -18.7 Sucre 

Coffee and tea 74.7 76.2 80.5 -2.0 -7.2 Café et the 

Fats and oils 107.4 107.9 111.0 -0.5 -3.2 Huiles et matières grasses 

Other foods, food preparation Autres aliments, ingredients et 
materials and food preparations 121.9 122.2 123.7 -0.2 -1.5 preparations alimentaires - 

Food purchased from restaurants 135.0 134.9 131.9 0.1 24 Aliments achetés au restaurant 
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TABLE - 2 (Continued) TABLEAU - 2 (Suite) 
The Consumer Price Index and Major Components, L'indice des prix a Ia consommation et composantes 
Selected Sub-groups and Special Aggregates principales, certains sous-groupes et agrègatS speciaux 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986=100 (non-désaisonnalisés), Canada, 1986 =100 

Indexes Percentage change 
February 1992 from 

Indices Taux de variation 
Février 1992 cortlre 

February January February January February 
1992 1992 1991 1992 1991 

Février Janvier Février Jarivier Février 

HOUSING 126.0 125.9 123.9 0.1 1.7 HABITATION 

Shelter 129.3 129.3 126.9 0.0 1.9 Logement 

Principal accommodation 129.8 129.8 127.2 0.0 2.0 Logement principal 
Rented accommodation 124.0 123.7 120.5 0.2 2.9 Logement en location 

Rent 124.4 124.1 120.9 0.2 2.9 Loyer 
Owned accommodation 133.9 134.0 132.3 -0.1 1.2 Logement en propriété 

Mortgage interest cost 134.4 134.9 137.4 -0.4 -2.2 Couts d'intérèt hypothécare 
Replacement cost 131.6 131.7 129.2 -0.1 1.9 Coüt de remplacement 

Water, fuel and electricity Eau, combustible et electricité 
for principal accommodation 127.9 127.9 123.8 0.0 3.3 pour le logement principal 

Water 145.7 144.0 134.5 1.2 8.3 Eau 
Fuel oil and other Mazout et autres 
liquid fuel 119.8 120.5 143.5 -0.6 -16.5 combustibles liquides 
Piped gas 100.5 100.7 95.2 -0.2 5.6 Gaz naturel 
Electricity 143.3 143.3 133.5 0.0 7.3 Electricité 

Non-principal accommodation 117.9 118.2 118.3 -0.3 -0.3 Logement secondaire 
Traveller accommodation 112.5 112.9 114.6 -0.4 -1 8 Hébergement des voyageurs 

Household operation 118.9 118.7 116.7 0.2 1.9 Depenses de mOnage 

Communications 97.1 96.7 95.2 0.4 2.0 Communications 
Telephone services 93.8 93.2 92.1 0.6 1.8 Services téléphoniques 

Detergent and soap Détersif et savon 
(except personal care) 114.4 116.6 114.4 -1.9 0.0 (saufpourles soins personne) 

Cleaning and polishing Produits de 
preparations and products 120.6 121.9 120.7 -1.1 -0.1 nettoyage et de polissage 

Household Produits chimiques 
chemical specialities 114.4 116.9 123.2 -2.1 -7.1 ménagers spéciaux 

Paper, plastic and foil Articles menagers en papier, en 
household supplies 119.0 119.6 121.6 -0.5 -2.1 plastique et en papier daluminium 

Household furnishings, Articles d'ameublement, 
equipment and related équipement menagar et 
services 116.8 116.2 116.3 0.5 0.4 services connexes 

Household furnishings 120.2 119.0 118.4 1.0 1.5 Articles d'ameublement 
Furniture 120.4 119.5 119.4 0.8 0.8 Meubles 
Household textiles 124.1 121.7 118.9 2.0 4.4 Articles ménagers en matiere 

Household equipment 110.4 110.4 111.7 0.0 -1.2 Equipement ménager 
Household appliances 104.7 104.6 106.3 0.1 -1.5 Appareils ménagers 

Services related to household Services relatifs aux articles 
furnishings and d'ameublement et 
equipment 134.3 134.3 131.5 0.0 2.1 equipement ménager 
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TABLE - 2 (Continued) TABLEAU - 2 (Suite) 
The Consumer Price Index and Major Components, L'indice des prix a Ia consommation et composantes 
Selected Sub-groups and Special Aggregates principales, certains sous-groupes et agregats speciaux 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100 (rion-desaisonnalises), Canada, 1986 = 100 

lridexis Percentage change 
February 1992 from 

Indices Taux de variation 
Février 1992 contre 

February January February January February 
1992 1992 1991 1992 1991 

Février Jartvier Février Janvier Février 

CLOTHING 130.4 127.6 127.7 2.2 2.1 HABILLEMENT 

Women's wear 130.8 127.1 128.7 2.9 1.6 Vétements pour temmes - 

Girls' wear 130.4 128.4 125.6 1.6 3.8 Vétements pour lilIes 

Men's wear 129.2 127.0 126.1 1.7 2.5 Vétements pour hommes 

Boys' wear 127.9 125.8 124.8 1.7 2.5 Vétements pour garçons - 

Clothing material, Tissu pour vétements, menus 
notions and services 132.3 132.1 129.3 0.2 2.3 articles et services vestimentaires 

TRANSPORTATION 119.1 120.4 120.2 -1.1 -0.9 TRANSPORTS 

Private transportation 118.8 120.1 120.1 -1.1 -1.1 Transport privé 

Purchase of automotive Achat de véhicules 
vehicles 112.5 112.5 111.4 0.0 10 automobiles 

Operation of automotive Utilisatior ,  
vehicles 127.0 129.8 130.2 -2.2 -2.5 automob' 

Gasoline 115.8 122.1 126.6 -5.2 -8.5 Essen 
Maintenance and repair jobs Répar 	t 

not covered by Insurance 132.6 132.6 132.6 0.0 0.0 non cuu,rt. 	prn 	dS.5U1d11(.'2 

Parking 169.7 169.7 163.3 0.0 3.9 Slationnement 
Private and public Primes d'assurance 
insurance premiums 140.2 140.2 134.3 0.0 4.4 (regimes publics et privés) 

Public transportation 129.5 130.6 128.9 -0.8 0.5 Transport public 

Local and commuter Transporl 
transportation 144.5 144.1 133.8 0.3 8.0 locat et de banhieue 

Street car, city bus and subway 147.1 146.5 133.1 0.4 10.5 Tramway, autobus et metro 
Local taxi 137.4 137.4 135.4 0.0 1.5 Taxi local 

Inter-city transportation 122.3 124.3 128.5 -1.6 -4.8 Transport interurbain 
Air 117.0 119.7 126.6 -2.3 -7.6 Avion 
Highway bus 151.8 151.8 143.3 0.0 5.9 Autocar - 

HEALTH AND SANTE ET SOINS 
PERSONAL CARE 129.2 129.4 127.6 -0.2 1.3 PERSONNELS 

Health care 133.2 133.1 129.1 0.1 3.2 Soins de sante 
Medicinal and pharmaceutical Médicaments et produits 
products 145.4 145.1 142.6 0.2 2.0 pharmaceutiques 

Personal care 126.2 126.7 126.3 -0.4 -0.1 Soins personnels 
Supplies and equipment 116.7 117.5 119.2 -0.7 -2.1 Articles et accessoires 



TABLE - 2 (Conchjded) 
The Consumer Price Index and Major Components, 
Selected Sub-groups and Special Aggregates 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100 

TABLEAU - 2 (Fin) 
L'indice des prix a Ia COnsommatiOn et composanles 
principales, certains sous-groupes et agrégats spéCiaux 
(non-désaisonnalisés), Canada, 1986 = 100 
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Indexes 

Induces 

February January February 

	

1992 	1992 	1991 

	

Février 	Janvier 	Févner  

Percentage change 
February 1992 from 

Taux de variation 
Février 1992 contre 

January February 
1992 1991 

Janvier Février 

RECREATION, LOISIRS, 
READING AND EDUCATION 131.4 130.6 129.2 0.6 1.7 LECTURE ET FORMATION 

Recreation 124.5 123.6 125.4 0.7 -0.7 LOisirs 

Recreation equipment and services 116.4 116.4 119.3 0.0 -2.4 Materiel et services de loisirs 
Sporting and athletic equipment 125.6 124.3 126.4 1.0 -0.6 Materiel de sport et dathlétisme 

Home-entertainment equipnuerlt Materiel et services de 
and services 103.3 103.8 108.6 -0.5 -4.9 duvertissement au foyer 
Cultural and recreation services 138.8 135.9 135.9 2.1 2.1 Services culturels et récréatifs 

Reading materials and Materiel de lecture 
other printed matter 145.7 145.2 142.6 0.3 2.2 et autres imprimés 

Education 158.1 158.2 140.1 -0.1 12.8 Formation 
Tuition fees 163.2 163.2 141.1 0.0 15.7 Frais de scolaruté 

TOBACCO PRODUCTS AND PRODUITS DU TABAC ET 
ALCOHOLIC BEVERAGES 166.9 166.6 144.3 0.2 15.7 BOISSONS ALCOOLISEES 

Tobacco products and Produits du tabac et 
smokers' supplies 224.2 224.3 167.8 0.0 33.6 articles pour tumeurs 
C'i.tarettes 224.2 224.3 167.8 0.0 33.6 Cigarettes 

Alcoholic beverages 136.4 135.9 131.5 0.4 3.7 Boissons alcoolisees 
Alcoholic drinks served Boussons alcoolusées servies 
in licensed premises 142.6 142.1 139.2 0.4 2.4 dans des debits de boisson 
Alcoholic beverages Boissons alcoolisées achetées 
purchased from stores 133.0 132.5 127.2 0.4 4.6 dans des magasuns 

Reclassified by goods and services: Reclassè par blens et services: 

Goods 123.0 123.0 121.6 0.0 1.2 Biens 

Durable goods 112.7 112.7 113.3 0.0 -0.5 Biensdurables 
Semi-durable goods 130.2 127.6 127.4 2.0 2.2 Biens semi-durables 
Non-durable goods 126.5 127.3 124.6 -0.6 1.5 Biens non-durables 

Non-durable goods excluding Biens non-durables sans 
food purchased from stores 136.3 137.8 130.6 -1.1 4.4 les aliments achetés au magasin 

Goods excluding food Biens sans les aliments 
purchased from stores 125.7 125.7 123.1 0.0 2.1 achetés au magasin 

Services 132.0 131.8 129.0 0.2 2.3 ServIces 

Services excluding Services sans les 
shelter services 134.1 133.7 130.3 0.3 2.9 services de logement 

Selected special aggregates: Certains agrégats spéciau,c 

All-items excluding food 128.7 128.6 125.9 0.1 2.2 Ensemble sans les aliments 
Energy 121.0 124.2 124.7 -2.6 -3.0 Energie 
All-items excluding energy 127.6 127.2 125.1 0.3 2.0 Ensemble sans l'énergie 
Food and energy 120.2 121.0 122.0 -0.7 -1.5 Aliments et énergie 
All-items excluding Ensemble sans les aIlments 
cod and energy 129.6 129.1 126.1 0.4 2.8 et Fénergie 

All-items excluding shelter 126.2 126.0 124,2 0.2 1.6 Ensemble sans le logement 
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TABLE-3 TABLEAU-3 
Consumer Price Index for Canada, All-items Indice des prix a la consommation pour le Canada, 
(Not Seasonally Adjusted), 1973-1992, 1986 = 100 indice d'ensemble (non desaisonnalisé), 1973-1992, 1986 = 100 

Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual 
Average(1) 

Janv. Fey. Mars Avril Mai Juin Juillet Aoit Sept. Oct. Nov. Dec. Moyenne 
Annuelle( 7) 

Indexes Indices 

1973 34.5 34.7 34.8 35.2 35.4 35.8 36.1 36.6 36.8 36.9 37.2 37.4 36.0 
1974 37.7 38.1 38.4 38.7 39.4 39.9 40.1 40.6 40.8 41.2 41.6 42.0 39.9 
1975 42.2 42.5 42.7 43.0 43.4 44.0 44.6 45.0 45.1 45.5 45.9 46.0 44.2 
1976 46.2 46.5 46.6 46.8 47.2 47.4 47.6 47.8 48.0 48.3 48.5 48.7 47.5 

1977 49.1 49.5 50.1 50.4 50.8 51.1 51.6 51.8 52.1 52.6 52.9 53.3 51.3 
1978 53.5 53.9 54.5 54.6 55.4 55.8 56.6 56.7 56.6 57.2 57.6 57.8 559 
1979 58.2 58.8 59.5 59.9 60.5 60.8 61.3 61.5 62.0 62.5 63.1 63.4 61 0 
1980 63.8 64.4 65.0 65.4 66.2 66.9 67.4 68.1 68.7 69.3 70.2 70.5 672 

1981 71.5 72.2 73.1 73.7 74.3 75.5 76.1 76.7 77.3 78.0 78.7 79.1 755 
1982 79.6 80.6 81.6 82.0 83.2 84.0 84.4 84.8 85.3 85.8 86.4 86.4 837 
1983 86.2 86.6 87.5 87.5 87.7 88.7 89.0 89.5 89.5 90.0 90.0 90.3 88.5 
1984 90.8 91.3 91.5 91.8 91.9 92.3 92.8 92.8 92.9 93.1 93.7 93.7 92.4 

1985 94.1 94.7 94.9 95.3 95.5 96.1 96.4 96.5 96.7 97.0 97.4 97.8 96.0 
1986 98.3 98.6 98.9 99.0 99.5 99.6 100.4 100.7 100.7 101.2 101.7 101.9 100.0 
1987 102.1 102.6 103.0 103.5 104.1 104.4 105.1 105.2 105.2 105.6 106.0 106.1 104.4 
1988 106.3 106.7 107.3 107.6 108.3 108.5 109.1 109.4 109.5 110.0 110.3 110.3 1086 

1989 110.9 111.6 112.2 112.5 113.7 114.3 115.0 115.1 115.3 115.7 116.1 116.0 114.0 
1990 117.0 117.7 118.1 118.1 118.7 119.2 119.8 119.9 120,2 121.2 121.9 121.8 119.5 
1991 125.0 125.0 125.5 125.5 126.1 126.7 126.8 126.9 126.7 126.5 127.0 126.4 126. 2 
1992 127.0 127.1 - 

Percentage change from the Taux de variation par rapport au moi 
same month of the previous year correspondant de lannëe précécer In 

1973 5.5 5.8 5.8 6.7 6.9 8.2 7.8 8.3 8.6 8.8 9.4 9.4 7.8 
1974 9.3 9.8 10.3 9.9 11.3 11.5 11.1 10.9 10.9 11.7 11.8 12.3 10.8 
1975 11.9 11.5 11.2 11.1 10.2 10.3 11.2 10.8 10.5 10.4 10.3 9.5 10.8 
1976 9.5 9.4 9.1 8.8 8.8 7.7 6.7 6.2 6.4 6.2 5.7 5.9 7.5 

1977 6.3 6.5 7.5 7.7 7.6 7.8 8.4 8.4 8.5 8.9 9.1 9.4 8.0 
1978 9.0 8.9 8.8 8.3 9.1 9.2 9.7 9.5 8.6 8.7 8.9 8.4 9.0 
1979 8.8 9.1 9.2 9.7 9.2 9.0 8.3 8.5 9.5 9.3 9.5 9.7 9.1 
1980 9.6 9.5 9.2 9.2 9.4 10.0 10.0 10.7 10.8 10.9 11.3 11.2 10.2 

1981 12.1 12.1 12.5 12.7 12.2 12.9 12.9 12.6 12.5 12.6 12.1 12.2 12.4 
1982 11.3 11.6 11.6 11.3 12.0 11.3 10.9 10.6 10.3 10.0 9.8 9.2 10.9 
1983 8.3 7.4 7.2 6.7 5.4 5.6 5.5 5.5 4.9 4.9 4.2 4.5 5.7 
1984 5.3 5.4 4.6 4.9 4.8 4.1 4.3 3.7 3.8 3.4 4.1 3.8 4.4 

1985 3.6 3.7 3.7 3.8 3.9 4.1 3.9 4.0 4.1 4.2 3.9 4.4 3.9 
1986 4.5 4.1 4.2 3.9 4.2 3.6 4.1 4.4 4.1 4.3 4.4 4.2 4.2 
1987 3.9 4.1 4.1 4.5 4.6 4.8 4.7 4.5 4.5 4.3 4.2 4.1 4.4 
1988 4.1 4.0 4.2 4.0 4.0 3.9 3.8 4.0 4.1 4.2 4.1 4.0 4.0 

1989 4.3 4.6 4.6 4.6 5.0 5.3 5.4 5.2 5.3 5.2 5.3 5.2 5.0 
1990 5.5 5.5 5.3 5.0 4.4 4.3 4.2 4.2 4.2 4.8 5.0 5.0 4.8 
1991 6.8 6.2 6.3 6.3 6.2 6.3 5.8 5.8 5.4 4.4 4.2 3.8 5.6 
1992 1.6 1.7 

(1) The percentage change based on annual averages compares the average of the 12 monthly indexes of one year to the 
average of the 12 monthly indexes of the previous year. 

(I) Le changement en pourcentage base sur les rnoyennes annuel!ec cnrniare a ruovenne c/es 12 ,r7dCes mer'sue!s dune an ,ëe 
a Ia moyenne des 12 indices mensuels de lannëe précédene 
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CHART - 8a 	 GRAPHIQUE - 8a 
Percentage Change In the Consumer Price Index 	 Taux de variation de I'indice des prix a Ia consommation 
and Major Components from the Same Month 	 et des composantes principales par rapport au mois 
of the Previous Year (Not Seasonally Adjusted) 	 correspondant de l'annee precédente (non-désaisonnalisés) 
Comparison to Canada 	 comparaison avec le Canada 

February 1992 / février 1992 
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See Technical no/es. Whifehorse and Yellowknife Indexes 	Voir Notes techniques: Indices de Whitehorse et YeIlowknife 
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CHART - 8b 	 GRAPH IQUE - 8b 
Percentage Change in the Consumer Price Index 	 Taux de variation de l'indice des prix a Ia consommation 
and Major Components from the Same Month 	 et des composantes principales par rapport au mois 
of the Previous Year (Not Seasonally Adjusted) 	 correspondant de l'annee precédente (non-desaisonnalises) 
Comparison to Canada 	 comparaison avec le Canada 

February 1992 I février 1992 
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MAIN CONTRIBUTORS TO MONTHLY 	 PRINCIPAUX FACTEURS DES 
CHANGES IN THE ALL-ITEMS 	 CHANGEMENTS MENSUELS DE 
INDEX, BY CITY 	 L'INDICE D'ENSEMBLE, PAR VILLE 

St. John's 

Advances in prices for womens wear, fresh produce, dairy 
products and soft drinks were among the main contributors to 
the 0.8% rise in the All-items index. Increased charges for 
household furnishings and equipment and higher recreational 
expenses also contributed to the overall rise. Between Feb-
ruary 1991 and February 1992, the All-items index rose 
1 .5%. 

St. John's 

La hausse du prix des vêtements pour femmes, des fruits et legumes 
I rats. des produils laitiers et des boissons ga.zeuses est une des 
principales causes de 'augmentation de 0.8% de l'indice d'ensemble. 
La progression générale s'explique aussi par Ia majoration du prix des 
articles d'ameublement et do l'Oquipement ménager et des dépenses de 
loisirs. Entre février 1991 et février 1992, l'indice d'ensemble a aug-
menté de 1.5%. 

Charlottetowrt/Summerside 

Higher clothing prices were the dominant factor in the 0.2% 
rise in the All-items index. Other notable contributors were 
higher prices for fresh vegetables and soft drinks, and in-
creased charges for personal care supplies. Further upward 
pressure resulted from higher charges for cablevision services 
and increased prices for packaged holiday trips. The Housing 
index fell slightly as decreased charges for owned accom-
modation, electricity and long-distance telephone calls more 
than offset higher charges for fuel oil and rented accommoda-
tion. Since February 1991. the All-items index has risen 
0.4°o 

Charlottetown/Summerside 

La hausse de 0.2% de l'indice densemble s'explique principalement 
par Ia majoration du prix des vétements. Parmi les autres causes 
notables, on peut otter 'augmentation du prix des legumes Irais et des 
boissons gazeuses et he relévement des trais pour les produits de soins 
personnels. La progression des I ris des services de télédistribution et 
Ia majoration du prix des voyages organisés, tout compris, ont aussi 
exercé une pression a Ia hausse. L'indice de l'habitation se replie 
lOgérement car une reduction des frais pour he logement en propriétO, 
I'électricité et les appels téléphoniques interurbains a plus que corn-
pensé Ia hausse des Irais pour le mazout et he loqement en location. 
Depuis Iévrier 1991, l'indice cl'ensemble a augmente de 0.4%. 

Halifax 

The All-items index rose 0.4%, with most of the advance 
associated with a sharp rise in the Clothing index. Increased 
charges for rented accommodation, higher household operat-
ing expenses and increased prices for packaged holiday trips 
were also recorded. The Food index fell slightly, reflecting 
lower prices for sugar, pork, cured and prepared meats, ce-
real and bakery products and eggs. Since February 1991, the 
All-items index has risen 0.6%. 

Halifax 

L'indice d'ensemble augmente de 0.4%, a cause surtout d'une torte 
hausse de l'indice de I'habillement. On reléve également un accrois-
sement des frais pour he logement en location, les dCpenses de mOnage 
el he pox des voyages organisOs, tout compris. L'indice des aliments est 
en légére baisse a cause d'un recul du prix do sucre, du porc, de Ia 
viande de salaison et des preparations a base de viande, des produits 
céréahiers et de boulangerie et des oeufs. Depuis février 1991, I'indice 
d'ensemble a augmenté de 0.6%. 

Saint John 

La hausse de 0.3% de I'indice d'ensemble est attribuable principale-
ment a ha majoration du prix des vélements et, dans une moindre 
mesure, des ahiments. Dans ce dernier cas, la hausse s'explique par 
I'accroissement du prix des fruits et legumes frais. des produits de 
boulangerie et du pouhel. Le relOvement du prix des produits de soins 
personnels et des voyages organisés, tout compris, exerce aussi une 
pression a ha hausse. L'indice de l'habitation se traduit par on effet 
modérateur considerable, en raison du recul des frais d'électricité, des 
coOts du logement en propriété et des articles d'ameubhement et 
d'équipement mdnager. Depuis février 1991, h'indice d'erisemble a 
augmenté de 1.1%. 

Saint John 

The O.Wo rise in the All-items index was largely attributable to 
higher prices for clothing and, to a lesser extent, to higher 
prices for food. The rise in the latter reflected higher prices for 
fresh produce, bakery products and chicken. Further upward 
pressure resulted from higher prices for personal care supplies 
and packaged holiday trips. A considerable moderating effect 
was exerted by the Housing index, where declines in elec-
tricity charges, owned accommodation costs and household 
furnishings and equipment prices were recorded. Since Feb-
ruary 1991, the All-items index has risen 1.1%. 
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Québec 

Higher food prices, particularly for fresh produce and beef, 
and a rise in clothing prices explained most of the 0.2% rise 
in the All-items index. The Housing index advanced slightly, 
as increased charges for basic telephone services and higher 
prices for household textiles more than offset declines in 
furniture prices and decreased charges for long-distance tele-
phone calls. Lower prices for gasoline had a major dampening 
effect. Since February 1991, the All-items index has risen 
2.3%. 

Québec 

L'augmentalc: 	dv jir; x dei 	Iiiii_nl'-i.un irtiiiil.'ir JPs fr,its 	lciiiii)r s 
frais et du boeul, et la maloratioli do celui dIOs veterrients soul la cause 
principale de Ia hausse de 0.2% de l'indice d'ensemble. Lindice o 
'habitation s'accroit lOgèremerit car le relévement des frais des services 
téléphoniques de base et du prix des articles ménagers en matiérc 
textile est plus que compense par une baisse du prix des meubles et 
des frais pour les appels interurbains. La diminution du prix de 
l'esserice a eu un important effet d'atténuation. Depuis février 1991, 
l'indice d'ensemble a augmenté de 2.3%. 

Montréal 

No overall change was recorded in the All-items index, as 
declines in three of the major component indexes offset ad-
vances in the remaining four. Most of the upward pressure 
came from higher prices for clothing and food, the latter due 
mainly to price increases for fresh produce, restaurant meals 
and bakery products. The downward pressure came mainly 
from the Transportation index, and was largely the result of 
lower prices for gasoline. The Housing index fell slightly, 
reflecting decreased charges for owned accommodation, fuel 
Oil and long-distance telephone calls. Since February 1991, 
the All-items index has risen 2.6%. 

Montréal 

L'indice d'ensemble reste sans changernent. car Ia diminution de trois 
des principales composantes compense Ia hausse des quatre autres. 
La pressiori a Ia hausse résulte surtout d'une augmentation du prix des 
vélements et des aliments, dans ce dernier cas a cause principalement 
d'une progression du prix des fruits et legumes frais, des repas pris au 
restaurant et des produits de boulangerie. La pression a Ia baisse 
s'explique principalement par le recul do l'indice des transports of 
résulte surtout de Ia diminution du prux do l'essence. L'indice de 
l'habitation se replie legerement a cause de Ia baisse des Irais pour le 
logement en proprtété, le mazout et les appels téléphoniques interur-
bains. Depuis février 1991, I'indice d'ensemble s'est accru de 2.6%. 

Ottawa 

L'indice d'ensemble reste inchangé. Laccroissement du prix des véti' 
ments a exercé un puissant effet a Ia hausse, de mOme que a 
maloration du prix des boissons alcoolisées. La diminution du prix dc 
aliments a eu un effet compensatoire important et elle traduit priru-
cipalement une baisse de prix pour los produits laitiers, les boissors 
gazeuses, les produits céréaliers ci de boulangerie, Ic boeu(, Ia vianci' 
de salaison et les preparations a base de viande et le poulet. On note 
par ailleurs une baisse du prix de l'essence, des tarifs aériens, des 
produits de soins personnels et des médicaments sans ordonnance. 
L'undice do 'habitation reste inchangé en raison de plusieurs mouvtl-
ments de prix compensatoires. Depuis fOvrier 1991, l'indece d'ensembe 
a augmenté de 1.4%. 

Ottawa 

The All-items index remained unchanged overall. Higher 
prices for clothing exerted a major upward thrust, as did price 
increases for alcoholic beverages. A malor offset resulted 
from lower food prices, mainly reflecting price decreases for 
dairy products, soft drinks, cereal and bakery products, beef, 
cured and prepared meats and chicken. Price declines for 
gasoline, air fares, personal care supplies and non-prescribed 
medicines were also recorded. The Housing index registered 
no change due to several offsetting price movements. Since 
February 1991, the All-items index has risen 1.4%. 

Toronto 

Les causes principales do l'augmentation de 0.2% de I'indice 
d'ensemble sont Ia hausse du prix dos vétements, le relévement des 
frais pour les voyages organisés. tout compris, ella hausse du prix des 
boissons alcoolisées. S'agissant de I'indice de l'habitation, on note des 
haussos de prix pour le logement en location, l'oau, les soins d'enfants, 
es articles ménagers en matièro textile et les services téléphoniques 00 

base. Ces hausses sorit complétement noutralisees par une baisse des 
frais do logement en propriété et do l'hObergemenl des voyageurs ainsi 
quo des appels téléphoniques interurbains. La baisse du pox de 
l'esserice, des tarifs aériens et des produits de sons personnels devait 
exorcer Un effet atténuateur considerable. L'indice des aliments baisse 
de facon minime. Depuis février 1991, l'indice d'ensemblo a augmenié 
de 1.3%. 

Toronto 

Higher clothing prices, increased charges for packaged holi-
day trips and higher prices for alcoholic beverages were 
among the main contributors to the 0.2% rise in the All-items 
index. Within the Housing index, price increases were re-
corded for rented accommodation, water, child care, house-
hold textiles and basic telephone services. These advances 
were completely offset by decreased charges for owned and 
traveller accommodation and lower charges for long-distance 
telephone calls. A considerable dampening effect was exerted 
by lower prices for gasoline, air fares and personal care 
supplies. The Food index fell marginally. Since February 
1991, the All-items index has risen 1.3%. 
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Thunder Bay 

La hausse de 0.2% do l'indice d'ensemble est attribuable au re-
lévement des frais d'habitation, en partiCulier du logement en location et 
en proprieté ainsi que des articles d'ameublement et de l'équipement 
ménager. L'accroissement du prix des vetements ot l'augmentation des 
dépenses de loisirs ont egalement exercé une pression considerable. 
Lindice des aliments s'accroit de facon minime a cause de plusieurs 
mouvements de prix compensatoires. Ces augmentations sent at-
ténuées par Ia baisse du prix des boissons alcoolisées servies dans los 
debits de boisson, de essence et des tarifs aériens. Depuis février 
1991, l'indice d'ensemble a augmenté de 2.2%. 

Thunder Bay 

reased housing charges, particularly for rented and owned 
ommodation and for household furnishings and equipment, 

'ilained a large part of the 0.2% rise in the All-items index. 
Hjher clothing prices and increased recreational expenses 
also exerted a considerable upward impact. The Food index 
rose mar.jinally, reflecting several offsetting price movements. 
Dampening these advances were lower prices for served 
alcoholic beverages, gasoline and air travel. Since February 
1991. the All-items index has risen 2.2%. 

Winnipeg 

The All-items index fell 0.1%, reflecting declines in three of 
the seven malor component indexes. The greatest downward 
pressure came from the Transportation index where lower 
prices for gasoline and decreased air fares were recorded. 
Other notable declines were registered for personal care sup-
plies, long-distance telephone calls and for owned accom-
modation. A mator upward influence resulted from higher 
clothing prices and increased charges for packaged holiday 
trips. Prices for beer purchased from stores advanced as well. 
The Food index also rose, reflecting higher prices for fresh 
vegetables, bakery products, beef, pork and dairy products. 
Since February 1991, the All-items index has risen 1.2%. 

Winnipeg 

L'indice cfensernble baisse de 0.10/0,  cii raison dune diminution do 
trois des sept principales composantes. La pression a Ia baisse Ia plus 
forte provient do liridice des transports, pour leouel on observe une 
diminution du prix de l'esserice et des tarifs aériens. On reléve d'autres 
baisses notables pour les produits de soins personnels, les appels 
teléphoniques interurbains et le logement en propnété. La hausse du 
prix des vOtements et des frais pour los voyages organisés. tout 
compris, devait exercer une pression a Ia hausse irnportante. Le prix do 
Ia buere achetee au magasun augmente lui aussi. L'induce des aluments 
s'accroit a cause do Ia majoration du prux des legumes frais, des 
produits de boulangerie, du boeuf, du porc et des produuts laituers. 
Depuis févruer 1991, l'induce d'ensemble a augmenté de 1.2%. 

Regina 

lie All-itenis index registered a marginal 0,1% increase, with 
the largest upward influence originating in the Clothing index. 
Price increases for household furnishings and equipment and 
increased charges for rented accommodation also exerted a 
notable upward impact. Higher food prices were recorded, 
particularly for fresh vegetables, bakery products, dairy pro-
ducts, prepared meats and chicken. A drop in gasoline prices 
had a major dampening effect. Since February 1991, the 
All-items index has risen 1 .6%. 

Regina 

L'indice d'ensemble enregistre une hausse munime de 0.1%,  en raison 
priricipalement de l'undice des vétements. L'augmentatuon du prix des 
articles d'ameublement et de léquipement ménager ainsu que du loge-
ment en location a exercé également une pression a Ia hausse notable. 
Le prix des aliments s'accroit, en pariculier celui des legumes fraus, des 
produits de boulangerie, des produits laitiers, des preparations a base 
do viande et du poulet. La baisse du prix do 'essence a eu un etfet 
atténuateur majeur. Depuis février 1991, l'undice d'ensemble a aug-
menté de 1 .6%. 

Saskatoon 

The All'ttems index rose slightly (01%), as a rise in the 
Clothing index exerted a major upward influence. Other nota-
ble advances were observed in the prices of household fur-
nishings and equipment, and in overall food prices, particularly 
for fresh vegetables, beef and bakery products. A notable 
dampening effect was exerted by the Transportation index, as 
lower prices for gasoline were recorded. Since February 
1991, the All-items index has risen 0.5%. 

Saskatoon 

Lindice d'ensemble augmente légéremenl (0.1%) a cause de Ia forte 
pression a Ia hausse exercée par l'indice de l'habillement. On observe 
d'autres progressions notables du prix des articles d'ameublement et de 
l'équipement rnénager et de l'ensemble des prix des aliments, en 
particulier pour les legumes frais, le boeuf et los produits de boulan-
gene. L'indice des transports a une influence atténuante notable corn-
pie tenu de Ia baisse du pnix do lessence. Depuis février 1991, l'indice 
densemble a augmenté de 0.5%. 



Edmonton 

l_.'indice d'ensernble baisse do 0 1 	iriiiyiiniriiiiit i 

diminution du prix de 'essence et des larils aertens. Lauyineritatiori 
prix des aliments a exercé une influence a Ia hausse considerable, 
particulier du boeuf. des legumes frais, des produits de boulangerie. 
a viande de salaison et des preparations a base de viande. 
produits laitiers et du poulet. La progression du prix des voyages 
organisés, tout compris, et des boissons alcoolisées a accentué Ia 
pression a Ia hausse. L'indice de l'habitation reste dans l'ensemble 
inchangé en raison de plusieurs mouvements de prix compensatoires. 
Depuis février 1991, l'indice d'ensemble a augmenté de 2.3°/c. 

28 

Edmonton 

The All-items index fell 0.1%, largely due to lower prices for 
gasoline and decreased air fares. Higher food prices exerted a 
considerable upward influence, most notably for beef, fresh 
vegetables, bakery products, cured and prepared meats, dairy 
products and chicken. Price advances for packaged holiday 
trips and alcoholic beverages added further upward pressure. 
The Housing index remained unchanged overall as several 
offsetting price movements were observed. Since February 
1991, the All-items index has risen 2.3%. 

Calgary 

La hausse des indices de l'habillement et des aliments, dans ce dernier 
cas a cause de Ia progression du prix du boeuf, des legumes frais, du 
poulet et des boissons gazeuses, explique dans une large mesure 
l'accroissement de 0.4% de l'indice d'ensemble. On reléve une aug-
mentation du prix des boissons alcoolisées et des articles menagers en 
matiere textile, de méme qu'une hausse des fraus du logement en 
location, en propriete et de l'hébergement des voyageurs. La majoratior 
du prix des voyages organisés, tout compris, du materiel de loisirs et 
des produits de sons personnels devait s'ajouter a Ia pression a Ia 
hausse. Ces augmeritations sont atténuées par une baisse du prix de 
l'essence et des lards aériens. Depuis février 1991, l'indice d'ensemble 
a augmenté de 2.3%, 

Calgary 

Advances in the Clothing and Food indexes, the latter reflect-
ing higher prices for beef, fresh vegetables, chicken and soft 
drinks, explained a large part of the 0.4% rise in the All-items 
index. Higher prices for alcoholic beverages and household 
textiles were recorded, along with increased charges for ren-
ted, owned and traveller accommodation. Further upward 
pressure came from higher prices for packaged holiday trips, 
recreational equipment and personal care supplies. Moderat-
ing these advances was a fall in gasoline prices and air fares. 
Since February 1991, the All-items index has risen 2.3%. 

Vancouver 

L'augmentation des indices des aliments. de Ihabillement et 
l'habitation explique Ia plus grande parlie de l'accroussement de 0.: 
de I'indice d'ensemble. S'agissant de l'indice des aliments, on rokv 
une hausse du prix des fruits et legumes frais, du boeuf, des pro(Jui 
de boulangerie, des repas au restaurant et des produits laitiers 
L'augmentation de l'indice de 'habitation résulte de Ia majoration des 
frais des soins d'enfants, du logement en location et en propriété, des 
meubles et de l'eau. Ces augmentations sont compensées par une 
baisse de trois des pruncipales composantes, Ia pression la plus forte 
resultant de Ia diminution du prix de l'essence. Depuis février 1991, 
l'indice densemble a augmenté de 1.9%. 

Vancouver 

Advances in the Food, Clothing and Housing indexes ac-
counted for most of the 0.2% rise in the All-items index. 
Within Food, higher prices were recorded for fresh produce, 
beef, bakery products, restaurant meals and dairy products. 
The rise in the Housing index reflected increased charges for 
Child care, rented and owned accommodation, furniture and 
water. Moderating these advances were declines in three 
malor component indexes, with the greatest downward impact 
resulting from lower prices for gasoline. Since February 1991, 
the All-items index has risen 1.9%. 

Victoria 

Laugmentation du prix des vétements et des frais d'habitatuon (en 
particulier pour le logemerit en location et en propruOté, les soin; 
denfants et l'eau) est une des prirncipales causes de Ia hausse do 
0.4% de linduce d'ensemble. On observe d'autres hausses de prix 
notables pour les fruits et legumes trais, les produuts de boulangerue et 
les repas au restaurant, ainsi que pour les produuts de souns personnels 
et les services. La hausse du prix des voyages organisés, tout comprus, 
du materiel de loisirs et des journaux devait accenfuer Ia pression it Ia 
hausse. L'accroussement general est atténué par Ia baisse des frais 
pour 'essence, des tarits aériens et des boissons alcoolisées serves 
dans les debits de boisson. Depuis février 1991, I'indice d'ensemble it 

augmenté do 1.4%. 

Victoria 

Higher clothing prices and increased housing charges (par-
ticularly for rented and owned accommodation, child care and 
water) were among the main contributors to the 0.4% rise in 
the All-items index. Other notable price increases were ob-
served for fresh produce, bakery products and restaurant 
meals, as well as for personal care supplies and services. 
Higher prices for packaged holiday trips, recreational equip-
ment and newspapers added further upward pressure. The 
overall rise was dampened by decreased charges for gaso-
line, air fares and served alcoholic beverages. Since February 
1991, the All-items index has risen 1.4%. 
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Whitehorse 

La hausse de 0.2% de lindice densemble s'explique pnncipalement 
par Ia progression des dépenses de loisirs ella majoration du prix des 
aliments et des vOtements. S'agissant des loisirs, on reléve une aug-
mentation du prix du materiel de divertissement au foyer et des services 
de téfédistribution, alors que Ia hausse de l'indice des aliments 
s'explique par Ia majoration du prix de Ia volaille, des legumes frais, du 
porc, des produits de boulangerie et des produits laitiers. Ces aug-
mentations sent atténuées par une baisse des tarifs aériens et du prix 
des boissons alcoolisees serves dans les debits de boisson. L'indice de 
l'habitation baisse de facon minime car Ia reduction du prix du mazout. 
des appels téléphoniques interurbains et des produits ménagers en 
matière textile a plus que neutralisé une augmentation du prix de 
l'électricité et des meubles. Depuis février 1991, l'indice d'ensemble a 
augmenté de 1.2%. 

Whitehorse 

The 0.2% rise in the All-items index was mainly due to 
increased recreational expenses and higher prices for food 
and clothing. Within Recreation, price increases were re-
corded for home entertainment equipment and cablevision 
services, while the Food index reflected higher prices for 
poultry, besh vegetables, pork, bakery products and dairy 
products. Moderating these advances were decreased air 
lares and lower prices for served alcoholic beverages. The 
Housing index fell marginally, as lower prices for fuel oil, 
long-distance telephone calls and household textiles more 
than offset price increases for electricity and furniture. Since 
February 1991. the All-items index has risen 1 .2%. 

Yellowknife 

Advances in the Clothing and Food indexes accounted for 
most of the 0.2% rise in the All-items index. Within Food, 
most of the increase was due to higher prices for fresh 
produce, beef, and cereal and bakery products. Price in-
creases for served alcoholic beverages, personal care sup-
plies and non-prescribed medicines were also recorded. The 
Housing index rose slightly, as higher prices for household 
furnishings and equipment more than oflset lower prices for 
fuel oil and decreased charges for long-distance telephone 
service. Partially offsetting these advances were declines in 
air fares, and lower prices for recreational and home enter-
tainment equipment. Since February 1991, the All-items index 
h.As riSPin 1 q°, 

Yel Iowknife 

Laugmentation des indices de l'habillement et des aliments explique Ia 
plus grande partie de Ia hausse de 0.2°/o do l'indice d'ensemble. En Ce 
qui concerne les aliments, Ia progression résulte surtout de Ia hausse 
du prix des fruits et legumes frais, du boeu( et des produits céréaliers et 
de boulangerie. On reléve également une maloration du prix des bois-
sons alcoolisées servies dans les debits de boisson, des produits de 
soins personnels et des médicaments sans ordorinance. L'indice de 
I'habitation progresse légérement car Ia hausse du prix des articles 
d'ameublement et de l'équipement ménager a plus que compensé Ia 
baisse du prix du mazout et des services téléphoniques interurbains. 
Ces augmentations sont en partie compensées par Ia diminution des 
tarif s aériens et du materiel de loisirs et de divertissement au foyer. 
Depur, Icvrnnr 1991,   I inidice jensen Thi aan jninlcntr? ic 1 9° 
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TABLE - 4 
The Consumer Pnce Index, Major Components, 
Selected Sub-groups and Special 
Aggregates (Not Seasonally Adjusted). 
by City, 1986 = 100 

St. Johns Charlottetow,ISummerside 	- 

Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
February 1992 from February 1992 from 

Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Février 1992 coritre Février 1992 contre 

February January February February January February 
1992 1992 1991 1992 1992 1991 

No Févr,er Janvier Février Février Janvier Février 

1 All-items 121.6 0.8 1.5 126.0 0.2 0.4 

2 Food 115.2 1.4 -2.9 123.5 0.2 -1.5 
3 Food purchased from stores 111.8 1.6 -4.1 119.7 0.2 -2.5 
4 Meat 119.8 -0.5 -4.4 112.7 -1.5 -6.2 
5 Dairy products and eggs 116.9 2.3 -0.4 123.5 0.2 1.6 
6 Bakery and other cereal 

products 113.0 1.4 -3.3 122.5 -3.1 -1.6 
7 Fruit 104.7 5.8 -6.5 120.4 1.2 -5.6 
8 Vegetables 109.5 7.5 4.4 125.0 10.2 2.7 
9 Sugar and sugar preparations 111.9 0.0 -16.9 124.0 -5.1 -21.9 

10 Coffee and tea 74.9 -2.5 -5.8 78.4 0.5 -5.2 
11 Fats and oils 108.2 2.4 -2.5 109.2 -0.6 -2.1 
12 Other foods, food preparation 

materials and food preparations 116.9 -0.4 -5.6 127.6 -1.8 -0.5 
13 Food purchased from restaurants 130.2 -0.1 1.6 134.8 0.1 1.1 

14 Housing 118.1 0.3 0.9 119.7 -0.1 -1.3 
15 Shelter 120.2 0.0 0.8 119.1 0.0 -2. 
16 Principal accommodation 120.2 -0.1 0.9 119.2 0.0 -2.1 
17 Rented accommodation 112.7 0.1 1.8 114.8 0.1 1.8 
18 Rent 113.2 0.1 1.8 114.9 0.2 1.8 
19 Owned accommodation 125.9 -0.2 3.7 126.6 -0.2 2.4 
20 Water. fuel and electricity for 

principal accommodation 116.7 0.0 -4.9 114.7 0.1 -12.6 
21 Household OperatiOn 109.5 -0.4 0.7 123.5 -0.5 0.7 
22 Household furnishings, equipment 

and related services 116.7 2.7 1.4 118.0 0.0 0.9 

23 Clothing 131.0 4.4 6.4 122.1 3.7 0.8 
24 Women's wear 135.2 8.9 8.7 125.4 7.7 2.4 
25 Men's wear 121.5 -2.0 1.8 115.9 -0.8 -1.6 

26 Transportation 116.3 0.0 -2.0 116.6 -0.1 -3.2 
27 Private transportation 116.1 0.1 -1.9 116.2 0.0 '3.6 
28 Gasoline 113.0 0.2 -10.4 119.0 0.3 -13.8 
29 Public transportation 120.6 -1.1 -4.0 124.6 -1.0 2.1 

30 Health and personal care 126.3 0.0 2.9 133.0 0.5 2.2 
31 Health care 127.8 0.2 5.9 134.8 -0.4 3.9 
32 Personal care 125.5 0.0 1.4 131.3 1.0 1.2 

33 Recreation, reading and education 130.6 1.0 3.5 131.3 0.2 2.5 
34 Recreation 124.2 1.5 0.2 127.5 0.2 1.2 
35 Reading materials and other printed matter 144.1 0.3 6.2 142.4 0.4 4.8 
36 Education 143.5 0.0 11.0 144.7 0.0 10.0 

37 Tobacco products and alcoholic beverages 139.9 0.0 12.0 186.3 -0.2 17.8 
38 Tobacco products and smokers' supplies 187.8 0.1 33.9 250.5 0.0 34.6 
39 Alcoholic beverages 124.7 0.0 3.2 142.0 -0.4 2.0 

Selected special aggregates: 
40 All-items excluding food 123.0 0.7 2.5 126.7 0.3 0.9 
41 Energy 114.4 0.1 -7,1 117.1 02 -131'. 
42 All-items excluding energy 122.4 0.9 2.5 127.1 0.3 2.' 
43 Food and energy 114.8 0.9 -4.5 120.9 0.2 
44 All-items excluding food and energy 124.3 0.8 3.9 128.3 0.4 3.2 
45 All-items excluding shelter 121.8 1.1 1.7 128.6 0.4 1.3 

46 All-Items converted to 1981 = 100 160.0 160.0 
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TABLEAU - 4 
L'indice des prix a Ia consommation, 

, 	composantes principales, certains sous-groupes et agregats 
speciaux (non desaisonnalisés), 
par vOle, 1986 = 100 

Halifax Saint John 

Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
February 1992 from February 1992 from 

indices Taux de variation Indices Taux de vanation 
Février 1992 contre Février 1992 contre 

February January February February January February 
1992 1992 1991 1992 1992 1991 

Fëvrier Janvier Février Février Janvuer Févner No 

125.7 0.4 0.6 125.0 0.3 1.1 Ensemble 1 

128.4 -0.1 -1.5 123.5 0.7 -1.0 AIlments 2 
125.7 -0.1 -2.4 120.2 0.8 -2.3 Aluments achetés au magasin 3 
119.2 -2.3 -7.6 112.5 -2.3 -10.1 Viande 4 
126.0 -0.1 3.6 119.2 -0.3 2.1 Produits laitiers et oeufs 5 

Produits de boulangerie et autres produits 6 
133.4 -0.9 2.0 129.1 2.5 6.4 céréaliers 
117.7 2.9 -8.9 129.8 4.6 -3.0 Fruits 7 
142.1 4.4 0.6 132.8 6.3 4.3 Legumes 8 
112.1 -10.7 -29.9 118.1 -11.0 -22.0 Sucre et preparations a base de sucre 9 
83.1 0.1 -1.2 82.7 1.3 -2.1 Catéetthé 10 

126.2 2.8 4.0 110.2 0.5 -3.9 Huiles et mattéres grasses 11 
Autres ailments, ingredients et 12 

146.7 1.5 5.4 133.5 0.8 1.8 preparations alimentaires 
136.0 0.0 1.0 136.1 0.1 3.7 Aliments achetés au restaurant 13 

119.5 0.2 0.3 119.6 -0.6 -0.4 Habitation 14 
120.7 0.2 -0.2 120.0 -0.3 -0.3 Logement 15 
121.0 0.2 0.1 119.9 -0.4 -0.3 Logement principal 16 
119.3 0.7 2.4 118.1 0.3 2.1 Logenient en location 17 
119.2 0.7 2.2 117.9 0.3 2.3 Loyer 18 
119.7 0.0 1.0 124.0 -0.3 0.6 Logementen propriété 19 

Eau, combustible et electricité 20 
123.9 0.0 -5.1 114.8 -1.1 -4.8 pour le logement principal 
121.2 0.6 1.6 121.9 0.2 0.9 Dépensesdeménage 21 

Articles d'ameublement. équupement 22 
110.8 -1.0 0.4 115.3 -2.7 -2.5 rnenager et services connexes 

127.3 5.3 1.6 127.4 4.8 1.4 Habillement 23 
130.4 8.8 2.1 131.4 7.8 1.6 Vétements pour femmes 24 
124.6 1.9 -0.4 123.5 1.4 -1.2 Vetements pour hommes 25 

116.6 -0.2 -2.3 117.5 0.0 -0.8 Transports 26 
116.1 0.0 -2.4 117.0 0.2 0.1 Transport prive 27 
118.1 -0.1 -11.5 116.5 0.4 -5.7 Essence 28 
126.2 -1.2 -1.2 124.4 -1.1 -9.1 Transport public 29 

126.9 0.2 -0.8 127.5 0.7 0.7 Sante et soins personnels 30 
128.7 0.5 1.2 138.1 0.3 1.9 Soins de sante 31 
125.7 0.1 .17 122.0 0.9 0.1 Souns personnels 32 

127.6 0.4 3.4 126.1 0.6 1.7 Loisirs, lecture et formation 33 
121.1 0.4 1.1 121.4 0.7 0.6 Loisirs 34 
145.0 0.3 4.8 141.0 0.4 2.5 Materiel de lecture et autres imprimés 35 
145.0 0.1 11.4 145.8 0.4 7.1 Formation 36 

1722 -0.1 9.5 181.0 -0.2 17.4 Produits du tabac et boissons alcoolisees 37 
243.2 0.0 20.2 254.0 0.2 32.5 Produits du tabac et articles pour fumeurs 38 
134.2 -0.1 1.3 131.1 -0.8 2.5 Boissons alcoolisées 39 

Certains agrégats spéciaux: 
125.2 0.6 1.0 125.3 0.2 1.5 Ensemble sans les aliments 40 
120.2 -0.1 -8.1 114.1 -0.4 -5.9 Energie 41 
125.3 0.5 1.4 126.5 0.4 1.7 Ensemble sans l'énerg:e 42 
125.7 -0,1 -3.6 119.9 0.3 -2.7 Aliments etenergie 43 
125.7 0.6 2.1 127.2 0.3 2.4 Ensemble sans les aliments et l'énorgie 44 
127.6 0.5 0.8 126.7 0.6 1.4 Ensemble sans le logement 45 

165.5 -. 165.5 Ensemble converti a 1981 = 100 46 
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TABLE - 4 (Continued) 
The Consumer Price Index, Major Components, 
Selected Sub-groups and Special 
Aggregates (Not Seasonally Adjusted), 
by City, 1986= 100 

Québec Montréal 

Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
February 1992 from February 1992 from 

Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Févner 1992 contre Février 1992 contre 

February January February February January February 
1992 1992 1991 1992 1992 1991 

No Février Janvier Févner Février Janvier Fôvrier 

1 All-items 126.8 0.2 2.3 128.5 0.0 2.6 

2 Food 118.5 1.1 -0.6 119.9 0.3 -0.6 
3 Food purchased from stores 112.6 1.6 -2.0 113.6 0.4 -1.7 
4 Meat 107.4 -1.1 -6.4 106.9 -2.3 -5.3 
5 Dairy products and eggs 118.4 0.3 1.1 116.7 0.2 2.2 
6 Bakery and other cereal 

products 111.3 0.1 -2.4 114.6 -0.2 -1.1 
7 Fruit 109.1 8.0 -7.4 113.0 3.6 -7.1 
8 Vegetables 127.3 8.0 9.6 125.4 7.5 8.2 
9 Sugar and sugar preparations 117.2 1.7 -9.4 103.9 -3.6 -9.7 

10 Coffee and tea 72.5 54 -0.1 73.4 -0.8 -4.2 
11 Fats and oils 84.9 -2.2 -7.6 93.6 -2.7 -7.4 
12 Other foods, food preparation 

materials and food preparations 125.8 2.5 1.0 123.9 1.3 -1.9 
13 Food purchased from restaurants 136.8 0.0 3.2 138.5 0.3 1.9 

14 Housing 126.0 0.1 2.3 128.4 -0.1 2.2 
15 Shelter 129.2 -0.1 2.6 131.4 -0.2 2 5 
16 Principal accommodation 129.5 -0.1 2.6 132.0 -0.2 26 
17 Rented accommodation 119.7 0.0 2.8 123.7 0.0 25 
18 Rent 120.1 0.0 2.7 124.3 0.0 2 5 
19 Owned accommodation 133.4 -0.1 2.9 138.3 -0.3 2.9 
20 Water, fuel and electricity for 

principal accommodation 135.7 0.0 1.3 133.2 -0.4 1.6 
21 Household operation 116.5 0.6 2.0 116.3 -0.3 2.3 
22 Household furnishings, equipment 

and related services 119.9 0.0 0.3 124.4 0.8 0.2 

23 Clothing 134.4 0.9 2.1 134.7 1.1 2.5 
24 Women's wear 135.3 1.1 1.6 136.6 0.9 2.0 
25 Men's wear 131.5 0.9 1.7 132.6 1.3 2.3 

26 Transportation 115.3 -0.8 -0.3 116.4 -1.2 -0.9 
27 Private transportation 114.2 -0.9 -1.0 114.4 -1.3 -1.6 
28 Gasoline 118.8 -3.4 -7.0 114.4 -6.0 -10.7 
29 Public transportation 133.4 -0.4 7.8 135.3 -0.7 4.4 

30 Health and personal care 130.6 0.5 2$ 130.1 -0.3 1.6 
31 Health care 136.2 0.3 3.8 132.2 0.1 3.3 
32 Personal care 126.1 0.6 1.8 128.7 -0.5 0.6 

33 Recreation, reading and education 132.5 0.0 3.9 136.1 0.1 4.1 
34 Recreation 118.8 0.0 -0.9 122.1 0.3 -1.4 
35 Reading materials and other printed matter 148.0 0.1 0.9 148.6 0.1 2.3 
36 Education 200.6 0.0 27.0 205.5 -0.3 29.2 

37 Tobacco products and alcoholic beverages 166.2 -0.1 16.9 170.8 0.1 19.2 
38 Tobacco products and smokers' supplies 207.7 -0.4 36.6 208.6 0.0 35.6 
39 Alcoholic beverages 142.5 0.1 4.3 142.1 0.2 4.9 

Selected special aggregates: 
40 All-items excluding food 128.6 0.0 3.0 130.8 -0.1 3.3 
41 Energy 127.2 -1.5 -2.8 126.4 -2.8 -4 0 
42 All-items excluding energy 126.6 0.3 2.8 128.8 0.2 3 0 
43 Food and energy 121.0 0.2 -1.2 121.5 -0.5 -1 5 
44 All-items excluding food and energy 128.8 0.2 3.6 131.3 0.2 4 0 
45 All-items excluding shelter 126.0 0.3 2.3 127.5 0.0 2.5 

46 All-items converted to 1981 = 100 170.5 172.7 
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TABLEAU - 4 (Suite) 
L'indice des prix a Ia consommation, 
composantes principales, certains sous-groupeS et agrégatS 
speciaux (non désaisonnalisés), 
par yule, 1986 = 100 

Ottawa 
	

Toronto 

Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
February 1992 from February 1992 from 

Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Février 1992 contre Février 1992 contre 

February January February February January February 
1992 1992 1991 1992 1992 1991 

Février Janvier Février Février Janvier FOvrier No 

126.7 0.0 1.4 128.9 0.2 1.3 Ensemble 1 

117.0 -1.2 -1.8 120.5 -0.1 -2.3 AIlments 2 
107.5 -2.2 -4.3 113.5 -0.2 -4.4 Ahrnents achetés au magasin 3 
111.8 -1.3 -1.1 117.8 -0.5 -4.1 Viande 4 

113.1 -5.0 -1.4 120.0 1.1 -2.0 Produits laitiers eloeufs 5 
Produits de boulangerie et autres produits 6 

106.5 -1.0 -2.0 109.1 -0.1 -4.4 céréaliers 
105.0 0.0 -5.8 108.4 -2.4 -11.9 Fruits 7 

106.6 1.0 -9.7 115.3 3.6 1.7 Legumes 8 
105.0 1.4 0.0 115.2 0.7 -15.5 Sucre et preparations a base de sucre 9 

72.7 -5.6 -11.2 69.6 -2.4 -15.3 Café et the 10 
96.2 1.4 -4.3 102.7 -0.6 -7.3 Huilesetmatiéres grasses 11 

Autres aliments, ingredients et 12 

115.1 -1.9 0.5 112.7 -3.5 -7.4 préparationsalimentaires 
136.7 0.4 2.5 136.9 0.0 2.1 Aliments achetés au restaurant 13 

125.7 0.0 1.9 130.3 0.0 1.5 Habitation 14 

129.1 0.0 2.1 134.2 0.0 1.4 Logemerit 15 
129.9 0.1 2.4 135.2 0.1 1.7 Logernent principal 16 
127.1 0.5 4.0 127.3 0.4 2.6 Logementen location 17 
127.4 0.4 4.0 127.7 0.4 2.7 Loyer 18 

131.7 -0.2 1.0 141.8 -0.2 0.3 Logementeri propriétó 19 
Eau, combustible et electricité 20 

131.1 0.0 3.4 125.2 0.7 6.5 pour le logement principal 
119.4 -0.2 1.9 123.6 0.1 1.9 Dépenses de ménage 21 

Articles d'ameublement, équipement 22 

115.8 0.8 1.2 115.1 0.3 1.2 ménager et services connexes 

129.8 1.7 2.0 130.4 2.5 1.7 Habillement 23 
130.5 2.2 1.3 128.5 4.0 0.5 Vétements pour femmes 24 

128.3 1.4 2.8 131.7 1.8 3.5 VOtements pour hommes 25 

121.9 -0.2 -0.8 120.2 -1.1 -0.8 Transports 26 

121.4 -0.2 -1.0 120.4 -1.1 -0.8 Transportprivé 27 
122.7 -0.9 -8.4 116.2 -6.1 -4.4 Essence 28 
136.6 -0.9 0.9 128.1 -0.9 -0.5 Transport public 29 

132.8 .1.1 0.3 133.5 -0.4 1.5 Sante et soins personnels 30 

139.9 -0.6 4.2 133.0 0.0 2.9 Soinsdesanté 31 
127.3 -1.5 -2.0 133.3 -0.7 0.8 Soins personnels 32 

130.9 0.2 1.0 133.1 1.3 1.0 Loisirs, lecture et formation 33 
125.8 0.2 -0.2 128.0 1.7 -0.6 Loisirs 34 

145.4 0.2 2.0 148.0 0.3 1.6 Materiel de lecture et autres imprimés 35 
146.3 0.0 6.7 147.3 0.0 7.2 Formation 36 

163.1 0.8 15.1 161.9 0.3 15.9 Produits du tabac et boissons alcoolisées 37 
228.5 0.2 34.3 227.6 0.1 35.2 Produits du tabac et articles pour lumeurs 38 
134.1 1.3 4.7 131.2 0.4 4.4 Boissons alcoolisées 39 

Certains agrégats spéciaux: 
128.7 0.2 2.1 130.9 0.2 1.9 Ensemble sans les aliments 40 
126.1 -0.4 -2.5 118.0 -3.3 0.3 Energie 41 

126.7 0.0 1.7 129.8 0.4 1.3 Ensemble sans lénergie 42 

119.5 -1.0 -2.0 119.8 -0.9 -1.6 Aliments eténergie 43 

129.0 0.2 2.5 132.0 0.5 2.0 Ensemble saris les aliments etl'énergie 44 

125.7 0.0 1.2 126.8 0.2 1.2 Ensemble sans le logement 45 

169.0 173.5 Ensemble converti a 1981 = 100 46 



34 

TABLE - 4 (Continued) 
The Consumer Price Index, Major Components, 
Selected Sub-groups and Special 
Aggregates (Not Seasonally Adjusted), 
by City, 1986= 100 

Thunder Bay Winnipeg 

Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
February 1992 from February 1992 from 

Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Février 1992 contre Février 1992 contre 

February January February February January February 
1992 1992 1991 1992 1992 1991 

No Février Janvier Février Février Janvier Fóvruer 

1 All-items 126.1 0.2 2.2 125.6 -0.1 1.2 

2 Food 118.5 0.1 1.2 123.1 0.3 0.3 
3 Food purchased from stores 114.2 0.1 0.8 120.7 0.4 -0.3 
4 Meat 117.0 -2.6 -3.0 130.7 0.6 -1.4 
5 Dairy products and eggs 122.8 4.3 6.9 114.9 0.3 3.2 
6 Bakery and other cereal 

products 109.0 -2.3 -0.1 124.7 1.5 3.4 
7 Fruit 105.5 -1.8 -3.2 103.8 -4.9 -6.5 
8 Vegetables 122.2 4.7 10.9 120.3 5.0 1.9 
9 Sugar and sugar preparations 108.9 -1.5 -4.8 124.3 -0.2 -12.9 

10 Coffee and tea 76.5 0.7 -1.9 87.8 0.3 -3.2 
11 Fats and oils 113.0 -0.5 3.9 116.7 3.1 1.0 
12 Other foods, food preparation 

materials and food preparations 116.3 -1.0 0.1 133.1 0.5 2.7 
13 Food purchased from restaurants 132.2 0.1 2.2 129.6 0.0 1.8 

14 Housing 124.1 0.6 3.1 123.4 -0.1 2.7 
15 Shelter 128.2 0.8 4.1 1213 -0.2 3,10 
16 Principal accommodation 128.8 0.8 4.4 123.5 -0.2 31 
17 Rented accommodation 121.3 0.7 3.4 121.0 0.1 36 
18 Rent 121.5 0.8 3.6 121.0 0.1 3 5 
19 Owned accommodation 130.8 1.2 3.3 123.9 -0.5 2.6 
20 Water, fuel and electricity for 

principal accommodation 130.9 0.0 8.1 126.9 0.0 3.8 
21 Household operation 117.3 0.7 3.5 129.7 -0.2 3.0 
22 Household furnishings, equipment 

and related services 114.4 -0.3 -1.1 117.3 0.8 0.3 

23 Clothing 130.1 1.4 2.6 129.9 1.4 2.5 
24 Women's wear 131.3 1.2 3.4 130.8 1.2 3.4 
25 Men's wear 126.5 1.0 0.7 126.5 1.0 0.9 

26 Transportation 121.2 -0.3 -2.3 117.1 -1.4 -4.6 
27 Private transportation 121.3 -0.2 -2.2 115.8 -1.6 -5.0 
28 Gasoline 125.9 -1.1 -8.4 99.0 -7.6 -19.1 
29 Public transportation 128.8 -1.4 -3.2 131.4 0.0 -2.0 

30 Health and personal care 125.7 0.6 1.6 127,2 -0.8 0.2 
31 Health care 129.2 0.1 2.5 131.4 0.2 4.3 
32 Personal care 123.6 0.9 1.1 123.9 -1.5 -2.7 

33 Recreation, reading and education 130.5 1.0 1.5 130.1 0.5 0,9 
34 Recreation 126.3 1.3 -0.2 122.1 0.6 -1.7 
35 Reading materials and other printed matter 148.2 0.2 8.3 142.4 0.6 1.6 
36 Education 145.9 0.0 6.6 162.3 0.1 11.6 

37 Tobacco products and alcoholic beverages 167.6 -1.6 15.6 162.1 0.5 11.6 
38 Tobacco products and smokers' supplies 233.8 0.0 35.8 231.2 0.0 26.2 
39 Alcoholic beverages 129.9 -3.2 0.5 128.0 0.9 1.9 

Selected special aggregates: 
40 All-items excluding food 127.9 0.2 2.5 126.3 -0.2 1.4 

41 Energy 128.3 -0.5 -0.5 110.7 -3.9 -90 
42 All-items excluding energy 126.1 0.3 2.5 127.0 0.2 2.0 
43 Food and energy 121.6 -0.2 0.6 119.6 -0.8 -23 
44 All-items excluding food and energy 128.1 0.4 2.8 128.1 0.2 2.4 
45 All-items excluding shelter 125.7 0.1 1.8 126.7 0.0 0.6 

46 All-items converted to 1981 = 100 167.2 164.4 
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TABLEAU - 4 (Suite) 
Lindice des prix a Ia consommation, 
composantes principales, certains sous-groupes et agregats 
speciaux (non desaisonnalises), 
par yule, 1986 = 100 

Regina Saskatoon 

Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
February 1992 from February 1992 from 

Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Février 1992 contre Février 1992 contre 

February January February February January February 
1992 1992 1991 1992 1992 1991 

Février Janvier Février Février Janvier Février No 

125.4 0.1 1.6 124.6 0.1 0.5 Ensemble 1 

125.5 0.3 0.4 124.9 0.5 0.4 AIlments 2 
123.6 0.5 -1.0 123.0 0.8 -0.2 Aliments achetes au magasin 3 
129.7 0.4 -3.9 131.8 0.8 -2.6 Viande 4 
112.1 0.4 2.2 114.1 0.2 1.7 Produits laitiers et oeufs 5 

Produits de boulangerie et autres produits 6 
130.6 0.5 3.2 130.2 0.7 5.1 cérëaluers 
117.8 -3.0 -35 114.7 -4.7 -6.4 Fruits 7 
122.7 6.8 1.2 125.8 8.2 0.4 Legumes 8 
117.3 0.5 -12.9 120.1 1.7 -16.2 Sucre et preparations a base de sucre 9 
90.2 0.2 -3.2 91.5 1.9 1.1 Caféetthé 10 

123.7 3.7 0.5 125.3 1.5 4.0 Huiles et matiéres grasses 11 
Autres aluments, ingredients et 12 

140.7 1.6 5.1 142.5 2.3 4.9 preparations alirnentaires 
130.0 0.0 3.5 129.6 -0.1 1.6 Aliments achetés au restaurant 13 

117.6 0.3 0.9 118.4 0.3 0.3 Habitation 14 
18.0 0.0 1.0 119.6 -0.1 0.9 Logement 15 
17,9 0.0 1.0 119.4 -0.2 0.8 Logement principal 16 
12.0 0.3 1.5 111.7 0.1 2.0 Logementen location 17 

112.2 0.3 1.7 111.6 0.1 1.9 Loyer 18 
117.3 -0.1 0.9 119.6 -0.4 0.3 Logement en propneté 19 

Eau, combustible et electricité 20 
129.1 0.0 0.5 136.0 0.0 0.4 pour Ie logement principal 
120.9 0.2 0.7 120.2 0.1 1.0 Déperises de ménage 21 

Articles d'ameublement, équipement 22 
113.3 1.6 1.4 113.0 2.9 -2.8 ménager et services connexes 

129.7 2.4 2.9 128.7 25 29 Habillement 23 
132.3 2.7 3.2 132.0 2.9 3.2 Vétements pour femmes 24 
128.3 2.3 2.7 126.2 2.2 2.2 Vétements pour hommes 25 

122.6 -2.0 -1.0 117.6 -1.8 -4.6 Transports 26 
121.9 -2.0 -0.8 117.5 -1.8 -5.0 Transport privé 27 
125.7 -8.6 -1.8 116.6 -7.5 -16.0 Essence 28 
131.2 -1.2 -1.8 125.3 -1.0 -1.3 Transport public 29 

139.0 -0.3 1.0 150.8 0.1 1.0 Sante at soins personnels 30 
175.6 0.1 3.5 184.5 0.1 2.6 Soins do sante 31 
116.2 0.5 -0.8 127.3 0.1 -0.2 Soinspersonnels 32 

129.4 0.4 2.6 126.9 0.0 1.4 Loisirs, lecture et formation 33 
123.1 0.4 0.2 120.2 -0.1 -1.9 Loisirs 34 
140.0 0.6 1.9 137.8 0.7 3.4 Materiel de lecture et autres impnmés 35 
155.8 0.0 13.4 151.3 0.0 13.3 Formation 36 

1606 0.6 12.7 149.7 -0.4 8.8 Produits du tabac et boissons alcoolusées 37 
203.6 0.0 22.7 202.3 -0.4 21.9 Produits du tabac et articles pour fumeurs 38 
131.9 1.3 3.6 127.3 -0.5 1.5 Boissons alcoolisées 39 

Certains agregats speciaux: 
125.4 0.0 1.9 124.5 0.0 0.5 Ensemble sans les aliments 40 
126.1 -4.5 -1.1 121.9 -3.9 -8.8 Energie 41 
125.3 0.5 1.8 124.8 0.4 1.1 Erisemblesansl'Cnergie 42 
125,8 -1.2 -0.1 124.1 -0.8 -2.4 Aliments etOnergie 43 
25,3 0.5 2.1 124.8 0.4 1.4 Ensemble sans les aliments etl'énergie 44 

128.1 0.1 1.8 126.5 0.2 0.4 Ensemble sans le logement 45 

160.8 161.1 - Ensemble converti a 1981 =100 46 
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TABLE - 4 (Continued) 
The Consumer Price Index, Major Components, 
Selected Sub-groups and Special 
Aggregates (Not Seasonally Adjusted) 
by City, 1986= 100 

Edmonton Calgary 

Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
February 1992 from February 1992 from 

Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
FOvrier 1992 contre Février 1992 contre 

February January February February January February 
1992 1992 1991 1992 1992 1991 

No Février Janvier Février Février Janvier Février 

1 All-items 125.3 -0.1 2.3 125.7 0.4 2.3 

2 Food 120.7 1.3 1.4 121.4 0.9 0.7 
3 Food purchased from stores 115.3 1.9 -0.3 118.2 1.5 -0.4 
4 Meat 127.0 5.2 0.2 127.6 3.8 1.1 
5 Dairy products and eggs 114.5 -0.4 -0.2 115.1 -0.5 1,4 
6 Bakery and other cereal 

products 116.1 1.0 3.8 122.4 -0.3 4.2 
7 Fruit 93.4 -3.9 -10.2 102.8 -0.2 -7.6 
8 Vegetables 115.6 11.3 6.7 113.8 6.1 1.6 
9 Sugar and sugar preparations 121.6 -1.9 -17.6 122.0 -2.0 -14.6 

10 Coffee and tea 87.4 2.9 4.0 77.1 -0.5 -2.9 
11 Fats and oils 121.4 -0.7 -0.7 127.7 0.2 4.4 
12 Other foods, food preparation 

materials and food preparations 129.7 0.0 5.4 127.3 0.2 1.9 
13 Food purchased from restaurants 135.0 0.0 5.0 130.7 -0.1 2.8 

14 Housing 122.0 0.0 19 121.9 0.2 2. 
15 Shelter 124.7 -0.2 2.4 124.4 0.2 
16 Principal accommodation 125.4 -0.3 2.4 125.0 0.2 
17 Rented accommodation 122.7 0.4 4.0 123.2 0.2 
18 Rent 122.7 0.3 3.8 123.4 0.2 
19 Owned accommodation 127.2 -0.3 1.5 125.1 0.2 ' 
20 Water, fuel and electricity for 

principal accommodation 125.8 -1.3 1.9 127.3 0.0 8.2 
21 Householdoperation 116.9 0.4 1.6 113.5 -0.2 0.9 
22 Household furnishings, equipment 

and related services 113.4 0.6 -0.4 117.5 0.2 1.1 

23 Clothing 129.0 33 2.6 129.6 2.8 2.0 
24 Women's wear 131.3 4.0 2.2 132.3 3.8 2.1 
25 Men's wear 126.0 3.4 3.4 126.7 3.3 3.2 

26 Transportation 116.0 -2.9 0.4 115.3 -0.8 0.6 
27 Private transportation 115.7 -3.1 0.7 116.7 -0.8 0.8 
28 Gasoline 108.5 -13.8 -2.3 110.2 -4.3 -1.9 
29 Public transportation 131.3 -1.4 -1.6 122.1 0.0 -0.5 

30 Health and personal care 127.2 -0.5 1.0 125.7 0.6 1.9 
31 Health care 134.6 0.2 3.1 132.1 -0.2 3.10 
32 Personal care 122.5 -0.8 -0.2 121.6 1.1 1.1 

33 Recreation, reading and education 130.5 0.2 1.7 130.3 0.3 1.4 
34 Recreation 125.4 0.2 0.1 125.3 0.4 -0.2 
35 Reading materials and other printed matter 149.6 0.3 2.5 139.5 0.3 2.0 
36 Education 146.3 0.0 9.7 153.6 0.0 9.2 

37 Tobacco products and alcoholic beverages 178.6 0.4 14.6 178.0 0.7 12.7 
38 Tobacco products and smokers' supplies 264.2 -0.1 33.2 265.7 0.3 28.5. 
39 Alcoholic beverages 139.8 0.9 2.0 145.5 1.1 4.2,  

Selected special aggregates: 
40 All-items excluding food 126.3 -0.3 2.5 1263 0.2 2 5 
41 Energy 112.6 -8.8 -1.1 118.8 -2.1 2 

42 All-items excluding energy 126.2 0.6 2.5 126.0 0.6 2 

43 Food and energy 118.5 -1.7 0.7 120.5 0.1 1 

44 All-items excluding food and energy 127.5 0.4 2.7 127.1 0.5 2 

45 All-items excluding shelter 125.4 0.0 2.3 126.1 0.5 2 1 

46 All-items converted to 1981 = 100 160.8 160.6 

(r) December 1984=100 
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TABLEAU - 4 (Suite) 
Lindice des prix a la consommation, 
composantes principales, certains sous-groupes et agregats 
spóciaux (non désaisonnalisés), 
par yule, 1986 100 

Vancouver 	 Victoria 

Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
February 1992 from February 1992 from 

Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Février 1992 contre Février 1992 contre 

February January February February January February 
1992 1992 1991 1992 1992 1991 

Février Janvier Février Février Janvier Février No 

125.6 0.2 1.9 125.1 0.4 1.4 Ensemble I 

125.5 1.0 2.0 124.0 0.6 1.6 AIlments 2 
122.2 1.3 2.0 121.1 0.8 0.8 Aliments achetés au magasin 3 
134.7 1.6 0.6 120.5 -2.4 -4.7 Viande 4 
111.7 .1.1 3.3 106.3 -1.2 1.5 Produitslaitiers etoeufs 5 

Produits de boulangerie et autres produitS 6 
120.6 -0.2 3.4 125.4 1.8 3.0 céréaliers 
108.2 2.2 -4.2 122.9 4.3 6.6 Fruits 7 
138.6 12.1 16.4 135.6 7.0 10.1 Legumes 8 
118.8 -3.4 -13.9 121.7 -0.7 -10.2 Sucre et preparations a base de sucre 9 

79.9 -3.2 -4.3 86.5 0.3 -3.9 Café ot the 10 
132.0 0.7 3.0 130.8 4.4 2.7 Huiles et mat,éres grasses 11 

Autres aliments. ingredients et 12 
132.8 2.0 4.0 139.8 2.8 2.5 preparations alimentaires 
132.8 0.3 2.1 130.8 0.2 3.4 Aliments achelés au restaurant 13 

119.9 0.4 1.0 118.2 0.3 0.5 Habitation 14 
121.4 0.2 0.9 119.0 0.3 0.6 Logenent 15 
121.9 0.2 1.0 119.1 0.3 0.6 Logement principal 16 
125.1 0.3 2.6 128.7 0.4 5.2 Logementen location 17 
125.0 0.3 2.7 129.2 0.4 5.3 Loyer 18 
122.2 0.1 -0.4 114.9 0.3 -1.4 Logementen propneté 19 

Eau, combustible et electricité 20 
113.4 0.1 3.0 114.1 0.2 -2.1 pour le logement principal 
117.8 1.2 2.8 117.1 1.3 1.7 Dépensesde ménage 21 

Articles d'ameublement. équipement 22 
114.6 0.9 -0.6 115.7 -0.9 -1.9 rnénager el services corinexes 

124.3 2.0 2.7 125.9 2.5 3.4 Habillement 23 
124.1 2.1 3.2 126.3 3.1 4.2 Vétements pour femmes 24 
124.4 2.7 3.0 124.2 2.9 2.9 VCtenients pour hommes 25 

126.9 -1.6 0.8 127.5 -0.2 •0.5 Transports 26 
128.9 -1.7 0.9 127.9 -0.2 -0.8 Transportprivé 27 
115.9 -7.8 -16.0 121.2 -1.1 -17.5 Essence 28 
122.3 -0.9 0.2 130.9 -0.3 0.7 Transport public 29 

122.1 .0.7 0.2 123.6 1.4 17 SantO et soins personnels 30 
122.6 0.2 2.1 123.0 0.5 2.6 Soins de sante 31 
121.7 -1.3 -0.9 1219 2.1 1.1 Soins personnels 32 

129.0 -0.1 17 129.8 0.2 -0.2 Lolsirs, lecture et formation 33 
124.1 -0.2 -0.6 125.9 0.1 -2.3 Loisirs 34 
141.0 0.3 1.7 147.9 1.6 3.1 Materiel cie lecture et autres irnprirnCs 35 
141.8 0.2 9.8 138.9 0.1 8.2 Formation 36 

156.3 0.4 11.0 156.5 -0.1 10.4 Prodults du tabac et boissons alcoolisées 37 
228.4 0.0 37.8 239.3 0.0 40.2 Produits du tabac et articles pour fumeurs 38 
136.1 0.7 2.3 135.5 -0.2 1.3 BoissonsalcoolisOes 39 

Certains agregats spéciaux: 
125.7 0.0 1.9 125.5 0.4 1.4 Ensemble sans les aliments 40 
113.6 -4.2 -8.1 116.6 -0.5 -10.5 Energie 41 
126.5 0.5 2.8 125.9 0.5 2.3 Ensemble sans l'energie 42 
122.2 -0.4 -0.8 122.0 0.3 -1.9 Alimentseténergie 43 
126.8 0.3 2.8 126.4 0.5 2.4 Ensemble sans les aliments et rénergie 44 
127.2 0.2 2.3 127.7 0.5 1.7 Ensemble sans le logement 45 

162.4 130.0(1) Ensemble converti a 1981 = 100 46 

(1) Décembre 1984 = 100 
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TABLE - 4 (Concluded) 
The Consumer Price Index, Major Components, 
Selected Sub-groups and Special 
Aggregates (Not Seasonally Adjusted), 
by City, 1986 = 100 

Whitehorse( 1) 

	

Indexes 	 Percentage change 
February 1992 from 

	

Indices 	 Taux de variation 
Févner 1992 contre 

	

February 	 January 	 February 

	

1992 	 1992 	 1991 

	

Février 	 Janvier 	 Février 

1 All-items 122.6 0.2 1.2 

2 Food 118.1 0.5 0.9 
3 Food purchased from stores 112.0 0.7 0.4 
4 Meat 111.5 3.8 -2.8 
5 Dairy products and eggs 113.6 0.8 3.3 
6 Bakery and other cereal 

products 117.6 1.6 4.7 
7 Fruit 106.1 -3.1 -3.0 
8 Vegetables 111.6 3.0 -0.1 
9 Sugar and sugar preparations 

10 Coffee and tea 81.5 1.0 -0.1 
11 Fats and oils 113.0 -0.9 2.8 
12 Other foods, food preparation 

materials and food preparations . 	. . 
13 Food purchased from restaurants 135.9 0.0 2.3 

14 Housing 122.2 -0.1 1.7 
15 Shelter . 
16 Principal accommodation . 
17 Rented accommodation 
18 Rent - 
19 Owned accommodation 
20 Water, fuel and electricity for 

principal accommodation 116.0 -0.4 0.7 
21 Household operation 120.5 -0.1 4.0 
22 Household furnishings, equipment 

and related services 113.3 -0.1 -0.8 

23 Clothing 125.6 0.9 -0.7 
24 Women's wear 130.8 3.8 1.9 
25 Men's wear 119.0 -0.8 -3.8 

26 Transportation 111.7 -0.3 -3.3 
27 Private transportation 112.3 0.0 -3.2 
28 Gasoline 113.3 0.0 -12.4 
29 Public transportation 118.3 -1.5 -3.3 

30 Health and personal care 128.5 -0.2 2.3 
31 Health care 130.6 0.3 6.9 
32 Personal care 127.1 -0.6 -0.1 

33 Recreation, reading and education 125.3 1.4 13 
34 Recreation 119.0 1.7 0.5 
35 Reading materials and other printed matter . . 
36 Education . 
37 Tobacco products and alcoholic beverages 148.5 -0.3 8.6 
38 Tobacco products and smokers' supplies 189.1 0.0 28.6 
39 Alcoholic beverages 133.6 -0.5 0.8 

Selected special aggregates: 
40 All-items excluding food 123.5 0.1 1.1 
41 Energy 113.7 -0.2 
42 All-items excluding energy 123.5 0.2 1 3 
43 Food and energy 116.7 0.3 -1 	5 
44 All-items excluding food and energy 124.8 0.1 2 3 
45 All-items excluding shelter 121.9 0.2 1 0 

46 All-items converted to 1981 = 100 148.6(2) 

(1) See Technical Notes: Whitehorse and Yel!owkmte Indexes 
(2) March 1982=100 
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TABLEAU - 4 (Fin) 
L'indice des prix a Ia consommation, 
composantes principales, certains sous-groupes et agrégats 
spéciaux (non désaisonnalisés), 
par yule, 1986 = 100 

Yeuowknife(1) 

Indexes Percentage change 
February 1992 from 

Indices Taux de variation 
Févruer 1992 contre 

February January February 
1992 1992 1991 

Février Janvier Février No 

124.1 0.2 1.9 Ensemble 1 

117.9 0,9 1.2 Aliments 2 
111.4 1.3 0.4 Aliments achetés au magasin 3 
112.7 1.1 -0.3 Viande 4 
110.1 0.0 3.3 Produits laitiers et oeufs 5 

Produits de boulangerie et autres produits 6 
113.0 0.9 4.1 céréaliers 
113.0 2.3 -1.7 Fruits 7 
102.3 7.0 -3.4 Legumes 8 

- . 	. . 	. Sucre et preparations a base de sucre 9 
76.6 -1.8 -6.4 Café et the 10 

129.1 0.0 1.3 Huiles et matiéres grasses 11 
Autres aliments, ingredients et 12 
preparations alimentaires 

132.9 0.0 2.8 Aliments achetés au restaurant 13 

119.8 0.1 1.4 Habitation 14 
• . 	. . 	. Logement 15 

Logement principal 16 
Logement en location 17 

• . 	. . 	. Loyer 18 
• . 	. . 	. Logementen propriété 19 

Eau, combustible et electricité 20 
129.9 -1.4 0.0 pour le logement principal 
113.9 -0.5 2.0 Dépenses de ménage 21 

Articles d'ameublement, équipement 22 
113.7 2.2 -0.2 menager et services connexes 

130.7 1.9 2.2 Habillement 23 
129.5 3.4 2.5 Vétements pour femmes 24 
129.5 1.3 3.8 Vétements pour hommes 25 

116.3 -0.4 -2.6 Transports 26 
117.4 -0.1 -2.0 Transport privé 27 
107.2 0.0 -15.3 Essence 28 
120.6 -1.6 -4.4 Transport public 29 

121.0 0.8 3.9 Sante et soins personnels 30 
124.0 0.9 5.4 Soins de sante 31 
119.0 0.9 2.9 Soins personnels 32 

125.0 -0.6 0.8 Loisirs, lecture et formation 33 
121.0 -1.0 -0.6 Loisirs 34 

• 	. . 	. . Materiel de lecture et autres imprimés 35 
• . 	. . 	. Formation 36 

161.1 0.3 9.7 Produits du tabac et boissons alcoolisées 37 
209.1 0.0 30.9 Produits du tabac et articles pour fijmeurs 38 
146.3 0.4 2.3 Boissons alcoolisées 39 

Certains agregats spéciaux: 
125.4 0.2 2.0 Ensemble sans les aliments 40 
117.1 -0.9 -7.4 Energie 41 
124.6 0.3 2.5 Ensemble sans Fénergue 42 
117.5 0.3 -1.1 Aliments et énergie 43 
126.0 0.2 2.7 Ensemble sans les alinients et l'énergue 44 
124.4 0.4 1.9 Ensemble sans le logement 45 

157.6(2) Ensemble converti a 1981 =100 

(1) Voir notes techniques: Indices de Whifehorse et cie Yellowknife 
(2) Mars 1982 = 100 





41 

FEATURE ARTICLE 	 ARTICLE SPECIAL 

PROVINCIAL INDEXES 

In addition to the 18 city indexes listed in this publication, 
Statisitcs Canada compiles price indexes for each province 
which are published in the quarterly publication (Catalogue 
62-010). A description of the method used to compile them 
was published in the July-September 1988 edition. In particu-
lar it is mentionned that provincial indexes are based on 
observations made for several other cities of which 18 are 
published. This enhances provincial coverage in some cases. 
For example, Saint John in New Brunswick covers 45.6% of 
the whole population surveyed in this province. By contrast, 
coverage of Prince Edward Island is 100% when observations 
are made in Charlottetown/Summerside. Therefore, the pub-
lished city indexes are not necessarily representative of the 
corresponding provincial indexes. 

Although changes in provincial price indexes over the last 
three years were sometimes different, all provincial inflation 
rates are now virtually identical, and lower than in previous 
years. Over the long term, the differences between the prov -
inces were not highly significant. 

Minor Differences Between Provinces 
Over the Long Term 

Over the period 1979-1991, the average annual rate of infla-
tion in Prince Edward Island and Alberta was 5.3%. Close 
behind came Newfoundland and British Columbia with an 
inflation rate of 5.4%, and Saskatchewan, where prices in-
reased by 5.5%. In Nova Scotia, Manitoba and New Bruns-

wick the inflation rate was 5.6°h, and prices in Québec and 
Ontario rose by 5.8% and 6.1 °'b, respectively. The average of 
the provincial annual rates was 5.6% over the same period. 
Except in Ontario and Québec, inflation rates in all provinces 
were very close. 

LES INDICES PROVINCIAUX 

En plus des indices pour 18 villes que ron rotrouve dans cette publica-
tion, Statistique Canada compile egalemertt des iOdices de prix pour 
chaque province, qui sont disponibles dans Ia publication trimestrielle no  
62-010 au catalogue. La description de Ia méthode utilisée pour leur 
compilation se trouve dans le numéro de Juillet-Septembre 1988. En 
particulier, on y mentionne que los indices provinciaux sent fondés sur 
des observations faites dans de nombreuses autres villes, dont 18 avec 
des indices publiés. Cela améliore de beaucoup Ia couverture provin-
ciale dans certains cas. Par exemple, dans le cas du Nouveau-Bruns-
wick, Ia ville do Saint John ne représente que 45.6% do Ia population 
enquêtée alors que Charlottetown et Summerside comptent pour 100% 
de toute Ia population enquétée dans l'Ile-du-Prince-Edouard. L'indice 
des villes publiées n'est donc pas nécessairemerit représentatif do 
l'indice provincial. 

Si les provinces ont enregistré des evolutions do prix parfois différentes 
depuis troes ar-is, maintenant elles aftichent toutes des taux d'inflation 
quasi identiques et a Ia baisse par rapport aux années précédentes. A 
long terme, les differences entre provinces sont finalement peu sen-
sibles. 

Peu de differences entre provinces a long terme 

Pour Ia péruode de 1979 a 1991. l'inflation moyenne annuelle 
sétablissait a 5.3% pour l'lle-du-Prince-Edouard et lAlber-ta. Suivent 
de prés Terre-Neuve et Ia Colombue-Britannique avec une inllation do 
5.4 1%' et Ia Saskatchewan avec 5.5% d'augmentation des prux. La 
Nouvelle-Ecosse, le Manitoba et le Nouveau-Brunswick affichent des 
hausses de 5.6%, alors que le Québec et l'Ontario enregistrent des 
augmentations respectivement de 5.8 910 et 6.1%. La moyenne des faux 
annuels dinflation par province sétablit a 5.6% pour Ia méme période. 
Sauf dans le cas de 'Ontario et du Québec, les taux d'inflalion des 
autres provinces soni trés proches les uns des autres. 

FIGURE - 1 	 FIGURE - 1 
Annual Inflation by Province between 1979 and 1991 	 Inflation annuelle par province entre 1979 et 1991 
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These minor variations between the provincial all-items rates 	tine dispersion aussi faible entre provinces au niveau de l'indico 
were the result of price changes in food, clothing, transporta- 	d'ensemble se retrouve dans certaines composantes: alimentatior, 
tion, and recreation, reading and education. For food and 	habillement, transports et lousirs, lecture et formation. Dans le cas do 
clothing, not only was the variation small between provinces 	l'alimentation et de l'hab,llement, non seulemerit Ia dispersion entro 
but the inflation rate for all the provinces was lower than the 	provinces est faible mais 'inflation pour toutes les provinces se silue en 
overall rate in all provinces. For transportation and recreation, 	dessous de Ia moyenne pour l'ensemble des produits. Pour los trans- 
the variation was small, and the inflation rate was roughly 	ports et les loisirs, Vinflation so situe a peu prés a Ia moyenne de 
equal to the all-items average. In the third component group, 	l'ensemble des produits et Ia dispersion est également taible. Vient 
housing and health, variations were greater and inflation was 	ensuite un troisième groupe de composantes, habitation et sante, 
about the same as the all-items rate. Finally, prices for to• 	caractérisé par une dispersion plus importante et un taux d'intlatio -i 
bacco products and alcoholic beverages varied widely be- 	toulours proche de celui de l'indice d'erisemble. Finalement, los produits 
tweon the provinces and the inflation rate in this component 	du tabac et les boissons alcoolisées se distinguent a Ia lois par une 
was high. 	 grande dispersion entre provinces et une forte inflation. 

In Ontario, where inflation was somewhat higher than the 
average for the last ten years, prices rose more rapidly in 
most components, with the exception of tobacco and alcohol. 

Changes Over the Short Term 

From 1989 to mid-1990, the annual rate of inflation was 
about 4.5%. Inflation then accelerated to a high in early 1991, 
and dropped far below the level observed in early 1989. The 
period was characterized by fluctuations followed by a sharp 
upward movement, then a very pronounced decline. This 
profile was more accentuated in the Maritimes and Québec, 
and less accentuated in the other provinces. 

Although peaks and troughs occurred within one or two 
months of one another, their amplitude was not the same in 
all provinces. Beginning in mid-1990, inflation resumed a 
gradual upward trend. This increase was accentuated by the 
introduction of the OST and, in some provinces, by tax 
changes. Distinct patterns emerged in three groups of prov-
inces: Québec and the Maritimes, where prices rose most 
rapidly: the Prairies, where the upward trend was only half as 
strong; and Ontario and British Columbia, where inflation in-
creased by only one point. In all provinces, the most signifi-
cant changes occurred in 1991. Beginning in the middle of 

L'Ontano qui so démarque par une inflation un peu plus forte que la 
moyenne depuis dix ans affiche des augmentations plus rapides des 
prix dans Ia plupart des composantes, a l'exception des tabacs et 
alcools. 

Quelques particularités a court terme 

De 1989 au milieu de 1990, les taux arinuels dintlation se situent a 
environ 4.5%, puis accélérent et culminent au debut de 1991 pour 
enfin ralentir jusqu'a des taux trés inférieurs a ceux enregistrés a' 
debut de 1989. La période considérée commence donc avec des 
fluctuations suivies d'une forte poussee de 'inflation puis d'un repli trés 
prononcé. Ce profil est plus accentué pour les Maritimes et le Québec, 
moms pour Ies autres provinces. 

En effet, si les sommets et les creux des cycles sont los memos a u'i 
ou deux mois près, l'amplitude des mouvements différe d'une province 
a l'autre. Des Ia rni-90. 'inflation recommence a augmenter de facon 
gériérale. Cone augmentation est accenfuée par 'introduction de Is 
TPS et, dans certaines provinces, par des changements de taxes. Trois 
groupes de provinces se distinguent: le Québec et les Maritimes oi 
l'accélération des prix est Ia ptus forte, les Prairies o6 elle n'a qu'unc 
amplitude de momtme, enf in 'Ontario et Ia Colombie-Britannique ou les 
taux d'inflation n'augmentent quo d'un point. Dans toutes les provinces, 
c'est en 1991 qu'onl lieu les changements les plus importants. A partir 
du milieu de I'année, 'inflation ralentit partout, plus fortement dans les 

FIGURE - 2a 	 FIGURE - 2b 
All-items index for provinces 	 lndice cI'ensemble pour les provinces 
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the year, inflation slowed down everywhere, but more sub- 	Maritimes quailleurs. En Ontario, l'accelération a partir de Ia mi-gO 
stantially in the Maritimes than in other regions. In Ontario, the 	avait été moms marqmjée que dans les autres provinces; depuis Ia 
'nflationary trend that started in mid-1990 was less pro- 	mi-91 c'est là aussi que le ralentissement est le moms prononcb. 
mounced than in the other provinces; since mid-1991, the 
leflationary trend was also less significant in Ontario than in 
:ie other regions. 

Provincial Variations in Certain Components 

The trends in food and transportation prices were very similar. 
In Health and personal care prices, the differences between 
the provinces were more significant, but no characteristic 
profile emerges. However, in four components: tobacco and 
alcohol, reading, recreation and Oducation, clothing, and hous-
ing, the provincial profiles were very similar, with the excep-
tion of one or two provinces. 

As with the ten-year trend, the tobacco and alcohol compo-
nent showed the greatest variations between the provinces. 
However, the case of New Brunswick was unique. In 1989, 
increases in the index were clearly greater in New Brunswick. 
Manufacturers of alcoholic beverages increased their prices 
substantially in April 1989 and February 1990, and the retail-
ers followed Suit in August 1989. 

Variations provinciales sur certaines composantes 

Los evolutions provinciales sont trés semblables pour dem.ix composan-
tes: alimentation, transport. Pour Ia sante et les somns personnels, les 
differences entre les provinces sont plus fortes mais on ne distirigue 
pas de prof ii caractéristique. Par contre pour quatre composantes: 
tabacs et alcools, lecture, lomsirs et formation, habillement et logement, 
Ia majorité des provinces ont des profils trés proches dont s'éloignerit 
une ou deux provinces particuliéres. 

Conime c'était le cas pour Ia tendance sur dix ans, cest pour Ia 
composante des produits du tabac et des boussons alcoolisées que Ion 
observe le plus de divergences entre les provinces. Une province se 
démarque pourtant des autres; en 1989, le Nouveau-Brunswick atfiche 
des hausses de 'induce nettement supérmeures. Les producteurs de 
boissons alcoolmsées y ont augmerité tortement leurs prix en avril 1989 
et en févrmer 1990 et les détaillants en aoUt 1989. 

FIGURE - 3a 	 FIGURE - 3b 
Housing 	 Recreation, Reading and Education 
Habitation 	 Lolsir, lecture et formation 
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The provincial recreation, reading and education indexes were 	Lindice du loisir, do Ia lecture et de Ia formation est assez semblable 
roughly the same until mid-1990. In Quebec, post-secondary 	dune province a I'autre jusqu'á Ia mi-90. Le Québec affiche ensiiit 
tuition fees rose significantly in September 1990 and Septem- 	dimportantes hausses pour les frais de scolarité postsecondaires, 
ber 1991. Tuition fees in Québec had not increased in the 	septembre 1990 et septembre 1991: ces derniers fl'avaieflt pas am 
previous two decades, and are still lower than Ontario tuition 	menté depuis une vingtaine d'années et ne rattrapent tOujours pas ceu 
tees. In January 1991, Québec introduced a tax on maga- 	de IOntario. Par ailleurs, Je Québec a introduit en janvier 1991 une 
zines sold in newsstands in a move to partially harmonize the 	taxe sur les magazines vendus en kiosque, dans le cadre ci 
provincial sales tax with the GST. Increases in this component 	I'harmonisation partielle de sa taxe provinciale avec la TPS. En 1991. 
in 1991 were smaller in New Brunswick and Nova Scotia 	le Nouveau-Brunswick et Ia Nouvelle-Ecosse affichent des hausses de 
than in the other provinces. 	 cette composante qui sont moms tortes que dans les autres provinces. 

Quant a I'habillement, le Québec et Ia Saskatchewan ont harmonisé 
leur systéme de taxation avec la TPS en janvier et en avril 1991, 
landis quen riovembre 1991, Ia Saskatchewan est revenu sur ses 
positions. 

Pour le logement, les faux annuels d'inflation ont atteint un maximum en 
Ontario, Colombie-Bntannique et Alberta respectivement au debut de 
1989. 1990 et 1991 et ont ensuite diminué progressivement. Les 
niveaux d'inflatmon eriregistrés dans toutes les provinces sont maintenant 
similaires. 

In the clothing component, Quebec and Saskatchewan har-
monized their tax systems with the GST in January and April 
1991, but Saskatchewan reversed its position in November 
1991. 

Annual inflation rates for housing peaked in Ontario, British 
Columbia and Alberta in early 1989, 1990, and 1991, respec-
tively, then gradually decreased. All provinces now have simi-
lar rates of inflation. 

FIGURE - 4a 	 FIGURE - 4b 
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TABLE - 5 
Consumer Price Indexes for Canada, 
Major Components and Special Aggregates, 
(Not Seasonally Adjusted)(1) 1974-1992, 1986 = 100 

TABLEAU - 5 
Indices des prix a Ia consommation pour le Canada. 
composantes principales et agrégats speciaux. 
(non d6saisonnalises)(1) 1974-1992, 1986 = 100 

Major components 
	

Special aggregates 
Composantes principales 

	
Agrbgats spéciaux 

Food 

Aliments 

	

Hous- 	Cloth- 	Transpor- 

	

ing 	ing 	tation 

	

Habi- 	Habil- 	Trans- 

	

tatuon 	lement 	ports 

Health Recrea- Tobacco 
and Lion, products 

personal reading and 
care and alcoholic 

education beverages 
Sante et Loisirs, Produits 

soins lecture du tabac 
person- et et 

nols formation boissons 
alcoolisbes 

	

All-items 	All-items 	All-items 
excluding excluding excluding 

	

food 	energy food and 
energy 

Ensemble Ensemble Ensemble 

	

sans es 	sans sans les 

	

aliments 	l'énergie 	aliments 
et 

l'énergie 

Energy 

Energie 

Annual average- Moyenne annuelle: 

1974 39.0 40.3 51.9 36.1 40.7 46.8 31.0 40.3 41.2 42.2 28.1 
1975 44.0 44.3 55.0 40.3 45.4 51.7 34.8 44.3 45.5 46.3 320 
1976 45.2 49.2 58.1 44.7 49.3 54.8 37.2 48.5 48.7 50.3 369 
1977 48.9 53.8 62.0 47.8 52.9 57.3 39.9 52.3 52.4 54.0 41 3 
1978 56.5 57.9 64.4 50.6 56.7 59.6 43.1 55.7 57.1 57.3 452 
1979 63.9 61.9 70.3 55.5 61.9 63.7 46.2 60.1 62.2 61.7 496 
1980 70.8 66.9 78.6 62.6 68.0 69.7 51.4 66.1 68.3 67.5 576 
1981 78.9 75.3 84.2 74.1 75.4 76.8 58.0 74.6 75.8 74.8 749 
1982 84.6 84.7 88.9 84.5 83.4 83.4 67.0 83.4 83.3 82.9 897 
1983 87.7 90.4 92.5 88.7 89.2 88.8 75.5 88.7 88.0 88.0 967 
1984 92.6 93.8 94.7 92.5 92.7 91.8 81.6 92.3 91.7 91.4 1020 
1985 95.2 97.1 97.3 96.9 95.9 95.6 89.4 96.2 95.1 95.0 107 7 
1986 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 1000 
1987 104.4 104.0 104.2 103.6 105.0 105.4 106.7 104.3 104.6 104.6 1026 
1988 107.2 108.6 109.6 105.6 109.6 111.3 114.6 108.9 109.1 109.6 1032 
1989 111.1 114.3 114.1 111.1 114.4 116.2 125.2 114.7 114.7 115.6 1068 
1990 115.7 119.5 117.3 117.3 120.0 121.3 136.1 120.3 119.7 120.7 1174 
1991 121.2 124.7 128.4 119.4 128.4 130.2 159.5 127.3 126.5 127.8 123.2 

1991 

120.9 124.0 124.4 122.6 127.6 128.0 143.9 126.0 124.6 125.5 132.1 
120.9 123.9 127.7 120.2 127.6 129.2 144.3 125.9 125.1 126.1 124.7 
121.3 123.6 129.3 118.7 127.6 129.4 156.0 126.4 125.9 127.1 120.6 
121.8 123.8 129.2 117.7 128.5 129.3 157.2 126.4 126.1 127.2 118.6 
122.0 124.2 128.9 118.5 128.8 129.6 162.0 127.1 126.5 127.6 122 1 
124.3 124.5 128.6 118.5 129.0 129.4 163.0 127.2 127.0 127.8 1225 
123.5 124.9 129.0 119.1 129.0 129.5 163.4 127.6 127.1 128.0 124.1 
122.0 125.2 130.1 119.5 128.7 129.6 163.8 128.0 127.2 128.5 123.8 
120.4 125.3 129.2 119.3 128.5 131.9 164.1 128.1 127.0 128.6 1245 
119.4 125.6 128.9 118.5 128.0 132.1 165.3 128.1 126.9 128.8 122.1 
119.6 125.7 128.3 120.5 128.8 132.1 165.2 128.6 127.4 129.3 122.2 
118.7 125.5 127.1 119.3 128.8 132.1 165.2 128.1 126.9 128.9 120.6 

	

119.7 	125.9 	127.6 	120.4 	129.4 	130.6 	166.6 	128.6 	127.2 	129.1 	124.2 

	

119.9 	126.0 	130.4 	119.1 	129.2 	131.4 	166.9 	128.7 	127.6 	129.6 	121.0 

I) For infotmation on tee continuity of the SCr/OS see Technical Notes The Consumer Price lncjex 	We,gnts and Linhincj" at Ire 
end of this publication. 

(1) Pour information concernant l'aspect continue des series voir "Notes techniques (L'indice des Pr ix a ía consommation) - 
Pondèrations ef enchainement" a ía fin de cette publication. 
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TABLE - 6 TABLEAU - 6 
All-items Consumer Price Index Indice d'ensemble des prix a Ia consommation 
(Not Seasonally Adjusted), by City, 1987-1992, 1986 = 100 (non dOsaisonnalisé), par yule, 1987-1992, 1986 = 100 

Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual 
average 

Janv. Fey. Mars Avril Mai Juin Juil. Aoüt Sept. Oct. Nov. Dec. Moyerine 
annuelle 

St. John's: 
1987 101.1 101.7 102.1 102.4 102.7 103.0 103.4 103.3 103.0 104.0 104.0 104.2 102.9 
1988 104.0 104.3 104.6 104.9 104.8 105.2 105.6 105.9 105.9 106.0 106.5 106.2 105.3 
1989 106.2 107.1 107.8 108.1 108.9 109.5 110.0 110.3 110.1 110.4 110.6 110.8 109.2 
1990 111.5 112.5 112.9 112.6 112.6 113.1 113.9 114.3 114.7 115.5 116.1 116.5 113.9 
1991 119.6 119.8 121.0 121.2 121.3 121.6 121.7 121.7 121.4 121.1 120.9 120.0 120.9 
1992 120.6 121.6 

Charlottetown-Summerside: 
1987 101.6 102.0 102.4 102.9 102.8 103.4 104.2 104.2 104.3 104.8 105.1 105.0 103.6 
1988 105.2 106.0 106.4 106.7 106.9 107.2 107.8 108.5 108.3 108.8 108.7 108.5 107.4 
1989 108.6 109.0 109.7 110.0 111.0 111.6 112.4 112.1 113,0 113.1 113.8 113.5 111.5 
1990 114.1 114.9 115.4 116.4 116.4 116.9 117.2 117.7 118.2 118.6 119.2 120.1 117.1 
1991 124.7 125.5 126.0 125.9 125.5 125.9 126.1 126.2 126.2 126.6 126.8 125.8 125.9 
1992 125.7 126.0 

Halifax: 
1987 102.1 102.7 102.9 103.0 103.1 103.0 103.9 103.9 103.6 104.0 105.1 105.3 103.6 
1988 105.2 105.9 106.4 106.7 106.5 106.9 107.9 108.4 107.8 108.4 109.2 108.9 107.4 
1989 109.5 109.9 110.2 110.9 112.3 112.8 113.7 113.7 113.6 113.8 114.5 114.7 112.5 
1990 115.1 116.4 116.8 116.8 117.5 117.8 118.5 118.6 119.0 119.4 120.7 121.6 118.2 
1991 124.8 125.0 125.5 124.8 125.1 125.0 125.1 124.8 125.2 125.2 126.0 125.2 125.1 
1992 125.2 125.7 

Saint John: 
987 101.2 101.5 102.0 102.6 102.8 103.0 103.6 103.6 103.5 104.7 104.9 104.9 103.2 

1)88 105.3 105.5 105.3 105.3 105.4 106.0 107.2 107.6 107.8 107.8 108.3 108.2 106.6 
989 109.0 109.3 109.5 110.4 111.4 112.1 113.1 113.1 112.7 112.8 113.2 113.2 111.7 

1990 114.0 115.4 115.4 115.9 115.7 116.0 116.7 116.8 117.2 118.3 119.2 119.8 116.7 
1991 123.5 123.7 123.8 123.8 124.0 124.3 124.6 124.5 124.6 124.5 125.3 124.8 124.3 
1992 124.6 125.0 

Québec: 
1987 101.9 102.5 102.8 103.0 103.5 103.9 104.5 104.3 104.3 105.0 105.6 105.4 103.9 
1988 105.7 106.3 106.6 106.9 107.1 107.3 107.9 108.2 108.3 108.6 108.8 108.8 107.5 
1989 108.9 109.9 110.2 110,7 111.8 112.1 112.5 112.4 112.6 113.5 113.6 113.2 111.8 
1990 114.3 114.8 115.1 114.9 115.5 116.0 116.7 116.9 117.0 118.4 119.3 119.5 116.5 
1991 123.7 123.9 124.6 124.9 125.2 125.7 125.4 125.6 126.0 126.2 126.3 125.4 125.2 
1992 126.5 126.8 

Montreal: 
1987 102.2 102.8 103.1 103.5 104.0 104.4 104.9 104.8 105.1 105.8 106.5 106.4 104.5 
1988 106.4 107.0 107.4 107.7 108.2 108.3 108.8 109.2 109.2 109.7 110.1 110.2 108.5 
1989 110.5 111.4 111.6 112.1 113.2 113.8 114.4 114.3 114.1 114.7 115.1 114.6 113.3 
1990 115.8 116.3 116.7 116.6 117.3 117.7 118.2 118.4 118.9 120.1 120.9 120.8 118.1 
1991 125.3 125.3 126.1 126.2 126.8 127.3 127.3 127.4 127.5 127.7 127.9 127.5 126.9 
1992 128.5 128.5 

Ottawa: 
1987 101.8 102.5 102.8 103.4 103.4 103.7 104.4 104.5 104.7 105.2 105.6 105.5 104.0 
1988 105.7 106.3 106.9 107.1 107.9 108.3 108.9 109.3 109.2 109.7 110.1 110.3 108.3 
1989 110.9 111.5 111.9 112.1 113.0 113.6 114.4 114.5 114.8 115.6 116.0 116.0 113.7 
1990 116.9 117.5 117.9 117.9 118.3 118.7 119.3 119.5 119.8 120.6 121.3 121.5 119.1 
1991 124.6 124.9 125.3 125.2 125.9 126.3 126.3 126.5 126.2 126.1 126.7 126.3 125.9 
1992 126.7 126.7 

Toronto: 
1987 102.7 103.3 103.8 104.5 105.3 105.7 106.7 106.8 106.8 106.9 107.2 107.3 105.6 
1988 107.6 108.1 108.6 109.2 110.5 111.1 111.7 112.1 112.2 113.0 113.5 113.6 110.9 
1989 114.3 115.2 115.8 116.3 117.5 118.2 119.0 119.1 119.2 119.8 120.2 120.3 117.9 
1990 121.0 121.9 122.3 122.2 122.7 123.3 124.0 123.9 124.0 125.0 125.6 125.1 123.4 
1991 127.4 127.3 127.8 127.8 128.7 129.4 129.6 129.6 129.1 128.7 129.2 128.6 128.6 
1992 128.7 128.9 



48 

TABLE - 6 (Continued) TABLEAU - 6 (Suite) 
AII•items Consumer Price Index Indice d'ensemble des prix a Ia consommatiOn 
(Not Seasonally Adjusted), by City, 1987-1992, 1986 = 100 (non dèsaisonnalisè), par yule, 1987-1992, 1986 = 100 

Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual 
average 

Janv. Fey. Mars Avril Mai Juin Juil. Aoüt Sept Oct. Nov. Dec. Moyenne 
annuelle 

Thunder Bay: 
1987 101.5 101.9 102.0 102.3 102.6 103.1 104.1 104.1 104.1 104.3 104.4 104.8 103.3 
1988 104.9 105.7 106.0 106.3 107.4 107.3 108.1 108.7 108.6 109.0 109.2 109.4 107.6 
1989 110.0 110.6 111.1 111.8 112.7 113.3 114.0 114.1 113.9 114.5 114.9 114.9 113.0 
1990 115.6 116.1 116.4 116.1 116.7 117.5 118.2 118.2 118.5 119.6 120.4 120.4 117.8 
1991 123.2 123.4 124.0 123.7 124.0 125.1 125.1 125.1 125.2 125.2 125.6 125.0 124.6 
1992 125.8 126.1 

Winnipeg: 
1987 102.2 102.2 102.8 103.2 104.6 104.7 104.4 105.0 104.7 104.5 105.8 105.8 104.2 
1988 105.9 106.0 107.2 107.9 108.0 108.3 108.6 109.2 109.7 110.5 110.4 110.8 108.5 
1989 111.2 111.6 112.1 112.2 113.2 113.1 114.7 114.8 114.9 115.0 116.0 115.7 113.7 
1990 116.4 117.0 117.6 117.6 118.0 118.6 119.1 119.4 119.7 120.7 121.3 121.7 118.9 
1991 124.3 124.1 124.6 124.5 124.4 125.0 125.4 125.6 125.6 125.0 126.3 125.7 125.0 
1992 125.7 125.6 

Regina: 
1987 102.2 102.7 103.2 103.3 104.1 104.1 106.5 106.6 106.2 106.2 107.2 107.3 105.0 
1988 108.0 108.4 108.7 108.8 109.0 109.1 109.8 110.1 109.6 110.3 110.8 110.7 109.4 
1989 111.5 112.2 112.7 112.2 114.4 114.7 115.6 115.6 115.6 115.7 116.2 115.8 114.4 
1990 116.4 117.7 118.3 118.4 118.5 119.1 119.9 119.9 119.9 120.7 120.6 121.3 119.2 
1991 124.0 123.4 124.3 126.1 126.4 125.9 127.0 127.0 126.3 126.6 125.2 124.9 125.6 
1992 125.3 125.4 

Saskatoon: 
1987 102.1 102.4 102.9 103.2 103.7 103.8 106.4 106.4 106.6 106.7 107.5 107.7 1050 
1988 108.2 108.8 109.0 109.2 109.4 109.6 109.9 110.1 110.0 110.6 110.8 110.8 109. 
1989 111.3 112.1 112.5 112.7 113.7 114.3 115.1 115.3 115.1 115.2 115.9 115.7 1141 
1990 116.2 117.7 117.9 118.0 118.2 118.8 119.4 119.5 119.9 120.7 121.3 121.6 1191 
1991 124.5 124.0 124.2 125.8 126.2 125.6 126.0 126.3 126.3 125.7 125.1 124.4 125.3 
1992 124.5 124.6 

Edmonton: 
1987 101.3 101.5 101.9 102.9 104.0 104.8 105.6 105.7 105.7 105.5 105.8 105.8 104.2 
1988 105.5 105.8 106.4 107.0 107.3 107.1 107.3 107.4 107.6 107.6 107.6 108.0 107.1 
1989 108.7 109.0 110.0 110.4 111.8 112.4 113.0 112.9 113.1 113.2 113.6 113.8 111.8 
1990 114.8 115.0 115.4 116.1 116.7 117.4 118.4 118.7 119.1 120.1 120.9 120.5 117.8 
1991 123.9 122.5 123.1 123.4 124.6 124.6 125.2 125.3 125.2 124.8 125.2 124.6 124.4 
1992 125.4 125.3 

Calgary 
1987 101.5 101.6 101.8 102.8 103.6 104.4 105.0 105.0 104.6 104.7 104.9 105.5 103.8 
1988 105.6 105.3 106.3 106.7 106.6 106.6 107.1 107.0 107.0 107.1 107.0 106.3 106.6 
1989 106.8 107.7 108.5 108.6 110.1 111.0 112.0 112.1 112.7 112.6 113.0 113.5 110.7 
1990 114.5 115.1 115.4 116.3 116.6 117.4 118.0 118.4 118.9 119.7 120.4 120.5 117.6 
1991 123.9 122.9 123.6 123.3 124.3 124.6 125.5 125.9 125.7 125.3 125.6 125.0 124.6 
1992 125.2 125.7 

Vancouver 
1987 101.2 101.9 102.3 102.2 102.7 102.7 103.6 103.6 103.9 104.1 104.6 104.5 103.1 
1988 105,1 104.9 106.0 106.3 106.4 106.3 107.2 107.2 107.7 108.0 108.4 108.0 106.8 
1989 108.9 109.4 110.1 109.7 110.8 111.1 111.9 112.3 112.8 113.4 113.7 113.8 111.5 
1990 115.1 115.8 116.2 116.5 116.9 117.5 117.8 118.1 118.8 119.2 120.1 119.7 117.6 
1991 123.0 123.2 123.3 123.3 123.5 124.0 123.9 123.9 124.1 124.1 124.6 124.0 123.7 
1992 125.4 125.6 

Victoria: 
1987 100.4 100.6 102.1 101.4 102.2 102.3 102.9 103.0 102.9 103.6 104.2 104.2 102.5 
1988 105.1 104.7 105.3 106.0 106.0 106.1 106.5 107.1 107.4 107.5 107.7 107.8 106.4 
1989 108.4 109.0 109.3 110.0 110.7 110.9 111.7 112.0 112.5 113.1 113.6 113.6 111.2 
1990 114.1 115.0 115.7 115.9 116.4 117.0 117.5 117.9 118.2 118.6 119.5 119.6 117.1 
1991 123.0 123.4 123.7 123.5 123.8 124.3 124.1 124.0 124.0 123.9 124.5 123.9 1238 
1992 124.6 125.1 
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TABLE - 6 (Concluded) 	 TABLEAU - 6 (Fin) 
All-items Consumer Price Index 	 Indice d'ensemble des prix a Ia consommation 
(Not Seasonally Adjusted), by City, 1987-1992, 1986 = 100 	(non désaisonnalisé), par ville, 1987-1992, 1986 = 100 

Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual 
average 

Janv. Fey. Mars Avr,I Mai Juin Juil. Aot Sept. Oct. Nov. Dec. Moyenne 
annuelle 

Whitehorse: 
1987 101.6 101.9 102.0 102.1 102.8 102.9 103.9 104.1 103.8 103.4 104.0 104.4 103.1 
1988 104.2 104.6 105.3 105.4 105.9 105.9 106.4 106.7 106.4 106.9 107.2 107.3 106.0 
1989 107.7 107.7 108.7 108.7 109.7 110.1 110.8 110.9 111.0 111.2 111.8 112.0 110.0 
1990 112.2 112.7 112.8 113.4 113.8 114.2 115.1 115.4 115.6 116.0 116.5 116.8 114.5 
1991 120.8 121.2 121.8 122.1 121.8 121.9 122.2 122.2 122.5 122.4 122.7 122.4 122.0 
1992 122.4 122.6 

Vellowknife: 
1987 102.2 102.2 102.5 102.7 104.0 103.8 105.0 105.2 104.7 104.4 104.9 105.0 103.9 
1988 104.5 105.6 106.4 106.8 106.8 106.4 107.2 107.6 107.2 107.6 108.0 108.1 106.9 
1989 108.5 108.4 108.7 109.9 111.3 111.2 111.9 111.7 112.0 112.5 112.8 112.9 111.0 
1990 113.1 113.9 114.3 114.4 115.5 115.3 116.4 116.6 116.6 117.0 117.4 118.0 115.7 
1991 121.7 121.8 122.7 122.8 123.6 123.1 123.5 124.0 124.1 123.9 123.8 123.4 123.2 
1992 123.8 124.1 

TABLE-7 TABLEAU -7 
Consumer Price Index for Canada, lndice des prix a la consommation pour le Canada, 
Goods and Services, (Not Seasonally Adjusted) biens et services, (non desaisonnalise) 
1987-1992, 1986=100 1987-1992, 1986=100 

Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual 
average 

Janv. Fey. Mars Avril Mai Juin Juil. Aoüt Sept. Oct. Nov. Dec. Moyenne 
annuelle 

Goods - Biens: 
1987 102.1 102.5 102.9 103.3 104.0 104.5 104.9 104.6 104.6 105.0 105.6 105.4 104.1 
1988 106.0 106.3 106.3 106.9 107.8 108.1 108.5 108.6 108.6 108.7 109.1 109.0 107.8 
1989 109.5 110.4 110.7 111.0 112.7 113.1 113.7 113.5 113.4 113.7 114.2 113.7 112.5 
1990 115.2 115.8 116.2 115.8 116.3 117.0 117.3 117.2 117.2 118.2 119.2 118.8 117.0 
1991 122.2 121.6 122.5 122.4 123.2 124.0 123.9 123.8 123,2 122.4 123.0 122.0 122.9 
1992 123.0 123.0 

Services: 
1987 102.1 102.6 103.2 103.7 104.1 104.3 105.5 105.9 106.0 106.3 106.5 106.9 104.8 
1988 106.7 107.3 108.4 108.6 109.0 109.0 109.8 110.3 110.6 111.5 111.9 112.0 109.6 
1989 112.5 113.1 113.9 114.5 114.9 115.6 116.6 117.0 117.4 118.1 118.4 118.8 115.9 
1990 119.1 119.9 120.4 121.0 121.6 121.8 122.8 123.2 123.9 124.8 125.2 125.3 122.4 
1991 128.5 129.0 129.0 129.4 129.6 129.9 130.3 130.6 130.9 131.6 131.8 131.6 130.2 
1992 131.8 132.0 
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TECHNICAL NOTES 	 NOTES TECHNIQUES (L'INDICE DES 
(THE CONSUMER PRICE INDEX) 	PRIX A LA CONSOMMATION) 

Definition 

The Consumer Price Index (CPI) is an indicator of changes in 
consumer prices, as experienced by the target population. 
The CPI is generally defined as a measure of price change 
obtained by comparing, through time, the cost of a basket of 
commodities, specified according to puchases made by the 
target population in a certain reference period. Since the 
basket contains commodities of unchanging or equivalent 
quantity and quality, the index reflects only pure price move-
ment. 

Separate CPI's are published for Canada and for 18 urban 
centres, including Whitehorse and Yellowknife. These urban 
centres were, in part, selected in order to have a representa-
tive CPI in each province. Urban centre CPI's indicate which 
urban centres have higher (lower) rates of price change (be-
tween one time period and another). They do not indicate 
higher (lower) prices between urban centres or between urban 
centres and Canada. Price level comparisons between urban 
centres for a selected number of items in the CPI "basket" 
are published separately in Consumer Prices and Price 
Indexes, Catalogue 62-010, quarterly. 

Population Coverage 

The CPI covers all private households in Canadian urban 
centres with 1986 estimated populations of 30,000 or more, 
plus Whitehorse and Yellowknife. In 1986, there were 82 
such urban centres, grouped into 34 urban-centre stratum. 
These urban centres accounted for, in total, close to 75% Of 
the total current consumption in 1986 by all spending units in 
Canada (in both urban and rurai areas). 

Price Coverage 

The prices used in the CPI calculation are retail prices inclu-
sive of all excise and other taxes paid by consumers. The 
selection of commodities, as well as outlets in which prices 
are to be collected, is judge mental (other than for rents), with 
the sample designed to represent volume selling commodities 
and outlets. 

The number of prices required for a given urban centre 
depends on the importance of the commodity and the urban 
centre in total Canadian consumption and on the nature of the 
commodity. For most commodities, the price collection for a 
given month's index is carried Out within a four-week period, 
starting in the third week of the previous month and ending in 
the middle of the given month. Although prices for most CPI 
commodities are collected monthly, prices for food and gaso-
line, because of their volatility, are collected twice a month. 
Prices for commodities having less frequent price change (e.g. 
property taxes, electricity rates, etc.) are collected at intervals 
longer than one month. Special pricings are carried Out for 
any commodity where there is evidence that significant price 
changes have occurred between scheduled pricing periods. 

Definition 

Linclice des prix a Ia consomrnation (IPC) est un indicateur des v.3ri• 
ations des prix a Ia consommation, telles que perçues par une popula-
tion cible. L'IPC est généralemerit défini comme une mesure des 
variations de pox obtenue par Ia comparaison dans le temps du coüt 
d'un panier de produits, déterminé selon les achats etfectués par Ia 
population cible durant une certaine periode de référence. Puisque le 
panier contient des produits de quantité et de qualité invanables ou 
équivalentes, l'indice est le produit uniquement du mouvement des prix, 

Des IPC distincts sont publies pour le Canada et pour 18 centres 
urbairis, incluant Whitehorse et Yellowknife. On a choisi en partie ces 
centres urbains afin de disposer d'un IPC représentatif pour chaque 
province. Les IPC des centres urbains indiquent lesquels parmi ces 
derniers ont des taux superieurs ou inférieurs de variation des prix 
(entre deux périodes diffOrentes). Its n'indiquent pas si les prix sont 
supérieurs ou inférieurs d'un centre urbain a l'autre, ou Si ces derniers 
sont, dans un centre urbain donné, superieurs ou inférieurs aux don-
nées relevees a l'échelle nationale. Les comparaisons entre les niveaux 
de prix de ditférents centres urbains pour un certain nombre de prodijits 
faisant partie du "panier de l'IPC sent publiées séparément a chaque 
trimestre dans Prix a Ia consommation et indices des pox, n°  
62-010 au catalogue. 

Champ d'observation de la population 

LIPC couvre tous les menages privOs des centres urbains canadien 
dont Ia population était estimée en 1986 a 30,000 habitants ou pins, 
auxquels s'ajoutent Whitehorse et Yellowknife. En 1986, on comptait 
82 centres urbains correspondant a cette definition, regroupés dans 34 
strates de centres urbains. Ces centres urbains représentaient ensem-
ble prés de 75% de Ia consommation totale enregistrée en 1986 pour 
toutes les unites de dépense du Canada (dans les secteurs tant urbains 
que ruraux). 

Champ d'observation des prix 

Les prix servant au calcul de l'IPC sont les prix de detail, taxes 
d'accise et autres incluses, payés par les consommateurs. Le choix des 
produits, ainsi que celui des points de vente oii les prix doivent etre 
recueillis, sont fails au jugé (sauf pour les loyers), et l'échantillon est 
conçu de facon a représenter les établissements a gros volume de 
vente. 

Le nombre de prix quit faut observer dans un centre urbain donné 
depend de l'importance du produit et du centre urbain dans l'enserrble 
de Ia consommation canadienne, et de a nature du produit. Pour Ia 
plupart des produits, Ia collecte des prix pour l'indice d'un mois donné 
est réalisée au cours d'une période de quatre semaines qui débute vers 
Ia troisieme semaine du mois précédent et se termine au milieu du mois 
visé. Les prix de Ia plupart des produits pris en consideration dans l'IPC 
sont recueillis mensuellement, mais ceux des aliments et de l'essence 
le sont deux fois par mois en raison de leur instabilité. Les prix qui 
changent moms souvent, notamment les taxes fonciéres, les tarifs de 
l'électricité, etc., sent recueillis a des intervalles de plus d'un mois. Un 
relevé de pox special est effectué pour tout produit orsqu'iI y a lieu do 
penser quune variation irnpertarite dii prx s'cst iiodiiitri entrn h-
périocles prévues de relévement. 



Time Reference of the CPI 

The CPI's for Canada, ten provinces and eighteen urban 
entres compare, in percentage terms, prices in any given 
iriod to prices in the official base period, currently 1986. The 

ufficial time base was changed from 1981 = 100 to 
1986 = 100 starting with the CPI for June 1990. The change 
is strictly an arithmetical conversion which alters the index 
levels but leaves the percentage changes between any two 
periods intact (except for differences in rounding). Statistics 
Canada will continue to update and publish the All-items 
indexes on a 1981 = 100 base (Victoria - December 
1984 = 100; Whitehorse and Yellowknife - March 1982 = 100) 
along with their 1986 = 100 counterparts. 

Weights and Linking in the CPI 

The CPI maintains fixed quantitative proportions between 
commodities for the life of a given basket. The baskets are 
periodically updated, so that they take into account changes 
in consumer expenditure patterns. In January 1989, the bas-
ket reflecting the 1986 expenditure patterns replaced the 
1982 basket, which had replaced the 1978 expenditure pat-
terns. The continuity of the CPI series is maintained by 
"linking" the corresponding indexes that reflect consecutive 
baskets. 

The CPI is calculated as a weighted average of particular 
commodity price indexes. The weights are derived from Fam-
ily Expenditure Survey data. Text Table I compares expen-
diture shares, corresponding to the latest three CPI baskets, 
i.e. those of 1978, 1982 and 1986. Expenditure shares in 
Text Table 1 are expressed in two ways. Firstly, the expen-
liture shares are expressed in survey year prices, i.e. for 
1986, they represent 1986 quantities at 1986 prices: for 
1982, 1982 quantities at 1982 prices; and for 1978, 1978 
ivantities at 1978 prices. Secondly, in a second column, the 
xpenditure shares for 1982 and 1978 are also expressed in 

1986 prices. A comparison of these expenditure shares with 
those for 1986 reflects the quantitative changes between the 
latest CPI three baskets. 
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Référence temporelle de I'IPC 

Les IPC pour le Canada, les dix provinces et les 18 centres urbains 
comparent, sous forme de pourcentage, les prix de toute pOriode 
donnée aux prix de Ia période de base officielle, qui est présentement 
1986. La periode de base officielle a été changee tie 1981 = 100 a 
1986 = 100 avec l'IPC de luin 1990. Ce changement est strictement 
une conversion arithmetique qui modifie le niveau des indices mais 
laisse les variations en pourcentage entre deux périodes quelconques 
inchangées (sauf pour les differences attribuables a I'arrondissement). 
Statistique Canada continuera de mettre a jour et de publier des indices 
d'ensernble sur Ia base de 1981 = 100 (décembre 1984 = 100 pour 
Victoria, mars 1982 = 100 pour Whitehorse and Yellowknite) en memo 
temps que les indices sur Ia base de 1986 = 100. 

Poids et enchainement dans I'IPC 

L'IPC maintient des proportions quarititatives fixes entre les prodiitts 
pour la vie d'un panier donne. Les paniers sont periodiquement mis a 
jour, afin de tenir compte des variations dans Ia cumposition des 
dépenses de consommation. En lanvier 1989, le panier base sur la 
composition des dépenses de 1986 a remplacé le panier de 1982, quu 
lui-méme avait remplacé le panier base sur Ia composition des dépen-
ses de 1978. La continuité de Ia série de l'IPC est maintenue au 
moyen de "l'enchainement" des indices correspondants dun panier a 
l'autre. 

L'IPC est calculé en tant quo moyenne pondérée dindices particuliers 
de prix de produits. Les poids sont bases sur fes donriées de lenquéte 
sur les dépenses des familIes. Le tableau explicatif 1 compare tes parts 
des dépenses dans chacun des trois derniers paniers de I'IPC, 
c'est-á-dire ceux de 1978, 1982 et 1986. Les parts des dépenses dans 
le tableau explicatif 1 sont exprimées de deux maniéres. D'abord, les 
parts de dépenses sont exprimées en prix de I'année denquéte. 
c'est-à-dire pour 1986, elles représentent des quantités de 1986 a des 
prix de 1986; pour 1982, des quantités tie 1982 a des prix de 1982; et 
pour 1978, des quantites do 1978 a des prix de 1978. Puis, dans une 
deuxiéme colonne, les parts des depenses pour 1982 et 1978 sont 
également exprimées en prix de 1986. Une conlparaison de ces parts 
des dépenses avec cellos de 1986 permet de mesurer les variations 
quantitatives entre les trots derniers paniers de l'IPC. 

TEXT TABLE - I 	 TABLEAU EXPLICATIF - I 
Comparison of the 1986, 1982, and 1978 Distribution of 	Comparaison des ventilations des depenses do 1986, 1982 et 
Expenditures used in the Consumer Price Index, by 	 1978 utilisées pour I'indice des prix a Ia consommation, pour 
Major Component, for Canada 	 les composantes principales, pour le Canada 

Major components 1986 1982 1978 Composantes principales 
expenditures expenditures expenditures( 1) 

Dépenses Dépenses de Dépenses do 
de 1986 1982 1978(1) 

Expressed Expressed 	Expressed Expressed 	Expressed 
in 1986 in 1982 	in 1986 in 1978 	in 1986 

prices prices 	prices prices 	prices 

Exprimées Exprimées 	Exprimées Exprimées 	Exprirnées 
en prix en pnx 	en prix en prix 	en prix 

do 1986 do 1982 	de 1986 de 1978 	de 1986 

All-items 100.0 100.0 	100.0 100.0 	100.0 Ensemble 

Food 18.1 20.0 	19.8 21.5 	20.2 Aliments 
Housing 36.3 38.1 	37.6 35.5 	34.9 Habitation 
Clothing 8.7 8.4 	7.9 9.6 	8.3 Habillement 
Transportation 18.3 15.8 	15.6 16.1 	17.5 Transports 
Health and personal care 4.2 4.0 	4.0 3.7 	3.7 Sante et soins personnels 
Recreation, reading, and education 8.8 8.3 	8.3 8.3 	8.1 Loisirs, lecture, et formation 
Tobacco products and Produits du tabac et boissons 
ilcoholic beverages 5.6 5.4 	6.8 5.2 	7.4 aicoolisées 

(1) The 1978 data were adjusted to be comparable with the classification system used for the 1982 and 1986 baskets. 
(1) Les données de 1978 ont été modifiées de facon a correspondre au systeme de classification utdisé pour les paniers de 1982 et 

1986. 
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Poids et enchainement dans l'IPC (fin) 

Les parts des dépenses figurant au tableau explicatif 1 ne devraient p'. 
servir de poids en vue de reconstruire ou de réagréger Ia série publiet 
de l'IPC. La méthodologie requise pour de lels calculs est décrite dans 
le Document de rëférence de 'induce des prix a Ia consommat ion(ll 
Vous pouvez obtenir sur demande des explications addituonnelles en 
vous adressant a Ia section des prix a Ia consorrimation. Veuillez noer 
ëgalement que Ia série de l'IPC pubhée sur Ia base temporelle de 1936 
est une série enchaInée, et qua ce tutre, elle ne dout pas être inter-
prétee ou calculée en tant quo moyenne pondérée des indices des prix 
des composantes correspondantes. Dans des cas exceptionnels, le 
changement en pourcentage ou le niveau de l'indice agrégé pourrait. a 
cause de Ia rnéthode d'enchainement, depasser l'étendue des indices 
de ses composantes. 

Désaisonnalisation de l'IPC 

La désaisonnalisation s'effectue au sein de chaque paner au niveau 
des sept principales composantes, si bien quo l'iuiduce d'ensemble of 
l'indice d'ensemble sans les aliments représentent los moyennes pon-
dérées de leurs composantes. Los agrégats désaisonnalisés sent en-
chainés, do Ia même maniére que les indices non désausonnalisés, aIm 
de former une série continue commencant en septembre 1978. Les 
données les plus récentes sont intégrées dans le calcul de chaque 
mous, ce qui élimine l'exigence antérieure voulant que 'on assure Ia 
projection des facteurs saisonniers. 

Changements en pourcentage versus changements 
en points d'indice 

Les mouvemenls des indices dun mois a l'autre sent exprimés en 
pourcentage plutôt qu'en points d'induce. Le niveau de I'indice qui 
depend de Ia base temporelle do cet indice a un effet sur les chan-
gements en points d'indice. Los changements entre toute période 
peuvent so calculer directemerit en divisant Ia difference en points 
d'indice entre les deux périodes par l'indice de Ia période de base et cii 
multipluant le résultat par cent. 

Indices de Whitehorse et de Yellowknhfe 

II na pas encore éte possible d'élaborer, pour ces deux centres. un 
induce du logement en propriété qui soit conceptuellement comparable a 
celui incorporb a l'IPC national. La nature et Ia petitesse relative du 
marché do l'habitation dans ces deux centres ont empOché Statistiqe 
Canada de construire des indices de prix fiables pour los maisons 
neuves. Comme cest Ia seule mesure dusponible, if a ëté décudé 
d'utiliser, pour 10 moment, Ic mouvement des prix du logement en 
location pour representer celui du logement en propriété. En con-
sequence, les indices d'ensemble et du logement publiés pour ces 
centres ne sont pas comparables a ceux du Canada ou d'aucun des 
seize autres centres urbains pour lesquels un IPC est calculé. Les 
doriruées sur les loyers utilisOes sont recueillies trimestriellement par los 
deux administrations publiques territoriales. S'agissant des loyers, los 
données pour ces deux centres sont incorporées aux indices do pnx a 
Ia consommatuon avec deux mois de retard. 

Bien que les indices pour Whitehorse et Yellowknife soient disponible a 
partur de mars 1982, its ne sont compris dans 10 calcul de l'IPC officuel 
pour le Canada qu'a compter de janvier 1985 seulement. 

(1) Voir le "Document de référence de I'indice des prix a ía 
consommation: Mise a jour fondée sur los dépenses oe 
1982", n°  62-553 au catalogue, hors série, pages 55 d 

inclusivement. 

Weights and Linking in the CPI (Concluded) 

The expenditure shares shown in Text Table I should not be 
used as weights to reconstruct or reaggregate the published 
CPI series. The methodology required to perform such cal-
culations is described in the The Consumer Price Index Refer-
ence Papert. Further explanations can be obtained, upon 
request, from the Consumer Prices Section. Please note also 
that the published CPI series on a 1986 time base is a linked 
series and, as such, should not be interpreted or calculated as 
a weighted average of the corresponding component price 
indexes. In exceptional cases, the linking procedure may 
cause the percentage change and/or the level of an ag-
gregate index to fall outside the range of its component 
indexes. 

Seasonal Adjustment of the CPI 

The seasonal adjustment is performed, within each basket, at 
the level of the seven malor components, so that All-items 
and All-items excluding Food are the weighted average of 
their components. The seasonally adjusted aggregates are 
linked, in the same manner as the unadjusted indexes, to lorm 
a continuous series since September 1978. The latest data 
are incorporated in each month's calculation, thus eliminating 
the previous requirement for prolected seasonal factors. 

Percent Versus Index Point Changes 

The movements of the indexes from one month to another are 
expressed as percent changes, rather than changes in index 
points. Index point changes are affected by the level of the 
index, which in turn depends on the time base of that index. 
Changes between any time period can readily be calculated 
by dividing the index point difference between the two time 
periods by the base period index, and multiplying the result by 
one hundred. 

Whitehorse and Yellowknife Indexes 

It has not yet been possible to develop an owned accom-
modation index for these two centres comparable to that in 
concept of the national CPI. The nature and the relatively 
small size of the housing market in these two centres are 
such that Statistics Canada has been unable to construct 
reliable price indexes for new houses. It was decided that as 
an interim and only available alternative measure, the price 
movement of rental accommodation would be used to repre-
sent that of owned accommodation. As a consequence, the 
All-items and shelter indexes published for these centres are 
not comparable to those for Canada or for any of the other 
sixteen urban centres for which a CPI is produced. The rent 
data used are collected on a quarterly basis by the respective 
territorial governments. For rents, the data are incorporated 
into the consumer price indexes for these two centres with a 
two month lag. 

While indexes for Whitehorse and Yellowknife are available 
starting in March of 1982, they are only included in the 
calculation of the official CPI for Canada staring with the 
January 1985 data. 

(1) See "The Consumer Price Index Reference Paper, 
Updating based on 1986 expenditures", Catalogue 
62-5 53. Occasional, pages 55-63 inclusive. 
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wno neeu 	qui uesnent obtemr 

	

in-depth information 	de l'information 

	

about 	plus détaillée 
the labour market 	sur le marché du travail 

Statistics Canada introduces Labour l'orce Annual Averages 
1990 - a brand-new reference publication created 
specifically to meet those needs. With detailed data.. Quick-
reference summaries and graphs ...Geographical breakdowns 
in unprecedented detail ... More variables and cross 
classifications than published in the monthly issues of The 
Labour Force. 

The Labour Force Annual Averages I990covers: 

time loss and absenteeism by industry and province; 
full-time and part-time employment by industry and 
provrnce; 
occupations for Census Metropolitan Areas (CMAs) and 
economic regions; 
industries for CMAs and economic regions; 
Libour market participation and family responsibilities 
In province; 
hours worked by industry and occupation, by sex, age and 
1rotince: 
and more. 

Labour Force AnnualAverages 1990. Part and parcel of Statistics 
Canada's customer-driven approach to business information. 

labour Force Annual Average-s 1990 (catalogue number 71-220) is ausilable for 

$39 in Canada, US$47 in the United States and US$55 in other counuies. 

To order, write Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa, Ontario, 
K1A 0T6. Or contact the Statistics Canada Regional Reference Centre 
nearest you. (A list of centres appears in this publication.) 

For faster service FAX your order to 1613-951-1584. Or call toll-free 
1-800.267-6677 and use your 
VISA or Master Card. 	-- - 

Statistique Canada présente Moyennes annuelles de la population 
active 1990—un document de rférence tout nouveau, créé 
spéualement a votre intention. \'ous y trouverez des données 
détaillées, des sornmaires et des graphiques fàciles a consulter, 
des ventilations geographiques plus détaillées qu'auparavant et 
davantage de variables et de recoupements qu'il n'en parait 
dans les nunieros mensuels de La po/nt laa'ion aetn'e. 

Moyennes annuelks de Ia population active 1990 porte sur: 

• les brute'. perdues et l'absentéisme, ventilés par secteur 
d'activité et province; 

• l'emploi a plein temps et a temps partiel, ventilé par secteur 
d'activité et province; 

• les professions dans les regions métropolitaines et les regions 
économiques: 

• les secteurs d'activité dans les regions métropolitaines et les 
regions économiques; 

• Ia participation an marché du travail et les obligations 
farniliales scIon Ia province; 

• le.s heures travaillécs, ventilées par secteur d'activité et 
profession, par sexe, age et province; 

• et bien d'autres. 

Moyennes annudles de Ia population active 1990. est tin pivot de 
l'approche de Statistique Canada qui vise a satisfaire les besoins 
de ses clients en tnatière d'information. 

Moyennes annuelks de to population active 1990 (nurnéro 71-220 an catalogue) 
39$ au Canada, 47$ US aux Etats.Unis et 55$ US clans les autres pays. 

Pour commander, prire décrire a l'adresse suis-ante: Vente des publications, 
Statisuque Canada, Ottawa (Ontario) K1A 0Th, ou coinmuniquer avec Ic Centre 
regional de consultation de Statistique ('.anada Ic plus près (tate des centres 
incluse dans Ia présente publication). 

Pour accClCrer Ic service, commander par tklCcopieur au 1-613.951-1584, ou 
composer sans frais Ic 1-800-267-6677 et utiliser Ia carte VISA ou MasterCard. - 
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Don't start your week 
without it 

Get a jump on your work week by making sure you have the most 
current economic and social information in Canada. Travelling by 
first class mail or courier, Statiics Canada's digest, In.fomat, arrives 
at the beginning of each week to help you monitor key economic 
indicators and keep up with the most current data releases from 
Canada's national statistical agency. 

In eight fact-filled pages, Infomat highlights the findings of Statistics 
Canada surveys and brings them to your desk each week, often long 
before detailed reports are published. Throughout the year you'll get 
the first results of over 100 ongoing surveys and many special 
surveys—from manufacturing shipments to the health of Canadians 
or post graduate employment to part-time workers. 

Each week, Infomat presents you with, 

• concise summaries of fresh facts from over 100 ongoing surveys 
• charts and graphs that let you instantly scan the trends 
• Overview - an outline of the subjects covered in each issue 

that you can scan in 30 seconds 
• guidance on how to obtain special reports to assist you in 

your more detailed research. 
• Current Trends and Latest Monthly Statistics sections that bring 

you up to date on the Consumer Price Index, Gross Domestic 
Product and 21 other key monthly series 

Managers, analysts and researcher. 
are responsible for keeping  
up to date on changes in Canada's 600,  

economic and sodal climate can 
count on lnfomat - as a quick 
overview of the latest trends and 
as a weekly reminder 
of key indicators and data releases. 	

\ Many subscribers use lnfomat's 
highlights to add authority to their 
industry analyses, investment plans 
or corporate reports. 

votre premie're lecture 
de la semaine 

Commencez votre semaine de travail en vous assurant que vous avez 
sous Ia main les dernières informations économiques et sociales au 
Canada. Voyageant en courrier de premiere classe ou par messagerie, 
Infomat, le condense de Statistique Canada, arrive au debut d 
chaque semaine pour vous aider a suivre les principaux indicateurs 
économiques et vous tenir au courant des dernières données publiées 
par l'organisme national d'enquêtes du pays. 

En huit pages remplies de données, Infomat présente les faits 
saillants des enquêtes de Statistique Canada et les depose sur votre 
bureau chaque semaine, bien avant que des rapports détaillés ne 
soient publiés. Tout au long de l'année, vous avez les premiers 
résultats de plus de 100 enquétes permanentes et de nombreuses 
enquêtes spécialisées, qui vont des expeditions des fabricants ala 
sante des Canadiens ou de l'emploi des diplômés universitaires aux 
travailleurs a temps partiel. 

Chaque semaine, Infomat vous oIfrc: 

• des résumés de faits tout récents provenant de plus de 
100 enquêtes différentes 

• des diagrammes et des graphiques qui vous donnent immédiatement 
les tendances 

• Apercu. une description des sujets traités dans chaque numéro, 
que vous pouvez parcourir en 30 secondes 

• 	des conseils sur Ia façon d'obtenir des rapports spéciaux pour 
vous aider dans vos recherches plus poussées 

• 	Les tendances actuelles et Dernières statistiques mensuelles, 
rubriques qui vous tiennent a jour sur l'indice des prix ala 
consoinmation, le produit intérieur brut et 21 autres series 
mensuelles importantes. 

Les gestionnaires, les analystes et les chercheurs qui ont Ia responsabilite 
de se tenir au courant de l'évolution de La conjoncture economique et 
sociale du Canada peuvent compter sur Infomat pour avoir une vue 

d'ensemble des demières tendances et disposer ainsi d'un aide- 
mémoire hebdomadaire des principaux indicateurs 
et données puhlies. Plusieurs abonnès utilisent les 

•faits saillants d'lnfomat pour relever l'autorilé de 
A 1 	i.'urs analyses industrielles, projets d'investissements - 	

u rapports financiers. 

-\-: • 	'---.- 
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To order Infomat (l1-002E), 50 issues 	\ 
annually for $125 in Canada, US$150 in the 
U.S. and US$175 in other countries, write to 
Publications Sales and Service, Statistics 
Canada, Ottawa, Canada, KIA 016. For faster 
service, use your VISA or MasterCard 
and call toll-free in Canada, 1-800-267-6677. 

E 
Pour comma1der Inlomat (11-002F) 50 numeros par • 

- J 	- j an pour 125$ au Canada 150$ US aux Etats Unis et 
/ 175$ US dans les autres pays ecri%ez a Publications 
/ vente et service, Statistique Canada, Ottawa, Canada 

KIA 016. Pour un service plus rapide, utilisez votre carte 
- / VISA ou MasterCard ii composez sans trais au Canada •'-- 4 
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