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Data in Many Forms ...

Statistics Canada disseminates data in a variety of forms. In
addition {o publications, both standard and special tabulations
are offered on computer print-outs, microfiche and microfilm,
and magnetic tapes. Maps and other geographic reference
malerials are available for some types of data. Direct access
to aggregated information is possible through CANSIM,
Statistics Canada's machine-readable data base and
retrieval system.

How to Obtain More Information

inquiries about this publication and the listed documents
should be directed to:

Information and Current Analysis Unit,
Prices Division,

Statistics Canada, Ottawa, K1A 0T6 (Telephone: 951-9606)
or to the Statistics Canada reference centre in:

St. John's (772-4073)  Winnipeg (983-4020)
Halifax (426-5331) Regina (780-5405)
Montréal (283-5725) Edmonton (495-3027)
Ottawa (951-8116)  Calgary (292-6717)
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691)

Toll-free access is provided in all provinces and territories,
for users who reside outside the local dialing area of
any of the regional reference centres.

Newfoundiand and Labrador 1-800-563-4255

Nova Scotia, New Brunswick

and Prince Edward Island 1-800-565-7192

Quebec 1-800-361-2831
Ontario 1-800-263-1136
Manitoba 1-800-542-3404
Saskatchewan 1-800-667-7164
Alberta 1-800-282-3907

Southern Alberta

British Columbia (South
and Central)

Yukon and Northern B.C.
(area served by
NorthwesTel Inc.)

Northwest Territories
(area served by
NorthwesTel Inc.)

1-800-472-9708

1-800-663-1551

Zenith 0-8913

Call collect 403-495-3028

How to Order Publications

This and other Statistics Canada publications may be
purchased from local authorized agents and other community
bookstores, through the local Statistics Canada offices, or by
mail order 10 Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa,
K1A 0T6.

1(613)951-7277
Facsimile number 1(613)951-1584
National toll free order line 1-800-267-6677

Toronto
Credit card only (973-8018)

Des données sous plusieurs formes ...

Statistique Canada diffuse les données sous diverses formes. Outi«
les publications, des totalisations habituelles et spéciales sont offertes
sur impnmeés d'ordinateur, sur microfiches et microfilms et sur bandis
magnétiques. Des cartes et d'autres documents de référence
géographiques sont disponibles pour certaines sortes de donnees.
L'accés direct a des données agrégées est possible par le
truchement de CANSIM, la base de données ordinolingue et le
systéme d'extraction de Statistique Canada.

Comment obtenir d’autres renseignements

Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publication ou
tous les documents énumérés doivent étre adressées a:

Sous-section de I'information et de I'analyse courante,
Division des prix,

Statistique Canada, Ottawa, K1A 0T6 (téléphone: 951-9606) ou au
centre de consultation de Statistique Canada a:

St. John's (772-4073) Winnipeg (983-4020)
Halifax (426-5331) Regina (780-5405)
Montréal (283-5725) Edmonton (495-3027)
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717)
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691)

Un service d'appel interurbain sans frais est offert, dans toutes les
provinces et dans les territoires, aux utilisateurs qui habitent a
I'exterieur des zones de communication locale des centres
régionaux de consultation.

Terre-Neuve et Labrador 1-800-563-4255

Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick

et lle-du-Prince-Edouard 1-800-565-7142

Québec 1-800-361-2831
Ontario 1-800-263-1136
Manitoba 1-800-542-3404
Saskatchewan 1-800-667-7164
Alberta 1-800-282-3907
Sud de I'Alberta 1-800-472-9708
Colombie-Britannique (sud

et centrale) 1-800-663-1551

Yukon et nord de la C.-B.
(territoire desservi par la
NorthwesTel Inc.)

Terntores du Nord-Ouest
(terntoire desservi par la
NorthwesTel Inc.)

Zenith 0-8913

Appelez a frais virés au 403-495-3028

Comment commander les publications

On peut se procurer cette publication et les autres publications de
Statisique Canada auprés des agents autorisés et des autres
librairies locales, par I'entremise des bureaux locaux de Statistique
Canada, ou en écrivant a la Section des ventes des publications,
Statistique Canada, Ottawa, K1A 0T6.

1(613)951-7277
Numeéro du télécopieur 1(613)951-1584
Commandes: 1-800-267-6677 (sans frais partout au Canada)

Toronto
Carte de crédit seulement (973-8018)
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Note of Appreclation

Canada owes the success of its statistical system to
a long-standing cooperation involving Statistics
Canada, the citizens of Canada, its businesses and
governments, Accurate and timely Statisticai
information couid not be produced without their
continued cooperation and goodwill,

Note de reconnaissance

Le Succés du systéme statistique du Canada repose
Sur un partenariat bien éfabli entre Statistique Canada
el la population, ies entreprises et les administrations
canadiennes. Sans cette collaboration et cette bonne
volonté, il serait impossible de produire des statistiques
précises et actuelies.




SYMBOLS

The following standard symbols are used in Statisics Canada
publications:

figures not available

figures not appropnate or not applicable

nil or zero

amount too small 1o be expressed

preliminary figures

revised figures

confidental to meet secrecy requirements of the
Statistics Act

*x N O |

SIGNES CONVENTIONNELS

Les signes conventionnels suivants sont employes teuformement dans
les publications de Statistigue Canada.

nombres non disponibles
n'ayant pas lieu de figures
néant ou 2éro
nombres infimes
p  nombres provisores
nombres rectifies
x  confidentiel en vertu des dispositions de la Lol sur la statistique
relatives au secret

-

NOTE ON CANSIM

Most of the data published in The Consumer Price Index
(Catalogue 62-001) and Consumer Prices and Price
Indexes (Catalogue 62-010) s also availabie in machine
readable form through CANSIM (Canadian Socio-Economic
information Management System). in general, CANSIM
provides a longer historical series. For further information on
CANSIM call (613) 951-8200 or write to Electromic Data
Dissemination Division, Statistics Canada, R.H. Coats
Building, Ottawa, K1A 0T6.

NOTE CONCERNANT CANSIM

La plupart des donnees publées dans Lindice des prix a la
consommation (n° 62-001 au catalogue) et Prix a la consommation
et indices des prix (n® 62-010 au catalogue) peuvent étre obtenues,
sous forme lisible par machine, de CANSIM (Systeme canadien
d'information  socio-économique) Les senes historiques  sont
généralement plus longues dans CANSIM. Pour plus d'information sur
CANSIM, signaler (613) 951-8200 ou ecrre a Division de la diffusion
informalique des donnes, Statistqgue Canada, Immeuble R.H. Coats,
Ottawa, K1A 0T6.

Additional Information and Related
Publications

Detailed information on the methodology and concepts of the
CPI is contained in The Consumer Price Index Reference
Paper, Updatng Based on 1986 Expenditures.
(Occasional), Catalogue 62-553. Information regarding the
Family Expenditure Surveys is contained in two volumes:
Family Food Expenditure, 1986, Catalogue 62-554, and
Family Expenditure in Canada, 1986, Catalogue 62-555.

Consumer Price Index sernes for Canada, the provinces and
eighteen cities, in addition to other related price information
are also available in Consumer Prices and Price Indexes,
(Quarterly), Catalogue 62-010. In additon, selected
educational and promotional material 1s avalable. For these
and further information, contact the Consumer Prices Section,
Prices Dwision, Statistics Canada, Ottawa, Ontario K1A 076
(613-951-9606 or 613-951-9607).

Renseignements supplementaires et publications
connexes

Les méthodes et les concepts de I'IPC sont décnts en détal dans le
Document de référence de lindice des prix a la consommation,
Mise a jour fondée sur les dépenses de 1986, (hors serie), n°
62-553 au catalogue. Des renseignements au sujet des enquétes sur
les dépenses des familles se retrouvent dans deux volumes distincts.
Dépenses alimentaires des familles au Canada, 1986, n® 62-554
au catalogue; et Dépenses des famiies au Canada. 1986, n®
62-555 au catalogue.

Des séries d'indices des prix & 1a consommation pour le Canada, les
provinces et dix-huit villes, ansi que d'autres renseignements sur les
prix sont publes dans Prix a la consommation et indices des prix,
(timestriel), n® 62-010 au catalogue. De plus, centans documents
eéducatifs et pubhcitares sont dispomibles. Pour plus de renseignements,
communiguer avec la Section des prx a la consommaton, Division des
prix, Statistique Canada, Ottawa (Ontario) K1A 076 (613-951-9606 ocu
613-951-9607).

Pre-Recorded Information

Selected information on the latest CPl 1s pre-recorded and
availlable to the pubhc at any time of the day. The telephone
numbers providing this service are as follows:

National Capital Region {613) 951-7431
Ontario (416) 973-8302

Informations pre-enregistrees

Certaines informations concernant le dernier IPC sont pre-enregistrées
et sont disponibles au public en tout temps de la journeée. Les numeéros
de télephone pour ce service sont les sulvants:

Région de la capitale nationale (613) 951-7432
Ontario (416) 973-5690

The paper used in this publication meets the mimmum
reguirements of Amerncan National Standard for Information
Sciences ~ Permanence of Paper for Printed Library
Materials, ANSI Z39.48 - 1984.

®

Le papier utilisé dans la presente publication répond aux exigences
minimales de I'"American National Standard for Information
Sciences” - "Permanence of Paper for Printed Library Materials”,
ANSI Z239.48 - 1984.

@
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Release Dates for the Consumer Price

Index - 1992

Dates d’émission de l'indice des prix a la

consommation - 1992

Index for the Month of

November - 1991
December - 1991
January - 1992
February - 1992
March - 1992
Apni - 1992

May - 1992

June - 1992

July - 1992
August - 1992
Seplember - 1992
October - 1992
November - 1992
December - 1992

Release Date

December 20, 1991
January 21, 1992
February 21, 1992

March 20, 1992
Aprl 16, 1992
May 21, 1992
June 19, 1992
July 16, 1992
August 20, 1992

September 18, 1992
October 15, 1992

November 19, 1992

December 18, 1992
January 21, 1993

Indice pour le mois de

Novembre - 1991
Décembre - 1991
Janvier - 1992
Fevrier - 1992
Mars - 1992
Avril - 1992

Mai - 1992

Juin - 1992
Juillet - 1992
AL - 1992
Septembre - 1992
Octobre - 1992
Novembre - 1992
Décembre - 1992

Date d'emission

20 decembre 1991
21 janvier 1992

21 fevrier 1992

20 mars 1992

16 avni 1992

21 mai 1992

19 juin 1992

16 juillet 1992

20 aput 1992

18 septembre 1992
15 octobre 1992
19 novembre 1992
18 décembre 1992
21 janvier 1993
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NATIONAL HIGHLIGHTS

All-items

The All-tems Consumer Price Index (CPl) for Canada in-
creased by 1.6% between March 1991 and March 1992 to a
level of 127.5 (1986 =100). In the first three months of the
year, the 12-month nses have remamned relatively stable,
1.6% in January, 1.7% in February and 1.6% in March.

On a month-to-month basis, the All-items index rose by
0.3% between February and March following a moderate
0.1% increase in February. In the latest month, six of the
seven major component indexes registered increases ranging
from 0.2% for Clothing to 1.2% for Transportation. The Hous-
ing index declined 0.1%. The largast contribution to the 0.3%
rise in the CPl was aftnibutable to the Transportation index,
followed by the Food index.

In seasonally adjusted terms, the All-items index moved up by
0.4% after registering no change in December 1991 and
increasing by 0.1% and 0.2% in January and February re-

spectively.

The compound annual rate of increase, based on the season-
ally adjusted index levels over the latest three-month period
{December 1991 lo March 1992) was 2.5%. This was higher
than in recent months and suggests a moderately accelerating
trend.

POINTS SAILLANTS DE L’'INDICE NATIONAL

Indice d'ensemble

L'indice d'ensemble des prix a la consommation ({PC) pour le Canada
a augmenté de 1.6 % entre mars 1991 et mars 1992 pour atteindre
127.5 (1986 =100). Au cours des trois premiers mois de I'année, la
orogression sur 12 mois est restée relattvement stable, soit 1.6% en
janvier, 1.7% en févner et 1.6% en mars.

D'un mois a lautre, c'est-a-dire de février a mars, [indice
d'ensemble a gnmpe de 0.3% alors que I'augmentation correspondante
en févner avait éte de 0.1% a peine. Au cours du dermier mais ecoulé,
six des sept indices de composante principale ont inscrit des hausses
comprises entre 0.2% pour I'habillement et 1.2% pour les transports.
L'indice de I'habitation a flechi de 0.1%. L'indice des transports est
celul qui a le plus contribué a la progression de 0.3% de I'lPC, suvi de
I'indice des aliments.

Apres désaisonnalisation, l'indice d'ensemble s'ast accru de 0.4%
aprés une progression nulle en décembre 1991 et des augmentations
de 0.1% et de 0.2% en janvier et en février respectivement.

Le taux annue!l compose d'augmentaton, base sur les niveaux dé-
saisonnalisés des indices au cours de la dernere periode de trois mois
(déecembre 1991 a mars 1992), a éte de 2.5%. Ce résultat depasse
ceux des derniers mois et revele une tendance légerement a la hausse.

TABLE - 1

The Consumer Price Index and Major
Components (Not Seasonally Adjusted),
Canada, 1986 = 100

TABLEAU - 1

L'indice des prix a la consommation et
composantes principales (non desaisonnalises),
Canada, 1986 = 100

indexes Percentage change
March 1992 from
Indices Taux de vanation
Mars 1992 contre
March February March February March

1992 1992 1991 1992 1991

Mars Fevrier Mars Février Mars
All-items 127.5 127.1 125.5 0.3 1.6 Ensemble
Food 120.4 119.9 1213 04 -0.7  Aliments
Housing 125.9 126.0 123.6 -0.1 1.9 Habutation
Clothing 130.6 130.4 129.3 0.2 1.0 Habillement
Transportation 120.5 119.1 118.7 "2 1.5 Transports
Heaith and personal care 1294 129.2 127.6 0.2 1.4 Santé et soins personnels
Recreation, reading and education 131.7 131.4 129.4 0.2 1.8 Losirs, lecture et formation
Tobacco products and Produits du tabac
alcoholic beverages 167.4 166.9 156.0 03 7.3 et boissons alcoolisees
All-items excluding food 129.1 128.7 126.4 03 2.1 Ensemble sans les aliments
Ali-items excluding Ensemble sans les
food and energy 130.0 129.6 1271 03 2.3 aliments et 'énergie
Goods 1236 123.0 122.5 0.5 09 Biens
Services t32.2 132.0 129.0 0.2 2.5 Services
Purchasing power of the Pouvorr d'achat du dollar a la
consumer dollar expressed consommation, (en cents) par
n cents, compared to 1986 78.4 78.7 79.7 rapport a 1986
All-tems (1981 = 100) 168.8 Ensembie (1981 = 100)
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Food

The Food index climbed by 0.4% in March foliowing a nse of
0.2% in February. In the latest month, the Food Purchased
from Stores index advanced sharply by 0.7% (0.1% in Feb-
ruary) while the index for Food Purchased from Restaurants
edged up by 0.1%.

A large proportion of the 0.7% fise n the index for Food
Purchased from Stores was attnbutable to an increase of
8.1% in the Fresh Vegetabies index. In March, prices of salad
type vegetabies (tomatoes, lettuce, cucumbers and celery)
usually fall causing the Fresh Vegetables price index to de-
cline. In March of this year, however, tomato prices rose by
22.2% attrbutable mainly to a cold damp Spring In the
growing areas of the United States. As well, some price
increases were noted for fresh frut, (apples and bananas)
beef, eqgs, bakery products, breakfast cereal and fruit juices.
However, partly counterbalancing these increases were lower
prices for low fat milk, chicken, pork, veal and carbonated
beverages. A price war among grocery chain stores in On-
tario, which began in January and continued into March,
explained the lower prices.

Over the 12-month period, March 1991 to March 1992,
the Food index fell by a further 0.7% following declines of
1.0% and 0.8% in January and February respectively. As in
January and February, it 1s the decline in the Food Purchased
from Stores index which pulled the Food index down, while
price increases in the Food Purchased from Restaurants index
continued to be registered.

Aliments

L'indice des aliments a gnmpe de 0.4% en mars comparativement
0.2% en févner. Au cours du dernier mois eécoulé, l'indice des aliments
achetés au magasin a fait un bond de 0.7% (0.1% en févnier) pendant
que l'indice des aiiments achetés au restaurant gagnait 0.1%.

La montée de 0.7% de l'indice des aliments achetés au magasin
s'expligue dans une large mesure par l'accroissement de 8.1% de
l'indice des legumes frais. En mars, les prix des légumes a salade
{tomates, laitue, concombre et céler) flechissent habituellement ce qui
fat chuter I'indice des kegumes frais. En mars de cette année toutefols,
les prix des tomates ont grimpe de 22.2% a cause pnncipalement du
printemps froid et humide dans les régions de cuiture des Etats-Unis.
D'autres majorations ont auss été observees pour les fruits frais (pom-
mes et bananes), le boeuf, les oeufs, les produits de bouiangere, les
céréales de table et les jus de frut. Ces hausses ont toutefors ete
contrebalancees en partie par les baisses des prix du lait a basse
teneur en gras, du poulet, du porc, du veau et des boissons gazeuses.
Une guerre de prix entre les chaines d'alimentation en Ontario, qui a
débuté en janvier et s'est poursuivi en mars, explique la diminution des
prix.

Au cours de la periode de 12 mois allant de mars 1991 4 mars
1992, I'indice des aliments a encore fléchi de 0.7% aprés les reculs de
1.0% et de 0.8% observés en janvier et en fevrier respectivement.
Comme cela avait éte le cas en janvier et en févner, I'indice des
aliments a été freiné par le recul de 'indice des aliments achetés au
magasin, aiors que des majorations de prix des aliments achetes au
restaurant etaient encore enregistrées.

All-items excluding Food

On a month-to-month basis, the All-tems excluding Food
index increased by 0.3% in March following a slight 0.1% rise
noted in February. The advance of 1.2% in the Transportation
index was the major contributor to the latest change. Lesser
contributions were made by Tobacco Products and Aicoholic
Beverages (0.3%) and Recreation, Reading and Education
(0.2%). A small proportion of the overall increase was eroded
by a 0.1% deciine in the Housing index.

The largest influence on the 1.2% nse in the Transportation
index resulted mostly from an average increase of 2.8% in
the prices of new automobiles. in turn, much of this increase
resulted from reductions in manufacturers’ rebates associated
mainly with North American models. Increased insurance pre-
mms i Manitoba and Alberta were also a factor. Further
upward pressures emerged from an increase in fares intro-
duced by the Toronto Transit Commission. In addition. air
fares rose an average of 3.2% as a result of increases in
domestic excursion fares, a seasonal rise in fares to southern
destinations and seat sale fares 10 Europe. A notable offset to
these increases came from a drop of 1.4% in gasoline prices.
Gasoline prices were 5.0% lower on average than their levels
of March 1991.

The Tobacco Products and Alcoholic Beverages index rose
by a moderate 0.3%. Cigarette prices increased 0.4% as tax
increases came into effect in British Columbia. Prices of quor
purchased from stores also rose.

The Recreation, Reading and Education index rose by a
moderate 0.2% with the increase concentrated in the Re-
creaton index, up 0.4%. Quotations on packaged holiday
tours increased by 2.5%. mainly for Florida destinations
{March is a peak month for vacations in Flonda). Less notice-
able price increases were reqgistered for the purchase of
recreational vehicles and for photographic goods. A smail
offset resulted from a 0.5% drop in book prices.

Indice d'ensemble sans les aliments

D’un mois a l'autre, 'indice d’ensemble sans les aliments a auc
mente de 0.3% en mars, alors qu'il avait progresse d'a peine 0.1% e
février. L'avance de 1.2% de l'indice des transports a été le prinCips
facteur expliguant le dernier changement. Y ont également cContribued
dans une moindre mesure, l'indice des produits du tabac et des bois-
sons alcoolisees (0.3%) et ceiur des loisirs, de la lecture et de la
formation (0.2%). L'augmentation globale a été quelque peu érodee par
le recul de 0.1% de I'indice de I'habitation.

La montée de 1.2% de l'indice des transports est due en grande partie
aux prix des automobiles neuves qui ont augmenté de 2.8% en
moyenne a cause surtout de la réduction des remises du fabricamt
applicables principalement aux modeles nord-americains. Le relevement
des primes d'assurance au Manitoba et en Alberta a auss et un
facteur. Un effet d'entrainement a par alleurs eté exerce par la hausse
des tanfs décrétée par la Toronto Transit Commission. En plus, les
fanfs aénens ont grimpé de 3.2% en moyenne a la suite de
I'augmentation des tarifs excursion pour les vols intérieurs, des hausses
saisonnieres des tarifs pour les destinations du sud et des tarnfs vers
i'Europe. La chute de 1.4% des prix de I'essence a fait contrepoids de
maniére appréciable. Les prix de I'essence ont été en moyenne 5.0%
pius bas qu'en mars 1991.

L’indice des produits du tabac et des boissons alcoolisées a progresse
d’a pemne 0.3%. Les prix des cigarettes ont augmente de 0.4% avec
I'entree en vigueur des hausses de taxe en Colombe-Britannigue. Las
prix des spimtueux achetés au magasin sont auss: en hausse.

L'indice des loisirs, de l1a lecture et de la formation a gnmpe de 0.2%
seulement, les hausses ayant été observées surtout a lintérieur de
Findice des loisirs, qui a progresseé de 0.4%. Les prix des voyages
organisés tout comprnis ont augmenté de 2.5%, la hausse ayant frappe
principalement les voyages a destnation de ia Floride (mars est 1a
haute saison des vacances en Flonde). Des majorations moins évidens
tes ont été enregistrees pour les vehicules de loisirs et le material
photographique. Une faible contrepartie a été la diminution de 0.6%
des prix des livres.
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Both the Ciothing index {up 0.2%) and the Health and Per-
sonal Care index (up 0.2%) contributed margmally to the
latest change in the All-tems index. The Clothing index re-
flected a nise of 0.7% in the Men's Wear index, but this was
substantially eroded by dechnes of 0.1% in the Women's
Wear index and 0.3% in the Clothing Materials index. The
nse in the Men's Wear index was largely due to previously
discounted prices returning to their reguiar levels while the
drop 0 the Women's Wear index resulted from large dis-
counts offered on new seasonal stocks by several retaiers.
The nse in the Health and Personai Care index resulted from
pnce mcreases for prescribed medicines, prescription eye-
glasses and selected personal care supplies.

The marginal 0.1% decline in the Housing index provided
some counterbalancing effect. Most of the decline resuited
from a drop of 0.3% in the Owned Accommodation index
associated with declines in mortgage interest costs, home
maintenance and repair charges, homeowners' insurance pre-
miums and prices of new homes. March marked the fifth
consecutive month in which the Owned Accommodation index
has falfen largely as a result of continuous declines in mont-
gage mterest costs and 0 the prices of new homes. Lower
prices were also observed for long-distance telephone ser-
vices, detergent and soap, textiles, area rugs and mats and
selected apphances. On the other hand. higher charges for
rented accommodation and creased prices for basic tele-
phone services were registered.

Over the 12-month period, March 1991 to March 1992,
the All-items excluding Food index increased 2.1% compared
with increases of 2.1% and 2 2% for January and February
respectively.

Energy

Between February and March the Energy index fell by 0.6%,
down from the 2.6% dechne observed in February. This latest
decline was due entirely to a drop of 1.4% in gasoline prices
as all the other energy components registered small in-
creases. Over the 12-month period, March 1991 to March
1992, the Energy index fell by 0.2% marking the sixth month
in a row 10 which this index has registered deciines.

All-items excluding Food and Energy

n March, the All-items excluding Food and Energy index rose
by 0.3% compared to increases of 0.2% and 04% n
January and February respectively. Over the 12-month period
ending in March 1992, the index edged up by 2.3%, notice-
ably less than the increases of 2.9% and 2.8% posted in
January and February respectively. A similar type of pattem
was observed with the Clothing price index.

Goods and Services

The Goods index and the Services mndex rose by 0.5% and
0.2% respectively in March. In February, the Goods index
was unchanged while the Services index had increased by
0.2%. The latest nse in the Goods index was mnfluenced
heavily by an increase of 1.2% in the price of Durables (due
mainly to automobile prices), and a more moderate 0.2% rise
in the prices of Non-durables. At the same time, the prices of
Semi-durables declined 0.1%. Between March 1991 and
March 1992 the Goods index rose 0.9% while the Services
index advanced by 2.5%. These compared to increases of
1.2% m the Goods index and 2.3% n the Services index
found i the 12 months ending n February 1992

L'indice de I'habillement (en hausse de 0.2%) comme celu de la santé
et des soins personnels (en hausse de 0.2%) ont contribué modeste-
ment au dermer changement de l'indice d'ensemble. La montee de
I'indice de I'habillement tradutt la hausse de 0.7% de lindice des
vétements pour hommes, hausse qui a cependant éte effacée en
grande partie par la barsse de 0.1% de [indice des vétements pour
femmes et par le recul de 0.3% de l'indice du tissu pour vétements. La
progression de l'indice des vétements pour hommes est due surtout au
relour des prix reguliers apres les saldes, et le recul de I'ndice des
vétements pour femmes reésulte des rabais /mportants consentis par
plusieurs détaillants sur les nouveaux stocks saisonniers. Le gain de
I'indice de la santé et des soins personnels est le résultat des hausses
de prix des medicaments sur ordonnance, des lunettes sur ordonnance
et de certains produits de soins personnels.

Le faible recul de 0.1% de I'ndice de Ihabitaton a fait un peu
contrepoids. Ce recul résuite surtout de la baisse de 0.3% de l'indice
du logement en propriéte occasionnee par la diminution des intéréts
hypothecaires, des frais d'entretien et de reparation de logement, des
primes d'assurance a la charge du proprétaire et des prix des maisons
neuves. La diminution de I'indice du logement en propneté en mars est
la cingueme en autant de mars et s'explique principalement par ie recul
constant des nteréts hypothécares et des prix des maisons neuves.
Les frais d'appels interurbains ont aussi diminué de méme que les prix
du detersif et du savon, des textiles, des carpettes et des pailiassons et
de certains apparells menagers. Par contre, les frais de logement en
location ont augmente de méme que les prx des services télépho-
mgues de base.

Au cours de la periode de 12 mois allant de mars 1991 3 mars
1992, I'indice d'ensemble sans les aliments a augmente de 2.1%, alors
qu'it avait progresse de 2.1% en janvier et de 2.2% en fevrier.

Energie

Entre février et mars, l'indice de I'énergie a flechi de 0.6%, alors qu'il
avait diminué de 2.6% en février. Le dernier recul est do entiérement a
la baisse de 1.4% des prix de 'essence, toutes les autres composantes
de I'énergie etant legérement en hausse. Au cours de la periode de
12 mois ailant de mars 1991 a mars 1992, I'ndice de I'énergie a
chute de 0.2% de sorte que la derniére baisse mensuelle de cet ndice
est la sixieme d'affilee.

Indice d'ensemble sans les aliments et I'énergie

En mars, lndice d'ensemble sans les aliments et 'énergie a grimpé de
0.3%, alors qu'il avairt augmenté de 0.2% en janvier et de 0.4% en
fevrier. Au cours de la période de 12 mois terminée en mars 1992,
lindice a progresseé de 2.3%, ce qu est nettement moins que les
hausses de 2.9% et de 2.8% inscrites en janvier et en février respec-
tivement. L'indice des prix de I'habiliement a suivi une courbe analogue.

Biens et services

L'indice des biens a grimpé de 0.5% et l'indice des services, de 0.2%
en mars. En fevrier, I'indice des biens n'avait pas bouge alors que
Indice des services avait augmente de 0.2%. La demwere hausse de
I'ndice des biens découle en grande partie de I'augmentation de 1.2%
des prix des biens durables (due surtout aux prix des auvtomobiles) et
d'une hausse plus modeste de 0.2% des prix des biens non durables.
Paraliélement, les prix des biens semi-durables flechissait de 0.1%.
Entre mars 1991 et mars 1992, I'indice des biens a grimpé de 0.9% et
l'indice des services a avanceé de 2.5%. Ces résultats se comparent a
des hausses de 1.2% de l'indice des biens et de 2 3% de I'indice des
services pour la periode de 12 mois terminée en février 1992.
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City Highlights

Between February and March, ncreases in the Afl-items in-
dexes for cities for which CPI's are published ranged from
0.1% in Quebec to 0.7% in Whitehorse. In Quebec, the
sharp drop in the Transportation index, associated with a
major decline in gasoline prices, explained the marginal overall
rise n its CPL. In Whitehorse, larger than average increases
were registered in its indexes for Housing and Clothing.

Between March 1991 and March 1992, increases in city
CPlI's varned from a low of 06% in Charlotte-
town/Summerside and in Saskatoon to a high of 2.4% ob-
served in Edmonton and in Vancouver.

Points saillants des indices des villes

Entre février et mars, les augmentations des indices d'ensemble dans

les villes pour lesquelles un IPC est publié ont ete comprises entre ‘
0.1% a Quebec et 0.7% a Whitehorse. A Québec, 1a faible progres-

sion globale de ''PC s'explique par le recul margue de l'indice des
transports suite a la forte baisse des prix de I'essence. A Whitehorse,

des augmentations superieures a la moyenne ont eté enregistrees pour

les indices de I'habittation et de I'habillement.

Entre mars 1991 et 1992, les augmentations des IPC des villes ont
vaneé de 0.6% a Charlottetown/Summerside et a Saskatoon a 2,4% a
Edmonton et Vancouver.

CHART - 1

Percentage Change in the All-items index from
Previous Month and from Same Month of the Previous
Year, by City!

GRAPHIQUE - 1

Taux de variation de 'indice d'ensembie, par rapport au mois
precedent, et au mois correspondant de 'annee precedente,
par ville?

March 1992 / mars 1992

0 05 1.0% 3] 0.5 1.0 ey 29 2.5% ‘
Canada _ Canada
St. John's s A St. John‘s:
NI 7257 14 LU TY) “summersis (7
Halifax A ) Halitax 7
Saint John (i 7 Saint John P _&1 4
Québec Québec 7 i 77 ..»Zig.__
Modtscal Montréal s
Ottawa Ottawa /7,
Toronto Toronto L
Thunder Bay Thunder Bay R
winnipeg ' Winnipeg i R
Regina | Regina boiozz7z4 -
Saskatoon Saskatoon (277 7 :
Edmonton Edmonton |77 G G A
Calgary Calgary /7 L
Vancouver g Vancouver 77 : % T e
Victona Victonia - 7 /
Whitehorse SR YR whitenorse 7 7 -
Yellowknife mﬁ ] Yellowknite /77 /X . s

From previous month
Par rapport au mois précedent

From same month of the previous vl

Par rapport au mois correspondan: ‘
de I'annee precedente

1 See Techmcal notes: Whitehorse and Yeliowknife indexes

T Voir Notes techmques: Indices de Whitehorse et Yellowknife
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CHART - 2

The Consumer Price Index and Major Components
(Not Seasonalily Adjusted). Canada, 1986 = 100

GRAPHIQUE - 2
L'indice des prix a la consommation et composantes principales
(non desaisonnalises), Canada, 1986 = 100
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CHART - 3

Percentage Change in the Consumer Price Index
and Major Components from the Same Month of the
Previous Year (Not Seasonally Adjusted), Canada

a9

GRAPHIQUE - 3

Taux de variation de l'indice des prix a la consommation et des
composantes principales (non desaisonnalises) par rapport au
mois correspondant de I'annee precédente, Canada
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CHART - 4 GRAPHIQUE - 4
Percentage Change in the Consumer Price Index Taux de variation de l'indice des prix a la consommation et des
and Major Components from the Same Month of the composantes principales (non desaisonnalises) par rapport au
Previous Year (Not Seasonally Adjusted), Canada mois correspondant de I'annee precedente, Canada
12 12
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8 | 1 8
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2 Housing Transportation - 2
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CHART - 5 GRAPHIQUE - 5
Percentage Change in the Consumer Price index Taux de variation de 'indice des prix a la consommation et des
and Major Components from the Same Month of the composantes principales (non desaisonnalises) par rapport au
Previous Year (Not Seasonally Adjusted), Canada mois correspondant de I’annee precedente, Canada
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e e e e e e e e e ————— R S— T
GRAPHIQUE - 6

Taux de variation courant base sur la variation

de trois mais des indices desaisonnalises

CHART - 6
Current annual rate ot change based on the three month
change for the seasonally adjusted indexes
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CHART - 7 GRAPHIQUE - 7

Percentage Changes from Previous Month and Taux de variation par rappart au mois precedent et au mois
Same Month of the Previous Year by Major Components, correspondant de I'annee precedente selon la composante
Canada principale, Canada

Percentage Changes from Same Month of the Taux de variation par rapport au mois correspondant de
Previous Year I'annee precedente
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TABLE - 2 TABLEAU - 2
The Consumer Price Incex and Major Components, L'indice des prix a {a consommation et composantes
Selected Sub-groups and Special Aggregates principales, certains sous-groupes et agregats speciaux
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 =100 (non-desaisonnalises), Canada, 1986 = 100
Indexes Percentage change
March 1992 from
Indices Taux de vanation

Mars 1992 contre

March  February March February March
1992 1992 1991 1992 1991
Mars Fevrier Mars Fevrier Mars
ALL-ITEMS 1275 127.1 125.5 0.3 1.6 ENSEMBLE
FOOD 120.4 1199 121.3 0.4 -0.7 ALIMENTS
Food purchased from stores 1150 114.2 117.3 0.7 -2.0 Aliments achetes au magasin
Meat 1156 116.1 120.2 -0.4 -3.8 Viande
Fresh or frozen meat Viande fraiche ou congelee
(except poulitry} 114.0 113.7 118.2 0.3 -3.6 (sauf la volaille)
Beef 116.8 115.4 120.4 1.2 -3.0 Boeuf
Pork 101.9 103.9 110.0 -1.9 -7.4 Porc
Fresh or frozen Viande de volaille,
poultry meat 117 119.6 121.5 2.1 -3.6 fraiche ou congelee
Cured meat 97.3 98.5 110.8 -1.2 -12.2 Viande de salaison
Meat preparations and Preparations a base de
ready-cooked meat 125.7 126.0 128.4 -0.2 2.1 viande et viandes cuites
Fish 125:2 124.6 124.7 0.5 0.4 Poisson
Dairy products and eggs 115.9 116.3 116.6 0.3 -0.6 Produts laitiers et oeuts
Dairy products 116.9 VRS 1171 -0.5 -0.2 Produits laitiers
Fluid whole milk 116.9 116.6 115.8 0.3 0.9 Lait entier de consommatian
Low-fat mitk (2%} 116.0 118.0 119.2 1.7 2.7 Lait & basse teneur en gras (2%)
Eggs 106.3 105.0 112.0 1.2 -5.1 Oeufs
Bakery and other Produits de boulangerie
cereal products 114.4 113.9 1155 0.4 -1.0 et autres produits ceréaliers
Bakery products 116.6 116.2 1146 03 1.7 Produits de boulangerie
Bread 1143 114.2 112.2 0.1 1.9 Pain
Other cereal grains and Autres grains de céréales
cereal products 1134 112.9 1221 0.4 7.1 et produits cerealiers
Fruit 110.9 108.6 122.2 2.1 -9.2 Fruits
Fresh fruit 109.5 107.0 129.1 23 -15.2 Fruits frais
Fruit juice Jus de fruits
(except concentrated} 1125 108.6 108.2 3.6 4.0 (sauf concentre)
Vegetables 127.2 119.9 111.3 6.1 14.3 Légumes
Fresh vegetables 130.9 121.1 107.1 8.1 222 Legumes frais
Frozen vegetables 122.7 120.7 125.0 1.7 -1.8 Légumes congeles
Canned vegetabies and Legumes et préparations a
vegetable preparations 114.0 113.9 119.3 0.1 4.4 base de légumes, en boite
Sugar and sugar preparations 1129 112.6 126.9 0.3 -11.0  Sucre et préparations a base de sucre
Sugar 105.5 105.1 1266 0.4 -16.7 Sucre
Coffee and tea 74.9 74.7 80.5 03 -7.0 Cafe et the
Fats and oils 108.6 107.4 110.7 1.1 -1.9  Huiles et matiéres grasses
Other foods, food preparation Autres aliments, ingrédients et
matenais and food preparations 122.3 121.9 123.8 03 -1.2 préparations amentaires

Food purchased from restaurants 13541 135.0 132.2 0.1 2.2 Aliments achetes au restaurant
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TABLE - 2 (Continued)

The Consumer Price Index and Major Components,
Selected Sub-groups and Special Aggregates
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 =100

TABLEAU - 2 (Suite)

L'indice des prix a la consommation et composantes
principales, certains sous-groupes et agregats speciaux
(non-desaisonnalises), Canada, 1986 = 100

Indexes Percentage change
March 1992 from
Iindices Taux de variation
Mars 1992 contre
March February March February March
1992 1992 1991 1992 1991
Mars Févner Mars Fevner Mars
HOUSING 125.9 126.0 123.6 -0.1 1.9 HABITATION
Sheiter 129.2 129.3 126.5 -0.1 2.1 Logement
Principal accommodation 129.7 129.8 126.8 -0.1 2.3 Logement principal
Rented accommodation 124.2 124.0 120.7 02 29 Logement en location
Rent 124.6 124.4 1211 0.2 2.9 Loyer
Owned accommodation 133.5 133.9 131.7 -0.3 1.4 Logement en propnéte
Mortgage interest cost 133.8 134.4 137.7 -0.4 -2.8 Codts d'interét hypothécaire
Replacement cost 131.3 131.6 127.6 -0.2 2.9 Colt de remplacement
Water, fuel and electricity Eau, combustible et électricité
for principal accommodation 128.2 127.9 122.1 0.2 5.0 pour le logement principal
Water 146.0 145.7 134.6 0.2 85 Eau
Fuel ol and other Mazout et autres
liquid fuel 120.4 119.8 1309 0.5 -8.0 combustibles liquides
Piped gas 100.7 100.5 95.2 0.2 5.8 Gaz naturel
Electricity 143.5 143.3 133.5 0.1 7.5 Electricité
Non-principal accommodation 117.8 117.9 119.7 0.1 -1.6 Logement secondaire
Traveller accommodation 112.6 1125 117.0 0.1 -3.8 Heébergement des voyageurs
Household operation 118.9 1189 116.7 0.0 1.9 Depenses de menage
Communications 97.2 97.1 95.2 0.1 2.1 Communications
Telephone services 93.8 938 921 0.0 1.8 Services telephoniques
Detergent and soap Détersif et savon
(except personal care) 1124 114.4 113.9 1.7 -1.3  (sauf pour les soins personne)
Cleaning and polishing Produits de
preparations and products 120.2 120.6 119.0 -0.3 1.0 nettoyage et de polissage
Household Produits chimiques
chemical specialities 115.1 114.4 120.8 0.6 -4.7 menagers speciaux
Paper, plastic and foil Articles ménagers en papier, en
household supphes 119.2 119.0 1221 0.2 -2.4 plastque et en paper d'aluminium
Household furnishings, Articles d'ameublement,
equipment and related equipement menager et
services 116.7 116.8 116.2 -0.1 0.4 services connexes
Household furmishings 119.7 120.2 118.4 -0.4 1.1 Articles d'ameublement
Furniture 120.4 1204 119.4 0.0 0.8 Meubles
Household textiles 122.9 1241 118.6 -1.0 2.8 Articles meénagers en matére
Household equipment 110.6 110.4 1115 02 -0.8  Equipement ménager
Household appliances 104.6 104.7 106.4 -0.1 -1.7 Appareils menagers
Services related to household Services relalifs aux articles
furnishings and d'ameublement et
equipment 136.1 134.3 131.8 1.3 3.3 équipement ménage’
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TABLE - 2 (Continued)

The Consumer Price Index and Major Components,
Selected Sub-groups and Special Aggregates
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100

TABLEAU - 2 (Suite)
L'indice des prix a la consommation et composantes
principales, certains sous-groupes et agregats speciaux
(non-désaisonnalises), Canada, 1986 = 100

Indexes Percentage change
March 1992 from
Indices Taux de vanation
Mars 1992 contre
March February March February March
1992 1992 1991 1992 1991
Mars Fevrier Mars Février Mars
CLOTHING 130.6 130.4 1293 0.2 1.0 HABILLEMENT
women's wear 130.7 130.8 129.8 0.1 0.7 Vetements pour femmes
Girts’ wear 130.5 130.4 128.2 0.1 1.8 Vetements pour filles
Men's wear 130.1 129.2 128.9 0.7 0.9 Vetements pour hommes
Boys' wear 127.4 127.9 126.2 -0.4 1.0 Vetements pour garcons
Clothing material, Tissu pour vetements, menus
notions and services 1319 1323 130.1 -0.3 1.4 articles et services vestimentaires
TRANSPORTATION 120.5 119.1 118.7 1.2 1.5 TRANSPORTS
Private transportation 119.9 118.8 118.2 0.9 1.4 Transport prive
Purchase of automotive Achat de vehicules
vehicles 1558 1125 110.7 2.5 4.2 automobiles
Operation of automotive Utilisation S@ iy s
vehicles 126.6 127.0 127.4 -0.3 -0.6 automobilzs
Gasoline 114.2 115.8 120.2 ‘1.4 -5.0 Esseni
Maintenance and reparr |obs Reéparmticns @ Wmvao e sl
not covered by insurance 132.6 132.6 1326 0.0 0.0 non couverts par I'assurance
Parking 169.7 169.7 163.3 0.0 3.9 Stationnement
Private and public Primes d'assurance
insurance premiums 141.1 140.2 134.3 0.6 5.1 {regimes publics et privées)
Public transportation 133.3 129.5 130.8 29 1.9 Transport public
Local and commuter Transport
transportation 149.5 1445 134.2 @i5 11.4 local et de banheue
Street car, city bus and subway 154.6 147.1 133:1 5a 16.2 Tramway, autobus et métro
Local taxi 1374 137.4 136.7 0.0 0.5 Taxi local
Inter-city transportation 1254 122.3 1314 25 -4.6 Transport interurbain
Arr 120.8 117.0 18007 3.2 -7.1 Avion
Highway bus 151.8 151.8 143.3 0.0 5.9 Autocar
HEALTH AND SANTE ET SOINS
PERSONAL CARE 129.4 129.2 1276 0.2 1.4 PERSONNELS
Health care 1335 133.2 1295 0.2 3.1  Soins de sante
Medicinal and pharmaceutical Medicaments et produits
products 146.0 145.4 143.0 04 2.1 pharmaceutiques
Personal care 126.4 126.2 1259 0.2 0.4 Soins personnels
Supplies and equipment 116.9 116.7 118.7 0.2 -1.5 Artcles et accessoires
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TABLE - 2 (Concluded)

The Consumer Price Index and Major Components,

Selected Sub-groups and Special Aggregates
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100

TABLEAU - 2 (Fin)
L'indice des prix a la consommation et composantes
principales, certains sOus-groupes et agregats speciaux
(non-desaisonnalises), Canada, 1986 = 100

Indexes

Indices

Percentage change

March 1992 from

Taux de variation
Mars 1992 contre

March  February March February March

1992 1992 1991 1992 1991

Mars Fevrier Mars Fevrier Mars
RECREATION, LOISIRS,
READING AND EDUCATION 131.7 131.4 129.4 0.2 1.8 LECTURE ET FORMATION
Recreation 125.0 124.5 125.6 0.4 -0.5 Loisirs
Recreation equipment and services 116.6 116.4 119.4 0.2 -2.3  Matenel et services de ioisirs

Sporting and athletic equipment 126.0 125.6 126.8 0.3 -0.6 Matériel de sport et d'athiétisme

Home-entertanment equipment Materiel et services de
and services 103.3 103.3 108.6 0.0 -4.9 divertissement au foyer
Cultural and recreation services 139.7 138.8 136.6 0.6 2.3 Services cuiturels et recreatifs
Reading materials and Materiel de lecture
Other printed matter 145.0 145.7 143.0 -0.5 1.4 et autres imprimes
Education 1579 158.1 140.3 -0.1 12.§ Formation
Tuition fees 163.2 163.2 1411 00 15.7 Frais de scalarite
TOBACCO PRODUCTS AND PRODUITS DU TABAC ET
ALCOHOLIC BEVERAGES 167.4 166.9 156.0 0.3 7.3 BOISSONS ALCOOLISEES
Tobacco products and Produits du tabac et
smokers' supplies 2251 224.2 201.6 0.4 11.7  articles pour fumeurs
Cigarettes 2251 224.2 201.8 0.4 11.5 Cigarettes
Alcoholic beverages 136.7 136.4 131.7 02 3.8 Boissons alcoolisees
Alcoholic drinks served Boissons alcoolisées servies
in licensed premises 1425 142.6 139.4 0.1 2.2 dans des debits de boisson
Aicoholic beverages Boissons alcoolisees achetees
purchased from stores 1335 133.0 127.3 0.4 4.9 dans des magasins
Reclassified by goods and services: Reclasse par biens et services:
Goods 123.6 123.0 1225 0.5 0.9 Biens
Durable goods 1141 w27 1129 1.2 1.1 Biens durables
Semi-durable goods 130.1 130.2 128.9 -0.1 0.9 Biens semi-durables
Non-durable goods 126.8 1265 126.0 0.2 0.6 Biens non-durables
Non-durable goods excluding Biens non-durables sans
food purchased from stores 136.2 136.3 132.7 -0.1 2.6 les aliments achetés au magasin
Goods excluding food Biens sans les aiments
purchased from stores 126.2 12517 124.1 0.4 1.7 achetés au magasin
Services 132.2 132.0 129.0 0.2 2.5 Services
Services excluding Services sans les
shelter services 134.7 1341 130.5 0.4 3.2 services de logement
Selected special aggregates: Certains agregats speciaux:
All-tems excluding food 129.1 128.7 126.4 0.3 2.1 Ensembie sans ies aiments
Energy 120.3 121.0 120.6 0.6 -0.2 Energe
All-items excluding energy 1281 127.6 125.9 0.4 1.7 Ensemble sans i'énergie
Food and energy 1204 120.2 1211 0.2 -0.6  Aliments et energie
All-tems excluding Ensemble sans les aliments
inod and energy 130.0 129.6 1274 0.3 2.3 etl'énergie
All-items excluding shelter 126.8 126.2 125.0 0.5 1.4 Ensemble sans le logement
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TABLE - 3 TABLEAU - 3
Consumer Price Index for Canada, All-items Indice des prix a la consommation pour le Canada,
{Not Seasonally Adjusted), 1973-1992, 1986 =100 indice d’ensemble (non desaisonnalise), 1973-1992, 1986 = 100
Jan. Feb.  March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. A
Average( 1)
Janv. Fév. Mars Avril Mai Jun  Juillet Aout Sept. Oct. Nov. Deéc. Moyenne
Annuelle(1)
Indexes Indices
1973 34.5 34.7 3438 35.2 354 35.8 36.1 36.6 36.8 36.9 37.2 37.4 36.0
1974 37 38.1 38.4 38.7 394 39.9 40.1 40.6 40.8 41.2 416 42.0 39.9
1975 42.2 42.5 42.7 43.0 434 44.0 44.6 45.0 451 45.5 45.9 46.0 44.2
1976 46.2 46.5 46.6 46.8 47.2 47.4 47.6 47.8 48.0 48.3 48.5 48.7 47.5
1977 49.1 49.5 50.1 50.4 50.8 Sifrd 51.6 SR8 52.1 52.6 52.9 538 51.3
1978 5355 53.9 54.5 54.6 55.4 55.8 56.6 56.7 56.6 §57.2 5716 57.8 55.9
1979 58.2 58.8 59.5 59.9 60.5 60.8 61.3 61.5 62.0 62.5 63.1 63.4 61.0
1980 63.8 64.4 65.0 65.4 66.2 66.9 67.4 68.1 68.7 69.3 70.2 705 67.2
1981 7S 72.2 7341 BT 74.3 78:5 76.1 76.7 77.3 78.0 78.7 79.1 7515
1982 79.6 80.6 81.6 82.0 83.2 84.0 84.4 84.8 85.3 85.8 86.4 86.4 8317
1983 86.2 86.6 87.5 87.5 87.7 88.7 89.0 88.5 89.5 90.0 80.0 90.3 88.5
1984 90.8 91.3 91.5 91.8 91.9 92.3 92.8 928 929 931 93.7 937 92.4
1985 94.1 94.7 94.9 95.3 95.5 96.1 96.4 96.5 96.7 97.0 97.4 97.8 96.0
1986 98.3 98.6 98.9 89.0 99.5 99.6 100.4 100.7 100.7 101.2 101.7 101.9 100.0
1987 102.1 1026 103.0 1035 104.1 1044 1051 105.2 1052 1056 1060 106.1 104.4
1988 106.3 106.7 1073 107.6 108.3 108.5 109.1 109.4 109.5 110.0 110.3 110.3 108.6
1989 1109 1116 1122 1125 1137 1143 1150 1151 1153 1157 1161 116.0 114.0
1990 170" L 7.7%° 198, 118.1 1187 1192 1198 1199 1202 121.2 1219 1218 119.5
1991 125.0 125.0 125.5 125.5 126.1 126.7 126.8 126.9 126.7 126.5 127.0 126.4 126.2
1992 127.0 127.1 127.5
Percentage change from the Taux de varnation par rapport au mois
same month of the previous year correspondant de I'annee précedente
1973 ) 5.8 5.8 6.7 6.9 8.2 7.8 83 8.6 8.8 9.4 9.4 7.8
1974 9.3 0.8 10.3 9.9 1.3 11.5 11.1 10.9 10.9 1.7 11.8 123 10.8
1975 11.9 1.5 11.2 111 10.2 10.3 1.2 10.8 10.5 10.4 10.3 9.5 10.8
1976 9.5 94 9.1 8.8 8.8 7.7 6.7 6.2 6.4 6.2 5.7 5.9 85
1977 6.3 6.5 7.5 7.7 7.6 7.8 84 8.4 8.5 8.9 g1 9.4 8.0
1978 9.0 8.9 8.8 8.3 9.1 9.2 9.7 9.5 8.6 8.7 8.9 8.4 9.0
1979 8.8 9.1 9.2 9.7 9.2 9.0 83 8.5 9.5 9.3 9.5 9.7 9.1
1980 9.6 9.5 9.2 9.2 9.4 10.0 10.0 10.7 10.8 10.9 N3 11.2 10.2
1981 121 121 12.5 12.7 12.2 12.9 12.9 12.6 2.5 12.6 12.1 12.2 12.4
1982 13 116 11.6 11.3 12.0 11.3 10.9 10.6 10.3 10.0 9.8 9.2 10.9
1983 813 7.4 7.2 6.7 54 5.6 585 515 49 49 4.2 4.5 Sia
19084 o <) 54 4.6 4.9 4.8 4.1 43 v 3.8 34 4.1 I8 4.4
1985 3.6 N7 3.7 3.8 3.9 4.1 3.9 4.0 4.1 4.2 3.9 4.4 3.9
1986 4.5 4.1 4.2 3.9 4.2 3.6 4.1 4.4 4.1 43 4.4 4.2 4.2
1987 39 4.1 4.1 4.5 4.6 48 4.7 4.5 45 4.3 4.2 4.1 44
1988 4.1 4.0 4.2 4.0 4.0 3.9 3.8 4.0 4.1 4.2 41 4.0 4.0
1989 4.3 4.6 4.6 46 5.0 a'g 5.4 592 5.3 5.2 5.3 592 5.0
1990 555 L) 53 5.0 44 43 4.2 4.2 4.2 4.8 5.0 5.0 4.8
1991 6.8 6.2 6.3 6.3 6.2 6.3 58 5.8 54 4.4 4.2 3.8 5.6
1992 1.6 1.7 1.6

(1)
(1)

The percentage change based on annual averages compares the average of the 12 monthly indexes of one year to the
average of the 12 monthly indexes of the previous year.

Le changement en pourcentage baseé sur les moyennes annuelicy Txmparg la moyenne Jes 12 ndhead meojuals ung donge
3 la movenre des 12 indices mensuels de 'annee precedente:
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CHART - 8a GRAPHIQUE - 8a

Percentage Change in the Consumer Price index Taux de variation de l'indice des prix a {a consommation

and Major Components from the Same Month et des composantes principales par rapport au mois

of the Previous Year (Not Seasonally Adjusted) correspondant de I'annee precedente (non-desaisonnalisés)
Comparison to Canada comparaison avec le Canada

March 1992 / mars 1992

-5 0 5 10% 0 10%
St. John's f St. John's :]
Charlottetown/ — Charlottetown/
Summerside [ — Summerside E
Halifax ¥ Halitax 7 e
Saint John [ Saint John ]
Québec | Québec
Montréal E Montreal
Ottawa i Ottawa :
Toronto f Toranto
Thunder Bay : Thunder Bay = __]
Winnipeg :] Winnipeg
Regina D Regina :
Saskatoon D Saskatoon :]
Edmonton ::] Edmonton
Calgary ] Calgary
Vancouver : Vancouver ::]
Victonia Canada :] Victona ]
Whitehorse :] Whitehorse
Yellowknife j Yellowknife E’
Food - Aliments Housing' - Habitation'
-5 0 ) 10% 0 10%
St. John's ] St John's
Charlottetown/ Charlottetown/
Summerside Summerside D
Halifax Halifax
Saint John :=] Saint John j ]
Québec 1 Québec
Montréal ] Montréal :]
Ottawa : Ottawa
Toronto ] Canada Toronto i
Thunder Bay :] Thunder Bay E
wintiesa :] e [:: Canada
Regina ] Regina E
Saskatoon ] Saskatoon ::
Edmonton Edmonton ]
Calgary [ Calgary ]
Vancouver f Vancouver ]
Victona ] Victoria :]
Whitehorse Whitehorse
Yellowknife | Yellowknife [:

Clothing - Habillement

Transportation
Transports

)

See Technical notes: Whitehorse and Yellowknife indexes
—

!

Voir Notes techniques: indices de Whitehorse et Yellowknife
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CHART - 8b GRAPHIQUE - 8b
Percentage Change in the Consumer Price Index Taux de variation de 'indice des prix a ia consommation
and Major Components from the Same Month et des compaosantes principales par rapport aii mois
of the Previous Year (Not Seasonally Adjusted) correspondant de I'annee precedente (non-desaisonnalises)
Comparison to Canada comparaison avec le Canada

March 1992 / mars 1992

-5 0 5 10% 5 0 5 10%
St. John's = St. John's ]
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Summerside Summerside
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Winnipeg :] Winnipeg :]
Regina | Gguada Regina J
Saskatoon ] Saskatoon ]
Edmonton :] Edmaonton ::]
Calgary : Calgary :’
Vancouver ] Vancouver
Victoria ] Victoria E
Whitehorse 3 Whitehorse
Yellowknite 5= Yellowknife BT
: :;ghe?r;zizzr;g?:;::;fs Recre.at?on, reading and edl{cation
Loisirs, lecture et formation
0 10% 0 S 10%
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Charlottetown/ Chsatyllnoqtr:‘e::);dne/
Summ:ar:;uai : Halitax :
Saint John ] Saint John ‘ ]
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Montreal ] Montreal ]
Ottawa Ottawa ::l
Toronto Toronto I]
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Winnipeg 3 l Winnipeg :
Regina : e lcanada Erome ::! Canada
Saskatoon :' Saskatoon ::]
Edmonton Edmonton
Calgary Calgary g
Vancouver Vancouver J
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Tobacco products and alcoholic beverages
Produits du tabac et boissons alcoolisees

All-items excluding food and energy'
L’ensemble sans les aliments et 'energie’

' See Techmcal notes: Whitehorse and Yellowkmife Indexes

b/

Vour Notes techniques: Indices de Whitehorse et Yellowknife
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MAIN CONTRIBUTORS TO MONTHLY
CHANGES IN THE ALL-ITEMS
INDEX, BY CITY

PRINCIPAUX FACTEURS DES
CHANGEMENTS MENSUELS DE
L’'INDICE D’ENSEMBLE, PAR VILLE

St. John's

The All-tems index rose 0.4%, with the largest contribution
ansing from the Transportation index, where price advances
for new cars and arr travel were recorded. Further upward
pressure came from the Food index, particularly for fresh
produce. Price increases for men's wear and packaged holi-
day trips were also registered. Moderating these advances
were decreased charges for personal care supplies, owned
accommodation and household furnishings. Since March
1991, the All-items index has risen 0.9%.

St. John's

L'indice d'ensemble augmente de 0.4%. principalement a cause de la
hausse de i'indice des transports, pour lequel on enregistre une pro-
gression du prix des voitures neuves et des tanfs aénens. La progres-
sion de I'indice des aliments devait accentuer a cette pousseée a la
hausse, en particulier a cause des fruits et légumes frais. On observe
également une augmentation du prix des vétements pour hommes et
des voyages organises. tout compris. Ces augmentations sont compen-
sees par la diminution des frais des produits de soins personnels, du
logement en propriete et des articles d'ameublement. Depuis mars
1991, l'indice d'ensembie a augmenté de 0.9%.

Charlottetown/Summerside

Price increases for clothing, new cars and food (particularly
for fresh produce, cereal products and beef) explained a large
part of the 0.6% nse in the Ali-tems index. Higher prices for
personal care supplies and increased charges for packaged
holiday trips added further upward pressure. These advances
were partially offset by a drop i the Housing index, reflecting
declines in owned accommodation charges, household operat-
Ing expenses and househoid furnishings and egquipment
prices. Since March 1991, the All-items index has risen
0.6%.

Halifax

Higher transportation charges, most notably for new cars, ar
fares, vehicle registration fees and dnvers' licences, were
among the main contributors to the 0.6% nse in the All-tems
index. Price increases for clothing and food (particularty for
fresh frudt, pork, sugar, cereal and bakery products, prepared
meats and beef) were also recorded. Charges for packaged
holiday trips and personal care supplies advanced as well.
Since March 1991, the All-items index has nsen 0.8%.

Charlottetown/Summerside

La hausse de 0.6% de I'indice d'ensemble s'explique dans une large
mesure par la majoration du pnx des vétements, des voitures neuves et
des alments (en particuiier les fruits et léegumes frais, les produits
ceréaliers et le boeuf). La hausse du prix des produits de soins
personnels et des voyages organises, tout compris, devat également
exercer une pression a la hausse. Ces augmentations sont compensees
en partie par une chute de {'indice de I'habitation qui s'explique par le
recul des frais de logement en proprieté, des dépenses de menage et
des articles d'ameublement et de I'équipement menager. Depuis mars
1991, I'indice d’ensemble a augmenteé de 0.6%.

Halifax

La principale cause de |'augmentation de 0.6% de I'ndice d’ensemble
est la majoration des frais de transports, en particulier pour les voitures
neuves, les tarifs aeriens, les droits d’immatricuiation de vehicules
automobiles et les permis de conduire. On observe également une
hausse du prix des vétements et des aliments (en particulier pour les
fruits frais, le porc, le sucre, les produits céréaiiers et de boulangerte,
les préparations a base de viande et le boeuf). Les frais des voyages
organises, tout comprns et des produits de soins personnels progressent
également. Depuis mars 1991 lindice d'ensemble a augmente de
0.8%.

Saint John

Advances in six of the seven major component indexes
(Health and Personai Care declined) explained the 0.4% rise
in the All-tems index. The largest upward thrust came from
the Transportation index, where higher prices for new cars
and air travel were registered. Other notable price advances
were recorded for clothing, household operating expenses,
household textiles and packaged holiday trips. The Food index
rose slightly, reflecting higher prices for beef, sugar, fresh
vegetables and pork. Since March 1991, the All-items index
has nsen 1.4%.

Québec

The All-tems index rose by a marginal 0.1%, as a number of
offseting effects were recorded. Price increases for food
(most notably fresh vegetables and beef), packaged holiday
tnps, clothing, personal care supples and prescribed and
non-prescribed medicines were among those factors exerting
an upward influence. Moderatng these advances were de-
chnes in gasoiine prices. household operating expenses, and
the costs of household textiles. Since March 1991, the All-
items index has risen 1.8%.

Saint John

La hausse de six des sept principaux indices (I'indice de |a santé et des
soins personnels dminue) explique I'accroissement de 0.4% de I'indice:
d'ensemble. La poussée a la hausse la plus forte émane de I'indice des
transports, pour leguel on enregistre une augmentation de prix des
voitures neuves et des tarifs aeriens. On reléve d’autres progressions
notables de prix pour les vétements, les oépenses de menage, les
produits menagers en matiére textile et les voyages organisés, tout
compris. L'indice des aliments augmente légérement a cause du re-
levement du prix du boeuf, du sucre, des iégumes frais et du porc.
Depuis mars 1991, I'indice a augmenté de 1.4%.

Québec

L'augmentation de l'indice d'ensemble est mimime (0.1%) en raison
d'un certain nombre de mouvements de sens oppose. La majoration du
prix des aiments (en particuiier des legumes frais et du boeuf), des
voyages organises. tout comprns, des vétements, des produits de soins
personnels et des medicaments avec ou sans ordonnance explique en
partie la progression. Ces hausses sont freinées par 1a baisse du prix
de l'essence, des dépenses de meénage et du cout des articles
ménagers en matiére textile. Depuis mars 1991, l'indice d'ensemble a
augmente de 1.8%.
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Montreal

Higher prices for food, particularly for fresh vegetables and
beef, and increased prices for clothing and new cars ac-
counted for a large part of the 0.2% nse in the Ali-items
ndex. Higher ar fares and increased charges for packaged
hohday trips were also recorded. Moderating these advances
were lower prices for gasoling, vehicle rentals and personal
care supplies. The Housing index fell slightly, reflectng de-
clines in owned accommodation charges, household operating
expenses and the costs of household equipment. Since March
1991, the Ali-items index has nsen 2.1%.

Montreal

L'augmentation du prix des aliments, en particulier des legumes frais et
du boeuf, ainsi que des vétements et des voitures neuves explique
dans une large mesure la hausse de 0.2% de l'indice d'ensembie. On
observe également une majoration des tarifs aériens et des frais pour
les voyages organises, tout compris. Ces progressions sont attenuees
par la baisse du prix de I'essence, des frais de location de vehicules et
des produits de soins personnels. L'indice de I'habitation diminue
legérement, a cause de la baisse des frais de logements en propneété,
des depenses de ménage et du cout de I'equipement menager. Depuis
mars 1991, l'indice d'ensemble a augmente de 2.1%.

Ottawa

Price increases for new cars, ar travel, packaged holiday trips
and men's wear were among the main contributors to the
0.2% nise in the Ali-items index. Other notable increases were
recorded for cigarettes, liquor purchased from stores and
rented accommodation. Moderating these advances were
price decreases for gasoling, vehicle rentals. personal care
supplies, owned accommodation, and household furnishings
and equipment. The Food index also declined, reflecting lower
prnces for dary products. restaurant meals, prepared meats
and pork. Since March 1991, the All-tems index has nisen

1.3%.

Ottawa

La hausse du prix des voitures neuves, des tarfs aeriens, des voyages
orgamses, tout compns, et des vétements pour hommes fait partie des
pnncipales causes de la croissance de 0.2% de l'indice d'ensemble.
On observe d'autres progressions notables dans le cas des cigarettes,
des sprintueux acheles au magasin et du logement en location. Ces
progressions sont atténuées par une baisse du prix de I'essence, des
frais de location de vehicules, des produits de sons personneis, du
logement en propriete et des articles d’ameublement et de I'equipement
menager. L'indice des aliments diminue lur aussi a cause de la baisse
du prix des prodults laitiers et des repas pns au reslaurant, des
préparations a base de wiande et du porc. Depuis mars 1991, lindice
d'ensemble a augmenté de 1.3%.

Toronto

A rise n the Transportation index, reflecting price increases
for new cars, local transit and air travel, explained a large part
of the 0.4% nse in the All-items index. Further upward pres-
sure came from price increases for fresh produce, liquor
purchased from stores, personal cares supplies, recreational
equipment and packaged holiday trips. Decreased charges for
owned accommodation and lower prices for clothing and
nousehold furmishings had a moderating effect. Since March
1991, the All-tems index has risen 1.3%.

Toronto

La hausse de l''ndice des transports, résuitant de la majoration du prix
des voiturgs neuves, du transport en commun local et des tarts
aeriens, explique dans une large mesure la progression de 0.4% de
'indice d'ensemble. Le relevement du prix des fruits et legumes frais,
des spiritueux achetés au magasin, des produits de soins personneils,
du matenel de loisirs et des voyages organises, tout comprs, devait
exercer une pression a 1a hausse. La baisse des frais du logement en
propriete et du prix des vélements et des articles d'ameublement a
exerce un effet de moderaton. Depuis mars 1991, I'indice d'ensemble a
augmenté de 1.3%.

Thunder Bay

Advances in new car prices and arr fares, and a nse in the
Food index (the latter due mainly to higher pnces for fresh
produce and cereal and bakery products) helped expiain the
0.3% nse in the Allitems index. Price increases were aiso
recorded for liquor purchased from stores, recreational equip-
ment and packaged holiday tnps. The Housing index rose
marginally, as higher prices for household furnishings and
equipment were largely offset by decreased charges for own-
ed accommodation. Since March 1991, the All-items index
has nsen 2.0%.

Thunder Bay

La hausse du prix des voitures neuves et des tanfs aeriens ainsi que
I'accroissement de l'indice des aliments (a cause de la majoration du
prix des fruits et kegumes frais et des produits cérealiers et de boulan-
gerie) a contribué a la progression de 0.3% de I'indice d'ensemble. On
releve une hausse de prix egalement pour les spintueux achetes au
magasin, du matenel de ioisirs et des voyages organisés, tout compris.
L'indice de I'habitaton augmente de fagon minime, car le relevement
du prix des articles d'ameublement et de I'équipement menager est
compense dans tune large mesure par une baisse du logement en
propriete. Depuis mars 1991, l'indice d'ensemble a augmente de 2.0%.

Winnipeg

Higher prices for fresh produce and new cars, and a nse in
vehicle insurance premums accounted for a large part of the
0.2% nise in the All-tems index. Vehicle registration fees, ar
fares and vehicle rental charges advanced as well. A consid-
erable dampening effect was exerted by declines in owned
accommodation charges and by lower prices for gasoline,
household furnishings, and personal care supplies. Decreased
charges for recreational equipment and for packaged hohday
mps were also recorded. Since March 1991, the All-items
ndex has risen 1.0%.

Winnipeg

La hausse du prix des fruits et legumes frais, des voitures neuves ainsi
que des primes d'assurance automobile explique dans une large mes-
ure l'accroissement de 0.2% de findice d'ensemble. Les frais
d'immatncuiation des vehicules, des tarifs aeriens et de locaton de
vehicules augmentent également. La diminution des frais de logement
en propreete et du prix de lessence, des articles d'ameublement
menager et des produits de soins personnels devait exercer un effet
attenuateur considerable. On note une diminution des frais pour le
matériel de loisirs et les voyages organises, tout compris. Depuis mars
1991, I'ndice d’ensemble a augmente de 1.0%
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Regina

Increased charges for basic telephone service, for electricity
and for natural gas were among the main contributors to the
0.5% nse in the Allqtems index. Higher transportation
charges, notably for new cars, ar travel and vehicle rentals,
also exerted a considerable upward impact. Higher food prices
were recorded as well, particularly for fresh produce. Partially
offsetting these advances were lower prices for gasoline and
decreased charges for long-distance telephone service. Since
March 1991, the All-tems index has risen 1.4%.

Saskatoon

The All-items index rose 0.3%. Among the main contributors
were increased charges for basic telephone services, elec-
tneity and natural gas. Higher food prices were also recorded,
most notably for fresh produce. The Transportation index
advanced marginally, as higher prices for new cars and in-
creased ar fares were largely offset by lower prices for
gasoline. Moderating these advances were declines in
charges for long-distance telephone calls and lower prices for
household furnishings and personal care supplies. Since
March 1991, the All-tems index has risen 0.6%.

Edmonton

A sharp rise in the Transportation index, due mainly to higher
prices for new cars, gasoline and vehicle insurance, explamned
most of the 0.6% advance in the All-tems index. Of the
remaning six major components, four registered declines and
two remained unchanged. The greatest downward influence
was registered by the Food index, where lower prices were
recorded for chicken, beef, cereal and bakery products, dairy
products, and cured and prepared meats. Declines in owned
accommodation charges and household operating expenses
also exerted a considerable dampening effect. Lower prices
for women's wear and for personal care supphes were regis-
tered as well. Since March 1991, the All-items index has
nisen 2.4%.

Calgary

A sharp nise in the Transportatton index, due mainly to higher
prices for gasoline, vehicle nsurance, new cars and aw fares,
accounted for the 0.3% nse in the All-items index. Three of
the remaining six major components dechned, while the other
three remained unchanged. The greatest downward impact
onginated n the Food index, where lower prices were re-
corded for chicken, darry products, cereal and bakery pro-
ducts, fresh fruit and beef. Dechnes n owned accommodation
charges, household operating expenses and personal care
supply charges were also registered. Since March 1991, the
All-tems index has risen 2.0%.

Regina

Le relevement des frais des services telephoniques de base, de
I'electnicite et du gaz naturel est une des principales causes de
I'augmentation de 0.5% de l'indice d’ensemble. Le relevement des frais
de transports, notamment pour les voitures neuves, les tanfs aeriens et
la location de vehicules, devait auss: exercer une pression a la hausse
considerable. On note une progression du prx des aliments, en par-
ticuller pour les fruits et legumes frais. Ces augmentations sont en
partie compensees par une baisse du prix de I'essence et des appels
interurbains. Depuis mars 1991, l'indice d’ensemble a augmente de
1.4%.

Saskatoon

L'indice d'ensemble s'accroil de 0.3%. Parmi les principales causes de
cette augmentation figurent les frais des services telephoniques de
base, d'électricité et de gaz naturel. On releve une hausse du prix des
aliments, en particulier pour les fruits et legumes frais. L'indice des
fransports s'accroit de fagon munime, car la hausse du prix des volures
neuves et des tarifs aériens est compensee dans une large mesure par
une baisse de celur de I'essence. Ces augmentations sont atténuees
par le recul des frais pour appels interurbains et la baisse du prix des
articles d'ameublement menager et des produits de soins personnels.
Depuis mars 1991, I'indice d'ensemble a augmente de 0.6%.

Edmonton

La forte progression de lindice des transports, resultant principalement
du reléevement du prix des voltures neuves, de ['essence et de
I'assurance automobile, est la cause principale de la progression de
0.6% de I'indice d'ensembie. En ce qui conceme les six autres prin-
cipales composantes, on enregistre une baisse pour quatre tandis que
deux restent inchangees. La principale pression a la baisse resulte de
'indice des aliments, pour lequel on observe une diminution du prix du
poulet, du boeuf, des produits cerealiers et de boulangerie, des produits
laiters ainsi que de la viande de salaison et des preparations a base de
viande. La diminution des frais de logement en propriéte et des depen-
ses de menage exerce ausst une pression a la baisse considérable. Le
prix des vetements pour femmes et des produits de soins personnels
diminue également. Depuis mars 1991, l'indice d'ensemble a augmente
de 2.4%.

Calgary

La forte hausse de I''ndice des transports, resultant principalement du
relevement du prix de Pessence, de I'assurance automobile, des voi-
tures neuves et des tanfs aerens, explique la hausse de 0.3% de
'indice d'ensemble. Trois des autres principales composantes diminuent
et les trois autres restent inchangées. La pression 4 la baisse la plus
forte emane de I'ndice des alments pour lequel on observe une
diminution du prix du poulet, des produits laitiers, des produits cérealiers
et de boulangere, des fruits frais et du boeuf. On observe egalement
une diminution des frais de logement en propriete, des dépenses de
menage et des produits de soms personnels. Depuis mars 1991,
I'indice d’ensemble a augmente de 2.0%.
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Vancouver

The All-tems index rose 0.6%, with advances recorded in all
seven major component indexes. The greatest upward pres-
sure came from the Food index. where higher prices were
observed for fresh produce, dary products, cereal and bakery
products, and eggs. Advances in new house prices, house-
hold operating expenses, cigarette prices (tax increase) and
transportation costs aiso exerted a considerabie upward influ-
ence. The rise in Transportation reflected price increases for
new cars, ar travel and vehicle rentals. Since March 1991,
the Ali-tems index has nsen 2.4%.

Vancouver

L'indice d'ensemble augmente de 0.6%, car les sept principaux indices
qui le composent sont & la hausse. La pression la pius forte provient
des aliments, en raison d'une hausse de prix des fruits et légumes frais,
des produits lasers, des produits cérealiers et de boulangernie et des
oeufs. La hausse du prix des maisons neuves, des depenses de
menage, du prix des cigarettes (hausse de taxes) et du cout des
transports exerce egalement une pression a la hausse considerable. Le
relevement de l'indice des transports s’explique par ia majoration du
prix des vortures neuves, des tanfs aeriens et de la location de véhi-
cules. Depuis mars 1991. l'indice d'ensemble a augmenté de 2.4%.

Victoria

A rise In the Food index (reflecting price increases for fresh
vegetables, beef, chicken, cereal and bakery products. dairy
products and eggs) and higher prices for cigarettes (tax in-
crease) explained most of the 0.2% rise in the All-items index.
Price advances for clothing, household furnishings and equip-
ment and water were also registered. The Transportation
index fell slightly, as lower prices for gasolne and vehicle
rentals more than offset higher prices for new cars and ar
travel. Prnice declines for personal care supplies were recorded
as well. Smnce March 1991, the All-items index has nsen
1.4%.

Victoria

L'augmentation de l'indice des aliments (résultant de la hausse du prix
des legumes frais, du boeuf, du poulet, des produits céréalers et de
boulangerie, des praduits latiers et des oeufs) et 1a majoration du prix
des cigarettes (hausse de taxes) expliquent ia plus grande parte de
I'accroissement de 0.2% de lindice d'ensemble. On observe également
une hausse de prix pour les vetements, les articles d'ameublement et
I'equipement menager et de l'eau. L'indice des transports est en legere
baisse. la diminution du prix de I'essence et de la location de vehicules
compensant la hausse du prix des voitures neuves et des tarifs aériens.
On observe également une diminution de prix pour les produits de soins
personnels. Depuis mars 1991, l'indice d'ensemble a augmente de
1.4%.

Whitehorse

Higher clothing prices and increased transportation costs ex-
plained a large part of the 0.7% rnise in the All-items index.
The nise in Transportation was mainly due to price increases
for automotive vehicles, air fares, vehicle insurance and gaso-
me. Further upward pressure came from higher prices for
food. personal care supplies, and recreational egquipment.
Since March 1991, the All-items index has nsen 1.4%.

Whitehorse

La hausse du prix des vétements et des frais de transports explique
une grande partie de l'augmentation de 0.7% de I'indice d'ensemble.
La hausse de l'ndice des transports reésulte principalement du re-
levement du prix des vehicules automobiles, des tarifs aénens. de
'assurance automobile et de l'essence. La majoration du prix des
alments, des produits de soins personnels et du matenel de loisirs
exerce par alleurs une pression a la hausse. Depuis mars 1991,
Indice d’ensemble a augmenté de 1.4%.

Yellowknife

The All-items index rose 0.3%. Among the man contributors
were higher prices for automotive vehicies, air travel, clothing,
and food (the latter reflecting higher prices for fresh vegeta-
bles, beef, pork and restaurant meals). Increased charges for
cablevision services and for recreational equipment were also
recorded. Lower pnices for personal care supplies and a slight
drop in the Housing index moderated the overall nse. Since
March 1991, the All-items index has nsen 1.5%.

Yellowknife

L'indice d'ensemble s'accroit de 0.3%. Parmi ies principales causes
figurent la hausse du prix des vehicules automobiles. des tarifs aénens,
des vétements et des aliments (dans ce dernier cas a cause de la
hausse du prix des légumes frais, du boeuf, du porc et des repas pris
au restaurant). On note egalement une hausse des frais des services
de téledistribution et du matériel de loisirs. La diminution du prix des
produits de soins personnels et un léger recul de I'indice de I"habitation
frenent la hausse generale. Depuis mars 1991, I'indice d’ensemble a
augmenté de 1.5%.
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TABLE - 4

The Consumer Price index, Major Components,
Selected Sub-groups and Special

Aggregates (Not Seasonally Adjusted).

by City, 1986 = 100

St. John’s Charlottetowr/Summerside
Indexes Percentage change indexes Percentage change
March 1992 from March 1992 from
Indices Taux de vanation Indices Taux de vanation
Mars 1992 contre Mars 1992 contre
March February March March February March
1982 1992 1991 1982 1992 1991
No Mars Fevrier Mars Mars Fevrer Mars
1 All-items : 1221 0.4 09 126.8 0.6 0.6
2 Food 115.9 06 -20 124.4 0.7 -1.0
3  Food purchased from stores 1128 0.9 2.9 120.8 0.9 1.9
4 Meat 118.6 1.0 -3.9 1144 1.5 =558
5 Dairy products and eqgs 116.9 0.0 -0.9 123.0 04 1.1
6 Bakery and other cereal
products e 7 0.6 -3.6 125.7 2.6 Wl
7 Frunt 107.7 2.9 6.2 124.9 3% -6.7
8 Vegetables 114.6 4.7 11.0 128.9 340 6.9
9 Sugar and sugar preparations 114.7 25 -12.9 128.7 38 -14.0
10 Coffee and tea 744 -0.7 -4.4 71.8 -8.4 -12.2
1 Fats and oils 109.5 1.2 -3.0 109.4 0.2 -1.7
12 Other foods, food preparation
matenals and food preparations 119.9 26 -3.8 127.3 -0.2 -1.2
13  Food purchased from restaurants 130.2 0.0 il 15 135.1 0.2 1.4
14 Housing 117.9 -0.2 0.7 119.5 -0.2 -1.0
15  Shelter 120.0 0.2 0.5 119.1 0.0 -1.2
16 Principal accommodation 120.0 -0.2 0.6 118.1 -0.1 )
17 Rented accommodation 1128 0.1 1.6 114.9 0.1 2
18 Rent 113.3 01 1r 115.0 0.1 19
19 Owned accommodation 125:5 -0.3 0.1 126.2 -0.3 1.8
20 Water, fuel and electricity for
principal accommodation 116.7 0.0 0.5 114.8 0.1 -9.1
21 Household operation 109.9 04 1.8 123.0 04 0.2
22  Household furnishings, equipment
and related services 116.0 -0.6 0.9 116.9 -0.8 -1.6
23  Clothing 1323 1.0 25 126.1 313 4.9
24  Women's wear 1:35z5: 0.2 1.9 128.9 2.8 Sul
25 Men's wear 125.4 312 1.8 123.0 6.1 7.8
26 Transportation 118.4 1.8 15 117.9 1.1 -0.6
27  Prnvate transportation 118.2 1.8 2.1 M75 1.1 -0.3
28 Gasoline 1121 -0.8 6!5 118.4 -0.5 9.4
29  Public transportation 122.6 1.7 -3.8 126.4 1.4 2.2
30 Heaith and personal care 125.0 -1.0 1.2 134.0 0.8 1.4
31 Health care 128.3 04 6.2 135.2 0.3 3.5
32 Personal care 1238'3 -1.8 -1.2 132.6 1.0 0.2
33  Recreation, reading and education 131.2 0.5 39 1319 0.5 25
34  Recreation 125.6 1.1 1.4 128.3 0.6 143
35 Reading matenals and other printed matter 142.9 -0.8 45 141.9 -0.4 ke (5]
36  Education 142.7 -0.6 10.3 145.2 03 100
37 Tobacco products and alcoholic beverages 139.9 0.0 26 186.3 0.0 76
38 Tobacco products and smokers’ supplies 187.8 0.0 1.5 250.5 0.0 126
39  Alcoholic beverages 124.7 0.0 812 142.0 0.0 20
Selected special aggregates:
40  Ali-items excluding food 1235 04 16 1274 06 /10
41  Energy 114.1 -0.3 157 116.9 -0.2 -85
42  All-tems excluding energy 123.0 0.5 1.2 1278 06 1.8
43  Food and energy 11552 03 -2.0 121.5 Q.5 -3.9
44  All-tems excluding food and energy 124.9 0.5 2.0 1291 0.6 2.6
45  All-items excluding shelter 1226 0.7 Nl 1296 0.8 Lkl

46  All-items converted to 1981 =100 160.7 161.0
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TABLEAU - 4

L'indice des prix a {a consommation,

composantes principales, certains sous-groupes et agrégats
speciaux (non desaisonnalises),

par ville, 1986 = 100

Halifax Saint John
Indexes Percentage change Indexes Percentage change
March 1992 from March 1992 from
indices Taux de variation Indices Taux de vanation
Mars 1992 conire Mars 1992 contre
March February March March February March
1992 1992 1991 1992 1992 1991
Mars Février Mars Mars Févner Mars No
126.5 0.6 0.8 1255 04 1.4 Ensemble 1
129.0 05 -0.6 123.7 0.2 -0.2 Aliments 2
126.4 0.6 -1.3 120.4 0.2 -1.3  Alments achetés au magasin )
121.7 2.1 -a3 115.7 2.8 -6.5 Viande 4
126.1 0.1 3.7 1183 -0.8 1.6 Produits laitiers et oeufs 5
Produits de boulangerie et autres produits 6
136.0 1.9 55 125.9 -2.5 7.3 ceréalers
1231 4.6 -7.4 127.0 2.2 -7.8 Frunts 7
141.5 -04 45 136.5 28 158 Légumes 8
130.3 16.2 -26.1 137.3 16.3 -23.3 Sucre et préparations a base de sucre 9
81.7 1.7 -1.7 79.0 -4.5 -6.5 Café et the 10
127.8 1.3 2.3 1141 3.5 -2 Hules et materes grasses "
Autres aliments, ingrédients et 12
1429 2.6 Tha 132.0 -1.1 0.3 préparations alimentaires
136.0 0.0 1.0 136.2 0.1 3.7 Aliments achetes au restaurant 13
1195 0.0 0.6 119.8 0.2 0.3 Habitation 14
120.8 0.1 0.5 120.0 0.0 0.3 Logement S
uail. 1 0.1 0.7 119.9 0.0 0.3 Logement principal 16
119.5 0.2 22 1181 0.0 2.0 Logement en location 17
1194 0.2 21 118.0 0.1 2.3 Loyer 18
119.8 0.1 0.9 1241 0.1 1.0 Logement en propnete 19
Eau, combustible et electricité 20
123.9 0.0 -1.6 114.8 0.0 -2.6 pour le logement principal
121.3 0.1 1.5 122.5 0.5 1.4 Dépenses de ménage 21
Articies d'ameublement, equipement 22
110.7 -0.1 0.2 115.7 0.3 -1.5 menager et services connexes
128.9 1.3 3.3 129.2 1.4 1.3 Habillement 23
132.3 1.5 3.0 133.4 ES 2.6 Vetements pour femmes 24
126.8 1.8 -1.4 126.3 253 -1.3  Vétements pour hommes 25
1188 19 0.9 118.7 1.0 2.6 Transports 26
118.3 19 1.2 118.1 0.9 3.7 Transport prive 27
118.4 0.3 -5.6 114.6 -16 1.0 Essence 28
128.3 1.7 -1.1 126.4 1.6 -8.9  Transport public 29
127.6 0.6 0.0 1271 -0.3 1.0 Sante et soins personnels 30
129.2 0.4 1.5 139.2 0.8 3.0 Soins de sante 2N
126.5 0.6 -0.7 121.0 -0.8 -0.1  Soins personnels 32
128.4 0.6 33 126.7 0.5 2.0 Loisirs, lecture et formation 33
1224 11 1.7 1223 0.7 1.2  Loisirs 34
144.2 -0.6 2.3 140.7 -0.2 1.4 Maténel de lecture et autres imprimes a5
144 .8 -0.1 10.2 1454 -0.3 6.5 Formaton 36
172.2 0.0 1.6 181.0 0.0 7.6 Produits du tabac et boissons alcoolisees 37
243.2 0.0 2.1 254.0 0.0 12.0 Produis du tabac et articles pour lumeurs a8
134.2 0.0 1.2 131.1 0.0 2.5 Boissons alcoolisees 39
Cenrtains agregats speciaux:
126.0 0.6 1.1 125.9 0.5 1.8 Ensembile sans les aliments 40
120.3 0.1 -3.5 113.2 -0.8 -1.4  Energie 41
127.1 0.6 1.2 127.2 0.6 1.7 Ensemble sans 'énergie 42
26.1 0.3 -1.6 119.7 -0.2 -0.6  Aliments et énergie 43
126.6 0.7 16 128.0 0.6 2.2 Ensemble sans les aiments et I'énergie 44
128.6 038 0.9 127.4 0.6 1.8 Ensemble sans le logement 45

166.6 166.2 Ensemble converti a 1981 =100 46
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TABLE - 4 (Continued)

The Consumer Price Index, Major Components,
Selected Sub-groups and Special

Aggregates (Not Seasonally Adjusted).

by City, 1986 = 100

Québec Montreal
Indexes Percentage change Indexes Percentage change
March 1992 from March 1992 from
Indices Taux de vanation Indices Taux de variation
Mars 1992 contre Mars 1992 contre
March February March March February March
1992 1992 1991 1992 1992 1991
No Mars Fevrier Mars Mars Fevrier Mars
1 All-items 126.9 0.1 1.8 128.7 0.2 2.1
2 Food 119.6 0.9 0.2 120.5 0.5 -0.4
3 Food purchased from stores 114.0 1.2 -1.0 1145 0.8 -1.2
4 Meat 110.0 24 4.9 1074 0.5 -5.5
5 Dairy products and eggs 118.3 -0.1 0.3 116.4 -0.3 1.2
6 Bakery and other cereal
products 1.2 -0.1 2.2 115.2 0.5 -0.6
7 Fruit 109.7 0.5 -6.6 114.3 1.2 111
8 Vegetables 135.5 6.4 17.4 133.5 6.5 209
9 Sugar and sugar preparations 1194 1.9 -8.2 102.9 -1.0 -10.8
10 Coffee and tea 70.0 -3.4 -3.0 72.7 1.0 -6.7
iR] Fats and olls 83.2 -2.0 -10.3 93.0 0.6 -6.3
12 Other foods, food preparation
matenals and food preparations 121.9 -31 2.3 122.6 1.0 -2.5
13 Food purchased from restaurants 136.7 -0.1 31 138.5 0.0 1.6
14 Housing 125.9 -0.1 2.0 128.3 -0.1 22
15  Shelter 129.2 0.0 2.4 1314 0.0 2.6
16 Principal accommodation 129.5 0.0 2.5 132.0 0.0 2.7
7 Rented accommodation 119.8 0.1 27 123.8 0.1 2.5
18 Rent 120.2 0.1 2.6 124.4 0.1 2.5
19 Owned accommodation 133.4 0.0 1.8 138.0 -0.2 2.3
20 Water, fuel and electricity for
principal accommodation 135.7 0.0 4.3 133.8 0.5 4.7
21 Household operation 116.1 -0.3 13 116.0 0.3 2.6
22 Household furnishings, equipment
and related services 119.9 0.0 0.7 1241 -0.2 -0.1
23 Clothing 135.1 0.5 1.4 135.4 0.5 o7/
24 Women's wear 135.0 -0.2 0.8 136.4 -0.1 )
25 Men's wear 1341 2.0 23 135.2 2.0 2%
26 Transportation 1141 -1.0 -0.1 116.9 0.4 0.8
27  Pnvate transportation 112.9 141 -0.6 114.8 0.3 0.3
28 Gasoline 109.0 -8.2 -9.7 110.5 3.4 -8.3
29  Public transportation 134 .3 0.7 71 136.6 1.0 4.0
30 Heaith and personal care 131.0 0.3 2.7 130.1 0.0 1.2
31  Health care 136.3 01 <13) 132.6 0.3 3.4
32 Personal care 126.7 0.5 a2 128.3 -0.3 -0.2
33 Recreation, reading and education 133.3 0.6 39 136.8 0.5 4.0
34  Recreation 119.9 09 -0.6 12312 0.9 -1.1
35 Reading matenals and other printed matter 148.1 01 0.1 148.0 -0.4 1.0
36 Education 200.6 0.0 26.7 205.2 -0.1 28.8
37 Tobacco products and alcoholic beverages 166.2 0.0 8.1 1708 0.0 9.3
38 Tabacco products and smokers’ supplies 207.8 0.0 129 208.6 0.0 13.5
39  Aicoholic beverages 1425 0.0 43 1421 0.0 49
Selected special aggregates:
40  All-items excluding food 128.5 -0.1 2.2 131.0 0.2 2%
41  Energy 122.2 -3.9 =215 124.9 1.2 =11
42  All4atems excluding energy 127.2 0.5 2.3 129.2 03 28
43 Food and energy 120.4 -0.5 -0.6 121.6 0.1 -0.5
44  All-tems excluding food and energy 129.2 0.3 2.7 131.7 0.3 Sl
45  All-tems excluding shelter 126.1 0.1 117 1279 0.3 1.9
46  All-items converted to 1981 =100 170.7 173.0
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TABLEAU - 4 (Suite)
L'indice des prix a la consommation,
composantes principales, certains sous-groupes et agregats
speciaux (non desaisonnalises),
par ville, 1986 = 100

Ottawa Toronto
Indexes Percentage change Indexes Percentage change
March 1992 from March 1992 from
Indices Taux de varation Indices Taux de variation
Mars 1992 contre Mars 1992 contre
March February March March February March
1992 1992 1991 1992 1992 1991
Mars Février Mars Mars Fevrier Mars No
126.9 0.2 1.3 129.4 0.4 1.3 Ensemble 1
116.8 -0.2 -2.2 121.2 0.6 -2.6 Aliments 2
107.5 0.0 -4.5 114.3 0.7 -4.7 Alments achetés au magasin o)
1114 -0.4 -1.2 118.1 0.3 -3.3 Viande 4
108.8 -3.8 -5.9 118.8 -1.0 -5.6 Produits laitiers et oeufs 5
Produits de boulangerie et autres produits 6
1071 0.6 11 109.2 01 -5.4 cerealters
108.4 352 -3.8 110.3 1.8 -11.8 Fruits 7
110.8 39 -31 121.7 5.6 9.5 Legumes 8
105.0 0.0 0.0 113.8 -1.2 -14.6 Sucre et préparations a base de sucre 9
73 0.6 -11.3 69.5 -0.1 -14.6 Café et the 10
100.3 4.3 4.6 1071 4.3 -3.7 Huiles et matéres grasses k]
Autres aliments. ingrédients et 12
1129 ‘1.9 -2.3 1144 S 7.5 préparations alimentaires
136.3 -0.3 2.0 137.4 04 1.8 Alments achetes au restaurant 3!
125.6 -0.1 1.7 130.0 -0.2 2.0 Habitation 14
129.0 0.1 18 133.8 -0.3 2.1 Logement 15
129.8 0.1 2.3 134.7 -04 2.4 Logement principal 16
1274 0.2 39 127.7 0.3 2.8 Logement en location 17
1277 0.2 4.0 128.0 0.2 2.8 Loyer 18
131.4 0.2 0.6 140.7 -0.8 1.3 Logement en propriété 19
Eau, combustible et électricité 20
1331 0.0 5.0 125.2 0.0 75 pour le logement pnncipal
119.4 0.0 1.5 123.7 01 1.6 Depenses de menage 21
Articles d'ameublement, equipement 22
1154 0.3 1.1 114.8 -0.3 1.2 menager et services connexes
130.0 0.2 1.0 3051 -0.2 0.2 Habillement 23
130.5 0.0 0.5 128.5 0.0 -0.4  Vétements pour femmes 24
129.3 0.8 1.5 18115 -0.2 0.4 Vetements pour hommes 25
123.0 0.9 1.7 1226 20 1.4 Transports 26
128:3 0.7 1.7 121.8 1.2 0.8 Transpont prive 27
1211 119 -34 114.5 Sl -6.2 Essence 28
1383 12 09 136.8 6.8 4.9 Transpor public 29
119242 -0.5 0.2 134.1 0.4 2.2 Santé et soins personnels 30
140.2 0.2 4.0 1321 -0.7 2.1 Soins de sante 3N
126.1 0.9 2.1 134.7 1 2.3 Soins personnels Je
131.6 0.5 1.2 133:3 0.2 1.1 Loisirs, lecture et formation KX}
126.7 0.7 0.2 128.5 0.4 -0.3 Loisirs 34
1451 0.2 1.3 147.0 -0.7 1.1 Maténel de lecture et autres imprimes 35
146.3 0.0 6.4 147.0 -0.2 7.1 Formation 36
163.7 0.4 7.8 162.4 0.3 7.8 Produits du tabac et boissons alcoolisees 37
2291 0.3 12.0 2276 0.0 11.5 Produits du tabac et articles pour fumeurs 38
134.7 0.4 5.2 132.0 06 5.0 Bossons alcoohsees 39
Certains agregats speciaux:
129.0 0.2 2.0 181.3 0.3 1.9 Ensemble sans les aliments 40
1263 -0.6 1.0 9.2 -0.7 -0.1  Energe 41
30 0.2 1.4 130.3 04 1.2 Ensemble sans I'energie 42
119.2 -0.3 1.2 1201 0.3 -2.0 Alments et énergie 43
189.3 0.2 2.0 182:5 04 2.1 Ensemble sans les alments et I'énergie 44
126.0 0.2 1.1 127.86 0.6 0.9 Ensemble sans le logement a5
169.3 174.2 Ensemble converti a 1981 = 100 46
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TABLE - 4 (Continued)

The Consumer Price Index, Major Components,
Selected Sub-groups and Special

Aggregates (Not Seasonally Adjusted),

by City, 1986 = 100

Thunder Bay Winnipeg
Indexes Percentage change Indexes Percentage change
March 1992 from March 1992 from
Indices Taux de vanation Indices Taux de variation
Mars 1992 contre Mars 1992 contre
March February March March February March
1992 1992 1991 1992 1992 1991
No Mars Février Mars Mars Fevner Mars
1 All-items 126.5 0.3 2.0 1258 0.2 1.0
2 Food 119.2 0.6 19 123.9 0.6 0.7
3  Food purchased from stores 115.1 0.8 1.7 121.8 0.9 0.2
4 Meat 116.2 -0.7 -1.8 126.9 -2.9 4.4
5 Dairy products and eggs 123.0 0.2 5.9 111382 -1.5 1.3
6 Bakery and other cereal
products 112.8 315 21 124.4 -0.2 37
7 Fruit 107.6 2.0 6.7 113.9 9.7 3.1
8 Vegetables 126.4 34 238 135.1 12.3 18.1
9 Sugar and sugar preparations 106.8 -19 6.6 124.2 -0.1 -13.0
10 Coffee and tea 77.5 i) 0.1 88.8 1.1 -1.3
1 Fats and oils 114.4 1.2 4.9 1141 -2.2 -0.3
12 Other foods. food preparation
materials and food preparations 118.1 1.5 1.3 136.1 23 6.3
13 Food purchased from restaurants 1322 0.0 2.2 129.8 0.2 2.0
14 Housing 124.2 0.1 3.1 123.2 -0.2 24
15 Sheiter 127.9 0.2 3’5 123.1 -0.2 23
16 Principal accommodation 128.5 -0.2 3.9 123.4 -0.1 2.4
17 Rented accommodation 1214 01 38 121.0 0.0 3.3
18 Rent 1215 0.0 3.4 121.0 0.0 ol
19 Owned accommodation 1303 0.4 26 128.7% -0.2 1.8
20 Water, fuel and electricity for
principal accommaodation 1309 0.0 8.1 126.8 -0.1 26
21 Household operation 1175 0.2 3.8 129.8 0.1 3.0
22  Household furmshings, equipment
and related services 115.6 1.0 0.5 11710 -0.3 0.0
23  Clothing 130.0 <01 1.3 129.9 0.0 1.2
24  Women's wear 130.8 -0.4 19 1304 =08 1.8
25 Men's wear 127.4 0.7 -0.4 127.5 0.8 0.2
26 Transportation 1222 0.8 -0.4 1176 04 20
27  Prwate transportation 1228 0.7 -0.2 116.2 03 -1.9
28 Gasoline 123.0 -2.3 6.0 921 -7.0 -16.3
29  Public transportation 131.4 20 -3.0 133'5 1.6 20
30 Heaith and personal care 125.5 -0.2 1.0 126.7 -0.4 0.7
31 Health care 129.3 01 2.4 131.8 0.3 4.5
32 Personal care 123.2 -0.3 0.2 122.7 -1.0 2.1
33 Recreation, reading and education 130.7 02 14 1299 -0.2 0.6
34  Recreation 126.6 0.2 0.1 121.8 -0.2 -1.8
35 Reading materials and other printed matter 147.7 -03 7.1 142.0 -0.3 06
36  Education 145.6 -0.2 5.8 162.2 -0.1 10.9
37 Tobacco products and alcoholic beverages 168.0 0.2 6.5 162.1 0.0 3.6
38 Tobacco products and smokers' supples 233.8 0.0 12.7 2312 0.0 6.0
39  Alcoholic beverages 130.7 0.6 1.2 128.0 0.0 )7
Selected special aggregates:
40  All-tems excluding food 128.2 0.2 20 126.4 0.1 L (0]
41  Energy 126.9 -1.1 1.0 106.9 -3.4 -7.6
42  All-tems excluding energy 126.6 04 21 127.5 0.4 1.6
43  Food and energy 121.6 0.0 1.6 119.0 -0.5 -1.F
44  All-items excluding food and energy 128.6 04 2m 1285 0.3 15
45  All-items excluding shelter 126.3 0.5 1.6 1270 0.2 0.6
46  All-items converted to 1981 =100 167.7 164.7
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TABLEAU - 4 (Suite)
L'indice des prix a la consommation,
composantes principales, certains sous-groupes et agregats
speciaux (non desaisonnalises),
par ville, 1986 = 100

Regina Saskatoon
Indexes Percentage change Indexes Percentage change
March 1992 from March 1992 from
Indices Taux de variation Indices Taux de vanation
Mars 1992 contre Mars 1992 contre
March February March March February March
1992 1992 1991 1992 1992 1991
Mars Févner Mars Mars Fevner Mars No
126.0 0.5 1.4 125.0 0.3 0.6 Ensemble 1
126.3 0.6 0.6 125.8 0.7 0.7 Aliments 2
124.8 1.0 -0.3 124.3 1.1 0.6 Alments achetés au magasin 3
129.1 -0.5 4.0 130.9 -0.7 -35 Viande 4
110.6 -1.3 0.3 112.9 -1.1 0.2 Produits laitiers et oeufs 5)
Produits de boulangere et autres produsts 6
131.6 08 2.3 130.8 0.5 4.7 ceréaliers
123.6 49 5.5 1234 7.6 -6.3 Fruits 7
131.2 6.9 154 134.6 7.0 14.9 Legumes 8
116.2 -09 -13.3 1191 -0.8 -11.5 Sucre et préparations a base de sucre 9
91.4 1.3 04 90.2 ‘1.4 0.7 Cafe et the 10
122.8 -0.7 1.7 126.9 1.3 4.7 Huiles et materes grasses 1
Autres aliments. ingredients et 12
142.1 1.0 543 143.8 0.9 6.3 préparatons alimentaires
130.1 0.1 31 129.6 0.0 1.1 Alments achetes au restaurant 13
118.3 0.6 15 119.0 0.5 1.0 Habitation 14
118.7 0.6 1.5 120.3 0.6 1.6 Logement 15
118.7 0.7 1.5 1201 0.6 1.5 Logement principal 16
1121 0.1 1.4 111.9 0.2 2.0 Logement en location 17
1123, 0.1 1.7 111.7 0.1 1.8 Loyer 18
782 -0.1 0.5 119.3 0.3 0.3 Logement en propriéteé 19
Eau, combustible et électricite 20
1341 39 4.6 141.3 39 4.4 pour le logement principal
121.6 0.6 1.7 120.9 0.6 1.9 Dépenses de menage 21
Articles d'ameublement, équipement 22
113.4 0.1 0.6 113.2 0.2 2.2 menager et services Connexes
129.7 00 1.6 128.7 0.0 1.7 Habillement 23
131.5 -0.6 2.0 131.2 0.6 1.9 Vétements pour femmes 24
129.5 0.9 1.2 127.2 0.8 0.7 Vetements pour hommes 25
123.4 0.7 0.2 117.7 0.1 -2.3 Transports 26
1226 06 0.4 117.3 -0.2 -2.5 Transport prive 27
123.8 ‘1.5 -1.3 111.8 4.1 -11.2 Essence 28
1335 1.8 1.8 127.3 1.6 -1.2  Transport public 29
139.6 0.4 1.3 150.7 -0.1 1.1 Sante et soins personnels 30
176.1 0.3 3.2 185.3 04 3.7  Soms de sante N
116.8 0.5 0.0 126.7 -0.5 0.8 Somns personnels 32
129.3 -0.1 26 1271 0.2 1.7 Loisirs, lecture et formation 33
123.2 0.1 0.3 1204 0.2 -1.6  Losirs 34
1394 -0.4 1.8 138.0 01 3.2 Materel de lecture et autres impnimes 35
155.2 -0.4 131 151.3 0.0 13.2 Formation 36
160.6 0.0 3.0 149.7 0.0 1.8 Produits du tabac et boissons alcoolisees 37
203.7 0.0 2.4 202.3 0.0 2.2 Produils du tabac et articles pour fumeurs 38
131.9 0.0 3.6 127.3 0.0 1.4 Boissons alcoolisees 39
Certains agregats speciaux:
125.9 04 1S 124.8 0.2 0.6 Ensemble sans les aiments 40
128.2 1.7 1.7 122.3 0.3 -3.5 Energe 41
125.7 0.3 13 125.2 0.3 0.9 Ensembie sans I'énergie 42
127.0 1.0 1.0 124.8 0.6 -0.6 Alments et energie 43
125.6 0.2 1.4 125.1 0.2 1.1 Ensemble sans les aliments et i'energie 44
128.6 04 1.3 126.7 0.2 0.3 Ensemble sans le logement 45
161.5 161.6 Ensemble converti a 1981 =100 46
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TABLE - 4 (Continued)

The Consumer Price Index, Major Components,
Selected Sub-groups and Special

Aggregates (Not Seasonally Adjusted),

by City, 1986 =100

Edmonton Calgary
Indexes Percentage change Indexes Percentage change
March 1992 from March 1992 from
Indices Taux de variation Indices Taux de variation
Mars 1992 contre Mars 1992 contre
March February March March February March
1992 1992 1991 1992 1992 1991
No Mars Février Mars Mars Février Mars
1 All-items 126.0 0.6 2.4 126.1 0.3 2.0
2 Food 119.7 -08 1.6 120.7 -0.6 0.2
3  Food purchased from stores 114.0 -1.1 0.1 1171 -0.9 -1.0
4 Meat 120.9 4.8 0.8 124.7 -2.3 -0.7
5! Dairy products and eggs 113.4 -1.0 2.1 1128 -2.0 1.2
6 Bakery and other cereal
products 114.0 -1.8 2.6 1206 -1.5 2.0
7 Fruit 97.6 45 -9.9 102.7 -0.1 -8.1
8 Vegetables 120.3 4.1 18.6 1155 1.8 5.4
9 Sugar and sugar preparations 120.7 -0.7 -17.8 121.1 -0.7 -8.0
10 Coffee and tea 86.5 -1.0 0.3 79.1 2.6 2.7
1 Fats and oils 114.0 -6.1 -7.5 128.2 0.4 2.6
12 Other foods, food preparation
matenals and food preparations 129.7 0.0 8.0 127.2 -0.1 2.8
13  Food purchased from restaurants 1348 -0.1 4.8 130.8 0.1 24
14 Housing 121.8 -0.2 19 1207 -0.2 18
15  Shelter 1246 0.1 215 1242 0.2 gl
16 Principal accommodation 125.3 -0.1 25 124.8 -0.2 23
17 Rented accommodation 1229 0.2 3.8 123.3 0.1 2.
18 Rent 123.0 0.2 3% 1235 0.1 2.7
19 Owned accommodation 126.8 -0.3 18 124.7 -0.3 0.4
20 Water, fuel and electricity for
prinCipal accommodation 125.8 0.0 3.9 127.3 0.0 8.3
21 Household operation 116.1 -0.7 0.7 W32 -0.3 0.7
22  Household furnishings, equipment
and related services 113.9 04 0.6 117.7 0.2 0.7
23 Clothing 128.9 -0.1 ANz 1296 0.0 1.1
24 Women's wear 130.2 -0.8 1.6 131.2 -0.8 1.5
25 Men's wear 1271 0.9 1.0 128.0 1.0 1.1
26 Transportation 120.6 4.0 34 118.9 3l 38
27  Pnivate transportation 120.6 42 4.1 120.5 318 4.2
28 Gasoline 119.3 10.0 1.2 118.4 7.4 4.0
29  Pubiic transportation 133.9 20 kS 124 4 1.9 -0.4
30 Health and personal care 126.9 -0.2 11 125.1 -0.5 0.9
31 Health care 1345 -0.1 25 133.5 15 3.7
32 Personal care 122.1 -0.3 0.3 119.9 1.4 -0.9
33 Recreation, reading and education 130.5 0.0 16 130.3 0.0 1.5
34  Recreation 125.5 0.1 0.2 125.4 0.1 0.0
35 Reading matenals and other prninted matter 149.0 -0.4 14 139.3 -0.1 1.8
36 Educaton 146.1 0.1 8.9 153.4 -0 9.0
37 Tobacco products and alcoholic beverages 178.6 0.0 57 178.0 0.0 5.3
38  Tobacco products and smokers' supplies 264.2 0.0 101 2658 0.0 N
39 Alcoholic beverages 139.7 -0.1 2.0 145.5 0.0 4.2
Selected special aggregates:
40  Ali-items excluding food 127.3 0.8 24 127.0 0.6 23
41 Energy 118.8 5.5 1.9 123.0 3:5 5.8
42  All-tems excluding energy 126.5 0.2 2.3 126.3 0.2 1.5
43  Food and energy 119.6 0.9 17 121.2 0.6 18
44  All-tems excluding food and energy 1281 05 25 127.5 0.3 22
45  All-items excluding shelter 126.4 0.8 218 126.8 0.6 1.8
46  All-items converted to 1981 =100 161.7 161.2
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TABLEAU - 4 (Suite)

L'indice des prix a la consommation,

composantes principales, certains sous-groupes et agregats
speciaux (non desaisonnalises),

par ville, 1986 = 100

Vancouver Victoria
Indexes Percentage change Indexes Percentage change
March 1992 from March 1992 from
Indices Taux de vanation Indices Taux de vanation
Mars 1992 contre Mars 1992 contre
March February March March February March
1992 1992 1991 1992 1992 199N
Mars Fevrer Mars Mars Février Mars No
126.3 0.6 24 1254 0.2 1.4 Ensemble 1
127.2 1.4 27 125.0 0.8 1.7 Aliments 2
124.7 2.0 2.9 122.5 1.2 1.0 Abments achetés au magasin 3
131.2 -2.6 ~1.1 122.5 1.7 -3.3 Viande 4
115.0 3.0 45 107.8 1.4 1.2 Produits laitiers et oeuts 5
Produits de boulangerie et autres produits 6
1284 2.1 3.4 1274 1.4 22 cerealiers
114.2 515 -8.8 1215 11 -2.8 Fruits 7
150.6 8.7 28.5 142.8 5.3 18.6 Legumes 8
1183 -0.4 -10.4 121.7 0.0 -8.2 Sucre et préparations a base de sucre 9
83.0 39 -0.4 88.2 2.0 0.7 Cafe et the 10
133.7 1.3 4.8 130.5 -0.2 2.8 Huiles et matéres grasses 1"
Autres aliments, ingredients et 12
136.4 2.7 7.8 140.5 0.5 39 preparations alimentarres
133.0 0.2 2.2 130.9 0.1 3.4 Alments achetés au restaurant 13
120.3 03 1.6 118.3 0.1 0.5 Habitation 14
21).7 0.2 \E7¢ 118.9 -0.1 0.6 Logement 15
122.2 0.2 147 119.1 0.0 0.7 Logement principal 16
125.3 0.2 2.5 129.1 0.3 4.8 Logement en iocation 17
125.1 0.1 2.5 129.6 0.3 4.9 Loyer 18
122.7 04 0.9 1146 0.3 -1.5 Logement en proprete 19
Eau, combustible et electricité 20
113.4 0.0 34 114.2 0.1 -0.3 pour le logement principal
118.7 0.8 2.9 117.4 0.3 1.7 Deépenses de menage 21
Articles d'ameublement, equipement 22
114.8 0.2 -0.2 1159 0.2 -2.1  menager et services connexes
124.4 0.1 i3] 126.1 0.2 1.8 Habillement 23
124 .4 0.2 1.6 126.7 0.3 2.3 Vétements pour femmes 24
124.1 -0.2 1.1 123.9 -0.2 1.0 Vetements pour hommes 25
127.5 0.5 3.7 127.2 -0.2 1.1 Transports 26
129.2 0.2 4.3 g2 1 0.6 1.1 Transport prive 27
1135 -2 -7.4 114.3 -5.7 -13.8 Essence 28
1243 1.6 0.3 13380 1.6 0.8 Transport public 29
122.6 0.4 0.4 123.2 -0.3 2.0 Santeé et soins personnels 30
123.6 0.8 2.2 123.8 0.7 4.3 Soins de sante 3i
121.8 0.1 -0.7 22 -1.0 0.5 Soms personnels 32
129.1 0.1 1.9 129.5 -0.2 -0.5 Loisirs, lecture et formation 33
124.3 0.2 -0.4 125.8 -0.1 -2.3  Loisis 34
140.6 -03 1.6 145.9 -1.4 0.8 Materiel de lecture et autres imprmes 35
141.6 -0.1 9.5 138.2 -0.5 7.2 Formation 36
158.0 11 6.3 159.0 1.6 6.8 Produits du tabac et boissons alcoolisees 37
2374 3.9 18.9 252.7 5.6 23.9 Produits du tabac et articles pour fumeurs 38
135.8 -0.2 1.3 135.4 -0.1 0.6 Boissons alcoohsees 39
Certains agregats speciaux:
126.1 03 2.4 125.6 0.1 1.2 Ensemble sans les aliments 40
1124 1.1 29 113.5 2.7 -7.4  Energe 41
12743 0.6 2.8 126.5 0.5 1.9 Ensemble sans i'énergie 42
123.2 0.8 12 121.9 0.1 0.8 Aliments et energie 43
127.4 0.5 2.8 126.8 0.3 2.0 Ensemble sans les aliments et 'énergie 44
1281 0.7 2.7 1281 0.3 1.6 Ensemble sans le logement 45
163.3 130.3(1) Ensemble converti a 1981 = 100 46

(1) Décembre 1984 =100
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TABLE - 4 (Concluded)

The Consumer Price Index, Major Components,
Selected Sub-groups and Special

Aggregates (Not Seasonally Adjusted).

by City, 1986 =100

Whitehorse(1)
Indexes Percentage change
March 1992 from
Incices Taux de vanation
Mars 1992 contre
March February March
1992 1992 1991
No Mars Février Mars
1 All-items 123.5 0.7 1.4
2 Food 118.7 0.5 0.5
3 Food purchased from stores 112.9 0.8 -0.1
4 Meat 111.0 -0.4 -3.6
) Dairy products and eqggs 1139 0.1 34
6 Bakery and other cereal
products 119.2 14 5%
7 Fruit 106.0 -0.1 -12.3
8 Vegetables 114.5 2.6 0.2
9 Sugar and sugar preparations o ‘8 =4
10 Coffee and tea 82.6 1.3 39
1 Fats and oils 111.8 -1 1.5
12 Other toods, food preparation
matenais and food preparations o x i
13 Food purchased from restaurants 1354 04 1.8
14  Housing 122.2 0.0 1.8
15  Shelter :
16 Principal accommodation
17 Rented accommodaticii
18 Rent
19 Owned accommodatic
20 Water, fuel and electricity for
principal accommodation 116.4 0.3 3.8
21 Household operation 120.2 -0.2 3.8
22 Household furnishings, equipment
and related services 114.8 18 0.7
23 Clothing 130.2 3.7 17
24 Women's wear 1325 1.3 2.2
25 Men's wear 128.0 7.6 1.3
26 Transportation 113.5 1.6 0.0
27  Pnvate transportation 113.9 14 0.7
28 Gasoline 114.0 06 5.3
29  Public transportation 2. 24 -32
30 Health and personal care 130.3 14 4.2
31 Health care 131..7% 0.8 787
32 Personal care 129.4 18 215
33 Recreation, reading and education 125.9 0.5 2.0
34 Recreation 119.8 0.7 1°3
35 Reading materials and other printed matter o o e
36 Education
37 Tobacco products and alcoholic beverages 148.5 0.0 21
38 Tobacco products and smokers' supplies 189.1 0.0 4.6
39  Alcoholic beverages 133.6 0.0 0.8
Selected special aggregates:
40  All-items excluding food 124.5 0.8 16
41 Energy 114.2 04 -1.6
42  All-tems excluding energy 124.5 0.8 1.7
43  Food and energy [ 7k 0.5 01
44 All-items excluding tood and energy 125:9 0.9 2.
45  All-items excluding shelter 123.1 1.0 1.3
46  All-items converted to 1981 =100 149.7(2)
(1) See Technical Notes: Whitehorse and Yellowknife Indexes

(2)

March 1982 = 100



TABLEAU - 4 (Fin)

L'indice des prix a la consommation,

composantes principales, certains sous-groupes et agregats
speciaux (non desaisonnalises),

par ville, 1986 = 100

Yellowknife(1)

Indexes Percentage change
March 1992 from
Indices Taux de vanation
Mars 1992 contre
March February March
1992 1992 1991
Mars Févner Mars No
1245 0.3 15 Ensemble 1
118.5 0.5 1.6 Aliments 2
112.0 05 0.9 Aliments achetés au magasin 3
114.8 1.9 0.1 Viande 4
110.1 0.0 2.8 Produits laitiers et oeufs 5
Produits de boulangerie et autres produits 6
113.1 0.1 43 cerealiers
111.2 -1.6 6.4 Fruits 7
106.1 3.7 8.6 Legumes 8
s -k 55 Sucre et préparations a base de sucre 9
77.0 0.5 -4.0 Cate et the 10
131.6 1.9 33 Hulles et matiéres grasses 1
Autres aliments, ingredients el 12
o .- - préparatons alimentarres
1333 0.3 3.1 Aliments achetés au restaurant 13
119.7 -0.1 1.5 Habitation 14
ag 7 Logement 15
Logement principal 16
Logement en location 17
Loyer 18
Logement en proprieteé 19
Eau, combustible et électricité 20
129.9 0.0 0.7 pour le logement principal
1136 -0.3 2.0 Dépenses de ménage 21
Articles d’ameublement. equipement 22
114.0 0.3 03 menager el services connexes
1317 0.8 19 Habillement 23
130.0 0.4 25 Vétements pour femmes 24
131.3 1.4 4.8 Vétements pour hommes 25
117.9 1.4 -0.8 Transports 26
118.6 1.0 0.3 Transport prive 27
107.2 0.0 -11.4 Essence 28
123.5 2.4 4.3 Transport public 29
119.7 -11 11 Sante et soins personnels 30
124.1 0.1 55 Soins de sante 31
116.7 -1.9 1.7 Soins personnels 32
125.9 0.7 16 Loisirs, lecture et formation 33
122.0 0.8 04 Losirs 34
S I 05 Matériei de lecture et autres imprimes 35
Formation 36
161.1 0.0 39 Produits du tabac et boissons alcoolisees 37
208.9 -0.1 7.6 Produits du tabac et articles pour fumeurs 38
146.3 0.0 2.3 Boissons alcoohsees 39
Certains agregats speciaux:
125.7 0.2 15 Ensemble sans les aiments 40
TitzA 0.0 -5.2 Energie 41
1250 0.3 2.0 Ensemble sans i'énergie 42
1179 0.3 -0.2 Aliments et energie 43
126.4 0.3 2.0 Ensembie sans les aliments et I'énergie 44
125.0 0.5 125 Ensemble sans le logement 45
158.1(2) Ensemble converti a 1981 = 100 46

(1) Voir Notes Techmques: Indices de Whitehorse et de Yeliowknife

{2) Mars 1982=100
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FEATURE ARTICLE

MAIN EVENTS INFLUENCING THE
CONSUMER PRICE INDEX IN 1991

by Harold Harnarine*
Overall Performance

The All-items Consumer Price Index (CPI) for Canada in-
creased by 5.6% in 1991 compared to a rise of 4.8% in
1980. Although the increases in the CPIl in recent years were
nowhere as large as those found in the decade ending with
1982 the nse in 1991 was only marginally lower than the
5.7% increase posted in 1983. Since 1983. increases in the
CPI declined for three years in a row. That trend was re-
versed in 1986. With minor departures noted in 1988 and
1990, the advance in 1891 may be seen as a continuation of
the moderately higher rates of increase starting with the 4.2%
rise in 1986.

Although the annual nse n 1991 was comparatively large in
companson with recent years, the change over the year was
characterized by a sharp intial nse followed by almost a
steady and somewhal rapid dechne in the rate of increase. In
January, the 12-month increase (1.e. between Januvary 1990
and January 1991) was 6.8%. By December, however, this
had fallen off to a rise of 3.8%. A plot of these 12-month
changes shows that the declhine in the rate of increase was
more pronounced in the case of the total Goods index than in
the total Services index (see figure 1).

ARTICLE SPECIAL

PRINCIPAUX FACTEURS DES CHANGEMENTS DE
L'INDICE DES PRIX A LA CONSOMMATION EN
199