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Data in Many Forms ...

Statistics Canada disseminates data in a variety of forms. In
addition to publications, both standard and special tabulations
are offered on computer print-outs, microfiche and microfilm,
and magnetic tapes. Maps and other geographic reference
materals are available for some types of data. Direct access
to aggregated informaton is possible through CANSIM,
Statistcs Canada’'s  machine-readable data base and
retrieval system.

How to Obtain More Information

inguines about this publication and the hsted documents
should be directed to:

Information and Current Analysis Unit,
Prices Dwision,

Statistics Canada, Ottawa, K1A 0T6 (Telephone: 951-9606)
or to the Statistics Canada reference centre in:

St. John's (772-4073) Winnipeg (983-4020)
Halifax (426-5331) Regmna (780-5405)
Montreal (283-5725) Edmonton (495-3027)
Ottawa (951-8116)  Calgary (292-6717)
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691)

Toll-free access is provided in all provinces and territories,
for users who reside outside the local dialing area of
any of the regional reference centres.

Newfoundiand and Labrador

Nova Scotia, New Brunswick
and Prince Edward Island

1-800-563-4255

1-800-565-7192

Quebec 1-800-361-2831
Ontario 1-800-263-1136
Manitoba 1-800-542-3404
Saskatchewan 1-800-667-7164
Alberta 1-800-282-3907

Southern Alberta 1-800-472-9708

British Columbia (South
and Central)

Yukon and Northern B.C.
(area served by
NorthwesTel Inc.)

Northwest Territories
(area served by
NorthwesTel Inc.)

1-800-663-1551

Zenith 0-8913

Call collect 403-495-3028

How to Order Publications

This and other Statstics Canada publicatons may be
purchased from local authorized agents and other community
bookstores, through the local Statistics Canada offices, or by
mail order to Publication Sales, Statistcs Canada, Ottawa,
K1A 0T6.

1(613)951-7277
Facsimile number 1(613)951-1584
National toll free order line 1-800-267-6677

Toronto
Credit card only (973-8018)

Des données sous plusieurs formes ...

Statistigue Canada diffuse les données sous devaraes oo, Outra
les publications, des totahsations hatituelles et speciales sont offertas
sur imprimeés d’ordinateur, sur microfiches et microfilms et sur bandes
magnétigues. Des cartes et d'autres documents de référence
geographiques sont disponibles pour certaines sortes de donneées.
L'accés direct a des données agrégees est possible par le
truchement de CANSIM, la base de données ordinolngue et le
systeme d'extraction de Statistque Canada.

Comment obtenir d’autres renseignements

Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publication ou
tous les documents énumeéres doivent étre adressees a:

Sous-section de I'information et de I'analyse courante,
Division des prix,

Statistigue Canada, Ottawa, K1A 0T6 (téléphone: 951-9606) ou au
centre de consultation de Statistique Canada a

St John's (772-4073) Winnipeg (983-4020)
Halifax (426-5331) Regina (780-5405)
Montréal (283-5725) Edmonton (495-3027)
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717)
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691)

Un service d'appel interurbain sans frais est offert, dans toutes les
provinces et dans les territoires, aux utilisateurs qui habitent a
'exterieur des zones de communication locale des centres
réglonaux de consultation.

Terre-Neuve et Labrador 1 B00-583-4285
Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick

et lle-du-Prince-Edouard 1=800-568-7192
Québec 1-800-361-2831
Ontario 1-800-263-1136
Manitoba 1-800-542-3404
Saskatchewan 1-800-667-7164
Alberta 1-800-282-3907
Sud de I'Alberta 1-800-472-9708
Colombie-Britannique (sud

et centrale) 1-800-663-1551

Yukon et nord de la C.-B.
(territoire desservi par la
NorthwesTel Inc.)

Terntoires du Nord-Ouest
(terrtoire desservi par la
NorthwesTel Inc.)

Zenith 0-8913

Appelez a fras vires au 403-495-3028

Comment commander les publications

On peut se procurer cette publication et les autres publications de
Statistque Canada aupres des agents autorisés et des autres
libraires locales, par I'entremise des bureaux locaux de Statistique
Canada, ou en écrivant a la Section des ventes des publications,
Statistque Canada, Ottawa, K1A 0T6.

1(613)951-7277
Numero du telécopieur 1(613)951-1584
Commandes: 1-800-267-6677 (sans frais panout au Canada)

Toronto
Cane de credit seulement (973-8018)
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Note of Appreciation

Canada owes the success of its statistical system {0
a long-standing cooperation involving Statistics
Canada, the citizens of Canada, its businesses and

governments. Accurate and timely statistical

information couid not be produced without their

continued cooperation and goodwill.

Note de reconnaissance

Le succés du systéme statistique du Canada repose
sur un partenariat bien établi entre Statistique Canada
et la population, les entreprises et les administrations
canadiennes. Sans celte collaboration et cette bonne
volonté, il serait impossible de produire des statistiques
précises et actuelles.




2 The Consumer Price Index, June 1992
Statistics Canada ~ Cat. No. 62-001

L'indice des prix a la consommation, juin 1992
Statistque Canada - n° 62-001 au cat.

SYMBOLS

The following standard symbols are used in Statistics Canada
publications:

figures not available
figures not appropriate or not applicable
nil or zero
-~ amount too smail to be expressed
p  preliminary hgures
revised figures
x confidential 1o meet secrecy requirements of the
Statistics Act

-

NOTE ON CANSIM

Most of the data published in The Consumer Price Index
(Catalogue 62-001) and Consumer Prices and Price
Indexes (Catalogue 62-010) is also avalable in machine
readable form through CANSIM (Canadian Socic-Economic
Information Management System). In general, CANSIM
provides a longer historical senes. For further informaton on
CANSIM call (613) 951-8200 or write to Electronic Dala
Dissemination  Division, Statistics Canada, R.H. Coats
Building, Ottawa. K1A 0T6.

SIGNES CONVENTIONNELS

Les signes conventionnels suivants sang Sngloyas undormamént dang
les publications de Statistique Canada

nombres non disponibles
n'ayant pas lieu de figurer
néant ou zero
nombres nfimes
D nombres provisoires
nombres rectfies
x  confidentel en vertu des dispositions de la Lol sur la statistique
relatives au secret

-

NOTE CONCERNANT CANSIM

La plupart des donnees publiees dans Liwndice des prix a la
consommation {n° 62-001 au catalogue) et Prix a la consommation
et indices des prix (n° 62-010 au catalogue) peuvent étre obtenues,
sous forme hsible par machine. de CANSIM (Systeme canadien
d'information  socio-economique) Les  séries  histonques  sont
généralement plus longues dans CANSIM. Pour plus d'information sur
CANSIM. signaler (613) 951-8200 ou écrre a Division de Ya diffusion
informatique des donnés, Statistque Canada, Immeuble R.H. Coats,
Ottawa, K1A QT6.

Additional Information and Related
Publications

Detailed information on the methodology and concepts of the
CPl 1s contained in The Consumer Price Index Reference
Paper, Updating Based on 1986 Expenditures,
(Occasional). Catalogue 62-553. Information regarding the
Family Expenditure Surveys i1s contamed in two volumes:
Family Food Expenditure. 1986, Catalogue 62-554, and
Family Expenditure in Canada. 1986, Catalogue 62-555.

Consumer Price Index sernes for Canada, the provinces and
eighteen cities, in addition to other related price information
are also avalable in Consumer Prices and Price Indexes.
(Quarterly), Catalogue 62-010. In additon, selected
educational and promotonal material is available. For these
and further information, contact the Consumer Prices Section,
Prices Division, Statistics Canada, Ottawa, Ontarioc K1A 0T6
(613-951-9606 or 613-951-9607).

Pre-Recorded Information

Selected information on the latest CPl 1s pre-recorded and
avalable 10 the public at any tme of the day. The telephone
numbers providing this service are as follows:

National Capital Region (613) 951-7431
Ontano (416) 973-8302

The paper used in this publication meets the mimimum
requirements of American National Standard for Information
Sciences ~ Permanence of Paper for Printed Library
Matenals, ANS| 239.48 - 1984.

Renseignements supplémentaires et publications
connexes

Les méthodes et les concepts de 'IPC sont decnits en detail dans le
Document de reéference de l'indice des prix a la consommation.
Mise a jour fondée sur les dépenses de 1986, (hors série). n®
62-553 au catalogue. Des renseignements au sujet des enquétes e
les deépenses des familles se retrouvent dans deux volumes distingim
Dépenses alimentaires des familles au Canada, 1986. n° 62-534
au catalogue; et Dépenses des familles au Canada, 1986, "
62-555 au cataiogue.

Des séres d'indices des prix a la consommation pour le Canada, les
provinces et dix-huit villes, ainsi que d'autres renseignements sur les
pnx sont publés dans Prix a la consommation et indices des prix,
(rimestriel), n°® 62-010 au catalogue. De plus, cenans documents
educatfs et publicitares sont disponibles. Pour plus de renseignements,
communiquer avec la Section des prix a la consommation, Dwvision des
prix, Statistque Canada, Ottawa (Ontano) K1A 0T6 (613-951-9606 ou
613-951-9607).

Informations pre-enregistrées

Certanes informations concernant le dernier IPC sont pré-enregistrées
et sont disponibles au public en tout temps de ia journee. Les numeros
de téléphone pour ce service sont les suwvants:

Région de la capitale nationale (613) 951-7432
Ontano (416) 973-5690

Le papier utiisé dans la présente publication répond aux exigences
minimaies de I'” American National Standard for Information

Sciences” - "Permanence of Paper for Printed Library Materials™,
ANSI 239.48 - 1984.
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Release Dates for the Consumer Price

Index - 1992

Dates d’emission de I'indice des prix a la
consommation - 1992

Index tfor the Month of

November - 1991
December - 1981
January - 18992
February - 1992
March - 1992
Apri - 1992

May - 1992
June - 1992

July - 1992
August - 1892
September - 1992
October - 1992
November - 1992
December - 1992

Release Date

December 20, 1891
January 21, 1992
February 21, 1992
March 20, 1992
Apnl 16, 1992

May 21, 1992
June 18, 1992

July 16, 1982
August 20, 1992
September 18, 1992
QOctober 15, 1992
November 19, 1892
December 18, 1992
January 21, 1993

Indice pour le mois de Date d'emission

Novembre - 1991
Décembre - 1991
Janvier - 1992
Fevrier - 1992
Mars - 1992
Avril - 1992

Mai - 1992

Jum - 1992
Juillet - 1992
Aout - 1892
Septembre - 1992
Octobre - 1982
Novembre - 1992
Décembre - 1992

20 decembre 1991
21 janvier 1992

21 février 1992

20 mars 1992

16 avril 1992

21 mai 1992

19 jun 1992

16 juillet 1892

20 aout 1992

18 septembre 1992
15 octobre 19392
18 novembre 1992
18 decembre 1992
21 janvier 1993
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NATIONAL HIGHLIGHTS
All-items

The All-items Consumer Price Index (CPl) for Canada rose
By 1.1% between June 1991 and June 1992 to attain a level
of 128.1 (1986=100). This year-over-year increase was
lower than the 1.3% change reported for May and the 1.6%
to 1.7% movements registered in the first four months of the
year. The latest annual nse was the smallest since May 1962
when an annual movement of 0.8% was observed.

Most of the 1.1% increase resuited from advances in the
Transportation (3.2%), Housing (1.2%) and Tobacco
Products and Alcoholic Beverages (3.9%) indexes. This
upward pressure was considerably dampened by a decline of
2.2% in the Food index.

On a month-to-month basis, the Ail-tems index increased
by 0.2% in June, the same rate as was reported for May.
Four of the seven major component indexes registered
increases, two fell, and one remained unchanged. Increases
in the Transportation (0.9%) and Food (0.8%) indexes
exerted the greatest upward pressure on the CPI. Declines of
0.1% in the Housing index and 0.5% in the Clothing index
had a moderating effect.

in seasonally adjusied terms, the Ali-items index moved from
a decline of 0.1% in May 1o a rise of 0.2% in June.

The compound annuai rate of increase based on the
seasonally adjusted index levels in the latest three-month
perod (March to June) was 0.9%, down from the movement
of 1.9% observed in May and the 12 month peak of 2.9%
observed in Aonl. Over the past year. the compound annual
e s mnged Retwesn 0,0 B 2.9%.

POINTS SAILLANTS DE L'INDICE NATIONAL
Indice d’ensemble

L'indice d’ensembie des prix a la consommation (IPC) pour le Canada
augmente de 1.1% entre juin 1991 et jun 1992 pour atteindre 128.1
(1986 = 100). Cette augmentation d’une anneée sur l'autre est inférieure
a celle de 1.3% observée le mois précédent et celles comprises entre
1.6% et 1.7% pour les quatre premiers mois de I'année. La derniere
augmentation annuelle est la plus faible depuis ma 1962, ou un
mouvement annuel de 0.8% a été observe.

La plus grande partie de la hausse de 1.1% est attribuable aux indices
des transports (3.2%), de I'habitation (1.2%) et des produits du tabac
et des boissons alcoolisees (3.9%). Cette pression a la hausse est
atténuee de fagon considérable par la baisse de 2.2% de I'ndice des
ahments.

D'un mois a I'autre, I'indice d'ensemble augmente de 0.2% en juin,
sot autant gu'en ma. Les indices de quatre des sept princitpales
composantes sont a ia hausse, deux sont a la baisse tandis qu'un reste
nchange. L'augmentation des indices des transports (0.9%) et des
aliments (0.8%) exerce la pression a la hausse la plus forte sur I'lPC.
La pression a la baisse est ie résultal des réductions de 0.1% et de
0.5% respectivement des indices de I'habitation et de I'habiliement.

Aprés gésaisonnalisation, l'indice d’ensemble passe d'une diminution de
0.1% en mai a une augmentation de 0.2% en juin.

Le taux annuel compose d'augmentation basé sur les niveaux
désaisonnalises des indices au cours de la dernigre penode de trois
mois (mars-uin) s'établt a 0.9%, comparativement a 1.9% en mai et a
un sommet de 2.9% pour les douze derniers mois en avrll. Au cours de
annee écoulee. le laux annuel compose etait comorns antre 0.0% at
2.9%

TABLE - 1

The Consumer Price Index and Major
Components (Not Seasonally Adjusted),
Canada, 1986 =100

TABLEAU - 1

L’indice des prix a la consommation et
composantes principales (non desaisonnalises),
Canada, 1986 = 100

indexes Percentage change
June 1992 from
Indices Taux de variation
Juin 1992 contre
June May June May June
1992 1992 1991 1992 19N
Juin Ma Juin Mai Juin
All-items 1281 127.8 126.7 0.2 1.1 Ensemble
Food 121.6 120.6 124.3 08 -2.2  Aliments
Housing 126.0 126.1 1245 -0.1 1.2 Habnation
Clothing 129.2 129.8 128.6 =05 0.5 Habvillement
Transportation 122.3 121.2 118.5 0.9 3.2 Transports
Health and personal care 131.1 131.0 129.0 0.1 1.6 Sante et soins personnels
Recreation, reading and education 131.3 131.3 129.4 0.0 1.5 Losirs, lecture et formation
Tobacco products and Produits du tabac
alcoholic beverages 169.3 168.8 163.0 03 3.9 et boissons alcoolisees
All-items excluding food 129.5 1294 127.2 0.1 1.8 Ensemble sans les aiiments
All-items excluding Ensemble sans les
food and energy 130.2 130.2 127.8 0.0 1.8 alments et I'énergie
Goods 124.2 123.7 124.0 04 0.2 Biens
Services 132.7 132.7 129.9 0.0 2.2 Services
Purchasing power of the Pouvoir d'achat du dollar a la
consumer dollar expressed consommation, (en cents) par
in cents, compared to 1986 78.1 78.2 78.9 rapport a 1986
All-items (1981 = 100) 169.6 Ensembie (1981 = 100)
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Food

The Food index advanced by 0.8% in June, following a drop
of 0.2% in May. The index for Food Purchased from Stores
rose by 1.1% in the latest month, while the index for Food
Purchased from Restaurants remained unchanged.

A major proportion of the 1.1% increase in the index for Food
Purchased from Stores resulted from an 8.5% advance in the
Fresh Frut index. Most of this increase was associated with
seasonally higher prices for apples. citrus fruits and pears,
accompanied by a large rise in banana prices. Prices of most
meat products also rose: beef 0.2% and pork 2.1% largely in
response to the arnval of the barbecue season, poultry 1.8%,
cured meat 2.3% and prepared meat 0.5% due to changes in
promotional activities. Price increases were also observed for
some fresh vegetables, notably potatoes and celery. Further
upward pressures on the Food index resuited from higher
price for flud whole milk, low-fat mik, breakfast cereal, flour
and soft drinks.

Despite the latest month's nse, the Food index fell by 2.2%
between June 1991 and June 1992, extending the series of
year-over-year declines to six months. The index for Food
Purchased from Stores fell by 3.9% (the ninth successive
decline), with the largest downward pressures resuiting from
lower prices for fresh vegetables (-25.8%), fresh fruit (-9.7%)
and fresh meat (-1.8%). The index for Food Purchased from
Restaurants rose by 1.7% between June 1991 and June
1992.

All-items excluding Food

On a month-to-month basis, the All-items excluding Food
index rose by a slight 0.1% in June, following an increase of
0.2% the month before. The upward pressure came almost
entirely from an increase of 0.9% in the Transportation index,
but this was dampened by declines in the Housing (-0.1%)
and Clothing (-0.5%) indexes.

The bulk of the 0.9% rise in the Transportation index was
attributable to a 3.4% advance in gasolne prices, marking the
third consecutive month in which gasoline prices have gone
up. In spite of the latest jump, the gasoiine index was still
below iast year’s level, a situation which has persisted for
nine months. Increases were also noted in  automobile
insurance premiums (Alberta and Nova Scotia), 1n parking
charges, and in drivers’ licence renewal fees (Alberta). A fare
increase for travel by rai, a rise in local bus fares in two cities
in Ontario, and a moderate inCrease mn air fares were aliso
observed.

The Tobacco Products and Aicoholic Beverages index
chmbed by 0.3% with much of the increase resulting from a
price increase of 0.7% for alcoholic beverages purchased
from stores. Beer prices advanced by 1.0% as Ontario
increased its volume levy by 5 cents per litre and supplier
prices rose in New Brunswick. Increases in environmental
levies or handling charges resulled in price increases for
wings and oder in Nova Scotia, New Brunswick and
Saskatchewan. Wine prnices aiso increased in Manmitoba in
response 1o higher supplier prnces and in Ontario as a result
of the nse in the volume levy. Cigarette prices rose slightly as
some outlets, mostly in Saskatchewan. reflected delayed tax
NG AS S

Aliments

Lindice des aliments augmente de 0.8% en juin, apres avor baisse e
0.2% en ma. L'indice des aliments achetes au magasin s'accroit de
1.1% tandis que celw des aliments achetés au restaurant reste
inchange.

Une partie appreciable de la hausse de 1.1% de I'ndice des aliments
achetés au magasin s'exphque par I'augmentation de 8.5% de l'indice
des fruits frais. La plus grande partie de cette derniere est imputable a
la majoration saisonniere du prix des pommes, des agrumes et des
potres ainsi qu'a une forte croissance du prix des bananes. Le prix de
la plupart des produits a base de wviande augmente ausst: le boeuf
(0.2%), et le porc (2.1%) en raison de larrivee de la saison de
barbecues, la volalle (1.8%), les viandes de salaison (2.3%), et les
preparations a base de viande (0.5%), a cause des changements dans
les activités promotionnelles. On note ausst une hausse de prix pour
certains légumes frais, notamment les pommes de lerre et le célén.
L'augmentation du prix du lait entier de consommation, du lait a basse
leneur en gras, des ceréales de table, de la fanne et des boissons
gazeuses exerce egalement une pression a la hausse sur l'indice des
aliments.

En dépit de cette derniere hausse, 'indice des aliments baisse de 2.2%
entre juin 1991 et juin 1992, ce qu! porte & six mois la séne de
diminutions d'une année a f'autre. L'indice des aiments achetés au
magasin recule de 3.9% (neuvieme diminution d'affiee), les pressions a
la baisse les plus fortes resultant de la dminution du prix des légumes
frais (-25.8%), des fruits frais (-9.7%) et de la viande fraiche (-1.8%).
L'indice des aliments achetés au restaurant s'accroit de 1.7%, entre
juin 1991 et juin 1992.

Indice d’ensemble sans les aliments

D’'un mois a I'autre, I'ndice d'ensemble san<s s ahiing = 0inens
iegerement (0.1%) en juin, apres une hausse de 0.2% ¢ nOss
precedent. La pression a la hausse s'explique presque uniquement j=u
le relevement de 0.9% de I'ndice des transports, attenuee par le recul
des indices de I'habitation (-0.1%) et de I'habillement (-0.5%).

La plus grande parte de l'augmentation de 0.9% de Vindice des
transports s'explique par I'accroissement de 3.4% du prix de I'essence.
Juin est le troisleme mois consecutit au cours duquel le prix de
I'essence augmente. En dépit de cette derniere augmentation, I''ndice
de I'essence est toujours inférieur au nmiveau de l'annge derngre,
situation qui dure depuws neuf mois. On observe des majorations
mensuelles des primes  d'assurance-automobile  (Alberta et
Nouvelie-Ecosse), des tanfs de statonnement et des fras de
renouvellement des permis de condurre (Aiberta). On constate, par
allieurs, un relevement des tarifs ferroviares, une hausse des tarfs du
transport local par autobus dans deux viles de I'Ontario et une
augmentation modérée des tanfs aénens.

L'indice des produits du tabac et des boissons aicoolisées orogresse de
0.3% a cause surtoul d'une hausse de 0.7% du prix des boissons
alcoolisées achetées au magasin. Le prix de la biere s'accroit de 1.0%.
car I'Ontario a releve de 5 cents le litre le droit de volume et les onx
des fournisseurs ont augmente au Nouveau-Brunswick. La majoratton
des taxes environnementales ou des frais de manutention se traduit par
des augmentations de prix du vin et du cidre en Nouvelle-Ecosse, au
Nouveau-Brunswick et en Saskatchewan. Le prix des vins augmente
aussi au Manitoba en raison de la majoration des prix des fournisseurs
et, en Ontario, a cause de l'accroissement du droit de volume. Le prix
des cigarettes augmente légérement. car certans ponts de vente,
prncipalement en  Saskatchewa:n, FaGETEHSES  Bued A AUk
SCOSOMMACUrS 1S NAauSSes de 1aws
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The Housing index registered a 0.1% decrease. The Owned
Accommodation index fell by 0.3%, reflecting declines in
maintenance and repair charges (-1.8%), mortgage mnterest
costs (-0.2%) and new house prices (-0.1%). Mortgage
interest costs have been sliding downwards for the past
thurteen months and movements in the prices of new houses
continue to be weak. Long-distance telephone charges fell by
2.1% as prices in Alberta were reduced on calis made in intra
and adjacent zones. Household textile prices dropped by
2.3% due to "specials” offered by a few large department
stores, notably for towels and area rugs and mats. Less
noticeable prnce fails were observed for pet food. paper
products and tableware and flatware. Largely offseting all
these declnes were increases in rental accommodation
charges and furniture prices.

The Ciothing index fell by a further 0.5%, foliowing decreases
in the two previous months. The latest movement was due
mamly to lower indexes for Men's Wear (-1.4%) and Guirls’
Wear (-1.1%). The Women's Wear and Boys' Wear indexes
rose by a moderate 0.2% and 0.1% respectively. Much of
the decline in the Men's Wear index could be traced to lower
prices for men's suits and footwear as a result of promotional
and discount pricing.

A rise of 0.1% in the Health and Personal Care index and no
change in the Recreation, Reading and Education index
contributed neghgibly to the overall change in the All-items
excluding Food index. In the former index, the increase was
largely concentrated in personal care supplies. In the latter,
the effect of price increases observed for newspapers and
magazines was offset by a drop in prices for seasonal
recreational equipment and selected home entertainment
Bopment.

Over the 12-month period, June 1991 to June 1992, the
Ali-tems excluding Food index moved up by 1.8%, the same
rate as observed in May. In the first four months of 1992, the
year-over-year increases hovered around 2.1%.

Energy

Between May and June, the Energy index rose by a further
1.6%, following increases of 0.1% and 1.4%,. observed in
April and May. Much of the latest increase resulted from a
3.4% rise n gasoline prices. Over the 12-month period, June
1991 to June 1992, the Energy index increased by 1.3%,
following no change in May, an increase of 1.5% in April, and
dechnes in the six previous months.

All-items excluding Food and Energy

In June, the Ali-tems excluding Food and Energy index
remaned unchanged, following a moderate 0.2% increase in
May. Between June 1991 and June 1992, this index ciimbed
by 1.9%, down shghtly from the 2.0% noted in the previous
month. The 12-month rates of increase in this index have
been declining continuously from a level of 6.4% in March
and Apnl, 1991.

Goods and Services

The Goods index increased by 0.4% in June after remaining
unchanged in May. Much of the latest increase resuited from
an advance of 0.9% in the Non-durable component, while the
Semi-durable component fell by 0.5% and the Durable Goods
index registered no change. In June, the Services index
mnained unchanged, following a rise of 0.3% in May.
Jutween June 1991 and June 1992, the Goods index rose
Iy 0.2%, following increases of 1.1% and 0.4% noted in
Agnl and May respectively. The latest 12-month increase in
the Services index was 2.2%, within the range of 2.2% to
2.6% observed since January.

Lindice de I'nabitaton baisse de 0.1%. L'indice du logement en
proprete diminue de 0.3% a cause de la baisse des frais d'entretien et
de réparation (-1.8%), des couts des intéréts hypothecaires (-0.2%) et
du pnx des maisons neuves (-0.1%). Les colts des intéréts
hypothécaires ont suivi un mouvement a la baisse au cours des treize
derniers mois et les fluctuations du prix des maisons neuves restent
faibles. Les frais d'appels interurbains se replient de 2.1%, car les prix
en Alberta sont réduits pour les appels a l'intérieur des zones et entre
les zones adjacentes. Le prnix des articles meénagers en matiére textile
baisse de 2.3% a cause des "speciaux" offerts par quelques grands
magasins, notamment pour les serviettes et les tapis et carpettes. On
observe des diminutions de prix moins marquées touchant les aliments
pour animaux domestiques, les produits du papier et les articles de
table et les couverts. Ces diminutions sont toutes compensées dans
une large mesure par le relevement des frais de logement en location
et du prix des meubies.

L'indice de I'habilement baisse de 0.5% aprés avorr diminué les deux
mois préecedents. En juin, la diminution est attnbuable principalement a
la baisse des indices des vétements pour hommes (-1.4%) et pour filles
(-1.1%). Les indices des vétements pour femmes et pour gargons
augmentent moderément |0.2% et 0.1% respectivement). La plus
grande partie de la diminution de I'indice des vétements pour hommes
peut se rattacher a la baisse du prix des costumes et des chaussures
pour hommes en raison des promotions et des rabais offerts.

La hausse de 0.1% de l'indice de la santé et des somns personnels et
la stabilit¢ de celu des loisirs, de la lecture et de la formation n'ont
exercé qu'une influence négligeable sur le mouvement géneral de
I'indice d'ensemble sans les aliments. Dans le premier cas, la hausse
se lmite principalement aux articles de somns personnels. Dans le
deuxieme, la conséquence de la majoration du prix des journaux et des
revues est compensee par une diminution du prix des articles de loisir
saisonniers el de certains appareils de diverissement au foyer.

Au cours de la periode de douze mois allant de jun 1991 a juin
1992, I''ndice d’ensemble sans les aliments augmente de 1.8%, soit au
méme rythme qu'en mai. Au cours des quatre premiers mois de 1992,
les augmentations moyennes se situent aux environs de 2.1%.

Energie

Entre mai et juin, I'ndice de I'énergie augmente de 1.6%, apres s'étre
accru de 0.1% et de 14% respectivement en avril et en mai. La
hausse en juin s'explique prnncipalement par I'acroissement de 3.4% du
prix de 'essence. Au cours des douze mois allant de juin 1991 a juin
1992, l'indice de l'énergie progresse de 1.3%, apres étre reste
inchangé en mai, s'ére accru de 1.5% en avrnl et avorr baissgé au
cours ges six Mois précedents.

Indice d'ensemble sans les aliments et I'énergie

En juin, I'ndice d’'ensemble sans les aiments et I'énergie reste
inchange, aprés s'étre accru modéréement de 0.2% en mai. Entre juin
1991 et juin 1992, cet indice progresse de 1.9%, Soit un peu moins
que le mois precedent (2.0%). Les taux d'augmentation sur douze mois
de cet mdice ont dminueé de fagon continue d'un miveau de 6.4% en
mars et avrl, 1991.

Biens et services

Inchangé en mai. I'ndice des biens s'accroit de 0.4% en juin. Cette
derniere augmentation s'explique principalement par la hausse de 0.9%
de la composante des biens non durables, tandis que celle des biens
semi-durables baisse de 0.5% et celle des biens durables reste
inchangeée. L'indice des services demeure inchangé en jun, apres
s'étre accru de 0.3% en mar. Entre juin 1991 et juin 1992, I'indice des
biens augmente de 0.2%. aprés des progressions de 1.1% et de 0.4%
en avrl et en mai. La hausse de I'indice des services au cours de la
derniére periode de douze mois est de 2.2%, ce qui correspond a
I'intervalle de 2.2% a 2.6% que I'on observe depuis janwvier.
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City Highlights

Between May and June, changes in the All-items indexes for
cities for which CPI's are published ranged from a drop of
0.2% in Yellowknife to a nse of 0.6% i Winnipeg. In
Yellowknife, a sharp decline in food prices along with a lower
than average rise n transportation charges were recorded.
Winnipeg registered a larger than average mncrease m its
Transportaton index associated with a sharp turn-around in
gasoline prices as "price wars” ended.

Between June 1991 and June 1992, increases in city CPI's
ranged between 0.4% n Toronto to 2.4% n Vancouver.

Points saillants des indices des villes

Entre mai et juin, les vanations des indices d'ensemble des wvilles puws
lesquelles on publie un IPC sont compnises entre une diminution e
0.2% a Yellowknmfe et une augmentation de 0.6% a Winnipeg. A
Yellowknife, on constate une forte baisse du prix des aiments et une
augmentation inférieure a la moyenne des frais de transport. L'indice
des transports de Winnipeg enregistre une augmentation supereure a
la moyenne, compte tenu du vif redressement du prix de I'essence qui
a suivi ia fin des "guerres de prix".

Entre jun 1991 et jun 1992, les hausses des IPC des villes sont
comprises entre 0.4% a Toronto et 2.4 % a Vancouver.

CHART - 1
Percentage Change in the All-items Index from
Previous Month and from Same Month of the Previous

GRAPHIQUE - 1
Taux de variation de l'indice d'ensemble, par rapport au mois
precedent, et au mois correspondant de I'annee precedente,

Year, by City! par ville!
June 1992 / juin 1992
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CHART - 2
The Consumer Price Index and Major Components
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100

GRAPHIQUE - 2

L’indice des prix a la consommation et composantes principales
(non desaisonnalises), Canada, 1986 = 100
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CHART - 3 GRAPHIQUE - 3

Percentage Change in the Consumer Price Index
and Major Components from the Same Month of the
Previous Year (Not Seasonally Adjusted), Canada

Taux de variation de l'indice des prix a |a consommation et des
composantes principales (non desaisonnalises) par rapport au
mois correspondant de I'annee precedente, Canada
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CHART -4

Percentage Change in the Consumer Price Index
and Major Components from the Same Month of the
Previous Year (Not Seasonally Adjusted), Canada

]

GRAPHIQUE - 4

Taux de variation de l'indice des prix a la consommation et des
composantes principales (non desaisonnalises) par rapport au
mois correspondant de I'annee precedente, Canada
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CHART -5 GRAPHIQUE - 5

Percentage Change in the Consumer Price Index
and Major Components from the Same Month of the
Previous Year (Not Seasonally Adjusted), Canada

Taux de variation de l'indice des prix a la consommation et des
composantes principales (non desaisonnalises) par rapport au
mois correspondant de 'annee précedente, Canada
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CHART - 6 GRAPHIQUE - 6
The Consumer Price index, the Regulated! and Non- L'indice des prix a la consommation, les indices des prix
Regulated Price Indexes reglementes’' et non reglementes
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100 (non desaisonnalises), Canada, 1986 = 100
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CHART - 7 GRAPHIQUE - 7
Percentage change in the Consumer Price index, Taux de variation de I'indice des prix a 1a consommation, des
Regulated! and Non-Regulated indices des prix reglementes’' et non reglementeés
from the Same Month of the Previous Year (non desaisonnalises) par rapport au mois correspondant de
(not seasonally Adjusted), Canada I'annee precedente, Canada
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T The "regulated” commodities of the CPI basket T Les produrts réglementés du pamer de I'lPC comprennent iy
include those under supply management and natural dont I'approvisionnement est gére, ceux qui Sont sous le
monopolies and those whose prices are set or controle des monopoles naturels et ceux dont les prix sont
approved by a government agency. The “weight” établis ou approuveés par une agence du gouvernement. Lz
associated with such commodities in the 1986 basket “ponderation” de ces produits dans le panier de 1986 est e
is 21.90%. For further details see McCrae, Linda: “The 21.90%. Pour de plus amples informations consulter McCrae,
Regulated Consumer Price index”, Canadian Linda: “L'indice reglemente des prix a la consommation”,

Economic Observer, Statistics Canada. October 1991 L'observateur Economique Canadien, octobre 1991
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CHART - 8 GRAPHIQUE - 8
Current Annual Rate of Change Based on the Three Taux de variation courant base sur la variation
Month Change for the Seasonally Adjusted Indexes de trois mois des indices desaisonnalises
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CHART - 9 GRAPHIQUE - 9
Percentage Changes from Previous Month and Taux de variation par rapport au mois precedent et au mois
Same Month of the Previous Year by Major Components, cotrespondant de I'annee precedente selon la composante
Canada principale, Canada
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TABLE - 2

The Consumer Price Index and Major Components,
Selected Sub-groups and Special Aggregates
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100

TABLEAU - 2

L'indice des prix a la consommation et composantes
principales, certains sous-groupes et agregats speciaux
{non-desaisonnalises), Canada, 1986 =100

Indexes Percentage change
June 1992 from
Indices Taux de vanation
Juin 1992 contre
June May June May June
1992 1992 1991 1992 1991
Jumn Mai Juin Mai Juin
ALL-ITEMS 128.1 127.8 126.7 0.2 1.1 ENSEMBLE
FOOD 121.6 120.6 124.3 0.8 -2.2  ALIMENTS
Food purchased from stores 116.4 115.1 1215 11 -3.9 Aliments achetes au magasin
Meat 117.5 116.5 119.6 0.9 -1.8 \Viande
Fresh or frozen meat Viande fraiche ou congelée
{except poultry) 116.0 115.4 118.1 0.5 -1.8 {sauf la volaille)
Beef 1174 1172 119.7 0.2 -1.9 Boeuf
Pork 108.0 105.8 111.9 21 -3.5 Porc
Fresh or frozen Viande de volaille,
poultry meat 119.6 117.5 120.6 18 -0.8 fraiche ou congelee
Cured meat 99.7 97.5 108.6 23 -8.2 Viande de salaison
Meat preparations and Préparations a base de
ready-cooked meat 126.8 126.2 1274 0.5 -0:5 viande et viandes cules
Fish 126.9 126.2 126.6 0.6 0.2 Poisson
D=iry products and eggs 116.6 116.1 1156 0.4 0.9 Produtts laitiers et oeufs
Daury products 1176 117.2 116.3 0.3 1.1 Produits laiiers
Fluid whole milk 117.8 116.1 NS5 /5) 2.0 Lait entrer de consommation
Low-fat milk (2%) 118.2 116.9 117.4 1.1 0.7 Lait a basse teneur en gras (2%)
Eqggs 107.3 106.9 109.9 0.4 2.4 Oeufs
Bakery and other Produits de boulangene
cereal products 116.0 115.3 114.9 0.6 1.0 et autres produits cérealers
Bakery products 117.2 117.0 113.7 0.2 311 Produits de boulangere
Bread 117.0 117.3 1ik1rg 0.3 5.0 Pan
Other cereal grans and Autres grains de cereales
cereal products 118.5 116.0 123.0 2.2 -3.7 et produits cérealiers
Fruit 119.3 113.2 126.8 54 -5.9 Fruts
Fresh fruit 122.4 112.8 1356 8.5 -9.7 Fruits frais
Frunt juice Jus de fruits
(except concentrated) 113.8 111.6 110.7 2.0 2.8 (sauf concentre)
Vegetables 120.5 119.2 152.4 1.1 -20.9 Legumes
Fresh vegetables 121.9 120.0 164.2 16 -25.8 Légumes frais
Frozen vegetables 121.5 122.0 123.7 0.4 -1.8 Légumes congelés
Canned vegetables and Legumes et préparations a
vegetable preparations 113.9 1135 119.2 0.4 -4.4 base de légumes, en boite
Sugar and sugar preparations 111.3 110.7 121.7 0.5 -8.5 Sucre et préparations a base de sucre
Sugar 106.2 104.2 1188 1.0 -11.4 Sucre
Colffee and tea 74.9 74.7 79.3 0.3 5.5 Cafeé et the
Fats and olls 108.9 109.6 110.1 -0.6 -1.1 Hules et mauéres grasses
Other foods, food preparation Autres aments, ingredients et
materials and food preparations 123.9 123.8 124.8 0.1 -0.7  préparations alimentarres
Food purchased from restaurants 1354 135.4 1331 0.0 1.7 Aliments acheteés au restaurant
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TABLE - 2 (Continued)

The Consumer Price Index and Major Components,
Selected Sub-groups and Special Aggregates
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 =100

TABLEAU - 2 (Suite)

L'indice des prix a la consommation et composantes
principales, certains sous-groupes et agregats speciaux
(non-désaisonnalises), Canada, 1986 =100

Indexes Percentage change
June 1992 from
Indices Taux de variation
Juin 1992 contre
June May June May June
1992 1992 1991 1992 1991
Juin Mai Juin Mai Juin
HOUSING 126.0 126.1 1245 -0.1 1.2 HABITATION
Shelter 129.5 129.6 127.3 -0.1 1.7 Logement
Prnincipal accommodation 129.7 1298 127.5 -01 1.7 Logement pnncipal
Rented accommodation 124.8 124 6 121.4 0.2 2.8 Logement en location
Rent 125.3 125.0 121.8 0.2 2.9 Loyer
Owned accommodation 133.1 133.5 132.8 -0.3 0.2 Logement en propriéte
Mortgage interest cost 133.2 13315 137.7 -0.2 -3.3 Couts d'intérét hypothécare
Replacement cost 131.4 1315 131.3 -0.1 0.1 Cout de remplacement
Water, fuel and electncity Eau, combustible et électncite
for principal accommodation 128.3 128.3 121.9 0.0 5.3 pour le logement principal
Water 146.3 146.3 135.3 0.0 8.1 Eau
Fuel ol and other Mazout et autres
liquid fuel 119.2 119.2 1191 0.0 0.1 combustibles liquides
Piped gas 98.0 98.0 92.7 0.0 5.7 Gaz naturel
Electncity 145.4 145.4 137.5 0.0 SN Electncite
Non-principal accommodation 122.7 122.8 121.7 -0.1 0.8 Logement secondaire
Traveller accommodation 119.8 119.7 119.5 01 0.3 Hebergement des voyageurs
Household operation 118.3 118.7 117.9 -0.3 0.3 Depenses de menage
Communications 96.4 g97.2 95.7 -0.8 0.7 Communications
Telephone services 93.0 93.9 92.7 -1.0 0.3 Services télephonigues
Detergent and soap Detersif et savon
(except personal care) 114.5 113.9 120.0 0.5 -4.6 (sauf pour les soins personne)
Cleaning and polishing Produits de
preparations and progucts 119.5 117.7 123.2 1.5 -3.0 nettoyage et de pohkssage
Househoid Praduits chimigues
chemical specialities 115.6 114.7 121.9 0.8 -5.2  menagers speciaux
Paper, plastic and foil Articles meénagers en papier, en
household supplies 117.6 118.7 121.2 -0.9 -3.0 plastique et en papier d'aluminium
Household furnishings, Anrticles d'ameublement,
equipment and related equipement menager et
services 116.2 116.3 117.2 -0.1 -0.9 services connexes
Household furnishings 118.7 1190 120.0 -0.3 -1.1  Articles d'ameublement
Furniture 119.6 118.4 120.6 1.0 -0.8 Meubles
Household textiles 120.9 123.8 122.3 -2.3 -1.1 Articles ménagers en matiére
Household equipment 110.5 1106 111.8 01 -1.2  Equpement ménager
Household appliances 104.6 104.6 105.6 0.0 -0.9 Appareils menagers
Services reiated (o household Services relatfs aux articles
furnishings and d'ameublement et
agLInment 135.9 1353 132.3 0.1 2.6 equpement menager
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TABLE - 2 (Continued) TABLEAU - 2 (Suite)
The Consumer Price Index and Major Components, L'indice des prix a la consommation et composantes
Selected Sub-groups and Special Aggregates principales, certains sous-groupes et agregats speciaux
{Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 =100 (non-desaisonnalises), Canada, 1986 = 100

Indexes Percentage change

June 1992 from
Indices Taux de vanation

Jumn 1992 contre

June May June May June
1992 1992 1991 1992 1991
Juin Mai Jumn Mai Juin
CLOTHING 129.2 129.8 128.6 -0.5 0.5 HABILLEMENT
women's wear 129.7 129.5 128.8 0.2 0.7 Vetements pour temmes
Girls’ wear 130.0 131.4 129.9 1.1 0.1 Vetements pour filles
Men’s wear 127.8 129.6 127.6 -14 0.2 Vetements pour hommes
Boys’ wear 126.9 126.8 126.4 0.1 0.4 Vetements pour gargons
Clothing material, Tissu pour vétements, menus
notions and services 131.6 1320 130.6 -0.3 0.8 articles et services vestimentaires
TRANSPORTATION 122.3 121.2 118.5 0.9 3.2 TRANSPORTS
Private transportation 1220 121.0 118.2 0.8 3.2 Transport prive
Purchase of automotive Achat de véhicules
wNCles 115.6 115.6 108.7 0.0 6.3 automobiles
Operation of automotive Utilisation de vehicules
vizhicles 130.5 128.4 129.4 1.6 0.9 automobiles
Gasoline 121.7 117.7 124.4 34 2.2 Essence
Mamntenance and repair jobs Réparations et travaux d’entretien
not covered by insurance 138:1 133.0 1334 0.1 -0.2 non couverts par I'assurance
Parking 175.3 169.7 165.5 3.3 5.9 Stationnement
Prnivate and public Primes d'assurance
INsurance premiums 143.3 1425 134.5 0.6 6.5 (regimes publics et privés)
Public transportation 132.8 131.7 128.9 0.8 3.0 Transport public
Local and commuter Transport
transportaton 150.2 149.7 134.8 0.3 11.4 local et de banlieue
Street car, city bus and subway 154.8 154.7 1138:3 0.1 16.1 Tramway, autobus et métro
Local taxt 137 .4 1374 136.7 0.0 0.5 Taxi local
Inter-city transportation 124.0 122.5 127.9 1.2 -3.0 Transport interurbain
Air 117.5 116.9 124.7 0.5 -5.8 Avion
Highway bus 156.2 156.2 144 .4 0.0 8.2 Autacar
HEALTH AND SANTE ET SOINS
PERSONAL CARE 1311 131.0 129.0 0.1 1.6 PERSONNELS
Health care 1371 137:1 132.4 0.0 3.5 Soins de sante
Medicinal and pharmaceutical Medicaments et produits
products 146.9 146.6 143.9 0.2 2.1 pharmaceutiques
Persanal care 1271 127.0 126.6 0.1 0.4 Soins personnels

Supplies and equipment 117.4 iz.2 118.9 0.2 -1.3 Articles et accessoires
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TABLE - 2 (Concluded)

The Consumer Price Index and Major Components,
Selected Sub-groups and Special Aggregates
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100

TABLEAU - 2 (Fin)

L'indice des prix a la consommation et composantes
principales, certains sous-groupes et agregats speciaux
(non-desaisonnalises), Canada, 1986 = 100

Indexes Percentage change
June 1992 from
Indices Taux de vanation
Juin 1992 contre
June May June May June
1992 1992 1991 1992 1991
Juin Mai Juin Mai Juin
RECREATION, LOISIRS,
READING AND EDUCATION 1313 1313 129.4 0.0 1.5 LECTURE ET FORMATION
Recreation 124.4 1245 125.4 -0.1 -0.8 Loisirs
Recreation equipment and services 1155 115.9 118.2 -0.3 -2.3  Matenel et services de loisirs
Sporting and athletic equipment 124.2 124.9 125.9 -0.6 -1.4 Maténel de sport et d'athletisme
Home-entertainment equipment Maténel et services de
and services 101.4 101.6 1061 -0.2 -4.4  divertissement au foyer
Cultural and recreation services 139.6 139.6 138.6 0.0 0.7 Services culturels et recréatifs
Reading materials and Materiel de lecture
other printed matter 145.4 145.2 1441 0.1 0.9 et autres imprimes
Education 157.7 157.9 140.6 -0.1 12.2 Formation
Tuition fees 163.2 163.2 1411 0.0 15.7 Frais de scolarte
TOBACCO PRODUCTS AND PRODUITS DU TABAC ET
ALCOHOLIC BEVERAGES 169.3 168.8 163.0 0.3 3.9 BOISSONS ALCOOLISEES
Tobacco products and Produits du tabac et
smokers' supplies 2253 2251 217.4 0.1 3.6 articles pour fumeurs
Cigareties 2253 225.1 2176 0.1 35 Cuarettes
Alcoholic beverages 139.5 138.8 134.2 0.5 3.9 Boissons alcoolisees
Alcoholic dninks served Boissons alcoolsees servies
n licensed premises 143.9 143.7 140.2 0.1 2.6 dans des debits de boisson
Alcoholic beverages Boissons alcoolisées achetées
purchased from stores 137.0 136.1 130.8 0.7 4.7 dans des magasins
Reclassified by goods and services: Reclasse par biens et services:
Goods 124.2 123.7 1240 0.4 0.2 Biens
Durable goods 113.9 113.9 111.4 0.0 2.2 Biens durables
Semi-durable goods 128.9 129.6 128.7 -0.5 0.2 Biens semi-durables
Non-durable goods 128.6 127.4 129.6 0.9 -0.8 Biens non-durables
Non-durable goods excluding Biens non-durables sans
food purchased from stores 138.2 137.2 136.3 0.7 1.4 les aiments achetés au magasin
Goods excluding food Biens sans les aliments
purchased from stores 126.6 126.4 124.9 0.2 1.4 achetes au magasin
Services 132.7 132.7 129.9 0.0 22 Services
Services excluding Services sans les
shelter services 135.4 1351 131.3 0.2 3.1 services de logement
Selected special aggregates: Certains agregats speciaux:
All-tems excluding food 129.5 129.4 127.2 0.1 1.8 Ensemble sans les alimerls
Energy 1241 1221 122.5 1.6 1.3  Energe
All-items excluding energy 128.4 1283 127.0 0.1 1.1 Ensemble sans I'énergie
Food and energy 122.2 121.0 123.8 1.0 -1.3  Alments et énerge
Allatems excluding Ensemble sans les alimersis
food and energy 130.2 130.2 127.8 0.0 1.9 etl'énerge
All-items excluding shelter 127.5 127.0 126.3 0.4 1.0 Ensemble sans le logement
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TABLE - 3 TABLEAU - 3
Consumer Price Index for Canada, All-items Indice des prix a la consommation pour le Canada,
(Not Seasonally Adjusted), 1973-1992, 1386 = 100 indice d'ensemble (non desaisonnalise}, 1973-1992, 1986 = 100
Jan Feb.  March April May June: July Augy. Sept Oct Nuv Dec. Annual
Average(1)
Janv. Fév. Mars Avril Mai Jun  Juillet Aolt Sept. Oct. Nov. Déc. Moyenne
Annuelle(1)
Indexes indices
1973 345 34.7 348 35.2 354 35.8 36.1 36.6 368 36.9 37.2 374 36.0
1974 i l77/ 38.1 38.4 38.7 394 399 40.1 40.6 408 41.2 41.6 42.0 39.9
1975 42.2 425 42.7 43.0 434 44.0 44.6 45.0 45.1 455 459 46.0 442
1976 46.2 46.5 46.6 46.8 472 47.4 47.6 47.8 48.0 483 48.5 48.7 47.5
1977 49.1 495 50.1 50.4 50.8 SN 51.6 51.8 52.1 52.6 52.9 53.3 51 53]
1978 5315 53.9 54.5 54.6 554 55.8 56.6 56.7 56.6 57.2 57.6 57.8 55.9
1979 58.2 58.8 59.5 59.9 60.5 60.8 61.3 61.5 62.0 62.5 63.1 63.4 61.0
1980 63.8 64 .4 65.0 65.4 66.2 66.9 67.4 68.1 68.7 69.3 70.2 70.5 67.2
1981 ™5 72.2 73.1 73.7 74 3 7519 76.1 76.7 W 78.0 78.7 79.1 7545
1982 79.6 80.6 81.6 82.0 83.2 84.0 84.4 84.8 85.3 85.8 86.4 86.4 83.7
1983 86.2 86.6 87.5 87.5 87.7 88.7 89.0 89.5 89.5 90.0 90.0 90.3 88.5
1984 90.8 91.3 915 91.8 919 92.3 92.8 92.8 92.9 93.1 93.7 93.7 92.4
1985 941 94.7 949 95.3 95.5 96.1 96.4 96.5 96.7 97.0 974 97.8 96.0
1986 98.3 98.6 989 99.0 99.5 99.6 100.4 100.7 100.7 101.2 1017 101.9 100.0
1987 102.1 102.6 103.0 103.5 1041 104.4 105.1 105.2 105.2 105.6 106.0 106.1 104.4
1988 106.3 106.7 107.3 107.6 108.3 108.5 109.1 109.4 109.5 110.0 110.3 110.3 108.6
1989 1109 111.6 112.2 112.5 113.7 114.3 115:0 115.1 115.3 1157 116.1 116.0 114.0
1990 117.0 11271 7181 1181 1187 1192 119.8 1199 120.2 121.2 1219 1218 119.5
1291 125.0 125.0 125.5 1255 126.1 126.7 126.8 126.9 126.7 126.5 127.0 126.4 126.2
1992 127.0 1271 127.5 127.6 127.8 128.1
Percentage change from the Taux de vanation par rapport au mois
same month of the previous year correspondant de !'annee precédente
1973 515 5.8 5.8 6.7 6.9 8.2 7.8 83 8.6 8.8 94 9.4 7.8
1974 9.3 98 10.3 9.9 3 115 111 10.9 109 1.7 11.8 123 10.8
1975 11.9 11.5 11.2 1.1 10.2 10.3 11.2 10.8 10.5 104 10.3 9.5 10.8
1976 9.5 9.4 9 8.8 8.8 7.7 6.7 6.2 6.4 6.2 S 59 /]
1977 6.3 6.5 7.5 7.7 7.6 7.8 8.4 84 8.5 8.9 9.1 94 8.0
1978 9.0 8.9 8.8 8.3 9.1 9.2 9.7 95 8.6 8.7 89 8.4 9.0
1979 8.8 9.1 9.2 9.7 9.2 9.0 8.3 8.5 9.5 93 9.5 9.7 9.1
1980 9.6 9.5 9.2 92 94 10.0 10.0 10.7 10.8 10.9 11.3 11.2 10.2
1981 121 121 12.5 12.7 122 12.9 12.9 12.6 12.5 12.6 121 12.2 124
1982 i3 1.6 11.6 1183 12.0 1.3 109 10.6 10.3 10.0 9.8 9.2 10.9
1983 8.3 7.4 7.2 6.7 54 5.6 55 55 49 49 4.2 45 SN
1984 5.3 5.4 4.6 4.9 48 4.1 4.3 3.7 38 34 4.1 38 4.4
1985 3.6 3¥7 3.7 3.8 3.9 4.1 3.9 4.0 a1 4.2 39 44 3.9
1986 45 4.1 4.2 39 4.2 36 4.1 44 41 43 4.4 4.2 4.2
1987 3.9 4.1 4.1 4.5 4.6 4.8 4.7 4.5 45 43 4.2 4.1 44
1988 4.1 4.0 4.2 4.0 4.0 39 38 4.0 4.1 4.2 4.1 4.0 4.0
1989 4.3 4.6 4.6 46 50 5:3 54 5.2 5.3 5.2 5:3 5.2 5.0
1990 515 515 5.3 5.0 4.4 4.3 4.2 4.2 4.2 4.8 5.0 5.0 438
1991 6.8 6.2 6.3 6.3 6.2 6.3 58 5.8 54 44 4.2 3.8 56
1992 1.6 1.7 16 17 148 1.1

(1) The percentage change based on annual averages compares the average of the 12 monthly indexes of one year to the
average of the 12 monthly indexes of the previous year.

i’} Le changement en pourcentage basé sur les moyennes annuelies compare la moyenne des 12 indices mensuels d'une année
4 la moyenne des 12 indices mensuels de I'année précédente.
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CHART - 10a

Percentage Change in the Consumer Price Index
and Major Components from the Same Month

of the Previous Year (Not Seasonally Adjusted)
Comparison to Canada
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GRAPHIQUE - 10a

Taux de variation de I'indice des prix a la consommation

et des composantes principales par rapport au mois
correspondant de I'annee précédente (non-desaisonnalises)
comparaison avec le Canada
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1 See Technical notes: Whitehorse and Yellowknife Indexes

1 vVoir Notes techniques: Indices de Whitehorse et Yellowknife
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CHART - 10b GRAPHIQUE - 10b
Percentage Change in the Consumer Price Index Taux de variation de I'indice des prix a la consommation
and Major Components from the Same Month et des composantes principales par rapport au mois
of the Previous Year (Not Seasonally Adjusted) correspondant de I'annee precedente (non-desaisonnalises)
Comparison to Canada comparaison avec le Canada
June 1992/ juin 1992
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MAIN CONTRIBUTORS TO MONTHLY
CHANGES IN THE ALL-ITEMS
INDEX, BY CITY

PRINCIPAUX FACTEURS DES
CHANGEMENTS MENSUELS DE
DE L'INDICE D'ENSEMBLE, PAR VILLE

St. John's

The All-items index rose 0.3%. A sharp rnse in the Food
index, reflecting higher pnices for fresh produce, cereal and
bakery products, poultry, prepared meats and beef, accounted
for a large pant of the advance. Price increases for cigareties,
personal care supplies, medicnal and pharmaceutical
products and women’s wear also contributed to the overall
nse. A notable dampening effect was exerted by a drop in the
Housing index, mainly due to lower prices for househoid
furnishings, decreased charges for homeowners’ mamtenance
and repars and a decline in mortgage nterest costs. Since
June 1991, the All-items index has risen 0.8%.

Charlottetown/Summerside

Advances in the Food, Transportaton and Health and
Personal Care indexes explained most of the 0.1% nse in the
All-items index. Within Food, higher prices were registered for
poultry, prepared meats, fresh fruit, cereal products, bread
and beef. The rise n the Transportaton index was due to
higher charges for the rental and leasing of automotive
vehicles, as well as to higher fares for arr and rail travel. Price
increases for personal care supplies and for non-prescribed
medicines were recorded as well. Moderating these advances
were lower prices for clothing, recreatonal and home
entertainment equipment, and cigareties. The Housing index
remaned unchanged, as higher prices for rented
accommodation and household furnishings were offset by a
decline in household operating expenses. Since June 1991,
the All-items index has nsen 0.6%.

Halifax

Advances m the Transportation and Food ndexes accounted
for a large part of the 0.2% nse in the All-tems index. The
rnse in the Transportaton index was mamnly due to higher
premuums for vehicle insurance, increased charges for the
rental and leasing of automotive vehicles, and price increases
for ar and ral travel. The Food index was up as a resuit of
higher prices for fresh fruit, beef, restaurant meals. fresh
vegetables and dairy products. The Housing index rose
shightly, as higher prnices for new houses and rented
accommodation were largely offset by lower prices for
household furnishings and decreased househoid operating
expenses. Other notable pnce advances were recorded for
personal care supplies, non-prescnbed medicines and
alcoholic  beverages. Lower prices for clothing, home
entertanment equipment and recreational equipment helped
moderate the overall nse. Since June 1991, the All-tems
index has rnisen 1.2%.

Saint John

No overall change was reqistered in the All-items index as a
number of offsetting price movements were recorded. Higher
food prices, notably for fresh produce, poultry and dary
products, had a major upward influence, as did increased
transportation charges, partcularly for gasoline, vehicle
rentals. air fares and tran fares. Higher prices for personal
care supplies and for non-prescnbed medicines had a notable
upward impact, as did price increases for aicoholic beverages.
Offsetiing these advances were decreased housing charges
(homeowners’ mamtenance and repars, mortgage interest,
household textles and household equipment), and lower
prices for clothing, recreatonal eguipment and home
entertanment equipment. Since June 1991, the All-items
index has risen 0.6%.

St. John's

L'indice d'ensemble augmente de 0.3%. La plus grande partie de cette
augmentation s'explique par la forte hausse de I'indice des aliments,
résultant de la majoraton du prix des fruits et legumes frais, des
produits céréaliers et de boulangerie, de la volalle, des préparations a
base de viande et du boeuf. La hausse genérale s'explique egalement
par un accroissement du prix des cigareties, des produits de soins
personnels, des médicaments et des produits pharmaceutiques et des
vetements pour femmes. La diminution de I'indice de I'habitation exerce
un effet atiénuateur appréciable, principalement a cause de la
diminution du prix des articles d’ameublement, des frais de réparations
et des travaux d'entretien et des intéréts hypothécaires. Depuis juin
1991, I'indice d’ensemble a augmenté de 0.8%.

Charlottetown/Summerside

L'augmentation de 0.1% de [I'indice d'ensemble est mputable
principalement a 'accroissement des indices des alments, des
transports et de la santé et des sons personnels. S'agissant des
aliments, on observe une hausse du prix de la volaille, des preparations
a base de viande, des fruits frais, des produits cérealers, du pain et du
boeuf. L'accraissement de l'indice des transports s’explique par le
relevement des frais de location de vehicules automobiles ainst que des
tarifs aénens et ferroviares. On observe également une augmentation
du prix des produits de somns personnels et des meédicaments sans
ordonnance. Ces hausses sont atiénuées par la diminution du prix des
vetements, du materel de loisirs et de divertissement au foyer et des
cigarettes. L'indice de I'habitation reste inchange, car I'augmentation ciu
prix du logement en location et des artcles d'ameublement est
compense par la dimmution des dépenses de menage. Depuis jusi
1991, I'ndice d'ensemble a augmente de 0.6%.

Halifax

La plus grande partie de [l'augmentaton de 0.2% de I'indice
d'ensemble est atinbuable a I'accroissement des indices des transports
et des aliments. L'accroissement de I'indice des transports s'explique
principalement par le reievement des pnimes d'assurance-automobile,
de 'augmentation des frais de location de vehicules automobiles et des
tarifs aerens et ferroviaires. L'indice des aliments augmente a cause de
I'accroissement du prix des fruits frais, du boeut, des repas pns au
restaurant, des légumes lrais et des produits latiers. L'indice de
I'habitation progresse légérement, car la hausse du prix des maisons
neuves et du logement en location est compensée dans une large
mesure par la diminution du prix des articles d’ameublement et des
depenses de ménage. On observe d’autres hausses notables des prix
pour les produts de soins personnels, les medicaments sans
ordonnance et les boissons alcoolisées. La diminution du pnx des
vétements, du matériel de divertissement au foyer et du materel de
ioisirs a contribué a modérer 1a progression generale. Depuis juin 1991,
I'indice d'ensemble a augmenté de 1.2%.

Saint John

L'indice d'ensemble reste inchangé en jun, en raison d'un ceramn
nombre de mouvements de prix contrastes. L'augmentation du prix des
aliments, nolamment des fruits et légumes frais, de la volalie et des
produits laitiers exerce une pression a la hausse appréciable, de méme
que la majoration des frais de transport, en pariculier pour I'essence, la
location de véhicules, les tanfs aénens et ferroviaires. L'augmentation
du prix des produits de soins personnels et des medicaments sans
ordonnance a exercé une pression a la hausse notable. !l en va de
meme pour les boissons aicoolisees. Ces hausses sont compensees
par la diminution des frais de logement (réparations et travauv:
d’entretien, interéts hypothecaires, articles meénagers en matiére textila
et equipement meénager) ainsi que du prnx des vétements, du materiel
de loisirs et du matérel de divertissement au foyer. Depuis juin 1991,
I'indice d'ensemble a augmenté de 0.6%.
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Quebec

The Ali-items index rose by a marginal 0.1%. The largest
upward impact came from the Food index, where price
increases were recorded for fresh produce, bakery products,
and pork. A rise in the Transportation index also exerted a
notable upward influence, as higher prices were reported for
gasoline, parking, ar fares and train fares. The Housing index
fell, as lower prices for household furnishings and equipment
and a decline in household operating expenses more than
offset higher prnices for new homes and for rented
accommodation. A drop in clothing prices also had a
moderating effect. Since June 1991, the All-items index has
nsen 1.4%.

Quebec

L'indice d'ensemble augmente de fagon minime (0.1%). La pression &
la hausse la plus forte émane de I'indice des aliments, pour lequel on
observe une hausse de prix des fruits et lequmes frais, des produits de
boulangene et du porc. L'accroissement de l'indice des transports
exerce egalement une pression a la hausse notable, du a une
augmentation du pnx de I'essence, des tarifs de stationnement, des
tanfs aériens et ferroviares. L'indice de I'habsation diminue, car la
baisse du prix des articles d'ameublement et de I'équipement menager
ainsi que des dépenses de meénage neutralise I'augmentaton du prix
des maisons neuves et du logement en location. La diminution du prix
des vetements exerce egalement un effet modérateur. Depuis juin
1991, I'ndice d'ensemble a augmenté de 1.4%.

Montreal

Advances in the Food and Transportation indexes accounted
for a large part of the 0.2% rise in the All-items index. The
nse in the Food index reflected higher prices for fresh fruit,
chicken, soft drinks, cured and prepared meats, and pork.
Within  Transportation, higher prices for gasoline were
recorded along with increased fares for air and train travel.
The Housing index was also up, reflecting higher prices for
household furnishings and equipment, increased charges for
rented accommodation and a nse in household operating
expenses. These increases were only partly offset by
decreased charges for homeowners' maintenance and repairs,
mortgage interest and new homes. Lower prices for clothing,
personal care supples, and recreatonal and home
entertainment equipment had a moderating effect. Since June
1991, the All-items index has nsen 1.4%.

Montreéal

L'augmentation des indices des aliments et des transports explique la
plus grande partie de I'accroissement de 0.2% de I'ndice d'ensemble.
L'augmentation de I'indice des alments s'explique par la majoration du
prix des fruits frais, du poulet, des boissons gazeuses, des viandes de
salaison et des préparations a base de viande et du porc. Dans le cas
des transports, on observe une hausse du prix de I'essence ainsi que
des anfs aenens et ferroviares. L'indice de I'hatitation augmente lui
auss! a cause de I'accraissement du prix des articles d'ameublement et
de I'équipement menager, des frais de logement en propriéte et des
depenses de menage. Ces augmentations ne sont gu'en partie
compensees par la diminution des frais de réparatons et des travaux
d'entreten, des intérets hypothecares et des maisons neuves. La
diminution du prix des vetements, des produits de soins personnels et
du matérnel de loisirs et de divertissement au foyer exerce un effet
moderateur. Depuis jun 1991, 1'indice d'ensemble a augmenté de
1.4%.

Ottawa

Higher food prices, notably for fresh produce, and increased
ransportation charges, particularly for gasoline, air fares and
train fares, explaned a large part of the 0.2% rnse in the
Ali-tems index. Higher prnces for cigarettes and alcoholic
beverages also had a notable upward influence. Prnce
deciines for clothing and for recreational and home
entertainment equipment had a considerable dampening
effect, as did lower housing charges, mainly for homeowners’
maintenance and repars and mortgage nterest costs. Since
June 1991, the All-tems index has risen 0.9%.

Ottawa

L'augmentation du prix des aliments, notamment des fruits et legumes
frais, et des frais de ransport, en particulier pour l'essence, les tanfs
aenens et ferroviarres, expiique dans une farge mesure I'accroissement
de 0.2% de I'ndice d'ensemble. Le relevement du prix des cigareties
et des boissons alcoolisees exerce egalement une pression a la hausse
notable. La dminution du pnx des vétements et du matériel de loisirs et
de divertissement au foyer exerce un effet atténuateur considérable, de
méme que a3 baisse des frais d'habitation. principalement dans le cas
des reparatons et des travaux d'entretien et des interéts hypothecarres.
Depuis juin 1891, I'indice d'ensemble a augmente de 0.9%.

Toronto

The Allatems index rose 0.2%. Higher food prces, particularly
for fresh produce, beef, pork, cured and prepared meats, dairy
products and soft drinks, exerted a notable upward impact. A
rise in the Transporiation index also exerted considerable
upward pressure, reflecing pnce increases for gasolne,
parking, air fares and train fares. Higher prices for alcoholic
beverages and personal care supplies were recorded as well.
Moderaung these advances were lower prices for clothing and
a decline n the Housing index. The fall in the latter was due
lo decreased charges for owned accommodation and lower
household operating expenses. Since June 1991, the
All-tems index has nsen 0.4%.

Toronto

Lindice d'ensemble s’accront de 0.2%. La hausse du prix des aliments,
en particulier pour les fruits et iegumes frais, le boeuf, le porc, les
viandes de salaison et les preparations a base de viande, les produits
laitiers et les boissons gazeuses, exerce une pression a la hausse
notable. L'augmentation de l'indice des transports exerce egalement
une pression a la hausse considerable, qu s'exphque par le relevement
du pnx de I'essence, des tanfs de statonnement ainsi que des tanfs
aénens et ferroviaires. On observe également une hausse du prix des
boissons alcoolisées et des produts de soins personnels. Ces hausses
sont neutralisées dans une certaine mesure par la baisse du prix des
vétements et le recul de I'ndice de I'habiation. Ce dernier s'exphque
par la diminution des Irais de iogement en proprieté et des depenses de
menage. Depuis juin 1991, I'ndice d'ensemble a augmente de 0.4%.

Thunder Bay

The All-tems index rose 0.3%. Much of the advance was
associated with a rise in food prices. paricularly beef, fresh
sroduce and soft drinks. Further upward pressure came from
e Transportation index, where price increases were recorded
for gasoline, city bus fares, arr fravel and train travel. Higher
irices for alcoholic beverages. newspapers and recreational
equipment were also reported. Declines n  household
furnishings and egquipment prices, household operating
expenses and clothing prices helped dampen the overali nse.
Since June 1991, the Ail-items index has nsen 1.6%.

Thunder Bay

L'ndice d'ensemble s'accroit de 0.3%. La plus grande partie de cet
accrossement se rattache a la hausse du prnix des aliments, en
particulier du boeuf, des fruts et legumes frais et des boissons
gazeuses. L'indice des transports exerce également une pression a la
hausse, puisqu'on observe une majoraton du prix de l'essence. du
transport urbain oar autobus, des tarfs aeriens et ferrovidires. On note
eégalement une aomentation du prix des boissons alcoolisees, des
journaux et du tenel de losir. La diminution du prix des articles
d'ameublement ¢. Je I'équipement ménager, des dépenses de menage
et des vetements contnbue a freiner 'augmentauon generale. Depws
jun 1991, ndice d'ensemidle a augmente de 1.6%



28 The Consumer Price Index, June 1992
Staustics Canada - Cat. No. 62-001

Lindice des prix a la consommation, juin 1992
Statisigue Canada - n® 62-001 au cat.

Winnipeg

A sharp nse in the Transportation index, reflecting higher
prices for gasoline, increased vehicle rental charges, and
higher fares for ar and ral travel, accounted for most of the
0.6% nse in the All-items index. Higher prices for newspapers
and alcoholic beverages were also recorded. Partly offsetting
these advances were lower pnces for men’s wear, fresh
vegetabies, prepared meats and chicken. Since June 1991,
the All-tems index has risen 1.3%.

Regina

The All-items index fell sightly (-0.1%), as the Transportation.
Clothing and Housing indexes registered declines. Within
Transportation, most of the decline was due to lower prices
for gasoline and decreased vehicle rental charges. These
were partly offset by increased fares for ar and rail travei.
The decine in the Housing index was mainly due to lower
prices for househoid furnishings and decreased charges for
owned accommodation. Largely offsetting these declines were
higher prices for cigarettes, alcohoic beverages, personal
care supplies and food (notably fresh produce, cereal and
bakery products, beef and sugar). Since June 1991, the
All-items index has nsen 1.0%.

Saskatoon

The All-tems index rose 0.2%. A large part of the increase
was attnbutable to higher transportation charges {(gasoline,
vehicle rentals, ar fares and train fares) and to increased
prices for cigarettes and alcoholic beverages. Higher food
prices also exerted a considerable upward impact, particularly
for fresh produce, cereal and bakery products, dairy products
and chicken. A decline in the Housing index had a major
dampening effect, as lower prices for household furmshings
and equpment and decreased charges for owned
accommodation more than offset price advances for rented
accommodation and household operation. A deciine in the
Clothing index also had a moderating influence. Since June
1991, the All-items index has nsen 0.9%.

Edmonton

A major portion of the 0.4% rise in the Ali-tems index
originated in the Transportation index, where higher prices
were recorded for gasolne, vehicle insurance, drivers'
licences, air fares and train fares. Further upward pressure
came from the Food index, as increased prices for fresh fruit,
cereal and bakery products, cured and prepared meats and
pork were registered. Moderating these advances were lower
pnces for men’'s and women's wear, decreased charges for
long-distance telephone service and declines in the prices of
household texties. Since June 1991, the All-items index has
nsen 1.7%.

Calgary

Higher transportation costs, most notably for gasoline. vehicle
insurance, dnivers’ icences, arr fares and rail fares, accounted
for a large part of the 0.1% nse in the All-items index. A nse
in the Food index also contnbuted to the overall change, as
prnce increases for beef, cereal and bakery products, soft
drninks, poultry and fresh vegetabies were recorded. Further
upward pressure came from increased recreational expenses
and higher prices for personal care supplies, non-prescribed
medicines and hiquor purchased from stores. Lower prices for
clothing and for household furnishings and equipment had a
considerable moderating effect, as did a fall in long-distance
telephone rates, homeowners’ mantenance and repar
charges. and mortgage interest costs. Since June 1991, the
All-items index has nsen 1.2%.

Winnipeg

La forte augmentaton de Iindice des transports, resultant &
l'accroissement du prix de I'essence, des frais de location de vehicul@s
et des tanfs aériens et ferroviaires, explique la plus grande parte de ia
croissance de 0.6% de l'indice d’ensemble. On observe également uniz
hausse du prix des journaux et des boissons alcoolisees. Ces hausses
sont compenseées en partie par la diminution du prix des vétements
pour hommes, des légumes frais, des preparations a base de viande et
du poulet. Depuis juin 1991, I'ndice d’ensemble a augmenté de 1.3%.

Regina

L'indice d’ensemble diminue legérement (-0.1%) en raison du recul des
indices des transports, de I'habiilement et de I'habitation. Dans le cas
des transports, la baisse s'exphique principalement par la diminution du
prix de 'essence et des frais de location de vehicules. Ces diminutions
sont compensees en partie par I'accroissement des tarifs aériens et
ferroviares. La dminution de [indice de [I'habitation s'explique
principalement par e recul du prix des articles d'ameublement et des
frais de logement en propriete. Ces diminutions sont compensées dans
une large mesure par la majoration du prix des cigarettes, des boissons
alcoolisées, des produits de soins personnels et des alments
(notamment les fruits et legumes frais, les produits céréalers et de
boulangerne, le boeul et le sucre). Depuis juin 1991, I'ndice d’ensemble
a augmente de 1.0%.

Saskatoon

Lindice d'ensemble augmente de 0.2%. Une partie importante de cette
augmentation est attribuable au relevement des fras de transport
(essence. locaton de vehicules automobiles, tanfs aénens et
ferroviaires) et du prix des cigarettes et des boissons alcoolisées. L
relevement du prx des alments exerce egalement une pression a &
hausse considerable. en particulier dans le cas des fruits et legumas
frais, des produits ceréaliers et de boulangene, des produits latiers
du poulet. La diminution de lindice de I'habitation exerce un eii
attenuateur appréciable, a diminution du prix des  articies
d’ameublement et de 'équipement menager ans que des frais de
logement en propnéte a plus que contrebalancé I'augmentation pour e
logement en location €t les dépenses de ménage. La diminution de
I'iIndice de I'habllement exerce egalement une influence modeératrice.
Deputs juin 1991, I'indice d'ensemble a augmente de 0.9%.

Edmonton

L'augmentation de 0.4% de I'ndice d'ensemble s'explque dans une
large mesure par I'indice des transports. car on observe une hausse du
pnx de l'essence, de I'assurance-automobile, des permis de condurre
ainsi que des tanfs aénens et ferroviares. L'indice des aliments
accentue la pression a la hausse a cause du relevement du prix des
fruts frais, des produits céréaiiers et de boulangene. des viandes ode
salaison et des préparations a base de viande et du porc. Ces hausses
sont frenées par la diminution du prix des vétements pour hommes et
pour femmes, des frais de service téléphonique nterurban et du prix
des articles menagers en matere textile. Depuis juin 1991, l'indice
d'ensemble a augmenté de 1.7%.

Calgary

L'augmentation des frais de transport, en particulier de l'essence, de
I'assurance-automobile, des permis de conduire, des tarfs aénens et
ferroviaires, explique une partie impontante de I'accroissement de 0.1%
de I''ndice d'ensemble. La hausse de I'indice des aiiments a également
contribue a la progression génerale, car on observe une majoration du
prix du boeuf, des produits cerealiers et de boulangerie, des boissor«
gazeuses, de la volalle et des légumes frais. L'accroissement des
dépenses de losirs et la hausse du prnx des produits de soins
personnels, des meédicaments sans ordonnance €t des Sspintuels
achetes au magasin a auss exercé une pression a la hausse. La
diminution du prix des vétements et des articles d’ameublement et e
I'equipement ménager exerce un effet modérateur considerable, de
méme que la réduction des tarnis teléphomiques nterurbans, des
reparations et des travaux d'entretien et des intéréts hypothecaires.
Depuis jun 1991, I'indice d'ensemble a augmente de 1.2%.
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Vancouver

The Ali-tems index remained unchanged overall, as declines
in five of the major component indexes were completely offset
by advances in the remaining two. The greatest downward
influence came from the Housing index, as prices fell for
household  furnishings and  equipment,  homeowners’
maintenance and repairs, household operation and mortgage
interest costs. A drop in the Food index exerted a notable
downward pressure, as lower prices were reported for fresh
vegetables, pork, bread, prepared meats and soft drinks.
Lower prnices for clothing, personal care supplies, home
entertainment equipment and recreational eguipment were
registered as well. The largest upward influence came from
the Transportation index, where higher prices for gasoiine and
increased vehicie rental charges were observed. Charges for
parking, air travel and train travel also advanced. Wine prices
were up as well. Since June 1991, the All-ilems index has
nsen 2.4%.

Victoria

The All-tems index rose 0.2%, as six of the seven major
component indexes rose {Clothing being the only one to
decling). Advances in recreational charges and transportation
costs (vehicle rentals, parking, ar fares and train fares) were
among the main contributors 10 the overall rise. Increased
charges for rented and owned accommodation and higher
prices for wine and for personal care supplies added further
upward pressure. The Food index rose marginally, as higher
prices for fresh fruit, chicken, restaurant meals, milk and soft
drinks more than offset lower prices for fresh vegetables,
Guwad veats, cereal and bakery products and pork. Since
<1k 1991, the All-items index has nisen 1.7%.

Whitehorse

No overall change was recorded in the All-items index, as
decines in two of the major component ndexes
(Transportation and Health and Personal Care} offset
advances in four of the remaining five major components (no
change was recorded for Tobacco and Aicohol). The drop n
the Transportaton index reflected lower prices for gasoline,
while the dechne in Health and Personal Care was due to
lower prices for personal care supplies and non-prescribed
medicines. Upward pressure was exerted by a nse in the
Food index (poultry, fresh fruit, restaurant meals, beef and soft
drinks) and by increased housing charges (notably household
furnishings and household operation). Higher prces for
recreational equipment, home entertainment equipment and
clothing were also recorded. Since June 1991, the All-tems
index has nsen 0.7%.

Yellowknife

The All-items index fell 0.2%, reflecting declines in the Food
and Housing indexes. Within Food, lower prices were
recorded for fresh produce, bakery products and eggs. The
drop n the Housing index was mainly due to lower prices for
household furnishings and equipment and decreased
household operating expenses. Partly offseting these declines
were higher prices for personal care supplies, increased fares
for air and rail travel, and price increases for clothing, liquor
and home entertainment equipment. Since June 1991. the
All-tamns ngday s rsen 0.9%

Vancouver

L'indice d'ensemble reste inchangé, car la baisse de cing des
principaux indices est entierement neulralisée par la progression des
deux autres. La poussee a la baisse 1a plus forte émane de I'indice de
I'habitation, puisque on releve un recul du prix des artcles
d'ameublement et de I'équipement meénager, des réparations et des
travaux d'entretien, des dépenses de meénage et des interéts
hypothécaires. Le recul de I'indice des aliments exerce une pression a
la baisse appréciable, car on reléve une diminution de prix pour les
léegumes frais, le porc, e pain, les préparations a base de viande et les
boissons gazeuses. On constale par ailleurs une diminution du prix des
vétements, des produits de soins personnels, du matériel de
divertissement au foyer et du matériel de loisirs. La pression a la
hausse la plus forte provient de I'indice des transports, compte tenu
d'une majoration du pnx de l'essence el des frais de location de
véhicules automobiles. Les frais de stationnement, ains que les tanfs
aériens et ferroviaires, augmentent également. Le prix du vin est lu
aussi a la hausse. Depuis jun 1991, I'ndice ¢'ensemble a augmente de
2.4%.

Victoria

L'indice d'ensemble s'accroit de 0.2%. car six des sepl prncipaix
indices sont a la hausse, l'indice de I'habillement étant le seul a
diminuer. Les principales causes de [I'augmentation de ['indice
d'ensemble comprennent l'accroissement des frais de loisirs et des
couts de transport (location de vehicules automobiles, stationnement,
tanfs aériens et ferroviaires). Le relevement des frais de logement en
iocation en proprete et la majoration du prix du vin et des produils de
s50INs personnels devaient accentuer la pression a la hausse. L'indice
des almenis augmente de fagon minime, car la hausse du prix des
fruits frais, du poulet, des repas pris au restaurani, du lan et des
boissons gazeuses compense la diminution du prix des lkegumes frass,
des viandes de salaison, des produits céréaliers et de boulangerie et du
porc. Depuis juin 1991, I'indice d’ensemble a augmenté de 1.7%.

Whitehorse

L'indice d'ensemble reste inchange, car 1a diminution de deux ndices
principaux (transports et sante et sons personnels) compense
'accroissement de quatre des cing autres principaux ingices, celui des
tabacs et des boissons aicoohsees restant stable. La diminution de
I'indice des transports traduit le recul du prix de I'essence, landis que
celle de I'indice de la santé et des sons personnels s'explique par la
reduction du prix des aricles de soins personnels et des medicaments
sans ordonnance. La hausse de l'indice des alments (volaille, fruits
frais, repas pris au restaurant, boeuf et boissons gazeuses) et des frais
d’habitation (notamment les articles d'ameublement et les dépenses de
menage) exerce une pression a la hausse. On observe également une
hausse du pnx du materiel de loisirs, du materiel de diverissement au
foyer et des vétements. Depuis jun 1991, [indice d'ensemble a
augmenté de 0.7%.

Yellowknife

L'indice d’ensemble diminue de 0.2% a cause de la baisse des indices
des aliments et de I'habdation. S'agissant des aliments, on observe une
dminution du prix des fruts et legumes frais, des produits de
boulangerie et des oeufs. La baisse de l'indice de I'habitation s'explique
principalement par la réduction du prix des articles d'ameublement et de
'équipement menager ainsi que par la baisse des dépenses de
menage. Ces diminutions sont compensees en partie par le reléevement
du pnx des produils de soins personnels, ia majoration des tarfs
aeniens et ferroviaires et l'accroissement du prix des vétements, des
spinitueux et du materiel de divertissement au foyer. Depuis juin 1991,
adice d'ensemble a augmente de 0.9%.
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TABLE - 4

The Consumer Price Index, Major Components,
Selected Sub-groups and Special

Aggregates (Not Seasonally Adjusted),

by City, 1986 =100

St. John's Charlottetown/Summerside
Indexes Percentage change Indexes Percentage change
June 1992 from June 1992 from
Indices Taux de vanation Indices Taux de variation
Juin 1992 contre Juin 1992 contre
June May June June May June
1992 1992 1991 1992 1992 1991
No Juin Mai Juin Juin Mai Juin
1 All-items 122.6 03 08 126.6 0.1 0.6
2 Food 117.2 1.3 -3.1 124.8 0.3 -2.5
3 Food purchased from stores 114.3 1.6 -4.0 121.7 0.5 -3.6
4 Meat 1215 2.3 -2.2 17.7 1.6 -1.5
5 Dairy products and eggs 118.2 -0.5 -0.8 123.9 0.2 16
6 Bakery and other cereal
products 116.3 1.8 -1.3 123.8 0.5 1.5
7 Fruit 108.9 4.2 -9.7 130.0 1.8 -6.6
8 Vegetables 111.7 33 -12.3 118.2 -0.3 -23.0
9 Sugar and sugar preparations 1154 0.0 -15.7 131.7 -34 -1.1
10 Coffee and tea 76.9 5.8 -4.5 76.1 2.1 -4.2
11 Fats and oils 107.1 20 03 106.1 -1.8 -4.8
12 Other foods, food preparation
matenals and food preparations 121.4 -0.2 -2.6 129.2 -0.6 1.6
13 Food purchased from restaurants 130.5 0.2 1.1 134.1 0.1 0.4
14 Housing 1177 -0.3 0.0 119.0 0.0 02
15  Shelter 120.2 -0.1 0.7 118.4 0.1 Gab
16 Principal accommodation 120.1 -0.2 0.7 118.3 0.0 G5
17 Rented accommaodation 1134 0.3 1.6 115.2 0.2 1.4
18 Rent 113.7 0.2 1.3 115.3 0.2 1.4
19 Owned accommodation 125.4 -0.4 0.5 125.2 0.0 06
20 Water, fuel and electncity for
principal accommodation 116.7 0.0 20 112.7 01 -0.8
21 Household operation 109.3 0.2 -1.1 123.3 -0.7 -1.2
22 Household furmishings, equipment
and related services 114.4 -1.9 -2.0 116.8 0.8 0.0
23 Clothing 1321 1.6 29 123.4 -0.6 1.1
24 Women's wear 134.3 3.3 2.1 1235 -0.1 -0.6
25 Men's wear 126.7 -1.0 3.7 121.7 -26 3.2
26  Transportation 1179 0.0 31 118.2 0.3 35
27  Pnivate transportation 117.9 0.0 3.8 117.9 0.3 3.5
28 Gasoline 111.2 0.0 1.5 116.1 0.0 -0.5
29  Public transportation 121.2 0.6 -2.5 1255 0.8 3.1
30 Health and personal care 126.8 04 08 135.3 0.7 0.7
31 Health care 1293 0.4 24 137.6 0.2 2.8
32 Personal care 1254 0.4 0.0 133.3 1.0 -0.3
33 Recreation, reading and education 130.2 -0.4 31 1316 -0.4 23
34 Recreaton 1243 -0.4 0.6 128.0 -0.5 1.2
35 Reading materials and other printed matter 142.2 -0.7 3.0 141.6 -0.3 2.8
36 Education 142.1 0.4 9.3 145.0 -0.1 9.7
37 Tobacco products and alcoholic beverages 1443 04 357 187.3 -0.1 2.2
38 Tobacco products and smokers’ supples 195.4 1.1 5.1 250.5 0.2 2.2
39 Alcoholic beverages 128.0 0.0 3.0 143.8 0.0 23
Selected special aggregates:
40  All-items excluding food 123.7 0.1 1.7 1271 0.0 1.4
41 Energy 113.7 0.0 0.7 114.7 0.1 -0
42  All-tems excluding energy 123.6 0.4 0.9 128.0 0.1 (0]
43 Food and energy 1159 0.9 -1.8 121.0 0.2 -1.9
44  All-items excluding food and energy 1253 0.1 1.9 129.1 0.0 1.7
45  All-tems excluding shelter 123.1 0.4 0.8 129.7 0.1 0.6

46 All-items converted to 1981 =100 161.3 160.8
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TABLEAU - 4
L'indice des prix a la consommation,
composantes principales, certains sous-groupes et agregats
speciaux (non desaisonnalises),
par ville, 1986 = 100
Halifax Saint John
Indexes Percentage change Indexes Percentage change
June 1892 from June 1992 from
Indices Taux de variation Indices Taux de variation
Juin 1992 contre Juin 1992 contre
June May June June May June
1992 1992 1991 1992 1992 1991
Juin Mai Juin Juin Mal Juin No
126.5 0.2 1.2 125.1 0.0 0.6 Ensemble 1
128.8 0.3 -1.2 1247 0.2 -0.4 Aliments 2
1258 Q.2 -2.2 121.7 04 -1.5 Alments achetes au magasin 3
124 1 0.9 1.0 1176 0.2 2.7 Viande 4
126.3 0.2 4.0 1196 @5 2.2 Produits laitiers et oeufs 5]
Produits de boulangerie et autres produits 6
130.5 -1.6 4.3 126.0 -0.2 8.2 cerealiers
131.0 8.6 1.6 137.2 6.8 -0.8 Fruits 7
1334 2.1 -23.3 1320 35 -16.1 Légumes 8
125.2 -8.3 -0.8 136.3 -3.9 6.1 Sucre et préparations a base de sucre 9
1753 -2.4 -5.2 76.8 -1.0 -6.3 Café et the 10
125.0 -0.3 25 1146 0.9 1.0 Huiles et matieres grasses 1
Autres aliments, ingredients et 12
138.2 -4.0 -3.0 130.7 -33 W7 preparations alimentaires
136.9 04 1.6 136.6 0.1 4.0 Aliments achetes au restaurant 13
119.5 0.1 0.7 120.2 -0.3 0.2 Habitation 14
131 .1 0.2 13 120.7 -04 0.7 Logement 1S
121.2 Q.2 1.3 120.5 -0.4 0.8 Logement principal 16
119.6 0.2 2.0 1195 0.1 2.1 Logement en location 17
119.7 Q0.2 2.0 118.8 0.0 1.9 Loyer 18
118.9 03 -0.2 1245 0.7 0.0 Logement en propriéte 19
Eau, combustible et electnicite 20
126.0 Q0.0 4.0 1148 0.0 1.0 pour le logement principal
119.6 -0.3 0.1 121.9 0.2 0.0 Depenses de menage 21
Articles d’ameublement, equipement 22
111.3 -0.4 1.9 116.3 -0.9 -1.8 menager et services connexes
126.4 -0.6 0.6 1275 -0.6 1.3 Habillement 23
127.9 0.2 14 129.3 0.0 1.1 Vétements pour femmes 24
126.7 25 0.3 126.5 -2.3 0.4 Vetements pour hommes 25
119.9 0.5 39 1178 0.3 3.7 Transports 26
119.7 0.5 4.6 117.2 0.3 4.8 Transport prive 27
1183 -0.1 04 109.1 06 -0.1 Essence 28
126.8 0.6 -2.5 1254 09 -8.1  Transport public 29
129.3 0.5 0.5 1297 0.9 2.2 Sante et soins personnels 30
131.9 0.3 26 1423 0.2 3.5 Sons de sante 31
127.6 0.7 -0.6 123.2 1.2 1.4 Soins personnels 32
1276 -0.4 29 126.2 -0.2 2.0 Loisirs, lecture et formation 33
1216 0.3 1.4 121.8 -0.1 t.4 Losirs 34
143.2 1.0 1.1 1404 -0.4 0.8 Materel de lecture el autres iImprimes 35
144 3 -0.3 9.7 1451 -0.2 6.3 Formation 36
1723 0.1 1.7 171.2 0.4 -5.4 Produits du tabac et boissons alcoolisees 37
242.7 0.0 2.1 2258 0.1 -10.6  Produits du tabac et arucles pour fumeurs 38
1345 01 1.2 1335 )iz 1.1 Boissons alcoolisees 39
Certains agregats speciaux:
126.0 0.1 1.7 1251 -0.1 0.8 Ensemble sans les aliments 40
1215 0.0 25 110.5 Q3 0.1 Energie 41
127.0 Q.2 1.1 127.0 -0.1 0.6 Ensemble sans |'energie 42
1264 0.2 0.0 1194 08 -0.3 Aliments et energie 43
126.5 0.1 1.6 127.5 -0.2 0.9 Ensemble sans les aliments et I'énergie 44
1285 01 1.2 126.6 0.1 0.6 Ensemble sans le logement 45
166.6 165.6 Ensemble converti a 1981 =100 46
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TABLE - 4 (Continued)

The Consumer Price Index, Major COmponents,
Selected Sub-groups and Special

Aggregates (Not Seasonally Adjusted),

by City, 1986 =100

Quebec Montreal
Indexes Percentage change Indexes Percentage change
June 1992 from June 1992 from
Indices Taux de vanaton Indices Taux de varnation
Juin 1992 contre Juin 1992 contre
June May June June May June
1992 1992 1991 1992 1992 1991
No Juin Mat Juin Juin Mai Jun
1 All-items 127.5 0.1 14 129.1 0.2 14
2 Food 119.8 0.7 -1.9 121.2 1.2 -2.6
3 Food purchased from stores 114.4 1.1 -3.5 115.6 1.7 -4.1
4 Meat 111.1 -0.4 2.1 108.7 1.1 2.9
5 Dairy products and eggs 17.7 -0.7 03 116.2 0.0 1.0
6 Bakery and other cereal
products 114.2 1.2 0.7 115.8 -0.1 1.6
7 Fruit 113.2 9.0 -5.0 1242 10.5 -6.2
8 Vegetables 131.0 3.0 -16.5 12%.2 -0.5 -20.3
8 Sugar and sugar preparations 118.4 2.2 -7 105.4 145 -5:0
10 Coffee and tea 66.8 2.1 -4.2 72.0 0.8 -4.6
1 Fats and oils 83.4 2.2 -6.6 89.4 -1.9 -8.5
12 Other foods, food preparation
materals and food preparations 124.6 -0.6 0.6 N2&S 057 -1.7
13 Food purchased from restaurants 136.3 0.4 22 1379 -0.1 12
14 Housing 1261 -0.2 i1 128.5 0.2 B
15  Shelter 130.1 0.2 2.1 132.0 0.0 20
16 Principal accommodation 130.2 01 21 132.3 0.1 2.0
17 Rented accommodation 120.0 0.2 287 124.0 0.1 2at
18 Rent 120.4 0.2 28 124.6 0.1 RS
19 Owned accommodation 133.5 0.1 1.5 137.8 -0.1 19
20 Water, fuel and electricity for
principal accommodation 139.2 0.0 3.0 136.0 0.0 3.0
21  Household operation 114.3 -0.4 -0.6 1153 0.1 -0.2
22 Household furnishings, equipment
and related services 1184 -1.6 =8l 123.1 1.0 1.1
23 Clothing 134.0 -0.3 0.1 134.1 -0.4 0.4
24 Women's wear 134.2 0.1 0.5 135.5 0. -0.3
25 Men's wear 131.4 -1.4 0.1 1321 -1.6 0.5
26 Transportation 116.5 0.4 34 1179 0.6 29
27  Private transportation 115.5 03 3.0 116.0 0.5 2.6
28 Gasoline 119.8 14 -0.2 1181 2.4 -1.6
29  Public transportation 134.0 0.4 7.7 136.1 0.6 4.8
30 Health and personal care 1316 0.0 2.6 131.8 -0.8 18
311 Health care 141.2 0.0 4.8 U3F-7 0.1 5.8
32 Personal care 124.3 01 0.9 128.0 -1.3 -0.7
33 Recreation, reading and education 134.0 0.1 41 136.6 -0.1 W A
34  Recreation 120.2 -0.3 -0.7 1228 -0.3 1.4
35 Reading materials and other printed matter 150.1 14 09 148.6 0.3 0.5
36  Education 201.8 0.6 27.5 205.3 0.0 286
37 Tobacco products and alcoholic beverages 168.0 -0.1 5.8 171.9 0.0 6.1
38 Tobacco products and smokers' supplies 208.2 0.0 6.2 208.8 0.0 6.9
39  Alcoholic beverages 145.1 -0.1 5.5 144.0 0.0 559
Selected special aggregates:
40  All-tems excluding food 129.2 -0.1 2.2 131.3 0.1 2.4
41 Energy 129.4 0.6 1.4 129.7 1.0 1.0
42  Ali-tems excluding energy 127.3 0.1 1.5 129.3 0.2 155
43  Food and energy 1226 0.7 -0.9 1233 11 AP
44  All-tems excluding food and energy 129.3 -0 24 131.6 0.0 s
45  All-tems excluding shelter 126.7 0.2 18 128.2 0.3 1.2

46  All-items converted to 1981 =100 171.5 1735
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TABLEAU - 4 (Suite)
L'indice des prix a la consommation,
composantes principales, certains sous-groupes et agregats
speciaux (non desaisonnalises),
par ville, 1986 = 100
Ottawa Toronto
Indexes Percenlage change Indexes Percentage change
June 1992 from June 1992 from
Indices Taux de vanation Indices Taux de variation
Jumn 1992 contre Juin 1992 contre
June May June June May June
1992 1992 1991 1992 1992 19M
Juin Mai Juin Juin Mai Juin No
127.4 0.2 0.9 1299 0.2 0.4 Ensemble 1
117.8 0.9 -3.5 123.2 1.4 -2.9 Aliments 2
109.0 '3 -6.5 7 2.1 -5.0 Alments achetes au magasin <)
1156 0.1 2.3 119.3 2.1 -2.0 Viande 4
106.7 -0.3 -8.2 1211 0.7 -1.1 Produits laitiers et oeufs 5
Produits de boulangerie et autres produits 6
107.0 0.6 -1.8 111.7 0.4 -1.8 cérealiers
1164 6.1 -14 120.9 a.0 -7.4 Fruits 7
110.6 2.6 -25.7 121.8 587, -20.2 Legumes 8
82.7 0.0 -21.2 1121 0.3 -12.7 Sucre et preparations a base de sucre 9
69.7 2.0 -14.5 724 ] -11.3 Café et the 10
103.4 38 2.0 109.3 -0.7 -0.4 Huiles et matiéres grasses 1
Autres aliments, ingrédients et 12
14115.7 1.7 -1.9 117.0 1.6 4.7 préparations alimentarres
136.2 0.1 1.7 137.6 0.0 1.5 Aliments achetes au restaurant 13
126.1 -0.1 1.7 129.7 -0.2 0.5 Habitation 14
129.6 0.0 2.4 133.7 -0.1 0.8 Logement 15
130.0 0.0 2.4 134.3 -0.1 0.8 Logement principal 16
1284 0.2 4.0 128.3 0.3 2.6 Logement en location 17
128.7 0.2 4.0 128.7 0.3 2.7 Loyer 18
131.2 -0.2 Q.5 139.9 -0.4 -1.3 Logement en propnété 19
Eau, combustible et électricite 20
130.2 0.0 65 123.2 00 6.8 pour le logement princCipal
119.6 0.6 1.4 123.2 -0.2 0.7 Dépenses de menage 21
Anticies d’ameublement, éguipement 22
1154 0.9 -1.5 114.0 0.2 1.6 meénager et services connexes
128.9 -0.3 0.8 128.6 -0.6 0.4 Habillement 23
129.6 0.2 0.6 1284 0.3 1.6 Veétements pour femmes 24
126.7 -1.3 0.2 127.9 -1.8 -0.4 Vétements pour hommes 25
1239 06 31 1249 0.7 2.6 Transports 26
123.5 0.6 3'3 124.6 0.7 2.0 Transport prive 27
125.9 3.3 0.2 125:5 3.8 -5.6 Essence 28
1374 0.7 1.6 136.0 0.7 6.3 Transport public 29
134.7 0.1 0.9 1356 0.4 1.5 Sante et soins personnels 30
142.4 0.1 1.9 135.7 0.1 1.7 Sons de sante 31
128.7 0.3 0.2 135.0 0.7 1.3 Sons personnels 32
130.6 -0.3 0.2 1326 -0.1 0.5 Loisirs, lecture et formation 33
12545 -0.3 -1.3 127.6 -0.1 -0.9 Losis 34
1456 0.0 1.8 146.8 04 0.5 Materel de lecture et autres imprimes 35
1458 -0.3 6.2 146.8 -0.1 6.8 Formation 36
165.6 0.7 3.0 163.0 0.5 1.5 Produits du tabac et boissons alcoolisees 37
229.8 04 2.1 2249 0.0 -0.4 Produits du tabac et articles pour fumeurs 38
1374 0.9 36 134.1 10 3.0 Boissons alcoolisées 39
Cenains agregats spéciaux:
129.4 01 1.7 131.6 0] 1.1 Ensemble sans les aliments 40
1271 185 3.5 121.8 2.0 -0.6 Energe 41
127.4 0.1 0.7 130.7 0.2 0.5 Ensemble sans I'energie 42
120.4 1.0 1.6 122.8 1.5 -2.4  Alments et energie 43
129.7 0.0 1.6 132.5 0.0 1.2 Ensemble sans les aliments et I'énergie 44
126.5 0.3 0.4 1284 (05} 0.3 Ensemble sans le logement 45
170.0 174.8 Ensemble converti a 1981 =100 a6
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TABLE - 4 (Continued)

The Consumer Price Index, Major Components,
Selected Sub-groups and Special

Aggregates (Not Seasonally Adjusted),

by City, 1986 = 100

Thunder Bay Winnipeg
Indexes Percentage change Indexes Percentage change
June 1992 from June 1992 from
Indices Taux de vanation Indices Taux de variation
Juin 1992 contre Juin 1992 contre
June May June June May June
1992 1992 1991 1992 1992 1991
No Juin Mai Juin Juin Mai Juin
1 All-items 127.1 0.3 1.6 126.6 0.6 13
2 Food 120.6 1.3 -0.2 123.6 -0.1 -1.8
3  Food purchased from stores 116.8 1.8 -1.2 120.9 -0.1 -3.5
4 Meat 119.3 33 -0.7 128.0 2.1 -4.5
S Dairy products and eggs 123.4 0.3 6.6 1141 0.9 22
6 Bakery and other cereal
products 116.0 0.3 36 126.8 1.6 46
7 Fruit 118.2 57 1.6 114.8 2.4 -6.1
8 Vegetables 117.2 2.0 -19.7 113.9 -2.5 -23.4
9 Sugar and sugar preparations 102.4 -3.2 -10.5 120.6 0.2 25
10 Coffee and tea 74.6 24 1392 85.5 -0.2 -0.8
11 Fats and oils 111 3.6 -0.4 117.9 2.3 1.7
12 Other foods, food preparation
materals and food preparations 121.1 1.1 1.7 139.9 1.2 6.1
13 Food purchased from restaurants 132.8 0.0 23 131.2 0.0 2N
14 Housing 124.8 -0.2 25 123.2 0.0 1.5
15  Sheiter 1291 0.2 3.4 122.9 0.1 1.6
16 Principal accommodation 129.4 0.1 36 123.0 -0.1 16
17 Rented accommodation 122.8 0.6 4.0 121.4 0.2 29
18 Rent 122.8 06 4.0 121.5 0.2 29
19 Owned accommodation 131.1 0.0 1.8 122.3 -0.2 0.6
20 Water, fuel and electricity for
principal accommodation 131.4 0.0 8.1 128.7 0.0 3.0
21 Household operation 117.0 -0.4 [ 129.6 -0.2 2.0
22 Household furnishings, equipment
and related services 115.1 -11 -0.9 118.5 0.8 0.6
23 Clothing 129.3 -0.1 1.7 128.9 -0.2 1.7
24  Women's wear 130.0 0.2 2.4 129.6 0.2 2.9
25 Men's wear 125.7 -1.3 0.1 125.6 ‘1.4 0.2
26 Transportation 1227 0.5 2.1 121.2 25 3.2
27  Pnvate transportation 122.6 0.3 2.4 120.3 2.7 39
28 Gasoline 124.9 "s -1.4 107.6 13.5 3.8
29  Public transportation 132.2 2.6 -1.3 132.8 1.2 -1.1
30 Health and personal care 126.3 -0.1 0.7 129.3 0.0 1.5
31 Health care 132.6 -0.2 2.6 134.4 -0.1 4.6
32 Personal care 122.5 -0.1 -0.4 125.4 0.2 -0.7
33 Recreation, reading and education 130.2 0.3 1.0 130.7 0.5 1.5
34 Recreation 125.4 0.1 -0 122.0 -0.2 -1.1
35 Reading matenals and other printed matter 152.3 2.1 45 149.6 6.0 5.2
36  Education 146.0 0.3 5.5 161.9 -0.2 10.5
37 Tobacco products and alcoholic beverages 169.2 0.4 0.8 163.2 0.3 1.4
38 Tobacco products and smokers' supplies 232.8 -0.1 1.8 231.2 0.0 L
39  Aicoholic beverages 133.0 08 -0.2 129.6 0.5 1.6
Selected special aggregates:
40  Allatems exciuding food 128.6 0.2 1.9 127.4 0.6 1.9
41 Energy 127.9 0.8 3.5 116.3 6.4 3.0
42  All-items excluding energy 1271 0.2 1.4 127.6 0.2 1.
43 Food and energy 122.9 1.2 1.0 121.6 1.7 -0.5
44  Ail-items exciuding food and energy 128.9 0.1 1% 128.7 0.2 1.8
45  All-tems exciuding sheiter 126.7 0.4 1.0 128.1 0.7 1.1

46  All-items converted to 1381 =100 168.5 165.7
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TABLEAU - 4 (Suite)
L’indice des prix a la consommation,
composantes principales, certains sous-groupes et agregats
speciaux (non desaisonnalises),
par ville, 1986 = 100
Regina Saskatoon
Indexes Percentage change Indexes Percentage change
June 1992 from June 1992 from
Indices Taux de variation indices Taux de varation
Juin 1992 contre Juin 1992 contre
June May June June May June
1992 1992 1991 1992 1992 1991
Juin Ma Juin Juin Mai Juin No
1271 -0.1 1.0 126.7 0.2 0.9 Ensemble 1
126.3 0.3 -3.0 126.0 0.4 -3.2 Aliments 2
124.7 04 2.7 124 .4 025 -2.1  Aliments achetés au magasin 3
130.2 0.2 2.7 132.7 -0.6 -1.6 Viande 4
1147 1.3 1.8 113.8 0.4 1.2 Produits laitiers et oeufs S
Produits de boulangere et autres produits 6
135.1 1.9 39 134.4 2.3 6.0 cérealiers
125.5 4.0 2.3 126.1 2.0 -2.6 Fruits 7
1176 -09 -19.0 119.7 0.4 -22.8 Legumes 8
113.0 1.6 -13.7 116.9 04 2.7 Sucre et préparations 3 base de sucre 9
88.4 -3.2 -3.4 89.7 0.4 0.3 Cafe et the 10
129.8 0.5 6.6 124.2 -0.6 20 Huiles et matieres grasses 1
Autres aliments, ingrédients et 12
146.1 0.2 2.5 1471 0.0 4.9 préparations alimentaires
130.0 0.1 -3:6 129.8 0.0 -5.3 Aliments achetes au restaurant 13
118.5 -0.2 0.7 119.4 -0.3 0.3 Habitation 14
1193 0.0 0.8 120.5 0.0 0.5 Logement 15
119.1 0.0 07 120.1 -0.1 0.4 Logement principal 16
112.7 0.2 1.6 1123 0.2 19 Logement en location 17
1126 0.1 1.5 1121 0.2 7/ Loyer 18
1176 -0.1 0.9 118.9 -0.3 -0.3 Logement en proprete 19
Eau, combustible et électnicité 20
134.1 0.0 -0.7 1413 0.0 -0.6 pour le logement principal
121.5 0.0 0.2 1216 0.4 0.8 Depenses de menage 21
Articles d'ameublement, équipement 2
112.8 -0.6 1.3 113.5 -1.8 1.9 menager et services connexes
127.8 -0.5 -4.1 127.0 -0.2 -4.1 Habillement 23
1294 -0.2 -4.5 1293 -0.1 -4.2 Veétements pour femmes 24
126.5 -1.7 -4.1 1249 -1.0 4.5 Vélements pour hommes 25
126.2 -1.7 5.5 122.7 0.7 6.1 Transports 26
125.6 2.0 6.2 122.9 07 6.9 Transport prive 27
132.9 -7.6 201 128.8 1.9 19.9 Essence 28
133.6 1.2 -0.3 128.2 0.9 0.4 Transport public 29
140.7 0.6 0.2 153.4 0.4 1.9 Sante et soins personnels 30
180.3 -0.1 307 189.9 0.7 2.9 Soins de santeé 3l
116.4 1.2 2.3 128.4 0.2 1.3 Soins personnels 32
129.4 0.0 1.4 1281 0.1 2.4 Loisirs, lecture et formation a3
123.4 0.2 0.0 121.9 0.2 0.7 Losirs 34
139.0 -0.5 -5.3 137.7 -0.4 -2.9 Materiel de lecture et autres imprimes 35
154.9 0.2 11.8 15n=1 0.2 11.6 Formation 36
1724 23 6.8 159.7 0.9 5.6 Produits du tabac et boissons alcoolisees 37
2308 35 9.3 232.7 1.0 10.3 Produits du tabac et articies pour fumeurs 38
1332 0.8 4.0 128.9 0.9 2.4 Boissons alcoolisees 39
Certains agregats speciaux:
1272 =012 1% 126.8 0.2 1.7 Ensemble sans les alments 40
132.7 -4.0 8.1 1312 1.0 8.5 Energe a1
126.5 0.2 0.3 126.4 0.1 0.4 Ensemble sans |'energie 42
128.3 1. 0.2 1276 0.6 0.2 Alments et energie 43
126.6 0.1 1= 126.4 0.0 1.1 Ensemble sans les aliments et I'énergie 44
129.9 0.2 09 1289 0.2 1.0 Ensemble sans le iogement 45
162.9 163.8 Ensemble converti a 1981 =100 46
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TABLE - 4 (Continued)

The Consumer Price Index, Major Components,
Selected Sub-groups and Special

Aggregates (Not Seasonally Adjusted),

by City, 1986 =100

Edmonton Calgary
Indexes Percentage change indexes Percentage change
June 1992 from June 1992 from
Indices Taux de variation Indices Taux de vanation
Juin 1992 contre Juin 1992 contre
June May June June May June
1992 1992 1991 1992 1992 1991
No Juin Mai Juin Juin Mai Juin
1 All-items 126.7 0.4 1.7 126.1 0.1 1.2
2 Food 1211 0.5 -16 120.8 0.5 14
3 Food purchased from stores 115.7 0.9 3.7 117.5 1.0 2.7
4 Meat 120.3 0.7 -3.8 127.2 1.6 04
5 Dairy products and eggs 1141 G4 -1.5 1141 0.3 0.3
6 Bakery and other cereal
products 117.3 2.7 36 1245 2.1 a4
7 Fruit 112.3 6.6 -3.7 101.8 -0.1 -9.1
8 Vegetables 107.8 1.7 -19.9 109.3 1.0 -19.9
9 Sugar and sugar preparations 118.7 1.7 -14.2 118.4 (1X4} -8.6
10 Coffee and tea 90.9 0.0 2.2 80.5 -1.0 -1.0
11 Fats and olls 120.6 0.8 -3 126.6 0.0 a1
12 Other foods. food preparation
matenals and food preparations 1345 -0.7 3.9 126.4 -0.6 -0.9
13 Food purchased from restaurants 135.7 -0.2 33 130.4 -0.5 1.2
14 Housing 121.5 -0.3 1.3 121.4 -0.7 1
15  Shelter 124.7 0.1 23 124.0 -0.1 2
16 Principal accommodation 125.3 a2 25 124.4 -0.1 2.4
17 Rented accommodation 123.9 0.2 3.6 1241 Q.2 )
18 Rent 1241 0.2 315 124.4 0.2 2.5
19 Owned accommodation 126.9 0.1 1.4 124.5 -0.3 0.0
20 Water, fuel and electnoity for
principal accommodation 122.7 0.0 2.9 123.8 0.0 111
21 Household operation 115.4 2.5 -1.3 111.8 -2.6 -1
22 Household furnishings, equipment
and related services 111.7 -0.1 -1.3 118.0 -1.6 -2.7
23  Clothing 125.9 -0.6 -0.3 126.6 -0.6 -0.8
24  Women's wear 126.6 -0.3 -1.1 127.6 -0.4 -1.1
25 Men's wear 123.3 -1.5 -0.2 1241 1.7 -0.2
26  Transportation 123.6 21 5.9 119.8 13 4.1
27  Pnvate transportation 124.0 23 6.6 1216 1.3 a5
28 Gasoline 128.3 79 3.4 119.6 3.6 -1.6
29  Public transportation 132.7 0.9 -0.4 123.8 1.1 0.8
30 Health and personal care 131.0 0.1 3.3 127.9 0.3 1.0
31 Health care 137.6 0.4 3.4 137.5 0.4 3.5
32 Personal care 126.7 0.3 3.3 121.8 0.2 -0.7
33 Recreation, reading and education 130.8 0.3 1.6 129.8 0.3 1.2
34  Recreation 125.8 0.4 0.1 125.0 0.6 0.0
35 Reading materials and other printed matter 150.8 1.1 2.0 137.5 -1.4 -0.2
36 Educaton 145.9 -0.2 8.6 152.7 -0.5 8.5
37 Tobacco products and alcoholic beverages 179.7 0.0 21 178.9 0.1 2.8
38 Tobacco products and smokers’ supplies 264.3 0.0 1.9 265.8 0.0 0.6
39  Alcoholic beverages 1414 01 2.4 146.6 (8 4.3
Selected special aggregates:
40  All-items excluding food 127.9 03 24 126.9 -0.1 1
41 Energy 122.4 4.3 2.8 121.4 1.8 . 2
42  All-tems excluding energy 127.0 0.1 1.6 126.3 -0.1 )
43 Food and energy 121.6 1.5 -0.5 120.8 0.8 2.1
44 Ali-items excluding food and energy 128.4 Q.0 23 127.6 -0.2 1.5
45  All-items excluding shelter 127.3 Q0.5 1.5 126.8 02 0.8

46  All-items converted to 1981 =100 162.6 161.2
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TABLEAU - 4 (Suite)
L'indice des prix a la consommation,
composantes principales, certains sous-groupes et agrégats
speciaux (non desaisonnalises),
par ville, 1986 =100
Vancouver Victoria
Indexes Percentage change Indexes Percentage change
June 1992 from June 1992 from
Indices Taux de vanation Indices Taux de variation
Juin 1992 contre Juin 1992 contre
June May June June May June
1992 1992 1991 1992 1992 1991
Juin Mai Juin Juin Mai Juin No
127.0 0.0 2.4 126.4 0.2 1.7 Ensemble 1
126.7 -0.2 0.2 125.7 0.1 -0.1  Aliments 2
123.3 -0.3 -1.0 122.9 -0.2 -1.2  Aliments achetés au magasin 3
133.0 -1.3 0.7 124.8 0.3 -0.2 Viande 4
114.5 1.6 6.2 110.6 0.5 4.5 Produtts laitiers et oeufs 5
Produits de boulangerie et autres produits 6
122.3 0.2 31 1296 -018 1.9 ceréaliers
118.5 0.9 -7.6 125.8 2.8 -6.0 Fruits 7
1246 -3.6 -20.8 126.3 2.7 -18.2 Légumes 8
1155 38 -6.6 113.9 -3.4 -7.5 Sucre et préparations a base de sucre 9
836 0.2 2.2 854 -5.6 0.0 Cafe et the 10
185:1 -0.1 73 129.0 -2.3 10.2 Huiles et matiéres grasses 1
Autres aliments, ingrédients et 12
140.8 -0.8 6.3 143.5 0.6 582 préparations alimentaires
1341 0.0 2.7 132.2 Q5 2.5 Aliments achetés au restaurant 18
121.0 -0.2 14 119.5 0.1 0.6 Habitation 14
1%2.6 0.1 1.5 120.6 0.2 0.8 Logement 15
122.8 0.0 1.6 120.2 0.2 0.7 Logement pnncipal 16
1%6.3 04 2.5 130.6 0.5 4.8 Logement en location 17
126.1 04 2.5 131.0 0.5 4.8 Loyer 18
123.3 0.1 0.8 115.7 0.2 1.3 Logement en propriété 19
Eau, combustible et électricite 20
M35 0.0 29 114.7 0.0 -0.9 pour le logement principal
118.5 -0.3 2.2 116.6 -0.5 1.2 Depenses de ménage 21
Articles d'ameublement, équipement 22
1156.7 -0.9 -0.1 7.3 -0.5 -0.9 menager et services connexes
123.9 -0.3 2.0 125.7 0.2 2.1 Habillement 23
122.9 0.2 1.8 125.1 -0.2 2.0 Vétements pour femmes 24
124.8 -0.7 2.5 1249 -0.4 2.4 Vétements pour hommes 25
1293 0.9 6.0 1275 0.2 3.3 Transports 26
131.3 0.8 6.7 1276 00 3.7 Transport prive 27
119.3 1.9 2.2 1124 -4.0 -11.1 Essence 28
1244 14 1.2 1321 1.0 1.2 Transport public 29
1238 -0.2 0.6 125.4 0.3 2.7 Sante et soins personnels 30
126.3 0.3 3.1 125.5 0.1 2.9 Soins de sante 31
122.0 -0.7 -1 125.2 0.6 2.7 Soins personnels 32
128.3 -0.4 W) 129.6 0.6 0.2 Loisirs, lecture et formation 33
123.6 -0.2 -0.6 125.9 0.8 -1.6  Loisrs 34
138.8 -1.4 -0.6 145.9 -0.1 1.4 Matériel de lecture et autres imprimes 35
1411 -04 8.8 138.1 -0.1 7.4 Formation 36
164.1 0.2 8.0 164.5 0.2 8.2 Produits du tabac et boissons alcoolisees 37
240.4 -0.4 12.1 251.9 0.0 15.1 Produits du tabac et articles pour fumeurs 38
142.7 04 6.3 142.4 0.4 5.6 Boissons aicoolisées 39
Certains agregats speciaux:
g2 0.1 2.9 126.7 0.2 2.0 Ensemble sans les alments 40
1154 1.0 -0.2 11207 -1.9 -6.1  Energe 41
{29 0.1 2.6 127.6 0.2 2.2 Ensemble sans I'énergie 42
1R36 0.1 0.1 122.2 04 -1.6 Aliments et energie 43
188.3 -0.1 a2 1281 0.3 2.7 Ensemble sans les aliments et I'énerge 44
128.8 0.0 2.8 128.9 0.1 2.0 Ensemble sans le logement 45
164.2 131.3(7) Ensemble converti a 1981 = 100 46

(1) Decembre 1984 =100
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TABLE - 4 (Concluded)

The Consumer Price Index, Major Components,
Selected Sub-groups and Special

Aggregates (Not Seasonally Adjusted),

by City, 1986 =100

Whitehorse(1)
Indexes Percentage change
June 1992 from
Indices Taux de vanation

Juin 1992 contre

June May June
1992 1992 1991
No Juin Mai Juin
1 All-items 122.8 0.0 0.7
2 Food 116.1 03 -3.0
3  Food purchased from stores 109.3 o -5.0
4 Meat 109.8 1.6 -3.5
) Dairy products and eggs 110.3 -1.5 0.5
6 Bakery and other cereal
products 116.5 0.2 0.3
7 Fruit 105.6 6.0 -9.1
8 Vegetables 98.7 -5.5 -22.5
9 Sugar and sugar preparations - - - .-
10 Coffee and tea 71.8 -7.7 -11.0
1 Fats and ails 110.9 -4.3 04
12 Other foods, food preparation
materials and food preparations s .- -
13 Food purchased from restaurants 1356 06 1.6
14 Housing 1225 0.1 1.9
15  Shelter -
16 Principal accommodativsi
17 Rented accommodaticii
18 Rent
19 Owned accommodation
20 Water, fuel and electricity for
principal accommodation 117.5 0.0 6.5
21 Household operation 119.0 0.3 1.1
22  Household furnishings, equipment
and related services 113 0.7 -0.4
23 Clothing 129.0 0.2 21
24  Women's wear 130.6 0.7 1.7
25 Men’'s wear 127.7 -0.9 3.2
26 Transportation 113.6 -0.3 17
27  Private transportation 114.2 -05 2.6
28 Gasoline 111.2 -2.1 -2.3
29  Public transportation 119.2 0.8 -3.3
30 Health and personal care 1271 -0.5 0.7
31 Health care 132.9 0.4 4.9
32 Personal care 123.7 -0.5 -1.6
33 Recreation, reading and education 125.4 0.2 1.8
34  Recreation 119.4 0.4 14
35 Reading materials and other printed matter 9c - =
36 Education
37 Tobacco products and alcoholic beverages 148.1 0.0 0.5
38 Tobacco products and smokers' supplies 187.7 0.0 2.0
39  Alcoholc beverages 133.6 0.0 -0.3
Selected special aggregates:
40  All-items excluding food 124.2 0.0 1.6
41 Energy 11385 -1.0 1.5
42  All-tems excluding energy 123.8 0.2 GaT
43  Food and energy 1153 -0.1
44  All-tems excluding food and energy 125.6 0.1
45  All-items excluding shelter 121.9 0.1
46  All-items converted to 1981 =100 148.8(2)

(1) See Technical Notes: Whitehorse and Yellowknife indexes
{2) March 1982 =100
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TABLEAU - 4 (Fin)
L'indice des prix a la consommation,
composantes principales, certains sous-groupes et agregats
speciaux (non desaisonnalises),
par ville, 1986 = 100
Yellowknife(1}
Indexes Percentage change
June 1992 from
Indices Taux de vanation
Juin 1992 contre
June May June
1992 1992 1991
Juin Mai Juin No
1242 -0.2 0.9 Ensemble 1
116.3 -2.2 -2.1 Aliments 2
109.0 :38 -4.6 Aliments achetés au magasin 2]
114.0 -0.2 -2.6 Viande 4
109.2 -0.6 1.0 Produits laitiers et oeufs 5
Produits de boulangerie et autres produits 6
Rz -6.5 Q.2 cerealiers
106.1 -6.8 4.5 Fruns 7
88.4 -13.9 -28.7 Légumes 8
G g 3 00 Sucre et préparations a base de sucre 9
78.0 0.0 -3.5 Cafe et the 10
126.4 -4.0 0.2 Huiles et materes grasses 1"
Autres aliments, ingredients et 12
‘. .. v préparations alimentaires
133.2 0.0 2.9 Aliments achetés au restaurant 13
119.7 -0.3 1.4 Habitation 14
‘ : 3 e Logement 15
Logement principal 16
Logement en location 17
Loyer 18
Logement en propriéte 19
Eau, combustibie et electricité 20
133.0 0.0 89 pour le logement principal
1127 0.5 -2.3 Dépenses de menage 21
Articles d'ameublement, equipement 22
109.7 1.1 -3.0 menager et services connexes
129.2 0.3 0.2 Habillement 23
127.7 0.9 1.3 Vétements pour femmes 24
127.3 -0.6 0.5 Vétements pour hommes 25
118.1 0.4 2.0 Transports 26
119.2 0.0 3.7 Transport prive 27
107.2 0.0 -0.3 Essence 28
122.3 155 -3.2 Transport public 29
121.7 2.4 1§ Sante et soins personnels 30
127.9 -0.1 4.8 Soins de sante 31
117.6 4.2 -0.5 Soins personnels 32
126.8 0.3 0.1 Loisirs, lecture et formation 33
123.1 0.4 -1.4 Loisirs 34
.- .- .. Materiel de lecture et autres impnmes 35
Formation 36
161.4 0.2 3.0 Produits du tabac et boissons alcoolisees 37
208.6 0.0 38 Produits du tabac et articles pour fumeurs 38
146.8 0.3 2.7 Boissons aicoolisées 39
Certains agregats speciaux:
§25:8 0.2 116 Ensemble sans les aliments 40
119.1 0.0 50 Energe 41
1245 -0.2 0.6 Ensemble sans I'energie 42
116.8 -1.7 -0.3 Aliments et energre 43
126.3 0.2 1.2 Ensemble sans les aliments et I'énergie 44
1241 -0.3 0.1 Ensemble sans le logement 45
157.7(2) Ensemble converti a 1981 =100 46

(1) Voir Notes Techmques: Indices de Whitehorse et de Yellowknife

(2) Mars 1982 =100
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FEATURE ARTICLE

SOME ASPECTS OF THE RELATIONSHIP
BETWEEN INDIRECT TAXES AND THE CPI

by Joanne Moreau™

Indirect taxes are among the factors often cited as causing
vanations 1n the Consumer Price Index (CP1). How do the
various taxes show up in the CPI? Are there measures that
exclude indirect taxes? These are questions which this article
will address.

Direct and Indirect Taxes

Taxes are either direct or indirect. Theoretically, a direct tax is
levied directly upon the taxpayer and cannot be shifted. Taxes
on personal and corporate income are considered direct. In-
direct taxes, on the other hand, are collected by a third party
and can be shifted partly or totally to consumers. They can
also be defined as taxes levied on the production or use of
particular goods and services and thus only indirectly on
persons. Duties and excise taxes, licenses and permuts, sales
and property taxes are examples of indirect taxes. (See Ap-
pendix 1.)

The effect of changes In indirect taxes on the CPi 1s im-
mediate and. we suppose, easily identifiable because the CPI
measures movements of final prices paid by the consumer,
including taxes. The tax may already be included in the list
nnce of goods or services, or may be added to that price.
Indirect taxes levied at intermediate steps of production, such
as import duties, are always included in the list price. They
are hidden from the consumer. Taxes that are added to the
retall price of a commodity are wvisible. The best known exam-
ples are the various sales taxes.

The CP! 1s used by public administrations, unions, business,
research establishments and other large segments of the
population as a general indicator of inflation. Users are inter-
ested in movements due to tax changes because the CPI is
often used to adjust incomes, wages and other payments in
order to maintain purchasing power.

How Indirect Taxes Affect the CPI

A number of factors linked with indirect taxes can influence
the CPI, including: changes in the taxation rate, the taxation
base, the stage of production at which the tax is applied, the
imposition of a tax on another tax, a change in the mode of
taxation, the nature of taxes and rebates and subsidies. Be-
cause the CP! measures changes in prices paid by consum-
ers, inCluding taxes, any change in taxes has an mpact on
the CP! (Table 1 shows the importance of such changes).
However, 1t is never possible to identify their precise impact,
because of numerous adjustments in the behaviour of different
players in the economy in reaction to each of these changes.
The following paragraphs explain the first possible effects of
each kind of change in the tax system.

Eronom:st Consumer Prices Section. Prices Division

ARTICLE SPECIAL

QUELQUES ASPECTS DE LA RELATION ENTRE
LES TAXES INDIRECTES ET L'IPC

par Joanne Moreau™

L'évolution des taxes indirectes est parmi les facteurs couramment cités
comme cause des varations de l'indice des prix a la consommation
(IPC). Comment les diverses taxes se manifestent-elles dans I'IPC?
Existe-t-Il des mesures excluant les taxes indirectes? Voici autant de
questions auxquelles cet article tentera de répondre.

Taxes directes et indirectes

On distingue couramment deux formes de taxaton: les taxes dites
direcles el les taxes dites indirectes. Théoniquement une taxe directe
est prélevée directement auprés du payeur de taxe et ne peut pas étre
transférée. Les impots sur le revenu des particuliers et des sociélés
sont considérés comme des taxes directes. Les taxes indirectes quant a
elles sont collectées par un tiers et peuvent étre transférées de fagon a
toucher totalement ou partiellement le consommateur. Elles peuvent
egalement étre definies comme des taxes prelevées en relation avec la
production ou I'usage de biens ou de services particuliers donc seule-
ment indirectement sur les contribuables. Les droits et taxes d'accise,
les licences et permis, les taxes de vente et les impots fonciers ne sont
que queiques exemples de taxes indirectes.(Voir appendice 1)

L'effet des modifications de taxes indirectes sur I''PC est immédiat, on
le suppose donc facilement identifiable puisque I''PC mesure I'évolution
des prix finaux payés par le consommateur en y incluant ces taxes.
Ces derniéres peuvent étre déja incluses dans le prix de vente affiché
des tiens ou des services ou doivent étre calculées en sus. Les taxes
indirectes prélevées aux €tapes intermeédiaires de la production, telles
que les droits de douanes a I'importation, sont toujours Incluses dans le
prix de vente affiche. Elles sont invisibles au consommateur. Les taxes
calculées en sus du prix de vente au détail sont des taxes wvisibles.
L'exemple le mieux connu de ce type de taxes est sirement la catégo-
rie des diverses taxes de vente.

L'IPC est couramment utilise comme indicateur général de I'inflation par
les administrations publiques, les syndicats, les milieux d'affaires, les
établissements de recherche et de trés vastes segments de la popula-
tion. Les usagers s'interessent aux mouvements dus aux changements
de taxes parce que 'lPC est souvent utilisé pour rajuster les revenus,
les salaires ou d'autres paements afin de maintenir leur pouvor
d'achat.

Comment se manifestent les taxes indirectes dans I'lPC

Plusieurs facteurs releés aux taxes indirectes peuvent affecter I'IPC: le
changement du taux de taxation, de I'assiette de taxaton, de i'etape de
la production a laquelle |a taxe est appliquee, 'imposition d'une taxe sur
une autre, une modification du mode de taxation, de 1a nature des taxes
et des rabais et subventions éventuellement accordes. Puisque 'PC
mesure I'évolution des prix payés par les consommateurs incluant
toutes les taxes, toute modification de ces taxes a donc des con-
séquences sur I'lPC (le tableau 1 nous montre que de telles modifica-
tions sont importantes). Toutefois 1| n'est jamais possible d'identifier
précisément leur impact car il y a de nombreux gjustements dans les
comportements des agents €économiques en réaction a chacune de ces
modifications. Les paragraphes suivants explicitent les premiers efiets
possibles de chaque sorte d'amenagement du systéme de taxes.

ECOnOmISfE‘. Section des prix a ia consommaton, Division des
X
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TABLE - 1 TABLEAU - 1
Tax Revenues by Federal, Provincial and Local Governments: Recettes de taxes par administrations féderale, provinciales et
Rate of Change and Proportions, 1983-1991' locales: taux de variation et proportions, 1983-1991'
Annual rate Proportion of tax
of change for revenues to total
the 1983-1991 tax revenues®
period
Proportion des
Taux de recettes de taxes
varnation par rapport au
annuel pour recettes totales
la période de taxes?
1983-1991
1983 1991
Federal government: Administration federale:
Personal income tax 10.0 28.14 30.88 Impbt sur le revenu des particuliers
Corporate income tax 0.2 7.56 3.95 Impot sur le revenu des societes
Canada Pension Plan 11.7 2.76 3.42 Regime de pensions du Canada
Customs import duties 1.9 2.54 1.52 Droits de douanes a I''mportation
Excise duties 6.6 1.06 0.91 Drots d'accise
Excise taxes 14.5 6.82 1036 Taxes d'accise
Sales tax 148 {5.09) (7.87) Taxes de vente
Other excise taxes 13.7 (1.74) (2.49) Autres taxes d'accise
Other indirect taxes -15.6 2.50 0.33 Autres taxes indirectes
Total of tax revenues, federal Total des recettes de taxes. administration
government 8.5 51.38 51.37 federale
Provincial governements: Administrations provinciales:
Personal income tax 9.8 18.67 20.15 Impot sur le revenu des particuliers
Corporate income tax 58 2.21 1.78 ImpaGt sur le revenu des SoCi&is
Quebec Pension Plan 104 0.88 1.00 Reégime des rentes du Québe:
Gasoline tax 5.4 2.53 1.97 Taxe sur I'essence
Licences, fees and permits (motor vehicle Licenses, droits et permis (incluant vaincules
included) 10.0 0.58 064 automobiles)
Real property tax 8.3 0.96 0.93 impdts fonciers
Retall sales tax (including liquor and Taxes sur les ventes au detail (alcool et
tobacco} 9.9 8.1 8.86 tabac compris)
General sales tax 9.9 (7.02) (7.70) Taxes de vente genérale
Sales tax on alcohol and tobacco 9.7 (1.09) (1.17) Taxes de vente sur I'alcool et le tabac
Other indirect taxes 5% 3.90 3.00 Autres taxes indirectes
Total of tax revenues, provincial Total des recettes de taxes, administrations
governments 8.8 37.84 3833 provinciales
Local governments: Administrations locales:
Amusement tax 2.2 0.02 0.01 Taxe sur les divertissements
Licences, fees and permits 121 0.12 0.16 Licenses, drois et permis
Real and personal property tax 7.6 9.42 8.69 Impodts fonciers et mobiliers
Retail sales tax 18.0 0.01 0.02 Taxes sur les ventes au detail
Other indirect taxes 10.8 1.21 1.41 Autres taxes indirectes
Total of tax revenues, local Total des recettes de taxes, admnistrations
governments 8.0 10.78 10.29 locales

All tabulations are calculated from current dollar figures provided by National Accounts and Environment Division.

Tous les calculs de ce tableau ont été faits a partir de donnees en dollars courants fournmes par la Division des comptes
natonaux et de /'environnement.

Total tax revenues do not include withholding taxes from non-residents.

Les recettes totales de taxes n'incluent pas les retenues fiscales des non-résidents.
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The CPI reflects a change in the rate of sales taxes in the
month of the tax change as a once and-for-all movement.
When analysis of the CPl is based on vyear-over-year
ihanges. rather than on monthly price movements, the tax
change will affect the twelve-month changes.

a) The rate of taxation

Although the impact of an increase or a decline in an indirect
tax on the CP! might be expected to be immedate and
proportional to the change in tax, this is not necessarily the
case. The final impact aiso depends on market forces and the
demand for various products. For some products, consumer
demand is price elastic, that is it changes a Iot in relation to
prices. Sellers of such products can decide to absorb part of
a tax increase If they believe that demand will fall too much at
the new prnice. On the other hand, if sellers think that con-
sumer demand 1s price melastic, that is it will not fall despite a
nse in pnces, they may transfer the entire tax to the con-
sumer. Some merchants choose to raise their own prices at
the same tme as tax increases to make the additional price
ncrease less evident to consumers. However consumer de-
mand s inelastic only in the short term. In the long term,
consumer demand for @ more heavily taxed good or service
often falls, as has been the case for cigarettes and gasoline.

b) The taxation base

To ncrease receipts from indirect taxes, governments can
4is0 broaden the tax base; they can decide to tax a greater
number of products. The impact on the CPI is then equivalent
‘o that of a prnice increase of the same percentage as the tax
on those products that are newly taxed, assuming that retau-
ers do not adjust prices. An example is the broadening of the
Quebec sales tax to include clothing and furmiture In January
1991, and services as of July 1992.

¢) The stage of production at which the tax is levied

The stage of production at which the tax is levied also has an
influence on the CPI because each tax ievied before the sale
to the consumer may have a cascading effect, where the
price will increase by more than the yield of the tax. To
illustrate this phenomenon, take the example of a 10% tax
applied at the factory gate such as the now defunct manufac-
turer's sales tax and suppose a good valued at $100. The
retailer will pay $110 to buy this good from the manufacturer.
If the retailer takes a mark-up of 50%, the consumer will pay
$165 for that good. The same good with the same mark-up
would cost $150 if it were not taxed. The after-tax price is
thus $15 or 10% higher than the price without tax. This price
Increase does indeed correspond 10 the taxaton rate, but the
dollar value of this increase is $5 higher than the tax yield,
which 1s only $10.

The cascading effect will not take place if competition or
consumer resistance 0 price Increases forces retalers to
dimimsh therr mark-ups. It 1s aiso possible, under paricular
conditions, that taxes levied at an intermediate step in produc-
fwn would not be reflected in the price of a good.

L'IPC subit le choc d'un changement de taux de taxe de vente dés le
mois d'introduction du nouveau taux et il s'agit d’'un changement une
fois pour toutes. Toutefois I'habitude est prise de commenter I'évolution
de l'indice non seulement sur un MOIS Mais aussl Sur une annee; dans
ce cas, le changement a un moment donné d'un taux se repercute
evidemment sur cet indicateur durant 12 mois consecutifs.

a) Le taux de taxation

Bien que I'mpact d'une hausse ou d'une diminution de taxe indirecte
sur I'IPC puisse paraitre immeédiat et integral, il n'est toutefois pas
necessarement proportionnel au changement de taxe. L''impact final
depend des forces du marché et varie selon la demande des produits.
Pour certains produits, la demande des consommateurs est élastigue
par rapport au prix, c'est-a-dire qu'elle vane fortement en foncton du
prix. Lors d'une augmentaton des taxes pour de tels produits. les
vendeurs peuvent décider d'absorber une parte de cette augmentation
de taxe parce qu'lls estment gue la demande des consommateurs
nsque de trop diminuer s'ids leur font supporter la totalité de
'augmentation. Par contre, lorsque les vendeurs estment que la de-
mande des consommateurs par rapport au prix est inelastique,
c'est-a-dre gu'elle ne diminue pas malgre une hausse de prix, ils
peuvent decider de transférer la totalité de la taxe aux consommateurs.
Certains commergants choisissent méme le moment de lintroduction
d'une hausse de taxe pour augmenter leurs propres prix de fagon a ce
que cetle hausse supplementare soit moins eévidente aux yeux des
consommateurs. Cependant pour la plupant des produits et services, la
demande des consommateurs ne demeure inelastigue qu'a court terme
seulement. A long terme, les consommateurs fimssent assez souvent
par dmnuer leur consommation du bien ou service fortement taxe,
comme ce fut le cas pour les cigarettes et I'essence.

b) L'assiette de taxation

Pour augmenter les recettes provenant des taxes indirectes, les gouver-
nements peuvent ausst elargir I'assiette de taxation, ¢’est-a-dire qu'ils
peuvent decider de taxer un plus grand nombre de produits. L'impact
sur I'lPC est alors équivalent a celul qu'aurait eu une hausse de prix du
meme pourcentage que la taxe sur les produits nouvellement taxes, a
condition que les detaillants n'ajustent pas leurs pnx. C'est par exem-
ple. cette forme gu'a pnse I'extension de la taxe de vente du Québec a
Fhabillement et a I'ameublement en janvier 1991, et celle qu’aura
I'extension de cette méme taxe aux services en juillet 1992.

¢) L'etape de production a laquelle la taxe est appliquee

L'etape de production a laguelle la taxe est appliquee a aussi une
influence sur I'IPC; pour toute taxe prélevée avant la vente au consom-
mateur, la possibilité d'un effet de pyramide existe. L'effet de pyramide
est un processus par lequel le prix de vente augmente d'une valeur
supérieure au rendement de Ia taxe. Pour illustrer ce phénomeéne,
prenons pour exemple une taxe de 10% appliquée au produit a la sortie
de la manufacture, telie que l'ancienne taxe de vente des manufac-
turiers, et supposons un bien d'une valeur de 100$. Le détaillant devra
debourser 110$ pour acheter ce bien du manufacturier. Si le détaillant
applique une marge beneficiaire de 50%, le consommateur payera ce
bien 165%. Le méme bien non taxé sur lequel on applique la méme
marge béneficiaire, n'aurait coiteé que 150$ au consommateur. Le prix
apres taxe a donc augmente de 15% soit 10% du prix avant taxe. S'il
est vrat que cette augmentation de prx correspond au taux de taxation,
sa valeur absolue est superieure de 5% au rendement de la taxe qui
n'est que de 10$.

Cet effet de pyramide ne se manifestera toutefois pas st la concurrence
ou la resistance des consommateurs aux hausses de prx force les
detallants 3 diminuer leurs taux de marge béneficiare. |l est aussi
concevable, dans certaines conditions particulieres, que les taxes ap-
pliquees a une etape intermediare de la producton ne se refiete
aucunement dans le prix d'un bien.
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d) The imposition of one tax on another

There is also a cascading effect in Quebec and the Atlantic
provinces where provincial sales taxes are apphed to prices
that already include the Goods and Services Tax (GST) of
7%. To illustrate this effect, compare the situaton in the
provinces of Ontario and Quebec where the sales tax is 8%,
but it 1s applied differently. A good with a value of $10 will
cost $11.50 in Ontario ($10 X (1.07 + 0.08)). but $11.56
(10 X 1.07 X 1.08) in Quebec. The real taxation rate, that
paid by the consumer, is therefore 15.56% in Quebec, and
15% in Ontario. A change in the rate of the GST would
therefore affect the eastern prowvinces and Quebec slightly
more than the western provinces and Ontario. An increase of
1% in the GST would have the same effect on the CPl as a
nse of 1% in prices in the western provinces and Ontano, but
would raise prices by 1.08% in Quebec, 1.10% in New-
Brunswick, 1.11% in Nova Scota and Prince Edward Island,
and 1.12% in Newfoundland, given the present provincial
sales tax rates.

e) The mode of taxation

A change in the mode of taxation, such as took place when
Canada went from the Manufacturers’ Sales Tax to the
Goods and Services Tax (GST), which is a value added tax,
obviously affects the CPI. The Manufacturers’ Sales Tax rate
was 13.5% (when it was removed), applicable on the factory
gate seling pnce of the maonty of goods manufactured,
produced or imported in Canada. This tax was incorporated in
the price of goods, and thus hidden from consumers. In
January 1991, it was replaced by a tax applied on the seling
price of goods and services to the consumer. The theoretical
impact of the GST on the price of goods that were subject to
the manufacturers’ sales tax corresponds to the difference
between the 7% GST rate and the effective rate of taxation of
the manufacturers’ sales tax on the retail price.

f) The nature of indirect taxes

There are various types of indirect taxes, for example ad
valorem taxes and specific taxes. The former are calculated in
proportion to the value of the goods and services bought, so
that the amount of the tax increases in proportion to the price.
The latter represent a fixed amount levied per unit of produc-
tion.

The CPI reacts differently according to which kind of tax 1s
levied on a product. Compare, for example, a rise in price of
1% on a product affected by an ad valorem tax such as the
GST to the same pnce hike on a pack of cigarettes, subject
to a specific excise tax of $1.00 per package. Suppose that
each of these products has a pre-tax value of $5. The price
of the first will jump from $5.35 to $5.40, an after-tax increase
of 1%. The prnce of the package of cigarettes will go from
$6.00 10 $6.05, an after-tax increase of 0.80%. These two
pre-tax price increases are the same, but they do not affect
final prices, and thus the CPI, in the same way.

The price increase of a good taxed under the ad valorem
scheme generally results in an increase of the same percen-
tage because the tax s a fixed proportion of the prce. A pnce
increase for a good subject to a specific tax produces a lesser
increase in the CPI, in percentage terms, because the amount
of taxes paid represents a declining portion of the price.

d) L'imposition d’'une taxe sur une autre

Il existe aussi un effet de pyramide au Québec et dans les provinces de
I'Atlantique ou les taxes de vente provinciales sont imposees sur un
prix incluant dgja la taxe sur les produits et services (TPS) de 7%.
Pour illustrer cet effet de pyramide, comparons les cas des provinces
de I'Ontario et du Québec ou la taxe de vente provinciale est de 8%
mats ou son application est differente. Un bien d'une valeur de 108, en
coutera 11.50% (108 X (1.07 + 0.08)) au consommateur qui l'achete
en Ontano mais 11.56% (10$ X 1.07 X 1.08) au consommateur qui
I'achete au Québec. Le taux de taxation effectif, soit le taux reel paye
par le consommateur, est par conséquent de 15.56% au Quebec
comparativement a un taux de 15% en Ontano. Une vanation du taux
de la TPS aurait donc un impact un peu plus grand sur les provinces
de I'Est et le Quebec que sur celles de 'Quest et I'Ontario. Une hausse
de 1% de la TPS par exemple, aurait le méme impact sur I''PC qu'une
hausse de prix de 1% dans les provinces de I'Ouest et en Ontario mais
serait équivalent & une hausse de prix de 1.08% au Queébec, de 1.10%
au Nouveau-Brunswick, 1.11% en Nouvelle-Ecosse et a
I'lle-du-Prince-Edouard et de 1.12% a Terre-Neuve (aux taux presents
des taxes de vente de ces provinces).

e) Changement du mode de taxation

Un changement du mode de taxation tel que celui qui s'est produit lors
du passage de la taxe de vente des manufactuners a la taxe sur les
produits et services (TPS) qui est une taxe sur la valeur ajoutée, affecte
evidemment I'IlPC. La taxe de vente des manufacturiers de 13.5% (au
moment de son abolition), était applicable sur le prix de vente a la
sortie de la manufacture de la majorité des biens manufactures, pro-
duits ou importés au Canada. Cette taxe etat incorporée au prix des
biens de telle sorte qu'elle état invisible au consommateur. En janvier
1991, elle a ete remplacee par une taxe appliquee sur le prix de vente
des produits et des services. L'impact theorique de la TPS sur les prix
des biens qui etaient deja touches par la taxe de vente des manufac-
turiers correspond donc a la difference entre le 7% de la TPS et le
taux effectif de la taxe de vente des manulactuners sur le pnx du
detaillant.

f) La nature des taxes indirectes

Les taxes indirectes peuvent étre de différentes natures. On parle par
exemple de taxes ad valorem ou specifiques. Les taxes ad valorem
sont calculées en proportion de la valeur des produts Ou services
achetés, de telle sorte que le montant de la taxe augmente proportion-
nellement au prix, tandis que les taxes specifiques représentent un
montant fixe preéleve sur une unité de production.

L'IPC réagit differemment a une hausse de prix selon le type de laxe
imposée sur un produt. Comparons par exemple une augmentation de
prix avant taxe de 1% sur un produit touche par une taxe ad valorem
telle que la TPS, a la méme hausse de prix sur un paquet de cigarettes
touche par une taxe d'accise specifique de 1.00%/paquet. Supposons
que chacun de ces deux produits ont une valeur hors taxe de 5%. Le
prix du produit touche par la TPS passera donc de 5.35% a 5.408%, une
augmentation apres taxe de 1%. Le prx du paquet de cigarettes
passera quant a fui de 6.00% a 6.05%, une augmentation aprés taxe de
0.80%. Bien que ces deux augmentations de prix avant taxe soit les
mémes, elles n'ont pas le méme effet sur le prix final et donc sur I'PC.

L'augmentation du prix d'un bien touché par une taxe ad valorem
produit genéralement une augmentation du méme pourcentage de I'PC
puisque la taxe représente une proportion fixe du prix. Une augmenta-
tion de prx d'un bien touche d'une taxe specifique produit une aug-
mentation moindre de I'lPC (en pourcentage) puisque le montant de
taxe payé représente alors une proportion decroissante du prix.
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g) Tax rebates

Tax rebates have the same impact on the CP! as a price
dechne because they are gwen directly to consumers. They
an reflected wholly and immediately in the CPI. Let us take
fur example the GST, which introduced a tax of 7% on new
houses, while at the same ttme granting a tax rebate of 36%
on houses of less than $350,000 (up to a maxmum of
$8,750). In the end, the consumer only pays 4.58% of taxes
{7% - (7% X 0.36)) and this is the figure that is factored into
the CPI, instead of the 7%. As In previous examples, we
have assumed that pre-tax prices do not change when taxes
are modified, which 1s not always the case in reality.

h) Subsidies

It 1s difficult to estimate the extent to which subsidies given to
producers are transferred t0 consumers through a drop in
prices that would be measured in the CPI. Frequently, the
effect of subsidies on prices is not identifiabie. When sub-
sidies influence prices heavily, such as in the case of subsi-
dized housing, thase prices are often excluded from the CPI.

It 15 easier to Iink a price increase to a drop in subsidies
because this would be reflected instantaneously in an in-
crease n the producton costs of enterprises and often in their
prices. This 1s what was observed in Quebec (and reflected in
the CPI) in January 1992, when urban bus fares were revised
upwards due to a decline in provincial subsidies.

Direct taxes

0 direct taxes and ther movements also affect the Con-
sumer Price Index? The CP! measures price vanations by
cumpanng, through time, the cost of a basket of products
suecified according to purchases made by a target popuiaton
i a given reference period, all the while keeping product
guantity and quality constant. Personal income taxes are not
included in the CPl because they are not associated with
particular goods or services, even though one can consider
both direct and indirect taxes as the price of government
services. A nse of personal income tax, therefore, does not
affect the CP1 directly.

However, such a price increase certainly has an indirect effect
on the CPI. A rise in personal income tax affects prces
through consumer demand. It affects the disposable income of
consumers, and thus the level of ther total expenditures,
according to the characteristics of the taxpayers, thus affect-
ing the weights of the index. Neither of these effects s directly
identifiable.

Corporate income taxes do not affect the CPI directly, but can
have an indirect effect if competition allows companies (o
transmit ther nse in costs 0 the consumer through a price
hike. The final )/mpact of this 1s not identifiable: there 1s a time
lag between the imposition of the tax and the price increase,
the price increase may be spread over a3 number of products
and the pass-through may be only partal.

Other factors affecting the CPI

Consumers sometimes shift therr spending habits relatively
simckly to respond 10 increases in prices Or indirect taxes.
Llsually, they reduce thewr consumption of the good or service
wiwse price has increased, Or substitute some other, less
fpensive, or less taxed good or service.

g) Rabais de taxe

Les rabais de taxe ont le méme impact sur I'lPC qu'une baisse de prix
puisqu’l sont accordés directement aux consommateurs. lls sont re-
fletes intégralement et immediatement dans I'lPC. Prenons I'exemple de
la TPS qui a introduit une taxe de 7% sur les maisons neuves, tout en
accordant des rabais; par exemple, pour les maisons de moins de 350
0003, un rabais de taxe de 36% (jusqu’a un maximum de 8 750%). Le
consommateur ne paye en fin de compte qu'une taxe de 4.58% (7% -
(7% X 0.36)). C'est donc ce 4.58% qui entre finalement dans les
calculs de I''PC et non le 7% original. Comme dans les cas préce-
dents, on fait ici I'hypothese que les prix hors taxes ne changent pas
lorsque les taxes sont modifiees, ce qui n'est pas toujours le cas dans
la réalite.

h) Subventions

Il est difficile d’estimer dans quelle mesure les subventions accordees
aux producteurs sont transmises au consommateur dans une baisse
des prix compilée par I'lPC. Fréquemment, I'effet des subventions sur
les prix n'est pas identfiable. De plus, dans certans cas ou les prix
sont fortement influencés par des subventions, ils sont souvent exclus
de I''PC. comme c’est le cas pour les ioyers a prix modique.

Il est cependant plus facile de relier une hausse de prix 4 une diminu-
tion des subventions puisque celle-ci se refléte instantanément par une
hausse des couts des entreprises et souvent dans les prix qu'elles
pratiquent. Nous avons pu i'observer au Québec en janvier 1992,
lorsque les tanfs d'autobus urbans ont eté révisés a la hausse en
raison d'une diminution des subventons provinciales, augmentanon des
tarfs qui s'est traduite par une hausse de I'IPC.

Les taxes directes

Les taxes directes et leurs eévolulions ont-elles aussi des effets sur
l'indice des prix a la consommation? L'IPC mesure les vanatons de
prix en comparant dans le temps le colt d'un panier de produits
determine en fonction des achats effectues par une population-cible au
cours d'une période de reférence donnée, en mantenant constantes Ia
quantité et la qualite des produits. Les mpdis sur le revenu des
particuliers ne sont pas inclus dans I''PC puisqu'ils ne sont pas
preleves en rapport avec l'achat d'un bien ou d'un service, bien que
'on puisse considerer que les taxes directes, aussi bien que les taxes
indirectes, permettent au consommateur de se procurer des services
fournis par les gouvernements. Une augmentaton des impdts sur le
revenu des particuliers n'a donc aucun effet direct sur I''PC.

Par contre, une telle augmentation a surement un effet indect sur
I'lPC. Une hausse des implts sur le revenu des particuliers affecte la
demande globale des consommateurs donc sans doute les prx. Elle
affecte le revenu disponible des consommateurs, et par consequent le
total de leurs dépenses personnelles, differemment selon les carac-
téristiqgues des contribuables; et donc les pondérations de I'indice.
Pourtant aucun de ces deux effets n'est identifiable directement.

Les impdts sur le revenu des societés n'ont aucun effet direct sur I'lPC
mais peuvent avorr un effet indirect s Ia concurrence permet a ces
societes de transmettre cette augmentation de leurs couts au consom-
mateur a lravers une augmentation de pnx. Toutefois, 14 aussi, I''mpact
final sur I''PC de ces augmentations n'est pas identfiable: il survient
forcément avec un certain retard, il est rarement spécifique a un ou des
produits particuliers et il peut n'étre que partel.

Autres facteurs affectant I'lPC

Les consommateurs ajustent parfois assez rapidement leur compor-
tement suite 3 une hausse des prix Qu des taxes indirectes. En general,
iIs diminuent leur cansommation du bien ou du service ayant subi une
hausse de prix ou de taxe, ou substituent a ce bien ou ce service un
autre moins cher ou maoins taxe.
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Consumer behaviour can also be altered by social change, as
1S evident in the case of cigarettes. Society has become
aware of the Ill effects of cigarettes on health, thus cigarettes
have become less accepted soctally. This social change and
the numerous increases in taxes have pushed consumers to
reduce ther consumption of cigarettes. The CPI, calculated
from a fixed basket based on consumer spending in 1986, will
not take changes in consumer behaviour Into account until the
new basket, based on the 1992 expenditures 1s put in place.
The estimate of inflation based on the CP! is therefore biased
shightly upwards.

Measures of inflation that exclude indirect taxes

All tax changes have consequences in the index level, but
they are complex and difficult to identify. To remedy this
situation, Statistics Canada produces a Net Price Index(1)
(NPI) which isolates price movements in terms of factor costs
from price movements due to changes in indirect taxes and
subsidies. This index adjusts market prices by subtracting
estimates of indirect taxes and adding subsidies. It 1s pub-
lished on a quarterly basis with a two month lag and can be
retroactively revised for a perod of several years.

The Bank of Canada produces a measure of the contribution
of indirect taxes to the year-over-year change in the CPI. This
measure is published monthly with a one month lag. It takes
nto account only those taxes with a direct influence on retail
price(2).

(1) See TEffective Tax Rates and Net Price Indexes”,
Canadian Economic Observer, November 1990.
{2) See Bank of Canada Review - September 1991

Les comportements des consommateurs peuvent aussi étre influences
par des changements sociaux comme NOus avons pu le constater au
cours des dernieres annees avec la cigarette; la société prend cori=
science de ses effets nefastes sur la sante et I'accepte moins bien. Ca
changement social et les nombreuses augmentations de taxes o
pousse le consommateur a dimmuer sa consommation de cigareties
L'IPC, calculé a partir d'un panier fixe établi d'aprés les dépenses des
consommateurs en 1986, ne tiendra pas compte de ces changements
de comportement avant la mise en place du nouveau panier basé sur
les depenses de 1992. L'estimation de I'inflathon par I'lPC peut donc
etre legerement iaisee a la hausse.

Mesures de l'inflation qui excluent les taxes indirectes

Toute modification des taxes a des conséquences sur le niveau de
I'ndice mais ces consequences sont en géneral complexes et non
directement identifiables. Pour remédier a cette dfficulte, Statistique
Canada produit depuis 1986 un indice des prix nets(1) (IPN) qui 1sole
les mouvements de prix en termes des couts des facteurs des effets
des taxes indirectes et des subventions. Cet indice ajuste les prix du
marche en retranchant les estimés de la valeur des taxes indirectes et
en additonnant ceux des subventions. Il s'agit d'un indice publié sur
une base trimestrielle avec un délai de deux mois et qui peut étre
revise retroactivement sur une période de plusieurs années.

La Banque du Canada produit une mesure de la contribution des taxes
indirectes a la vanaton, d'une année a l'autre, de I'IlPC. Cette mesure
est publiee sur une base mensuelle avec un mois de délai. Elle ne tient
cependant compte que des taxes influant directement sur le pnx de
vente au detail(2).

(1) Voir "Les taux de taxe actuels et les indices de prix net”.
L'observateur economique canadien, novembre 1990.
12) Voir la Revue de la Banque du Canada, Septembre 1991
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Appendix - 1

Caracteristics of the different taxes

Appendice - 1

Caracteristiques des differentes taxes

Direct Invisible Visible Ad Specific
tax indirect indirect valorem tax
tax tax tax
Taxe Taxe Taxe Taxe Taxe
directe  indirecte  indirecte ad Speci-
invisible visible valorem fique
Federal government: Administration federale:
Personal income tax X X Impot sur le revenu des particuliers
Corporate income tax X X Impat sur le revenu des societes
Canada Pension Plan X X Régime de pensions du Canada
Customs import duties X X Droits de douanes a I'importation
Excise duties on alcohol X X Draits d'accise sur I'alcool
Excise duties on tobacco X X Droits d'accise sur le tabac
Excise taxes Taxes d'accise
Sales tax X X Taxe de vente
Goods and Services Tax X X Taxe sur les produits et services
Excise tax on gasoline X X Taxe d'accise sur I'essence
Excise lax on tobacco X XM Taxe d'accise sur le tabac
Excise tax on wine X X Taxe d'accise sur le vin
Excise tax on automobiles X X Taxe d'accise sur les automobiles
Excise tax on jewellery X X Taxe d'accise sur les bijoux
Excise tax on air conditioners for Taxe d'accise sur les climatiseurs
motor vehicles X X pour vehicules
Excise tax on watches and clocks Taxe d'accise sur les montres et les
(over $50) X X horloges (de plus de 50%)
Air transportation tax X X2 X2 Taxe sur le transport aénen
lhsurance premium tax X X Taxe sur les primes d’assurance
Softwood Lumber Products Export Droit a I'exportation de produits de bois
Charges X X d'oeuvre
Licences, fees and permits X X Licenses, droits et permis
Western Grain Stabilization Prelevement de stabilisaton pour le
Levy X grain de I'Quest
Canadian Dairy Commission Prelevement pour la commission
Levy X canadienne du lait
Provincial governements:? Administrations provinciales:?
Personal income tax X Impot sur le revenu des particuliers
Corporate income tax X Impot sur le revenu des societes
Quebec Pension Plan X X Reégime des rentes du Quebec
Amusement tax X X Taxe sur les divertissements
Corporation tax (other than on Impdts sur les societes (autre que sur
profits) X les benefices)
Gasoline tax X Taxe sur l'essence
Motor vehicle licences and Vehicules automobiles, licenses et
permits X X permis
Other licences, fees and permits X X Autres licenses, droits et permis
Miscellaneous taxes on natural Taxes diverses sur les ressources
resources X naturelles
Real property tax X Impots fonciers
Retall sales tax (including hquor and Taxes sur les ventes au
tobacco) detail
General sales tax X X Taxe de vente genérale
Sales tax on alcohol and tobacco X Taxe de vente sur I'alcool et ie tabac
Profits of liquor commissions X Benefices des régies des alcools
Local governments:? Administrations locales:?
Amusement tax X X Taxe sur les divertissements
Licences, fees and permits X X Licenses, droits et permis
Real and personal property tax X X Impots fonciers et mobiliers
Retall sales tax X X Taxe sur les ventes au detail

cigares.

A specific tax is applied on cigareftes and manufactured tobacco and an ad valorem tax 1s apphed on cigars.
Une taxe spéecifique est appliquée sur les cigarettes et le tabac manufacturé alors qu 'une taxe ad valorem est appliquee aux

An ad valorem tax s applied to domestic flights up to a maximum amount of $40 and a specific tax is applied to other flights.

4 Une taxe ad valorem est appliquée sur les vols domestiques jusqu'a un montant maximum de 408 alors que les autres vols sont

touches d'une taxe specifique.

3 The nature of those taxes (ad valorem or specific) vary according to the provinces and municipalities.
3 La nature de ces taxes (ad valorem ou specifique) varie selon les provinces et les municipalites
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TABLE -5
Consumer Price Indexes for Canada,

Major Components and Special Aggregates,
(Not Seasonally Adjusted)(7) 1974-1992, 1986 = 100

TABLEAU - §
Indices des prix a 1a consommation pour le Canada,
compaosantes principales et agregats speciaux.
(non desaisonnalises)(7) 1974-1992, 1986 = 100

Major components

Composantes principales

Special aggregates
Agrégats speciaux

Food Hous- Cloth- Transpor- Health  Recrea- Tobacco All-items  Allatems  All-items Energy
ng ng tation and ton,  products excluding excluding excluding
personal reading and food energy  food and
care and  alcoholic energy
education beverages
Aliments Habi- Habil- Trans-  Santé et Loisirs,  Produits Ensemble Ensemble Ensemble Energie
taton lement ports S0INg lecture  du tabac sans les sans  sans les
person- et et aliments  I'énergie  ahments
nels formation  boissons et
alcoolisees I'énergie
Annual average - Moyenne annuelle:
1974 39.0 40.3 51.9 36.1 40.7 46.8 30 403 41.2 42.2 28.1
1975 44.0 44.3 55.0 403 45.4 SHN7 34.8 443 455 46.3 32.0
1976 45.2 49.2 58.1 447 49.3 54.8 37.2 485 48.7 50.3 36.9
1977 48.9 53.8 62.0 47.8 52.9 574 39.9 52.3 52.4 54.0 41.3
1978 56.5 57.9 64.4 50.6 56.7 59.6 431 55.7 57.1 573 45.2
1979 63.9 61.9 70.3 556 61.9 63.7 46.2 60.1 62.2 61.7 496
1980 70.8 66.9 786 62.6 68.0 69.7 51.4 66.1 68.3 67.5 57.6
1981 789 %518 84.2 74 .1 75.4 76.8 58.0 746 75.8 74.8 749
1982 84.6 84.7 88.9 84.5 834 83.4 67.0 83.4 883 82.9 89.7
1983 87.7 90.4 92.5 88.7 89.2 88.8 75:5 88.7 88.0 88.0 96.7
1984 926 93.8 94.7 925 92.7 91.8 81.6 923 9.7 914 102.0
1985 95.2 971 97.3 96.9 95.9 95.6 89.4 96.2 95.1 95.0 107.7
1986 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0
1987 104 .4 104.0 104.2 1036 105.0 105.4 106.7 104.3 104.6 104.6 1026
1988 107.2 108.6 109.6 105.6 109.6 1113 114.6 108.9 109.1 109.6 103.2
1989 111.1 114.3 1141 1111 1144 116.2 125.2 114.7 114.7 115.6 1068
1990 115.7 119.5 11§13 117.3 120.0 121.3 136.1 120.3 119.7 120.7 1174
1991 121.2 124.7 128.4 1194 128.4 130.2 159.5 127.3 126.5 127.8 123.2
1991:
3 120.9 124.0 1244 1226 127.6 128.0 143.9 126.0 124.6 12545 1321
F 1209 123.9 127.7 120.2 127.6 129.2 1443 1259 125.1 126.1 124.7
M 1218 123.6 129.3 118.7 127.6 129.4 156.0 126.4 125.9 1271 120.6
A 121.8 123.8 129.2 117.7 1285 129.3 157.2 126.4 126.1 127.2 118.6
M 122.0 124.2 128.9 118.5 128.8 129.6 162.0 1271 126.5 127.6 1221
J 124.3 124.5 128.6 118.5 129.0 129.4 163.0 127.2 127.0 127.8 122.5
J 123.5 124.9 129.0 119.1 129.0 129.5 163.4 1276 1271 128.0 124.1
A 122.0 1282 130.1 119.5 128.7 129.6 163.8 128.0 127.2 128.5 123.8
S 120.4 125.3 129.2 119.3 128.5 131.9 164.1 128.1 127.0 128.6 1245
o 1194 125.6 128.9 1185 128.0 1321 165.3 128.1 126.9 128.8 1221
N 119.6 125.7 1283 120.5 128.8 132.1 165.2 128.6 1274 129.3 122.2
D 118.7 125.5 1271 1193 128.8 1321 165.2 128.1 126.9 128.9 1206
1992:
J 119.7 125.9 127.6 1204 1294 130.6 166.6 128.6 127.2 1291 124.2
F 119.9 126.0 130.4 1191 129.2 131.4 166.9 128.7 127.6 129.6 121.0
M 120.4 125.9 130.6 120.5 1294 131.7 167.4 129.1 128.1 130.0 120.3
A 1209 1258 130.1 120.7 131.0 1311 168.2 129.1 128.2 130.0 120.4
M 120.6 126.1 129.8 121.2 131.0 131.3 168.8 129.4 128.3 130.2 1224
J 121.6 126.0 129.2 122.3 1313 1Byl 169.3 129.5 128.4 130.2 1241
J
A
S
Q
N
D

(1)
(1)

For information on the continuity of the senes see "Technical Notes (The Consumer Price Index) - Weights and Linking" at the

end of this publication.
Pour information concernant I'aspect continue des séries voir "Notes techmques (L'indice des prix a la consommation) -

Pondérations et enchainement” a la fin de cette publication.
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TABLE - 6 TABLEAU - 6
All-items Consumer Price Index Indice d'ensemble des prix a la consommation
(Not Seasonally Adjusted), by City, 1987-1992, 1986 = 100 (non desaisonnalise), par ville, 1987-1992, 1986 = 100
Jan. Feb. March Apnl May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual
average
Janv. Fev. Mars Avril Mai Juin Juil. Aot Sept. Oct. Nov. Déc. Moyenne
annuelle
St. John's:
1987 1011 101.7 102.1 102.4 102.7 103.0 1034 103.3 103.0 104.0 104.0 104.2 102.9
1988 104.0 104.3 104.6 104.9 104.8 105.2 105.6 105.9 105.9 106.0 106.5 106.2 105.3
1989 106.2 10Z.1 107.8 108.1 108.9 109.5 110.0 110.3 110.1 1104 110.6 110.8 109.2
1990 111.5 1125 112.9 112.6 112.6 i E3E 1 113.9 1143 114.7 111155, 116.1 116.5 113.9
1991 119.6 119.8 121.0 121.2 121.3 121.6 121.7 121.7 1214 1211 120.9 120.0 120.9
1992 120.6 121.6 i22.1 122.4 122.2 122.6
Charlottetown-Summerside:
1987 101.6 102.0 102.4 102.9 1028 103.4 104.2 1042 1043 104.8 105.1 105.0 103.6
1988 105.2 106.0 106.4 106.7 106.9 107.2 107.8 108.5 108.3 108.8 108.7 108.5 107.4
1989 108.6 109.0 109.7 110.0 111.0 111.6 112.4 1121 113.0 1131 1138 1135 111.5
1990 1141 1149 1154 116.4 116.4 116.9 117.2 117.7 8.2 118.6 119.2 120.1 1171
1991 124.7 125.5 126.0 125.9 125.5 125.9 126.1 126.2 126.2 126.6 126.8 125.8 125.9
1992 125.7 126.0 126.8 126.9 126.5 126.6
Halifax:
1987 102.1 102.7 102.9 103.0 103.1 103.0 103.9 103.9 103.6 104.0 105.1 105.3 103.6
1988 105.2 105.9 106.4 106.7 106.5 106.9 107.9 108.4 107.8 108.4 109.2 108.9 107.4
1989 109.5 109.9 110.2 1109 112.3 112.8 1137 137 113.6 113.8 114.5 114.7 1125
1990 1151 116.4 116.8 116.8 V.5 117.8 118.5 118.6 119.0 119.4 120.7 121.6 118.2
199 124.8 125.0 125.5 124.8 125.1 125.0 1251 124.8 125.2 125.2 126.0 125.2 125.1
1992 125.2 125.7 126.5 126.7 126.3 126.5
Saint John:
V187 1002 TONLS 102.0 102.6 102.8 103.0 103.6 103.6 103.5 104.7 104.9 104.9 103.2
1988 105.3 105.5 105.3 105.3 1054 106.0 107.2 107.6 107.8 107.8 108.3 108.2 106.6
1989 109.0 109.3 109.5 1104 1114 112.1 M3 AT 112.7 112.8 113.2 113.2 1M11.7
1990 114.0 1154 1154 1159 115.7 116.0 116.7 116.8 117.2 118.3 119.2 119.8 116.7
1991 123.5 123.7 123.8 123.8 124.0 124.3 1246 124.5 124.6 124.5 125.3 124.8 124.3
1992 1246 125.0 125.5 124.7 1251 125.1
Quebec:
1987 1019 102.5 102.8 103.0 103.5 103.9 1045 104.3 104.3 105.0 105.6 105.4 103.9
1988 105.7 106.3 106.6 106.9 1071 107.3 1079 108.2 108.3 108.6 108.8 108.8 107.5
1989 108.9 1099 110.2 110.7 111.8 1121 1125 1124 1126 1135 113.6 113.2 111.8
1990 1143 1148 1151 1149 1155 116.0 116.7 1169 1 lzAL) 1184 119.3 119.5 116.5
1991 12857 123.9 124.6 124.9 125.2 125.7 1254 125.6 126.0 126.2 126.3 125.4 125.2
1992 126.5 126.8 126.9 1271 1274 127.5
Montreal:
1987 102.2 102.8 103.1 103.5 104.0 104.4 104 ¢ 104.8 105.1 105.8 106.5 106.4 104 .5
1988 106.4 107.0 107.4 107.7 108.2 108.3 108.8 109.2 109.2 109.7 110.1 110.2 108.5
1989 110.5 1114 1116 1121 113.2 113.8 1144 1143 1141 114.7 115.1 114.6 11313
1990 11518 1163 116.7 116.6 117.3 110747, 1182 1184 1189 120.1 120.9 120.8 118.1
1991 12553 1253 126.1 126.2 126.8 127.3 127.3 127.4 127.5 127.7 127.9 1275 126.9
1992 128.5 128.5 128.7 128.7 128.8 1291
Ottawa:
1987 101.8 102.5 102.8 103.4 103.4 103.7 104.4 104.5 104.7 105.2 105.6 105.5 104.0
1988 105.7 106.3 106.9 1071 107.9 108.3 108.9 109.3 109.2 109.7 110.1 110.3 108.3
1989 110.9 1115 111.9 1121 113.0 113.6 1144 1145 114.8 1156 116.0 116.0 1137
1990 116.9 1175 117.9 117.9 118.3 118.7 119.3 119.5 119.8 120.6 121.3 121.5 119.1
1991 124.6 124.9 1253 125.2 125.9 126.3 126.3 126.5 126.2 126.1 126.7 126.3 1259
1992 126.7 126.7 126.9 127.0 127.2 127 .4
Toronto:
1987 102.7 103.3 103.8 104.5 105.3 105.7 106.7 106.8 106.8 106.9 107.2 107.3 105.6
14988 107.6 108.1 108.6 109.2 110.5 1111 IR L5 1121 112.2 113.0 135 113.6 1109
9239 114.3 115.2 115.8 116.3 117.5 118.2 119.0 1191 119.2 119.8 120.2 120.3 117.9
1990 121.0 1219 122.3 122.2 122.7 123.3 124.0 123.9 124.0 125.0 125.6 1251 123.4
1991 1274 1273 127.8 127.8 128.7 129.4 129.6 129.6 129.1 128.7 129.2 128.6 128.6

1992 128.7 1289 1294 129.3 129.6 129.9




52 The Consumer Price Index, June 1992 L'indice des prix a la consommation, juin 1992

Staustics Canada - Cat. No. 62-001 Statstique Canada - n° 6§2-001 au cat.
TABLE - 6 (Continued) TABLEAU - 6 (Suite)
All-items Consumer Price Index Indice d’ensemble des prix a la consommation
{Not Seasonally Adjusted), by City, 1987-1992, 1386 = 100 (non desaisonnalise), par ville, 1987-1992. 1986 =100
Jan. Feb.  March April May June July Aug. Sepl. Oct. Nov. Dec. Annual
average
Janv. Fév. Mars Avril Mai Juin Juil. Aolt  Sept. Oct. Nov. Déc. Moyenne
annuelle

Thunder Bay:

1987 101.5 101.9 102.0 102.3 102.6 1031 104.1 104.1 104.1 104.3 104.4 104.8 103.3
1988 104.9 105.7 106.0 106.3 107.4 107.3 108.1 108.7 108.6 109.0 109.2 109.4 107.6
1989 110.0 110.6 1111 111.8 112.7 113.3 114.0 1141 113.9 1145 114.9 114.9 113.0
1990 115.6 116.1 116.4 116.1 116.7 1175 118.2 118.2 118.5 119.6 120.4 1204 117.8
1991 123.2 123.4 124.0 123.7 124.0 125.1 125:1 125.1 125.2 125.2 125.6 125.0 1246
1992 125.8 126.1 126.5 126.6 126.7 1271

Winnipeg:

1987 102.2 102.2 102.8 103.2 104 .6 104.7 104.4 105.0 104.7 1045 105.8 105.8 104.2
1988 105.9 106.0 107.2 107.9 108.0 108.3 108.6 109.2 109.7 110.5 110.4 110.8 108.5
1989 111.2 1116 1121 112.2 113.2 1434 114.7 114.8 114.9 115.0 116.0 115.7 113.7
1990 116.4 117.0 1176 1176 118.0 118.6 119.1 119.4 119.7 120.7 121.3 121.7 118.9
1991 1243 124.1 124.6 124.5 124.4 125.0 125.4 125.6 125.6 125.0 126.3 125.7 1250
1992 125.7 125.6 1258 126.5 125.9 126.6

Regina:

1987 102.2 102.7 103.2 103.3 104.1 1041 106.5 106.6 106.2 106.2 107.2 107.3 105.0
1988 108.0 108.4 108.7 108.8 109.0 109.1 109.8 1101 109.6 110.3 110.8 110.7 109.4
1989 MRS 112.2 127 112.2 114.4 114.7 115.6 115.6 115.6 115.7 116.2 115.8 1144
1990 116.4 117.7 118.3 118.4 1185 119.1 119.9 119.9 119.9 120.7 120.6 121.3 119.2
1991 124.0 123.4 1243 1261 126.4 125.9 127.0 127.0 126.3 126.6 125.2 124.9 125.6
1992 125.3 125.4 126.0 125.7 127.2 127.1

Saskatoon:

1987 102.1 102.4 102.9 103.2 103.7 103.8 106.4 106.4 106.6 106.7 107.5 107.7 105.0
1988 108.2 108.8 109.0 109.2 109.4 109.6 109.9 110.1 110.0 110.6 110.8 110.8 109.7
1989 111.3 1121 1125 112.7 11187 114.3 115.1 115.3 115.1 115.2 115.9 1057 114 1
1990 116.2 117.7 117.9 118.0 118.2 118.8 119.4 119.5 119.9 120.7 121.3 121.6 119.1
1991 124.5 124.0 124.2 125.8 126.2 125.6 126.0 126.3 126.3 125.7 1251 124.4 125.3
1992 124.5 124.6 125.0 125.2 126.5 126.7

Edmonton:

1987 101.3 101.5 101.9 102.9 104.0 104.8 105.6 105.7 105.7 105.5 105.8 105.8 104.2
1988 105.5 105.8 106.4 107.0 107.3 1071 107.3 107.4 107.6 107.6 107.6 108.0 1071
1989 108.7 109.0 110.0 1104 1118 1124 113.0 112.9 113.1 113.2 113.6 113.8 111.8
1990 1148 115.0 1154 116.1 116.7 117.4 118.4 118.7 1191 120.1 120.9 120.5 117.8
1991 123.9 1225 123.1 123.4 124.6 124.6 125.2 125.3 125.2 124.8 125.2 124.6 124.4
1992 125.4 125.3 126.0 126.0 126.2 126.7

Calgary:

1987 101.5 101.6 101.8 102.8 103.6 104.4 105.0 105.0 104.6 104.7 104.9 105.5 103.8
1988 105.6 105.3 106.3 106.7 106.6 106.6 107.1 107.0 107.0 1071 107.0 106.3 106.6
1989 106.8 107.7 108.5 108.6 110.1 111.0 112.0 1121 112.7 112.6 113.0 113.5 110.7
1990 1145 1151 1154 116.3 116.6 1174 118.0 118.4 118.9 119.7 120.4 120.5 117.6
1991 123.9 1229 123.6 123.3 124.3 124.6 125.5 125.9 125.7 125.3 125.6 125.0 1246
1992 125.2 125.7 126.1 126.0 126.0 126.1

Vancouver:

1987 101.2 101.9 102.3 102.2 102.7 102.7 103.6 103.6 103.9 104 .1 104.6 104.5 103.1
1988 105.1 104.9 106.0 106.3 106.4 106.3 107.2 107.2 107.7 108.0 108.4 108.0 106.8
1989 108.9 109.4 110.1 109.7 110.8 1111 111.9 1123 112.8 1134 113.7 113.8 111.5
1990 1151 1158 116.2 116.5 116.9 1175 117.8 118.1 118.8 119.2 120.1 119.7 117.6
1991 123.0 123.2 123.3 123.3 123.5 124.0 123.9 123.9 124.1 1241 124.6 124.0 123.7
1992 125.4 125.6 126.3 126.8 127.0 127.0

Victoria:

1987 100.4 100.6 102.1 101.4 102.2 102.3 102.9 103.0 102.9 103.6 104.2 104.2 102.5
1988 105.1 104.7 105.3 106.0 106.0 106.1 106.5 1071 1074 107.5 107.7 107.8 1064
1989 108.4 109.0 109.3 110.0 110.7 110.9 111.7 112.0 1125 1131 1136 113.6 111.2
1990 114.1 115.0 115.7 115.9 116.4 117.0 1175 117.9 118.2 118.6 119.5 119.6 37
1991 123.0 1234 123.7 123.5 123.8 124.3 1241 124.0 124.0 123.9 124.5 123.9 123.8

1992 124.6 1251 1254 125.8 126.2 126.4
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TABLE - 6 (Concluded) TABLEAU - 6 (Fin)
All-items Consumer Price Index Indice d’ensemble des prix a la consommation
(Not Seasonaily Adjusted), by City, 1987-1992, 1986 = 100 (non deésaisonnalise), par ville, 1987-1992, 1986 = 100
Jan. Feb.  March April May June July Aug Sept. Oct. Nov Dec. Annual
average
Janv. Fev. Mars Avnil Mai Juin Juil. Aoit Sept. Oct. Nov. Déc. Moyenne
annuelle
Whitehorse:
1987 101.6 101.9 102.0 1021 102.8 102.9 103.9 1041 103.8 1034 104 0 104 4 103.1
1988 104.2 104.6 105.3 1054 105.9 105.9 106.4 106.7 106.4 106.9 107.2 107.3 106.0
1989 107.7 107.7 108.7 108.7 109.7 1101 110.8 110.9 111.0 111.2 111.8 112.0 110.0
1990 112.2 112.7 112.8 1134 113.8 114.2 115.1 1154 1156 116.0 116.5 116.8 114.5
1991 120.8 121.2 121.8 1221 1218 1219 122.2 122.2 122.5 122.4 122.7 122.4 122.0
1992 122.4 122.6 123.5 122.8 122.8 122.8
Yellowknite:
1987 102.2 102.2 102.5 102.7 104.0 103.8 105.0 105.2 104.7 104 4 104.9 105.0 103.9
1988 104.5 105.6 106.4 106.8 106.8 1064 107.2 107.6 107.2 107.6 108.0 108.1 106.9
1989 108.5 108.4 108.7 109.9 1118 111.2 111.9 111.7 112.0 112.5 112.8 1129 111.0
1990 113.1 113.9 1143 1144 W55, 11588 1164 1166 1166 1170 1174 1180 115.7
1991 121.7 121.8 122.7 122.8 123.6 123.1 123.5 124.0 1241 123.9 123.8 123.4 123.2
1992 123.8 124.1 124.5 124.1 124.5 124.2
TABLE -7 TABLEAU -7
Consumer Price Index for Canada, Indice des prix a la consommation pour le Canada,
Goods and Services, (Not Seasonally Adjusted) biens et services, (non desaisonnalise)
1987-1992, 1986 = 100 1987-1992, 1986 = 100
Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual
average
Janv. Fév. Mars Avril Mai Juin Juil. Aout Sept. Oct. Nov. Déc. Moyenne
annuelie

Goods - Biens:

1987 102.1 102.5 102.9 1033 104.0 1045 104.9 104.6 104.6 105.0 105.6 105 .4 1041
1988 106.0 106.3 106.3 106.9 107.8 108.1 108.5 108.6 108.6 108.7 109.1 109.0 107.8
1989 109.5 1104 9.7 1110 1™M27 ' 1139 113.7 1135 1134 1137 1142 113.7 1125
1990 115.2 1158 1162 1158 11613 1 117D 1178 iz @172 | 1182 119.2 1188 11770
1991 122.2 121.6 122.5 122.4 123.2 124.0 123.9 123.8 123.2 122.4 123.0 122.0 122.9
1992 123.0 123.0 123.6 123.7 123.7 124.2

Services:

1987 102.1 102.6 103.2 103.7 104.1 104.3 105.5 105.9 106.0 106.3 106.5 106.9 104.8
1988 106.7 107 .3 1084 108.6 109.0 109.0 109.8 110.3 110.6 1115 1119 112.0 109.6
1989 112.5 113.1 113.9 114.5* 11149 “M156 1166 117.0 1174 118.1 118.4 118.8 115.9
1990 1191 119.9 1204 121.0 121.6 121.8 122.8 123.2 123.9 124.8 125.2 125.3 1224
1991 128.5 129.0 129.0 1294 129.6 129.9 130.3 130.6 130.9 131.6 131.8 131.6 130.2

1992 131.8 1320 132.2 18213 1827 132.7
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TECHNICAL NOTES
(THE CONSUMER PRICE INDEX)

Definition

The Consumer Price Index (CPI) is an indicator of changes in
consumer prices, as expenenced by the target population.
The CPI s generally defined as a measure of price change
obtained by comparing, through time, the cost of a basket of
commodities, specified according to puchases made by the
target population in a certain reference period. Since the
basket contans commodites of unchanging or equivalent
quantity and quality, the index reflects only pure price
movement.

Separaie CPI's are published for Canada and for 18 urban
centres, including Whitehorse and Yellowknife. These urban
centres were, in part, selected n order to have a
representative CPl in each province. Urban centre CPI's
indicate which urban centres have higher (lower) rates of
price change (between one tme period and another). They do
not indicate higher (lower) prices between urban centres or
between urban centres and Canada. Price level compansons
between urban centres for a selected number of items in the
CPI "basket” are pubiished separately in Consumer Prices
and Price Indexes, Catalogue 62-010, quarterly.

Population Coverage

The CPl covers all private households in Canadian urban
centres with 1986 estimated populations of 30,000 or more,
plus Whitehorse and Yellowknife. in 1986, there were 82
such urban centres, grouped mnto 34 urban-centre stratum.
These urban centres accounted for, in total, close to 75% of
the total current consumption in 1986 by all spending units n
Canada (in both urban and rural areas).

Price Coverage

The prices used in the CPl calculation are retal prices
inclusive of all excise and other taxes paid by consumers. The
selection of commodities, as well as outlets in which prices
are to be collected, is judge mental (other than for rents), with
the sample destgned to represent volume selling commodities
and outlets.

The number of prices requred for a given urban centre
depends on the importance of the commodity and the urban
centre in total Canadian consumption and on the nature of the
commodity. For most commaodities, the price collection for a
given month's index 1s carried out within a four-week period,
starting in the third week of the previous month and ending in
the middie of the given month. Although prices for most CPI
commodities are collected monthly, prices for food and
gasoline, because of ther volatiity, are collected twice a
month. Prices for commodites having less frequent price
change (e.g. property taxes, eiectrcity rates, etc.) are
collected at mtervals longer than one month. Special pricings
are carned out for any commodity where there 1s ewidence
that significant price changes  have  occurred  betweer
scheduled pricing penods.

NOTES TECHNIQUES (L'INDICE DES
PRIX A LA CONSOMMATION)

Definition

L'indice des prix & la consommation (IPC) est un ndicateur des
vanations des prix a la consommation, telles que pergues par une
population cibie. L'1PC est géneralement défim comme une mesure des
vanations de prix obtenue par la comparaison dans le temps du cout
d’'un panier de produits, déterminé seion les achats effectues par la
population cible durant une certaine penode de référence. Puisque le
panier content des produits de quantité et de qualté invanables ou
equivalentes, I'indice est le produit uniguement du mouvement des prix.

Des IPC distincts sont publieés pour le Canada et pour 18 centres
urbains, incluant Whitehorse et Yellowknife. On a chaisi en partie ces
centres urbains afin de disposer d'un IPC représentatif pour chaque
province. Les tPC des centres urbains mdiquent lesquels parmi ces
derniers ont des taux supeneurs ou inférieurs de varnation des prix
(entre deux periodes differentes). lls n'indiquent pas st les pnx sont
supérieurs ou inférieurs d'un centre urbain a I'autre, ou s ces derniers
sont, dans un centre urban donné, superieurs ou Inférneurs aux
donneées relevees a I'échelle natonale. Les comparaisons entre les
niveaux de prix de differents centres urbamns pour un certain nombre de
produits faisant partie du "paner” de I''PC sont publiées séparément a
chaque trimestre dans Prix a la consommation et indices des prix.
n® 62-010 au cataiogue.

Champ d'observation de la population

L'IPC couvre tous les menages pnves des centres iiitwaid did |2
dont la population etait estmée en 1986 a 30,000 habitants ou plus,
auxquels s'ajoutent Whitehorse et Yellowknife. En 1986, on comptait
82 centres urbans correspondant a cette definition, regroupes dans 34
strates de centres urbans. Ces centres urbans représentaient
ensemble prés de 75% de la consommation totale enregistrée en 1986
pour toutes les unités de dépense du Canada (dans les secteurs tant
urbains que ruraux).

Champ d’observation des prix

Les prix servant au calcul de I'IPC sont les prix de détall, taxes
d'accise et autres mcluses, payes par les consommateurs. Le choix des
produits, ansi que celui des ponts de vente ou les prix dovent étre
recueitlis, sont faits au juge (sauf pour les loyers), et I'échantition est
congu de fagon a représenter les etablissements a gros volume de
vente.

Le nombre de prix quil faut observer dans un centre urban donneé
depend de I'mportance du produit et du centre urbain dans I'ensemble
de la consommation canadienne, et de la nature du produit. Pour la
plupart des produits, la collecte des pnx pour I'indice d’'un mos donne
est realisée au cours d'une penode de quatre semaines qui debute vers
la traisiéme semaine du mots précedent et se termine au mieu du mois
visé. Les prix de la plupant des produits pnis en consideration dans I'lPC
sont recuellis mensuellement, mais ceux des aliments et de I'essence
le sont deux fois par mois en raison de leur instabilite. Les prix qui
changent moins souvent, notamment les taxes fonceres, les tanfs de
I'electnicite, etc., sont recuelllis a des intervalles de plus d'un moais. Un
releve de prix special est effectué pour tout produtt lorsau™! v 2 hau e
penser qu'une variation importante du prix s'est produi@E wntre s
Dernodes pravues de relevement
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Time Reference of the CPI

The CPI's for Canada, ten provinces and eighteen urban
Lantres compare, in perceniage lerms, prices in any given
aenod to prices in the official base penod, currently 1986. The
oificial tme base was changed from 1981=100 o
1986 =100 starting with the CPI for June 1990. The change
15 strictly an arithmetical conversion which alters the index
levels but leaves the percentage changes between any two
penods intact (except for differences in rounding). Stabstics
Canada will continue to update and publish the All-items
indexes on a 1981=100 base (Victona December
1984 = 100; Whitehorse and Yellowknife - March 1982 = 100)
along with their 1986 = 100 counterparts.

Reférence temporelie de I'lPC

Les IPC pour le Canada, les dix provinces et les 18 centres urbans
comparent, sous forme de pourcentage, les prix de loule periode
donnée aux prix de la période de base officielle, qui est présentement
1986. La penode de base officielle a été changée de 1981 =100 a
1986 = 100 avec I''PC de juin 1990. Ce changement est strictement
une conversion anthmetique qui modifie le niveau des indices mais
laisse les vanations en pourcentage entre deux pénodes quelconques
inchangees (sauf pour les differences atinbuables a I'arrondissement).
Staustique Canada continuera de mettre a jour et de publier des indices
d'ensemble sur la base de 1981 =100 (decembre 1984 =100 pour
Victoria, mars 1982 = 100 pour Whitehorse and Yellowknife) en méme
temps que les indices sur la base de 1986 =100.

Weights and Linking in the CPI

The CPI manntains fixed quantitative proportions between
commodities for the life of a given basket. The baskets are
periodically updated, so that they lake into account changes
in consumer expenditure patterns. In January 1989, the
basket reflecting the 1986 expenditure patterns replaced the
1982 baskel, which had replaced the 1978 expendilure
patterns. The continuity of the CPI series is maintained by
"linking” the corresponding indexes that reflect conseculive
baskets.

The CPI is calculated as a weighted average of particular
commodity price indexes. The weights are denved from
Family Expenditure Survey data. Text Table | compares
expenditure shares, corresponding to the latest three CPI
baskets, i.e. those of 1978, 1982 and 1986. Expenditure
shares in Text Table 1 are expressed in two ways. Firstly, the
expenditure shares are expressed In survey year prices, 1.e.
for 1986, they represent 1986 guantiies at 1986 prices; for
1982, 1982 quantities at 1982 prices; and for 1978, 1978
quantiies at 1978 pnces. Secondty, in @ second column, the
expenditure shares for 1982 and 1978 are also expressed in
1986 prices. A comparison of these expenditure shares with
those for 1986 reflects the quantitative changes between the
latest CP1 three baskets.

Poids et enchainement dans 'IPC

L'IPC maintient des proportions quantitatives fixes entre les produits
pour 1a vie d'un panier donne. Les paniers sont périodiquement mis a
jour, afin de tenir compte des vanations dans la cumposition des
depenses de consommation. En janvier 1989, le panier base sur la
composition des depenses de 1986 a remplace le panier de 1982, qui
lu-méme avai rempiace le panier base sur la composition des
dépenses de 1978. La continuité de la sene de I''PC est maintenue au
moyen de "l'enchainement™ des indices correspondants d'un panier a
l'autre.

L'IPC est calcule en tant que moyenne pondeéree d'indices particuliers
de prix de produits. Les poids sont basés sur les donnees de I'enquéte
sur les dépenses des familles. Le tableau explicatif 1 compare les parts
des dépenses dans chacun des trois derniers paniers de ['IPC,
c'est-a-dire ceux de 1978, 1982 et 1986. Les parts des dépenses dans
le tableau explicauf 1 sont exprimées de deux maneres. D'abord, tes
parts de depenses sonl expnmees en prnx de l'année d'enquete,
c'est-a-dire pour 1986, elles représentent des quantiles de 1986 a des
prix de 1986; pour 1982, des quantites de 1982 a des prix de 1982, et
pour 1978, des quantiies de 1978 a des prix de 1978. Puis, dans une
deuxieme coalonne, les parts des dépenses pour 1982 et 1978 sont
eégalement exprmées en prix de 1986. Une comparaison de ces paris
des dépenses avec celles de 1986 permet de mesurer les variations
quantitatives entre les trois derniers paniers de I'IPC.

TEXT TABLE - |

Comparison of the 1986, 1982, and 1978 Distribution of
Expenditures used in the Consumer Price Index, by
Major Component, for Canada

TABLEAU EXPLICATIF - |

Comparaison des ventilations des depenses de 1986, 1982 et
1978 utilisees pour l'indice des prix a la consommation, pour
les composantes principales, pour le Canada

Major components 1986 1982 1978 Composantes pnncipales
expenditures expenditures expenditures( 1}
Deépenses Depenses de Dépenses de
de 1986 1982 1978(1)
Expressed Expressed Expressed Expressed Expressed
in 1986 in 1982 in 1986 in 1978 in 1986
prices prices prices prices prices
Exprmees Expnmees Exprimees Exprnmees Exprnmees
en prix en pnx en pnx en prix en prix
de 1986 de 1982  de 1986 de 1978  de 1986
All-items 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 Ensemble
Food 18.1 20.0 19.8 215 20.2 Aliments
Housing 36.3 38.1 37.6 35.5 34.9 Habitation
Clothing 8.7 8.4 7.9 9.6 8.3 Habillement
Transportation 18.3 15.8 15.6 16.1 17.5 Transports
Health and personal care 4.2 40 4.0 3.7 3.7 Santé et sons personnels
Recreation, reading, and education 8.8 8.3 8.3 83 8.1 Loisirs, lecture, et formation
Tobacco products and Produits du tabac et boissons
alcoholic beverages 5.6 5.4 6.8 5.2 7.4 alcoolisees

(1) The 1978 data were adjusted to be comparable with the classification system used for the 1982 and 1986 baskets.
(1) Les données de 1978 ont ete modifiées de fagon a correspondre au systeme de classification utilise pour les paniers de 1982 et

1986.
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Weights and Linking in the CP1 (Concluded)

The expenditure shares shown in Text Table | should not be
used as weights to reconstruct or reaggregate the published
CPl series. The methodology required to perform such
calculations 1s described in the The Consumer Price Index
Reference Paper''). Further explanations can be obtained,
upon request, from the Consumer Prices Section. Please note
also that the published CP| seres on a 1986 time base i1s a
linked sernes and, as such, should not be interpreted or
calculated as a weighted average of the corresponding
component prnice ingdexes. In exceptional cases, the linking
procedure may cause the percentage change and/or the level
of an aggregate index to fall outside the range of its
component indexes.

Seasonal Adjustment of the CPI

The seasonal adjustment s performed, within each basket, at
the level of the seven major components, S0 that All-tems
and All-tems excluding Food are the weighted average of
ther components. The seasonally adjusted aggregates are
linked, in the same manner as the unadjusted indexes, to form
a continuous senes since September 1978. The latest data
are incorporated in each month's calculaton, thus eliminating
the previous requirement for projecied seasonal factors.

Percent Versus Index Point Changes

The movements of the indexes from one month to another are
expressed as percent changes, rather than changes in index
ponts. Index point changes are affected by the level of the
index, which in turn depends on the time base of that index.
Changes between any time period can readily be calculated
by dividing the index point aifference between the two tme
perods by the base period index, and multiplying the resuit by
one hundred.

Whitehorse and Yellowknife Indexes

It has not yet been possble to develop an owned
accommodation index for these two centres comparable to
that in concept of the national CPl. The nature and the
relatively small size aof the housing market n these two
centres are such that Statistics Canada has been unable to
construct reliable price indexes for new houses. It was
decided that as an interm and only available alternative
measure, the price movement of rental accommodation would
be used to represent that of owned accommodation. As a
consequence, the All-items and shelter indexes published for
these centres are not comparable to those for Canada or for
any of the other sixteen urban centres for which a CPI s
produced. The rent data used are collected on a quarterly
basis by the respective terntornial governments. For rents, the
data are incorporated into the consumer price indexes for
these two centres with a two month lag,

While indexes for Whitehorse and Yellowkmife are available
starting mn March of 1982, they are only included in the
calculaton of the official CP! for Canada staring with the
January 1985 data.

(1) See "The Consumer Price Index Reference Paper,
Updating based on 1986 expenditures”, Catalogue
62-553, Occasional, pages 55-63 inclusive.
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Poids et enchainement dans I'lPC (fin)

Les parts des dépenses figurant au tableau explicatif 1 ne devraient pas
servir de poids en vue de reconstrutre ou de reagreger 1a séne publice
de I'IlPC. La methodologie requise pour de tels calculs est decrite dans
le Document de référence de l'indice des prix a la consommaton''’.
Vous pouvez obtenir sur demande des explicatons additionnelles en
vous adressant a la section des prix a la consommation. Veulllez noter
egalement que la serie de I'lPC publiee sur la base temporelle de 1986
est une serie enchainee, et qu'a ce titre, elle ne dot pas etre
interprétéee ou calculée en tant que moyenne pondérée des indices des
prix des composantes correspondantes. Dans des cas exceptionnels, ie
changement en pourcentage ou le niveau de l'indice agrége pourrait, a
cause de la methode d'enchainement, depasser l'etendue des indices
de ses composantes.

Desaisonnalisation de I'lPC

La desaisonnalisation s'effectue au sein de chague panier au niveau
des sept pnncipales composantes, s bien que l'indice d'ensemble et
indice d'ensemble sans les aliments représentent les moyennes
ponderées de leurs composantes. Les agregats deésaisonnalises sont
enchainés, de la méme manere que les ndices non deésaisonnalises,
afin de former une séne continue commengant en septembre 1978. Les
données les plus récentes sont intégrées dans le calcul de chague
mois, ce qui ehmine I'exigence antérieure voulant que I'on assure la
projection des facteurs saisonniers.

Changements en pourcentage versus changements
en points d’indice

Les mouvements des indices d'un mois a l'autre sont expnmes ik
pourcentage plutdt gqu'en ponts d'indice. Le niveau de l'indice cul
dépend de la base temporelle de cet indice a un effet sur les
changements en points d'indice. Les changements entre toute pénoua
peuvent se calculer directement en divisant la difference en pomnis
d'indice entre les deux periodes par I'indice de la période de base et an
multipliant le resultat par cent.

Indices de Whitehorse et de Yellowknife

Il n'a pas encore ete possibie delaborer, pour ces deux centres, un
indice du logement en propriete qui soit conceptuellement comparable a
celui incorpore a ''PC national. La nature et la petitesse relative du
marché de 'habitation dans ces deux centres ont empeche Statistige
Canada de construre des indices de pnx fiables pour les maisons
neuves. Comme c'est la seule mesure disponible, il a éte deécidé
d'utihser, pour le moment, le mouvement des prix du logement en
locaton pour représenter celu du logement en propriete. En
consequence, les indices d'ensemble et du logement publiés pour ces
centres ne sont pas comparables a ceux du Canada ou d’aucun des
seize autres centres urbains pour lesquels un IPC est calcule. Les
donnees sur les loyers utilisees sont recuelllies tnmestriellement par les
deux administrations publiques terntonales. S'agissant des loyers, les
donneées pour ces deux centres sont iNcorporées aux INdices de prix a
la consommation avec deux mois de retard.

Bien que les indices pour Whitehorse et Yeliowknife soient disponible a
partir de mars 1982, ils ne sont compns dans le calcul de 'PC officiel
pour le Canada qu'a compter de janvier 1985 seulement.

(1} Voir le "Document de reference de l'indice des prix a im
consommation:. Mise a jour fondee sur les depenses i@
1982", n° 62-553 au catalogue, hors serie, pages 55 a 63
inclusivement.



To those of you

who need

in-depth information
about

the labour market ...

... Statistics Canada introduces Labour Force Annual Averages
1990 — a brand-new reference publication created
specifically to meet those needs. With detailed data ... Quick-
reference summaries and graphs ... Geographical breakdowns
in unprecedented detail .. More variables and cross
classifications than published in the monthly issues of The
Labour Foree,

The Labour Force Annual Averages 1990 covers:

¢ time loss and absentecism by industrv and province;

¢ full-ime and part-time emploviment by industry and
province;

e occupations for Census Metropolitan Areas (CMAs) and
CCONOMIC TEZIONS;

e industries for CMAs and economic regions;

¢ labour market participation and family responsibilities
by province:

e hours worked by indusuy and occupation, by sex, age and
province;

e and more.

Labour Force Annual Averages 1990. Part and parcel of Statistics
Canada’s customer-driven approach to business informarion,

«

Labour Force Annual Averages 1990 (catalogue number 71-220) is available for
$34 in Canada, USS47 in the United States and US$55 in other countries.

To order. wrile Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa, Ontario.
KIA 0T6. Or contact the Statistics Canada Regional Reference Centre

nearest you. (A list of centres appears in this publication.)

For faster service FAX vour order to 1-613951-1584. Or call 1olifree
1-800-267-6677 and use your
VISA or Master Card.

A ceux d’entre vous

qui desirent obtenir

de 'information

plus detaillee

sur le marche du travail ...

... Statistique Canada présente Moyennes annuelles de la population
active 1990 — un document de référence tout nouveau, crée
spécialement a votre intention. Vous v trouverez des données
détaillées, des sommaires et des graphiques faciles a consulter,
des ventilations géographiques plus détaillées qu'auparavant et
davantage de variables et de recoupements qu'il n’en parait
dans les numeéros mensuels de La population active.

Moyennes annuelles de la population active 1990 porte sur :

¢ les hieures perdues et I'absentéisme, ventilés par secteur
d’activité et province:

* l'emploi a plein temps et a temps partiel, ventilé par secteur
d’activité et province;

¢ les professions dans les régions métropolitaines et les régions
économiques:

e Jes secteurs d'activité dans les régions métrapolitaines et les
r(’gmns crunnmlqllrs:

¢ la participation au marché du travail et les obligations
famihales selon la province;

¢ les heures travaillées, ventilées par secteur d'activité et
profession. par sexe, age et province;

¢ ¢t bien dautres.

Moyennes annuelles de la population active 1990 cst un pivot de
I'approche de Statistique Canada qui vise a satisfaire les besoins
de ses clients en matiére d'information.

Moyenmes annuelles de la population active 1990 (numéro 71-220 au catalogue) :
39§ au Canada, 47 $ US aux EtatsUnis e1 55 § US dans les autres pays.

Pour commander. priére d'¢erire 3 'adresse suivante : Venle des publications,
Statistique Canadia, Ottawa (Ontario} KIA 0T6, ou communiquer avec le Centre
régional de consultation de Statistique Canada le plus prés (liste des centres
mncluse dans Ia présente publication).

Pour accélérer le service, commander par télécopieur au 1-613-951-1584, ou
composer sans frais le 1 B00-267-6677 et wiliser la carte VISA ou MasterCard.



Don’t start your week
without it

Get a jump on your work week by making sure you have the most
current economic and social information in Canada. Travelling by
first class mail or courier, Statistics Canada’s digest, Infomat, arrives
at the beginning of each week to help you monitor key economic
indicators and keep up with the most current data releases from
Canada's national statistical agency.

In eight fact-filled pages, Infomat highlights the findings of Statistics
Canada surveys and brings them to your desk each week, often long
before detailed reports are publlshed Throughout the year you'll get
the first results of over 100 ongoing surveys and many special
surveys—from manufacturing shipments to the health of Canadians
or post graduate employment to part-time workers.

Each week, Infomat presents you with,

concise summaries of fresh facts from over 100 ongoing surveys
charts and graphs that let you instantly scan the trends
Overview - an outline of the subjects covered in each issue

that you can scan in 30 seconds

guidance on how to obtain special reports to assist vou in

your more detailed research.

Current Trends and Latest Monthly Statistics sections thal bring
you up to date on the Consumer Price Index, Gross Domestic
Product and 21 other key monthly series

Managers, analysts and researchers
are responsible for keeping
up to date on changes in Canada’s

economic and social climate can

count on Infomat — as a quick
overview of the latest trends and
as a weeklv reminder

of key indicators and data releases

Many subscribers use Infomat's o Tiee —r
highlights to add authority to their ; i

industry analyses, investment plans ’ e =
or corporate reports "

To order Infomat {11-002E), 50 issues
annually for $125 in Canada, US$150 in the
U.S. and US$175 in other countries, write to
Publications Sales and Service, Statistics o
Canada, Ottawa, Canada, K1A OTe
service, use vour VISA or MasterCard

and call toll-free in Canada, 1-800-267-6677 e

For faster

votre premiere lecture
de la semaine

Commencez votre semaine de travail en vous assurant que vous avez
sous la main les dernieres informations économiques et sociales au
Canada. Voyageant en courrier de premiere classe ou par messagerie,
Infomat, le condensé de Statistique Canada, arrive au début de
chaque semaine pour vous aider a suivre les principaux indicateurs
économiques et vous tenir au courant des dernieres données publi¢es
par I'organisme national d'enquetes du pays.

En huit pages remplies de données, Infomat présente les faits
saillants des enquétes de Statistique Canada et les dépose sur votre
bureau chaque semaine, bien avant que des rapports détaillés ne
soient publiés. Tout au long de I'année, vous avez les premiers
résultats de plus de 100 enquétes permanentes et de nombreuses
enquétes spécialisées, qui vont des expéditions des fabricants a la
santé des Canadiens ou de I'emploi des diplomes universitaires aux
travailleurs a temps partiel.

Chaque semaine, Infomat vous offre :

W des résumés de faits loul récents provenant de plus de
100 enquétes différentes

B des diagrammes et des graphiques qui vous donnent immeédiatement
les tendances

B Apercu - une description des sujets traités dans chaque numéro,
que vous pouvez parcourir en 30 secondes

B des conseils sur la facon d'obtenir des rapports spéciaux pour
vous aider dans vos recherches plus poussées

B Les tendances actuelles et Derniéres statistiques mensuelles,
rubriques qui vous tiennent a jour sur I'indice des prix a la
consommation, le produit intérieur brut et 21 autres séries
mensuelles importantes.

Les gestionnaires, les analystes et les chercheurs qui ont la responsabilité

de se tenir au courant de I'évolution de la conjoncture économique et

sociale du Canada peuvent compte T sur Infomat pour avoir une vue
d'ensemble des dernieres tendances et d isposer ainsi d'un aide-
mémoire hebdomadaire des principaux indicateurs
et données publiés. Plusieurs abonnés utilisent les
faits saillants d'Infomat pour relever 'autorité de
‘eurs analvses industrielles, projets d'investissements
f ou r.lppurls financiers

| PPour commander Infomat (11-002F), 50 numéros par
| anpour 125 $ au Canada, 150 $ US aux Etats-Unis et
758 US dans les autres pays, écrivez a Publications
| vente et service, Statistique Canada, Ottawa, Canada
K1A 0T6. Pour un service p‘..x& FJPldt‘, utilisez votre carte
VISA ou MasterCard et composez sans frais au Canada
le 4-800-26T-0677



