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Data in Many Forms ...

Statistics Canada disseminates data in a variety of forms. In
addition to pubiications, both standard and special tabulations
are offered on computer print-outs, microfiche and microfilm,
and magnetic tapes. Maps and other geographic reference
materials are available for some types of data. Direct access
to aggregated information is possible through CANSIM,
Statistics Canada’'s  machine-readable data base and
retrieval system.

How to Obtain More Information

inquiries about this publication and the listed documents
should be directed to:

Information and Current Analysis Unit,
Prices Division,

Statistics Canada, Ottawa, K1A 0T6 (Telephone: 8951-9606)
or to the Statistics Canada reference centre in:

St. John's (772-4073)  Winnipeg (983-4020)
Halifax (426-5331) Regina {780-5405)
Montreal (283-5725) Edmonton {495-3027)
Ottawa (951-8116)  Calgary (292-6717)
Toronto (973-6586)  Vancouver {666-3691)

Toli-free access is provided in all provinces and territories,
for users who reside outside the local dialing area of
any of the regional reference centres.

Newfoundland and Labrador 1-800-563-4255

Nova Scotia, New Brunswick

and Prince Edward Island 1-800-565-7192

Quebec 1-800-361-2831
Ontario 1-800-263-1136
Manitoba 1-800-542-3404
Saskatchewan 1-800-667-7164
Alberta 1-800-282-3907

Southern Alberta 1-800-472-9708

Bntish Columtia (South
and Central)

Yukon and Northern B.C.
{area served by
NorthwesTel inc.}

1-800-663-1551

Zenith 0-8913

Northwest Territories
{area served by

NorthwesTel inc.) Cali coliect 403-495-3028

How to Order Publications

This and other Statistics Canada publications may be
purchased from local authorized agents and other community
hookstores, through the local Statistics Canada offices, or by
mail order to Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa,
K1A 0T6.

1{613)951-7277
Facsimile number 1(613)951-1584
National 1oli free order line 1-800-267-6677

Toronto
Credit card only (973-8018)

Des données sous plusieurs formes ...

Statishque Canada diffuse les données sous diverses formes. Oute
les publications, des totalisations habituelles et spéciales sont offertes
sur imprimes d’ordinateur, sur microfiches et microfilms et sur bandes
magnétiques. Des cartes et d'autres documents de référence
geographiques sont disponibles pour certaines sortes de donnees.
L'accés direct a des données agrégées est possible par le
truchement de CANSIM, 1a base de données ordinolingue et le
systéme d'extraction de Statistique Canada.

Comment obtenir d’autres renseignements

Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publication ou
tous les documents énumeres doivent étre adresseées a:

Sous-section de I'information et de I'analyse courante,
Division des prix,

Statistique Canada, Ottawa, K1A 0T6 (téléphone: 951-9606) ou au
centre de consultation de Statistique Canada a:

St. John's (772-4073) Winnipeg (983-4020)
Halifax (426-5331) Regmina {780-5405)
Montréal (283-5725) Edmonton {495-3027)
Ottawa {951-8116) Calgary {292-6717)
Toronto {973-6586) Vancouver (666-3691)

Un service d'appel interurbain sans frais est offert, dans toutes les
provinces et dans les territores, aux utilisateurs qui habitent a
I'exterieur des zones de communication locale des centres
regionaux de consultation.
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SYMBOLS

The following standard symbois are used in Statistics Canada
publications:

figures not avallable
figures not appropriate or not applicable
nil or zero
amount 100 small to be expressed
p preliminary figures
revised figures
x confidential to meet secrecy requirements of the
Statistics Act

=

NOTE ON CANSIM

Most of the data published n The Consumer Price Index
{Catalogue 62-001) and Consumer Prices and Price
Indexes (Catalogue 62-010) 1s also available in machine
readable form through CANSIM (Canadian Socio-Economic
Informaton Management System). In general, CANSIM
provides a longer histoncal series. For further information on
CANSIM call (613) 951-8200 or write to Electronic Data
Marketing Division, Staustics Canada, R.H. Coats Building,
Ottawa, K1A 0T6.

Additional Information and Related
Publications

Detaled information on the methodology and concepts of the
CPI is contained in The Consumer Price Index Reference
Paper, Updatng Based on 1986 Expenditures.
(Occasional), Catalogue 62-553. Information regarding the
Family Expenditure Surveys is contamed in two volumes:
Family Food Expenditure, 1986, Catalogue 62-554, and
Family Expenditure in Canada. 1986, Catalogue 62-555.

Consumer Price Index series for Canada, the provinces and
eighteen cities, in addition 1o other related pnce information
are also available in Consumer Prices and Price Indexes.
(Quarterly), Catalogue 62-010. In addition, selected
educational and promotional malerial 1s available. For these
and further information, contact the Consumer Prices Section,
Prices Dwision, Statistics Canada, Ottawa, Ontario K1A 0T6
(613-951-9606 or 613-951-9607).

Pre-Recorded Information

Selected information on the latest CPl is pre-recorded and
available to the public at any time of the day. The telephone
numbers providing this service are as foliows:

(613) 951-7431
(416) 973-8302

National Capital Region
Ontario

The paper used in this publication meets the minimum
requirements of American Natonal Standard for Information
Sciences - Permanence of Paper for Printed Library
Matenals, ANSI 239.48 - 1984.

SIGNES CONVENTIONNELS

Les signes conventionnels suivants sont smiploves uoilorindgn! ey
les publications de Statistique Canada:

nombres non disponibles
n'ayant pas lieu de figurer
néant ou 2éro
--  nombres infimes
P nombres provisorres
r nombres rectifies
x  confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la statistque
relatives au secret

NOTE CONCERNANT CANSIM

La plupart des donnees publees dans Lindice des prix a la
consommation (n° 62-001 au catalogue) et Prix a la consommation
et indices des prix (n® 62-010 au catalogue) peuvent étre obtenues,
sous forme lisible par machine, de CANSIM (Systéme canadien
d'information  socio-économique) Les seres  historigues  sont
généralement pius longues dans CANSIM. Pour plus d'information sur
CANSIM, signaler (613) 951-8200 ou ecrire a Division de la
commercialisation, Statistique Canada, Immeuble R.H. Coats, Ottawa,
K1A 0T6.

Renseignements suppléementaires et publications
connexes

Les methodes et les concepts de I'PC sont decnts en détal dans le
Document de référence de !'ndice des prix a f@ consommation.
Mise & jour fondée sur les dépenses de 1986. (hors série). "
62-553 au catalogue. Des renseignements au sujet des enquétes
les dépenses des familles se retrouvent dans deux volumes distinct®
Dépenses alimentaires des familes au Canada, 1986, n® 62-554
au catalogue; et Dépenses des familles au Canada, 1986. i*
62-555 au catalogue.

Des séres d'indices des prix a la consommation pour le Canada, les
provinces et dix-huit viles, ainsi que d'autres renseignements sur les
prix sont publés dans Prix g ia consommation et indices des prix,
(tnmestriel), n® 62-010 au catalogue. De plus, certains documents
educatifs et publicitaires sont disponibles. Pour plus de renseignements,
commumquer avec la Section des prix & la consommation. Division des
prix, Statstigue Canada, Ottawa (Ontaric) K1A 0T6 (613-951-9606 ou
613-951-9607).

Informations pre-enregistrées

Certaines informations concernant le dernier IPC sont pré-enreqistrées
et sont disponibles au public en tout temps de la journee. Les numéros
de teléphone pour ce service sont les suivants:

(613) 951-7432
(416) 973-5690

Région de l1a capitale natonale
Ontano

Le papier ulilisé dans la présente pubiication répond aux exigences
minimales de I'" Amencan National Standard for Information

Sciences” - "Permanence of Paper for Printed Library Materials”,
ANSI Z39.48 - 1984.



The Consumer Price Index, September 1992
Staustics Canada - Cat. No. 62-001

L'indice des prix a la consommation, septembre 1992 3
Statistique Canada - n° 62-001 au cat.

This publication was prepared under the
direction of:

Michel Jacod,
Director, Prices Division

Margaret Parior,
Chief, Consumer Prices Section

Cette publication a ete rédigée sous la direction de:

Michel Jacod,
Directeur, Division des prix

Margaret Parlor,
Chef, Section des prix a la consommation



4 The Consumer Price index, September 1992
Statistics Canada - Cal. No. 62-001

L'indice des prix a la consommation, septembre 1992

Statistique Canada - n°® 62-001 au cat.

Release Dates for the Consumer Price

Index - 1992

Index for the Month of

November - 1991
December - 1991
January - 1992
February - 1992
March - 1992
April - 1992

May - 1992

June - 1992

July - 1992
August - 1992
September - 1992
October - 1992
November - 1992
December - 1892

Release Date

December 20, 1991
January 21, 1992
February 21, 1992
March 20, 1992
Apnl 16, 1992

May 21, 1992
June 19, 1992

July 16, 1992
August 20, 1992
September 18, 1992
Octaber 15, 1992
November 19, 1992
December 18, 1992
January 21, 1993

Dates d’éemission de l'indice des prix a la

consommation - 1992

Indice pour le mois de

Novembre - 1991
Decembre - 1991
Janvier - 1992
Fevrier - 1992
Mars - 1892
Avril - 1992

Mai - 1992

Juin - 1992
Julllet - 1992
Aodt - 1992
Septembre - 1992
Octobre - 1992
Novembre - 1992
Decembre - 1992

Date d'emission

20 décembre 1991
21 janvier 1992

21 février 1992
20 mars 1992

16 avril 1992

21 mai 1992

19 juin 1992

16 juillet 1992

20 aout 1992

18 septembre 1992
15 octobre 1992
19 novembre 1992
18 decembre 1992
21 janvier 1993




The Consumer Price Index, September 1992
Statistics Canada - Cat. No. 62-001

L’indice des prix a la consommation, septembre 1992 5
Staustique Canada - n® 62001 au cat.

TABLE OF CONTENTS

TABLE DES MATIERES

Page Page

National Highlights 7 Points saillants de I'indice national 7
City Highlights 10 Points saillants des indices des villes 10
Feature Article 42 Article special 42

Alternative Concepts of Home Ownership Traitements alternatifs du logement en

in the Consumer Price Index (CPI) propriete dans l'indice des prix a la

consommation (IPC)

Part | - National Charts and Tables 11 Partie | - Graphiques et tableaux nationaux 11
Part Il - City Charts and Tables 23 Partie Il - Graphiques et tableaux des villes 23
Part Il - Historical Consumer Price Index 55 Partie Ill - L’indice des prix a la consommation historique 55
Technical Notes 60 Notes techniques 60
Table Tableau
1 The Consumer Price index and Major l L'indice des prix a la consommaton et
Coimponents (Not Seasonally Adjusted), composantes principaies (non desaisonnalises),
Canada, 1986 =100 7 Canada. 1986 = 100 7
4 The Consumer Price Index 2 L'indice des prix a la consommation
anti Major Components, Selected el composantes principales, certains
Sub-groups and Special Aggregates SOus-groupes et agregats speciaux
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100 17 (non desaisonnalises), Canada, 1986 = 100 17
3 Consumer Prce Index for Canada, ) Indice des prix a la consommation pour
All-items (Not Seasonally Adjusted), le Canada, indice d'ensemble (non desaisonnalise),
t973-1992, 1986 =100 21 1973-1992, 1986 = 100 21
4 The Consumer Price Index, Major 4 L'indice des prix a la consommation
Components, Selected Sub-groups and Special composantes principales, certains sous-groupes
Aggregates (Not Seasonally Adjusted), by City et agregats speciaux (non desaisonnalises),
(1986 = 100, unless otherwise indicated) 32 par ville, (1986 = 100 sauf indication contraire) 32
5 Consumer Price Indexes, for Canada, Major 5 Indices des prix a la consommation pour le Canada,
Components and Selected Aggregates composantes principales et agrégats spectaux
(Not Seasonally Adjusted), 1974-1992, 1986 = 100 56 (non désaisonnalises), 1974-1992, 1986 = 100 56
6 All-items Consumer Price Index 6 Indice d’ensemble des prix a la consommation
(Not Seasonally Adjusted), by City, {non desaisonnalise), par vilie,
1987-1992, 1986 =100 S 1987-1992, 1986 = 100 57
/4 Consumer Price Index for Canada. 7 Indice des pnx a la consommation pour le Canada,
Goods and Services, (Not Seasonally Adjusted), biens et services, (non desatsonnalise),
1987-1992, 1986 = 100 59 1987-1992. 1986 = 100 59



6 The Consumer Price Index, September 1392
Statistics Canada - Cat. No. 62-001

L’indice des prix a la consommation, septembre 1992
Statistique Canada - n° 62-001 au cat.

TABLE OF CONTENTS - Concluded

Page
Text Table

| Comparison of 1986, 1982,

and 1978 Distribution of Expenditures used

in the Consumer Price Index, by Major

Components, for Canada 61

Chart

1 Percentage Changes in the All-items Index
from Previous Month and from Same
Month a Year Ago, by City 10

2 The Consumer Price Index and Major
Components (Not Seasonally Adjusted),
Canada, 1986 =100 2

3 Percentage Change in the Consumer Price

Index and Major Components from the Same

Month of the Previous Year (Not Seasonally

Adjusted), Canada 12

4 Percentage Change in the Consumer Price

index and Major Components from the Same

Month of the Previous Year (Not Seasonally

Adjusted), Canada 13

5 Percentage Change in the Consumer Price

Index and Major Components from the Same

Month of the Previous Year (Not Seasonally

Adjusted), Canada 13

6  The Consumer Price Index, the Regulated
and Non-Regulated Price Indexes (Not
Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100 14

74 Percentage Change in the Consumer Price

Index, Reguiated and Non-Regulated

Price Indexes from the Same Month of the

Previous Year (not Seasonally Adjusted), Canada 14

8 Current Annual Rate of Change Based on the
Three Month Change for the Seasonaily Adjusted
Indexes 15

9 Percentage Changes from Previous
Month and Same Month of the Previous Year
by Major Components, Canada 16

10a Percentage Change in the Consumer Price

index and Major Components from the Same Month

of the Previous Year (Not Seasonally Adjusted)

Companson to Canada 24

10b Percentage Change in the Consumer Price

Index and Major Components from the Same Month

of the Previous Year (Not Seasonally Adjusted)

Comparnsan to Canada 25

TABLE DES MATIERES - fin

Tableau explicatif

| Comparaison des ponderations des
depenses de 1986, 1982, et 1978 utilisées
pour I'indice des prnx a la consommation,
par composante principale, pour le Canada

Page

61

Graphique

1 Taux de vaniation de I'indice d'ensemble, par
rapport au mois precedent, et au Mois correspondant
de I'annee precedente, par villg

2 L'indice des prix a la consommation
el composantes principales (non
désaisonnalises), Canada, 1986 =100

3 Taux de vanation de I'indice des prix a la
consommation et des composantes principales (non
désaisonnalises) par rapport au mos correspondant
de I'année précédente, Canada

4 Taux de vanation de |'ndice des prix a la
consommation et des composantes principales

(non désaisonnalises) par rapport au MOIS COrreSas midik
de I'année précedente. Canada

5 Taux de vanation de I'indice des prix a ia
consommation et des composantes principales

(non dgésaisonnalisés) par rapport au mois corrgspondant
de I'annee précedente, Canada

6 L'indice des prix a ia consommation, les
indices des prix réglementes et non
reglementes (non deésaisonnalises), Canada, 1986 = 100

7 Taux de vanation de I'indice des prix a la
consommation, des indices des prix reglementes

et non reglementés (non désaisonnalises) par rapport au
mois correspondant de 'annee préceédente, Canada

8 Taux de varation courant basé sur la vanation
de trois mois des indices desaisonnalises

9 Taux de vanation par rapport au mois précedent
et au mois correspondant de I'annee précedente
selon la composante principale, Canada

102 Taux de vanaton de I''ndice des prix 4 la
consommation et des composantes principales

par rapport au mois correspondant de I'annee précedente
(non désaisonnalises) comparaison avec le Canzila

10b Taux de vanation de I'indice des prix a la
consommation et des composantes pnncipales

par rapport au mois correspondant de I'année précédeiie
(non désaisonnalises) comparaison avec le Canada

10

12

13

13

14

15

25




The Consumer Price Index, September 1992
Statistics Canada - Cat. No. 62-001

L'indice des prix a la consommation, septembre 1992 1
Statistque Canada - n° 62-001 au cat.

NATIONAL HIGHLIGHTS

All-items

e All-tems Consumer Price Index (CP!) for Canada edged
fown 0.1% in September to a level of 128.3 (1986 = 100).
Since September 1991, the All-tems index has increased
1.3%. The year-over-year change has fluctuated between
1.1% and 1.3% since May.

On a month-to-month basis, the All-items index decreased
by 0.1% in September. The downward pressure on prices
was widespread as four of the seven major components
(Food, Transportation, Clothing and Housing) showed declines
and two showed no change. The Recreation, Reading and
Education index showed an advance, pnmarly as a result of
increased tuition fees at post-secondary institutions.

in seasonally adjusted terms, the September All-items CPI
rose by 0.1%, down from the 0.2% nses registered in each of
the previous three months.

The compound annual rate of increase based on the
seasonally adjusted index levels in the latest three-month
period (June to September) was 1.6%, down from the 1.9%
increase seen in August.

POINTS SAILLANTS DE L’'INDICE NATIONAL

Indice d’ensemble

L'indice d'ensemble des prix & la consommation (IPC) pour ie Canada
a diminue de 0.1% en septembre pour s'établir a 128.3 (1986 = 100).
Depuis septembre 1991, ['indice d'ensemble a augmente de 1.3%.
Depuis mai, les variations d'une annee a l'autre ont fluctue entre 1.1%
et 1.3%.

D'un mois a l'autre, I'ndice d'ensemble a régresseé de 0.1% en
septembre. La pression modératrice sur les prix a ete generalisee,
quatre des sept composantes principales {aliments, transports,
habillement et habitatton) ayant reculé et deux autres etant restées
inchangées. L'indice des loisirs, de la lecture et de la formation s'est
nscnt en hausse surtout en raison de I'augmentation des frais de
scolarité dans les établissements postsecondaires.

Aprés desaisonnalisation, I'lPC d'ensemble pour septembre a gnmpeé
de 0.1%, en baisse par rapport a I'accroissement de 0.2% enreqistre
au cours de chacun des trois mois precédents,

Le taux annuel compose d'augmentation basé sur les niveaux
desaisonnalises des indices au cours de la derniére pénode de trois
mois {juin & septembre) a ete de 1.6%, en baisse par rapport a la
hausse de 1.9% observée en aoat.

TABLE - 1

The Consumer Price Index and Major
Components (Not Seasonally Adjusted),
Canada, 1986 =100

TABLEAU - 1

L'indice des prix a la consommation et
composantes principales (non desaisonnalises),
Canada, 1986 = 100

indexes

Indices

Percentage change
September 1992 from
Taux de vanation
Septlembre 1992 contre

September August September August September
1992 1992 1991 1992 1991

Septembre Aolt Septembre Aout Septembre
All-items 128.3 128.4 126.7 -0.1 1.3 Ensemble
Food 120.7 121.2 1204 0.4 0.2 Aliments
Housing 126.5 126.6 125.3 -0.1 1.0 Habitation
Clothing 129.7 1306 126.2 -0.7 0.4 Habillement
Transportation 121.7 1221 119.3 -0.3 2.0 Transpors
Health and personai care 132.2 132.2 1285 0.0 2.9 Santé et soins personnels
Recreation, reading and education 132.8 131.8 131.9 0.8 0.7 Losirs, lecture et formation
Tobacco products and Produits du tabac
alcoholic beverages 1701 1701 164.1 0.0 3.7 et boissons alcoolisees
All-tems excluding food 130.0 130.1 1281 0.1 1.5 Ensembie sans les aliments
All-tems excluding Ensemble sans les
food and energy 130.6 130.7 128.6 -0.1 1.6 aliments et I'energie
Goods 123.8 124.2 11232 -0.3 0.5 Biens
Services 133.7 133.6 130.9 0.1 2.1  Services
Purchasing power of the Pouvorr d'achat du dollar a la
consumer dollar expressed consommation, (en cents) par
in cents, compared to 1986 77.9 779 78.9 rapport a 1986
Ali-tems (1981 = 100) 169.9 Ensembie (1981 = 100)
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Food

The Food index dropped 0.4% between August and
September as the Food Purchased from Stores component
declined by 0.7% while the index for Food Purchased from
Restaurants rose by 0.1%.

The drop in the index for Food Purchased from Stores was
primarily atinbutable to substantial price declines for fresh fruit
(-6.4%) and fresh vegetables (-5.6%). The price of apples
(-6.3%) and pears (-6.4%) declined as local supphes entered
the market. Banana prices decreased by 9.4% due to good
growing conditions, while orange and grapefruit prices
dropped by 4.9% and 3.9% due to good supply conditions.
The decline in fresh vegetable prices resulted from local crops
reaching their peak. The indexes for onions (-20.0%),
potatoes (-13.7%), carrots (-24.1%), and tomatoes (-10.7%)
showed large downward movements. Partially offsetting these
dechines were higher lettuce prices (29.8%), as this market
became more dependent on imports. Minor price increases
were noted for beef (0.5%), poultry (0.6%), and bakery
products (0.3%).

Over the past tweive months, the Food index has increased
0.2%. Seplember marks the first month this year that the
ndex has shown a year-over-year increase. The index for
Food Purchased from Stores showed a 0.4% annual decline,
extending the senies of annual declines to twelve months. A
1.8% advance was observed n the index for Food Purchased
from Restaurants over the year.

All-items excluding Food

On a month-to-month basis, the Ali-items exciuding Food
index went down 0.1%, following a rise of that same amount
in  August. Large downward nfluences came from
Transportation (-0.3%), Clothing (-0.7%) and Housing
(-0.1%). Some upward pressure was exerted by the
Recreation, Reading and Education index. The Tobacco
Products and Alcohoiic Beverages index and the Heaith and
Personal Care ndex showed no movement.

The Recreation, Reading and Education index was the sole
component to exhiit an upward movement in September,
climbing 0.8%. While the Recreation component declined by
0.3% and Reading by 0.1%, the Education index [umped
5.9% largely as a result of an 8.5% increase in tuition fees at
post-secondary institutions.

The Transportation index feil 0.3% from the August level. The
change resulted mainly from a decrease of 2.9% in the Public
Transportation component, due largely t0 a seasonal decline
n ar fares (-6.8%), especially 10 southern and overseas
destinations. A decline of 0.1% in the index for Privale
Transportation resulted from the offsetting effects of lower
gasoline prices (-1.1%) and seasonally higher charges for the
rental and leastng of automobiles (7.4%).

After a 1.6% jump in August, the Clothing index feli 0.7% in
September, a direct result of various promotions that usually
occur at this time of year. The drop in the price of women'’s
wear (-0.6%) reflected iower prices for women's coats,
jackets, and sweaters, though sncreases for women's blouses
and footwear offset some of the decline. The Men's Wear
index was down 0.8%, due largely 1o lower priced footwear,
shirts and pants. The Boys' Wear index dechned 4.0% due
largely to back-to-school sales.

Aliments

L'indice des ahments a flechi de 0.4% entre aocut et septembre, I
composante des aliments achetés au magasin ayant recule de C.7% &
celle des aliments achetés au restaurant ayant progresse de 0.1%

Le recui de I'indice des aliments achetés au magasin s'explique =inims
par les dminutions importantes des prix des fruits frais (-6.4%) et des
legumes frais (-5.6%). L'arnvee sur le marché des pommes et des
porres locales a fait baisser les prix de ces fruils de 6.3% et 6.4%
respectivement. Les prnix des bananes ont diminué de 9.4% en raison
des bonnes conditions de croissance alors que ceux des oranges et
des pamplemousses ont reculé de 4.9% et de 3.9% respectivement en
raison des bonnes conditions d'approvisionnements. Les récoltes
locales ont atteint feur point culminant ce qui a entraing une diminution
des prix des legumes frais. Des mouvements a la baisse importants ont
ete enregistres pour les indices des oignons (-20.0%), des pommes de
terre (-13.7%), des carottes (-24.1%) el des tomates (-10.7%). Ces
reculs ont eté contrebalances en partie par les prix de la laitue qui ont
fat un bond de 29.8% parce que le marché est devenu davantage
dependant des importations. De faibles majorations ont été notées pour
e boeuf (0.5%), la volalle (0.6%) et les produits de boulangerie
(0.3%).

Au cours des douze derniers mois, 'indice des aiments a augmenté
de 0.2%. La progression d'ung année a l'aulre en septembre est la
premiere a étre observee cette annee. Lindice des aiments achetes au
magasin a inscrit ung baisse annuelle de -0.4%, la douzieme en autant
de maos. L'indice des aliments achetés au restaurant a avance de
1.8% en un an.

Indice d’ensemble sans les aliments

D’un mois a I'autre, I'ndice d'ensemble sans les aliments a chute 2
0.1% apres avor grnmpe d'autant en aout. Les pnx ont ete frewd
considérablement par les indices des transports (-0.3%), =
habillement (-0.7%) et de ['habitaton (-0.1%). Un certain ikt
d'entrainement a ete exerce par I'ndice des loisirs. de la lecture et de
la formation. L'indice des produits du tabac et des boissons alcoolisdas
et celui de la santé et des soins personnels sont restés inchanges.

L'indice des loisirs, de la lecture et de ia formation a été le seul a
nscrire un mouvement a la hausse en septembre, avec un gan de
0.8%. Bien que ia composante des loisirs ait régresse de 0.3% et celle
de la lecture de 0.1%, celle de la formaton a fait un bond de 5.9%
principalement a cause de l'augmentaton de 8.5% des frais de
scolarité dans les établissements posisecondaires.

L'ndice des transports a chuteé de 0.3% par rapport & aout. Ce recul
est du principalement a la dminution de 2.9% de la composante du
transport public, elie-méme imputable en grande partie a la diminution
saisonniere des tanfs aériens (-6.8%), en particulier pour des
destinations vers e sud et outre-mer. La diminution des prix de
I'essence (-1.1%) et 'augmentation saisonnere des frais de location a
court et a iong terme d’automobiies (7.4%) se sont soldées par un
recul de 0.1% de I'indice du transport privé.

Aprés un bond de 1.6% en aout. I'ndice de I'habillement a régressé de
0.7% en septembre, conséquence directe des diverses promotions qut
sont pratiques courantes a cette epoque de I'année. La barsse des prix
des vetements pour femmes (-0.6%) tradust le recul des prix des
manteaux, vestes el chandails pour femmes méme si ce recul a ete
contrebalance en parte par la majoration des prix des blouses et des
chaussures pour femmes. L'indice des vétements pour hommes est en
baisse de 0.8% surtout en raison du recul des prix des chaussures, des
chemises et des pantaions. L'indice des vétements pour gargons a
flechi de 4.0%, les soides de retour a I'ecole en etant la pnncipale
ra:snn



The Consumer Price Index, September 1992
Statistics Canada - Cat. No. 62-001

L'indice des prix a la consommation, septembre 1992 9
Statistique Canada - n° 62-001 au cat.

The Housing index went down 0.1% in September, cancelling
e 0.1% increase noted last month. While the Household
Operatons and  Household  Furnishings  and  Equipment
components rose by 0.3% and 0.2% respectively, a drop of
(.2% in the Shelter component more than offset these
achvances. The decline in Shelter costs can be traced 1o
mijuced mortgage interest costs (-0.8%) and lower costs for
homeowners’ maintenance and repairs (-1.3%), somewhat
offset by a 0.2% increase in rents. New house prices, utility
fees and other accommodation charges showed little change.
The increase in household operation expenses resulted from
tugher postal rates (for packages), child care expenses, and
pet costs. The advance in the household furnishings series
was due mainly to the ending of sales for household textiies.

Both the Health and Personal Care index and the Tobacco
Products and Alcoholic Beverages index remained unchanged
n September as any price movements which were observed
were small and offsetting.

Over the 12-month period, September 1991 to September
1992, the Allatems excluding Foad index increased by 1.5%,
lower than the 1.6% rate observed in August and extending
the almost continuous downward trend which began In
January 1991,

Energy

For the second straight month the Energy index has posted a
decline. The 0.6% drop was almost entirely due to the 1.1%
fall in Gasoline prices. Over the last twelve months, the
Energy index has decreased 0.2%. the first year-over-year
dechine noted since March.

All-items excluding Food and Energy

Tha: September index excluding Food and Energy decreased
% 0.1%, the first decline this year. In the last twelve months,
e All-items excluding Food and Energy rose 1.6%, slightly
Imver than last montihv's 1.7% annual movement. The annual
rate has been declining aimost continuously since early 1991.

Goods and Services

The Goods ndex dechned for the second month In a row in
September, faling 0.3%. This declne was the resuit of lower
prices for Non-Durable Goods (-0.3%) and Semi-Durable
Goods (-0.6%), and Durable Goods (-0.1%). The Services
index edged up 0.1%, the same advance as was noted last
month.

From September 1991 to September 1892, the Goods index
rose 0.5%, the largest annual increase since April. The
Services index rose 2.1% over its level a year ago.

L'indice de Fhabitation a diminué de 0.1% en septembre ce qui a
effaceé I'augmentation de 0.1% notée le mos précédent. Bien que ia
composante des deépenses de menage el celle des articles
d'ameublement et d'équipement menager aient gnmpe de 0.3% et de
0.2% respectivement, ces hausses ont €l plus que contrebalancees
par la baisse de 0.2% de la composante du logement. Le recul des
frais de logement a pour ongine la réduction des codts des intéréts
hypothecarres (-0.8%) et le flechissement des frais d'entretien et de
réparation a la charge des proprietaires (-1.3%), compensés en partie
par I'augmentation de 0.2% des loyers. Les prix des maisons neuves,
les tarifs des services publics et les autres frais de logement n'ont a
peu pres pas bouge. L'augmentation des dépense de menage decoule
du relevement des tarifs postaux (pour les colis), des frais pour les
sons d'enfants et des frais liles aux soins pour les animaux de maison.
L'avance de la composante des articies d'ameublement est due surtout
a la fin des soldes pour les articles ménagers en matiére textile.

L'indice de la sante et des soins personnels est resté inchange en
septembre, tout comme celut des produits du tabac et des boissons
alcoolisées, seuls des mouvements de prix mimmes ayant tendance a
s'annuler ayant 1€ observes.

Au cours de la periode de douze mois allant de septembre 1991 a
seplembre 1992, I'indice d'ensemble sans les aliments a augmenté de
1.5%, Ce qui est moins que le 1laux de 1.6% observe en aout et ce qui
poursult la tendance a la baisse observee presque sans interruption
depuis janvier 1991,

Energie

Pour un deuxieme mois d'affilee, I'ndice de I'énergie a dimmue. Le
recul de 0.6% est du presque uniguement a la baisse de 1.1% des prix
de I'essence. Au cours des douze derniers mois, l'indice de I'énergie a
flechi de 0.2%, soit la premiére baisse d'une année a l'autre depuis
mars.

Indice d’ensemble sans les aliments et I'énergie

L'indice sans les alments et I'énerge a régresse de 0.1% en
septembre, pour la premiere fois de I'annee. Au cours des douze
derniers mois, I'indice d'ensemble sans les aiments et I'énergie a
gnmpe de 1.6%, soit un taux d'augmentation legerement inférieur au
mouvement annuel de 1.7% du mois dernier. Le taux annuel est en
baisse presque continue depuis le debut de 1991,

Biens et services

Lindice des biens a flecht pour un deuxieme mois d'affiee en
septembre. cette fois-c1 de 0.3%. Ce recul est le résultat de 1a baisse
des prix des biens non durables (-0.3%) et des biens semi-durables
(-0.6%) et durables (-0.1%). L'indice des services a grimpe de 0.1%,
soit un taux identique a celut du mois précédent.

Entre septembre 1991 et septembre 1992, I'indice des biens a inscrit
sa plus forte augmentation annuelle depuis avril. soit 0.5%. L'indice des
services a augmente de 2.1% par rapport & son niveau d'il y a un an.
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City Highlights

Between August 1992 and September 1992, the largest
decline in the All-items indexes for cities for which CPls are
published occurred in Yellowknife (-0.4%). The only cities to
post increases were Winnipeg (0.2%) and Saskatoon (0.1%).

Between September 1991 and September 1992, increases in

Faits saillants des indices des villes

Entre aout 1992 et septembre 1992, 1a plus forte baisse des indicas
d'ensemble dans les viles pour lesquelles on publie un IPC a &&
observée A Yellowknife (-0.4%). Les seules villes ou les indices sont &
hausse sont Winnipeg (0.2%) et Saskatoon (0.1%).

Entre septembre 1991 et septembre 1992, les hausses des IPC Gas

city CPis vanied from 0.1% observed in Yellowknife to 2.9% viles ont éte comprises entre 0.1% a Yellowknife et 2.9% a
registered in Vancouver. Vancouver.
CHART - 1 GRAPHIQUE - 1
Percentage Change in the All-items Index from Taux de variation de l'indice d'ensemble, par rapport au mois
Previous Month and from Same Month of the Previous precedent, et au mois correspondant de 'annee precedente,
Year, by City' par ville!
September 1992 / Septembre 1992
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1 See Technical notes: Whitehorse and Yeliowknife indexes

1 Vour Notes techniques: indices da Whiteharse ef Yalioawife
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CHART - 2

The Consumer Price Index and Major Components
(Not Seasonally Adjusted). Canada, 1985 = 100

GRAPHIQUE - 2

L'indice des prix a la consommation et composantes principales
(non desaisonnalisesi. Canada, 1986 = 100
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CHART -3 GRAPHIQUE - 3

Percentage Change in the Consumer Price Index
and Major Components from the Same Month of the
Previous Year (Not Seasonally Adjusted), Canada

Taux de variation de l'indice des prix a la consommation et des
composantes principales (non desaisonnalises) par rapport au
mois correspondant de 'annee precedente, Canada
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GRAPHIQUE - 4

Taux de variation de l'indice des prix a la consommation et des
composantes principales (non desaisonnalises) par rapport au
mois correspondant de I'annee precedente, Canada

CHART - 4

Percentage Change in the Consumer Price Index
and Major Components from the Same Month of the
Frevious Year (Not Seasonally Adjusted), Canada
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CHART - 5 GRAPHIQUE - 5

Percentage Change in the Consumer Price Index Taux de variation de I'indice des prix a la consommation et des

and Major Components from the Same Month of the composantes principales (non desaisonnalises) par rapport au

Previous Year (Not Seasonally Adjusted), Canada mois correspondant de I’'annee precedente, Canada
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CHART - 6

The Consumer Price Index, the Regulated! and Non-
Reguilated Price Indexes

(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1386 = 100

GRAPHIQUE - 6

L'indice des prix a la consommation, les indices des prix
réglementes' et non reglementes

{non desaisonnalisés), Canada, 1986 = 100
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CHART -7 GRAPHIQUE - 7

Percentage change in the Consumer Price Index,
Regulated' and Non-Regulated

from the Same Month of the Previous Year

(not seasonally Adjusted), Canada

Taux de variation de !'indice des prix a la consommation, des
indices des prix réglementes’ et non reglementes

(non deésaisonnalises) par rapport au mois correspondant de
I'annee precedente, Canada
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1 The "regulated” commodities of the CPI basket
include those under supply management and natural
monopolies and those whose prices are set or
approved by a government agency. The “weight”
associated with such commodities in the 1986 basket
1S 21.90% . For further detals see McCrae. Linda: "The
Regulated Consumer Price Index”, Canadian
Economic Observer, Statistics Canada. October 1997

]

Les produits reglementeés du pamer de !'lPC comprennent “ s
dont I'approvisionnement est gere, ceux qui sont sous le
controle des monopoles naturels et ceux dont les prix sor?
etablis ou approuves par une agence du gouvernement. L&
“pondeération” de ces produils dans le panier de 1986 es! Ju
21.90% Pour e plus amples informations consulter McCrae.
Lnda: "Lindice reglemente des prix a la consommation”,
L'observateur Economique Canadlen. octobre 1997,
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CHART - 8 GRAPHIQUE - 8
Current Annual Rate of Change Based on the Three Taux de variation courant base sur la varnation
Month Change for the Seasonally Adjusted Indexes de trois mois des indices desaisonnalises
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CHART - 9 GRAPHIQUE - 9

Percentage Changes from Previous Month and Taux de variation par rapport au mois precedent et au mois
Same Month of the Previous Year by Major Components, correspondant de I'annee precedente selon la composante
Canada principale, Canada

Percentage Changes from Same Month of the Taux de variation par rapport au mois correspondant de
Previous Year I'anneée precedente
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TABLE - 2

The Consumer Price Index and Major Components,
Selected Sub-groups and Special Aggregates
{Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100

TABLEAU - 2

L'indice des prix a la consommation et composantes
principales, certains sous-groupes et agregats speciaux
(non-desaisonnalises), Canada, 1986 = 100

Indexes

Indices

Percentage change
September 1992 from
Taux de variation
Septembre 1992 contre

September August September August September
1992 1992 1991 1992 1991
Septembre Aout Septembre Aout Septembre
ALL-ITEMS 128.3 128.4 126.7 -0.1 1.3 ENSEMBLE
FOOD 120.7 121.2 120.4 -0.4 0.2 ALIMENTS
Food purchased from stores 115.0 115.8 115.5 -0.7 -0.4 Aliments achetes au magasin
Meat 117.0 116.8 118.6 0.2 -1.3  Viande
Fresh or frozen meat Viande fraiche ou congelée
(except poultry) 1154 114.8 118.0 0.5 -2.2 (sauf la volaille)
Beef 1161 INS:S 118.8 0.5 2.3 Boeuf
Pork 108.0 108.0 112.3 0.0 -3.8 Porc
Fresh or frozen Viande de volailie,
pouitry meat 121.7 121.0 119.3 0.6 2.0 fraiche ou congelée
Cured meat 98.7 98.7 107.7 0.0 -8.4 Viande de salaison
Meat preparations and Préparations a base de
ready -cooked meat 124.8 125.7 124.3 -0.7 0.4 viande et viandes cuites
Fish 129.9 129.6 127.4 0.2 2.0 Poisson
L#iry nroducts and eggs 116.8 116.6 115.0 0.2 1.6 Produtts laiters et ceufs
Lizwy products 17.7 117.6 115.8 0.1 1.6 Produits laitiers
“luid whole milk 117.0 1B 1776 116.3 -04 0.6 Lait entier de consommation
Low-fal milk (2%} 118.5 117.5 1176 0.9 0.8 Lait a basse teneur en gras (2%)
&gus 108.4 108.3 108.6 0.1 -0.2 Oeufs
Bakery and other Produits de boulangerie
cereal products 116.7 116.5 114.0 0.2 2.4 et autres produits cerealiers
Bakery products 17.5 1171 113.8 0.3 3k Produits de boulangerie
Bread 11715 117.8 112.0 -0.3 4.9 Pan
Other cereal grains and Autres grains de céréales
cereal products 120.0 1201 119.7 0.1 0.3 et produits cerealiers
Fruit 117.2 121.7 124.2 3.7 -5.6 Fruits
Fresh fruit 118.4 126.5 1311 -6.4 9.7 Fruits frais
Frut juice Jus de fruits
(except concentrated) 117.0 1159 113.7 0.9 2.9 (sauf concentrée)
Vegetables 106.2 110.4 102.0 -3.8 4.1 Légumes
Fresh vegetables 101.4 107.4 94.2 -5.6 76 Léegumes frais
Frozen vegetables 121.9 122.1 125.9 -0.2 3.2 Legumes congelés
Canned vegetabies and Légumes et préparations a
vegetable preparations 116.1 mss 119.4 0.7 -2.8 base de legumes, en boite
Sugar and sugar preparations 1139 112.8 120.0 1.0 -5.1  Sucre et preparations a base de sucre
Sugar 109.2 107.0 116.1 2.1 -5.9 Sucre
Coffee and tea 78 73t 789 0.0 -7.4 Cafe et the
Fats and oils 108.5 107.7 109.1 0.7 -0.5 Huiles et matieres grasses
Other foods, food preparation Autres ahments, ingrédients et
matenals and food preparations 1241 124.6 1239 0.4 0.2 preparations alimentarres
food purchased from restaurants 136.1 136.0 133.7 0.1 1.8 Alments achetes au restaurant
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TABLE - 2 (Continued)

The Consumer Price Index and Major Components,
Selected Sub-groups and Special Aggregates

(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 =100

TABLEAU - 2 (Suite)

L'indice des prix a la consommation et composantes
principales, certains sous-groupes et agregats speéciaux
(non-desaisonnalises), Canada, 1986 =100

Indexes

Indices

Percentage change
September 1992 from

Taux de vanation
Septembre 1992 contre

September August September August September
1992 1992 1991 1992 1991
Septembre Aout Septembre Aolt Septembre
HOUSING 126.5 126.6 125.3 -0.1 1.0 HABITATION
Shelter 129.9 130.2 128.2 -0.2 1.3 Logement
Principal accommodation 129.9 130.2 128.2 -0.2 1.3 Logement principal
Rented accommaodation 125.8 125.6 1227 0.2 2.5 Logement en location
Rent 126.3 126.0 1231 0.2 2.6 Loyer
Owned accommodation 132.7 13353 13391 -0.5 -0.3 Logement en propreté
Mortgage interest cost 130.8 131.8 136.9 -0.8 4.5 Couts d'intérét hypothécaire
Replacement cost 131.8 131.8 132.0 0.0 -0.2 Cout de remplacement
Water, fuel and electricity Eau, combustible et electricite
for pnncipal accommodation 128.9 128.9 122.7 0.0 551 pour le logement principal
Water 147.2 1471 136.5 0.1 7.8 Eau
Fuel ol and other Mazout et autres
iquid fuel 119.5 119.2 1171 0.3 2.0 combustibles liguides
Piped gas 98.0 98.0 95.3 0.0 2.8 Gaz naturel
Electricity 146.5 146.5 138.0 0.0 6.2 Electricite
Non-principal accommodation 127.8 127.9 126.1 -0.1 1.3 Logement secondaire
Traveller accommodation 126.8 126.7 112535 0.1 1.0 Hebergement des voyageurs
Household operation 119.2 118.8 117.9 0.3 1.1 Depenses de menage
Communications 96.9 96.6 954 0.3 1.6 Communications
Telephone services 93.2 93.2 923 0.0 1.0 Services telephoniques
Detergent and soap Detersif et savon
(except personal care) 114.9 114.9 122.7 0.0 -6.4  (sauf pour les soins personne)
Cleaning and polishing Produits de
preparations and products 1196 120.3 121.9 -0.7 -2.0 nefttoyage et de polissage
Household Produits chimiques
chemical specialties 115.8 115.9 120.3 -0.1 -3.7 meénagers speciaux
Paper. plastic and foil Articles meénagers en papier, en
household supplies 119.0 118.9 119.6 0.1 -0.5 plastique et en papier d'aluminium
Household turnishings, Articles d'ameublement,
equipment and related equipement menager et
services 116.8 116.6 118.3 0.2 -1.3 services connexes
Household furmshings 1195 119.0 1240157 04 -1.8 Articles d'ameublement
Furniture 119.9 119.8 121.6 0.1 -1.4 Meubles
Household textiles 122.8 120.9 1254 1.6 -2.1 Articles menagers en matiere
Household equipment 110.9 110.8 1121 0.1 1.1 Equlpement menager
Household appliances 104.7 104.8 105.8 -0.1 -1.0 Apparells menagers
Services related to household Services relatifs aux articles
furnishings and d'ameublement et
QuLIpment 1375 137.5 133.7 0.0 2.8 equipement menager
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TABLE - 2 (Continued) TABLEAU - 2 (Suite)
The Consumer Price Index and Major Components, Uindice des prix a la consommation et composantes
Selected Sub-groups and Special Aggregates principales, certains sous-groupes et agregats speciaux
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100 (non-desaisonnaliseés), Canada, 1986 = 100

Indexes Percentage change

September 1992 from
Indices Taux de variation

Septembre 1992 contre

September August September August September
1992 1992 1991 1992 1991
Septembre Aot Septembre Aout Septembre
CLOTHING 129.7 130.6 129.2 -0.7 0.4 HABILLEMENT
women's wear 130.2 131.0 129.8 -0.6 0.3 Vetements pour femmes
Girls’ wear 129.8 129.3 131.3 0.4 -1.1  Vétements pour filles
Men's wear 128.5 129.5 1276 -0.8 0.7 Vetements pour hommes
Boys’ wear 1235 128.7 1245 -4.0 <0.8 Vetements pour garcons
Clothing material, Tissu pour vetements, menus
notions and services 1331 132.3 1318 0.6 1.0 articles et services vestimentaires
TRANSPORTATION 121.7 122.1 119.3 -0.3 2.0 TRANSPORTS
Private transportation 121.2 1213 119.2 -01 1.7 Transport prive
Purchase of automotive Achat de vehicules
smihicles 1135 118.5 109.7 0.0 3.5 automobies
Zperation of automotive Utilisation de vehicules
mincles 130.5 131 1304 -0.5 0.1 automobiles
Gasoline 121.4 122.8 127.6 1.1 -4.9 Essence
Maintenance and repair jobs Reparations et travaux d'entretien
not covered by insurance 133.6 134.0 1321 -0.3 1.1 non couverts par l'assurance
Parking 175.6 175.6 165.5 0.0 6.1 Stationnement
Private and public Primes d'assurance
Insurance premiums 143.4 143.4 1349 0.0 6.3 (regimes publics et prives)
Public transportation 1339 137.9 127.7 -29 4.9 Transport public
Local and commuter Transport
transportation 15i1%3 151.3 137.8 0.0 9.8 local et de banlieue
Street car, city bus and subway 1553 155.3 1374 0.0 13.0 Tramway, autobus et metro
Local taxi 139.9 138.9 137.3 0.0 1.9 Taxi local
Inter-city transportation 112582 132.0 1239 =512 1.0 Transport interurbain
Air 118.2 126.8 119.6 -6.8 -1.2 Avion
Highway bus 167.9 157.9 1470 0.0 7.4 Autocar
HEALTH AND SANTE ET SOINS
PERSONAL CARE 132.2 132.2 128.5 0.0 2.9 PERSONNELS
Health care 137.8 137.6 1326 0.1 3.9 Soins de sante
Medicinal and pharmaceutical Medicaments et produits
products 147.9 147.4 144.7 0.3 2.2 pharmaceutiques
Personal care 128.5 128.5 125.6 0.0 2.3 Soins personnels

Supplies and equipment 118.2 118.2 117.2 0.0 0.9 Artcles et accessoires




20 The Consumer Price Index, September 1992
Statistics Canada ~ Cat. No. 62-001

L'indice des prix a la consommation, septembre 1992

Statistigue Canada - n® 62-001 au cat.

TABLE - 2 (Concluded)

The Consumer Price Index and Major Components,
Selected Sub-groups and Special Aggregates
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 =100

TABLEAU - 2 (Fin)
L'indice des prix a |la consommation et composantes
principales, certains sous-groupes et agregats speciaux
(non-desaisonnalises), Canada, 1986 =100

Indexes Percentage change
September 1992 from
Indices Taux de varation
Septembre 1992 contre
September August September August September
1992 1992 1991 1992 1991
Septembre Aolt Septembre Aout Septembre
RECREATION, LOISIRS,
READING AND EDUCATION 132.8 131.8 1319 0.8 0.7 LECTURE ET FORMATION
Recreation 124.7 125.1 125.7 -0.3 -0.8 Loisirs
Recreation equipment and services 115.0 116.2 118.1 -1.0 -2.6  Matériel et services de loisirs
Sporting and athletic equipment 125.1 126.0 1274 -0.7 ‘1.8 Maténel de sport et d'athietisme
Home-entertainment equipment Matériel et services de
and services 100.7 101.4 105.9 -0.7 -4.9 diverissement au foyer
Cultural and recreation services 141.0 140.9 139.2 0.1 1.3 Services culturels et récréatifs
Reading materials and Materiel de lecture
other printed matter 145.2 145.4 143.7 -0.1 1.0 et autres imprimes
Education 167.0 157.7 156.5 59 6.7 Formation
Tuition fees 175.3 163.2 161.9 7.4 8.3 Fras de scolarité
TOBACCO PRODUCTS AND PRODUITS DU TABAC ET
ALCOHOLIC BEVERAGES 1701 1701 164.1 0.0 3.7 BOISSONS ALCOOLISEES
Tobacco products and Produits du tabac et
smokers' supplies 225.5 225.4 2186 0.0 3.2 articles pour fumeurs
Cigarettes 2254 2254 218.7 0.0 3.1 Cgarettes
Alcoholic beverages 140.7 140.6 135.2 0.1 4.1 Boissons alcoolisees
Alcoholic drinks served Boissons alcoohsees servies
in licensed premises 144.9 145.0 1414 -0.1 2.5 dans des debits de boisson
Alcoholic beverages Boissons alcoolisees achetées
purchased from stores 138.3 138.2 131.7 0.1 5.0 dans des magasins
Reclassified by goods and services: Reclasse par biens et services:
Goods 123.8 124.2 123.2 -0.3 0.5 Biens
Durable goods 112.9 113.0 1121 -0.1 0.7 Biens durables
Semi-durable goods 129.1 129.9 129.2 -0.6 -0.1  Biens semi-durables
Non-durable goods 128.3 128.7 127.6 -0.3 0.5 Biens non-durables
Non-durable goods excluding Biens non-durables sans
food purchased from stores 138.8 139.0 137.2 -0.1 1.2 les aiments achetés au magasin
Goods excluding food Biens sans les aliments
purchased from stores 126.5 126.8 125.6 -0.2 0.7 achetés au magasin
Services 133.7 1336 130.9 0.1 2.1 Services
Services excluding Services sans les
shelter services 136.8 136.4 132.4 0.3 3.3 services de logement
Selected special aggregates: Certains agregats speciaux:
All-items excluding food 130.0 130.1 128.1 -0.1 1.5 Ensemble sans les alimants
Energy 124.3 125.0 124.5 -0.6 -0.2 Energe
All-items excluding energy 128.6 128.8 127.0 -0.2 1.3 Ensemble sans I'énergi®
Food and energy 121.7 122.3 121.5 -0.5 0.2 Aliments et énergie
All-items excluding Ensembie sans les alimanas
food and energy 130.6 130.7 128.6 -0.1 1.6 etlenerge
All-items excluding shelter 127.6 127.7 126.1 -0.1 1.2 Ensemble sans le logement
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TABLE - 3 TABLEAU - 3
Consumer Price Index for Canada, All-items indice des prix a la consommation pour le Canada,
(Not Seasonally Adjusted), 1973-1992, 1986 = 100 indice d'ensemble (non desaisonnalise), 1973-1992, 1986 = 100
Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual
Average(1)
Janv. Fév. Mars Avnil Mai Juin  Juillet Aout Sept. Oct. Nov. Dec. Moyenne
Annuelle(1)
Indexes Indices
1973 34.5 34.7 34.8 35.2 354 35.8 36.1 36.6 36.8 36.9 37.2 374 36.0
1974 U 38.1 38.4 38.7 394 39.9 40 40.6 40.8 41.2 41.6 420 39.9
1975 42.2 425 2.7 43.0 43.4 44.0 44.6 45.0 451 45.5 459 46.0 44.2
1976 46.2 46.5 46.6 46.8 47.2 47 .4 47.6 47.8 48.0 48.3 485 48.7 47.5
1977 49.1 495 50.1 50.4 50.8 51.1 51.6 51.8 521 52.6 529 53.3 51.3
1978 53.5 53.9 54.5 54.6 55.4 55.8 56.6 56.7 56.6 §7.2 57.6 57.8 55.9
1979 58.2 58.8 59.5 59.9 60.5 60.8 61.3 61.5 62.0 62.5 63.1 63.4 61.0
1980 63.8 64 .4 65.0 65.4 66.2 66.9 67.4 68.1 68.7 69.3 70.2 70.5 67.2
1981 715 72.2 73.1 73.7 74.3 7515 76.1 76.7 77.3 78.0 78.7 791 7835
1982 79.6 80.6 81.6 82.0 83.2 84.0 84 .4 84.8 85.3 85.8 86.4 86.4 83.7
1983 86.2 86.6 87.5 87.5 87.7 88.7 89.0 89.5 89.5 90.0 390.0 90.3 88.5
1984 90.8 913 g1.5 91.8 919 923 92.8 92.8 92.9 93.1 93.7 93.7 92.4
1985 94.1 94.7 94.9 96.3 95.5 96.1 96.4 96.5 96.7 97.0 974 97.8 96.0
1986 98.3 98.6 98.9 99.0 99.5 99.6 100.4 100.7 100.7 101.2 101.7 101.9 100.0
1987 102.1 102.6 103.0 103.5 104.1 104.4 105.1 105.2 105.2 105.6 106.0 106.1 104 .4
1988 106.3 106.7 107.3 107.6 108.3 108.5 109.1 109.4 109.5 110.0 110.3 110.3 108.6
1989 110.9 111.6 202 125 11347 1143 115.0 1151 115.3 NST7 116.1 116.0 114.0
1990 117.0 117 118.1 118.1 118.7 119.2 119.8 119.9 120.2 121.2 121.9 121.8 119.5
591 126.0 125.0 1265 1255 126.1 126.7 126.8 126.9 126.7 126.5 127.0 1264 126.2
1802 127.0 1271 12785 127.6 127.8 128.1 1284 128.4 128.3
Sarcentage change from the Taux de vanation par rapport au mois
same month of the previous year correspondant de I'année précédente
1973 5.5 5.8 5.8 6.7 6.9 8.2 7.8 83 8.6 8.8 9.4 9.4 7.8
1974 9.3 9.8 10.3 9.9 11.3 1.5 11.1 10.9 10.9 1.7 1.8 123 10.8
1975 1.9 TS 1.2 1M1 10.2 10.3 1.2 10.8 10.5 10.4 103 9.5 10.8
1976 9.5 9.4 9.1 8.8 8.8 7.7 6.7 6.2 6.4 6.2 5.7 5.9 7.5
1977 6.3 6.5 7.5 7.7 7.6 7.8 8.4 8.4 8.5 8.9 9.1 9.4 8.0
1978 9.0 8.9 8.8 8.3 9.1 9.2 9.7 9.5 8.6 8.7 8.9 8.4 9.0
1979 8.8 9.1 9.2 9.7 9.2 9.0 8.3 8.5 9.5 9.3 9.5 9.7 9.1
1980 9.6 9.5 9.2 9.2 94 10.0 10.0 10.7 10.8 10.9 113 11.2 10.2
1981 121 W 12.5 12.7 12.2 129 12.9 126 12.5 12.6 12.1 12.2 124
1982 11.3 11.6 11.6 11.3 12.0 1.3 10.9 10.6 10.3 10.0 9.8 9.2 10.9
1983 8.3 7.4 7.2 6.7 5.4 5.6 515 5.5 49 4.9 4.2 4.5 S¥i
1984 58 54 4.6 4.9 4.8 4.1 43 3.7 3.8 34 41 3.8 4.4
1985 3.6 3.7 3.7 3.8 3.9 4.1 3.9 4.0 4.1 4.2 39 44 3.9
1986 45 4.1 4.2 3.9 42 36 4.1 4.4 4.1 4.3 44 4.2 4.2
1987 3.9 4.1 4.1 4.5 4.6 4.8 4.7 4.5 4.5 43 4.2 4.1 4.4
1988 4.1 4.0 4.2 4.0 4.0 3.9 3.8 4.0 4.1 4.2 4.1 4.0 4.0
1989 43 4.6 4.6 4.6 5.0 5:3 54 5r2 53 5.2 53 5.2 5.0
1990 515 5.5 53 5.0 44 43 4.2 4.2 4.2 4.8 5.0 5.0 4.8
1991 6.8 6.2 6.3 6.3 6.2 6.3 5.8 58 5.4 4.4 4.2 3.8 5.6
1992 1.6 1.7 16 %7 1.3 1.1 13 182 1.3

(1) The percentage change based on annual averages compares the average of the 12 monthly indexes of one year to the
average of the 12 monthly indexes of the previous vear.

fi; Lo ghegganani an G0N0 ags Dada Sur lal ioyaiaes annuelles compare la moyenne des 12 indices mensuels d'une année
2 Iz moyeaae dasa 12 indices maisuals da Pamas piscedente.
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CHART - 10a

Percentage Change in the Consumer Price Index
and Major Components from the Same Month

of the Previous Year (Not Seasonally Adjusted)
Comparison to Canada

GRAPHIQUE - 10a

Taux de variation de I'indice des prix a la consommation

et des composantes principales par rapport au mois
correspondant de 'annee precedente {non-désaisonnalises)
comparaison avec le Canada

September 1992 / Septembre 1992

-10 -5

10%

St John's

0
Charlottetown/ ’ {: Canada
e
(]
=

Summerside
Halifax

Saint John
Quebec
Montreal
Ottawa
Toronto
Thunder Bay i :]
Winnipeg J
Regina

—

Saskatoon

Edmonton { ]

=

Calgary

Vancouver ]
Victona J
Whitehorse

Yellowknife :

Food - Aliments

10%

St John's J
Charlottetown/
Summerside l]
Halifax E

Saint John
Quebec

Montreal

T IT==I"T1

Ottawa

1

Toronto
Thunder Bay
Winnipeg

) 0 W

Regmna
Saskatoon Canada
Edmonton

Calgary

Vancouver

]
2|

18

Victoria
Whitehorse
Yellowknite

ol

Clothing - Habillement

-10 -5 0 S, 10%

St. John's
Charlottetown/
Summerside
Halifax

Saint John
Québec

Montreal

Canada

]

Ottawa

d " 00T
| a0}

Toronto

Thunder Bay ]

Winnipeg

LITERT

Regina
Saskatoon
Edmonton

Caigary
Vancouver

Victoria
Whitehorse

el S W 151 I

Yellowknife

Housing' - Habitation’

(o)
wn

(e -5 10%

St John's ]
Charlottetown
Summerside
Halifax ]

Saint John
Quebec
Montreai

Ottawa

Toronto

Thunder Bay

OO o0

Winnipeg

Reqgina J

Saskatoon ]

Edmonton |

Y

Calgary

Vancouver {

Victoria
Whiteharse ::]
Yellowknife ]

Transportation

Transports ‘

!

See Technical notes: Whitehorse and Yellowkmife indexes

T Vo Notes techmiques: Indices ce Whitehorse et Yeillowknife




The Consumer Price index, September 1992
Statstcs Canada - Cat. No. 62-001

L'indice des prix a la consommation, septembre 1992 25
Statistique Canada - n®62-001 au cat.

CHART - 10b

Percentage Change in the Consumer Price index
and Major Components from the Same Month

ot the Previous Year (Not Seasonally Adjusted)
Comparison to Canada

GRAPHIQUE - 10b

Taux de variation de Findice des prix a la consommation

et des composantes principales par rapport au mois
correspondant de I'annee precedente (non-desaisonnalises)
comparaison avec le Canada

September 1992 / Septembre 1992
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MAIN CONTRIBUTORS TO MONTHLY
CHANGES IN THE ALL-ITEMS
INDEX, BY CITY

PRINCIPAUX FACTEURS DES
CHANGEMENTS MENSUELS DE
L'INDICE D’ENSEMBLE, PAR VILLE

St. John's

The All-tems index remained unchanged overall as declines
in the Food and Transportation indexes completely offset
advances in the Clothing, Housing and Recreation, Reading
and Education indexes. Within Food, lower prices were
recorded for fresh produce, beef, soft drinks, and cereal and
bakery products. Lower arr fares were responsible for the drop
in the Transportation index. The rise in the Housing ndex was
mainly due to migher prices for furniture and household
textiles, increased fuel od prices and a nse in household
operatng expenses. Within the Recreation, Reading and
Education component, increased fees for post-secondary
education more than offset lower cablevision charges and
decreased prices for home entertainment equipment. Since
September 1991, the All-items index has risen 0.7%.

St. John's

L'indice d'ensemble est demeuré inchange globalement, les reculs des
indices des aliments et des transports ayant effacé complétement les
avances observeées dans le cas des indices de I'habiliement, de
I'nabitation et des loisirs, de la lecture et de la formation. Dans le cas
des aliments, des baisses de prix sont a signaler pour les fruits et
legumes frais, le boeuf, les boissons gazeuses et ies produits céréaliers
et de boulangene. La chute des tanfs aérens explique le repii de
I'ndice des transports. La montee de !'ndice de I'habitation est due
principalement au relevement des prix des meubles et des arlicles
meénagers en matére textile, des prix du mazout et des dépense de
meénage. Quant a la composante des loisirs, de la lecture et de la
formation, I'augmentation des frais de scolarite dans les etablissements
postsecondaires a plus que contrebalance la diminution des tarifs de
teledistribution et des prix du maténel de divertissement au foyer.
Depuis septembre 1991, 'indice d’ensemble a augmente de 0.7%.

Charlottetown/Summerside

No overall change was recorded in the All-items index as
declines in three of the major component indexes were offset
by advances in the remaning four. The greatest downward
impact came from the Food index, where lower prices were
registered for fresh produce, beef, sugar, chicken and bakery
products. Further downward pressure came from the
Transportation index, where price declines were recorded for
mr travel, gasoline and vehicie rentals. A drop in cigarette
pices was also noted. Offsetting these declines were price
wwcreases for fuel oail, rented accommodation, clothing, and
nersonal care suppiies. Higher fees for post-secondary
agucation aiso exerted a notable upward infiuence. Since
Saeptember 1991, the All-items index has nisen 0.7%.

Charlottetown/Summerside

L'indice d'ensemble n'a pas bouge globalement puisque les dmmutions
de trois des indices de composantes principales ont €té annulees par
les augmentations des quatre autres. L'effet modérateur le pius
important a ete exerce par 'indice des aliments, des baisses de prix
ayant éte enregistrées pour les fruts et legumes frais, le boeuf, le
sucre, le poulet et les produits de boulangerie. L'indice d’ensemble a
egalement ete freine par 1a baisse de |'indice des transports, des tanfs
aeriens, des prix de I'essence et des frais de location de vehicules. Une
baisse des prix des cigarettes a egalement €tée notee. En contrepartie,
les prix du mazout, du logement en location, des vetements et des
produits de soins personnels ont augmente. L'accroissement des frais
de scolanté dans les etablissements postsecondaires a aussi exerce un
effet d'entrainement notable. Depuis septembre 1991, [indice
d'ensemble a augmente de 0.7%.

Halifax

Declines n the Food, Transportation and Clothing indexes
largely explained the 0.2% drop In the All-items index. Within
Food, fower prices were recorded for fresh produce, beef and
milk, while the Transportation index reflected lower prices for
air travel and gasoline. Partially offsetting these declines were
higher fees for post-secondary education and increased
charges for owned accommodation, child care and household
equipment. Prices for personal care supplies advanced as
well. Since September 1991, the All-tems index has nsen
0.7%.

Halifax

Le recul des indices des aliments, des transports et de I'habillement
explique en grande partie la diminution de 0.2% de I'indice d'ensemble.
Dans le cas des aliments, un recul des prix a ete observe pour les fruits
et legumes frais, le boeuf et le lait alors que dans le cas de 'indice des
transports, les tarfs aériens et les prix de I'essence ont baisse. Ces
diminutions ont €t¢ contrebalancees en partie par l'augmentation des
frais de scolanté dans les etablissements postsecondaires, des frais de
logement en proprigté, des frais pour les soins d'enfants et des prix de
'equipement menager. Les prix des produits de soins personnels ont
également progressé. Depuis septembre 1991, l'indice d'ensemble a
augmenté de 0.7%.

Saint John

The All-tems index fell 0.2%, reflecting declines in the Food,
Housing, Transportation and Clothing indexes. Within Food,
lower prices were recorded for fresh produce, sugar and beef.
The decline in the Housing index was manly due to
decreased charges for owned accommodation and lower
prices for furmture. Lower air fares were responsible for the
drop in the Transportation ndex. Increased fees for
gest-secondary education and higher charges for dental care
@ for persoral care supphes exerted an wapward mfluence
Cace Sagieinbed 1S, N2 AN-ae index has nesen 0%

Saint John

L'indice d’ensemble a chuté de 0.2% en raison du recul des indices
des aliments, de [‘habitation et de I'habillement. Dans le cas des
aliments, des baisses de prix ont élé observees pour les fruits et
legumes frais, e sucre et le boeuf. Le repii de 'indice de I'habitation est
du surtout a la diminution des frais de logement en propriete et des prix
des meubles. La diminution des tarifs aenens expligue le recul de
I''ndice des transports. L'accroissement des frais de scolarte dans les
elablissements postsecondares et le relevement des frais dentaires et
des prix des produts de soins personnels ont eu un effet
t'entrainement. Depuis septembre 1991, ['indice d'ensemble a
#ugmente de 0.4%
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Québec

The All-tems index fell 0.2%. A drop in the Food index had
the greatest downward impact, and reflected lower prices for
fresh produce, chicken, prepared meats and cured meats.
Further downward pressure came from the Housing ndex.
where decreased charges for owned accommodation were
recorded. Lower prices for men’'s and boys' wear were
reported, as were deciines in air fares and gasoline prices. A
notable upward mfiuence came from advances i
post-secondary education fees, cablevision charges and
personal care supphes. Since September 1991, the All-items
index has risen 1.0%.

Montreal

The Allatems index remamned unchanged overall, due to a
number of offseting effects. Decreased housing charges,
notably for owned accommodation, household furnishings and
equipment and fuel oil, had a considerable downward
influence. A drop in the Food index, reflecting lower prices for
fresh produce, chicken and dairy products, exerted further
downward pressure. Lower prices for men's wear, boys' wear
and personal care supplies also had a notable downward
impact. Offsetting these declines were price advances for
post-secondary tuition, cablevision services, vehicle rentais
and gasoline. Since September 1991, the All-items index has
rsen 1.6%.

Ottawa

No overall change was recorded in the Ali-items index, as two
of the major component indexes declined, three advanced,
and two remaned unchanged. Most of the downward
pressure came from lower clothing prices and decreased air
fares. The greatest upward pressure came from higher food
prices, particularly for milk, restaurant meals, soft drinks, beef
and prepared meats. increased fees for post-secondary
education were aiso recorded. Charges for personal care
supplies, dentai care and prescribed medicinegs advanced as
well. The Housing ‘ndex remained unchanged overall, as
increased charges for rented and travelier accommodation
and higher household operating expenses were offsel by
decreased charges for owned accommodation and lower
prices for furniture. Since September 1991, the All-tems
index has nsen 1.4%.

Toronto

The Ali-items index fell 0.3%. fargely due to dechines in the
Clothing, Transportaton and Food ndexes.  Within
Transportation, lower prices were recorded for ar travel and
gasoiing, while the drop in the Food ndex was manly due to
lower prces for fresh produce. Partally offseting these
declines were higher prices for household furnishings and
equipment, increased charges for rented accommodation and
higher fees for post-secondary education. Since September
1991, the All-tems index has nsen 0.5%.

Queébec

L'indice d’ensemble a chuté de 0.2%. Le repl de I'indice des aliments
conséquence de la baisse des prix des fruts et legumes frars, du
poulet, des préparations a base de viande et des viandes de salaison. @
exerce 'effet modérateur le pius important. L'indice d'ensemble
egalement eté freiné par I'indice de I'habitation. qui a regresse sous
I'effet de la diminution des frais de logement en proprete. Une baisse
des prix des vétements pour hommes et pour gargons a ee signalee,
de méme qu'une diminution des tanfs aerens et des prix de I'essence.
Les hausses des frais de scolante dans les etabiissements
postsecondaires, des tarifs de €iedistribution et des prix des produits de
soing personnels sont a 'origine d'un effet d'entrainement appreciabie.
Depuis septembre 1991, 'indice d'ensembie a augmente de 1.0%.

wF

Montréal

L'indice d'ensembie est resie inchange giobalement, ies mouvements
de prix observes s'étant annulés. La diminution des frais d’habitation,
notamment des frais de logement en proprieté, des prix des articles
d'ameublement et de I'équipement menager et des prix du mazout a
considérablement freiné I'indice d'ensemble. Un effet moderateur a
aussi ete exerceé par I'indice des aliments, qui a régresse sous 'effet de
la baisse des prix des fruits et legumes frais, du poulet et des produits
laiiers. La diminution des prix des vétements pour hommes et pour
gargons et des produits de soins personneis a ausst éte une cause de
ralentissement notabie. En contrepartie, 1l y a eu augmentation des frais
de scolarté dans les etablissements postsecondares, des tarifs de
teledistribution, des frais de locaton de vehicules et des prnx de
I'essence. Depuis septembre 1991, I'ndice d’ensemble a augmenté de
1.6%.

Ottawa

L'indice d'ensembie est reste inchange au totai, deux des indices de
composantes principales ayant diminue, trois autres ayant augmente et
ies deux dernieres n'ayant pas bouge. L'effet moderateur a surtout ete
exerce par la dminution des prix des vétements et des tarifs aerens.
L'effet d'entrainement a ete exerce principalement par la montée des
prix des aiiments, en particuiier du fait, des repas au restaurant, des
boissons gazeuses, du boeuf et des preparatons a base de viandes.
Les frais de scolarité dans les etablissements postsecondares ont
également augmenté. D'autres hausses ont ete observees dans le cas
des prix des produits de soins personneis, des frais dentaires et des
prix des medicaments sur ordonnance. L'indice de 'habitation est reste
inchange dans I'ensembie, la hausse des frais de iogement en iocation
et d'hébergement des voyageurs et ia montee des dépenses de
menage ayant ete effacees par la baisse des frais de logement en
propriete et des prix des meubies. Depuis septembre 1991, l'indice
d’ensemble a augmente de 1.4%.

Toronto

L'indice d'ensemole a chute de 0.3% en raison surtout du recul des
indices de I'habiliement, des transports et des aiments. S'agissant des
transporls, des baisses ont €t enregistrées dans le cas des tanfs
aénens et des prix de I'essence alors que ie repl de I'ndice des
aliments est du surtout @ la dminution des prix des fruits et legumes
frais. Ces basses ont eté effacees en partie par la hausse des prix ded
articles d'ameublement et de I'équipement menager, des frais
iogement en location et des frais de scolarnte dans les etablissemer!i
postsecondares. Depuis septembre 1991, Iindice d'ensembie =
augmenté de 0.5%.
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Thunder Bay

The All-tems index fell 0.2%. The greatest downward impact
came from the Transportation index, where lower prices were
recorded for air travel and gasaline. The index for Recreation,
Reading and Education alse declined, as lower prices for
Mmovie admissions and home entertanment equipment more
than offset a rise in post-secondary tuition fees. The Clothing
index also declined. A rise in the Food index, reflecting higher
pnces for beef, fresh vegetables, sugar, cured and prepared
meats, restaurant meals and soft drinks, exerted a notabie
upward impact. Higher prices for personal care supplies were
also recorded. The Housing index remained unchanged, as
price increases for traveller accommodation and for household
furnishings were offset by a drop in owned accommaodation
charges. Since September 1991, the All-items index has risen
1.6%.

Thunder Bay

L'indice d'ensemble a chute de 0.2%. L'effet modeérateur le plus
important a eté exerce par l'indice des transports qui a recule sous
I'effet de la baisse des tanfs aénens, des prix de I'essence et des frais
d'entretien et de réparations de vehicules. L'indice des laisirs, de la
lecture et de la formation a aussi regresse, la dimmution des draits
d'entree au cinéma et des prix du maténel de divertissement au toyer
ayant plus que cantrebalanceé I'augmentation des frais de scolarnte dans
les etablissements postsecondares. L'indice de !'habillement est lui
aussi en baisse. L'avance de lindice des aliments, reésultat de la
maontée des prix du boeut, des iegumes frais, du sucre, des viandes de
salaison et des préparations a base de viande. des repas au restaurant
et des boissons gazeuses, a exerce un effet d'entrainement notable.
Les prix des produits de soins personnels ont egalement augmente.
L'indice de [I'habttation n'a pas bouge, I'accroissement des frais
d'’hébergement des voyageurs et des prix des articles d'ameublement
ayant eté efface par le recul des frais de logement en proprete. Deputs
septembre 1991, l'indice d'ensemble a augmente de 1.6%.

Winnipeg

The Ali-items index rase 0.2%, largely due to increased fees
for post-secondary education and higher food prices. Within
the Food index, price increases were recorded for cereal and
bakery products, fresh fruit, dary products, cured and
prepared meats, soft dnnks and poultry. Further upward
pressure came fram price increases for non-prescribed
medicines and personal care supplies. The Housing index
rose marginally, reflecting increased charges for rented and
owned accommodation, which were partially offset by lower
prices for household furnishings and equipment. A
considerable offsetting effect came from the Transportation
mlex, where lower prices for ar travel and gasoline were
feported. Further downward pressure came from a drop in the
wlothing index. Since September 1991, the All-items index
has risen 1.8%.

Winnipeg

Lindice d'ensemble a progresse de (.2% en raison surtout de
'accroissement des frais de scolante dans les etablissements
postsecandaires et des prix des alments. Dans le cas des aliments, des
majorations ont €té signalees pour les produits cerealiers et de
boulangerie, les fruits frais, les produits laitiers, les viandes de salaison
et les preparatons a base de wiande, les boissons gazeuses et la
volaille. Un effet d'entrainement a egalement éte exercé par la hausse
des prix des medicaments sans ardonnance et des produtts de sons
personnels. L'indice de I'habitation a quelque peu augmente, resultat de
I'accroissement des frais de logement en location et en proprieté qui a
été contrebalancé en partie par le recul des prix des artcles
d'ameublement et de I'équipement meénager. L'indice des transports a
apporteé un contrepoids consioerable, les tarifs aénens et les prix de
'essence ayant diminue. L'indice d'ensemble a de plus ete freme par
I'ndice de I'habillement. Depuis septembre 1991, l'ndice d'ensemble a
augmente de 1.8%.

Regina

The All-items index feil 0.2%, reflecting declines i four of the
seven major component indexes. The greatest downward
nfluence came from the Housing index, where lower prices
for household furmishings and equipment and decreased
charges for owned accommodation were reported. A drop in
the Clothing and Transportation indexes also had a notable
downward mpact. Charges for personal care supplies
declined as well. Partly offsetting these declines were higher
food prices (notably for cereal and bakery products, cured and
prepared meats, beef, fresh frut and sugar) and increased
fees for post-secondary education. Since September 1991,
the All-items indgex has nsen 1.3%.

Regina

L'indice d'ensemble a flechi de 0.2%, tradutsant ainsi le replh de quatre
des sept indices de composantes principales. L'effet modeérateur est
venu surtout de lindice de ['habitaton, les prx des articles
d'ameublement et de I'équipement menager ayant diminue de méme
que les frais de logement en proprnete. Le recul des indices de
I'hablllement et des transports a egalement eu un effet moderateur
considérable. Une baisse de prix a aussi ete observee pour les produits
de soins personnels. Ces diminutions ont eté cantrebalancees en partie
par l'augmentation des prix des aliments (en particuiier les praduits
cérealers et de boulangerie, les viandes de salaison et les preparations
a base de viande, le boeut, les fruits frais et le sucre) et la montee des
frais de scolarnte dans les etablissements postsecondawres. Depuis
septembre 1991, l'indice d'ensembie a augmente de 1.3%.

Saskatoon

The All-items index rose by a marginal 0.1%. Most of the
upward impact came from increased fees for post-secondary
education and higher food prices, most notably for fresh frun,
prepared meats, cereal and bakery products, restaurant
meals, sugar and pork. The Housing index remained
unchanged, while declines were recorded in the remamning
four major component ndexes. Lower prices for clothing,
gmsoline, ar travel and personal care supplies exerted a
considerable dampening effect.  Cigarette prices dropped
shghtly. Since September 1991, the All-items index has nisen
0.6%.

Saskatoon

L'indice d'ensemhle a augmene de 0.1% a pene. Leffet
d'entrainement est surtout venu de la hausse des frais de scolarite
dans les etablissements postsecondaires et du rencherissement des
alments, en particuller les fruits frais, les préparations a base de
viande, les produits cérealiers et de boulangene, les repas au
restaurant, le sucre et le porc. Lindice de [habitation est reste
inchangé alors que les quatre autres ndices de composanies
principales ont régresse. La baisse des prix des vetements et de
'essence, des ftanls aeriens et des prix des produits de somns
persannels a exerce un effet moderateur considerable. Les prix des
cigarettes ont quelque peu diminue. Depuis septembre 1991, l'indice
d'ensemble a augmente de 0.6%.
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Edmonton

No overall change was recorded i the All-items mdex as
declines in the Clothing, Transportation and Food indexes
completely offset advances  the remaming four major
component indexes. A drop in arr fares and gasoline prices
explained the fall in the Transportaton index. The Food index
reflected lower prices for fresh produce, pasta products,
prepared meats, soft drinks, 2% milk, chicken and pork. Most
of the upward movement came from increased fees for
post-secondary education, higher household operating
expenses and increased charges for rented and owned
accommodation. Since September 1991, the All-items index
has risen 1.7%.

Calgary

The All-tems index fell by a marginai 0.1%. The greatest
downward pressure came from lower prices for clothing,
followed by a drop in the Housing index. The latter reflected
lower prices for household furnishings and decreased charges
for owned accommodation (most notably for mortgage interest
costs), partly offset by higher househoid operating expenses.
Lower prices for gasoline and decreased fares for air travel
explained the drop in the Transportation index. Price declines
for personal care supples were observed as well.
Considerable upward pressure came from increased fees for
post-secondary education, while the Food index registered a
shght increase reflecting higher prices for soft drinks, dairy
products, poultry and pork. Since September 1991, the
All-tems index has risen 0.6%.

Vancouver

The All-items index fell 0.2%, reflecting deciines in the Food
and Transportaton indexes. Within Food, lower prices were
recorded for fresh produce, dairy products, pork and soft
dninks. The drop in the Transportation index was mainly due
to lower air fares and a deciine in gasoline prices. Partially
offsetting these declines were higher prices for ciothing, beer
and wine purchased in stores, personal care supplies and
non-prescribed medicines. Increased fees for post-secondary
education were recorded as well. The Housing mndex
remained unchanged, as increased household operating
expenses and higher charges for owned accommodation were
completely offset by lower prices for household furnishings
and equipment. Since September 1991, the All-tems index
has risen 2.9%.

Victoria

Declines in five of the seven major component indexes
resulted in a 0.3% drop in the All-items index. Most of the
downward pressure came from the Transportation index.
where declines in gasoline prices and air fares were recorded.
Lower prices for personal care supplies, decreased charges
for owned accommodation (largely homeowners' mantenance
and reparrs and mortgage interest costs), and lower prices for
furniture also had a notable downward mpact. The Food
index also declined, refiecting iower prices for fresh produce,
beef, bakery products and darry products. The Recreation,
Reading and Education index fell slighlly, as decreased
recreational charges more than offset higher fees for
post-secondary education. Higher prices for clothing, beer and
wine had an upward influence. Since September 1991, the
All-items index has rnisen 2.1%.

Edmonton

L'ndice d'ensemble est reste inchange globalement, le recul dis
ndices de I'habillement, des transports et des aliments ayant neutralr#
completement 'avance des quatre autres indices de composantis
principales. La chute des tarnts aeriens et des prix de I'essence expliti@
le reph de l'indice des transports. Le repli de I'indice des alimerws
tradunt la diminution des prix des fruits et légumes frais, des pates
almentarres, des préparatons a base de wviande, des boissons
gazeuses, du lait 2%, du poulet et du porc. L'effet d'entrainement a
découlé surtout de la montée des frais de scolante dans les
etablissements postsecondaires, des depenses de ménage et des frais
de logement en location et en propriete. Depuls septembre 1991,
l'indice d’ensembie a augmente de 1.7%.

Calgary

L'indice d'ensembie a chuté de 0.1% a peine. Le baisse des prix des
vétements est celle qui a le plus freme I'ndice d'ensemble, suivie de la
diminution de I''ndice de !'habitation. Dans ce dernier cas, le recul
traduit le reph des pnx des articles d'ameublement et des frais de
logement en proprnete (en partculier des couts des interéts
hypothécarres). contrebalancé en partie par la hausse des dépenses de
ménage. La diminution des prix de l'essence et des tanfs aériens
exphque le flechissement de I'indice des transports. Les prix des
produits de soins personnels ont egalement diminue. Un effet
d'entrainement considerable a eté exerce par la montée des frais de
scolarte dans les etablissements postsecondaires, pendant que l'indice
des aliments progressait quelque peu en raison de la majoraton des
prix des boissons gazeuses, des produits laitiers, de la volallle et du
norc. Depuis septembre 1991 Nndice d'ensemble a augmenté de
0.5%:

Vancouver

L'indice d'ensemble a chuté de 0.2%, tradutsant ainsi la baisse des
indices des aliments et des transports. Dans le cas des alments, les
prix des fruits et legumes frais, des produits laitiers, du porc et des
boissons gazeuses ont diminué. Le recul de I'ndice des transports est
di principalement 4 la baisse des tarifs aériens et des prnx de
'essence. Ces diminutions ont éte contrebalancées en partie par
I'augmentation des prix des vétements, de la biére et du vin achetés au
magasin, des produits de soins personneis et des medicaments sans
ordonnance. Les frais de scolarite dans les etablissements
postsecondaires ont egaiement augmente. L'indice de I'habitation est
reste inchange, |'accroissement des dépenses de ménage et des frais
de logement en propriete ayant été efface complétement par le recu!
des prix des articles d'ameublement et de l'équipement ménager.
Depuis septembre 1991, I'indice d'ensemble a augmenté de 2.9%.

Victoria

Le reph de cing des sept indices de composantes principales s'est
soldé par une diminution de 0.3% de ['ndice d'ensemble. L'effet
moderateur a surtout éte exerce par l'indice des transports, les prix de
I'essence et des tarfs aénens ayant diminué. La baisse des prix des
produts de soins personnels, des frais de logement en propreté
(surtout les frais d'entreten et de réparatons & la charge des
proprietaires et les couts des intéréts hypothecaires) et des prix dey
meubies a egalement freiné notabiement I'indice d'ensemble. L'indica
des alments est également en baisse, les prix des fruits et legumea
frais, du boeuf, des produits de boulangene et des produits lattie:s
ayant diminue. L'ndice des loisrs, de la lecture et de la formation @
flechi quelque peu, le recul des prix du matérel de loisirs ayant plies
que compense la montee des frais de scolarte dans les établissemenis
postsecondarres. Le relevement des prix des vétements, de a biere et
du vin a eu un effet d'entrainement. Depuis septembre 1991, I'indice
d'ensembie a augmenteé de 2.1%.
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Whitehorse

The All-items index fell 0.2%, reflecting declines in four of the
saven major component indexes. The greatest downward
unoact came from a fall in the Housing index, as lower prices
ior household furnishings and equipment were recorded along
wlh decreased household operatng expenses. The
Transportation index also declined, largely due to lower ar
fares and a drop in gasoline prices (offset partly by a rise n
vehicle insurance premiums). Lower prices for clothing and
personal care supplies were recorded as well. Increased fees
for post-secondary education and higher prices for reading
matenials exerted a notable upward influence. A slight rise in
the Food index was recorded, as higher prices for beef,
bakery products, restaurant meals and prepared meats were
registered. Since September 1991, the All-tems index has
nsen 0.6%.

Whitehorse

L'indice d'ensemble a chuté de 0.2%, quatre des sept indices de
composantes principales ayant reculé. L'effet moderateur le plus
important a été exercé par le repl de l'indice de I'habitation sous I'effet
de la baisse des prix des articles d'ameublement et de I'équipement
menager el de la diminution des dépenses de menage. L'indice des
transports a fiechi en raison surtout de la dminution des tanfs aeriens
et des prix de I'essence (partiellement effacee par I'augmentation des
prmes d'assurance-automobile). Les prix des vétements sont aussi en
baisse de méme que les prix des produits de soins personnels. Un effel
d'entrainement notable a été exercé par I'accroissement des frais de
scolarité dans les établissements postsecondaires et des prix du
matériel de lecture. L'indice des aliments a legerement augmenté en
raison de la majoraton des prix du boeuf, des produits de boulangerie,
des repas au restaurant et des préparations a base de viande. Depuis
septembre 1991, l'indice d'ensemble a grnmpe de 0.6%.

Yellowknife

The All-tems mngdex fell 0.4%. The greatest downward
pressure came from the Food and Transportation indexes.
Within Food, most of the decline was due to lower prices for
fresh fruit, concentrated frutt juice, cereal products, prepared
meats and soft drinks. The drop in the Transportation index
mainly reflected lower ar fares. Lower prices for women's
wear were also recorded. Partly offsetting these declines were
higher fees for post-secondary education and increased prices
for fuel oil. Since September 1991, the All-items index has
nsen 0.1%.

Yellowknife

L'indice d'ensemble a chuté de 0.4%, frené surtout par les indices des
aliments et des transports. Dans le cas des aliments, la baisse de
I'indice est due surtout au recul des prix des fruits frais, des jus de fruits
concentrés, des produits céréaliers, des preparations a base de viande
et des boissons gazeuses. Le recul de I''ndice des transports traduit
surtout la diminution des tarifs aeriens. Les pnx des vétements pour
femmes ont également baisse. Ces diminutions ont été contrebalancées
en partie par l'augmentation des frais de scolaré dans les
établissements postsecondares et par la hausse des prix du mazout.
Depuis septembre 1991, l'indice d'ensemble a augmenté de 0.1%.
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TABLE - 4

The Consumer Price Index, Major Components,
Selected Sub-groups and Special

Aggregates (Not Seasonally Adjusted).

by City, 1986 =100

St. John's Charlottetown/Summerside
Indexes Percentage change Indexes Percentage change
September 1992 from September 1992 from
Indices Taux de varation Indices Taux de variation
Septembre 1992 contre Septembre 1992 contre
September August September September August September
1992 1992 1991 1992 1992 1991
No Septembre Aout Septembre Septembre Aout Septembre
1 All-items 122.2 0.0 0.7 1271 0.0 0.7
2 Food 1136 -19 -3.4 1244 -0.8 -1.8
3  Food purchased from stores 109.8 -24 4.4 1210 1.2 2.1
4 Meat 1181 -1 -4.0 114.5 -0.3 -39
5 Dairy products and eggs 118.0 0.0 -0.9 1241 0.1 1.3
6 Bakery and other cereal
products 113.7 1.8 -0.7 125.8 0.4 -0.8
% Fruit 103.2 -8.9 -6.3 128.7 -5.6 -10.5
8 Vegetables 938 -7.9 -3.6 110.3 6.4 2.6
] Sugar and sugar preparations 114.8 0.7 -13.9 134.2 -3.6 -3.2
10 Coffee and tea 71.4 1.1 -12.9 73.8 -1.2 7.3
1" Fats and oils 107.6 0.7 55 105.2 1.5 -3.5
12 Other foads, food preparation
matenals and food preparations 120.5 0.2 -5.6 126.8 -1.0 4.2
13  Food purchased from restaurants 130.7 0.0 0.6 134.4 -0.1 0.1
14  Housing 118.2 0.2 0.1 120.0 0.3 0.8
15  Shelter 120.3 -0.1 0.3 1195 0.3 1.4
16 Principal accommodation 120.2 -0.1 0.3 119.4 0.3 1.4
17 Rented accommodation 113.6 0.0 1.3 1155 0.2 1.3
18 Rent 1141 0.2 1.3 115.6 0.2 1.5
19 Owned accommodation 124.7 -0.7 -1.5 124.8 -0.2 0.2
20 Water, fuel and electricity for
principal accommodation 118.2 0.9 2.8 116.6 1.0 3.1
21 Househoid operation 110.2 0.7 1.3 1246 0.6 0.1
22  Household furnishings, equipment
and related services 116.2 1.0 1.1 116.4 -04 -1.8
23  Clothing 133.0 28 2.2 125.3 0.6 -0.2
24  Women's wear 134.6 46 1.1 128.2 1.2 0.3
25 Men's wear 129.6 -0.2 4.7 119.7 03 2.1
26  Transportation 117.5 -0.3 3.6 117.8 -0.4 21
27  Private transportation 117.0 0.0 327 117.4 -0.2 2.3
28 Gasoline 111.2 00 -1.3 117.6 0.2 1.1
29  Public transportation 125.1 -3.2 257 126.0 -2.9 0.2
30 Health and personal care 127.7 0.0 0.9 1375 0.7 28
31 Health care 130.1 0.7 2.1 138.4 0.1 )
32 Personal care 126.4 -0.3 0.3 136.2 1.0 2.6
33 Recreation, reading and education 1311 0.7 0.8 1321 04 1.5
34  Recreation 121.6 20 -2.0 127.3 -0.5 05
35 Reading materials and other printed matter 145.2 0.6 4.2 142.5 0.2 3.6
36  Education 162.5 7.3 6.6 154 .1 6.3 6.9
37 Tobacco products and alcoholic beverages 144.4 0.0 3.4 186.4 -0.2 1.4
38 Tobacco products and smokers' supplhes 195.6 0.0 4.4 2484 03 1.3
39  Alcohoiic beverages 128.0 0.0 2.8 143.8 0.0 15
Selected special aggregates:
40  All-tems excluding food 1241 04 1.5 127.8 0.2 g8
41 Energy 114.7 0.6 1.3 116.5 0.7 L8
42  All-tems excluding energy 123.0 -0.1 0.5 128.3 -0.1 0.6
43  Food and energy 1139 -1.0 1.8 121.3 -0.4 -0.7 ‘
44  All-items excluding food and energy 125.6 0.4 1.5 129.6 0.1 1.3
45  All-items excluding sheiter 122.6 0.1 0.7 129.9 -0.2 0.5

46  All-items converted to 1981 =100 160.8 161.4
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TABLEAU - 4
L'indice des prix a la consommation,
composantes principales, certains sous-groupes et agregats
speciaux (non desaisonnalises),
par ville, 1986 = 100
Halifax Saint John
Indexes Percentage change Indexes Percentage change
September 1992 from September 1992 from
Indices Taux de vanation Indices Taux de variation
Septembre 1992 contre Septembre 1992 contre
September August September September August September
1992 1992 1991 1992 1992 1991
Septembre Aout Septembre Septembre Aout Septembre No
126.1 -0.2 0.7 125.1 -0.2 0.4 Ensemble 1
126.9 -19 1.5 124.4 -0.9 1.1 Aliments 2
123.3 -2.6 2.7 w210 -1.2 0.4 Alments achetés au magasin 3
119.7 -2.6 5.2 117.9 0.0 -1.3 Viande 4
124.8 -1.1 0.6 119.9 0.3 2.6 Produits laitiers et oeufs 5
Produrts de boulangene et autres produits 6
134.6 0.6 3.9 127.9 -0.2 6.0 ceréaliers
122.7 122 -13.2 1311 6.9 -10.8 Fruits 7
112.8 8.7 1.3 118.4 -4.7 7.0 Legumes 8
136.0 5.4 -1.6 130.5 -8.0 -10.3 Sucre et préparations a base de sucre 9
80.9 04 -2.9 79.7 2.0 3.3 Calé et the 10
124 5 1.0 2.1 110.0 -1.3 -1.3 Hulles et matiéres grasses 1
Autres aliments, ingredients et 12
141.3 0.9 -0.8 1334 -26 1.5 préparations alimentaires
136.9 -0.1 1.7 1376 0.2 3.3 Aliments achetés au restaurant 13
119.8 0.3 0.3 120.3 -0.3 0.0 Habitation 14
120.8 0.2 0.6 121.0 -0.2 0.4 Logement 145
i20.7 04 0.8 1204 -0.2 0.3 Logement principal 16
120.2 0.2 2.0 119.8 -0.1 1.9 Logement en location 17
i20.2 0.1 2.0 1194 0.1 2.1 Loyer 18
177.8 0.2 1.3 123.8 -0.8 0.9 Logement en proprieté 19
Eau, combustible et électncite 20
125.8 0.0 3.8 1156 1.0 1.8 pour le logement principal
120.7 0.2 0.1 121.8 0.0 0.7 Depenses de meénage 21
Articles d'ameublement, equipement 22
113.9 1.0 -1.0 116.2 d.i1 -2.6  meénager et services Connexes
125.5 -0.6 0.4 126.8 0.3 0.6 Habillement 23
127.7 -0.8 0.2 129.3 -04 0.3 Vétements pour femmes 24
124.5 (0H] 1.1 124.2 0.0 -0.8 Vétements pour hommes 25
118.2 -0.4 26 117.3 -0.2 1.5 Transports 26
117.6 0.0 2.8 116.0 0.1 1.6  Transport prive 27
117.2 -0.5 -0.4 106.5 0.1 -6.3 Essence 28
128.9 -3.4 1.0 1336 -3.2 0.1 Transpon public 29
40151 14 1.8 131.7 0.7 3.5 Sante et soins personnels 30
1314 052 1.9 143.9 0.8 4.8 Soins de sante L)
130.7 1.8 1.8 125.4 0.5 2.8 Soins personnels 32
129.6 1.7 2.5 127.2 0.8 2.2 Loisirs, lecture et formation 33
1219 0.5 12 12112 -0.5 1.2 Losirs 34
142.7 0.0 1.0 140.5 0.4 0.9 Maténel de lecture et autres imprnmes 35
154.1 6.8 8.0 155.8 74 8.3 Formation 36
17248 0.0 1.3 171.5 0.1 -5.2 Produits du tabac et boissons alcoolisees 37
242.7 0.0 1.3 2261 0.1 -10.5 Produits du tabac et articles pour fumeurs 38
1346 0.0 1.3 133.7 0.0 1.2  Boissons alcoolisees 39
Certains agregats speciaux:
125.9 0.2 1.1 125.2 -0.1 0.3 Ensemble sans les aliments 40
120.9 -0.2 2.1 109.7 0.6 -2.5 Energe 41
i2G.6 -0.2 0.6 1271 0.3 0.7 Ensemble sans |'énergie 42
124 9 1.4 0.4 118.9 ‘04 -0.2  Aliments et énergie 43
186.5 0.2 ) 127.8 0.2 0.6 Ensemble sans les aments et I'énergie 44
1a3.1 0.3 0.7 126.5 -0.2 04 Ensemble sans le logement 45
166.1 165.6 Ensemble converti a 1981 =100 46
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TABLE - 4 (Continued)
The Consumer Price Index, Major Components,

Selected Sub-groups and Special ‘

Aggregates (Not Seasonally Adjusted),
by City, 1986 = 100

Quebec Montreal
Indexes Percentage change Indexes Percentage change
September 1992 from September 1992 from
Indices Taux de variation Indices Taux de variation
Septembre 1992 contre Septembre 1992 contre
September August September September August September
1992 1992 1991 1992 1992 1991
No Septembre Aolt Septembre Septembre Aolt Septembre
1 All-items 127.3 -0.2 1.0 1295 0.0 16
2 Food 116.6 -1.2 -0.6 119.3 -0.4 0.5
3  Food purchased from stores 109.6 -1.8 -1.9 112.6 -0.7 -0.2
4 Meat 108.7 -1.6 2.2 109.0 0.4 -0.4
S Dairy products and eggs 119.3 0.3 1.8 1171 -0.3 23
6 Bakery and other cereal
products 113.5 -0.4 23 116.1 0.2 3.7
7 Frut 102.4 -7.3 -12.4 1159 4.4 -7.1
8 Vegetables 97.8 -7 -3.6 1011 -1.5 -0.6
9 Sugar and sugar preparations 121.0 -0.3 6.3 107.8 0.6 -2.7
10 Coffee and tea 62.2 -5.6 -13.5 71.0 0.6 2.7
1 Fats and oils 78.7 -3.0 -13.5 91.7 -1.3 -6.3
12 Other foods, food preparation
materials and food preparations 123.8 1.6 1.6 121.8 -2.9 2.6
13 Food purchased from restaurants 138.0 0.2 2.6 138.9 -0.1 1.7
14 Housing 126.7 -0.2 11 129.4 -0.2 1.5
15 Shelter 130.8 -0.2 23 133.0 -0.3 2.0
16 Principal accommodation 130.8 -0%2 2.2 133.1 -0.3 1.8
17 Rented accommodation 122.3 0.2 26 125.5 0.0 1.8
18 Rent 122.8 0.2 26 126.5 0.3 2.1
19 Owned accommodation 133.2 -0.7 1.3 138.6 -0.6 5
20 Water. fuel and electricity for
principal accommodation 139.0 0.0 3.8 135.0 -0.3 35
21 Household operation 114.5 -0.2 -0.4 116.4 0.3 0.7
22  Household furnishings, equipment
and related services 1191 0.3 -3.3 123.3 0.5 -0.5
23 Clothing 134.1 -0.1 0.2 1345 -0.1 0.6
24  Women's wear 135.2 1.3 0.7 136.5 1.1 0.9
25 Men's wear 130.8 -1.7 -0.6 131.5 1.7 -0.8
26  Transportation 115.6 -0.1 1.3 117.9 0.3 19
27  Private transportation 114.3 0.0 0.5 &L 0.5 1.4
28 Gasoline 118.5 -0.7 -5.7 117.0 0.3 -7.1
29  Public transportation 136.9 -1.2 10.7 138.9 -2.0 56
30 Health and personal care 134.8 0.6 a7 135.1 -0.2 4.0
31 Health care 143.8 0.1 6.8 137.9 0.0 5.2
32  Personal care 128.0 1.0 3.1 133.3 -0.2 3%
33 Recreation, reading and education 136.1 1.3 0.7 139.9 L7 1.2
34  Recreaton 120.9 0.1 -0.8 124.3 0.2 -0.6
35 Reading matenals and other printed matter 148.4 -0.6 1.1 147.9 0.0 -0:1
36  Education 2156 6.8 7.6 2223 8.3 8.3
37 Tobacco products and alcoholic beverages 168.5 0.1 4.2 172.2 0.0 4.6
38  Tobacco products and smokers' supplies 209.2 0.1 5i5 209.3 0.0 59
39 Alcohaolic beverages 145.2 -0.1 312 144 .0 0.0 31
Selected special aggregates:
40  All-nems excluding food 129.8 0.2 1ES 3253 0.2 1.9
41 Energy 128.7 -0.3 -0.8 128.7 0.0 1.5
42  Ali-tems excluding energy 1271 -0.2 1.2 129.8 0.0 1.8
43  Food and energy 1201 -0.9 -0.7 1216 -0.3 -0.1
44  All-tems excluding food and energy 129.9 0.1 1.6 132.7 01 2.2
45  All-tems excluding shelter 126.2 -0.1 0.7 128.5 0.2 IS

46  All-items converted to 1981 =100 171.2 174.0
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TABLEAU - 4 (Suite)
L'indice des prix a la consommation,
composantes principales, certains sous-groupes et agregats
spéciaux (non desaisonnalises),
par ville, 1986 = 100
Ottawa Toronto
Indexes Percentage change Indexes Percentage change
September 1992 from September 1992 from
Indices Taux de varation Indices Taux de variation
Septembre 1992 contre Septembre 1992 contre
September August September September August  September
1992 1992 1991 1992 1992 1991
Septembre Aout Septembre Septembre Aout Septembre No
128.0 0.0 1.4 129.7 -0.3 0.5 Ensemble 1
119.4 0.4 -0.1 121.7 -0.5 -1.7 Aliments 2
110.7 0.2 -1.6 114.9 -0.7 -2.9 Alments achetés au magasin 3
116.2 -0.3 1.8 117.8 0.5 33 Viande 4
110.8 4.1 -4.4 120.6 0.8 0.7 Produits laitiers et oeufs 5
Produits de boulangene et autres produsts 6
1104 -1.0 1.7 112.7 -0.3 -1.1 cérealiers
116.5 -2.4 -5.1 121.5 -2.2 -6.8 Fruits 7
101.3 -3.0 1.4 103.0 5.6 -1.4 Legumes 8
109.1 -0.5 3.3 138 0.1 -4.9 Sucre et préparations a base de sucre 9
71.9 1.1 -10.8 70.6 0.0 -13.7 Catfe et the 10
102.3 4.2 14.3 108.4 1.6 1.7 Huiles et matéres grasses 11
Autres aliments, ingredients et 12
114.9 2.1 2.9 116.6 -0.4 -5.0 préparations alimentaires
137.6 0.7 2.6 137.8 0.0 0.9 Aliments achetés au restaurant 13
126.7 0.0 1.8 129.8 0.0 0.2 Habitation 14
i30.2 0.1 2.6 133.3 -0.3 0.2 Logement 1S
130.6 0.1 2.8 133.9 -0.2 0.3 Logement principal 16
130.0 0.6 4.0 129.0 0.2 2.5 Logement en location 17
T380.3 0.5 3.9 129.5 0.3 2.6 Loyer 18
131.2 -0.3 0.9 138.5 -0.6 2.3 Logement en propriéte 19
Eau, combustible et electricite 20
130.6 0.0 6.8 124.2 0.0 7.8 pour le logement principal
121.2 0.6 2.6 123.2 -0.1 0.6 Deépenses de menage 21
Articles d'ameublement, equipement 22
114.9 -0.9 -2.8 116.3 1.9 -0.7 ménager et services connexes
129.3 -0.6 0.6 128.9 -1.3 0.1 Habillement 23
130.3 -0.3 0.7 127.7 -2.0 0.3 Vetements pour femmes 24
127.2 -1.4 0.5 129.5 -0.8 0.5 Vetements pour hommes 25
123.0 -0.2 2.0 124.1 -0.6 2.5 Transports 26
1224 0.0 1.7 123.7 -0.2 1.6 Transport prive 27
124.4 0.1 2.2 127.4 A2 -1.5 Essence 28
137.9 -2.4 3.8 136.3 -2.9 8.3 Transport public 29
135.8 0.1 1.4 1351 0.1 2.2 Sante et soins personnels 30
143.7 -0.1 23 136.5 0.4 2.6 Soins de sante 3
129.7 0.2 0.9 1338 0.0 1.9  Soins personnels 32
1319 0.4 0.8 1336 0.5 0.1 Loisirs, lecture et formation 33
12517 -0.6 -0.6 127.5 -0.6 14 Loisirs 34
146.5 0.2 2.7 146.2 -0.1 0.6 Matenel de lecture et autres imprimes 35
153.4 5.2 59 154.0 4.9 6.1 Formation 36
166.6 0.0 3.0 164.6 0.0 2.2 Produits du tabac et boissons alcoolisees 37
2298 0.0 1.1 224 .9 0.0 -0.5 Produtts du tabac et articles pour fumeurs 38
138.4 0.0 4.2 136.3 0.0 44 Boissons alcoolisees 39
Cenrtains agregats speciaux:
1298 -0.1 1.7 131.6 -0.2 0.8 Ensemble sans les alments 40
136.5 0.1 2. 123.4 -0.6 2.4 Energe 41
1281 0.0 1.3 130.4 0.2 0.4 Ensembie sans I'energie 42
TH1.4 0.2 0.6 122:1 -0.6 -0.7  Aliments et energie 43
i30.1 0.1 1.6 132.4 -0.2 0.8 Ensemble sans les aliments et I'energie 44
1279 0.0 0 128.2 -0.3 0.5 Ensembie sans le logement 45
170.8 174.6 Ensemble converti a 1981 = 100 46
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TABLE - 4 (Continued)

The Consumer Price Index, Major Components,
Selected Sub-groups and Special

Aggregates (Not Seasonally Adjusted),

by City, 1986 = 100

Thunder Bay Winnipeg
Indexes Percentage change Indexes Percentage change
September 1992 from September 1992 from
indices Taux de vanation Indices Taux de variation
Septembre 1992 contre Septembre 1992 contre
September August September September August September
1992 1992 1991 1992 1992 1991
No Septembre Aot Septembre Septembre Aout Septembre
1 All-items 127.2 -0.2 1.6 127.8 0.2 1.8
2 Food 120.8 0.4 1.9 125.8 1.0 2.8
3  Food purchased from slores 117.0 0.5 1.8 123.8 1.3 2.9
4 Meat 118.1 1.2 -1.5 129.8 0.1 -26
5 Dairy products and eggs 123.7 0.2 6.4 115.3 1.2 2.1
6 Bakery and other cereal
products 116.4 -0.5 3.0 128.8 1.7 6.4
7 Fruit 116.0 -2.8 2.7 122.1 44 39
8 Vegetables 113.7 1.1 7.2 122.3 0.2 17.9
9 Sugar and sugar preparations 116.5 3.6 3.1 126.2 1.2 -3.8
10 Coffee and tea 75.5 0.1 4.9 86.1 2.0 -0.6
1 Fats and oils 116.3 1.8 54 1184 1.8 4.4
12 Other foods, food preparation
materials and food preparations 124.7 2.4 4.0 139.0 1.8 6.1
13 Food purchased from restaurants 133.0 0.2 22 131.2 0.0 23
14  Housing 125.2 0.0 2.2 1239 0.1 1.2
15  Shelter 129.3 -0.3 29 123.7 0.2 1.6
16 Principal accommaodation 129.6 -0.2 321 123.5 0.2 1.6
Wi Rented accommadation 128\ 0.2 3.9 1221 0.2 2.9
18 Rent 123.8 0.2 39 122.2 0.2 2.9
19 Owned accommodation 130.2 -0.5 1.2 122.8 0.2 0.5
20 Water, fuel and electricity for
principal accommaodation 133.7 0.1 7.2 128.7 0.0 3.0
21  Household operation 118.4 0.9 2.4 130.0 -0.1 0.5
22  Household furnishings, equipment
and related services 115.3 0.3 -0.8 118.6 -0.5 0.3
23 Clothing 130.0 -0.6 1.6 129.7 -0.6 14
24  Women's wear 1301 -0.9 0.8 129.4 -1.0 0.6
25 Men's wear 128.2 -0.3 21 128.6 -0.2 25
26  Transportation 122.2 -0.6 1.4 122.0 -0.9 15
27  Private transportation 121.9 0.2 1.3 121.1 -0.5 1.6
28 Gasoline 126.0 0.7 -0.6 113.5 -2 1.6
29  Public transportation 18850 -4.0 1.8 1340 -34 1.4
30 Health and personal care 127.4 0.2 19 129.4 0.3 1.8
3i Health care 132.9 0.0 358 134.8 0.2 3.6
32 Personal care 124.0 0.3 1.0 125.2 0.3 04
33 Recreation, reading and education 129.9 -0.8 0.2 134.1 2.2 25
34  Recreation 124.0 -1.9 -2 122.7 0.2 -04
35 Reading materials and other printed matter 151.2 -0.3 3.0 1514 0.0 6.9
36 Education 154.1 515 6.9 180.6 11.6 11.8
37 Tobacco products and alcoholic beverages 170.2 0.0 0.7 164.1 -0.1 1.9
38 Taobacco products and smokers' supplies 232.0 0.0 0.8 231.7 -0.1 0.7
39  Alcoholic beverages 134.9 0.0 0.4 130.6 0.0 2.8
Selected special aggregates:
40  All-tems excluding food 128.8 -0.2 1.6 t28.4 0.1 16
41  Energy 129.6 -0.3 253 119.6 -1.1 n.3
42  All-items excluding energy 127.2 -0.2 1.4 128.6 0.2 V.8
43  Food and energy 123.6 0.2 2.4 124.0 0.3 =i
44  All-items excluding food and energy 128.9 -0.3 =3 129.5 0.2 i
45  All-items excluding shelter 126.8 -0.2 1.2 129.5 0.2 i

46  All-items converted to 1981 =100 168.7 167.3
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TABLEAU - 4 (Suite)
L'indice des prix a la consommation,
composantes principales, certains sous-groupes et agregats
speciaux (non desaisonnalises),
par ville, 1986 =100
Regina Saskatoon
Indexes Percentage change Indexes Percentage change
September 1992 from September 1992 from
Indices Taux de vanation Indices Taux de variation
Septembre 1992 contre Septembre 1992 contre
September August September September August September
1992 1992 1991 1992 1992 1991
Septembre Aolt Septembre Septembre Aout Septembre No
128.0 -0.2 1.3 127.0 0.1 06 Ensemble 1
128.0 0.5 0.4 127.2 0.8 -0.2 Aliments 2
127.0 0.7 2.4 1259 1.1 2.4 Alments achetés au magasin 3
131.2 0.8 -1.6 13186 0.8 2.9 Viande a
112.9 -0.3 2.5 114.2 0.1 1.3 Produits laitiers et oeufs G)
Produits de boulangerie et autres produits 6
1358 1.8 4.6 1345 1.4 5.0 cerealiers
1309 1.8 4.2 136.2 5.4 6.8 Fruts 7
122.7 -0.9 15.8 121.5 -0.7 14.8 Légumes 8
119.0 2.2 -5.8 1221 2.6 -4.2 Sucre et préparations a base de sucre 9
90.1 1.0 -0.6 87.7 -1.6 -4.4 Cate et the 10
1254 27 2.2 125.9 2.4 551 Huiles et matieres grasses 11
Autres aliments, ingredients et 2
148.8 24 5.8 146.1 1.2 4.5 préparations alimentaires
130.4 0.0 -3.8 130.5 0.3 -5.2 Aliments achetés au restaurant 13
119.1 -0.3 11 119.8 0.0 0.1 Habitation 14
“80.2 -0.2 1.3 120.7 -0.2 0.1 Logement 15
i19.7 -0.2 1.3 119.9 -0.2 0.3 Logement principal 16
1131 0.0 1.7 112.6 0.0 1% Logement en location 17
-2 0.1 1.4 1124 0.0 1.6 Loyer 18
117.8 -0.3 1.2 118.3 -0.4 1.6 Logement en proprete 19
Eau, combustible et électricite 20
136.6 0.0 1.0 141.3 0.0 -0.7 pour le logement principal
122.5 0.2 1.7 122.2 0.2 2.9 Deépenses de ménage 21
Articles d’'ameublement, equipement 22
1111 -1.5 -0.7 115.0 1.0 -1.8  menager et services connexes
129.0 -0.8 -4.4 127.7 -0.9 -4.6 Habillement 23
130.3 -1.4 -5.6 130.2 -14 -5.2  Vétements pour femmes 24
129.3 -0.2 3.1 126.7 -04 -3.6 Vétements pour hommes 25
126.8 -0.4 4.2 121.3 -0.4 2.6 Transports 26
126.2 -0.1 4.5 121.2 -0.1 2.7 Transport privé 27
136.7 -0.4 11.2 1255 -0.8 3.0 Essence 28
134.1 -3.7 1.1 128.8 -3.2 2.0 Transport public 29
1421 -0.8 1.8 151.9 -1.0 1.2 Sante et soins personnels 30
181.5 -0.1 32 192.4 0.1 3.9 Sons de sante 31
117.8 -1.3 0.8 124.8 -1.9 -0.9  Soins personnels 32
130.0 0.4 0.5 130.0 1.4 1.5 Loisirs, lecture et formation 33
121.9 -1.3 -0.7 1216 -0.4 0.4 Losirs 34
137.0 -0.9 -a9 135.6 -0.8 -4.6 Matenel de lecture et autres impnmes 85
167.2 7.9 8.1 163.9 8.5 7.7 Formaton 36
1747 0.0 7.0 160.1 -0.1 5.4 Produits du tabac et boissons alcoolisees 37
238M 0.0 8.1 232.2 -0.2 9.1 Produits du tabac et articies pour fumeurs 38
135.5 0.0 5.8 129.6 0.0 2.8 Boaissons alcoolisees 39
Certains agregats speciaux:
128.0 -0.3 1.5 127.0 -0.1 0.8 Ensemble sans ies aiments 40
13486 -0.2 4.3 129.5 -0.4 0.7 Energe a1
:27.4 -0.2 1.1 126.9 0.2 0.6 Ensembie sans I'énergie 42
1301 X3 1.6 127.9 0.5 0.1 Aliments et energie 43
127.4 -0.2 13 126.8 0.0 0.8 Ensemple sans les aliments el I'énergie 44
i30.9 2 14 129.3 0.2 0.8 Ensembie sans le logement 45
164.1 164.2 Ensemble converti a 1981 =100 a6
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TABLE - 4 (Continued)

The Consumer Price Index, Major Components,
Selected Sub-groups and Special

Aggregates (Not Seasonally Adjusted),

by City, 1986 =100

Edmonton Calgary
indexes Percentage change Indexes Percentage change
September 1992 from September 1992 from
Indices Taux de vanation Indices Taux de vanation
Septembre 1992 contre Septembre 1992 contre
September August September September August September
1992 1992 1991 1992 1992 1991
No Septembre Aoat Septembre Septembre AoGt  Septembre
1 All-items 1273 0.0 1.7 126.5 -0.1 0.6
2 Food 120.4 -0.3 0.7 120.3 0.2 -0.2
3  Food purchased from stores 1146 -0.5 0.1 116.6 0.3 -0.8
4 Meat 119.8 1.5 -3.9 125.2 0.6 -1.2
) Dairy products and eggs 11515 0.2 1.5 1121 2.0 2.2
6 Bakery and other cereal g
products 1154 -1.3 315 1229 -0.4 2.5
7 Fruit 109.4 1.7 %10 105.1 -3.0 73
8 Vegetables 107.8 -56 13.8 1106 -1.3 9.9
9 Sugar and sugar preparations 1173 1.0 13.5 114.6 54 -10.1
10 Coffee and tea 841 5.3 3.1 76.0 -0.3 29
1 Fats and oils 120.2 0.0 -3.1 126.7 -0.9 1.0
12 Other foods, food preparation
matenals and food preparations 132.8 -0.5 4.1 125.0 01 24
13 Food purchased from restaurants 135.6 -0.1 1.6 130.8 -0.2 0.8
14  Housing 123.2 0.2 1.5 121.9 -0.2 0.7
15  Shelter 126.8 0.2 2.7 124.9 -0.2 1.8
16 Principal accommodation 126.4 0.2 2.6 124.2 -0.2 1.7
17 Rented accommodation 124.7 0.3 31 124 4 0.1 2.0
18 Rent 124.8 0.2 3N 124.7 0.1 2.0
19 Owned accommodation 127.0 0.2 0.8 123.6 -0.4 -0.5
20 Water, fuel and electricity for
principal accommaodation 127.7 0.0 7.9 124.9 0.0 8.7
21 Household operation 116.7 1.0 0.2 113.0 13 -0.3
22  Household furnishings, equipment
and related services 1116 -0.4 -3.5 115.1 -2.8 -4.5
23 Clothing 127.2 -1.2 -0.8 127.9 -1.2 -1.2
24  Women's wear 128.0 21 -2.1 128.9 -23 -23
25 Men’s wear 125.1 0.0 0.6 125.8 -0.2 0.4
26  Transportation 1222 -0.5 2.9 119.2 -0.4 0.2
27  Pnwvate transportation 1224 -0.1 29 120.8 0.0 -0.2
28 Gasoline 124.4 2.4 -5.3 114.8 -3.6 -15.6
29  Pubiic transportation 183%3 4.0 2.9 124.5 -3.9 23
30 Health and personal care 130.6 0.0 3.9 128.5 -0.3 27
31 Health care 136.5 -0.5 1.6 1379 04 3.5
32 Personal care 126.7 0.4 5.2 122.7 -0.7 23
33 Recreation, reading and education 1331 i3 1.8 132.2 1.4 1.8
34  Recreation 126.1 -0.3 0.1 124.8 -0.3 -0.2
35 Reading matenais and other printed matter 149.2 -0.7 1.3 142.0 0.0 34
36 Education 160.9 10.3 10.7 168.9 10.6 10.6
37 Tobacco products and alcoholic beverages 181.2 0.1 30 179.9 0.0 24
38  Tobacco products and smokers' supplies 2641 0.0 1.7 265.5 0.0 0.2
39  Alcoholic beverages 143.6 0.0 4.2 148.1 01 39
Selected special aggregates:
40  Ali-items excluding food 128.8 0 1.9 127.5 -0.2 0.8
41 Energy 122.8 1.4 0.0 119.6 -1.8 -5.1
42  All-items excluding energy 1276 0.1 1.8 126.8 0.0 1.0
43  Food and energy 121.2 -0.7 0.4 120.0 -0.3 1.6
44  All-items exciuding food and energy 1293 0.2 21 128.3 -0.1 1.8
45  All-items exciuding shelter 127.3 0.2 13 127.0 -0.1 0.2

46  All-items converted to 1981 =100 163.3 161.7
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TABLEAU - 4 (Suite)
L'indice des prix a la consommation,
composantes principales, certains sous-groupes et agregats
speciaux (non desaisonnalises),
par ville, 1986 =100
Vancouver Victoria
Indexes Percentage change Indexes Percentage change
Seplember 1892 from September 1992 from
Indices Taux de vanation Indices Taux de variation
Septembre 1932 contre Septembre 1992 contre
September August September September August September
1992 1982 1991 1992 1992 1991
Septembre Aout Seplembre Septembre Aot Septembre No
127.7 -0.2 29 126.6 -0.3 2.1 Ensemble 1
1271 -0.8 4.1 125.7 -0.2 3.1 Aliments 2
123.7 1.3 4.7 122.5 -0.4 3.3 Aliments acheteés au magasin 3
136.1 -0.1 3.5 123.3 -14 -0.1 Viande 4
112.3 1.5 34 111.0 -0.6 5.0 Produtts latiers et oeufs S
Produits de boulangere et autres produits 6
124.7 1.9 3.8 130.9 0.3 4.5 cerealers
116.9 -6.0 -3.2 1211 -2.1 -3 Fruits 7
125.3 -3.2 275 126.3 -1.0 18.6 Legumes 8
118.3 -0.9 -7.9 118.6 06 -4.0 Sucre et préparations a base de sucre 9
79.7 0.5 -5.3 87.3 0.9 -2.1 Café et the 10
130.1 -1.5 2.0 130.2 0.3 5.8 Huiles et matieres grasses 1
Autres aliments, ingrédients et 12
141.8 1.2 10.0 146.3 2.8 101 préparatons alimentares
134.6 0.1 3.0 1331 0.5 2.6 Aliments achetes au restaurant 13
121.8 0.0 1.7 120.3 -0.1 0.8 Habitation 14
123.6 0.1 1.7 121.4 -0.2 1.0 Logement 15
123.4 0.2 1.7 120.2 -0.2 0.9 Logement principal 16
126.7 0.1 2.1 131.3 0.2 4.0 Logement en location 17
126.5 01 2.0 131.9 0.2 4.2 Loyer 18
123.8 0.2 1.1 114.6 -0.7 -1.5 Logement en propriété 19
Eau, combustible et électricité 20
1145 0.0 387 116.6 0.4 1.8 pour le logement prnncipal
1196 0.5 )3 118.2 0.8 2.6 Dépenses de menage 21
Articles d'ameublement, equipement 22
114.8 -1.0 0.3 116.8 -0.4 -2.1  ménager et Services connexes
125.7 0.6 2.5 126.6 0.6 2.3 Habillement 23
125.7 0.5 1.5 1271 04 1.7 Vétements pour femmes 24
125.6 1.2 44 125.6 1.3 4.7 Veétemenis pour hommes 25
128.9 -0.8 3.5 126.7 -1.6 2.3 Transports 26
130.8 -0.4 3.7 126.7 -1.2 2.5 Transport prive 27
1215 -1.8 -8.0 109.5 -7.8 -13.8 Essence 28
124.9 -3.5 1.6 132.6 -3.4 1.1 Transport public 29
1248 0.5 2.6 1245 -1.6 3.6 Sante et soins personnels 30
126.6 0.3 3.7 126.8 -0.2 3.9 Soins de sante 31
123.5 0.6 2.0 122.7 -25 3.4 Soins personnels 32
129.3 0.2 0.9 129.6 -0.2 -0.4 Loisirs, lecture et formation 33
124.6 -0.1 0.3 125.4 0.4 -1.3  Loisirs 34
138.6 0.1 0.9 148.9 0.1 3.8 Materiel de lecture et autres mpnimes 35
1425 1.0 2.6 138.0 0.7 1.2 Formation 36
164.7 0.3 7.9 164.6 0.4 7.9 Produits du tabac et boissons alcoolisees 37
240.8 0.2 10.5 252.4 0.2 13.8 Produits du tabac et articles pour fumeurs 38
143.3 0.4 6.8 142.3 0.4 5.5 Boissons alcoolisees 38
Cenrtains agregats speciaux:
127.9 0.0 2.6 127.0 -0.3 1.9 Ensemble sans les aliments 40
17.0 -0.9 3.1 112.5 -3.4 5.9 Energe 41
1284 -0.2 33 127.9 -0.1 2.6 Ensemble sans I'énergie 42
124.3 -0.9 21 122.2 -0.9 0.7 Aliments et energie 43
128.9 0.1 341 128.4 -0.2 2.6 Ensemble sans les aliments et I'énergie 44
128.2 0.3 33 128.9 -0.3 2.5 Ensemble sans le logement 45
165.1 131.5(1) Ensemble converti a 1981 =100 46

(1) Decembre 1984 =100
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TABLE - 4 (Concluded)

The Consumer Price Index, Major Components,
Selected Sub-groups and Special

Aggregates (Not Seasonally Adjusted),

by City, 1986 =100

Whitehorse(1)

Indexes Percentage change
September 1992 from
Indices Taux de vanation
Septembre 1992 contre
September August September
1992 1992 1991
No Septembre Aodt Septembre
1 All-items 123.2 -0.2 0.6
2 Food 118.0 0.1 0.0
3  Food purchased from stores 1113 -0.1 -0.7
4 Meat 114.7 1.9 2.8
5 Dairy products and eggs 1121 -0.7 0.5
6 Bakery and other cereal
products 118.4 24 2.3
7 Frut 96.1 7.2 -16.9
8 Vegetables 107.5 1.2 2.8
9 Sugar and sugar preparations - - -
10 Cottee and tea 75.6 -1.8 -5.3
11 Fats and ails 112.5 -2 33
12 Other foods, food preparation
materials and food preparations o S o\
13 Food purchased from restaurants 1873 04 15
14  Housing 122.6 0.5 0.5
15  Sheilter 45
16 Principal accommaodation
17 Rented accommodation
18 Rent
19 Owned accommodation
20 Water, fuel and electricity for
principal accommodation 118.0 0.4 3.6
21 Household operation 119.0 -0.8 1.2
22  Household furnishings, equipment
and related services 111.7 -1.8 -3.5
23  Clothing 127.6 -0.7 -0.4
24  Women's wear 128.7 2.1 -1.2
25 Men's wear 127.5 0.8 1.9
26 Transportation 1127 -0.9 1.2
7 Private transportation 1131 -0.1 1.3
28 Gasolne 107.9 -1.9 -49
29  Public transportation 120.3 -4.4 0.4
30 Health and personal care 126.8 -0.6 -1.0
31 Health care 132.2 0.1 3:5
32 Personal care 123.6 1.1 -3.5
33 Recreation, reading and education 125.9 0.7 1.1
34  Recreation 118.5 -0.4 -0.3
35 Reading matenals and other printed matter o =t o
36  Educaton
37 Tobacco products and alcoholic beverages 150.2 0.1 1.6
38 Tobacco products and smokers' supphes 187.7 0.0 0.4
39  Aicoholic beverages 136.4 01 26
Selected special aggregates:
40  Ail-tems excluding food 124.3 -0.3 iy
41 Energy 112.3 -0.6 -
42  All«tems excluding energy 124.3 -0.2 iy
43  Food and energy 116.2 -0.1 oL
44  All-tems excluding food and energy 125.8 -0.4 0.9
45  All-tems excluding shelter 122.2 -0.3 -
46  All-items converted to 1981 =100 149.3(2)

(1) See Technical Notes: Whitehorse and Yellowknife Indexes

(2} March 1982 = 100
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TABLEAU - 4 (Fin)

L'indice des prix a la consommation,

composantes principales, certains sous-groupes et agregats

speciaux (non desaisonnalises),
par ville, 1986 =100

Yellowknite(1)

Indexes Percentage change
September 1992 from
Indices Taux de vanation
Septembre 1982 contre
September August September
1992 1992 1991
Septembre Aout Septembre No
124.2 -04 0.1 Ensemble 1
113.8 -1.1 -4.0 Aliments 2
104.8 -1.9 -6.8 Aliments achetés au magasin K|
104 1 0.2 -10.2 Viande 4
106.0 0.3 -2.1 Produits lattiers et oeufs 5
Produits de boulangerne et autres produits 6
104.4 -2.3 -4.9 cerealiers
101.5 -9.4 -13.5 Fruits 7
927 -0.3 -12.0 Legumes 8
g e &s Sucre et préparations a base de sucre 9
72.9 14 -12.2 Cafe et the 10
129.5 1.0 -0.4 Huiles et matiéres grasses "
Autres aliments, ingreédients et 12
e = = préparations allmentarres
134.3 0.1 1133 Alments achetes au restaurant 13
120.5 0.1 0.4 Habitation 14
Lacameant 15
lLaas:snent pnncipal 16
«agement en location 17
Loyer 18
Lecement en propnete 19
Eau, combustible et electricité 20
136.0 1.3 9.8 pour le logement principal
111.9 0.7 2.2 Dépenses de meénage 21
Articles d'ameublement, équipement 22
109.6 -0.3 4.8 menager et services connexes
131.9 -0.8 1.2 Habillement 23
129.2 1.8 0. vétements pour femmes 24
1319 0.5 4.4 Vétements pour hommes 25
17.7 -1.4 2.7 Transports 26
118.5 -0.3 34 Transport privé 27
108.7 0.2 4.3 Essence 28
123.0 4.9 04 Transport publc 29
120.5 0.2 1.2 Sante et soins personnels 30
127.3 0.0 1.9 Soins de sante 31
115.9 0.5 0.5 Soins personnels 32
127.0 0.4 -1.0 Loisirs, lecture et formation 33
122.3 04 2.7 Loisirs 34
o e Matériel de lecture et autres impnmes 35
Formation 36
161.5 -0.1 1.5 Produits du tabac et boissons alcoolisees 37
207.8 -04 2.3 Produnts du labac et articles pour fumeurs 38
147.2 0.0 1.2 Batssons alcaolisees 39
Certains agregats speciaux:
126.3 0.3 0.8 Ensemble sans les alments 40
120.9 1.1 8.1 Energie 41
124.4 -0.5 -0.4 Ensemble sans I'énergie 42
115.4 -0.6 -1 Aliments et energie 43
126.7 0.4 0.3 Ensemble sans les aliments et I'eénergie 44
123.7 0.6 -0.6 Ensemble sans le logement 45
187.7(2) Ensemble converti a 1981 =100 46

(1) Voir Notes Techmiques: Indices de Whitehorse et de Yellowknife

(2) Mars 1982=100
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FEATURE ARTICLE

ALTERNATIVE CONCEPTS OF HOME
OWNERSHIP IN THE CONSUMER PRICE
INDEX (CPI)

by Terri Markle’(1)

1. Why have more than one CPI series for
Owned Accommodation?

Conceptually, the calculation of consumer price indexes would
be much mare straightforward f every commodity were pur-
chased, paid for, and consumed in the same month. Then, an
wdentical monthly price index would result no matter which of
the following concepts is chosen 10 measure consumption
expenditure: 1) the total value of consumption services pro-
vided by the commadity dunng the month (the user cost); 2)
the total money outlay made for the commodity during the
month, regardless of whether it was delivered or not; and 3)
the total value of the caommadity that was delivered during the
month (which 1s typically reflected by its purchase price),
regardless of whether or not it was wholly pad for during the
month{2).

Although no single good 1s purchased for cash in every
instance and entirely consumed in the manth of its purchase,
many commodites are very nearly so (e.g. fresh produce).
For these reasons, consumer price indexes, which are gen-
erally based on purchase prices, would not differ substantially
if they were calculated according to the maney outlay concept
or the user cost concept.

The mast important exception is hausing. Housing is a durable
consumer asset with a long useful ife, measured in decades.
its purchase is generally financed by a morgage ioan whose
amortization may also last decades. In addition, it is part of
active rental and resale markets where househalds participate
as both buyers and sellers. Due to these charactenstics,
consumer price indexes for owned accommaodation built ar-
ound the three concepts of measurement mentioned above
can potentially lead to very different assessments of price
movements.

The first concept, referred to as the user cost concept, is
based on the value of consumption services emanating from
the commodity during a given month. One popular method of
estimating the user cast of owned accommaodation s the
rental equivalence approach. According to this approach,
the cost of consuming owner occupied sheiter services is
estmated by imputng the market rent of similar dwellings.
The official concept that is used t0 measure owned accom-
madation may also be considered as a variant of the user
cost concept. Thase seres measure the cost of using dwel-
lings through the actual and imputed price movements of
vanous companents of the cost of owning accommaodation.
The second concept. known as the money outlays concept.
ts based on actual cash outlays made for owned accommoda-
tion and therefore does not include imputed costs. The third
concept, the net purchase concept, 1s based on the cost of
acquinng housing and relates to current house prices.

For a given use of the CPI, one of the alternative concepts
will emerge as being the most appropnate, but ane concept
alone cannot satisfy all the different uses of the CPI. The
user cost concept is most suitable for analysis concerned
with actual consumption (the cost of using owner occupied
dwellings), but it does so in a theorelic manner, requinng

- Economust, Prices Division.

(1) The author would like to thank Bohdan Schultz, Cathy
Okawa. and Andrew Baldwin. for making many valu-
abie contnbutions to thus article, and Gaston Lev-
esque for providing assistance with the transiaton.

(2) See Turvey. R et al, Consumer Price Indices. ILO,
1989.

ARTICLE SPECIAL

TRAITEMENTS ALTERNATIFS DU LOGEMENT EN
PROPRIETE DANS L'INDICE DES PRIX A LA
CONSOMMATION (IPC)

de Terri Markle*(1)

1. Pourquoi existe-t-il plus d’'une série de I'lPC
pour le logement en propriete?

Du pont de vue conceptuel, le calcul des indices des prix a la
consommation serait beaucoup plus simple si tous les produits etaient
achetés, payes et consommes durant le méme mois. On obtiendrait
alors un indice de prix mensuel iWdentique, quels que saient les concepts
utiisés pour mesurer les dépenses de consommation. Ces concepts
sont les suivants: 1) la valeur totale des services d'utilisation que
procure le produst pendant le mois (le cout pour Putilisateur); 2) le
total des debours effectués pour le produit pendant le mois, que ce
dernier ait ete ivré ou non; 3) !a valeur totale du produit ivre pendant
le mois (ce qui se traduit habitueillement par le prix d'achat), que ce
produit ait été paye en totalité ou non pendant ie mais(2).

Méme si aucun bien particulier ne soit chaque fois achete comptant et
entierement consomme durant le mais de son achat, plusieurs produits
le sont presque (p. ex., les fruits et légumes frais). Pour ces raisons, les
indices des prix a la consommation, qui sont generaiement basés sur
les prix d'achat, ne seraent pas tres differents s’ils étaient calcules
selon le concept des debours ou selon le concept du cout pour
I'utihsateur.

L'exception la plus importante est I'habitation. L'habitation est un bie:
de consommation durable qui a une longue durée de vie utile, que I'on
mesure en décennies. Son achat est géneralement finance par un prét
hypothécarre dont la période d’amortissement peut egalement s'étale:
sur des decenmies. De plus, il est revendu ou loue sur un marché acti
ou les ménages agissent comme acheteurs ou vendeurs. Vu ces
caracteristiques, les indices des prix a la consommation du logement en
propriété fondés sur ies trots concepts mentionnés plus haut peuvent
mener a des estimations trés differentes des mouvements des prix.

Le premier concept, appelé le concept du cout pour I'utilisateur, est
base sur la valeur des services d'utllisation emanant du produtt pendant
un mais donné. La méthode de I'eéquivalence en valeur locative est
une methode frequente d'estimation du cout pour I'utilisateur du loge-
ment en proprieté. Selon cette methode, on calcule le cout d'utilisation
des services de logements occupes par le propretare en imputant les
loyers courants de logements semblables. Le concept officiel, utiise
pour mesurer la composante du logement en propriete, peut egalement
étre considéré comme une vanante de la methode du cout pour
utilisateur. Ces séries permettent de mesurer le cout d'utifisation des
logements, en se fondant sur les mouvements des prix réels et imputes
pour differentes composantes du cout du logement en propréte. Le
deuxiéme concept, appele le concept des debours, est basé sur les
debours réels effectués pour le iogement en propriete et ne comprend
donc pas de couts imputés. Le traisieme concept, sait le concept des
achats nets, est basé sur le cout d'acquisition du logement et est le
aux prix courants des logements.

L'un de ces concepts alternatifs peut se réveler le plus approprie a une
application donnee de I'IPC; cependant. un seul concept ne peut
convenrr a toutes les apphcations de I'PC. Le concept du cout pour
I'utilisateur convient davantage a une analyse portant sur l'utiisation
réelle (le cout d’'utilisation de logements accupes par le proprietarre,
mais ce concept doit étre appliqgue de fagon théonque, en utilisan! e

Economiste, Division des prix.

(1) L'auteur remercie Bohdan Schultz. Cathy Oikawa, et A
Baldwin, de leur precieuse collaboration a cet articie. e
Gaston Levesque pour son arde a /a traduction.

(2) Vorr Turvey, R. et al, Consumer Price indices. BIT, 1989.
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‘mputations. A CPI index based on the rental equivalence
vanant of the user cost concept, is often considered adequate
i those cases where the man issue s to highlight the
consumption aspects of shelter services (as measured by
mants) and not the investment aspect of owning accommaoda-
Won. Such an index is particularly suitable for deflating the
shelter component of consumption expenditures In the Na-
tonal Accounts, which are precisely estimated according to
this approach. However, an index based on the rental equiv-
alence vanant does not necessarily reflect the burden of price
changes specific to homeowners, as opposed to that spectfic
to tenants. An index based on the official concept s better
in this respect, hence it IS More suitable as an ncome escala-
tor. The money outlays concept relates strictly to actual
costs mcurred by the household in relation to therr dwelling,
as opposed to imputed ones, and 1s therefore also deemed to
be a good basis for an index serving as an income escalator.
An index based on the net purchase concept i1s particularly
sutable for monitoning the current inflation rate, since it does
not include any past movements of prices or any imputed
prices.

To accommaodate the various needs of users of the CPI, the
analytical series of indexes of consumer prices based on
different treatments of owned accommodation were conceived
of, and introduced for the first tme, 1in 1985(3). Since that
year, the analytcal seres have been updated several
hmes(4). Four of these analytical series will be described in
this article, and presented m their entrety for the penod
January 1982 to December 1991.

Another important reason for having a variety of analytical
index series 1s that they are needed for international compari-
sons of the change in consumer prices. Table 1 shows that
ifferent concepts of homeownership are employed in the
Pls of different countnes. For example, the United States’
CPl s based on a rental equivalence approach. The analytical
Canadian CPI based on the same approach would therefore
provide a comparison with the US CP1 which 1s less affected
hy methodological differences than would a comparison using
the offictal Canadian series(5). For similar reasons, one might
use the analytical Canadian CPI based on the money outlays
approach for companisons involving the United Kingdom. In
making comparisons between the CPI senes of different coun-
tries, however, one should note that many countries apply
variants of the broadly defined categores.

Owned accommodation is the only component of the CPI that
1s treated in such a vanety of ways by different countnes. The
vartous choices often result from practcal considerations,
such as difficulties or costs associated with data collection. In
some cases, these choices reflect different theoretical views
on what solution 1s most suitable, given the main uses of the
CPl. Some countries even exclude owned accommodation
altogether from the CPI.

(3) A comprehensive article on this subject entitled,
Analytical Consumer Price Index Series for Own-
ed Accomodation, by Andrew Baldwin. was mnclud-
ed as a supplement to the July-September. 1985
issue of Consumer Prices and Price Indexes
(Catalogue No. 62-010).

(4} These updates have appeared in the following is-
sues of Consumer Price and Price Indexes (Cata-
logue No. 62-010): July-September 1985, July-Sep-
tember 1986, January-March 1988, January-March
1989, January-March 1991, April-June 1992.

{3} See Peter DeVries and Andrew Baldwin, “Impact of
Driferent Homeownership Methodologies on Con-
muner Pruce Index Behaviour Between Canada and
L@ United States" in the Canadian Statistical Re-
view (Catalogue No. 11-003E). Apnl 1985.

bases d'imputations. IPC fondé sur ia vanante de ['equivalence en
valeur locative de la methode du cout pour l'utilisateur convient
souvent lorsqu'il s'agit principalement de privilégier I'aspect utiisation
des services de logement (mesurés par les loyers) plutot de I'aspect
investissements au titre de logements en propriete. Un tel indice con-
vient particuligrement a la deflation de la composante du logement des
dépenses de consommation qui figurent dans les comptes nationaux,
dépenses qui sont determinées precisement dans cette approche.
Cependant, un indice fondé sur la variante de I'équivalence en valeur
locative ne traduit pas necessarrement la charge des mouvements de
prix qui s'applique aux proprietares par rapport a celle qui s'applique
aux locatarres. Un indice londé sur le concept officiel est alors plus
approprié; il convient mieux pour Indexer la progression du revenu. Le
concept des debours est strictement lié aux couts réels supportes par
le ménage relativement a son logement, par opposition a des couts
imputés; on considére donc quil constitue aussi une bonne base pour
indexer la progression du revenu. Un indice fondé sur le concept des
achats nets s'applique davantage a la surveillance du taux d'inflation
courant, puisqu’ll ne comprend pas de mouvements de prix antéreurs
ou de prix imputes.

Afin de répondre aux différents besoins possibles des utilisateurs de
I'IPC. les sérnes analytiques d'indices des prix a la consommation
fondes sur differentes méthodes de traitement du logement en propriéte
ont eté congues et introduites pour la premiere fois en 1985(3). Depuis
cette annee, les séres analytiques ont eté mses a jour plusieurs
fois(4). Quatre de ces sénes sont decrites dans le present article et
présentees dans leur inteégralté pour la periode allant de janvier 1982 a
décemore 1991.

Autre raison importante de disposer d'une variete de series analytiques
d'indices: I'etablissement de comparaisons internationales des varations
des prix a la consommation. Le tableau 1 montre que differents con-
cepts de logement en proprete sont utilisés dans les IPC de différents
pays. Par exemple, I''PC des Etats-Unis est fonde sur la méthode de
I'equivaience en valeur locatve. L'IPC analytique du Canada qui est
fondé sur 1a méme methode permet donc une comparaison avec '1PC
des Etats-Unis moins touchee par les differences methodologiques que
la série officielle canadienne(5). De méme, on pourrat utihser I'NPC
analytique canadien base sur la methode des deébours pour faire des
comparaisons avec le Royaume-Uni. Lorsque I'on etablit des com-
paraisons entre les series d'IPC de differents pays, on doit cependant
terur compte du fait que nombre de pays appliqguent des vanantes de
ces catégories qui sont largement definies.

Le logement en propriéte est la seule composante de I'lPC qui soit
tratee si diversement par différents pays. Les choix varies reposent
souvent sur des considerations d'ordre pratique, telles que les difficultes
ou les couts associes a la collecte des donnees. Dans certains cas ces
choix traduisent des points de vue theorigues differents sur la solution 1a
plus appropree, etant donné les principales utilisations de I''PC. Cer-
tains pays vont jusqu'a exclure complétement le logement en propriété
de I'lPC.

(3) Un article detaille sur le suet et intitule Series analytiques
d'indices des prix a la consommation pour le logement
en propriéte a ete redige par Andrew Baldwin et a paru
comme supplement au numero de yuiliet-septembre 1985 de
Prix a la consommation et indices des prix (n° 62-010 au
catalogue).

(4) Les donneées mises a jour ont paru ddans les numeros sui-
vants de Prix & la consommation et indices des prix (n°
62-010 au catalogue): julllet-septembre 1985, juliet-septem-
bre 1986, janvier-mars 1988, janvier-mars 1989, janvier-mars
1991, avnl-juin 1992.

(5) Peter DeVries et Andrew Baldwin, “Incidence des methodes
differentes de traitement du logement en proprieéte sur le
comportement de l'indice des prix a la consommation au
Canada et aux Etais-Unis," Revue statistique du Canada, (n°
11-003F au catalogue), avril 1985.
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2. Alternative Concepts of Homeownership
Defined

The concepts, which were presented in the introduction, in
direct reference to owned accommodations are, once agamn:
1) the user cost concept, upon which the otficial concept
and the rental equivalence concept are based, 2) the
money outlays concept; and 3) the net purchase con-
cept. All of these concepts Include home insurance and
repairs. Therr remaining components will be described below.
For convenient reference, the weights of the individual compo-
nents comprising each of the indexes, based on 1986 expen-
ditures, are reported in Table 2.

The ofticial concept, upon which the owned accommodation
component of the CPI is based, measures the changes in the
cost of using a fixed stock of owned dwellings. It incorporates
five main components: the replacement cost of that part of the
dweliing that is assumed to be used up in the year in ques-
tion, mortgage Interest costs, property taxes, homeowners'
insurance premiums and homeowners’ reparrs. Less important
components include transaction charges (real estate commis-
sions, legal fees, etc.), condominium charges, and morigage
Insurance.

The rental equivalence concept estmates the changes in
the cost of consuming the dwelling services of a fixed stock of
owner-occupied homes by mputing the change in market
rents on similar types of tenant-occupied dwellings. Typically,
in the case of a tenant-occupied dwelling, the landlord pays
directly for most expenses and attempts to recover these
costs indirectly from tenants through the rental income he
charges them. Such expenses tend to include property taxes,
dwelling insurance, mortgage interest, transaction costs and
most repars. Therefore, the owned accommodation senes
based on a rental equivalence concept contans, in addition to
the rent series, only two other components: one series repre-
senting the costs of tenants’ repairs and the other represent-
ing the costs of tenants’ nsurance on personal property.

An index based on the money outlays concept measures
the price-induced changes in the consumption-related cash
outlays on owner-occupied homes. Indeed. except for replace-
ment cost, the only imputed item that does not represent a
cash outlay, all of the components of the official owned
accommodation index represent cash disbursements. The
owned accommodation seres based on the money outlay
concept therefore includes the same components as the of-
ficial series except for replacement cost(6).

A series based on the net purchase concept measures
changes in the current transaction prices for owned accom-
modation. Net purchases of owner-occupied dwellings consist
of all purchases of new and existing owner-occupied dwellings
by the target populiation less sales of such dwellings within the
target population. It differs from the money outlays seres in
that it exciudes the mortgage interest and mortgage insurance
components and, instead, includes home purchases(7).

For more detailed descnptions of these concepts and a dis-
cussion of the weighting and estmation of the analytical
indexes, the reader should consult the ongmnal publication of
these series(8).

(6) An additional series, calied the money outlays inciud-
ing equity payments, is aiso produced. and appears
reguiarly in Consumer Prices and Price Indexes
{Catalogue No. 62-010).

(7) An additional senes. called the net purchase based
on downpayment and mortgage payment IS also pro-
duced and appears regularly in Consumer Prices
and Price Indexes (Catalogue No. 62-010).

(8) Ibid, note 3.

2. Definition des alternatifs concepts du logement
en propriete

Rappelons ict les concepts qui sont présentés dans 'introduction et qin
sont hés directement au logement en propriete: 1) le concept du cout
pour lutilisateur sur lequel se fondent le concept officiel et lu
concept de P'equivalence en valeur locative; 2) le concept des
debours; 3) le concept des achats nets. Ces concepts comprennent
tous I'assurance-habitation et les reparatons. Les autres composantes
sont decrites ci-aprés. A ttre informatf, les coefficients de pondération
des differentes composantes qu'englobe chacun des indices (selon les
depenses de 1986) figurent au tableau 2.

L'indice basé sur le concept officiel, sur lequel repose @ composante
du logement en propneté de I'NPC, mesure les vanations du colt
d'utilisation d'un stock fixe de logements en propreté. Il comprend cing
composantes principales: le cout de remplacement de la partie du
logement qui est censée avoir été usee pendant I'année en question,
les couts des interéts hypothécaires, les impots fonciers, les primes
d'assurance pour le proprietaire, ainsi que les réparations a la charge
du proprietaire. Des composantes secondaires comprennent les frais de
transaction (commissions immobilieres, honoraires d'avocat et de no-
taire, etc.), les frais de copropneété et I'assurance-hypotheque.

L'indice basé sur le concept d’equivalence en valeur locative
permet d’estmer les vanations du colt d'utiisation des services de
logement d'un stock fixe de maisons occupees par le proprietaire par
une imputation de la variation des loyers courants de logements sem-
blables occupes par des locataires. Normalement, dans le cas d'un
logement occupe par un locataire, le propnetawe paie directement Ia
plupart des depenses du logement et tente de recouvrer ces COUts
indirectement par le biais des loyers. Ces couts comprennent habituel-
lement les impodts fonciers, 'assurance du logement, les intéréts hypo-
thécaires, ies couts de transaction et la plupart des reparations. L:
série du logement en proprieteé basée sur le concept de éguivalenca
en valeur locative ne comporte donc, en plus de la série des loyers.
que deux autres composanies: une serie représentant le cout des
reparations faites par des locataires et une autre représentant les couts
de I'assurance contractée par le iocatarre pour ses biens personnels.

L'indice fondé sur le concept des debours permet de mesurer les
vanations causees par les prix dans les debours (liés a la consom-
mation) pour les maisons occupees par le proprietare. En effet, toutes
les composantes de I'ndice du logement en propreté base sur le
concept officiel sont des debours, exception faite du colt de rem-
placement, seul element imputé qui ne constitue pas une depense. La
sene du logement en proprieté fondée sur le concept des débours
comprend donc les mémes composantes que la sere fondee sur le
concept officiel, sauf pour ce qui est du cout de remplacement(6).

L'indice basé sur le concept des achats nets permet de mesurer les
variations des couts de transactions courants pour le logement en
proprieté. Les achats nets de logements occupes par le proprigtaire
englobent tous les achats effectués par la population visée au titre de
logements neufs et existants occupes par le proprietaire, moins les
ventes de tels logements effectuées au sein de la population visée. La
sene differe de la séne basée sur le concept des debours du fait qu'elle
exclut les intéréts hypothécaires et |'assurance-hypotheque, et inclut
piutdt ies achats de maisons(7).

Pour obtenir une description pius détaillee des concepts et de
I'information sur 1a ponderation et I'estimation de ces indices analy-
tiques, priere de consulter 1a publication nitiale portant sur ces sé-
nes(8).

(6) Une séerie additionneile, appeiee les debours y compris les
remboursements, est auss! produite et parait regulierement
dans Prix a la consommation et indices des prix (n"
62-010 au catalogue).

(7) Une sere additionnelle, appelée achats nets fondes sur le-
paiements inittlaux et les paiements hypothecarres, est egale-
ment produite et parait regulierement dans Prix @ la consom-
mation et indices des prix (n° 62-010 au catalogue}

(8) Ibic. note 3.
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3. Movements in the Analytical Index Series
over the period 1982-1991

Figure 1 presents the monthly index levels (1986 =100), for
all tour of the analytical index series for owned accommoda-
won. Each of these index series s calculated as a chain-linked
index, according to the same methodology of the CPY(Q).
Emphasis will be placed here on the annual rales of
change(10) rather than the monthly rates of change since
they are not influenced by seasonal patterns(11). Figure 2
shows these average annual growth rates.

The rental equivalence index, which does not contain house
price or interest rate components, has shown a pattern of
modest and steady rates of increase under the 5% mark for
all years, except between 1982 and 1983 when it rose by
6.1%. Although there has been some variation in the mag-
nitude of the monthly movements, all movements observed
over the interval have been positive.

Figure 3 demonstrates that the equivalent rent series, which
accounts for virtually all of the movement in the rental equiv-
alence index, has also exhibited remarkably slow and steady
increases throughout the time nterval being considered. The
rent index used in the official CPl senes s also shown. its
rate of change differs slightly from that of the equivalent rent
series. One of the reasons for this discrepancy s that there
are different proportons between apartments and houses In
the two senes. The equivalent rent senes reflects proportions
as found among homeowners, while the rent series in the
official CPI reflects proportions as found among tenants. The
discrepancy in the rate of change in the two rent series is
also due to the fact that the distnbution of owned dwellings by
urban gentre s differgnt from the distnibation of rented dwal-

lings by whan ciiE.

The swnd socoancdiuss samd Basi: ¢ 8 not purchase
roncept reflects the changes i house prices only i e
month that they occurred (or rather, In the next month be-
cause of a production lag). Figure 4 shows the movement of
this index as well as the movement of its most influential
component, the home purchase component, which 1s based
on the New Housing Price Index (NHPI) for land and houses.
As might be expected. the movements of the net purchase
index and of #s home purchase component are similar, with
property taxes being largely responsible for differences.

The net purchase index was the most volatle of the four
series over the penod considered. This is immediately appar-
ent from Figure 2, which indicates the wide range of average
annual movements that have been observed. The net pur-
chase index showed an average annual increase of 9.1%
between 1988 and 1989, the highest increase of all the
indexes, while it showed an average annual increase of 0.8%
between 1990 and 1991, which was by far the lowest in-
crease of all the senes.

(9) For more details see. The Consumer Price Index
Reference Paper, Statistics Canada Catalogue No.
62-553, 1989.

(10) The average annual rate of change s derved from
the average annual levels. For a gwen year. the
average annual level is calculated as the arithmetic
mean of the twelve monthly index levels for that year.

(11) In particular, the rental equivalence series has been
found to exhibil a seasonal pattern cdue to a sea-
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3. Mouvements des series analytiques d’indices
pour la période 1982-1991

La figure 1 présente les niveaux des indices mensuels (1986 = 100)
pour les quatre séries analytiques d'indices du logement en propnété.
Chacune des sénes d'indices est calculée comme un indice enchaine,
selon la méme méthode utilisée pour I'IPC(9). L'accent est mis sur les
taux de variation annuels(10) plutét que sur les taux de vanation
mensuels, car les premiers ne sont pas sujets a la saisonnalité(11). La
figure 2 présente les taux de croissance annuels moyens.

L'indice basé sur le concept de I'equivalence en valeur locative,
qui ne comprend pas les composantes du prix des maisons ou des taux
dintérét, affiche un taux de croissance faible et stable inférieur a 5%
pour toutes les années, sauf entre 1982 et 1983 ou Il a progresse de
6.1%. Quoque I'on ait constaté une certaine variation dans I'ampleur
des mouvements mensuels, tous les mouvements observes au cours de
la période ont éte positfs.

La figure 3 montre que la serie des valeurs locatives, qui contribue a la
presque totalité du mouvement de l'ndice fondeé sur le concept de
I'equivalence en valeur locative, a egalement affiché une hausse faible
mais continue au cours de la pernode a l'étude. L'indice des loyers
utiisé dans les sénes officielles de I''PC est également présente. Son
taux de varnation differe quelque peu de celur des seres de
I'équivalence en valeur locative. Une des raisons de cette divergence
est qu'il exisie des proportions différentes entre les appartements et les
maisons dans les deux series. Les seres des valeurs locatives
equivalentes traduisent les proportions que l'on retrouve parmi les
propriétaires, alors que les sénes des loyers de I'lPC officiel traduisent
les proportions que ['on retrouve parmi les locatares. La divergence du
laux de varnation entre les deux series de loyers est également at-
inbuable au fat que la distnbution des logements en propriete, par
cmtre urbain, est différente de la distnbution des logements en location,
P centre urban.

.2 série du logement en propriété fondée sur le concept des achats
nets traduit les vanations des prix des maisons au cours du seul mos
ou elles surviennent (ou plutdt, au cours du mois suivant en raison du
retard dans leur production). La figure 4 montre le mouvement de cet
indice, ansi que celur de sa prncipale composante, c'est-a-dire la
composante des achats de logements, qut se fonde sur l'indice des prix
des logements neufs (IPLN) pour les terrans et les maisons. Comme
on s'y attendad, les mouvements de l'indice fonde sur les achats nets
et de sa composante des achats de logements sont semblabies, les
impots fonciers exphquant en grande parie les ecarts.

L'indice fondé sur les achats nets se révéle I'indice le moins stable
parmi les quatre séries d'indices pour la periode a I'étude. C'est ce que
I'on constate a la figure 2 qui présente la grande vanété de mouve-
ments annuels moyens observes. L'indice fondé sur les achats nets a
affiché une hausse annuelle moyenne de 9.1% entre 1388 et 1989,
soit la hausse la plus élevee parmi tous les indices. Entre 1990 et
1991, ce méme indice a affiché un gan annuel moyen de 0.8%. soit le
gain le moins éleveé parmi toutes les seres.

(9) Pour plus de renseignements, consulter le Document de re«
ference de l'indice des prix a la consommation, Statis-
tique Canada, n° 62-553 au catalogue. 1989.

{10) Le taux de vanaton annuel moyen est calcule a partir des
niveaux annuels moyens. Pour une annee donnee, le niveau
annuel moyen correspond a la moyenne arithmetique des
niveaux des douze indices mensuels pour l'année choisie.

(11) Plus particuhiérement, on a constaté que la série fondee sur
'equivalence en valeur locative s€ caractérise par une com-
posante saisonniére en raison de la concentration $aison-
mae Jdey de S5 Dery
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The money outlay and the official indexes exhibited very
similar movements over the interval considered, as can be
seen from Figure 5. The only difference between the money
outiay index and the official index 1s that the latter includes a
replacement cost component and the money outlay seres
does not. Therefare, the official index will shaw larger (small-
er) rates of increase than the money outlay index when the
replacement cost component increases by mare (less) than
the overall increase in the money outlay index. The movement
of the replacement cost component over the relevant interval
1s shown in Figure 6.

We see from Figure 2 that, between 1986 and 1987, the
official index exhibited an average annual rate of increase of
6.3% whereas the money outlays index increased by only
4.1%. This is explained by the fact that house prices were
increasing at a very rapid pace, a pace that exceeded the
rate of increase in the maney outlay index over the same time
period. This sharp increase s clearly wisible from Figure 6
where we observe the steepness of the slope of the line
representing the replacement cost index between 1986 and
1987. The converse situation occurred between 1990 and
1991. Over that peniod the official index showed an average
annual increase of 3.5%, in contrast to the 5.8% Increase
observed for the money outlay index. This time, the difference
was due to faling house prices, which 1s exhibited by the
steeply dechining slope of the Ine representing replacement
cost.

Also shown in Figure 6 are three additional components that
are common to the official index and the money outlay index:
repairs, property taxes, and the mortgage interest Cost compo-
nent. The morigage mterest cast component IS the most
noteworthy, and not only because it has the largest weight of
the three. Indeed, the mortgage interest cost ingex 1S the sole
CPI component influenced by past prices. The use of past
prices reflects the fact that monigage payments are affected
by the interest rate at the tme of the last mortigage contract
rather than by the current interest rate. Similarly, they are
affected by the price of the mortgaged dwelling at the time of
its purchase, rather than by the current price of houses. For
this reason, current changes in interest rates and dwelling
prices are phased into the mortgage interest cost index over
time. Consequenlly, the monthly movement of the index may
vary greatly from the current changes in mnterest rates and
dwelling prices. However, the index will eventually reflect
these changes.

Comparing the various analytical index series, the most no-
ticeable impact of the different methodologies used here oc-
curs at the lowest level of aggregation, namely, Owned Ac-
commodation. Generally, these differences diminish as one
proceeds to higher and higher levels of aggregation. This is
because the relative weight of owned accommodaton de-
creases when higher-level aggregates are considered. Figure
7 shows senes using varous concepts of home ownership at
aifferent levels of aggregation, namely Owned Accommoda-
tion, Shelter. Housing, and All-items. We notice that the gaps
between the lings representing the different analytical senes
tend to close up as we move towards higher-level aggregates.

Les indices fondés sur le concept des debours el sur le concept
ofticiel ont affiché des mouvements tres semblables au cours de l4
période a I'étude. comme le montre la figure 5. La seule différence
entre ces deux indices est que l'indice fondé sur le concept officiel,
contrairement a celw fonde sur e concept des debours, inClut une
composante du cout de remplacement. Ainsi, I'ndice fondé sur le
concept officiel affiche des taux de croissance plus éleves (moins
élevés) que l'indice fondé sur le concept des débours, lorsque la
hausse de la composante du cout de remplacement est supérieure
(inférieure) a la hausse globale de I'ndice fonde sur les debours. La
figure 6 presente les mouvements de la composante du cout de
remplacement au cours de la période a I'étude.

Selon la figure 2, entre 1986 et 1987, I'indice fondé sur le concept
officiel a affiché un taux de craissance annuel mayen de 6.3%, tandis
que l'indice fondé sur les débours a affiché une hausse de 4.1%
seulement. Cela est attnbuable au fait que le prix des maisons a
augmenté a un rythme trés rapide qui a excede le taux de croissance
de I'indice fonde sur les debours au cours de la méme pénode. La
fhigure 6 montre clarement cetle croissance rapide. On remarque égale-
ment la forte pente de la droite représentant l'indice du cout de
remplacement entre 1986 et 1987. Entre 1990 et 1991, 1a situation est
renversée. Au cours de cette perode, l'indice fondé sur le concept
officiel affiche un taux de croissance annuel moyen de 3.5%, com-
parativement a une croissance de 5.8% de I'indice fondé sur les
débours. L'écarnt est alors atinbuable a la chute des prix des maisons
qu est mise en évidence par la forte pente négative de la droite
représentant I'indice du coit de remplacement.

La figure 6 présente également trois autres composanies que I'on
retrouve tant dans I'indice fondé sur le concept officiel que dans I'indice
fondé sur le concept des débours: les réparations. les impots fonciers et
les couts des intéréts hypothécawes. On doit préter une attention
pariculiére a la composante des couts des interéts hypothecaires e:
non seulement parce que sa pondération est la plus élevée des trois.
En effet, cet indice est le seul de I''PC qui soll influencé par les prix
anterieurs. Cela s'explique par le fait que le taux d'intérét a la signature:
du dermer contrat hypothecare, plutdt que le taux dintérét courant.
influe sur les palements hypathécares. De méme, ces derniers sont
touches par le prix du logement hypothéqué au moment de ['achat
plutdt que par le prix courant des logements. C'est pourquo: les vana-
tions courantes des taux d'interét et des pnx des logements sont
integrées progressivement a la composante des couls des mntéréts
hypothecaires. Par consequent, le mouvement de I'indice mensuel peut
vaner grandement par rapport aux varialions courantes des taux
d'interét et des prix des logements. Toutefors, I'indice finra par tenir
compte de ces vanatons.

Lorsque I'on compare les différentes séries analytiques d'indices, on
constate que les diverses methodes utilisees ici ont le plus d'incidence
au plus bas mveau d'agregation, natamment a celu du logement en
propriété. En genéral, ces differences diminuent a mesure que l'on
passe a des niveaux d'agrégation de plus en plus éleves, parce que, la
ponderation relative du logement en propriété dminue a mesure que
progressent les niveaux d'agrégaton. La figure 7 présente des séres
fondées sur differents concepts de logement en propriéte, a différents
niveaux ¢ agrégation: le logement en propriete, le logement, I'habitation
et I'IPC d'ensemble. On constate que les ecarnts entre les courbes qui
représentent les différentes sernes analytques rétrécissent 8 mesure
que I'on passe a des niveaux d'agrégation plus eleves.
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TABLEAU - 1

Treatments of Owned Accommodation in Consumer Price Traitements de la composante du logement en propriete des

Indexes Indices des prix a la consommation
Justification / Advantages Selected countries
Concepts Description
Justification / Avantages Pays choisis
1 User Cost Concept Measures price-induced changes in the This 1s a very robust measure, because it | Canada
cost of owning and using a given stock of | relates to a fixed stock of dwellings. It Finland
dwellings. Includes actual and imputed covers elements similar to those a South Africa
costs. landtord takes into account while setting | Sweden
rents.
Concept du cout pour Permet de mesurer les variations causees | Ce concept est trés rigoureux car il Canada
f'utilisateur par les prix du cott d'achat et s'applique a un stock fixe de logements. Finlande
d'utilisation d'un stock donne de 1l couvre des éléments semblables a ceux | Afrique du Sud
logements. Comprend les colls réels et dant tient compte un proprietaire pour Suéde
les couts imputeés. etabiir les loyers
2. Rental Equivalence imputes changes in market rents to the This measure is consistent with the Denmark
Concept popufation of homeowners. treatment of owner-occupled housing n Germany
National Accounts. It implies that the rent | Japan
movement corresponds to the shelter Netherlands
aspect of the cost of owning homes (as Spain
opposed to the investment aspect). Portugal

United States (from 1983)

Concept de Permet d'imputer aux proprietaires la Ce concept est conforme au traitement Danemark

I'equivalence en valeur variation des loyers courants du logement en proprieté dans les Allemagne

locative comples nationaux. On suppose que les Japon
mouvements des loyers correspondent a Pays-Bas
I'aspect logement du cout d'achat de Espagne
maisons (par npposition a I'aspect Partugal

inveslissement)

Etats-Unis (a partir de 1983)

Money Outiay Concept

Concept des debours

Measures price-induced changes in
payments related to the ownership of
homes.

Permet de mesurer les variations causees
par les prix des paiements lies a i'achat
de maisons.

Refiects only actual costs, not imputed
ones.

Ne tient compte que des couts réels et
non des couts imputés

Austraha
Belgium

Ilceland

Ireland

New Zealand(1)
Norway
Switzerland
Umited Kingdom

Australie

Belgique

islande

frlande
Nouvelle-Zelande{1)
Norvege

Suisse
Royaume-Uni

4 Net Purchase Concept

Concept des achats nets

Measures changes in markel prices for
owned accommodation {with or without
mortgage costs)

Permet de mesurer les vanations des prix
courants du logement en propriéte (avec
ou sans paiements hypothécaires)

This measure is most suitable for
monitonng the current in{lation rale.

Ce concept se préte le mieux a la
surveillance du taux d'inflation courant

Australia {prior to 1987)
United States (pnor to 1983)
New Zealand(1)

Australie (avant 1987)
Etats-Unis (avant 1983)
Nouvelle-Zelande(1)

5 No Owned Housing s considered to be an Austna
Accommodation in the investment, not a consumer expenditure France(2)
CPI Greece

ltaly
Luxembourg
Pas de logement en Le logement esl considére comme un Autnche
propriete dans I'lPC investissement, et non comme une France(2)
depense de consommation Grece
ltalie
Luxembourg

Tlege are very broad conceptual categories. Different countries may apply different variants of these measures.

s categories de concepls sont tres vastes. Les variantes de ces mesures dilférent selon les pays.

i New Zealand includes a mortgage interest payment element plus an acquisition price element.

e La Nouvelie-Zélande comporte un eélément de patement d'interéts hypothec aires plus un élément de prix d'achat.
e | France uses an imputed rent estimate for tnternational comparisons only

(2} La Fance utilise une estimation de loyer imputee aux fins de compararsons internationales seulement.
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TABLE - 2 TABLEAU - 2
Distribution of 1986 Expenditures on Owned Accommodation Distribution des depenses de 1986 pour le logement en
tor Canada, by Homeownership Concept Propriete pour le Canada selon le concept utilise
Title Officiai Rental Money Net
concept equivaience outlays purchase
concept concept concept
Titre Concept Concept Concept Concept
officiei d'équivalence des débours des achats
en valeur nets
locative
Reparrs - Reparations 10.8 1.2 13.8 13.0
Condominium charges — Frais
de coproprete 1.1 - 1.4 14
Property taxes - Impots fonciers 20.8 - 26.7 25.2

Home insurance — Assurance
logement 4.9 0.9 6.3 59

Mortgage interest - Intérét
hypothecarre 337 .- 433

Replacement cost — Codt de
remplacement 221

Real estate commissions —
Frais de courtage 31 -- 39 ¥

Legal fees - Frais legaux 1.6 X 2.0 1.9

Mortgage insurance -
Assurance hypothecaire 0.6 -- 0.8

Other shelter services — Autres
services de iogement 1.3 = 1.7 1.6

Equivalent rent ~ Loyer
equivatent .- 97.9

Home purchase ~ Achat de maison - .- = 473

Owned accommodation(1) -
Logement en propriete(1) 100.0 100.0 100.0 100.0

(1) Columns may not sum exactly to totals due to rounding.
(1) La somme des chiffres dans chaque colonne peut ne pas correspondre exactement au total a cause de l'arrondissement.
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FIGURE - 1 FIGURE - 1
Monthly Index Levels of the Analytical Consumer Price Niveaux des indices mensuels des séries analytiques de Findice
index Series for Owned Accommodation for 1982-1991 des prix a la consommation pour le logement en propriete de
{1986 = 100) 1982 a 1991 (1986 = 100)
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FIGURE - 2 FIGURE - 2
Average Annual Movements in the Analytical Consumer Variations annuelles moyennes des series analytiques de I'indice
Price Index Series for Owned Accommodation for des prix a la consommation pour le logement en propriete de
1982-1991 1982 a 1991
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FIGURE - 3 FIGURE - 3
Monthly Index Levels of the Rental Equivalence Index Niveaux des indices mensuels de I'indice de 'equivalence en
for Owned Accommodation and Related Components valeur locative pour le logement en propriete et des
for 1982-1991 (1986 = 100) composantes connexes de 1982 a 1991 (1986 = 100).
Index Indice
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FIGURE - 4 FIGURE - 4
Monthly Index Levels of the Net Purchase index for Niveaux des indices mensuels de P'indice des achats nets pour le
Owned Accommodation and its Home Purchase logement en propriété et pour sa composante des achats de
Component for 1982-1991 logements de 1982 a 1991 (1986 = 100).
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FIGURE - 5 FIGURE - 5
Monthly Index Levels of the Money QOutlays, and the Niveaux des indices mensuets de l'indice des debours et l'indice
Oftficial Index for Owned Accommodation for 1982-1991 ofticiel pour le logement en propriete de 1982 a 1991 (1986 = 100)
{1986 = 100)
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FIGURE - 6 FIGURE - 6
Monthly Index Levels of Four Key Components in the Niveaux des indices mensuels de quatre composantes clés de
Qfficial CPI for Owned Accommodation for I'IPC officiel pour le logement en propriete de 1982 a 1991
1982-1991 (1986 = 100) (1986 = 100)
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FIGURE - 7A

Monthly Index Levels of the Analytical Consumer Price
Index Series for Owned Accommodation for 1982-1991
(1986 = 100)

FIGURE - 7A

Niveaux des indices mensuels des series analytiques de l'indice
des prix a la consommation pour le logement en propriete de
1982 a 1991 (1986 = 100)
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FIGURE - 7B
Monthly Index Levels of the Analytical Consumer Price
Index Series for Sheiter for 1982-1991 (1986 = 100)

FIGURE - 78

Niveaux des indices mensuels des series analytiques de I'indice
des prix a la consommation pour le logement de 1982 a 1991
(1986 = 100)
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FIGURE - 7C

Monthly Index Levels of the Analytical Consumer Price
Index Series for Housing for 1982-1991 (1986 = 100)

FIGURE - 7C

Niveaux des indices mensuels des series analytiques de l'indice
des prix a la consommation pour I'habitation de 1982 a 1991
(1986 =100)
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FIGURE - 7D FIGURE - 7D
Monthly Index Levels of the Analytical Consumer Price Niveaux des indices mensuels des series analytiques de l'indice
Index Series for All Items for 1982-1991 (1986 = 100) des prix a la consommation pour I'ensemble de 1982 a 1991
(1986 = 100)
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TABLE - §
Consumer Price Indexes for Canada,

Major Components and Special Aggregates,

(Not Seasonally Adjusted)(7) 1974-1992, 1986 =100

TABLEAU - 5
indices des prix a la consommation pour le Canada,
composantes principales et agregats speciaux,
(non deésaisonnalises)(1) 1974-1992, 1986 = 100

Major components
Composantes principales

Special aggregates
Agrégats speciaux

Food Hous- Cloth- Transpor- Health  Recrea- Tobacco All-items  All-items  All-items Energy
ing ng tation and tion,  products excluding excluding excluding
personal reading and food energy  food and
care and  alcoholic energy
education beverages
Aliments Hab- Habul- Trans-  Sante et Losirs,  Produits Ensemble Ensemble Ensemble  Energie
tation lement ports soiNs lecture  du tabac sans les sans  sans les
person- et et aliments  l'énergie  aliments
nels formation  boissons et
alcoolisees I'energie
Annual average - Moyenne annuelle:
1974 39.0 40.3 51.9 36.1 40.7 46.8 31.0 40.3 41.2 422 28.1
1975 44.0 44.3 55.0 40.3 45.4 51.7 34.8 44.3 455 46.3 32.0
1976 45.2 49.2 58.1 44.7 49.3 54.8 37.2 48.5 48.7 503 36.9
1977 489 53.8 62.0 47.8 52.9 57.3 39.9 52.3 52.4 54.0 41.3
1978 56.5 57.9 64.4 50.6 56.7 59.6 431 55.7 57.1 57.3 45.2
1979 63.9 61.9 70.3 555 61.9 63.7 46.2 60.1 62.2 61.7 49.6
1980 70.8 66.9 78.6 62.6 68.0 69.7 51.4 66.1 683 67.5 57.6
1981 78.9 753 84.2 74.1 75.4 76.8 58.0 74.6 75.8 74.8 74.9
1982 84.6 84.7 88.9 845 83.4 83.4 67.0 834 83.3 82.9 89.7
1983 87.7 90.4 925 88.7 89.2 88.8 7515, 88.7 88.0 88.0 96.7
1984 92.6 93.8 94.7 92.5 92.7 91.8 81.6 92.3 91.7 91.4 102.0
1985 95.2 97.1 97.3 96.9 95.9 95.6 894 96.2 95.1 95.0 107.T
1986 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 1007
1987 104.4 104.0 104.2 103.6 105.0 105.4 106.7 104.3 104.6 104.6 1021
1988 107.2 108.6 109.6 105.6 109.6 111.3 114.6 108.9 109.1 109.6 103.%
1989 1111 114.3 1141 1111 114.4 116.2 125.2 114.7 114.7 115.6 106.8
1990 115.7 119.5 117.3 117.3 120.0 121.3 136.1 120.3 119.7 120.7 1178
1991 121.2 124.7 128.4 119.4 128.4 130.2 1595 127.3 126.5 127.8 123.2
1991:
J 120.9 124.0 124.4 122.6 1276 128.0 1439 126.0 124.6 1255 1321
F 120.9 123.9 127.7 120.2 127.6 129.2 144.3 125.9 125.1 126.1 124.7
M 121.3 123.6 129.3 118.7 127.6 129.4 156.0 126.4 125.9 127.1 120.6
A 121.8 123.8 129.2 117.7 128.5 129.3 157.2 126.4 126.1 127.2 118.6
M 122.0 124.2 128.9 1185 1288 129.6 162.0 127.1 126.5 127.6 122.1
J 124.3 1245 128.6 1185 129.0 129.4 163.0 127.2 127.0 127.8 1225
| 123.5 124.9 129.0 119.1 129.0 129.5 163.4 127.6 1271 128.0 124.1
A 122.0 125.2 130.1 119.5 128.7 129.6 163.8 128.0 127.2 1285 123.8
S 120.4 125.3 129.2 119.3 1285 131.9 164.1 128.1 127.0 128.6 1245
¢ 119.4 125.6 128.9 1185 128.0 132.1 165.3 128.1 126.9 128.8 122.1
N 119.6 125.7 128.3 120.5 128.8 132.1 165.2 128.6 127.4 129.3 122.2
D 118.7 125.5 127.1 119.3 128.8 1321 165.2 128.1 126.9 128.9 120.6
1992:
J 119.7 125.9 127.6 120.4 129.4 130.6 166.6 128.6 127.2 129.1 124.2
F 119.9 126.0 1304 1191 129.2 131.4 166.9 128.7 1276 129.6 121.0
M 120.4 125.9 130.6 120.5 129.4 131.7 167.4 129.1 128.1 130.0 120.3
A 120.9 125.8 130.1 120.7 131.0 1311 168.2 129.1 128.2 130.0 120.4
M 120.6 126.1 129.8 121.2 131.0 131.3 168.8 1294 128.3 130.2 122.1
J 121.6 126.0 129.2 122.3 1311 131.3 169.3 1295 128.4 130.2 124.1
J 121.4 126.5 1285 123.3 1321 131.7 169.4 130.0 128.7 130.5 126.5
A 121.2 126.6 1306 1221 132.2 131.8 1701 130.1 128.8 130.7 125.0
S 1207 126.5 129.7 12ile 1322 132.2 1EM 130.0 128.6 130.5 12423
9
#
n

~

—
~
~—

For information on the contnuity of the senes see "Techmcal Notes (The Consumer Price index) - Weights and Linking" at (i
end of this publication.
Pour information concernant l'aspect continue des sernes voir “Notes techmniques (L'indice des prix a ia consommation) -
Ponderations et enchainement” a la fin de cette publication.
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TABLE - 6 TABLEAU - 6
All-items Consumer Price Index Indice d’'ensemble des prix a la consommation
[Not Seasonally Adjusted), by City, 1987-1992, 1986 =100 (non desaisonnalise), par ville, 1987-1992, 1986 =100
Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual
average
Janv. Fév. Mars Avnil Mai Juin Juil. Aot Sept. Oct. Nov. Déc. Moyenne
annuelle
St. John's:
1987 1011 101.7 102.1 102.4 102.7 103.0 103.4 103.3 103.0 104.0 104.0 104.2 102.9
1988 104.0 104.3 104.6 104.9 104.8 1086.2 105.6 105.9 105.9 106.0 106.5 106.2 105.3
1989 106.2 107.1 107.8 108.1 108.9 109.5 110.0 110.3 1101 1104 110.6 110.8 109.2
1990 111.5 112.5 112.9 1126 112.6 1131 1139 114.3 114.7 115.5 116.1 116.5 113.9
1991 119.6 119.8 121.0 121.2 121.3 121.6 121.7 121.7 121.4 1211 120.9 120.0 120.9
1992 120.6 121.6 1221 122.4 122.2 122.6 122.4 122.2 122.2
Charlottetown-Summerside:
1987 101.6 102.0 102.4 102.9 102.8 103.4 104.2 104.2 104.3 104.8 105.1 105.0 103.6
1988 105.2 106.0 106.4 106.7 106.9 107.2 107.8 108.5 108.3 108.8 108.7 108.5 107.4
1989 108.6 109.0 109.7 110.0 1110 111.6 112.4 1121 113.0 1131 1138 1135 111.5
1990 114.1 1149 1154 116.4 116.4 116.9 117.2 17.7 118.2 118.6 119.2 120.1 1171
1991 124.7 125.5 126.0 1259 125.6 1259 126.1 126.2 126.2 126.6 126.8 125.8 1259
1992 125.7 126.0 126.8 126.9 126.5 126.6 126.8 127.1 1271
Halifax:
1987 1021 102.7 102.9 103.0 103.1 103.0 103.9 103.9 103.6 104.0 105.1 105.3 103.6
1988 105.2 105.9 106.4 106.7 106.5 106.9 107.9 108.4 107.8 108.4 109.2 108.9 107.4
1989 109.5 109.9 110.2 1109 112.3 112.8 113.7 113.7 113.6 113.8 114.5 114.7 112.5
1990 1181 116.4 116.8 116.8 118745 117.8 118.5 1186 119.0 119.4 120.7 121.6 118.2
1991 124.8 125.0 125.5 124.8 1251 125.0 125.1 124.8 125.2 125.2 126.0 125.2 125.1
1992 125.2 125.7 126.5 126.7 126.3 126.5 126.4 126.3 1261
Laint John:
1987 101.2 101.6 102.0 102.6 102.8 103.0 103.6 103.6 103.5 104.7 104.9 104.9 103.2
1558 105.3 105.5 105.3 105.3 105.4 106.0 107.2 107.6 107.8 107.8 108.3 108.2 106.6
1839 109.0 1093 109.5 110.4 111.4 1121 113.1 113.1 1127 1128 113.2 113.2 111.7
iB90 114.0 115.4 115.4 1159 115.7 116.0 116.7 116.8 117.2 118.3 119.2 119.8 116.7
ATIOA 123.5 123.7 123.8 123.8 1240 124.3 124.6 124.5 124.6 124.5 125.3 124.8 124.3
1992 124.6 125.0 #2555 124.7 1251 125.1 125.2 125.4 125.1
Quebec:
1987 101.9 102.5 102.8 103.0 103.5 103.9 104.5 104.3 104 .3 105.0 105.6 105.4 103.9
1988 105.7 106.3 106.6 106.9 1071 107.3 107.9 108.2 108.3 108.6 108.8 108.8 107.5
1989 108.9 109.9 110.2 110.7 111.8 112.1 1125 112.4 1126 1136 113.6 113.2 111.8
1990 1143 1148 115.1 114.9 115.5 116.0 116.7 116.9 117.0 1184 119.3 119.5 116.5
1991 123.7 123.9 124.6 1249 125.2 125.7 1254 125.6 126.0 126.2 126.3 125.4 125.2
1992 126.5 126.8 126.9 1271 127.4 127.5 127.6 127.5 127.3
Montreal:
1987 102.2 102.8 103.1 103.5 104.0 104.4 104.9 104.8 105.1 105.8 106.5 106.4 104.5
1988 106.4 107.0 107.4 107.7 108.2 108.3 108.8 109.2 109.2 109.7 110.1 110.2 108.5
1989 110.5 1114 111.6 1121 113.2 1138 1144 114.3 1141 114.7 11851 114.6 113.3
1990 115.8 116.3 116.7 116.6 117.3 117.7 118.2 118.4 118.9 120.1 120.9 120.8 118.1
1991 12553 125.3 126.1 126.2 126.8 127.3 127.3 127.4 127.5 127.7 127.9 127.5 126.9
1992 128. 128.5 128.7 128.7 128.8 1291 129.6 129.5 129.5
Ottawa:
1987 101.8 102.5 102.8 103.4 103.4 103.7 104.4 104.5 104.7 105.2 105.6 105.5 104.0
1988 105.7 106.3 106.9 107.1 107.9 108.3 108.9 109.3 109.2 109.7 110.1 110.3 108.3
1989 110.9 111.5 111.9 1121 113.0 113.6 1144 114.5 114.8 115.6 116.0 116.0 113.7
1990 116.9 117.§ 117.9 117.9 118.3 118.7 119.3 119.5 119.8 120.6 121.3 121§ 119.1
1991 124.6 124.9 1253 125.2 125.9 126.3 126.3 126.5 126.2 126.1 126.7 126.3 125.9
1992 126.7 126.7 126.9 127.0 127.2 127.4 127.7 128.0 128.0
Toronto:
887 102.7 103.3 103.8 104.5 105.3 105.7 106.7 106.8 106.8 106.9 107.2 107.3 105.8
1838 107.6 108.1 108.6 109.2 110.5 1111 111.7 1121 112.2 113.0 1135 113.6 110.9
(889 114.3 115.2 115.8 1163 1175 118.2 119.0 119.1 119.2 119.8 120.2 120.3 117.9
1890 121.0 121.9 122.3 122.2 122.7 123.3 124.0 123.9 124.0 125.0 125.6 1251 1234
191 127.4 127.3 127.8 127.8 128.7 129.4 129.6 129.6 129.1 128.7 129.2 128.6 128.6

1892 128.7 128.9 129.4 129.3 129.6 129.9 130.2 130.1 129.7
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TABLE - 6 (Continued) TABLEAU - 6 (Suite)
All-items Consumer Price Index Indice d'ensemble des prix a la consommation
(Not Seasonally Adjusted), by City, 1987-1992, 1986 = 100 (non desaisonnalise), par ville, 1987-1992, 1986 =100
Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual
average
Janv. Fév. Mars Avril Mai Juin Juil. Aoat Sept. Oct. Nov. Déc. Moyenne
annuelle

Thunder Bay:

1987 101.5 101.9 102.0 102.3 102.6 103.1 1041 104.1 104 1 104.3 104.4 104.8 103.3
1988 104.9 105.7 106.0 106.3 1074 107.3 108.1 108.7 108.6 109.0 109.2 109.4 107.6
1989 110.0 110.6 111.1 111.8 112.7 113.3 114.0 114.1 113.9 1145 114.9 1149 113.0
1990 115.6 116.1 116.4 116.1 116.7 1175 118.2 118.2 1185 119.6 1204 120.4 117.8
1991 123.2 123.4 124.0 123.7 124.0 125.1 1251 125.1 125.2 125.2 125.6 125.0 1246
1992 125.8 126.1 126.5 126.6 126.7 1271 127.4 1275 127.2

Winnipeg:

1987 102.2 102.2 102.8 103.2 1046 104.7 104 .4 105.0 104.7 1045 105.8 105.8 104.2
1988 105.9 106.0 107.2 107.9 108.0 108.3 108.6 109.2 109.7 110.5 110.4 110.8 108.5
1989 111.2 1116 1121 112.2 113.2 113.1 114.7 114.8 114.9 115.0 116.0 115.7 113.7
1990 116.4 117.0 117.6 117.6 118.0 118.6 1191 1194 119.7 120.7 121.3 121.7 118.9
1991 1243 1241 1246 124.5 124.4 125.0 125.4 125.6 125.6 125.0 126.3 125.7 125.0
1992 125.7 125.6 125.8 126.5 125.9 126.6 127.2 127.5 127.8

Regina:

1987 102.2 102.7 103.2 103.3 104.1 104 .1 106.5 106.6 106.2 106.2 107.2 107.3 105.0
1988 108.0 108.4 108.7 108.8 109.0 1091 109.8 110.1 109.6 110.3 110.8 110.7 109.4
1989 111.5 1122 1127 112.2 114.4 114.7 115.6 115.6 115.6 115.7 116.2 115.8 114.4
1990 116.4 117.7 118.3 118.4 118.5 119.1 119.9 119.9 119.9 120.7 120.6 121.3 119.2
199N 124.0 123.4 124.3 126.1 126.4 125.9 127.0 127.0 126.3 126.6 125.2 124.9 125.6
1992 125.3 1254 126.0 125.7 127.2 127.1 127.6 128.2 128.0

Saskatoon:

1987 1021 102.4 1029 103.2 103.7 103.8 106.4 106.4 106.6 106.7 107.5 107.7 105.0
1988 108.2 108.8 109.0 109.2 1094 109.6 109.9 110.1 110.0 110.6 110.8 110.8 109.7
1989 111.3 1121 1125 112.7 113.7 114.3 115.1 115.3 115.1 115.2 115.9 115.7 114.1
1990 116.2 117.7 117.9 118.0 118.2 118.8 119.4 119.5 119.9 120.7 121.3 121.6 119
1991 1245 124.0 124.2 125.8 126.2 1256 126.0 126.3 126.3 125.7 125.1 124 .4 1253
1992 124.5 1246 125.0 125.2 126.5 126.7 127.0 126.9 127.0

Edmonton:

1987 101.3 101.5 101.9 102.9 104.0 104.8 105.6 105.7 105.7 105.5 105.8 105.8 104.2
1988 105.5 105.8 106.4 107.0 107.3 107.1 107.3 107.4 107.6 107.6 1076 108.0 107.1
1989 108.7 109.0 110.0 110.4 111.8 1124 113.0 112.9 113.1 113.2 1136 113.8 111.8
1990 114.8 115.0 115.4 116.1 116.7 117.4 1184 118.7 1191 120.1 120.9 120.5 117.8
1991 123.9 122.5 123.1 123.4 124.6 124.6 125.2 125.3 125.2 124.8 125.2 124.6 124.4
1992 1254 125.3 126.0 126.0 126.2 126.7 127.2 127.3 127.3

Calgary:

1987 101.5 101.6 101.8 1028 103.6 104.4 105.0 105.0 104 .6 104.7 104.9 105.5 103.8
1988 105.6 105.3 106.3 106.7 106.6 106.6 107.1 107.0 107.0 1071 107.0 106.3 106.6
1989 106.8 107.7 108.5 108.6 1101 111.0 112.0 1121 1127 1126 113.0 1135 110.7
1990 114.5 115.1 1154 116.3 116.6 117.4 118.0 118.4 118.9 119.7 120.4 120.5 117.6
1991 123.9 122.9 123.6 123.3 124.3 1246 1255 125.9 125.7 125.3 125.6 125.0 124.6
1992 125.2 125.7 126.1 126.0 126.0 126.1 126.6 126.6 126.5

Vancouver:

1987 101.2 101.9 102.3 102.2 102.7 102.7 103.6 103.6 103.9 104.1 104.6 104.5 1031
1988 105.1 104.9 106.0 106.3 106.4 106.3 107.2 107.2 107.7 108.0 108.4 108.0 106.8
1989 108.9 109.4 110.1 109.7 110.8 1111 111.9 1123 112.8 113.4 113.7 113.8 111.5
1990 115.1 115.8 116.2 116.5 116.9 117.5 117.8 1181 118.8 119.2 1201 119.7 117.6
1991 123.0 123.2 1233 123.3 123.5 1240 1239 123.9 1241 1241 124.6 124.0 123.7
1992 125.4 125.6 126.3 126.8 127.0 127.0 127.7 127.9 127.7

Victoria:

1987 1004 100.6 102.1 101.4 102.2 102.3 1029 103.0 102.9 103.6 104.2 104.2 102.5
1988 105.1 104.7 105.3 106.0 106.0 106.1 106.5 1071 107.4 1075 107.7 107.8 106.8
1989 1084 109.0 109.3 110.0 110.7 110.9 111.7 112.0 112.5 113.1 113.6 113.6 111.2
1890 1141 115.0 115.7 115.9 116.4 117.0 117.5 1179 118.2 118.6 1195 119.6 11721
1991 123.0 123.4 123.7 123.5 123.8 1243 124 .1 124.0 124.0 123.9 124.5 1239 1233

1992 1246 1251 125.4 125.8 126.2 126.4 127.0 1270 126.6
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TABLE - 6 (Concluded) TABLEAU - 6 (Fin)
All-items Consumer Price Index Indice d’ensemble des prix a la consommation
(Not Seasonally Adjusted), by City, 1987-1992, 1986 =100 (non deésaisonnalise), par ville, 1387-1992, 1986 =100
Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual
average
Janv. Fév. Mars Auwril Mai Juin Juih. Aoit Sept. Oct. Nov. Déc. Moyenne
annuelle
Whitehorse:
1987 101.6 101.9 102.0 102.1 102.8 102.9 103.9 1041 103.8 103.4 104.0 104.4 103.1
1988 104.2 104.6 105.3 105.4 105.9 105.9 106.4 106.7 106.4 106.9 107.2 107.3 106.0
1989 107.7 107.7 108.7 108.7 109.7 110.1 110.8 1109  111.0 1112 1118 1120 110.0
1990 1122 1127 1128 1134 1138 1142 115.1 115.4 1156 116.0 1165 116.8 114.5
1991 120.8 121.2 121.8 122.1 121.8 121.9 122.2 1222 122.5 122.4 122.7 122.4 122.0
1992 122.4 122.6 123.5 122.8 122.8 122.8 1233 123.5 123.2
Yellowknife:
1987 102.2 102.2 102.5 102.7 104.0 103.8 105.0 105.2 104.7 104.4 104.9 105.0 103.9
1988 104.5 1056 106.4 106.8 1068 106.4 107.2 1076 107.2 1076 108.0 1081 106.9
1989 108.5 108.4 108.7 109.9 111.3 111.2 111.9 111.7 112.0 1125 112.8 1129 111.0
1990 113.1 11189), © 1473y " 1144, W55 1153 1164 116.6 1166 117.0 1174 1180 115.7
1991 121.7 121.8 1227 1228 1236 123.1 123.5 124.0 124.1 123.9 1238 1234 123.2
1992 123.8 1241 1245 1241 1245 1242 1246 124.7 1242
TABLE -7 TABLEAU -7
Consumer Price Index for Canada, Indice des prix a la consommation pour le Canada,
Goods and Services, (Not Seasonally Adjusted) biens et services, (non desaisonnalise)
1987-1992, 1986 =100 1987-1992, 1986 =100
Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual
average
Janv. Fév. Mars Avril Ma Jun Juik. Aot Sept. Oct. Nov. Déc. Moyenne
annuelle
Goods - Biens:
1987 1021 102.5 102.9 103.3 104.0 104.5 104.9 104 .6 104 .6 105.0 105.6 105.4 104.1
1988 106.0 106.3 106.3 106.9 107.8 108.1 108.5 108.6 108.6 108.7 109.1 108.0 107.8
1989 109.5 1104 110.7 111.0 11247 U V187 A JE G 113.4 L7 114.2 113.7 1125
1990 1152 1158 1162 1158 1163 1170 1173 117.2 1172 1182 1192 1188 117.0
1991 122.2 1216 1225 1224 1232 1240 1239 1238 123.2 1224 123.0 1220 122.9
1992 123.0 123.0 123.6 123.7 123.7 124.2 1243 124.2 123.8
Services:
1987 102.1 102.6 103.2 103.7 104.1 104.3 105.5 105.9 106.0 106.3 106.5 106.9 104.8
1988 106.7 107.3 108.4 108.6 108.0 109.0 109.8 110.3 110.6 111.5 111.9 112.0 109.6
1989 1125 1131 1138 1145 1M4g 1156 116.6 117.0 1174 1181 1184 1188 115.9
1880 119.1 1199 120.4 121.0 1216 121.8 122.8 123.2 123.9 124.8 125.2 129,38 122.4
1991 128.5 129.0 129.0 1294 129.6 129.9 130.3 130.6 130.9 131.6 131.8 131.6 130.2

1992 131.8 132.0 132.2 132.3 13217 132.7 133.4 133i6 133.7
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TECHNICAL NOTES
(THE CONSUMER PRICE INDEX)

NOTES TECHNIQUES (L'INDICE DES
PRIX A LA CONSOMMATION)

Definition

The Consumer Price Index (CP1) is an indicator of changes in
consumer prices, as experenced by the target population,
The CPI is generally defined as a measure of price change
obtained by comparnng, through time, the cost of a basket of
commodities, specified according to puchases made by the
target population in a certan reference period. Since the
basket contans commodities of unchanging or equivalent
quantity and quality, the index reflects only pure price
movement.

Separate CPl's are published for Canada and for 18 urban
centres, including Whitehorse and Yellowknife. These urban
centres were, in part, selected in order to have a
representative CP! in each province. Urban centre CPl's
indicate which urban centres have higher (lower) rates of
price change (between one time period and another). They do
not indicate higher (lower) prices between urban centres or
between urban centres and Canada. Price level comparisons
between urban centres for a selected number of ttems in the
CP! "basket” are published separately in Consumer Prices
and Price Indexes. Catalogue 62-010, quarterly.

Population Coverage

The CPI covers all private households in Canadian urban
centres with 1986 estimated populations of 30,000 or more,
plus Whitehorse and Yellowknife. In 1986, there were 82
such urban centres, grouped into 34 urban-centre stratum.
These urban centres accounted for, in total, close to 75% of
the total current consumption in 1986 by all spending umits m
Canada (in both urban and rural areas).

Price Coverage

The prices used in the CP! calculation are retal prices
nclusive of all excise and other taxes paid by consumers. The
selection of commodities, as well as outlets in which prices
are to be collected, 1s judge mental (other than for rents), with
the sample designed to represent volume selling commodites
and outlets.

The number of prices required for a given urban centre
depends on the importance of the commodity and the urban
centre in total Canadian consumption and on the nature of the
commodity. For most commodities, the price collection for a
given month's index s carned out within a four-week pernod,
starting in the third week of the previous month and ending In
the middle of the given month, Although prices for most CPI
commodities are colliected monthly, prices for commodities
having less frequent price change (e.g. property laxes,
electricity rates, etc.) are collected at intervals longer than one
month Special prucmgs are camed out for any commaodity
g = S WS SOMESHY NeE Claeges LBvs

MELIHIEHl betwean scheduled pncing penods.
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Definition

L'indice des prix a la consommation (IPC) est un indicateur des
variations des prix a la consommation, telles que pergues par une
population cible. L'IPC est géneralement défint comme une mesure des
vanations de prix obtenue par la comparaison dans le temps du cout
d’'un panier de produits, determineé selon les achats effectues par la
population cible durant une certaine penode de réeférence. Puisque le
panier contient des produits de quantité et de qualté invanables ou
équivalentes, I'indice est le produit umquement du mouvement des prix.

Des IPC distincts sont publiés pour le Canada et pour 18 centres
urbains, incluant Whitehorse et Yellowknife. On a choist en partie ces
centres urbains afin de disposer d'un IPC représentatf pour chaque
province. Les IPC des centres urbains indiquent lesquels parmi ces
dermers ont des taux supéneurs ou inférieurs de vanation des prix
(entre deux periodes differentes). lls n'indiquent pas si les prix sont
supeneurs ou mnférieurs d'un centre urban a f'autre, ou si ces derniers
sont, dans un cenire urban donne, superieurs ou INférieurs aux
donnges relevees a l'échelle nationale. Les comparaisons entre les
niveaux de prix de différents centres urbains pour un certain nombre de
produits faisant parte du "panier” de I''PC sont publiees séparément a
chaque trimestre dans Prix a la consommation et indices des prix,
n° 62-010 au catalogue.

Champ d’observation de la population

L'IPC couvre tous les ménages prives des centres tuhaa s W,
dont la population etait estimeée en 1986 a 30,000 habitants ou (fus,
auxquels s'ajoutent Whitehorse et Yellowkmife. En 1986, on comptait
82 centres urbans correspondant a cette définition, regroupés dans 34
strates de centres urbains. Ces centres urbains représentaent
ensemble pres de 75% de la consommation totale enregistrée en 1986
pour toutes les umites de dépense du Canada (dans les secteurs tamt
urbains que ruraux).

Champ d’observation des prix

Les prx servant au calcul de I'PC sont les prix de détal, taxes
d'accise et autres incluses, payes par les consommateurs. Le choix des
produits, ainsi que celul des ponts de vente ou les prix doivent étre
recuelllis, sont faits au juge (sauf pour les loyers), et I'échantilion est
congu de fagon a representer les etablissements a gros volume de
vente.

Le nombre de prx qu'l faut observer dans un centre urbain donné
dépend de I'mportance du produit et du centre urban dans I'ensemble
de la consommation canadienne, et de la nature du produit. Pour la
plupart des produts, la collecte des prix pour !'indice d'un mois donne
est realisée au cours d'une période de quatre semanes qui débute vers
la troisiéme semaine du mois précedent et se termine au milieu du Mois
vise. Les prix de la plupant des produits pris en considération dans I'IPC
sont recuells mensuellement, mais les prix qut changent mons
souvent, notamment les taxes foncieres, les tanfs de l'electricite, etc.,
sont recuellhis a des intervalles de plus d'un mais. Un releve de prix
special est effectue pour tout produit lorsqu'il y a lieu de penser qu'uike
Y e e s s eadonte Bows M phn0OaE Dedousy de
SEREVEMENI,
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Time Reference of the CPI

The CPI's for Canada, ten provinces and eighteen urban
farires compare, In percentage terms, prices In any given
paniod to prices in the official base penod, currently 1886. The
oikial time base was changed from 1981=100 to
1186 =100 starting with the CPI for June 1990. The change
15 strictly an anthmetical conversion which alters the index
levels but leaves the percentage changes between any two
periods intact (except for differences in rounding). Statistics
Canada will continue to update and publish the All-tems
indexes on a 1981=100 base (Victona December
1984 =100; Whitehorse and Yellowknife - March 1882 =100)
along with their 1986 = 100 counterparts.

Réference temporelle de I'IPC

Les IPC pour le Canada. les dix provinces et les 18 centres urbains
comparent, sous forme de pourcentage. les prix de toute période
donnée aux prix de la peénode de base officielle, qui est présentement
1986. La pénode de base officielle a été changée de 1981 =100 a
1986 =100 avec I'IlPC de juin 1990. Ce changement est strictement
une conversion anthmetique qui modifie le miveau des indices mais
laisse les vanations en pourcentage entre deux periodes quelconques
inchangées (sauf pour les differences atiribuables a I'arrondissement).
Statistique Canada continuera de metire a jour et de publier des indices
d’ensembie sur la base de 1981=100 (décembre 1984 =100 pour
Vicloria, mars 1982 =100 pour Whitehorse and Yellowknife} en méme
temps que les ndices sur la base de 1986 = 100.

Weights and Linking in the CPI

The CPlI maintains fixed quantitative proporions between
commodities for the fe of a given basket. The baskets are
penodically updated, so that they take into account changes
in consumer expenditure patterns. In January 18989, the
basket reflecting the 1986 expenditure patterns reptaced the
1982 basket, which had replaced the 1978 expenditure
patterns. The contnuity of the CPI senes 18 mantained by
"linking" the corresponding indexes that reflect consecutive
baskets.

The CPl s calculated as a weighted average of particular
commodity price indexes. The weights are denved from
Family Expenditure Survey data. Text Table | compares
expenditure shares, corresponding to the latest three CPI
haskets, w.e. those of 1978, 1982 and 1986. Expenditure
ghares in Text Table 1 are expressed in two ways. Firstly, the
fmpenditure shares are expressed in survey year prices, 1.e.
lor 1986, they represent 1986 quantiies at 1986 prices; for
1932, 1982 quantities at 1982 prices; and for 1978, 1978
Luantities at 1978 pnces. Secondly, in a second column, the
@apenditure shares for 1982 and 1978 are also expressed in
1986 prices. A comparison of these expenditure shares with
those for 1986 reflects the quanttative changes between the
latest CPI three baskets.

Poids et enchainement dans I'lPC

L'IPC maintient des proportions quantitatives fixes entre les produits
pour la vie d'un panier donne. Les paniers sont periodiquement mis a
jour, afin de tenr compte des variations dans (@ cumposttion des
dépenses de consommation. En janvier 1989, le panier base sur ia
composition des dépenses de 1986 a remplace le panier de 1982, qui
lui-méme avait remplacé le panier basé sur la composition des
dépenses de 1978. La continuité de la sére de I''PC est maintenue au
moyen de "l'enchainement” des indices correspondants d'un panier a
I'autre.

L'IPC est calculé en tant que moyenne pondéree d'indices particuliers
de prix de produits. Les poids sont bases sur les données de I'enquéte
sur les dépenses des familles. Le tableau explicatf 1 compare les parts
des deépenses dans chacun des trois derniers paniers de I''PC,
c'est-a-dire ceux de 1978, 1982 et 1986. Les parts des depenses dans
le tableau explicatif 1 sont exprnmées de deux manéres. D'abord, les
parts de depenses sont exprmées en prix de l'année d'enquéte,
c’est-a-dire pour 1986, elles représentent des quantites de 1986 a des
prix de 1986; pour 1982, des quantités de 1982 a des prix de 1982; et
pour 1978, des quantités de 1978 a des prix de 1978. Puis, dans une
deuxieme colonne, les parts des depenses pour 1982 et 1978 sont
également exprimees en prix de 1986. Une comparaison de ces parts
des deépenses avec celles de 1986 permet de mesurer les vanations
quantitatives entre les trois derniers paniers de I'lPC.

TEXT TABLE - |

Comparison of the 1986, 1982, and 1978 Distribution of
Expenditures used in the Consumer Price index, by
Major Component, for Canada

TABLEAU EXPLICATIF - |

Comparaison des ventilations des depenses de 1986, 1982 et
1978 utilisees pour l'indice des prix a la consommation, pour
les composantes principales, pour le Canada

Major components 1986 1982 1978 Composantes principales
expenditures expenditures expenditures(1)
Depenses Depenses de Deépenses de
de 1986 1982 1978(1)
Expressed Expressed Expressed Expressed Expressed
in 1986 in 1982 in 1986 in 1978 in 1986
prices prices prices prices prices
Exprnmees Exprimees Exprimeées Exprnmees Exprimees
en prix en prix en prix en prix en prix
de 1986 de 1982  de 1986 de 1978  de 1986
All-items 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 Ensemble
Food 18.1 20.0 19.8 21.5 20.2 Alments
Housing 36.3 38.1 37.6 355 34.9 Habitation
Clothing 8.7 8.4 7.9 9.6 8.3 Habilement
Transportation 18.3 15.8 15.6 16.1 17.5 Transports
Haalth and personal care 4.2 4.0 4.0 By7 3.7 Santg et soins personnels
Facreation, reading, and education 8.8 8.3 83 8.3 8.1 Laosirs, lecture, et formation
Tokacco products and Produits du tabac et boissons
gkcoholic beverages 5.6 54 6.8 5.2 7.4  alcoolisees

(1) The 1978 data were adjusted to be comparable with the classification system used for the 1982 and 1986 baskets.
(1) Les données de 1978 ont été modifiées de fagon a correspondre au systéme de classification utilisé pour les paniers de 1982 et

1986.
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Weights and Linking in the CPI (Concluded)

The expenditure shares shown in Text Table | should not be
used as weights to reconstruct or reaggregate the published
CPI series. The methodology required to perform such
calculations 1s described in the The Consumer Price Index
Reference Paper'!). Further explanations can be obtained,
upon request, from the Consumer Prices Section. Please note
also that the published CPI series on a 1986 time base is a
linked series and, as such, should not be interpreted or
calculated as a weighted average oOf the corresponding
component pnce indexes. In exceptional cases, the linking
procedure may cause the percentage change and/or the level
of an aggregate index to fail outside the range of its
component indexes.

Seasonal Adjustment of the CPI

The seasonal adjustment is performed, within each basket, at
the level of the seven major components, so that All-items
and All-items excluding Food are the weighted average of
ther components. The seasonally adjusied aggregates are
linked, in the same manner as the unadjusted indexes, to form
a continuous sertes since September 1978. The latest data
are incorporated in each month's calculation, thus eliminating
the previous requirement for projected seasonal factors.

Percent Versus index Point Changes

The movements of the indexes from one month to another are
expressed as percent changes, rather than changes in index
pomnts. Index point changes are affected by the level of the
index, which in turn depends on the time base of that index.
Changes between any time period can readily be calculated
by dividing the index point difference between the two time
periods by the base period index, and multiplying the result by
one hundred.

Whitehorse and Yellowknife Indexes

It has not yet been possble 10 develop an owned
accommodation index for these two centres comparable to
that in concept of the national CPI. The nature and the
relatvely small size of the housing market in these two
centres are such that Staustics Canada has been unable to
construct reliable pnice ndexes for new houses. It was
decided that as an intenm and only avallable alternative
measure, the price movement of rental accommodaton would
be used to represent that of owned accommodation. As a
consequence, the All-items and shelter indexes published for
these centres are not comparable to those for Canada or for
any of the other sixteen urban centres for which a CPl s
produced. The rent data used are collected on a quarterly
basis by the respective terntonal governments. For rents, the
data are incorporated nto the consumer prce indexes for
these two centres with a two month lag.

While indexes for Whitehorse and Yellowknife are available
starting n March of 1982, they are only included in the
calculation of the official CP! for Canada staring with the
January 1985 data.

(1) See "The Consumer Price Index Reference Paper,
Updating based on 1986 expenditures®, Catalogue
62-553, Occasional, pages 55-63 inclusive.

Poids et enchainement dans I'lPC (fin)

Les parts des dépenses figurant au tableau explicatif 1 ne devraient a3
servir de poids en vue de reconstruire ou de réagréger la sene pubiidi
de 'lPC. La méthodologie requise pour de tels calculs est décrite o
le Document de référence de V'indice des prix a la consommation! 't
Vous pouvez obtenr sur demande des explications additionnelies #i
vous adressant a la section des prix a la consommation. Veuillez noter
également que la séne de I'lPC publiée sur 3 base temporelle de 1986
est une série enchainée, et qu'a ce titre, elle ne doit pas étre
interprétée ou calculee en tant gue moyenne pondeéree des indices des
prix des composantes correspondantes. Dans des cas exceptionnels, le
changement en pourcentage ou le niveau de 'indice agrége pourrait, a
cause de la methode d'enchainement, depasser I'élendue des indices
de ses composantes.

Désaisonnalisation de I'lPC

La désaisonnalisation s'effectue au sein de chaque panier au niveau
des sept principales composantes, st bien que ['indice d'ensemble et
lindice d'ensemble sans les aliments representent les moyennes
pondérées de leurs composantes. Les agrégats désaisonnalisés sont
enchaines, de la méme maniére que les indices non deésaisonnalises,
afin de former une série continue commengant en septembre 1978. Les
données les plus récentes sont intégrées dans le calcul de chaque
moris, ce qui eimine I'exigence antérieure voulant que 'on assure la
projection des facteurs saisonniers.

Changements en pourcentage versus changements
en points d’indice

Les mouvements des indices d'un mois a l'autre sont expnmes &
pourcentage plutot qu'en points d'indice. Le niveau de ['indice i
déepend de la base temporelle de cet indice a un effet sur ks
changements en points d'ndice. Les changements entre toute pencde
peuvent se calculer directement en divisant la difference en pomnts
d'indice entre les deux périodes par l'indice de la pénode de base et en
multiphant le resultat par cent.

Indices de Whitehorse et de Yellowknife

il n'a pas encore éte possible d'élaborer, pour ces deux centres, un
indice du logement en proprieté qui soit conceptuellement comparable a
celur mcorporeé a I'lPC national. La nature et la petitesse relative du
marché de ['habitation dans ces deux centres ont empéche Statistige
Canada de construire des indices de prix hables pour les maisons
neuves. Comme c'est la seule mesure disponible. il a ét¢ décidé
d'utiliser, pour le moment, le mouvement des prnx du logement en
location pour representer celui du logememt en proprigte. En
conséquence, les indices d'ensemble et du logement publies pour ces
centres ne sont pas comparables a ceux du Canada ou d'aucun des
seize autres centres urbans pour lesquels un IPC est calcule. Les
donnees sur les loyers utiisees sont recueillies trimestriellement par les
deux administratons publiques ternitonales. S'agissant des loyers, les
donnees pour ces deux centres sont Incorporges aux Indices de prix a
la consommation avec deux mois de retard.

Bien que les indices pour Whitehorse et Yellowknife soient disponible a
partr de mars 1982, iIs ne sont compns dans le calcul de I'PC officiel
pour le Canada qu'a compier de janvier 1985 seulement.

(1) Voir le "Document de référence de lindice des prix a [&
consommation: Mise a jour fondée sur les dépenses o'
1982". n° 62-553 au catalogue, hors série, pages 55 a &%
inclusivement.
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Don’t start your week
without it

Get a jump on your work week by making sure you have the most
current economic and social information in Canada. Travelling by
first class mail or courier, Statistics Canada’s digest, Infomat, arrives
at the beginning of each week to help you monitor key economic
indicators and keep up with the most current data releases from
Canada’s national statistical agency.

In eight fact-filled pages, Infomat highlights the findings of Statistics
Canada surveys and brings them to your desk each week, often long
before detailed reports are published. Throughout the year you'll get
the first results of over 100 ongoing surveys and many special
surveys—from manufacturing shipments to the health of Canadians
or post graduate employment to part-time workers.

Each week, Infomat presents you with,

B  concise summaries of fresh facts from over 100 ongoing surveys
B charts and graphs that let you instantly scan the trends
8  Overview - an outline of the subjects covered in each issue
that you can scan in 30 seconds
W guidance on how to obtain special reports to assist you in
your more delailed research.
B Current Trends and Latest Monthly Statistics sections thal bring
you up to date on the Consumer Price Index, Gross Domestlc
Product and 21 other key monthly series

Managers, analysts and researchers who __—=——=—
are responsible for keeping =
up to date on changes in Canada’s \
economic and social climatecan | *
count on Infomat — as a quick \
overview of the latest trends and
as a weeklv reminder
of key indicators and data releases.
Many subscribers use Infomat’s
highlights to add authority to their
industry analyses, investment plans
or corporate reports

To order Infomat (11-002E), 50 issues \ /
annually for $125 in Canada, US$150 in the \ - =

'\\

U.S. and US$175 in other countries, write to
Publications Sales and Service, Statistics
Canada, Ottawa, Canada, K1A OT6. For faster ‘
service, use vour VISA or MasterCard [

and calb tall-fren o Canads, 1-800:-207- 6077

votre premiere lecture
de la semaine

Commencez votre semaine de travail en vous assurant que vous avez
sous la main les dernieres informations économiques et sociales au
Canada. Voyageant en courrier de premiere classe ou par messagerie,
Infomat, le condensé de Statistique Canada, arrive au debut de
chaque semaine pour vous aider a suivre les principaux indicateurs
économiques et vous tenir au courant des dernieres données publiées
par 'organisme national d’enquetes du pays.

En huit pages remplies de données, Infomat présente les faits
saillants des enquétes de Statistique Canada et les dépose sur votre
bureau chaque semaine, bien avant que des rapports détaillés ne
soient publiés. Tout au long de 'année, vous avez les premiers
résultats de plus de 100 enquétes permanentes et de nombreuses
enquétes spécialisées, qui vont des expéditions des fabricants a la
santé des Canadiens ou de I'emploi des diplomés universitaires aux
travailleurs a temps partiel.

Chaque semaine, Infomat vous offre :

W des résumés de faits tout récents provenant de plus de
100 enquetes différentes

B des diagrammes et des graphiques qui vous donnent immeédiatement
les tendances

B Aperqu - une description des sujets traités dans chaque numéro,
que vous pouvez parcourir en 30 secondes

W des conseils sur la fagon d’obtenir des rapports spéciaux pour
vous aider dans vos recherches plus poussées

W Lestendances actuelles et Derniéres statistiques mensuelles,
rubriques qui vous tiennent a jour sur I'indice des prix a la
consommation, le produit intérieur brut et 21 autres séries
mensuelles importantes.

Les gestionnaires, les analystes et les chercheurs qui ont la responsabilité
de se tenir au courant de I'évolution de la conjoncture économique et
sociale du Canada peuvent comptet sur [ntomat pour avoir une vue
d vnwmblv des derniéres tendances et disposer ainsi d’un aide-
meémoire hebdomadaire des principaux indicateurs
et données publiés. Plusieurs abonnés utilisent les
| taits saillants d'Infomat pour relever I'autorité de
! leurs analyses industrielles, projets d'investissements

|
| ou rapports financiers
[}

i Pour commander Infomat (11-002F), 50 numéros par
/ an pour 125 $ au Canada, 150 $ US aux Etats-Unis et
/ 1758 US dans les autres pays, écrivez a Publications,
. \lnll et service, Statistique Canada, Ottawa, Canada
‘ K1A 0Té. Pour un service plus rapide, utilisez votre carte
| VISA ou MasterCard et compuosez sans trais au Canada
le 1-500-267-66
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PICK A
TOPIC...
ANY TOPIC

The 1992 Statistics Canada
Catalogue is your guide to the most
complete collection of
facts and figures on
(anada's changing
business, social and
economic environment. No
matter what you need to know, the
_ Catalogue will point you in the
Lade: \nght direction.

|

From the most popular topics of the
day — like employment, income,
trade, and education — to specific
research studies — like
mineral products \
shipped from

Canadian ports and
criminal =
victimizationin ~ —
urban areas —
you'll find it all

here. We've even
included a selection of
key statistics from recent
publications.

...the 1992 Statistics
Canada Catalogue
will help you get
your bearings..

The Catalogue puts 4l rlnx
intormation at vour  \
fingertips. N
With the
expanded index,
you can search by
subject, author or
title — even peridical
articles are indexed

W Statistics Canada
= adl Catalogue 1992

1 "umHH”” ” ”
"

And for 1992, a separate index has
been added for all our electronic
products.

The Catalogue has everything you
need to access all Statistics
Canada's products:

* descriptions of

over 80 new

titles, plu.s -;LJ"JL{W/\VA* "

. 1%
suceinct Al
abstracts of theS,
over 80 titles™ ! " /
and 11 map M
series already | —ews srwEsl
produced; —]
* 3 preview of upcoming
1991 census products;

* casy ordering information

to avoid delays;

* electronic products in a
variety of media, and advice

on getting expert assistance and
on-line searches;

® tabs to each section —

so you can immediately flip

1o the information vou need.

) ...time and
time again 8
To make
sure that
the Catalogue
stands up to
frequent use, —™
we used
a specially coated
cover to prevent ‘
broken spines,
tattered edges and |
dog-eared corners. i

Order today —

vou' Il be Tost without 1t

s

7 collection la plus complete de

o,

CHOISISSEZ
UN SUJET...
N'IMPORTE
LEQUEL

Le Catalogue de Statistique
Canada 1992 est votre guide pour la

faits et de chiffres sur le monde,
en constante évolution, du
commerce, du milieu social et
de I'économie. Peu | 1mporte ce
que vous voulez
savoir, il vous
mettra sur la
bonne piste.

Des sujets actuels les pl'm populaires
— comme ['emploi, le revenu, le
commerce et I'éducation, a des
études de recherche particulitres,
comme les
produits minéraux

. produits du recensement de 1991;
: ® renseignements clairs pour

expédiés des ports
canadiens et [a
victimisation dans les l:
régions urbaines — r
vous trouvere: tout

dans ce document.

Nous avons méme inchus une
sélection des plus importantes
statistiques provenant des plus
récentes publicarions.

..le Catalogue de
Statistique Canada

1992 vous aidera a
vous orienter...

Le Catalogue vous met rous ces
TENSCINCMCRS sous I‘l mam.

1992 STATISTICS
CANADA
CATALOGUE

Only $13.95 in Canada (US$17 in

the US and US$20 in other countries).
Quote Catalogue number 11-204E.
Write to: Publication Sales, Statislics
(anada, Ontawa, Ontario K1A 0T6
Fax: (613) 951-1584

Calf toll free: 1-800-267-6677
Or contact your nearest Statistics
Canada Reference Centre listed in

this publication.

CATALOGUE DE
STATISTIQUE
CANADA 1992

Seulement 13,95 $ au Canada {17 $ US aux
Etats-Unis et 20 $ US dans les autres pays).

Indiquez le no de catalogue : 11-204F.

Ecrivez 4 : Vente de publications, Statistique
(anada, Ottawa (Ontario} K1A 0T6
Télécopieur : (613) 951-1584

Appels sans frais : 1-800-267-6677
Ou contactez le bureau de Statisique Canada
le plus proche (voir la liste figurant dans la
presente publication).

L'index augmenté vous permet de
chercher par sujet, auteur ou titre
— les articles de périodiques sont
méme indexés. Et pour 1992, on »
ajouté un index séparé pour tous
nos produits électroniques.

Le Catalogue a tout ce qu'il vous

faut pour vous procurer les produits

de Statistique i
Canada :

* descriptions

de plusde 80~

nouveaux titres ¥

et courts résumé< des 800 titres XV

et plus etdes 11 séries de cartes
~déja disponibles;

* premier apercu des futurs

passer les commandes afin
d'éviter les délais;

® produits électroniques sur
supports divers et conseils sui
['obtention d'aide d'experts pour
les produits électroniques e fes
recherches en direct;

o wstemes donglers pour chagque
section sur la couverime &
PO qUe VOUS puisic
immédiatement reperer fes
FENSLIgNEments qui Vius
INtéressent.

...maintes
et maintes fois

Pour garantir que le Catalogue
puisse résister A une utilisation
fréquente, nous avons utilisé une
couverture avec un revétement
spécial congue pour éviter les dos
cassés, les bords abimés et les coins
de page pliés.

i —

Commandez aujourd'hui —
Vs e p(\um:: plUS Vous
passer de [t

Catalogue de
TR Stachtique Canada 1992 =

m!”m“mm ” “'
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