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Data in Many Forms ... 	 Des données sous plusieurs formes 

Statistics Canada disseminates data in a variety of forms. In 
addition to publications, both standard and special tabulations 
are offered. Data are available on CD, diskette, computer 
print-outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes. 
Maps and other geographic reference materials are available 
for some types of data. Direct on line access to aggregated 
information is possible through CANSIM, Statistics Canada's 
machine-readable data base and retrieval system. 

Slatistique Canada diffuse les donnees sous formes diverses. Outri 
les publications, des totalisations habituelles et spéciales so: 
offertes. Les données sent disponibles sur disque compact, disquetti 
imprimés dordinateur, microfiches et microfilms 01 bande 
magnétiques. Des caries et d'autres documents de référenc 
géographiques sont disponibles pour certaines series de donnees 
L'accès direct a des données agrégées est possible par Ic 
truchement de CANSIM, Ia base de données ordinolingue et le 
système d'extraction de Statistique Canada. 

How to Obtain More Information 	 Comment obtenir d'autres renseignements 

Inquiries about this publication and the listed documents 	Toutes demandes de renseignements au sujet de cetie publication ou 
should be directed to: 	 tous les documents énumerés doivent Otre adressées a: 
Information and Current Analysis Unit, Sous-section de l'information et cle l'analyse courante, 
Prices Division, Division des prix, 

Statistics Canada, Ottawa, K1A 0T6 (Telephone: 951 -9606) Statistique Canada, Ottawa, K1A 0T6 (téléphone: 951 -9606) ou au 
or to the Statistics Canada reference centre in: centre de consultation de Statistique Canada a: 

St. John's 	(1-800-565-7192) 	Winnipeg (983-4020) St. John's 	(1-800-565-7192) 	Winnipeg 	(983-4020) 

Halifax 	(426-5331) 	Regina (780-5405) Halifax 	 (426-5331) 	Regina 	(780-5405) 

Montréal 	(283-5725) 	Edmonton (495 -3027) Montréal 	 (283-5725) 	Edmonton 	(495-3027) 

Ottawa 	(951-8116) 	Calgary (292-6717) Ottawa 	 (951-8116) 	Calgary 	(292-6717) 

Toronto 	(973-6586) 	Vancouver (666-3691) Toronto 	 (973-6586) 	Vancouver 	(666-3691) 

Toll-free access is provided in all provinces and 	territories, Un service d'appel interurbain sans frais est offert, dans toutes les 
for users who reside outside the local dialing area of provinces et dans los territoires, aux utilisateurs qui habitent a 
any of the regional reference centres. l'extérieur des zones de communication 	locale des centres 

régionaux de consultation. 

Newfoundland, Labrador, Terre- Neuve et Labrador, 
Nova Scotia, New Brunswick Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 
and Prince Edward Island 1-800-565-7192 01 lle-du-Prince-Edouard 	 1-800-565-719.T 

Québec 1-800-361-2831 Québec 	 1-800-361-2831 

Ontario 1-800-263-1136 Ontario 	 1 -800-263-11 3 
Manitoba, Saskatchewan, Alberta Manitoba, Saskatchewan, Alberta 

and Northwest Territories 1 -800-563-7828 et Territoires du Nord-Ouest 	 1 -800-563-7828 
British Columbia and Yukon 1-800-663-1551 Colombie-Britannique et Yukon 	 1-800-663-1551 

Telecommunications Device for the Appareils de télécommunications pour 
Hearing Impaired 1-800- 363-7629 les malentendants 	 1-800-363-7629 

Toll Free Order Only Line (Canada Numéro sans frais pour commander 
and United States) 1-800-267-6677 seulement (Canada et Etats-Unis) 	 1-800-267-6677 

How to Order Publications 
	

Comment commander les publications 

This and other Statistics Canada publications may be 	On peut se procurer cette publication ot les autres publications de 
purchased from local authorized agents and other community 	Statistique Canada auprés des agents autonsés et des autres 
bookstores, through the local Statistics Canada offices, or by 	librairies locales, par l'entremise des bureaux locaux de Statistique 
mail order to Marketing Division. Sales and Service, 	Canada, Ou en écrivant a la Division du marketing, Ventes et 
Statistics Canada, Ottawa, K1A 0T6. 	 Service, Statistique Canada, Ottawa, K1A 0T6. 

1(613)951-7277 	 1(613)951-7277 

Facsimile number 1(613)951-1584 	 Numéro du télécopieur 1(613)951-1584 

National toll free order line 1 -800-267-6677 	 Commandes: 1 -800-267-6677 (sans frais partout au Canada) 

Toronto 	 Toronto 
Credit card only (9738018) 	 Carte de credit seulement (973-8018) 
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Table 5 on page 42 of the November 1993 issue of The Consumer 	Le tableau 5 do Ia page 42 du numéro do novembre 1993 
Price Index should read: 	 do Lindice des pnx d Ia consommation devrait se lire 

comme suit: 

TABLE - 5 
	 Tableau -5 

Consumer Price Indexes for Canada, 	 Indices des pdx a Ia consommation pour le Canada, 
Major Components and Special Aggregates, 	 composantes principales et agrégats spéciaux, 
(Not Seasonally Adjusted) (1) 1977-1992, 1986 = 100 

	
(non désaisonnabsés) (1) 1977-1992, 1986 = 100 

Major Components Special Aggregates 
Composantes psincipoles Agrégats spéclaux 

Food 	Hous- Cloth- Transpor- Health Recrea- Tobacco All-items All-items All-items 	Energy 
ing ing tatlon and tion, products excluding excluding excluding 

personal reading and tood energy food and 
care and alcoholic energy 

education beverages 

Aliments 	Habi- Habil- Trans- Sante of Loisirs, Prod ults Ensemble Ensemble Ensemble 	Enorgie 
tation lemont ports soins lecture du tabac sans los sans sans les 

person- et et aIlments rénergie ailments 
nels formation boissons ef rénergie 

alcoolisées 

Annual average - Moyenne annuelle 

1977 489 53.8 62.0 47.8 52.9 57.3 39.9 52.3 52.4 54.0 41.3 
1978 56.5 57.9 64.4 50.6 56.7 59.6 43.1 55.7 57.1 57.3 45.2 
1979 63.9 61.9 70.3 55.5 61.9 63.7 46.2 60.1 62.2 61.7 49.6 
1980 70.8 66.9 78.6 62.6 68.0 69.7 51.4 66.1 68.3 67.5 57.6 
1981 78.9 75.3 84.2 74.1 75.4 76.8 58.0 74.6 75.8 74.8 74.9 
1982 84.6 84.7 88.9 84.5 83.4 83.4 67.0 83.4 83.3 82.9 89.7 
1983 87.7 90.4 92.5 88.7 89.2 88.8 75.5 88.7 88.0 88.0 96.7 
1984 92.6 93.8 94.7 92.5 92.7 91.8 81.6 92.3 91.7 91.4 102.0 
1985 95.2 97.1 97.3 96.9 95.9 95.6 89.4 96.2 95.1 95.0 107.7 
1986 1000 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
1987 104.4 104.0 104.2 103.6 105.0 105.4 106.7 104.3 104.6 104.6 102.6 
1988 107.2 108.6 109.6 105.6 109.6 111.3 114.6 108.9 109.1 109.6 103.2 
1989 111.1 114.3 114.1 111.1 114.4 116.2 125.2 114.7 114.7 115.6 106.8 
1990 115.7 119.5 117.3 117.3 120.0 121.3 136.1 120.3 119.7 120.7 117.4 
1991 121.2 124.7 128.4 119.4 128.4 130.2 159.5 127.3 126.5 127.8 123.2 
1992 120.8 126.4 129.5 121.8 131.3 131.9 169.0 129.7 128.5 1304 123.5 
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Note of Appreciation 

Canada owes the success of its statistical system to 
a long-standing cooperation involving Statistics 
Canada, the citizens of Canada, its businesses and 
governments. Accurate and timely statistical 
information could not be produced without their 
continued cooperation and goodwill. 

Note de reconnaissance 

Le succès du système statistique du Canada repose 
sur un partenariaf bien eta b/i entre Statistique Canada 
et Ia population, los entreprises et los administrations 
canadiennes. Sans cette collaboration et ce/fe bonne 
volonlé, it serait impossible de produire des statistiques 
précises et actuelles. 
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SYMBOLS 

The following standard symbols are used in Statistics Canada 
publications: 

figures not available 
figures not appropriate or not applicable 
nil or zero 
amount too small to be expressed 
preliminary figures 
revised figures 
confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act 

NOTE ON CANSIM 

Most of the data published in The Consumer Price index 
(Catalogue 62-001) and Consumer Prices and Price 
/ndexes (Catalogue 62-010) is also available in machine 
readable form through CANSIM (Canadian Socio-Econoniic 
Information Management System). In general, CANSIM 
provides a longer historical series. For further information on 
CANSIM call (613) 951-8200 or write to Electronic Data 
Marketing Division, Statistics Canada, R.H. Coats Building, 
Ottawa, K1A 0T6. 

Additional Information and Related 
Publications 

Detailed information on the methodology and concepts of the 
CPI is contained in The Consumer Price Index Reference 
Paper, Updating Based on 1986 Expenditures, 
(Occasional), Catalogue 62-553. Information regarding the 
Family Expenditure Surveys is contained in two volumes: 
Family Food Expenditure, 1986, Catalogue 62-554, and 
Family Expenditure in Canada, 1986, Catalogue 62-555. 

Consumer Price Index series for Canada, the provinces and 
eighteen cities, in addition to other related price information 
are also available in Consumer Prices and Price indexes. 
(Quarterly), Catalogue 62-010. In addition, selected 
educational and promotional material is available. For these 
and further information, contact the Consumer Prices Section, 
Prices Division, Statistics Canada, Ottawa, Ontario K1A 0T6 
(613-951-9606). 

Pre-Recorded Information 

Selected information on the latest CPI is pre-recorded and 
available to the public at any time of the day. The telephone 
numbers providing this service are as follows: 

National Capital Region 	 (613) 951-8116 
Ontario 	 (416) 973-8302 

SIGNES CONVENTIONNELS 

Les signes conventionnels suivants sont emplo',:s ni'nrr1c'1:er't l:in 

les publications de Statistique Canada: 

nombres non disponibles 
n'ayant pas lieu de figurer 
néant ou zero 
nonibres intimes 
nonibres provisoires 
norobres rectifiés 
confidentiel en vertu des dispositions de Ia Loi sur Ia statistique 
relatives au secret 

NOTE CONCERNANT CANSIM 

La plupart des données publiées dans L'indice des prix a ia 
consommation (n °  62-001 au catalogue) et Pox a Ia consommation 
et indices des prix (no  62-010 au catalogue) peuvent ëtre obtenues, 
sous forme lisible par machine, de CANSIM (Système canadien 
d'information socio-économique) Les series historiques soot 
généralement plus tongues dans CANSIM. Pour plus d'information sur 
CANSIM, signaler (613) 951-8200 ou écrire a Division du marketing, 
Statistique Canada, lmmeuble R.H. Coats, Ottawa, K1A 0T6. 

Renseignements supplémentaires et publications 
connexes 

Les méthodes et les concepts de l'IPC soot décrits en detail dans 10 
Document de rdférence de l'indice des prix è Ia consommation 
Mise a jour fondée sur (es dépenses de 1986, (hors série), 
62-553 au catalogue. Des renseignements au sulet  des enquetes S, 

los dépenses des families se retrouvent dans deux volumes distincts 
DOpenses alimentaires des families au Canada, 1986, no  62-554 
au catalogue; et Dépenses des families au Canada, 1986. 
62-555 au catalogue. 

Des series d'indices des prix a Ia consommation pour le Canada, los 
provinces et dix-huit villes, ainsi que d'autres renseignements sur les 
prix soot publiés dans Proc a Ia consommation et indices des proc, 
(trimestriel), no  62-010 au catalogue. Do plus, certains documents 
éducatifs et publicitaires sont dusponibles. Pour plus de renseignements, 
communiquer avec Ia Section des prix a Ia consommation, Division des 
prix, Statistique Canada. Ottawa (Ontario) K1A 016 (613-951-9606). 

Informations pré-enregistréeS 

Certaines inlorniations concernant to dernier IPC sont pré-enregistrées 
et sont disponibles au public en tout temps de Ia lournée. Los numéros 
de téléphone pour ce service sont les suivants: 

Region de Ia capitale nationale 	 (613) 951-8116 
Ontario 	 (416) 973-5690 

The paper used in this publication meets the minimum 
requirements of American National Standard for Information 
Sciences - Permanence of Paper for Printed Library 
Materials, ANSI Z39.48 - 1984. 

Le papier utilisé dans Ia présente publication répond aux exigences 
minimales de "American National Standard for Information 
Sciences" - "Permanence of Paper for Printed Library Materials", 
ANSI Z39.48 - 1984. 
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This publication was prepared under the 	 Cette publication a été rédigee sous Ia direction de: 
direction of: 

Louis Marc Ducharme, 	 Louis Marc Ducharme, 
Assistant Director, Prices Division 	 Directeur adioint, Division des prix 

François Bordé, 	 François Bordé, 
Chief, Consumer Prices Section 	 Chef, Section des prix a Ia consommation 

Harold Harnarine, 	 Harold Harnarine, 
Head, Information and Current Analysis Unit 	 Chef, Sous-section de I'iriformation et de 'analyse courante 
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Release Dates for the Consumer Price 	 Dates d'émission de I'indice des prix a Ia 
Index - 1994 	 consommation - 1994 

Index for the Month of Release Date Indice pour le mois de Date demission 

November - 1993 December 17, 1993 Novembre - 1993 17 décenibre 1993 
December - 1993 January 21, 1994 Décembre - 1993 21 Janvier 1994 
January - 1994 February 16, 1994 Janvier - 1994 16 février 1994 
February - 1994 March 17, 1994 Février - 1994 17 mars 1994 
March - 1994 April 15, 1994 Mars - 1994 15 avril 1994 
April - 1994 May 18, 1994 Avril - 1994 18 mai 1994 
May - 1994 June 17, 1994 Mai - 1994 17 juin 1994 
June - 1994 July 15, 1994 Juin - 1994 15 juillet 1994 
July - 1994 August 19, 1994 Juillet - 1994 19 ao)t 1994 
August - 1994 September 15, 1994 Aot - 1994 15 septembre 1994 
September - 1994 October 14, 1994 Septembre - 1994 14 octobre 1994 
October - 1994 November 22, 1994 Octobre - 1994 22 novembre 1994 
November - 1994 December 16, 1994 Novembre - 1994 16 décembre 1994 
December- 1994 January 20, 1995 Décembre - 1994 20 janvier 1995 

CPI Basket to be Updated 

The basket of goods and services used in the Consumer 
Price Index (CP1) is regularly updated to reflect changes in 
Canadians' buying patterns. This is done by using the 
results of Statistics Canada's Family Expenditure Survey 
(FAMEX) to establish the weights in the CPI. The usual 
pattern has been to introduce new weights every four years. 
For example, the results of the 1986 FAMEX survey were 
incorporated into the CPI in 1989 and the next revision 
would ordinarily have been scheduled for 1994, using 1990 
FAMEX results. 

In order to capture the effects of the Goods and Services 
Tax on expenditure patterns, this up-coming revision will use 
the results of the FAMEX survey that will cover 
expenditures made during 1992. The introduction of 1992 
weights is now scheduled for 1995. 

Mise a jour du panier de l'IPC 

Le panier de biens et services servant a 'etablissement de l'indice 
des prix a Ia consommation (IPC) est réguliéremerit mis a lour pour 
traduire les changements dans les habitudes d'achat des Canadiens. 
Les poids ndcessaires a une telle mise a tour sont dtablis a partir des 
résultats de l'enquOte sur les clépenses des families (EDF) de 
Statistique Canada. D'habitude, de nouveaux poids dlaient adoptes 
bus les quatre ans. Ainsi, puisgue les résultats de I'EDF 1986 
avaient été intégrés a l'iPC en 1989, Ia prochaine revision aurait dO 
avot lieu en 1994 a 'aide des résultats de I'EDF de 1990. 

At in de bien prendre en compte les etfets sur les habitudes de 
deperises de Ia taxe sur les produits et services, la prochaine revision 
utilusera lee résultats de t'EDF portant sur les dépenses faites en 
1992. L'introduction des pondératiorts de 1992 est mainteriant prévue 
pour 1995. 
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NATIONAL HIGHLIGHTS 

All-items 
Between November 1992 and November 1993. the All-items 
Consumer Price Index (CPI) for Canada increased 1.9916, the 
same rate of increase as in October and in September. Since 
March of this year. the 12-month rates of increase have been 
below the 2.0% mark and have fluctuated between 1 .6% and 
1.9% 

The compound annual rate of change for the seasonally 
adjusted All-items index in the latest three-month period 
(August to November) was 2.8% compared to 2.5% 
registered for the three-month period ending in October. 
In seasonally adjusted terms, the All-Items index increased 
0.2% in November and 0.1 O,o  in October. In November the 
Food index climbed 0.4% while the All-items excluding Food 
index rose by 0.2%. 
Unadjusted, the All-items index advanced 0.5% between 
October and November to a level of 131.5 (1986= 100); this 
increase contrasled with the 0.2% seasonally adjusted rise 
noted above. 
In unadlusted terms, three of the seven major component 
indexes registered increases (Transportation 2.6%, Food 
0.4°Io, Tobacco Products and Alcoholic Beverages 0.1%); 
The Recreation. Reading and Education index remained 
unchanged, and the remaining three Indexes (Housing -0.1 % 
Health and Personal Care -0.3%, Clothing -0.4%) declined. 

POINTS SAILLANTS DE L'INDICE NATIONAL 

Indice densemble 
Entre novenibre 1992 et novembre 1993. 'indice d'ensemble des prix a 
Ia consommation pour le Canada (IPC) augmente de 1,9%, sod au 
méme rythme annuel qu'en septembre et en octobre. Depuis mars 
1993, les taux d'augmentation sur douze mois sent inférieurs a 2,0% ot 
se sutuent entre 1,6% et 1.9%. 

Le taux annuel compose de variation de l'indice d'ensemble 
désaisonnalisé au cours de Ia derniére période de trois mo's 
(aout-novembre) est de 2,8%, comparativemenl a 2.5% pour Ia période 
de trols mois so terminant en octobre. 
Aprés dOsaisonnalisation, l'indice d'ensemble augmente de 0,2% en 
novembre et de 0,1% en octobre. L'indice des aliments s'accroit do 
0,4%, et l'indice d'ensemble sans los aliments, de 0,2%. 

L'indice d'ensemble non désaisonnalisé augmente de 0,5% entre 
octobre et novembre 1993 pour atleindre 131,5 (1986=100); cetle 
augmentation contraste avec Ia hausse désaisonalisée de 0.2% notée 
plus haut. 
En termes bruts, trois des Sept principaux indices sent a Ia hausse 
(Iransports: 2.6%. alimenls: 0,4% tabac et boissons alcoolisées: 0,1%). 
L'indice des loisirs, de Ia lecture et de Ia formation reste inchangé, 
landis que los trois autres indices dirninuent (habitation: -0,1%, santO et 
soins personnels: -0,3%, habillement: -0,4%). 

TABLE - 1 	 TABLEAU - 1 
The Consumer Price Index and Major 	 L'indice des prix a Ia consommation et 
Components (Not Seasonally Adjusted), 	 composantes principales (non dOsaisonnalisOs), 
Canada, 1986=100 	 Canada, 1986=100 

Indexes Percentage change 
November 1993 from 

Indices Taux de variation 
Novembre 1993 centre 

November October November October 	November 
1993 1993 1992 1993 	1992 

Novembre Octobre Novembre Octobre 	Novembre 

All-items 131.5 130.9 129.1 0.5 	1.9 Ensemble 

Food 122.9 122.4 120.8 0.4 	1.7 Aliments 
Housing 128.6 128.7 127.2 -0.1 	1.1 Habitation 
Clothing 130.5 131.0 128.8 -0.4 	1.3 Habillement 
Transportation 129.0 125.7 124.7 2.6 	3.4 Transports 
Health and personal care 135.5 135.9 132.7 -0.3 	2.1 SantO et soins personnels 
Recreation, reading and education 137.2 137.2 133.2 0.0 	3.0 Loisirs, lecture et format ion 
Tobacco products and Produits du tabac 
alcoholic beverages 172.4 172.2 170.6 0.1 	1.1 et boissons alcoolisOes 

All-items excluding food 133.4 132.8 131.0 0.5 	1.8 Ensemble sans los aliments 

All-items excluding 	 Ensemble sans les 
food and energy 	 134.4 	133.6 	131.6 	0.6 	2.1 aliments et l'Onergie 

Goods 	 126.9 	125.8 	124.6 	0.9 	1.5 Biens 
Services 	 137.0 	137.0 	134.5 	0.0 	1.9 Services 

PLrchaslng power of the 	 Pouvoir d'achat du dollar a Ia 
:nnsumer dollar expressed 	 consommation, (en cents) par 

ents. compared to 1986 	 76.0 	76.4 	77.5 	 rapport a 1986 

AH-toms (1981 = 100) 	 174.1 	 Ensemble (1981 = 100) 
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Food 
The Food index increased 0.4% in November, up from a 
02% increase registered in October. The latest rise was due 
entirely to an advance of 0.6% in the index for Food 
Purchased from Stores. Higher prices for some imported fresh 
vegetables and returns to normal prices for poultry explained 
a large part of the price increase. The index for Food 
Purchased from Restaurants remained unchanged in 
November. 

All-items Excluding Food 
In November, the All-items Excluding Food index advanced 
0.5%. The dominant factor was the 2.6% increase in the 
Transportation index, which, in turn, was influenced by a 
6.4% price increase for motor vehicles. As for the other 
components of the Transportation index, the 1,6% increase in 
automobile insurance premiums was offset by a decline of 
1.4% in gasoline prices. 

By convention, new model car and truck prices are 
introduced into the CPI every November. Price changes 
which follow are adjusted for quality differences between the 
latest models and their counterparts of the previous year. 
Quality changes include differences in the standard 
equipment on the new models (e.g. the addition of anti-lock 
brakes or the removal of body side mouldings) and other 
technical differences (e.g. improved resistance to corrosion, 
reduced exhaust emissions, addition of airbags, and ozone 
friendly refrigerants, etc.). For each vehicle surveyed, the 
dollar value of the quality change is added to the price of 
the previous year's model. Therefore, a price increase of 
6.4% represents the change in the dollar value which 
consumers pay for vehicles of comparable quality. 

Prices for new model vehicles, reported in November of 
each year, generally undergo further changes, as 
manufacturers adapt to changes in demand (see "Recent 
Price Changes in New Automobiles" in the December 1991 
issue of this publication). This is illustrated in the Table 
below: 

Percentage changes 
Model 
year 	Monthly 	 Yearly average* 

October to November 	November to October 

1991 3.3 	 1.9 
1992 4.5 	 3.2 
1993 5.3 	 4.2 
1994 6.4 	 - 

Calculated from the average of the months of November 
to October of each year. 

Aliments 
Lindice des alirnents augmente de 0,4% en novembi'. 
compatativement a une hausse de 0,2% en octobre. La hausse 
novembre s'explique uniquement par une progression de 0,6% 
l'indice des aliments achetés au magasin. La majoration du prix 
certains legumes importés et le retour a des pnx normaux pour Li 

volaille expliquent une importante partie de Ia hausse des prix. L'indice 
des aliments achetes au restaurant reste inchangé en novenibre. 

Indice d'ensemble sans les aliments 
En novembre, l'indice d'ensemble sans les aliments augmente de 
0,5%. La principale raison de cet accroissement est Ia hausse do 2,6°Jo 
de l'indice des transports, qui est attribuable a une progression de 
64% du prix des véhicules automobiles. S'agissant des autres 
composantes de l'indice des transports, Ia majoration de 1,6% des 
primes d'assurance automobiles est compensée par une baisse do 
1,4% du prix de l'essence. 

Par convention, les prix des nouveaux modéles de véhicules 
automobiles sont incorporbs dans I'IPC en novembre de chaque 
année. Les variations de prix sent ensuite corrtgées pour des 
differences de qualité entre los derniers modéles et les modéles 
correspondants de I'année précédente. Ces changements de qualité 
comprennent les differences dans l'équipement normal des nouveaux 
modéles (abut de freins ántiblocage ou suppression des moulures 
latérales; par exemple) et d'autres differences de nature technique 
(amelioration de Ia résistance a la corrosion, reduction des gaz 
d'échappement, installation de coussins d'air et de refrigérants ne 
détruisant pas 'ozone, etc.). Pour chaqye véhcule eriquété, on ajoute 
Ia valeur monétaire au prix du modéle de l'année préoddente. Urc 
augmentation des prix de 6,4% représente donc Ia variation de 
valeur monétaire que les consommateurs paient pour des véhiculc 
de qualité comparable. 
Le prix des nouveaux véhicules automobiles déclaré en novenibre de 

chaque année subit en general d'autres changemerts, car ls 
fabricants essaient de s'adapter aux variations de Ia demande (voir 
"Variations récentes du prix des automobiles neuves" dans le numéro 
do décembre 1991 de cette publication). Voici une illustration: 

Variation en pourcentage 
Année du 
modéle 	 Variation mensuelle 	Moyenne annuelle' 

Octobre a novembre 	Novembre a octobre 

1991 3.3 	 1.9 
1992 4.5 	 3.2 
1993 5.3 	 4.2 
1994 6.4 	 - 

- Calculée a partir de Ia moyenne des mois de novembre a octobre 
de chaque année. 

The Clothing index declined 0.4%, mainly the result of 
seasonally lower prices in November. The Women's Wear 
index fell 1.1%, but the impact of this was partly offset by a 
rise of 0.3% in the Men's Wear index. 

The Housing index decreased 0.1 % in November, after rising 
0.2% in September and October. Much of the decline was 
attributable to a drop of 0.4% in owned accommodation 
charges, following declines in maintenance and repair 
charges, mortgage interest costs, and the price of new 
houses. At the same time, the Rented Accommodations index 
rose by 0.2°/o and piped gas rates advanced by 5.6%. 

L'induce de l'habllement recule de 0,4 0, ,6, principalement a cause de la 
baisse sasonnére des prix en novembre. L'indice des vétements pour 
femmes diminue de 1,1 016, mais cette diminution est cornpensée en 
partie par une progression de 0,3% de l'indice des vétements pour 
hommes. 
L'ndice de 'habitation dimnue do 0,1% en novembre, aprés s'i'1r,  

accru de 0.2% en septembre et en octobre. La plus grande partie di 

baisse s'exptique par une chute do 0,4% des fras du logement 
proprété en raison du recul des frais d'entretien et de reparation, c. 
coCits des intéréts hypothécaires et du prix des maisons neuv 
L'indice du bogement en location, par contre, s'accroit de 0,2% ci F'' 

prix du gaz canalisé, de 5,6%. 
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The other major component indexes, Tobacco Products and 
.-.lcoholic Beverages; Recreation, Reading and Education; and 
HalIh and Personal Care contributed marginally to the 
All- trfls index movement in November. 

November 1992 and November 1993, the advance 
the All-items excluding Food index slowed to 1 .8% after 

increasing 2.0% and 1.9% in September and October, 
respectively. 

Energy 
The Energy index remained unchanged in November as the 
effect of increases of 5.6% and 0.3% observed in the prices 
of natural gas and fuel oil was offset by a drop of 1 .4% in the 
price of gasoline. Between November 1992 and November 
1993, the Energy index fell 0.4%, following a rise of 0.6% in 
October. 

All-items Excluding Food and Energy 
The All-items Excluding Food and Energy index advanced 
0.6% in November, after edging up 0.1% in October. 
Between November 1992 and November 1993, this index 
moved up 2.1 °, after an increase of 2.0°c in October. 

Goods and Services 
In November, the Goods index climbed 0.9%. This was due 
largely to a 3.1% advance in the prices of Durables, the 
result of a 6.4% increase in the prices of new motor vehicles. 
At the same time, the Non-durable Goods index moved up 
0.2%, while the Semi-Durables index tell 0.3%. In contrast, 
the Services index remained unchanged in November. 
Brtween November 1992 and November 1993, the Goods 

dex rose 1.8%, slightly more than the 1 .7% increase 
bserved in October. The Services index increased 1.9%, 
ihter a 2.0% advance in October. 

Les autres principaux indices, soienl ceux des produits du tabac et des 
boissons alcoolisées, des loisirs, de Ia lecture et de Ia formation ainsi 
que de la sante et des soins personnels, n'interviennent que dans une 
proportion minime dans le mouvement de l'indice d'ensemble en 
novembre. 

Entre novembre 1992 et novembre 1993, Ia progression de l'indice 
d'ensemble sans les aliments a ralenlit a 1 .8%, suite a une progression 
de 2,0% et do 19%, respectivemenl en septembre et en octobre. 

Energie 
L'indice de l'énergie resle inchangO en novembre. Les augmentations 
de 5,6 et de 0,3% respectivement du prix du gaz naturel et du ma2out 
sent compensées par une diminution de 1,4% du prix de l'essence. 
Entre novembre 1992 et novembre 1993, l'indice de l'énergie baisse de 
0,4%, aprés s'étre accru de 0.6% en octobre. 

Indice d'ensemble sans les aliments et l'énergie 
Lindice densemble sans les aliments et l'energie augmente de 0,6% 
en novembre, après s'être accru de 0,1°,o en octobre. Entre novembre 
1992 et novembre 1993, l'indice progresse de 2,1 %, comparativement 
a une hausse de 2.0°c en octobre. 

Biens et services 
En novembre, l'indice des biens augmente de 0,900,  Ce cjui sexplique 
principalement par Ia hausse de 3,1°/o du prix des biens durables, 
cornpte tenu dune maloration de 6,4% du prix des véhicules 
automobiles neufs. L'indice des biens non durables se redresse pour sa 
part de 0,2916, tandis que celui des biens semi-durables dirninue de 
03%. L'indice des services reste incharigé en novembre. 
Entre novembre 1992 et novembre 1993, l'indice des biens augmente 
de 1 S°/a, soit un peu plus qu'en octobre, Iorsque cette hausse avail Oté 
de 1,7%. L'indice des services progresse de 1,9%, comparativement a 
2,0% en octobre. 
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City Highlights 
Among the cities for which CPI's are published, changes in 
the Alt-items index varied from a decline of 0.1 1% in St. 
John's to an increase of 0.9% in Montréal. Five of the seven 
major component indexes for St. John's fell, with the largest 
impact resulting from declines in its Food, Housing, and 
Clothing indexes. In Montréal, significant price increases were 
noted in its indexes for Food, and Transportation. 

Between November 1992 and November 1993, increases in 
the All-items indexes for cities fluctuated between a low of 
0.7% in Edmonton to a high of 3.3% in Whitehorse. 

Faits saillants des indices des villes 
Dans les villes pour lesquelles on publie un IPC, les variations den 
indices d'ensemble sont comprises entre une baisse de 0,1 016 a St 
John's et une augmentation de 0,9%  a Montréal. Cinq des sent 
principaux indices diminuent a St. John's, les indices des aliments, tn 
l'habitation et de Ihabillement baissant le plus. On observe des 
augmentations appréciables des indices des aliments et des transports 
a Montréal. 
Entre novembre 1992 et novembre 1993, les augmentattons des 
indices densemble des villes sent comprises entre 0,7% a Edmonton 
el 3,3%  a Whitehorse. 

CHART - 1 	 GRAPHIQUE - 1 
Percentage Change in the All-items Index from 	 Taux cie variation de l'indice d'ensemble, par rapport au mois 
Previous Month and from Same Month of the Previous 	 precedent, et au mois correspondant de I'année precedente, 
Year, by City' 	 par yule' 

November 1993 / novembre 1993 
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CHART - 2 
The Consumer Price Index and Major Components 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100 

GRAPHIQUE -2 
L'indice des prix a Ia consommation et composantes priricipales 
(non désaisonnalisés), Canada, 1986 = 100 
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CHART - 3 
Percentage Change in the Consumer Price Index 
and Major Components from the Same Month of the 
Previous Year (Not Seasonally Adjusted), Canada 

GRAPHIQUE - 3 
Taux de variation de I'indice des prix a Ia consommation et des 
composantes principales (non désaisonnalises) par rapport au 
mois correspondant de l'année précédente, Canada 
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CHART - 4 
Percentage Change in the Consumer Price Index 
and Major Components from the Same Month of the 
Previous Year (Not Seasonally Adjusted), Canada 

o o  

GRAPHIQUE -4 
Taux de variation de l'indice des prix a Ia consommation et des 
composantes principales (non desaisonnalisés) par rapport au 
mois correspondant de lannée précedente, Canada 
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CHART - 5 
Percentage Change in the Consumer Price Index 
and Major Components from the Same Month of the 
Previous Year (Not Seasonally Adjusted), Canada 

GRAPHIQUE - 5 
Taux de variation de I'indice des prix a Ia consommation et des 
composantes principales (non désaisonnalises) par rapport au 
mois cori-espondant de I'année precedente, Canada 
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CHART - 6 
The Consumer Price Index, the Regulated 1  and Non-
Regulated Price Indexes 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100 
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GRAPHIQUE - 6 
L'indice des prix a Ia consommation, les indices des prix 
reglementes' et non reglementes 
(non désaisonnalisés), Canada, 1986 = 100 
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dont I'approvisionnement est géré, ceux gui sont sous le 
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eta b/is ou approuvés par une agence du gouvernement. La 
"pondération" de ces produits dons /e panier de 1986 est be 
21.90°/o. Pour be p/us amp/es in formations consu/ter McCrae, 
Linda: "L'indice rég/ementé des pox a Ia consommation", 
L'observateur Economique Canadien, octobre 1991. 
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CHART -7 
Percentage change in the Consumer Price Index, 
Regulated' and Non-Regulated 
from the Same Month of the Previous Year 
(not seasonally Adjusted), Canada 
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The 'regulated' commodities of the CPI basket 
include those under supply management and natural 
monopolies and those whose prices are set or 
approved by a government agency. The "weight" 
associated with such commodities in the 1986 basket 
is 21.90%. For further details see McCrae, Linda: "The 
Regulated Consumer Price Index", Canadian 
Economic Observer, Statistics Canada, October 1991  

GRAPHIQUE - 7 
Taux de variation de l'indice des prix a Ia consommation, des 
indices des prix reglementes' et non réglementés 
(non désaisonnalisés) par rapport au mois correspondant de 
I'annee précedente, Canada 
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CHART -8 
	

GRAPHIQUE -8 
Current Annual Rate of Change Based on the Three 
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CHART - 9 	 GRAPH IQUE - 9 
Percentage Changes from Previous Month and 	 Taux de variation par rapport au mois precedent et au mois 
Same Month of the Previous Year by Major Components, 	correspondant de I'annee précédente selon Ia composante 
Canada 	 principale, Canada 
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TABLE-2 TABLEAU -2 
The Consumer Price Index and Major Components, L'indice des prix a Ia consommation et composantes 
Selected Sub-groups and Special Aggregates principales, certains sous-groupes et agrégats speciaux 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100 (non-désaisonnalisés) Canada, 1986 = 100 

Indexes Percentage change 
November 1993 from 

Indices Taux de variation 
Novembre 1993 contre 

November October November October November 
1993 1993 1992 1993 1992 

Novembre Octobre Novembre Octobre Novembre 

ALL-ITEMS 131.5 130.9 129.1 0.5 1.9 ENSEMBLE 

FOOD 122.9 122.4 120.8 0.4 1.7 ALIMENTS 

Food purchased from stores 117.3 116.6 115.0 0.6 2.0 AIlments achetés au magasin 

Meat 121.8 121.5 118.2 0.2 3.0 Viande 
Fresh or frozen meat Viande fraiche ou congelée 
(except poultry) 121.5 123.0 117.0 -1.2 3.8 (saul Ia volaille) 

Beef 122.0 124.0 118.9 -1.6 2.6 Boeuf 
Pork 113.2 114.8 107.1 -1.4 5.7 Porc 

Fresh or frozen Viande de volaille, 
poultry meat 123.0 117.6 121.5 4.6 1.2 fraiche ou congelée 
Cured meat 106.9 104.6 98.9 2.2 8.1 Viande de salaison 
Meat preparations and Preparations a base de 
ready-cooked meat 128.2 127.6 126.0 0.5 1.7 viande et viandes cuites 

Fish 133.7 135.0 131.4 -1.0 1.8 Poisson 

Dairy products and eggs 115.8 115.5 117.3 0.3 -1.3 Produits laitiers et oeufs 
Dairy products 116.8 116.4 118.1 0.3 -1.1 Produits laitiers 

F'uid whole milk 113.7 113.7 117.2 0.0 -3.0 Lait entier de consommation 
Low-fat milk (2%) 116.3 116.8 119.5 -0.4 -2.7 Lait 6 basso teneur en gras (2%) 

Eggs 107.1 106.8 109.6 0.3 -2.3 Oeufs 

Bakery and other Produits de boularigerie 
cereal products 118.1 118.0 116.9 0.1 1.0 etautres produitscéréalers 

Bakery products 118.5 118.4 118.4 0.1 0.1 Produits de boulangerie 
Bread 118.8 117.9 117.2 0.8 1.4 Pain 

Other cereal grains and Autres grains de céréales 
cereal products 122.4 123.0 117.7 -0.5 4.0 et produits cOréaliers 

Fruit 111.6 113.2 106.4 -1.4 4.9 Fruits 
Fresh fruit 115.7 118.7 102.9 -2.5 12.4 Fruits frais 
Fruit juice Jus de fruits 
(except concentrated) 104.4 105.6 112.3 -1.1 -7.0 (sauf concentré) 

Vegetables 120.3 111.0 114.8 8.4 4.8 Legumes 
Fresh vegetables 122.1 109.4 113.6 11.6 7.5 Legumes frais 
Frozen vegetables 119.0 117.8 122.2 1.0 -2.6 Legumes congelés 
Canned vegetables and Legumes et preparations a 
vegetable preparations 112.6 112.1 114.6 0.4 -1.7 base de legumes, en bolte 

Sugar and sugar preparations 120.9 120.8 113.4 0.1 6.6 Sucre et preparations a base de sucre 
Sugar 119.4 119.4 108.6 0.0 9.9 Sucre 

Coffee and tea 72.0 71.4 71.6 0.8 0.6 Café et the 

Fats and oils 108.6 107.8 108.4 0.7 0.2 Huiles et matières grasses 

Other foods food preparation Autres aliments, ingredients et 
materials and food preparations 123.9 124.8 123.0 -0.7 0.7 preparations alimentaires 

Food purchased from restaurants 137.9 137.9 136.5 0.0 1.0 Aliments achetes au restaurant 
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TABLE - 2 (Continued) 
The Consumer Price Index and Major Components, 
Selected Sub-groups and Special Aggregates 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100 

TABLEAU - 2 (Suite) 
L'indice des prix a Ia consommation et composantes 
principales, certains sous-groupes et agregats speclaux 
(non-désaisonnalisés), Canada, 1986 = 100 

Indexes 

Indices 

November October November 
1993 	1993 	1992 

Novembre Octobre Novembre 

Percentage change 
November 1993 from 

Taux de variation 
Novembre 1993 contre 

October November 
1993 	1992 

Octobre Novembre 

HOUSING 128.6 128.7 127.2 -0.1 1.1 HABITATION 

Shelter 132.4 132.4 130.9 0.0 1.1 Logement 

Principal accommodation 132.7 132.6 131.2 0.1 1.1 Logement principal 
Rented accommodation 128.8 128.6 126.4 0.2 1.9 Logement en location 

Rent 129.3 129.1 126.9 0.2 1.9 Loyer 
Owned accommodation 134.1 134.6 134.5 -0.4 -0.3 Logement en propriété 

Mortgage interest cost 123.0 123.7 129.1 -0.6 -4.7 Cot)ts dintérét hypothdcaire 
Replacement cost 133.4 133.6 131.8 -0.1 1.2 Co0tde remplacement 

Water, fuel and electricity Eau, combustible et electricité 
for principal accommodation 135.7 134.1 129.6 1.2 4.7 pour le logement principal 

Water 155.9 155.9 147.2 0.0 5.9 Eau 
Fuel oil and other Mazout et autres 
liquid fuel 122.2 121.8 121.1 0.3 0.9 combustibles liquides 
Piped gas 108.6 102.8 99.4 5.6 9.3 Gaz naturel 
Electricity 152.1 152.1 146.7 0.0 3.7 Electricité 

Non-principal accommodation 125.5 125.5 123.9 0.0 1.3 Logement secondaire 
Traveller accommodation 122.0 121.9 120.4 0.1 1.3 Hébergement des 

Household operation 121.2 121.3 119.7 -0.1 1.3 Dépenses de ménage 

Communications 98.4 98.4 96.8 0.0 1.7 Communications 
Telephone services 94.5 94.5 93.2 0.0 1.4 Services teléphoniques 

Detergent and soap Détersif et savon 
(except personal care) 115.4 115.5 115.7 -0.1 -0.3 (sauf pour les soins personne) 

Cleaning and polishing Produits de 
preparations and products 123.5 122.7 120.1 0.7 2.8 nettoyage et de polissage 

Household Produits chimiques 
chemical specialities 113.9 113.4 114.7 0.4 -0.7 ménagers spdciaux 

Paper, plastic and foil Articles ménagers en papier, en 
household supplies 120.4 120.8 118.7 -0.3 1.4 plastique et en papier daluminium 

Household furnishings, Articles ci'ameublement, 
equipment and related équipement ménager et 
services 1171 117.8 116.3 -0.6 0.7 services connexes 

Household furnishings 120.2 120.8 118.6 -0.5 1.3 Articles d'ameublement 
Furniture 122.4 122.4 119.7 0.0 2.3 Meubles 
Household textiles 123.2 122.3 121.3 0.7 1.6 Articles ménagers en matiére 

Household equipment 110.3 111.2 110.7 -0.8 -0.4 Equipement niénager 
Household appliances 104.7 104.7 104.1 0.0 0.6 Appareils ménagers 

Services related to household Services relatif s aux articles 
furnishings and d'ameublement et 
nquicrncnt 140.5 130.9 137 8 0.4 2.0 enu;pement menaqer 
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TABLE - 2 (Continued) 
	

TABLEAU - 2 (Suite) 
The Consumer Price Index and Major Components, 	 L'indice des prix a Ia consommation et composantes 
Selected Sub-groups and Special Aggregates 

	 principales, certains sous-groupes et agregats spóciaux 
(Not Seasonally Adjusted), Caiada, 1986 = 100 

	
(non-désaisonnalises), Canada, 1986 = 100 

Indexes 

Indices 

November October November 
1993 	1993 	1992 

Novembre Octobre Novembre 

Percentage change 
November 1993 from 

Taux de variation 
Novembre 1993 contre 

October November 
1993 	1992 

Octobre Novembre 

CLOTHING 130.5 131.0 128.8 -0.4 1.3 HABILLEMENT 

Women's wear 129.5 131.0 128.1 -1.1 1.1 Vètements pour temmes 

Girls' wear 134.6 134.5 129.7 0.1 3.8 Vétements pour filles 

Men's wear 129.6 129.2 128.1 0.3 1.2 Vétements pour hommes 

Boys' wear 127,8 126.4 127.1 1.1 0.6 Vétements pour garçons 

Clothing material, Tissu pour vétements, menus 
notions and services 136.5 135.9 134.4 0.4 1.6 articles et services vestimentaires 

TRANSPORTATION 129.0 125.7 124.7 2.6 3.4 TRANSPORTS 

Private transportation 128.6 124.9 124.4 3.0 3.4 Transport privé 

Purchase of automotive Achat de véhicules 
vehicles 126.4 118.8 119.5 6.4 5.8 automobiles 

ooeration of automotive Utitisation de véhicules 
vehicles 132.8 132.8 131.1 0.0 1.3 automobiles 

Gasoline 116.0 117.7 122.9 -1.4 -5.6 Essence 
Maintenance and repair jobs Reparations et travaux d'entretien 
not covered by insurance 134.9 134.7 133.9 0.1 0.7 non couverts par 'assurance 
Parking 180.1 180.1 175.6 0.0 2.6 Stationnement 
Private and public Primes dassurance 
insurance premiums 160.3 157.8 143.8 1.6 11.5 (regimes publics et privés) 

Public transportation 140.2 140.1 135.8 0.1 3.2 Transport public 

Local and commuter Transport 
transportation 155.4 155.4 151.0 0.0 2.9 local et de banlieue 

Streetcar, city bus and subway 161.3 161.3 155.3 0.0 3.9 Tramway, autobus et metro 
Local taxi 140.2 140.2 140.2 0.0 0.0 Taxi local 

Inter-city transportation 133.1 133.0 128.6 0.1 3.5 Transport interurbain 
Air 127.4 127.2 123.3 0.2 3.3 Avion 
Highway bus 160.6 160.6 157.6 0.0 1.9 Autocar 

HEALTH AND SANTE ET SOINS 
PERSONALCARE 135.5 135.9 132.7 -0.3 2.1 PERSONNELS 

Health care 140.9 141.1 137.9 -0.1 2.2 Soins de sante 
Medicinal and pharmaceutical Médicaments et produits 
products 151.9 151.4 148.0 0.3 2.6 pharmaceutiques 

Personal care 131.8 132.3 129.1 -0.4 2.1 Soins personnels 
Supplies and equipment 122.0 122.6 119.1 -0.5 2.4 Articles et accessoires 
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TABLEAU - 2 (Fin) 
L'indice des prix a Ia consommation et composantes 
principales, certains sous-groupeS et agregats speciaux 
(non-desaisonnalisés), Canada, 1986 = 100 

Indexes 	 Percentage change 
November 1993 from 

Indices 	 Taux cle variation 
Novembre 1993 contre 

November October November October November 
1993 1993 1992 1993 1992 

Novernbre Octobre Novembre Octobre Novembre 

RECREATION, LOISIRS, 
READING AND EDUCATION 137.2 137.2 133.2 0.0 3.0 LECTURE El FORMATION 

Recreation 127.9 127.8 125.3 0.1 2.1 Loisirs 

Recreation equipment and services 116.8 117.6 114.8 -0.7 1.7 Materiel et services de loisirs 
Sporting and athletic equipment 127.5 129.5 126.1 -1.5 1.1 Materiel de sport el d'athlétisme 

Home-entertainment equipment Materiel et services de 
and services 100.4 100.4 100.0 0.0 0.4 divertissement au foyer 
Cultural and recreation services 146.2 146.2 142.4 0.0 2.7 Services culturels et récréatifs 

Reading materials and Materiel de lecture 
other printed matter 148.7 149.0 145.5 -0.2 2.2 et autres imprimés 

Education 178.5 178.5 166.6 0.0 7.1 Formation 
Tuition tees 189.3 189.3 175.3 0.0 8.0 Frais de scolarité 

TOBACCO PRODUCTS AND PRODUITS DU TABAC ET 
ALCOHOLIC BEVERAGES 172.4 172.2 170.6 0.1 1.1 BOISSONS ALCOOLISEES 

Tobacco products and Prociuits du tabac et 
smokers' supplies 229.1 229.3 226.4 -0.1 1.2 articles pour fumeurs 
Cigarettes 228.9 229.0 226.3 0.0 1.1 Cigarettes 

Alcoholic beverages 142.2 141.9 141.0 02 09 Boissons alcoolisées 
Alcoholic drinks served Boissons alcoolisees servies 
in licensed premises 148.0 147.2 145.5 0.5 1.7 dans des debits de boisson 
AlCoholic beverages Boissons alcoolisées achetëes 
purchased from stores 139.0 139.0 1384 0.0 0.4 dans des magasins 

Reclassified by goods and services: Reclasse par biens et services: 

Goods 126.9 125.8 124.6 0.8 1.8 Biens 

Durable goods 1197 116.1 115.8 3.1 3.4 Biens durables 
Semi-durable goods 130.4 130.8 128.3 -0.3 1.6 Biens semi-durables 
Non-durable goods 130.1 129.8 128.6 0.2 1.2 Biens non-durabtes 

Non-durable goods excluding Biens non-durables sans 
food purchased from stores 140.2 140.3 139.5 -0.1 0.5 les aliments achetés au magasin 

Goods excluding food Biens sans les aliments 
purchased from stores 129.9 128.7 127.7 0.9 1.7 achetés au magasin 

Services 137.0 137.0 134.5 0.0 1.9 Services 

Services excluding Services sans les 
shelter services 141.6 141.3 137.5 0.2 3.0 services de logemerit 

Selected special aggregates: Certains agregats spéciaux: 

All-items excluding food 133.4 132.8 131.0 0.5 1.8 Ensemble sans les alimer?s 
Energy 124.9 124.9 125.4 0.0 -0.4 Energie 
All-items excluding energy 132.1 131.4 129.5 0.5 2.0 Ensemble sans l'énergie 
Food and energy 123.4 123.0 122.1 0.3 1.1 Aliments et énergie 
All-items excluding Ensemble sans les aIimeri: 
food and energy 134.4 133.6 131.6 0.6 2.1 etl'énergie 
All-items excluding shelter 131.1 130.2 128.4 0.7 2.1 Ensemble sans le logemerit 
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TABLE - 3 	 TABLEAU - 3 
Consumer Price Index for Canada, All-items 	 Indice des prix a Ia consommation pour le Canada, 
(Not Seasonally Adjusted), 1974-1993, 1986 = 100 	 induce d'ensemble (non desaisonnalise), 1974-1993, 1986 = 100 

Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual 
Average(1) 

Jarlv. Fey. Mars Avrul Mau Juin Juiltet Aoüt Sept. Oct. Nov. Dec. Moyenne 
Annuelle( 1) 

Indexes Indices 

1974 37.7 38.1 38.4 38.7 39.4 39.9 40.1 40.6 40.8 41.2 41.6 42.0 39.9 
1975 42.2 42.5 42.7 43.0 43.4 44.0 44.6 45.0 45.1 45.5 45.9 46.0 44.2 
1976 46.2 46.5 46.6 46.8 47.2 47.4 47.6 47.8 48.0 48.3 48.5 48.7 47.5 
1977 49.1 49.5 50.1 50.4 50.8 51.1 51.6 51.8 52.1 52.6 52.9 53.3 51.3 

1978 53.5 53.9 54.5 54.6 55.4 55.8 56.6 56.7 56.6 57.2 57.6 57.8 55.9 
1979 58.2 58.8 59.5 59.9 60.5 60.8 61.3 61.5 62.0 62.5 63.1 63.4 61.0 
1980 63.8 64.4 65.0 65.4 66.2 66.9 67.4 68.1 68.7 69.3 70.2 70.5 67.2 
1981 71.5 72.2 73.1 73.7 74.3 75.5 76.1 76.7 77.3 78.0 78.7 79.1 75.5 

1982 79.6 80.6 81.6 82.0 83.2 84.0 84.4 84.8 85.3 85.8 86.4 86.4 83.7 
1983 86.2 86.6 87.5 87.5 87.7 88.7 89.0 89.5 89.5 90.0 90.0 90.3 88.5 
1984 90.8 91.3 91.5 91.8 91.9 92.3 92.8 92.8 92.9 93.1 93.7 93.7 92.4 
1985 94.1 94.7 94.9 95.3 95.5 96.1 96.4 96.5 96.7 97.0 97.4 97.8 96.0 

1986 98.3 98.6 98.9 99.0 99.5 99.6 100.4 100.7 100.7 101.2 101.7 101.9 100.0 
1987 102.1 102.6 103.0 103.5 104.1 104.4 105.1 105.2 105.2 105.6 106.0 106.1 104.4 
1988 106.3 106.7 107.3 107.6 108.3 108.5 109.1 1094 109.5 110.0 110.3 110.3 108.6 
1989 110.9 111.6 112.2 112.5 113.7 114.3 115.0 115.1 115.3 115.7 116.1 116.0 114.0 

1990 117.0 117.7 118.1 118.1 118.7 119.2 119.8 119.9 120.2 121.2 121.9 121.8 119.5 
1991 125.0 125.0 125.5 125.5 126.1 126.7 126.8 126.9 126.7 126.5 127.0 126.4 126.2 
1992 127.0 127.1 127.5 127.6 127.8 128.1 128.4 128.4 128.3 128.5 129.1 129.1 128.1 
993 129.6 130.0 129.9 129.9 130.1 130.2 130.5 130.6 130.7 130.9 131.5 

Percentage change from the Taux de variation par rapport au mo's 
same month of the previous year correspondaot de l'annee précédente 

1974 9.3 9.8 10.3 9.9 11.3 11.5 11.1 10.9 10.9 11.7 11.8 12.3 10.8 
1975 11.9 11.5 11.2 11.1 10.2 10.3 11.2 10.8 10.5 10.4 10.3 9.5 10.8 
1976 9.5 9.4 9.1 8.8 8.8 7.7 6.7 6.2 6.4 6.2 5.7 5.9 7.5 
1977 6.3 6.5 7.5 7.7 7.6 7.8 8.4 8.4 8.5 8.9 9.1 9.4 8.0 

1978 9.0 8.9 8.8 8.3 9.1 9.2 9.7 9.5 8.6 8.7 8.9 8.4 9.0 
1979 8.8 9.1 9.2 9.7 9.2 9.0 8.3 8.5 9.5 9.3 9.5 9.7 9.1 
1980 9.6 9.5 9.2 9.2 9.4 10.0 10.0 10.7 10.8 10.9 11.3 11.2 10.2 
1981 12.1 12.1 12.5 12.7 12.2 12.9 12.9 12.6 12.5 12.6 12.1 12.2 12.4 

1982 11.3 11.6 11.6 11.3 12.0 11.3 10.9 10.6 10.3 10.0 9.8 9.2 10.9 
1983 8.3 7.4 7.2 6.7 5.4 5.6 5.5 5.5 4.9 4.9 4.2 4.5 5.7 
1984 5.3 5.4 4.6 4.9 4.8 4.1 4.3 3.7 3.8 3.4 4.1 3.8 4.4 
1985 3.6 3.7 3.7 3.8 3.9 4.1 3.9 4.0 4.1 4.2 3.9 4.4 3.9 

1986 4.5 4.1 4.2 3.9 4.2 3.6 4.1 4.4 4.1 4.3 4.4 4.2 4.2 
1987 3.9 4.1 4.1 4.5 4.6 4.8 4.7 4.5 4.5 4.3 4.2 4.1 4.4 
1988 4.1 4.0 4.2 4.0 4.0 3.9 3.8 4.0 4.1 4.2 4.1 4.0 4.0 
1989 4.3 4.6 4.6 4.6 5.0 5.3 5.4 5.2 5.3 5.2 5.3 5.2 5.0 

1990 5.5 5.5 5.3 5.0 4.4 4.3 4.2 4.2 4.2 4.8 5.0 5.0 4.8 
1991 6.8 6.2 6.3 6.3 6.2 6.3 5.8 5.8 5.4 4.4 4.2 3.8 5.6 
1992 1.6 1.7 1.6 1.7 1.3 1.1 1.3 1.2 1.3 1.6 1.7 2.1 1.5 
1993 2.0 2.3 1.9 1.8 1.8 1.6 1.6 1.7 1.9 1.9 1.9 

(1) The percentage change based on annual averages compares the average of the 12 monthly indexes of one year to the 
average of the 12 monthly indexes of the previous year. 

changement en pourcentage base sur les moyennes annuelles compare Ia moyenne des 12 indices mensuels dune année 
.a moyenne des 12 indices mensue/s de l'année précédente. 
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CHART - lOa 
Percentage Change in the Consumer Price Index 
and Maior Components from the Same Month 
of the Previous Year (Not Seasonally Adjusted) 
Comparison to Canada 
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CHART - lOb 	 GRAPHIQUE - lOb 
Percentage Change in the Consumer Price Index 	 Taux de variation de I'indice des prix a Ia consommatiOn 
and Major Components from the Same Month 	 et des composantes principales par rapport au mois 
of the Previous Year (Not Seasonally Adjusted) 	 correspondant de I'annee precedente (non-dèsaisonnalises) 
Comparison to Canada 	 comparaison avec le Canada 
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Halifax 
The All-items index rose 0.6%. The greatest upward impact 
came from the Transportation component, where higher prices 
for new 1994 model vehicles were only partly offset by a drop 
in gasoline prices. Higher food prices also had a considerable 
upward influence, most notably for fresh vegetables, dairy 
products, beef and soft drinks. Price advances were also 
recorded for served alcoholic beverages, clothing and 
personal care supplies. Decreased charges for owned 
accommodation caused the Housing index to decline. Since 
November 1992, the All-items index has risen 2.1%. 

PRINCIPAUX FACTEURS DES 
CHANGEMENTS MENSUELS DE 
L'INDICE D'ENSEMBLE, PAR VILLE 

St. John's 
L'indice densemble diminue de 0,1% en raison de Ia baisse de cinq 
des sept princupaux indices. La pression a Ia baisse Ia plus forte émane 
de l'indice des aliments, pour lequel on observe un recul du prix des 
fruits et legumes frais, du sucre, du porc, des viandes de salaison, des 
produits ceréaluers et des boissons gazeuses. L'indice de l'habutation 
exerce egalement une pression a Ia baisse considerable, qui s'explique 
par Ia diminution des frais du logement en propriété et du pnx du 
mazout. Le repli du prix des vétemenfs pour hommes et pour femmes, 
des produits de soins personnels, des médicarnents sur ordonnance et 
des spiritueux achetés au magasin accentue le mouvement a Ia baisse. 
La progression de l'indice des transports so traduit par une pression a 
Ia hausse considerable et elle s'expluque par la maloration du prix des 
nouveaux modóles 1994 de voitures et de camions. Depuis novembre 
1992, l'indice d'ensemble a augmenté de 1,7%. 

Charlottetown/Summerside 
L'augmentation de 0,3% de l'indice d'ensemble s'explique dans une 
large mesure par Ia hausse du prix des nouveaux modéles 1994 de 
vehicules automobiles. On observe aussi une maloration des frais des 
services de soins personnels et des médicamerits sur ordonnance. 
L'indice des aliments reste au total inchangé, car Ia rnajoration du prix 
des fruits et legumes frais, des preparations a base de vande, du sucre 
et du poulet est compensêe par Ia baisse du prix des repas pris au 
restaurant, des boissons gazeuses, des produits céréaliers, du boeuf et 
du porc. Trois des principaux indices sont a Ia baisse. La pression a 
baisse Ia plus forte émane de Ia diminution du prix des vétements pour 
hommes et pour femmes. L'indice de l'habitation diminue a cause du 
recul des frais du logement en propriété. Le prix des boisSOru 
aJcoolisées diminue egalement. Depuis novembre 1992, l'indrcc 
d'ensemble a augmenté de 23%. 

Halifax 
L'indice d'ensemble augmente de 0,6%. La poussée a Ia hausse Ia 
plus forte provient de Ia composante des transports, pour laquelle fa 
majoration du prix des nouveaux modéles 1994 de véhicules 
automobiles nest qu'en partie compensée par une diminution du prix de 
l'essence. La majoration du prix des aliments exerce elle aussi une 
pression a Ia hausse considerable, en particulier a cause des legumes 
frais, des produits laitiers, du boeuf et des boissons gazeuses. On 
observe aussu une progression du prix des boissons alcoolisécs servies 
dans des debits, des vétements et des produits de soins personnels. 
L'indice de l'habitation diminue a cause de Ia baisse des frais du 
logement en proprieté. Depuis riovembre 1992, 'induce d'ensemble a 
augmentO de 2,1%, 

MAIN CONTRIBUTORS TO MONTHLY 
CHANGES IN THE ALL-ITEMS 
INDEX, BY CITY 

St. John's 
The All-items index fell 0.1%, reflecting declines in five of the 
seven major component indexes. The greatest downward 
impact originated in the Food index, where lower prices were 
recorded for fresh produce, sugar, pork, cured meats, cereal 
products and soft drinks, A considerable downward influence 
was also registered by the Housing index, and reflected 
decreased charges for owned accommodation and lower 
prices for fuel oil. Further downward pressure came from price 
declines for men's and women's wear, personal care supplies, 
prescribed medicines and liquor purchased from stores. A rise 
in the Transportation index had a major upward impact, and 
reflected higher prices for new 1994 model cars and trucks. 
Since November 1992. the All-items index has risen 1.7%. 

Charlottetown/Summerside 
Higher prices for new 1994 model automotive vehicles 
accounted for a large part of the 0.3% rise in the All-items 
index. Increased charges for personal care services and for 
prescribed medicines were recorded as well. The Food index 
remained unchanged overall, as higher prices for fresh 
produce, prepared meats, sugar and poultry were offset by 
lower prices for restaurant meals, soft drinks, cereal products, 
beef and pork. Declines were recorded in three of the major 
component indexes. The greatest downward pressure came 
from lower prices for men's and women's wear. Decreased 
charges for owned accommodation caused the Housing index 
to fall. Lower prices for alcoholic beverages were reported as 
well. Since November 1992, the All-items index has risen 
2.3%. 

Saint John 
La plus grande partie de 'augmentation de 0,6% do l'indice 
d'ensemble s'explique par Ia majoration du prux des nouveaux modéfes 
1994 de voitures et de camions et des aliments, en particulier des fruits 
et legumes frais, des boissons gazeuses, des produits céréaliers et du 
sucre. La progression du prix des vétements et des boissons 
alcoolisées servies dans des debits accentue la pression a Ia hausse. 
L'indice de 'habitation diminue en raison do Ia basso des frais du 
logement en propri: 9. ,',;: 
1LiiIfleutC do 1 60. 

Saint John 
Higher prices for new 1994 model cars and trucks, and 
increased prices for food, most notably for fresh produce, soft 
drinks, cereal products and sugar, explained most of the 0.6% 
rise in the All-items. Further upward pressure came from 
higher prices for clothing and for served alcoholic beverages. 
The Housing index declined, reflecting decreased charges for 
owned accommodation. Since November 1992, the All-items 
index has risen 16%. 
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Québec 
Une partie importante de l'augmentation de 0,89 ,b de I'ndice 
d'ensemble est attribuable a la hausse des frais de transport, 
principalement du prix des nouveaux modéles 1994 de véhicules 
automobiles. La progression de l'induce des aliments intervient 
également pour une partie importante et elle s'explique par Ia 
majoration du prix des fruits et legumes frais, des produits laitiers et des 
produits de boulangerie. On observe par ailleurs une hausse du prix 
des articles mériagers en mat,ère textile ainsi cjue des vêtements pour 
hommes et garcons. Les dépenses de ménage s'accroissent elles 
aussi. Depuis novembre 1992, l'indice d'ensemble a augmenté de 
1,4%. 

Montréal 
La plus grande partie de l'augmentation de 0,9% de l'indice 
d'ensemble est imputable a l'accroissement des indices des transports 
et des aliments. S'agissant de 'indice des transports, on observe une 
maloration du prix des nouveaux modéles 1994 de véhicules 
automobiles ainsi que de l'essence et des reparations automobiles. La 
hausse de 'indice des aliments s'explique principalement par la 
progression du prix des legumes frais, du poulet, des viandes de 
salaison, des produits laitiers, des produits de boulangerie et du boeuf. 
On observe aussi une augmentation du prix des produits de soins 
personnels. L'indice de l'habillement s'accroit légérement, car Ia hausse 
du prix des vétements pour hommes et pour garçons est presque 
entierement neutralisée par Ia baisse du prix des vétements pour 
femmes. Depuis novembre 1992, l'indice d'ensemble a augmenté de 
1.29o. 

Ottawa 
L'indice d'ensemble augmente de 0,3%. La pression a Ia hausse Ia 
plus forte provient de l'indice des transports, pour lequel on enregistre 
une augmentation du prix des nouveaux modéles 1994 de voitures et 
de camions. Les primes d'assurance automobile et les frais de 
reparation sont ögalemenl en progression. L'indice des aliments 
augmente lui aussi a cause de Ia majoration du prix des legumes frais, 
des produits laitiers, de la volaille, des viandes de salaison et des 
preparations a base de viande ainsi que des produits de boulangerie. 
L'augmentation du prix des boissons alcoolisées et des articles de soins 
personnels accentue Ia pression a Ia hausse. Ces hausses sont 
attenuees par Ia baisse des frais d'habitation (en particulier pour les 
articles d'ameublement et l'équipement mdnager et le logement en 
propriété) et du prix des vOtements pour femmes. Depuis novembre 
1992 l'indice d'ensemble a augmente de 2.0°/o. 

Toronto 
La principale cause de l'augmentation de 0,2% de l'indice d'ensemble 
est l'accroissement des frais de transport, en particulier du prix des 
nouveaux modéles 1994 de voitures et de camions ainsi que des 
primes d'assurance automobile. La progression géndrale se trouve 
freinée par Ia baisse de quatre des sept principales composantes. C'est 
l'indice de l'habitation gui exerce Ia pression a Ia baisse Ia plus forte en 
raison de Ia diminution des frais du logerrient en propriété et du prix des 
articles d'ameublement. La reduction du prix des vétements pour 
femmes et du prix des produits et des services de soins personnels 
accentue Ia pression a Ia baisse. L'indice des aliments diminue 
légérement, car Ia baisse du pnx des fruits frais, du boeuf, des viandes 
de salaison et des preparations a base de viande, du lait et du porc fail 
plus que compenser Ia majoration du prix des legumes trais et de Ia 
volaille. Depuis novembre 1992, l'indice d'ensemble a augmenté de 
1 ,6°'o. 

Québec 
Increased transportation charges, largely for new 1994 model 
utomotive vehicles, explained a large part of the 0.8% rise in 
ne All-items index. A rise in the Food index was also a major 
ontributor, and reflected higher prices for fresh produce, dairy 

;roducls and bakery products. Higher prices for household 
textiles and for men's and boys' wear were also recorded. 
Household operating expenses advanced as well. Since 
November 1992, the All-items index has risen 1.4%. 

Montréal 
Advances in the Transportation and Food indexes accounted 
for most of the 0.9% rise in the All-items index. Within the 
Transportation component, higher prices were recorded for 
new 1994 model automotive vehicles, as well as for gasoline 
and vehicle repairs. The rise in the Food index was mainly 
due to higher prices for fresh vegetables, chicken, cured 
meats, dairy products, bakery products and beef. Higher 
prices for personal care supplies were also noted. The 
Clothing index rose slightly, as higher prices for men's and 
boys' wear were virtually offset by lower prices for women's 
wear. Since November 1992, the All-items index has risen 
1.2%. 

Ottawa 
The All-items index rose 0.3%. The greatest upward impact 
originated in the Transportation index, where higher prices 
.'.ore recorded for new 1994 model cars and trucks. Vehicle 

surance premiums and repair charges were up as well. The 
nood index also rose, reflecting higher prices for fresh 
vegetables, dairy products, poultry, cured and prepared 
meals, and bakery products. Further upward pressure came 
'rom higher prices for alcoholic beverages and personal care 
supplies. Moderating these advances were decreased housing 
charges (most notably for household furnishings and 
equipment and for owned accommodation) and lower prices 
for women's wear. Since November 1992, the All-items index 
has risen 2.0%. 

Toronto 
Higher Iransportation charges (particularly for new 1994 
model cars and trucks, and for vehicle insurance premiums) 
were the main contributors in the 0.2% rise in the All-items 
index. Dampening the overall advance were declines in four of 
the seven major components. The greatest downward impact 
came from the Housing index, where decreased charges for 
owned accommodation and lower prices for household 
furnishings were reported. Further downward pressure came 
from lower prices for women's wear and decreased charges 
for personal care supplies and services. The Food index fell 
slightly, as lower prices for fresh fruit, beef, cured and 
prepared meats, milk and pork more than offset higher prices 
for fresh vegetables and poultry. Since November 1992. the 
All-items index has risen 1 .6%. 

Thunder Bay 	 Thunder Bay 
Higher prices for new 1994 model cars and trucks and 
:reased vehicle insurance premiums were among the main 

mtributors to the 0.7% rise in the All-items index. Further 
oward pressure came from the Food index, where price 
creases were recorded for fresh vegetables, bread, poultry 

and pork. Dampening these advances were decreased 
charges for owned accommodation and lower prices for 
household furnishings and equipment. Price declines for 
women's and girls' wear were recorded as well. Since 
November 1992. the All-items index has risen 2.0%. 

Parmi les principales causes de l'augmentation de 0,7% de l'indice 
d'ensenible figurent Ia matoration du prix des nouveaux modéles 1994 
de voitures et de camions et le relévement des primes d'assurance 
automobile. L'indice des aliments accentue la pression a Ia hausse en 
raison de Ia maloration du prix des legumes frais, du pain, de la volaille 
et du porc. Ces hausses sont atténuées par la baisse des frais du 
logement en propriété et du prix des articles d'ameublement et de 
l'équipement ménager. On observe aussi une diminution du prix des 
vétements pour femmes et pour filles. Depuis novembre 1992, I'undice 
d'ensemble a augmenté de 2,0%. 
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Winnipeg 
L'augmentation de 0.5% de l'iridice d'ensemble s'explique 
principatement par Ia hausse des indices des transports et de 
l'habitation. L'augmentation de l'indice des transports traduit Ia 
majoration du prix des nouveaux moctéles automobiles 1994, tandis quo 
l'indice de 'habitation s'accroit en raison de Ia hausse du prix du gaz 
naturel, des produits ménagers en matlére textile, des dépenses de 
mdnage et du logement en location. L'indice des aliments baisse, car 
on observe une diminution du prix du boeuf, des fruits frais, des 
boissons gazeuses et du pain. Depuis novembre 1992, l'indice 
d'ensemble a augmenté de 2,7%. 

Regina 
L'augmentation de 0,4% de l'indice d'ensemble s'explique par 
l'accroissemerit des frais de transport. En ce qui concerne l'indice des 
transports, on observe une augmentation du prix des nouveaux modéles 
automobiles 1994 ainsi que du prix de l'esserice et des frais d'entretien 
et de reparation des vdhicules. La majoration du prix des boissons 
alcoolisées accentue Ia pression a Ia hausse. La progression générale 
est freinée par Ia diminution du prix des articles d'ameublement et de 
l'équipement ménager, des frais du logement en propriété et du prix 
des vétements pour femmes. La chute du prix des rnédicaments et des 
produits pharmaceutiques ainsi que des produits de soins personnels 
accentue Ia pression a Ia baisse. Depuis novembre 1992, l'indice 
d'ensemble a augmenté de 3,0%. 

Saskatoon 
L'indice d'ensemble augmerite de 0,3%, ce qui s'explique en grande 
partie par Ia progression du prix des nouveaux modéles 1994 de 
voitures et de camions. L'indrce des aliments est lui aussi a Ia hausse. 
compte tenu de la rnajoration du prix des fruits et legumes frais, des 
viandes de salaison et des preparations a base de viande, des produits 
laitiers. de Ia dinde et du porc. Le prix des produits de soins personnels 
augmente lui aussi. Ces progressions sent atténuées par la baisse des 
indices de l'habitation et de I'habillement. S'agissant de 'habitation, on 
observe une diminution du prix des articles d'ameublement et de 
l'équipement ménager ainsi que des frais du logement en proprsété. La 
baisse de l'indice de l'habillement traduit le recul du prix des vétements 
pour femmes. Depuis novembre 1992, l'indice d'ensemble a augmenté 
de 2,7%. 

Winnipeg 
Advances in the Transportation and Housing indexes were the 
main contributors to the 0.5% rise in the All-items index. The 
rise in the Transportation index reflected higher prices for new 
1994 model vehicles, while the Housing index rose as a result 
of price increases for natural gas, household textiles, 
household operating expenses and rented accommodation. 
The Food index declined, as lower prices were recorded for 
beef, fresh fruit, soft drinks and bread. Since November 1992, 
the All-items index has risen 2.7%. 

Regina 
Increased transportation charges were the main contributing 
factor in the 0.4% rise in the All-items index. Within the 
Transportation index, higher prices were reported for new 
1994 model vehicles, as well as for gasoline and for vehicle 
maintenance and repairs. Additional upward pressure came 
from a rise in the prices of alcoholic beverages. Dampening 
the overall advance were lower prices for household 
furnishings and equipment, decreased charges for owned 
accommodation and lower prices for women's wear. Further 
downward pressure came from a drop in charges for 
medicinal and pharmaceutical products and for personal care 
supplies. Since November 1992, the All-items index has risen 
30%. 

Saskatoon 
The 0.3% rise in the All-items index was largely due to higher 
prices for new 1994 model cars and trucks. The Food index 
also rose, reflecting higher prices for fresh produce, cured and 
prepared meats, dairy products, turkey and pork. Charges for 
personal care supplies advanced as well. Moderating these 
advances were declines in the Housing and Clothing indexes. 
Within I-lousing, lower prices for household furnishings and 
equipment were recorded, along with decreased charges for 
owned accommodation. The drop in the Clothing index 
reflected lower prices for women's wear. Since November 
1992, the All-items index has risen 2.7%. 

Edmonton 
La plus grande partie de l'augmentation de 0,4% de l'indice 
d'ensemble s'explique par Ia hausse des indices de l'habitation, des 
transports ainsi que de la sante et des soins personnels. En ce qui 
concerne 'habitation, on signale une majoration du prix du gaz naturel 
et des dépenses de ménage. L'accroissement de l'indice des transports 
s'explique par Ia progression du prix des nouveaux modéles 1994 de 
voitures et de camions, que compense en partie Ia diminution du prix 
de lessence et des frais d'entretien et de reparation de véhicules. 
L'accro,ssement de l'indice de Ia sante et des soins personnels est 
attribuable a Ia hausse du prix des produits et des services de soins 
personnels et de celui des médicaments et des produits 
pharmaceutiques. On observe par ailleurs une augmentation du prix des 
boissons alcoolisées servies dans des debits ayant un permis. L'indice 
des aliments reste au total inchangé. car Ia rnaloration du prix des fruits 
et legumes frars, du lait, du pain et du café est compensöe par la 
diminution de celui du poulet, du boeuf, du porc, du poisson et des 
boissons gazeuses. La chute de l'indice de I'habillernent, en raison 
principalement de Ia diminution du prix des vétements pour fernmes. 
exerce un efiet modérateur. 	D'.,, 	 199 
d'ensemble a augmenté de 0,7°: 

Edmonton 
Advances in the Housing, Transportation, and Health and 
Personal Care indexes explained most of the 0.4% rise in the 
All-items index. Within Housing, higher charges for natural 
gas and increased household operating expenses were 
reported. The rise in the Transportation index reflected the 
introduction of the 1994 model cars and trucks, partly offset 
by lower prices for gasoline and decreased vehicle 
maintenance and repair charges. Increased charges for 
personal care supplies and services and higher prices for 
medicinal and pharmaceutical products caused the rise in the 
Health and Personal Care index. Higher prices for alcoholic 
beverages served in licensed premises were also noted. The 
Food index remained unchanged overall, as higher prices for 
fresh produce, milk, bread and coffee were offset by lower 
prices for chicken, beef, pork, fish and soft drinks. A drop in 
the Clothing index, due mainly to lower prices for women's 
wear, had a dampening effect. Since November 1992, the 
All-items index has risen 0.7%. 



The Consumer Price Index, November 1993 	 29 	L'indice des prix a a consommation, novembre 1993 
Statistics Canada - Cal. No. 62-001 	 Statistique Canada - n o  62-001 au cat. 

Calgary 	 Calgary 
The 0.5 1 '0' rise in the All-items index was largely due to 
dvances in the Transportation and Housing indexes. Within 

Transportation, higher prices were recorded for new cars and 
trucks, following the introduction of the 1994 models. Higher 
prices for natural gas, partly offset by lower prices for 
household furnishings and equipment, explained the rise in the 
Housing index. Additional upward pressure came from higher 
prices for alcoholic beverages served in licensed premises. 
Declines in the Clothing and Food indexes dampened the 
overall advance. The drop in the Clothing index reflected 
lower prices for women's wear, while the decline in the Food 
index was due to lower prices for fresh fruit, cereal and 
bakery products, restaurant meals and pork. Since November 
1992, the All-items index has risen 1.3%. 

Vancouver 
The Alt-items index rose 0.5%. The greatest upward impact 
came from the Transportation index, where higher prices for 
new cars and trucks were recorded, following the introduction 
of the 1994 models. The Food index advanced, as higher 
prices for fresh vegetables, poultry, cereal and bakery 
products and prepared meats more than offset lower prices 
for beef and fresh fruit. The Housing index was also up, as 
increased charges for natural gas more than offset price 
declines for household furnishings and equipment and 
decreased charges relating to owned accommodation. Price 
increases were also recorded for alcoholic beverages, 
newspapers and women's wear. Since November 1992, the 
All-items index has risen 3.2%. 

Victoria 
lricieased transportation charges, most notably for new 1994 
rTiodel cars and trucks, as well as for gasoline and vehicle 
maintenance and repairs, accounted for most of the 0.3% rise 
in the All-items index. Higher prices for alcoholic beverages 
and women's wear were recorded as well. The Food index 
advanced slightly, as higher prices for fresh produce, poultry, 
beef, soft drinks and eggs were virtually offset by lower prices 
for restaurant meals, bakery products and milk. Dampening 
the overall upward movement were lower housing charges 
(for owned accommodation and for household furnishings and 
equipmenlf as well as decreased charges for personal care 
supplies. Since November 1992, the All-items index has risen 
2. 7% - 

Whitehorse 
The All-items index rose 0.6%. The greatest upward impact 
came from higher transportation charges and increased prices 
for alcoholic beverages. The rise in the Transportation index 
was mainly due to higher prices for new 1994 model cars and 
trucks. Further upward pressure came from increased charges 
for rent and for personal care supplies. A drop in the Food 
index, resulting from tower prices for fresh fruit, bakery 
products, prepared meats, poultry and pork, had a dampening 
effect. Since November 1992, the All-items index has risen 
3.3% - 

Yellowknife 
The All-items index rose 0.6%. The greatest upward impact 
came from the Transportation index, where higher prices were 
recorded for new 1994 model cars and trucks and for vehicle 
maintenance and repairs. Food prices were also up, most 
notably for fresh vegetables, sugar and turkey. Further upward 
pressure came from higher prices for alcoholic beverages, 
increased household operating expenses and increased 
charges for fuel oil and natural gas. Moderating these 
advances were lower prices for personal care supplies and 
women's wear. Since November 1992. the All-items index 
has risen 2.2%. 

L'augmentation de 0,5% 	he liridice d'ensemble sexplique 
principalement par Ia hausse des indices des transports et he 
l'habitation. Dans le cas des transports, on reléve une hausse du prix 
des voitures et des camions neufs, aprés l'arrivée des nouveaux 
modéles 1994. La hausse du prix du gaz naturel, que compense en 
partie Ia diminution de celui des articles d'ameublement et de 
l'Oquipement mhnager, est la cause de Ia progression de l'indice de 
'habitation. Le relévement du prix des boissons alcoolisées servies 
dans des debits accentue la pression a Ia hausse. La diminution des 
indices de l'habillement et des alimerits freine Ia progression générale. 
La chute de l'indice de I'habillement traduit Ia recul du prix des 
vétements pour femmes, tandis que celle de l'indice des aliments 
s'explique par Ia diminution du prix des fruits frais, des produits 
céréaliers et de boulangerie, des repas pris au restaurant et du porc. 
Depuis novembre 1992, l'indice d'ensemble a augmenté de 1,3%. 

Vancouver 
L'indice d'ensemble augmente he 0,5%. La pression a Ia hausse Ia 
plus forte Omane de l'indice des transports, pour lequel on observe une 
majoration du prix des voitures et des camions neuts, api -es l'arrivée 
des nouveaux modéles 1994. L'indice des aliments s'accroit car Ia 
maloration du prix des legumes frais, de Ia volailfe, des produits 
céréaliers et de boulangerie el des preparations a base de viande fait 
plus que compenser Ia diminution du prix du boeuf et des fruits frais. 
L'indice de 'habitation s'accroit lui aussi, car Ia maloration du prix du 
gaz naturel fait plus que compenser la baisse de celui des articles 
d'ameublement et de l'équipenient rnénager ainsi que des frais relies au 
logement en propriété. On observe aussi une majoration du prix des 
boissons alcoolisées, des lournaux et des vètements pour femmes. 
Depuis novembre 1992, 'iridice densemble a augmenté de 3,2%. 

Victoria 
La plus grande partie do l'augmentation he 03 0 	do l'indice 
densemble s'explique par t'accroissemenl des trais de transport, en 
particulier du prix des nouveaux modéles 1994 de voitures et de 
camions ainsi que de 'essence et des frais d'entretien et de reparation 
de véhicules. On note éqalement une maloration du prix des boissons 
alcoolisées et des vétements pour femmes. L'indice des aliments 
augmente légérement, car Ia hausse du prix des fruits et legumes frais, 
de Ia volaille, du boeuf, des boissons gazeuses et des oeufs est 
presque entièrement neutralisee par Ia diminution du prix des repas pris 
au restaurant, des produits de boulangerie et du lait. Le mouvement a 
Ia hausse general est freiné en partie par la baisse des 1 rais 
d'habitation (pour le logement en propriétö et los articles 
d'ameublement et l'équipement ménager) ainsi que par 10 recul du prix 
des produits de soins personnels. Depuis novembre 1992, Vindice 
d'ensemble a augmenté de 2,7%. 

Whitehorse 
Lindice d'ensembfe augmente de 0,6%. La principale pression a Ia 
hausse résulte de l'accroissement des frais de transport et du prix des 
boissons alcoolisées. L'accroissement de l'indice des transports 
s'explique principalement par Ia maloration du prix des nouveaux 
modéles 1994 de voitures of do camions. La hausse des loyers et du 
prix des produits de soins personnels accentue Ia pression a Ia hausse. 
La baisse de l'indice des aliments resultant do Ia diminulion du prix des 
fruits frais, des produits de boulangerie, des preparations a base de 
viande, de la volaille et du porc exerce un etfet de moderation. Depuis 
novembre 1992, l'indice densemble a augmente de 3.3%. 

Yellowknife 
Lindice densemble augmente he 0,6o. La pression a Ia hausse la 
plus forte émane do l'indice des transports, pour lequel on observe une 
maloration du prix des nouveaux modéles 1994 de voitures et de 
camions et des frais dentretien et de réparalion de véhicules. Le prix 
des aliments augmente lui aussi, principalement celui des legumes frais, 
du sucre et do Ia dinde La maloration du prix des boissons alcoolisées, 
des dépenses he rnenage et du prix du mazout et du gaz naturel 
accentue Ia pression a Ia hausse. Ces progressions sont freinées par le 
recul du prix des produits he soins personnels et des vétements pour 
femmes. Depuis novembre 1992, l'indice d'ensemble a augmenté he 
2,2%. 
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TABLE - 4 
The Consumer Price Index, Major Components, 
Selected Sub-groups and Special 
Aggregates (Not Seasonally Adjusted), 
by City, 1986 = 100 

St. John's 	 Charlottetown/Summerside 

Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
November 1993 from November 1993 from 

Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Novembre 1993 coatre Novembre 1993 contre 

November October November November October November 
1993 1993 1992 1993 1993 1992 

No Novembre Octobre Novembre Novembre Octobre Novembre 

1 All-items 124.8 -0.1 1.7 130.8 0.3 2.3 

2 Food 116.6 -1.5 1.9 129.2 0.0 3.4 
3 Food purchased from stores 112.9 -1.8 2.0 127.1 0.6 4.4 
4 Meat 122.5 -0.2 3.0 126.5 0.7 5.6 
5 Dairy products and eggs 121.2 0.2 2.7 125.7 -0.1 0.9 
6 Bakery and other cereal 

products 121.0 0.6 5.8 128.0 -1.1 1.3 
7 Fruit 100.0 -7.7 3.6 130.4 1.0 14.2 
8 Vegetables 98.1 -9.1 -5.7 116.0 1.3 -1.9 
9 Sugar and sugar preparations 110.5 -7.2 -3.7 161.1 2.4 16.0 

10 Coffee and tea 71.1 -0.7 -4.2 74.5 0.4 3.6 
11 Fats and oils 109.2 -3.0 5.0 107.8 0.6 1.5 
12 Other foods, food preparation 

materials and food preparations 125.7 1.5 6.3 136.2 3.3 7.8 
13 Food purchased from restaurants 133.3 -0.1 1.6 135.7 -1.5 0.7 

14 Housing 118.1 -0.4 -0.8 122.0 -0.2 1.4 
15 Shelter 119.9 -0.7 -1.0 121.6 -0.2 1 	1 
16 Principal accommodation 119.7 -0.7 -1.1 121.5 -0.2 1.1 
17 Rented accommodation 115.0 0.3 1.2 117.2 0.1 12 
18 Rent 115.3 0.2 0.9 117.3 0.1 1 2 
19 Owned accommodation 124.4 -1.0 -1.5 125.3 -0.6 0.0 
20 Water, fuel and electricity for 

principal accommodation 115.6 -0.9 -2.2 121.5 0.0 2.2 
21 Household operation 112.6 0.5 1.4 127.7 0.3 3.9 
22 Household furnishings, equipment 

and related services 114.8 -0.1 -2.2 116.2 -0.5 -0.5 

23 Clothing 132.0 -1.3 3.4 127.5 -2.0 0.6 
24 Women's wear 134.8 -0.7 4.3 130.8 -1.5 2.5 
25 Men's wear 122.9 -4.2 1.2 121.7 -3.7 -2.6 

26 Transportation 123.9 2.7 3.1 123.2 33 2.2 
27 Private transportation 123.0 3.0 2.7 122.8 3.5 2.2 
28 Gasoline 101.3 -2.4 -6.5 108.7 0.0 -7.7 
29 Public transportation 135.6 0.0 6.6 131.0 0.1 3.4 

30 Health and personal care 129.2 -0.3 1.1 141.4 0.1 2.5 
31 Health care 132.5 -0.3 2.2 141.5 0.1 1.9 
32 Personal care 127.3 -0.4 0.6 140.5 0.1 2.8 

33 Recreation, reading and education 137.2 0.2 3.6 136.4 0.2 3.2 
34 Recreation 123.5 0.3 -0.1 130.5 0.2 2.0 
35 Reading materials and other printed matter 148.8 0.2 2.3 148.1 0.3 4.1 
36 Education 171.4 0.0 12.6 164.9 0.0 9.6 

37 Tobacco products and alcoholic beverages 151.9 -0.1 5.0 192.6 -0.4 3.0 
38 Tobacco products and smokers' supplies 219.2 0.0 11.7 260.9 0.0 4.6 
39 Alcoholic beverages 130.1 0.0 1.6 145.6 -0.7 1.3 

Selected special aggregates: 
40 All-items excluding food 126.6 0.2 1.7 131.2 0.4 1.9 
41 Energy 109.2 -1.4 -3.9 116.2 0.0 -1.5 
42 All-items exctuding energy 126.6 0.1 2.3 132.5 0.4 2.6 
43 Food and energy 113.9 -1.5 -0.1 124.4 0.0 1.8 
44 All-items excluding food and energy 129.3 0.4 2.5 133.6 0.5 2.4 
45 All-items excluding shelter 126.2 0.1 2.6 134.2 0.5 2.6 

46 All-items converted to 1981 = 100 164.2 166.1 
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TABLEAU - 4 
L'indice des prix a Ia consommation, 
composantes principales, certains sous-grOupeS et agrégats 
speclaux (non désaisonnalises), 
par yule, 1986 = 100 

Halifax Saint John 

Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
November 1993 from November 1993 from 

Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Novembre 1993 contre Novembre 1993 contre 

November October November November October November 
1993 1993 1992 1993 1993 1992 

Novembre Octobre Novembre Novembre Octobre Novernbre No 

129.4 0.6 2.1 128.1 0.6 1.6 Ensemble 1 

130.8 1.1 1.9 127.2 0.6 1.4 AIlments 2 
127.7 1.4 1.8 124.3 0.9 1.9 Aliments achetés au magasin 3 
133.4 1.1 6.7 124.1 -1.0 4.9 Viande 4 
125.7 1.0 0.4 118.1 0.1 -1.5 Produitslaitiers etoeufs 5 

Produits de boulangerie et autres produits 6 
131.0 -1.4 -1.9 129.9 -1.1 0.2 céréaliers 
120.0 -2.5 4.6 134.5 3.5 10.8 Fruits 7 
136.8 10.6 6.4 131.4 7.3 0.6 Legumes 8 
106.1 0.0 -22.0 120.0 4.2 -15.1 Sucre et préparationsá base de sucre 9 
75.3 4.1 -2.0 72.7 -1.5 -0.8 Café et the 10 

123.7 1.1 1.6 110.8 4.1 -1.1 Huiles et matiéres grasses 11 
Autres aliments, ingredients et 12 

142.6 2.1 2.7 141.4 -0.8 7.4 preparations alimentaires 
139.3 0.2 2.1 138.4 0.0 0.1 Aliments achetés au restaurant 13 

121.1 -0.2 1.6 120.6 .0.3 -0.2 Habitation 14 
122.3 -0.2 1.5 120.5 -0.3 -0.9 Logement 15 
122.3 -0.2 1.5 120.0 -0.4 -1.1 Logement principal 16 
121.8 0.0 1.2 121.1 0.2 1.0 Logementen location 17 
121.6 0.0 0.8 121.2 0.2 1.4 Loyer 18 
118.4 -0.6 1.0 120.3 -0.9 -2.8 Logement en propriété 19 

Eau, combustible et electricité 20 
129.7 0.1 3.1 119.8 0.2 0.8 pourle logement principal 
124.4 0.2 2.8 126.3 -0.2 3.0 Dépenses de ménage 21 

Articles d'ameublement, équipement 22 
110.6 0.0 0.1 114.4 -0.4 -0.7 rnénager et services connexes 

129.3 0.5 2.8 133.2 0.5 4.6 Habillement 23 
130.9 0.2 3.6 136.1 0.4 6.1 Vétements pour femmes 24 
128.6 0.6 0.8 130.9 0.6 2.9 Vêtements pour hommes 25 

124.3 2.1 2.3 124.4 2.6 3.2 Transports 26 
123.5 2.4 2.0 123.0 2.9 2.9 Transport privO 27 
99.5 -7.1 -14.3 109.3 -0.4 -1.4 Essence 28 

136.6 0.1 5.0 142.1 0.1 6.8 Transport public 29 

132.4 0.8 1.4 133.1 -0.4 1.7 Sante et soins personnels 30 
135.5 0.6 3.3 149.5 -0.3 3.8 Soins de sante 31 
130.4 0.9 0.4 125.0 -0.4 0.5 Soins personnels 32 

134.3 0.1 4.2 131.8 0.4 35 Loisirs, lecture et formation 33 
124.9 0.0 3.2 125.1 0.6 3.3 Loisirs 34 
146.5 0.3 2.6 147.3 0.2 3.2 Materiel de lecture et autres imprimés 35 
166.4 0.0 8.0 163.6 0.0 4.5 Formation 36 

176.5 0.8 22 172.3 0.4 0.1 Produits du tabac et boissons alcoolisOes 37 
246.9 0.0 1.6 227.0 0.0 0.0 Produits du tabac et articles pour fumeurs 38 
138.6 1.5 2.7 134.5 0.8 0.3 Boissonsalcoolisées 39 

Certains agregats speciaux: 
29.2 0.6 2.2 128.2 0.5 1.6 Ensemble sans les aliments 40 

115.7 -2.7 -3.9 113.1 -0.1 -0.4 Energie 41 
130.7 0.9 2.6 130.0 0.6 1.7 Ensemble sans lénergie 42 
125.9 -0.1 0.1 121.9 0.4 0.8 Alimentseténergie 43 
130.6 0.9 2.8 130.7 0.6 1.8 Ensemble sans les aliments et l'énergie 44 
132.1 1.0 2.3 130.6 0.8 2.3 Ensemble sans le logement 45 

170.4 169.6 Ensemble converti a 1981 = 100 46 
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TABLE - 4 (Continued) 
The Consumer Price Index, Major Components, 
Selected Sub-groups and Special 
Aggregates (Not Seasonally Adjusted), 
by City, 1986 = 100 

Québec Montréal 

Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
November 1993 from November 1993 from 

Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Novembre 1993 contre Novembre 1993 contre 

November October November November October November 
1993 1993 1992 1993 1993 1992 

No Novembre Octobre Novembre Novembre Octobre Novembre 

1 All-items 130.2 0.8 1.4 132.0 0.9 1.2 

2 Food 119.8 1,6 1.7 120.2 1.5 1.1 
3 Food purchased from stores 111.8 2.3 1.7 113.6 2.2 1.3 
4 Meat 110.3 -0.2 1.5 112.4 2.3 2.0 
5 Dairy productsand eggs 113.9 1.1 -4.7 112.0 1.0 -4.6 
6 Bakery and other cereal 

products 115.0 0.8 3.4 116.1 0.7 -0.8 
7 Fruit 104.8 1.6 8.9 108.5 -1.0 6.3 
8 Vegetables 126.8 19.1 14.1 127.9 13.7 12.1 
9 Sugar and sugar preparations 122.7 -0.2 4.8 111.2 -0.2 5.4 

10 Coffee and tea 62.6 0.8 -2.5 64.3 1.1 -3.5 
11 Fats and oils 77.0 -0.5 -4.1 84.3 0.2 -39 
12 Other foods, food preparation 

materials and food preparations 117.0 0.1 -1.4 119.2 2.1 -0.2 
13 Food purchased from restaurants 144.1 0.0 1.5 139.8 0.1 0.8 

14 Housing 128.3 0.1 0.8 1311 0.0 OA 
15 Shelter 132.4 0.0 0.8 135.3 0.1 0.6 
16 Principal accommodation 132.5 -0.1 0.8 135.6 0.0 0.5 
17 Rented accommodation 124.4 0.0 1.6 127.4 0.1 1.0 
18 Rent 125.0 0.0 1.5 128.4 0.1 1.3 

19 Owned accommodation 134.6 -0.1 0.0 141.0 -0.1 -0.5 
20 Water, fuel and electricity for 

principal accommodation 140.9 0.1 1.4 139.2 0.4 2.6 
21 Household operation 116.6 0.5 1.5 117.8 0.0 0.0 
22 Household furnishings, equipment 

and related services 120.3 0.3 0.0 122.4 0.0 -0.2 

23 Clothing 135.6 0.1 1.3 135.8 0.1 1.3 
24 Women's wear 135.1 -0.5 1.4 136.2 -0.8 1.5 
25 Men's wear 133.0 1.3 0.6 133.7 1.4 0.7 

26 Transportation 121.5 3.1 2.3 124.4 3.9 3.4 
27 Private transportation 120.3 3.4 2.2 122.0 4.5 3.2 
28 Gasoline 113.2 0.3 -2.0 109.9 1.9 -4.5 
29 Public transportatiOn 141.2 0.1 2.2 146.9 0.1 4.4 

30 Health and personal care 137.2 -0.6 1.9 137.7 0.4 2.2 
31 Health care 146.5 -1.0 2.6 140.7 0.1 2.1 
32 Personal care 130.2 -0.2 1.5 135.8 0.6 2.3 

33 Recreation, reading and education 140.5 0.1 2.6 142.9 -0.1 1.8 
34 Recreation 124.3 0.5 1.9 126.0 0.2 0.9 
35 Reading materials and other printed matter 148.0 -1.9 -0.3 147.8 -1.7 -0.2 
36 Education 228.7 0.0 6.2 234.8 0.0 5.8 

37 Tobacco products and alcoholic beverages 168.3 0.0 -0.2 174.1 -0.1 0.3 
38 Tobacco products and smokers' supplies 211.0 0.0 1.2 213.7 0.0 1.5 
39 Alcoholic beverages 143.9 0.0 -1.4 144.1 -0.1 09 

Selected special aggregates: 
40 All-items excluding food 132.6 0.7 1.4 135.1 0.7 1.3 

41 Energy 126.9 0.1 -0.2 127.7 1.0 -0.3 
42 All-items excluding energy 130.4 0.9 1.6 132.5 0.8 1.4 

43 Food and energy 121.9 1.2 1.2 122.0 1.3 0.7 
44 All-items excluding food and energy 133.2 0.7 1.4 136.0 0.7 1.5 

45 All-items excluding shelter 129.5 1.1 1.6 131.0 1.2 1.6 

46 All-items converted to 1981 =100 175.1 177.4 
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TABLEAU - 4 (Suite) 
L'indice des prix a Ia consommation, 
composantes principales, certains sous-groupes et agréqats 
speciaux (non dèsaisonnalisès), 
par yule, 1986 = 100 

Ottawa Toronto 

Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
November 1993 from November 1993 from 

Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Novembre 1993 contre Novembre 1993 contre 

November October 	November November October 	November 
1993 1993 	1992 1993 1993 	1992 

Novenibre Octobre 	Novembre Novembre Octobre 	Novembre 	 No 

131.3 03 2.0 132.7 0.2 1.6 Ensemble 1 

125.4 0.5 3.5 124.0 -0.1 1.9 AIlments 2 
119.6 0.9 5.4 117.7 -0.1 2.9 Aliments achetés au magasin 3 
125.3 0.8 7.7 1230 -1.0 3.6 Viande 4 
123.7 1.1 2.1 119.5 -0.3 -1.1 Prodijits laitiers etoeufs 5 

Produits de boulangerie et autres produits 6 
117.5 0.1 1.5 113.6 0.0 1.5 céréaliers 
112.5 -0.8 3.1 114.6 -1.9 4.1 Fruits 7 
118.2 7.2 11.9 115.7 7.2 7.5 Legumes 8 
126.8 0.0 16.2 120.8 0.8 5.1 Sucre et preparations a base de sucre 9 
76.1 0.8 7.2 73.7 3.1 5.6 Café et the 10 
96.3 -0.4 -8.1 110.8 2.0 1.2 Huiles et maberes grasses 11 

Autres aliments. ingredients et 12 
119.7 -0.1 4.8 121.5 -0.6 3.8 preparations alinientaires 
137.9 -0.1 0.5 139.0 0.0 0.1 Aliments achetes au restaurant 13 

128.3 -0.5 1.0 131.5 .0.2 0.9 Habitation 14 
132.7 -0.2 1.6 135.3 -0.1 0.9 Logement 15 
133.2 -0.1 1.5 135.9 -0.2 0.7 Logement principal 16 
134.7 0.2 2.7 1327 0.2 2.5 Logementen location 17 
135.2 0.2 2.7 133.0 0.2 2.4 Loyer 18 
131.6 -05 0.0 138.6 -0.5 -1.0 Logement en propriété 19 

Eau, combustible et electricité 20 
136.6 0.0 4.6 130.3 0.0 4.7 pour le Iogement principal 
125.0 0.0 2.1 125.1 -02 0.6 Dépenses de ménage 21 

Articles dameublement, équipement 22 
109.9 -2.7 -3.2 116.5 -0.4 2.1 ménager et services corinexes 

129.7 -0.8 0.8 128.0 -0.9 0.0 Habillement 23 
129.1 -1.5 0.7 125.0 -1.8 -0.5 Vétements pour femmes 24 
128.0 0.5 0.3 128.8 0.0 -0.1 Vétements pour hommes 25 

129.6 2.8 4.0 132.0 2.5 3.4 Transports 26 
128.9 3.1 4.0 132.1 2.8 3.7 Transport privé 27 
115.0 -1.8 -5.3 119.3 -2.0 -8.9 Essence 28 
146.2 0.1 3.8 141.1 0.1 1.7 Transport public 29 

141.1 0.1 2.9 137.5 -1.4 1.6 Sante et soins personnels 30 
147.9 -0.8 2.2 138.3 -0.6 1.2 Soinsde sante 31 
135.5 0.7 3.3 136.5 -2.0 1.8 Soins personnels 32 

135.2 -0.1 3.0 138.0 0.1 2.8 Loisirs, lecture et formation 33 
128.6 -0.1 3.0 131.2 0.1 2.3 Loisirs 34 
147.1 -0.1 0.2 148.9 0.1 1.8 Materiel de lecture et autres iniprimés 35 
161.5 0.0 5.2 162.5 0.0 5.7 Formation 36 

165.9 0.2 -0.8 165.5 0.1 0.4 Produits du tabac et boissons alcoolisees 37 
225.5 0.1 -2.2 224.8 -0.1 -0.5 Produits du tabac et articles pour fumeurs 38 
139.3 0.4 0.1 137.6 0.1 1.0 Boissons alcoolisées 39 

Certains agregats spèciaux: 
132,6 03 1.8 134.7 0.2 1.6 Ensemble sans les aliments 40 

-0.8 0.0 121.8 -1.1 -2.9 Energie 41 
131.8 0.5 2.2 133.6 0.3 1.9 Ensemblesansl'ériergie 42 
125.4 0.2 2.5 123.5 -0.2 0.7 Alimentseténergie 43 
133.3 0.5 2.0 135.9 0.4 1.9 Ensemble sans les aliments et rénergie 44 
130.7 0.5 2.3 131.6 0.4 1.9 Ensemble sans le logement 45 

175.2 178.6 Ensemble converti a 1981 = 100 46 
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TABLE - 4 (Continued) 
The Consumer Price Index, Major Components, 
Selected Sub-groups and Special 
Aggregates (Not Seasonally Adjusted), 
by City, 1986= 100 

Thunder Bay Winnipeg 

Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
November 1993 from November 1993 from 

Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Novembre 1993 contre Novembre 1993 contre 

November October November November October November 
1993 1993 1992 1993 1993 1992 

No Novenibre Octobre Novembre Novembre Octobre Novembre 

1 All-items 130.7 0.7 2.0 131.7 0.5 2.7 

2 Food 120.3 0.3 -0.2 130.1 -0.3 2.8 
3 Food purchased from stores 115.8 0.3 -0.9 128.3 -0.5 2.7 
4 Meat 122.2 -2.2 2.3 143.2 -1.0 4.4 
5 Dairy products and eggs 113.1 -0.8 -8.6 110.8 1.0 -3.6 
6 Bakery and other cereal 

products 117.9 1.9 1.2 131.9 0.2 3.9 
7 Fruit 108.4 -1.8 -1.2 119.9 -2.7 3.3 
8 vegetables 119.2 10.3 0.1 130.8 2.6 7.1 
9 Sugar and sugar preparations 110.4 0.0 1.8 141.1 2.2 11.7 

10 Coffee and tea 75.4 0.0 -0.8 83.6 0.8 -1.5 
11 Fats and oils 117.7 2.8 -0.7 128.2 3.1 10.3 
12 Other foods, food preparation 

materials and food preparations 121.6 0.7 -0.7 143.2 -1.8 1.6 
13 Food purchased from restaurants 134.5 0.1 1.4 135.2 0.1 32 

14 Housing 127.6 -0.1 0.9 126.0 0.3 1.9 
15 Shelter 132.7 -0.1 1.5 125.8 0.4 1 9 
16 Principal accommodation 133.2 -0.1 1.5 125.9 0.4 2.0 
17 Rented accommodation 126.9 0.1 1.9 124.3 0.1 1,1 

18 Rent 127.0 0.1 1.9 124.3 0.1 11 
19 Owned accommodation 133.7 -0.1 0.8 124.5 -0.2 2.0 
20 Water, fuel and electricity for 

principal accommodation 138.0 0.0 3.1 133.9 3.2 4.0 
21 Household operation 119.2 0.2 0.0 131.6 0.6 1.2 
22 Household furnishings, equipment 

and related services 115.5 -0.3 -0.4 121.5 -0.3 2.8 

23 Clothing 133.0 -0.1 4.0 132.6 0.0 3.8 
24 Women's wear 132.9 -0.7 3.5 132.0 -0.8 3.3 
25 Men's wear 129.9 0.9 4.3 130.3 0.9 4.4 

26 Transportation 130.5 2.8 4.3 128.9 2.5 3.3 
27 Private transportation 130.5 3.2 4.4 127.9 2.8 3.1 
28 Gasoline 122.2 -0.4 -3.6 107.8 -1.4 -6.4 
29 Public transportation 138.8 0.1 3.0 141.4 0.1 4.7 

30 Health and personal care 129.2 0.1 0.9 135.3 0.0 3.8 
31 Health care 133.4 -0.1 -0.1 135.6 -0.4 0.8 
32 Personal care 126.7 0.2 1.5 134.9 0.4 6.1 

33 Recreation, reading and education 135.5 0.1 3.4 140.4 0.2 4.5 
34 Recreation 128.8 0.2 2.7 128.0 0.3 3.9 
35 Reading materials and other printed matter 160.9 0.1 6.2 162.6 0.2 7.4 
36 Education 162.7 0.0 5.4 189.4 0.0 5.2 

37 Tobacco products and alcoholic beverages 171.3 0.2 1.6 164.8 0.1 0.4 
38 Tobacco products and smokers' supplies 232.3 0.2 1.2 234.3 -0.1 0.7 
39 Alcoholic beverages 136.5 0.1 1.9 130.4 0.3 0.0 

Selected special aggregates: 
40 All-items excluding food 133.0 0.7 2.5 132.3 0.8 2. 
41 Energy 129.8 -0.2 -0.2 118.7 1.2 -1 6 

42 All-items excluding energy 130.9 0.7 2.2 133.0 0.5 3.0 
43 Food and energy 123.3 0.1 -0.2 126.9 0.1 1.7 

44 All-items excluding food and energy 133.6 0.8 2.7 133.8 0.7 3.1 
45 All-items excluding shelter 130.3 0.9 2.2 134.1 0.6 3.0 

46 All-items converted to 1981 = 100 173.3 172.4 
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TABLEAU - 4 (Suite) 
L'indice des prix a la consommation, 
cornposantes principales, certains sous-groupes et agrégats 
speciaux (non desaisonnalisés), 
par yule, 1986 = 100 

Regina Saskatoon 

Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
November 1993 from November 1993 from 

Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Novembre 1993 contre Novembre 1993 contre 

November October November November October November 
1993 1993 1992 1993 1993 1992 

Novembre Octobre Novembre Novembre Octobre Novembre No 

132.7 0.4 3.0 131.1 0.3 2.7 Ensemble 1 

132.0 -0.1 3.7 130.8 0.4 2.3 AIlments 2 
132.0 -0.3 4.8 130.7 0.5 3.2 Aliments achetés au magasin 3 
143.7 -1.0 7.2 145.6 -0.4 6.6 Viande 4 
114.1 -0,3 1.7 116.3 0.9 1.9 Produits laitiers etoeufs 5 

Produits de boulangerie et autres produits 6 
135.1 '1.2 1.9 134.9 -0.5 3.1 céréaliers 
131.2 -1.2 7.8 135.2 3.0 6.8 Fruits 7 
134.7 6.3 13.1 133.0 7.7 1.5 Legumes 8 
134.5 0.3 12.9 139.5 0.0 15.3 Sucre et preparations a base de sucre 9 
89.0 3.9 1.8 84.8 -2.1 -3.3 Café et the 10 

135.6 0.2 9.1 132.9 2.2 3.6 Huiles et matiéres grasses 11 
Autres aliments. ingredients et 12 

147.3 -0.7 0.5 144.5 -2.9 -1.4 preparations alimentaires 
131.9 0.4 1.1 131.4 0.0 0.2 .Aliments achetés au restaurant 13 

120.9 -0.2 1.5 120.9 -0.2 1.3 Habitation 14 
121.9 -0.1 1.8 121.7 -0.1 1.0 Logement 15 
121.8 -0.2 1.8 121.4 -0.2 1.1 Logement principal 16 
114.7 0.3 1.4 115.1 0.0 1.9 Logementen location 17 
114.7 0.3 1.1 115.0 0.1 2.0 Loyer 18 
119.0 -0.3 1.2 118.0 -0.3 -0.3 Logement en propriété 19 

Eau, combustibte et electricité 20 
142.7 0.0 4.5 145.8 0.1 3.2 pour te logement principal 
124.7 0.2 1.9 124.7 0.2 2.1 Dépenses de rnénage 21 

Articles d'ameublement, éguipement 22 
112.6 -1.3 -0.4 115.1 -0.9 1.3 ménager et services connexes 

138.3 -0.5 8.6 137.3 -0.5 8.7 Habillement 23 
140.4 -1.3 9.0 140.1 -1.3 9.0 Vétements pour femmes 24 
139.3 0.4 10.8 137.9 0.5 10.9 Vêtements pour hommes 25 

135.7 2.5 3.0 128.8 2.3 3.2 Transports 26 
135.5 2.7 3.0 129.2 2.5 3.4 Transport privé 27 
152.3 1.3 2.4 133.7 0.0 1.9 Essence 28 
139.2 0.1 2.7 132.9 0.1 2.0 Transport public 29 

146.2 -0.3 2.0 157.9 0.6 2.4 Sante et soins personnels 30 
186.9 -0.3 2.4 197.9 '0.3 2.6 Soins de sante 31 
121.1 -0.2 1.8 130.8 1.2 2.2 Soins personnels 32 

135.3 0.1 3.0 134.8 0.2 3.9 Loisirs, lecture et formation 33 
125.0 0.1 1.4 124.2 0.2 2.4 Loisirs 34 
144.7 0.3 4.0 141.0 0.3 3.9 Materiel de lecture et autres imprimes 35 
181.6 0.0 8.4 177.1 0.0 8.1 Formation 36 

178.4 0.6 2.1 164.0 -0.1 1.8 Produits du tabac et boissons alcoolisées 37 
237.7 0.0 1.9 234.1 0.0 0.7 Procluits du tabac et articles pour fumeurs 38 
138.7 1.2 2.4 134.4 -0.1 2.7 Boissons alcoolisées 39 

Certains agrégats speciaux: 
132.8 0.4 2.9 131.2 0.4 2.9 Ensemble sans les aliments 40 
144.6 0.7 2.8 136.1 0.1 2.7 Energie 41 
131.7 0.3 3.1 130.8 0.4 2.7 Ensemble sans l'énergie 42 
135.8 0.1 3.3 132.4 01 2.4 Aliments et énergie 43 
131,7 0.5 2.9 130.8 0.5 2.9 Ensemble sans les ailments et ldnergie 44 
136.6 0.5 3.5 134.5 0.5 3.3 Ensemble sans le logement 45 

170.1 169.5 Ensemble converti 4 1981 =100 46 
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TABLE - 4 (Continued) 
The Consumer Price Index, Major Components, 
Selected Sub-groups and Special 
Aggregates (Not Seasonally Adjusted), 
by City, 1986=100 

Edmonton Calgary 

Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
November 1993 from November 1993 from 

Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Novembre 1993 contre Novembre 1993 contre 

November October November November October November 
1993 1993 1992 1993 1993 1992 

No Novembre Octobre Novembre Novembre Octobre Novembre 

1 All-items 128.5 0.4 0.7 129.1 0.5 1.3 

2 Food 113.3 0.0 -4.9 117.7 -0.2 -2.5 

3 Food purchased from stores 104.4 0.0 -7.5 111.4 -0.2 -4.8 
4 Meat 109.1 -1.9 -11.8 116.1 0.5 -11.0 

5 Dairy products and eggs 110.4 0.5 -2.9 116.1 0.5 3.3 

6 Bakery and other cereat 
products 107.7 0.9 -5.3 119.4 -1.4 -1.6 

7 Fruit 98.7 0.6 2.6 95.2 -2.8 -4.4 

8 Vegetables 94.1 9.4 -10.2 99.8 6.7 -10.9 

9 Sugar and sugar preparations 128.4 -1.4 8.5 127.7 -0.2 10.9 

10 Coffee and tea 71.8 2.4 -9.9 71.6 -0.6 -5.9 
11 Fats and oils 101.0 2.9 -8.3 126.5 1.5 0.5 
12 Other foods, food preparation 

materials and food preparations 110.6 -4.7 -17.2 118.4 -4.6 -5.3 
13 Food purchased from restaurants 136.5 0.0 0.4 133.3 -0.2 1,8 

14 Housing 125.5 0.6 2.3 124.4 0.6 1.6 

15 Shelter 130.5 0.8 3.2 127.8 1.2 2.1 

16 Principal accommodation 131.0 0.8 3.3 127.9 1.2 2.1 
17 Rented accommodation 126.6 0.0 1.3 126.4 0.1 1.2 

18 Rent 127.0 0.1 1.4 126.8 0.1 1.1 

19 Owned accommodation 128.8 -0.2 1.1 123.0 -0.1 -1.1 

20 Water, fuel and electricity for 
principal accommodation 147.8 5.4 15.1 145.7 6.9 13.9 

21 Household operation 116.7 0.6 0.7 114.2 0.0 1.6 

22 Household furnishings, equipment 
and related services 109.0 -0.9 -1.5 117.6 -1.3 -0.4 

23 Clothing 126.6 -0.8 0.9 1276 -0.8 0.9 
24 Women's wear 126.1 -1.9 -0.2 1274 -1.9 -0.1 

25 Men's wear 125.8 0.5 2.8 126.1 0.6 2.7 

26 Transportation 127.4 0.8 1.0 126.4 2.2 2.7 
27 Private transportatiOn 127.6 0.9 0.8 128.4 2.5 2.6 
28 Gasoline 110.1 -8.5 -14.1 116.9 -0.9 -3.1 

29 Public transportation 139.0 0.1 2.6 129.9 0.1 3.0 

30 Health and personal care 133.2 1.0 2.1 132.8 0.3 29 
31 Health care 141.0 1.0 3.1 142.3 1.1 3.4 
32 Personatcare 128.2 1.0 1.6 126.9 -0.2 2.5 

33 Recreation, reading and education 137.9 0,2 3.6 137.6 -0.3 37 
34 Recreation 127.4 0.3 1.0 126.8 -0.4 1.0 

35 Reading materials and other printed matter 155.0 0.3 3-8 146.8 0.3 3.2 

36 Education 184.4 0.0 15.0 193.9 0.0 14.9 

37 Tobacco products and alcoholic beverages 182.8 0.2 0.7 182.3 0.1 1.3 

38 Tobacco products and smokers' supplies 267.1 0.0 0.8 267.8 0.0 0.8 

39 Alcoholic beverages 144.6 0.3 0.6 150.6 0.1 1.6 

Selected special aggregates: 
40 All-items excluding food 131.8 0.5 1.9 131.3 0.7 21 

41 Energy 124.0 -1.4 -1.0 132.7 4.2 6 5 

42 All-items excluding energy 128.8 0.5 0.9 128.8 0.3 1 

43 Food and energy 116.5 -0.4 -3.8 121.7 1.1 0 1 

44 All-items excluding food and energy 132.5 0.6 2.2 131.3 0.4 1 

45 All-items excluding shelter 127.7 0.2 -0.2 129.6 0.3 1 	1 

46 All-items converted to 1981 = 100 1649 165.0 
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TABLEAU - 4 (Suite) 
Lindice des prix a Ia consommation, 
composanteS principales, certains sous-groupes et agregats 
speciaux (non desaisonnalisés), 
par yule, 1986 = 100 

Vancouver Victoria 

Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
November 1993 from November 1993 from 

Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Novembre 1993 contre Novembre 1993 contre 

November October November November October November 
1993 1993 1992 1993 1993 1992 

Novembre Octobre Novembre Novembre Octobre Novembre No 

133.5 0.5 3.2 131.4 0.3 2.7 Ensemble 1 

131.2 0.5 2.7 129-4 0.1 2.9 Aliments 2 
127.4 0.8 2.6 126.5 0.4 3.3 Aliments achetes au magasin 3 
144.0 1.1 6.8 134.8 1.7 8.8 Viande 4 
112.4 -0.2 -0.4 110.3 -1.1 -0.2 Produils laitiers et oeufs 5 

Produits de boulangerue et autres produits 6 
126.6 2.0 1.4 136.5 -1.7 3.7 cérOaluers 
114.2 -3.3 7.6 117.0 -0.6 4.0 Fruits 7 
134.1 7.6 -5.4 131.8 6.6 -1.9 Legumes a 
129.9 0.4 10.9 122.2 -0.5 4.0 Sucre et préparatuonsá base de sucre 9 
78.9 0.1 1.2 86.1 2.4 4.0 Café et the 10 

145.2 1.3 6.3 133.6 0.9 1.1 Huiles et matuéres grasses 11 
Autres aliments, ingredients et 12 

140.7 -1.1 0.0 142.5 -3.7 -0.6 prparations aitmentaires 
139.7 0.1 3.1 136.1 -0.7 1.6 Alimenls achetes au restaurant 13 

126.8 0.2 2.0 123.1 -0.6 1.3 Habitation 14 
129.0 0.5 1.7 124.4 -0,5 0.9 Logement 15 
129.2 0.5 1.7 124.0 -0.5 0.9 Logement principal 16 
129.7 0.2 2.0 135.8 0.1 3.0 Logement en location 17 
129.4 0.1 2.0 136.4 0.2 3.0 Loyer 18 
130.4 -0.3 0.7 117.8 -1.0 -1.3 Logementen propruété 19 

Eau, combustible et electricité 20 
123.4 4.8 5.9 121.2 0.0 3.9 pour le logement principal 
123.6 -0.4 3.8 121.9 -0.2 3.3 Dépenses de ménage 21 

Articles d'ameublement, equipement 22 
119.0 -0.9 1.8 117.9 -2.0 1.6 mOnager et services connexes 

127.6 0.1 3.1 129.1 0.1 3.3 Habillement 23 
127.0 0.4 2.8 129.2 0.5 3.6 Vétements pour femmes 24 
128.8 -0.7 3.9 128.6 -0.8 3.9 Vétements pour hommes 25 

139.1 1.2 5.4 137.0 2.7 4.5 Transports 26 
141.6 1.4 5.4 137.4 3.2 4.4 Transport privé 27 
122.1 -4.0 -0.9 115.6 1.9 -4.0 Essence 28 
131.7 0.1 4.9 140.8 0.1 5.0 Transport public 29 

129.8 -0.1 3.0 130.8 -0.2 4.1 Sante et soins personnels 30 
130.2 0.2 1.9 131.5 0.7 3.8 Sounsde sante 31 
129.5 -0.2 3.8 130.1 -0.9 4.2 Souns personnels 32 

136.3 0.1 4.4 134.3 0.0 3.0 Loisirs, lecture et formation 33 
129.9 -0.2 2.8 129.0 -0.1 2.1 Loisurs 34 
147.9 1.9 6.7 152.0 0.1 1.9 Materiel de lecture et autres imprirnes 35 
154.4 0.0 8.7 149.5 0.0 7.4 Formation 36 

1719 0.4 4.3 171.0 04 3.5 Produits du tabac et boissons alcoolisées 37 
252.8 -0.2 4.2 263.1 0.1 3.7 Produits du tabac et articles pour fumeurs 38 
149.3 0.7 4.4 147.6 0.4 3.4 Boissons alcoolusées 39 

Certains agrégats spéclaux: 
134.1 0.4 3.4 132.0 0.3 2.7 Ensemble sans lesalimerits 40 
121.4 0.2 2.1 117.0 0.9 -0.3 Energie 41 
134.4 0.4 3.4 132.7 0.2 2.9 Ensemble sans l'énergie 42 
128.5 0.4 2.6 126.0 0.2 1.9 Aliments et énergue 43 
135.3 0.4 3.5 133.5 0.3 3.0 Ensemble sans les ailments et l'énergue 44 
135.2 0.4 3.8 134.3 0.5 3.4 Ensemble sans le logenient 45 

172.6 136.5(1) Ensemble converti a 1981 =100 46 

(1) Oécembre 1984 = 100 
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TABLE - 4 (Concluded) 
The Consumer Price Index, Major Components, 
Selected Sub-groups and Special 
Aggregates (Not Seasonally Adjusted), 
by City, 1986 = 100 

Whitehorse(1) 

Indexes Percentage change 
November 1993 from 

Indices Taux de variation 
Novembre 1993 contre 

November October 	 November 
1993 1993 1992 

No Novembre Octobre 	 Novembre 

1 All-items 127.8 0.6 3.3 

2 Food 121.1 -0.6 3.3 
3 Food purchased from stores 114.3 -0.9 3.6 
4 Meat 119.0 -0.2 5.2 
5 Dairy products and eggs 115.2 1.3 3.6 
6 Bakery and other cereal 

products 121.2 -2.0 2.4 
7 Fruit 98.1 -7.0 -0.8 
8 Vegetables 106.5 1.4 -0.8 
9 Sugar and sugar preparations . 	. . 

10 Coflee and tea 72.2 -3.1 1.1 
11 Fats and oils 118.0 -0.2 6.8 
12 Other foods, food preparation 

materials and food preparations . 	. . 
13 Food purchased from restaurants 140.9 0.1 2.6 

14 Housing 125.6 0.2 1.7 
15 Shelter . 	. . 
16 Principal accommodation  
17 Rented accommodation  
18 Rent -. - 
19 Owned accommodation  
20 Water, fuel and electricity for 

principal accommodation 126.0 0.7 6.7 
21 Household operation 121.0 -0.3 1.3 
22 Household furnishings, equipment 

and related services 112.2 -0.4 -0.3 

23 Clothing 129.7 0.0 2.1 
24 Women's wear 129.8 -0.3 1.7 
25 Men's wear 131.9 -0.4 3.0 

26 Transportation 119.2 2.5 2.9 
27 Private transportation 119.6 2.9 3.0 
28 Gasoline 111.4 0.0 4.4 
29 Public transportation 127.0 0.1 3.0 

30 Health and personal care 129.0 0.5 4.0 
31 Health care 134.8 0.1 0.8 
32 Personal care 125.6 0.9 6.1 

33 Recreation, reading and education 127.4 0.4 1.2 
34 Recreation 119.5 0.4 1.1 
35 Reading materials and other printed matter . 	. . 
36 Education . 	. . 

37 Tobacco products and alcoholic beverages 168.7 1.9 12.6 
38 Tobacco products and smokers' supplies 240.5 0.0 29.4 
39 Alcoholic beverages 142.9 3.0 4.6 

Selected special aggregates: 
40 All-items excluding food 129.2 0.9 3.3 
41 Energy 117.8 0.4 5.4 
42 All-items excluding energy 128.9 0.7 3.2 
43 Food and energy 120.1 -0.2 4.0 
44 All-items excluding food and energy 130.7 0.8 3.1 
45 All-items excluding shelter 127.1 0.7 3 

46 All-items converted to 1981 = 100 1549(2) 

(1) See Technical Notes: Whitehorse and Ye/lowWiife Indexes 
(2) March 1982 = 100 
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TABLEAU - 4 (Fin) 
Lindice des prix a la consommation, 
composantes principales, certains sous-groupes et agrégats 
speciaux (non desaisonnalises), 
par yule, 1986 = 100 

Vellowknife(1) 

Indexes Percentage change 
November 1993 from 

Indices Taux de variation 
Novembre 1993 contre 

November October 	 November 
1993 1993 1992 

Novembre Octobre 	 Novembre No 

127.8 0.6 2.2 Ensemble 1 

120.0 0.8 6.0 AIlments 2 
112.7 1.3 8.9 Ahnients achetés au magasin 3 
106.6 -1.6 2.1 Viande 4 
109.0 0.0 4.5 Produits laitiers et oeuls 5 

Produits de boulangene et autres produits 6 
112.6 -2.6 9.1 cérealiers 
115.6 2.6 20.4 Fruits 7 
108.7 11.4 13.2 Legumes 8 

Sucre et preparations a base de sucre 9 
80.0 4.2 11.3 Café et the 10 

134.3 0.0 3.5 Huiles et matréres grasses 11 
Autres aliments, ingredients et 12 
preparations alimentaires 

136.8 0.0 1.2 Aliments achetés au restaurant 13 

120.9 0.1 -0.1 Habitation 14 
Logement 15 

Logement principal 16 
Logement en location 17 

Loyer 18 
Logement en propriété 19 
Eau, combustible et electricité 20 

133.6 1.6 -3.5 pour le logement principal 
115.6 0.8 2.5 Dépenses de rnenage 21 

Articles d'ameublen,ent, équipement 22 
107.7 -1.0 -1.3 ménager et services conriexes 

132.2 -0.2 0.5 Habillement 23 
127.6 -1.0 -0.5 Vétements pour lemmes 24 
132.2 0.1 1.1 Vétenients pour hommes 25 

124.0 2.4 2.8 Transports 26 
125.1 3.1 2.8 Transport privé 27 
108.8 0.0 -0.2 Essence 28 
128.9 0.1 3.1 Transport public 29 

122.0 -2.4 2.6 Sante et soins personnels 30 
130.7 -0.7 3.6 Soins de sante 31 
116.2 -3.6 1.8 Soins personnels 32 

132.8 0.5 3,2 Loisirs, lecture et formation 33 
127.3 0.6 2.6 Loisirs 34 

Materiel de lecture et autres imprimés 35 
Formation 36 

170.3 0.5 3.7 Produits du tabac et boissons alcoolisóes 37 
219.0 0.0 7.2 Produits du tabac et articles pour fumeurs 38 
155.3 0.8 2.2 Boissons atcoolisées 39 

Certains agregats speciaux: 
129.4 0.5 1.6 Ensemble sans les aIlments 40 
119.4 1.2 -2.5 Energie 41 
128.3 0.5 2.6 Ensemble sans l'énergie 42 
119.6 0.8 3.7 Atiments et énergie 43 
130.2 0.5 1.9 Ensemble sans les atiments et I'Onergie 44 
128.4 0.6 3.0 Ensemble sans le logement 45 

162.3(2) Ensemble converti a 1981 =100 46 

(1) Vor Notes Techniques. Indices de Wh,tehorse et de Ye//owknife 
(2) Mars 1982= 100 
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TABLE - 5 
Consumer Price Indexes for Canada, 
Major Components and Special Aggregates, 
(Not Seasonally Adjusted)(1) 1975-1993, 1986 = 100 

Major components 
Composantes principales 

A') 	 L'indice des prix a Ia consommation, novembre 1993 
Statistique Canada - n °  62-00 1 au cat. 

TABLEAU - 5 
Indices des prix a Ia consommation pour le Canada. 
composantes principales et agregats speciaux. 
(non d6saisonnalises)(1) 1975-1993, 1986= 100 

Special aggregates 

Agregats spéctaux 

	

Food 	Hous- 	Cloth- 	Transpor- 

	

ing 	ing 	tation 

	

Aliments 	Habi- 	Habil- 	Trans- 

	

tation 	lement 	ports 

Annual average - Moyenne annuelle: 

Health Recrea- Tobacco 
and tion, products 

personal reading and 
care and alcoholic 

education beverages 

Sante et Loisirs. Produits 
soins lecture du tabac 

person- et et 
nels formation boissons 

alcoolisées 

	

All-items 	All-items 	All-items 
excluding excluding excluding 

	

food 	energy 	food and 
energy 

Ensemble Ensemble Ensemble 

	

sans les 	sans 	sans les 

	

aIlments 	l'énergie 	aliments 
et 

l'énergie 

Energy 

Energie 

1975 45.2 49.2 58.1 44.7 49.3 54.8 37.2 48.5 48.7 50.3 36.9 
1976 48.9 53.8 62.0 47.8 52.9 57.3 39.9 52.3 52.4 54.0 41.3 
1977 56.5 57.9 64.4 50.6 56.7 59.6 43.1 55.7 57.1 57.3 45.2 
1978 63.9 61.9 70.3 55.5 61.9 63.7 46.2 60.1 62.2 61.7 49.6 
1979 70.8 66.9 78.6 62.6 68.0 69.7 51.4 66.1 68.3 67.5 57.6 
1980 78.9 75.3 84.2 74.1 75.4 76.8 58.0 74.6 75.8 74.8 74.9 
1981 84.6 84.7 88.9 84.5 83.4 83.4 67.0 83.4 83.3 82.9 89.7 
1982 87.7 90.4 92.5 88.7 89.2 88.8 75.5 88.7 88.0 88.0 96.7 
1983 92.6 93.8 94.7 92.5 92.7 91.8 81.6 92.3 91.7 91.4 102.0 
1984 95.2 97.1 97.3 96.9 95.9 95.6 89.4 96.2 95.1 95.0 107.7 
1985 1000 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
1986 104.4 104,0 104.2 103.6 105.0 105.4 106.7 104.3 104.6 104.6 102.6 
1987 107.2 108.6 109.6 105.6 109.6 111.3 114.6 108.9 109.1 109.6 1032 
1988 111.1 114.3 114.1 111.1 114.4 116.2 125.2 114.7 114.7 115.6 1068 
1989 115.7 119.5 117.3 117.3 120.0 121.3 136.1 120.3 119.7 120.7 117.4 
1990 121.2 124.7 128.4 119.4 128.4 130.2 159.5 127.3 126.5 127.8 1232 
1991 120.8 126.4 129.5 121.8 131.3 131.9 169.0 1297 128.5 130.4 123.5 
1992 

1992: 

J 119.7 125.9 127.6 120.4 129.4 130.6 166.6 128.6 127.2 129.1 124.2 
F 119.9 126.0 130.4 119.1 129.2 131.4 166.9 128.7 1276 129.6 121.0 
M 120.4 125.9 130.6 120.5 129.4 131.7 167.4 129.1 128.1 130.0 120.3 
A 120.9 125.8 130.1 120.7 131.0 131.1 168.2 129.1 128.2 130.0 120.4 
M 120.6 126.1 129.8 121.2 131.0 131.3 168.8 129.4 128.3 130.2 122.1 
J 121.6 126.0 129.2 122.3 131.1 131.3 169.3 129.5 128.4 130.2 124.1 
J 121.4 126.5 128.5 123.3 132.1 131.7 169.4 130.0 128.7 130.5 126.5 
A 121.2 126.6 130.6 122.1 132.2 131.8 170.1 130.1 128.8 130.7 125.0 
S 120.7 126.5 129.7 121.7 132.2 132.8 170.1 130.0 128.6 130.6 124.3 
O 120.6 127.0 130.4 121.6 132.3 132.9 170.2 130.3 128.9 131.0 124.1 
N 120.8 127.2 128.8 124.7 132.7 133.2 170.6 131.0 129.5 131.6 125.4 
D 121.2 127.3 128.1 124.4 132.6 133.3 170.5 130.8 129.4 131.5 125.1 

1993: 

J 122.3 127.6 129.8 124.9 133.3 132.6 170.8 131.3 129.9 131.9 125.9 
F 122.9 127.6 131.2 124.8 133.6 133.9 171.1 131.6 130.4 132.3 125.1 
M 122.4 127.6 131.6 124.9 133.7 134.1 171.0 131.6 130.4 132.5 124.2 
A 122.1 127.8 131.6 124.2 134.6 134.4 171.5 131.7 130.4 132.5 124.4 
M 123.3 1277 130.3 124.3 135.0 134.9 171.7 131.6 130.5 132.3 125.2 
J 123.4 1277 130.9 124.6 134.8 135.1 171.2 131.7 130.6 132.4 126.4 
J 123.4 128.1 130.4 125.7 135.0 135.1 171.6 132.1 131.0 132.9 125.8 
A 122.9 128.1 131.0 125.7 135.3 135.2 172.4 132.3 131.0 133.1 125.0 
5 122.2 128.4 131.3 126.0 135.4 136.6 172.5 132.6 131.2 133.5 125.0 
0 122.4 128.7 131.0 125.7 135.9 137.2 172.2 132.8 131.4 133.6 124 	' 

N 122.9 128.6 130.5 129.0 135.5 137.2 172.4 133.4 132.1 134.4 1240 
D 

(1) For information on the continuity of the series see 'Technical Notes (The Consumer Price Index) - Weights and Linking at tb-

end of this publication. 
(1) Pour information concernant /'aspect continue des series voir "Notes techniques (L',ndice des prix a ía consommation) - 

Pondérations et enchainement" a ía fin de cette publication. 
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TABLE - 6 	 TABLEAU - 6 
All-items Consumer Price Index 	 Indice d'ensemble des prix a Ia consommation 
(Not Seasonally Atijusted), by City, 1988-1993, 1986 = 100 	(non dósaisonnalisé), par yule, 1988-1993, 1986 = 100 

	

Jan. 	Feb. 	March 	April 	May 	June 	July 	Aug. 	Sept. 	Oct. 	Nov. 	Dec. 	Annual 
average 

	

Janv. 	Fey. 	Mars 	Avril 	Mai 	Juin 	Juil. 	Aoüt 	Sept. 	Oct. 	Nov. 	Dec. 	Moyenne 
annuelle 

St. John's: 
1988 104.0 104.3 104.6 104.9 104.8 105.2 105.6 105.9 105.9 106.0 106.5 106.2 105.3 
1989 106.2 107.1 107.8 108.1 108.9 109.5 110.0 110.3 110.1 110.4 110.6 110.8 109.2 
1990 111.5 112.5 112.9 112.6 112.6 113.1 113.9 114.3 114.7 115.5 116.1 116.5 113.9 
1991 119.6 119.8 121.0 121.2 121.3 121.6 121.7 121.7 121.4 121.1 120.9 120.0 120.9 
1992 120.6 121.6 122.1 122.4 122.2 122.6 122.4 122.2 122.2 122.6 122.7 122.7 122.2 
1993 123.0 1237 123.8 123.7 124.0 124.2 124.9 125.0 125.1 124.9 124.8 

Charlottetown-Summerside: 
1988 105.2 106.0 106.4 106.7 106.9 107.2 107.8 108.5 108.3 1088 108.7 108.5 107.4 
1989 108.6 109.0 109.7 110.0 111.0 111.6 112.4 112.1 113.0 113.1 113.8 113.5 111.5 
1990 114.1 114.9 115.4 116.4 116.4 116.9 117.2 117.7 118.2 118.6 119.2 120.1 117.1 
1991 124.7 125.5 126.0 125.9 125.5 125.9 126.1 126.2 126.2 126.6 126.8 125.8 125.9 
1992 125.7 126.0 126.8 126.9 126.5 126.6 126.8 127.1 127.1 127.2 127.9 127.7 126.9 
1993 127.7 128.4 128.8 128.5 129.1 129.1 129.5 129.8 129.6 130.4 130.8 

Halifax: 
1988 105.2 105.9 106.4 106.7 106.5 106.9 107.9 108.4 107.8 108.4 109.2 108.9 107.4 
1989 109.5 109.9 110.2 110.9 112.3 112.8 1117 113.7 113.6 113.8 114.5 114.7 112.5 
1990 115.1 116.4 116.8 116.8 117.5 117.8 118.5 118.6 119.0 119.4 120.7 121.6 118.2 
1991 124.8 125.0 125.5 124.8 125.1 125.0 125.1 124.8 125.2 125.2 126.0 125.2 125.1 
1992 125.2 125.7 126.5 126.7 126.3 126.5 126.4 126,3 126.1 126.0 126.8 126.0 126.2 
1993 126.0 126.3 126.4 126.7 127.0 127.2 127.4 1275 127.5 128.6 129.4 

Saint John: 
1988 105.3 105.5 105.3 105.3 105.4 106.0 107.2 107.6 107.8 107.8 108.3 108.2 106.6 
1989 109.0 109.3 109.5 110.4 111.4 112.1 113.1 113.1 112.7 112.8 113.2 113.2 111.7 
1990 114.0 115.4 115.4 115.9 115.7 116.0 116.7 116.8 117.2 118.3 119.2 119.8 116.7 
1991 123.5 123.7 123.8 123.8 124.0 124.3 124.6 124.5 124.6 124.5 125.3 124.8 124.3 
1992 124.6 125.0 125.5 124.7 125.1 125.1 125.2 125.4 125.1 125.5 126.1 125.6 125.2 
1993 125.7 126.3 126.5 126.8 126.8 127.0 126.9 127.2 126.9 127.3 128.1 

Quebec: 
1988 105.7 106.3 106.6 106.9 107.1 107.3 107.9 108.2 108.3 108.6 108.8 108.8 107.5 
1989 108.9 109.9 110.2 110.7 111.8 112.1 112.5 112.4 112.6 113.5 113.6 113.2 111.8 
1990 114.3 114.8 115.1 114.9 115.5 116.0 116.7 116.9 117.0 118.4 119.3 119.5 116.5 
1991 123.7 123.9 124.6 124.9 125.2 125.7 125.4 125.6 126.0 126.2 126.3 125.4 125.2 
1992 126.5 126.8 126.9 127.1 127.4 127.5 127.6 127.5 127.3 127.9 128.4 128.6 127.5 
1993 128.9 128.9 129.1 129.0 128.9 129.0 129.2 129.0 129.0 129.2 130.2 

Montreal: 
1988 106.4 107.0 107.4 107.7 108.2 108.3 108.8 109.2 109.2 109.7 110.1 110.2 108.5 
1989 110.5 111.4 111.6 112.1 113.2 113.8 114.4 114.3 114.1 114.7 115.1 114.6 113.3 
1990 115.8 116.3 116.7 116.6 117,3 117.7 118.2 118.4 118.9 120.1 120.9 120.8 118.1 
1991 125.3 125.3 126.1 126.2 126.8 127.3 127.3 127.4 127.5 127.7 127.9 127.5 126.9 
1992 128.5 128.5 128.7 128.7 128.8 129.1 129.6 129.5 129.5 129.9 130.4 130.4 129.3 
1993 131.0 131.1 131.3 131.0 131.0 131.0 130.9 130.7 131.0 130.8 132.0 

Ottawa: 
1988 105.7 106.3 106.9 107.1 107.9 108.3 108.9 109.3 109.2 109.7 110.1 110.3 108.3 
1989 110.9 111.5 111.9 112.1 113.0 113.6 114.4 114.5 114.8 115.6 116.0 116.0 113.7 
1990 116.9 117.5 117.9 117.9 118.3 118.7 119.3 119.5 119.8 120.6 121.3 121.5 119.1 
1991 124.6 124.9 125.3 125.2 125.9 126.3 126.3 126.5 126.2 126.1 126.7 126.3 125.9 
1992 126.7 126.7 126.9 127.0 127.2 127.4 127.7 128.0 128.0 128.4 128.7 128.8 127.6 
1993 129.4 129.7 130.1 130.0 130.2 130.4 130.6 130.7 130.8 130.9 131.3 

Toronto: 
1988 107.6 108.1 108.6 109.2 110.5 111.1 111.7 112.1 112.2 113.0 113.5 113.6 110.9 
1989 114.3 115.2 115.8 116.3 117.5 118.2 119.0 119.1 119.2 119.8 120.2 120.3 117.9 
1990 121.0 121.9 122.3 122.2 122.7 123.3 124.0 123.9 124.0 125.0 125.6 125.1 123.4 
1991 127.4 127.3 127.8 127.8 128.7 129.4 129.6 129.6 129.1 128.7 129.2 128.6 128.6 
1992 128.7 128.9 129.4 129.3 129.6 129.9 130.2 130.1 129.7 130.0 130.6 130.5 129.7 
1993 130.8 131.6 131.6 131.3 131.3 131.5 132.0 132.0 132.2 132.4 132.7 
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TABLE - 6 (Continued) TABLEAU - 6 (Suite) 
All-items Consumer Price Index lndice densemble des prix a Ia consommation 
(Not Seasonally Adjusted), by City, 1988-1993, 1986 = 100 (non désaisonnalisé), par yule, 1988-1993, 1986 = 100 

Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. AnnudI 
average 

Janv. Fey. Mars Avrul Mai Juin JuuI. Aot Sept. Oct. Nov. Dec. Moyenne 
annuelle 

Thunder Bay- 
1988 104.9 105.7 106.0 106.3 107.4 107.3 108.1 108.7 108.6 109.0 109.2 109.4 107.6 

1989 110.0 110.6 111.1 111.8 112.7 113.3 114.0 114.1 113.9 114.5 114.9 114.9 113.0 

1990 115.6 116.1 116.4 116.1 116.7 117.5 118.2 118.2 118.5 119.6 120.4 120.4 117.8 

1991 123.2 123.4 124.0 123.7 124.0 125.1 125.1 125.1 125.2 125.2 125.6 125.0 124.6 

1992 125.8 126.1 126.5 126.6 126.7 127.1 127.4 127.5 127.2 127.3 128.1 127.7 127.0 

1993 128.5 129.2 129.1 128.8 128.6 128.8 129.8 130.0 129.9 129.8 130.7 

Winnipeg: 
1988 105.9 106.0 107.2 107.9 108.0 108.3 108.6 109.2 109.7 110.5 110.4 110.8 108.5 

1989 111.2 111.6 112.1 112.2 113.2 113.1 114.7 114.8 114.9 115.0 116.0 115.7 113.7 
1990 116.4 117.0 117.6 117.6 118.0 118.6 119.1 119.4 119.7 120.7 121.3 121.7 118.9 

1991 124.3 124.1 124.6 124.5 124.4 125.0 125.4 125.6 125.6 125.0 126.3 125.7 125.0 
1992 125.7 125.6 125.8 126.5 125.9 126.6 127.2 127.5 127.8 127.3 128.2 128.5 126.9 

1993 128.7 129.3 129.6 129.9 130.2 130.1 130.4 130.5 130.5 131.0 131.7 

Regina: 
1988 108.0 108.4 108.7 108.8 109.0 109.1 109.8 110.1 109.6 110.3 110.8 110.7 109.4 

1989 111.5 112.2 112.7 112.2 114.4 114.7 115.6 115.6 115.6 115.7 116.2 115.8 114.4 

1990 116.4 117.7 118.3 118.4 118.5 119.1 119.9 119.9 119.9 120.7 120.6 121.3 119.2 

1991 124.0 123.4 124.3 126.1 126.4 125.9 127.0 127.0 126.3 126.6 125.2 124.9 125.6 
1992 125.3 125.4 126.0 125.7 127.2 127.1 127.6 128.2 128.0 128.2 128.8 128.8 127.2 

1993 129.7 129.7 129.3 131.0 131.5 131.3 131.5 131.8 131.9 132.2 132.7 

Saskatoon: 
1988 108.2 108.8 109.0 109.2 109.4 109.6 109.9 110.1 110.0 110.6 110.8 110.8 109 

1989 111.3 112.1 112.5 112.7 113.7 114.3 115.1 115.3 115.1 115.2 115.9 115.7 1141 

1990 116.2 117.7 117.9 118.0 118.2 118.8 119.4 119.5 119.9 120.7 121.3 121.6 1191 
1991 124.5 124.0 124.2 125.8 126.2 125.6 126.0 126.3 126.3 125.7 125.1 124.4 125.3 
1992 124.5 124.6 125.0 125.2 126.5 126.7 127.0 126.9 127.0 127.0 127.6 127.4 126.3 
1993 128.1 128.7 128.6 129.8 130.1 130.1 130.1 130.3 130.2 130.7 131.1 

Edmonton: 
1988 105.5 105.8 106.4 107.0 107.3 107.1 107.3 107.4 107.6 107.6 107.6 108.0 107.1 

1989 108.7 109.0 110.0 110.4 111.8 112.4 113.0 112.9 113.1 113.2 113.6 113.8 111.8 

1990 114.8 115.0 115.4 116.1 116.7 117.4 118.4 118.7 119.1 120.1 120.9 120.5 117.8 

1991 123.9 122.5 123.1 123.4 124.6 124.6 125.2 125.3 125.2 124.8 125.2 124.6 124.4 

1992 125.4 125.3 126.0 126.0 126.2 126.7 127.2 127.3 127.3 126.8 127.6 127.4 126.6 

1993 127.8 127.9 126.0 126.6 126.6 127.6 128.1 128.0 127.9 128.0 128.5 

Calgary: 
1988 105.6 105.3 106.3 106.7 106.6 106.6 107.1 107.0 107.0 107.1 107.0 106.3 106.6 

1989 106.8 107.7 108.5 108.6 110.1 111.0 112.0 112.1 112.7 112.6 113.0 113.5 110.7 

1990 114.5 115.1 115.4 116.3 116.6 117.4 118.0 118.4 118.9 119.7 120.4 120.5 117.6 

1991 123.9 122.9 123.6 123.3 124.3 124.6 125.5 125.9 125.7 125.3 125.6 125.0 124.6 
1992 125.2 125.7 126.1 126.0 126.0 126.1 126.6 126.6 126.5 126.5 127.4 126.8 126.3 

1993 127.6 127.7 126.1 126.9 127.4 127.8 128.4 128.4 128.9 128.4 129.1 

Vancouver 
1988 105.1 104.9 106.0 106.3 106.4 106.3 107.2 107.2 107.7 108.0 108.4 108.0 106.8 

1989 108.9 109.4 110.1 109.7 110.8 111.1 111.9 112.3 112.8 113.4 113.7 113.8 111.5 
1990 115.1 115.8 116.2 116.5 116.9 117.5 117.8 118.1 118.8 119.2 120.1 119.7 117.6 
1991 123.0 123.2 123.3 123.3 123.5 124.0 123.9 123.9 124.1 124.1 124.6 124.0 123.7 
1992 125.4 125.6 126.3 126.8 127.0 127.0 127.7 127.9 127.7 128.3 129.3 129.5 127.4 

1993 130.6 131.0 130.9 131.1 131.8 131.5 132,1 132.6 132.9 132.9 133.5 

Victoria: 
1988 105.1 104.7 105.3 106.0 106.0 106.1 106.5 107.1 107.4 107.5 107.7 107.8 1064 

1989 108.4 109.0 109.3 110.0 110.7 110.9 111.7 112.0 112.5 113.1 113.6 113.6 111 

1990 114.1 115.0 115.7 115.9 116.4 117.0 117.5 117.9 118.2 118.6 119.5 119.6 11' 

1991 123.0 123.4 123.7 123.5 123.8 124.3 124.1 124.0 124.0 123.9 124.5 123.9 1238 

1992 124.6 125.1 125.4 125.8 126.2 126.4 127.0 127.0 126.6 127.3 127.9 127.5 126.4 

1993 128.7 129.3 129.4 129.4 129.9 129.9 130.2 130.4 131.2 131.0 131.4 
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TABLE - 6 (Concluded) TABLEAU - 6 (Fin) 
Alt-items Consumer Price Index Indice d'ensemble des prix a Ia consommation 
(Not Seasonally Adjusted), by City, 1988-1993, 1986 = 100 (non desaisonnalise), par yule, 1988-1993, 1986 = 100 

Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual 
average 

Janv. Fey. Mars Avril Mai Juin Juil. A04)t Sept. Oct. Nov. Dec. Moyenne 
annuelle 

Whitehorse: 
1988 104.2 104.6 105.3 105.4 105.9 105.9 106.4 106.7 106.4 106.9 107.2 107.3 106.0 
1989 107.7 107.7 108.7 108.7 109.7 110.1 110.8 110.9 111.0 111.2 111.8 112.0 110.0 
1990 112.2 112.7 112.8 113.4 113.8 114.2 115.1 115.4 115.6 116.0 116.5 116.8 114.5 
1991 120.8 121.2 121.8 122.1 121.8 121.9 122.2 122.2 122.5 122.4 122.7 122.4 122.0 
1992 122.4 122.6 123.5 122.8 122.8 122.8 123.3 123.5 123.2 123.1 123.7 123.6 123.1 
1993 123.9 124.0 124.7 124.4 124.9 124.9 126.4 127.0 126.9 127.0 127.8 

Yellowknhfe: 
1988 104.5 105.6 106.4 106.8 106.8 106.4 107.2 107.6 107.2 107.6 108.0 108.1 106.9 
1989 108.5 108.4 108.7 109.9 111.3 111.2 111.9 111.7 112.0 112.5 112.8 112.9 111.0 
1990 113.1 113.9 114.3 1144 115.5 115.3 116.4 116.6 116.6 117.0 117.4 118.0 115.7 
1991 121.7 121.8 122.7 122.8 123.6 123.1 123.5 124.0 124.1 123.9 123.8 123.4 123.2 
1992 123.8 124.1 124.5 124.1 124.5 124.2 124.6 124.7 124.2 125.0 125.0 124.9 124.5 
1993 125.1 126.0 126.3 126.2 126.6 126.3 126.6 126.7 126.6 127.1 127.8 

TABLE - 7 
	

TABLEAU - 7 
Consumer Price Index for Canada, 	 Indice des prix a Ia consommation pour le Canada, 
Goods and Services, (Not Seasonally Adjusted) 

	
biens et services, (non désaisonnalisé) 

1988-1993, 1986=100 
	

1988-1993, 1986=100 

	

Jan. 	Feb. 	March 	April 	May 	June 	July 	Aug. 	Sept. 	Oct. 	Nov. 	Dec. 	Annual 
average 

	

Janv. 	Fey. 	Mars 	Avril 	Mai 	Juin 	Juil. 	AoOt 	Sept. 	Oct. 	Nov. 	Dec. 	Moyenne 
annuelle 

Goods - Biens: 
1988 106.0 106.3 106.3 106.9 107.8 108.1 108.5 108.6 108.6 108.7 109.1 109.0 107.8 
1989 109.5 110.4 110.7 111.0 112.7 113.1 113.7 113.5 113.4 113.7 114.2 113.7 112.5 
1990 115,2 115.8 116.2 115.8 116.3 117.0 117.3 117.2 117.2 118.2 119.2 118.8 117.0 
1991 122.2 121.6 122.5 122.4 123.2 124.0 123.9 123.8 123.2 122.4 123.0 122.0 122.9 
1992 123.0 123.0 123.6 123.7 123.7 124.2 124.3 124.2 123.8 123.7 124.6 124.6 123.9 
1993 125.4 125.9 125.6 125.5 125.8 126.0 126.0 125.8 125.8 125.8 126.9 

Services: 
1988 106.7 107.3 108.4 108.6 109.0 109.0 109.8 110.3 110.6 111.5 111.9 112.0 109.6 
1989 112.5 113.1 113.9 114.5 114.9 115.6 116.6 117.0 117.4 118.1 118.4 118.8 115.9 
1990 119.1 119.9 120,4 121.0 121.6 121.8 122.8 123.2 123.9 124.8 125.2 125.3 122.4 
1991 128.5 129.0 129.0 1294 129.6 129.9 130.3 130.6 130.9 131.6 131.8 131.6 130.2 
1992 131.8 132.0 132.2 132.3 132.7 132.7 133.4 133.6 133.7 134.3 134.5 134.4 133.1 
1993 134.6 134.9 135.2 135.3 135.3 135.3 136.0 136.2 136.6 137.0 137.0 
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TECHNICAL NOTES 	 NOTES TECHNIQUES (L'INDICE DES 
(THE CONSUMER PRICE INDEX) 	PRIX A LA CONSOMMATION) 

Definition 

Lindice des prix a Ia consommation (IPC) est un indicateur des 
variations des prix a la consommation, telles que percues par une 
population cible. L'IPC est généralement défini comme une mesure des 
variations de prix obtenue par Ia comparaison dans le temps du co)t 
d'un panier de produits, déterminé selori les achats etfectués par Ia 
population cible durant une certaine periode de référence. Puisque le 
panier contienl des produits de quantité et de qualité invariables ou 
équivalentes. l'indice est le produit uniquement du mouvement des prix. 

Des IPC distincts sont publiés pour te Canada et pour 18 centres 
urbains, incluant Whitehorse et Yellowknife. On a choisi en partie ces 
centres urbains afin de disposer dun IPC représentatif pour chaque 
province. Les IPC des centres urbains indiquent lesquels parmi ces 
derniers ont des taux supérieurs ou inférieurs de variation des prix 
(entre deux périodes différentes). Its n'indiquent pas si les prix sont 
supéneurs ou inférieurs d'un centre urbain a l'autre. ou Si ces derniers 
sont, dans un centre urbain donné. supérieurs ou inférieurs aux 
données relevées a l'échelle nationale. Les comparaisons entre les 
niveaux de prix de différents centres urbains pour un certain nombre de 
produits faisant partie du "panier' de l'IPC sont publiées separement a 
chaque trimestre dans Prix a (a consommation et indices des pox, 
no  62-010 au catalogue. 

Champ d'observation de Ia population 

L'IPC couvre bus les menages privés des centres urbains canadiens. 
dont Ia population était estimée en 1986 a 30.000 habitants ou plus. 
auxquels s'ajoutent Whitehorse et Yellowknife. En 1986, on comptait 
82 centres urbains correspondant a cette definition, regroupés dans 34 
strafes de centres urbains. Ces centres urbains reprdsentauent 
ensemble pres de 75% de Ia consommation totale enregistrée en 1986 
pour toutes les unites de dépense du Canada (dans los secteurs tant 
urbains que ruraux). 

Definition 

The Consumer Price Index (CPI) is an indicator of changes in 
consumer prices, as experienced by the target population. 
The CPI is generally defined as a measure of price change 
obtained by comparing, through time, the cost of a basket of 
commodities, specified according to puchases made by the 
target population in a certain reference period. Since the 
basket contains commodities of unchanging or equivalent 
quantity and quality, the index reflects only pure price 
movement. 

Separate CPI's are published for Canada and for 18 urban 
centres, including Whitehorse and Yellowknife. These urban 
centres were, in part, selected in order to have a 
representative CPI in each province. Urban centre CPI's 
indicate which urban centres have higher (lower) rates of 
price change (between one time period and another). They do 
not indicate higher (lower) prices between urban centres or 
between urban centres and Canada. Price level comparisons 
between urban centres for a selected number of items in the 
CPI "basket" are published separately in Consumer Prices 
and Price Indexes, Catalogue 62-010, quarterly. 

Population Coverage 

The CPI covers all private households in Canadian urban 
centres with 1986 estimated populations of 30,000 or more, 
plus Whitehorse and Yellowknife. In 1986, there were 82 
such urban centres, grouped into 34 urban-centre stratum. 
These urban centres accounted for, in total, close to 75% of 
the total current consumption in 1986 by all spending units in 
Canada (in both urban and rural areas). 

Price Coverage 

The prices used in the CPI calculation are retail prices 
inclusive of all excise and other taxes paid by consumers. The 
selection of commodities, as well as outlets in which prices 
are to be collected, is judge mental (other than for rents), with 
the sample designed to represent volume selling commodities 
and outlets. 

The number of prices required for a given urban centre 
depends on the importance of the commodity and the urban 
centre in total Canadian consumption and on the nature of the 
commodity. For most commodities, the price collection for a 
given month's index is carried out within a four-week period, 
starting in the third week of the previous month and ending in 
the middle of the given month. Although prices for most CPI 
commodities are collected monthly, prices for commodities 
having less frequent price change (e.g. property taxes, 
electricity rates, etc.) are collected at intervals longer than one 
month. Special pricings are carried Out for any commodity 
where there is evidence that significant price changes have 
occurred between scheduled pricing periods. 

Champ d'observation des prix 

Les prix servant au calcul de l'IPC sont les prix de detail, taxes 
d'accise et autres incluses, payés par les consommateurs. Le choix des 
produits, ainsi que celui des points de vente o6 les prix doivent étre 
recueillis, sent faits au tugé (saul pour les Ioyers), et t'échantillon est 
conçu de façon a représenter les établissements a gros volume de 
vente. 

Le nombre de prix quit faut observer dans un centre urbain donné 
depend de 'importance du produit et du centre urbain dans l'ensemble 
de Ia consommation canadienne, et de Ia nature du produit. Pour Ia 
plupart des produits, la collecte des prix pour l'indice dun mois donné 
est réalisée au cours d'une période de quatre semaines gui débute vers 
Ia troisiéme semaine du mois précédent et se termine au milieu du mois 
visé. Les prix de Ia plupart des produits pris en consideration dans l'IPC 
sent recueillis mensuellement, mais les prix qui changent moms 
souvent, notamment les taxes fonciéres, les tarifs de Vdectricit6, etc., 
sent recueillis a des intervalles de plus d'un mois. Un relevé de prx 
special est effectué nour tout produit lorsqu'il y a lieu de penser guuile 
variation mooridUtU u uri,, S ri' US X3ricUli35 ()ri'VUSS IS 

relévemerit. 
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Time Reference of the CPI 

Ihe CPI's for Canada, ten provinces and eighteen urban 
.:entres compare, in percentage terms, prices in any given 
period to prices in the official base period, currently 1986. The 
:tficial time base was changed from 1981 = 100 to 
1986 = 100 starting with the CPI for June 1990. The change 
is strictly an arithmetical conversion which alters the index 
levels but leaves the percentage changes between any two 
periods intact (except for differences in rounding). Statistics 
Canada will continue to update and publish the All-items 
indexes on a 1981 = 100 base (Victoria - December 
1984 = 100; Whitehorse and Yellowknife - March 1982 = 100) 
along with their 1986 = 100 counterparts. 

Weights and Linking in the CPI 

The CPI maintains fixed quantitative proportions between 
commodities for the life of a given basket. The baskets are 
periodically updated, so that they take into account changes 
in consumer expenditure patterns. In January 1989, the 
basket reflecting the 1986 expenditure patterns replaced the 
1982 basket, which had replaced the 1978 expenditure 
patterns. The continuity of the CPI series is maintained by 
"linking" the corresponding indexes that reflect consecutive 
baskets. 

The CPI is calculated as a weighted average of particular 
commodity price indexes. The weights are derived from 
Family Expenditure Survey data. Text Table I compares 
expenditure shares, corresponding to the latest three CPI 
baskets, i.e. those of 1978, 1982 and 1986. Expenditure 
shares in Text Table 1 are expressed in two ways. Firstly, the 

Ipenditure shares are expressed in survey year prices, i.e. 
r 1986, they represent 1986 quantities at 1986 prices: for 

1982, 1982 quantities at 1982 prices: and for 1978, 1978 
iiantities at 1978 prices. Secondly, in a second column, the 

expenditure shares for 1982 and 1978 are also expressed in 
1986 prices. A comparison of these expenditure shares with 
those for 1986 reflects the quantitative changes between the 
latest CPI three baskets. 

Référence temporelle de I'IPC 

Les IPC pour Ic Canada. les dix provinces et los 18 centres urbains 
comparent, sous forme tie pourcentage, les prix de toute periode 
donnée aux prix de la période de base othcuelle, gui est presentement 
1986. La période de base ofticielle a été changee de 1981 = 100 a 
1986 = 100 avec l'IPC de juin 1990. Ce changemerit est strictement 
line conversion arithmétique qui modifie le nuveau ties indices mais 
laisse les variations en pourcentage entre deux périodes quelconques 
inchangées (sauf pour les differences aliribuables a l'arrondissement). 
Statistique Canada continuera de mettre a tour et de publier des indices 
d'ensemble sur Ia base de 1981 = 100 (décembre 1984 = 100 pour 
Victoria, mars 1982 = 100 pour Whitehorse and Yellowknife) en rnême 
temps que les indices sur la base de 1986 = 100. 

Poids et enchainement dans I'IPC 

L'IPC maintient des proportions quantitatives fixes entre les produits 
pour Ia vie d'un panier cionné. Les paniers sont périodiquement mis a 
lour, afin de tenir compte des variations dans Ia cumposition des 
clépenses de consommatmon. En janvier 1989, le panier base sur Ia 
composition des dépenses de 1986 a remplacé le panier de 1982, gui 
lum-méme avait remplacé le panier base sur Ia composition des 
dépenses de 1978. La continuité de la série de l'IPC est maintenue au 
moyen de "l'enchainemenl" des indices correspondants dun panier a 
l'autre. 

L'IPC est calculé en tant que moyenne pondérée d'indices particuliers 
de prix de produits. Les poids sont bases sur les données de l'enquéte 
sur les depenses des families. Le tableau explicatif 1 compare les parts 
des dépenses dans chacun des trois derniers paniers de l'IPC, 
c'est-á-dire ceux de 1978, 1982 et 1986. Les parts des dOpenses dans 
le tableau explicatif 1 sont exprimées tie deux maniéres. D'abord, les 
parts de dépenses sont exprmmées en prix de l'année d'enquëte, 
c'est-à-dire pour 1986, elles représentent ties quantités de 1986 a des 
prix de 1986: pour 1982, des quantités de 1982 a des prix de 1982: et 
pour 1978, des quantites do 1978 a des prix de 1978. Puis, dans une 
deuxiOme colonne, les parts des dépenses pour 1982 et 1978 sent 
egalement exprimées en prix de 1986. Une comparaison de ces parts 
des clépenses avec celles de 1986 permet de mesurer les variations 
quantitatives enlre les trois derniers paniers tie l'IPC. 

TEXT TABLE - I 	 TABLEAU EXPLICATIF - I 
Comparison of the 1986, 1982, and 1978 Distribution of 	Comparaison des ventilations des dépenses de 1986, 1982 et 
Expenditures used in the Consumer Price Index, by 	 1978 utilisèes pour I'indice des prix a Ia consommation, pour 
Major Component, for Canada 	 les composantes principales, pour le Canada 

Major components 	 1986 	1982 	 1978 	Composantes principales 

	

expenditures 	expenditures 	 expenditures( 1) 

	

Dépenses 	Dépenses de 	 Dépenses de 

	

tie 1986 	1982 	 1978(1) 

Expressed Expressed Expressed 
in 1986 in 1982 in 1986 

prices prices prices 
Exprimées Exprumées Exprimées 

en prix en prix en prix 
de 1986 tie 1982 tie 1986 

Expressed Expressed 
in1978 in1986 

prices prices 
Exprimées Exprimées 

en prix en prix 
de 1978 tie 1986 

All-items 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 Ensemble 
Food 18.1 20.0 19.8 21.5 20.2 Aliments 
Housing 36.3 38.1 37.6 35.5 34.9 Habitation 
Clothing 8.7 8.4 7.9 9.6 8.3 Habillement 
Transportation 18.3 15.8 15.6 16.1 17.5 Transports 
Health and personal care 4.2 4.0 4.0 3.7 3.7 Sante et soins personnels 
Recreation, reading, and education 8.8 8.3 8.3 8.3 8.1 Loisirs, lecture, et formation 
I Libacco products and Produits tiu tabac et boissons 
dicoholic beverages 5.6 5.4 6.8 5.2 7.4 alcoolisées 

(1) The 1978 data were adjusted to be comparable with The classification system used for the 7982 and 1986 baskets. 
(1) Les données do 1978 ont ete modifiées de façon a correspondre au système de classification utilisé pour/es paniers de 1982 et 

1986. 
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Poids et enchainement dans I'IPC (fin) 

Les parts des dOpenses figurant au tableau explicatif 1 ne devraient p 
servir de poids en vue de reconstruire ou de róagrbger la sOrie publie: 
de l'IPC. La mdthodologie requise pour de tels calculs est ciécrite daii. 
le Document de rbfbrence de I'indice des prix a Ia consommationu 
Vous pouvez obtenir sur demande des explications additionnelles en 
vous adressant a Ia seclion des prix a Ia consommation. Veuillez noter 
Ogalement que Ia série de l'IPC publiée sur Ia base temporelle de 1986 
est une série enchaeiée, et qua ce titre, elle ne doit pas Otre 
interprbtbe ou calculbe en tant que moyenne pondérée des indices des 
prix des composantes correspondantes. Dans des cas exceptionnels, le 
changement en pourcentage ou le niveau de l'indice agrége pourrait, a 
cause de Ia mbthode d'enchainemertt, clépasser l'étenclue des indices 
de ses composantes. 

Désaisonnalisation de l'IPC 

La désaisonnalisatiorl setlectue au sein do chaque panier au niveau 
des sept principales composantes, Si bien quo l'indice d'ensernble et 
l'indice d'ensemble sans les aliments reprbsentent les moyennes 
pondérées de leurs composantes. Les agrégats dbsaisonnalisés sont 
enchainds, de Ia mOme maniöre que les indices non désaisonnalisés, 
attn de former une sénie continue commençant en septembre 1978. Les 
données les plus récentes sent intbgrées dans le calcul de chaque 
mois, ce qut élimine l'exigence antbrieure voulant que 'on assure Ia 
projection des facteurs saisonniers. 

Weights and Linking in the CPI (Concluded) 

The expenditure shares shown In Texi Table I should not be 
used as weights to reconstruct or reaggregate the published 
CPI series. The methodology required to perform such 
calculations is described in the The Consumer Price Index 
Reference Paper4 . Further explanations can be obtained, 
upon request, from the Consumer Prices Section. Please note 
also that the published CPI series on a 1986 time base is a 
linked series and, as such, should not be interpreted or 
calculated as a weighted average of the corresponding 
component price indexes. In exceptional cases, the linking 
procedure may cause the percentage change and/or the level 
of an aggregate index to fall outside the range of its 
component indexes. 

Seasonal Adjustment of the CPI 

The seasonal adlustment is performed, within each basket, at 
the level of the seven major components, so that All-items 
and All-items excluding Food are the weighted average of 
their components. The seasonally adjusted aggregates are 
linked, in the same manner as the unadjusted indexes, to form 
a continuous series since September 1978. The latest data 
are incorporated in each month's calculation, thus eliminating 
the previous requirement for projected seasonal factors. 

Changements en pourcentage versus changements 
en points d'indice 

Les mouvemenls des indices d'un mois a l'autre sont exprimés 
pourcentage plutôt qu'en points d'indice. Le niveau de l'indice q I 

depend de Ia base temporelle de cot indice a un effet sur lus 
changements en points d'indice. Les changements entre toute période 
peuvent so calculer directement en divisant la difference en points 
d'indice entre los deux périodes par l'indice de Ia période de base et en 
multipliant le résultat par cent. 

Indices de Whitehorse et de Yellowknife 

II n'a pas encore eté possible d'elaborer, pour ces deux centres, un 
indice du logemerlt en propnete qui soit conceptuellement comparable a 
celui incorporé a l'IPC national. La nature et la petitesse relative du 
marché do l'habitation dans ces deux centres ont empeché Statustiqe 
Canada de construire des indices do prix fiables pour los maisons 
neuves. Comme c'est Ia seule mesure disponible, il a été clOcidé 
d'utiliser, pour le moment, le mouvement des prix du logenlent en 
location pour représenter celui du logement en propriéte. En 
consequence, les indices d'ensemble et du logement publibs pour ces 
centres ne sont pas comparables a ceux du Canada ou d'aucun des 
seize autres centres urbains pour lesquels un IPC est calculé. Les 
données sun les Ioyers utilisées sont recueillues trimestniellement par les 
deux administrations publiques territoniales. S'agissant des loyers, les 
données pour ces deux centres sont incorporées aux indices de prix a 
Ia consommation avec deux mois do retard. 

Bien quo los indices pour Whitehorse et Yellowknife soient disponible a 
par-fir de mars 1982, its no sont compris dans 10 calcul de l'IPC officiel 
pour le Canada qu'a compter de Ianvier 1985 seulement. 

(1) Voir le "Document de référence de I'indice des prix 
consommation: Mise a lour fonciée sur los dépenses de 
1982". n o  62-553 au catalogue, hors séne, pages 55 a 63 
inclusivement. 

Percent Versus Index Point Changes 

The movements of the indexes from one month to another are 
expressed as percent changes, rather than changes in index 
points. Index point changes are affected by the level of the 
index, which in turn depends on the time base of that index. 
Changes between any time period can readily be calculated 
by dividing the index point difference between the two time 
periods by the base period index, and multiplying the result by 
one hundred. 

Whitehorse and Yellowknife Indexes 

It has not yet been possible to develop an owned 
accommodation index for these two centres comparable to 
that in concept of the national CPI. The nature and the 
relatively small size of the housing market in these two 
centres are Such that Statistics Canada has been unable to 
construct reliable price indexes for new houses. It was 
decided that as an interim and only available alternative 
measure, the price movement of rental accommodation would 
be used to represent that of owned accommodation. As a 
consequence, the All-items and shelter indexes published for 
these centres are not comparable to those for Canada or for 
anycof the other sixteen urban centres for which a CPI is 
produced. The rent data used are collected on a quarterly 
basis by the respective territorial governments. For rents, the 
data are incorporated into the consumer price indexes for 
Ihese two centres with a two month lag. 

While indexes for Whitehorse and Yellowknife are available 
starting in March of 1982, they are only included in the 
calculation of the official CPI for Canada staring with the 
January 1985 data. 

(1) See "The Consumer Price Index Reference Paper, 
Updating based on 1986 expenditures", Catalogue 
62 -553, Occasional. pages 55-63 inclusive. 
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Many subscribers use Infomat's 	\ • 
highlights to add authority to their 	\ 
:I, ..•. 	i.  

Commencez votre semaine de travail en vous assurant que vous avez 
sous Ia main les dernières informations économiques et sociales au 
Canada. Voyageant en courrier de premiere classe ou par messagerie, 
Infomat, le condense de Statistique Canada, arrive au debut de 
chaque semaine pour vous aider a suivre les principaux indicateurs 
économiques et vous tenir au courant des dernières données publiées 
par l'organisme national d'enquétes du pays. 

En huit pages remplies de données, Infomat présente les faits 
saillants des enquêtes de Statistique Canada et les depose sur votre 
bureau chaque semaine, bien avant que des rapports détaillés ne 
soient publiés. Tout au long de l'année, vous avez les premiers 
résultats de plus de 100 enquêtes permanentes et de nombreuses 
enquêtes spécialisées, qui vont des expeditions des fabricants ala 
sante des Canadiens ou de l'einploi des diplômés universitaires aux 
travailleurs a temps partiel. 

Chaque semaine, Infomat vous offre: 

• 	des résumés de faits tout récents provenant de plus de 
100 enquëtes différentes 

• des diagrammes et des graphiques qui vous donnent immédialement 
les tendances 

• 	Aperçu - une description des sujets traités dans chaque numéro, 
que vous pouvez parcourir en 30 secondes 

• 	des conseils sur Ia facon d'obtenir des rapports spéciaux pour 
vous aider dans vos recherches plus poussées 

• 	Les tendances actuelles et Derniires statistiques mensuelles, 
rubriques qui vous tiennent a jour sur I'indice des prix ala 
consommation, le produit intérieur brut et 21 autres series 
mensuelles importantes. 

Les gestionnaires. les analvstes et k's chercheurs qui ont là responsahilité 
di' se tenir au courant de l'évolution di' Ia conjoncture economique et 
social' du Canada peuverit compter stir Intomat pour avoir une vue 

densemble di's dernières tendances et disposer ainsi d'un aide- 
mémoire hebdomadaire des principaux indicatcurs 

- 	 et données puhliés. Plusieurs ahonnés utilisent les 

• 	 taits saillants dInfomat pour relever Yautorité de 
ours analyses industrielles, projets d'investissements 
u rapports financiers, 

-- 'our commander lnfomat(11-002F), 50 numéros par 

/ an pour 12$au Canada 150$ USaux Etats Uniset 

T 	/ / 175 $ US danc les autri', pa s etrive/ a Publications 

/ venteitseruce Statistique Canada Ottassa Canada 
KIA 0T6. Pour un service plus r,ipide, utilisez votre carte 

--': 	--- \'lSAou MasterCard ci 	mps&'/ an tru 	au Canada 
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To those of you 
who need 

in-depth information 
about the 

labour market... 
• . Statistics (;tnada po tduces labour Force Annual 
Averae,,s 1992 - a reference publication created 
specittcaliy to meet those needs. With detailed data 
Quick-reference sumiliaries and graphs ...Geographical 
breakdowns in unprecedented detail ... More variables 
and cross clasSiiicatu)ns than published in the monthly 

issues of The Labour Force. 

The Labour Force Annual Avera,es 1992 c s ens 

• an overview of eniplovmcnt in the major groups of the 
goods-producing industries over the period I P6 to 1992 

• time loss and absenteeism by industry and province; 

• full-time and part tiiiic empim m'. nlc.'nt by industry and 
province; 

• occupations for Census Metropolitan Areas ((.MA5) and 
economic regions: 

• industries for CMAs and economic regions; 

• labour market participation and family responsibilities by 
province: 

• and niore. 

1.abour Force Annual Az'eraes 1992. Part am)d p.mrcci 
of Statistics Canadas cusiniicr-drivcii appn)ac)1 It) ilLISIFlISS 

information. 

Labour Force .4nnual AreraRes 1992 c:1I:110g11e number 

1-220) isavail:iiilc for Si9 in Canada. 1'SS 	iii the Iniicd 
States and t 5555 in other countries. 

To order, write Marketing [)i% isi mn Publication Sales. 
Statistics Canada, Ottawa, Ontario, K IA O'16. Or contact 
the Statistics Canada Regional Reference Centre nearest 
you. (A list appears in this publication.) 

lor laster ordering, fax your order to (613) 95 I - I 58 i 
Or call toll-tree I -S(8)-26-66 
and use your VISA or 
MasterCard. 
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A ceux d'entre vous 
qui dësirent obtenir 
de l'information 
plus dëtaillëe 
sur le marchë du travail... 
• . . 'itatisticjtic ( lanada presnilte Mo ennes annuelles de 
Ia population active 19.92 - un document de reic.rcncu 
crt specialement t voirc intention. Votis y trouverez des 
donnues dtailIées, des sommaires et des graphicues faciles 

consultcr, des ventilations gCOgrt)hi(lLtcS plus cktailkes 
qu'auparavant et davantage de variables et de 
recoupements quit n'en parait clans les numeros mensuels 
de La population active. 

Moyennes annuelles de la population active 1992 
porte stir: 

• un aperçu de lemploi dans les groupes majeures des 
branches productricc's de hiens au tours de Ia periode 

19'65 1992. 

• les heures perdues ct l'ahsentéisuie, vetitiks par seeteur 
d'activite et province; 

• l'ernploi a plein temps et a temps partiel, ventik par 
secteur d'activitë et province; 

• les professions dans It 	• 	:t ,•  ic op1 1.' 	ci ic' 

regions ceonomiqucs. 

• les secteurs dactivitu c1•; H 	 ._ 	H 	Mc H p ciIIiI!R 	ti 

les regions cc(momiquc. 

• Ia participation au march du travail et les obligations 
familiales scion Ia province. 

• et hien d'amitres. 

Moyennes annuelles de (a population active 1992 est 
un pivot tie I 'appr clie de Statist iq tic Canada qui vise it 
satisfaire les besoins dc ses clients en itlatière 
d infornation. 

Moyennes annuelles de Ia population active 1992 (nunuro 

7 1-220 au catalogue) est offert i 39 S au Canada. 47 $ US 

aux Etats-rnis et 55 S ('S dans les autres pays. 

Pour commander, prkre d'tcrire a ladresse suivante 

l)ivision de Ia commercialisation, Vente des publications, 

Statistique (:anada. Ottawa (Ontario) K IA 016. OU 

conimulliquer avec Ic centre regional de consultation (k' 

Statistique Canada Ic plus proche iliste des centres incluse 

clans Ia préseiite publication.) 

Pour accéltrer Ic service, commander par tkcoI)ieur au 

6131 951-158-i. ou composer sans frais Ic 1 -80()-26-6b 

ct utiliser Ia carte \'ISA ou MasterCard. 
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