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Data in Many Forms ... 	 Des données sous plusieurs formes 

I Statistics Canada disseminates data in a variety of forms. In 
addition to publications, both standard and special tabulations 
are offered on computer print-outs, microfiche and microfilm, 
and magnetic tapes. Maps and other geographic reference 
materials are available for some types of data. Direct access 
to aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 
retrieval system. 

Statistique Canada diffuse les données sous diverses formes. Outre 
les publications, des totalisations habituelles et spéciales sont offerte 
sur imprimés d'ordinateur, sur microfiches et microfilms et sur bande 
magrietiques. Des caries et d'autres documents de référence 
geographiques sent disponibles pour certaines sories de données. 
Laccés direct a des données agrOgées est possible par le 
truchement de CANSIM, Ia base de données ordinolingue et le 
systéme dexiraction de Statistique Canada. 

How to Obtain More Information 	 Comment obtenir d'autres renseignements 

Inquiries about this publication and the listed documents 	Toutes demandes de renseignements au sulet de cette publication ou 
should be directed to: 	 tous les documents énumérés doivent étre adressées a: 
Information and Current Analysis Unit, Sous-section de 'information et de l'analyse courante, 
Prices Division, Division des prix, 

Statistics Canada, Ottawa, K1A 0T6 (Telephone: 951-9606 Statistique Canada, 	Ottawa, K1A 	0T6 	(téléphone: 	951-9606 	au 
to the Statistics Canada reference centre in: centre de consultation de Statistique Canada a: 

St. John's 	(772-4073) 	Winnipeg (983-4020) St. John's 	(772-4073) Winnipeg 	(983-4020) 

Halilax 	(426-5331) 	Regina (780.5405) Halifax 	(426-5331) Regina 	(780-5405) 

Montréal 	(283-5725) 	Edmonton (495.3027) Montréal 	(283-5725) Edmonton 	(495-3027) 

Ottawa 	(951-8116) 	Calgary (292-6717) Ottawa 	(951-8116) Calgary 	(292-6717) 

Toronto 	(973-6586) 	Vancouver (666-3691) Toronto 	(973-6586) Vancouver 	(666-3691) 

Toll-free access is provided in all provinces and territories, Un service d'appel interurbain sans frais est oflert, dans toutes les 
for users who reside outside the local dialing area of provinces et dans les territoires, aux utilisateurs qul habitent a 
any of the regional reference centres. lextérleur des zones de communication locale des centres 

régionaux de consultation. 

Newfoundland and Labrador 1 -800-563-4255 Terre-Neuve et Labrador 1 -800-563-4255 

Nova Scotia, New Brunswick Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 
and Prince Edward Island 1 -800-565-7192 et Ile-du-Prince-Edouard 1-800-565-7192 

Québec 1-800-361-2831 Québec 1-800-361-2831 

Ontario 1-800-263-1136 Ontario 1-800-263-1136 

Manitoba 1-800-542-3404 Manitoba 1-800-542-3404 

Saskatchewan 1-800-667-7164 Saskatchewan 1-800-667-7164 

Alberta 1-800-282-3907 Alberta 1-800-282-3907 

Southern Alberta 1 -800-472-9708 Sud de 'Alberta 1 -800-472-9708 

British Columbia (South Colombie-Britannique (sud 
and Central) 1 -800-663-1551 et centrale) 1 -800-663-1551 

Yukon and Northern B.C. Yukon et nord de Ia C. -B. 
(area served by (territoire desservi par Ia 
Nor-thweslel Inc.) Zenith 0-8913 NorthwesTel Inc.) Zenith 0-8913 

Northwest Territories Territoires du Nerd -Ouest 
(area served by (lerritoire desservi par Ia 
NorthwesTel Inc.) 	 Call collect 403-495-3028 NorthwesTel Inc.) Appelez a frais virés au 403-495-3028 

How to Order Publications 
	

Comment commander les publications 

This and other Statistics Canada publications may be 	On peut se procurer cette publication et Ies autres publications de 
purchased from local authorized agents and other community 	Statistique Canada auprès des agents autorisés et des autres 
bookstores, through the local Statistics Canada offices, or by 	librairies locales, par l'entremise des bureaux locaux de Statistique 
mail order to Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa, 	Canada, ou en écrivant a Ia Section des ventes des publications, 
K1A 0T6. 	 Statistique Canada, Ottawa. KIA 0T6. 

I 

1(613)951-7277 

Facsimile number 1(613)951 -1584 

National toll free order line 1 -800-267-6677 

Toronto 
Credit card only (973-8018)  

1(613)951 -7277 

Numéro du télécopeur 1(613)951-1584 

Commandes: 1 -800-267-6677 (sans frais partout au Canad 

Toronto 
Carte de credit seulement (973-8018) 
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Note of Appreciation 

Canada owes the success of its statistical system to 
a long-standing cooperation involving Statistics 
Canada, the citizens of Canada, its businesses and 
governments. Accurate and timely statistical 
information could not be produced without their 
continued cooperation and goodwill. 

Note de reconnaissance 

Le succès du système statislique du Canada repose 
sur un partenariat bien établi entre Statistique Canada 
et Ia population, les entreprises of les administrations 
canadiennes. Sans cette collaboration et cette bonne 
voionté, ii serait impossible de produire des statistiques 
précises et actuelles. 
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SYMBOLS 

The following standard symbols are used in Statistics Canada 
publications: 

figures not available 
-. 	figures not appropriate or not applicable 
- 	nil or zero 

-- amount too small to be expressed 
p 	preliminary figures 

revised figures 
x confidential to meet secrecy requirements of the 

Statistics Act 

NOTE ON CANSIM 

Most of the data published in The Consumer Price index 
(Catalogue 62-001) and Consumer Prices and Price 
indexes (Catalogue 62-010) is also available in machine 
readable form through CANSIM (Canadian Socio-Economic 
Information Management System). In general, CANSIM 
provides a longer historical series. For further information on 
CANSIM call (613) 951-8200 or write to Electronic Data 
Marketing Division, Statistics Canada, R.H. Coats Building, 
Ottawa, MA 016. 

Additional Information and Related 
Publications 

Detailed information on the methodology and concepts of the 
CPI is contained in The Consumer Price index Reference 
Paper, Updating Based on 1986 Expenditures, 
(Occasional), Catalogue 62-553. Information regarding the 
Family Expenditure Surveys is contained in two volumes: 
Family Food Expenditure, 1986, Catalogue 62-554, and 
Family Expenditure in Canada, 1986, Catalogue 62-555. 

Consumer Price Index series for Canada, the provinces and 
eighteen cities, in addition to other related price information 
are also available in Consumer Prices and Price indexes, 
(Quarterly), Catalogue 62-01 0. In addition, selected 
educational and promotional material is available. For these 
and further information, contact the Consumer Prices Section, 
Pnces Division, Statistics Canada, Ottawa, Ontario K1A 0T6 
(613-951-9606 or 613-951-9607). 

Pre-Recorded Information 

Selected information on the latest CPI is pre-recorded and 
available to the public at any time of the day. The telephone 
numbers providing this service are as follows: 

National Capital Region 	 (613) 951-7431 
Ontario 	 (416) 973-8302 

SIGNES CONVENTIONNELS 

Les signes conventionnels suivants sont employés uniforniément dans 
los publications de Statistique Canada 

nombres non disponibles 
n'ayant pas lieu de figurer 

- néant ou zero 
-- 	nombres infimes 
p nombres provisoires 
r nombres recfifies 
x 	confidentiel en vertu des dispositions de Ia Loi sur Ia statistique 

relatives au secret 

NOTE CONCERNANT CANSIM 

La plupart des données publiées dans L'indice des prix a Ia 
consommation (n°  62-001 au catalogue) et Prix A Ia consommation 
et indices des prix (n°  62-0 10 au catalogue) peuvent étre obtenues, 
sous forme lisible par machine. de CANSIM (Système canadien 
d'information socio-économique) Los series historiques sont 
généralement plus longues dans CANSIM. Pour plus d'information sur 
CANSIM, signaler (613) 951-8200 ou écrire a Division de Ia 
commercialisation. Statistique Canada, Immeuble R.H. Coats, Ottawa, 
K1A 0T6. 

Renseignements supplémentaires et publications 
con nexes 

Los méthodes et les concepts de l'IPC sont décrits en detail dans le 
Document do référence de i'indice des prix A ía consommation. 
Mise a jour fondOe sur les dépenses do 1986, (hors série), n°  
62-553 au catalogue. Des renseignements au sulet  des enquêtes Sur 
les dépenses des familIes so retrouvent dans deux volumes distincts: 
Dépenses alimentaires des families au Canada, 1986, no  62-554 
au catalogue; et Depenses des families au Canada, 1986, n 
62-555 au catalogue. 

Des series d'indices des prix A Ia consommatiori pour le Canada, les 
provinces et dix-huit villes, ainsi quo d'autres renseignements sur les 
prix sont publiés dans Prix A Ia consommation et indices des prix, 
(trimestriel), no  62-010 au catalogue. De plus, certains documents 
éducatifs et publicitaires sent disponibles. Pour plus de renseignements, 
communiquer avec Ia Section des prix A Ia consUmmation, Division des 
prix, Statislique Canada, Ottawa (Ontario) K1A 0T6 (613-951-9606 ou 
613-951-9607). 

Informations pré-enregistrées 

Certaines informations concernant le dernier IPC sont pré-enregistrées 
et sorit disponibles au public en tout temps de Ia lournée. Les numéros 
do téléphone pour ce service sent los suivants: 

Region de Ia capitale nationale 	 (613) 951-7432 
Ontario 	 (416) 973-5690 

The paper used in this publication meets the minimum 
requirements of American National Standard for Information 
Sciences - Permanence of Paper for Printed Library 
Materials, ANSI Z39.48 - 1984. 

Le papier utilisé dans Ia présente publication rOpond aux exigences 
minimales de "American National Standard for Information 
Sciences" - "Permanence of Paper for Printed Library Materials", 
ANSI Z39.48 - 1984. 
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Cette publication a été rédigée sous la direction de: 

Michel Jacod, 
Directeur, Division des prix 

Margaret Parlor, 
Chef, Section des prix a Ia consommation 

With special thanks and best wishes to two key members of 
the Consumer Prices program who are retiring this month: 

Peter Abels who has coordinated CPI activities between 
head office and the various regional offices responsible for 
data collection for 18 years. 

Peter Smart-Foster who, for 18 years, has helped to ensure 
that the clothing price series are the best possible. 

Nous remercions sincérement et offrons nos meilleurs souhaits a deux 
membres-clés du personnel du programme des prix a la consommation 
qui prendront leur retraite au cours du mois: 

Peter Abels qui, au cours des 18 dern,ères années, a assure Ia 
coordination des activités de l'IPC entre le bureau central et les 
diftérents bureaux régionaux responsables de Ia collecte des donnóes. 

Peter Smart-Foster qui a participé pendant 18 ans a produire des 
series de haute qualité pour I'habillement. 

p 
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Release Dates for the Consumer Price Dates d'émission de l'indice des prix a Ia 
Index - 1993 consommation - 1993 

Index for the Month of Release Date Indice pour le mois de Date d'émission 

December - 1992 January 21, 1993 Décembre - 1992 21 Janvier 1993 
January - 1993 February 19, 1993 Janvier - 1993 19 fêvrier 1993 
February - 1993 March 19, 1993 Février - 1993 19 mars 1993 
March - 1993 April 21, 1993 Mars - 1993 21 avril 1993 
April - 1993 May 20, 1993 Avril - 1993 20 mat 1993 
May - 1993 June 18, 1993 Mat - 1993 18 juin 1993 
June - 1993 July 15, 1993 Juin - 1993 15 juillet 1993 
July - 1993 August 20, 1993 Juillet - 1993 20 aot)t 1993 
August - 1993 September 17, 1993 Aoiit - 1993 17 septembre 1993 
September - 1993 October 21, 1993 Septembre- 1993 21 octobre 1993 
October - 1993 November 23, 1993 Octobre - 1993 23 novembre 1993 
November - 1993 December 17, 1993 Novenibre - 1993 17 décembre 1993 
December - 1993 January21, 1994 Décembre - 1993 21 janvier 1994 

I 
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NATIONAL HIGHLIGHTS 
	

POINTS SAILLANTS DE L'INDICE NATIONAL 

I 	All-items 	 Indice d'ensemble 
The All-items Consumer Price Index (CPI) for Canada 
increased 0.3% between January 1993 and February 1993 
to reach a level of 130.0 (1986= 100). Price increases were 
recorded for five of the seven major components, in particular, 
Clothing, Food, and Recreation, Reading and Education. The 
Housing component maintained its January level, while the 
Transportation index showed a slight decline. 

Between February 1992 and February 1993. the All-items 
index rose by 2.3%. A year-over-year increase of 2.0% was 
seen in January and 2.1% the month before. 
The seasonally adjusted All-items CPI advanced by 0.3% in 
February, slightly higher than January's rate of 0.2% and 
matching the rates seen for November and December of last 
year. 
The compound annual rate of increase based on the 
seasonally adjusted levels in the latest three month period 
(November 1992-February 1993) was 3.1%, the same as the 
rate observed in January, and lust less than the rate of 3.2% 
seen in December. 

Lindice d'ensemble des prix a Ia consommation (IPC) pour le Canada 
a augmenté de 0.3% eritre janvier 1993 et fevrier 1993 pour atteindre 
un niveau de 130.0 (1986 = 100). Des hausses de prix ont étO 
observées pour cinq des sept composantes principales, en particulier 
celle de l'habillement, celle des aliments, et celle des loisirs, de Ia 
lecture et de Ia formation. La composante de I'habitation est demeurée 
a son nlveau de janvier alors que l'indice des transports a enregistré 
une légère baisse. 

Entre février 1992 et février 1993, l'indice d'ensemble s'est accru de 
2.3%. Une hausse dune année a l'autre égale a 2.0% a été observée 
en janvier; elle était de 2.1% le mois precedent. 

Aprés désaisonnalisation, lIPC d'ensemble a progressé ile 0.3% en 
février, soit une augmentation légérement superieure au faux de 0.2% 
de janvier. Cette progression correspond aux taux observes en 
novembre et en décenibre Ian demier. 
Le taux annuel compose d'augmentation base sur les niveaux 
dOsaisonnaluses des indices au cours de Ia derniére période de trois 
mois (novembre 1992 - février 1993) est égal a 3.1%, soit le mérne 
faux que celui enregistre en janvier et a peine moms que celum de 
décembre (3.2%). 

TABLE - 1 TABLEAU - 1 
The Consumer Price Index and Major L'indice des prix a Ia consommation et 
Components (Not Seasonally Adjusted), composantes principales (non désaisonnalisés), 
Canada, 1986=100 Canada, 1986=100 

oxes Percentage change 
February 1993 from 

"dices Taux de variation 
Février 1993 contre 

February January February January 	February 
1993 1993 1992 1993 	1992 

Février Janvier Février Janvier 	Février 

All-items 130.0 129.6 127.1 03 	2.3 Ensemble 

Food 122.9 122.3 119.9 0.5 	2.5 Aliments 
Housing 127.6 127.6 126.0 0.0 	1.3 Habitation 
Clothing 131.2 129.8 130.4 1.1 	0.6 Habillement 
Transportation 124.8 124.9 119.1 -0.1 	4.8 Transports 
Health and personal care 133.6 133.3 129.2 0.2 	3.4 Sante et soins personnels 
Recreation, reading and education 133.9 132.6 131.4 1.0 	1.9 Loisirs, lecture et formation 
Tobacco products and Prixjugts du tabac 
alcoholic beverages 171.1 170.8 166.9 0.2 	2.5 et boissons alcoolisées 

All-items excluding food 131.6 131.3 128.7 0.2 	2.3 Ensemble sans les aliments 

All-items excluding Ensemble sans les 
food and energy 132.3 131.9 129.6 0.3 	2.1 aliments etl'énergie 

Goods 125.9 125.4 123.0 0.4 	2.4 Biens 
Services 134.9 134.6 132.0 0.2 	2.2 Services 

Purchasing power of the Pouvoir d'achat du dollar a Ia 
consumer dollar expressed consommation, (en cents) par 
in cents, compared to 1986 76.9 77.2 78.7 rapport a 1986 

A[!. , tpms 1981 - 100 	 1 72.1 	 F'ser-He 1981 	10(11 
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Aliments 
La composante des aliments a augmenté de 0 5% en février. Le pri,  
des aliments achetés au magasin a progressé de 0.7%, Ia hausse do 
0.1% du prix des aliments achetés au restaurant n'ayant qu'une trés 
faible incidence. 
Dans les aliments achetés au magasin, on a observe des 
augmentations de prix pour les fruits frais (4.8%), les legumes frais 
(3.7%), Ia viande (1.0%) et les boissons gazeuses (4.6%). L'avance 
du prix des fruits frais traduit des hausses saisonniéres. La hausse du 
prix des legumes frais s'explique surtout par une pénurie imputable aux 
pluies exceptionnellement fortes qui se sont abattues en Arizona et en 
Californie. Le prix du boeuf a augmenté de 2.8%, le marché de 
l'exportation s'étant renforcé. La baisse du prix des produits laitiers, le 
repli du prix des jus de fruits (en partie atiribuable aux excellentes 
récoltes d'oranges en Floride) et le recul du prix des oeufs ont eu un 
effet modérateur. 
D'une année a l'autre, l'indice des aliments a progressé de 2.5%, 
poursuivant sa tendance a Ia hausse observed depuis le faible niveau 
de jun dernier. Pour le quatrième mois consécutif, l'indice des alimenls 
achetes au restaurant a augmenté de 1.6%. 

Indice d'ensemble sans les aliments 
D'un mois a I'autre, l'indice d'ensemble sans les aliments s'est accru 
de 0.2%. Seules deux composantes ont eu un effet d'entrainement 
majeur sur Ia variation du mois: la composante de l'habillement (1.1%) 
et celle des loisirs, de Ia lecture et de Ia formation (1.0°/a). Un léger 
effet d'entraInement était attribuable a l'indice des produits du tabac et 
boissons alcoolisées et a l'indice de Ia sante et des soins personnels. 
La composante de l'habitation est demeurée stable alors que celle des 
transports a eu un leger effet de ralentissement. 
L'indice cie l'habillement a progressé de 1.1% en février, en raison du 
retour des prix a un niveau normal aprés les soldes et de 
'augmentation des prix courants. Le prix des vétements pour honimes 
s'est accru de 1.6% par suite de I'avance observée pour le prix des 
complets, des vestons sport, des pantalons et d'autres articles; le recu 
du prix des montres a toutefois eu un effet moderateur. L'augmentation 
de 0.8% du prix des vétements pour femmes s'explique par Ia hausse 
du prix des vétements tout-aller, des manteaux et vestes d'hiver et des 
bas. On a observe des ventes promotionnelles pour Ia Saint-Valentin 
dans le cas des bijoux, et le prix des accessoires a également diminué. 
Une hausse du prix a été enregistrée pour les vétements pour enfants 
et les services vestimentaires. Malgré la forte hausse mensuelle, I'indice 
de l'habillemen( na augmenté que de 0.6% depuis février 1992. 
L'habillement a été Ia cornposante qui a le moms contribué a Ia hausse 
de 2.3% de lindice d'ertsemble. 
L'indice des loisirs, de Ia lecture et de Ia formation a progressé de 
1.0% en février. Cette progression est presque entêrement attribuable 
a l'augmentation saisonnière considerable (9.2%) des voyages 
organisés. Le prix du materiel de sport et d'ath$étisrrie s'est également 
accru, mais dans une moindre mesure, en raison du retour a Ia normale 
des prix aprés les soldes. 
Une hausse de 0.2% de t'indice des produits du tabac et des boissons 
alcoolisées a traduit Ia légére augmentation du prix de la bare servie 
dans des debits de boisson et du prix des spiritueux, tant ceux achetés 
dans des magasins que ceux servis dans des debits. L'indice de la 
sante et des soins personnels a cr0 lentement en février (0.2%) mais if 
ne joue qu'un rOle secondaire dans Ia variation globale de l'indice 
d'ensemble. 
On n'a observe aucune vanation de Ia composante de l'habitation ce 
mois-ci. L'indice du logement en proprmété a baissé de 0.3% depuis le 
moms dernier en raison de Ia baisse des lrais d'entretien et de 
reparation, du coOt de I'intéröt hypothecaire et du coOt de 
remplacement. Cette baisse a été neutralisée par un certain nombre do 
petites augmentations, notamment celles du prix des produif s horticoles. 
des articles menaqo''. ..............r' ,.,.lit 

des soins d'enfants 

Food 
The Food component rose 0.5% in February. The prices for 
Food Purchased from Stores went up 0.7%, while a 0.1% 
rise in the prices for Food Purchased from Restaurants had 
only a minimal impact. 
Within Food Purchased from Stores, price increases were 
noted for fresh fruit (4.8%), fresh vegetables (3.7%), meat 
(1.0%), and carbonated beverages (4.6%). The advances in 
fresh fruit prices reflected seasonal increases. A shortage due 
to unusually heavy rains in Arizona and California was the 
principal factor behind the price rises for fresh vegetables. 
Beef prices rose 2.8% as export markets strengthened. 
Downward pressure on food prices came from dairy products, 
fruit juices (partly due to excellent orange crops in Florida) 
and eggs. 

On a year.over-year basis, the Food index rose by 2.5%. 
continuing the upward trend in this series since the low point 
last June. For the fourth month in a row, the index for Food 
Purchased from Restaurants increased 1.6%. 

All-items excluding Food 
On a month-to-month basis, the All-items excluding Food 
index rose 0.2%. Only two components made significant 
upward contributions to this month's change: Clothing (1.1%) 
and Recreation, Reading and Education (1.0%). Minimal 
upward effects came from Tobacco Products and Alcoholic 
Beverages, and Health and Personal Care. Housing remained 
constant, while Transportation provided a slight downward 
influence. 
The Clothing index went up 1.1°6 in February, due to a 
mixture of returns from specials and higher regular prices. 
Men's Wear increased 1.6%: advances posted for men's 
suits, jackets, pants and other items, were slightly offset by 
lower prices for watches. A 0.8% rise in Women's Wear was 
a result of price rises for sportswear, winter coats and jackets, 
and hosiery. Valentine promotions were seen for jewellery, 
and accessory prices also fell. Increased prices were also 
noted for children's wear and clothing services. Despite the 
large monthly increase, the index for Clothing has risen only 
0.6% from its level of February 1992. Clothing is the mafor 
component with the smallest contribution to the 2.3% annual 
change in the All-items index. 

The Recreation, Reading and Education component moved up 
1.0% in February due almost entirely to a substantial 
seasonal price hike of 9.2% for travel tours. Increasing, but to 
a much lesser extent was sporting and athletic equipment due 
to returns from sale prices. 

A 0.2% rise in the index for Tobacco Products and Alcoholic 
Beverages reflected slightly higher prices for beer served in 
licenced premises, as well as liquor purchased from stores 
and consumed in licenced premises. The Health and Personal 
Care index edged up 0.2% in February but played only a 
minor role in the All-items change. 

The Housing component showed no change this month. The 
Owned Accommodation index was 0.3% lower than last 
month due to lower maintenance and repair, mortgage interest 
and replacement costs. Declines were offset by a number of 
small price rises for items such as horticultural goods, 
household textiles and furniture, rent, and child care. 
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La composante des transports est Ia seule a régresser en février, 
enregistrant une legére baisse do 01%. Une baisse prononcée du prix 
de 'essence (-1.5%), attribuable aux guerres de prix partout au pays, a 
eté en grande partie neutralisée par Ia hausse des tarits aériens 
(3.7%), qui s'explique par l'augmentation saisonniére du prix pour les 
destinations vers le sud. 
Au cours de Ia période de douze mois comprise entre février 
1992 et février 1993, I'indice d'ensemble sans les aliments sest accru 
de 2.3%, aprés avoir augmenté de 2.1% en lanver. Au cours de 
1992, les variations d'une année a l'autre so sont échelonnées entre 
1.50/0 et 2.2% et ont èté de 1.9% en moyenne. 

Energie 
L'indice de rénergie a reculé do 0.6% en février, ce gui annule la 
hausse de 0.6% observée en janvier. La baisse du prix de l'essence 
est Ia principale raison expliquant Ia chute de ce mois-ci alors que Ia 
progression des tarifs d'électricité explique Ia hausse du mois demier. 
Au cours des douze derniers mois. le prix de rénergie a augmenté de 
3.4%. 

Indice d'ensemble sans les aliments et l'énergie 
L'indice d'ensemble sans les aliments et l'énergie a avancé de 0.3% 
en février, Soit une augmentation égaie a celle observée en lanvier 
1993. Au cours de l'année, I'indice d'ensemble sans les aliments et 
rénergie a progressé de 2.1%. 

Biens et services 
L'indice des biens a augmenté iie 0.4% durant le mois, sout une 
hausse legerement infOrieure a celle de janvier (0.6%). Cette hausse 
s'explique pruncipalement par les biens semi-durables, gui ont avancé 
de 1.2%; vuennent ensuite les biens non durables, gui so sont accrus 
de 0.2%, et enfin, les biens durables, gui nont pas enregistré de 
fluctuation. L'indice des services a progressé de 0.2%. 
Entre février 1992 et février 1993, I'indice des biens s'est élevé de 
2.4%, soit le plus haul niveau observe en plus d'un an. Les biens non 
durables ont progressé rapudement (2.8%), tOut comme les biens 
durables. L'undice des biens semi-durables, malgré son importante 
hausse mensuelle, se situe a un niveau supérieur de seulement 0.5% 
par rapport a son nuveau d'il y a un an. L'indice des services a 
augmenté de 2.2%. 

The Consumer Price Index, February 1993 
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rhe Transportation component was the only one to register a 
Incline in February, going down a marginal 0.1%. A marked 
incline in gasoline pnces (-1.5%), due to gas wars throughout 
the country, was largely offset by higher air fares (3.7%), 
reflecting seasonally higher prices to southern locations. 

Over the 12-month period, February 1992 to February 
1993, the All-items excluding Food index increased by 2.3°k, 
following a rise of 2.1% in January. During 1992, the 
year-over-year movements ranged from 1.5% to 2.2% and 
averaged 1.9%. 

Energy 
The Energy index dropped 0.6% in February, negating 
January's 0.6% increase. Lower gasoline prices were the 
major reason for this month's fall, while higher electricity 
prices were the cause of last month's increase. Over the last 
twelve months, energy prices have moved up 3.4%. 

All-items excluding Food and Energy 
The All-items excluding Food and Energy index rose 0.3% in 
February equalling the increase registered in January 1993. 
Over the year, the All-items excluding Food and Energy 
increased by 2.1%. 

Goods and Services 
The Goods index went up 0.4% over the month, slightly less 
than January's 0.6% increase. The main contributor was 
Semi-Durable goods which advanced 1.2%, followed by 

on-Durable goods, up 0.2% and finally Durable goods which 
osted no change. The Services index was up 0.2%. 

Between February 1992 and February 1993 the Goods index 
'iioved up 2.4% the highest level seen in over a year. The 
Non-Durable Goods component jumped 2.8% as did the 
Durable Goods component The Semi-Durable Goods index, 
despite its large monthly increase, was only 0.5% above its 
level of a year ago. The Services index was up 2.2%. 



The Consumer Price Index, February 1993 
Statistics Canada - Cat. No. 62-00 1 

City Highlights 
Among the cities for which CPI's are published, the 
month-to-month change in the All-items indexes ranged from 
no change in Quebec City and Regina, to a high of 0.7% in 
Yellowknife. Higher prices for clothing and travel tours were 
counterbalanced by lower prices for food and transportation in 
Quebec, and for transportation in Regina. In Yellowknife, price 
rises were recorded for all major components, in particular 
food, clothing and recreation reading and education. 

Between February 1992 and February 1993, increases in city 
CPI's varied from a low of 0.5% in Halifax to a high of 4.3% 
in Vancouver. This is the second month Halifax has shown 
the lowest increase, and the twelfth month Vancouver has 
shown the highest 

L'indice des prix a Ia consommation, février 1993 
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Faits saillants des indices des villes 
Dans les villes pour lesquelles des IPC sont publlés, les variations dun 
mois a lautre de lindice d'ensemble ont été comprises entre le sommen 
de 0.7% enregistré a Yellowknife et l'absence de charigement 
Québec et a Regina. La hausse du prix de l'habillement et des voyages 
organisés a été neutralisée a Québec par le recul du prix des aliments 
et des transports et a Regina, par le repli du prix des transports. A 
Yellowknife, on a enregistré une augmentation du prix de toutes les 
composantes principales, en particulier celle des aliments, celle de 
l'habillement et cello des loisirs, de Ia lecture et de Ia formation. 
Entre février 1992 et février 1993, les hausses des IPC des villes ont 
Oté comprises entre le minimum de 0.5% observe a Halifax et le 
sommet de 4.3% enregistré a Vancouver. II s'agit du deuxiéme mois 
d'affilée ou Ia plus faible augmentation est observée a Halifax et du 
douziéme mois oii la plus forte progression est constatée a Vancouver. 

CHART - 1 
Percentage Change in the All-items Index from 
Previous Month and from Same Month of the Previous 
Year, by City 1  

GRAPHIOUE - 1 
Taux de variation de l'indice d'ensemble, par rapport au mois 
précédent, et au mois correspondant de l'année précédente, 
par ville' 
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CHART - 2 
The Consumer Price Index and Major Components 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100 
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GRAPHIQUE - 2 
L'indice des prix a Ia consommation et composantes principales 
(non désaisonnalisés), Canada, 1986 = 100 
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CHART - 4 
' 	Percentage Change in the Consumer Price Index 

and Major Components from the Same Month of the 
Previous Year (Not Seasonally Adjusted), Canada 
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GRAPHIQUE -4 
Taux de variation de I'indice des prix a Ia consommation et des 
composantes principales (non désaisonnalisés) par rapport au 
mois correspondant de I'année précedente, Canada 
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CHART - 5 
	

GRAPHIQUE - 5 
Percentage Change in the Consumer Price Index 

	
Taux de variation de I'indice des prix a Ia consommation et des 

and Major Components from the Same Month of the 
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CHART - 6 
The Consumer Price Index, the Regulated 1  and Non-
Regulated Price Indexes 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100 
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GRAPHIQUE - 6 
L'indice des prix a Ia consommation, les indices des prix 
reglement6s 1  et non réglementés 
(non désaisonnalisés), Canada, 1986 = 100 
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CHART - 7 
Percentage change In the Consumer Price Index, 
Regulated' and Non-Regulated 
from the Same Month of the Previous Year 
(not seasonally Adjusted), Canada 
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GRAPHIQUE - 7 
Taux de variation de l'indice des prix a Ia consommation, des 
indices des prix réglementés' et non réglementés 
(non desaisonnalisés) par rapport au mois correspondant de 
l'année précedente, Canada 
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The 'regulated commodities of the CPI basket 	 Les produits rég/ernentés du panier de I 'IPC corn prenne 
include those under supply management and natural 	 dont lapprovisionnement est géré, ceux qui sont sous I 
monopolies and those whose prices are set or 	 contrOle des monopoles nature/s et ceux dont les prix sf 
approved by a government agency. The weight" 	 établis ou approuvés par une agence du gouvernernent 
associated with such commodities in the 1986 basket 	 pondération" de ces produits dans le panier de 1986 est oe 
is 21 90%. For further details see McCrae, Linda. The 	21.909.. Pour de plus amp/es in formations consu/ter McCrae, 
Regulated Consumer Price /ndex", Canadian 	 Linda; 'L'indice reglementé des prix a la consornmation". 
Economic Observer, Statistics Canada, October 1991. 	 L'observateur Economigue Canaclien, octobre 1991. 
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CHART -8 
Current Annual Rate of Change Based on the Three 
Month Change for the Seasonally Adjusted Indexes 
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GRAPHIQUE - 8 
Taux de variation courant base sur Ia variation 
de trois mois des indices désaisonnalisés 
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CHART - 9 
Percentage Changes from Previous Month and 
Same Month of the Previous Year by Malor Components, 
Canada 
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GRAPHIQUE - 9 
Taux de variation par rapport au mois precedent et au mois 
correspondant de l'annee précédente selon Ia composante 
principale, Canada 
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TABLE-2 TABLEAU-2 

P 	The Consumer Price Index and Major Components, L'inclice des prix a Ia consommation et composantes 
Selected Sub-groups and Special Aggregates principales, certains sous-groupes et agrégats spéciaux 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100 (non-désaisonnalisés), Canada, 1986 = 100 

Indexes Percentage change 
February 1993 from 

Indices Taux de variation 
Février 1993 contre 

February January February January February 
1993 1993 1992 1993 1992 

Février Janvier Février Janvier Février 

ALL-ITEMS 130.0 129.6 127.1 0.3 2.3 ENSEMBLE 

FOOD 122.9 122.3 119.9 0.5 2.5 ALIMENTS 

Food purchased from stores 117.6 116.8 114.2 0.7 3.0 AIlments achetés au magasin 

Meat 121.1 119.9 116.1 1.0 4.3 Viande 
Fresh or frozen meat Viande fraiche ou congelée 
(except poultry) 120.2 117.7 113.7 2.1 5.7 (sauf Ia volaille) 

Beef 123.3 119.9 115.4 2.8 6.8 Boeul 
Pork 105.5 105.8 103.9 .03 1.5 Porc 

Fresh or frozen Viande de volaille, 
poultry meat 125.2 124.8 119.6 0.3 4.7 fraiche ou congelée 
Cured meat 100.9 102.3 98.5 -1.4 2.4 Viande de salaison 
Meat preparations and Preparations a base de 
ready-cooked meat 128.1 128.7 126.0 -0.5 1.7 viande et viandes cuites 

Fish 134.1 133.8 124.6 0.2 7.6 Poisson 

Dairy products and eggs 116.3 117.5 116.3 -1.0 0.0 Produitsla,tiersetoeufs 
D.iry products 117.4 118.4 117.5 -0.8 -0.1 Produits laitiors 

Fluid whole milk 114.5 116.9 116.6 -2.1 -1.8 Lait entier de consommation 
Low-fat milk (2%) 118.5 119.6 118.0 -0.9 0.4 Lait a basse teneur en gras (2%) 

Eggs 106.2 109.2 105.0 -2.7 1.1 Oeufs 

Bakery and other Produits de boulangerie 
cereal products 117.0 117.0 113.9 0.0 2.7 et autres produits céréaliers 

Bakery products 118.2 118.3 116.2 -0.1 1.7 Produits de boulangerie 
Bread 116.5 117.5 114.2 -0.9 2.0 Pain 

Other cereal grains and Autres grains de céréales 
cereal products 119.1 118.1 112.9 0.8 5.5 et produits céréaliers 

Fruit 109.7 107.6 108.6 2.0 1.0 Fruits 
Fresh fruit 110.0 105.0 107.0 4.8 2.8 Fruits frais 
Fruit juice Jus de fruits 
(except concentrated) 109.4 112.7 108.6 -2.9 0.7 (saul concentré) 

Vegetables 127.4 124.0 119.9 2.7 6.3 Legumes 
Fresh vegetables 131.1 126.4 121.1 3.7 8.3 Legumes frais 
Frozen vegetables 119.7 121.9 120.7 -1.8 -0.8 Legumes congelés 
Canned vegetables and Legumes et preparations a 
vegetable preparations 115.0 114.4 113.9 0.5 1.0 base de legumes, en boite 

Sugar and sugar preparations 114.9 115.4 112.6 -0.4 2.0 Sucre et preparations a base de sucre 
Sugar 111.0 111.7 105.1 -0.6 5.6 Sucre 

Coffee and tea 72.7 71.8 74.7 1.3 -2.7 Café et the 

Fats and oils 109.5 109.6 107.4 -0.1 2.0 Huiles et matières grasses 

Other foods, food preparation Autres aliments, ingredients et 
materials and food preparations 124.4 123.8 121.9 0.5 2.1 preparations alimentaires 

Food purchased from restaurants 137.1 137.0 135.0 0.1 1.6 AIlments achetés au restaurant 
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TABLE - 2 (Continued) TABLEAU - 2 (Suite) 
The Consumer Price Index and Major Components, L'indice des prix a Ia consommation et composantes 
Selected Sub-groups and Special Aggregates principales, certains sous-groupes et agrégats spéciaux 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100 (non-désaisonnalisés), Canada, 1986 = 100 

Indexes Percentage change 
February 1993 from 

Indices Taux do variation 
Févner 1993 contre 

February January February January February 
1993 1993 1992 1993 1992 

Févruer Janvier Février Janvier Févner 

HOUSING 127.6 127.6 126.0 0.0 1.3 HABITATION 

Shelter 131.2 131.3 1293 -0.1 1.5 Logement 

Principal accommodation 131.7 131.8 129.8 -0.1 1.5 Logement principal 
Rented accommodation 126.9 126.7 124.0 0.2 2.3 Logement en location 

Rent 127.4 127.2 124.4 0.2 2.4 Loyer 
Owned accommodation 134.3 134.7 133.9 -0.3 0.3 Logement en proprieté 

Mortgage interest cost 128.3 128.6 134.4 -0.2 -4.5 Coüts d'intérët hypottiécaire 
Replacement cost 132.1 132.3 131.6 -0.2 0.4 CoUtde remplacement 

Water, fuel and electricity Eau, combustible et electricité 
for principal accommodation 132.7 132.5 127.9 0.2 3.8 pour le logement pnncipal 

Water 154.7 153.2 145.7 1.0 6.2 Eau 
Fuel oil and other Mazout et autres 
liquid fuel 121.6 121.2 119.8 0.3 1.5 combustibles liquides 
Piped gas 101.1 101.1 100.5 0.0 0.6 Gaz naturel 
Electricity 150.4 150.4 143.3 0.0 5.0 Electricité 

Non-principal accommodation 120.2 119.9 117.9 0.3 2.0 Logement secondaire 
Traveller accommodation 114.7 114.1 112.5 0.5 2.0 Hébergement des voyageurs 

Household operation 120.4 120.2 118.9 0.2 1.3 Dépenses de menage 

Communications 97.5 97.5 97.1 0.0 0.4 Communications 
Telephone services 93.6 93.6 93.8 0.0 -0.2 Services téléphoniques 

Detergent and soap Détersif et savon 
(except personal care) 117.9 117.0 114.4 0.8 3.1 (saul pour les soins personrie) 

Cleaning and polishing Produits de 
preparations and products 122.2 122.5 120.6 -0.2 1.3 nettoyage et de polissage 

Household Produits chimiques 
chemical specialities 113.8 116.1 114.4 -2.0 -0.5 ménagers spéciaux 

Paper, plastic and foil Articles menagers en papier, en 
household supplies 118.7 119.3 119.0 -0.5 -0.3 plastique et en papier d'aluminium 

Household furnishings, Articles d'ameublement, 
equipment and related équipement ménager et 
services 116.7 116.2 116.8 0.4 -0.1 services connexes 

Household furnishings 119.8 119.2 120.2 0.5 -0.3 Articles dameublement 
Furniture 121.3 120.9 120.4 0.3 0.7 Meubles 
Household textiles 122.2 119.2 124.1 2.5 -1.5 Articles ménagers en matière 

Household equipment 110.2 109.8 110.4 0.4 -0.2 Equipement ménager 
Household appliances 103.9 103.1 104.7 0.8 -0.8 Appareils ménagers 

Services related to household Services relatif s aux articles 
furnishings and d'ameublement et 
equipment 137.7 137.7 134.3 0.0 2.5 équipement menager 

I 

4 
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TABLE - 2 (Continued) TABLEAU - 2 (Suite) 
The Consumer Price Index and Major P Components, L'indice des prix a Ia consommation et COmposanteS 
Selected Sub-groups and Special Aggregates principales, certains sous-groupes et agrègats speciaux 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986= 100 (non-désaisonnalises), Canada, 1986= 100 

Indexes Percentage change 
February 1993 from 

Indices Taux de variation 
Février 1993 contre 

February January February January February 
1993 1993 1992 1993 1992 

FOvrier Janvier Février Janvier Février 

CLOTHING 131.2 129.8 130.4 1.1 0.6 HABILLEMENT 

Women's wear 130.8 129.7 130.8 0.8 0.0 Vétements pour femmes 

Girls' wear 133.7 131.8 130.4 1.4 2.5 Vétements pour flues 

Men's wear 130.5 128.5 129.2 1.6 1.0 Vétements pour hommes 

Boys' wear 129.6 128.2 127,9 1.1 1.3 Vétements pour garçons 

Clothing material, Tissu pour vètements, menus 
notions and services 134.2 133.7 132.3 0.4 1.4 articles et services vestimentaires 

TRANSPORTATION 124.8 124.9 119.1 -0.1 4.8 TRANSPORTS 

Private transportation 124.0 124.4 118.8 -0.3 4.4 Transport privé 

Purchase of automotive Achat de véhicules 

I 'hides 119.7 119.7 112.5 0.0 6.4 automobiles 

.)peratiori of automotive Utilisation de véhicules 
uhicles 130.7 131.4 127.0 -0.5 2.9 automobiles 

Gasoline 119.6 121.4 115.8 -1.5 3.3 Essence 
Maintenance and repair jobs Reparations et travaux d'entretien 
not covered by insurance 133.9 133.9 132.6 0.0 1.0 non couverts par 'assurance 
Parfong 177.9 177.9 169.7 0.0 4.8 Stationnement 
Private and public Primes d'assurance 
insurance premiums 146.8 146.7 140.2 0.1 4.7 (regimes publics et privés) 

Pubiic transportation 140.1 137.5 129.5 1.9 8.2 Transport public 

Local and commuter Transport 
transportation 154.3 153.4 144.5 0.6 6.8 local et de banlieue 

Street car, city bus and subway 160.2 158.8 147.1 0.9 8.9 Tramway, autobus et metro 
Local taxi 140.2 140.2 137.4 0.0 2.0 Taxi local 

Inter-city transportation 133.7 129.9 122.3 2.9 9.3 Transport interurbain 
Air 129.3 124.7 117.0 3.7 10.5 Avion 
Highway bus 158.5 158.2 151.8 0.2 4.4 Autocar 

HEALTH AND SANTE ET SOINS 
PERSONAL CARE 133.6 133.3 129.2 0.2 3.4 PERSONNELS 

Health care 138.6 138.4 133.2 0.1 4.1 Soins de sante 
Medicinal and pharmaceutical Médicaments et produits 
products 150.3 149.6 145.4 0.5 3.4 pharmaceutiques 

Personal care 130.1 129.8 126.2 0.2 3.1 Soins personnels 
Supplies and equipment 120.1 120.2 116.7 -O 1 2.9 Articles et accessoires 

0 



Services excluding 
shelter services 

Selected special aggregates: 

All-items excluding food 
Energy 
All-items excluding energy 
Food and energy 
All-items excluding 
food and energy 
All-items excluding shelter 

138.4 	137.6 	134.1 	0.6 

131.6 131.3 128.7 0.2 
125.1 125.9 121.0 -0.6 
130.4 129.9 127.6 0.4 
123.5 123.3 120.2 0.2 

132.3 131.9 129.6 0.3 
129.4 128.9 126.2 0.4 
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TABLE - 2 (Concluded) 
The Consumer Price Index and Major Components, 
Selected Sub-groups and Special Aggregates 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100 

TABLEAU - 2 (Fin) 
L'indice des prix a Ia consommatiOn et compOSaflteS 
principales, certains sous-groupes et agregats spéciaux 
(non-dèsaisonnalisés), Canada, 1986 = 100 

Indexes Percentage change 
February 1993 from 

Indices Taux de variation 
Février 1993 contre 

February January February January 	February 
1993 1993 1992 1993 	1992 

Février Jarivier Février Janvier 	Février 

RECREATION, LOISIRS, 
READING AND EDUCATION 133.9 132.6 131.4 1.0 	1.9 LECTURE ET FORMATION 

Recreation 125.8 124.2 124.5 1.3 	1.0 LOisirs 

Recreation equipment and services 115.7 114.6 116.4 1.0 	-0.6 Materiel et services de lousirs 
Sporting and athletic equipment 128.0 125.1 125.6 2.3 	1.9 Materiel de sport et d'athlétisme 

Home-entertainment equipment Materiel et services de 
and services 100.1 99.6 103.3 0.5 	-3.1 divertissement au foyer 
Cultural and recreation services 143.0 139.8 138.8 2.3 	3.0 Services culturels et recróatifs 

Reading materials and Materiel de lecture 
other printed matter 146.9 146.9 145.7 0.0 0.8 et autres imprimés 

Education 167.3 167.3 158.1 0.0 5.8 Formation 
Tuition fees 175.5 175.5 163.2 0.0 7.5 Fraisde scolarité 

TOBACCO PRODUCTS AND PRODUITS DU TABAC ET 
ALCOHOLIC BEVERAGES 171.1 170.8 166.9 0.2 2.5 BOISSONS ALCOOLISEES 

Tobacco products and Produits du tabac et 
smokers' supplies 226.7 226.9 224.2 -0.1 1.1 articles pour fumeurs 
Cigarettes 226.7 226.8 224.2 0.0 1.1 Cigarettes 

Alcoholic beverages 141.5 141.0 136.4 0.4 3.7 Boissons alcoolisées 
Alcoholic drinks served Boissons alcoolisées servies 
in licensed premises 146.4 145.8 142.6 0.4 2.7 dans des debits de boisson 
Alcoholic beverages Boissons alcoolisées achetées 
purchased from stores 138.8 138.3 133.0 0.4 4.4 dans des magasins 

Reclassified by goods and services: Reclassé par biens et services: 

Goods 125.9 125.4 123.0 0.4 2.4 Biens 

Durable goods 115.9 115.9 112.7 0.0 2.8 Biensdurables 
Semi-durable goods 130.8 129.2 130.2 1.2 0.5 Biens semi-durables 
Non-durable goods 130.0 129.8 126.5 0.2 2.8 Bieris non-durables 

Non-durable goods excluding Biens non-durables sans 
food purchased from stores 139.8 140.0 136.3 -0.1 2.6 les aliments achetés au magasin 

Goods excluding food Biens sans les aliments 
purchased from stores 128.5 128.2 125.7 0.2 2.2 achetés au magasin 

Services 134.9 134.6 132.0 0.2 2.2 Services 

I 

Services sans les 
3.2 services de logement 

Certains agregats spéciaux: 

2.3 Ensemble sans les alirne 
3.4 Energie 
2.2 Ensemble sans l'énergie 
2.7 Aliments et energie 

Ensemble sans les alime 
2.1 et l'énergie 
2.5 Ensemble sans fe logement 

I 
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TABLE - 3 TABLEAU - 3 
Consumer Price Index for Canada, All-items Indice des prix a Ia consommatlon pour le Canada, 
(Not Seasonally Adjusted), 1974-1993, 1986 = 100 indice d'ensemble (non désaisonnalisé), 1974-1993, 1986=100 

Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual 
Average(1) 

Janv. Fey. Mars Avril Mai Juin Juillet Ao)t Sept. Oct. Nov. Dec. Moyenne 
Anriuelle( I) 

Indexes Indices 

1974 37.7 38.1 38.4 38.7 39.4 39.9 40.1 40.6 40.8 41.2 41.6 42.0 39.9 
1975 42.2 42.5 42.7 43.0 43.4 44.0 44.6 45.0 45.1 45.5 45.9 46.0 44.2 
1976 46.2 46.5 46.6 46.8 47.2 47.4 47.6 47.8 48.0 48.3 48.5 48.7 47.5 
1977 49.1 49.5 50.1 50.4 50.8 51.1 51.6 51.8 52.1 52.6 52.9 53.3 51.3 

1978 53.5 53.9 54.5 54.6 55.4 55.8 56.6 56.7 56.6 57.2 57.6 57.8 55.9 
1979 58.2 58.8 59.5 59.9 60.5 60.8 61.3 61.5 62.0 62.5 63.1 63.4 61.0 
1980 63.8 64.4 65.0 65.4 66.2 66.9 67.4 68.1 68.7 69.3 70.2 70.5 67.2 
1981 71.5 72.2 73.1 73.7 74.3 75.5 76.1 76.7 77.3 78.0 78.7 79.1 75.5 

1982 79.6 80.6 81.6 82.0 83.2 84.0 84.4 84.8 85.3 85.8 86.4 86.4 83.7 
1983 86.2 86.6 87.5 87.5 87.7 88.7 89.0 89.5 89.5 90.0 90.0 90.3 88.5 
1984 90.8 91.3 91.5 91.8 91.9 92.3 92.8 92.8 92.9 93.1 93.7 93.7 92.4 
1985 94.1 94.7 94.9 95.3 95.5 96.1 96.4 96.5 96.7 97.0 97.4 97.8 96.0 

1986 98.3 98.6 98.9 99.0 99.5 99.6 100.4 100.7 100.7 101.2 101.7 101.9 100.0 
1987 102.1 102.6 103.0 103.5 104.1 104.4 105.1 105.2 105.2 105.6 106.0 106.1 104.4 
1988 106.3 106.7 107.3 107.6 108.3 108.5 109.1 109.4 109.5 110.0 110.3 110.3 108.6 
1989 110.9 111.6 112.2 112.5 113.7 114.3 115.0 115.1 115.3 115.7 116.1 116.0 114.0 

1990 117.0 117.7 118.1 118.1 118.7 119.2 119.8 119.9 120.2 121.2 121.9 121.8 119.5 
1991 125.0 125.0 125.5 125.5 126.1 126.7 126.8 126.9 126.7 126.5 127.0 126.4 126.2 

127.0 127.1 127.5 127.6 127.8 128.1 128.4 128.4 128.3 128.5 129.1 129.1 128.1 
992 . 993 129.6 130.0 

Percentage change from the Taux de variation par rapport au mous 
ime month of the previous year correspondant de I'année précente 

1974 9.3 9.8 10.3 9.9 11.3 11.5 11.1 10.9 10.9 11.7 11.8 12.3 10.8 
1975 11.9 11.5 11.2 11.1 10.2 10.3 11.2 10.8 10.5 10.4 10.3 9.5 10.8 
1976 9.5 9.4 9.1 8.8 8.8 7.7 6.7 6.2 6.4 6.2 5.7 5.9 7.5 
1977 6.3 6.5 7.5 7.7 7.6 7.8 8.4 8.4 8.5 8.9 9.1 9.4 8.0 

1978 9.0 8.9 8.8 8.3 9.1 9.2 9.7 9.5 8.6 8.7 8.9 8.4 9.0 
1979 8.8 9.1 9.2 9.7 9.2 9.0 8.3 8.5 9.5 9.3 9.5 9.7 9.1 
1980 9.6 9.5 9.2 9.2 9.4 10.0 10.0 10.7 10.8 10.9 11.3 11.2 10.2 
1981 12.1 12.1 12.5 12.7 12.2 12.9 12.9 12.6 12.5 12.6 12.1 12.2 12.4 

1982 11.3 11.6 11.6 11.3 12.0 11.3 10.9 10.6 10.3 10.0 9.8 9.2 10.9 
1983 8.3 7.4 7.2 6.7 5.4 5.6 5.5 5.5 4.9 4.9 4.2 4.5 5.7 
1984 5.3 5.4 4.6 4.9 4.8 4.1 4.3 3.7 3.8 3.4 4.1 3.8 4.4 
1985 3.6 3.7 3.7 3.8 3.9 4.1 3.9 4.0 4.1 4.2 3.9 4.4 3.9 

1986 4.5 4.1 4.2 3.9 4.2 3.6 4.1 4.4 4.1 4.3 4.4 4.2 4.2 
1987 3.9 4.1 4.1 4.5 4.6 4.8 4.7 4.5 4.5 4.3 4.2 4.1 4.4 
1988 4.1 4.0 4.2 4.0 4.0 3.9 3.8 4.0 4.1 4.2 4.1 4.0 4.0 
1989 4.3 4.6 4.6 4.6 5.0 5.3 5.4 5.2 5.3 5.2 5.3 5.2 5.0 

1990 5.5 5.5 5.3 5.0 4.4 4.3 4.2 4.2 4.2 4.8 5.0 5.0 4.8 
1991 6.8 6.2 6.3 6.3 6.2 6.3 5.8 5.8 5.4 4.4 4.2 3.8 5.6 
1992 1.6 1.7 1.6 1.7 1.3 1.1 1.3 1.2 1.3 1.6 1.7 2.1 1.5 
1993 2.0 2.3 

(1) 	The percentage change based on annual averages corn pares the average of the 12 monthly indexes of one year to the 
average of the 12 monthly indexes of the previous year. 
Le changement en pourcentage base sur les moyennes annuelles compare Ia moyenne des 12 indices mensuels dune annOe 
a Ia moyenne des 12 indices mensuels de l'année précédente 
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CHART - lOa 
Percentage Change in the Consumer Price Index 
and Major Components from the Same Month 
of the Previous Year (Not Seasonally Adjusted) 
Comparison to Canada 
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GRAPHIQUE - lOa 
Taux de variation de l'indice des prix a Ia consommation 
et des composantes principales par rapport au mois 
correspondant de l'année précédente (non-désaisonnalisés) 
comparaison avec le Canada 

February 1993 / février 1993 

10% 	 -5 	 0 	 5 	 10% 

St Johns 
Charlottetown/ 

Summerside 
Halifax 

Saint John 

Québec 

Montréal 

Ottawa 

Toronto 

Thunder Bay 

Winnipeg 

Regina 

Saskatoon 

Edmonton 

Calgary 

Vancouver 

Victoria 

Whitehorse 

Yellowknife 

Housing 1  - Habitation 1  
I 

-5 	 0 	 5 	 10% 

St Johns 
Charlottetown 

Summerside 
Halifax 

Saint John 

Québec 

Montréal 

Ottawa 

Toronto 

Thunder Bay 

Winnipeg 

Regina 

Saskatoon 

Edmonton 

Calgary 
	 Canada 

Vancouver 
Victoria 

Whitehorse 
Yellowknite 

Clothing - Habillement  

-5 	 0 	 5 	 10% 

St Johns 
Charlottetown/ 

Summerside 
Halifax 

Saint John 

Québec 

Montréal 

Ottawa 

Toronto 

Thunder Bay 

Winnipeg 

Regina 

Saskatoon 

Edmonton 

Calgary 

Vancouver 

Victoria 

Whitehorse 

Yellowknite 

Transportation 
Transports 

Canada 

See Technical notes: Whftehorse and Yellowknife Indexes 	I Voir Notes techniques: indices de Whitetiorse et Yeiiowknife 
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' 	 CHART- lOb 	 GRAPHIQUE - lOb 
Percentage Change in the Consumer Price Index 	 Taux de variation de l'indice des prix a Ia consommatiOn 
and Major Components from the Same Month 	 et des composantes principales par rapport au mois 
of the Previous Year (Not Seasonally Adjusted) 	 correspondant de l'année précedente (non-desaisonnalisés) 
Comparison to Canada 	 comparaison avec le Canada 
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Tobacco products and alcoholic beverages 
	

All-items excluding food and energy' 
Produits du tabac et boissons alcoolisees 

	
L'ensemble sans les aliments et rénergie' 

See Technical notes Whitehorse and Yellowkn,fe indexes 	' Vow Notes techniques: Indices de Whitehorse et Yellowkn,fe 
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PRINCIPAUX FACTEURS DES 
CHANGEMENTS MENSUELS DE 
L'INDICE D'ENSEMBLE, PAR VILLE 

St. John's 
L'indice d'ensemble a grimpe de 0.6%, l'effet d'entrainement ayant 
surtout été exercé par les prix des vètements. La montée de l'indice 
des aIlments, en raison surtout du renchérissement des fruits et des 
legumes frais, du poulet et des produits céréalsers et de boufangerie, a 
aussi été un facteur d'entrainement notable. Les majorations des 
voyages organisés tout compris, des tarifs a6riens et des boissons 
alcoolisées servies dans les debits ont aussi coritribué a Ia progression 
de l'indice d'ensemble. La diminution des prix des produits de soins 
personnels a eu un effet modérateur. L'indice de 'habitation est resté 
inchangé. l'augmentation des depenses de menage ayant été efiacée 
par Ia diminution des frais de logement en propriété. Depuis février 
1992, l'indice d'erisemble a augmenté de 1.7%. 

Charlottetown/Summerside 
L'indice d'ensemble a augmenté de 0.5% sous 'effet de Ia progression 
des sept indices de composantes principales. L'augmentation de I'indice 
de l'habillement a été le principal facteur d'entrainement, suivie de Ia 
hausse des prix des aIlments (surtout los fruits et legumes frais et 10 
boeuf) et de l'accroissement des tarifs de l'électricité et des prix du 
mazout. Les frais de loisirs (materiel de divertissement au foyer, 
voyages organises tout compris et utilisation d'installations de sante) 
sent a Ia hausse, tout comme les prix des boissons alcoolisées, los 
tarif S adnens et les prix des produits de soins personnels. Depuis février 
1992, l'indice d'ensemble a progressé de 1.9%. 

Halifax 
La majoration des prix des vdternents est celle qui a le plus contribue a 
Ia montée de 0.2% de lindice d'ensemble. Le relevernenl des pox des 
articles d'ameublement et de l'équipement mOnager et des frais 
d'hebergement de voyageurs a aussi exercé un etfet d'eritrainemenl 
considerable. Urte augmentation des frais de Ioisirs (pour les voyages 
organisés tout compris et le materiel de divertissement au foyer) a 
également été observée. Les frais des services de soins personnels et 
les prix des médicaments et des produits pharmaceutiques ont aussi 
progressé. L'etfet de ces hausses a ete atténué par les baisses des 
prix des aliments (principalement les fruits frais, le boeuf, les produits 
cérealiers et de boulangerie et Ie café), de l'essence, des boissons 
alcoolisées et des cigarettes. Depuis février 1992, I'indice d'ensemble a 
progresse de 0.5%. 

Saint John 
Le relévement des prix des vétements et des boissons alcoolisées et 
laugmentation des depenses de ménage expliquent en grande partie Ia 
montée de 0.5% de l'indice densemble. On a aussi observe une 
hausse des prix des produits et services do soins personnels et une 
majoration des médicaments et des produits pharmaceutiques. 
L'augmentation des tarifs aériens a aussi exercé un effet d'entrainement 
de méme que l'accroissement des tarifs du transport interurbain par 
autocar. Los prix des voyages orgariisés tout compris ont egalement 
augmente de méme que ceux du materiel de divertissement au foyer. 
L'indice des aliments a legérement progressé en raison du 
renchérissement des fruits et legumes frais. des produits de boutangerie 
et du boeuf. Depuis février 1992, l',ndice d'ensemble a progressé de 
1.0%. 

MAIN CONTRIBUTORS TO MONTHLY 
CHANGES IN THE ALL-ITEMS 
INDEX, BY CITY 

St. John's 
The All-items index rose 0.6%, with the greatest upward 
influence coming from higher clothing prices. A rise in the 
Food index, due mainly to higher prices for fresh produce, 
chicken, and cereal and bakery products, also exerted a 
notable upward impact. Further upward pressure came from 
price increases for package holiday trips, air fares and served 
alcoholic beverages. Lower prices for personal care supplies 
had a dampening effect. The Housing index remained 
unchanged, as increased household operating expenses were 
offset by a drop in charges relating to owned accommodation. 
Since February 1992. the All-items index has risen 1.7%. 

Charlottetown/Summerside 
The All-items index rose 0.5%, reflecting advances in all 
seven major component indexes. The greatest upward 
influence came from the Clothing index, followed by higher 
food prices (notably for fresh produce and beef) and 
increased charges for electricity and fuel oil. Advances in 
recreational charges (home entertainment equipment, package 
holiday trips and fees for health facilities) were recorded, 
along with higher prices for alcoholic beverages, air fares and 
personal care supplies. Since February 1992. the All-items 
index has risen 1.9%. 

Halifax 
Higher clothing prices were the main contributors to the 0.2% 
rise in the All-items index. Increased charges for household 
furnishings and equipment and for traveller accommodation 
also had a considerable upward influence. Higher recreational 
charges (for package holiday trips and for home entertainment 
equipment) were recorded as well. Charges for personal care 
services and medicinal and pharmaceutical products also 
advanced. Dampening these advances were lower prices for 
food (largely fresh fruit, beef, cereal and bakery products, and 
coffee), gasoline, alcoholic beverages and cigarettes. Since 
February 1992, the All-items index has risen 0.5%. 

Saint John 
Increased pnces for clothing and alcoholic beverages and 
advances in household operating expenses explained a large 
part of the 0.5% rise in the Alt-items index, Increased charges 
for personal care supplies and services and higher prices for 
medicinal and pharmaceutical products were also recorded. 
Further upward pressure came from increased air fares and 
higher prices for highway bus travel. Prices for package 
holiday trips and home entertainment equipment advanced as 
well. The Food index rose slightly, reflecting higher prices for 
fresh produce, bakery products and beef. Since February 
1992, the All-items index has risen 1.0%. 
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Québec 	 Québec 
Lindice d'ensemble est resté inchangé globalement, les mouvornents 
de prix ayant eu tendance a s'annuler. Au nombre des facteurs 
d'entrainement, mentionnons Ia hausse des frais de loisirs (voyages 
organisés tout compris, materiel de loisir et materiel de divertissement 
au foyer), le relévement des prix des vétements et la progression des 
dépenses de ménage et des prix des articles d'ameublement et de 
l'équipement ménager. Ces augmentatuons ont éte complOtement 
effacées par Ia diminution des prix des aliments et des frais de 
transport. Le recul do l'indice des aliments traduit Ia baisse des prix des 
produits laitiers, des repas au restaurant, des produits cérealiers et de 
boulangerie, du poulet, des preparations a base de viande, des 
boissons gazeuses, du sucre et des legumes t rais. La diminution des 
prix de ('essence est a l'origine du repli de l'indice des transports. 
Depuis tévrier 1992, l'indice d'ensemble a progresse do 1.7%. 

Montréal 
La majoration des prix des vétements et Ia montée des frais de loisirs 
(voyages organisés tout compris et materiel de loisir) comptent parmi 
es principaux facteurs de 'augmentation de 0.1% do l'indice 
densemble. Ces avances ont été contrebalancées en partie par 10 
recul des frais d'habitation, en particulier les frais de logement en 
propriété, les prix des articles dameublement et de l'équipement 
ménager et les Irais lies aux soins d'animaux de maison. La diminution 
des prix de 'essence et des boissons alcoolisées a aussi exercé un 
elIot modérateur. L'indice des aliments est reste inchange dans 
l'ensemble, 'augmentation des prix des fruits et legumes frais, du 
boeuf, des boissons gazeuses, de Ia dinde et des repas au restaurant 
ayant été contrebalancOe par la diminution des prix des produits laitiers, 
du porc, des viandes he salaison et des preparations a base do viande 
et des produits céréaliers et de boulangerie. Depuis février 1992, 
('indice densemble a progresse de 2.0%. 

Ottawa 
L'indice d'ensemble a grimpe de 0.2% en raison surtout de Ia montée 
des trais de loisirs (en particulier pour le materiel de loisir, los voyages 
organisés tout compris, l'utilisation des installations de sante et le 
materiel de divertissement au foyer) et des prix des aliments. La 
progression do l'indice des aliments s'explique en grande partie par 
'augmentation des prix des fruits et legumes frais, de Ia volatIle, des 
produits céréaliers et de boulangerie, du sucre et des boissons 
gazeuses. Le renchérissement des vétements a aussi exerce un effet 
d'entrainement notable. Leffet de ces hausses a été atténué par Ia 
baisse des prix des cigarettes, des prix do Ia biere servie dans los 
debits, des frais do logement en propriété, dos prix do 'essence et des 
prix des produits de soins personnols. Depuis février 1992, lindice 
d'ensemble a progressé de 2.4%. 

Toronto 
L'indice d'ensemble a progressé de 0.6%, los sept indices de 
composantes principales ayant subi des hausses. Le principal facteur 
d'entrainement a été Ia majoration des aliments, en particulier les fruits 
of legumes frais, les boissons gazeuses, le boeuf, les preparations a 
base do viande et le poulet. L'accroissement des prix des voyages 
orgarusés tout compris, des vétements et de l'essence et Ia hausse des 
tarifs aériens ant aussi exercé Un effot d'entrainement notable. La 
progression de l'indice densemble découle aussi de l'augmentation des 
prix des boissons atcoolisées, des frais do logement en location, de Ia 
taxe d'eau et des prix dos articles d'amoublemont et des produits et 
services de soins personnels. Depuis février 1992, l'indice densemble 
i augmenté he 2.1 

The All-items index remained unchanged overall, as a number 
of offsetting effects took place. Among those factors exerting 
an upward influence were higher recreational charges 
(package holiday trips, recreational equipment and home 
entertainment equipment), increased clothing prices and 
advances in household operating expenses and household 
furnishings and equipment prices. Completely offsetting these 
advances were lower food prices and decreased 
transportation costs. The drop in the Food index reflected 
lower prices for dairy products, restaurant meals, cereal and 
bakery products, chicken, prepared meats, soft drinks, sugar 
and fresh vegetables. Lower prices for gasoline accounted for 
the drop in the Transportation index. Since February 1992, 
the All-items index has risen 1.7%. 

Montréal 
Higher clothing prices and increased recreational charges 
(package holiday trips and recreation equipment) were among 
the main contributors to the 0.1%  rise in the All-items index. 
Dampening these advances were lower housing charges, 
particularly for owned accommodation, household furnishings 
and equipment and pet care. Further downward pressure 
came from lower prices for gasoline and alcoholic beverages. 
The Food index remained unchanged overall, as higher prices 
for fresh produce, beef, soft drinks, turkey and restaurant 
meals were offset by lower prices for dairy products, perk, 
cured and prepared meats, and cereal and bakery products. 
Since February 1992, the All-items index has risen 2.0%. 

Ottawa 
The All-items index rose 0.2%. This largely represented 
icreased recreation charges (particularly for recreation 
equipment, package holiday trips, health facility fees and 
home entertainment equipment) and higher food prices. The 
rise in the tatter was mainly due to higher prices for fresh 
produce, poultry, cereal and bakery products, sugar and soft 
drinks. Higher clothing prices also exerted a notable upward 
impact. Moderating these advances were lower charges for 
cigarettes, beer served in licenced premises, owned 
accommodation, gasoline and personal care supplies. Since 
February 1992. the All-items index has risen 2.4%. 

Toronto 
The All-items index rose 0.6%, as all seven malor component 
indexes registered increases. The greatest contribution came 
from higher food pnces, particularly for fresh produce, soft 
drinks, beet, prepared meats and chicken. Increased charges 
for package holiday trips, clothing, gasoline and air fares also 
exerted a notable upward influence. Further upward pressure 
came from higher prices for alcoholic beverages, increased 
charges for rented accommodation, water and household 
furnishings, and price increases for personal care supplies and 
services. Since February 1992, the All-items index has risen 
2.1%. 
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Thunder Bay 	 Thunder Bay 
The All-items index rose 0.5%, reflecting advances in all 
seven major component indexes. The greatest upward thrust 
came from the Food index, where higher prices were 
recorded for fresh produce, beef, pork and chicken. Further 
upward pressure came from the Recreation index, where 
higher prices were registered for package holiday trips, 
recreation equipment and home entertainment equipment. 
Higher prices for clothing and alcoholic beverages also had a 
notable upward influence. In addition, price increases were 
reported for personal care supplies and services, rented and 
owned accommodation, household equipment and air fares. 
Since February 1992, the All-items index has risen 2.5%. 

L'indice d'ensemble a progressé do 0.5% en raison de Ia progression 
des sept indices de composantes principales. L'etfet d'entrainement le 
plus notable est venu do l'indice des aliments qui a progresse sous 
leffet de la majoralion des fruits et legumes frais, du boeuf, du porc et 
du poulet L'indice des loisirs a lui aussi contribué a Ia progression de 
l'indice d'ensemble, des hausses de prix ayant été enregistrees pour los 
voyages organisés tout compris, le materiel do loisir et le materiel de 
divertissement au foyer. D'autres facteurs d'entrainement importants ont 
été les augmentations des prix des vétements et des boissons 
alcoolisées. De plus, des hausses de prix ont été signalées pour los 
produits et services de soins personnels, le logement en location et en 
propriété, l'équipement ménager et les tarifs aériens. Depuis Iévrier 
1992, l'indice d'ensemble a progressé de 2.5%. 

Winnipeg 
La progression des indices do l'habillement, des aliments et des 
transports compte parm, les principaux facteurs ayant contribué a Ia 
montée do 0.5% do l'indice d'ensemble. Dans le cas do l'indice des 
aliments, des hausses do prix ont été observées pour 10 boeuf, les 
repas au restaurant, les boissons gazouses, les legumes frais, les huiles 
ot corps gras, le café, 10 the et 10 porc. L'augmentation do l'indice des 
transports traduit 10 relévement des tarifs adriens et des frais do 
transport local par autobus. Un autre facteur d'entrainement a été 
l'indice des loisirs qui a progressé sous l'effet do Ia hausse des prix des 
voyages organisés tout compris et du materiel do divertissement au 
foyer. Les prix dos boissons alcoolisées servies dans los debits ont 
également augmenté do méme quo ceux des articles d'ameublement et 
des services do soins personnels. Depuis février 1992, l'undice 
d'ensemble a progressé de 2.9%. 

Regina 
Aucun charigement n'a été observe pour I'indice d'ensemble, les 
rnouvements do prix s'étant annulés. L'offet d'eritrainement est surtout 
venu de Ia montée de l'indice des vétements, suivie de l'augmentatior 
des frais de loisir (voyages organisés tout cornpris, materiel do loisir et 
materiel de divertissement au foyer). L'indice de 'habitation est 
légérement en hausse en raison du relévement des prix des articles 
d'ameublement et do l'équipement ménager, des dépenses do ménage 
et des frais do logement en location. Ces avances ont ete 
contrebalancées en partie par le recul des prix de lessence et des 
produits et services de soins personnels. L'indice des aliments est 
demeuré inchangé dans 'ensemble. Depuis février 1992, l'indice 
d'ensemble a progresse de 3.4%. 

Saskatoon 
L'indice densemble a progresse do 0.5%. Les principaux facteurs 
d'entraInement ont été la maloration des vétements, l'accroissement 
des frais do loisir (materiel de loisir, materiel de divertissement au foyer 
et voyages organisés tout compris) et 'augmentation des prix des 
aliments. L'avance de l'indice des aliments est due a Ia majoration du 
boeuf, des fruits et legumes frais, des produits cérOaliers et de 
boulangorie et du porc. L'augmentation des prix des produits et 
services de soins personnels a Ogalement exercé un etfet 
d'entrainement, tout comme laugmentation des prix des rnédicaments 
et des produits pharmaceutiques. Un relévement des tarits aériens, dos 
prix des articles d'ameublement et do léquipement menager et des 
dépenses de menage a aussi été signalé. Los prix des cigarettes ont 
diminué. Depuis février 1992, I'indice d'ensemble a progressé do 3.3%. 

Winnipeg 
Advances in the Clothing, Food and Transportation indexes 
were among the main contributors to the 0.5% rise in the 
All-items index. Within the Food index, higher prices were 
recorded for beef, restaurant meals, soft drinks, fresh 
vegetables, fats and oils, coffee and tea, and pork. The rise in 
the Transportation index reflected higher fares for air and city 
bus travel. Further upward pressure came from the 
Recreation index, where higher prices were observed for 
package holiday trips and for home entertainment equipment. 
Prices for served alcoholic beverages, household furnishings 
and personal care services advanced as well. Since February 
1992, the All-items index has risen 2.9%. 

Regina 
No overall change was recorded in the All-items index as a 
number of offsetting effects took place. The greatest upward 
influence came from a rise in the Clothing index, followed by 
increased recreational charges (package holiday trips, 
recreation equipment and home entertainment equipment). 
The Housing index was up slightly, reflecting higher prices for 
household furnishings and equipment, increased household 
operating expenses and a rise in charges for rented 
accommodation. Dampening these advances were tower 
prices for gasoline and decreased charges for personal care 
supplies and services. The Food index remained unchanged 
overall. Since February 1992, the All-items index has risen 
3.4%. 

Saskatoon 
The All-items index rose 0.5%. Among the main contributors 
were higher prices for clothing, increased recreation expenses 
(recreation equipment, home entertainment equipment and 
package holiday trips), and higher food prices. The rise in the 
Food index reflected higher prices for beef, fresh produce, 
cereal and bakery products, and pork. Further upward 
pressure came from price increases for personal care supplies 
and services, and for medicinal and pharmaceutical products. 
Higher air fares, increased charges for household furnishings 
and equipment and higher household operating expenses 
were also reported. Since February 1992, the All-items index 
has risen 3.3%. 



Higher clothing prices were the main contributing factor in the 
11% rise in the All-items index. A rise in the Food index was 
Iso recorded, and reflected price increases for beef, fresh 

fruit, restaurant meals, soft drinks, cured meats, chicken and 
bakery products. Increased charges for package holiday trips 
and recreation equipment as well as higher prices for liquor 
purchased from stores also exerted a notable upward impact. 
Further upward pressure came from higher prices for 
prescribed medicines and increased charges for personal care 
supplies and services. A drop in gasoline prices had a 
dampening effect Since February 1992, the All-items index 
has risen 2.1%. 

Calgary 
The All-items index rose 0.1%. The largest upward 
contribution came from the Clothing index, followed by a rise 
in the Recreation index, reflecting increased charges for 
package holiday trips, home entertainment equipment, 
recreation equipment, and foes for health facilities. Price 
increases for alcoholic beverages and cigarettes were also 
recorded. Charges for personal care supplies and services 
and for medicinal and pharmaceutical products advanced as 
well. Lower prices for food, particularly for chicken, pork, 
prepared meats, cereal and bakery products, dairy products, 
fats and oils, and fresh fruit, had a notable dampening effect. 
Gasoline prices dropped as well. Since February 1992, the 
All-items index has risen 1.6%. 

Vancouver 

I 
Higher prices for food, notably fresh produce. chicken, beef, 
ereal products and dairy products, were among the main 
oritributors to the 0.3% rise in the All-items index. Higher 

prices for men's and boys' wear and increased charges for 
focal bus and air travel also had a notable upward impact. 
Recreational expenses advanced, particularly package holiday 
trips, recreation equipment and home entertainment 
equipment. Further upward pressure came from price 
increases for personal care supplies, medicinal and 
pharmaceutical products and served alcoholic beverages. The 
Housing index declined, reflecting decreased charges for 
owned accommodation and lower prices for household 
furnishings and equipment. Since February 1992. the 
All-items index has risen 4.3 1%. 

Victoria 
The All-items index rose 0.5%. Among the main Contributors 
were higher food prices, notably for cereal and bakery 
products, fresh fruit, prepared meats, beef and chicken. 
Increased charges for household furnishings and equipment 
and for rent, combined with a rise in the Recreation index, 
reflecting higher prices for recreation equipment, package 
holiday trips and health facilities, also exerted a considerable 
upward influence. Higher prices for clothing were also 
recorded. Prices for served alcoholic beverages declined, 
exerting a dampening effect Since February 1992, the 
All-items index has risen 3.4%. 
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Edmonton 	 Edmonton 
La hausse des prix des vëtements a été le principal facteur de Ia 
montée de 0.1% de l'indice d'ensemble. Lindice des aliments a aussi 
progresse en raison du renchérissement du boeuf, des fruits frais, des 
repas au restaurant, des boissoris gazeuses, des viandes de salaison, 
du poulet et des produits de boulangerie. La majoration des voyages 
organisés tout compris, du materiel de loisir et des spiritueux achetés 
au magasin a aussi exercé un effet d'entraInement notable. Un autre 
facteur d'entraInement a été l'augmentation des prix des médicaments 
sur ordonnance et des produits et services do soins personnels. La 
baisse des prix do l'esserice a eu un effet modérateur. Depuis février 
1992, l'indice d'ensemble a progressé de 2.1%. 

Calgary 
L'indice d'ensemble a haussé de 0.1%. Lindice de l'habillement est 
celui gui a 10 plus contribué a cette hausse, suivi de l'indice des loisirs 
gui a augmenté en raison de la maloration des voyages organisés tout 
cornpris, du materiel de divertissement au foyer, du materiel de loisir et 
de l'utilisation des installations de sante. D'autres hausses de prix ont 
eté enregistrées pour les boissons alcoolisées et los cigarettes. II y a 
aussi eu accroissement des prix des produits et services de soins 
personnels et do ceux des médicaments et des produits 
pharmaceutiques. Les prix des aliments orit baissé, notamment ceux du 
poulet, du porc, des preparations a base de viande, des produits 
céréaliers et de boulangerie, des produits laitiers, des huiles et corps 
gras et des fruits frais, Ce gui a eu un effet modérateur notable. Los 
prix de l'essence orit aussi diminué. Depuis février 1992, lindice 
d'ensemble a progresse de 1.6%. 

Vancouver 
La hausse des prix des aliments. en particufier des fruits et legumes 
frais, du poulet, du boeuf, des produits céréal,ers et des produits laitiers, 
a grandement contribué a Ia montée do 0.3% do lindice d'ensemble. 
Laugmentation des prix des vétements pour hommes et pour garçons 
et I'accroissement des tarifs du transport local par autobus et des tarifs 
aériens ont aussi exercé Un eflet d'entrainement notable. Les frais de 
loisirs ont progressé, en particulier les voyages organisés tout compris, 
10 materiel de loisir et 10 materiel do divertissement au foyer. La hausse 
des prix des produits do so'ns personnels a egalement contribué a Ia 
progression do lindice d'ensemble, tout comme Ia nialoration des 
médicaments et des produits pharmaceutiques et cello des boissons 
alcoolisées servies dans les debits. L'indice de habitation a fléchi en 
raison do Ia diminution des frais de logement en propriété et do Ia 
baisse des prix des articles d'ameublement et do léquipement 
ménager. Depuis février 1992, lindice d'ensemble a progressé do 
4.3%. 

Victoria 
L'indice densemble a progressé de 0.5% en raison principalement de 
Ia majoration des aliments, en particulier los produits céréaliers et de 
boulangerie, les fruits frais, les preparations a base do viande, le boeuf 
et 10 poulot. Un eflet d'entrainemont considerable est aussi venu do Ia 
hausse des pnx des articles d'ameublement et de l'équipement 
ménager et des loyers, do memo quo do Ia montée de l'indico des 
loisirs sous l'effet de Ia hausso des prix du materiel de loisir, des 
voyages organisés tout compns et de I'utilisation des installations do 
sante. Los prix dos vétements ont aussi augmenté. Los prix des 
boissons alcoolisees servies dans los debits ont baissé ce gui a exercé 
Un effet modérateur. Depuis février 1992, I'iridice d'onsemble a 
progressé de 3.4010. 



The Consumer Price Index, February 1993 
	

Lindice des prix a Ia consommation, fêvner 1993 
'i"  Statistics Canada - Cat. No. 62-00 1 

	 Statistaue Canada - ro  62-001 au rp.l. 

Whitehorse 
L'accroissement dns 1 rais dhabitaton. en oai1icnier des onoenses 
ménage, do la taxe deau et des prlx des articles dameubiement et at 
mazout, a grandement contribué a Ia montée de 0.1% do I'indice 
d'ensemble. On a également observe une hausse des tarits aériens et 
des prix des voyages organisés tout compris et du materiel do 
divertissement au foyer. Les prix des vétements pour femmes et pour 
lilIes ont aussi augmenté. Ces hausses de prix ont étO contrebalancé 
en partie par Ia baisse des prix des ailments, en particulier les fruits et 
legumes frais, les produits céréal,ors et de boulangerie, le porc et los 
boissons gazeuses. II y a également eu diminution des prix des 
rnédicaments sans ordonnance et des produits de soins personnels. 
Depuis février 1992, l'indice d'ensemble a progresse do 1.1%. 

Yeltowknife 
Lindice d'ensemble a progressé de 0.7%. L'avance de l'indice des 
aliments a été le principal facteur de Ia hausse, les prix des fruits et 
legumes frais, des produits céréaliers, des fruits en bote, du boeuf, des 
huiles of corps gras et des viandes de salaison ayant augmenté. On a 
également observe une augmentation des pnx des vétements pour 
femmes, du materiel de divertissement au foyer et des voyages 
organisés tout compris do méme quo des tarifs aér,ens, Los prix des 
produits ot services de sons personnels ont aussi augmenté do méme 
que ceux de Ia biére servie dans les debits. L'indice do 'habitation a 
quelque peu augmenté en raison surtout do l'accroissement des prix 
des meubles et do Ia montée des dépenses do ménage. Depuis février 
1992, l'indice d'ensembte a progressé de 1.5%. 

Whitehorse 
Increased housing charges, particularly for household 
operating expenses, water, household furnishings and fuel oil, 
were among the main contributors to the 0.1% rise in the 
All-items index. Higher air fares, increased prices for package 
holiday trips and a rise in home entertainment equipment 
costs were also recorded. Higher prices for women's and 
girls' wear were noted as well. Moderating these advances 
were lower food pnces, particularly for fresh fruit, cereal and 
bakery products, pork and soft drinks. Charges for 
non-prescribed medicines and personal care supplies also 
declined. Since February 1992, the All-items index has risen 
1.1 O/ 

Yellowknife 
The All-items index rose 0.7%. Higher food prices were the 
largest contributing factor, and reflected price increases for 
fresh produce, cereal products, canned fruit, beef, fats and 
oils and cured meats. Higher prices for women's wear, home 
entertainment equipment, package holiday trips, and air fares 
were also recorded. Charges for personal care supplies and 
services advanced, as did the cost of beer served in licenced 
premises. The Housing index rose slightly, mainly due to 
higher prices for furniture and increased expenses for 
household operation. Since February 1992, the All-items 
index has risen 1.5%. 
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TABLE - 4 
The Consumer Price Index, Major Components, 
Selected Sub-groups and Special 
Aggregates (Not Seasonally Adjusted), 
by City, 1986= 100 

St. John's CharlottetowrilSummerside 

Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
February 1993 from February 1993 from 

Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Février 1993 contre Février 1993 coritre 

February January February February January February 
1993 1993 1992 1993 1993 1992 

No Février Janvier Février FOvrier Janvier Février 

1 All-items 123.7 0.6 1.7 128.4 0.5 1.9 

2 Food 117.0 0.8 1.6 126.6 0.3 2.5 
3 Food purchased from stores 113.7 0.9 1.7 124.0 0.4 3.6 
4 Meat 121.9 0.4 1.8 122.8 1.2 9.0 
5 Dairy products and eggs 118.6 0.3 1.5 124.9 -0.1 1.1 
6 Bakery and other cereal 

products 117.2 1.4 3.7 125.8 -1.6 2.7 
7 Fruit 105.9 2.5 1.1 117.3 2.6 -2.6 
8 Vegetables 113.5 3.4 3.7 122.0 1.8 -2.4 
9 Sugar and sugar preparations 113.3 -0.7 1.3 131.3 -4.2 5.9 

10 Coffee and tea 75.0 2.2 0.1 74.6 -4.8 -4.8 
11 Fats and oils 109.2 1.3 0.9 106.3 -0.2 -2.7 
12 Other foods, food preparation 

materials and food preparations 119.7 0.9 2.4 131.7 2.3 3.2 
13 Food purchased from restaurants 131.5 -0.1 1.0 134.3 0.0 -04 

14 Housing 118.1 0.0 0.0 120,6 0.2 0.8 
15 Shelter 120.8 -0.2 0.5 120.6 0.3 13 
16 Principal accommodation 120.8 -0.2 0.5 120.7 0.3 1.3 
17 Rented accommodation 113.6 0.0 0.8 116.2 0.2 1.2 
18 Rent 114.4 0.1 1.1 116.3 0.2 1.2 
19 Owned accommodation 126.0 -0.4 0.1 124.4 -0.2 -1.7 
20 Water, fuel and electricity for 

principal accommodation 118.3 0.0 1.4 121.0 1.2 5.5 
21 Household operation 111.2 1.0 1.6 123.7 0.1 0.2 
22 Household furnishings, equipment 

and related services 111.4 0.1 -4.5 115.8 -0.7 -1.9 

23 Clothing 134.0 4.3 2.3 125.7 3.5 2.9 
24 Women's wear 135.8 6.0 0.4 127.6 6.4 1.8 
25 Men's wear 131.2 3.0 8.0 122.6 1.9 5.8 

26 Transportation 119.9 0.2 3.1 120.0 0.2 2.9 
27 Private transpOrtation 119.1 0.0 2.6 119.4 0.0 2.8 
28 Gasoline 104.3 -0.1 -7.7 113.6 -0.1 -4.5 
29 Public transportation 130.4 1.9 8.1 129.7 1.8 4.1 

30 Health and personal care 125.4 -1.4 -0.7 138.9 0.4 4.4 
31 Health care 130.2 0.3 1.9 138.8 0.1 3.0 
32 Personal care 122.9 -2.3 -2.1 138.2 0.5 5.3 

33 Recreation, reading and education 131.6 0.5 0.8 133.2 0.5 1.4 
34 Recreation 121.6 08 -21 129.0 0.7 1.2 
35 Reading materials and other printed matter 147.7 0.0 2.5 143.3 0.2 0.6 
36 Education 153.7 0.0 7.1 151.0 0.0 4.4 

37 Tobacco producis and alcoholic beverages 150.3 0.1 7.4 187.9 0.4 0.9 
38 Tobacco products and smokers' supplies 218.1 0.0 16.1 250.4 0.0 0.0 
39 Alcoholic beverages 128.2 0.2 2.8 144.9 0.8 2.0 

Selected special aggregates: 
40 All-items excluding food 125.2 0.6 1.8 128.9 0.6 
41 Energy 112.1 0.0 -2.0 117.7 0.8 5 5 

42 All-items excluding energy 125.0 0.6 2.1 129.6 0.5 . 
43 Food and energy 115.1 0.4 0.3 123.2 0.5 1 9 
44 All-items excluding food and energy 127.2 0.6 2.3 130.7 0.5 1 9 
45 All-items excluding shelter 124.4 0.8 2.1 131.3 0.6 2.1 

46 All-items converted to 1981 = 100 162.8 163.1 

I 
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TABLEAU - 4 
Lindice des prix a Ia consommation, 
composantes principales, certains sous-groupes at agrégats 
spéclaux (non désaisonnalisés), 
par yule, 1986 = 100 

Halifax Saint John 

Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
February 1993 from February 1993 from 

Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Févner 1993 contre Février 1993 contre 

February January February February January February 
1993 1993 1992 1993 1993 1992 

Février Janvier Février Février Janvier Février No 

126.3 0.2 0.5 126.3 0.5 1.0 Ensemble 1 

128.1 -0.4 -0.2 125.7 0.1 1.8 AIlments 2 
124.9 -0.5 -0.6 122.7 0.2 2.1 Aliments achetés au magasin 3 
126.4 0.6 6.0 120.5 -0.1 7.1 Viande 4 
124.4 -0.9 -1.3 119.8 -0.2 0.5 Produits laitiers etoeufs 5 

Produits de boulangerie et autres produits 6 
129.6 -0.6 -2.8 132.3 1.5 2.5 céréaliers 
110.1 -4.2 -6.5 122.7 1.7 -5.5 Fruits 7 
131.3 0.1 -7.6 128.8 2.5 -3.0 Legumes 8 
131.8 0.0 17.6 137.8 -5.0 16.7 Sucre et preparations a base de sucre 9 
72.9 -4.3 -12.3 75.0 -1.1 -9.3 Café et the 10 

121.2 1.5 -4.0 110.7 -0.5 0.5 Huiles et matiêres grasses 11 
Autres aluments, ingredients et 12 

140.6 1.3 -4.2 135.6 0.1 1.6 preparations alimentaires 
137.0 -0.1 0.7 137.3 -0.1 0.9 AIlments achetés au restaurant 13 

119.0

0.1 -0.4 120.7 0.2 0.9 Habitation 14 
120.2 -0.2 -0.4 121.4 0.0 1.2 Logement 15 
120.4 -0.2 -0.5 121.4 0.1 1.3 Logement principal 16 
120.5 0.0 1.0 120.4 0.1 1.9 Logementen location 17 
120.9 0.1 1.4 120.0 0.0 1.8 Loyer 18 
116.8 -0.5 -2.4 123.4 -0.2 -0.5 Logement en propriëté 19 

Eau, combustible et electricité 20 
126.1 0.0 1.8 119.6 0.4 4.2 pour le logement principal 
121.6 0.0 0.3 124.6 1.1 2.2 Depenses de menage 21 

Articles d'ameublemenl. Oquipement 22 
109.6 2.3 -1.1 113.0 -0.6 -2.0 ménager et services connexes 

129.0 3.9 1.3 130.0 3.5 2.0 Habillement 23 
131.4 5.5 0.8 132.6 5.1 0.9 Vétements pour femmes 24 

129.8 3.1 4.2 129.2 2.9 4.6 Vétements pour hommes 25 

119.7 -0.3 2.7 120.3 0.3 2.4 Transports 26 
118.7 -0.6 2.2 118.9 0.0 1.6 Transport privé 27 
104.6 -2.8 -11.4 107.6 -0.2 -7.6 Essence 28 
133.4 1.9 5.7 137.1 2.7 10.2 Transport public 29 

1296 0.6 2.1 131.5 1.1 3.1 Sante et soins personnels 30 
132.2 0.8 2.7 144.5 0.9 4.6 Soins de sante 31 
127.8 0.5 1.7 124.9 1.1 2.4 Soins persorinels 32 

128.2 0.3 0.5 127.3 0.4 1.0 Loisirs, lecture at formation 33 
119.9 0.5 -1.0 121.0 0.4 -0.3 Loisirs 34 
143.9 0.1 -0.8 142.8 0.1 1.3 Materiel de lecture el aulres imprimés 35 
154.4 0.0 6.5 156.2 0.1 7.1 Formation 36 

1715 -05 -0.4 172.7 1.1 -4.6 Produits du tabac et boissons alcoolisOes 37 
242.2 -0.3 -0.4 226.0 0.0 -11.0 Produitsdu tabac et articles pour fumeurs 38 
133.6 -0.5 -0.4 135.7 2.3 3.5 Boissons alcoolisées 39 

Certains agrflgats speciaux 
126.0 0.4 0.6 126.5 0.6 1.0 Ensemble sans les aliments 40 
115.7 ' -1.1 -3.7 112.2 -0.1 -1.7 Energie 41 
127.4 0.4 0.9 128.2 0.5 1.3 Ensemble sans l'énergie 42 
124.1 -0.6 -1.3 120.6 0.0 0.6 Alimentseténergie 43 
127.1 0.6 1.1 128.8 0.7 1.3 Ensemble sans les aliments et l'énergie 44 
128.7 0.4 0.9 128.1 0.7 1.1 Ensemble sans le logement 45 

166.3 167.2 Ensemble converti a 1981 = 100 46 
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TABLE - 4 (Continued) 
The Consumer Price Index, Major Components, 
Selected Sub-groups and Special 
Aggregates (Not Seasonally Adjusted), 
by City, 1986 =100 

Québec Montréal 

Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
February 1993 from February 1993 from 

Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Février 1993 contre Févner 1993 contre 

February January February February January February 
1993 1993 1992 1993 1993 1992 

No Février Janvuer Février Févruer Janvuer Févruer 

1 All-items 128.9 0.0 1.7 131.1 0.1 2.0 

2 Food 119.2 -0.9 0.6 121.0 0.0 0.9 
3 Food purchased from stores 111.9 -1.0 -0.6 114.9 0.0 1.1 
4 Meat 110.0 1.0 2.4 112.7 0.4 5.4 
5 Dairy products and eggs 113.9 -3.6 -3.8 111.7 -3.5 -4.3 
6 Bakery and other cereal 

products 112.0 -1.1 0.6 115.1 -0.5 0.4 
7 Fruit 103.8 3.3 -4.9 109.6 4.2 -3.0 
8 Vegetables 130.7 -1.2 2,7 137.0 1.7 9.3 
9 Sugar and sugar preparations 116.0 -1.9 -1.0 104.6 -0.9 0.7 

10 Coffee and tea 66.1 -1.3 -8.8 68.1 1.5 -7.2 
11 Fats and Oils 80.2 -0.4 -5.5 88.8 -1.9 -5.1 
12 Other foods, food preparation 

materials and food preparations 120.2 -3.0 -4.5 121.2 0.1 -2.2 
13 Food purchased from restaurants 141.4 -0.8 3.4 139.4 0.1 06 

14 Housing 127.4 0.2 1.1 130.7 -0.1 1.8 
15 Shelter 131.5 0.0 1.8 134.6 -0.1 24 
16 Principal accommodation 131.7 -0.1 1.7 135.1 -0.1 2 
17 Rented accommodation 122.6 0.0 2.4 126.2 0.0 2 
18 Rent 123.2 0.0 2.6 126.9 0.1 2 
19 Owned accommodation 134.8 -0.1 1.0 141.8 -0.2 2.5 
20 Water, fuel and electricity for 

principal accommodation 139.4 0.0 2.7 136.7 0.0 2.6 
21 Household operation 116.4 1.0 -0.1 118.3 -0.1 1.7 
22 Household furnishings, equipment 

and related services 118.2 0.3 -1.4 122.3 -0.5 -1.7 

23 Clothing 136.2 0.6 1.3 136.6 0.5 1.4 
24 Women's wear 136.0 0.5 0.5 137.6 0.5 0.7 
25 Men's wear 133.5 0.3 1.5 134.3 0.4 1.3 

26 Transportation 118.3 -0.5 2.6 120.3 -0.2 3.4 
27 Private transportation 116.9 -0.6 2.4 117.4 -0.3 2.6 
28 Gasoline 112.2 -2.7 -5.6 112.0 -1.8 -2.1 
29 Public transportation 141.3 0.7 5.9 147.2 1.1 8.8 

30 Health and personal care 135.8 0.1 4.0 135.6 0.0 4.2 
31 Health care 144.1 0.2 5.8 138.9 0.2 5.1 
32 Personal care 129.4 0.1 2.6 133.4 -0.1 3.7 

33 Recreation, reading and education 137.1 0.8 3.5 139.9 0.6 2.8 
34 Recreation 121.7 1.2 2.4 124.3 0.8 1.8 
35 Reading materials and other printed matter 150.4 0.1 1.6 147.7 0.1 -0.6 
36 Education 216.3 0.0 7.8 221.9 0.0 8.0 

37 Tobacco products and alcoholic beverages 168.7 0.0 1.5 173.7 -0.1 1.7 
38 Tobacco products and smokers' supplies 208.8 0.0 0.5 211.0 0.0 1.2 
39 Alcoholic beverages 145.7 0.0 2.2 145.4 -0.3 2.3 

Selected special aggregates: 
40 All-items excluding food 131.1 0.2 1.9 133.7 0.0 
41 Energy 125.6 -1.3 -1.3 127.2 -0.8 C b 

42 All-items excluding energy 129.1 0.1 2.0 131.5 0.1 21 
43 Food and energy 121.1 -1.0 0.1 122.5 -0.2 0 3 
44 All-items excluding food and energy 131.7 0.3 2.3 134.5 0.1 2 - 

45 All-items excluding shelter 128.0 -0.1 1.6 129.9 0.0 1 9 

46 All-items converted to 1981 =100 173.4 176.2 
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TABLEAU - 4 (Suite) 
L'indice des prix a Ia consommation, 
composantes principales, certains sous-groupes et agrOgats 
spéclaux (non désaisonnalisés), 
par yule, 1986 = 100 

Ottawa 	 Toronto 

Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
February 1993 from February 1993 from 

Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Février 1993 contre Février 1993 contre 

February January February February January February 
1993 1993 1992 1993 1993 1992 

Février Janvier Février Février Jarivier Février No 

129.7 0.2 2.4 131.6 0.6 2.1 Ensemble 1 

123.5 0.7 5.6 123.6 1.1 2.6 AIlments 2 
116.9 1.1 8.7 116.8 1.6 2.9 Aliments achetés au magasin 3 
116.8 -0.6 4.5 120.4 2.0 2.2 Viande 4 
124.0 0.1 9.6 120.0 -0.8 0.0 Produits laitiers et oeufs 5 

Produits de boulangerie et autres produits 6 
116.1 0.8 9.0 111.7 -0.4 2.4 céréaliers 
111.7 4.1 6.4 111.6 1.4 3.0 Fruits 7 
122.5 4.7 14.9 121.7 4.8 5.6 Legumes 8 
112.5 3.1 7.1 115.9 0.3 0.6 Sucre et preparations a base de sucre 9 

72.2 1.4 -0.7 70.3 1.4 1.0 Café et the 10 
99.6 0.9 3.5 111.1 1.2 8.2 Huiles et matières grasses 11 

Autres aliments, ingredients et 12 
119.6 1.4 3.9 118.1 2.6 4.8 preparations alimentaires 
137.5 0.0 0.6 139.5 0.1 1.9 Aliments achetés au restaurant 13 

127.7 -0.1 1.6 131.2 0.1 0.7 Habitation 14 
131.2 -0.2 1.6 135.1 -0.1 0.7 Logenient 15 
132.1 -0.2 1.7 136.1 -0.1 0.7 Logement principal 16 
131.9 0.2 3.8 130.2 0.2 2.3 Logementen location 17 
132.4 0.2 349 130.7 0.2 2.3 Loyer 18 
131.0 -0.6 -0.5 140.1 -0.4 -1.2 Logementen propneté 19 

Eau, combustible et electricité 20 
137.2 0.0 4.7 132.1 07 5.5 pour le logement principal 
123.8 0.4 3.7 124.5 0.1 0.7 Dépenses de ménage 21 

Articles dameublement, équipement 22 
114.3 0.3 -1.3 115.8 1.1 0.6 rriénager et services connexes 

130.6 0.5 0.6 130.2 1.2 -0.2 Habillement 23 
130.7 0.4 0.2 127.4 0.2 -0.9 Vêtements pour femmes 24 
129.4 1.2 0.9 131.6 2.6 -0.1 Vétements pour hommes 25 

125.1 -0.1 2.6 127.3 0.4 59 Transports 26 
123.9 -0.2 2.1 126.6 0.2 5.1 Transport privé 27 
118.5 -1.4 -3.4 127.3 1.4 9.6 Essence 28 
145.3 1.5 6.4 141.6 1.6 10.5 Transport public 29 

1369 -0.1 3.1 136.9 0.2 2.5 Sante et soins personnels 30 
144.7 0.0 3.4 137.1 -0.1 3.1 Soinsde sante 31 
130.9 -0.3 2.8 136.3 0.4 2.3 Soins personnels 32 

133.1 1.4 1.7 134.9 1.5 1.4 Loisirs, lecture et formation 33 
127.1 2.1 1.0 128.9 2.1 0.7 Loisirs 34 
147.4 -0.7 1.4 148.4 0.3 0.3 Materiel de lecture et autres imprirnes 35 
154.2 0.0 5.4 154.3 0.0 4.8 Formation 36 

166.2 -0.6 1.9 165.6 0.5 2.3 Produits du tabac et boissons alcoolisées 37 
227.8 -1.1 -0.3 226.0 0.0 -0.7 Produits du tabac et articles pour fumeurs 38 
138.7 .0.2 3.4 137.3 0.9 4.6 Boissons alcoolisées 39 

Certains agregats spéciaux: 
131.0 0.1 1.8 133.4 0.5 1.9 Ensemble sans les aliments 40 
127.1 -0.7 0.8 126.9 0.8 7.5 Energie 41 
129.9 0.3 2.5 132.1 0.6 1.8 Ensemble sans l'énergie 42 
124.6 0.3 4.3 124.4 1.0 3.8 Aliments et énergie 43 
131.4 0.2 1.9 134.1 0.4 1.6 Ensemble sans lesalinients etl'énergie 44 
129.1 0.4 2.7 130.1 0.9 2.6 Ensemble sans le logement 45 

173.0 177.1 Ensemble converti a 1981 =100 46 
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TABLE - 4 (Continued) 
The Consumer Price Index, Major Components, 
Selected Sub-groups and Special 
Aggregates (Not Seasonally Adjusted). 
by City, 1986 = 100 

Thunder Bay Winnipeg 

Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
February 1993 from February 1993 from 

Indices Taux de variation Indices Taux de vanation 
Février 1993 contre Février 1993 COntre 

February January February February January February 
1993 1993 1992 1993 1993 1992 

No Févruer Janvier Février Févruer Janvier FOvrier 

1 All-items 129.2 0.5 2.5 129.3 0.5 2.9 

2 Food 122.0 0.9 3.0 127.5 0.6 3.6 
3 Food purchased from stores 118.5 1.3 3.8 126.1 0.6 4.5 
4 Meat 123.9 2.1 59 139,6 0.8 6.8 
5 Dairy products and eggs 123.5 0.3 0.6 114.7 0.2 -0.2 
6 Bakery and other cereal 

products 116.2 -0.4 6.6 128.4 0.4 3.0 
7 Fruit 105.9 3.2 0.4 109.3 -1.0 5.3 
8 Vegetables 123.7 3.6 1.2 124.4 1.6 34 
9 Sugar and sugar preparations 112.8 -3.2 3.6 140.0 0.5 12.6 

10 Coffee and tea 73.9 -0.7 -3.4 84.3 2.7 -4.0 
11 Fats and oils 118.4 0.9 4.8 118.8 54 1.8 
12 Other foods, food preparation 

materials and food preparations 123.0 1.3 5.8 141.3 1.0 6.2 
13 Food purchased from restaurants 133.5 0.0 1.0 131.5 0.4 1.5 

14 Housing 126.6 0.1 2.0 124.0 0.1 0.5 
15 Shelter 131.8 0.2 2.8 123.3 -0.1 00 
16 Principal accommodation 132.5 0.2 2.9 123.5 -0.1 0 
17 Rented accommodation 125.4 0.2 3.4 123.5 0.1 2 - 
18 Rent 125.6 0.3 3.4 123.6 0.1 2 
19 Owned accommodation 132.9 0.2 1.6 121.8 -0.1 -1.7 
20 Water, fuel and electricity for 

principal accommodation 138.2 0.0 5.6 129.8 0.1 2.3 
21 Household operation 119.7 0.3 2.0 130.3 -0.1 0.5 
22 Household furnishings, equipment 

and related services 112.6 -0.3 -1.6 121.2 1.3 33 

23 Clothing 132.2 1.1 1.6 132.1 1.4 1.7 
24 Women's wear 132.8 1.6 1.1 132.2 1.9 1.1 
25 Men's wear 130.1 0.7 2.8 130.2 0.6 2.9 

26 Transportation 125.5 0.1 3.5 125.7 0.4 7.3 
27 Private transportation 125.0 -0.1 3.1 124.4 -0.1 7.4 
28 Gasoline 126.0 -0.6 0.1 115.7 -0.2 16.9 
29 Public transportation 139.0 2.4 7.9 140.6 3.5 7.0 

30 Health and personal care 129.2 1.0 2.8 131.8 0.4 3.6 
31 Health care 133.2 -0.1 3.1 134.4 0.2 2.3 
32 Personal care 126.7 1.6 2.5 129.7 0.5 4.7 

33 Recreation, reading and education 132.9 1.5 1.8 135.2 0.7 3.9 
34 Recreation 127.3 1.9 0.8 123.8 1.0 1.4 
35 Reading materials and other printed matter 153.7 0.3 3.7 153.3 0.0 7.7 
36 Education 155.4 0.0 6.5 181.0 0.0 11.5 

37 Tobacco products and alcoholic beverages 170.0 0.8 1.4 165.5 0.7 2.1 
38 Tobacco products and smokers' supplies 229.9 0.0 -1.7 233.5 0.0 1.0 
39 Alcoholic beverages 135.9 1.6 4.6 131.8 1.2 3.0 

Selected special aggregates: 
40 All-items excluding food 130.9 0.5 2.3 129.9 0.5 2 
41 Energy 132.1 -0.3 3.0 120.8 -0.2 9 
42 All-items excluding energy 129.1 0.7 2.4 130.2 0.5 2 
43 Food and energy 125.2 0.5 3.0 125.6 0.3 5 0 
44 All-items excluding food and energy 131.0 0.6 2.3 131.0 0.5 2 
45 All-items excluding shelter 128.6 0.6 2.3 131.7 0.7 3.0 

46 All-items converted to 1981 = 100 171.3 169.3 
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TABLEAU - 4 (Suète) 
L'indice des prix a Ia consommation, P compOSantes principales, certains sous-groupes et agrégats 
spéclaux (non désaisonnalisés), 
par yule, 1986 = 100 

Regina Saskatoon 

Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
February 1993 from February 1993 from 

Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Février 1993 contre Février 1993 contre 

February January February February January February 
1993 1993 1992 1993 1993 1992 

Février Janvier Février Février Janvuer FOvruer No 

129.7 0.0 3.4 128.7 0.5 3.3 Ensemble 1 

129.1 0.0 2.9 129.1 0.5 3.4 AIlments 2 
128.2 -0.1 3.7 128.4 0.8 4.4 Aliments achetés au magasun 3 
137.7 -0.8 6.2 141.5 3.7 7.4 Viande 4 
114.3 0.4 2.0 114.5 -0.9 0.4 Produits laituers et oeufs 5 

Produits de boulangerue et autres produits 6 
135.9 1.6 4.1 135.3 1.3 3.9 céréaliers 
120.9 0.1 2.6 123.1 -2.7 7.3 Fruits 7 
123.1 0.2 0.3 129.4 4.7 2.9 Legumes 8 
119.4 -9.6 1.8 138.0 0.0 14.9 Sucre et preparations a base de sucre 9 
86.5 -1.4 -4.1 84.1 -2.0 -8.1 Café et the 10 

128.8 0.6 4.1 128.7 -2.6 2.7 Huites et matieres grasses 11 
Autres aluments, ingredients et 12 

145.5 2.3 3.4 147.5 0.8 3.5 preparations alimentaires 
131.4 0.4 1.1 130.9 -0.2 1.0 Aluments achetés au restaurant 13 

P 	119.7 0.1 1.8 119.5 0.1 0.9 Habitation 14 
120.6 -0.2 2.2 120.8 -0.1 1.0 Logement 15 
120.7 -0.1 2.4 120.7 -0.1 1.1 Logement principal 16 
113.5 0.1 1.3 113.4 0.1 1.5 Logementen location 17 
113.8 0.2 1.4 113.3 0.1 1.5 Loyer 18 
117.5 -0.3 0.2 118.0 -0.1 -1.3 Logementen proprieté 19 

Eau, combustible et electricité 20 
142.6 -0.1 10.5 145.7 0.0 7.1 pour le logement principal 
123.7 0.4 2.3 123.1 0.2 2.4 Dépenses de rnenage 21 

Articles dameublement, équipement 22 
111.7 1.1 -1.4 111.9 0.6 -1.0 ménager et services connexes 

131.4 1.8 1.3 130.5 1.9 1.4 Habillement 23 
133.7 2.3 1,1 133.7 2.5 1.3 Vétements pour femmes 24 
130.1 1.5 1.4 128.2 1.3 1.6 Vétements pour hommes 25 

131.8 -1.3 7.5 126.7 0.2 7.7 Transports 26 
131.2 -1.7 7.6 126.8 0.0 7.9 Transport privé 27 
146.5 -6.7 16.5 137.8 -0.1 18.2 Essence 28 
139.3 2.1 6.2 133.5 1.8 6.5 Transport public 29 

142.7 -0.5 2.7 155.9 1.0 3.4 Sante et solos personnels 30 
184.1 0.8 4.8 195.2 0.5 5.8 Soins de sante 31 
117.4 -1.4 1.0 129.3 1.3 1.6 Soins personnels 32 

131,3 0.7 1.5 131.1 1.4 3.3 Loisirs, lecture et formation 33 
123.1 1.0 0.0 122.7 2.1 2.1 Loisirs 34 
140.4 0.1 0.3 138.6 0.1 0.6 Materiel de lecture et autres imprirnés 35 
168.0 0.0 7.8 164.4 0.0 8.7 Formation 36 

174.6 0.0 8.7 160.1 -0.2 6.9 Produits du tabac et boissons alcoolisées 37 
234.3 0.0 15.1 231.3 -0.6 14.3 Produits du tabac el articles pour fumeurs 38 
134.6 0.0 2.0 130.0 0.0 2.1 Boissons alcoolisêes 39 

Certains agrégats spéciaux: 
129.8 
141.7 

0.0 
-3.6 

3.5 
12.4 

128.6 
138.2 

0.5 
-0.1 

3.3 
13.4 

Ensemble sans les aliments 
Energie 

40 
41 

128.7 0.3 2.7 128.0 0.5 2.6 Ensemble sans l'énergie 42 
133.0 -1.1 5.7 131.8 0.4 6.2 Aliments et énergie 43 
128.6 0.3 2.6 127.8 0.6 2.4 Ensemble sans les ailments et l'énergie 44 
133.0 0.1 3.8 131.5 0.7 4.0 Ensemble sans le logement 45 

166.3 166.4 Ensemble converti a 1981 = 100 46 
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TABLE - 4 (Continued) 
The Consumer Price Index, Major Components, 
Selected Sub-groups and Special 
Aggregates (Not Seasonally Adjusted), 
by City, 1986=100 

Edmonton Calgary 

Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
February 1993 from February 1993 from 

Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Février 1993 contre Février 1993 contre 

February January February February January February 
1993 1993 1992 1993 1993 1992 

No Févner Janvier Février Février Janvier Février 

1 All-items 127.9 0.1 2.1 127.7 0.1 1.6 

2 Food 120.3 0.3 -0.3 120.3 -0.9 -0.9 
3 Food purchased from stores 114.1 0.4 -1.0 116.1 -1.4 -1.8 
4 Meat 122.7 1.7 -3.4 128.6 -1.5 0.8 
5 Dairy products and eggs 114.5 -1.3 0.0 115.5 -0.7 0.3 
6 Bakery and other cereal 

products 116.5 0.6 0.3 119.9 -1.8 -2.0 
7 Fruit 94.6 -1.0 1.3 93.1 -3.4 -9.4 
8 Vegetables 112.5 0.0 -2.7 111.7 1.3 -1.8 
9 Sugar and sugar preparations 123.7 1.3 1.7 119.4 -1.1 -2.1 

10 Coffee and tea 82.3 -0.1 -5.8 74.7 0.7 -3.1 
11 Fats and oils 115.1 0.4 -5.2 122.1 -3.6 -4.4 
12 Other foods, food preparation 

materials and food preparations 133.0 2.2 2.5 123.1 -2.3 -3.3 
13 Food purchased from restaurants 136.7 0.4 1.3 131.9 0.1 09 

14 Housing 122.8 010 0.7 122.2 0.0 0.2 
15 Shelter 126.5 0.0 1.4 124.9 0.2 0.1 
16 Principal accommodation 127.4 0.1 1.6 125.6 0.2 0 5 
17 Rented accommodation 125.3 0.1 2.1 125.4 0.1 1 5 

18 Rent 125.6 0.0 2.4 125.8 0.1 1.9 

19 Owned accommodation 127.2 -0.1 0.0 124.1 0.2 -0.8 
20 Water, fuel and electricity for 

principal accommodation 132.3 0.0 5,2 129.5 0.0 17 
21 Household operation 116.1 -0.2 -0.7 111.9 -0.4 -1.4 
22 Household furnishings, equipment 

and related services 110.7 0.1 -2.4 118.9 -0.4 1.2 

23 Clothing 128.9 2.1 -0.1 129.9 2.0 0,2 
24 Women's wear 131.7 2.8 0.3 132.7 2.8 0.3 
25 Men's wear 124.1 1.6 -1.5 124.9 1.5 -1.4 

26 Transportation 124.5 -1.4 7.3 122.7 -0.5 6.4 
27 Private transportation 124.3 -1.9 7.4 124.2 -0.9 6.4 
28 Gasoline 116.5 -8.6 7.4 118.5 -4.4 7.5 
29 Public transportation 139.7 2.3 6.4 129.7 2.1 6.2 

30 Health and personal care 132.2 0.3 3.9 130.2 0.2 3.6 
31 Health care 138.1 0.4 2.6 138.0 0.1 4.5 
32 Personal care 128.3 0.2 4.7 125.4 0.3 3.1 

33 Recreation, reading and education 133.2 0.4 2.1 133.7 0.7 2.6 
34 Recreation 126.0 0.6 0.5 126.1 0.9 0.6 
35 Reading materials and other printed matter 151.0 0.0 0.9 145.7 0.0 4.4 
36 Education 161.1 0.0 10.1 170.1 0.0 10.7 

37 Tobacco products and alcoholic beverages 182.3 0.6 2.1 181.0 0.6 1.7 
38 Tobacco products and smokers' supplies 265.1 0.0 0.3 266.4 0.2 0.3 
39 Alcoholic beverages 144.9 1.0 3.6 149.2 0.8 2.5 

Selected special aggregates: 
40 All-items excluding food 129.5 -0.1 2.5 129.0 0.2 2 
41 Energy 119.4 -5.0 6.0 123.3 -2.2 3 

42 All-items excluding energy 128.5 0.4 1.8 127.9 0.2 1 5 

43 Food and energy 120.2 -1.2 1.4 121.0 -1.3 C I 

44 All-items excluding food and energy 130.4 0.4 2.3 129.6 0.4 
45 All-items excluding shelter 128.2 0.0 2.2 128.6 0.0 2.0 

46 All-items converted to 1981 = 100 164.1 163.2 



131.0 0.1 4.2 
19.3 -0.7 5.0 

131.8 0.3 4.2 
28.0 0.5 4.7 

132.1 0.2 4.2 
132.8 0.5 4.4 

169.4 

(1) Décembre 1984=100 
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TABLEAU - 4 (Suite) 
, 	Liridice des prix a Ia cOnSOmmatiOn, 

composantes principales, certains sous-groupes et agrégats 
speclaux (non désaisonnalisés), 
par vIle, 1986 = 100 

Vancouver Victoria 

Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
February 1993 from February 1993 from 

Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
FOvrier 1993 centre Février 1993 contre 

February January 	February February January February 
1993 1993 	1992 1993 1993 1992 

Février Janvier 	Février Février Janvier Février No 

131.0 0.3 	4.3 129.3 0.5 3.4 Ensemble 1 

131.4 1.0 	4.7 129.1 0.9 4.1 AIlments 2 
129.1 1.5 	5.6 126.9 1.4 4.8 Aliments achetés au magasin 3 
144.9 2.0 	7.6 134.0 2.4 11.2 Viande 4 
113.9 0.6 	2.0 110.9 0.5 4.3 Produits laitiers etoeufs 5 

Produits de boulangerie et autres produits 6 
124.3 1.1 	 3.1 135.8 3.8 8.3 céréaliers 
114.8 0.9 	6.1 121.1 4.5 -1.5 Fruits 7 
149.6 5.9 	7.9 137.7 -1.8 1.5 Legumes 8 
127.1 1.0 	7.0 122.2 0.4 0.4 Sucre et preparations abase de sucre 9 
80.4 2.4 	0.6 86.9 2.6 0.5 Café et the 10 

141.2 -0.3 	7.0 131.9 -1.1 0.8 Huiles et matiéres grasses 11 
Autres aliments, ingredients et 12 

142.0 0.2 	6.9 145.5 1.0 4.1 preparations alimentaires 
136.4 0.1 	2.7 134.1 -0.2 2.5 Aliments achetés au restaurant 13 

124.1 -0.3 	3.5 121.5 0.4 2.8 Habitation 14 
26.3 -0.2 	4.0 122.8 0.2 3.2 Logement 15 
26.8 -0.2 	4.0 122.8 0.1 3.1 Logement principal 16 

127.8 0.0 	2.2 132.6 0.3 3.0 Logemertten location 17 
127.5 0.0 	2.0 133.2 0.4 3.1 Loyer 18 
128.4 -0.5 	5.1 118.8 0.0 3.4 Logement en propriété 19 

Eau, combustible et electricite 20 
117.6 0.0 	3.7 116.7 0.0 2.3 pour le logernent principal 
120.6 0.0 	2.4 118.7 0.1 1.4 Dépenses de rnenage 21 

Articles d'ameublement, équipement 22 
116.2 -1.3 	1.4 118.1 2.8 2.1 ménageret services connexes 

125.6 0.7 	1.0 127.4 1.1 1.2 Habillement 23 
124.1 0.0 	0.0 126.6 1.0 0.2 Vétements pour femmes 24 
127.8 1.9 	2.7 127.7 2.0 2.8 Vétements pour hommes 25 

135.8 0.3 	7.0 133.9 0.1 5.0 Transports 26 
137.8 -0.2 	6.9 134.2 -0.3 4.9 Transport privé 27 
123.5 -1.3 	6.6 120.4 -1.7 -0.7 Essence 28 
131.5 4.1 	7.5 137.6 1.9 5.1 Transport public 29 

127.3 0.6 	4.3 126.7 0.2 2.5 Sante et soins personnels 30 
128.8 0.7 	5.1 127.3 -0.3 3.5 Soinsde sante 31 
126.2 0.6 	37 126.0 0.6 1.7 Soins personnels 32 

132.4 0,5 	2.6 132.2 1.2 1.8 Loisirs, lecture et formation 33 
128.4 0.6 	3.5 128.3 1.6 1.9 Loisirs 34 
141.9 0.5 	0.6 151.8 0.5 2.6 Materiel de lecture et autres imprimés 35 
143.0 0.0 	0.8 140.2 0.1 0.9 Formation 36 

166.0 0.2 	6.2 164.3 -0.8 5.0 Produits du tabac et boissons alcoolisées 37 
242.3 -0.8 	6.1 254.0 0.0 6.1 Produits du tabac et articles pour fumeurs 38 
144.6 0.7 	6.2 141.7 -1.0 4.6 Boissons alcoolisées 39 

Certains agregats spéciaux: 
129.5 0.4 3.2 Ensemble sans les aliments 40 
117.5 -0.8 0.8 Energie 41 
130.4 0.5 3.6 Ensemble sans l'énergie 42 
125.9 0.4 3.2 Aliments et énergie 43 
130.7 0.5 3.4 Ensemble sans les aliments et lénergie 44 
132.0 0.5 3.4 Ensemble sans le logement 45 

134.3(1) Ensemble converti a 1981 =100 46 
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TABLE - 4 (Concluded) 
The Consumer Price Index, Major Components, 
Selected Sub-groups and Special 
Aggregates (Not Seasonally Adjusted), 
by City, 1986100 

L'indice des pnx a Ia consommation, fèvrier 1993 
Statislique Canada - no  62-001 au c. it 

Whitehorse(1) 

Indexes Percentage change 
February 1993 from 

Indices Taux de variation 
Févner 1993 contre 

February January February 
1993 1993 1992 

No Février Janvier Février 

1 All-items 124.0 0.1 1.1 

2 Food 117.7 -0.9 -0.3 
3 Food purchased from stores 111.0 -1.3 0.9 
4 Meat 112.6 -1.0 1.0 
5 Dairy products and eggs 113.5 0.5 01 
6 Bakery and other cereal 

products 116.3 -2.7 -1.1 
7 Fruit 97.8 -8.8 -7.8 
8 Vegetables 112.0 4.2 0.4 
9 Sugar and sugar preparations . 	 . . 

10 Coffee and tea 70.0 -5.8 -14.1 
11 Fats and oils 116.7 5.2 3.3 
12 Other foods, food preparation 

materials and food preparations .. . 

13 Food purchased from restaurants 136.9 0.0 0.7 

14 Housing 123.2 0.5 
15 Shelter 
16 Principal accommodation 
17 Rented accommodation 
18 Rent 
19 Owned accommodation 
20 Water, fuel and electricity for 

principal accommodation 118.2 1.5 
21 Household operation 120.6 1.3 
22 Household furnishings, equipment 

and related services 112.3 0.5 

23 Clothing 130.1 0.2 
24 Women's wear 134.4 3.1 
25 Men's wear 126.4 -3.7 

26 Transportation 116.7 0.4 
27 Private transportation 116.4 -0.1 
28 Gasoline 107.8 0.0 
29 Public transportation 127.8 2.7 

30 Health and personal care 125.3 -0.2 -2.5 
31 Health care 132.8 -0.2 1.7 
32 Personal care 121.0 -0.2 -4.8 

33 Recreation, reading and education 125.1 0.3 -0.2 
34 Recreation 117.8 0.4 -1.0 
35 Reading materials and other printed matter . 	 . . 

36 Education . 	 . 

37 Tobacco products and alcoholic beverages 149.8 0.0 0.9 
38 Tobacco products and smokers' supplies 185.8 0.0 -1.7 
39 Alcoholic beverages 136.6 0.0 2 2 

Selected special aggregates: 
40 All-items excluding food 125.4 03 1 
41 Energy 111.4 0.1 
42 All-items excluding energy 125.3 0.1 1 	5 
43 Food and energy 115.7 -0.7 -09 
44 All-items excluding food and energy 127.2 0.4 1 9 
45 All-items excluding shelter 123.3 0.1 1.1 

46 All-items converted to 1981 =100 150.3(2) 

(1) See Technical Notes: Whitehorse and V&lowkinfe Indexes 
(2) March 1982 = 100 
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0.1 
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8.0 



I 

The Consumer Price Index, February 1993 	 L'indice des pvlx a Ia consommation, fèvner 1993 41 Statistics Canada - Cat. No. 62-00 1 	 Statistique Canada - n °  62-00 1 au cat. 

TABLEAU - 4 (Fin) 
Lindice des pnx a Ia consommation, 
composantes principales, certains sous-groupes et agregats 
spéciaux (non désaisonnalisés), 
par yule, 1986 = 100 

Yellowknife(1) 

Indexes Percentage change 
February 1993 from 

Indices Taux de variation 
Février 1993 coritre 

February January February 
1993 1993 1992 

Février Janvier Février 	 No 

126.0 0.7 1.5 	Ensemble 

116.7 1.2 -1.0 AIlments 2 
108.6 1.9 -2.5 Aliments achetés au magasiri 3 
108.2 1.5 -4.0 Viande 4 
107.2 0.3 -2.6 Produits taitiers et oeufs 5 

Produits de boulangerue et autres produits 6 
107.0 2.0 -5.3 céréaluers 
101.3 4.1 -10.4 Fruits 7 
105.1 3.0 2.7 Legumes 8 

Sucre et preparations a base de sucre 9 
73.8 -2.1 -3.7 Café et the 10 

128.9 11.2 -0.2 Huiles et matieres grasses 11 
Aulres ailments, ingredients et 12 

- 	 . . . 	
. preparations alurnentaires 

135.2 0.0 1.7 Aliments achetés au restaurant 13 

120.6 01 0.7 Habttatlon 14 
• . 	 . . 	

. Logement 15 
• . 	 . . 	

. Logement principal 16 
Logement en location 17 

• . 	 . . 	
. Loyer 18 

Logement en propruété 19 
Eau, combustible et electricité 20 

138.4 0.0 6.5 pour le logement principal 
113.1 0.3 -0.7 Dépensesdeménage 21 

Articles dameublement, équipement 22 
109.9 0.5 -3.3 ménager et services connexes 

134.1 1.8 2.6 Habillement 23 
132.4 3.6 2.2 Vétements pour femmes 24 
131.8 0.3 1.8 Vétements pour hommes 25 

121.0 0.6 4.0 Transports 26 
120.9 -0.1 3.0 Transport privé 27 
109.0 0.0 1.7 Essence 28 
129.7 2.9 7.5 Transport public 29 

121.8 2.4 0.7 Sante et soins personnels 30 
127.8 1.1 3.1 Soins de sante 31 
117.7 3.3 -1.1 Soins personnels 32 

129.4 1.1 3.5 Loisirs, lecture et formation 33 
124.8 1.3 3.1 Loisirs 34 

Materiel de tecture et autres imprimés 35 
Formation 36 

165.0 0.4 2.4 Produits du tabac et boissons alcoollsées 37 
203.9 0.0 -2.5 Produits du tabac et articles pour fumeurs 38 
153.0 0.6 4.6 Boissons alcoolisées 39 

Certains agregats spéciaux: 
127.9 0.6 2.0 Ensemble sans les aluments 40 
122.6 0.0 4.7 Energie 41 
126.2 0.7 1.3 Ensemble sans t'énergie 42 
118.0 0.9 0.4 Atiments et Onergue 43 
128.4 0.7 1.9 Ensemble sans les aliments et t'énergie 44 
126.1 1.0 1.4 Ensemble sans le logemenl 45 

160.0(2) Ensemble converti a 1981 =100 46 

(1) Voir Notes Techniques: Indices de Whstehorse et cie Yellowknife 
(2) Mars 1982=100 
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ARTICLE SPECIAL 

SOURCES ET MESURES DES SALAIRES REELS 
UNE NOTE 

par Marc Prudhomme * 

I. INTRODUCTION 

Les gains reels, que Ion mesure par Ia deflation des gains nominaux 
(monétaires) par les indices de prix a Ia consommation, sent le critére le 
plus fréquemment utilisé pour évaluer le taux d'échange des services de 
main-d'oeuvre contre des biens et services de corisommation'. Les 
mouvements des gains reels servent donc souvent a suivre 'evolution 
des termes de I'échange du revenu du travail contre les produits finals. 
Une augmentation des gains reels serait ainsi 'indication dune amé-
lioration du pouvoir d'achat et, par consequent, du bien-étre économique 
des travailleurs, et inversement'. 

A l'heure actuelle, Statistique Canada prepare un certain nombre de 
series différentes des gains (ou des salaires). Le Bureau calcule les 
salaires pour des dizaines de groupes de travailleurs et solon ditférentes 
mesures de leurs salaires. II s'agit des gains horaires ordinaires, des 
gains horaires pour temps supplementaire, des gains annuels avant et 
aprés impOt des families et des particuliers et enfin de la rémunération 
du travail par personne au travail et par personne-heure. Lorsque ces 
mesures de gains sont utilisées avec l'indice des prix a Ia consommation 
(IPC), elles fournissent d'importants renseignements sur Ia direction des 
tendances cycliques et séculaires des gains reels. 

La figure présente trois mesures différentes des gains moriétaires dé-
flatés par l'IPC. Sur ce graphique on a represente aussi Ia product 
intérieure brute réelle par habitant et le revenu personnel reel 
habitant, déflatés tous les deux par le déflateur des dépenses personc 
es en biens et services de consommation (DPC). La stagnation 
I'on observe dans les series des gains reels serait quelque peu alof  
mante si les deux mesures plus genérales du revenu ne nous présen-
taient les faits un peu différemment. En fait, on a souvent décrit les 
années 80 comme une des périodes les plus longues et les plus 
impressionnantes de croissance économique ininterrompue dans 
I'histoire du Canada. On pourrait donc croire que les mesures plus 
generales du revenu reel sont en contradiction avec les mesures plus 
Otroites des gains reels. ii est important de saisir les raisons d'une telle 
divergence dans Ia perspective de Ia politique publique. Comme 
I'économiste américain Paul Ryscavage le fait remarquer (1986, p.  36) 

Un grand nombre de débats politiques aujourd'hui prennent 
leur racine dans Ia perception que nous avons des résultats 
economiques que notre societe a obtenus récemment. Ainsi, 
Ia tendance désastreuse de Ia mesure du revenu familial 
reel mesuré par le BC (Bureau of the Census) a pousse 
certains économistes a croire que les mouvements struc-
turels au sein de l'économie (du secteur des biens a celui 
des services) ont freiné la croissance des salaires reels, ce 
qul devrait riécessiter de nouvelles politiques économiques. 
D'autres ont fait remarquer Ia tendance moms déprmmante 
du revenu personnel par habitant mesuré par le BEA (Bu-
reau of Economic Analysis) et ont fait valoir que le ralentms-
sement de Ia croissance des salaires se rattachait pro-
bablement davantage a 'evolution des conditions de travail 
et des styles de vie et que des changements de potitique 
éconorruque ne se lustmfiaient pas" [traduction libro] 
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FEATURE ARTICLE 

SOURCES SAND MEASUREMENT OF REAL 
WAGES: A NOTE 

by Marc Prudhomme* 

I. INTRODUCTION 

Real earnings, measured by deflating nominal (or money) earn-
ings with consumer price indexes, is the most frequently em-
ployed criterion on which to gauge the rate of exchange of 
labour services for consumer goods and services 1 . As a result, 
movements in real earnings are often used for monitoring 
changes in the terms of trade of labour income for final pro-
ducts. Hence, increases in real earnings would be indicative of 
an improvement in the purchasing power and thus the eco-
nomic well-being of workers or vice-versa2 . 

At the present time, Statistics Canada makes available a num-
ber of different earning (or wage) series. The agency has 
wages for dozens of groups of workers and different measures 
of wages for them; there are hourly straight-time earnings, 
hourly over-time earnings, before-tax and after-tax annual earn-
ings for families and individuals, and labour compensation per 
person at work and per person hour. When these measures of 
earnings are used in conlunction with the Consumer Price 
Index (CPI) they yield important information for the direction of 
cyclical patterns and secular trends in real wages. 

The Figure shows three alternative measures of money earn-
ings which have been deflated by the CPI. They are plotted 
against Real Gross Domestic Output per capita and Real 
Personal Income per capita series, both of which have been 
deflated by the Personal Expenditure on Consumer Goods and 
Services deflator (PCE). The stagnant nature of the real earn-
ings series would be somewhat alarming if it were not for the 
slightly different story coming from the two broader measures 
of income. In fact, the 1980's have often been described as 
one of the longest and most impressive periods of uninter-
rupted economic growth in Canadian history. Hence, it would 
seem that the broader measures of real income contradicts the 
narrower measures of real earnings. Understanding why some 
divergence exists is important from a public policy point of 
view, as pointed Out by the American economist Paul 
Ryscavage (1986, p.  36): 

"Many of the political debates of the day are root-
ed in our perceptions of how society has fared 
economically in the recent past. For example, the 
dismal trend in the BC's (Bureau of the Census] 
real family income measure suggested to some 
economist that structural shifts in the economy (i.e., 
from the goods producing to the service producing 
sector) had dampened real wage growth, requiring 
new economic policies. Others have pointed to the 
less gloomy trend in BEA's [Bureau of Economic 
Analysis] real per capita personal income and ar-
gued that the slowing in wage growth probably was 
more related to changing work arrangements and 
life styles and that qconomic policy changes were 
not warranted." 
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This article will examine some of the causes for the divergent 
esults seen in Canada. More specifically, it will describe, on 

the one hand, how changes which have occurred on the part 
of the suppliers of labour may affect average earnings. On the 
other hand, it will examine how the calculation of real wages is 
sensitive in regards to the selection of the deflator. The article 
is broadly divided along those lines. Section II reviews long 
term trends for three alternative measures of real earnings, 
section III will present some of the problems which occur when 
aggregating wages. section IV will briefly discuss the results 
obtained when different deflators are applied, and section V will 
explore alternative measures of real wages. For illustrative 
purposes the 1970's will be compared with the 1980's. 

II. SOURCES AND TRENDS 

A. Annual Earnings (AE) 

Data for annual earnings are collected from the Survey of 
Consumer Finances (SCF) which is administered by the 
l-lousehold Surveys Division of Statistics Canada 3 . The in-
formation obtained through this survey is representative of all 
families and individuals in Canada with the exception of resi-
dents of the Yukon and North West Territories, members of 
households located on Indian reserves, full-time members of 
the Armed Forces, and inmates of institutions. 

Results obtained from this report focus on persons 15 years of 
age and over who reported some earnings (i.e. wages and 
salaries and/or net income from self employment) during the 
reference year4 . What follows is a brief discussion of the trend 
in the historical evolution of this data. 

Between 1971 and 1979, the average annual earnings of an 
ndividual more than doubled, rising from $5,758 to $11,974 
see Table), At the same time, the consumer price index 
ocreased by about 90 percent. Hence the typical individual 
kept ahead of inflation. In term of 1986 dollars (CPI deflated), 
his annual earnings rose from $18,050 to $19,630, leaving him 
almost 9 percent ahead of where he was in 1971. This trans-
lates into an average annual gain of approximately 1 percent 
for this period. 

On exacriine ici certaines des causes des résultats divergents que ' on 
observe au Canada Plus précisément, on va décrire, d'une part, Ia 
façon dont los changements qui ont touché les offreurs de travail 
peuvent se répercuter sur los gains moyens. D'autre part, on examinera 
aussi Ia sensibilité du calcul des salaires reels au dOflateur choisi. 
L'article suit en gros cette distinction. Dans Ia section II, on examine los 
tendances a long terme de trois autres mesures de gains reels; dans Ia 
section III, on présente certains des problémes qui se sent poses lors de 
l'agrégation des salaires; dans Ia section IV, on passe en revue rapide-
ment les résultats obtenus avec différerits dbflateurs et, enfin, dans Ia 
section V, on btudie d'autres mesures des salaires reels. Pour fin 
d'illustration, les années 1970 seront comparbes avec les années 1980. 

II. SOURCES ET TENDANCES 

A. Gains annuels (GA) 

Les données sur les gains annuels sent recueillies par 'enquéte sur los 
finances des corisomniateurs (EFC), quadministre Ia Division des en-
quêtes-ménages de Statistique Canada 3 . Les renseignements recueillts 
ainsi soot reprbseritatifs de toutes les familIes et personnes au Canada 
a I'exception des residents du Yukon et des Territoires du Nord-Ouest, 
des membres des mbnages situës sur los reserves indiennes, des 
membres a plein temps des Forces ai-mées et des pensionnaires des 
institutions. 

Les résultats tires de ce rapport portent sur les personnes âgees de 15 
ans et plus qut ont déclaré des gains (salaires et traitements etlou 
revenu net provenant d'un emploi autonome) au cours de l'année do 
r6férence 4. On examine rapidement ci-dessous Ia tondance de 
l'évolution historique de ces données. 

Do 1971 a 1979, les gains annuels moyerls dune personne ont plus 
quo double, passant do $5,758 a $11,974 (voir tableau). En memo 
tenips, l'indice des prix a Ia consommation s'est accru d'environ 90%. 
Los gains en régle génOrale ont donc bien dépassé I'inflation. Selon le 
pouvoir d'achat en dollars de 1986 (aprés deflation par l'IPC), les gains 
annuels sent passes de $18,050 a $19,664, et its so retrouvent en 
1979 a un niveau dépassant do 9% celui de 1971. Ceci so traduit par 
un gain annuel moyen d'environ 1% au cours de cette période, 
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Between 1980 and 1991, according to the same statistics, the 
annual earnings of this individual rose from $13,176 to 
$24,169. This represents an increase of 83.4 percent. During 
this same period, the consumer price index increased by 88 
percent, slightly more than that of average earnings. As a 
result, the same individual was no better off in 1991 than he 
was at the end of the last decade. In fact, his annual earnings 
in 1991 came to $19,151 in 1986 dollars, not quite up to the 
$19,630 in 1986 dollars he was making in 1979. Inflation has 
taken away all of the gains in money income, and then some, 
during the last decade. 

A closer examination of the period 1980 to 1991 reveals the 
following. On an annual basis, real earnings increased for most 
years during the last decade. The largest gains occurred from 
1985 to 1986 and from 1987 to 1988 when the purchasing 
power of the earning dollar increased by 2 percent and 1.9 
percent respectively. However, the latest recession would, at 
the outset, appear to be the culprit in the 2.8 percent decline in 
real earnings from 1989 to 1991. 

B. The Survey of Employment, Payrolls and 
Hours (SEPH) 

The Survey of Employment, Payrolls and Hours is designed to 
measure the levels and month-to-month trends of payroll em-
ployment, paid hours and earnings. These data are compiled at 
detailed industrial levels for Canada, the Provinces and Ter-
ritories. The target population is all employers in Canada ex-
cept those concerned with agriculture, fishing and trapping, 
private household services, religious organizations, and defense 
services. The results of this survey are broken down according 
to the 1980 Standard Industrial Classification (SIC) System. 

For the purpose of this survey, average earnings are defined 
as gross taxable payrolls divided by the number of employees 
on payrolls. Explicitly excluded from the payroll dollar amounts 
are taxable allowances and benefits, lump sum special pay-
ments, certain types of non-wage compensation, as well as 
employer contributions to unemployment insurance, Canada/ 
Quebec pension plans, provincial medical plans, worker's com-
pensation and other welfare plans. Average hours data are 
obtained by dividing the total weekly hours by the number of 
employees. Total paid hours are defined as all hours worked 
including overtime hours plus hours of paid absence. 

The survey defines an employee as a person drawing pay for 
services rendered or for paid absences and for whom an 
employer must complete a Revenue Canada T-4 Supplemen-
tary Form. The employee concept comprises full-time employ-
ees and part-time employees. It also includes working owners, 
directors, partners and other officers of incorporated busines-
ses. Persons explicitly excluded from the survey are owners or 
partners of unincorporated businesses and professional prac-
tices, the sell employed, unpaid lamily workers, military per-
sonnel, persons working outside Canada, and casual workers 
for whom a T-4 is not required. 

Between 1971 and 1979, the average weekly earnings of 
workers covered by the SEPH at the industrial aggregate level 
increased from $126.63 to $265.25, or 109 percent (see 
Table). In terms of 1986 constant dollars, the average weekly 
earnings figure increased from $396.97 to $434.84. Despite 
the difference in coverage of the two surveys, the real and 
nominal results concur with those of the annual earnings senes. 

From 1980 to 1991, the SEPH series again shows a similar 
pattern to that of the annual earnings series. In this case, 
average weekly earnings at the industrial aggregate level in-
creased from $292.00 to $531.59. This represents an increase 
of 82.1 percent, less than the 88 percent increase in the CPI 
during this same period. This resulted in a decline in real 
average weekly earnings of approximately 3 percent in the last 
decade. In terms of 1986 constant dollars, average weekly 
earnings have decreased from $434.52 to $421.23, thus sig-
nalling what appears to be a deterioration in purchasing power. 
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De 1980 a 1991, selon les mémes statistiques, los gains annuels cie 
cette même personne sont passes de $13,176 a $24,169. II saqit 
dune augmentation do 83.4%. Au cours de cetie même penn: 
l'indice des prix a la consommation s'est accru de 88%, soil un pu 
plus que celui des gains moyens. Pour cetle raison, Ia rnême persorirle 
n'était pas mieux nantie en 1991 qua Ia fin de Ia demière décennie. Fn 
fait, sos gains annuels en 1991 représentent $19,151 en dollars de 
1986, ce qui n'est pas tout a fail le memo montant que los $19,630 en 
dollars de 1986 qu'elle gagnait en 1979. L'inflation aurall donc absorbé 
toute l'augmentation du revenu monétaire, au cours de Ia derniére 
décennie. 

Une analyse plus approfondie de Ia période 1980 a 1991 nous révéle 
los resultats suivarits. Sur une base annuelle, les gains reels ont 
augmenté pendant Ia plus grande partie de Ia décennie écoulOe. Les 
hausses les plus fortes s'observent de 1985 a 1986 et do 1987 a 1988, 
tandis que le pouvoir d'achat des gains augmonte de 2% et de 1.9% 
respectivement. Toutefois, it semblerait que Ia derniere recession soil Ia 
cause do Ia baisse do 2.8% des gains reels de 1989 a 1991. 

B. L'enquête sur l'emplol, Ia rémunération et les 
heures de travail (EERH) 

L'enquéte sur l'emploi, Ia rémuriération et les heures de travail est 
destinée a mesurer les niveaux et les mouvemont d'un mots a l'autre do 
l'emploi rémunéré, de Ia durée du travail rémunérée et des gains. Ces 
données sont recueullies au niveau détaillé des branches d'activrté pour 
le Canada, les provinces 01 les territoires. La population cible est 
constituée de tous les employeurs du Canada a l'exception de ceux des 
secteurs de l'agriculture, de Ia péche et du piégeage, des services 
ménagers privés, des organusations religieuses et de Ia defense 
nationale. Les résultats do cette enquête sont ventilés selon Ia clas-
sification type des industries do 1980 (CTI). 

Aux fins de cette enquéte, on définit les gains moyens comme étant Ia 
rémunération imposable brute divisée par le nombre de salaries de 
l'effectif. On exclut de ce montant los allocations et les avanlages 
imposables, los paiements forfaitaires spéciaux, certains types de rOn 
nération non salariale do méme que les contributions de l'employeur 
l'assurance-chômage, aux Regimes de pensions du Canada et 
rentes du Quebec, aux regimes mOdicaux provinciaux. a Ia caisse 
d'indemnisation des accidents du travail et a d'autres plans do Bien-ètre 
social. On obtient los dorinées de Ia duree moyenne du travail en 
divisant Ia durée hebdomadaire totale par le nombre de salaries. On 
définit Ia durée rémunérée totale comme étant Ia durée totale du travail, 
y compns les heures supplémentaires plus los heures de congés payés. 

Dans l'enquête, un salarie est une personne qui reçoit une paye pour 
des services rendus ou pour des congés rémunérés et pour laquelle un 
employé doit remplir la formule supplémentaire T-4 do Revenu Canada. 
Les salaries peuvent être a plein temps ou a temps partiol. Vont figurer 
egalement ici los propriétaires actifs, los directeurs, les assocsés et los 
autres dirigeants des entreprises coristituées. L'enquête exclut los pro-
priétaires ou los assocés d'entreprises indMduolles ainsi quo los profes-
sions libérales, les travailleurs autonomes, les travailleurs familiaux non 
rémunerés, le personnel militaire, les personnes travaillant a I'extérieur 
du Canada et los travailleurs occasionnels pour lesquels une formule 
T-4 n'est pas nécessaire. 

Do 1971 a 1979, les gains hebdomadaires moyens des travaillours 
couverts par I'EERH au niveau do 'ensemble des branches d'activitë 
sont passes do $126.63 a $265.25, soil uno augmentation do 109% 
(voir tableau). En dollars constants de 1986, les gains hebdomadaires 
moyens sont passes do $396.97 a $434.84. En dépit do Ia difference 
de champ d'observation des deux enquétes, los résultats reels et 
nominaux correspondent a ceux des series de gains annuels. 

De 1980 a 1991, Ia série EERH fait de nouveau ressortir uno evolution 
semblable a cello des gains annuels. Dans ce cas, los gains neC-
domadaires moyens au niveau do I'ensemble sont passes de $292.00-
$531.59. II s'agit d'uno augmentation de 82.1%, légéremont inféneure 
cello do 88% do l'IPC au cours de cette memo période. Les ga 
hebdomadaires moyens reels ont donc baissé d'environ 3°h au coui 
de Ia décennie écoulée. En dollars constants do 1986, les gains he. 
domadaires sont passes do $434.52 a $421.23, ce qui semble dénoter 
une déténoration du pouvoir d'achat. 
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Selected Measures of Nominal and Real Earnings 	 Une selection de mesures de gains nominaux et reels 

P 	 Average earnings - Gains moyens 

Year 
Année 

A 

 

B 

 

 

CPI - IPC PCE - DPC Fisher 
index 

Indice 
de Fisher 

1971 5,758 18,050 17,827 16,836 .. 17,324 
1 97 2 .. .. .. 
1973 6,773 18,814 18,762 17,824 .. 18,287 
1974 .. .. .. 
1975 8,670 19,615 19,527 18,685 .. 19,102 
1976 .. -- -- 
1977 10,205 19,893 19,854 19,110 .. 19,479 
1978 .. .. .. 
1979 11,974 19.630 19,694 19,189 .. 19,440 
1980 13,176 19,607 19.607 19,207 .. 19,406 
1981 14,533 19.249 19,198 19,047 19,198 19,123 
1982 15,473 18,486 18.575 18,398 18,553 18,486 
1983 16,456 18,594 18,532 18,407 18,511 18,469 
1984 16,980 18,377 18,357 18,278 18,337 18.317 
1985 17.934 18,681 18,623 18,623 18,642 18,623 
1986 19,049 19,049 19,049 19,049 19,049 19,049 
1987 20,002 19,159 19.233 19,233 19,233 19.233 
1988 21,200 19,521 19,630 19,648 19,648 19,639 
1989 22,472 19,712 19,852 19,904 19,869 19,878 
1990 23,389 19,572 19,754 19,855 19,788 19,804 
1991 24,169 19,151 19,397 19,570 19,460 19,483 

oi Changes - Variation en % 

71-79 670 8.7 10.5 14.0 12.2 
80-91 83.4 -2.3 -1.1 1.9 1 . 4 2  0.4 
71-91 319.7 6.1 8.8 16.2 12.5 

SEPH - EERH Labour compensation - Rémunératiori du travail 

Per person Per person-hour 
Par personne Par heure-personne 

A B' A B 1  A B 1  

1971 126.63 396.97 7.683 24,085 4.09 12.82 
1972 137.28 411.03 8,321 24,913 4.46 13.35 
1973 147.62 410.05 9,182 25,506 4.92 13.67 
1974 163.84 410.62 10,422 26,120 5.62 14.09 
1975 187.07 423.23 11,833 26,771 6.44 14.57 
1976 209.79 441.67 13,443 28,301 7.36 15.49 
1977 229.96 448.26 14,533 28,329 8.10 15.79 
1978 244.12 436.71 15,396 27,542 8.53 15.26 
1979 265.25 434.84 16,692 27,364 9.31 15.26 
1980 292.00 434.52 18,420 27,411 10.33 15.37 
1981 326.86 432.93 20,646 27,346 11.70 15.50 
1982 359.52 429.54 22,520 26,906 12.96 15.48 
1983 384.09 434.00 23,536 26,594 13.61 15.38 
1984 400.34 433.26 24,867 26,912 14.31 15.49 
1985 414.42 431.68 25,838 26,915 14.82 15.44 
1986 426.71 426.71 26,990 26.990 15.50 15.50 
1987 442.73 424.07 28,623 27,417 16.34 15.65 
1988 462.13 425.53 30.333 27,931 17.26 15.89 
1989 485.95 426.27 32,068 28,130 18.39 16.13 
1990 508.01 425.12 33,556 28,080 19.36 16.20 
1991 531.59 421.23 35,218 27,906 20.55 16.28 

% Changes - Variation en % 

71-79 109.5 9.5 117.3 13.6 127.6 19.0 
80-91 82.1 -3.1 91.2 1.8 98.9 5.9 
71-91 319.8 6.1 358.4 15.9 402.4 27.0 

CPI deflated - Ajustó avec I/PC. A.  Current dollars - Dollars courants. 
2 	From 1981 to 1991 - De 1981 a 1991. B.  Constant dollars - Dollars constants. 
(i) 	CPI deflated - Ajusté avec 1/PC. 
(ii) PCE (Fixed-weighted) index deflated - Ajusté avec l'indice DPC (pondérations fixes). 
(iii) PCE (Variable-weighted) index deflated - Ajusté avec l',ndice DPC (pondérations variables) 
(iv) PCE (Chain) index deflated - Ajusfë avec l'ind,ce DPC (en chaine). 
(v) Fisher index deflated - Ajusté avec l'ind,ce de Fisher. 
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Overall, the trend in both the annual and average weekly 
earning figures point in the same direction. Between 1971 and 
1991, annual earnings and the SEPH measures show in-
creases of approximately 319 percent. However, it is important 
to note that these series are not strictly comparable despite the 
similarity in the long term results. This becomes noticeable 
when examining the year-to-year changes which have occurred 
within the 1971 -1991 period. For example, the annual move-
ments in the average weekly earning figures ShOw yearly 
declines from 1984 to 1987. This is in sharp contrast to the 
results which are obtained with the annual earnings series 
which recorded increases for the same interval. 

C. Labour Compensation per Person at Work 
(LCPW) 

Labour compensation per person at work is computed by the 
Input-Output Division of Statistics Canada. The series mea-
sures the value of labour services which enter into the produc-
tion process on a per person basis. It is the most comprehen-
sive data on labour compensation which exists because of the 
inclusion of both wages and salaries and supplementary labour 
income5  for both salaried and self-employed individuals 6  in the 
estimate. 

Between 1971 and 1979, Labour Compensation per Person at 
Work increased 117.3 percent (see Table) for the total econo-
my, thus posting the largest increase of all the measures 
examined so far. In terms of 1986 constant dollars, labour 
compensation per working individual rose from $24,085 to 
$27,364 per annum. According to this measure, individuals 
were 13.6 percent ahead in terms of purchasing power com-
pared to a decade before. Of the measures of real earnings 
examined so far, labour compensation per person posted the 
highest gain during this interval. 

In the subsequent period from 1980 to 1991, annual labour 
compensation per person increased from $18,420 to $35,218. 
This represents an increase of 91.2 percent. As noted earlier, 
the CPI over this period increased by 87.8 percent. Thus 
individuals were marginally better-off than in 1980 after taking 
inflation into account. In fact, the change in purchasing power 
came to 1.8 percent in the last decade. The result obtained 
from this measure is in contrast to the results obtained from the 
annuals earnings and the SEPH data where real wages de-
clined by 2.3 and 3.1 percent respectively during the same 
period. 

To quantitatively reconcile the conceptual differences between 
the three series' which were presented up to now is beyond 
the scope of this paper. Suffice it to say that the general trend 
of real earnings can be sensitive in regards to the selection of 
the nominal earnings series. The next section will examine 
some of the difficulties and limits which can distort the results 
associated with the earnings data and consequently its use as 
an indicator of the direction of real earnings. 

Ill. ANALYSIS 7  

Careful analysis of available data and their interpretation are an 
essential starting point for placing in perspective what has 
happened to real economic well-being. Some readers may 
believe that average real earnings have declined or that the 
increase has slowed down in the last decade or so. This may 
or may not be the case. This is because what has actually 
declined is the average earnings of all individuals and not the 
earnings of the typical individual (or average person). In fact, 
the latter has certainly incre.r' -  inr t: 	r p':n Whal 
follows is a list of some as:.  
which were nresnntpc 

Au total, los tendances pour les gains annuels et hebdomadaires 
moyens vont dans la rriéme direction. De 1971 a 1991, les gains 
annuels et les mesures de I'EERH font ressortir des augmentations 
d'environ 319%. II taut cependant noter que ces series ne sont pas 
strictement comparables, en dépit de Ia similitude des rOsultats a long 
terme. Coci devient apparent lorsque Ion examine les variations d'une 
année sur l'aulre au cours de Ia période 1971 -1991. Ainsi, les mouve-
ments annuels des gains hebdomadaires moyens font ressortir une 
baisse annuelle de 1984 a 1987, ce qui contraste fortement avec Ia 
série des gains annuels, qui enregistre une progression pour Ia méme 
période. 

C. Rémunération du travail par personne au travail 
(RTPT) 

La remuneration du travail par personne au travail est calculée par Ia 
Division des entrées-sorties de Statistique Canada. La série mesure par 
persorine Ia valeur des services do main-d'oeuvre gui entrent dans le 
processus de production. II s'agit des données les plus completes sur Ia 
rémunération du travail qui existent car cette estimation inclue los 
salaires et les traitemonts ainsi que le revenu supplémentaire du travail 5  
pour les employés et les travailleurs autonomes6 . 

Do 1971 a 1979, Ia rémunération du travail par personne au travail a 
augmenté do 117.3%  (voir tableau) pour l'ensemble do l'économie, et il 
sagit de la plus forte hausse parmi toutes Ies mesures que l'on a 
examinées jusqu'à present. En dollars constants do 1986. Ia rémunOra-
tion annuelle du travail par personne au travail est passëe de $24,085 a 
$27,364. Selon cette mesure, le pouvoir d'achat des personnes a 
augmenté de 13.6% par rapport a celui d'une décennie plus tot. De 
toutes los mesures des gains reels examinëes jusqu'a present, Ia rému-
nération du travail par personne est celle gui a le plus augmenté au 
cours de Ia période étudiee. 

De 1980 a 1991, Ia réniunération annuelle du travail par personne 
passee de $18,420 a $35,218, une augmentation de 91.2%. Corn' 
on 'a dit plus tot, I'IPC au cours do cone pericxie sest accru de 87.8 o. 

Los porsonnos soraiont donc un peu mioux nanties en 1991 quon 
1980, su on prend en compte l'inflation. En fait. Ia variation du pouvoir 
d'achat représente 1 .8% au cours de Ia clécennie écoufée. Co résultat 
contrasto avoc ceux provenant des gains annuels et des données 
EERH, qui diminuent rospectivement do 2.3% et de 3.1%  au cours de 
Ia mOme périodo. 

Mosurer les consequences quantitatives des differences do concept 
ontre los trous series examuruées jusqu'á present dépasserait le cadre de 
ce document. Disons simplement quo Ia tendance dos gains reels est 
sensible a Ia selection de Ia sourco statustique utilisée pour mesurer los 
gains nominaux. Dans Ia section suivanto, on examine cortaines dos 
difficultés of dos limites gui peuvont dOformer ces rOsultats ot par 
consequent leur utilisation comme indicatour de Ia tondance des gains 
reels. 

Ill. ANALYSE 7  

Lanalyse minutieuse des données disponibles et leur interpretation sent 
un point de depart ossentiel pour comprendro comment a OvoluO le 
bien-être économique reel. A premiere vue. le lecteur peut croire que 
ses gains reels moyens ont baissé, ou quo leur augmentation s'est 
ralentie au cours des dix dernuéres annOos. Quoi qu'il en sout, c'est 
parce quo ce sont los gains moyens de toutes los personnes gui ont 
baissé en réalité, ot non pas les gains d'une personne en particulier (oil 
Ia personne moyenne). En tait, les gains do la plupart des individus 
aiq'ircn  
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Two factors which would have had a negative impact on 
,  verage earnings in the last twenty years or so are, on the one 

riand, the increase in part-time (voluntary and non-voluntary) 
workers, most of them earning less than full-time workers, and, 
on the other hand, the increase in the participation rate of 
women in the labour force and the concomitant decrease in the 
participation rate of men. Inflation is at least partly responsible 
for this phenomena An example borrowed from Moore (1983, 
p. 303) will illustrate these points. 

"Joe Smith, a married worker with three depen-
dants, earns $200 a week, working a full-time for-
ty-hour week. Feeling the pinch of inflation, his wife 
decides to get a full-time job, and earns $80 for a 
twenty hour week. The family income goes up to 
$280. But since two persons are working, the aver-
age earnings per worker goes down to $140. Fur-
thermore. suppose Joe decides that $280 is not 
enough and does some moonlighting weekends 
with another employer, picking up another $50 a 
week that way. The families income is now $330, 
but since Joe is now listed on two payrolls and his 
wife on a third, the earnings of three workers are 
reported, and the average goes down to $1 10. Mr. 
and Mrs. Smith's attempl to beat inflation has 
made the average earnings per worker completely 
unrepresentative. I hesitate to suggest what would 
happen if their teenager also takes on a lob." 

The author is quick to point Out that this case is somewhat 
exceptional and there remains many married workers who are 
their family's sole source of support, so that the statistics do 
not have to necessarily behave as disastrously as in his exam-
do. However, it happens often enough to affect the overall 
figures and the problem has been getting more pronounced 
with the rapidly rising number of part-time workers. 

In Canada. the ratio of part-time workers °  (for which most are 
voluntary) to full-time workers has increased from 12 percent in 
1975 to 20 percent in 1992 9 . Given that the wage rate for 
part-timers is less on average than for their full-time coun-
terparts' 0 , average earnings figure will be depressed. In addi-
tion, demographic factors such as the labour force participation 
rate of women which increased from 39.4 percent in 1971 to 
57.6 percent in 1991, and the influx of the "baby boomers" will 
also tend to depress average earnings. According to Leckie 
(1988), "baby boomers" and females entering the labour mar-
ket tend to take part-time, high-turnover, low-paying jobs, thus 
swelling the numbers of people with lower incomes. However, 
as these workers mature and gain experience, their incomes 
are expected to rise. 

The effects of averaging part-timers with full-timers can be 
shown by the following calculation based upon the annual 
earnings data reported in the SCF. From 1990 to 1991, aver-
age earnings for all earners decreased from $19,572 to 
$19,397 in dollars of 1986. This represents a decrease of 2.2 
percent. During this same period, average earnings of full-time 
workers decreased from $26,920 to $26,843 in dollars of 
1986. This represents a decrease of 0.3 percent. This not only 
shows the importance that part-timers can have on the trend 
(-2.2 vs. 0.3 percent) but also the effect it has on the averages 
($26,843 vs. $19,397 in 1991). 

The decrease in the participation rate of men from 77.3 per -
cent to 73.8 percent (1971 -1991) has also Contributed to the 
lepressing of average earnings. As these individuals leave the 
abour market during what, in many cases, are their most 
oroductive and high paying years, they take with them a higher 
degree of experience, seniority, training and skill: hence ag-
gregate average earnings will decrease. This downward ten-
dency will be reinforced as newer, initially less productive and 
hence lower paid workers replace them. 
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Deux facteurs ont eu éventuellement une incidence negative sur les 
gains moyens au cours des vingt derniéres années. Ce sont, d'une part, 
I'augmentation du nombre de travailleurs a temps partiel (volontaires et 
non volontaires) dont Ia maforuté gagne moms que les travailleurs a plein 
temps, et, d'autre part, l'augmentatuon du taux d'activuté des femmes et 
Ia baisse sumultanée de celui des hommes. L'inflation est au moms en 
partue responsable de ce phénorrméne. Un exemple tire de Moore (1983, 
p. 303) va illustrer ce que nous venons de dire. 

"Joe Smilh, un travailleur mane avec trois personnes a 
charge gagne $200 par semaine, pour une semaine de 
travail a plein temps de quarante heures. Comme les effets 
de Inflation commencent a so faire sentur, sa femme decide 
de prendre un emploi a plein temps et gagne $80 pour une 
semaine de vingt heures. Le revenu familial passe a $280. 
Maus comme deux personnes mamntenant travaillent, les 
gains moyens par travailleur tombent a $140. De plus, 
supposons que Joe decide que $280 nest pas suffisant of 
qu'il travaille au noir pendant los fins do semaine chez un 
autre employeur, ce qui lui permet de gagner $50 de plus 
par semaine de cette facon. Le revenu familial est main-
tenant de $330. mais comme Joe figure maintenant sur 
deux feuilles de paye et sa femme, Sur une trousiéme, on 
declare les gains de trois travailleurs et Ia moyenne tombe a 
$110. La tentative de M. et Mme Smith de battre l'inflatuon 
a fail perdre complétement aux gains moyens par travailleur 
leur représentativuté. J'hOsite méme a penser ce qui se 
produirait si leur enfant adolescent décudait do travailler 
aussi." [traduction lubre] 

L'auteur s'empresse do nous faire remarquer que ce cas est quelque 
peu exceptonnel, ef qu'il existe beaucoup do travailleurs manes qui sent 
Ia seule source do soutien pour bun famille, de sorte que les statistiques 
ne suuvent pas nécessairement un comportement aussi désastreux quo 
dans ce cas. Cependant Ce cas so produit suffisamment souvent pour 
modifier les chitfres généraux, et be probléme s'amplifie avec 
l'augmentation rapide du nombre de travailleurs a temps partiel. 

Au Canada, 10 ratio des travailbeurs a temps partmel8  (dont Ia majoruté 
sont volontamres) aux travailleurs a plein temps est passé de 12% en 
1975 a 20% en 1992 9 . Comme le faux salanal des travailleurs a temps 
partiol est mnférieur en moyenne a celum do leurs collégues a temps 
plein 10 , les gains moyens dimmnuent donc. De plus, des facteurs demog-
raphiques tels que le taux d'activité des femmes qui est passé de 
39.4% en 1971 a 57.6% en 1991, et l'afflux des "baby boomers", 
auront également tendance a comprimer davantage les gains moyens. 
Solon Leckie (1988), los "baby boomers" etles femmes qui entrent sur 
le marché du travail ont tendance a acceptor des emplous a temps 
partiel, a roulement élevé et payant peu, et ils viennent ainsi grossur 10 
nombre de personnes ayant do bas revenus. Cependant, a mesure quo 
ces travailleurs arrivent a maturité et prennent de l'expéruence, buns 
revenus dovraient augmenter. 

On pout voir les effets do Ia mise en moyenno des employés a temps 
partiel et des employés a pbein temps a pantir du calcul suivant base sur 
les gains annuels déclarés dans I'EFC. De 1990 a 1991, les gains 
moyens de tous los salaries ont baissé, passant de $19,572 a $19,397 
en dollars do 1986. C'est une diminution do 2.2%. Au cours de cette 
méme période, les gains moyens des travailleurs a ploin tomps sont 
passes do $26,920 a $26,843 en dollars do 1986. Ce qui représente 
une baisse do 0.3%. Ceci penmet do constater non seulement 
I'importance quo les empboyés a tomps partiel peuvenl avoir sur Ia 
tendanco (-2.2% contre 0.3%), mais aussm sur les moyennes ($26,843 
contro $19,397 en 1991). 

La bausse du taux d'activité dos hommes, do 77.3% a 73.8%, 
(1971-1991) a egalement contnibué a dépnimer les gains moyons. 
Comme ces personnes quittont 10 marché du travail pendant co qum 
conslitue, dans un grand nombro de cas, leurs années les plus produc-
tives et los mmeux rémunérées, olfes emportent avec ebbs plus 
d'expénuence, d'ancmenneté, de formation et d'aptitudos, et los gains 
moyeris agrégés vont bausser. Cette tendanco a Ia bausse se trouve 
renforcée a mosuro que do nouveaux travailbeurs, au depart moms 
pnoductifs, donc moms bien payés, vont los remplacon. 
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One suggested method for avoiding the effects of part-timers 
on average earnings would be to examine average hourly 
earnings in lieu of average annual or weekly earnings. Unfortu-
nately the SCF, does not deal with the question of hours 
worked in a way would be compatible with this objective. 
However, the SEPH and the Input-Output Division do publish 
hourly earning (hourly wage) estimates. Although their methods 
have a certain degree of merit when attempting to measure the 
effects of fluctuations in the average work week, they do not 
eliminate the downward bias in average wages. 

For example, the SEPH computes its average hourly earnings 
figures inclusive of overtime by dividing the total weekly pay-
rolls by the total weekly number of hours 11 . Average hourly 
earnings are calculated for the hourly rated employees and for 
the salaried employees. One can note from this that, if payrolls 
increase at a slower rate because of the growth in part-timer 
earnings (which are below average) then average hourly earn-
ings will also increase at a slower rate. 

The Input-Output Division publishes its own estimate of com-
pensation per hour. Labour Compensation per person-hour is 
calculated by dividing total labour compensation by person-
hours worke& 2 . Results from the hourly statistics show an 
increase of 19 percent at the total economy level for the period 
1971 to 1979 and 5.9 percent for the 1980 to 1991 period. 
Although the trend in the slow down of the increase in real 
wages is still present, the scenario is less gloomy than the 
results derived from the annual data where the movement in 
labour compensation where the increases are 13.6 percent and 
1.8 percent for those respective periods. The inherent down-
ward bias will also be present here, due to increases in the 
participation rate of women and lower pay for the increasing 
share of part-timers. 

IV. THE CHOICE OF THE DEFLATOR 
As was mentioned earlier, real wages are obtained by deflating 
nominal wages with consumer prices. This section will examine 
the sensitivity of real wages in regards to the choice of the 
deflator used. 

There are many price indexes which can be used in order to 
measure real wages. The two most commonly used in practice 
are the All-items CR1 and the implicit deflator for personal 
consumption expenditures (hereafter PCE deflator) 13 . The se-
ries differ in numerous ways. The PCE deflator uses current-
period weights (a Paasche index), while the CPI uses base-
period weights (a Laspeyres index). The PCE deflator covers 
the whole population, while the CR1 is for only urban centres of 
30.000 individuals or more. The differences are many. Of 
primary concern impact on real earnings when applying alter-
native deflators. 

The annual earnings figures will be used here in order to 
examine the relationship between the measures of real earn-
ings obtained using various dellators. The results of this analy-
sis are presented in the Table. Between 1971 and 1979, the 
PCE deflated series rose from $16,836 to $19,189 in dollars of 
1986. This represents an increase of 14 percent. At the same 
time, the CPI deflated series increased by a slower rate of 8.7 
percent. During the period 1980 to 1991, the PCE deflated 
series not only outperformed its CR1 counterpart but the direc-
tion of the change was different. While real earnings are shown 
to have decreased by 2.3 percent when the deflator used is 
the CPI, they register an increase of almost 2 percent when 
the PCE deflator is applied. This problem compounds itself 
even more when the effects are examined over the longer 
term. Between 1971 and 1991 the PCE adlusted earnings 
series increased by an impressive 16 percent. In contrast, the 
CPI adjusted series increased by only 6.1 percent This simple 
but consequential exercise has demonstrated that real earnings 
can be sensitive to the choice of deflator. As a result, an 
individual can be made better off simply by selecting a favoura-
ble deflator. 
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Une rnéthode pour éviter les effets do Ia multiplication des employés a 
temps partiel sur les gains moyens serait détudier les gains horaires 
moyens a Ia place des gains annuels ou hetxiomadaires moyens. 
Malheureusernent, VEFC ne traite pas Ia question de Ia durOe de travail 
d'une facon compatible avec cet obtectif. Par contre, I'EERH et Ia 
Division des entrées-sorties publient des estimations de gains horaires 
(salaires horaires). Bien quo leurs méthodes présentent un certain 
rnénte pour mesurer les effets des fluctuations sur Ia durée hebdoma-
daire moyenne du travail, elles n'élirninent pas le biais a Ia baisse des 
salaires moyens. 

Ainsi, I'EERH calcule des gains horaires moyens inctuant le temps 
supplémentaire en divisant Ia paye hebdomadaire totale par Ia durée 
hebdomadaire totale du travail1 1  On calcule les gains horaires moyens 
séparement pour les salaries payés a l'heure et pour los employes. On 
pout donc constater a parlir de cela que si le total des salaires augmen-
tent a un rythme plus lent en raison de Ia croissance du nombre 
d'employés a temps partiel (dont los gains sent infériours a Ia moyenne) 
les gains horaires moyens augmenteront egalement a un rythme plus 
lent. 

La Division des entrées-sorties publie sa propre estimation de Ia rému-
nération horaire. Elle calcule la rémunération du travail par personne-
heure en divisant Ia rémuriération totale du travail par les heures-
personnes travail$6es1 2  Les résultats des statistiques horaires révélent 
une augmentation do 19% au niveau de lensemble de l'économie de 
1971 a 1979 et de 5.9% do 1980 a 1991. Bien que Ia tendance au 
ralentissement de l'augmentation des salaires reels demeure, le scenario 
est moms pessimiste que pour les résultats que l'on obtient a partmr des 
données annuelles lorsque le mouvement de Ia rémunération du travail 
augmente a des taux do 1 3.6% et de 1.8% respectmvement pour ces 
périodes. Le biams a Ia baisse inherent décnt dans les taux horaire do 
I'EERH pout également ètre present ici en raison de 'augmentation du 
taux d'activité des femmes et du nombre du travailleurs a temps partiel. 

IV. LE CHOIX DU DEFLATEUR 
Comme on l'a mentionné plus tot, on obtiont los salaires rOels on 
déflatant los salaires nominaux par los prix a la consommation. On 
étudie dans cone section Ia sensibilité des salaires reels au déflateur 
choisi. 

II existe de nombreux indices de prix qui peuvent servir a mesurer los 
salaires reels. Los deux déflateurs le plus souvent utilisés en pratique 
sont l'IPC d'ensemble et le déflateur implicite des dépenses personnel-
les de consommation (déflateur DPC)' 3 . Ces series different a bien des 
egards. Le déflateur DPC utilise des pondérations courantes (indice de 
Paascho), tandis quo l'IPC utilise des pondérations relatives a la pérmode 
do base (iridice do Laspeyres). Le déflateur DPC couvre Ia population 
entuere, alors que I'IPC ne porte que sur los centres urbains de 30 000 
habitants ou plus. On pourrait continuer d'énumérer des differences. 
Cependant, ce qui nous intéresse en particulier ici, c'est I'incidence sur 
les gains reels Iorsqu'on utilise l'un ou l'autre déflateur. 

Los chiffres annuels serviront ici a étudier les relations qui existent entre 
les mesures do gains reels obterius grace a divers déflateurs. Le 
tableau présente les résultats do cette analyse. De 1971 a 1979, Ia 
série déflatée par le DPC a augmenté do $16,836 a $19,189 en dollars 
de 1986 (14%). Simultanément, Ia série déflatée par I'IPC a augmenté 
moms rapidement (8.7%). De 1980 a 1991, Ia série déflatée par le 
DPC a non seulemont depassé l'IPC, mais la direction du changement 
était également différente. Conime on pout le constater, les gains reels 
auraient baissé de 2.3% lorsqu'on utilise l'IPC, alors qu'i$s se seraient 
accrus do presque 2% Iorsqu'on utilise le DPC. Ce probleme se trouve 
encore plus compliqué Iorsque 'on examine los etfets a plus long terme. 
De 1971 a 1991, Ia série des gains corrigée par le DPC enregistre une 
augmentation impressionnante de 16%. Par contre, Ia série corrigée par 
I'IPC n'augmente que de 6.1%. Ce calcul simple, mais révélateur. 
montro a quel point Ia mesuro des gains reels pout étre sensible 
choix du déflateur. Pour cette raison, une personne peut se trouv 
mieux naritie en selectionnant un deflateur gui lui est Iavorable. 
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This is not surprising. It is well documented that the Laspeyres 
ormuta yields a substitution bias that tends to overstate nfta-
ton and hence underestimate the change in real earnings, 
onversely, the quantity effect inherent in the Paasche formula 
onds to understate inflation and hence overestimate the 

change in real earnings. Two solutions to the above mentioned 
problems, although not perfect, are presented in the Table. 

Column V shows the results which are obtained when the 
"Fisher Ideal Index" 2  is applied to the annual earnings data. 
Between 1971 to 1979, real earnings increased by 12.2 per-
cent. During the 1980 to 1991 period, real earnings advanced 
by 0.4 percent. As expected, the resutt falls between the 
results obtained with the PCE fixed-weighted and the PCE 
variable-weighted deflators. Hence, the Fisher index is a possi-
ble compromise for those wishing to use the PCE delator 
series for the measurement of real wages. 

Another deflation instrument which is again part of the PCE 
family of deftators is a chain price index. It has the advantage 
of being a pure measure of price change (unlike the implicit 
PCE price index) and having more up-to-date spending pat-
terns than the fixed-weighted index. The results obtained with 
this measure of deflation are illustrated in the Table. Between 
1981 and 1991, the purchasing power of earnings increased 
from $19,198 to $19,460 using this deflator. This represents 
an increase of 1.4 percent. Again the results fall within the 
bounds of the fixed-weighted and variable-weighted PCE de-
flators. 

Another interesting aspect in regards to the choice of the 
eflator is the question of the treatment of indirect taxes. As is 

well known, the measure of the CPI is based on the final 
rices paid by consumers in the market, inclusive of indirect 
txes. 

Measures of real earnings are sensitive to the choice of tax mix 
dssumed by the government even if there is no change in the 
average tax burden. For instance, Kessel (1961) has stated: 

"How governmental expenditures are financed, in 
particular the choice between direct and indirect 
taxes, ought not per se to affect real wage mea-
surements ... ... with wages defined by wage rates 
inclusive of supplements and an index number of 
consumer prices ... ... It can be shown that mea-
sured real wages will change as a result of a 
change in the value of governmental expenditures 
financed through indirect taxation." 

As a solution to this real wage measurement problem, the 
author proposes that real wages be measured either before or 
after all taxes. The second alternative is now possible in view 
of the fact that Statistics Canada now publishes a Net Price 
Index which indicates changes in the CPI after excluding the 
portion of the price paid which goes to governments via the 
means of indirect taxes net of subsidies. 

V. ALTERNATIVE (BROADER) MEASURES OF 
REAL WAGES 

The variety of real wage indexes developed so far were cal-
culated simply by deflating a given measure of nominal wages 
with a given price index. However, since the seminal work of 
Pencavel (1977, 1979a, b), there is strong evidence to suggest 
such a measure to be theoretically incorrect and that conven-
oinal real wage measures understate the increase in real 
wages that have been experienced of late. According to the 
uthor, a true measure of the standard of living would have to 
dude three elements. Firstly, the impact of non-labour income 

to welfare would have to taken into account. As non-labour 
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Cola n'est nullement surprenant. II est bien connu que Ia formule do 
Laspeyres donne un biais de substitution qui a tendance a surostimor 
'inflation et par consequent a sous-estimer Ia variation des gains reels. 
Inversement, l'etfet de quantité propre a Ia formule de Paasche a 
tendance a sous-estimer 'inflation et par consequent a surestimer Ia 
variation des gains reels. 

Le tableau presente deux solutions aux problêmes ci-dessus, bien quo 
celles-ci restent imparfaites. La colonne v présente les résultats obtenus 
par l'utilisation de "l'indice ideal do Fisher"' 4  appliqué aux gains an-
nuels. De 1971 a 1979, les gains reels so sont accrus de 12.2%. De 
1980 a 1991, ils so soot accrus de 0.4°h. Comme on pouvait s'y 
attendre, le résultat so situe entre ceux obtenus par le déflateur a 
pondération fixe DPC et le déflateur a pondération variable DPC. 
L'indice do Fisher est donc un compromis possible pour ceux qui 
désirent utitiser Ia série du déflateur DPC pour Ia mesure des salaires 
reels. 

Un autre instrument de deflation qui fail, encore une lois, parlie de Ia 
famille des déflateurs DPC, est l'indice de prix en chaine. II prOsente 
t'avantage d'être une mesure pure de Ia variation des prix (contraire-
mont a l'indice implicite do prix) et d'utiliser des structures de dépenses 
plus a jour quo l'indice a pondération fixe. Les résuttats obtenus par 
cette mesure de Ia deflation figurent au tableau. Do 1971 a 1979, le 
pouvoir d'achat des gains so serait accru de $19,198 a $19,460, Si 00 
utilise ce déftateur. II s'agit dune augmentation de 1.4%. Là encore, les 
résultats tombent a l'intérieur des limites des déflateurs a pondération 
fixe et a pondération variable DPC. 

Un autre point important a considérer en choisissant le déflateur con-
cerne le traitement des taxes indirectes. Comme on le sait, l'IPC est 
base sur los prix finaux pa$s  par les consommateurs, prix incluant les 
taxes indirectes. 

Los mesures des gains reels sent sensibles a l'organisation du système 
fiscal, memo si le fardeau fiscal moyen ne change pas. Ainsi, Kessel 
(1961) affirmait 

"La facon dont los dépenses publiques sont tinancées, en 
particulier le choix entre impOts directs et impôts indirects, 
no devrait pas en soi so répercuter sur los mesures de 
salaires reels ... ... avec des salaires reels définis par les taux 
salariaux, y compris los supplements, et par un indice des 
prix a Ia consommation... On pout montrer que les salaires 
reels mesurés vont varier si tin changement intervient dans 
Ia valour des dépenses publiques linancées par los impOts 
indirects." [traduction librej 

L'auteur propose comme solution a ce probleme de Ia mesure des 
salaires reels que ces derniers soient mesures soit avant, soit aprés, 
tous les impOts. La deuxiéme solution est désormais possible compte 
tenu du fait que Statistique Canada publie maintenant un indice do prix 
net qui retrace los fiuctuations do l'IPC aprés exclusion de Ia partie des 
prix payes qui va aux administrations sous Ia lorme des impóts indirects 
nets des subventions. 

V. AUTRES MESURES DES SALAIRES REELS 

Les divers indices des salaires reels élaborés jusqu'a present ant etC 
calculés simplement par Ia deflation d'une mesure donnée des salaires 
nominaux par un indice do prix donné. Cependant, depuis le travail 
original de Pencavel (1977, 1979a, b), it y a do tortes raisons de croire 
qu'une telle mesure est théoriquement incorrecte et quo les mesures 
des salaires reels conventionnelles sous-estimont 'augmentation des 
salaires reels observee récemrnent. Selon l'auteur, une mesure vraie du 
niveau do vie devrait tenir compte do trois elements. D'abord, 
'incidence du revertu hors travail stir to bien-ètre. A mesure 
qu'augmente to revenu hors travail, le niveau d'utilité du salarié on fait 
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income increases so does the level of utility of the wage 
earner. This is because of the increase his purchases of goods 
and leisure time (e.g., as investment income increases so does 
consumption of leisure). Secondly, the contribution of leisure to 
welfare should also be included. As relative prices change so 
does the consumption of both goods and leisure (e.g., when 
the price of goods increase then an increase in leisure and 
thus welfare would be expected). Finally, the real wage mea-
sure should exclude the substitution bias when using the CPI 
as a deflator. More specifically, Pencavel derives a constant-
utility (Slone-Geary type) real wage index which answers the 
question: "By what factor must we adjust the base-period 
wage so as to leave the consumer equally well off after a 
change in prices and non-labour income ". The results ob-
tained by Pencavel are quite impressive. His real wage index 
for the United States increases by 150 percent between 1939 
and 1967. This represents more than double that recorded by 
the Bureau of Labour Statistics real spendable weekly earnings 
series. 

Welfare implications of Pencavel's approach were limited to 
comparisons against the base year and not across years. Lloyd 
(1979), extended his analysis in order to address this aspect. 
However, both approaches necessitate the specification and 
the estimation of a utility function. Cleeton (1982), suggested 
bounding indices that are independent of the form of the utility 
function. This was latter applied in a Canadian context by 
Riddel (1983). Using 1949 as a base year equal to 100, the 
author estimated lower and upper bounds of 256.6 and 341.5 
for the real wage index of 1980. This is very different from the 
value of 205.4 which was obtained by computing the traditional 
real wage. 

Baye and Black (1991) have cited the considerable difficulties 
in empirically implementing Pencavel's real wage index as 
being the reason for its lack of attention on the part of those 
simply wishing to deflate a wage series. By using a "differen-
tial" approach, they develop a simplified measure of the rate of 
change in the real wage index using discrete data such as 
prices, expenditures, and non-labour income. They also take 
note of the fact that savings and investments are omitted in 
computations of real wages. They cite as an example the 
experiences of home owners in the 70's and the favourable 
impact the rise in property values would have had if they were 
included in the measurement of real wages. 

VI. CONCLUSION 

This article has examined the underlying trend for convention-
ally measured real wages. The results were shown to depend 
on the earnings series used as well as the type of index used 
in the deflation procedure. The potential for arriving at con-
tradictory results is quite possible. The widespread view that 
the purchasing power of earnings has not increased as fast as 
in the past is certainly still valid because of the decrease in 
registered productivity. This article has shed some light as to 
some possible sources of downward bias, namely, the increase 
in part-timers, the increased participation rate of women, and 
the choice of a deflator. Hence, the interpretation of the results 
remains in jeopardy. Misleading and faulty conclusions regard-
ing the improvement in the standard of living of wage earners 
are therefore possible. Further analysis into measuring the 
importance of the divergence between per capita real GDP or 
real Personal income and the traditional real wage measures 
would be of interest. A step in this direction would probably be 
the alternative measures of real wage movements which were 
reviewed. Because of their broader scope, they appear 
,riiyiifp mnfn rnioIiIe emtpriXus of cfinoio; in IN , Ormoi 

autant car il accroit ses achats de biens et son temps libre (p. ex., 
mesure que fes revenus de placements augmentent, Ia consommation 
de loisirs augmente aussi). Ensuite, il faudrait également inclure Ia 
contribution des loisirs au bien-être; a mesure que les prix relatifs 
varient, Ia corisommation de biens et de loisirs en fait autant (p. ex., 
lorsgue le prix des biens augmente, II taudrait donc sattendre a un 
accroissement des loisirs et, par consequent, du bien-être). Enfiri, Ia 
mesure des salaires reels devrait exciure le biajs de substitution impliqué 
par l'utilisation de l'IPC comme déflateur. Plus precisément, Pencavel 
obtient un indice des salaires reels a utilité constarite (indice de Stone-
Geary) gui permet de répondre a Ia question : "Par quel facteur 
devons-nous aluster le salaire de Ia periode de base de facon a ce que 
le consommateur conserve son niveau de bien-être après une variation 
des prix et du revenu hors travail ". Les résultats de Pencavel sent fort 
impressionnants. Son indice des salaires reels pour les Etats-Unis aug-
mente de 150% entre 1939 et 1967, soit deux fois plus rapidement que 
l'augmentation enregistrée par Ia série des gains hebdomadaires dis-
ponibles reels du Bureau of Labour Statistics. 

Pencavel limitait son approche aux comparaisons par rapport a l'année 
de base et non pas aux années interrnediaires. Lloyd (1979) a prolongé 
son analyse afin de traiter cette question. Cependant, les deux ap-
proches nécessitent Ia specification et l'estmmation d'une fonction 
d'utilité. Cleeton (1982) a propose des indices extremes qui sont in-
dépendants de Ia forme de Ia tonction d'utilité. Riddel (1983) a appliqué 
cette methode plus lard au contexte canadien. En prenant 1949 comme 
année de référence égale a 100, l'auteur a estimé a 256.6 et 341.5 les 
limites inférieure et supérieure de l'indice des salaires reels de 1980. 
Ces chiffres sont a rapprocher de Ia valour de 205.4 obtenue en 
utilisant le salaire reel habituel. 

Baye et Black (1991) ont mentionné que les difficultés considérables 
dans Ia mise en oeuvre empirique de l'indice des salaires reels de 
Pencavel pouvait ëtre Ia raison de sa faible utilisation pour déflater les 
salaires. Grace a une approche "différentielle, its ont mis au point une 
mesure simplifiée du taux de variation de l'indice des salaires reels 
utilisant des donnees discrétes telles que les prix, les dépenses et le 
revenu hors travail. Ils ont également pris en compte le fait que 
l'épargrie et les irivestissements sont omis dans le calcul des salaires 
reels. Ils citent comme exemple l'expérience des proprmétaires de 
rnaisons dans les années 70 et Vincidence favorable qu'eIle aurait eue 
sur la mesure des salaires reels lorsque les valeurs immobiliéres aug-
mentérent. 

VI. CONCLUSION 

On a examine dans cet article Ia tondance sous-lacente des salaires 
reels mesurés de facon coriventiormnelle. Les résultats dependent de Ia 
série des gains utilisée ainsi que du déflateur qu'on applique lors de la 
deflation. La possibilité d'obtenir des résultats contradictoires est possi-
ble. Mais 'opinion générale solon laquelle le pouvoir d'achat des gains 
na pas augmenté aussi rapidement que dans le passe demeure valable 
dans une certamne mesure. L'article a precise quelque peu certaines 
sources possibles do biams a Ia baisse, a savoir l'augmentation du 
nombre d'employés a temps partiel, l'accroissement du taux d'activité 
des femmes et le choix d'un déflateur. Airisi I'interprötation des résultats 
demeure parfois questionnable. II serait mntéressant de poursuivre 
l'analyse de 'importance de Ia divergence entre le PIB reel par habitant 
ou le revenu personnel reel et les mesures traditionnelles des salaires 
reels. Un pas dans cette direction consisterait probablement a utmliser les 
autres mesures des mouvements de salaires reels examinées cm-dessus. 
En raison de leur champ plus vaste, elles semblent donrier une meil-
leure image Iorsqu'il s'agit de 'evolution du bien-étre économique in- 
dividueL 
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NOTES 

1) This article limits its analysis to the concept of the 
consumer real wage as opposed to the concept of 
the producer real wage. The former is defined as the 
purchasing power of the money wage, and is equal to 
the money wage divided by the prices paid by con-
sumers. In contrast, the producer real wage is de-
fined as the real cost to the firm of using an extra unit 
of labour, which is measured by dividing the money 
wage by the producer price. 

(2) This article deals with the simpler concept of be fore-
tax changes in purchasing power. It does not tackle 
the more complex question of after-tax changes in 
real earnings. In order for this latter measure to be 
accurate, one would need an even better understand-
ing of the intricateness associated with government 
output and its welfare implications. 

(3) A more comprehensive explanation of the method-
ology can be found in the various issues of Earnings 
of Men and Women, (Statistics Canada. Catalogue No. 
13-217), Earnings of Men and Women, Selected Years 
(Statistics Canada, Catalogue No 13-5 77) and Income 
Distribution by size in Canada, various issues (Statis-
tics Canada, Catalogue No. 13-207). 

(4) The term reference year means the full calender year, 
January to December. prior to data collection. 

(5) Supplementary labour income is defined as payments 
made by employers for the future benefit of their 
employees, comprises employers' contributions to 
employee welfare, pension. worker's compensation, 
and unemployment insurance funds. 

Adjustments are made for exceptional cases such as 
or physicians, dentists, lawyers, accountants and en-
çuneers. These professions are largely self-employ-
'iient in nature and the estimates made from their 
salaried counterparts would tend to underestimate 
their true value. 

71 As mentioned earlier, this article deals more closely 
with aspects of the supply side of the labour market. 
Hence, demand side factors such as the expansion 
of employment in smaller firms (see Wannell, 1991) 
and de-industrialization (Kutfner, 1983), although inter-
esting in itself, are not examined. 

(8) Part-time employees are people who have worked 
less than thirty hours during the reference week. 

(9) A notable explanation for this phenomenon is the 
rapid expansion of the seniice industry where a high 
proportion of low-paying jobs are found. 

(10) Akyeampong (1989) Shows that an important propor-
tion of part-time employment is found in low-paying 
jobs. 

(11) Total weekly hours are the total weekly hours reported 
for the hourly employees while, for salaried em ploy-
ees, it is derived by multiplying the average standard 
work week hours by the number of employees. 

(12) Person-hours worked are the sum of persons spent at 
the place of employment by persons at work, and 
therefore differ from a measure from a measure of 
"person-hours paid" by excluding time used on vaca-
tion, holiday, illness, accident, etc. 

(13) It has been suggested in the literature that the ratio of 
two Paasche indexes is not a desirable inflation mea-
sure (see, for example, Diewert (1976) and 
Triplett(1980)). However, the PCE deflator will be pre-
sented here because of its popularity for determining 
real wage trends. 

/ 14 1 The Fisher Ideal Index is the geometric mean of the 
fixed-weighted and the variable-weighted price index-
es generated by the National Accounts. 
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RENVOI 

(1) On limite l'analyse dans cet article au concept du salaire reel 
du consommateur, par op position au salaire reel du produc-
teur. Le premier est défini comme étant le pouvoir d'achat du 
salaire monétaire et il est égal au salaire monétaire divisé par 
les prix payés par les consommateurs. Le salaire reel des 
producteurs est défini comme le coüt reel pour l'entreprise 
de l'utilisation dune unite supplémentaire de main-d'oeuvre, 
que Ion mesure en divisant le salaire monétaire par le prix du 
producteur. 

(2) Cet article traite du concept plus simple des variations avant 
impOt du pouvoir d'achat. II n'aborde pas Ia question plus 
complexe des variations aprés impOf des gains reels. Pour 
que cette dern,ére mesure soit precise, II faudrait avoir une 
comprehension encore meilleure de Ia complexité propre de 
Ia production des administrations et de ses consequences 
sur le bien-étre. 

(3) On peut trouver une explication plus complete de Ia 
méthodologie dans les différents numéros de Gains des hom-
mes et des femmes (n o  13-2 17 au catalogue de Statistique 
Canada), Gains des hommes et des femmes, certaines an-
nées (n° 13-577 au catalogue) et Repartition du revenu au 
Canada selon Ia taille du revenu, divers numéros (n °  13-207 
au catalogue de Statistique Canada). 

(4) L 'année de référence est I 'année civile complete, de janvier a 
décembre, avant Ia collecte des données. 

(5) Le revenu supplémentaire du travail est défini comme étant 
les paiements faits par les employeurs pour l'avantage futur 
de leurs employés et comprend les contributions des em-
ployeurs aux caisses de bien-être des employes, de retraite, 
d"ndemnisation des accidents 	du travail et de 
I 'assurance-chOmage. 

(6) On apporte des corrections pour les cas exceptionnels tels 
que les médecins, les dentistes, les avocats, les comptables 
et les ingénieurs. Ces professions sont dans une large mesu-
re des travailleurs indépendants par nature et les estimations 
faites a partir de leurs homologues remunérés auraient ten-
dance a sous-estimer leur vraie valeur. 

(7) Comme on I 'a mentionné plus tOt, cet article traite davantage 
des aspects du cOtè de l'offre du marché du travail. Par 
consequent, Ies facteurs du cOté de Ia demande tels que 
l'expans,on de l'emploi dans les entreprises plus petites 
(Wannell, 1991) et Ia déindustrialisation (Kuttner, 1983), bien 
qu'intéreSsants en so,, ne sont pas examines ici. 

(8) Les salaries a temps partiel sont les personnes qui travaillent 
moms cle trente heures pendant Ia semaine de référence. 

(9) Une explication plausible de ce phénoméne est Ia croissance 
rapicle du secteur des services, ou se frouve une proportion 
elevée d'emplois peu remunérés. 

(10) Akyeampong (1989) montre qu'une proportion importante de 
l'emploi a temps partiel se trouve parmi les em plois peu 
remunerés. 

(11) La durée hebdomadaire totale du travail est Ia durée heb-
domadaire totale déclarée pour les salaries payés a l'heure 
tandis que pour les employés, on l'obtient en multipliant Ia 
durée hebdomadaire normale moyenne du travail par le nom-
bre de salaries. 

(12) Les heures-personnes travamllées sont Ia somme des heures 
passées au lieu d'emploi par les personnes au travail et 
different par consequent d'une mesure des "heures-person-
nes rémunérées" par l'exclus,on du temps pris par les vacan-
ces, les con gés, Ia maladie, Ies accidents, etc. 

(13) Certains auteurs ont fait valoir que le ratio de deux indices de 
Paasche n'est pas une mesure souhaitable de l',nfiation 
(Diewert (1976) et Triplett (1980). par exemple). Le déflateur 
DPC est présenté ici en raison de sa popularité pour deter-
miner les tendances des salaires reels. 

(14) L 'indmce ideal de Fisher est Ia moyenne géométr,que des 
indices de prix a pondération fixe et a pondération variable 
calcules par les Corn ptes nationaux. 
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TABLE - 5 TABLEAU - 5 
Consumer Price Indexes for Canada, Indices des prix a Ia consommation pour le Canada, 
Major Components and Special Aggregates, composantes principales et agregats spéctaux. 
(Not Seasonally Adjusted)(1) 1975-1993, 1986 = 100 (non d6saisonnalis6s)(1) 1975-1993, 1986 = 100 

Major components Special aggregates 
Composantes principales Agrégats spéciaux 

Food Hous- Cloth- Transpor- Health Recrea- Tobacco All-items All-items All-items Energy 
ing ing tation and tion, products excluding excluding excluding 

personal reading and food energy food and 
care and alcoholic energy 

education beverages 
Aliments Habi- Habil- Trans- Sante et Loisirs, Produits Ensemble Ensemble Ensemble Energie 

tation lement ports soins lecture du tabac sans les sans sans les 
person- et et aliments rénergie aliments 

nels formation boissons et 
alcoolisées l'énergie 

Annual average - Moyenne annuelle: 

1975 44.0 44.3 55.0 40.3 45.4 51.7 34.8 44.3 45.5 46.3 32.0 
1976 45.2 49.2 58.1 44.7 49.3 54.8 37.2 48.5 48.7 50.3 36.9 
1977 48.9 53.8 62.0 47.8 52.9 57.3 39.9 52.3 52.4 54.0 41.3 
1978 56.5 57.9 64.4 50.6 56.7 59.6 43.1 55.7 57.1 57.3 45.2 
1979 63.9 61.9 70.3 55.5 61.9 63.7 46.2 60.1 62.2 61.7 49.6 
1980 70.8 66.9 78.6 62.6 68.0 69.7 51.4 66.1 68.3 67.5 57.6 
1981 78.9 75.3 84.2 74.1 75.4 76.8 58.0 74.6 75.8 74.8 74.9 
1982 84.6 84.7 88.9 84.5 83.4 83.4 67.0 83.4 83.3 82.9 89.7 
1983 87.7 90.4 92.5 88.7 89.2 88.8 75.5 88.7 88.0 88.0 96.7 
1984 92.6 93.8 94.7 92.5 92.7 91.8 81.6 92.3 91.7 91.4 102.0 
1985 95.2 97.1 97.3 96.9 95.9 95.6 89.4 96.2 95.1 95.0 107 
1986 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 1000 
1987 104.4 104.0 104.2 103.6 105.0 105.4 106.7 104.3 104.6 104.6 102.6 
1988 107.2 108.6 109.6 105.6 109.6 111.3 114.6 108.9 109.1 109.6 1032 
1989 111.1 114.3 114.1 111.1 114.4 116.2 125.2 114.7 114.7 115.6 1068 
1990 115.7 119.5 117.3 117.3 120.0 121.3 136.1 120.3 119.7 120.7 117.4 
1991 121.2 124.7 128.4 119.4 128.4 130.2 159.5 127.3 126.5 127.8 123.2 
1992 120.8 126.4 129.5 121.8 131.3 131.9 169.0 129.7 128.5 130.4 123.5 

1992: 

J 119.7 125.9 127.6 120.4 129.4 130.6 166 128.6 127.2 129.1 124.2 
F 119.9 126.0 130.4 119.1 129.2 131.4 166... 128.7 127.6 129.6 121.0 
M 120.4 125.9 130.6 120.5 129.4 131.7 167.4 129.1 128.1 130.0 120.3 
A 120.9 125.8 130.1 120.7 131.0 131.1 168.2 129.1 128.2 130.0 120.4 
M 120.6 126.1 129.8 121.2 131.0 131.3 168.8 129.4 128.3 130.2 122.1 
J 121.6 126.0 129.2 122.3 131.1 131.3 169.3 129.5 128.4 130.2 124.1 
J 121.4 126.5 128.5 123.3 132.1 131.7 169.4 130.0 128.7 130.5 126,5 
A 121.2 126.6 130.6 122.1 132.2 131.8 170.1 130.1 128.8 130.7 125.0 
S 120.7 126.5 129.7 121.7 132.2 132.8 170.1 130.0 128.6 130.6 124.3 
0 120.6 127.0 130.4 121.6 132.3 132.9 170.2 130.3 128.9 131.0 124.1 
N 120.8 127.2 128.8 124.7 132.7 133.2 170.6 131.0 129.5 131.6 125.4 
D 121.2 127.3 128.1 124.4 132.6 133.3 170.5 130.8 129.4 131.5 125.1 

1993: 

J 122.3 127.6 129.8 124.9 133.3 132.6 170.8 131.3 129.9 131.9 125.9 
F 122.9 127.6 131.2 124.8 133.6 133.9 171.1 131.6 130.4 132.3 125.1 
M 
A 
M 
J 
J 
A 

h 
p 

(1) For information on the continuity of the series see T,nri;cni Norni Trie Lion.iner Price inuex 	VveignLi ann Linking ai ne 
end of this publication. 

(1) Pour information concernant !'aspect continue des series vOir "Notes techniques (L'indice des prix a Ia consommation) - 
Pondératsons et enchainement" a ía fin do cette publication. 
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TABLE - 6 

P 	All-items Consumer Price Index 
(Not Seasonally Adjusted), by City, 1988-1993, 1986 = 100 
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TABLEAU - 6 
Indice cj'erisemble des prix a Ia consommation 
(non desaisonnalise), par yule, 1988-1993, 1986 = 100 

Jan. Fee. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual 
average 

Janv. Fey. Mars Avril Map Juin Juil. AoOt Sept. Oct. Nov. Dec. Moyenne 
annuelle 

St. John's: 
1988 104.0 104.3 104.6 104.9 104.8 105.2 105.6 105.9 105.9 106.0 106.5 106.2 105.3 
1989 106.2 107.1 107.8 108.1 108.9 109.5 110.0 110.3 110.1 110.4 110.6 110.8 109.2 
1990 111.5 112.5 112.9 112.6 112.6 113.1 113.9 114.3 114.7 115.5 116.1 116.5 113.9 
1991 119.6 119.8 121.0 121.2 121.3 121.6 121.7 121.7 121.4 121.1 120.9 120.0 120.9 
1992 120.6 121.6 122.1 122.4 122.2 122.6 122.4 122.2 122.2 122.6 122.7 122.7 122.2 
1993 123.0 123.7 

Charlottetown-Summerside: 
1988 105.2 106.0 106.4 106.7 106.9 107.2 107.8 108.5 108.3 108.8 108.7 108.5 107.4 
1989 108.6 109.0 109.7 110.0 111.0 111.6 112.4 112.1 113.0 113.1 113.8 113.5 111.5 
1990 114.1 114.9 115.4 116.4 116.4 116.9 117.2 117.7 118.2 118.6 119.2 120.1 117.1 
1991 124.7 125.5 126.0 125.9 125.5 125.9 126.1 126.2 126.2 126.6 126.8 125.8 125.9 
1992 125.7 126.0 126.8 126.9 126.5 126.6 126.8 127.1 127.1 127.2 127.9 127.7 126.9 
1993 127.7 128.4 

Halifax: 
1988 105.2 105.9 106.4 106.7 106.5 106.9 107.9 108.4 107.8 108.4 109.2 108.9 107.4 
1989 109.5 109.9 110.2 110.9 112.3 112.8 113.7 113.7 113.6 113.8 114.5 114.7 112.5 
1990 115.1 116.4 116.8 116.8 117.5 117.8 118.5 118.6 119.0 119.4 120.7 121.6 118.2 
1991 124.8 125.0 125.5 124.8 125.1 125.0 125.1 124.8 125.2 125.2 126.0 125.2 125.1 
1992 125.2 125.7 126.5 126.7 126.3 126.5 126.4 126.3 126.1 126.0 126.8 126.0 126.2 
1993 126.0 126.3 

Saint John: P 	388 105.3 105.5 105.3 105.3 105.4 106.0 107.2 107.6 107.8 107.8 108.3 108.2 106.6 
1989 109.0 109.3 109.5 110.4 111.4 112.1 113.1 113.1 112.7 112.8 113.2 113.2 111.7 
1990 114.0 115.4 115.4 115.9 115.7 116.0 116.7 116.8 117.2 118.3 119.2 119.8 116.7 
1991 123.5 123.7 123.8 123.8 124.0 124.3 124.6 124.5 124.6 124.5 125.3 124.8 124.3 
1992 124.6 125.0 125.5 124.7 125.1 125.1 125.2 125.4 125.1 125.5 126.1 125.6 125.2 
1993 125.7 126.3 

Ouébec 
1988 105.7 106.3 106.6 106.9 107.1 107.3 107.9 108.2 108.3 108.6 108.8 108.8 107.5 
1989 108.9 109.9 110.2 110.7 111.8 112.1 112.5 112.4 112.6 113.5 113.6 113.2 111.8 
1990 114.3 114.8 115.1 114.9 115.5 116.0 116.7 116.9 117.0 118.4 119.3 119.5 116.5 
1991 123.7 123.9 124.6 124.9 125.2 125.7 125.4 125.6 126.0 126.2 126.3 125.4 125.2 
1992 126.5 126.8 126.9 127.1 127.4 127.5 127.6 127.5 127.3 127.9 128.4 128.6 127.5 
1993 128.9 128.9 

Montréal: 
1988 106.4 107.0 107.4 107.7 108.2 108.3 108.8 109.2 109.2 109.7 110.1 110.2 108.5 
1989 110.5 111.4 111.6 112.1 113.2 113.8 114.4 114.3 114.1 114.7 115.1 114.6 113.3 
1990 115.8 116.3 116.7 116.6 117.3 117.7 118.2 118.4 118.9 120.1 120.9 120.8 118.1 
1991 125.3 125.3 126.1 126.2 126.8 127.3 127.3 127.4 127.5 127.7 127.9 127.5 126.9 
1992 128.5 128.5 128.7 128.7 128.8 129.1 129.6 129.5 129.5 129.9 130.4 130.4 129.3 
1993 131.0 131.1 

Ottawa: 
1988 105.7 106.3 106.9 107.1 107.9 108.3 108.9 109.3 109.2 109.7 110.1 110.3 108.3 
1989 110.9 111.5 111.9 112.1 113.0 113.6 114.4 114.5 114.8 115.6 116.0 116.0 113.7 
1990 116.9 117.5 117.9 117.9 118.3 118.7 119.3 119.5 119.8 120.6 121.3 121.5 119.1 
1991 124.6 124.9 125.3 125.2 125.9 126.3 126.3 126.5 126.2 126.1 126.7 126.3 125.9 
1992 126.7 126.7 126.9 127.0 127.2 127.4 127.7 128.0 128.0 128.4 128.7 128.8 127.6 
1993 129.4 129.7 

Toronto: 
1988 107.6 108.1 108.6 109.2 110.5 111.1 111.7 112.1 112.2 113.0 113.5 113.6 110.9 

' 	 1989 114.3 115.2 115.8 116.3 117.5 118.2 119.0 119.1 119.2 119.8 120.2 120.3 117.9 
1990 121.0 121.9 122.3 122.2 122.7 123.3 124.0 123.9 124.0 125.0 125.6 125.1 123.4 
1991 127.4 127.3 127.8 127.8 128.7 129.4 129.6 129.6 129.1 128.7 129.2 128.6 128.6 
1992 128.7 128.9 129.4 129.3 129.6 129.9 130.2 130.1 129.7 130.0 130.6 130.5 129.7 
1993 130.8 131.6 
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TABLE - 6 (Continued) TABLEAU - 6 (Suite) 
All-items Consumer Price Index Indice d'ensemble des prix a Ia consommation 
(Not Seasonally Adjusted), by City, 1988-1993, 1986 = 100 (non desaisonnalise), par yule, 1988-1993, 1986 = 100 

Jani. Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual 
average 

Janv. Fey. Mars Avril Mai Juin Juil. Aoi)t Sept. Oct. Nov. Dec. Moyerine 
annuelle 

Thunder Bay: 
1988 104.9 105.7 106.0 106.3 107.4 107.3 108.1 108.7 108.6 109.0 109.2 109.4 107.6 
1989 110.0 110.6 111.1 111.8 112.7 113.3 114.0 114.1 113.9 114.5 114.9 114.9 113.0 
1990 115.6 116.1 116.4 116.1 116.7 117.5 118.2 118.2 118.5 119.6 120.4 120.4 117.8 
1991 123.2 123.4 124.0 123.7 124.0 125.1 125.1 125.1 125.2 125.2 125.6 125.0 124.6 
1992 125.8 126.1 126.5 126.6 126.7 127.1 127.4 127.5 127.2 127.3 128.1 127.7 127.0 
1993 128.5 129.2 

Winnipeg: 
1988 105.9 106.0 107.2 107.9 108.0 108.3 1086 109.2 109.7 110.5 110.4 110.8 108.5 
1989 111.2 111.6 112.1 112.2 113.2 113.1 114.7 114.8 114.9 115.0 116.0 115.7 113.7 
1990 116.4 117.0 117.6 117.6 118.0 118.6 119.1 119.4 119.7 120.7 121.3 121.7 118.9 
1991 124.3 124.1 124.6 124.5 124.4 125.0 125.4 125.6 125.6 125.0 126.3 125.7 125.0 
1992 125.7 125.6 125.8 126.5 125.9 126.6 127.2 127.5 127.8 127.3 128.2 128.5 126.9 
1993 128.7 129.3 

Regina: 
1988 108.0 108.4 108.7 108.8 109.0 109.1 109.8 110.1 109.6 110.3 110.8 110.7 109.4 
1989 111.5 112.2 112.7 112.2 114.4 114.7 115.6 115.6 115.6 115.7 116.2 115.8 114.4 
1990 116.4 117.7 118.3 118.4 118.5 119.1 119.9 119.9 119.9 120.7 120.6 121.3 119.2 
1991 124.0 123.4 124.3 126.1 126.4 125.9 127.0 127.0 126.3 126.6 125.2 124.9 125.6 
1992 125.3 125.4 126.0 125.7 127.2 127.1 127.6 128.2 128.0 128.2 128.8 128.8 127.2 
1993 129.7 129.7 

Saskatoon: 
1988 108.2 108.8 109.0 109.2 109.4 109.6 109.9 110.1 110.0 110.6 110.8 110.8 109.: 
1989 111.3 112.1 112.5 112.7 113.7 114.3 115.1 115.3 115.1 115.2 115.9 115.7 114 
1990 116.2 117.7 117.9 118.0 118.2 118.8 119.4 119.5 119.9 120.7 121.3 121.6 119 
1991 124.5 124.0 124.2 125.8 126.2 125.6 126.0 126.3 126.3 125.7 125.1 124.4 125.3 
1992 124.5 124.6 125.0 125.2 126.5 126.7 127.0 126.9 127.0 127.0 127.6 127.4 126.3 
1993 128.1 128.7 

Edmonton: 
1988 105.5 105.8 106.4 107.0 107.3 107.1 107.3 107.4 107.6 107.6 107.6 108.0 107.1 
1989 108.7 109.0 110.0 110.4 111.8 112.4 113.0 112.9 113.1 113.2 113.6 113.8 111.8 
1990 114.8 115.0 115.4 116.1 116.7 117.4 118.4 118.7 119.1 120.1 120.9 120.5 117.8 
1991 123.9 122.5 123.1 123.4 124.6 124.6 125.2 125.3 125.2 124.8 125.2 124.6 124.4 
1992 125.4 125.3 126.0 126.0 126.2 126.7 127.2 127.3 127.3 126.8 127.6 127.4 126.6 
1993 127.8 127.9 

Calgary 
1988 105.6 105.3 106.3 106.7 106.6 106.6 107.1 107.0 107.0 107.1 107.0 106.3 106.6 
1989 106.8 107.7 108.5 108.6 110.1 111.0 112.0 112.1 112.7 112.6 113.0 113.5 110.7 
1990 114.5 115.1 1154 116.3 116.6 117.4 118.0 118.4 118.9 119.7 120.4 120.5 117.6 
1991 123.9 122.9 123.6 123.3 124.3 124.6 125.5 125.9 125.7 125.3 125.6 125.0 124.6 
1992 125.2 125.7 126.1 126.0 126.0 126.1 126.6 126.6 125.5 126.5 127.4 126.8 126.3 
1993 127.6 127.7 

Vancouver 
1988 105.1 104.9 106.0 106.3 106.4 106.3 107.2 107.2 107.7 108.0 108.4 108.0 106.8 
1989 108.9 109.4 110.1 109.7 110.8 111.1 111.9 112.3 112.8 113.4 113.7 113.8 111.5 
1990 115.1 115.8 116.2 116.5 116.9 117.5 117.8 118.1 118.8 119.2 120.1 119.7 117.6 
1991 123.0 123.2 123.3 123.3 123.5 124.0 123.9 123.9 124.1 124.1 124.6 124.0 123.7 
1992 125.4 125.6 126.3 126.8 127.0 127.0 127.7 127.9 127.7 128.3 129.3 129.5 127.4 
1993 130.6 131.0 

Victoria: 
1988 105.1 104.7 105.3 106.0 106.0 106.1 106.5 107.1 107.4 107.5 107.7 107.8 106.4 
1989 108.4 109.0 109.3 110.0 110.7 110.9 111.7 112.0 112.5 113.1 113.6 113.6 1112 
1990 114.1 115.0 115.7 115.9 116.4 117.0 117.5 117.9 118.2 118.6 119.5 119.6 117.1 
1991 123.0 123.4 123.7 123.5 123.8 124.3 124.1 124.0 124.0 123.9 124.5 123.9 1238 
1992 124.6 125.1 125.4 125.8 126.2 126.4 127.0 127.0 126.6 127.3 127.9 127.5 126.4 
1993 128.7 129.3 

I 
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TABLE - 6 (Concluded) 	 TABLEAU - 6 (Fin) 
' 	All-items Consumer Price Index 	 Indice d'ensemble des prix a Ia consommation 

(Not Seasonally Adjusted), by City, 1988-1993, 1986 = 100 	(non désaisonnalisé), par yule, 1988-1993, 1986 = 100 

Jan. 	Feb. 	March 	April 	May 	June 	July 	Aug. 	Sept. 	Oct. 	Nov. 	Dec. 	Annual 
average 

Janv. 	Fey. 	Mars 	Avril 	Mai 	Juin 	Juul. 	Ao&t 	Sept. 	Oct. 	Nov. 	Dec. 	Moyenne 
annuelle 

Whitehorse: 
1988 104.2 104.6 105.3 105.4 105.9 105.9 106.4 106.7 106.4 106.9 107.2 107.3 106.0 
1989 107.7 107.7 108.7 108.7 109.7 110.1 110.8 110.9 111.0 111.2 111.8 112.0 110.0 
1990 112.2 112.7 112.8 113.4 113.8 114.2 115.1 115.4 115.6 116.0 116.5 116.8 114.5 
1991 120.8 121.2 121.8 122.1 121.8 121.9 122.2 122.2 122.5 122.4 122.7 122.4 122.0 
1992 122.4 122.6 123.5 122.8 122.8 122.8 123.3 123.5 123.2 123.1 123.7 123.6 123.1 
1993 123.9 124.0 

Yellowknife: 
1988 104.5 105.6 106.4 106.8 106.8 106.4 107.2 107.6 107.2 107.6 108.0 108.1 106.9 
1989 108.5 108.4 108.7 109.9 111.3 111.2 111.9 111.7 112.0 112.5 112.8 112.9 111.0 
1990 113.1 113.9 114.3 114.4 115.5 115.3 116.4 116.6 116.6 117.0 117.4 118.0 115.7 
1991 121.7 121.8 122.7 122.8 123.6 123.1 123.5 124.0 124.1 123.9 123.8 123.4 123.2 
1992 123.8 124.1 124.5 124.1 124.5 124.2 124.6 124.7 124.2 125.0 125.0 124.9 124.5 
1993 125.1 126.0 

- 

- 

TABLE - 7 
Consumer Price Index for Canada, 
Goods and Services, (Not Seasonally Adjusted) 
1988-1993, 1986= 100 

TABLEAU - 7 
Indice des prix a Ia consommation pour le Canada, 
biens et services, (non désaisonnalisé) 
1988-1993, 1986=100 

Jan. 

Janv. 

Feb. 

Fey. 

March 

Mars 

April 

Avrul 

May 

Mai 

June 

Juun 

July 

Juul. 

Aug. 

Aouit 

Sept. 

Sept. 

Oct. 

Oct. 

Nov. 

Nov. 

Dec. 

Dec. 

Annual 
average 

Moyenne 
annuelle 

Goods- Biens: 
1988 106.0 106.3 106.3 106.9 107.8 108.1 108.5 108.6 108.6 108.7 109.1 109.0 107.8 
1989 109.5 110.4 110.7 111.0 112.7 113.1 113.7 113.5 113.4 113.7 114.2 113.7 112.5 
1990 115.2 115.8 116.2 115.8 116.3 117.0 117.3 117.2 117.2 118.2 119.2 118.8 117.0 
1991 122.2 121.6 122.5 122.4 123.2 124.0 123.9 123.8 123.2 122.4 123.0 122.0 122.9 
1992 123.0 123.0 123.6 123.7 123.7 124.2 124.3 124.2 123.8 123.7 124.6 124.6 123.9 
1993 125.4 125.9 

Services: 
1988 106.7 107.3 108.4 108.6 109.0 109.0 109.8 110.3 110.6 111.5 111.9 112.0 109.6 
1989 112.5 113.1 113.9 114.5 114.9 115.6 116.6 117.0 117.4 118.1 118.4 118.8 115.9 
1990 119.1 119.9 120.4 121.0 121.6 121.8 122.8 123.2 123.9 124.8 125.2 125.3 122.4 
1991 128.5 129.0 129.0 129.4 129.6 129.9 130.3 130.6 130.9 131.6 131.8 131.6 130.2 
1992 131.8 132.0 132.2 132.3 132.7 132.7 133.4 133.6 133.7 134.3 134.5 134.4 133.1 
1993 134.6 134.9 
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TECHNICAL NOTES 
	

NOTES TECHNIQUES (L'IN DICE DES 
(THE CONSUMER PRICE INDEX) 

	
PRIX A LA CONSOMMATION) 

Definition 

L'indice des pox a Ia consommation (IPC) est un inducateur des 
variations des pnx a Ia consommation, telles que perçues par une 
population cable. L'IPC eat generalement défini comma une mesure des 
variations do prix obtenue par la comparaison dans le temos du coCit 
d'un panier de produats, détermuné selon los achats effectués par Ia 
population cible durant une certaine pénode do rélérence. Puisque le 
panier contient des produits de quantuté at de qualité invariables ou 
équuvalentes, l'indice est le produit uniquement du mouvernent des pnx. 

Des IPC distincts sent publics pour le Canada at pour 18 centres 
urbains, incluant Whitehorso at Yellowknife. On a chousi an partie ces 
centres urbains afin de disposer d'un IPC repsentatuf pour chaque 
province. Los IPC des centres urbains indiquent lesquels parmi ces 
dornuers ont des taux supéneurs on inféneurs do variation des prix 
(entre deux periodes différentes). Ils n'indiquent pas si los pnx sent 
supérieurs ou infériours d'un centre urbain a l'autre, ou si ces derniers 
sont, dans un centre urbain donné, superleurs ou inféneurs aux 
données rotevées a l'échelle nationale. Les comparaisons entre les 
niveaux do pnx do différents centres urbains pour un certain nornbre do 
produits taisant partie du panier do I'IPC sont publiees separément a 
chaque trumestre dans Prix a Ia consommation at indices des prix, 
no 62•010 au catalogue. 

Champ d'observation de Ia population 

L'IPC couvre tous los ménages privés des centres urbains canadiens. 
dont Ia population étaut estimée an 1986 a 30.000 habitants ou plus, 
auxquets s'ajoutont Whitehorse at Yellowknife. En 1986, on comptait 
82 centres urbains correspondant a cette definition, regroupes dans 34 
sti-ates do centres urbains. Ces centres urbauns représentaient 
ensemble prés de 75% de Ia consommation totale enregistrée an 1986 
pour toutes los unites do déperuse du Canada (dans las secteurs tant 
urbains que ruraux). 

Definition 

The Consumer Price Index (CPI) is an indicator of changes in 
Consumer prices, as expenenced by the target population. 
The CPI is generally defined as a measure of price change 
obtained by comparing, through time, the cost of a basket of 
commodities, specified according to puchases made by the 
target population in a certain reference period. Since the 
basket contains commodities of unchanging or equivalent 
quantity and quality, the index reflects only pure price 
movement. 

Separate CPI's are published for Canada and for 18 urban 
centres, including Whitefiorse and Yellowknife. These urban 
centres were, in part, selected in order to have a 
representative CPI in each province. Urban centre CPI's 
indicate which urban centres have higher (lower) rates of 
price change (between one time period and another). They do 
not indicate higher (lower) prices between urban centres or 
between urban centres and Canada. Pnce level comparisons 
between urban centres for a selected number of items in the 
CPI "basket" are published separately in Consumer Prices 
and Price Indexes, Catalogue 62-010, quai'terty. 

Population Coverage 

The CPI covers all private households in Canadian urban 
centres with 1986 estimated populations of 30,000 or more, 
plus Whitehorse and Yellowknufe. In 1986, there were 82 
such urban centres, grouped into 34 urban-centre stratum. 
These urban centres accounted for, in total, close to 75% of 
the total current consumption in 1986 by all spending units in 
Canada (in both urban and rural areas). 

Price Coverage 

The prices used in the CPI calculation are retail prices 
inclusive of all excise and other taxes paid by consumers, The 
selection of commodities, as well as outlets in which prices 
are to be collected, is judge mental (other than for rents), with 
the sample designed to represent volume selling commodities 
and outlets. 

The number of prices required for a given urban centre 
depends on the importance of the commodity and the urban 
centre in total Canadian consumption and on the nature of the 
commodity. For most commodities, the price collection for a 
given month's index is carried out within a four-week penod, 
starting in the third week of the previous month and ending in 
the middle of the given month. Although prices for most CPI 
commodities are collected monthly, prices for commodities 
having less frequent pnce change (e.g. property taxes, 
electncity rates, etc.) are collected at intervals longer than one 
month. Special pricings are carried out for any coniniodity 
where there is evidence that significant price changes have 
occurred between scheduled pricing periods. 

Champ d'observatlon des prix 

Los pnx servant au calcul do rlPC sont los prix do detail, taxes 
d'accise at autres incluses, payés par los Consommateurs. Le choix des 
produits, ainsi quo celui des points do vente on las prix doivent être 
recueillis, sont faits au jugé (sauf pour les loyers), at l'échantillon eat 
concu do facon a représenter lee établissoments a gros volume do 
vente. 

Le nombre de prix qu'iI faut observer dans un centre urbain dome 
depend do l'importance du produit of du centre urbain dana l'ensemble 
do Ia consommation canadienne, at de Ia nature du produit. Pour Ia 
plupart des produits, la collecte des pnx pour l'undice d'un mois dome 
eat réalisée au cours d'une pénodo do quatre semaines qui débute yore 
Ia troisiéme semaine du mois précédent ot so termine au milieu du mois 
visé. Los pox do Ia plupail des produits pns an consideration dans l'IPC 
sont recueullis mensuellement, mais los prux qui changent moans 
souvent, notamment los taxes foncieres, los tanfs do l'èlectricite, etc., 
sent recueillis é des intorvalles de plus d'un mous. Un relevé de prix 
special eat effectué pour tout produit Iorsqu'il y a lieu do penser qu'une 
variation impoulante du pox seat produite ontre los périodes prévues de 
relévement. 
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Time Reference of the CPI 

lhe CPIs for Canada, ten provinces and eighteen urban 
entres compare, in percentage terms, prices in any given 

period to prices in the official base penod, currently 1986. The 
official time base was changed from 1981 = 100 to 
1986 = 100 starting with the CPI for June 1990. The change 
is stnctly an arithmetical conversion which alters the index 
levels but leaves the percentage changes between any two 
periods intact (except for differences in rounding). Statistics 
Canada will continue to update and publish the All-items 
indexes on a 1981 = 100 base (Victoria - December 
1984 = 100; Whitehorse and Yellowknife - March 1982 = 100) 
along with their 1986=100 counterparts. 

Weights and Linking in the CPI 

The CPI maintains fixed quantitative proportions between 
commodities for the life of a given basket. The baskets are 
periodically updated, so that they take into account changes 
in consumer expenditure patterns. In January 1989, the 
basket reflecting the 1986 expenditure patterns replaced the 
1982 basket, which had replaced the 1978 expenditure 
patterns. The continuity of the CP1 series is maintained by 
"linking" the corresponding indexes that reflect consecutive 
baskets. 

The CPI is calculated as a weighted average of particular 
commodity price indexes. The weights are derived from 
Family Expenditure Survey data. Text Table I compares 
expenditure shares, corresponding to the latest three CPI 
baskets, i.e. those of 1978, 1982 and 1986. Expenditure 
sbares in Text Table 1 are expressed in two ways. Firstly, the 
xpenditure shares are expressed in survey year prices, i.e. 
er 1986, they represent 1986 quantities at 1986 prices; for 
1982, 1982 quantities at 1982 prices; and for 1978, 1978 
uantities at 1978 prices. Secondly, in a second column, the 

expenditure shares for 1982 and 1978 are also expressed in 
1986 prices. A comparison of these expenditure shares with 
those for 1986 reflects the quantitative changes between the 
latest CPI three baskets. 

L'indice des pnx a Ia consommatlon, fevrier 1993 
Statistique Canada - ri° 62-001 au cat. 

Référence temporelle de I'IPC 

Les IPC pour le Canada, les dix provinces et les 18 centres urbains 
comparent, sous I orme de pourcentage, les prix de toute période 
donnée aux prix de Ia période de base officielle, qui est présentement 
1986. La période de base officielle a été changée de 1981 = 100 a 
1986 = 100 avec I'IPC de jun 1990. Ce changement est strictement 
une conversion arithmétique qui modifie le niveau des indices mais 
laisse les variations en pourcentage entre deux périodes quelconques 
inchangées (sauf pour les differences attribuables a l'arrondissement). 
Statistique Canada continuera de mettre a jour et de publier des indices 
d'ensemble sur la base de 1981 =100 (décembre 1984= 100 pour 
Victoria, mars 1982= 100 pour Whitehorse and Yellowknife) en mérne 
temps que les indices sur Ia base de 1986 = 100. 

Poids et enchamnement dans I'IPC 

L'IPC maintient des proportions quantitatives fixes entre les produits 
pour Ia vie dun panier donné. Les paniers sent périodiquement mis a 
jour, afin de tenir compte des variations dans Ia cumposition des 
dépenses de consommation. En janvier 1989, le panier base sur Ia 
composition des dépenses de 1986 a remplacé le panier de 1982, qui 
lui-méme avait remplacé le panier base sur Ia composition des 
dépenses de 1978. La continuité ne Ia série de IIPC est maintenue au 
moyen de "lenchainernent" des indices correspondants d'un panier a 
l'autre. 

L'IPC est calculé en tant que moyenne pondérée dindices particuliers 
de prix de produits. Les poids sont bases sur les données de lencjuête 
sur les dépenses des families. Le tableau explicatif 1 compare les parts 
des depenses dans chacun des trois derniers paniers de I'IPC, 
c'est-á-dire ceux de 1978, 1982 et 1986. Les parts des dépenses dans 
le tableau explicatif 1 sont exprimees de deux manieres. D'abord, les 
parts de depenses sent exprimées en pnx de l'année d'enquête, 
cest-a-dire pour 1986, elles représentent des quantités de 1986 a des 
prix do 1986: pour 1982. des quantités do 1982 a des prix de 1982: et 
pour 1978, des quantites de 1978 a des pnx de 1978. Puis, dans une 
deuxieme colonne, les parts des dépenses pour 1982 et 1978 sent 
également exprirnées en prix de 1986. Une comparaison de ces parts 
des dépenses avec celles de 1986 permet de mesurer les variations 
quantitatives entre les trois derniers paniers de l'IPC. 

TEXT TABLE - I 	 TABLEAU EXPLICATIF - I 
Comparison of the 1986, 1982, and 1978 Distribution of 	Comparaison des ventilations des dépenses de 1986, 1982 et 
Expenditures used in the Consumer Price Index, by 	1978 utilisées pour I'indice des pnx a la consommation, pour 
Major Component, for Canada 	 les composantes principales, pour le Canada 

Composantes principales Major components 	 1986 1982 1978 
expenditures expenditures expenditures( 1) 

Dépenses Dépenses de Dépenses de 
de1986 1982 1978(1) 

Expressed Expressed Expressed 
in 1986 in 1982 in 1986 

prices prices prices 
Exprimées Exprimées Exprimées 

en prix en pnx en prix 
de 1986 de 1982 de 1986 

Expressed Expressed 
in 1978 in 1986 

prices prices 
Exprirnées Exprimées 

en pnx en pnx 
de1978 de1986 

All-items 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 Ensemble 

Food 18.1 20.0 19.8 21.5 20.2 Aliments 
Housing 36.3 38.1 37.6 35.5 34.9 Habitation 
Clothing 8.7 8.4 7.9 9.6 8.3 Habillement 
Transportation 18.3 15.8 15.6 16.1 17.5 Transports 
Health and personal care 4.2 4.0 4.0 3.7 3.7 Sante et soins personnels 
Recreation, reading, and education 8.8 8.3 8.3 8.3 8.1 Loisirs, lecture, et formation 
Tobacco products and Produits du tabac et boissons 
alcoholic beverages 5.6 5.4 6.8 5.2 7.4 alcoolisées 

(1) The 1978 data were adjusted to be comparable with the classification system used for the 1982 and 1986 baskets. 
(1) Les données do 1978 ont été modifiées de façon a correspondre au systéme do classification ut,lisé pour /es paniers de 1982 et 

1986. 
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Poids et enchamnement dans t'IPC (fin) 

Les parts des depenses figurant au tableau explicatif 1 ne devraient pa. 
servir de poids en vue de reconstruire ou de reagreger Ia série publeec 
de l'IPC. La méthodologie requise pour de tels cajculs est décrite dans 
le Document de référence de l'indice des prix a Ia corisommation 
Vous pouvez obtenir sur demande des explications additionnelles en 
vous adressant a Ia section des prix a la consommation. Veuillez noter 
également que Ia série de l'IPC publiee sur Ia base temporelle de 1986 
est une série enchamnOe, et qua ce litre, elle ne doit pas Otre 
interprétée ou calculée en tant que moyenne pondérée des indices des 
prix des composantes correspondantes. Dans des cas exceptionnels, le 
changement en pourcentage ou le niveau de l'indice agrOge pourrait, a 
cause de Ia méthode d'enchainement, dépasser l'étendue des indices 
de sos composantes. 

Désaisonnalisation de I'IPC 

La desaisonnalisation s'effectue au sein de chaque panier au niveau 
des sept pnncipales composantes, si bien que l'indice d'ensemble et 
l'indice d'ensemble sans les aIlments representent les moyennes 
pondérées de leurs composantes. Les agrégats désaisonnalisés sont 
enchairiés, de Ia méme maniére que les indices non désaisonnalisés, 
afin de former une série continue commencant en septembre 1978. Les 
données les plus récentes sont intégrées dans le calcul de chague 
mois, ce gui élinline l'exigence antérieure voulant que l'on assure Ia 
projection des facteurs saisonniers. 

Weights and Linking in the CPI (Concluded) 

The expenditure shares shown in Text Table I should not be 
used as weights to reconstruct or reaggregate the published 
CPI series. The methodology required to perform such 
calculations is described in the The Consumer Price Index 
Reference Paperlli.  Further explanations can be obtained, 
upon request, from the Consumer Prices Section. Please note 
also that the published CPI series on a 1986 time base is a 
linked series and, as such, should not be interpreted or 
calculated as a weighted average of the corresponding 
component price indexes. In exceptional cases, the linking 
procedure may cause the percentage change and/or the level 
of an aggregate index to fall outside the range of its 
component indexes. 

Seasonaf Adjustment of the CPI 

The seasonal adjustment is performed, within each basket, at 
the level of the seven major components, so that All-items 
and All-items excluding Food are the weighted average of 
their components. The seasonally adjusted aggregates are 
linked, in the same manner as the unadjusted indexes, to form 
a continuous series since September 1978. The latest data 
are incorporated in each month's calculation, thus eliminating 
the previous requirement for projected seasonal factors. 

Percent Versus Index Point Changes 	 Changements en pourcentage versus changements 
en points d'indice 

The movements of the indexes from one month to another are 
expressed as percent changes, rather than changes in index 
points. Index point changes are affected by the level of the 
index, which in turn depends on the time base of that index. 
Changes between any time period can readily be calculated 
by dividing the index point difference between the two time 
periods by the base period index, and multiplying the result by 
one hundred. 

Les mouvements des indices d'un mois a l'autre sont exprimés 
pourcentage plutOt qu'en points d'indice. Le niveau de I'indice qi 
depend de Ia base temporelle de cet indice a un effet sur les 
changements en points d'indice. Les changements entre toute période 
peuvent se calculer directement en divisant Ia difference en points 
d'indice entre les deux périodes par l'indice de Ia periode de base et en 
multipliant le résultat par cent. 

Indices de Whitehorse et de Yellowknife 

II na pas encore été possible d'élaborer, pour ces deux centres, un 
indice du logement en proprietë gui Sot conceptuellement comparable a 
celui incorpore a I'IPC national. La nature et Ia petitesse relative du 
marché de l'habitation dans ces deux centres ont empéché Statistiqe 
Canada de construire des indices de prix tiables pour les maisons 
neuves. Comme c'est Ia seule mesure disponible, il a été décidé 
d'utiliser, pour le moment, le mouvement des prix du logement en 
location pour représenter celui du logement en propriété. En 
consequence, les indices d'ensemble et du logement publies pour ces 
centres ne sont pas comparables a ceux du Canada ou d'aucun des 
seize autres centres urbains pour lesquels un IPC est calculé. Les 
données sur les loyers utilisées sent recueillies tnmestriellement par les 
deux administrations publiques territoriales. S'agissant des loyers, les 
données pour ces deux centres sont incorporées aux indices de prix a 
Ia consommation avec deux mois de retard. 

Bien que les indices pour Whitehorse et Yellowknife soient disponible a 
partir de mars 1982. its ne sont compres dans le calcul de l'IPC officeel 

it: Cs 	inter ii' J:Iv'r 195 s et 

'i 	rue's,: , 	,':. 
consommation. Mise a jour fondee sur les depenses Ue 
7982", no  62-553 au catalogue, hors série. pages 55 a 63 
inclusivement. 

Whitehorse and Yellowknife Indexes 

It has not yet been possible to develop an owned 
accommodation index for these two centres comparable to 
that in concept of the national CPI. The nature and the 
relatively small size of the housing market in these two 
centres are such that Statistics Canada has been unable to 
construct reliable price indexes for new houses. It was 
decided that as an interim and only available alternative 
measure, the price movement of rental accommodation would 
be used to represent that of owned accommodation. As a 
consequence, the All-items and shelter indexes published for 
these centres are not comparable to those for Canada or for 
any of the other sixteen urban centres for which a CPI is 
produced. The rent data used are collected on a quarterly 
basis by the respective territorial governments. For rents, the 
data are incorporated into the consumer price indexes for 
these two centres with a two month lag. 

While indexes for Whitehorse and Yellowknife are available 
starting in March of 1982. they are only included in the 
calculation of thiffns CPI 1, Csr.i.i t.irs 

January 1985 dsite 

(1) See "The  
Updating based on 1986 expenditures", Catalogue 
62-553, Occasional, pages 55-63 inclusive. 
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Find out the insi& 
story on 20% of 
the bbour force 

!J  n(.)vering the latest labour changes in the public sector 
can he tough. But now there's a publication to help. 

Public Sector Employment and Remuneration 1991192, 
(With Historical Data from 1987) gives you reliable data, 
Consistent comparisons, and Concise analysis on the changing 
levels of public sector employment. 

l'his publication brings you all the facts Public Sector 
Employment and Remuneration 1991192 
provides you with the most up-to-date 
public sector employment 	 " 
statistics, including for the  
first time. FULL 
COVERAGE OF THE 	 t0' 

PUBLIC SECTOR and 
CENSUS 

\! I FROPOLITAN AREA 
V.\ FA for federal and k )cal 

irnments. 

I hk valuable working tool will 
help you to: 

• Chart changes in public scclor 
employment: nationally. 
provincially and locally. 

\\000  
• Make direct comparisons Ilet\\ee'fl 

employment levels: federal 
provincial, inter-provincial. md 
mu nici pal 

Don't miss this opportunity to get the intolThiltit ill VI )U need 
to understand where we .tre and make informed decisions 
about public sector employment strategies for the '90s. 

Ordt'r'otir Copy 0/ Public Sector Employnen1 and 
Remuneration today.' 
Each k opv it Public Sector Employment and Remuneration 
(Catalogue 01 	,()o) ) cOSts (Mliv 1,,39  in (,anid,t piLl CS! 1, 1 	in 
the tnited 5tae aiid IS 	in other Countries. 

iIer. write to Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa, Ontario, 
\ (ff6, or contact the nearest Siati;ic Canada Regional ( )ftice listed in 

iihljca(jon, 

aster ordering, call toIl-free 1-800.267-6677 and use your VISA or 
MasterCard Or fax your order to (613) 951-1584 

De,*couvrez  l faits 
reels qw* touchent 20 % 
de la popWadon active 

D I est parfois difficile de se tenir intorme des derniers 
dCveloppements survenus dans Ic dossier de l'cmploi. 

I leureusement, ii existe maintenant une nouvelle puHication 
pour combler cette lacune. 

Emploi ci rémunération daus Ic secteur public en 
1991-1992, (Avec les données historiques de 1987) fournit 
des donnCes fiables, des coniparaisons pertinentes et des 
analyses concises sur l'Cvolution dii nivean d'emploi dans Ic 
secteur public. 

Cette publication est une source de donnCes factuelles. 
Emploi et remuneration dans le secteur public en 
1991-1992vous of ire les statistiques les plus rCcentes sur 

\ l'cmploi dans Ic secleur pul)!ic et. pour Ia premiere fois, 
\ UNE COUVERTURE COMPLETE DU SECTEUR PUBLIC 
\ et les nouvelles DONNEES SUR LES REGIONS 

\ \ METROPOUTAINES DE RECENSEMENT pour les 
j.\ \ administrations fCdCrale et locales. 

Cet ouvrage tIe réfCrence inestimable vous 
aidera a 

\ \ • representer graphiquement lemploi total dans 

- 	\ Ic secteur public, a lCchelle nationale, 
provinciale et locale: 

• etabhr des coniparaisons directes entre les 
niveaux dempkn dans les administrations fédérale, 

vincmales, interprovinciales et municipales. 

Ne ratez pas l'occasion den savoir davantage sur Ia situation 
,fttuelle de lemploi afin de pouvoir prendre des decisions 
éclairCes sur les strategies d'emploi il adopter pour Ic secteur 
jullic dans les annCes 1990. 

C'ommandt': tic's uiujourd il/li iuln' ,wniplaire dEmploi et 
rémunération dans le secteur public 
Emploi et rémitnération dans le secteur public en 1991-1992 
In 72-09 au Cataloguem est sen(u sculenient 3') S lexemphure JU Canada 
(TIS en sus). I'S VS aux Etat-( ni ci 55 515 (tIns lcs,mircs p.v 

Pour o ininiander, ecrive? Vente des publications, Statistique Canada, 
Ottawa (Ontario), KIA 016 no comrnunique'z avec Ic bureau regionaI de 
statistique' Canada IC ltIS proche (Ia kite figure dans Ia prt'sente publication 1 

Pour un service plus rapide, composcz sans frais Ic 1-800-267-6677 et 
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Canada challenges the imagination. Imagine a country 
where Newfoundlanders live closer to Africans than 
they do to fellow Canadians in British Columbia. Or a 
country with an island that has a glacier bigger than 
Ireland. Imagine a country with two million lakes, and 
the world's longest coastline - but that shares a border 
with only one nation. 

Statistics Canada has created the 54th edition of 
Canada: A Portrait as a celebration of our great 
nation. Drawn from Statistics Canc l'e 
rich palette of national data, it pai 
a picture of where we are socially, 
economically, culturally and 
politically. 

Over óO unique and beautiful 
photographs combined with lively 
text, provide a close-up look at the 
Canada of today. 

Experience this land's remarkabk' 
natural regions and diverse human 
landscape through six chapters 
entitled: This Land, 
The People, The Society, 
Arts and Leisure, 
The Economy, and 
Canada in the World. 

Eminent Canadians such as astronaut Roberta Bondar, 
former hockey star Jean Béliveau, and writer 
W.O. Mitchell have contributed their personal 
visions of Canada. 

Canada: A Portrait is a beautiful illustration of the 
Canada of today. 

Presented in a 30 cm X 23 cm (12 1/4" X 9") format, 
prestige hardcover, with over 200 pages, Canada: 
A Portrait (Catalogue No. 11 -403E) is available 
in Canada for $38.00 plus GST, US $41 .95 in the 
United States, and US $48.95 in other countries. 

To order write Statistics Canada, Publications 
Sales, Ottawa, Ontario, K 1 A 0T6 or contact the 
nearest Statistics Canada Regional Reference Centre 
listed in this publication. For faster ordering call toll-
free 1-800-267-6677 and use your VISA and 
MasterCard or fax your order to (613) 951-1584. 

Le Canada est un pays qui défie 'imagination. 
lmaginez un pays oti les Terre-Neuviens vivent plus près 
des Africains que de leurs compatriotes de Ia Colombie-
Britannique. Un pays oii se trouve une lie sur laquelle 
s'ètend un glacier plus grand que l'Irlande. Imaginez un 
pays qui compte 2 millions de locs et le plus long littoral 
du monde, et pourtant un seul voisin. 

Statistique Canada a créé Ia 54e  edition d'Un 
portrait du Canada pour célébrer Ia grandeur de 

notre pays. C'est a partir du riche even-
il de don nées nationales de Statistique 

Canada que l'on a brossé ce 
tableau de notre situation sociale, 
économique, culturelle et polltique 

Plus de 60 magnifiques photos, 
moriées a un texte vivant, offrent 
une vision claire et détailiée de ce 
qu'est le Canada d'aujourd'hui. 

• Découvrez les splendides regions 
naturelles de ce pays, de même que 

son paysage humain des plus diversifies, IN o travers six chapitres intitulés 
Le territoire, La population, 
La société, Les arts et les loisirs, 

L 'économie et Le Canada dans Ic monde. 

D'éminents Canadiens, tels Roberta Bondar, astronoute, 
Jean Béliveau, oncienne vedette de hockey, et 
W.O. Mitchell, écrivain, y font part de leur vision 
person nelle du Canada. 

Un portrait du Canada... un magnifique ouvrage 
de collection qui décrit admirablement bien le Canada 
d'aujourd'hui. 

Présenté dans un format de 30 cm sur 23 cm 
(12,25 pa X 9 po), dans une couverture rigide de luxe 
et en plus de 200 pages, Un portrait du Canada 
(N° 11-403 F au cataloguel coite 38 $ plus TPS au 
Canada, 41,95 $ US aux Etats-Unis et 48,95 $ US 
dans les autres pays. 

Pour commander, écrivez a Stalislique Canada, Vente 
des publications, Ottawa (Ontario), K 1 A 0T6 ou 
communiquez avec le Cenfre regional de consultation de 
Statistique Canada le plus proche. L.a liste figure dons Ia 
publication. Pour commander plus rapidement, composez 
sans frai5 le 1-800-267-6677 et utilisez vofre carte VISA 
ou MasterCard ou téiécopiez votre commonde au 
(613)951-1584. 


