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Data in Many Forms ...
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information 1s possile through CANSIM, Statistics Canada's
machine-readable data base and retrieval system.
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Statistics Canada, Ottawa, K1A 0T6 (Telephone: 951-9606)
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1-800-565-7192
1-800-361-2831
1-800-263-1136

1-800-563-7828
1-800-663-1551

Telecommunications Device for the
Hearing Impaired

Toll Free Order Only Line (Canada
and United States)

1-800-363-7629

1-800-267-6677

How to Order Publications

This and other Statistcs Canada publicatons may be
purchased from local authorized agents and other community
bookstores, through the locai Statistics Canada offices, or by
mall order to Marketing Division, Sales and Service,
Staustics Canada, Ottawa, K1A 0T6.

1(613)951-7277
Facsimile number 1(613)951-1584
National toli free order line 1-800-267-6677

Toronto
Credit card only (973-8018)

Des données sous plusieurs formes ...

Statistique Canada diffuse les données sous formes dverses. Qutre
les publications, des totalisations habituelles et speciales sont
offertes. Les données sont disponibies sur disque compact, disquette.
impnmes  d'ordinateur, microfiches et  microfims et bandes
magnetiques. Des cantes et d'autres documents de réference
geographiques sont disponibies pour cenaines sortes de donnees.
L'acces direct a des donnees agregees est possible par le
truchement de CANSIM, la base de donnees ordinohngue et le
systéme d'extraction de Statistique Canada.

Comment obtenir d’autres renseignements

Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publication ou
tous les documents enumeres dovent étre adressées a:

Sous-section de I'information et de I'analyse courante,
Division des prix,

Statstique Canada, Oftawa, K1A 0T6 (téiéphone: 951-9606) ou au
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SYMBOLS

The following standard symbols are used in Statistics Canada
publications:

figures not available
... figures not appropnate or not applicable
- nil or zero
-~ amount too small to be expressed
p preliminary figures
rrevised figures
x confidential to meet secrecy requirements of the
Statistics Act

NOTE ON CANSIM

Most of the data published in The Consumer Price Index
(Catalogue 62-001) and Consumer Prices and Price
indexes (Catalogue 62-010) .is also avaiable in machine
readable form through CANSIM (Canadian Socio-Economic
information Management System). In general, CANSIM
provides a longer historical series. For further information on
CANSIM call (613) 951-8200 or wrnte to Electronic Data
Marketing Division, Statistics Canada, R.H. Coats Building,
Ottawa, K1A 0T6.

Additional Information and Related
Publications

Detailled information on the methodology and concepts of the
CPI is contained in The Consumer Price Index Reference
Paper, Updating Based on 1986 Expenditures,
(Occasional), Catalogue 62-553. Information regarding the
Family Expenditure Surveys is contained in two volumes:
Family Food Expenditure, 1986, Catalogue 62-554, and
Family Expenditure in Canada, 1986, Catalogue 62-555.

Consumer Price Index senes for Canada, the provinces and
eéighteen cities, in addition to other related prnice information
are also available in Consumer Prices and Price Indexes,
(Quarterly), Catalogue 62-010. In addition, selected
educational and promotional material 1s available. For these
and further information, contact the Consumer Prices Section,
Prices Division, Statistics Canada, Ottawa, Ontario K1A 0T6
(613-951-9606 or 613-951-9607).

Pre-Recorded Information

Selected information on the latest CPl is pre-recorded and
available to the public at any time of the day. The telephore
numbers providing this service are as follows:

National Caprtal Region (613) 951-7431
Ontario (416) 973-8302

The paper used in this publication meets the minimum
requirements of American National Standard for Information
Sciences - Permanence of Paper for Printed Library
Matenals, ANSI Z39.48 - 1984,

SIGNES CONVENTIONNELS

Les signes conventionnels suivants scirt Binghcywss dificingment dans
les pubiications de Statstiqgue Canada:

nombres non disponibles
n'ayant pas lieu de figurer
neant ou zero
--  nombres infimes
p nombres provisoires
r  nombres rectifies
x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la statstique
relatives au secret

NOTE CONCERNANT CANSIM

La plupart des donnees publiées dans Lindice des prix a la
consommation (n° 62-001 au catalogue) et Prix a lfa consommation
et indices des prix (n°® 62-010 au catalogue) peuvent étre obtenues,
sous forme lisible par machine, de CANSIM (Systeme canadien
d'information  socio-économigque) Les senes  histonigues  sont
generalement plus longues dans CANSIM. Pour plus d’information sur
CANSIM, signaier (613) 951-8200 ou ecrire a Dwvision du marketing,
Statistigue Canada. immeuble R.H. Coats. Ottawa, K1A 0T6.

Renseignements supplémentaires et publications
connexes

Les méthodes et les concepts de I'PC sont décnts en détail dans le
Document de reféerence de l'indice des prix a la consommation,
Mise a jour fondée sur les depenses de 1986, (hors série). n°
62-553 au catalogue. Des renseignements au sujet des enquétes sur
les dépenses des familles se retrouvent dans deux volumes distincts:
Dépenses alimentaires des familles au Canada, 1986, n° 62-554
au catalogue; et Dépenses des familles au Canada, 1986, n”
62-555 au catalogue.

Des series d'indices des prix a la consommation pour le Canada, les
provinces et dix-huit villes, ansi que d'autres renseignements sur les
prix sont publies dans Prix a /a consommation et indices des prix,
(tnmestrigl). n® 62-010 au catalogue. De plus, certains documents
educatifs et publicitaires sont disponibles. Pour plus de renseignements,
communiquer avec la Section des prix & la consommation, Division des
prix, Statistique Canada, Ottawa (Ontario) K1A 0T6 (613-951-8606 ou
613-951-9607).

Informations pré-enregistrees

Centaines informations concernant le dernier IPC sont pré-enregistrées
et sont disponibles au public en tout temps de 2 journée. Les numeros
de télephone pour ce service sont ies suivants:

Region de la capitale nationale (613) 951-7432
Ontario (416) 973-5690

Le papier utiiseé dans la presente publication repond aux exigences
minimales de I'"" American National Standard for Information
Sciences” - "Permanence of Paper for Printed Library Materials™,
ANS| Z39.48 - 1984.
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Release Dates for the Consumer Price

index - 1993

Index for the Month of

December - 1992
January - 1993
February - 1993
March - 1993
April - 1993

May - 1993

June - 1993

July - 1993
August - 1993
September - 1993
October - 1993
November - 1993
December - 1993

Release Date

January 21, 1993
February 19, 1993
March 19, 1993
Aprit 21, 1993

May 20, 1993
June 18, 1993

July 15, 1993
August 20, 1993
September 17, 1993
October 21, 1993
November 23, 1993
December 17, 1993
January 21, 1994

Dates d’émission de I'indice des prix a la

consommation - 1993

Indice pour {e mois de

Décembre - 1992
Janvier - 1993
Fevrier - 1993
Mars - 1993
Avril - 1993

Mai - 1993

Juin - 1993
Juillet - 1993
Aodt - 1993
Septembre - 1993
Octobre - 1993
Novembre - 1993
Décembre - 1993

Date d'emission

21 janvier 1993
19 fevrier 1993

19 mars 1993

21 avril 1993

20 mar 1993

18 juin 1993

15 juillet 1993

20 aout 1993

17 septembre 1993
21 octobre 1293
23 novembre 1993
17 decembre 1993
21 janvier 1994
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To better serve users of the Consumer Price Index,
Statistics Canada will be releasing a preliminary estimate of
the All-items CPI for Canada in advance of the usual
release date beginning next month. This information will be
available in the Daily, on CANSIM, from Prices Division and
from the Regional Offices. The Preliminary Estimate for the
month of August 1993 will be available on September
13th.

Afin d’améliorer le service aux utilisateurs de l'indice des prix a la
consommation, Statistique Canada publiera & compter du mois
prochain une estimation provisoire de IIPC d'ensemble pour le
Canada avant la date normale de publication. Cette information sera
disponible dans le Quotidien, sur CANSIM ou en communiquant avec
la Division des Prix ou les Bureaux Régionaux. L'estimation provisoire
pour le mois d'ao(it 1993 sera disponible @ 13 septembre.

NATIONAL HIGHLIGHTS

All-items

The All-items Consumer Price Index (CPl) for Canada
increased by 0.2% between June and July to reach a level of
130.5 (18986=100). Four of the seven major component
indexes rose, two remained unchanged and one fell
Increases of 0.9% in the Transportation index and 0.3% in
the Housing index were the dominant contributors to the latest
rise in the All-items index. A decline of 0.4% in the Clothing
index exerted a modest downward pressure. Indirect tax
changes at the provincial level explained roughly a third of the
0.2% increase in the All-items index (see Tax Changes page
9.)

Between July 1982 and July 1993, the All-items CPI rose by
1.6%, the same rate as in the previous 12-month period (see
Table 3).

In seasonally adjusted terms, the All-items index shifted
upwards by 0.1% in July, the same as in June. The major
components showed seasonally adjusted changes between
-0.1% and 0.1%, the exceptions being Transportation (0.2%)
and Tobacco Products and Alcoholic Beverages (0.5%). The
compound annual rate of change for the All-items index,
based on the seasonally adjusted levels in the latest three
month penod (April to July), was 0.0% following a rise of
0.6% in the previous penod (March to June).

POINTS SAILLANTS DE L’INDICE NATIONAL

Indice d’ensemble

L'indice d’ensemble des pnx & la consommation (IPC) pour le Canada
augmente de 0.2% entre juin et juillet pour atteindre 130.5
(1986 = 100). Quatre des sept principaux indices sont a la hausse, deux
restent inchangés et un diminue. L'augmentation de I'IPC en juillet est
imputable avant tout aux indices des transports et de I'habitation, qui
s'accroissent respectivement de 0.9% et de 0.3%. La diminution de
0.4% de I'indice de I'habillement exerce une faible pression a la baisse.
Les changements apportés aux imp6ts indirects au niveau provincial
expliquent en gros le tiers de la hausse de 0.2% de I'indice d’ensemble
(voir Modifications a |a fiscalité, page 9).

Entre juillet 1992 et juillet 1993, Iindice d'ensemble augmente de
1.6%, soit au méme rythme qu'au cours de la période de douze mois
précédente (voir tableau 3).

Aprés désaisonnalisation, I'indice d’ensemble progresse de 0.1% en
juillet, soit autant qu’en juin. Les principales composantes font ressortir
des variations aprés désaisonnalisation qui sont comprises entre -0.1%
et 0.1%, les exceptions étant les indices des transports (0.2%) et des
produits du tabac et des boissons alcoolisées (0.5%). Le taux annuel
composé d’'augmentation basé sur les niveaux désaisonnalisés des trois
derniers mois (avril-juillet) est de 0.0%, comparativement & une
augmentation de 0.6% au cours de la pénode précédente (mars-juin).

TABLE -1

The Consumer Price Index and Major
Components (Not Seasonally Adjusted),
Canada, 1986 =100

TABLEAU - 1

L’indice des prix a la consommation et
composantes principales (non désaisonnalisés),
Canada, 1986 =100

Indexes Percentage change
July 1993 from
Iindices Taux de variation
Juillet 1993 contre
July June July June July

1993 1993 1992 1993 1992

Juillet Juin Juillet Juin Juillet
All-items 130.5 130.2 128.4 0.2 1.6 Ensemble
Food 123.4 123.4 1214 0.0 1.6 Aliments
Housing 128.1 127.7 126.5 0.3 1.3 Habitation
Clothing 130.4 130.9 128.5 -0.4 1.5 Habillement
Transportation 125.7 124.6 123.3 0.9 1.9 Transports
Health and personal care 135.0 134.8 1321 0.1 2.2 Santé et soins personnels
Recreation, reading and education 135.1 135.1 131.7 0.0 2.6 Loisirs, lecture et formation
Tobacco products and Produits du tabac
alcoholic beverages 171.6 171.2 169.4 0.2 1.3 et boissons alcoolisées
All-items excluding food 1321 131.7 130.0 0.3 1.6 Ensemble sans les aliments
All-items excluding Ensemble sans les
food and energy 132.9 1324 130.5 04 1.8 aliments et I'énergie
Goods 126.0 126.0 124.3 0.0 1.4 Biens
Services 136.0 135.3 1334 0.5 1.9 Services
Purchasing power of the Pouvoir d'achat du dollar 3 la
consumer dollar expressed consommation, (en cents) par
in cents, compared to 1986 76.6 76.8 77.8 rapport 2 1986
All-items (1881 = 100) 172.8 Ensembie (1881 = 100)
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Food

The Food index was unchanged in July after rising by a
moderate 0.1% in June. in the latest month, the mndex for
Food Purchased from Stores fell by 0.1% while the index for
Food Purchased from Restaurants rose by 0.1%.

The small decline in the index for Food Purchased from
Stores resulted from several opposing price movements,
Advances were observed for most fresh meat, fresh fruit, and
bakery products. In the fresh meat category, pork prices rose
noticeably due to increased exports of live hogs to the United
States. Higher prices for citrus fruits and pears, largely of a
seasonal nature, accounted for the rnise in the Fresh Fruit
index. In bakery products, higher prices for bread, cookies and
crackers were observed. An 8.0% decline in the Fresh
Vegelable index accompamed by lower prices for chicken
{promotional marketing), dairy products, and soft drinks more
than offset the overall impact of rising prces. The drop in the
fresh vegelable index reflected lower prices for tomatoes,
onions, cabbage and lettuce as the wet and cold spring gave
way lo excellent growing condiions. At the same time,
seasonally higher potato prices were reported.

Between July 1992 and July 1993, the Food index moved up
by 1.6%, marginally higher than the 1.5% rise noted in June.
In the latest period the index for Food Purchased from Stores
went up by 1.7% while that for Food Purchased from
Restaurants rose by 1.3%.

All-items excluding Food

The All-items excluding Food index increased by 0.3%
between June and July. Most of this increase was
concentrated in the Transportation and Housing indexes which
rose by 0.9% and 0.3% respectively. A small dampening of
the overall movement resulted from a decline of 0.4% in the
Clothing index.

The 0.9% advance in the Transportation index was due
largely to a rise of 4.6% in automobile insurance premiums.
The introduction of a 5% sales tax on this service in Ontano
was directly responsible for about half this increase. Prices of
new automobiles, mostly of imported models, rose by an
average 0.6%. The Air Fares index advanced by 5.9%
reflecting seasonal increases on domestic flights and flights to
Europe and the Canbbean. Several municipalities also
reported fare increases for travel by local buses. A fair
proportion of the overall upward impact was erased by a drop
of 1.3% in gasoline prices due manly to "price wars” noted
largely in Toronto, Edmonton and Victora.

The Housing index rose 0.3%, much of this associated with
seasonal increases in hotel/motel rates which generally reach
a summer peak in July. Other small price increases were
registered for rents, basic telephone services. pet food,
cleaning and polishing products, horticultural goods and
household textites. Several municipalities reported increases in
electricity rates while rates for piped gas fell in some cities of
British Columbia. The Owned Accommodation index fell by
0.2% n response to continuing declines in mortgage interest
costs and to lower maintenance and repair charges. At the
same time, new house prices rose by 0.3%.

Increases of 0.2% in the Tobacco Products and Alcoholic
Beverages index contributed marginally to the rise in the
All-tems excluding Food index. The first index reflected higher
prices for cigareties resulting parlly from tax increases in
Prince Edward lIsland and the Yukon. An offsetling effect
resulted from lower prices for liquor, beer and wine purchased
from stores.

Aliments

L'indice des aliments reste inchange en julllet, apres avorr augmente e
fagon modéerée (0.1%) en juin. En juillet, I'indice des aliments acheleés
au magasin recule de 0.1% tandis gue celw des aliments achetes au
restaurant s’accroit de 0.1%.

La légere diminution de I'indice des aliments achetés au magasin est le
resultat de plusieurs mouvements de prix divergents. Le prix de la
plupart des wviandes fraiches, des fruits frais et des produits de
boulangerie est a la hausse. Dans la catégorie des viandes fraiches, le
prix du porc augmente sensiblement en raison de la hausse des
exportations de porcs vivants aux Etats-Unis. La hausse de I'indice des
fruts frais s'exphigue dans une large mesure par la majoraton
essentiellement de nature saisonniere du prix des agrumes et des
poires. S'agissant des produits de boulangerie, on note une
augmentation du prix du pain, des biscuits et des craquelins. La baisse
de 8.0% de l'indice des légumes frais et une dminution du prx du
poulet (promotions), des produits laitiers et des boissons gazeuses fait
plus que neutraliser I'incidence globale de la progression des pnx. La
chute de l'indice des légumes frais traduit le recul du prix des tomates,
des oignons, des choux et de la laitue, alors que le temps frais et
humide du printemps cedait la place a d'excellentes conditions de
culture. On devait observer par la méme occasion une hausse
saisonnere du prix des pommes de terre.

Entre jullet 1992 et juillet 1993, I'ndice des aliments augmente de
1.6%, soit un peu pius que le taux correspondant de 1.5% observe en
jun. Au cours de la dernére periode etudee, l'indice des aliments
achetés au magasin s'est accru de 1.7% tandis que celui des aliments
achetés au restaurant progressait de 1.3%.

indice d'ensemble sans les aliments

L'indice d’'ensemble sans les aliments augmente de 0.3% entre juin et
juillet. La plus grande parte de cette augmentation s'observe dans les
indices des transports et de 'habitation, qui sont en hausse de 0.9% ot
de 0.3% respectvement. La baisse de 04% de Imdice e
I'habillement devait iégérement atténuer le mouvement géneral

L'accroissement de 0.9% de l'indice des transports s caphGue
principalement par la hausse de 4.6% des primes d'assurance-
automobile. L'entrée en vigueur d'une taxe de vente de 5% pour ce
service en Ontano rend compte directement de la moi€ enwviron de
cetle progression. Le prix des automobiles neuves, principalement des
modéles imponeés, s'accroit de 0.6% en moyenne. L'indice des tanfs
aériens augmente de 5.9% en raison des augmentations saisonnieres
des vols domestques et des vols vers |'Europe et les Caraibes.
Plusieurs municipalités déclarent également une majoration des tanfs du
transport en commun local par autobus. Une bonne parte de la
progression génerale est neutrahisée par la chute de 1.3% du prix de
lessence a cause pnncipalement de "guerres de prix” que lon a
observées surtout a Toronto, Edmonton et Victonia.

L'indice de I'habitaton augmente de 0.3%, en raison surtout des
hausses saisonniéres des tarifs des hotels et motels, qui atleignent
normalement par un sommet en été au mois de juillet. On observe
d'autres faibles hausses de prix pour les loyers, les services
téléphoniques de base, les aliments pour animaux de maison, les
produits de nettoyage et de polissage, les produits de I'horticulture et
les articles ménagers en matere textie. Plusieurs municipalites
signalent un relévement des tarifs de 'électricité tandis que les tanfs du
gaz canalisé baissent dans plusieurs villes de la Colombie-Britannique.
L'indice du logement en proprieté recule de 0.2% en raison de la
baisse continue des colts des intéréts hypothecaires et de la diminution
des frais d'entretien et de réparation. Le pnx des maisons neuves
augmente par ailleurs de 0.3%.

La hausse de 0.2% de I'indice des produits du tabac et des boissons
alcoolisees a accentue de fagon minime la progression de [l'indice
d’ensemble sans les aliments. Le premier rend compte de la majoraton
du prix des cigareties en parte a cause du relevement des taxes a
I'lle-du-Prince-Edouard et au Yukon. Ces augmentations sont
compensées par une diminution du prix des spiritueux, de la bere et du
vin achetés dans des magasins.
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An increase of 0.3% in personal care supplies explaned the
rse in the Health and Personal Care index which advanced
by 0.1%.

The Recreation, Reading and Education index registered no
change as the Recreation index fell by 0.1% and the Reading
index rose by 0.2%. Within Recreation, lower prices were
noted for selected recreational equipment, photographic goods
and entry to football matches. The rnse in the Reading index
resulted from increases in the single copy and subscription
rates of several daily newspapers.

Clothing prices fell by 0.4% on average. Prices usually fall in
July as special and sale prices outweigh the upward effects of
promotional prices returning to normal levels. The Women's
Wear index fell by 0.3% as lower prices were observed for
dresses, blouses, skirts and footwear. Men's wear prices fell
an average of 0.5% as lower prices for coats and jackets,
furnishings and footwear were observed. The Girls” Wear and
Boys' Wear indexes fell as well by 0.7% and 1.1%
respectively.

Between July 1992 and July 1993 the All-items excluding
Food index rose by 1.6%, slightly less than the 1.7% change
reported for both May and June.

Energy

The Energy index fell by 0.5% in July following a sharp 1.0%
rise in June. The fall in the latest month resulted from lower
prices for gasoline (-1.3%) and piped gas (-0.6%). Electncity
rates rose (0.5%) and fuel ol prices remained unchanged.
Since July 1992, the Energy index has fallen by 0.6%, much
of which was due to a drop of 4.8% In gasoline prices over
the same period.

All-items excluding Food and Energy

Tihe All-tems excluding Food and Energy index climbed by
0.4% in July following a slight 0.1% rise in June. Since July
1992, the index has risen by 1.8%, slightly higher than the
1.7% increase noted in June.

Goods and Services

The Goods index remamned unchanged in July following a rise
of 0.2% in June. In the latest month, the index for Durables
rose by 0.3% but the impact of this was offset completely by
declines of 0.2% in the Semi-durables index and 0.1% in the
Non-durables index. The Services index increased by 0.5%
following the unchanged position reported for June.

Between July 1992 and July 1993, the Goods index went up
by 1.4%, the same as in June. Similarly, the Services index
rose by 1.9% in the latest period, virtually unchanged from
the 2.0% rise N June.

Tax Changes

In Ontario, automobile insurance premiums became subject to
a 5% tax and some parking levtes became subject to the 8%
retail sales tax. In Prince Edward island, the 10% sales tax
was extended to cover snack foods, legal services and pet
food. That province also increased its gasoline tax by 0.5
cents per litre and its cigarette tax by 0.8 cents per cigarette.
In the Yukon, gasoline taxes increased by 2.0 cents per litre
and the tax on cigarettes rose by 5.0 cents per cigarette. The
gasoline tax in Greater Vancouver rose 1.0 cents per litre.

L'accroissement de 0.3% du prix des produits de soins personnels
explique la hausse de 0.1% de l'indice de 1a santé et des produits de
soins personnels.

L'indice des loisirs, de la lecture et de la formation reste inchangé.
L'ndice des loisrs baisse de 0.1% et celui de la lecture s'accroit de
0.2%. S'agissant des loisirs, on observe une diminution du prix de
certans materiels de laisirs, des produits photographiques et du prix a
'entrée des matches de football. La hausse de l'indice de la lecture
s'exphque par la majoration du prix au numero et des abonnements de
plusteurs quotidiens.

Le prix des vétements baisse de 0.4% en moyenne. Les pnx diminuent
normalement en jillet car les reclames et les soldes font plus que
compenser la pression a la hausse resultant du retour des prix
promotionnels a leurs niveaux normaux. L'indice des vétements pour
femmes diminue de 0.3% en raison de la baisse du prix des robes, des
blouses, des jupes et des chaussures. Le prix des vétements pour
hommes recule en moyenne de 0.5% compte tenu du recul du prix des
manteaux el des vestes, des articles vestimentawes et des chaussures.
Les indices des vétements pour filles et gargons bassent
respectivement de 0.7% et de 1.1%.

Entre juillet 1992 et juillet 1993, l'indice d'ensembie sans les aliments
augmente de 1.6%, soit un peu moins que les hausses de 1.7%
observées en ma et en juin.

Energie

Apres une forte hausse de 1.0% en jumn, I'ndice de I'énergie baisse de
0.5% en juillet. Cette diminution est attribuable a la baisse du prix de
I'essence (-1.3 %) et du gaz canalise (-0.6 %). Les tanfs de I'électricite
sont en progression de 0.5%, tandis que le prix du mazout reste
inchange. Depuis juillet 1992, I'indice de I'énergie a baissé de 0.6%, en
raison surtout d'une chute de 4.8% du prnix de I'essence au cours de
cette méme période.

Indice d’ensemble sans les aliments et I'énergie

L'indice d'ensemble sans les aliments et I'énergie augmente de 0.4%
en uillet, aprés une legere hausse de 0.1% en juin. Depuis juillet 1992,
I''ndice s'est accru de 1.8%, soit un peu plus rapidement qu'en juin
(1.7%).

Biens et services

L'indice des biens reste inchangé en uillet. |l avait augmenté de 0.2%
en juin. En juillet, I'ndice des biens durables s'accroit de 0.3%, mais
cette hausse est entierement neutralisée par des baisses de 0.2% et
de 0.1% respectivement des indices des biens semi-durables et non
durables. L'indice des services progresse de 0.5%, alors qu'il éetait
resté inchangé en juin.

Entre juillet 1992 et juillet 1993, I'indice des biens augmente de 1.4%,
soit au méme taux qu'en juin. De méme, l'indice des services s’accroit
de 1.9%, soit presque autant qu'en juin (2.0%).

Modifications a la fiscalite

En Ontario, les primes d'assurance-automobile deviennent I'objet d'une
taxe provinciale de 5% et certains frais de stationnement sont assujettis
a la taxe de vente provinciale de 8%. A I'lle-du-Prince-Edouard, la taxe
de vente provinciale de 10% est étendue aux grignotines, aux services
jundiques et aux aliments pour antmaux de maison, tandis que la taxe
sur I'essence est relevée de 0.5 cent le litre et celle sur les cigarettes,
de 0.8 cent 1a cigarette. Au Yukon, les taxes sur I'essence augmentent
de 2.0 cents le litre et celle sur les cigarettes, de 5.0 cents la cigarette.
La taxe sur I'essence dans la region de Vancouver est majoree de 1.0
cent le litre.
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City Highlights

Among the cities for which CPI's are published, changes in
the All-tems indexes ranged from a declhine of 0.1% observed
in Saint John and Montreal to an advance of 1.2% n
Whitehorse. Significant dechines in the Food and Clothing
indexes were largely responsible for the drop in both Saint
John and Montreal. The substantial rise in Whitehorse
resulted largely from the tax increase on cigarette.

Between July 1992 and July 1993, increases in Ali-items
indexes for cites fluctuated between a low of 0.7% in
Edmonton to a high of 3.4% in Vancouver.

Faits saillants des indices des villes

Dans les villes pour iesquelles on publie un IPC, les vanations des
indices d’ensemble sont comprises entre une baisse de 0.1% a Sant
John et a Montréal et une hausse de 1.2% a Whitehorse. La baisse
des indices de Sant John et de Montréal s'explique dans une large
mesure par la diminution appréciable des indices des ahments et de
'habiflement. La hausse notable dans le cas de Whitehorse est
imputable surtout a la majoration des taxes sur les cigarettes.

Entre jullet 1992 et juillet 1993, les augmentations de 'indice
d'ensemble pour les villes étaient comprises entre 0.7% a Edmonton et
3.4% a Vancouver.

CHART - 1

Percentage Change in the All-items Index from
Previous Month and from Same Month of the Previous
Year, by City!

GRAPHIQUE - 1

Taux de variation de l'indice d’ensemble, par rapport au mois
precedent, et au mois correspondant de I'annee precedente,
par ville!

July 1993 / juillet 1993
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! See Technical notes: Whitehorse and Yellowknife indexes

1 Voir Notes techniques: Indices de Whitehorse et Yellowknife
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CHART - 2 GRAPHIQUE - 2

The Consumer Price Index and Major Components
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100

(non desaisonnalises), Canada, 1986 = 100

L'indice des prix a la consommation et compaosantes principales

Index Indice
140 140
| Semi-logarithmic scale
a8 Echelle semi-logarithmique T L
130 — 130
All-items excluding food
125 |- Ensemble sans les aliments — 125
o~ — "‘\J,‘—-
120 [~ -~ T — 120
All-tems
o ; Ensemble e
_ -~
10 [ewss | / : = 110
=% Food >
105 : Aliments : - 105
100 L —1 100
a5 OO N R 1 = T T T O T 1 1 O O O A O O O T a5
A J J) 4 N J J
1988 1989 1990 1991 1992 1993
CHART - 3 GRAPHIQUE - 3
Percentage Change in the Consumer Price Index Taux de variation de l'indice des prix a la consommation et des
and Major Camponents from the Same Month of the composantes principales (non désaisonnalises) par rapport au
Previous Year (Not Seasonally Adjusted), Canada mois correspondant de I'annee precedente, Canada
% %
8 8
All-items excluding food
Ensemble sans les aliments
6 ._J 6
41— ; — 4
All-items
2 Ensemble 3 1 ‘
3 Aliments \f: ot v
] . s
. i
¥ " ¥ e 0
H 4 5 ' - / 9
: : : 8 N\ ! ]
5 H . 0 \ / .
: . S 3 / 4
2 : E : : v 3 - -2
” I T 1 1 T e O I
A J J J J J J

1988 1989 1990 1991 1992 1993




The Consumer Price index, July 1993
Statistics Canada ~- Cat. No. 62-001

L'indice des prix a la consommation, juillet 1993
Staustique Canada - n° 62-001 au cat.

13

CHART - 4

Percentage Change in the Consumer Price Index
and Major Components from the Same Month of the
Previous Year (Not Seasonally Adjusted), Canada

GRAPHIQUE - 4

Taux de variation de l'indice des prix a la consommation et des
composantes principales (non desaisonnalises) par rapport au
mois correspondant de I'annee précedente, Canada

12 1”2
Transportation All-items excluding food
10 L Transports AT A Ensemble sans les aliments —10
Housing
sl Habitation )
6 L — 6
4 : -1 4
5 /A\.’A\____J :
v
2 Clothing =1 2
Habillement
0 - ; < 0
2 v H 2
4llllllllILlllllllllllllllillJllJllJilJJlJilJJlLllJ_lJ[l[lllllV4
A J) J J J) J J!
1988 1989 1990 1991 1992 1993
CHART -5 GRAPHIQUE - 5

Percentage Change in the Consumer Price Index
and Major Components from the Same Month of the
Previous Year (Not Seasonally Adjusted), Canada

Taux de variation de I'indice des prix a la consommation et des
composantes principales (non desaisonnalises) par rapport au
mois correspondant de I'annee précédente, Canada
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CHART - 6

The Consumer Price Index, the Regulated! and Non-
Regulated Price Indexes

(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100

GRAPHIQUE - 6

L’indice des prix a la consommation, les indices des prix
reglementés' et non reglementes

(non desaisonnalisés), Canada, 1986 = 100
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CHART - 7 GRAPHIQUE -7
Percentage change in the Consumer Price Index, Taux de variation de l'indice des prix a la consommation, des
Regulated! and Non-Regulated indices des prix reglementés' et non reglementés
from the Same Month of the Previous Year (non désaisonnalisés) par rapport au mois correspondant de
(not seasonally Adjusted), Canada 'annee précedente, Canada
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1 The "regulated"” commodities of the CPl basket

include those under supply management and natural
monopolies and those whose prices are set or
approved by a government agency. The "weight”
associated with such commodities in the 1986 hasket
is 21.90%. For further details see McCrae, Linda: “The
Regulated Consumer Price Index”, Canadian
Economic Observer, Statistics Canada, October 1991,

Les produits réglementes du panier de I'lPC comprennent ceux
dont I'approvisionnement est gereé, ceux qui sont sous le
contréle des monopoles naturels et ceux dont tes prix sont
€tablis ou approuves par une agence du gouvernement. La
“ponderation” de ces produits dans le panier de 1986 est de
21.90%. Pour de plus amples informations consulter McCrae,
tinda: "L'indice réglemente des prix a la consommation’,
L'observateur Economique Canadien, octobre 1991.
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CHART - 8 GRAPHIQUE - 8

Current Annual Rate of Change Based on the Three Taux de variation courant base sur la variation

Month Change for the Seasonally Adjusted Indexes de trois mois des indices desaisonnalises
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CHART -9

Percentage Changes from Previous Month and

Same Month of the Previous Year by Major Components,
Canada
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GRAPHIQUE - 9

Taux de variation par rapport au mois precedent et au mois
correspondant de 'annee précedente selon la composante
principale, Canada
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TABLE - 2 TABLEAU - 2
The Consumer Price Index and Major Components, L’indice des prix a la consommation et composantes
Selected Sub-groups and Special Aggregates principales, certains sous-groupes et agregats speciaux
(Not Seasonaily Adjusted), Canada, 1986 =100 (non-desaisonnalises), Canada, 1986 = 100

Indexes Percentage change

July 1993 from
Indices Taux de vanation

Juillet 1993 contre

July June July June July
1993 1993 1992 1993 1992
Juillet Juin Juiilet Juin Juillet
ALL-ITEMS 130.5 130.2 128.4 0.2 16 ENSEMBLE
FOOD 123.4 123.4 121.4 0.0 1.6 ALIMENTS
Food purchased from stores 118.1 118.2 116.1 -01 1.7 Aliments achetes au magasin
Meat 122.6 121.6 116.1 0.8 5.6 Viande
Fresh or frozen meat Viande fraiche ou congelée
(except poultry) 124 4 122.2 114.8 1.8 8.4 (sauf la volaille)
Beef 125.0 124.2 115.0 0.6 8.7 Boeuf
Pork 118.0 111.0 110.7 6.3 6.6 Porc
Fresh or frozen Viande de volailie,
poultry meat 120.7 122.6 117.8 -1.5 25 fraiche ou congelée
Cured meat 102.6 101.3 98.4 1.3 4.3 Viande de salaison
Meat preparations and Préparations a base de
ready-cooked meat 127.7 127.8 125.2 0.1 2.0 viande et viandes curtes
Fish 135.6 135.6 129.2 0.0 5.0 Poisson
Dairy products and eggs 115.5 115.5 116.1 0.0 -0.5 Produits laitiers et oeufs
Dairy products 116.5 116.7 117.0 -0.2 0.4 Produits laitiers
Flud whole milk 1118:3 1135 117.4 -0.2 2315 Lait entier de consommation
Low-fat milk (2%) 116.9 1171 117.8 -0.2 -0.8 Lait a basse teneur en gras (2%)
Eggs 105.5 104.8 108.1 0.7 2.4 Oeuts
Bakery and other Produits de boulangerie
cereal products 117.9 116.9 116.4 0.9 1.3 et autres produits ceréaliers
Bakery products 118.5 117.7 117.3 0.7 1.0 Produits de boulangene
Bread 118.2 117.0 116.6 1.0 14 Pain
Other cereal grains and Autres grains de cereales
cereal products 122.2 121.1 119.8 0.9 2.0 et produits cerealiers
Fruit 110.0 107.9 118.9 1.9 -7.5  Fruits
Fresh fruit 113.0 109.6 1211 3.1 -6.7 Fruits frais
Frut juice Jus de fruits
(except concentrated) 108.2 108.5 1M557 -0.3 -6.5 (sauf concentre)
Vegetables 1289 137.0 119.3 -5.9 8.0 Légumes
Fresh vegetables 133.4 145.0 120.0 -8.0 11.2 Legumes frais
Frozen vegetables 1221 119.5 120.2 2.2 1.6 Legumes congeles
Canned vegetables and Légumes et préparations a
vegetable preparations 113.6 1131 1145 04 0.8 base de kégumes, en boite
Sugar and sugar preparations 119.5 1181 113.8 1.2 5.0 Sucre et préparations a base de sucre
Sugar 117.9 115.9 108.4 1.7 8.8 Sucre
Coffee and tea 71.8 71.7 74.1 01 -3.1  Café et thé
Fats and oils 108.1 106.8 108.5 1.2 -0.4  Huiles et matieres grasses
Other foods, food preparation Autres aliments, ingrédients et
materals and food preparations 125.1 124.9 124.9 0.2 0.2 préparations alimentarres

Food purchased from restaurants 137.6 137.5 135.8 0.1 1.3 Aliments achetes au restaurant
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TABLE - 2 (Continued)

The Consumer Price Index and Major Components,
Selected Sub-groups and Special Aggregates
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100

TABLEAU - 2 (Suite)

L'indice des prix a la consommation et composantes
principales, certains sous-groupes et agregats speciaux
(non-desaisonnalisés), Canada, 1386 = 100

indexes Percentage change
July 1993 from
Indices Taux de variation
Juiliet 1993 contre
July June July June July
1993 1993 1992 1993 1992
Juillet Juin Juillet Juin Juillet
HOUSING 128.1 127.7 126.5 0.3 1.3 HABITATION
Shelter 131.7 1313 130.0 0.3 1.3 Logement
Principal accommodation 131.7 131.8 130.0 -0.1 1.3 Logement principal
Rented accommodation 127.7 127.5 125.0 0.2 2.2 Logement en location
Rent 128.3 128.1 125.5 0.2 2.2 Loyer
Qwned accommodation 1335 133.8 133.4 -0.2 0.1 Logement en proprieté
Mortgage interest cost 125.4 126.1 132.6 -0.6 -5.4 Couts d'intérét hypothécaire
Replacement cost 133.2 132.8 132.1 0.3 0.8 Cout de remplacement
Water, fuel and electricity Eau, combustible et electricité
for principal accommodation 133.7 133.4 128.9 0.2 37 pour le logement principal
Water 155.7 1553 147.1 0.3 5.8 Eau
Fuel oil and other Mazout et autres
iquid fuel 1224 1224 119.2 0.0 2.7 combustibies liquides
Piped gas 101.2 101.8 98.4 -0.6 2.8 . Gaz naturel
Electnicity 152.0 151.2 146.2 0.5 4.0 Electricte
Non-principal accommodation 129.2 121.9 127.7 6.0 1.2 Logement secondarre
Traveller accommodation 127.9 117.4 126.6 8.9 1.0 Hébergement des voyageurs
Household operation 120.8 120.4 118.7 0.3 1.8 Dépenses de ménage
Communications 97.9 97.7 96.6 0.2 1.3 Communications
Telephone services 94.0 93.8 93.2 0.2 0.9 Services telephoniques
Detergent and soap Détersif et savon
(except personal care) 116.5 116.6 WS -0.1 2.6 (sauf pour les soins personne)
Cleaning and polishing Produits de
preparations and products 124.2 121.7 119.7 2.1 3.8 nettoyage et de polissage
Household Produits chimiques
chemical specialities 114.7 114.0 115.7 0.6 -0.9 menagers speciaux
Paper, plastic and foil Articles ménagers en papier, en
household supplies 120.5 120.6 119.4 -0.1 0.9 plastique et en papier d'aluminium
Househoid furnishings, Articles d’ameublement,
equipment and related equipement menager et
services 1171 117.0 116.9 0.1 0.2 services connexes
Household furmshings 120.0 119.8 119.7 0.2 0.3 Articles d'ameublement
Furniture 121.0 121.0 119.7 0.0 1.1 Meubles
Household textles 1235 1223 124.1 1.0 -0.5 Articles meénagers en matiere
Household equipment 110.5 110.6 110.6 0.1 0.1 Equipement ménager
Household appliances 1033 1034 104.5 -0.1 -1.1 Appareils menagers
Services related to household Services relatifs aux articles
furmishings and d'ameublement et
equipment 139.5 139.3 1375 0.1 1.5 équipement ménager
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TABLE - 2 (Continued)

The Consumer Price index and Major Components,
Selected Sub-groups and Special Aggregates
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 =100

TABLEAU - 2 (Suite)

L’indice des prix a la consommation et composantes
principales, certains sous-groupes et agregats speciaux
(non-desaisonnalisés), Canada, 1986 =100

Indexes Percentage change
July 1993 from
Indices Taux de vanation
Juillet 1993 contre
July June July June July
1993 1993 1992 1993 1992
Juillet Juin Juillet Jumn Jutllet
CLOTHING 130.4 130.9 128.5 -0.4 1.5 HABILLEMENT
Women's wear 129.7 130.1 128.7 -0.3 0.8 Vetements pour femmes
Girls’ wear 132.5 1334 128.8 -0.7 2.9 Vetements pour filles
Men's wear 129.8 130.4 126.9 -0.5 2.3 Vetements pour hommes
Boys’ wear 128.6 130.0 128.2 -1.1 03 Vétements pour garcons
Clothing material, Tissu pour vetements, menus
notions and services 135.0 134.8 1323 0.1 2.0 articles et services vestimentaires
TRANSPORTATION 125.7 124.6 1233 09 1.9 TRANSPORTS
Private transportation 124.9 124.1 122.6 0.6 1.9 Transport prive
Purchase of automotive Achat de véhicules
vahicles 118.8 118.1 1149 0.6 3.4 automobiles
Ogperation of automotive Utilisation de véhicules
vehicles 133.4 132.3 132.5 0.8 0.7 automobiles
Gasolne 119.9 121.5 125.9 -1.3 -4.8 Essence
Maintenance and repair jobs Reparations et travaux d'entretien
not covered by insurance 1341 1345 1340 -0.3 0.1 non couverts par I'assurance
Parking 185.0 180.9 175.6 2 54 Stationnement
Private and public Primes d’assurance
Insurance premiums 156.1 149.3 143.4 4.6 89 {régimes publics et prives)
Public transportation 141.2 1375 137.7 27 2.5 Transport public
Local and commuter Transport
transportation N55:S 155.0 15}1).2 03 2.8 local et de banlieue
Street car, city bus and subway 161.0 160.3 155:2 0.4 3.7 Tramway, autobus et meétro
Local taxi 140.2 140.2 139.9 0.0 0.2 Taxi local
Inter-city transportation 134.8 128.7 131.7 4.7 2.4 Transport interurbain
Air 128.5 1213 126.5 5.9 1.6 Avion
Highway bus 160.7 159.9 157.9 0.5 1.8 Autocar
HEALTH AND SANTE ET SOINS
PERSONAL CARE 135.0 134.8 132.1 0.1 2.2 PERSONNELS
Health care 140.7 140.8 137.6 -0.1 2.3 Soins de sante
Medicinal and pharmaceutical Médicaments et produits
products 151.9 1518 147 .4 0.1 3.1 pharmaceutiques
Personal care 131.0 130.8 128.4 0.2 2.0 Soins personnels
Supplies and equipment 1211 120.7 118.2 0.3 2.5 Articles et accessores
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TABLE - 2 {Concluded) TABLEAU - 2 (Fin)
The Consumer Price Index and Major Components, L'indice des prix a la consommation et composantes
Selected Sub-groups and Special Aggregates principales, certains sous-groupes et agregats speciaux
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 =100 (non-désaisonnalises), Canada, 1986 = 100
Indexes Percentage change
July 1993 from
Indices Taux de variation

Juillet 1993 contre

July June July June July

1993 1993 1992 1993 1992

Juillet Juin Juillet Juin Juiliet
RECREATION, LOISIRS,
READING AND EDUCATION 1351 135.1 1317 0.0 26 LECTURE ET FORMATION
Recreation 127.2 127.3 125.0 -0.1 1.8 Loisirs
Recreation equipment and services 116.5 117.0 115.7 -0.4 0.7 Mateériel et services de loisirs

Sporting and athietic equipment 127.8 128.4 124 .4 -0.5 2.7 Maténel de sport et ¢’athlétisme

Home-entertainment equipment Mateériel et services de
and services 100.4 100.4 101.4 0.0 -1.0 divertissement au foyer
Cuiltural and recreation services 145.4 145.6 140.9 -0.1 3.2 Services culturels et récréatifs
Reading materials and Matériel de lecture
other printed matter 148.2 147.9 146.1 0.2 1.4 et autres imprimes
Education 167.9 1679 157.7 0.0 6.5 Formation
Tuttion fees 175.5 175.5 163.2 0.0 7.5 Frais de scolante
TOBACCO PRODUCTS AND PRODUITS DU TABAC ET
ALCOHOLIC BEVERAGES 171.6 171.2 169.4 0.2 1.3 BOISSONS ALCOOLISEES
Tobacco products and Produits du tabac et
smokers' supplies 2275 225.8 225.6 0.8 0.8 articles pour fumeurs
Cigarettes 227 .4 225.7 225.5 0.8 0.8 Cigarettes
Alcoholic beverages 141.8 142.2 139.6 -0.3 1.6 Boissons alcoolisees
Alcoholic drinks served Boissons alcoolisees servies
In licensed premises 146.9 1471 143.8 -0.1 2.2 dans des débits de boisson
Alcoholic beverages Boissons alcoolisées achetées
purchased from stores 139.0 139.5 137.2 -0.4 1.3 dans des magasins
Reclassified by goods and services: Reclassé par biens et services:
Goods 126.0 126.0 124.3 0.0 14 Biens
Durable goods 115.6 1153 113.6 0.3 1.8 Biens durables
Semi-durable goods 1304 130.7 128.5 -0.2 1.5 Biens semi-durables
Non-durable goods 130.5 130.6 129.2 -0.1 1.0 Biens non-durables
Non-durable goods excluding Biens non-durables sans
food purchased from stores 140.4 140.3 139.5 0.1 0.6 les aliments achetés au magasin
Goods excluding food Biens sans les aliments
purchased from stores 128.5 128.4 126.9 0.1 1.3 achetés au magasin
Services 136.0 1353 133.4 0.5 1.9 Services
Services exciuding Services sans les
shelter services 140.1 139.2 136.3 0.6 2.8 services de logement
Selected special agaregates: Certains agrégats speciaux:
All-items excluding food 132.1 131.7 130.0 0.3 1.6 Ensemble sans les aliments
Energy 125.8 126.4 126.5 -0.5 0.6 Energie
All-items excluding energy 131.0 130.6 128.7 0.3 1.8 Ensemble sans I'énergie
Food and energy 124.0 124.2 122.8 -0.2 1.0 Aliments et energie
All-items excluding Ensemble sans les aliments
food and energy 1329 132.4 130.5 0.4 1.8 etlenergie
All-items excluding shelter 130.0 129.7 127.8 0.2 1.7 Ensemble sans le logement
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TABLE - 3 TABLEAU - 3
Consumer Price Index for Canada, All-items Indice des prix a la consommation pour le Canada,
{Not Seasonally Adjusted), 1974-1993, 1986 =100 indice d’ensemble (non desaisonnalise), 1974-1993, 1986 = 100
Jan. Feb.  March Aprit May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual
Average(1)
Janv. Fév. Mars Avril Mai Juin  Juillet Aout Sept. Oct. Nov. Deéc. Moyenne
. Annuelie(1)
Indexes Indices
1974 37.7 381 38.4 38.7 39.4 33.9 40.1 40.6 408 41.2 41.6 42.0 39.9
1975 42.2 425 427 43.0 43.4 44.0 446 45.0 45.1 45.5 459 46.0 44.2
1976 46.2 46.5 46.6 46.8 47.2 474 47.6 47.8 48.0 48.3 48.5 48.7 47.5
1977 49.1 495 50.1 50.4 50.8 51.1 51.6 51.8 521 52.6 52.9 53.3 a8
1978 53.5 53.9 54.5 54.6 55.4 55.8 56.6 56.7 56.6 57.2 57.6 57.8 55.9
1979 58.2 58.8 59.5 59.9 60.5 60.8 61.3 615 62.0 62.5 63.1 63.4 61.0
1980 63.8 64.4 65.0 65.4 66.2 66.9 67.4 68.1 68.7 69.3 70.2 70.5 67.2
1981 71.5 72.2 734 ekt 74.3 755 76.1 76.7 773 78.0 78.7 791 755
1982 79.6 80.6 81.6 82.0 83.2 84.0 844 84.8 85.3 85.8 86.4 86.4 83.7
1983 86.2 86.6 87.5 87.5 87.7 88.7 89.0 89.5 89.5 90.0 90.0 90.3 88.5
1984 90.8 91.3 91.5 91.8 91.9 923 92.8 92.8 92.9 93.1 93.7 93.7 924
1985 941 97 94.9 95.3 95.5 96.1 96.4 96.5 96.7 97.0 97.4 97.8 96.0
1986 98.3 98.6 98.9 99.0 99.5 99.6 100.4 100.7 100.7 101.2 101.7 101.9 100.0
1987 102.1 102.6 103.0 103.5 104.1 104 4 105.1 105.2 106.2 105.6 106.0 1061 104 4
1988 106.3 106.7 107.3 107.6 108.3 108.5 109.1 109.4 109.5 110.0 110.3 110.3 108.6
1989 110.9 111.6 112.2 UEHe) W37 114.3 115.0 115.1 115.8 115.7 116.1 116.0 114.0
1990 117.0 1177 1181 118.1 1187 119.2 1198 1199 1202 1212 1219 1218 119.5
1991 125.0 125.0 125.5 1255 126.1 126.7 126.8 126.9 126.7 126.5 127.0 126.4 126.2
1992 127.0 127.1 127.5 127.6 127.8 1281 128.4 128.4 128.3 128.5 1291 129.1 1281
1993 129.6 130.0 129.9 129.9 1301 130.2 1305
Percentage change from the Taux de variation par rapport au mois
same month of the previous year correspondant de |'année précédente
1974 93 9.8 10.3 9.9 11.3 11.5 11.1 109 10.9 11.7 11.8 123 10.8
1975 11.9 1.5 1.2 1.1 10.2 103 1.2 10.8 10.5 104 10.3 95 108
1976 9.5 9.4 9.1 88 8.8 7.7 6.7 6.2 6.4 6.2 S% 5.9 7.5
1977 6.3 6.5 745 i 7.6 7.8 8 84 8.5 8.9 9.1 94 8.0
1978 9.0 8.9 8.8 8.3 9.1 9.2 9.7 9.5 8.6 8.7 8.9 8.4 9.0
1979 8.8 9.1 9.2 9.7 9.2 8.0 83 8.5 9.5 9.3 9.5 9.7 9.1
1980 9.6 9.5 9.2 9.2 9.4 10.0 100 10.7 10.8 10.9 11.3 11.2 10.2
1981 121 12 125 12.7 12.2 129 129 126 12,5 12.6 121 12.2 124
1982 11.3 11.6 11.6 1.3 12.0 11.3 10.9 10.6 10.3 10.0 9.8 9.2 10.9
1983 8.3 7.4 7.2 6.7 5.4 5.6 5.5 8.5 4.9 4.9 4.2 45 5%
1984 53 54 4.6 49 4.8 41 4.3 3.7 38 34 4.1 38 4.4
1985 3.6 S.7% 3.7 3.8 39 41 39 4.0 4.1 4.2 39 4.4 39
1986 4.5 4.1 4.2 39 4.2 36 4.1 4.4 4.1 4.3 4.4 4.2 4.2
1987 39 41 4.1 4.5 4.6 48 4.7 4.5 4.5 4.3 4.2 4.1 4.4
1988 4.1 4.0 4.2 4.0 4.0 39 3.8 4.0 4.1 4.2 4.1 4.0 4.0
1989 4.3 4.6 4.6 4.6 5.0 5.3 54 5.2 53 52 5.3 5¢2 5.0
1990 5.5 5.5 5.3 5.0 44 4.3 4.2 4.2 4.2 4.8 5.0 5.0 4.8
1991 6.8 6.2 6.3 6.3 6.2 6.3 58 5.8 5.4 4.4 4.2 38 5.6
1992 1.6 1.7 1.6 1.7 1.3 1.1 1.3 1.2 ill3) 1.6 1.7 21 1.5
1993 20 23 1.9 1.8 1.8 1.6 16

(1) The percentage change based on annual averages compares the average of the 12 monthly indexes of one year to the
average of the 12 monthly indexes of the previous year

(1) Le changement en pourcentage basé sur les moyennes annuelles compare la moyenne des 12 indices mensuels d'une année
& ja moyenne des 12 indices mensuels de l'année precedente.
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CHART - 10a

Percentage Change in the Consumer Price index
and Major Components from the Same Month

of the Previous Year (Not Seasonally Adjusted)
Comparison to Canada

GRAPHIQUE - 10a

Taux de variation de l'indice des prix a la consommation

et des composantes principales par rapport au mois
correspondant de I'annee precedente (non-desaisonnalises)
comparaison avec le Canada

July 1993/ juiliet 1993
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Voir Notes techniques: Indices de Whitehorse et Yellowknife
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CHART - 10b

Percentage Change in the Consumer Price index
and Major Components from the Same Month

of the Previous Year (Not Seasonally Adjusted)
Comparison to Canada

GRAPHIQUE - 10b

Taux de variation de l'indice des prix a la consommation

et des composantes principales par rapport au mois
correspondant de I'annee précedente (non-desaisonnalises)
comparaison avec le Canada

July 1993/ juillet 1993
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MAIN CONTRIBUTORS TO MONTHLY
CHANGES IN THE ALL-ITEMS
INDEX, BY CITY

PRINCIPAUX FACTEURS DES
CHANGEMENTS MENSUELS DE
L'INDICE D’ENSEMBLE, PAR VILLE

St. John's

Higher transportation costs and increased clothing prices
accounted for a large part of the 0.6% nse in the All-items
index. Within the Transportation index, price increases were
recorded for vehicle insurance, gasoline and ar fares. The
rise in the Clothing index reflected higher pnces for women's
and girls’ wear. The Food index fell slightly, as lower prices
for chicken, fresh vegetables and soft drinks more than offset
price increases for fresh fruit and for cereal and bakery
products. Since July 1992, the All-items index has nsen
2.0%.

Charlottetown/Summerside

The All-tems index rose 0.3%. Higher prices for cigarettes
were a main contributor and resulted from a tax increase of
0.8 cents per cigarette. Higher transportation charges were
also recorded, most notably for the purchase of automotive
vehicles, air fares, gasoline and vehicle maintenance and
repairs. The rise in gasoline prices reflected a tax increase of
0.5 cents per litre. Further upward pressure came from the
Housing index, where increased charges were recorded for
electricity, traveller accommodation and for household
operating expenses. Lower prices for clothing, personal care
supplies and fresh vegetables had a dampening effect. Since
July 1992, the All-tems index has risen 2.1%.

Halifax

The All-tems index rose 0.2%. Much of the upward impact
came from the Transportation index, where price increases
were recorded for gasoline, automotive vehicles, air fares,
local bus fares and vehicle maintenance and repairs. The
Housing index rose marginally, as increased charges for
traveller accommodation and higher prices for household
textles were partly offset by decreased charges for owned
accommodation. Further upward pressure came from price
increases for cigarettes. The Clothing index declined, as did
the Food index, the latter reflecting lower prices for bakery
products, sugar and dary products. Since July 1992, the
All-items index has risen 0.8%.

Saint John

The Ali-items index fell by a margmnal 0.1%. The greatest
downward impact came from declines in the Clothing and
Food indexes. The drop in the latter was mainly due to lower
prices for fresh vegetables, sugar and beef. Lower prices for
personal care supplies were also recorded. The Housing index
remained unchanged overall, as increased charges for
traveller accommodation and for household furmishings and
equipment were offset by declines in owned accommodation
charges and in household operating expenses. Higher
transportation charges were recorded, most notably for ar
fares, gasoline and the purchase of trucks and vans. Since
July 1992, the All-items index has risen 1.4%.

St. John'’s

La hausse du cout des transports et du prix des vétements est une des
causes principales de I'augmentation de 0.6% de l'indice d'ensemble.
S'agissant de I'indice des transports, on observe une majoration de prix
de I'assurance-automobile, de I'essence et des tarifs aénens. La
hausse de I'indice de I'habillement s'explique par la hausse du prix des
vétements pour femmes et filles. L'indice des alments se reple
legérement car la baisse des prx du poulet, des lkegumes frais et des
boissons gazeuses fait plus que compenser la progression de ceux des
fruts frais et des produits ceréaliers et de boulangerie. Depuis juillet
1992, I'indice d’ensemble a augmenté de 2.0%.

Charlottetown/Summerside

L'indice d'ensemble augmente de 0.3%. La hausse du prix des
cigarettes en est une cause importante, et elle s'explique par un
relevement de taxe de 0.8 cent la cigarette. On note aussi une
progression des frais des transports, surtout pour I'achat de vehicules
automobiles, les tanfs aénens, I'essence et I'entretien et la reparation
de véhicules. La hausse du prix de l'essence est attribuable a une
majoration de 0.5 cent le litre de la taxe sur I'essence. L'indice de
I'habitation accentue la hausse, car on observe une majoration des frais
pour l'électncité, I'nébergement des voyageurs et les dépenses de
meénage. La diminution du prix des vétements, des produits de soins
personnels et des légumes frais exerce un effet atténuateur. Depuis
juilet 1992, I'indice d’ensemble a augmente de 2.1%.

Halifax

L'indice d’ensemble augmente de 0.2%. La plus grande partie de |1
pression a la hausse est attribuable a l'indice des transports, pour
lequel on observe une hausse de prix pour I'essence, les vehicules
automobiles, les tarifs aériens, le transport en commun iocal en autobus
et I'entretien et a réparation de véhicules. L'indice de I'habitation est en
trés legere hausse, car la progression du prx de I'nébergement des
voyageurs et des arlicles ménagers en matiére textile est compensee
en partie par la baisse du logement en propriete. La majoration du prix
des cigarettes accentue la pression a la hausse. L'indice de
'habillement diminue, de méme que l'indice des aliments, dans ce
dermier cas en raison du recul du prix des produits de bouiangene, du
sucre et des produits laitiers. Depuis juillet 1992, I'indice d’ensemble a
augmente de 0.8%.

Saint John

Lindice d'ensemble diminue de fagon minime (0.1%). La pression & la
baisse ia plus prononcee se rattache a la diminution des indices de
I'habillement et des aliments. La baisse de ce dernier indice s'explique
principaiement par le repli du prix des légumes frais, du sucre et du
boeuf. On observe par alleurs une diminution du prix des produits de
soins personnels. L'indice de I'habitation reste au total inchange, car la
hausse du prix de I'hébergement des voyageurs et des articles
d’'ameublement et de I'éguipement meénager est neutralisée par une
baisse des frais de logement en propriété et des dépenses de menage.
Le prix des transports s’accroit, en particulier pour les tarfs aériens,
I'essence et les achats de camions et de fourgonnettes. Depuis juillet
1992, I'indice d’ensemble a augmenté de 1.4%.
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Quebec

Tae All-tems index rose 0.2%. Higher food prices were
pecorded, particularly for fresh fruit, beef, restaurant meals,
fresh vegetables, cereal and bakery products, and cured and
orepared  meats.  Higher ftransportaton charges were
registered, notably for automotive vehicle purchases, gasolne
and air fares. The Housing index also advanced as increased
charges for electricity and for traveller accommodation were
only partly offset by a drop in owned accommodation costs.
Further upward pressure came from increased charges for
eye care and for non-prescribed medicines. Moderating these
advances were lower pnces for clothing and decreased
recreational expenses. Since July 1992, the All-items index
has risen 1.3%.

Queébec

L'indice d’ensemble augmente de 0.2%. Le prix des aliments s'accroit,
en particulier celu des fruits frais, du boeuf, des repas au restaurant,
des legqumes frais, des produits cerealers et de boulangerie et de la
viande de salaison et des préparations a base de viande. On observe
une hausse du prix des transports, notamment pour les achats de
veéhicules automobiles, l'essence et les tanfs aériens. L'indice de
I'habitation s'accroit lur aussi car la majoration des tarifs de ['élecincite
et des frais d’hébergement des voyageurs n'est qu'en partie seulement
neutralisée par le recul des frais de logement en propriete.
L'accroissement des couts pour les soins oculares et du prix des
medicaments sans ordonnance accentue la pression a la hausse. Ces
progressions sont atténuees par la baisse du prix des vétements et des
dépenses de loisirs. Depuis juillet 1992, I'indice d'ensemble a augmenté
de 1.3%.

Montreal

The All-tems index fell by a marginal 0.1%, reflecting
declines in the Clothing and Food indexes. Within Food, most
of the downward impact came from lower prices for fresh
vegetables, beef, soft dnnks, dairy products, cured and
prepared meats, and fish. The greatest upward pressure
came from the Transportaton index, and reflected higher
prices for the purchase of automotive vehicles and increased
air fares. The Housing index also advanced, manly due to
increased charges for traveller accommodation, electricity and
rented accommodation. Higher prices for personal care
supplies were recorded as well. Since July 1992, the
All-tems index has risen 1.0%.

Montreal

L'indice d'ensemble diminue de fagon minime (0.1%) en raison du
recul des indices de I'habillement et des aliments. Dans le cas de
l'indice des aliments, la plus grande partie de la pression a la baisse
resulte de la diminution du prix des legumes frais, du boeuf, des
boissons gazeuses, des produits lattiers, de |a viande de salaison et des
préparations a base de viande ansi que du poisson. La pression a la
hausse la plus prononcee emane de ['indice des transports et traduit la
majoration du prix d'achat des vehicules et des tanfs aenens. L'indice
de I'habitation est lu auss)i en hausse en raison principalement de
I'accroissement du prix de I'hébergement des voyageurs, de ['électricité
et du logement en location. On releve auss: une hausse du prix des
produits de soins personnels. Depuis juillet 1992, I'indice d'ensemble a
augmente de 1.0%.

Ottawa

The All-tems index rose 0.2%. Much of the upward mpact
ongmated in the Transportaton index, where higher prices
were recorded for vehicle insurance premiwums, air fares,
parking, and the purchase of trucks and vans. The Housing
index also advanced, reflecting increased charges for travelier
accommodation, higher household operating expenses,
increased prices for household furmishings and equipment, and
higher charges for rented accommodation. Further upward
pressure came from higher prices for personal care supplies
and increased recreation expenses. Dampening these
advances were lower pnces for clothing, food (notably for
fresh vegetables, restaurant meals and beef), alcoholic
beverages and cigarettes. Since July 1992, the All-items
index has nsen 2.3%.

Ottawa

L'indice d'ensemble augmente de 0.2%. La plus grande partie de la
pression a la hausse est atinbuable a l'indice des transports, pour
lequel on observe une majpration du pnx des prnmes
d'assurance-automobile, des tanfs aeénens, du stationnement et de
'achat de camions et de fourgonnettes. L'indice de [‘habitation
augmente (ui aussi en raison de la majoration du prix de I'hébergement
des voyageurs, des dépenses de ménage, des articles d'ameublement
et de l'equipement ménager anst que des frais de logement en
location. Le relevement du prix des produrts de sons personnels et des
dépenses de loisirs accentue la pression a la hausse. Ces progressions
sont attenuees par la baisse du prix des vetements, des aliments
{notamment pour les legumes frais, les repas au restaurant et le boeuf),
des boissons alcoolisées et des cigarettes. Depuis juillet 1992, I'indice
d'ensemble a augmente de 2.3%.

Toronto

Advances n the Transportation and Housing indexes
explained most of the 0.4% rise in the All-items index. Within
the Transportation index, price increases were recorded for
vehicle insurance premiums, air fares and the purchase of
automotive vehicles. Within the Housing component, price
advances were recorded for traveller accommodation, owned
accommodation, household operation and rented
accommodation. Price increases were also recorded for
cgarettes and clothing. The Food index declined overall, as
lower prices for fresh vegetables and chicken more than offset
gher prices for pork, beef and fresh fruit. Since July 1992,
the All-items index has nsen 1.4%.

Toronto

La plus grande parte de l'augmentaton de 0.4% de lindice
d'ensemble est attribuable aux indices des transports et de I'habitation.
S'agissant de I'indice des transports, on observe une hausse du prix
des primes d’assurance-automobile, des tanfs aériens et de I'achat de
véhicules automobiles. Pour l'indice de ['habitation, on note une
progression du prix de ['hebergement des voyageurs, du logement en
propriéte, des dépenses de meénage et du logement en location. On
observe éegalement des hausses de prix pour les cigarettes et les
vétements. L'indice des aliments diminue dans I'ensemble, car la baisse
du prix des legumes frais et du poulet fait plus que neutraliser la
majoration de celur du porc, du boeuf et des fruits frais. Depuis juillet
1992, l'indice d’ensemble a augmente de 1.4%.
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Thunder Bay

The All-tems index rose 0.8%. A large part of the increase
came from the Transportation index and reflected advances in
vehicle insurance premiums and air fares. Charges for vehicie
purchases and vehicle mantenance and repars were up as
well. The Food index rose as higher prices were recorded for
dairy products, cereal and bakery products, beef and fresh
frut. Further upward pressure came from price increases for
traveller accommodation, household operation, women's wear
and cigarettes. Since July 1992, the All-tems index has risen
1.9%.

Winnipeg

Advances in the Transportation, Housing and Clothing indexes
explained the 0.2% rise in the All-tems index. The nse in the
Transportation index reflected higher air fares, increased
prices for automotive vehicles and a rise in local bus fares.
Most of the rnse in the Housing index centred around
increased charges for traveller accommodation, while the
Clothing index advanced due to higher prices for women's
wear. Further upward pressure came from increased
recreation charges. The Food index remamned unchanged
overall, as lower prices for fresh vegetables and beef
completely offset higher prices for fresh fruit, dairy products,
pork, soft drinks and chicken. Since July 1992, the All-tems
index has nsen 2.5%.

Regina

The All-tems index rose 0.2%. The greatest upward impact
came from the Transportation and Clothing indexes. Within
Transportation, advances were recorded for gasoline prices,
ar fares and vehicle mantenance and repars. The Food
index was also up, reflecting higher prices for fresh fruit, soft
drinks, fats and oils, pork, cured meats and restaurant meals.
A drop in the Housing index had a moderating effect and was
mainly due to decreased charges for owned accommodation
and lower household operating expenses. Since July 1992,
the All-items index has risen 3.1%.

Saskatoon

The All-tems index remained unchanged overall, as a number
of offsetting effects took place. Advances mn the Clothing,
Transportation and Housing indexes were among those
factors contnbuting an upward impact. Within Transportation,
higher air fares mare than offset lower prices for automobiles,
gasoline and vehicle maintenance and repairs. The Housing
index advanced as increased charges for traveller and rented
accommodation more than offset decreased charges for
owned accommodation and household textles. The indexes
for Food, Health and Personal Care, and Recreation, Reading
and Education declined. The drop in the Food index mamly
reflected lower prices for fresh vegetables, beef, bakery
products and chicken. Decreased charges for recreational
equipment, personal care supplies and medicinal and
pharmaceutical products were recorded as well. Since July
1992, the All-items index has rnsen 2.4%.

Edmonton

The All-items index rose 0.4%. Advances mn traveller
accommodation charges were recorded along with a rnse in
the Food index, the latter reflecting higher prices for beef,
prepared meats, poultry, bakery products and pork. Further
price increases were registered for women’s wear, vehicle
insurance, ar fares, cigarettes and personal care supplies.
Since July 1992, the All-tems index has risen 0.7%.

Thunder Bay

L'indice d’ensemble augmente de 0.8%. Une importante partie de cetta
augmentation est imputable a l'indice des transports et tradut lo
relevement des prnimes d’assurance et des tarifs aenens. Les frais
d’achat de véhicules et d'entretien et de reparation de vehicules sont
en hausse eux aussl. L'indice des alments s’accroit, car on observe
une majoration du prix des produits latiers, des produits cerealiers et de
boulangerte, du boeuf et des fruits frais. La hausse du cout de
'hébergement des voyageurs, des dépenses de meénage, des
vétements pour femmes et des cigarettes accentue fa pression & la
hausse. Depuis juiliet 1992, I'ndice d'ensemble a augmente de 1.9%.

Winnipeg

La hausse des indices des transports, de I'habitation et de I'habiliement
explique l'augmentation de 0.2% de [lindice d'ensemble.
L'accroissement de l'indice des transports traduit ia majoration des
tarifs aériens, du prix des vehicules automobiies et du prix du transport
en commun local par autobus. La plus grande partie de la progression
de [indice de [I'habitation est imputable au relevement des frais
d’hébergement des voyageurs, tandis que [indice de [Ihabillement
augmente en raison de la majoration du prix des vétements pour
femmes. L'accroissement des frais de loisirs accentue la pression a la
hausse. L'indice des aliments reste au total inchangé, puisqu'une
dminution du prix des legumes frais et du boeuf neutralise
complétement la maoration de celui des fruits frais, des produits lartiers,
du porc, des boissons gazeuses et du poulet. Depuis juilet 1992,
'indice d’ensemble a augmente de 2.5%.

Regina

Lindice d’ensemble augmente de 0.2%. La poussée a la hausse la
plus forte provient des indices des transports et de ['habillement.
S'agissant des transports, on observe une progression du prx de
'essence, des tanfs aériens et de I'entretien et de la réparation o
véhicules. L'indice des aliments s'accroit lui aussi, ce qui traduit la
majoration du prix des fruts frais, des boissons gazeuses, des huiles et
corps gras, du porc, de la viande de salason et des repas au
restaurant. La baisse de l'indice de I'habitaton exerce une influence
modératrice et s'explique principalement par la diminuton des frais de
logement en propriélé et des dépenses de meénage. Deputs juilllet 1992,
I'indice d’ensembie a augmente de 3.1%.

Saskatoon

L'indice d'ensemble reste au total inchangé en raison d'un certain
nombre de mouvements divergents. La progression des indices de
'habillement, des transports et de 'habitation notamment contribue a la
pression a la hausse. Dans le cas des transports, la hausse des tanfs
aériens fait plus que neutraliser |a baisse du prix des automobiles, de
'essence et de I'entretien et de Ia réparaton de véhicules. L'indice de
I'habitation s'accroit, car I'augmentation des frais d'hébergement des
voyageurs et du logement en location fait plus que compenser la
diminution des frais de logement en proprete et du prix des articles
ménagers en matére textile. Les indices des aliments, de la sante et
des soins personnels ainsi que des loisirs, de la lecture et de Ia
formation diminuent. La chute de l'indice des aliments s'explique
principalement par la diminution du prix des légumes frais, du boeuf,
des produits de boulangerie et du poulet. On reléve par aileurs une
baisse des frais pour le materiel de loisirs, les produits de soins
personnels et les médicaments et produits pharmaceutiques. Depuis
juillet 1992, I'indice d’ensemble a augmente de 2.4%.

Edmonton

L’indice d’ensemble augmente de 0.4%. On note une hausse des frais
d’'nébergement des voyageurs ansi que de I'indice des aliments, dans
ce dernier cas, a cause de la majoration du prix du boeuf, des
préparations a base de wiande, de la volalle, des produits de
boulangerie et du porc. Il y a d'autres augmentations de prix dans le
cas des vétements pour femmes, de I'assurance-automobile, des tarifs
aériens, des cigarettes et des produits de soins personneis. Depuis
juillet 1992, I'indice d’ensemble a augmente de 0.7 %.
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Calgary

Advances in traveller accommodaton charges, vehicle
isurance premiwums and ar fares were among the man
zontributors in the 0.5% rise in the All-items index. Further
upward pressure came from a rise in the Food index, and was
mainly due to higher prices for fresh fruit and vegetables,
chicken, restaurant meals and pork. Price increases for
women's wear and for personal care supphes were also
noted. Since July 1992, the Ail-items index has risen 1.4%.

Calgary

Parmi les principales causes de I'augmentaton de 0.5% de [indice
d'ensemble figurent les hausses des frais d’hébergement des
voyageurs, des primes d’assurance-automobile et des tarifs aériens.
L'accroissement de lindice des aliments accentue la pression a la
hausse et Il s'explique principalement par la majoration du prix des fruits
et des légumes frais, du poulet, des repas au restaurant et du porc. On
observe egalement une progression du prix des vétements pour
femmes et des produits de soins personnels. Depuis juillet 1992,
I'ndice d'ensemble a augmenté de 1.4%.

Vancouver

The Ali-tems index rose 0.5%, reflecting advances in six of
the seven major component indexes. The greatest upward
impact came from the Transportaton index, where price
increases were recorded for air fares, automotive vehicle
purchases and gasoline (the latter due to a tax increase). The
Housing index rose in response to higher charges for traveller
accommodation and for basic telephone service. Advances
were also recorded in the Ciothing and Food indexes, the
latter reflecting higher prices for cereal and bakery products,
fresh fruit, beef and pork. Further upward pressure came from
price increases for cigarettes and personal care supplies.
Since July 1992, the All-items index has risen 3.4%.

Vancouver

L'indice d'ensemble augmente de 0.5%, ce qui s'explique par la
progression de six des sept indices de composantes principales. La
pression a la hausse la pius forte émane de I'indice des transparts,
pour lequel on observe une majoration du prix des tarifs aénens, des
achats de vehicules automobiies et de I'essence (cette derniére étant
due a une hausse de taxe). L'indice de I'habitation progresse en raison
du relevement des frais d’hébergement des voyageurs et des services
teléphoniques de base. Les indices de |'habiliement et des aliments
s'accroissent eux aussi, dans le dernier cas en raison de la majoration
du prix des produits céréaliers et de boulangere, des fruits frais, du
boeuf et du porc. Le relévement du prix des cigarettes et des produits
de somns personnels vient renforcer le mouvement a la hausse. Depuis
juillet 1992, I'ndice d’ensemble a augmenté de 3.4%.

Victoria

The Ali-items index rose 0.2%. Much of the upward impact
originated in the Housing index, where increased charges
were reported for traveller accommaodation, water and rented
accommodation. Higher prices for women's wear were also
noted. The Transportation index rose, reflecting advances in
ar fares, automotive vehicle prices and local bus fares.
Charges for personal care supplies and non-prescribed
medicines were up as well. Dampening these advances were
lower prices for restaurant meals, beef, pork, fresh fruit and
cured meats. Selected recreation charges also declined.
Since July 1992, the All-items index has risen 2.5%.

Victoria

L'indice d'ensemble augmente de 0.2%. La plus grande partie du
mouvement a la hausse provient de I'indice de I'habitation, pour lequel
on observe une majoration dans le cas de [I'hébergement des
voyageurs, de l'eau et du logement en location. On observe par ailleurs
une progression du prix des vetements pour femmes. L’accroissement
de 'indice des transports traduit le relevement des tarifs agériens, du prix
des vehicules automobiles et des tarfs du transport en commun local
par autobus. Le prix des produts de soins personnels et des
medicaments sans ordonnance s'accroit lui aussi. Ces progressions
sont atténuees par la baisse du prix des repas au restaurant, du boeutf,
du porc, des fruits frais et de la viande de salaison. Certains frais de
loisirs sont ausst en baisse. Depuis juillet 1992, I'indice d’'ensemble a
augmente de 2.5%.

Whitehorse

The All-tems index rose 1.2%. Higher prices for cigarettes
was a major contnibutor, and resulited from a tax increase of
five cents per cigarette. Increased housing charges were also
recorded, and were mamnly due 10 a nse in traveller
accommodation charges and electricity rates. Further upward
pressure came from higher air fares and increased prices for
gasoline, the latter reflecting a two cent per hitre tax increase.
The Food index declined in response to lower prices for beef,
fresh vegetables and bakery products. Since July 1992, the
All-items index has risen 2.5%.

Whitehorse

L'indice d’ensemble augmente de 1.2%. Une des causes principales
est la majoraton du prix des cigarettes, qu s’explique par un
relevement de taxe de 5 cents la cigarette. On constate aussi une
hausse des frais d'habitation, causee principalement par le relévement
des frais d’hébergement des voyageurs et des tarifs de I'électnicité. La
hausse des tarifs aeriens et du prix de I'essence, dans ce dernier cas a
cause d'une majoration de la taxe de 2 cents le litre, vient accentuer 1a
pression a la hausse des prix. L'indice des alments diminue en raison
de la baisse du prix du boeuf, des legumes frais et des produits de
boulangerie. Depuis jullet 1992, l'indice d’ensembie a augmenté de
2.5%.

Yellowknife

The 0.2% rise in the All-items index was largely concentrated
in the Transponation, Housing and Recreation indexes. Within
Transpontation, increased air fares and higher prices for trucks
and vans were recorded. The Housing index rose in response
to advances in traveller accommodation charges and
household operating expenses. Increased cablevision charges
were responsible for the rise in the Recreation index. Further
upward pressure came from higher prices for women's and
ygirls' wear. The Food index declined, as lower prices for fresh
vegetables, beef and cured meats more than offset price
increases for cereal and bakery products, fresh fruit and dairy
products. Since July 1992, the All-items index has risen
1.6%.

Yellowknife

L'augmentation de 0.2% de [indice d'ensemble se concentre
principalement au niveau des indices des transports, de I'habtation et
des loisirs. Dans le cas des transports, on note une progression des
tanfs aeriens et du prnx des camions et fourgonnettes. L'indice de
I'habitation s'accroit en raison de la hausse des frais d'hebergement
des voyageurs et des deépenses de menage. La majoration des frais de
teledistribution  explique la  hausse de lindice des loisirs.
L'accroissement du prix des vetements pour femmes et pour filles
accentue la pression a la hausse. L'indice des aliments se replie en
raison de la dimnution du prix des kgumes frais, du boeuf, de la
viande de salaison, qui fait plus que neutraliser I'accroissement du prix
des produits ceréaliers et de boulangerie, des fruits frais et des produits
laiters. Depuis julllet 1992, I'indice d'ensemble a augmente de 1.6%.
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TABLE - 4

The Consumer Price Index, Major Components,

Selected Sub-groups and Special

Aggregates (Not Seasonally Adjusted),

by City, 1986 = 100

St. John's Charlottetown/Summerside
Indexes Percentage change Indexes Percentage change
July 1993 from July 1993 from
Indices Taux de vanation Indices Taux de variation
Juillet 1893 contre Juillet 1993 contre
July June July July June July
1993 1993 1992 1993 1993 1982
No Juillet Juin Juillet Julllet Juin Juillet
1 All-items 1249 0.6 2.0 129.5 0.3 21
2 Food 118.5 -0.3 1.2 129.0 -0.1 3.0
3  Food purchased from stores 115.2 -0.3 1.0 126.6 -0.2 3.8
4 Meat 121.9 -0.7 09 127.3 14 9.7
5 Dairy products and eggs 118.8 0’8 0.7 1247 -0.2 0.6
6 Bakery and other cereal
products 118.6 1.0 5.0 128.0 -0.8 353
7 Fruit 102.7 -0.7 -4.6 125.0 -0.2 5.7
8 Vegetables 128.1 -2.1 6.0 127.6 5.7 54
9 Sugar and sugar preparations 118.8 0.0 3.6 1385 -1.3 08
10 Coffee and tea 75.8 0.8 0.0 73.2 24 -10.0
iR Fats and oils 112.9 2.5 4.1 105.0 0.3 3.9
12 Other foods, food preparation
matenals and food preparations 122.3 1.1 -1.2 1334 14 6.0
13 Food purchased from restaurants 133.3 0.2 2.0 136.0 0.3 1.0
14 Housing 118.9 0.0 0.9 1214 0.2 1.4
15  Shelter 121.3 -0.2 0.8 121.2 0.2 1.6
16 Principal accommodation 121.2 -0.2 0.8 121.1 0.1 1.6
17 Rented accommodation 114.2 0.0 0.6 116.5 0.1 1.0
18 Rent 114 4 0.0 0.4 116.6 0.1 1.0
19 Owned accommodation 126.3 -0.5 0.9 124.6 -0.2 -0.2
20 Water, fuel and electricity for
principal accommodation 118.6 0.3 1.2 121.9 0.6 5.1
21 Household operation 1134 1.0 33 125.7 0.5 1.6
22 Household furnishings, equipment
and related services 112.4 0.3 -0.9 116.4 0.0 -0.3
23  Clothing 134.7 29 3.2 125.3 -1.6 3.1
24  Women's wear 138.3 5.1 4.6 1241 -3.0 3.6
25 Men’s wear 125.6 0.0 -1.6 124.4 -1.2 3.2
26 Transportation 1216 18 31 118.8 0.8 0.8
27  Private transportation 120.9 1.8 3.1 1181 06 0.8
28 Gasoline 109.1 2.2 -1.9 108.8 1.0 -6.6
29  Public transportation 130.8 2.8 4.0 131.5 2.7 1.5
30 Health and personal care 128.7 -0.2 L] 140.5 -0.4 2.9
31 Health care 133.6 0.7 3.4 1405 0.4 1.8
32 Personal care 126.2 -0.6 0.8 139.7 -0.9 3.6
33 Recreation, reading and education 1325 0.1 19 134.6 -0.1 2.3
34  Recreation 123.0 0.1 -0.8 129.7 -0.1 1.5
35 Reading materials and other printed matter 146.8 0.0 2.9 147.6 0.0 3.2
36  Education 153.7 0.0 8.2 154.7 0.0 6.7
37 Tobacco products and alcoholic beverages 151.6 0.1 51 193.6 2.4 34
38 Tobacco products and smokers' supplies 2174 0.3 1.3 261.7 4.6 4.5
39  Alcoholic beverages 130.2 0.0 1.8 146.7 0.0 2.0
Selected special aggregates:
40  All-items excluding food 126.3 0.7 23 129.6 0.3 1.8
41 Energy 114.1 0.9 0.1 116.5 0.8 0.8
42  All-items excluding energy 126.1 0.5 2.3 131.0 0.2 23
43  Food and energy 116.8 0.2 0.8 124.4 0.2 23
44  All-items excluding food and energy 128.2 0.7 2.6 131.7 0.3 2.0
45  All-items excluding shelter 125.9 0.8 2.4 132.5 0.3 2.2
46  All-items converted to 1981 =100 164.4 164.5
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TABLEAU - 4
L'indice des prix a la consommation,
composantes principales, certains sous-groupes et agrégats
speciaux (non desaisonnalises),
par ville, 1986 = 100
Halitax Saint John
Indexes Percentage change Indexes Percentage change
July 1993 from July 1993 from
Indices Taux de variation Indices Taux de vanation
Juillet 1993 contre Juillet 1993 contre
July June July July June July
1993 1993 1992 1993 1993 1992
Juillet Juin Juillet Juillet Jumn Juillet No
127.4 0.2 0.8 126.9 -0.1 1.4 Ensemble 1
129.2 -0.2 -0.4 1274 -0.2 1.0 Aliments 2
126.2 -0.2 -0.6 124.5 0.3 1.0 Abments achetés au magasin 3
131.2 1.2 7.4 124.6 0.0 4.2 Viande 4
124.0 -0.4 1.8 118.1 0.0 -1.0 Produits lattiers et oeufs 5
Produits de boulangerie et autres produits 6
128.0 -28 -4.5 131.9 0.3 3.2 ceréaliers
119.5 W7 -5.0 126.7 39 -8.3 Fruits 7
147.8 0.8 58 139.3 -8.5 2.7 Legumes 8
100.9 -4.3 -26.1 108.2 -5.1 -22.5 Sucre et preparations a base de sucre 9
69.7 0.3 -124 725 3.7 -71 Café et the 10
122.3 -0.6 -1.8 11.2 3w -0.6 Huiles et matéres grasses 1
Autres aliments, ingrédients et 12
136.0 -3.7 4.0 144.8 20 9.0 préparations alimentaires
137.7 -0.1 04 138.6 0.4 1.2 Aliments achetes au restaurant 13
1203 0.1 0.5 120.8 0.0 0.0 Habitation 14
121.8 0.1 0.7 121.5 0.1 0.2 Logement 115
121.7 -0.1 0.7 121.0 -0.4 0.2 Logement principal 16
121.4 0.0 1.4 120.9 0.0 1.1 Logement en iocation 17
24,5 0.0 1.4 120.5 0.1 1.3 Loyer 18
118.0 -0.2 -0.2 122.4 -0.8 2.1 Logement en proprieté 19
Eau, combustible et électricite 20
128.2 0.0 1.7 119.6 0.0 4.2 pour le iogement principal
1221 -0.4 1.3 125.7 -0.2 2.3 Depenses de menage 21
Articles d'ameublement, equipement 22
110.2 0.5 -2.1 111.0 0.2 -4.7 menager et services connexes
127.4 -16 3.3 1303 -16 4.7 Habillement 23
129.7 -1.9 4.1 133.3 -1.9 5.7 Vétements pour femmes 24
124.7 -21 23 126.6 2.2 3.9 Vétements pour hommes 25
121.0 1.4 0.8 120.7 0.4 2.7 Transports 26
119.8 .1 0.6 118.9 0.2 2.6 Transport prive 27
109.3 3.0 TET 110.2 0.9 381 Essence 28
137.2 43 3.0 142.7 2.8 3.6 Transport public 29
131.2 -0.1 1.8 132.7 -0.5 2.1 Sante et soins personnels 30
133.9 0.1 1.4 149.2 0.0 5.3 Soins de sanie 31
129.4 -0.2 2.1 1245 -0.7 0.4 Soins personnels 32
130.4 -0.1 2.4 128.8 00 2.1 Loisirs, lecture et formation 33
122.6 0.0 1.2 122.6 0.0 0.7 Loisirs 34
1454 0.0 1.5 145.8 01 3.8 Maténel de lecture et autres imprimes 35
154.9 0.0 7.3 156.2 0.0 7.6 Formation 36
1719 0.2 -0.2 171.8 0.1 0.5 Produits du tabac et hoissons alcoolisees 37
2435 05 0.3 226.2 0.2 0.4 Produits du tabac et articles pour fumeurs 38
133.5 -0.1 -0.7 134.2 0.0 0.5 Boissons alcoolisees 39
Certains agregats speciaux:
127.0 0.2 1.0 126.8 -0.1 1.4 Ensemble sans les aliments 40
119.0 1.2 2.1 113.5 0.5 3.7 Energe 41
128.2 0.1 1.0 128.7 -0.2 1.1 Ensemble sans I'energie 42
125.9 0.2 -0.9 122.2 0.1 1.9 Aliments et énergie 43
127.9 0.1 1.3 129.0 -0.2 1.1 Ensemble sans les aliments et I'energie 44
129.5 0.2 0.8 128.7 -0.2 1.7 Ensemble sans le logement 45
167.8 168.0 Ensemble converti a 1981 =100 46
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TABLE - 4 (Continued)

The Consumer Price Index, Major Components,
Selected Sub-groups and Special

Aggregates (Not Seasonally Adjusted),

by City, 1986 = 100

Québec Montreal
Indexes Percentage change Indexes Percentage change
July 1993 from July 1993 from
indices Taux de variation Indices Taux de variation
Juillet 1993 contre Juillet 1993 contre
July June July July June July
1993 1993 1992 1993 1993 1992
No Juillet Juin Juillet Juillet Jumn Juillet
1 All-items 129.2 0.2 1.3 130.9 -0.1 1.0
2 Food 120.4 1.2 1.0 120.6 -0.5 -0.4
3. Food purchased from stores 112.7 1.5 -0.7 1141 -0.7 -0.9
4 Meat 1121 25 2.8 1126 -0.2 356
5 Dairy products and eggs 112.4 0.3 -5.5 11.2 -0.3 -4.3
6 Bakery and other cereal
products 113.7 0.8 -0.6 115.6 09 -1.4
7 Fruit 100.3 5.0 -7.0 106.7 2.2 -11.8
8 Vegetables 137.4 11 533 137.5 -5.8 URES
9 Sugar and sugar preparations 120.0 1.3 -2.4 107.2 0.5 -0.3
10 Coffee and tea 62.0 11 -4.9 64.9 -1.7 -7.9
i Fats and oils 80.5 0.0 -3.5 89.6 2.2 1.3
12 Other foods, food preparation
matenais and food preparations 117.3 0.8 -21 118.7 -0.9 -3.7
13  Food purchased from restaurants 144.0 0.4 5.1 140.2 0.2 0.9
14  Housing 1276 0.2 0.6 130.3 0.2 0.8
15  Shelter 131.8 0.3 0.7 134.5 0.2 1.3
16 Principal accommodation 131.8 0.1 0.7 134.7 0.0 1.8
17 Rented accommodation 122.9 0.0 2.3 126.3 0.1 1)
18 Rent 123.5 0.0 2.4 127.3 0.1 2.0
19 Owned accommodation 134.3 -0.1 -0.4 140.2 -0.4 0.9
20 Water, fuel and electricity for
principal accommodation 140.8 1.0 1.1 138.8 1.1 21
21 Household operation 115.6 0.1 0.7 117.2 -0.1 0.9
22  Household furmshings, equipment
and related services 119.2 0.2 -0.3 121.2 -0.2 -2.0
23 Clothing 134.1 -2.0 12 134.0 -2.0 1.0
24  Women's wear 133.5 -24 1.8 134.4 -2.5 1.4
25 Men's wear 131.7 -1.5 04 131.9 -1.6 0.0
26 Transportation 118.9 0.7 19 1209 0.5 1.9
27  Private transportation 117.5 0.6 1.8 118.1 0.3 1.6
28 Gasoline 118.8 0.8 1.7 116.4 -1.5 -2.8
29  Public transportation 141.3 1.1 21 147.2 1.7 4.0
30 Health and personal care 136.7 0.1 29 136.1 0.4 1.0
31 Health care 145.5 0.7 1.4 140.5 0.1 16
32 Personal care 129.9 -0.3 39 133.2 0.7 0.7
33 Recreation, reading and education 137.4 -0.2 25 1416 0.0 3.0
34  Recreation 1221 -0.3 1.6 126.1 -0.1 1.9
35 Reading materials and other printed matter 149.9 0.0 0.8 149.3 0.0 -01
36  Education 216.9 0.0 7.5 223.1 0.0 8.7
37 Tobacco products and alcoholic beverages 168.3 0.0 0.2 1738 01 1.1
38 Tobacco products and smokers’ supplies 209.4 0.3 0.6 213.0 0.9 2.0
33 Alcoholic beverages 144.8 -0.3 -0.2 144.0 -0.7 0.0
Selected special aggregates:
40  All-tems excluding food 131.1 0.1 1.2 1336 0.0 8
41 Energy 129.7 10 -0.2 130.4 0.0 0.1
42 Alltems excluding energy 129.0 0.1 113 1311 -0.2 1.1
43  Food and energy 1231 1.2 0.7 123.0 -0.4 -0.3
44  All-items excluding food and energy 1313 -0.2 14 134.0 -0.1 14
45  All-tems excluding shelter 128.3 0.2 18 129.7 -0.3 09
46  All-items converted to 1981 =100 173.8 175.9
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TABLEAU - 4 (Suite)
L'indice des prix a la consommation,
composantes principales, certains sous-groupes et agrégats
speciaux (non desaisonnalisés),
par ville, 1986 = 100
Ottawa Toronto
Indexes Percentage change Indexes Percentage change
July 1993 from July 1993 from
Indices Taux de variation Indices Taux de variation
Juillet 1993 contre Juillet 1993 contre
July June July July June July
1993 1993 1992 1993 1993 1992
Juillet Juin Juillet Juillet Juin Jutllet No
130.6 0.2 23 132.0 0.4 1.4 Ensemble 1
125.7 -0.2 57 125.0 -0.3 2.2 Aliments 2
120.2 -0.2 8.9 119.0 -0.3 2.9 Alments achetés au magasin 3
124.5 0.0 71 1234 1.7 6.9 Viande 4
123.3 0.4 15.7 120.4 -0.3 0.4 Produits laitiers et oeufs 5
Produits de boulangerie et autres produits 6
117.3 1.2 9.5 115.3 0.5 29 cerealiers
1151 0.8 -3.5 112.6 1.4 -6.4 Fruits 7
125.0 -5.8 11.6 125.2 -9.5 57 Legumes 8
126.4 0.0 24.8 120.3 2.0 4.7 Sucre et préparations a base de sucre 9
76.0 0.9 6.0 72.0 -0.1 0.7 Cafe et the 10
96.8 4.8 -3.1 105.7 0.9 -4.0 Huiles et materes grasses 1
Autres aliments, ingredients et 12
120.2 0.3 2.0 121.9 -0.7 2.7 préparations alimentaires
137.2 0.5 0.4 139.4 0.1 1.2 Aliments achetés au restaurant 13
128.2 0.2 1.5 131.3 0.5 1.1 Habitation 14
131.9 0.2 1.7 134.9 04 0.8 Logement 15
132.3 -0.1 1.7 1354 0.2 0.8 Logement principal 16
1331 0.1 34 131.5 0.2 2.4 Logement en location 17
133.5 0.1 3.5 132.0 0.2 24 Loyer 18
130.8 ' 0.2 0.3 138.5 0.3 0.9 Logement en propriéteé 19
Eau, combustible et électricite 20
136.7 0.0 4.7 130.3 0.0 4.9 pour le logement principal
124.8 0.5 4.0 125.7 0.7 2.0 Depenses de meénage 21
Articles d'ameublement, equipement 22
113.4 0.3 -2.0 116.4 0.1 1.2 menager et services connexes
129.7 -0.8 1.2 1289 0.2 0.2 Habillement 23
128.4 -1.2 -0.2 125.4 -0.2 -2.6  Vétements pour femmes 24
128.6 -0.5 1.7 131.5 06 3.5 Vétements pour hommes 25
126.1 0.8 1.8 128.2 1.5 1.4 Transports 26
125.1 0.6 1.6 127.7 1.3 1.5 Transport privé 27
120.2 -1.3 -4.1 119.9 -4.1 -9.9 Essence 28
145.2 2.2 28 141.7 2.6 1.1 Transport public 29
139.8 0.2 3.8 138.2 -0.4 1.3 Sante et soins personnels 30
148.4 -0.1 3.6 138.9 -0.4 2.1 Soins de santé 31
133.2 0.4 3.9 137.3 -0.4 1.0 Sains personnels 32
134.8 0.1 2.7 136.2 0.0 2.4 Loisirs, lecture et formation 33
129.3 0.2 2.5 130.6 0.0 1.8 Loisirs 34
147.3 0.0 04 148.3 0.0 1.0 Maténiel de lecture et autres imprimes 35
1541 0.0 5.7 154.5 0.0 5.2 Formation 36
165.4 -0.1 -0.3 165.0 0.7 1.0 Produits du tabac et boissons alcoolisees 37
225.1 -0.1 -2.0 223.8 1.8 -0.5 Produits du tabac et articles pour fumeurs 38
138.7 -0.1 0.9 137.4 -0.1 2.2 Boissons alcoolisées 39
Certains agregats spéciaux:
131.6 0.2 1.6 133.7 0.5 1.2 Ensembie sans les aliments 40
127.6 -0.6 0.6 1221 -2.2 -3.3 Energie 41
130.8 0.2 24 132.9 0.6 1.7 Ensemble sans I'énergie 42
126.3 -0.4 4.2 1243 -0.7 0.8 Aliments et énergie 43
132.0 0.2 1.7 134.8 0.8 1.6 Ensemble sans les aliments et I'énergie 44
130.0 0.1 2.5 130.8 0.5 1.6 Ensemble sans le logement 45
174.2 177.7 Ensemble converti a 1981 =100 46
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TABLE - 4 (Continued)

The Consumer Price Index, Major Components,
Selected Sub-groups and Special

Aggregates (Not Seasonally Adjusted),

by City, 1986 =100

Thunder Bay Winnipeg
Indexes Percentage change Indexes Percentage change
July 1993 from July 1993 from
Indices Taux de variation Indices Taux de vanation
Juillet 1993 contre Juillet 1993 contre
July June July July June July
1993 1993 1992 1993 1993 1992
No Juillet Juin Juiliet Juillet Juin Juillet
1 All-items 1298 0.8 19 130.4 0.2 25
2 Food 120.2 1.6 -0.1 130.1 0.0 49
3  Food purchased from stores 1159 2.4 -0.5 128.5 0.1 5.8
4 Meat 124.8 2.6 5.8 144.5 -0.6 124
5 Darry products and eggs 115.6 313 -6.1 112.1 0.8 -1.6
6 Bakery and other cereal
products 119.0 38 2.0 130.3 0.5 44
7 Frunt 103.8 3.0 -9.6 116.6 2.6 0.3
8 Vegetables 1171 -0.3 -0.8 127.8 -6.2 9.5
9 Sugar and sugar preparations 107.4 0.8 -2.5 144.5 1.2 19.8
10 Coffee and tea 74.3 44 -0.3 82.9 4.0 -3.8
1 Fats and olls 112.7 7.3 0.2 121.2 1.1 4.4
12 Other foods, food preparation
matenals and food preparations 120.3 0.8 -1.6 145.1 1.2 3.6
13 Food purchased from restaurants 134.1 -0.2 1.1 134.6 -0.1 2.6
14 Housing 127.5 0.2 1.9 1245 0.2 0.6
15 Shelter 132.5 0.2 2.2 124.1 0.2 0.5
16 Principal accommodation 132.8 0.0 2.2 124.0 -0.1 0.6
17 Rented accommodation 126.2 0.2 2.4 124.0 0.1 1.9
18 Rent 126.3 0.2 2.5 124.0 0.1 1.7
19 Owned accommodation 1329 -0.1 1.5 122.3 -0.2 -0.3
20 Water, fuel and electnicity for
principal accommodation 138.8 0.0 3.9 129.8 0.0 0.9
21 Household operation 1184 0.5 1.1 130.9 0.2 1.0
22  Household furnishings, equipment
and related services 116.0 -0.1 0.9 120.0 0.2 0.8
23 Clothing 132.6 0.6 28 132.4 0.6 29
24  Women’'s wear 133.7 1.7 3.1 132.9 1.6 2.7
25 Men's wear 128.4 -0.9 2.1 128.6 -0.8 2.4
26 Transportation 127.3 1.4 3.2 127.0 0.7 3.2
27  Private transportation 126.8 1.2 38 125.5 0.2 3.1
28 Gasoline 127.2 -1.1 0.2 114.0 0.0 -1.3
29  Public transportation 141.5 4.1 2.3 144.0 3.9 4.0
30 Health and personal care 129.9 0.3 16 133.7 -0.5 33
K Health care 1354 0.2 1.3 136.3 -0.6 1.3
32 Personal care 126.6 0.2 1.8 131.6 -0.5 4.9
33  Recreation, reading and education 134.3 0.0 27 137.5 0.2 49
34  Recreation 128.2 0.0 1.6 125.8 0.3 2.8
35 Reading materals and other printed matter 161.0 0.0 5.7 161.3 0.0 6.2
36  Education 155.6 0.0 6.6 181.5 0.0 12.1
37 Tobacco products and alcoholic beverages 170.4 0.2 0.6 164.1 0.0 0.6
38  Tobacco products and smokers’ supplies 230.3 0.6 -1.1 233.9 0.1 15
39  Alcoholic beverages 136.2 -0.1 2.1 129.7 0.0 0.2
Selected special aggregates:
40  All-items excluding food 131.9 0.5 2.2 130.7 0.3 2.0
41  Energy 132.7 -0.5 2.0 119.9 0.0 -0.7
42  All-items excluding energy 129.6 0.9 1.8 131.5 0.2 2.8
43  Food and energy 124.2 0.9 0.6 127.2 0.0 34
44  All-items excluding food and energy 132.1 0.7 23 131.9 0.2 2.2
45  All-items excluding shelter 129.2 0.9 1.8 132.9 0.2 33

46  Ali-items converted to 1981 =100 1721 170.7
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TABLEAU - 4 (Suite)
L'indice des prix a la consommation,
composantes principales, certains sous-groupes et agregats
speciaux (non desaisonnalises),
par ville, 1986 =100
Regina Saskatoon
Indexes Percentage change Indexes Percentage change
July 1993 from Juiy 1993 from
Indices Taux de variation Indices Taux de variation
Juillet 1993 contre Juillet 1993 contre
July June July July June July
1993 1993 1992 1993 1993 1992
Juiliet Juin Juillet Juillet Juin Juillet No
1315 0.2 3.1 130.1 0.0 2.4 Ensembie 1
1311 0.2 36 1291 -0.8 2.4 Aliments 2
1311 0.3 4.9 128.4 -1.0 3.1 Aliments achetés au magasin 3
143.6 -0.1 12.5 144.6 -1.4 9.6 Viande 4
113.3 -0.7 0.8 115.3 0.1 1.2 Produits laitiers et ceufs 5
Produits de boulangerie et autres produits 6
132.9 -ilis -0.2 127.5 -3.0 -5.0 cérealiers
129.7 4.7 2.5 128.5 6.2 1.1 Fruits 7
130.0 2.4 6.3 127.2 -10.9 6.2 Légumes 8
133.5 -0.1 15.1 139.2 0.4 17.0 Sucre et préparations a base de sucre 9
89.0 0.1 -3.4 86.6 -0.6 -3.0 Café et thé 10
130.8 6.3 1.9 128.3 -0.3 4.7 Huiles et matiéres grasses 1
Autres aliments, ingredients et 12
145.7 0.6 0.7 145.7 0.1 0.2 préparations alimentaires
131.4 0.1 0.8 131.2 -0.1 0.8 Aliments achetes au restaurant 13
120.5 -0.2 0.9 120.4 0.2 0.2 Habitation 14
121.7 -0.2 1.2 121.5 0.2 0.2 Logement 15
121.4 -0.5 1.3 121.0 0.0 0.5 Logement principal 16
1143 0.1 1.2 1141 0.1 1.4 Logement en location 17
114.1 0.0 P2 113.9 0.0 1.4 Loyer 18
118.4 -0.9 0.3 117.9 -0.2 -1.3 Logement en propriéte 19
Eau, combustible et électricite 20
142.7 0.0 4. 145.7 0.0 3.1 pour le logement principal
121.9 -0.3 -0.1 121.5 -0.4 -0.2  Dépenses de ménage 21
Anticles d'ameublement, equipement 22
114.0 0.3 0.7 115.6 0.0 0.8 ménager et services connexes
139.4 0.6 9.2 138.6 0.7 9.5 Habillement 23
144.0 1.6 11.0 143.8 1.6 11.0 Vetements pour femmes 24
137.9 -0.9 9.6 136.5 -0.6 10.3  Vétements pour hommes 25
132.2 0.7 4.3 1271 0.2 3.6 Transports 26
131.4 0.4 4.6 127.0 -0.2 3.9 Transport pnve 27
148.0 1.5 10.9 138.2 -0.2 76 Essence 28
141.8 3.6 2.0 134.7 29 1.4 Transper public 29
1453 0.0 2.7 156.9 -0.4 2.3 Santé et soins personnels 30
185.9 0.0 2474 198.4 -0.3 4.0 Soins de santé 31
120.2 -0.1 26 129.1 -0.5 0.9 Soins personnels 32
133.1 0.0 29 131.6 -0.2 2.6 Loisirs, lecture et formation 33
124.8 0.0 1.2 123.0 -0.2 0.7 Loisirs 34
143.4 0.0 3.2 139.7 0.0 1.5 Matériel de lecture et autres imprimes 35
169.3 0.0 9.3 165.0 0.0 9.2 Formation 36
176.8 -0.1 15 163.3 0.1 1.7 Produits du tabac et boissons alcoolisees 37
236.6 0.0 1.5 2325 03 -0.1  Produits du tabac et anicles pour fumeurs 38
136.7 -0.1 1.5 134.1 -0.1 3.0 Boissons alcoolisees 39
Certains agregats speciaux:
131.6 02 3.0 130.2 0.1 2.4 Ensemble sans les aliments 40
142.5 0.8 7.1 138.4 -0.1 5.6 Energe 41
130.6 0.1 2.8 129.5 0.0 2.2 Ensemble sans I'énergie 42
134.6 0.4 4.7 131.9 -0.5 3.4 Alments et energie 43
130.5 0.0 2.5 129.5 0.2 2.1 Ensemble sans les aliments et I'énergie 44
1351 0.3 3.7 133.1 -0.1 3.1 Ensemble sans le iogement 45
168.6 168.2 Ensemble converti a 1981 =100 46
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TABLE - 4 (Continued)

The Consumer Price Index, Major Components,
Selected Sub-groups and Special

Aggregates (Not Seasonally Adjusted),

by City, 1986 =100

Edmonton Calgary
Indexes Percentage change Indexes Percentage change
July 1993 from July 1993 from
Indices Taux de variation Indices Taux de variation
Juillet 1993 contre Juillet 1993 contre
July June July July June July
1993 1993 1992 1993 1993 1992
No Juillet Juin Julllet Juillet Juin Juiliet
1 All-items 128.1 0.4 0.7 128.4 0.5 14
2 Food 116.7 0.8 -35 118.3 08 -1.1
3  Food purchased from stores 108.0 153 -5.3 112.6 1.3 2.7
4 Meat 1171 5.0 -1.6 117.8 0.3 -4.6
5 Dairy products and eggs 111.5 0.7 -0.1 115.2 0.6 2.9
6 Bakery and other cereal
products 106.5 -0.8 -8.0 118.6 -0.3 -29
7 Fruit 94.4 1.4 S15Y5 93.9 54 -11.7
8 Vegetables 994 -3.5 -5.7 104.7 2.2 2.5
9 Sugar and sugar preparations 129.9 0.0 10.8 128.0 1.7 104
10 Coffee and tea 746 0.4 -11.5 70.6 -3.9 -9.8
1 Fats and oils 101.9 43 -11.9 125.5 2.0 -0.2
12 Other foods, food preparation
materials and food preparations 123.2 -0.7 -9.3 122.7 2.1 -29
13 Food purchased from restaurants 135.9 -0.3 0.1 132.8 0.2 k7
14 Housing 124.6 0.4 1.2 1243 04 1.8
15  Shelter 129.5 0.6 2.3 127.2 0.5 1.8
16 Principal accommodation 129.1 -0.2 2.3 126.6 0.4 1.9
7. Rented accommodation 126.2 0.2 1.7 125.9 0.0 =8
18 Rent 126.5 0.2 1.8 126.3 0.0 1.4
19 Owned accommodation 127.8 -0.5 0.6 123.7 -0.7 0.4
20 Water, fuel and electricity for
principal accommodation 140.1 0.0 9.7 136.2 0.0 10.0
21 Household operation 114.7 0.4 -1.2 114.0 0.5 1.9
22 Household furnishings, equipment
andlrelated services 110.3 -0.5 -2.1 120.1 0.0 1.8
23  Clothing 1288 0.6 25 129.9 05 2.9
24  Women's wear 131.7 1.7 3.5 132.9 1.8 36
25 Men's wear 124.3 -1 2.1 124.7 -13 2.0
26 Transportation 126.2 0.1 1.7 123.8 0.9 14
27  Private transportation 126.0 -0.3 1.6 125.2 0.6 1.4
28 Gasoline 119.7 -4.7 -7.8 119.8 0.0 -7.4
29  Public transportation 1411 3.7 1.8 1321 3.4 2.2
30 Health and personal care 1322 0.5 1.0 13113 0.4 26
31 Health care 140.1 -0.6 1.8 140.8 0.1 2.5
32  Personal care 127.2 1.1 0.6 1254 0.6 2.6
33  Recreation, reading and education 1334 -0.1 1.7 133.7 -0.3 28
34 Recreation 125.9 -0.2 -0.3 125.9 -0.5 0.9
35 Reading materials and other printed matter 153.8 1.0 2.0 146.6 0.0 2.8
36  Education 161.6 0.0 10.8 170.5 0.0 1157
37 Tobacco products and alcoholic beverages 182.4 0.4 1.2 1813 -0.1 0.9
38 Tobacco products and smokers’ supplies 265.5 0.9 0.5 266.2 -0.2 0.2
39  Alcoholic beverages 144.8 0.0 1.9 149.7 0.0 1.7
Selected special aggregates:
40  All-items excluding food 130.7 0.3 1.5 130.2 04 1.9
41  Energy 125.4 -26 0.4 128.2 0.0 1.4
42  All-items excluding energy 1283 0.6 0.8 128.3 0.5 14
43  Food and energy 118.6 -0.3 26 120.9 06 0.4
44  All-items excluding food and energy 131.2 0.5 1.6 130.6 0.5 2.0
45  All-items excluding sheiter 127.5 03 0.1 128.8 0.5 1.3

46  All-items converted to 1981 =100 164.4 164.1




The Consumer Price Index, July 1993

L’indice des prix a la consomimation, juillet 1993

Statistics Canada - Cat. No. 62-001 Statistique Canada -~ n° 62-001 au cat.’ 37
TABLEAU - 4 (Suite)
L’indice des prix a la consommation,
composantes principales, certains sous-groupes et agregats
speciaux (non desaisonnalisés),
par ville, 1986 =100
Vancouver Victoria
Indexes Percentage change Indexes Percentage change
July 1993 from July 1993 from
Indices Taux de varialion Indices Taux de vanation
Juillet 1993 contre Juillet 1983 contre
July June July July June July
1993 1993 1992 1993 1993 1992
Juillet Juin Juillet Juiliet Juin Juillet No
1321 0.5 3.4 130.2 0.2 2.5 Ensemble 1
130.5 0.2 2.6 129.4 -0.2 2.8 Aliments 2
127.0 0.2 2.4 126.7 0.7 29 Aliments achetés au magasin <)
1438 0.3 7.2 135.7 1.8 9.9 Viande 4
111.2 0.3 -1.9 110.7 -0.4 -0.4 Produits lartiers et oeufs 5
Produits de boulangene et autres produits 6
126.9 4.4 2.3 134.0 -0.6 -1.3 ceréaliers
117.4 4.8 -2.7 118.7 31 -4.1 Fruits 7
131.6 -11.5 7.7 130.9 -13.0 75 Légumes 8
128.7 1.2 10.8 122.9 -35 4.2 Sucre et préparations a base de sucre 9
78.6 4.1 -5.4 88.3 0.3 1.0 Café et the 10
142.8 3.2 7.9 134.3 3.5 28 Huiles et matéres grasses 1
Autres aliments, ingredients et 12
140.8 0.8 2.1 147.8 1.3 19 préparations alimentaires
138.3 0.1 2.8 135.5 0.9 2.3 Aliments achetés au restaurant 13
125.7 0.4 3.3 1232 0.5 2.3 Habitation 14
127.6 0.3 34 124.3 0.7 2.1  Logement 15
127.4 -0.2 3.5 123.1 -0.1 22 Logement principal 16
128.9 0.2 1.9 134.2 01 2.7 Logement en location 17
128.7 0.2 2.0 134.7 0.1 T, Loyer 18
129.0 0.1 4.3 117.2 -0.6 1.0 Logement en proprieteé 19
Eau, combustible et electricité 20
117.8 -1.6 3.8 120.8 1.1 5.3 pour le logement principal
122.6 0.8 3.3 120.6 0.0 3.1 Dépenses de menage 21
Articles d’ameublement, équipement 22
118.8 -0.1 23 120.6 0.1 2.7 meénager el services connexes
126.7 14 3.3 128.3 15 3.1  Habillement 23
126.2 29 4.0 128.6 3.1 4.1 Vétements pour femmes 24
127.8 -0.2 36 128.0 -0.1 3.6 Vétements pour hommes 25
136.9 0.7 4.3 1325 0.2 2.5 Transports 26
138.7 0.4 4.4 131.8 0.5 2.2 Transport privé 27
124.5 1.2 -2.4 109.3 -6.6 -10.3 Essence 28
134.4 3.1 4.0 142.4 4.2 3.8 Transport public 29
129.4 0.7 4.7 128.9 0.6 3.2 Sante et soins personnels 30
130.6 0.2 3.3 1301 0.5 3.5 Soins de sante 31
128.4 1.1 56 127.9 0.8 3.1 Soins personnels 32
133.3 -0.2 383 132.5 -0.2 2.1 Loisirs, lecture et formation 33
129.2 -0.4 3.7 128.8 -0.2 2.4 Loisirs 34
144.6 0.8 4.2 151.1 0.0 1.1 Materiel de lecture et autres tmpnmes 35
143.9 0.0 2.0 140.1 0.0 1.4 Formation 36
170.5 0.2 4.2 169.0 0.0 3.3 Produits du tabac et boissons alcoolisees 37
251.4 1.2 3.8 260.3 06 3.3 Produits du tabac et articles pour fumeurs 38
147.8 -0.3 4.4 145.9 -0.3 3.3 Boissons alcoolisees 39
Certains agregats spéciaux:
1326 0.5 37 130.5 0.3 2.5 Ensemble sans les aliments 40
119.8 -0.2 0.2 114.2 -3.0 25 Energe 41
123.0 0.5 3.7 1316 0.5 2.9 Ensemble sans Penergie 42
127.6 0.1 1.9 125.3 0.9 1.5 Aliments et énergie 43
133.8 0.5 4.0 132.1 0.6 29 Ensemble sans les aliments et 'eénergie 44
e 0.5 35 132.7 0.1 2.7 Ensemble sans le logement 45
170.8 135.3(1) Ensemble converti a 1981 =100 46

(1) Décembre 1984 =100
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TABLE - 4 (Concluded)

The Consumer Price Index, Major Components,
Selected Sub-groups and Special

Aggregates (Not Seasonally Adjusted),

by City, 1986 = 100

Whitehorse(1)
Indexes Percentage change
July 1993 from
Indices Taux de vanation
Juillet 1993 contre
July June July
1993 1993 1992
No Juillet Juin Juillet
1 All-items 126.4 12 25
2 Food 119.6 -0.4 18
3  Food purchased from stores e -1.1 1.7
4 Meat 113.8 -2.1 -0.7
5 Dairy products and eggs 112.9 -04 0.1
6 Bakery and other cereal
products 120.6 -1.4 4.2
7 Fruit 100.8 -0%5 14
8 Vegetables 110.5 -3£3 5.9
9 Sugar and sugar preparations 20 " .-
10 Coffee and tea 69.6 5.1 -13.1
11 Fats and oils 117.0 08 4.6
12 Other foods, food preparation
materials and food preparations &S oS >
13  Food purchased from restaurants 139.5 0.9 2.0
14 Housing 125.7 0.8 2.0
15  Shelter ca -
16 Principal accommodation
17 Rented accommaodation
18 Rent
19 Owned accommodation
20 Water, fuel and electricity for
principal accommodation 125.1 1.5 6.5
21 Household operation 120.7 03 125
22  Household furnishings, equipment
and related services 113.2 0.3 -0.3
23 Clothing 130.3 0.2 2.0
24  Women's wear 134.0 0:5 4.2
25 Men's wear 130.3 -0.1 1.8
26 Transportation 116.2 0.7 1.7
27  Prvate transportation 1158 0.0 1.6
28 Gasoline 109.9 2.1 -0.8
29  Public transportation 128.5 43 23
30 Health and personal care 126.5 0.0 16
31 Health care 133.6 -0.7 0.8
32 Personal care 12243 0.4 2.0
33  Recreation, reading and education 125.2 -0.1 -0.3
34 Recreation 118.7 -0.2 -0.8
35 Reading matenals and other printed matter X .- o
36  Education
37 Tobacco products and alcoholic beverages 163.4 8.8 10.0
38 Tobacco products and smokers' supplies 237.0 27.6 26.3
39  Alcoholic beverages 1371 0.0 2.2
Selected special aggregates:
40  All-items excluding food 127.8 1.6 2%
41  Energy 116.6 20 29
42  All-tems excluding energy 127 .4 1.1 245
43  Food and energy 118.6 0.3 2.1
44  All-tems excluding food and energy 129.3 1.5 26
45  All-items excluding shelter 125.2 1.2 2.5
46  All-items converted to 1981 =100 1563.2(2)
(1) See Technical Notes: Whitehorse and Yeflowknife indexes

(2)

March 1982 =100
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TABLEAU - 4 (Fin)
L’indice des prix a [a consommation,
composantes principales, certains sous-groupes et agregats
speciaux (non desaisonnalisés),
par ville, 1986 = 100
Yellowknife(1)
Indexes Percentage change
July 1993 from
Indices Taux de variation
Juiliet 1993 contre
July June July
1993 1993 1992
Juiliet Juin Juillet No
126.6 0.2 1.6 Ensemble 1
1178 -0.3 1.8 Aliments 2
110.0 -0.5 2.2 Aliments achetés au magasin 3
108.4 -1.0 -.3 Viande 4
107.7 1.0 -0.8 Produits laitiers et oeufs 5
Produits de boulangerie et autres produits 6
113.6 2.6 31 ceréaliers
105.0 0.7 1.3 Fruits 7
99.9 7.2 7.0 Legumes 8
oiC o'g i Sucre et préparations a base de sucre 9
8 153 -7.9 Cafe et the 10
128.9 0.0 2.0 Hulles et matieres grasses 1
Autres aliments, ingredients et 12
o 000 t préparations alimentaires
135.6 0.0 1.0 Aliments achetés au restaurant 13
1211 0.2 0.3 Habitation 14
. .- ;- Logement 15
Logement principal 16
Logement en location 17
Loyer 18
Logement en propriété 19
Eau, combustible et électricite 20
134.1 -3.6 -0.1 pour ie logement principal
114.3 0.7 14 Dépenses de meénage 21
Articles d’ameublement, equipement 22
1095 -0.2 -0.8 menager et services connexes
1334 0.3 313 Habillement 23
132.0 0.5 317 Vétements pour femmes 24
130.5 -0.2 2.1 Vétements pour hommes 25
121.3 it 1.4 Transports 26
120.7 0.1 1.3 Transport privé 27
109.0 0.0 0.7 Essence 28
131.9 4.4 2.2 Transport public 29
124.0 -0.2 25 Sante et soins personnels 30
130.4 -0.5 2.0 Soins de santé 31
119.6 -0.1 il 4 Soins personnels 32
130.0 0.5 25 Loisirs, lecture et formation 33
1125:3 0.6 1.8 LoisIrs 34
2 o .- Matériel de lecture et autres imprimes 35
Formation 36
166.3 0.0 3.0 Produits du tabac et boissons aicoolisees 37
206.2 0.0 1.2 Produits du tabac et articles pour fumeurs 38
153.9 0.0 4.8 Boissons alcoolisees 39
Certains agrégats speciaux:
128.4 0.3 1.6 Ensemble sans les aliments 40
119.8 2.6 0.3 Energe 41
127.0 0.4 1.7 Ensemble sans I'énergie 42
118.1 -0.9 1.5 Aliments et énergie 43
1291 0.5 1.7 Ensemble sans les aliments et I'energie 44
126.8 0.2 2.0 Ensemble sans le iogement 45
160.8¢2) Ensemble converti a 1981 =100 46

(1) Voir Notes Techniques: Indices de Whitehorse et de Yellowknife

(2) Mars 1982 =100
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TABLE - 5 TABLEAU - 5
Consumer Price Indexes for Canada, Indices des prix a la consommation pour le Canada,
Major Components and Special Aggregates, composantes principales et agrégats speciaux,
(Not Seasonally Adjusted)(7) 1975-1993, 1986 = 100 (non deésaisonnalises)(7) 1975-1993, 1986 =100
Major components Special aggregates
Composantes principales Agrégats speciaux
Food Hous- Cloth- Transpor- Health  Recrea- Tobacco Allitems  All-items  All-items Energy
ing ing tation and ton,  products excluding excluding excluding
personal reading and food energy food and
care and alcohalic energy
education beverages
Aliments Habi- Habil- Trans-  Santé et Laisirs,  Produits Ensemble Ensemble Ensemble Energie
tation lement ports soins lecture  du tabac sans ies sans  sans les
person- et et aliments  I'énergie  aliments
nels farmation  boissons et
alcoolisées I'énergie

Annual average - Moyenne annuelle:

1975 44.0 443 55.0 40.3 454 il 348 443 455 46.3 32.0
1976 452 49.2 58.1 44.7 49.3 54.8 37.2 48.5 48.7 50.3 36.9
1977 48.9 53.8 62.0 47.8 52.9 573 399 523 524 54.0 413
1978 56.5 57.9 64.4 50.6 56.7 59.6 43.1 55.7 571 5723 45.2
1979 63.9 61.9 70.3 55.5 61.9 63.7 46.2 60.1 62.2 61.7 49.6
1980 70.8 66.9 78.6 62.6 68.0 69.7 514 66.1 68.3 67.5 57.6
1981 78.9 78.3 84.2 74.1 75.4 76.8 58.0 74.6 75.8 74.8 74.9
1982 84.6 84.7 88.9 84.5 83.4 834 67.0 834 83.3 829 89.7
1983 87.7 90.4 92.5 88.7 89.2 88.8 75.5 88.7 88.0 88.0 96.7
1984 92.6 93.8 94.7 925 92.7 91.8 816 92.3 91.7 91.4 102.0
1985 95.2 971 97.3 96.9 95.9 95.6 89.4 96.2 95.1 95.0 107.7
1986 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0
1987 104 .4 104.0 104.2 103.6 105.0 105.4 106.7 104.3 104.6 104.6 102.6
1988 107.2 108.6 109.6 105.6 109.6 111.3 114.6 108.9 109.1 109.6 103.2
1989 1111 114.3 114.1 1111 1144 116.2 125.2 114.7 114.7 115.6 106.8
1990 115.7 119.5 11743 117.3 120.0 121.3 136.1 120.3 119.7 120.7 117.4
1991 121.2 124.7 128.4 119.4 128.4 130.2 159.5 127.3 126.5 127.8 123.2
1992 120.8 126.4 129.5 121.8 131.3 131.9 169.0 129.7 128.5 130.4 1235
1992:

J 119.7 125.9 127.6 120.4 129.4 130.6 166.6 128.6 127.2 1291 124.2
[ 119.9 126.0 130.4 119.1 129.2 131.4 166.9 128.7 127.6 129.6 121.0
M 120.4 125.9 130.6 120.5 129.4 131.7 167.4 129.1 128.1 130.0 120.3
A 120.9 125.8 130.1 120.7 131.0 131.1 168.2 1291 128.2 130.0 120.4
M 120.6 126.1 129.8 121.2 131.0 131.3 168.8 129.4 128.3 130.2 1221
J 121.6 126.0 129.2 122.3 '3k 131.3 169.3 129.5 128.4 130.2 124 .1
J 1214 126.5 128.5 112313 132.1 131.7 169.4 130.0 128.7 130.5 126.5
A 121.2 126.6 130.6 122.1 132.2 131.8 1701 130.1 128.8 130.7 125.0
S 120.7 126.5 129.7 120 % 132.2 1328 170.1 130.0 128.6 130.6 124.3
6} 1206 127.0 130.4 121.6 132.3 132.9 170.2 130.3 128.9 131.0 1241
N 120.8 127.2 128.8 124.7 132.7 133.2 170.6 131.0 129.5 18116 125.4
D 121.2 127.3 128.1 124 .4 132.6 133:3 1705 130.8 129.4 131.5 1251
1993:

J 122.3 127.6 129.8 124.9 133.3 132.6 170.8 131.3 129.9 1319 125.9
F 122.9 1276 131.2 124.8 1336 133.9 1711 131.6 130.4 132.3 125.1
M t22.4 1276 131.6 124.9 133.7 134.1 171.0 131.6 130.4 132.5 124.2
A 122.1 127.8 131.6 124.2 134.6 134.4 171.5 131.7 130.4 132.5 124.4
M 123.3 127.7 130.3 124.3 135.0 134.9 171.7 131.6 130.5 1323 125.2
J 123.4 127.7 130.9 1246 134.8 135.1 171.2 1317 130.6 132.4 126.4
J 123.4 1281 130.4 125.7 135.0 135.1 171.6 132.1 131.0 132.9 125.8
A

S

¢}

N

D

(1) For information on the continuity of the series see "Technical Notes (The Consumer Price Index) - Weights and Linking” at the

=
-
-

end of this publication.
Pour information concernant I'aspect continue des séries voir "Notes techniques (L'indice des prix & la consommation) -
Pondérations et enchainement" a la fin de cette publication.
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TABLE - 6

All-items Consumer Price Index

(Not Seasonally Adjusted), by City, 1988-1993, 1986 = 100

TABLEAU - 6
Indice d’ensemble des prix a la consommation
{non désaisonnalisé), par ville, 1988-1993, 1986 = 100

Jan. Feb.  March April May June July Aug. Sept. Oct. Nowv. Dec. Annual
average
Janv. Fév. Mars Avril Mai Juin Juil. Aout Sept. Oct. Nov. Déc. Moyenne
annuelle
St. John’s:
1988 104.0 104.3 104.6 104.9 104.8 105.2 105.6 105.9 105.9 106.0 106.5 106.2 105.3
1989 106.2 107.1 107.8 108.1 108.9 109.5 110.0 110.3 1101 110.4 110.6 110.8 109.2
1990 1115 1125 1129 11286 1126 1131 113.9 1143 114.7 1155  116.1 116.5 113.9
1991 119.6 119.8 121.0 121.2 121.3 121.6 121.7 121.7 121.4 1211 120.9 120.0 120.9
1992 120.6 121.6 122.1 122.4 122.2 122.6 122.4 122.2 122.2 122.6 122.7 122.7 122.2
1993 123.0 123.7 123.8 123.7 124.0 124.2 124.9
Charilottetown-Summerside:
1988 105.2 106.0 106.4 106.7 106.9 107.2 107.8 108.5 108.3 108.8 108.7 108.5 107.4
1989 108.6 109.0 109.7 110.0 111.0 1116 1124 11241 113.0 113.1 - 1138 113.5 1115
1990 114.1 1149 1154 116.4 116.4 1169 117.2 1177 1182 1186 1192 120.1 1171
1991 124.7 125.5 126.0 125.9 2585 1259 126.1 126.2 126.2 126.6 126.8 125.8 125.9
1992 125.7 126.0 126.8 126.9 126.5 126.6 126.8 1271 1271 127.2 127.9 127.7 126.9
1993 127.7 128.4 128.8 128.5 129.1 129.1 129.5
Halifax:
1988 105.2 105.9 106.4 106.7 106.5 106.9 107.9 108.4 107.8 108.4 109.2 108.9 107.4
1989 109.5 109.9 110.2 110.9 112.3 112.8 113.7 113.7 113.6 113.8 114.5 114.7 112.5
1990 1151 116.4 116.8 116.8 117.5 117.8 118.5 118.6 119.0 119.4 120.7 121.6 118.2
1991 124.8 125.0 12535 124.8 125.1 125.0 1251 124.8 125.2 125.2 126.0 12582 125.1
1992 125.2 M25.7 126.5 126.7 126.3 126.5 126.4 126.3 126.1 126.0 126.8 126.0 126.2
1993 126.0 126.3 126.4 126.7 127.0 127.2 127.4
Saint John:
1988 105.3 105.5 105.3 105.3 105.4 106.0 107.2 107.6 107.8 107.8 108.3 108.2 106.6
1989 109.0 1093 1095 1104 1114 1121 113.1 113.1 1127 1128 1132 1132 11.7
1990 1140 115.4 1154 1159 115.7 116.0 116.7 116.8 117.2 118.3 119.2 119.8 116.7
1991 12815 123.7 123.8 123.8 124.0 124.3 124.6 1245 124.6 124.5 125.3 124.8 124.3
1992 1246 125.0 125.5 124.7 125.1 125.1 125.2 1254 125.1 125.5 126.1 125.6 125.2
1993 125.7 126.3 126.5 126.8 126.8 127.0 126.9
Quebec:
1988 105.7 106.3 106.6 106.9 107.1 107.3 107.9 108.2 108.3 108.6 108.8 108.8 107:5
1989 108.9 109.9 110.2 110.7 111.8 1121 112.5 112.4 112.6 113.5 113.6 113.2 111.8
1990 114.3 114.8 1151 114.9 1155 116.0 116.7 116.9 117.0 118.4 119.3 119.5 116.5
1991 123% 123.9 124.6 124.9 125:2 125.7 125.4 125.6 126.0 126.2 126.3 125.4 125.2
1992 126.5 126.8 126.9 127.1 127.4 1275 127.6 127.5 127.3 127.9 128.4 128.6 127.5
1993 128.9 128.9 129.1 129.0 128.9 129.0 129.2
Maontréal:
1988 106.4 107.0 107.4 107.7 108.2 108.3 108.8 109.2 109.2 109.7 110.1 110.2 108.5
1989 110.5 111.4 111.6 1121 113.2 113.8 114.4 114.3 1141 114.7 1161 1146 U k]
1990 115.8 116.3 116.7 116.6 117.3 117.7 118.2 118.4 118.9 120.1 120.9 120.8 118.1
1991 125.3 125:3 126.1 126.2 126.8 127.3 278 127.4 127.5 277 127.9 127.5 126.9
1992 128.5 128.5 128.7 128.7 128.8 129.1 129.6 129.5 129.5 129.9 130.4 130.4 129.3
1993 131.0 131.1 131.3 131.0 131.0 131.0 130.9
Ottawa:
1988 105.7 106.3 106.9 107.1 107.9 108.3 108.9 109.3 109.2 109.7 110.1 110.3 108.3
1989 110.9 111.5 1119 1121 113.0 113.6 114.4 1145 114.8 1156 116.0 116.0 113.7
1990 116.9 117.5 117.9 117.9 118.3 1187 119.3 119.5 119.8 120.6 121.3 121.5 119.1
1991 1246 124.9 12583 125.2 125.9 126.3 126.3 126.5 126.2 126.1 126.7 126.3 1259
1992 126.7 126.7 126.9 127.0 127.2 1274 127.7 128.0 128.0 1284 128.7 128.8 127.6
1993 1294 129.7  130.1 130.0 130.2 130.4 130.6
Toronto:
1988 107.6 108.1 108.6 109.2 110.5 111.1 111.7 1121 112.2 113.0 113.5 113.6 110.9
1989 1143 115.2 115.8 116.3 117.5 118.2 119.0 119.1 119.2 119.8 120.2 120.3 117.9
1990 121.0 121.9 122.3 122.2 122.7 123.3 124.0 123.9 124.0 125.0 125.6 1251 1234
1991 127.4 127.3 127.8 127.8 128.7 129.4 129.6 1296 1291 128.7 129.2 128.6 128.6
1992 128.7 128.9 129.4 129.3 1296 129.9 130.2 130.1 129.7 130.0 130.6 130.5 129.7
1993 130.8 131.6 131.6 131.3 131.3 131.5 132.0
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TABLE - 6 (Continued) TABLEAU - 6 (Suite)
All-items Consumer Price Index Indice d’ensemble des prix a la consommation
(Not Seasonally Adjusted), by City, 1988-1993, 1986 = 100 {non désaisonnalise), par ville, 1988-1993, 1386 =100
Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual
average
Janv. Fév. Mars Avril Mai Juin Juil. Aot Sept. Oct. Nov. Déc. Moyenne
annuelle

Thunder Bay:

1988 104.9 105.7 106.0 106.3 107.4 107.3 1081 108.7 108.6 109.0 109.2 1094 107.6
1989 110.0 110.6 1111 111.8 112.7 113.3 114.0 1141 113.9 114.5 1149 114.9 113.0
1990 1156 116.1 116.4 116.1 116.7 1175 118.2 118.2 118.5 119.6 120.4 120.4 117.8
1991 123.2 1234 124.0 112857 124.0 1251 1251 1251 125.2 125.2 125.6 125.0 124.6
1992 125.8 126.1 126.5 126.6 126.7 127.1 127.4 127.5 127.2 127.3 128.1 127.7 127.0
1993 128.5 129.2 129.1 128.8 128.6 128.8 129.8

Winnipeqg:

1988 105.9 106.0 107.2 107.9 108.0 108.3 108.6 109.2 109.7 110.5 1104 110.8 108.5
1989 111.2 111.6 112.1 112.2 113.2 N8 114.7 114.8 1149 115.0 116.0 1158 113.7
1990 116.4 117.0 117.6 117.6 118.0 1186 119.1 119.4 119.7 120.7 121.3 121.7 118.9
1991 124.3 1241 1246 124.5 124.4 125.0 125.4 125.6 125.6 125.0 126.3 1255 125.0
1992 125.7 125.6 125.8 126.5 125.9 126.6 127.2 127.5 127.8 127.3 128.2 128.5 126.9
1993 128.7 129.3 129.6 129.9 130.2 1301 1304

Regina:

1988 108.0 108.4 108.7 108.8 109.0 109.1 109.8 1101 109.6 110.3 110.8 110.7 109.4
1989 111.5 112.2 112.7 112.2 1144 114.7 115.6 115.6 1156 115.7 116.2 115.8 114.4
1990 116.4 117.7 1183 118.4 118.5 119.1 1199 119.9 119.9 120.7 120.6 121.3 119.2
1991 124.0 1234 124.3 126.1 126.4 125.9 127.0 127.0 126.3 126.6 125.2 1249 125.6
1992 125.3 125.4 126.0 125.7 127.2 1271 127.6 128.2 128.0 128.2 128.8 128.8 127.2
1993 129.7 129.7 129.3 131.0 131.5 131.3 131.5

Saskatoon:

1988 108.2 108.8 109.0 109.2 109.4 109.6 109.9 110.1 110.0 110.6 110.8 110.8 109.7
1989 111.3 112.1 112.5 112.7 113.7 114.3 115.1 RIS.3 NS 11582 115.9 ST 1141
1990 116.2 17.7 1179 118.0 118.2 118.8 1194 119.5 119.9 120.7 121.3 121.6 1191
1991 124.5 124.0 124.2 125.8 126.2 1256 126.0 126.3 126.3 125.7 125.1 124.4 125:3
1992 124.5 1246 125.0 125.2 126.5 126.7 127.0 126.9 127.0 127.0 1276 1274 126.3
1993 128.1 128.7 128.6 129.8 130.1 130.1 130.1

Edmonton:

1988 105.5 105.8 106.4 107.0 107.3 1071 107.3 107.4 107.6 107.6 107.6 108.0 107.1
1989 108.7 109.0 110.0 110.4 111.8 1124 113.0 112.9 113.1 113.2 113.6 1138 111.8
1990 114.8 115.0 1154 116.1 116.7 174 118.4 118.7 119.1 120.1 120.9 1205 117.8
1991 123.9 1225 123.1 1234 124.6 1246 125.2 125.3 125.2 124.8 125.2 1246 124.4
1992 1254 125.3 126.0 126.0 126.2 126.7 127.2 127.3 127.3 126.8 127.6 127.4 126.6
1993 127.8 1279 126.0 126.6 126.6 1276 128.1

Calgary:

1988 105.6 105.3 106.3 106.7 106.6 106.6 1071 107.0 107.0 107.1 107.0 106.3 106.6
1989 106.8 107.7 108.5 108.6 1101 111.0 112.0 112.1 112.7 1126 113.0 113.5 110.7
1990 1145 115 1154 116.3 116.6 1174 118.0 118.4 118.9 119.7 1204 1205 1176
1991 123.9 1229 1236 1233 124.3 124.6 125.5 125.9 125.7 125.3 125.6 125.0 1246
1992 125.2 125.7 126.1 126.0 126.0 126.1 126.6 126.6 126.5 126.5 127.4 126.8 126.3
1993 127.6 127.7 126.1 126.9 127.4 127.8 128.4

Vancouver:

1988 105.1 104 9 106.0 106.3 106.4 106.3 107.2 107.2 107.7 108.0 1084 108.0 106.8
1989 108.9 109.4 110.1 109.7 110.8 111 111.9 112.3 112.8 1134 1137 113.8 111.5
1990 1151 115.8 116.2 116.5 116.9 117.5 117.8 1181 118.8 119.2 120.1 119.7 117.6
1991 123.0 123.2 123.3 123.3 123.5 124.0 123.9 123.9 1241 124.1 1246 124.0 12307
1992 1254 125.6 126.3 126.8 127.0 127.0 127.7 127.9 127.7 128.3 129.3 129.5 127.4
1993 130.6 131.0 1309 1311 131.8 131.5 1321

Victoria:

1988 105.1 104.7 105.3 106.0 106.0 106.1 106.5 1071 107.4 107.5 107.7 107.8 106.4
1989 108.4 109.0 109.3 110.0 110.7 110.9 111.7 112.0 112.5 1131 1136 1136 111.2
1990 1141 115.0 11557 1159 116.4 117.0 117.5 117.9 118.2 1186 119.5 119.6 117.1
1991 123.0 123.4 123.7 123.5 123.8 124.3 124.1 124.0 124.0 123.9 124.5 123.9 123.8
1992 124.6 125.1 125.4 125.8 126.2 1264 127.0 127.0 126.6 127.3 127.9 127.5 126.4

1993 128.7 129.3 129.4 129.4 129.9 129.9 130.2
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TABLE - 6 (Concluded)
All-items Consumer Price Index
(Not Seasonally Adjusted), by City, 1988-1993, 1986 =100

TABLEAU - 6 (Fin)
Indice d’ensemble des prix a la consommation

(non desaisonnalise), par ville, 1988-1993, 1986 =100

Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual
average
Janv. Fév. Mars Avril Mai Juin Juil. Aolt Sept. Oct. Nov. Déc. Moyenne
annuelle
Whitehorse:
1988 104.2 104.6 105.3 1054 1059 105.9 106.4 106.7 106.4 106.9 107.2 107.3 106.0
1989 107.7 107.7 108.7 108.7 109.7 110.1 110.8 1108 111.0 111.2 111.8 112.0 110.0
1990 112.2 112.7 112.8 113.4 113.8 114.2 1151 115.4 1156 116.0 116.5 116.8 1145
1991 120.8 121.2 121.8 122.1 121.8 121.9 122.2 122.2 122.5 122.4 122.7 122.4 122.0
1992 122.4 122.6 123.5 122.8 122.8 122.8 1233 123.5 123.2 123.1 123.7 123.6 123.1
1993 123.9 124.0 124.7 124.4 124.9 124.9 126.4
Yellowknite:
1988 104.5 105.6 106.4 106.8 106.8 106.4 107.2 107.6 107.2 107.6 108.0 108.1 106.9
1989 108.5 1084 1087 1099 1113 1112 111.9 MNM1.7 1120 1125 1128 1129 111.0
1990 1131 113.9 1143 114.4 11515 115.3 116.4 116.6 116.6 117.0 117.4 118.0 115.7
1991 121.7 121.8 122.7 122.8 123.6 1231 123.5 124.0 124.1 123.9 123.8 123.4 123.2
1992 123.8 124.1 124.5 124.1 124.5 124.2 124.6 124.7 124.2 125.0 125.0 124.9 124.5
1993 125.1 126.0 126.3 126.2 126.6 126.3 126.6
TABLE - 7 TABLEAU -7
Consumer Price Index for Canada, Indice des prix a la consommation pour le Canada,
Goods and Services, (Not Seasonally Adjusted) biens et services, (non désaisonnalise)
1988-1993, 1986 = 100 1988-1993, 1986 =100
Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual
average
Janv. Fév. Mars Avril Mai Juin Juil. Aot Sept. Oct. Nov. Dec. Moyenne
annuelle
Goods - Biens:
1988 ' 106.0 106.3 106.3 106.9 107.8 108.1 108.5 108.6 108.6 108.7 109.1 109.0 107.8
1989 109.5 1104 1107  111.0 1127 1131 113.7 1135 1134 1137 1142 1137 1125
1980 115.2 115.8 116.2 115.8 116.3 117.0 117.3 117.2 117.2 118.2 119.2 118.8 117.0
1991 122.2 121.6 122.5 122.4 123.2 124.0 123.9 123.8 123.2 122.4 123.0 122.0 122.9
1992 123.0 123.0 123.6 123.7 123.7 124.2 124.3 124.2 123.8 123.7 124.6 124.6 123.9
1993 1254 125.9 125.6 125.5 125.8 126.0 126.0
Services:
1988 106.7 107.3 108.4 108.6 109.0 109.0 109.8 110.3 110.6 1115 1119 112.0 109.6
1989 1125 113.1 113.9 1145 1149 1156 116.6 1170 1174 11841 118.4 118.8 115.9
1990 1191 119.9 120.4 121.0 121.6 121.8 122.8 123.2 123.9 124.8 125.2 125.3 122.4
1991 128.5 129.0 129.0 129.4 129.6 129.9 130.3 130.6 130.9 1316 131.8 1316 130.2
1992 131.8 132.0 132.2 132.3 1327 132.7 133.4 133.6 133.7 134.3 1345 1344 1331

1993 1346 134.9 135.2 135.3 1353 135.3

136.0
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TECHNICAL NOTES
(THE CONSUMER PRICE INDEX)

NOTES TECHNIQUES (L'INDICE DES
PRIX A LA CONSOMMATION)

Definition

The Consumer Price Index (CPI) is an indicator of changes in
consumer prices, as experienced by the target population.
The CPI is generally defined as a measure of price change
obtained by comparing, through time, the cost of a basket of
commodities, specified according to puchases made by the
target population in a certain reference period. Since the
basket contains commodities of unchanging or equivalent
quantity and quality, the index reflects only pure price
movement.

Separate CPI's are published for Canada and for 18 urban
centres, including Whitehorse and Yellowknife. These urban
centres were, in part, selected in order to have a
representative CPl in each province. Urban centre CPI's
indicate which urban centres have higher (lower) rates of
price change (between one time pernod and another). They do
not indicate higher (lower) pnces between urban centres or
between urban centres and Canada Pnice level comparisons
between urban centres for a selected number of items n the
CPI "basket” are published separately in Consumer Prices
and Price Indexes, Catalogue 62-010, quarterly.

Définition

L'indice des prix a la consommation (IPC) est un indicateur des
vanatons des prix a la consommaton, telles que pergues par une
population cible. L'IPC est généralement défim comme une mesure des
vanations de prix obtenue par la comparaison dans le temps du cout
d'un paner de produits, déterminé selon les achats effectués par la
population cible durant une certaine période de reéférence. Puisque le
panier contient des produits de quantité et de qualite invariables ou
equivalentes, l'indice est le produit uniquement du mouvement des prix.

Des IPC distincts sont publiés pour le Canada et pour 18 centres
urbains, incluant Whitehorse et Yellowknife. On a choisi en partie ces
centres urbans afin de disposer d'un IPC représentatif pour chaque
province. Les IPC des centres urbains indiquent lesqueis parmi ces
derniers ont des taux supérieurs ou inférieurs de vanation des prix
(entre deux périodes differentes). lis n'indiquent pas si les prix sont
supérieurs ou inférieurs d'un centre urbain a I'autre, ou si ces derniers
sont, dans un centre urbain donneé, supéneurs ou Inferieurs aux
donneées relevees a l'échelle nationale. Les comparaisons entre les
niveaux de prix de différents centres urbains pour un certain nombre de
produits faisant partie du "panier” de I'lPC sont publiées séparément a
chague trimestre dans Prix a la consommation et indices des prix,
n® 62-010 au catalogue.

Population Coverage

The CPI covers all private households in Canadian urban
centres with 1986 estimated populations of 30,000 or more,
plus Whitehorse and Yellowknife. In 1986, there were 82
such urban centres, grouped into 34 urban-centre stratum.
These urban centres accounted for, in total, close o 76% of
the total current consumption in 1986 by all spending units in
Canada (in both urban ang rural areas).

Champ d’observation de la population

L'IPC couvre tous les ménages prives des centres urbains canadiens,
dont la populaton était estmeée en 1986 a 30,000 habitants cu plus,
auxquels s'ajoutent Whitehorse et Yellowknife. En 1986, on comptait
82 centres urbains correspondant a cette définition, regroupés dans 34
strates de centres urbains. Ces centres urbains representaient
ensemble prés de 75% de la consommation totale enregistrée en 1986
pour toutes les unit€és de depense du Canada (dans les secteurs tant
urbains que ruraux).

Price Coverage

The prices used in the CPl calculation are retal prices
inclusive of all excise and other taxes paid by consumers. The
selection of commodities, as well as outlets in which prices
are to be collected, is judge mental (other than for rents), with
the sample designed to represent volume seliing commodities
and outlets.

The number of pnices required for a given urban centre
depends on the importance of the commodity and the urban
centre in total Canadian consumption and on the nature of the
commodity. For most commodities, the price collection for a
given month's index i1s carried out within a four-week period,
starting in the third week of the previous month and ending in
the middie of the given month. Although prices for most CPI
commodities are collected monthly, prices for commodities
having less frequent price change (e.g. property t{axes,
electricity rates, eic.) are coliected at intervals longer than one
month. Special pricings are carried out for any commodity
where there is evidence that significant price changes have
occurred between scheduled pricing periods.

Champ d’observation des prix

Les prix servant au caicul de I''PC sont les prix de détail, taxes
d'accise et autres incluses, payes par les consommateurs. Le choix des
produits, ainsi que celut des ponts de vente ou les prix dovent étre
recuelllis, sont faits au juge (sauf pour les loyers), et I'echantlion est
congu de fagon a représenter les établissements a gros volume de
vente.

Le nombre de prix qu'il faut observer dans un centre urbam donne
dépend de I'i/mportance du produit et du centre urbain dans I'ensemble
de la consommation canadienne, et de la nature du produit. Pour la
plupart des produits, la collecte des prix pour I'indice d'un mois donné
est réalisée au cours d'une pénode de gquatre semaines qui debute vers
la troisleme semaine du mais précedent et se termine au milieu du Mois
visé. Les prix de la plupart des produits pris en consideration dans I'lPC
sont recuellis mensueliement, mas les prix qui changent moins
souvent, notamment les taxes fonciéres, les tarfs de i'électnicite, efc.,
sont recuellis a des intervalles de plus d'un mois. Un releve de prix
special est effectué pour tout produit lorsqu'll y a lieu de penser qu'une
variation importante du pnx s’est produite entre les pérodes prévues de
relevement.
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Time Reference of the CPI

The CPl's for Canada, ten provinces and eighteen urban
centres compare, in percentage terms, prices in any given
penod to prices in the official base period, currently 1986. The
official tme base was changed from 1981=100 to
1986 = 100 starting with the CPI for June 1990. The change
is strictly an arithmetical conversion which alters the index
levels but leaves the percentage changes between any two
periods intact (except for differences In rounding). Statistics
Canada will continue to update and publish the All-items
indexes on a 1981=100 base (Victoria December
1984 = 100; Whitehorse and Yellowknife - March 1982 =100)
along with therr 1986 =100 counterparts.

Reéférence temporelle de I'IPC

Les IPC pour le Canada, les dix provinces et les 18 centres urbains
comparent, sous forme de pourcentage, les prix de toute pérnode
donnée aux prix de la période de base officielle, gui est présentement
1986. La pénode de base officielle a ét¢ changee de 1981=100 a
1986 =100 avec I''PC de jun 1990. Ce changement est strnctement
une conversion arithmetigue gu modifie le niveau des indices mais
laisse les vanations en pourcentage entre deux périodes quelconques
inchangées (sauf pour les differences aftribuables a I'arrondissement).
Statistique Canada continuera de mettre a jour et de publier des indices
d'ensemble sur la base de 1981=100 (décembre 1984 =100 pour
Victoria, mars 1982 =100 pour Whitehorse and Yellowknife) en méme
temps que les indices sur la base de 1986 = 100.

Weights and Linking in the CPI

The CPI mantains fixed guantitative proportions between
commodities for the life of a given basket. The baskeis are
penodically updated, so that they take into account changes
in consumer expenditure patterns. In January 1989, the
basket reflecting the 1986 expendrture patterns replaced the
1982 baskel, which had replaced the 1978 expenditure
patterns. The continuity of the CPl series is maintained by
"lnking” the corresponding indexes that reflect consecutive
baskets.

The CPl is calculated as a weighted average of particular
commodity price indexes. The weights are denved from
Family Expenditure Survey data. Text Table | compares
expenditure shares, corresponding to the latest three CPI
baskets, i.e. those of 1978, 1982 and 1986. Expenditure
shares in Text Table 1 are expressed in two ways. Firstly, the
expenditure shares are expressed in survey year prices, 1.e.
for 1986, they represent 1986 quantities at 1986 prices: for
1982, 1982 guantties at 1982 pnces; and for 1978, 1978
quantities at 1978 prices. Secondly, in a second column, the
expenditure shares for 1982 and 1978 are also expressed in
1986 prices. A comparison of these expenditure shares with
those for 1986 reflects the quantitative changes between the
latest CPI three baskets.

Poids et enchainement dans I'lPC

L'IPC mantient des proportions quantitatives fixes entre les produits
pour la vie d'un paner donng. Les paniers sont périodiguement mis a
jour, afin de tenir compte des vanatons dans la cumposition des
dépenses de consommation. En janvier 1989, le paner base sur la
composition des dépenses de 1986 a remplace le panier de 1982, gui
Jui-méme avait remplacé le panier baseé sur la compositon des
dépenses de 1978. La continuté de la séne de I''lPC est maintenue au
moyen de “I'enchainement” des indices correspondants d'un panier a
I'autre.

L'IPC est calculé en tant que moyenne pondérée d'indices particuliers
de prix de produits. Les poids sont bases sur les données de 'enguéte
sur les depenses des familles. Le tableau explicatf 1 compare les parts
des dépenses dans chacun des trois derniers paniers de ['IPC,
c'est-a-dire ceux de 1978, 1982 et 1986. Les parts des dépenses dans
le tableau explicatf 1 sont exprimées de deux manéres. D’abord, les
parts de dépenses sont exprnmees en prix de l'année d'enquéte,
c'est-a-dire pour 1986, elles représentent des quanttés de 1986 a des
prix de 1986; pour 1982, des quantites de 1982 a des prix de 1982; et
pour 1978, des quantités de 1978 a des prix de 1978. Pws, dans une
deuxiéme colonne, les parts des dépenses pour 1982 et 1978 sont
egalement exprimees en prix de 1986. Une comparaison de ces parts
des dépenses avec celles de 1986 permet de mesurer les variations
guantitatives entre les trois derniers paniers de I'lPC.

TEXT TABLE - |

Comparison of the 1986, 1982, and 1978 Distribution of
Expenditures used in the Consumer Price Index, by
Major Component, for Canada

TABLEAU EXPLICATIF - |

Comparaison des ventilations des depenses de 1986, 1982 et
1978 utilisées pour l'indice des prix a la consommation, pour
les composantes principales, pour le Canada

Major companents 1986 1982 1978 Composantes principales
expendiures expenditures expenditures(1)
Dépenses Dépenses de Dépenses de
de 1986 1982 1978(1)
Expressed Expressed Expressed Expressed Expressed
in 1986 in 1982 in 1986 in 1978 in 1986
prices prices prices prices prices
Exprimées Exprimées Expnmees Exprimées  Exprimées
en prix en prix en prix en prix en prix
de 1986 de 1982 de 1986 de 1978  de 1986
All-items 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 Ensemble
Food 181 20.0 19.8 21.5 20.2 Aliments
Housing 36.3 381 37.6 35.5 34.9 Habitation
Clothing 8.7 84 7.9 9.6 8.3 Habillement
Transportation 18.3 15.8 15.6 16.1 17.5 Transports
Health and personal care 4.2 4.0 4.0 a7 3.7 Santé et s0ins personnels
Recreation, reading, and education 8.8 8.3 8.3 8.3 8.1 Loisirs, lecture, et formaton
Tobacco products and Produits du tabac et boissons
alcoholic beverages 5.6 54 6.8 5.2 7.4  alcoolisées

(1) The 1978 data were adjusted to be comparable with the classification system used for the 1982 and 1986 baskets.
(1) Les données de 1978 ont éte modifiees de fagon a correspondre au systeme de classification utilisé pour les paniers de 1982 et

1986.
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Weights and Linking in the CPI (Concluded)

The expenditure shares shown in Text Table i should not be
used as weights to reconstruct or reaggregate the published
CPI series. The methodology required to perform such
calculations is described in the The Consumer Price Index
Reference Paper'). Further explanations can be obtained,
upon request, from the Consumer Prices Section. Please note
also that the published CP! series on a 1986 time base is a
linked series and, as such, should not be interpreted or
calculated as a weighted average of the corresponding
component price indexes. In exceptional cases, the linking
procedure may cause the percentage change and/or the level
of an aggregate index to fall outside the range of its
component indexes.

Seasonal Adjustment of the CPI

The seasonal adjustment is performed, within each basket, at
the level of the seven major components, so that Ali-items
and All-tems excluding Food are the weighted average of
their components. The seasonally adjusted aggregates are
iinked, in the same manner as the unadjusted indexes, to form
a continuous series since September 1978. The latest data
are incorporated in each month’'s caiculation, thus eliminating
the previous requirement for projected seasonal factors.

Poids et enchainement dans I'lPC (fin)

Les parts des dépenses figurant au tableau explicatif 1 ne devraient pas
servir de poids en vue de reconstruire ou de réagreger la serie publiee
de I'PC. La méthodologie requise pour de tels calculs est décrite dans
le Document de référence de I'indice des prix a la consommationt').
Vous pouvez obtenir sur demande des explications additionnelles en
vous adressant a la section des prix a ia consommation. Veuillez noter
egalement que la série de I'lPC publiée sur la base temporelle de 1986
est une série enchainée, et qu'a ce titre, elle ne doit pas étre
interprétée ou calculée en tant que moyenne pondérée des indices des
prix des composantes correspondantes. Dans des cas exceptionnels, le
changement en pourcentage ou le niveau de l'indice agréege pourrait, a
cause de la méthode d’enchainement, depasser i'étendue des indices
de ses composantes.

Désaisonnalisation de I'lPC

La désaisonnaiisation s'effectue au sein de chaque panier au niveau
des sept principales composantes, si bien que i'indice d’ensemble et
lindice d'ensemble sans les aliments représentent les moyennes
pondérées de leurs composantes. Les agrégats desaisonnaliseés sont
enchainés, de la méme maniere que les indices non désaisonnalisés,
afin de former une série continue commengant en septembre 1978. Les
données les plus recentes sont intégrees dans le calcul de chaque
mois, ce qui élimine I'exigence antérieure voulant que 'on assure la
projection des facteurs saisonners.

Percent Versus Index Point Changes

The movements of the indexes from one month to another are
expressed as percent changes, rather than changes in index
ponts. Index point changes are affected by the level of the
index, which in turn depends on the time base of that index.
Changes between any time period can readily be calculated
by dividing the index point difference between the two time
periods by the base period index, and multplying the resuit by
one hundred.

Changements en pourcentage versus changements
en points d'indice

Les mouvements des indices d'un mois a 'autre sont exprimés en
pourcentage plutdt qu'en ponts d'indice. Le niveau de [indice qui
dépend de la base temporelie de cet indice a un effet sur ies
changements en points d'indice. Les changements entre toute periode
peuvent se calculer directement en divisant la différence en points
d’indice entre les deux périodes par I'indice de |a période de base et en
multipliant le résultat par cent.

Whitehorse and Yellowknife Indexes

It has not yet been possible to deveiop an owned
accommodation index for these two centres comparable to
that in concept of the national CPl. The nature and the
relatively small size of the housing market in these two
centres are such that Statistics Canada has been unabie to
construct reliable price indexes for new houses. it was
decided that as an interm and only avaiabie afternatve
measure, the price movement of rental accommodation would
be used to represent that of owned accommodation. As a
consequence, the All-items and shelter indexes published for
these centres are not comparable to those for Canada or for
any of the other sixteen urban centres for which a CPI is
produced. The rent data used are collected on a quarterly
basis by the respective territorial governments. For rents, the
data are incorporated into the consumer price indexes for
these two centres with a two month lag.

While indexes for Whitehorse and Yeliowknife are available
starting i March of 1982, they are only included in the
caiculation of the officiai CP! for Canada staring with the
January 1985 data.

Indices de Whitehorse et de Yellowknife

Il n'a pas encore éte possible d'élaborer, pour ces deux centres, un
indice du logement en propriété qui soit conceptuellement comparable a
celui incorpore a 'IPC national. La nature et la petitesse relative du
marché de Ihabitation dans ces deux centres ont empéché Statistige
Canada de construire des indices de prix fiables pour les maisons
neuves. Comme c’est la seule mesure disponibie, I a e decde
d'utiliser, pour le moment, le mouvement des prix du logement en
location pour représenter celui du logement en proprité. En
consequence, les indices d’ensembie et du logement publies pour ces
centres ne sont pas comparables a ceux du Canada ou d’aucun des
seize autres centres urbains pour lesquels un IPC est calcule. Les
données sur ies loyers utilisées sont recueiliies trimestriellement par les
deux administrations publiques territoriales. S’agissant des loyers, ies
données pour ces deux centres sont incorporées aux indices de prix a
la consommation avec deux mois de retard.

Bien que les indices pour Whitehorse et Yeilowknife soient disponibie a
partir de mars 1982, ils ne sont compris dans le calcul de I'PC officiel
pour e Canada qu’a compter de janvier 1985 seuiement.

(1) See "The Consumer Price index Reference Paper,
Updating based on 1986 expenditures”, Catalogue
62-553, Occasional, pages 55-63 inclusive.

(1) Voir le "Document de référence de l'indice des prix a la
consommation: Mise a jour fondée sur les dépenses de
1982" n°® 62-553 au catalogue, hors série, pages 55 a 63
inclusivement.
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FEATURE ARTICLE

THE MARKET FOR RENTAL HOUSING:
FACTORS INFLUENCING THE DEMAND
FOR RENTAL HOUSING

by René Van Diepen*
1. Introduction

This article is a follow up to the article entitled "The Market for
Rental Housing: Factors Influencing the Supply of Rental Hous-
ing", published in the Apnl issue of The Consumer Price Index,
Catalogue No. 62-001. In that article, changes in the supply of
rental accommodation were found to depend upon vacancy
rates, interest rates and residental construction costs, among
other vanables.

Why is rental accommodation predominantly occupied by
younger individuals and those with low incomes? Is the decline
in household size and the urbanization of the population in-
creasing the demand pressure on existing housing stocks? This
article will attempt to answer these questions by examining
demographic dynamics and emerging household formation
trends, as well as the relative costs of renting versus own-
ing(1).

For reasons stated in the previous article, the analysis of the
rental housing market is again largely confined to the local
level, specifically the city of Toronto. The demand for rental
housing - estimated by the level of utilizaton of the existing
stock - has been higher in Toronto than any other major city in
Canada(2). Not surprisingly, the high level of demand has been
accompanied by average rents which are second only to Van-
couver, in Canada.

2. Factors Influencing the Demand for Rental
Housing

The demand for rental housing is shown to be a function of the
cost of renting, the cost of home ownership, the size of the
population in the age group typified as renters and the incomes
of these people. To analyse these relationships, the population
utilising rentai housing must first be identified. In their examina-
tion of the affordability of housing, Filion and Bunting (1990)
find that the size of the 25-34 year age cohort exceeds (1986
Census data) that of all other cohorts, and further that this age
group typically settles into rental accommodation before gravi-
tating towards buying therr own home. Where possible, this
age group wili be the focus of the analysis(3).

2.1 Income, Age and Tenure: The Rental Population
Group

In general, renting accommodation at younger ages and at
lower incomes is a product of affordability. Lack of a steady
income, uncertainty regarding job secunty and insufficient in-
come levels and savings prohibit many young individuals from
ownership. As age increases however, the preference shifts
from renting to owning accommodation, due mainly to rsing
incomes and increased job security.

Economist, Prices Division.

ETUDE SPECIALE

LE MARCHE DU LOGEMENT LOCATIF : LES
FACTEURS AYANT UNE INCIDENCE SUR LA
DEMANDE DE LOGEMENTS LOCATIFS

par René Van Diepen*
1. Introduction

Le présent article fait suite a celu publié sous le titre «Le marché du
logement locatif : les facteurs ayant une incidence sur l'offre de loge-
ments locatifs» dans le numero d'avril de L'indice des prix a la consom-
mation, n°® 62-001 au catalogue. Dans cet article, il était souligné que
les changements dans I'offre de logements locatifs dépendent des taux
de vacance, des taux d'intérét et des coits de la construction résiden-
tielle, entre autres vanables.

Pourquot les logements locatifs sont-ils principaiement occupes par des
personnes ayant de faibles revenus, particullérement par des jeunes
personnes? Est-ce que la réducton de la talle des menages et
Purbamisation de la population augmentent ia demande de logements
existants? Le présent article essayera de répondre a ces questions en
examinant la dynamique démographique et les nouvelles tendances au
niveau de la formation des ménages, de méme que les colts com-
paratifs de la location et de la proprieté(1).

Comme dans ['article precedent, I'analyse est en grande partie confinée
au mveau local, particulierement a Ia ville de Toronto. La demande de
logements locatifs - estimée d'aprés le niveau d'utlisation du parc
existant - a éte plus élevee a Toronto que dans n'importe quelle autre
grande ville du Canada(2). Comme on pouvait s'y attendre, le niveau
éleve de la demande y a porté les loyers moyens a des sommets qui,
au Canada, ne sont depasses qu'a Vancouver.

2. Des facteurs ayant une incidence sur la
demande de logements locatifs

La demande de logements locatifs est fonction des couts relatifs de de
la location et la propriéte, de ia population dans le groupe d'ages ou se
concentrent les locatarres et du revenu de ces menages. Pour analyser
cette demande, la population qui utilise le parc de logements locatifs doit
d'abord étre identifiée. Dans leur etude sur I'accessibiliteé du iogement,
Filion et Bunting (1990) constatent que ia tallle de.la population des
25-34 ans excede celle de toutes les autres tranches d’ages decennals
(donnees du recensement de 1986) et que les personnes de ce groupe
d'ages s'installent d'habitude dans des logements locatifs avant
d'acheter leur propre maison. Dans la mesure du possibie, ce groupe
d'ages sera au centre de la presente analyse(3).

2.1 Revenu, age et mode d’occupation : ia population des
locataires

En genéral, les personnes jeunes et a faibles revenus choisissent de
louer leur logement parce qu'elles n'ont pas les moyens de fare autre-
ment. Un revenu irrégulier et insuffisant, un emploi précaire et un
épargne presque inexistant rendent la propreté inaccessible a nombore
d'entre elles. Mais @ mesure que ces personnes avancent en age, elles
preférent souvent acheter plutét que fouer principalement parce qu'elles
ont de meilleurs revenus et une plus grande sécurté d'emploi.

Economiste, Division des prix.
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2.1.1 Age and Tenure Chaoice

In Graph 1, the population in Toronto for 1986 has been
hroken down by tenure and age group. The populaton is
stratfied by the age of the household maintainer. Clearly, the
population renting housing is found with the greatest frequency
in the 25-34 year age group (33% of the total population
renting), while those owning housing are concentrated in the
35-44, and 45-54 year age groups (48% of the total popula-
tion owning). Although the high frequency of the population in
the 25-34 and 35-44 year age groups is due in part to the
aging of the "baby-boom" populaton (this population group is
commonly defined as those individuals born during the penod
1945-60), figures from 1971 show that the aforementioned
pattern also held true then(4).

2.1.1 Le lien entre Page et le mode d’occupation

Dans le graphique 1, la population de Toronto en 1986 a eté ventiée
selon le mode d'occupation et le groupe d'ages et stratfiee selon 'age
du soutien de ménage. La plus forte proportion de locataires, et de loin,
se retrouve chez les 25-34 ans (qu forment 33% de la population totale
des locataires), alors que les proprietares sont concentrés chez les
35-44 ans et les 45-54 ans (48% de la population totale des pro-
onetaires). Bien que le vieillissement des «baby-boomers» (que I'on
definit genéralement comme les personnes nees entre 1945 et 1960)
puisse expliquer en partie ces résultats, la méme tendance se dégageait
des chiffres de 1971(4).

GRAPH - 1
Housing Tenure by Age Group for Toronto, 1986
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GRAPHIQUE - 1
Mode d’occupation par groupe d’age pour Toronto, 1986
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This pattern is not surprising as one of the primary factors
driving the decision to own housing is family formation. Typi-
cally, indivtduals have a desire to raise families in owned rather
than rented housing, although this trend 1s meeting competition
from a growing populace of single or lone parent families who
tend to occupy rented accommodation. Therefore, as the age
at which family formation takes place increases, so too does
the age at which the move from renting to owning occurs. Alsg
noteworthy s the fact that the gap between the number of
people renting and owning disappears in the over 75 year age
group. This fact reflects the tendency of elderly couples to
move away from owned housing used for the purposes of
rearing families, to rental types of accommodation.

2.1.2 Income and Tenure Choice

The fact that renting is more prevalent at lower income levels,
becomes apparent upon examining these age groups by in-
come, as well as by tenure. Graphs 2 to 4 contain national
data(5) for 1986 that, once again, show tenure by various age
groups, and also by household income(6) categories. A large
proportion of the rental population has been isolated in Graph
2(7), while Graphs 3 and 4 concern themselves with older age
groups that are more likely to own houses.

Cela n’a rien d'etonnant puisque I'un des premiers facteurs qui incite les
gens a acheter est la formation d’'une famille. En régle generale, les
gens souhaitent élever leurs familles dans leur propre logement plutdt
que dans un logement loug, cependant cela commence a étre remis en
question par un nombre croissant de familles monoparentales qui optent
souvent pour le logement locatf. Par conséquent, a mesure
qu'augmente I'age auquel les gens décident de fonder une famille, I'age
auquel ils deviennent proprietaires pour la premiere fois augmente aussi.
Il convient egalement de souligner que la prédominance des proprie-
taires disparait chez les plus de 75 ans, les vieux couples ont tendance
a quitter le logement qu'ils avaient acheté pour élever leur famille pour
s'installer dans un logement locatif.

2.1.2 Le lien entre |e revenu et le mode d’occupation

Une analyse des groupes d'ages en fonction du revenu et du mode
d’'occupation fait clairement ressortir la plus forte proportion de locataires
chez les personnes ayant les plus bas revenus. Les graphiques 2 a 4
contiennent des donnees nationales(5) pour 1986 qui presentent le
mode d'occupation par groupe d'ages selon la tranche de revenu du
meénage(6). La majeure partie de la population des locataires a élé
isokée au graphique 2(7) alors que les personnes plus agees, qui somt
les plus susceptibles de posséder leurs maisons, sont representées par
les graphiques 3 et 4.
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Tenure by Household Income Group for Canada,

Mode d'occupation par tranche de revenu des

1986 ménages pour le Canada, 1986
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The two most prominent features of these three graphs are: the
gradual crossover that occurs from renting to owning as in-
come levels rise, and the decline in income level at which this
crossover takes place as the age group increases. The signifi-
~ant over-representation by tenants that occurs in the lower
income groups concurs with the findings of Filion and Bunting
{1990). As a method of measuring the difficulty for the rental
population In accessing the home ownership market, Fillon and
Bunting (1990, p. 31) calculate the ratio of the average single
detached house price in 1986 to the average annual tenant
household income(8).

"In Toronto and Vancouver, where the prices of such
houses are the highest in Canada, the ratio reaches a
staggenng 5.4 value. In these Circumstances average
tenant households have Ittle chance of becoming home-
owners, uniess they can draw on substantial savings.”

For purposes of comparison the national average for this ratio
was 4.3.

Although it is obwvious that higher household incomes make
home ownership more attainable, it 1S not so obvious that the
movement from renting to owning takes place at progressively
lower income levels, as the age group increases. This 'cros-
sover income level' is the household icome for which an
equal proportion of the population i1s either renting or owning,
and marks the point where households are moving from the
rental to the ownership market.

In Graphs 2, 3 and 4 the crossover income level - for the
respective  groups drops from approximately $32,500 to
$20,000 to $9,000. This trend suggests that more substantial
income levels are required by younger households before they
are willing or able to ncur the debt necessary t0 move from
the rental to the ownership market. To combat this, require-
ments for downpayments and mortgages have recently become
less stringent(9). In the latter age groups, the higher propor-
tions of the population owning housing at lower income levels
may be due t0 an accumulation of savings over their lifetime
{that younger households have not yet been able to accom-
plish). As well, fifteen 10 twenty years ago - pror to the inflation
experienced from 1973-75(10) - housing prices were consider-
ably more favourable when the 45-54 year old age group was
entering the market. (The ratios of average single-detached
house prices to average household incomes in Canada in 1971
and 1991, were 2.18 and 3.34, respectively.)

2.2 The Costs of Renting versus Owning
Accommodation

With regards to accommodation, an indwvidual faces several
choices including renting, owning or residing with one's par-
ents. The choice is largely based on what one can afford.
However the accumulation of equity that home ownership re-
presents, and the need based on family formation, are also
important factors. Due to affordability, renting or owning often
cannot be viewed as substtutes. If one can afford to own a
house then renting would almost certainly be feasible as well -
the converse however 1s not necessarily the case. As a proxy
for measuring the cost of these options the Rent Index(11)
component of the All-ltems Consumer Price Index (CPl) is
compared to the New Housing Price index (NHPI)(12).

Graph 5 provides evidence for the city of Toronto of the
disparity in the rate of change of rents relative t0 new house
prices. That the Rent Index and the CPI are moving in tandem
should not be surprising as the city (and the province) has
neen under a system of rent controls which allow annual
increases in line with the CPI, since 1975.

Les deux principaux €lements qui se dégagent de ces trois graphiques
sont, d'une par, la transition progressive de la location a la propriete a
mesure qu'augmente le revenu et, d'autre part, le niveau de revenu de
plus en plus bas auguel cette transition a lieu @ mesure que I'on passe
d'un groupe d'ages a l'aufre. La surreprésentation marquée des loca-
taires dans les tranches de revenu infeneures wvient corroborer les
conclusions de Filion et Bunting (1990). Ces derniers (1990, p. 31) ont
voulu mesurer le degré de difficulté que I'accés a la propriété posait aux
locatares en calculant le rapport entre le prix moyen d’'une maison
unifamiliale en 1986 et le revenu moyen du ménage locataire(8).

«A Toronto et Vancouver, RMR venant au premier rang au pays
pour le prix de ces maisons, le rapport atteint la valeur incroyable
de 5.4. Dans de telles circonstances, les ménages locataires
moyens n'ont que peu de chances de devenir proprétares, a
moins gu'ils ne puissent compter sur une epargne importante.»

A titre de comparaison, ce rapport est de 4.3 pour I'ensemble du
Canada.

Il va de soi que les ménages ayant les plus hauts revenus peuvent plus
aisément acceder a la proprieté, mas il n'est pas facile d'expliquer
pourquot ia transition de la location a la propriete a lieu @ un niveau de
revenu de plus en pius bas @ mesure que I'on avance dans les groupes
d’ages. Ce «niveau de revenu de transition» est celui ou s'observe une
proportion égale de meénages locataires et de ménages propriétaires et
représente le seull de passage e la location & la propriete.

Dans les graphiques 2 a 4, le niveau de revenu de transition passe de
quelgues $32,500 a $20.000 puis $9,000 pour les groupes d'ages
25-34 ans, 35-44 ans et 45-54 ans respectivement. Cette tendance
semble indiquer que les jeunes ménages ont besoin de revenus plus
éleves pour se decider ou pour étre admis a contracter I'emprunt
necessaire a I'achat d'une maison. Pour la contrer, on a récemment
abaisseé le versement initial requis et adouci les conditions d'emprunt
hypothécaire(9). Dans les goupes d'ages supéneurs, l1a plus forte pro-
portion de proprietaires chez les ménages a bas revenu peut s'expliquer
par 'eépargne gue ces menages ont accumule au fil des ans (ce que les
jeunes menages n’'ont pas encore eu le temps de farre). Par ailleurs, il y
a quinze ou wingt ans - avant la forte nflation de la pénode
1973-1975(10) - les prix des maisons permettaient aux personnes de
45 a 54 ans d'acceder beaucoup plus facilement a la propriété. (Le
ratio du prix moyen des maisons ndividuelles au revenu moyen des
ménages au Canada était de 2.18 et 3.34 en 1971 et 1991 respectiv-
ment.)

2.2 Les couts comparatifs de la location et de |a propriété

Pour se loger, une personne fat face a plusieurs choix, entre autres
ceux de louer un logement, d'en acheter un ou d’habiter chez ses
parents. L'option qu'elle retiendra sera en grande partie fonction de ses
moyens. Cependant, le placement que représente la proprété d'une
masson, et les besoins qui découlent de la formation d'une famille, sont
egalement des facteurs importants. Le choix de louer ou d'acheter n'en
est pas vrament un si le probleme de l'accessibiité se pose. Si
quelqu’'un peut se payer une maison, 1l est presque Certain qu'il peut
aussi en louer une - Iinverse cependant n'est pas necessarrement vrar.
En comparant I'Indice du loyer(11), une composante de ['indice
d'ensemble des prix a la consommation (IPC), avec I'indice des prix des
logements neufs (IPLN)(12), on obtient une mesure approximative des
évolutions respectives de ces deux colts.

Le graphiqgue 5 fait ressortir, pour la ville de Toronto, I'écart entre le
taux de vanation des loyers et celui des prix des maisons neuves. Il ne
faut pas étre surpris de ce que ['Indice du loyer et I'NPC suivent la
méme courbe puisque les hausses de loyer dans la wvlle (et dans la
province) sont alignées sur la progression de I'lPC depuis 1975, confor-
meément a un programme de contrdle des loyers.
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In their examination of the Canadian housing market, Filion and
Bunting (1990) find that ownership 1s not a financially feasible
option n the case of many Canadians, thus relegating them to
renting or even remaning n their parents’ homes. Although
there exists a natural progression whereby individuals move
from reming to owning housing, this progression can often be
delayed or made impossible for financial reasons, as Sayegh
(1987) points out.

"The cost of becoming a home owner has risen rapidly
in the recent past as anticipated capital gains have been
capitalized into sales prices and the inflation premium
has been built into mortgage interest rates. Recently, the
cost of owning and running a home has increased so
much more rapidly than rents, and the gap between the
two has widened considerably, thus making it more dif-
ficult for renters to achieve home ownership status.”

As Graph 6 shows, not only have housing price increases
outstripped rent increases, but other costs associated with
owning a house such as mortgage payments and property
taxes have also posted increases greater than rents. The
surging new house pnces of the 1985-89 penod fueled the
58.7% wmcrease in the Mortgage Interest Cost Index from
1986-91(13). Dunng the same period, the 42.4% mcrease in
the Property Tax Index was due in large part to increased
taxes for educaton and operatng costs of municipahties. The
CPI for Toronto rose 28.6% from 1986 to 1991.

2.3 Demographic Dynamics

Changes in the makeup of both the population and the average
household appear to be increasing the demand for rental hous-
ing. In general, household sizes have contnued to dechne
while they increase in number. This trend 1s fueled by nu-
merous changes in the composition of the average family, such
as: 1) an aging of the population which increases the number
of "empty-nest” families, 2) an increase in the number of

Dans teur éetude du marche du logement au Canada, Filion et Bunting
(1990) constatent que la proprieteé n'est pas une option financierement
envisageable pour bien des Canadiens, de sorte qu’ils sont forcés de
louer ou méme d’habiter chez leurs parents. Bien qu’il sot normal
qu'une personne accede a la proprieté apres avar eté locataire un
certain temps, 1a transiion est souvent retardée ou rendue IMpossible
pour des raisons financires, comme le précise Sayegh (1987).

«Le colt de l'accés a la propriéte a progressé rapidement ces
dernieres années, les gains en capital escomptes étant capitalisés
dans les prix de vente et les taux hypothecares etant fixes en
fonction des nsques d'inflation. Récemment, les frais a engager
pour posséder et entreterir une maison ont augmente beaucoup
plus vite que les loyers, et I'écart entre les deux s'est con-
sidérablement élargi, de sorte qu'il est plus difficile pour un loca-
taire d'accéder a la propriété.» [traduction]

Comme le montre le graphique 6, non seulement ies prix des maisons
ont augmente plus vite que les loyers mais les autres frais de logement
en propriele, tels que les paiements hypothécaires et les impots fon-
ciers, ont egalement subi des hausses supérieures a celles des loyers.
La flambee des prix des maisons neuves entre 1985 et 1989 s'est
traduite par une augmentation de 58.7% de 'Indice des couts d'interét
hypothecaire entre 1986 et 1991(13). Pendant la méme période, I'Indice
des impots fonciers a progresseé de 42.4% dhe en grande partie a des
hausses pour les couls d'éducation et d'opération des municipalies.
L'IPC de Toronto a grnmpe de 28.6% entre 1986 et 1991.

2.3 La dynamique demographique

Les changements dans la composition de la population, et dans celle du
ménage moyen, semblent avair un effet d'entrainement sur la demande
de logements locatifs. De fagon genérale, la talle des meénages a
continué de decroitre alors leur nombre augmentait. Cette tendance est
almentée par les nombreux changements ayant influé sur la composi-
tion de la famille moyenne, notamment 1) le viellissement de la popula-
tion qui s'est traduit par un accroissement du nombre de «nids vides»,
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childless families, 3) a decline in the average number of chil-
dren born to married women, 4) a delaying in the decision to
bear children and, 5) an increase in the number of lone parent
families. The combination of these factors and a general migra-
uon of the population from rural to urban areas, suggests an
increase n the magnitude of the group assumed to be de-
manding rental accommodation. Whether these trends are
placing increasing pressure on the existing housing stock is the
subject of the following sections.

2.3.1 Changing Trends in Household Formation

The outcome of all the dynamics changing the composition of
the population and the makeup of the average household, has
been captured in Table 1. Presented there is the ratio of total
population to the total number of households for Toronto. The
rate of household creation from 1971-91 has jumped 77% in
Toronto, while population has increased by only 50%. These
figures imply a steady decline in the number of persons in each
household, from 3.4 in 1971 to 2.8 in 1991. It follows that
there are more, smaller households seeking either owned or
rented accommodation. The discussion that follows argues that
a majority of these households - due to their nature - will
demand rental accommodation.

2) laugmentation du nombre de familles sans enfant, 3) la baisse du
nombre moyen d'enfants nés de femmes mariées, 4) le repont de la
maternité et 5) une augmentation du nombre de familles monoparen-
tales. La combinaison de ces facteurs et une migration générale de la
population des régions rurales vers les régions urbaines laissent sup-
poser gue le nombre de demandeurs de logements locatifs a augmente.
Dans les sections qui Suivent, on tentera d'établir si ces tendances
accroissent 1a pression sur (e parc de logements existants.

2.3.1 L’évolution des tendances au niveau de la formation des
menages

L'aboutissement de toute la dynamigue qui fagonne la composition de la
population et du ménage moyen est illustré au tableau 1. On y présente
le rapport entre la population totale et le nombre total de meénages a
Toronto. Entre 1971 et 1991, le taux de création de ménages a Toronto
a fait un bond de 77% alors que la population n'augmentait que de
50%. Ces chiffres supposent un recul constant du nombre de person-
nes par menage, de 3.4 en 1971 a 2.8 en 1991. Il s'ensuit qu'il y a
davantage de petits meénages cherchant a acheter ou a lover un
logement. Les lignes qui suivent, suggérent que la majorité de ces
meénages - de par leur composition - veulent louer leur logement.

TABLE - 1

Household Size in Toronto, 1971 to 1991

TABLEAU - 1

Taille des ménages a Toronto, 1971 a 1891

Total population

Population totale

Total number
of households

Average number of
persons per household

Nombre total Nombre moyen de

de ménages personnes par menage
1971 2,602,098 774,465 3.4
1976 2,803,101 909,535 31
1981 3,130,392 1,040,340 3.0
1986 3,431,981 1,199,805 2.9
1991 3,893,046 1,366,700 2.8

Several major societal changes have combined to produce the
trend mentioned above, not the least of which is the growing
participation rate of women in the labour force. Specific trends
emerging as of late include: increases in the number of marned
mothers working outside the home, fewer births per married
women, delays in the decision to bear children and increases
in the number of women yet to bear children. The desire to
pursue careers 1s also evidenced by the growing mobility of the
population as they are more wiling to move to where work
opportunities exist. The evolution of an independent, career
onented populace implies an increase in demand for housing
that can satisfy these transient short term requirements.

As the decision to bear children and form families i1s delayed,
s0 too 15 the need for owned housing. Although sufficient
income 18 required, the decision to purchase a house is often
coupled with a need for such housing due to family formation.

Plusieurs importants changements de société, et notamment I'activité
accrue des femmes sur le marché du traval, se sont combinés pour
produire la tendance mentionnée ci-dessus. Des tendances particuliéres
se dégagent dans les derniéres années notamment I'augmentation du
nombre de méres mariées travaillant en dehors de la maison, la diminu-
tion du nombre d’enfants mis au monde par des femmes manées, le
report de la maternité et I'accroissement du nombre de femmes n’ayant
pas encore enfante. Le désir de fare carnére se manifeste aussi par la
mobilité croissante de ia population, les gens se rendant 1 ou existent
des possibilitts d’emploi. L'appantion d’un nouveau type de personne,
indépendante et préoccupeée par sa carriére, suppose un accroissement
de la demande de logements adaptés a des besoins provisoires et de
courte durée.

En reportant la décision d'avoir des enfants, et parallilement celle de
fonder une familie, on retarde par la méme occasion le moment oG il
sera necessare d’acheter une maison. L'achat d'une maison exige
certes un revenu suffisant mais la décision d'acheter est souvent dictée
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In the 25-34 year age group, family formation 1s now typically
not as far along as in the older age groups. hence the demand
for housing by this group is not as great.

The increase in the incidence of divorce has served to create
more lone parent families. Census figures for 1991 show that
of female lone parent famiies, many are often relegated to
renting accommodation due to financial constraints thal can be
a result of lower education levels and/or nonparticipation in the
work force (see The Daily, June 1, 1993).

Furthermore, as the population continues to live longer with
advances in health care, and as the baby boom passes out of
their child beanng years, the size of the older population will
swell. As the size of the elderly population escalates, so 100
does the number of "empty-nest” familes.

All of the aforementioned factors pont in a similar direction -
an increase in the number of smaller sized families who appear
to prefer living in rented accommodation.

2.3.2 The Urbanization of the Population

A simple method of identifying changes in the demand for
rental housing - indeed all types of housing - IS t0 examine the
rate of population growth. Clearly, a burgeoning population will
place increasing pressure on existing housing stocks, for both
types of tenure. Population increases may occur for many
reasons and Table 2 shows that for Toronto one reason has
been a migraton of the population from rural to urban areas.
Census data from 1971 to 1991 show the population growth
rate(14) in Toronto exceeding that in Ontario for each year
shown. Growth i the manufacturing and services sector of
Ontario, and more specifically Toronto, have continued to at-
tract people to the province, as well as the city.

par la nécessité de bien loger sa famille. Aujourd'hui, les personnes
ayant entre 25 et 34 ans qui ont fondé une familie 'ont fait le plus
souvent depuis peu, de sorte que la demande de maisons dans ce
groupe d'ages est moins forte que dans les groupes d’ages superieurs
qui ont fondé leur famille depuis plus longtemps.

L’accroissement de la fréquence des divorces a engendré davantage de
families monoparentales. Les chiffres du recensement de 1991 montrent
que bon nombre de familles monoparentales ou le parent est de sexe
feminin doivent louer leur logement faute d'un revenu suffisant, ces
contraintes financieres étant peut-étre dues au fait que la mére est peu
scolarisée ou n'est pas sur le marché du travail (voir Le Quotidien, 1*'
juin 1993),

Par allleurs, a mesure que de meilleurs soins de santé font augmenter
I'esperance de vie et que la genération du baby-boom dépasse I'dge de
procréation, la talle de la population ageée gonfle. Cet accroissement du
nombre de personnes agees entraine une augmentation du nombre de
«nids videse.

Tous les facteurs mentionnés ci-dessus meénent a la méme conclusion,
a savor qu'il y a davantage de petites familles qu semble-t-il préférent
habiter un logement loue.

2.3.2 L'urbanisation de la population

Une fagon smple de dégager les changements dans la demande de
logements locatifs - vorre de tous les types de logement - est
d'examiner les taux de croissance démographique. Il est évident qu'une
population en pleine croissance fera augmenter la demande de loge-
ments, tant locatifs qu'en proprieté. Divers facteurs peuvent faire croitre
la population et le tableau 2 montre que dans le cas de Toronto, la
migration de populations des régions rurales expligue en partie les gains
démographiques. Les chiffres des recensements de 1971 a 1991 ré-
vélent que Toronto a eu un taux de croissance demographique(14)
supérieur a celui de I'Ontano au cours de chacune des périodes
considérées. La croissance du secteur de la fabrication et de celui des
services en Ontario, et plus particulierement a Toronto, a continué
d'attirer les gens dans cette province et dans cette ville.

TABLE - 2

Percentage Change in Provincial vs. CMA Population
Growth Rates, Toronto and Ontario, 1971 to 1991

TABLEAU - 2

Variation en pourcentage du taux de croissance de la population
province d'Ontario et RMR de Toronto, 1971 a 1991

Census interval Total population

Intervalle inter-censitares

Population totale

25 1o 34 year age group

Groupe d'ages 25 a 34 ans

Ontario Toronto Ontario Toronto
1971-76 7.3 7.7 24.6 20.3
1976-81 44 11.7 11.8 12.3
1981-86 519 9.6 8.7 17.3
1986-91 10.8 134 15.0 195
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To the extent that this migration is manly the younger popula-
tion, the increased demand for accommodation will fall mainly
on the rental housing sector (see Graph 1). Table 2 ilustrates
that this has indeed been the case for Toronto, as population
growth rates in the 25-34 year age group have outstnpped
those for the total population.

Dans la mesure ou ces migrants sont en majonté des jeunes, la
demande accrue de logements qu'its engendrent se fait surtout sentir du
coté du logement locatif (voir le graphique 1). Le tableau 2 montre que
tel a bien éteé le cas a Toronto, les taux de croissance démographique
dans le groupe d’ages des 24-34 ans ayant dépassé Ceux observés
pour I'ensemble de |la population.

GRAPH - 7

Ratio of Total Employment to Total Population and
Apartment Utilization Rate in Percent for Structures
of Six Units and Over, for Toronto, 1975 to 1991

o
7o

GRAPHIQUE - 7

Ratio du total des emplois a la population totale et taux
d’occupation en pourcentage des immeubles locatifs de
six logements et plus, pour Toronto, de 1975 a 1991
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As a method of examining the strength of the correlation
between economic fluctuations and the resuling empioyment
opportunities, and the demand for rental housing, the two
series are presented In Graph 7. The emgloyment to population
ratio for Toronto has been graphed agamnst the apartment
utilization rate for the same city. A decline in the employment
ratio from 1981 to 1983 was matched by a reduction in the
utiization rate during the same period. Increasing employment
opportunities during the 1983 to 1989 penod coincided with a
steady increase in demand for apartments from 1983 to 1987.
Finally, the onset of the recession in 1989 created a large drop
in the employment ratio from 1989 to 1991, and aiso marked
the beginning of a decline in demand for rental units. The
correlaton suggests a positive connection between the busi-
ness cycle and the demand for rental accommodation.

Afin de faire ressortir I'efroite corrélation entre, d'autre part, les fluc-
tuations economiques et les possibilites d'empioi et, d'autre pard, la
demande de logements locatifs nous avons présenté ces deux series au
graphique 7. La courbe du rapport emploi-population & Toronto a éte
tracée avec celle du taux d'utilisation d'appartements dans cette méme
ville. La diminution du rapport emploi-population de 1981 a 1983 a été
assortie d'une baisse du taux d'utilisation pour cette méme pérode.
L'élargissement des possibilités d'emploi au cours de la penode
1983-1989 a coincidé avec une augmentation constante de la demande
d’appartements de 1983 a 1987. Enfin, le débul de la récession en
1989 a marqué le debut d’'un net flechissement du rapport emploi-
population, qui s'est poursuivi jusqu'en 1991, et d'un declin dans ia
demande de logements locatfs. Une telle corrélation semble indiquer
que la demande de logements localifs est directement liée au cycle
économique.
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3. Concluding Remarks

Renting accommodation i1s often an option one s forced to
choose, as a result of either need or affordability. Clearly, there
exists a substantal difference in the costs of owning versus
renting accommodation, and the inability to afford the former is
often related to age. The growing emergence of smaller, more
numerous households is creating a long term shift in demand
towards rertal housing, resulting from a need for smaller ac-
commodation. The shift 1s due, in part, 10 a swelling of the
elderly population - who are typically "empty-nest” families -
and an increase in the number of lone parent single income
families. The changing household composttion i1s causing fun-
damental shifts away from the definition of the traditional family,
as divorce rates rise and there are fewer and later births. As
well, the urbarization of the mobile, career oriented population
may cause a preference for rental rather than owned ac-
comodation. Since these trends are likely to persist in the near
future, the prospect is for continued demand growth in the
rental market.

3. Conclusion

Louer est souvent la seule option possible pour celui qut a des besoins
particuliers ou des moyens mites. Il y a manifestement une importante
différence entre les colts de la propreté et les couts de la location et il
y a souvent un lien entre 'age et la capacité d’acheter. Les ménages
sont de plus en plus petits et de plus en plus nombreux ce qui se traduit
a long terme par un deplacement de la demande vers les logements
locatifs, ces ménages ayant besoin de logements plus petts. Ce chan-
gement est di en partie au gonfiement de la popuiation agée - com-
posee en grande partie de «mids vides» - et & 'augmentation du nombre
de familles monoparentales a un seul revenu. L'évolution observée au
niveau de la composition des meénages, les divorces étant plus nom-
breux et les naissances plus rares et plus tardives, a transforme
radicalement la defintion de la famille traditionnelle. Par ailleurs, Il se
peut qu'une population de plus en plus mobile et urbamsée, composée
de gens mettant l'accent sur leur carnére, préfére louer plutdt
qu'acheter. Puisqu'il est probable que ces tendances se maintiendront a
court terme, la croissance de la demande de logements locatifs devrait
se poursuivre.
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FOOTNOTES

i1

{2)

{3)

{4)

{5)

{6)

(8)

{9)

{(10)

(11)

(12)

(13

(14)

Unfortunately, specially tabulated data not yet avail-
able from the 1991 Census precluded its use in this
article. .

The ilevel of utilization is simply one minus the vacancy
rate. For example, if 4% of the available rental hous-
ing stock is vacant this represents a 96% utilization
rate. The apartment vacancy rate is obtained from the
CMHC survey of apartment structures containing Six
or more units.

This is not to say that there does not exist individuals
outside the 25-34 year age group who rent accom-
modation. This is evident in the increase in the pro-
portion of renters to owners in older age cohoris in
Figure 1.

The same breakdown that appears in Graph 1, for
1971 had 32% of all renters in the 25-34 year age
cohort, while the 35-44 and 45-54 year age cohorts
comprised 53% of total population owning.

Unfortunately the data could not be obtained for the
city of Toronto, however the author feels this pattern
is likely to exist at the CMA level as well.

"Household income” is defined as the sum of all
incomes received by individuals 15 years of age and
over who at the time of survey formed one household.
A “household” is defined as a person or group of
persons occupying a dwelling unit. See Slatistics
Canada, Household faciities by income and other
characteristics, Catalogue No. 13-218, 1986, for a
complete discussion.

Graph 2 represents a special tabulation prepared by
the Household Surveys Division.

See Statistics Canada, Affordability of Housing, Cata-
logue No. 98-130. Note that condominiums, town
houses, row houses and semi-detached units are not
considered and as such the problem of entry into the
ownership market (s somewhat exaggerated.

insured morigages were offered with a minimum 10%
downpayment beginning in 1984, and in 19892 simiar
mortgages have been offered to first ime home buy-
ers, with a 5% downpayment.

The annual inflation rates during 1973-75 were, 7.8,
10.8 and 10.8, respectively.

Rent Index figures are constructed from rent level
observations received from the Rent Survey inciuded
with the Labour Force Survey (LFS). In 1976, 38.2% of
the households covered by the Labour Force Survey
rented the accommodation they lived in.

Although the NHPI only measures changes in the
price of new homes (thus excluding the price of
previously owned homes), it has been argued that the
price of similar resale units will be such that the NHPI
will not be upwardly biased (see Filion and Bunting
(1990)). For a complete discussion of the NHP! see
the Prices Division methodology publication entitled
New Housing Price Indexes, 1981 = 100.

The Mortgage Interest Cost Index is the product of
two indexes, one measuring changes in intérest rates
on the amount of mortgage interest owed, and an-
other measuring changes in house prices on the
amount of principal outstanding.

For purposes of comparison, the population growth
rate from 1986 to 1991 in Toronto (13.4%) was sec-
ond only to Vancouver (16.1%), among major CMA's.

NOTES

(1)

{2)

(3)

(4)

(5)

(6)

(7)

{8)

(9)

(10) Le taux annuel d'inflation en 1973,

Maiheureusement, des totalisations speciales du recensement
1991 n'étaient pas disponibles pour cet article.

Le niveau d'utilisation s'obtient simplement en deéfalquant le
taux d'inoccupation de 100%. Par exemple, si 4% des loge-
ments locatifs disponibles sont inoccupés, le taux d'utiisation
est de 96%. Lle taux d'inoccupaton des appartements est
établi a partir des résultats de i'enquéte de la SCHL sur les
immeubles comptant six appartements ou plus.

Cela ne veut pas dire que les personnes de 25 a 34 ans sont
les seules a fouer leur logement. La figure 1, qui montre une
augmentation du nombre de locataires par rapport au nombre
de proprigétaires dans les cohortes plus agees, le prouve.

La méme ventilation au graphique 1, mais pour 1971, montre
que 32% de tous les locataires se retrouvaient dans la
cohorte des 25-34 ans et 53% de tous les proprietaires, dans
les cohortes des 35-44 ans et des 45-54 ans.

Malheureusement, l'auteur n'a pu obtenir de donnees pour la
ville de Toronto mais estime que celte méme tendance existe
sans doute aussi au niveau de la RMR.

Par «revenu du menage», on entend la somme de tous les
revenus touches par les personnes de 15 ans et plus qui, au
moment de l'enquéte, formaient le ménage. Un ~ménage» est
par definition une personne ou un groupe de personnes
occupant un logement. Pour un exposé complet, voir Statist-
ique Canada, Equipement meénager selon le revenu et d'autres
caractéristiques, n° 13-218 au catalogue, 1986.

Le graphique 2 a éteé préparé spécialement pour le présent
article par M. Peter Hewer de la Division des enquétes-meé-
nages.

Voir Statistique Canada, Accessibilité du logement au Canada,
n° 98-130 au cataiogue. - noter que les condominiums, les
maisons en bande, les maisons en rangée et les masons
jumeliees ne sont pas pris en compte de sorte que le pro-
bieéme de l'acces a la propriété est quelque peu exagere.

Des préts hypothécaires assurés ont eté offerts, a partir de
1984, moyennant un versement intial minimal de 10%. en
1992, les acheteurs d'une premiere mason sont devenus
admissibles a ce genre de préts moyennant un versement
initial de 5%.

1974 et 1975 a éte de
7.8%, 10.8% et 10.8%, respectivement.

(11) Les chiffres utilisés pour construire l'indice du loyer sont

établis a partir des niveaux de loyer relevés dans le cadre de
I'Enquéte sur le loyer, un suppléement de I'Enquéte sur la
population active (EPA). En 1976, 38.2% des menages vises
par 'Enquéte sur la population active louaient leur logement.

(12) Bien que I'IPLN ne mesure que les changements de prix des

(13)

logements neufs (et non des logements revendus). les prix
des logements equivalents sur le marché de la revente sont
tels qu'il est permis d'avancer Qu'aucun biais par exces ne
vient entacher l'IPLN (voir Filion et Bunting (1990)). Pour un
exposé complet sur I''PLN, voir ia publication méthodcologique
de /a Division des prix portant sur les Indices des prix des
logements neufs, 1981 = 100.

L'indice des codts d'intérét hypothécaire est le produit de
deux indices, 'un mesurant les changements dans les taux
d'intérét qui déterminent le montant du prét hypothécaire,
l'autre, les changements dans les prix des maisons Qui In-
fluent sur le montant du capital non rembourse.

(14) A titre de comparaison, le taux de croissance démographique

& Toronto entre 1986 et 1991 (13.4%) a dépassé celu de
toutes les autres grandes RMR. a l'exception de Vancouver
(16.1%).
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: | anpour 125 % au Canada, 150 $ US aux Etats-Unis et
| 1755 US dans les autres pavs, écrivez a Publications
vente et service, Statistique Canada, Ottawa, Canada
| KIA 0Té. Pour un service plus rapide, utilisez votre carte
= [ VISA ou MasterCard et composez sans frais au Canada
el 1-800-267-6677
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l | The 1993 Statistics Canada
! Catalogue is your guide fo the most
’ [ complete collection of facts and figures
on Canada's changing
husiness, social and
£oNoMic environment.
No matter what vou
need to know. the
Catalogue will point
sou in the right directinn.

From the most popular topics of the
“lusgtc - day - like employment, income,
trade, and education - to specific
research studies - like mineral

T—“J products shipped from
{anadian ports and
criminal victimization

in urban areas - \
vou'll finditall <
here.

.. the 1993
Statistics
Canada Catalogue
will help you get your
bearings ...

The Catalogue puts all this information
at vour fingertips. With the expanded
index, vou can search by subject,

author or title - even periodical

articles are indeed
There's also a separate
index for all our
electronic
products

~

The Catalogue has everything you
need to access all Statistics Canada’s
products

* descriptions of over 200 new titles,
plus succinct abstracts of the over
K titles and T map series already
produced:

o newly released 1991
Census products: —

. awmpkfle N VA
guide 1
finding
and usmg
statistics; ;

* clecironic Y
products in 3
variety of media,
and advice on getting expert
assistance on electronic products and
on-line searches:

* 1ahs to each section - $0 you can
immediately flip to the information
y0u need.

.. time and

time again

To make sure that the Catalogue

. stands up to frequent use, we used a
specially coated caver 1o prevent
broken spines. tattered

edges and dog-eared

corners

Order today -
vou'll be lost

without it,. ™

7 Canada 1993

™ vous orienter ..

= e

|

’ CHOISISSEL

N SUT .

) VR
i LEQUEL \

Le Catalogue de Stalistigue
Canada 1993 est votre guide
pour la collection la plus '
complete de faits et de chiffres
dan\ les domaines, en constanie
évolution, du commerce, de |2
~ société et de économie du Canada ‘
Peu importe ce que vous voulez
savoir. le Catalogue
vous mettra sur la
bonne piste '
Des sujets
actuels
les plus
populaires
- comme Femploi. ke revenu. le
commerce et | éducation - 2 des
études de recherche spécialisées
- comme les produits minérau
expédiés des ports canadiens et la
victimisation dans les régons
urhaines - vous trouverez
tour dans ce document

.. le Catalogue | g '
de Statistique -~

vous aidera a

+—~  Le Catalogue vous met tous ces
renseignements sous la main. Lindex
augmenté vous permet de chercher
par sujet. auteur ou litre - les
articles de périodiques sont méme
indexés. On a aussi ajouté un index
séparc pour tous nos produits
Fectroniques

1993 STATISTICS CANADA
CATALOGUE

Only $13.95 in Canada (18517 in the
LS, and 18820 in other ciuntries}
Quate Cat. no. 112038,

Write w: Publicativn Sales,
stauistics Canada,
Otawa, Ontario KIA 076

tax. (613) 951-1584

Call wii-free: 1-800-267-6677
Or contatt the nearest Statistics
Capada Reference Contre haled in
this publication.

E— _ 

(ATALOGUE DE STATISTIQUE
CANADA 1993

Seulement 13,95 § au Canada (17 § U8 aux

Frats Uanis et 20§ US dans les autres pav). |

Indiguez le n° de catatogue: 14-204F

Fariver @ - Vente des publications,
Sttistique Canada.

Oltawa (Ontario) K14 0T6

Télécopieur : (613) 951-1584

Appels sans frais - 1-800-267-6677
Ou contacter le Centre régional <e
consultation de Statisugue Canada le
plus proche ¢oir L tiste Ggurant dass
la presente publication}

::

Le Catalogue a tout ce quil vous faul
pour sous procurer les produits de
Statistique Canada

* descriptions de plus de 200
MoUveauy Litres et courts résumeés
des 900 titres et plus et des T séries
de cartes déja disponibles:

* produits du
Recensement de
I récemment
publig. ==

* un guide complet
pour obtenir et #
utliser les
données statistiques;

¢ preduits Electroniques sur supports
siens et consels sur [obiention
i'mdc dexperts pour les
produits Electroniques et les recher-
chies en direct:

¢ systéme donglets pour chaque
Section - pour que Yous puissiez
immédiatement repérer les
renseignements qui vous
intéressent.

... maintes
et maintes fois

Pour garantir que k Catalogue
juisse résister 3 une utilisation
fuguente. nous avons utilisé une
ruyserture avec un revétement
spéral congue pour éiter les dos
cassus, les bords abimés et les
aoins de page pliés

Commandez avjourd hui - vous ne
pourrez plus vous passer de lui.




