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Data In Many Forms 

Statistics Canada disseminates data in a variety of forms. In 
addition to publications, both standard and special tabulations 
are offered. Data are available on CD, diskette, computer 
print-out, microfiche and microfilm, and magnetic tape. Maps 
and other geographic reference materials are available for 
some types of data. Direct on-line access to aggregated 
information is possible through CANSIM, Statistics Canada's 
machine-readable data base and retrieval system. 

How to Obtain More Information 

inquiries about this publication and the listed documents should 
be directed to: 

Information and Current Analysis Unit, 
Prices Division, 

Statistics Canada, Ottawa, K1A 0T6 (Telephone: 951-9606) or 
to the Statistics Canada reference centre in: 

Halifax 	(1 -902-426-5331) Regina 	(1 -306-780-5405) 

Montréal 	(1-514-283-5725) Edmonton 	(1 -403-495-3027) 

Ottawa 	(1-613-951-8116) Calgary 	(1-403-292-6717) 

Toronto 	(1 -416-973-6586) Vancouver (1 -604-666-3691) 

Winnipeg (1 -204-983-4020) 

Toll-free access is provided in all provinces and territories, for 
users who reside outside the local dialing area of any of 
the regional reference centres. 

Newfoundland, Labrador, 
Nova Scotia, New Brunswick 
and Prince Edward Island 1-800-565-7192 

Québec 1-800-361-2831 

Ontario 1-800-263-1136 

Saskatchewan 1-800-667-7164 

Manitoba 1-800-661-7828 

Alberta and Northwest Territories 1 -800-563-7828 

British Columbia and Yukon 1-800-663-1551 

Telecommunications Device for the 
Hearing Impaired 	 1-800-363-7629 

Toil Free Order Only Line (Canada 
and United States) 	 1-800-267-6677 

How to Order Publications 

Des données sous piusieurs formes 

Statistique Canada diffuse los données sous formes diverses. Outre les 
publications, des totalisations habituelles et spéciales sont oflertes. Les 
données sont disponibles sur disque compact, disquette, imprimé 
d'ordinateur, microfiche et microfilm, et bande magnetique. Des cartes 
et d'autres documents de référence géographiques sont disponibles 
pour certaines sortes de données. L'accès direct a des donnees 
agregées est possible par le truchement de CANSIM, Ia base de 
données ordinolingue et le système d'extraction de Statistique Canada 

Comment obtenir d'autres renseignements 

Toutes demandes do renseignements au sujet de cette publication ou 
tous les documents OnumOrés doivent être adressées à 

Sous-section do l'information et de l'analyse courante, 
Division des pnx, 

Statistique Canada, Ottawa, Ki A 0T6 (téléphone: 951-9606) ou au 
centre de consultation de Statistique Canada à 

Halifax (1-902-426-5331) Regina (1-306-780-5405) 

Montréal (1-514-283-5725) Edmonton (1 -403-495-3027) 

Ottawa (1-613-951-8116) Calgary (1-403-292-6717) 

Toronto (1-416-973-6586) Vancouver (1-604-666-3691) 

Winnipeg (1-204-983-4020) 

Un service d'appel interurbain sans frais est offert, dans toutes los 
provinces et dans les terntoires, aux utilisateurs qui habltent a 
l'extérleur des zones de communication locale des centres 
régionaux de consultation. 

Terre-Neuve Labrador, 
Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 
et lle-du-Prince-Edouard 1-800-565-7192 

Québec 1-800-361-2831 

Ontario 1-800-263-1136 

Saskatchewan 1-800-667-7164 

Manitoba 1-800-661-7828 

Alberta et Territoires du Nord-Ouest 1 -800-563-7828 

Colombie-Britannique et Yukon 1-800-663-1551 

Apparells de tOIécommunicatlons pour 
les malentendants 	 1-800-363-7629 

Numéro sans frais pour commander 
seulement (Canada et Etats-Unis) 	 1-800-267-6677 

Comment commander ies publications 

This and other Statistics Canada publications may be 	On pout so procurer cette publication et les autres publications do 
purchased from local authorized agents and other community 	Statistique Canada auprés des agents autorisés et des autros librairies 
bookstores, through the local Statistics Canada offices, or by 	locales, par lentremise des bureaux locaux do Statistique Canada, ou 
mall order to Marketing Division, Sales and Service, Statistics 	en écrivant a Ia Division du marketing, Ventes et Service, Statistique 
Canada, Ottawa, K1A 0T6. 	 Canada, Ottawa, K1A 0T6. 

1(613)951-7277 	 1(613)951-7277 

Facsimile number 1(613)951-1584 	 Numéro du télécopieur 1(613)951-1584 

National toll free order line 1 -800-267-6677 	 Comrnandes: 1 -800-267-6677 (sans frais partout au Canada) 

Toronto 	 Toronto 
Credit card only (973-8018) 	 Carte de credit seulement (973-8018) 
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Note of Appreciation 

Canada owes the success of its statistical system to 
a long-standing cooperation involving Statistics 
Canada, the citizens of Canada, its businesses and 
governments. Accurate and timely statistical 
information could not be produced without their 
continued cooperation and goodwill. 

Note de reconnaissance 

Le succès du système statistique du Canada repose 
sur un partenariat bien Otabli entre Statistique Canada 
at Ia population, les entreprises at les administrations 
canadiennes. Sans cette collaboration et cette bonne 
volonté, II serait impossible de produire des statistiques 
précises et act uelles. 
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SYMBOLS 	 SIGNES CONVENTIONNELS 

The following standard symbols are used in Statistics Canada 
publications: 

figures not available 
figures not appropriate or not applicable 

- 	nil or zero 
-- amount too small to be expressed 
p 	preliminary figures 

revised figures 
x confidential to meet secrecy requirements of the 

Statistics Act 

NOTE ON CANSIM 

Most of the data published in The Consumer Price Index 
(Catalogue 62-001) and Consumer Prices and Price 
Indexes (Catalogue 62-010) is also available in machine 
readable form through CANSIM (Canadian Soclo-Economic 
Information Management System). In general, CANSIM 
provides a longer historical series. For further information on 
CANSIM call (613) 951 -8200 or write to Electronic Data 
Marketing Division, Statistics Canada, R.H. Coats Building, 
Ottawa, K1A 0T6. 

Additional Information and Related 
Publications 

Detailed information on the methodology and concepts of the 
CPI is contained in The Consumer Price Index Reference 
Paper, Updating Based on 1986 Expenditures, 
(Occasional), Catalogue 62-553. Information regarding the 
Family Expenditure Surveys is contained in two volumes: 
Family Food Expenditure, 1986, Catalogue 62-554, and 
Family Expenditure in Canada, 1986, Catalogue 62-555. 

Consumer Price Index series for Canada, the provinces and 
eighteen cities, in addition to other related price information 
are also available in Consumer Prices and Price Indexes, 
(Quarterly), Catalogue 62-01 0. In addition, selected 
educational and promotional material is available. For these 
and further information, contact the Consumer Prices Section, 
Prices Division, Statistics Canada, Ottawa, Ontario Ki A 0T6 
(613-951-9606). 

Pre-Recorded Information 

Selected information on the latest CPI is pro-recorded and 
available to the public at any time of the day. The telephone 
numbers providing this service are as follows: 

National Capital Region 	 (613) 951-8116 
Ontario 	 (416) 973-8302 

Los signes conventionnels suivants sont employés uniformOment dans 
les publications de Statistique Canada: 

nombres non disponibles 
n'ayant pas lieu do figurer 

- néant Ou zero 
-- nombres infimes 
p nombres provisoires 
r nombres rectifiés 
x 	confidentiel en vertu des dispositions de Ia Loi sur Ia statistique 

relatives au secret 

NOTE CONCERNANT CANSIM 

La plupart des données publiees dans L'indice des prix i Ia 
consommation ( n°  62-00 1 au catalogue) et Prix a Ia consommation 
of indices des prix (n°  62-010 au catalogue) peuvont être obtenues, 
sous forme lisible par machine, do CANSIM (Système canadien 
d'information socio-óconomique) Les sénes historiques sent 
généralement plus longues dans CANSIM. Pour plus d'information sur 
CANSIM, signaler (613) 951-8200 ou écrire a Division du marketing, 
Statistique Canada, Immeuble R.H. Coats, Ottawa, K1A 0T6. 

Renseignements supplémentaires et publications 
connexes 

Los méthodes et los concepts de I'IPC sont décrits en detail dans le 
Document de référence de l'indice des prix it Ia consommatiori, 
Mise j jour fondée sur los dépenses de 1986, (hors séne), n°  
62-553 au catalogue. Des renseignements au sujet des enquêtes sur 
es dépenses des familIes so retrouvent dans deux volumes distincis: 
Depenses alimerifaires des familIes au Canada, 1986, n°  62-554 
au catalogue; et Dépenses des families au Canada, 1986, n 
62-555 au catalogue. 

Des series d'indices des prix a Ia consommation pour le Canada, los 
provinces et dix-huit villes, ainsi quo d'autres renseignements sur los 
pnx sent publiOs dans Prix a Ia consommation et indices des prix, 
(trimestriel), n° 62-010 au catalogue. Do plus, certains documents 
éducatifs et publicitaires sont disponibles. Pour plus de renseignements, 
communiquer avec Ia Section des prix a Ia consommation, Division des 
prix, Statistique Canada, Ottawa (Ontario) K1A 0T6 (613-951-9606). 

Informatlons pré-enregistrées 

Certaines informations concernant le dernier IPC sont pre-enregistrées 
et sont disponibles au public en tout temps do Ia joumée. Les numéros 
de téléphone pour ce service sont les suivants: 

Region do Ia capitale nationale 	 (613) 951-8116 
Ontario 	 (416) 973-5690 

The paper used in this publication meets the minimum 	 Le papier utilisé dans Ia présento publication répond aux exigences 
requirements of American National Standard for Information 	minimales do I' "American National Standard for Information 
Sciences - Permanence of Paper for Printed Library 

	 Sciences" - "Permanence of Paper for Printed Library Materials", 
Materials, ANSI Z39.48 - 1984. 	 ANSI Z39.48 - 1984. 
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Release Dates for the Consumer Price Dates démisslon de l'indice des piix a Ia 
Index - 1994 consommatlon - 1994 

Index for the Month of Release Date Indlce pour le mols de Date d'Omlsslon 

November- 1993 December 17, 1993 Novembre - 1993 17 décembre 1993 
December - 1993 January 21, 1994 Décembre- 1993 21 janvier 1994 
January - 1994 February 16, 1994 Janvier - 1994 16 févner 1994 
February - 1994 March 17, 1994 Fèvrier - 1994 17 mars 1994 
March-1994 Aprill5,1994 Mars-1994 15avri11994 
April - 1994 May 18, 1994 Avnl - 1994 18 mai 1994 
May- 1994 June 17, 1994 Mai - 1994 17juin 1994 
June - 1994 July 15, 1994 Juin - 1994 15 juillet 1994 
July - 1994 August 19, 1994 Juillet - 1994 19 aoOt 1994 
August - 1994 September 15, 1994 AoOt - 1994 15 septembre 1994 
September - 1994 October 14, 1994 Septembre - 1994 14 octobre 1994 
October - 1994 November 22, 1994 Octobre - 1994 22 novembre 1994 
November - 1994 December 16, 1994 Novembre - 1994 16 décembre 1994 
December - 1994 January 20, 1995 Décembre - 1994 20 janvier 1995 

CPI Basket to be Updated 

The basket of goods and services used in the Consumer 
Price Index (CPI) is regularly updated to reflect changes in 
Canadians' buying patterns. This is done by using the 
results of Statistics Canada's Family Expenditure Survey 
(FAMEX) to establish the weights in the CR1. The usual 
pattern has been to introduce new weights every four years. 
For example, the results of the 1986 FAMEX survey were 
incorporated into the CR1 in 1989 and the next revision 
would ordinarily have been scheduled for 1994, using 1990 
FAMEX results. 

In order to capture the effects of the Goods and Services 
Tax on expenditure patterns, this up-coming revision will use 
the results of the FAMEX survey that will cover 
expenditures made during 1992. The introduction of 1992 
weights is now scheduled for 1995. 

Mise a Jour du panler de I'iPC 

Le panier de biens et services servant a l'établissernent do l'indice 
des prix S Ia consommalion (IPC) est rógulièrement mis S jour pour 
traduire los changements dans los habitudes d'achat des Canadiens. 
Les poids nécessaires S une telle mise S jour sent établis a partir des 
résultats de lenquéte sur les dapenses des familIes (EDF) de 
Statistique Canada D'habitude, de nouveaux poids étaient adoptés 
tous lea quatre ans. Ainsi, puisque les rOsultats de I'EDF 1986 
avaierrt été intégres a l'IPC en 1989, Ia prochaine revision aurait do 
avoit lieu en 1994 5 l'aide des résultats de I'EDF de 1990. 

Afin do bien prendre en compte les effets sur les habitudes de 
dépenses do Ia taxe sur lea produits et services, Ia prochaine revision 
ulilisera les résultats de I'EDF portant sur las dépenses faites en 
1992. L'introduclion des pondérations do 1992 est rnaintenant prévue 
pour 1995. 
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NATIONAL HIGHLIGHTS 	 POINTS SAILLANTS DE L'INDICE NATIONAL 

All -items 
Between March 1993 and March 1994, the All-items 
Consumer Price Index (CPI) for Canada edged up by 0.2%, 
tee same rate of increase as the one reported for the period 
from February 1993 to February 1994. These increases, the 
smallest in 32 years, were largely explained by the sharp drop 
in cigarette prices (38.3°h) in February. If cigarette prices had 
not been reduced but the prices of all other goods and 
services behaved as they did, the All-items index would have 
advanced 1.5%  on a year-over-year basis. 
After a drop of 0.8% from January to February, the All-items 
index fell by 0.2% in March. As a result, the All-items index 
stood at 130.1 (1986 = 100). Four of the major component 
indexes fell, two posted increases and one remained 
unchanged. The largest downward pressure came from drops 
of 0.6% in the Food index and of 0.1% in the Housing index, 
while advances for Clothing (0.5%) and Recreation, Reading 
and Education (0.4%) had an offsetting effect. 
The Energy index rose by 0.2% in March, following a sharp 
1.2% advance in February. The rise in March resulted from 
moderate increases in the prices of gasoline (0.3%), fuel oil 
(0.4%) and electricity (0.1%). Over the period March 1993 to 
March 1994, the Energy index declined by 0.2%. 
The All-items excluding Food and Energy index fell slightly 
(0.1%) in comparison to the 1.0% drop in February. Since 
March 1993, this index has risen by 0.2%, the same rate as 
the All-items index. 

Indice d'ensemble 
De mars 1993 a mars 1994, l'indice d'ensemble des prix a Ia 
consommation (IPC) pour le Canada augmente de 0,2%, sOit au méme 
rythme que pour Ia periode allant de février 1993 a février 1994. Ces 
hausses, les plus faibles en 32 ans, s'expliquent principalement par Ia 
forte baisse de 38,3% du prix des cigarettes en tOvrier. Si le prix des 
cigarettes navait pas diminué et Si le prix de tous les autres biens et 
services s'était comporte comme il 'a fait, l'indice d'ensemble aurait 
augmenté de 1,5%  d'une année sur l'autre. 

Aprés avoir diminué de 0,8% entre janvier et février, l'indice 
d'ensemble baisse de 0,2% en mars et it se fixe donc a 130,1 
(1986 = 100). Quatre des sept composantes principales diminuent, deux 
augmentent et une reste inchangOe. La pression a Ia baisse Ia plus 
forte résulte des diminutions de 0,6% et de 0,1% respectivement des 
indices des aliments et de l'habitation, tandis que Ia hausse de 
lhabillement (0,5%) et des loisirs, de Ia lecture et de Ia formation 
(0,4%) exerce un effet compensatoire. 
L'indice cle l'énergie augmente de 0,2% en mars, après une forte 
hausse de 1,2% en février. Cetle augmentation s'explique par une 
majoration modérée du prix de l'essence (0,3%), du mazout (0,4%) et 
de l'électricité (0,1%). De mars 1993 a mars 1994, l'indice de l'énergie 
a baissé de 0,2%. 
L'indice d'ensemble sans les aliments et I'énergie dimiriue légérement 
de 0,1%, alors qu'il avait baissé de 1,0% en février. Depuis mars 
1993, it a augmente de 0,2%, soit autant que l'indice d'erisemble. 

TABLE - 1 TABLEAU - 1 
The Consumer Price Index and Major Lindice des prix a Ia consommation et 
Components (Not Seasonally Adjusted), composantes principales (non désaisonnalisés), 
Canada, 1986=100 Canada, 1986 =100 

Indexes Percentage change 
March 1994 from 

Indices Taux de variation 
Mars 1994 coritre 

March February March February 	March 
1994 1994 1993 1994 	1993 
Mars Février Mars Février 	Mars 

All-items 130.1 130.3 129.9 -0.2 	0.2 Ensemble 

Food 122.5 123.3 122.4 -0.6 	0.1 Alirnents 
Housing 128.5 128.6 127.6 -0.1 	0.7 Habitation 
Clothing 133.6 132.9 131.6 0.5 	1.5 Habillemerit 
Transportation 129.4 129.4 124.9 0.0 	3.6 Transports 
Health and personal care 136.2 136.5 133.7 -0.2 	1.9 Sante et soins personnels 
Recreation, reading and education 138.2 137.6 134.1 0.4 	3.1 Loisirs, lecture et formation 
Tobacco products and Produits du tabac 
alcoholic beverages 142.2 142.8 171.0 -0.4 	-16.8 et boissons alcoolisOes 

All-items excluding food 131.9 131.9 131.6 0.0 	0.2 Ensemble sans les aliments 

All-items excluding Ensemble sans les 
food and energy 132.7 132.8 132.5 -0.1 	0.2 aliments et l'énergie 

Goods 124.1 124.5 125.6 -0.3 	-1.2 Biens 
Services 137.4 137.3 135.2 0.1 	1.6 Services 

Purchasing power of the Pouvoir d'achat du dollar a Ia 
consumer dollar expressed consommation, (en cents) par 
in cents, compared to 1986 76.9 76.7 77.0 rapportá 1986 

Au-items (1981 	= 100) 172.3 Ensemble (1981 = 100) 
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Movements in the Major Component indexes 
In March, the Food index fell by 0.6%, following a dectine of 
0.4% in February. The decline in March reflected a price 
decrease of 1.0% for food purchased from stores. However, 
the decrease in the overall Food index, mainly due to lower 
prices for low-fat milk and tomatoes, was partially offset by an 
increase of 0.10/0  for food purchased from restaurants. 

The Housing index decreased by 0.1 %, following a 0.2% rise 
in February. The March decline resulted from a number of 
offsetting price movements. The largest downward pressure 
came from a drop of 0.2% in the Owned Accommodation 
index in March - this marked the fifth Continuous decline. 
More specificaily, declines were posted for mortgage interest 
costs and for new house prices. Price declines were also 
observed for household textiles and tong-distance telephone 
services. Partially offsetting these downward movements were 
higher charges for basic telephone services and rental 
accommodation. 
The Tobacco Products and Alcoholic Beverages index fell by 
0.4%, following the 1 7.0% drop in February. Much of the 
latest decline was associated with a reduction of Provincial 
taxes on cigarettes in Prince Edward Island. The index for 
Tobacco Products for Canada to fell by 1.3%. 

On February 9th, the Federal government introduced a $5 
reduction in the excise and duty taxes per carton of 200 
cigarettes. In addition, the Federal government matched any 
reduction in provincial taxes on cigarettes of more than $5 
to a maximum of $10. Consequently, three provinces 
decreased their taxes on cigarettes. On February 10th, 
Québec reduced its tobacco tax by $1 1 per carton of 200 
cigarettes: the next day, New Brunswick announced that it 
was reducing its tobacco tax by $7 per carton; and Ontario 
reduced its tax by $9.60 per carton on February the 22nd. 
The total impact of the combined Federal and provincial 
tobacco tax decreases, in addition to the reduction in the 
applicable OST. and PST on the Cigarette index for the 
above mentioned provinces was -51.7%, -30.7%, and 
-46.7%, respectivety. On March 2nd, Prince Edward Island 
decreased its tobacco tax by $9.25 per carton, thus 
resulting in a 23.1% decline in its Cigarette index. 

The Health and Personal Care index fell by 0.2%, as eye 
care charges and personal care supplies declined by 1.2% 
and 0.3% respectively. 
The increases in the indexes for Clothing (0.5%) and 
Recreation, Reading and Education (0.4%) reduced the 
overall downward pull on the All-items index. Since January, 
the Clothing index has risen constantly. The Men's Wear 
index was up 1.1%, due mainly to higher prices for men's 
suits and footwear. At the same time, the Women's Wear 
index rose by 0.2%. 
Within Recreation, Reading and Education, the Recreation 
index advanced by 0.7%, largely because of a seasonal 
increase of 5.7% in the cost of travel tours. For example, 
travel tours to Florida generally reach a seasonal peak in 
March. Between March 1993 and March 1994, the Travel 
Tour index has risen by 3.0%. 
After a rise of 1.4% in February, the Transportation index did 
not change in March. Higher seasonal charges for the rental 
and leasinq of aiitomobies and hirjher oricos for automohile 
insuraie 	r 	liii's iisi ij,7iscirw wrn c 11-.(I by a docliro In 
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Variations des principales composantes 
L'indtce des aliments diminue de 0,6% en mars, aprés avoir baissé d 
0,4% en février. La baisse en mars est le résultat d'une reduction d 
1,0% du prix des aliments achetés au magasin. Cependant, Li 

diminution de l'indice des aliments, due principalement a une diminution 
du prix du lait a basso teneur en gras et des tomates, est compensée 
en partie par une progression de 0,1 % des aliments achetés au 
restaurant. 

Lindice de l'habitation se replie de 0,1%, aprés avoir augmenté de 
0,2% en février. La diminution de mars est causée par un certain 
nombre de mouvements compensatoires des prix. La pression a Ia 
baisse Ia plus forte provient d'une diminution (0.2%) de l'indice du 
logement en propriété en mars - cinquiéme diminution d'aflilée. Plus 
particuliérement on constate urie baisse des intéréts hypothécaires et 
du prix des maisons neuves. On reléve également des reductions dans 
le cas des articles ménagers en matiére textile et des services 
téléphoniques interurbains. Ces mouvements a Ia baisse sont 
compensds en paiuie par une maoration des tarifs téléphoniques de 
base et du logement en location. 

L'indice des produits du tabac et des boissons alcoolisées diminue do 
0,4%, aprés avoir baissé do 17,0°h en février. Cette derniére 
diminution se rattache a l'abaissement des taxes provinciales sur les 
cigarettes a l'lle-du-Prince-Edouai-d. L'indice des produits du tabac pour 
le Canada se replie de 1,3%. 

Le 9 février, le gouvernement fédéral a annoncé urie reduction de $5 
des taxes d'accise of des droits pour le carton do 200 cigarettes. De 
plus, le gouvernement fédéral a offert une rëductiion equivafente de Ia 
taxe provinciale do plus do $5 jusquá concurrence de $10. 
Conséquemment, trois provinces ont réduit leurs taxes sur les 
cigarettes. Le 10 février, le Québec a réduit de $11 sa taxe sur le 
carton de 200 cigarettes. Le lendernain, c'est le Nouveau-Brunswick 
qui a annoricé sa decision de réduire do $7 sa taxe sur chaquc 
carton et le 22 février, cest l'Ontano qui a réduit sa taxe de $9.60 
par carton. L'effet des reductions des taxes fédérales of provinciales, 
en plus de Ia reduction de Ia TPS et de Ia TPV pertinentes, sur 
lindice des prix de cigarettes pour les trois provinces en question 
s'éléve respectivenlent a - 51,7%, a - 30,7% et a - 46,7%. Le 2 
mars, l'lle-du-Prince-Edouard a réduit sa taxe de $9.25 par carton, 
provoquant une diminution do 23.1%  de l'indice des cigarettes do 
cette province. 

L'indice de Ia sante et des soins personnels recule de 0.2%, car to prix 
des soins oculaires et des produits de soins personnels décroit 
respectivement de 1.2% et de 0,3%. 
La progression des indices de l'habillement (05%) et des loisirs, do Ia 
lecture et de Ia formation (0,4%) atténue le mouvement général a Ia 
baisse do l'indice d'ensemble. Depuis janvier, l'indice de l'habillement a 
augmenté constamment. L'indice des vétements pour hommes 
augmente de 1,1% ,  en raison principalement de Ia majoration du prix 
des complets et des chaussures pour hommes. L'indice des vêtements 
pour femmes augmente pour sa part de 0,2%. 
Dans le contexte des loisirs, do Ia lecture et de la formation, l'indice des 
loisirs s'accrolt do 0,7%, principalement a cause dune hausse 
saisonniére do 5,7% du prix des voyages organisos. Par exemple, le 
prix de ces derniers vers Ia Floride atteint géneralement un sommet 
saisonnier en mars. De mars 1993 a mars 1994, l'indice des voyages 
organisés augmente de 3,0%. 
Aprés s'etre accru de 1,4% en févrior, I'indico des transports reste 
stable en mars. La hausse saisonriiére du prix do Ia location 
dautomohiles et du coOt des primes d'assurance-automobile et de 
I es.scIine esl I iisnrali,see p -u a baisso t arifs aerloris 
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Goods and Services 
ne Goods index declined 0.3% in March, after a drop of 

1 9% in February. Much of the decline in March was 
ncentrated in the Non-Durable Goods index, which fell by 
6%, largely due to lower food prices. In contrast, the 
dexes for Durables and Semi-Durables rose by 0.1% and 

0.2%, respectively. In March, the Services index shifted up by 
0.1%, following an advance of 0.5% in February. 

Over the period March 1993 to March 1994, the Goods index 
fell by 1.2%, while the Services index rose by 1.6%. In the 
previous 12-month period ending in February, the Goods 
index fell by 1.1%, while the Services index rose by 1.8%. 

Biens et services 
Lindice des biens diminue de 0,3% en mars, aprOs avoir baissé de 
1,9% en février. La plus grande partie de Ia baisse en mars touche 
l'indice des biens non durables, qui se réduit de 0,6% en raison surtout 
de Ia reduction du prix des aliments. Par contre, lea indices des biens 
durables et semi-durables augmentent respectivement de 0,1% et de 
0,2%. En mars, I'indice des services progresse de 0,1%, aprOs une 
hausse de 0,5% en février. 

De mars 1993 a mars 1994, l'indice des biens baisse de 1,2%, tandis 
que celui des services est en hausse de 1 ,6%. Au cours de Ia période 
de douze mois précédente qut s'est terminée en fèvrier, I'indice des 
biens avait baissé de 1.1%  eI celui des services s'était accru de 1,8%. 

Seasonally Adjusted Changes 	 Variations saisonnières 
In seasonally adjusted terms, the All-items CPI remained 	Aprés désaisonnalisation, l'indice d'ensembte reste inchange en mars, 
unchanged in March, after declines of 0.2% and 0.9% in 	aprés avoir baissé de 02% en janvier et de 0,9% en février. En mars, 
January and February. In March, the decline of 0.5% for 	Ia diminution de 0,5% de l'indice des aliments est neutralisOe par une 
Food was offset by a 0.1% increase in the All-items excluding 	hausse de 0,1% d'ensemble sans les aliments. 
Food. 
In the latest three-month period (December 1993 to March 
1994), the compounded annual rate of change fell by a 
further 4.5%. For the previous three-month period ending in 
February, the decline was 3.6%. 

CHART - 1 
Percentage Change in the All-items Index from 
Previous Month and from Same Month of the Previous 
Year, by City' 

Au cours de Ia derniére période de trois mois (décembre 1993-mars 
1994), le taux annuel compose d'augmentation baisse cie 4,5%. Au 
cours de Ia période de trois mois précédente qui sest terminée en 
février, Ia baisse avait élé de 3,6%. 

GRAPHIOUE - 1 
Taux de variation de I'indice d'ensemble, par rapport au mois 
precedent, et au mois correspondant de l'annOe précédente, 
par yule' 
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City Highlights 
Among cities for which a CPI is published, changes in their 
All-items iniiexes ranged from a decline of 0.9% in 
Charlottetown/Summerside to an increase of 0.4% in St. 
John's. In Charlottetown/Summerside most of the overall 
decline was associated with a drop of 22.9% in the prices of 
tobacco products, as major cuts in provincial taxes on 
cigarettes came into effect. In St. John's, significantly large 
increases were registered in its indexes for Food and 
Transportation. 
Between March 1993 and March 1994, movements increases 
in the All-items indexes for cities varied between a fall of 
1.7% in Montréal to a rise of 2.7% in Regina. 

Faits saillants des indices des villes 
Dans les villes pour lesquelles on puhie un IPC, les variations d 
mois a tautre sont comprises entre one diminution de 0,9% 
Charlottetown/Summerside et une augmentation de 0,4% a St. John 
A Charfottetown/Summerside, la baisse generale s'expliq 
principalement par une chute de 22,9% du prix des produits du tab 
en raison de l'entrée en vigueur d'importantes reductions des taXi. 
provinciales sur les cigarettes. A St. John's, les indices des aliments et 
des transports augmentent de facon importante. 

De mars 1993 a mars 1994, les variations des indices d'ensemble des 
IPC des villes sont comprises entre une diminution de 1.7% a Montréal 
et une augmentation de 2,7% a Regina. 
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CHART - 2 	 GRAPHIQUE - 2 
The Consumer Price Index and Major Components 	 Lindice des prix a Ia consommation et composantes principales 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1q86 = lOt) 	 (non desaisonnalises), Canada. 1986 = 100 
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CHART -3 	 GRAPHIQUE - 3 
Percentage Change in the Consumer Price Index 	 Taux de variation de I'indce des prix a Ia COnSOmmatiOn et des 
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CHART -4 
Percentage Change in the Consumer Price Index 

' 	and Major Comoonents from the Same Month of the 
Previous Year (Not Seasonally Adjusted), Canada 

L'indice des prix a la consommation, mars 1994 
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GRAPHIQUE - 4 
Taux de variation de I'indice des prix a Ia consommation at des 
composantes principales (non désaisonnalises) par rapport au 
mois corresponclant de lannee orecedente, Canada 
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CHART-5 	 GRAPHIQUE-5 
Percentage Change in the Consumer Price Index 	 Taux de variation de l'indice des prix a Ia consommation at des 
and Major Components from the Same Month of the 	 composantes principales (non désaisonnalisés) par rapport au 
Previous Year (Not Seasonally Adjusted), Canada 	 mois correspondant de I'annee precedente, Canada 
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CHART - 6 
The Consumer Price Index, the Regulated' and Non-
Regulated Price Indexes 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100 
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GRAPHIQUE -6 
L'indice des prix a Ia consommation, les indices des prix 
réglementés' et non réglementés 
(non désaisonnalisés), Canada, 1986 = 100 
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CHART - 7 
Percentage change in the Consumer Price Index, 
Regulated' and Non-Regulated 
from the Same Month of the Previous Year 
(not seasonally Adjusted), Canada 
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GRAPHIQUE -7 
Taux de variation do l'indice des prix a Ia consommation, des 
indices des prix réglementés' et non réglementés 
(non désaisonnalisés) par rapport au mois correspondant de 
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CHART -8 	 GRAPHIQUE - 8 
Current Annual Rate of Change Based on the Three 	Taux de variation courant base sur la variation 
Month Change for the Seasonally Adjusted Indexes 	do trois mois des indices desaisonnalises 
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CHART - 9 
Percentage Changes from Previous Month and 
Same Month of the Previous Year by Major Components, 
Canada 
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GRAPHIQUE - 9 
Taux de variation par rapport au mois precedent et au mois 
corresponaant do i annoc precooente seicti Ia coinposdue 
princlpaie, Canana 
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TABLE-2 	 TABLEAU-2 
The Consumer Price Index and Major Components, 	 L'Indice des prix a Ia consommation at composantes 
Selected Sub-groups and Special Aggregates 	 principales, certains sous-groupes et agregats speclaux 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100 	 (nori-desaisonnalises), Canada, 1986 = 100 

Irioexes Percentage change 
March 1994 from 

Indices Taux de variation 
Mars 1994 contre 

March February March February March 
1994 1994 1993 1994 1993 
Mars Fèvrier Mars Févner Mars 

ALL-ITEMS 130.1 130.3 129.9 -0.2 0.2 ENSEMBLE 

FOOD 122.5 123.3 122.4 -0.6 0.1 ALIMENTS 

Food purchased from sTores 116.4 117.6 116.9 -1.0 .0.4 AIlments acnetés au magasin 

Meat 122.3 123.1 119.7 -0.6 2.2 Viande 
Fresh or frozen meat Viande Iraiche ou congelee 
(except poultry) 122.8 123.7 118.4 -0.7 3.7 (saul Ia volaille) 

Beef 123.6 125.2 120.7 -1.3 2.4 Boeuf 
Pork 112.8 113.3 105.9 -0.4 6.5 Porc 

Fresn or frozen Viariae de volaille, 
poultry meat 120.3 123.1 124.0 -2.3 -3.0 fraIche ou corigelee 
Cured meat 107.4 106.2 100.3 1.1 7.1 Vianoe de salaison 
Meat preparations and Preparations a base de 
ready-cooked meat 129.1 128.5 127.1 0.5 1.6 viande et viandes cuites 

Fish 132.7 132.6 135.0 0.1 -1.7 Poisson 

L)ary products and eggs 112.2 115.9 115.3 -3.2 -2.7 Produits lailiers et oeufs 
Dary products , 112.9 116.8 116.5 -3.3 -3.1 Produits laitiers 

Fluid whole milk 113.3 111.9 113.1 1.3 0.2 Lait entier tie consommation 
Low-tat milk (2%) 102.2 115.5 117.5 -11.5 -13.0 Lait a basso teneur en gras (2%) 

Eggs 106.6 107.6 104.1 -0.9 2.4 Oeufs 

baicery and other Produits de boulangerie 
cereal products 118.6 118.6 116.4 0.0 1.9 et autres proouits ceréaliers 

Bakery products 118.6 119.0 118.1 -0.3 0.4 Produits de boutangerie 
Bread 116.3 118.3 117.8 -1.7 -1.3 Pain 

Other cereal grains and Autres grains tie céréaies 
cereal products 124.1 122.8 117.4 1.1 57 et produitscOrBaliers 

Fruit 106.4 107.9 105.8 -1.4 0.6 Fruits 
Fresh fruit 107.1 109.5 104.8 -2.2 2.2 Fruits frais 
Fruit juice Jus do fruits 
(except concentrated) 106.1 107.0 108,7 -0.8 -2.4 (saut concentré) 

Vegetables 119.7 121.4 133.1 -1.4 -10.1 Léguines 
Fresh vegetables 121.4 123.6 139.4 -1.8 -12.9 Legumes trais 
Frozen vegetables 120.1 120.6 120.0 -0.4 0.1 Legumes corigelés 
Canned vegetables and Legumes et preparations a 
vegetable preparations 111.6 111.9 113.5 -0.3 -1.7 base ae legumes, en bolte 

Sugar and sugar preparations 120.6 120.8 114.8 -0.2 5.1 Sucre et preparations a base tie sucre 
Sugar 118.9 119.3 110.7 -0.3 7.4 Sucre 

Coffee and tea 72.2 72.5 71.4 -0.4 1.1 Café et the 

Fats and oils 109.3 108.8 107.9 0.5 1.3 Huiles et matieres grasses 

Other toods, food preparation Autres aliments, ingredients et 
materials and food preparations 125.0 125.1 123.2 -0.1 1.5 preparations alimentaires 

Food purchased from restaurants 1388 138.6 1370 0.1 13 Aliments achetés au restaurant 
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TABLE - 2 (Continued) 	 TABLEAU - 2 (Suite) 
The Consumer Price index and Major Components, 	 L'indice des prix a Ia consommation et composantes 
Selected Sub-groups and Special Aggregates 	 principales, certains sous-groupes et agrégats spéclaux 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100 	 (non-dèsaisonnaiisés), Canada, 1986 = 100 

indexes 	 Percentage change 
March 1994 from 

Indices 	 Taux do variation 
Mars 1994 centre 

March February March February March 
1994 1994 1993 1994 1993 
Mars Février Mars Février Mars 

HOUSING 128.5 128.6 127.6 -0.1 0.7 HABITATION 

Shelter 132.1 132.2 131.3 -0.1 0.6 Logement 

Principal accommodation 132.5 132.7 131.8 -0.2 0.5 Logement principal 
Rented accommodation 129.4 129.2 127.0 0.2 1.9 Logement en location 

Rent 129.9 129.8 127.6 0.1 1.8 Loyer 
Owned accommodation 132.8 133.1 134.4 -0.2 -1.2 Logement en propnété 

Mortgage interest cost 118.7 119.7 128.0 -0.8 -7.3 CoOts d'intérêt hypothécaire 
Replacement cost 132.9 133.2 132.3 -0.2 0.5 CoOt de remplacement 

Water, fuel and electricity Eau, combustible et electricité 
for principal accommodation 138.2 138.1 132.7 0.1 4.1 pour 10 logement principal 

Water 159.6 159.6 154.8 0.0 3.1 Eau 
Fuel oil and other Mazout et autres 
liquid fuel 122.4 121.9 121.6 0.4 0.7 combustibles liquides 
Piped gas 116.9 116.9 101.1 0.0 15.6 Gaznaturel 
Electricity 152.1 152.0 150.4 01 1.1 Electricité 

Non-principal accommodation 122.4 122.4 120.3 0.0 1.7 Logement secondaire 
Traveller accommodation 117.4 117.3 114.8 0.1 2.3 Hébergement des voyageurs 

Household operation 121.6 122.1 120.1 -0.4 1.2 Dépenses de ménage 	 I 
Communications 98.2 98.3 974 -0.1 0.8 Communications 

Telephone services 94.2 94.4 93.4 -0.2 0.9 Services téléphoniques 

Detergent and soap Détersif et savon 
(except personal care) 115.1 115.5 117.2 -0.3 -1.8 (sauf pour los soins personne) 

Cleaning and polishing Produits de 
preparations and products 122.9 123.1 120.3 -0.2 2.2 nettoyage et de polissage 

Household Produits chimiques 
chemical specialities 108.1 112.7 112.3 -4.1 -3.7 ménagersspéciaux 

Paper, plastic and foil Articles ménagers en papier, en 
household supplies 119.8 120.6 119.3 -0.7 0.4 plastique et en papier d'aluminium 

Household furnishings, Articles d'ameublement, 
equipment and related Oquipement mOnager at 
services 117.0 117.0 116.3 0.0 0.6 services connexes 

Household furnishings 119.3 120.0 118.9 -0.6 0.3 Articles d'ameublement 
Furniture 121.6 121.6 121.3 0.0 0.2 Meubles 
Household textiles 118.8 123.0 117.7 -3.4 0.9 Articles ménagers en matière 

Household equipment 111.0 110.3 110.2 0.6 0.7 Equipement ménager 
Household appliances 104.9 104.7 103.9 0.2 1.0 Appareils ménagers 

Services related to household Services relatils aux articles 
fumishings and d'ariieublement et 
equipment 141.6 140.5 139.3 0.8 1.7 équipement ménager 

4 
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TABLE - 2 (Continued) TABLEAU - 2 (Suite) 
The Consumer Price index and Major Components, L'indice des prtx a Is consommation at composantes 
Selected Sub-groups and Special Aggregates principales, certains sous-groupes et agrOgats spéclaux 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986= 100 (non-désaisonnalisés), Canada, 1986=100 

Indexes Percentage change 
March 1994 from 

Indices Taux do variation 
Mars 1994 contre 

March February March February March 
1994 1994 1993 1994 1993 
Mars Févner Mars Fèvner Mars 

CLOTHING 133.6 132.9 131.6 0.5 1.5 HABILLEMENT 

Women's wear 133.3 133.1 131.0 0.2 1.8 Vôtements pour femmes 

Girls' wear 1361 135.0 134.7 0.8 1.0 Vètements pour flues 

Men's wear 132.4 131.0 131.0 1,1 1.1 Vétements pour hommes 

Boys' wear 133.4 130.9 129.7 1.9 2.9 Vétements pour garçons 

Clothing material, Tissu pour vétements, menus 
notions and servIces 137.5 136.9 135.6 0.4 1.4 articles et services vestlmentalres 

TRANSPORTATION 129.4 129.4 124.9 0.0 3.6 TRANSPORTS 

Private transportatIon 128.8 128.7 123.8 0.1 4.0 Transport privO 

Purchase of automotive Achat de véhicules 
vehicles 126.9 127.1 119.7 -0.2 6.0 automobiles 

' Operation of automotive Utilisation do véhicules 
vehicles 132.6 132.3 130.4 0.2 1.7 automobiles 

Gasoline 111.7 111.4 117.7 0.3 -5.1 Essence 
Maintenance and repair jobs Reparations et travaux dentretien 
not covered by insurance 134.9 134.9 133.9 0.0 0.7 non couvorts par l'assurancO 
Parking 181.4 181.4 177.9 0.0 2.0 Stationnement 
Private and public Primes d'assurance 
insurance premiums 168.8 168.3 149.0 0.3 13.3 (regimes publics ot privOs) 

Public transportation 143.2 144.5 142.3 -0.9 0.6 Transport public 

Local and commuter Transport 
transportation 156.4 156.4 154.4 0.0 1.3 local et do banlieue 

Street car, city bus and subway 162.7 162.7 160.2 0.0 1.6 Tramway, autobus at metro 
Local taxi 140.3 140.3 140.2 0.0 0.1 Taxi local 

Inter-city transportation 137.5 139.7 137.3 -1.6 0.1 Transport intarurbain 
Air 132.7 135.5 133.7 -2.1 -0.7 Avion 
Highway bus 161.3 161.3 158.5 0.0 1.8 Autocar 

HEALTH AND SANTE ET SOINS 
PERSONAL CARE 136.2 136.5 133.7 -0.2 1.9 PERSONNELS 

Health care 140.9 141.3 138.7 -0.3 1.6 Soins de santO 
Medicinal and pharmaceutical Médicanients et produits 
products 152.8 153.0 151.0 -0.1 1.2 pharniaceutiques 

Personal care 132.8 133.1 130.3 -0.2 1.9 Seine personnels 
Supplies and equipment 123.0 123.4 120.4 -0.3 2.2 Articles et accessoires 
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TABLE - 2 (Concluded) - 	 TABLEAU - 2 (Fin) 
The Consumer Price index and Major Components, 	 L'lndlce des prix a Is consommatlon et composanteS 
Selected Sub-groups and Special Aggregates 	 principales, certains sous-groupes et agregats spéciaux 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100 	 (non-desaisonnalisés), Canada, 1986 = 100 

Indexes 	 Percentage change 
March 1994 from 

Indices 	 Taux de variation 
Mars 1994 contre 

March February March February March 
1994 1994 1993 1994 1993 
Mars Février Mars Fèvrier Mars 

RECREATION, LOISIRS, 
READING AND EDUCATION 138.2 137.6 134.1 0.4 3.1 LECTURE ET FORMATION 

Recreation 128.9 128.0 126.1 0.7 2.2 Lolslrs 

Recreation equipment and services 117.3 117.3 115.6 0.0 1-5 Materiel et services de loisirs 
Sporting and athletic equipment 129.9 129.8 128.0 0.1 1.5 Materiel de sport at d'athlétisme 

Home-entertainment equipment MatOnel et services do 
and services 100.0 100.0 100.1 0.0 -0.1 divertissemerit au foyer 
Cultural and recreation services 148.7 146.5 143.9 1.5 3.3 Services culturels et récréatifs 

Reading materials and Matéilel do lecture 
other printed matter 150.6 151.1 146.5 -0.3 2.8 et autres imprimés 

Education 178.5 178.9 167.5 -0.2 8.6 Formation 
Tuition fees 189.3 189.3 175.5 0.0 7.9 Frais de scolarité 

TOBACCO PRODUCTS AND PRODUITS DU TABAC El 
ALCOHOLIC BEVERAGES 142.2 142.8 171.0 -0.4 -16.8 BOISSONS ALCOOLISEES 

Tobacco products and Prodults du tabac et 
smokers' supplies 140.1 142.0 226.4 -1.3 -38.1 articles pour fumeurs 
Cigarettes 139.1 140.8 226.3 -1.2 -38.5 Cigarettes 

Alcoholic beverages 142.7 1427 141.5 0.0 0.8 Boissons aicooiisées 
Alcoholic drinks served Boissons alcoolisées servies 
in licensed premises 148.8 148.8 146.3 0.0 1.7 dans des debits de boisson 
Alcoholic beverages Boissons alcoolisées achees 
purchased from stores 139.3 139.3 138,8 0.0 0.4 dans des magasins 

Reclassified by goods and services: Reciassé par biens et services: 

Goods 124.1 124.5 125.6 -0.3 -1.2 Blens 

Durable goods 120.3 120.2 115.9 0.1 3.8 Biens durables 
Semi-durable goods 132.7 132.5 130.8 0.2 1.5 Biens semi-durables 
Non-durable goods 123.7 124.5 129.4 -0.6 -4.4 Bieris non-durables 

Non-durable goods excluding Biens non-durables sans 
food purchased from stores 129.4 129.8 139.3 -0.3 -7.1 los ailments achetés au magasin 

Goods excluding food Biens sans los alirnents 
purchased from stores 126.6 126.7 128.3 -0.1 -1.3 achetés au magasin 

ServIces 137.4 137.3 135.2 01 1.6 Services 

Services excluding Services sans los 
shelter services 143.2 142.9 138.8 0.2 3.2 services do logement 

Selected special aggregates: Certains agrogats spéciaux 

All-items excluding food 131.9 131.9 131.6 0.0 0.2 Ensemble sans los aliments 
Energy 124.0 123.8 124.2 0.2 -0.2 Energie 
All-items excluding energy 130.7 130.9 130.4 -0.2 0.2 Ensemble sans l'ènergie 
Food and energy 122.9 123.4 122.8 -0.4 0.1 Aliments et ènergie 
All-items excluding Ensemble sans les alimens 
food and energy 132.7 132.8 132.5 -0.1 0.2 et l'Onergie 
All-items excluding shelter 129.3 129.5 129.3 -0.2 - 	 0.0 Ensemble sans le logement 

I 
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TABLE -3 	 TABLEAU - 3 
Consumer Price Index for Canada, All-Items 	 Indlce des prix a Ia consommation pour Is Canada, 
(Not Seasonally AdJusted), 1975-1994, 1986 = 100 	 Indlce d'ensemble (non dOsaisonnallsé), 1975-1994, 1986 = 100 

Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept Oct Nov. Dec. Annual 
Average(1) 

Janv. Fey. Mars Avril Mal Juin Juillet AoUt Sept Oct. Nov. Dec. Moyenne 
Annuelle(1) 

Indexes Indices 

1975 42.2 42.5 42.7 43,0 43.4 44.0 44.6 45.0 45.1 45.5 45.9 46.0 44.2 
1976 46.2 46.5 46.6 46.8 47.2 47.4 47.6 47.8 48.0 48.3 48.5 48.7 47.5 
1977 49.1 49.5 50.1 50.4 50.8 51.1 51.6 51.8 52.1 52.6 52.9 53.3 51.3 
1978 53.5 53.9 54.5 54.6 55.4 55.8 56.6 56.7 56.6 57.2 57.6 57.8 55.9 

1979 58.2 58.8 59.5 59.9 60.5 60.8 61.3 61.5 62.0 62.5 63.1 63.4 61.0 
1980 63.8 64.4 65.0 65.4 66.2 66.9 67.4 68.1 68.7 69.3 70.2 70.5 67.2 
1981 71.5 72.2 73.1 73.7 74.3 75.5 76.1 76.7 77.3 78.0 78.7 79.1 75.5 
1982 79.6 80.6 81.6 82.0 83.2 84.0 84.4 84.8 85.3 85.8 86.4 86.4 83.7 

1983 86.2 86.6 87.5 87.5 87.7 88.7 89.0 89.5 89.5 90.0 90.0 90.3 88.5 
1984 90.8 91.3 91.5 91.8 91.9 92.3 92.8 92.8 92.9 93.1 93.7 93.7 92.4 
1985 94.1 94.7 94.9 95.3 95.5 96.1 96.4 96.5 96.7 97.0 97.4 97.8 96.0 
1986 98.3 98.6 98.9 99.0 99.5 99.6 100.4 100.7 100.7 101.2 101.7 101.9 100.0 

1987 102.1 102.6 103.0 103.5 104.1 104.4 105.1 105.2 105.2 105.6 106.0 106.1 104.4 
1988 106.3 106.7 107.3 107.6 108.3 108.5 109.1 109.4 109.5 110.0 110.3 110.3 108.6 
1989 110.9 111.6 112.2 112.5 113.7 114.3 115.0 115.1 115.3 115.7 116.1 116.0 114.0 
1990 117.0 117.7 118.1 118.1 118.7 119.2 119.8 119.9 120.2 121.2 121.9 121.8 119.5 

1991 125.0 125.0 125.5 125.5 126.1 126.7 126.8 126.9 126.7 126.5 127.0 126.4 126.2 
1992 127.0 127.1 127.5 127.6 127.8 128.1 128.4 128.4 128.3 128.5 129.1 129.1 128.1 
1993 129.6 130.0 129.9 129.9 130.1 130.2 130.5 130.6 130.7 130.9 131.5 131.3 130.4 
1994 ' 	

Percentage change from the 

131.3 130.3 130.1 

Taux de variation par rapport au mole 
same month of the previous year correspondant de Iannée precédente 

1975 11.9 11.5 11.2 11.1 10.2 10.3 11.2 10.8 10.5 10.4 10.3 9.5 10.8 
1976 9.5 9.4 9.1 8.8 8.8 7.7 6.7 6.2 6.4 6.2 5.7 5.9 7.5 
1977 6.3 6.5 7.5 7.7 7.6 7.8 8.4 8.4 8.5 8.9 9.1 9.4 8.0 
1978 9.0 8.9 8.8 8.3 9.1 9.2 9.7 9.5 8.6 8.7 8.9 8.4 9.0 

1979 8.8 9.1 9.2 9.7 9.2 9.0 8.3 8.5 9.5 9.3 9.5 9.7 9.1 
1980 9.6 9.5 9.2 9.2 9.4 10.0 10.0 10.7 10.8 10.9 11.3 11.2 10.2 
1981 12.1 12.1 12.5 12.7 12.2 12.9 12.9 12.6 12.5 12.6 12.1 12.2 12.4 
1982 11.3 11.6 11.6 11.3 12.0 11.3 10.9 10.6 10.3 10.0 9.8 9.2 10.9 

1983 8.3 7.4 7.2 6.7 5.4 5.6 5.5 5.5 4.9 4.9 4.2 4.5 5.7 
1984 5.3 5.4 4.6 4.9 4.8 4.1 4.3 3.7 3.8 3.4 4.1 3.8 4.4 
1985 3.6 3.7 3.7 3.8 3.9 4.1 3.9 4.0 4.1 4.2 3.9 4.4 3.9 
1986 4.5 4.1 4.2 3.9 4.2 3.6 4.1 4.4 4.1 4.3 4.4 4.2 4.2 

1987 3.9 41 4.1 4.5 4.6 4.8 4.7 4.5 4.5 4.3 4.2 4.1 4.4 
1988 4.1 4.0 4.2 4.0 4.0 3.9 3.8 4.0 4.1 4.2 4.1 4.0 4.0 
1989 4.3 4.6 4.6 4.6 5.0 5.3 5.4 5.2 5.3 5.2 5.3 5.2 5.0 
1990 5.5 5.5 5.3 5.0 4.4 4.3 4.2 4.2 4.2 4.8 5.0 5.0 4.8 

1991 6.8 6.2 6.3 6.3 6.2 6.3 5.8 5.8 5.4 4.4 4.2 3.8 5.6 
1992 1.6 1.7 1.6 1.7 1.3 1.1 1.3 1.2 1.3 1.6 1.7 2.1 1.5 
1993 2.0 2.3 1.9 1.8 1.8 1.6 1.6 1.7 1.9 1.9 1.9 1.7 1.8 
1994 1.3 0.2 0.2 

(1) 	The percentage change based on annual averages corn pares the average of the 12 monthly indexes of one year to the 
average of the 12 monthly indexes of the previous year. 

(1) 	Le changement en pourcentage base sur /es moyennes annuelles compare Ia moyenne des 12 indices mensuels dune annbe 
A (a rnoyenne des 12 indces mensuels de IannOe prAcAdente. 
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CHART - lOa 
Percentage Change in the Consumer Price Index 
and Major Components from the Same Month 
of the Previous Year (Not Seasonally Adjusted) 
Comparison to Canada 
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GRAPHIQUE - lOa 
Taux de variation de l'indice des prix a Ia consommation 
et des composantes principales par rapport au mois 
correspondant de i'année précédente (non-désaisonnalises) 
comparaison avec ie Canada 
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CHART - lOb 
Percentage Change in the Consumer Price Index 

' and Major Components from the Same Month 
of the Previous Year (Not Seasonally Adjusted) 
Comparison to Canada 
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GRAPHIQUE - lOb 
Taux de variation de I'indice des prix a Ia consommation 
et des composantes principales par rapport au mois 
correspondant de I'annêe precédente (non-désaisonnalisés) 
comparaison avec le Canada 
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MAIN CONTRIBUTORS TO MONTHLY 	 PRINCIPAUX FACTEURS DES 
CHANGES IN THE ALL-ITEMS 	 CHANGEMENTS MENSUELS DE 
INDEX, BY CITY 	 L'INDICE D'ENSEMBLE, PAR VILLE 

St. John's 
The All-items index rose 0.4%, largely due to advances in the 
Transportation and Food components. The rise in the 
Transportation index reflected increased vehicle insurance 
premiums and higher prices for gasoline. The Food index rose 
in response to higher prices for beef, chicken, fresh 
vegetables and restaurant meals. Further upward pressure 
came from higher pnces for travel tours. Partly offsetting these 
advances were price declines for clothing, long-distance 
telephone calls and personal care supplies. Cigarette prices 
dropped slightly. Since March 1993, the All-items index has 
nsen 1.3%. 

Charlottetown/Summerside 
The All-items index fell 0.9%, largely due to a drop in 
cigarette prices reflecting lower provincial taxes. Additional 
price declines were recorded for fuel oil, long-distance 
telephone calls and mortgage interest costs. Prices for new 
cars and air travel also declined. Partly offsetting these 
declines were higher prices for men's and women's wear, and 
a rise in food prices, most notably for chicken, fresh produce, 
beef and pork. Further upward pressure came from higher 
prices for travel tours, prescribed medicines and eye care. 
The All-items index is unchanged from its level in March 
1993. 

Halifax 
The All-items index rose 0.1%.  The greatest upward impact 
originated in the Transportation index, where price increases 
for gasoline and vehicle rental charges were recorded. Further 
upward pressure came from higher prices for clothing and 
increased charges for travel tours. Moderating these advances 
were declines in four of the seven major component indexes. 
The greatest downward pressure came from the Housing 
index, where decreased charges were recorded for fuel oil, 
mortgage interest costs and long-distance telephone calls. 
The Food index fell slightly, reflecting lower prices for beef, 
fresh produce, soft drinks and dairy products. Additional 
downward pressure came from price declines for cigarettes, 
non-prescribed medicines and personal care supplies. Since 
March 1993, the All-items index has risen 2.1%. 

Saint John 
No overall change was recorded in the All-items index, as 
advances in two of the seven major component indexes were 
offset by declines in the remaining five. Among those factors 
exerting an upward influence were higher prices for clothing 
and increased charges for travel tours, recreation equipment 
and home entertainment equipment. The greatest downward 
impact came from the Food index, where lower prices were 
recorded for fresh vegetables, bakery products, restaurant 
meals, dairy products, pork, cured meats and fresh fruit. The 
Housing index also declined, reflecting lower mortgage interest 
costs, decreased household operating expenses 
(long-distance telephone calls, pet care, and paper, plastic 
and foil supplies) and a drop in household textile prices. 
Additional downward pressure came from lower prices for 
cigarettes and liquor. Decreased transportation costs, most 
notably for air travel, new car purchases and gasoline, were 
recorded as well. Prices for personal care supplies and 
non-prescribed medicines also dropped. Since March 1993, 
the All-items index has risen 0.2%. 

St. John's 
Lindice d'ensemble augmente de 0,4%, a cause surtOut de 
l'accroissement des indices des transports et des aliments. La hausse 
de l'indice des transports sexplique par Ia majoration des primes 
d'assurance-automobile et du prix de l'essence. Lindice des aliments 
s'accroit a cause de Ia progression du prix du boeuf, du poulet, des 
legumes frais et des repas pris au restaurant. L'accroissement du prix 
des voyages organisés accentue Ia pression a Ia hausse. Ces 
augmentations sent en partie compensées par Ia baisse du prix des 
vOtements, des appels téléphoniques interurbains et des produits de 
soins personnels. Le prix des cigarettes est en légère diminution. 
Depuis mars 1993, I'indice d'ensemble a augmenté de 13%. 

Charlottetown/Summerside 
L'indice d'ensemble diminue de 0,9%, principalement en raison de Ia 
baisse du prix des cigarettes, resultat de l'abaissement des taxes 
provinciales. On observe d'autres diminutions de prix pour le mazout, 
les appels téléphoniques interurbains et les intéréts hypothécaires. Le 
prix des voitures neuves et les tai -ifs aériens baissent eux aussi. Ces 
dimiriutions sent en partie compensées par Ia majoration du prix des 
vétements pour hommes et pour femmes ainsi que des aliments, en 
particulier du poulet, des fruits et legumes frais, du boeuf et du porc. La 
majoration du prix des voyages organisés, des médicaments sur 
ordonnance et des soins oculaires accentue Ia pression a Ia hausse. 
Lindice densemble reste inchangé par rapport a son niveau de mars 
1993. 

Halifax 
L'indice densemble augmente de 0,1%. La pression a Ia hausse It 

plus forte provient de l'indice des transports, pour lequel on observe 
une hausse du prix de l'essence et des frais de location de véhicules 
La progression du prix des vétements et des voyages organises 
accentue Ia pression a Ia hausse. Ces augmentations sont freinées par 
Ia diminution de quatre des sept principaux indices. La poussée a Ia 
baisse Ia plus forte provient de lindice de Ihabitation, pour lequel on 
reléve une diminution du prix du mazout, des interéts hypothécaires et 
du co)t des appels téléphoniques interurbains. L'indice des aliments 
diminue légerement, ce qui rend compte de Ia baisse du prix du boeuf, 
des fruits et legumes frais, des boissons gazeuses et des produits 
laitiers. L'abaissement du prix des cigarettes, des médicaments sans 
ordonnance et des produits de soins personnels s'ajoute a Ia pression a 
Ia baisse. Depuis mars 1993, l'indice d'ensemble a augmenté de 2,1%. 

Saint John 
L'indice d'ensemble reste au inchangé. En effet. Ia progression de deux 
des sept principaux indices est neutralisée par Ia diminution des cinq 
autres. Parmi les facteurs qui exercent une pression a Ia hausse, il faut 
citer Ia majoration du prix des vétements et des voyages organisés, du 
materiel de loisirs et de celui de divertissement au foyer. La poussée 
negative Ia plus forte provient de l'indice des aliments, pour lequel on 
observe une diminution du prix des legumes frais, des produits de 
boulangerie, des repas pris au restaurant, des produits laitiers, du porc. 
de Ia viande de salaison et des fruits frais. L'indice de l'habitation se 
replie lui aussi en raison de Ia reduction des intéréts hypothécaires, des 
dépenses de ménage (appels téléphoniques interurbains, frais relies aux 
soins d'animaux de maison, articles ménagers en papier, en plastique 
et en papier d'aluminium) ainsi que du prix des articles ménagers en 
matiére textile. La reduction du prix des cigarettes et des spiritueux 
accentue la pression a Ia baisse. On observe par ailleurs une 
diminution des coi)ts de transport, en particulier des tarifs a6riens, du 
pox des voitures neuves et de l'essence. Le pnx des produits de soins 
personnels et des médicaments sans ordonnance se replie Iui auss' 
Depuis mars 1993, l'indice densemble a augmenté de 0,2%. 
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FEA TURE ARTICLE 

The Treatment of Seasonal 
Discon tinuities in 
Consumer Price Indexes 

by Deborah Sussman * 

SUMMARY 
• A seasonal commodity is one that exhIbits sea-

sonal fluctuations in its availability. This makes it 
difficult to obtain statistically representative prices 
for these commodities on a monthly basis. 

• Various solutions have been put forward to cope 
with this problem: a) drop seasonal items from the 
CPI basket altogether; b) create a set of seasonal 
baskets; c) or impute for the months where prices 
are unavailable. 

• With respect to the latter, there have been three 
methods of imputation suggested in the literature. 
They include: a) by carrying forward the previous 
in-season index number; b) by substitution; c) by 
group imputation. 

ARTICLE SPECIAL 

Le traitement des discontinuités 
saisonnières dans les indices 
des prix a Ia consommation 

par Deborah Sussman * 

RESUMÉ 
• Un produit saisonnier an eat un qul est caractérisé 

par des fluctuations saisonnières a 1'69ard de as 
disponibilite. Consequemment, l'obtentuon de prix 
statistiquement representatits 
sur une base mensuelle eat dithcle. 

• Plusieurs solutions sont proposees afln de faire face 
ace probleme. a) abandon des biens salsonniers du 
panier de l'IPC; b) i'Claboration de paniers saisonnie; 
c) ou imputer pour les mols dont les biens ne sont 
pas disponibles. 

• En cc qui a trait a Ia dernière option, trois méthodes 
d'imputations ont été mlses de I avant. Elle compren-
nent: a) Ic report; b) Ia substitution; c) el l'imputation 
par groupe. 

Depuis décembre 1991, Ia Division des prix de Statistique 
Canada publie des articles sur certains sujets qui touchent 
l'indice des prix a Ia consommation. Ces articles paraissent 
dans Ia publication mensuelie "L'Indlce des pnx ala consom-
mation" N °  62-001 au catalogue. 

Ces articles sont destinés d'abord a taciliter Ia compréhen-
sion du mouvement des prix au sein de l'économie canadi-
enne. En particulier, ces articles contribuent: 

• a stimuier l'intérét du public it l'egard de l'interpréta-
tion et de l'explicatlon du mouvement de prix; 

• a presenter une perspective a long terme de I'évolu-
tion du mouvement des prix pour certains biens et 
services; 

• a exposer las aspects conceptuels ou méthodolo-
glques de l'lndice des prix a Ia consommation (IPC); 

• a presenter les dlverses utilisations et applications 
des données de I'IPC au public. 

Nous aimerions connaitre votre opinion et vos commen-
taires concemant tout aspect de ces articles. Veuillez écrire 
a Ia Division des prix, Statistique Canada, Ottawa, Ontario, 
K1A 016. 

Since December 1991, the Prices Division of Statistics 
Canada has been publishing articles on selected sub-
jects relevant to the Consumer Price Index. These 
articles have been appearing in the publication entitled 
"The Consumer Price Index", Catalogue N o  62-001, 
monthly. 

The general objective of such articles Is to contribute 
to the understanding of price changes occurring in the 
Canadian economy. More particularly, the articles 
serve: 

• to stimulate public interest in the interpretation and 
explanation of price changes; 

• to provide a long-term perspective on the evolution 
of price changes for selected goods and services; 

• to describe conceptual or methodological aspects 
of the consumer price index; 

• and to present the various uses and application of 
CPI data to the public. 

Your views and comments to any aspect of these arti-
cles are welcome. Please write to Prices Division, 
Statistics Canada, Ottawa, Ontario, Ki A 0T6. 

'Economist, Prices Division 	 'Economiste, Division des prix 
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THE TREATMENT OF SEASONAL DISCONTINUI-
TIES IN CONSUMER PRICE INDEXES 

LE TRAITEMENT DES DISCONTINUITES SAISON-
NIERES DANS LES INDICES DES PRIX A LA CON-
SOMMATION 

Introduction 

Le traitement des produits saisonniers dans Ia construc-
tion des indices des prix a Ia consommation (IPC) est un 
domaine qui suscite des controverses. L'intérêt a l'égard 
de ces produits s'explique par leur profil unique de dis-
ponibilité sur le marché. Contrairement a Ia plupart des 
produits qui sont disponibles chaque mois, les produits 
saisonniers peuvent disparaItre du marché a certaines 
périodes de l'année 1 . Comme Ii ndice des prix a Ia consom-
mation utilise le concept du panier fixe, il nécessite en 
general l'obtention chaque mois de prix représentatifs pour 
tous les produits qui entrent dans sa composition. Ceci, 
toutefois, pose un problème pendant les périodes hors 
saison, lorsque le prix des produits saisonniers n'est pas 
directement observable. 

Cet article porte plus particulièrement sur les produits 
de nature saisonnière. II ne faut pas les confondre avec 
I' ensemble des produits dont le mouvement des prix est le 
résultat de variations saisonnières. Dans ce dernier cas, on 
applique des procedures de désaisonnalisation af in d'ob-
tenir l'indice des prix a Ia consommation d6saisonnalis6. 2  

Pris au sens le plus large, Ia disponibilitO saisonnière 
peut s'expliquer par les variations saisonnières de I'offre de 
produits comme les fruits et legumes frais, ou par des 
variations saisonnières de Ia demande, comme c'est le cas 
pour certains types de vêtements et de materiel de loisirs. 
Dans le premier cas, les mouvements saisonniers sont 
causes principalement par les conditions météorologiques. 
De plus, des facteurs structurels comme l'évolution de Ia 
technologie et le volume du commerce international peu-
vent aussi se répercuter sur le niveau de Ia disponibilite sur 
un marché, ce qui se traduit par des mouvements systéma-
tiques de l'offre. De même, l'évolution des préférences (qui 
peuvent également se rattacher au climat) influe sur les 
habitudes de dépenses des consommateurs(Dagum, 
Morry), ce qui se traduit par une demande pouvant varier 
selon Ia saison pour certains produits. 

Quelle que soit Ia nature de Ia saisonnalité, les analys-
tes doivent estimer de facon adequate le mouvement de 
prix des produits saisonniers pendant les périodes au cours 
desquelles ces derniers ne sont pas facilement disponibles 
sur le marché. Ce problème prend une importance particu-
here si I'on veut respecter le principe tie Ia fixité du parlier 
de l'IPC 

Introduction 

One area of controversy associated with the con-
struction of consumer price indexes is the treatment 
of seasonal commodities. The interest in these com-
modities stems from their unique pattern of market 
availability. Unlike most commodities which are avail-
able every month, seasonal commodities may disap-
pear from the market at certain times of the year 1 . As 
the Canadian Consumer Price Index (CPI) is based 
on a fixed basket principle, it generally requires the 
monthly provision of representative prices for all com-
modities in the basket. This becomes a problem, 
however, during the "out-of-season' periods, when the 
prices of seasonal commodities are not readily ob-
servable. 

This article will focus on commodities that exhibit 
seasonal availability. These are not to be confused 
with the set of commodities that display seasonal 
variations in their price movements. Seasonal adjust-
ment procedures are applied to this latter set and the 
r esulting index is commonly referred to as the season-
illy adjusted Consumer Price Index. 2  

In its broadest sense, seasonal availability in quan-
tities may be caused by seasonal variations in the 
supply of goods and services such as fresh fruits and 
vegetables or by seasonal variations in demand, as is 
the case for certain types of clothing and recreational 
equipment. With respect to the former, seasonal pat-
terns are mainly caused by variability in weather con-
ditions. Moreover, structural factors such as 
technological developments and the volume of foreign 
trade may also alter the level of market availability, 
producing systematic shifts in supply. Similarly, 
changes in preferences (which can also be related to 
climate) affect the spending practices of consumers 
(Dagum, Morry), translating into seasonally varying 
demand for certain commodities. 

Regardless of the nature of the seasonality, ana-
lysts are faced with the task of adequately estimating 
the price movements of seasonal commodities during 
periods when they are not readily available on the 
market. This will be of particular concern if the fixed 
basket principle of the CPI is to be respected. 
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There have been various solutions put forward to 
cope with this issue. The simplest and most obvious 
one would be to drop seasonal items from the CPI 
basket of commodities altogether. Although this may 
appear appealing from a practical standpoint, it is not 
always considered a conceptually satisfying approach 
(Diewert). Since the purpose of a consumer price 
index is to approximate the price performance of 
goods which are typically purchased by consumers, 
then seasonal commodities, by virtue of their exist-
ence, should be included in the calculation of the 
index. 

The remaining methods can be grouped into two 
categories. The first involves the use of seasonally 
varying weights where no imputation is necessary. 
The second entails the use of a single set of annual 
weights, where the prices of the seasonal commodi-
ties are imputed during the off-season months. The 
two methods are discussed in more detail below. 

The Use of Seasonally Varying Weights 

One way in which seasonally unavailable items 
can be treated in the calculation of consumer price 
indexes involves the use of seasonally varying 
weights. In a seasonal basket index, each month is 
associated with a particular basket whose composi-
tion more accurately reflects the actual distribution of 
commodities purchased by consumers during that 
month. Annual indexes can then be calculated as 
weighted averages of these monthly indexes, ena-
bling all commodities, particularly seasonal ones, to 
have their appropriate share of the basket on a 
monthly basis. 

From January 1949 until March 1973 the Canadian 
CPI used variable monthly weights for a select number 
of commodities in the food component. Specifically, 
these commodities included meat, eggs, fats and oils, 
and fruits and vegetables. The total weight for the food 
component also varied seasonally, but only until Janu-
ary 1961(62-553, p120, 1989). 

The use of seasonally varying weights does not 
require the imputation of prices when they are unavail-
able. This follows from seasonal commodities not 
being part of the index basket for the months where 
they are absent from the market place. They are 
therefore given a weight of zero, removing the need to 
impute their price movement during their "out-of-sea-
son" period. 

On a propose plusieurs solutions pour régler c 
problème. La plus simple, et Ia plus évidente, serait Co 

supprimer les articles saisonniers du panier de biens et do 
services de l'IPC. Même Si cette solution semble intéres-
sante du point de vue pratique, peu de gens Ia considère 
comme satisfaisante sur le plan théorique (Diewert). Etant 
donné que le but d'un indice des prix a Ia consommation 
est d'approximer le mouvement des pnx des biens que les 
consommateurs achètent, les produits saisonniers, en rai-
son de leur existence, doivent être pris en compte dans le 
calcul de l'indice. 

II est possible de regrouper selon deux categories les 
autres méthodes. La premiere utilise des pondérations 
variant selon Ia saisonnalité, et ne nécessite aucune impu-
tation. La deuxième fait intervenir l'utilisation dun ensem-
ble de pondérations annuelles uniques, dans lequel le prix 
des marchandises saisonnières est impute pour les mois 
hors saison. Ces deux méthodes sont examinées plus en 
detail ci-dessous. 

L'utilisation de pondérations variant selon Ia saison 

On peut traiter les produits qui ne sont pas disponibles 
toute l'année en utilisant des pondérations qui varient selon 
Ia saisonnalité dans le calcul des indices des prix a Ii 
consommation. Dansun indiceàpaniersaisonnier, chaqu 
mois est associé a un panier particulier dont Ia composition 
traduit de façon plus precise Ia repartition réelle des pro 

duits achetés par les consommateurs au cours de ce mois. 
II est donc possible de calculer les indices annuels comme 
des moyennes pondérées de ces indices mensuels, ce qui 
permet a tous les produits, en particulier les produits 
saisonniers, d'avoir leur part appropriée du panier sur une 
base mensuelle. 

De janvier 1949 a mars 1973, l'IPC canadien a utilisé 
des pondérations mensuelles variables pour un certain 
nombre de biens et de services parmis Ia composante des 
aliments. Plus précisément, ces produits comprenaient Ia 
viande, les oeufs, les huiles et matières grasses ainsi que 
les fruits et legumes. La pondération totale de Ia com-
posante des aliments a egalement vane selon Ia saison, 
mais seulement a partir de janvier 1961(62-553, p120, 
1989). 

L'utilisation de pondérations variant selon Ia saison ne 
nécessite pas I'imputation des prix Iorsque ces derniers ne 
sont pas disponibles. Ceci s'explique par le fait que les 
produits saisonniers ne font pas partie du panier de I'indice 
pour les mois pendant lesquels us ne se trouvent pas sur 
le marché. On leur attribue donc une pondération de zero 
ce qui élimine le besoin dimputer le mouvement de lour 
pro p idurit our per iod tioru oori 
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De plus, cette méthode prend en compte le fait que les 
consommateurs rajustent continuel lement Ieu rs dépenses 
en fonction des fluctuations de l'offre ainsi que des fluctua-
tions des prix. Ainsi, on consomme plus de tomates pen-
dant les mois d'été, lorsque leur prix est bas (et lorsque 
c'est Ia saison des tomates), qu'au cours des mois d'hiver, 
lorsque leur prix est élevé tomates est élevé (et lorsque ce 
n'est pas Ia saison) (Harnanne). Cependant, cette méthode 
ne donne pas une mesure pure de Ia variation des prix. 
Comme Ia composition du panier change constamment, il 
est impossible de determiner si les variations de l'indice 
sont imputables aux fluctuations du prix des produ its ou aux 
changements de composition du panier. De plus, il est 
diffici le d'obtenir des pondOrations saisonnières suffisam-
ment fiables a partir des enquêtes sur les depenses des 
families pour les produits saisonniers autres que les au-
ments, ainsi que d'interpréter ces résuitats. Pour ces 
raisons Statistique Canada a décidé d'employer des 
pondérations annuelles fixes dans le caicul de l'indice des 
prix a Ia consommation 3 . 

L'utilisation de pondérations annuelles 

La deuxième façon de régler les problèmes des produits 
saisonniers est relié a l'utilisation d'un ensemble unique de 
pondérations annuelles. Un indice panier fixe, comme celui 
de l'IPC du Canada, emploie un ensemble de biens et de 
services dont les proportions sont précises (62-553, p.27, 
1989). La part de chaque bien ou service dans le panier 
resterait donc constante pendant toute l'année, indépen-
damment du fait qu'il soit disponible tout le temps ou non. 
Cette condition a deux consequences importantes. 
D'abord, comme les parts demeurent fixes pendant toute 
l'année, il y aura des mois pendant lesquels ii sera néces-
saire d'attribuer des prix aux produits non disponibles. 
Enfin, comme le produit saisonnier conserve Ia même 
pondération quel que soit le mois, sa part du panier 
(pondération) sera sur-représentée pendant les mois hors 
saison et sous-représentée pendant les pénodes en 
saison. Ainsi, le prix des fraises fraIches sera sous-
représenté en juin, Iorsque elles sont disponibles en grande 
quantité, et par consequent lorsque Ia quantité demandée 
est plus élevée, et sur-représentée en décembre, 
Iorsqu'elles sont rares et que Ia quantité demandée est plus 
basse (62-553, p.88, 1989). 

L'avantage d'utiliser un ensemble unique de pondéra-
tions annuelles, par opposition A des pondérations deter-
minées a l'avance et variant selon Ia saison, est qu'elles 
s'adaptent mieux a des fluctuations imprévues de Ia ten-
dance normale de Ia disponibilité saisonnière. Ainsi, si les 
fraises apparaissent sur le marché en quantites suftisantes 
un mois plus tot que d'habitude, il est possible dutiliser 
facilement leur pnx reel, au lieu dun prix impute (Turvey). 
Par contre, ii serait excessivement complique de modifier 
les pondérations d'un panier mensuel dans un délai aussi 

4  Court. 

This method also takes into account the fact that 
corinumers continuously adjust their expenditures to 
changes in availability as well as to changes in price. 
For instance, more tomatoes are consumed in the 
summer months when tomato prices are low (and 
tomatoes are in season) as opposed to the winter 
months when tomato prices are high (and tomatoes 
are not in season) (Harnarine). However, the method 
does not provide a pure measure of price change. As 
the make-up of the basket is constantly changing, it is 
impossible to determine whether changes in the index 
are occurring as a result of fluctuations in commodity 
prices or of changes in the composition of the basket. 
Furthermore, it is difficult to derive sufficiently reliable 
seasonal weights from family expenditure surveys for 
seasonal commodities other than food, as well as to 
interpret the results. For these reasons Statistics Can-
ada has chosen to employ fixed annual commodity 
weights in the calculation of the Consumer Price In-
dex 

The Use of Annual Weights 

The second way in which one can overcome the 
problems of seasonal commodities is associated with 
the use of a single set of annual weights. A fixed basket 
index, such as the Canadian CPI, is based on a set of 
commodities with specified and unchanging propor-
tions among its components (62-553, p.27, 1989). 
This suggests that each commodity's share in the 
basket remains constant throughout the year, regard-
less of whether it is available at all times or not. This 
condition has two important implications. First, be-
cause the shares remain fixed throughout the year, 
there will be months where it will be necessary to 
attribute prices to unavailable items Second, as the 
seasonal commodity retains the same weight regard-
less of the month, its share of the basket (weight) will 
be over-represented during its off-season months and 
under-represented during its in-season period. For 
example, fresh strawberry prices will be underrepre-
sented in June when they are available in abundance 
and thus the quantity demanded is higher, and over-
represented in December, when they are scarce and 
thus the quantity demanded is lower (62-553, p.  88, 
1989). 

The advantage of using a single set of annual 
weights as opposed to using predetermined season-
ally varying weights, is that they are more adaptable 
to unforseen deviations from the normal pattern of 
seasonal availability. For example, if strawberries ap-
pear on the market in sufficient quantities a month 
earlier than usual, their actual price may easily be 
used instead of an imputed one (Turvey). In contrast, 
it would be exceedingly complicated to modify the 
weights of a monthly basket on such short notice 4 . 
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As mentioned earlier, the use of an index based on 
a fixed basket of commodities requires the simulation 
of price movements during the off-season months of 
seasonal goods. This can be accomplished by imput-
ing them from a commodity or set of commodities 
whose price movements most closely resemble that 
of the seasonal commodity. Ideally, the imputation 
source should move the index at a rate that will lead 
smoothly to the commodity's next in-season month. 
However, as seasonal commodities often come into 
season at unusually high prices and go out of season 
at an unusually low prices 5 , it is difficult to bridge the 
gap between the two, irrespective of the imputation 
method used. 

In order to cope with these difficulties, there are 
three methods of imputation suggested in the litera-
ture. They include: a) carry-forward; b) substitution; 
and c) group (Baldwin). 

(a) The carry-forward method 

The carry-forward method involves repeating the 
last available price for all the non-pricing months. To 
correct for the end of season specials, a return to 
regular price can be entered in the first non-pricing 
month, and this price can be carried forward instead 
of the special price. This was the practice used by 
Statistics Canada until 1989, following the introduction 
of the 1986 basket. Although this method had the 
advantage of relying exclusively on the observed 
prices of the seasonally priced good, it was not thought 
to adequately represent the actual pattern of price 
movement. More specifically, it was believed that the 
absence of a price movement for these seasonal 
commodities during their out of season period could 
have the effect of dampening the measured monthly 
rate of price change for the non-pricing months, par -
ticularly for groups of commodities characterized by 
general upward trends in price. This procedure meant 
that the entire out-of-season price movement ap-
peared in the first month of the new season (the 
re-entry month), giving rise to, rather than reducing 
significant bulges in the monthly index pattern. 

For example, women's winter coats and jackets, 
are priced from September to January. With the carry-
forward method, the return to regular February prices 
would be repeated from March to August. An actual 
observed price would be reintroduced into the index 
for the month of September. However, because the 
February price was carried forward, the August to 
September movement would in reality represent the 
February to September price movement. Therefore, 
the estimate of price change generated for September 
would be much too large6  because the series was 
viewed as catching upon more than half a year's price 
change in a single month (62-553, p.90, 1989). 

Comme il a été mentionné plus tot, l'utilisation dut 
indice base sur un panier fixe de produits exige Ia simuld 
tion du mouvement des prix pendant les mois hors saisoi 
des biens saisonniers. On peut y arriver en les imputant a 
partir d'un produit ou dun ensemble de produits dont les 
mouvements de prix ressemblent le plus possible a celui 
du produit saisonnier. ldéalement, Ia source d'imputation 
ferait varier l'indice a un rythme qui s'enchaInerait sans 
heurt avec le mois de saison suivant du produit en question. 
Cependant, comme les produits saisonniers commencent 
leur saison a des prix anormalement élevés et Ia terminent 
a des prix anormalement bas5 , il est difficile de combler 
l'écart entre les deux, quelle que soit Ia méthode d'imputa-
tion utilisée. 

Afin de faire face a ces difficultOs, Ia littérature existante 
propose trois méthodes d'imputation: a) report, b) substi-
tution, et c) groupe (Baldwin). 

(a) La methode du report 

La méthode du report consiste a répéter le dernier prix 
disponible pour tous les mois oü ii n'y a pas eu de relevés 
de prix. Afin de faire Ia correction des réclames de fin de 
saison, ii est possible d'introduire un prix régulier dans lo 
premier mois sans relevé de prix, et ce prix peut être report 
a la place du prix de solde. C'est ce que faisait Statistiqu 
Canada jusqu'en 1989, après Ia mise en oeuvre du paniet  
de 1986. Bien que cette méthode prOsente l'avantag 
d'utiliser uniquement les prix observes du bien saisonnier, 
on a considéré qu'il ne représentait pas adequatement le 
mouvement reel des prix. Plus précisément, on a estimé 
que l'absence d'un mouvement de prix pour ces produits 
saisonniers pendant leur période hors saison pouvait am-
ortir le taux de variation mensuel des prix mesuré pour les 
mois sans relevé de prix, en particulier pour les groupes de 
produits qui se caractérisent par des tendances generales 
a la hausse des prix. De plus, cette méthode signifie que 
tout le mouvement hors saison des prix apparalt pendant 
le premier mois de Ia nouvelle saisori (mois de réintroduc-
tion), ce qui amplifie les poussées appréciables du mouve-
ment de l'indice mensuel, plutôt que de les réduire. 

Par exemple, le prix des manteaux et des vestes d'hiver 
pour femmes dans I'IPC est relevé de septembre a janvier. 
Dans Ia méthode du report, le retour au prix régulier de 
février serait répété entre mars et aoüt. Le prix reel observe 
serait réintroduit dans I'indice pour leois de septembre. 
Cependant, comme on a reporté le prix de février, le 
mouvement entre aoüt et septembre représenterait en 
réalité le mouvement du prix entre février et septembre. Ru 
consequent, l'estimation de Ia variation de prix qui el 
produite pour septembre serait beaucoup trop importante 
Si Ion considère que Ia série rattrappe en un seul mois plu 
de six mois de variations de prix (62-553, p.90, 1989). 
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(b) The substitution method 

Imputation by substituting the price movement of a 
related commodity for that of a missing one has also 
been found to be an unreliable method. Problems 
arose because the tendency was to use other season-
ally priced items as sources for imputation. As the 
within season price movements of seasonal items are 
generally dominated by promotional activity, they pro-
vide a questionable source of price information. In 
addition, the pricing periods of the various seasonal 
items do not necessarily overlap, thus creating inter-
vals where no seasonally priced item exists. 

(c) The group imputation method 

The third method, namely extrapolation based on 
a related indicator, or group imputation, is currently 
used by Statistics Canada. This method consists of 
imputing the out-of-season prices for seasonal com-
modities from the movement of a special aggregate 
created for that purpose. This special aggregate is 
composed of the basic classes in the aggregate to 
which the seasonal commodity belongs that are not 
priced seasonally or are not imputed from such items. 
The non-priced months' indexes for out-of-season 
commodities are calculated by multiplying the last 
priced months' index by the movement of the special 
aggregate for the same month. The index for the first 
priced month following the out-of-season period is 
then calculated by adjusting the price movement (the 
actual price change since the last price was entered) 
by the ratio of the imputed index for the previous month 
to the index of the last priced month. This correction 
factor is used to make the transition from the imputed 
price to the real price at the start of the new season7 . 

This procedure was adopted as it reduced the 
likelihood of a sharp discontinuity between the index 
for the last (end of season) pricing month and the first 
(start of season) pricing month. It also had the effect 
of "zero-weighting" the seasonal commodity, thereby 
allowing the aggregate to which it belonged to move 
more freely. This is similar to the seasonal basket 
approach, where the seasonally disappearing good 
drops out of the basket during its oft-season and 
therefore has a weight of zero during that period 8 . 

This method assumes that all seasonal commodi-
ties are priced in the same month for each geographi-
c;aI stratum. Moreover, any price or tax changes 
coming into effect during the out-of-season period are 
riot accounted for until the seasonal commoditys re-

ntry month.  

(b) La méthode de Ia substitution 

II a aussi été observe que Ia méthode dimputation qui 
consiste a substituer le mouvement du prix dun produit 
connexe a celui d'un produit manquant était peu fiable. La 
cause du problème provenait de Ia tend ance que l'ont avait 
a utiliser d'autres articles ayant un prix a caractére sai son-
flier comme source dimputation. Etant donné qua I'm-
téneur de Ia saison les mouvements des prix des articles 
saisonniers sont en génOral dominés par des promotions, 
us constituent une source douteuse de renseignements sur 
les prix. De plus, les périodes d'observation des prix des 
différents produits saisonniers ne se chevauchent pas tou-
jours, ce qui se traduit par des intervalles au cours desquels 
II n'existe aucun produit saisonnier dont on relève le prix. 

(c) La méthode de l'imputation par groupe 

Latroisième méthode, soitcelle de I'extrapolation basée 
sur un indicateur voisin, ou 'imputation par groupe, est 
celle qu'utilise actuellement Statistique Canada. Elle con-
siste a imputer Ies prix hors saison des produits saisonniers 
a partir du mouvemertt d'un agrégat special créé a cette fin. 
Cet agregat special est compose des categories de base 
de l'agregat auquel appartient le produit saisonnier et et 
pour lesquels les prix ne sont pas relevés de facon saison-
nière ou ne sont pas imputes a partir de tels produits. Les 
indices pour les mois sans relevé de prix pour les produits 
hors saison sont calculés en multipliant l'indice du dernier 
mois de relevé de prix par le mouvement de l'agregat 
special pour ce même mois. L'indice du premier mois de 
relevé des prix apres Ia fin de Ia période hors saison est 
ensuite calculé en rectifiant le mouvement de prix (le mou-
vement du prix reel depuis le dernier relevé de prix) par le 
quotient de l'indice impute pour le mois précédent par 
l'indice du dernier mois d'observation des prix. On utilise 
ce facteur de correction pour faire Ia transition du prix 
impute au prix reel au debut de Ia nouvelle saison 7 . 

On a retenu cette procedure, car elle réduit Ia probabilité 
d'une brusque discontinuité entre l'indice du dernier mois 
d'observation (fin de Ia saison) et celui du premier mois 
d'observation (debut de Ia saison). Elle a aussi pour effet 
d'annuler Ia pondération du produit saisonnier, ce qui per-
met a l'agregat auquel ce produit appartient de fluctuer plus 
librement. Cette procedure est semblable a celle du panier 
saisonnier, oU le produit qui disparaIt pendant Ia saison est 
retire du panier pendant celle-ci. Par consequent, lero-
duit a une pondération de zero pendant cette période 

Cette méthode presuppose que le prix de tous les 
produ its saisonniers est relevé le même mois pour chaque 
stratum géographique. De plus, toute variation du prix ou 
de taxe qui entre en vigueur pendant Ia période hors saison 
n'est pas prise en compte avant le mois de rentrée du 
produit saisonnier. 
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Seasonal Commodities in the Canadian CPI 

Thirty-five commodities are treated by the group 
imputation procedure (see Table 1 for a complete list 
of commodities). These commodities fall within the 
housing, clothing and recreation components. The 
selection of seasonal commodities was based on 
those that were seasonally priced in the Consumer 
Price Survey at the time. No food items are included 
because prices for seasonal foods such as strawber-
ries and peaches are not used directly in the calcula-
tion of the index. Their prices are always imputed 
regardless of whether they are in season or not and 
are therefore not subject to discontinuous price pat-
terns. 

Table 1 shows the relative importance in the CPI 
basket of the seasonally imputed commodities in 
terms of the number of months for which the procedure 
is used. With the exception of 'Men's Raincoats" for 
which prices are imputed only 25% of the time, the 
prices for most seasonal commodities are imputed for 
as long as seven or eight months of the year. With 
respect to their basket share, these commodities ac-
count for less than 3% of the basket. 

A Practical Example for the Canadian CPI 

In order to illustrate the effects of seasonal impu-
tation, the Sporting and Athletic Equipment Index and 
its related subindexes were computed using the three 
techniques outlined in the article (see Table 2). This 
index (from the recreation component) consists of 
seven commodity subclasses, six of which are consid-
ered as seasonal. Included are golf equipment, ice 
hockey equipment, ice skates, downhill skiing equip-
ment, crosscountry skiing equipment and fishing 
equipment. Actual Januaryto December1993 indexes 
were used to represent the group imputation method 
currently used by Statistics Canada. As for the substi-
tution approach, men's raincoats were used in place 
of ice skates, downhill, and crosscountry skiing equip-
ment, while men's suits were used for golf, hockey, 
and fishing equipment during their respective "out-of-
season" periods. The choice of raincoats and suits as 
proxies clearly shows how sensitive the index can be 
when the imputation source is not selected with proper 
care. 

Produits saisonniers de I'IPC canadien 

Trente cinq produits sont traitOes avec la procedurt 
d'imputation par groupe (voir le tableau 1 pour Ia liste 
complete). Ces produits font partie des composantes de 
l'habitation, de I'habillement, et des loisirs. Les produits 
saisonniers selectionnés sont ceux dont le prix était ob-
serve de façon saisonnière dans l'enquête sur les prix a Ia 
consommation a ce moment là. Aucun aliment est inclus 
car le prix des aliments saisonniers comme les fraises et 
les pêches n'entrent pas directement dans le calcul de 
l'indice. Leurs prix sont toujours imputes (qu'ils soient en 
saison ou non) et ainsi ne présentent pas de mouvement 
discontinu des prix. 

Le tableau 1 présente I'importance relative dans le 
panier de l'IPC des produits imputes de facon saisonnière 
en termes du nombre de mois pendant lesquels on a utilisé 
cette procedure. A I'exception des <<imperméables pour 
hommes', dont le prix nest impute que pendant 25% du 
temps, Ia plupart des produits saisonniers font l'objet d'une 
imputation de prix pour des pénodes pouvant atteindre 
jusqu'à sept ou huit mois de l'année. En ce qui conceme 
leur part du panier, ces produits représentent moms de 3% 
du panier. 

Un exemple pratique pour l'IPC canadien 

Afin d'illustrer les effets de I'imputatio i;isonnire 
l'indice du materiel de sport et dathlétisme et ses sou s-in-
dices connexes on été calculés en utilisant les trois tech-
niques décrites dans cet article (tableau 2). Cet indice (de 
Ia composante des loisirs), comprend sept sous-classes, 
dont six sont considérOes comme saisonnières. On y 
retrouve les équipements de golf, de hockey sur glace, les 
patins a glace, de ski, de ski de randonnée, et de pêche. 
On a utilisé les indices publiés de janvier a décembre 1993 
pour montrer Ia méthode d'imputation par groupe qu'utilise 
actuellement Statistique Canada. Dans le cas de lappro-
che par substitution, Ies imperméables pour hommes ont 
remplacé les patins a glace, et les équipements de ski de 
descente et de ski de randonnOe tandis que les complets 
pour hommes ont servi pour les équipements de golf, de 
hockey sur glace et de peche pendant leurs périodes 
respectives "hors-saison". Ces choix démontrent claire-
ment comment I'indice peut être sensible lorsque le choix 
de Ia source d'imputation n'est pas entrepris avec soin. 
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Table 1 
Weights and Number of imputation Months for 
Seasonal Commodities, Canada, 1986 

Tableau 1 
Pondérations et nombre de mois d'imputatlon pour 
les produits saisonniers, Canada, 1986 

Seasonal Items Produits Saisonniers 
Weight Number of Months 

Pondération Nombre de mols 
Housing Habitation 

Nursery Stock .12 9 Produits depépinlére 
Fertilizer, Soil & Soil Condltoners .05 9 Engrals, terreaux et amendements 
Outdoor Wooden Furniture .03 8 Meubles d'exteileur on bols 
Gas Barbacues .04 8 Barbecues au gaz 
Power Lawnmowers .05 8 Tondeuses 8 gazon mécaniques 

Sub-total .29 Sous-total 

Clothing 
Women's Fur Coats $ Jackets 	 .16 	 6  

Women's Winter Coats $ Jackets .22 	 6 
Women's RaIncoats .05 	 8 
Women's Sweaters .26 	 7 
Women's Beachwear .06 	 8 
Women's Loungewear .04 	 7 
Women's Gloves & Mitts .03 	 8 
Girl's Outerwear .04 	 7 
Girl's Blouses, T-Shirts & Sweaters .05 	 8 

Men's Winter Coats & Jackets .12 	 8 
Men's Raincoats .02 	 3 
Men's Other Lightweight Coats & Jackets .06 	 7 

Men's Knitted Sports Shirts .12 	 7 
Men's Sweaters .16 	 7 
Men's Skiwear .04 	 7 
Boy's Outerwear .04 	 7 

Sub-total 1.47 

Habillement 

Manteaux ci vestes de fourrure 
pour femmas 
Manteaux et vestes d'hiver pour femmes 
lmpermeables pour femmes 

Chandalls pour femmes 
Vêtements de plage pour femmes 
Vétemnents de détenies pour lemmas 

Gants ci mitaines pour femmes 
Vétements de dessus pour filles 
Blouses, tee-shirts et chandails 
pour lilies 
Manteaux et vestes pour hommes 
lmperméables pour hommes 

Autres vestes et manteaux légers 
pour hommes 

Chemises sport trlcotées pour hommes 
Chandails pour hommes 
Vêtements de ski pour horn mes 

Vétements de dessus pour garcons 
Sous-total 

Recreation 
Golf Equipment 
Hocket Equipment 
Ice Skates 
Downhill Skiing Equipment 
Cross Country Skiing Equipment 
Fishing Equipment 
Dolls and Stutted Toys 
Toy Vehicles, Construction, Mechanical 
and Electrical Toys 

Loisirs 
.05 8 Materiel de golf 
.04 8 Materiel de hockey sur giace 
.04 7 Patins 8 glaçe 
.07 8 Materiel de ski de descente 
.02 8 Materiel de ski de randonnée 
.05 8 Materiel de peche 
.05 8 Poupees et jouets rembourrés 

.06 	 8 

Tents, Backpacks and Sleeping Bags 	 .03 	 8 
Other Games & Recreational Equipment 	.06 	 8 
Travel Trailers 	 .07 	 8 
Motorcycles, Powercycles & Scooters 	 .08 	 8 
Boats Including Canoes 	 .09 	 8 
Bicycles 	 08 	 8 

Sub-total 	 .78 

Total 	 2.55 	 Total 

Véhlcules-Jouets, Jeux de construction, 
jouets mécaniques et électriques 
Tentes, sacs a dos et sacs de couchage 
Autres jeux ci materiel de lolsirs 
Roulottos 
Motocyciettes, vélomoteurs et scooters 
Bateaux incluant canots 
Bicyclettes 

Sous-total 
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Table 2 	 Tableau 2 
Imputation Methods for the Sporting and Athletic 	 Méthodes d'imputation pour l'indice du materiel do sport 
Equipment Index, Canada, 1993 	 et d'athlétisme, Canada, 1993 

Imputation Method 
Méthode d'lmputation 

Carry Forward Substitution Group 
Report Groupe 

January 126.0 129.0 125.1 Janvier 

February 128.6 131.1 128.0 Février 

March 128.8 132.7 128.0 Mars 

April 128.8 131.6 128.6 AvriI 

May 128.5 125.0 128.9 Mai 

June 128.0 124.8 128.4 Juin 

July 127.6 125.5 127.8 Juillet 

August 128.8 126.2 129.1 AoUt 

September 128.8 128.3 128.7 Septembre 

October 129.2 131.9 129.5 Octobre 

November 127.6 131.0 127.5 Novembre 

December 126.5 129.4 126.5 Décembre 

Chart 1 shows the effect of the three methods of 
imputation on the Sporting and Athletic Equipment 
Index. Chart 2 shows the month to month percentage 
changes in the index. As expected, the substitution 
method produced the most erratic movements. There 
did not appear to be much of a difference between the 
carry-forward and the group imputation methods in 
terms of magnitude and direction. However, the latter 
was slightly smoother, confirming that this method 
does, to some extent temper the jagged pattern 
caused by seasonal discontinuities. It is difficult to 
determine whether the carry-forward or group imputa-
tion method produces a better index for sporting and 
athletic equipment, as any added moderating effect 
achieved by the latter appears to be lost once the 
subclasses are aggregated. This is evidenced by the 
month to month percentage changes in the Sporting 
and Athletic Equipment Index which are almost iden-
tical for the two methods. 

The rate of inflation will also have an impact on the 
effectiveness of the method of treatment of seasonal 
commodities. Periods of high inflation will be associ-
ated with more uneven index patterns than periods of 
low inflation, regardless of the method used. There-
fore, it is likely that different results would have been 
produced had an inflationary period been chosen for 
the illustrative example, rather than one of low infla-
tion. 

Le graphique 1 montre l'effet des trois méthodes dim 
putations sur lindice du materiel de sport et d'athlétisnie 
Le graphique 2 montre les variations mensuelles en pour-
centage de cet indice. Comme on pouvait s'y attendre, Ia 
méthode de substitution a donné les mouvements les plus 
irreguliers. II ne semble pas qu'iI y ait beaucoup de dif-
férence entre les méthodes du report et de I' imputation par 
groupe pour ce qui est de l'ampleur et de Ia direction. 
Toutefois, Ia deuxième méthode s'est révélée un peu plus 
lisse, confirmant que cette méthode atténue l'évolution 
irreguliere causée par les discontinuités saisonnières. II est 
ditficile de determiner si Ia méthode du report ou celle de 
l'imputation par groupe dorine un meilleur indice pour le 
materiel sportif dans son ensemble, puisque tout eftet 
modérateur additionnel provenant de cette dernière semble 
disparaltre une fois que l'on agrège les sous-classes. Ceci 
se trouve confirmé par le fait que les variations en pourcen-
tage d'un mois a l'autre de l'indice du materiel de sport et 
d'athletisme sont presque identiques pour les deux 
méthodes. 

Le taux dinflation aura aussi un impact sur l'efficacité 
de Ia méthode de traitement des produ its saisonniers. Les 
périodes de forte inflation seront associées a des évolu-
tions plus inégales des indices que les périodes de faible 
inflation, queue que soit Ia méthode utilisOe. II est donc 
probable que l'on aurait obtenu des résultats différents si 
Ion avait utilisé une période inflationniste pour l'e;'iiipi 
ci-dessus, plutôt qu'une période de faible inflation 
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Treatment of seasonal items in other countries 

There are a variety of methods used by a number 
of countries. This is the result of differences of opinion 
as well as of differences in factors such as data 
availability and the relative importance of seasonal 
goods in consumer expenditures. A country with an-
nual consumer expenditure surveys and monthly data 
on prices and quantities would be expected to use a 
more elaborate method than a country without. Simi-
larly, the amount of attention given to seasonal goods 
by each country would generally reflect the relative 
importance of seasonality in their respective house-
hold expenditures. 

Some countries apply the carry-forward method, 
using either average (Norway) or endofseason prices 
as the estimator for the missing prices. Australia uses 
this method for clothing; Finland for fresh fruits and 
vegetables, clothing and sporting goods; Norway for 
fresh fish, fruits and vegetables; Japan for seasonal 
items other than food, New Zealand for sports club 
subscriptions, vegetables, flowers and clothing, and 
Greece and Sweden for clothing and footwear. 

Other countries use monthly baskets where the 
composition (and thus the weights) of the affected 
items varies from month to month. These countries 
include, Japan (fresh fruit and vegetables and fresh 
fish) , Belgium (fresh flowers, fruits and vegetables), 
Greece, Luxembourg, Spain, Portugal, Austria, Swit-
zerland and the United Kingdom (fresh fruits and 
vegetables), France (fresh fruits and vegetables, sea-
food, flowers and plants), the Netherlands (clothing 
and footwear), and Turkey (fresh and dried fruit, vege-
tables, fish and poultry). 

The United States assumes that the prices of sea-
sonal items change proportionately with prices of simi-
lar items available at the time. They use this method 
for fresh fruits and vegetables as well as for clothing. 
Australia uses this method for fruits and vegetables. 

Denmark (fish, fresh fruits and vegetables), and 
Sweden (fresh fruits and vegetables) apply adjust-
ment factors to either average monthly prices or to the 
raw indexes of specific seasonal goods. In contrast, 
Germa fly excludes seasonal items altogether from the 
calculation of their consumer price index (Statistical 
Sources and Methods, Vol. I). 

Le traitement des produits saisonniers dans les au-
tres pays 

Les difier ents pays utWsent diverses iiet od s. ce qu 
s'explique par des differences dopinion ainsi que par des 
differences dans les facteurs tels que Ia disponibilité des 
données et l'importance relative des produits saisonniers 
dans les dépenses de consommation. Un pays ayant des 
enquêtes annuelles sur les dépenses des consommateurs 
et des données mensuelles sur les prix et les quantités 
devrait norrnalement utiliser une méthode plus perfection-
née quun pays qui na pas ces informations. De mème, 
lattention que chaque pays accorde aux biens saisonniers 
traduirait en general l'importance relative de Ia saisonnalité 
dans les depenses des menages en questions. 

Certains pays utilisent Ia méthode du report, utilisant 
pour cela soit les prix moyens (Norvege) ou les prix de fin 
de saison comme estimateur des prix manquants. L'Aus-
tralie utilise cette méthode pour les vêtements, Ia Finlande, 
pour les fruits et legumes frais, les vétements et les articles 
de sport, Ia Norvege, pour le Poisson frais, les fruits et les 
legumes, le Japon, pour les produits saisonniers autres que 
les aliments, Ia Nouvelle-Zélande pour les abonnements 
aux clubs sportifs, les legumes, les fleurs et les vêtements, 
Ia Grèce et Ia Suede, pour les vêtements et les chaussures. 

D'autres pays utilisent des partiers mensuels dans 
lesquels Ia composition (et par consequent les pondéra-
tions) des articles en question vane d'un mois a l'autre. 
Parmi ces pays figurent le Japon (fruits et legumes frais, 
poisson frais), Ia Belgique (fleurs, fruits et legumes frais), 
Ia Grèce, le Luxembourg, l'Espagne, le Portugal. l'Autriche, 
Ia Suisse et le RoyaumeUni (fruits et legumes frais), Ia 
France (fruits et legumes frais, fruits de mer, fleurs et 
plantes), les PaysBas (vêtements et chaussures) et Ia 
Turquie (fruits frais et secs, legumes. Poisson et volaille). 

Les Etats-Unis supposent que le prix des produits 
saisonniers vane en proportion du prix des articles sem-
blables disponibles a ce moment-là. us utilisent cette 
méthode pour les fruits et legumes frais ainsi que pour les 
vêtements. L'Australie utilise cette méthode pour les fruits 
et les legumes 

Le Danemark (poisson, fruits et legumes frais) et Ia 
Suede (fruits et legumes frais) appliquent des facteurs de 
rajustement aux prix mensuels moyens ou aux indices 
bruts de produits saisonniers précis. Par contre, l'Alle-
magne exclut complètement les produits saisonniers du 
calcul de son indice des prix a Ia consommation (Sources 
et méthodes statistiques. Vol. I). 
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Conclusion 

The existence of some commodities in the econ-
oiiiy for which representative prices cannot be ob-
tained consistently throughout the year creates a 
problem in the calculation of a consumer price index. 
Difficulties arise because the supply or demand for 
these commodities are restricted for part of the year 
due to changes in the seasons. Three options are 
available: a) ignore seasonal items entirely; b) create 
seasonal baskets; or c) impute prices. Each method 
has its advantages and disadvantages and generates 
an index of a different magnitude. There is no stand-
ard procedure used by the various national statistical 
agencies. Each country chooses a method that best 
suits its particular needs. 

The way in which these special commodities are 
treated then becomes a question of how they are 
defined and their importance in each country's house-
hold expenditure. As well, limitations due to opera-
tional factors such as the timeliness of data collection 
and processing also play a part in the decision. Con-
sequently, there is no single solution to the problem of 
seasonal commodities. The answer lies in the careful 
evaluation of alternative techniques and their limita-
tion s. 

Conclusion 

L'existence dans l'économie de certains produits pour 
lesquels il n'est pas possible dobtenir des prix représenta-
tifs de facon uniforme pendant toute l'année pose un 
problème lors du calcul d'un iridice des prix a Ia consom-
mation. Les difficultés surgissent parce que l'offre ou Ia 
demande de ces produits est limitée pendant une partie de 
l'année en raison du rythme des saisons. Trois options sont 
possibles: a) laisser entièrement de côté les produits 
saisonniers, b) définir des paniers saisonniers, C) imputer 
les prix. Chaque méthode a ses avantages et ses incon-
vénients et donne un indice d'un ordre de grandeur dif-
férent. II n'existe pas de procedure uniformisée qui soit 
utilisée par les différents agences statistiques nationales. 
Chaque pays choisit une méthode qui répond le mieux a 
ses propres besoins. 

La façon dont ces produits speciaux sont traités est par 
consequent relié a leur definition et leur importance dans 
les dépenses des ménages de chaque pays. De plus, des 
restrictions imputables a des facteurs opérationnels tels 
que les délais de collecte et de traitement des données 
semblent également jouer un role dans Ia decision. II 
apparaIt donc qu'il ny a pas de solution unique au 
problème des produits saisonnierxs. La réponse, se trouve 
dans une evaluation minutieuse des différentes techniques 
et de leurs limites. 

Statistics Canada periodically revises the methodol-
ogy and updates the composition of its CPI basket. With 
regards to the upcoming 1992 Basket Revision, two 
important modifications concerning seasonal commodi-
ties and their treatment will be introduced. The first 
involves the determination of the seasonal commodity's 
price following its last pricing month. With the present 
practice the end of season specials are returned to 
regular in season prices. The new approach will use the 
last observed price of the good, regardless of whether it 
is on sale or not. The second affects the special aggre-
gate used in the group imputation method. It will now 
include seasonally priced items when they are in season 
as well as regularly priced items. 

Statistique Canada revise périodiquement sa môthodologie 
et met a jour Ia composition do son panier do l'IPC. Quant a Ia 
revision prevue du panierde 1992, ily aura deux modifications 
importantes a l'egard du traitement des produits saisonniers. La 
premiere a trait a la determination du prix du produit saisonnier 
suivant lo dernier mois dont le prix est observO. A vec Ia pratique 
couranto les prix spéciaux do fin do saison sont remplacés par 
les prix réguliors en saison. La nouvelle approcho utilisera le 
dernier prix observe du bien indépendemment du fait qu il soit 
en solde ou non. La deuxième affecte l'agregat special utilisO 
dans Ia méthode dimputation par groupe. Dorénavant, ii con 
tiendra le prix des produits saisonniers en saison ainsi que les 
produits dont on re/eve rOguliOrement les prix. 
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ENDNOTES 

1) Seasonal commodities do not necessarily disappear from 
the market completely during their ott-season periods, they may 
only become less accessible to the consumer. It is this charac-
teristic that makes it difficult to obtain statistically representative 
prices for these commodities on a monthly basis. 

2) The majority of seasonal adjustment methods applied by 
statistical agencies involve moving averages. Statistics Canada 
uses the X- 11 AR/MA (autoregressive integrated moving aver-
age) developed by Dagum (1975 and 1980). A full description 
of this method is beyond the scope of this article. A more 
detailed treatment of the subject can be found in Dagum, E.B. 
and Morry, M. The Estimation of Seasonal Variations in Con-
sumer Price lndexes' in Diewert, E. and Mon tmarquette, C. 
(eds) Price Level Measurement: Proceedings from a Confer-
ence Sponsored by Statistics Canada, December 1983. 

3) There has been some thou ght given to the reintroduction of 
a seasonal basket approach to food and possibly other sea-
sonal commodities. For more information, please see "A sea-
sonal-basket price index for fresh vegetables", Consumer 
Prices and Price Indexes, (Catalogue 62 -010), April-June 1987 
Quarterly, pp.109-124. 

4) This is less of a concern where suppliers have built up 
inventories of these goods. 

5) Some seasonal commodities may come into season at a 
lower than regular promotional price which may also produce 
uneven price trends. 

6) The extent to which the imputation will gene rate an estimate 
that is inconsistent with the price of the seasonal commodity 
that is observed when it comes back into season is also depend-
ent on the rate of inflation that prevails in the economy at the 
time. The higher the rate of inflation, the greater will be the 
discrepancy (and the need for correction) and vice versa. 

7) For example, women's fur coats are priced from September 
to January. In February, a return to regular price is applied and 
seasonal imputations take effect from March through August. 
September is thus the "correction" month. If the index for 
February is 102.4 and the imputed index for August is 107.5, 
then the price relative for September compared to February 
becomes 1.068. (ie. the price for September was 6.8% higher 
than February's price). The adjusted relative for September 
would be 1.068(10751102.4)=1.0173. Therefore, the index for 
September could then be calculated by multiplying the adjusted 
price relative for September (1.0173) by the index for August 
(107.5). The resulting index for September is 109.35. 

NOTES 

1) Lespioduits saisoniners ne disparaissiitpas necessai 
merit du marché de tacon complete pendant leurs pénode. 
hors saison. I/s peuvent devenir simplement moms accessm-
b/es au consommateur. C'est cette caracteristique gui rend 
difficile lob tention de prix statistiquement representatifs pour 
ces prod uits sur une base mensuelle. 

2) La maJo rite des méthodes de désaisonnalisation utilisées 
par les organismes statistigues font intervenir 195 moyennes 
mobiles. Statistique Canada utilise le programme X-1 1 AR-
MM! (autoregressif a moyenne mobile integree) mis au point 
par Dagum (1975 et 1980). Une description complete do cette 
méthode ddpasse le simple cadre de cet article. On peut 
trouver un exposé plus dOtaillé de ce sujet dans Dagum, E.B. 
et Marry, M. <The Estimation of Seasonal Variations in Con-
sumer Price Indexes>, dans Diewert, E. at Montmarquette, C. 
(editeurs) Price Level Measurement: Actes dune con férence 
organisee par Statistique Canada, décembre 1983. 

3) On a envisage Ia possihilité cIa réintroduire un panier 
saisonnier pour/es ailments et, paut-etre, pour dautres pro-
duits saisonniers. Pour plus cIa ranseignement, voir <Un induce 
de prix a panier saisonnier pour/es legumes frais.>. Prix a la 
consommation et indices de prix (n °  62-010 au catalogue), 
avril-juin 1987 trimestriel, p.  109-124. 

4) Ce probldme nest pas aussi grave 
seurs ont accumule des stocks de ces biei 

5) Ceflains produits saisonniers peuven 	:" .... 

saison A un prix plus has que leur prix promotiontail normal, 
ce qui peut egalement produira des tendarices de prix 
inOgalas. 

6) La mesure dans laquelle I'estimation va produire une 
estimation qui n 'est pas cohérente avec Is prix du produit 
saisonnier que ion observe lorsque sa saison reprend depend 
egalement du faux din flation gui domine dans l'économie a 
ce moment là. Plus Ia faux d'inflation est élevO, plus ía diver-
gence sera grande (et plus Ia correction le sera aussi), et 
in versement. 

7) Par example, on preléve /9 prix des manteaux de fourrure 
pour temmes de septembre a jan vier. En févrmer, on utilise Ia 
demier prix reguliar obseivé. Par consequent, septembre est 
le mois de "correction". Si l'indice pour février 9sf 102.4, et 
qua l'indice pour aoUt api-es les imputations saisonniéres est 
1075 alors le rapport de prix pour septembre comparative-
ment a février deviant 1.068. (cast-a-dire que le prix de 
septembre est supeneur de 6.8 % a ce/ui da février). Le 
rapport de prix ajusté pour septembre sarait donc 
1.0681(10 75/102.4)= 1.01 73. On pourraitalors ca/cu/er l'indice 
do septembro en multipliant le rapport do prix ajusté de sep-
tembre (1.0173)parl'indice d'.iriüt(1075) Lp rosu'tatde C1-'11 

esfun md/cede 109 35 pour:. 
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In practice, this was not exactly the case. As the in-season 
Qoods could not be used as sources for seasonal imputations, 
"one of the weight from the out-of-season goods could be 
'ansferred to them. This meant that the weight could only be 
absorbed by continuously priced items during the off-season 
which is not quite the same as "zero- weighting". 

8) Dans Ia pratique, ce nest pas exactementle cas, comme 
les biens de saison ne peuvent être uti/isés comme source 
pour l'imputation saisonniére, II est impossible de leur trans-
férer tous les poids des biens hors saison. Ce/a signifle que le 
poids ne pourrait dtre absorbé que par/es pmduits don tie prix 
est observe de façon continue pendant/a periode hors saison, 
ce qui n'estpas exactementle méme chose qu 'une <pondéra-
tion nulle>. 
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Québec 	 Québec 
The 0.1% rise in the All-items index reflected increased prices 
for travel tours and reading materials, and higher prices for 
food, most notably for milk, prepared meats, restaurant meals, 
fresh fruit, pork and soft drinks. Price increases for clothing 
were recorded as well. Largely offsetting these advances 
were lower housing charges, particularly for household 
textiles, mortgage interest costs, new house prices and 
long-distance telephone charges. Further downward pressure 
came from lower prices for non-prescribed medicines, 
personal care supplies, eye care, beer and cigarettes. The 
Transportation index remained unchanged as higher prices for 
gasoline offset declines in new car prices, vehicle insurance 
premiums, vehicle rental charges and air fares. Since March 
1993, the All-items index has fallen 1.0%. 

L'augmentation de 0,1% de l'indice d'ensemble sexplique par Ia 
majoration du prix des voyages organisés ainsi que du materiel de 
lecture do mênie que des aliments, en particulier du lait, des 
preparations a base de viande, des repas pris au restaurant, des fruits 
frais, du porc et des boissons gazeuses. Le prix des vétements 
augmente lui aussi. Ces progressions soft neutralisOes dans une large 
mesure par l'abaissement des frais d'habitation, en particulier du prix 
des articles ménagers en matiére textile, des intêrêts hypothécaires, du 
prix des maisons neuves et du coCit des appels téléphoniques 
inlerurbains. La reduction du prix des médicaments sans ordonnance, 
des produits de soins personnels, des soins oculaires, de Ia biere et 
des cigarettes accentue Ia pression a Ia baisse. L'indice des transports 
reste dans Vensemble inchangé, car Ia majoration du prix de l'essence 
compense Ia baisse du prix des voitures neuves, des primes 
d'assurance-automobile, des frais de location de véhicules et des tarifs 

riens. Depuis mars 1993, l'indice d'ensemble a diminué do 1 ,0%. 

Montréal 
L'indice d'ensemble reste inchangé en raison dun certain nombre do 
mouvements compensatoires. Parmi los facteurs qui exercent une 
pression a Ia hausse, il faut citer Ia majoration du prix des voyages 
organisés et des vétements. L'indice do l'habitation augmente 
légérement, car Ia rnajoration du prix du mazout et des services 
téléphoniques do base est compensée en partie par Ia reduction de 
celui des articles rnénagers en matiére textile et des appels 
téléphoniques interurbains. L'indice des aliments est aussi en legére 
progression, pnncipalement a cause de Ia majoration du prix des fruits 
frais, des produits laitiers, des produits cOrOaliers et de boulangerie et 
des preparations a base de viande. L'indice des transports reste 
inchangé, car l'accroissemenl du prix de l'essence et des frais do 
location do véhicules est neutralisée par Ia reduction des tarifs aeriens 
et des primes d'assurance-automobile. La baisse du pnx des cigarettes 
et de Ia biére ainsi quo des soins oculaires exerce un effet de freinage. 
Depuis mars 1993, lindice d'ensemble a diminué do 1,7%. 

Ottawa 
L'indice d'ensemble augmonte de 0,2%. La pression a Ia hausse Ia 
plus forte émane de l'indice des aliments et traduit Ia maloration du prix 
des repas pris au restaurant, des boissons gazeuses, des legumes frais 
et des produits céréaliers. On observe par ailleurs une augmentation du 
prix des voyages organisés, des vétenients, de l'essence et de 
l'assurance-automobile. Le prix des produits de soins personnels, des 
soins oculaires ot des spiritueux est également en progression. L'indice 
do l'habitation diminue, Ce qui traduit Ia baisse des coi3ts hypothécaires, 
des articles ménagers en matière textile et des appels teléphoniques 
interurbains. Depuis mars 1993, lindico d'ensemble a augmenté do 
0,3%. 

Toronto 
La diminution des indices des aliments et de 'habitation explique dans 
une large mesure Ia baisse do 0,3% de l'indice densemble. S'agissant 
des aliments, on observe une reduction du pnx du lait a 2% de mg., 
des fruits frais, des produits céréaliers et do boulangerie, du boeuf et do 
Ia volaille. La diminution de l'indice do l'habitation est 10 résultat do Ia 
reduction des intéréts hypothécaires, du prix des maisons neuves, des 
appels télephoniques interurbains et do celui des articles menagers en 
matière textile. La reduction du prix des produits de soins personnels et 
des tarifs aénens renforce Ia pression a Ia baisse. Ces diminutions sont 
en partie compensées par une progression du prix des voyages 
organisés, des spiritueux et des cigarettes. Depuis mars 1993, l'indice 
d'ensemble a diminué do 0,1%, 

Montréal 
The All-items index remained unchanged overall, as a number 
of offsetting effects took place. Among those factors exerting 
an upward influence were higher prices for travel tours and 
clothing. The Housing index rose slightly, as higher prices for 
fuel oil and increased charges for basic telephone service 
were dampened by lower pnces for household textiles and 
decreased charges for long-distance telephone service. The 
Food index was also up slightly, mainly due to higher prices 
for fresh fruit, dairy products, cereal and bakery products and 
prepared meats. The Transportation index remained 
unchanged, as higher prices for gasoline and increased 
vehicle rental charges were offset by lower air fares and 
decreased vehicle insurance premiums. Lower prices for 
cigarettes and beer, and decreased charges for eye care had 
a dampening effect. Since March 1993, the All-items index 
'as fallen 1.7%. 

Ottawa 
The All-items index rose 0.2%. The greatest upward influence 
came from a rise in the Food index, and reflected higher 
prices for restaurant meals, soft drinks, fresh vegetables and 
cereal products. Price increases for travel tours, clothing, 
gasoline and vehicle insurance were also recorded. Additional 
price increases were registered for personal care supplies, 
eye care and liquor. The Housing index fell, reflecting declines 
in mortgage interest costs, household textile prices and 
long-distance telephone charges. Since March 1993, the 
All-items index has risen 0.3%. 

Toronto 
Declines in the Food and Housing indexes accounted for a 
large part of the 0.3% drop in the All-items index. Within the 
Food index, lower prices were recorded for 2% milk, fresh 
fruit, cereal and bakery products, beef and poultry. The drop 
in the Housing index reflected declines in mortgage interest 
costs, new house prices, long-distance telephone charges and 
household textile prices. Further downward pressure came 
from lower prices for personal care supplies and decreased 
air fares. Partly offsetting these declines were higher prices 
for travel tours, liquor and cigarettes. Since March 1993, the 
All-items index has fallen 0.1%. 
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Thunder Bay 
Among the main contributors to the 0.1 ,o  rise in the All-
items index were higher prices for travel tours, recreation 
equipment, and men's and boys wear. Increased housing 
charges were also recorded, most notably for household 
equipment, new houses and household textiles, although these 
increases were largely offset by decreased mortgage interest 
costs and lower charges for long-distance telephone calls. 
Charges for non-prescribed medicines and personal care 
supplies advanced as well. The Transportation index remained 
unchanged, as declines in air fares and new car prices offset 
increased vehicle insurance premiums, higher prices for 
gasoline and increased charges for vehicle rentals. The Food 
index was also unchanged, while cigarette prices declined. 
Since March 1993, the All-items index has fallen 0.2%. 

Winnipeg 
The 0.1% rise in the All-items index was largely attributable to 
advances in the Food, Clothing and Health and Personal 
Care indexes. Within the Food component, higher prices were 
recorded for fresh vegetables, chicken, beef, dairy products, 
restaurant meals, sugar and cured meats. The Clothing index 
rose in response to higher prices for men's wear, while the 
Health and Personal Care index was up due to increased 
charges for personal care supplies and non-prescribed 
medicines. Largely reducing these advances were declines in 
the Transportation and Housing indexes. Within 
Transportation, decreased charges were recorded for vehicle 
registration, air fares, new cars and vehicle insurance. The 
drop in the Housing index reflected lower charges for 
household textiles, household equipment and long- distance 
telephone calls. Additional downward pressure came from 
lower prices for recreation equipment and reading materials. 
Prices for wine and liquor declined as well. Since March 
1993, the All-items index has risen 1.5%. 
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Thunder Bay 
Parmi les principales causes de l'augmentation de 0,1 9,16 de l'indice 
d'ensemble se trouve Ia majoration du prix des voyages organisés, du 
materiel de loisirs ainsi que des vétements pour homrnes et pour 
garcons. On observe aussi un relévement des frais d'habitation. 
particuliérement pour l'équipement ménager, les maisons neuves et les 
articles ménagers en matiére textile, bien que ces progressions soient 
neutralisées dans une large mesure par Ia baisse des intéréts 
hypothécaires et des appels interurbains. Le prix des médicaments sans 
ordonnance et des produits de soins personnels augmente lui aussi. 
L';ndice des transports reste inchangé, car Ia diminution des tarifs 
aériens et du prix des voitures neuves compense la majoration des 
primes d'assurance-automobile, du prix de l'essence et des frais de 
location de véhicules. L'indtce des aliments reste lui aussi inchangé, 
tandis que le prix des cigarettes diminue. Depuis mars 1993, l'indice 
d'ensemble a diminué de 0,2%. 

Winnipeg 
L'augmentation de 0,1% do l'indice d'ensemble s'explique dans une 
large mesure par Ia croissance des indices des aliments, de 
l'habillement et de Ia sante et des soins personnels. S'agissant des 
aliments, on constate une majoration du pnx des legumes frais, du 
poulet, du boeuf, des produits laitiers, des repas pris au restaurant, du 
sucre et de Ia viande de salaison. L'indice de l'habillement s'accroIt en 
raison de Ia majoration du prix des vétements pour hommes, tandis que 
celui de Ia sante et des soins personnels est en hausse a cause du 
relévement du prix des produits de soins personnels et des 
médicaments sans ordonnance. Ces augmentations sent compensées 
dans une large mesure par Ia diminution des indices des transports et 
de 'habitation. Dans le cas des transports, on observe une reduction 
du coOt de l'immatriculation de véhicules, des tarifs aériens, du prix des 
voitures neuves et de l'assurance-automobile. La chute de l'indice de 
'habitation traduit la reduction du prix des articles ménagers en matiére 
textile, de l'équipement menager et des appels teléphoniques 
interurbains. La diminution du prix du materiel de loisirs et du materiel 
de lecture accentue le mouvement a Ia baisse. Le prix du yin et des 
spiritueux diminue lui aussi. Depuis mars 1993, lindice d'ensemble a 
augmenté de 1,5%. 

Regina 
L'indice d'ensemble augmente de 0,2%. La principale cause de Ia 
pression a Ia hausse est l'indice des aliments, pour lequel on observe 
une majoration du prix des produits céréahers 01 de boulangerie, de Ia 
viande de salaison et des preparations a base de viande, des repas 
pris au restaurant, du sucre, des legumes frais, du cafe et du the, des 
produits laitiers et de Ia volaille. L'indice de l'habillement accentue 10 
mouvement a Ia hausse en raison de l'accroissement du prix des 
vétements pour hommes et pour garçons. Lindice de l'habitation 
augmente légérement, car l'accroissement des frais pour l'entretien et 
les reparations par le proprietaire ainsi que du prix des maisons neuves 
est compenso dans une large mesure par Ia reduction des intéréts 
hypothécaires et des frais pour appels téléphoniques interurbains. La 
diminution de quatre des sept principaux indices a une influence 
considerable sur Ia baisse globale. La diminution de l'indice des 
transports exerce Ia pression a Ia baisse Ia plus forte en raison de Ia 
diminution des tarifs aériens ainsi que du prix de Ia location de 
yhicules et des voitures neuves. La reduction du prix des spiritueux, 
des cigarettes, du materiel de lecture et des produits de soins 
personnels accentue Ia pression a Ia baisse. Depuis mars 1993, I'indice 
d'ensemble a augmente de 2.7%. 

Regina 
The All-items index rose 0.2%. The greatest upward impact 
originated in the Food index, where higher prices were 
recorded for cereal and bakery products, cured and prepared 
meats, restaurant meals, sugar, fresh vegetables, coffee and 
tea, dairy products and poultry. Further upward pressure 
came from the Clothing index, where higher prices were 
reported for men's and boys' wear. The Housing index rose 
slightly, as increased charges for homeowners' maintenance 
and repairs and higher prices for new houses were largely 
reduced by lower mortgage interest costs and decreased 
charges for long-distance telephone service. Declines in four 
of the seven major component indexes exerted a considerable 
dampening effect on the All-items index. The greatest 
downward influence came from the Transportation index, 
where price declines were recorded for air travel, vehicle 
rentals and new cars. Additional downward pressure came 
from lower prices for liquor, cigarettes, reading materials and 
personal care supplies. Since March 1993, the All-items index 
has risen 2.7%. 
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Saskatoon 
L'indice d'ensernble diminue de 0,1%. La pression a Ia baisse Ia plus 
forte provient de l'indice de 'habitation, pour lequel on observe une 
diminution du prix des articles ménagers en matiêre textile, des intéréts 
hypothécaires, du prix des services téléphoniques interurbains et des 
frais d'entretien et de reparation par le proprietaire. La reduction du prix 
des splritueux et des produits de soins personnels accentue Ia pression 
a Ia baisse. L'indice des transports reste inchangé, car 'augmentation 
du prix de l'essenco compense Ia baisse des tarifs aériens et du prix 
des voitures neuves. Parmi les facteurs exerçant une pression a Ia 
hausse. il faut citer le relévement du prix du materiel do loisirs, des 
voyages organises, des vétements pour hommes et des aliments. La 
croissance de l'indice des aliments est peu importante et s'explique par 
Ia majoration du prix des fruits et legumes frais, des jus de fruit, du 
sucre, des huiles et corps gras, du café et du the. Depuis mars 1993, 
l'indice d'ensenible a augmenté de 1,8%. 

Edmonton 
La baisse de six des sept principaux indices explique Ia chute de 0.4% 
de l'indice d'ensemble. La diminution des frais de transport (essence, 
tarifs aériens) exerce une pression a Ia baisse notable, de rnème que Ia 
reduction du prix des articles d'ameublement et de l'équipement 
menager, des intéréts hypothécaires et des tarifs des services 
téléphoniques interurbains. L'abaissement du prix des boissons 
alcoolisées, des aliments (fruits et legumes frais, viande de salaison et 
preparations a base de viande) ainsi quo du materiel de lecture 
accentue Ia pression a Ia baisse. On observe par ailleurs une 
diminution des frais pour les soins oculaires et du prix des médicaments 
sans ordonnance. L'indice de l'habillement progresse, compte tenu de 
Ia majoration du prix des vétements pour hommes. Depuis mars 1993, 
l'indice d'ensemble a augmenté de 1,7%. 

Calgary 
L'indice d'ensemble diminue de 0,2% en raison de Ia baisse de quatre 
des sept principaux indices. La reduction des Iarifs aériens et du prix de 
l'essence ainsi que du prix des produits do soins personnels et des 
cigarettes (que compense légèrement le relévement de celui des 
boissons alcoolisées) sont les principaux facteurs qui expliquent Ia 
baisse globale. La chute de l'indice de 'habitation rentorce Ia pression 
a Ia baisse, car on observe une diminution des intéréts hypothécaires, 
du pox des articles ménagers en matiére textile et de celui des appels 
téléphoniques interurbains. Ces diminutions sent compensées en partie 
par Ia maloration du pox des aliments, et plus pai-ticul,erement des 
produits céréaliers, du porc, du poulet, des repas pris au restaurant, 
des produits laitiers, de Ia viande de salaison et des preparations a 
base de viande ainsi quo du boeuf. La pression a Ia hausse s'est 
trouvée accentuée par le relévement du pox des vétements pour 
hommes ainsi que du materiel do loisirs et des voyages organisés. 
Depuis mars 1993, I'indice d'ensemble a augmenté de 2,0%. 

Vancouver 
L'indice d'ensemble diminue de 0,1% en raison do Ia baisse du prix 
des aliments, des cigarettes et du yin. La chute do l'indice des aliments 
résulte do Ia diminution du prix des fruits et legumes frais, du poulet, du 
boeuf, des boissons gazeuses, des produits laitiers et du pain. Ces 
diminutions sent attenuées par Ia hausse des frais do location do 
vehicules et par Ia majoration du prix do l'essence ainsi quo des 
vétements pour hommes 01 pour garcons. Les frais pour l'utilisation des 
installations sportives augmentent eux aussi. On observe de plus une 
hausse du prix des produits do soins personnels. L'indice de l'habitation 
reste inchangé, car Ia reduction du prix des articles menagers en 
matlere textile et des appels téléphoniques interurbains neutralise le 
relevement du prix do l'équipement ménager, des frais d'entretien et de 
reparation par le propriétaire et du lorinment en location Depiiis mars 
1993, 	iiulir 	riri , , i,iiilili 	..i .ituriieiii 	Ii 

Saskatoon 
The All-items index fell 0.1%. The greatest downward 
oressure came from the Housing index, where decreased 
charges were recorded for household textiles, mortgage 
interest costs, long-distance telephone service and 
homeowners maintenance and repairs. Further downward 
pressure came from lower prices for liquor and personal care 
supplies. The Transportation index remained unchanged, as 
higher prices for gasoline offset lower prices for air travel and 
new cars. Among those factors exerting an upward influence 
were increased charges for recreation equipment and higher 
prices for travel tours, men's wear and food. The rise in the 
Food index was slight, and reflected higher prices for fresh 
produce, fruit juice, sugar, fats and oils, coffee and tea. Since 
March 1993, the All-items index has risen 1.8%. 

Edmonton 
Declines in six of the seven major component indexes 
explained the 0.4% drop in the All-items index. Decreased 
transportation charges (gasoline and air fares) exerted a 
notable downward impact, as did lower prices for household 
furnishings and equipment, decreased mortgage interest costs 
and lower charges for long-distance telephone service. 
Further downward pressure came from lower prices for 
alcoholic beverages, food (fresh produce, and cured and 
prepared meats) and reading materials. Decreased charges 
for eye care and for non-prescribed medicines were recorded 
as well. The Clothing index advanced, reflecting higher prices 
for men's wear. Since March 1993, the All-items index has 
risen 1.7%. 

Calgary 
Declines in four of the seven malor component indexes 
oxplained the 0.2% drop in the All-items index. Lower prices 
for air travel and gasoline, decreased charges for personal 
care supplies and lower prices for cigarettes (compensated 
slightly by higher prices for alcoholic beverages) were the 
main contributors to the overall decline. Further downward 
pressure came from a drop in the Housing index, where 
declines were recorded for mortgage interest costs, household 
textile prices and long-distance telephone calls. Partially 
offsetting these declines were higher food prices, most notably 
for cereal products, pork, chicken, restaurant meals, dairy 
products, cured and prepared meats, and beef. Additional 
upward pressure came from higher prices for men's wear and 
increased charges for recreation equipment and travel tours. 
Since March 1993, the All-items index has risen 2.0%. 

Vancouver 
The All-items index fell 0.1%, reflecting lower prices for food, 
cigarettes and wine. The drop in the Food index was due to 
lower prices for fresh produce, chicken, beef, soft drinks, dairy 
products and bread. Partially offsetting these declines were 
increased charges for vehicle rentals, and higher prices for 
gasoline, men's wear and boys' wear. Fees for the use of 
sporting facilities advanced as well. In addition, increased 
charges for personal care supplies were noted. The Housing 
index remained unchanged, as lower prices for household 
textiles and long-distance telephone calls offset higher charges 
for household equipment, homeowners' maintenance and 
repairs and rented accommodation. Since March 1993, the 
All-items index has risen 2.4%. 
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Victoria 
The Alt-items index rose 0.1%.  Higher gasoline prices had a 
major upward influence, as did price increases for food, 
notably for fresh produce, restaurant meals, beef, cereal and 
bakery products, and coffee. Price advances for clothing and 
personal care supplies were recorded as well. This overall 
advance was partly counterbalanced by decreased housing 
charges (mortgage interest, household textiles and 
long-distance telephone calls) and by lower prices for 
cigarettes and wine. Since March 1993, the All-items index 
has risen 1 .7%. 

Whitehorse 
Despite declines in four of the seven major component 
indexes, the All-items index rose 0.1%. Among those factors 
exerting an upward influence were increased charges for 
personal care supplies, higher prices for men's and women's 
wear, and increased prices for reading materials. Largely 
reducing these advances were lower food prices, most 
notably for fresh produce, beef, restaurant meals, prepared 
meats, concentrated fruit juice, soft drinks and eggs. Further 
downward pressure came from lower air fares and decreased 
charges for vehicle rentals and new cars. In addition, price 
declines were registered for cigarettes and liquor. The 
Housing index also declined, reflecting decreased charges for 
long-distance telephone service and lower prices for 
household equipment. Since March 1993. the All-items index 
has risen 2.2%. 

Yellowknife 
Declines in four of the seven major component indexes 
resulted in a drop of 0.2% in the All-items index. The greatest 
downward impact came from decreased housing charges, 
particularly for long-distance telephone service, household 
textile prices and mortgage interest costs. Lower prices for 
cigarettes, decreased air fares and lower prices for men's and 
women's wear also exerted a notable downward influence. 
Partly compensating these declines were higher food prices 
(restaurant meals, fruit juice, coffee and turkey) and increased 
charges for personal care supplies, non-prescribed medicines, 
reading materials and travel tours. Since March 1993, the 
All-items index has risen 1 .2%. 

Victoria 
L'indice d'ensemble augmente de O,l%. La majoration du prix do 
l'essence exerce une pression a Ia hausse importante, de méme que 
l'accroissement du prix des aliments, notamment pour los fruits et 
legumes frais, les repas pris au restaurant, le boeuf, los produits 
céréaliers et de boulangerie, de memo que le café. On observe par 
ailleurs un relévement du prix des vétements et des produits de soins 
personnels. Cette progression générale est freinée en partie par une 
reduction des trais d'habitation (intéréts hypothécaires, articles 
menagers en matlere textile, appels téléphoniques interurbains) ainsi 
que par Ia baisse du prix des cigarettes et du yin. Depuis mars 1993, 
l'indice d'ensemble a augmenté de 1,7% .  

Whitehorse 
En dépit d'une diminution de quatre des sept principaux indices, l'indice 
d'ensemble augmente de 0,1%. Parmi les facteurs qui exercent une 
pression a Ia hausse, it faut citer l'accroissement du prix des produits 
do soins personnels, do celui des vétements pour hommes et pour 
femmes et de celui du maténel do lecture. Ces augmentations sont 
compensées dans une large mesure par Ia diminution des prix des 
aliments, en particulier des fruits et legumes frais, du boeuf, des repas 
pris au restaurant, des preparations a base de viande, des IUS de fruit 
concentrés, des boissons gazeuses et des oeufs. La reduction des 
tarifs aériens et des frais do location de véhicules et du prix des 
voitures neuves accentue Ia pression a Ia baisse. De plus, on observe 
une reduction du prix des cigarettes 01 des spiritueux. L'indice de 
l'habitation baisse lui aussi, Ce qui traduit Ia reduction des tarifs des 
appels tOléphoniques interurbains 01 du prix do l'équipement menager. 
Depuis mars 1993, l'indice densemble a augmenté de 2,2%. 

Yellowknife 
La diminution de 0,2% de l'indice d'ensemble est le résultat de Ia 
baisse de quatre des sept principaux indices. La pression a Ia baisse Ia 
plus forte provient do Ia reduction des frais d'habitation, en particulser 
pour les services téléphoniques interurbains, le prix des articles 
menagers en matsére textile et los intéréts hypothécaires. La diminution 
du prix des cigarettes, des tarits a6riens et des vétements pour 
hommes et pour femmes exerce elle aussi une pression a Ia baisse 
notable. Ces diminutions sent en pas-tie compensées par la majoration 
du prix des aiiments (repas pris au restaurant, jus de fruit, café et 
dinde) et do celus des produits de soins personnels, des rnédicaments 
sans ordonnance, du materiel do lecture 01 des voyages organisés. 
Depuis mars 1993, l'indice d'ensemble a augmenté de 1.2%. 
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TABLE -4 
The Consumer Price Index, Major Components, 
Selected Sub-groups and Special 
Aggregates (Not Seasonally Adlusted), 
by City, 1986= 100 

St. John's Charlottetown/Summerside 

Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
March 1994 from March 1994 from 

Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Mars 1994 centre Mars 1994 centre 

March February March March February March 
1994 1994 1993 1994 1994 1993 

No Mars Féviler Mars Mars Févner Mars 

I All-Items 125.4 0.4 1.3 128.8 -0.9 0.0 

2 Food 119.0 1.4 1.6 130.4 0.3 2.5 
3 Food purchased from stores 115.1 1.6 1.2 128.9 0.7 3.2 
4 Meat 123.8 5.4 3.1 129.1 2.3 5.5 
5 Dairy products and eggs 122.2 -0.1 3.0 126.4 0.3 1.0 
6 Bakery and other cereal 

products 117.0 -2.6 0.2 129.2 -2.4 1.5 
7 Fruit 102.4 -2.2 -0.7 129.0 0.7 7.3 
8 Vegetables 109.4 2.0 -6.9 128.3 2.3 0.9 
9 Sugar and sugar preparations 113.2 0.7 -0.8 163.9 10.0 13.4 

10 Coflee and tea 74.1 3.8 -2.8 76.6 3.9 -3.3 
11 Fats and oils 113.6 1.3 4.0 107.1 1.8 0.7 
12 Other foods, food preparation 

materials and food preparations 128.4 3.7 6.5 132.8 -2.9 2.5 
13 Food purchased from restaurants 136.6 0.4 3.2 135.2 -0.7 0.8 

14 HousIng 117.9 -0.1 -0.3 120.9 -0.4 0.0 
15 Shelter 119.7 0.0 -1.1 119.9 -0.5 -0.6 
16 Principal accommodation 119.5 0.0 -1.2 119.8 -0.6 -0.7 
17 Rented accommodation 115.6 0.0 1.8 117.5 0.0 1.0 
18 Rent 116.0 0.0 1.4 117.6 0.0 1.0 
19 Owned accommodation 124.3 0.0 -1.6 124.3 -0.3 0.0 
20 Water, fuel and electricity for 

principal accommodation 114.7 0.0 -3.0 115.9 -1.5 -4.3 
21 Household operation 112.1 -1.1 0.2 127.4 -0.8 1.6 
22 Household furnishings, equipment 

and related services 114.6 0.1 3.3 118.1 0.7 1.8 

23 ClothIng 135.7 -0.6 1.3 131.1 3.4 2.8 
24 Women's wear 139.9 -0.6 2.6 136.9 2.6 6.5 
25 Men's wear 126.4 -0.9 -1.8 125.4 7.6 0.3 

26 TransportatIon 126.2 1.8 5.3 121.9 -0.2 1.8 
27 Private transportation 125.2 2.1 5.5 120.9 -0.1 1.5 
28 Gasoline 102.6 3.8 -0.6 102.7 0.0 -9.1 
29 Public transportation 138.4 -1.0 4.3 137.2 -0.9 4.1 

30 Health and personal care 128.5 -0.9 1.0 142.7 0.1 2.4 
31 Health care 132.1 -0.3 1.4 142.3 0.5 2.8 
32 Personal care 126.5 -1.2 0.8 142.1 -0.1 2.2 

33 Recreation, reading and educatIon 138.1 0.6 4.6 136.7 0.1 2.2 
34 Recreation 124.9 1.3 2.1 130.8 0.2 1.2 
35 Reading materials and other printed matter 150.4 -0.9 2.6 148.4 -0.9 3.9 
36 Education 170.6 -0.4 11.1 164.9 -0,3 7.0 

37 Tobacco products and alcoholic beverages 146.5 -0.1 -2.5 161.4 -12.2 -14.1 
38 Tobacco products and smokers' supplies 198.0 -0.4 -9.2 184.2 -22.9 -26.4 
39 Alcoholic beverages 130.1 0.0 1.5 146.0 0.0 0.8 

Selected special aggregates: 
40 All-items excluding food 126.9 0.2 1.2 128.5 -1.2 -0.5 
41 Energy 109.1 1.4 -2.3 110.2 -1.1 -6.3 
42 All-items excluding energy 127.3 0.3 1.7 131.0 -0.9 0.7 
43 Food and energy 115.4 1.3 0.3 123.2 -0.2 -0.2 
44 All-items excluding food and energy 129.6 0.1 1.7 131.3 -1.2 0.2 
45 All-items excluding shelter 127.2 0.6 2.1 132.1 -1.0 0.2 

46 All-Items converted to 1981 = 100 165.0 163.6 

I 
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TABLEAU -4 
L'indlce des plix a Is consommatlon, 
composantes principales, certains sous-groupes et agregats 

P 	speclaux (non désalsonnalisés), 
par vIlla, 1986 = 100 

Halifax Saint John 

Indexes 	Percentage change Indexes 	Percentage change 
March 1994 from March 1994 from 

Indices 	Taux do variation Indices 	Taux de vanation 
Mars 1994 contre Mars 1994 contre 

March February March March February March 
1994 1994 1993 1994 1994 1993 
Mars Février Mars Mars Février Mars No 

129.0 0.1 2.1 126.7 0.0 0.2 Ensemble 1 

131.4 -0.2 2.2 127.9 -0.5 1.3 AIlments 2 
128.3 -0.2 2.2 125.3 -0.6 1.6 Aliments achetés au magasin 3 
137.0 -0.1 7.2 127.6 1.3 3.5 Viande 4 
125.6 -0.4 0.2 121.3 -0.4 0.9 Produits laitiers et oeufs 5 

Produits de boulangene et autres produits 6 
139.4 1.5 6.7 135.5 -1.4 2.3 céréaliers 
113.1 0.4 2.2 125.5 0.0 5.3 Fruits 7 
136.6 -2.4 -1.9 128.9 -6.8 -1.5 Legumes 8 
106.1 0.0 -15.3 115.2 2.6 -18.0 Sucre et preparations a base de sucre 9 
73.5 -2.0 5.3 76.9 5.2 1.5 Café etthé 10 

125.2 3.3 3.1 120.7 5.0 14.3 Huiles et matières grasses 11 
Autres aliments, ingredients et 12 

140.8 -0.4 1.8 140.3 -0.8 4.5 preparations alimentaires 
140.0 0.0 2.1 137.7 -0.5 0.3 Aliments achetés au restaurant 13 

120.2 -0.4 1.1 120.6 -0.2 0.1 Habitation 14 
121.0 -0.7 0.6 120.7 -0.1 -0.4 Logenient 15 
121.1 -0.7 0.5 120.5 -0.2 -0.5 Logement principal 16 
122.3 0.1 1.4 121.6 0.0 0.8 Logement en location 17 
122.2 0.2 1.1 121.8 0.1 1.2 Loyer 18 
117.5 0.0 0.5 119.5 -0.3 -2.7 Logementen propriété 19 

Eau, combustible et electricité 20 
124.9 -3.8 -1.0 122.6 0.0 2.5 pour le logement principal 
124.5 0.2 2.9 126,7 -0.5 1.8 Dépenses de ménage 21 

Articles dameublement, èquipement 22 
111.2 0.6 2.3 113.1 0.1 0.5 ménager et services connexes 

131.9 1.3 1.6 135.5 1.3 3.5 Hablllement 23 
134.3 0.9 1.6 138.5 0.9 3.8 Vétements pour femmes 24 
130.5 1.8 0.7 132.8 1.7 3.1 Vëtementspourhommes 25 

125.5 0.8 5.3 122.8 -0.1 2.1 Transports 26 
124.5 1.0 5.6 121.0 0.0 1.9 Transport privé 27 
99.9 4.1 -1.4 101.3 -0.2 -5.9 Essence 28 

139.6 -1.1 2.7 145.0 -1.0 3.9 Transport public 29 

131.9 -0.2 1.0 132.8 -0.2 0.2 Sante et soins personneis 30 
135.1 -0.1 1.8 149.9 -0.1 2.9 Soins de sante 31 
129.8 -0.2 0.5 124.3 -0.2 -1.3 Soins personnels 32 

134.9 0.9 4.6 132.4 0.7 3.8 Loislrs, lecture at formatIon 33 
125.3 1.3 4.0 125.7 1.0 3.5 Loisirs 34 
149.2 0.2 2.3 148.3 0.0 3.3 Materiel do lecture et autres impnmés 35 
167.0 0.1 7.7 163.8 0.0 4.9 Formation 36 

166.6 -0.1 -2.9 145.8 -0.4 -15.6 Produits du tabac at boissons alcoollsèes 37 
217.4 -0.4 -10.2 159.0 -0.8 -29.6 Produits du tabac et articles pour furneurs 38 
138.9 0.1 4.0 135.4 -0.1 -0.2 Boissonsalcoolisées 39 

Certains agrégats spOciaux 
128.5 0.2 2.0 126.4 0.1 -0.1 Ensemble sans leo aliments 40 
113.0 -1.1 -1.1 110.8 -0.1 -1.2 Energie 41 
130.5 0.2 2.3 128.7 -0.1 0.2 Ensemble sans lénergie 42 
125.4 -0.5 1.2 121.6 -0.3 0.6 Aliments et énergie 43 
130.2 0.3 2.3 128.9 0.1 0.0 Ensemble sans los aliments et l'énergie 44 
132.0 0.4 2.5 128.7 -0.1 0.3 Ensemble sans le logement 45 

169.9 167.8 Ensemble converti a 1981 = 100 46 



The Consumer Puce Index, March 1994 L'indlce des prlx a Is consommation, mars 1994 
Statistics Canada - Cat. No 62-001 Statistique Canada - n°  62-001 au cat. 

TABLE - 4 (Continued) 
The Consumer Ptice Index, Major Components, 
Selected Sub-groups and Special 
Aggregates (Not Seasonally Adjusted), 
by City, 1986=100 

Québec Montréal 

Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
March 1994 from March 1994 from 

Indices Taux do variation Indices Taux de vanation 
Mars 1994 centre Mars 1994 centre 

March February March March February March 
1994 1994 1993 1994 1994 1993 

No Mars Fêvrier Mars Mars Févner Mars 

I All-hems 127.8 0.1 -1.0 129.1 0.0 -1.7 

2 Food 120.1 0.3 0.9 120.6 0.1 -0.5 
3 Food purchased from stores 111.5 0.5 -0.2 114.0 0.3 -1.0 
4 Meat 111.0 0.5 0.1 113.8 -0.7 -0.1 
5 Dairy products and eggs 114.8 1.6 2.0 113.4 1.5 1.6 
6 Bakery and other cereal 

products 115.5 0.0 3.6 116,2 0.7 1.4 
7 Fruit 99.7 0.1 4.2 109.0 3.1 4.2 
8 Vegetables 119.6 -0.3 -13.5 123.6 -0.8 -14.0 
9 Sugar and sugar preparations 124.3 0.1 7.2 111.4 0.6 7.1 

10 Coffee and tea 63.1 -0.3 -2.0 64.8 -0.2 -2.6 
11 Fatsandoils 81.0 1.4 6.4 88.0 2.9 0.1 
12 Other foods, food preparation 

materials and food preparations 119.8 0.8 1.3 120.8 0.3 0.9 
13 Food purchased from restaurants 146.4 0.3 3.5 140.3 -0.4 0.6 

14 HousIng 127.5 -0.3 0.2 131.0 0.1 0.2 
15 
16 

Shelter 
Principal accommodation 

131.7 
131.9 

-0.2 
-0.1 

0.2 
0.2 

134.9 
135.4 

0.1 
0.1 

0.1 
0.1 

17 Rented accommodation 124.8 0.1 1.8 127.6 0.1 1.0 
18 Rent 125.4 0.1 1.7 128.6 0.0 1.3 
19 Owned accommodation 132.8 -0.6 -1.4 140.0 -0.1 -1.5 
20 Water, fuel and electricity for 

principal accommodation 142.2 0.9 2.0 140.3 0.5 2.6 
21 Household operation 116.0 -0.1 0.1 118.4 0.2 0.3 
22 Household furnishings, equipment 

and related services 118.4 -1.7 0.4 122.5 -0,2 0.7 

23 Clothing 138.4 0.5 0.5 138.4 0.4 0.5 
24 Women's wear 138.6 0.4 0.9 140.0 0.4 1.0 
25 Men's wear 133.9 0.1 -0.7 134.4 0.1 -0.7 

26 TransportatIon 120.0 0.0 1.2 123.4 0.0 2.4 
27 Private transportation 118.6 0.0 1.3 120.8 0.2 2.8 
28 Gasoline 107.6 1.1 -5.5 106.2 1.4 -59 
29 Public transportation 143.1 -0.4 0.6 148.3 -0.7 -0.3 

30 Health and personal care 136.5 -0.2 0.9 137.6 -0.4 1.3 
31 Health care 145.9 -0.5 2.0 139.6 -1.2 0.1 
32 Personal care 129.3 -0.1 -0.1 136.2 0.2 2.1 

33 Recreation, reading and education 140.5 0.9 2.2 143.7 0.8 2.4 
34 Recreation 123.9 1.1 1.3 127.0 1.4 1.5 
35 Reading materials and other printed matter 150.7 1.0 0.7 148.8 -0.4 1.9 
36 Education 229.0 0.4 5.5 234.0 -0.5 5.5 

37 Tobacco products and alcoholic beverages 128.5 -0.2 -23.8 125.0 -1.3 -28.1 
38 Tobacco products and smokers' supplies 101.1 -0.9 -51.6 100.9 -3.7 -52.2 
39 Alcoholic beverages 144.1 0.1 -1.1 143.5 -0.1 -1.4 

Selected special aggregates: 
40 All-items excluding food 129.6 0.1 -1.3 131.4 0.0 -1.9 
41 Energy 124.8 1.1 -1.3 126.5 0.9 -0.9 
42 All-items excluding energy 128.0 0.1 -0.9 129.5 0.0 -1.7 
43 Food and energy 121.5 0.6 0.2 122.0 0.2 -0.7 
44 All-items excluding food and energy 130.1 -0.1 -1.4 132.0 -0.1 -2.0 
45 All-items excluding shelter 126.6 0.2 -1.2 127,3 0.1 -2.2 

46 All-items converted to 1981 = 100 171.9 173.5 
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TABLEAU - 4 (Suite) 
L'indlce des prix a Is consommatlon, 

P 	compOsanteS princlpales, certains sous-groupes at agrOgats 
spéclaux (non désalsonnalisés), 
par yule, 1986-100 

Ottawa 	 Toronto 

Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
March 1994 from March 1994 from 

Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Mars 1994 contre Mars 1994 contre 

March February March March February March 
1994 1994 1993 1994 1994 1993 
Mars FOvrier Mars Mars Février Mars No 

130.5 0.2 0.3 131.5 -0.3 -0.1 Ensemble 1 

124.8 0.4 -0.2 122.0 -1.9 -2.0 AIlments 2 
119.4 0.0 0.3 114.4 -2.9 -3.1 Aliments achetés au magasin 3 
124.8 -0.6 4.3 122.3 -1.6 1.7 Viande 4 
123.9 -0.3 0.2 108.4 -9.6 -10.0 Produits laitiers et oeufs 5 

Produits de boulangene at autres produits 6 
118.5 -0.1 2.0 113.4 -1.6 -1.1 céréaliers 
108.6 -2.0 -1.3 105.2 -6.2 -4.6 Fruits 7 
120.0 2.2 -11.0 114.7 1.1 -11.5 Legumes 8 
126.8 0.0 -0.2 117.6 -2.5 2.9 Sucre at preparations a base de sucre 9 
75.8 -0.3 2.4 71.0 -2.2 0.9 Café etthé 10 
95.3 -3.2 -4.7 111.6 1.0 5.1 Huilesetmatièresgrasses 11 

Autres aliments, ingredients at 12 
117.7 1.0 -1.1 121.7 0.4 1.9 preparations aiimentaires 
136.2 1.2 -1.0 139.9 0.2 0.3 Aliments achetés au restaurant 13 

128.3 -0.2 0.5 131.3 -0.2 0.2 HabItation 14 
' 132.4 -0.1 0.8 135.0 -0.2 0.1 Logement 15 

133.2 -0.1 0.8 135.8 -0.2 -0.1 Logement principal 16 
135.6 0.0 2.7 133.6 0.1 2.5 Logementen location 17 
136.1 0.1 2.7 134.0 0.1 2.4 Loyer 18 
130.2 -0.3 -0.7 136.6 -0.5 -2.1 Logement on propriété 19 

Eau, combustible et electricité 20 
138.9 0.0 1.1 135.7 0.0 2.7 pour le logement principal 
125.7 -0.2 1.8 125.9 -0.4 1.0 Dépenses do ménage 21 

Articles d'ameublement, Oquipement 22 
110.9 -0.1 -2.6 115.6 -0.2 0.5 ménageretservicesconnexes 

133.6 0.5 1.8 132.0 0.6 1.5 Hablllement 23 
133.4 0.2 2.0 129.8 0.2 2.6 Vétements pour femmes 24 
130.8 0.6 0.4 133.4 1.2 0.9 Vétements pour hommes 25 

130.7 0.2 4.2 133.6 -0.1 5.1 Transports 26 
129.7 0.3 4.6 133.6 0.1 6.0 Transport privé 27 
111.8 2.0 -5.3 117.1 0.3 -3.6 Essence 28 
149.6 -0.8 1.6 143.9 -0.9 0.1 Transport public 29 

143.6 0.6 3.6 138.6 -0.3 0.9 Sante at soins personnels 30 
149.1 0.5 2.0 138.3 -0.2 0.9 Soins de santO 31 
138.8 0.6 4.7 138.2 -0.4 0.9 Soins personnels 32 

137.5 0.5 2.8 138.7 0.4 2.6 Loislrs, lecture at formation 33 
130.0 0.6 1.7 131.9 0.8 2.0 Loisirs 34 
156.4 0.3 5.7 150.4 -0.7 1.5 Materiel de lecture et autres imprimés 35 
162.7 0.1 5.4 162.8 -0.2 5.4 Formation 36 

135.5 0.1 -17.9 133.2 0.4 .19.5 Prodults du tabac at boissons alcootlsOes 37 
118.9 -0.1 -46.9 120.7 0.5 -46.6 Produits du tabac et articles pour fumeurs 38 
140.3 0.3 1.2 137.7 0.4 0.4 BoissonsalcoolisOes 39 

Certalns agrOgats spéclaux 
131.8 0.2 0.5 133.7 0.0 0.3 Ensemble sans los aliments 40 
124.6 0.9 -1.9 123.4 0.2 -0.4 Energie 41 
130.9 0.2 0.5 132.2 -0.3 -0.1 Ensemble sans l'énergie 42 
124.9 0.6 -0.6 122.3 -1.4 -1.6 Alimentseténergie 43 
132.4 0.1 0.6 134.6 0.0 0.3 Ensemble sans los aliments et l'Onergie 44 
129.7 0.2 0.2 130.0 -0.3 -0.2 Ensemble sans le logement 45 

174.1 177.0 Ensemble convertl a 1981 =100 46 
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TABLE - 4 (Continued) 
The Consumer Price Index, Major Components, 
Selected Sub-groups and Special 
Aggregates (Not Seasonally Adjusted), 
by City, 1986100 

Thunder Bay Winnipeg 

Indexes Percentage change Indexes Percentage cnange 
March 1994 from March 1994 from 

Indices Taux de variation Indices Taux de vanation 
Mars 1994 contre Mars 1994 contre 

March February March March February March 
1994 1994 1993 1994 1994 1993 

No Mars Février Mars Mars Février Mars 

1 All-Items 128.8 0.1 -0.2 131.5 0.1 1.5 

2 Food 119.3 0.0 -2.1 129.8 0.3 2.7 
3 Food purchased from stores 113.9 -0.2 -3.7 127.5 0.3 2.2 
4 Meat 121.4 0.2 -1.3 142.7 0.9 3.7 
5 Dairy products and eggs 111.8 -0.1 -9.5 115,5 0.6 2.1 
6 Bakery and other cereal 

products 116.7 1.0 -0.7 132.3 -0.2 4.0 
7 Fruit 1045 1.3 0.4 105.9 -2.4 1.1 
8 Vegetables 111.4 -5.2 -11.2 136.3 4.7 4.1 
9 Sugar and sugar preparations 109.3 -1.0 -3.4 141.6 2.1 4.5 

10 Coffee and tea 73.1 -0.4 -0.1 80.9 -2.2 -4.1 
11 Fats and oils 115.3 2.0 -1.6 117.5 -4.9 -1.6 
12 Other foods, food preparation 

materials and food preparations 120.0 1.1 -1.4 147.2 2.4 5.6 
13 Food purchased from restaurants 136.0 0.4 1.9 136.2 0.2 3.9 

14 HousIng 127.8 0.1 1.3 125.9 -0.1 1.1 
15 Shelter 132.8 0.0 1.0 126.2 0.2 2.0 
16 Principal accommodation 133.4 0.0 0.9 126.4 0.2 2.0 
17 Rented accommodation 128.1 0.1 2.1 124.6 0.1 0.8 
18 Rent 128.2 0.0 2.1 124.7 0.2 0.8 
19 Owned accommodation 132.9 0.0 0.5 124.5 0.2 1.7 
20 Water, fuel and electricity for 

principal accommodation 139.9 0.0 1.2 136.6 0.0 5.2 
21 Household operation 119.7 -0.6 0.8 130.1 -0.8 -1.1 
22 Household furnishings, equipment 

and related services 115.7 1.3 2.9 120.0 -0.4 -1.1 

23 ClothIng 136.2 0.4 3.2 135.7 0.4 2.9 
24 Women's wear 136.0 -0.4 2.4 135.2 -0.4 2.2 
25 Men's wear 134.0 1.4 3.9 134.1 1.4 3.9 

26 Transportation 132.0 0.0 5.0 128.9 -0.2 1.3 
27 Private transportation 131.8 0.2 5.5 127.1 -0.1 1.1 
28 Gasoline 119.6 0.3 -3.9 105.7 0.0 -5.4 
29 Public transportation 142.6 -1.3 0.4 147.7 -1.1 3.2 

30 Health and personal care 130.5 0.3 0.4 136.4 0.6 3.1 
31 Health care 135.3 0.6 0.5 137.2 0.5 2.1 
32 Personal care 127.6 0.2 0.3 135.6 0.7 4.0 

33 Recreation, reading and education 136.4 0.4 2.5 140.5 -0.1 3.8 
34 Recreation 129.7 0.5 1.6 127.9 0.0 3.0 
35 Reading materials and other printed matter 162.2 -0.2 5.3 163.8 -0.2 6.6 
36 Education 162.8 -0.2 4.8 189.7 -0.1 5.0 

37 Tobacco products and alcoholic beverages 130.8 -0.8 -23.1 156.7 0.0 -5.5 
38 Tobacco products and smokers' supplies 118.8 -3.0 -48.5 207.8 0.0 -11.0 
39 Alcoholic beverages 137.0 0.3 0.9 130.9 -0.1 -1.0 

Selected special aggregates: 
40 All-items excluding food 131.0 0.1 0.2 132.0 0.0 1.2 
41 Energy 129.6 0.2 -1.3 118.2 0.1 -0.4 

42 All-items excluding energy 128.9 0.1 -0.2 132.7 0.0 1.5 
43 Food and energy 122.6 0.1 -1.8 126.5 0.2 1.8 
44 All-items excluding food and energy 131.4 0.1 0.3 133.6 0.0 1.4 

45 All-items excluding shelter 127.9 0.1 -0.5 133.6 0.0 1.3 

46 All-Items converted to 1981 = 100 170.8 172.1 

I 
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TABLEAU - 4 (Suite) 
L'lndlce des prlx a Ia consommation, 

P 	compOsantes principales, certains sous-groupes et agregats 
spéciaux (non désaisonnailsés), 
par yule, 1986=100 

Regina Saskatoon 

indexes Percentage change Indexes Percentage change 
March 1994 from March 1994 from 

Indices Taux de variation Indices Taux do variation 
Mars 1994 centre Mars 1994 centre 

March February 	March March February 	March 
1994 1994 	1993 1994 1994 	1993 
Mars Février 	Mars Mars Février 	Mars 	 - 	 No 

132.8 0.2 2.7 130.9 -0.1 1.8 Ensemble I 

131.8 0.7 2.2 130.0 0.1 1.2 Ailments 2 
131.5 0.8 2.7 129.1 0.2 1.2 AIlments achetés au magasin 3 
146.8 0.8 5.2 141.5 -2.5 2.5 Viande 4 
115.7 0.3 2.5 116.2 -0.4 1.0 Produits laitiers et oeuls 5 

Produits de boulangerie et autres produits 6 
137.8 2.0 4.5 135.7 0.4 2.4 céréaliers 
119.1 0.0 5.2 124.3 2.4 2.1 Fruits 7 
132.8 2.4 0.5 135.3 3.4 -0.1 Legumes 8 
141.0 5.7 7.3 143.7 3.8 8.0 Sucre et preparations a base de sucre 9 
90.0 6.4 2.6 86.7 3.2 2.8 Café ot the 10 

126.8 -5.2 -2.5 134.1 2.5 1.3 Huiles at matières grasses 11 
Autres aliments, ingredients at 12 

147.5 1.0 1.0 150.1 2.3 3.4 préparationsalimentaires 
132.8 0.5 1.1 132.4 0.0 1.1 Aliments achetés au restaurant 13 

121.9 0.1 1.9 120.8 -0.3 1.2 HabitatIon 14 
' 123.5 0.0 1.8 122.0 -0.2 0.8 Logement 15 

123.5 0.0 1.7 121.8 -0.2 0.7 Logement principal 16 
114.9 -0.1 1.1 115.4 0.0 1.7 Logement an location 17 
115.0 0.0 0.9 115.3 0.0 1.7 Layer 18 
119.4 0.0 0.7 116.9 -0.4 -1.1 Logement an proprieté 19 

Eau, combustible et electricité 20 
150.7 0.0 5.6 151.1 0.0 3.7 pour le logement pnncipai 
124.1 -0.5 2.9 123.8 -0.3 2.6 Depenses do ménage 21 

Articles d'ameublement, équipement 22 
112.2 1.1 1.3 113.5 -1.0 0.6 ménageretservicesconnexes 

140.7 0.4 7.0 139.7 0.2 6.9 Habulement 23 
143.4 -0.3 7.4 142.8 -0.6 6.9 Vêtements pour femmes 24 
141.5 1.9 8.3 140.4 1.7 8.8 Vêtements pour hommes 25 

136.1 -0.2 4.9 129.3 0.0 2.3 Transports 26 
135.6 -0.1 5.4 129.1 0.1 2,4 Transport pnvé 27 
147.0 0.1 9.2 129.7 0.6 -3.0 Essence 28 
142.4 -1.2 0.3 138.1 -1.0 1.7 Transportpublic 29 

146.4 -0.2 2.3 159.3 -0.1 1.9 Sante at sOlns personnels 30 
187.2 0.1 1.5 198.8 0.4 1.2 Soins de sante 31 
121.2 -0.4 3.0 132.5 -0.5 2.6 Soins personnols 32 

135.9 -0.1 3.4 136.0 0.2 3.6 Lolslrs, lecture et formatIon 33 
126.1 0.2 2.7 125.4 0.3 2.1 Loisirs 34 
143.4 -1.2 0.8 143.8 -0.3 3.6 Materiel de lecture et autres imprimés 35 
180.9 -0.4 7.2 178.3 0.1 8.4 Formation 36 

166.5 -0.4 -4.9 155.5 -0.3 -3.2 Produits du tabac et boissons alcoollsées 37 
210.1 -0.2 -10.3 207.6 0.0 -10.2 Produits du tabac et articles pour fumeurs 38 
137.6 -0.6 1.6 133.3 -0.6 1.9 Boissonsalcoolisées 39 

Certains agrégats spOclaux 
132.9 -0.1 2.7 131.1 -0.1 1.9 Ensemble sans les aliments 40 
145.2 0.0 6.9 136.7 0.3 0.5 Energie 41 
131.7 0.1 2.3 130.5 -0.2 1.9 Ensemble sans rénergie 42 

P 135.9 0.4 3.7 132.0 0.2 0.9 Aliments et énergie 43 
131.7 -0.1 2.3 130.6 -0.2 2.1 Ensemble sans los aliments et I'énergie 44 
136.1 0.1 3.0 134.1 0.0 2.1 Ensemble sans le logement 45 

170.2 169.3 Ensemble convertl a 1981 = 100 46 
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TABLE - 4 (Continued) 
The Consumer Price Index, Major Components, 
Selected Sub-groups and Special 
Aggregates (Not Seasonally Adjusted), 
by CIty, 1986=100 I 

Edmonton Calgary 

Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
March 1994 from March 1994 from 

Indices Taux do vanation Indices Taux do variation 
Mars 1994 contre Mars 1994 centre 

March February March March February March 
1994 1994 1993 1994 1994 1993 

No Mars FOvrier Mars Mars Fêvner Mars 

I All-Items 128.2 -0.4 1.7 128.6 -0.2 2.0 

2 Food 113.5 -0.2 4.5 117.5 0.3 3.9 
3 Food purchased from stores 104.7 -0.3 6.9 110.6 0.5 5.2 
4 Meat 114.7 2.0 14.6 117.3 1.6 9.5 
5 Dairy products and eggs 110.8 2.0 3.1 113.7 0.4 5.3 
6 Bakery and other cereal 

products 109.2 3.0 10.8 121.5 2.1 9.5 
7 Fruit 82.7 -5,8 6.3 86.4 0.5 3.5 
8 Vegetables 93.0 -6.0 -6.4 97.7 -2.3 -3.2 
9 Sugar and sugar preparations 129.0 0.2 4.6 128.4 0.0 9.7 

10 Coffee and tea 76.6 0.5 10.7 71.2 1.7 3.2 
11 Fats and oils 99.6 2.2 4.1 127.0 4.4 4.3 
12 Other foods, food preparation 

materials and food preparations 114.2 -3.9 4.6 121.2 -0.5 1.2 
13 Food purchased from restaurants 136.3 -0.1 -0.1 134.6 0.1 2.0 

14 Housing 125.4 .0.2 2.2 124.1 -0.1 2.1 
15 Shelter 130.4 0.0 2.7 127.0 0.0 1.8 
16 Principal accommodation 131.2 0.0 2.6 127.5 0.0 1.6 
17 Rented accommodation 127.1 0.2 1.2 127.1 0.2 1.3 
18 Rent 127.4 0.1 1.1 127.5 0.2 1.2 
19 Owned accommodation 128.1 -0.2 0.0 121.9 -0.2 -1.6 
20 Water, fuel and electricity for 

principal accommodation 150.6 0.0 13.8 145.5 0.0 12.4 
21 Household operation 116.3 -0.7 3.2 113.9 -0.9 3.7 
22 Household furnishings, equipment 

and related services 108.9 -1.0 -2.4 119.6 0.6 1.5 

23 ClothIng 127.9 0.3 -0.9 128.7 0.3 -1.0 
24 Women's wear 128.2 -0.6 -2.3 129.2 -0.6 -2.3 
25 Men's wear 126.2 2.5 0.5 126.4 2.3 0.2 

26 TransportatIon 126.9 -0.9 0.8 124.0 -0.9 1.6 
27 Private transportation 126.7 -0.8 0.9 125.3 -0.8 1.7 
28 Gasoline 104.8 -3.5 -14.3 101.1 -5.2 -10.7 
29 Public transportation 142.6 -1.3 -0.1 133.0 -1.2 0.1 

30 Health and personal care 132.7 -0.1 1.1 131.5 -1.8 0.9 
31 Health care 140.0 -0.8 1.3 141.8 -0.4 2.6 
32 Personal care 127.9 0.3 0.9 125.1 -2.8 -0.2 

33 Recreation, reading and education 138.8 -0.1 4.2 138.9 0.2 4.0 
34 Recreation 128.4 -0.1 2.0 128.4 0.4 2.0 
35 Reading materials and other printed matter 155.0 -1.1 2.6 148.1 -0.1 2.1 
36 Education 184.5 -0.2 14.5 193.5 -0.4 13.9 

37 Tobacco products and alcoholic beverages 175.3 -1.2 -3.4 180.1 .0.4 -0.5 
38 Tobacco products and smokers' supplies 233.1 0.0 -11.1 232.3 -1.4 -12.9 
39 Alcoholic beverages 149.5 -2.0 3.2 160.7 0.1 7.7 

Selected specIal aggregates: 
40 All-items excluding food 131.4 -0.3 1.3 130.6 -0.3 1.6 
41 Energy 122.4 -1.8 -0.2 123.9 -2.2 2.7 
42 All-items excluding energy 128.6 -0.2 1.8 128.8 0.0 1.9 
43 Food and energy 116.1 -0.7 3.0 119.2 -0.3 3.7 
44 All-items excluding food and energy 132.2 -0.2 1.4 131.4 -0.1 1.5 
45 All-items excluding shelter 127.4 -0.4 1.4 129.1 -0.2 2.1 

46 All-Items converted to 1981 = 100 164.5 164.4 
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TABLEAU - 4 (Suite) 
L'indlce des prix 8 Is consommatlon, 
composantes princlpales, certalns sous-groupes at agrOgats 
spéclaux (non dOsaisonnalisOs), 
par yule, 1986=100 

Vancouver Victoria 

Indexes 	Percentage change Indexes 	Percentage change 
March 1994 from March 1994 from 

Indices 	Taux de variation Indices 	Taux de variation 
Mars 1994 contre Mars 1994 contre 

March 	February 	March 	March 	February 	March 
1994 	1994 	1993 	1994 	1994 	1993 
Mars 	Févner 	Mars 	Mars 	Février 	- Mars - 	- 	 - 	 No 

134.0 	-0.1 	2.4 	131.6 	0.1 	1.7 Ensemble 	 1 

130.5 -1.1 0.5 131.1 0.2 1.2 AIlments 2 
126.0 -1.7 -0.9 128.2 0.2 0.5 AIlments achetés au magasin 3 
142.6 -1.9 1.0 135.2 -0.6 1.8 Viande 4 
109.2 -0.4 -1.5 112.0 -1.5 1.7 Produits laitiers et oouls 5 

Produits de boulangene et autres produits 6 
128.3 2.0 4.7 136.8 1.0 3.4 céréaliers 
108.4 -2.8 -3.5 119.5 1.4 4.1 Fruits 7 
134.7 -6.3 -12.9 137.8 0.8 -12.5 Legumes 8 
123.8 -2.8 -3.0 130.1 0.0 6.6 Sucre et preparations a base de sucre 9 

81.5 -0.7 3.8 87.5 1.4 3.9 Café etthé 10 
144.4 -1.9 1.5 138.7 2.7 3.1 Huiles et matléres grasses 11 

Autres aliments, ingredients et 12 
140.7 -1.7 -0.1 145.8 0.4 0.6 preparations alimentaires 
140.4 0.0 3.5 138.0 0.3 2.8 AIlments achetés au restaurant 13 

127.5 0.0 2.2 122.9 -0.1 1.1 HabitatIon 14 
129.6 0.1 2.0 123.8 0.0 0.7 Logement 15 
130.0 0.1 1.9 123.7 -0.1 0.7 Logement principal 16 
130.3 0.1 1,8 136.9 0.2 3.0 Logementen location 17 
130.1 0.1 1.8 137.4 0.1 3.0 Loyer 18 
129.3 0.1 -0.3 116.7 -0.2 -1.8 Logementen propriété 19 

Eau, combustible et electricité 20 
132.5 0.0 12.6 121.5 0.0 4.1 pour le logement pnncipal 
124.1 -1.0 2.8 122.0 -0.1 2.9 Dépenses de ménage 21 

Articles d'anieublement. equipement 22 
120.1 0.6 2.6 119.2 -0.6 0.5 ménageretservicesconnexes 

130.0 0.4 2.9 131.1 0.5 2.3 Habillement 23 
129.0 -0.6 2.9 130.5 -0.7 2.0 Vêtements pour femmes 24 
131.4 1.7 3.3 131.3 - 1.5 3.2 Véternents pour hommes 25 

141.6 0.5 4.5 136.8 0.3 2.5 Transports 26 
144.2 0.8 5.2 136.9 0.5 2.8 Transport privé 27 
120.0 2.2 -0.6 109.5 4.6 -6.9 Essence 28 
134.3 -1.1 0.2 142.2 -1.0 1.5 Transport public 29 

132.4 0.5 4.8 130.7 0.3 2.3 Sante et soins personnels 30 
131.1 0.2 2.7 130.6 -1.2 2.4 Soinsdesanté 31 
133.2 0.8 6.3 130.6 1.6 2.4 Soins personnels 32 

138.1 0.3 4.2 136.6 0.0 3.5 Loislrs, lecture et formatIon 33 
132.6 0.6 3.2 131.9 -0.1 3.0 Loisirs 34 
147.5 -0.8 4.2 153.2 0.3 1.2 Materiel de lecture et autres imprimés 35 
153.9 -0.5 7.5 149.8 0.1 6.9 Formation 36 

163.2 -0.9 -1.4 165.8 -0.2 1.1 Prodults du tabac et boissons alcoollsées 37 
218.3 -2.8 -9.8 237.2 -0.3 -6.6 Produits du tabac et articles pour fumeurs 38 
147.4 -0.2 2.2 147.5 -0.1 4.4 Boissons alcoolisées 39 

Certains agrOgats spoclaux 
134.9 0.1 2.8 131.9 0.1 1.9 Ensemble sans los aIlments 40 
124.8 1.1 5.9 114.5 2.0 -1.5 Energie 41 
134.7 -0.1 2.1 133.1 -0.1 1.9 Ensemble sans l'énergie 42 
128.9 -0.5 1.8 126.7 0.6 0.6 Alimentseténergie 43 
135.9 0.1 2.6 133.6 -0.1 2.1 Ensemble sans les aliments et l'énergie 44 
135.7 -0.1 2.5 134.9 0.1 2.1 Ensemble sans le logement 45 

173.3 136.7(1) Ensemble convertl 8 1981 =100 46 

(1) DOcembre 1984-100 
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TABLE - 4 (Concluded) 
The Consumer Price Index, Major Components, 
Selected Sub-groups and Special 
Aggregates (Not Seasonally Adjusted). 
by City, 1986=100 

Whitehorse(1) 

Indexes Percentage change 
March 1994 from 

Indices Taiix do variation 
Mars 1994 centre 

March February March 
1994 1994 1993 

No Mars Février Mars 

1 	All-items 127.4 0.1 2.2 

2 	Food 120.7 -0.5 1.3 
3 	Food purchased from stores 113.8 -0.4 0.7 
4 	Meat 116.8 -1.2 1.4 
5 	Dairy products and eggs 116.1 1.6 3.1 
6 	Bakery and other cereal 

products 123.1 1.7 2.7 
7 	Fruit 94.6 -2.4 -6.0 
8 	Vegetables 112.3 -7.3 -2.3 
9 	Sugar and sugar preparations . 	. .. -. 

10 	Coffee and tea 74.8 8.4 12.5 
11 	Fats and oils 114.8 -3.6 -1.6 
12 	Other foods, food preparation 

materials and food preparations . 	. 
13 	Food purchased from restaurants 140.8 -0.6 2.6 

14 	HousIng 125.7 -0.1 1.6 
15 	Shelter . 	. . 
16 	Principal accommodation 
17 	Rented accommodation 
18 	Rent .. -. 

19 	Owned accommodation 
20 	Water, fuel and electricity for 

principal accommodation 130.6 0.0 10.5 
21 	Household operation 121.3 -0.1 0.4 
22 	Household furnishings, equipment 

and related services 112.5 -0.4 -0.2 

23 	Clothing 130.2 1.8 -1.8 
24 	Women's wear 130.7 1.2 -2.8 
25 	Men's wear 131.7 3.9 -2.3 

26 	Transportation 119.2 -0.3 1.9 
27 	Private transportation 118.9 -0.1 2.2 
28 	Gasoline 107.5 0.0 -0.3 
29 	Public transportation 130.7 -1.6 -0.3 

30 	Health and personal care 130.7 3.6 4.7 
31 	Health care 135.3 0.3 1.5 
32 	Personal care 128.0 5.8 6.8 

33 	Recreation, reading and education 128.3 0.4 2.7 
34 	Recreation 120.1 -0.1 1.9 
35 	Reading materials and other printed matter 
36 	Education . 
37 	Tobacco products and alcoholic beverages 161.7 -0.4 7.9 
38 	Tobacco products and smokers' supplies 210.2 -2.0 13.1 
39 	Alcoholic beverages 144.1 0.4 5.5 

Selected special aggregates: 
40 	All-items excluding food 128.8 0.2 2.4 
41 	Energy 118.2 0.1 6.1 
42 	All-items excluding energy 128.4 0.2 1.9 
43 	Food and energy 119.9 -0.3 2.7 
44 	All-items excluding food and energy 130.2 0.2 2.0 
45 	All-items excluding shelter 126.6 0.2 2.2 

46 	All-Items converted to 1981 = 100 154.4(2) 

(1) See Technical Notes: Whitehorse and Yellowknife Indexes 
(2) March 1982= 100 
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TABLEAU - 4 (Fin) 
L'lndlce des prix a Pa consommatlon, 
composantes principales, certains sous-groupes et agrOgats 
spéclaux(non désaisonnalisés), 
par yule, 1986 = 100 

Yellowknlfe(1) 

Indexes 

Indices 

March 
1994 
Mars 

Percentage change 
March 1994 from 
Taux de variation 
Mars 1994 contre 

February 
1994 

Février 

March 
1993 
Mars No 

127.8 -0.2 1.2 Ensemble 1 

121.9 0.2 4.3 AIlments 2 
115.2 0.0 6.1 Aliments achetés au magasin 3 
111.0 -0.3 1.3 Viande 4 
109.5 -0.2 2.7 Produits laitiers et oeuls 5 

Produits de boulangene et autres produits 6 
115.8 -1.1 5.6 céréaliers 
113.7 0.2 20.6 Fruits 7 
116.4 -1.0 9.8 Legumes 8 

Sucre et preparations a base de sucre 9 
92.4 9.1 23.4 Café et the 10 

140.3 0.9 8.8 Huiles et matières grasses 11 
Autres aliments, ingredients et 12 
preparations alimentaires 

137.2 0.4 1.1 Aliments achetés au restaurant 13 

120.7 -0.3 -0.2 HabitatIon 14 
• . 	. . Logement 15 

.. Logement pnncipai 16 
... 
• .. .. Logement en location 17 
• .. .. Loyer 18 

Logement en propriété 19 
Eau, combustible et electricité 20 

139.2 0.4 0.4 pour le logement principal 
114.8 -1.5 0.5 Depenses do ménage 21 

Articles dameublement, éguipement 22 
107.7 -0.6 -2.4 mériager et services connexes 

131.6 -0.1 -1.4 Hablllement 23 
126.7 -0.2 -4.4 Vêtements pour femmes 24 
131.1 -0.1 0.8 Vêtements pour hommes 25 

125.0 -0.4 2.5 Transports 26 
125.2 0.0 3.5 Transport privé 27 
108.4 0.0 -0.6 Essence 28 
133.0 -1.6 -0.1 Transport public 29 

124.3 0.6 1.8 Sante et soins personnels 30 
131.6 0.4 2.6 Soins de sante 31 
119.3 0.7 1.2 Soins personnels 32 

132.9 0.1 2.6 Loislrs, lecture et formation 33 
127.5 -0.1 2.0 Loisirs 34 

Materiel de lecture et autres imprimés 35 
Formation 36 

165.5 -0.7 0.2 Prodults du tabac et boissons alcoolisOes 37 
192.1 -2.6 -6.2 Produits du tabac et articles pour fumeurs 38 
157.3 0.0 2.8 Boissons alcoolisées 39 

Certains agregats spOclaux 
129.0 -0.3 0.6 Ensemble sans los aliments 40 
121.7 0.2 -0.8 Energie 41 
128.2 -0.2 1.3 Ensemble sans lénergie 42 
121.7 ' 	

129.6 
0.2 3.0 Aliments et énergie 43 

-0.3 0.8 Ensemble sans los aliments et rénergie 44 
128.5 -0.2 1.7 Ensemble sans le logement 45 

162.3(2) Ensemble convertl a 1981 =100 46 

(1) Voir Notes Techniques: indices do Whitehorse et de Yellowk.nife 
(2) Mars 1982 = 100 
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TABLE -5 TABLEAU - 5 
Consumer Price Indexes for Canada, Indices des prix a Is consommation pour le Canada, 
Major Components and Special Aggregates, composantes principales et agrogats spéciaux, 
(Not Seasonally Adjusted)(1) 1976-1994, 1986 = 100 (non d6salsonnalis6s)(1) 1976-1994, 1986 = 100 

Major components Special aggregates 
Composantes principales Agrégats spéciaux 

Food Hous- Cloth- Transpor- Health Recrea- Tobacco All-items All-items All-items Energy 
ing ing tation and tion, products excluding excluding excluding 

personal reading and food energy food and 
care and alcoholic energy 

education beverages 
Aliments Habi- Habil- Trans- Sante et Loisirs, Produits Ensemble Ensemble Ensemble Energie 

tation lernent ports soins lecture du tabac sans los sans sans les 
person- et et aliments rénergie aliments 

nels formation boissons et 
alcoolisées rénergie 

Annual average - Moyenne annuelle: 

1976 45.2 49.2 58.1 44,7 49.3 548 37.2 48.5 48.7 50.3 36.9 
1977 48.9 53.8 62.0 47.8 52.9 57.3 39.9 52.3 52.4 54.0 41.3 
1978 56.5 57.9 64.4 50.6 56.7 59.6 43.1 55.7 57.1 57.3 45.2 
1979 63.9 61.9 70.3 55.5 61.9 63.7 46.2 60.1 62.2 61.7 49.6 
1980 70.8 66.9 78.6 62.6 68.0 69.7 51.4 66.1 68.3 67.5 57.6 
1981 78.9 75.3 84.2 74.1 75.4 76.8 58.0 74.6 75.8 74.8 74.9 
1982 84.6 84.7 88.9 84.5 83.4 83.4 67.0 83.4 83.3 82.9 89.7 
1983 87.7 90.4 92.5 88.7 89.2 88.8 75.5 88.7 88.0 88.0 96.7 
1984 92.6 93.8 94.7 92.5 92.7 91.8 81.6 92.3 91.7 91.4 102.0 
1985 95.2 97.1 97.3 96.9 95.9 95.6 89.4 96.2 95.1 95.0 107.7 
1986 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
1987 104.4 104.0 104.2 103.6 105.0 105.4 106.7 104.3 104.6 1046 102.6 
1988 107.2 108.6 109.6 105.6 109.6 111.3 114.6 108.9 109.1 109.6 103.2 
1989 111.1 114.3 114.1 111.1 114.4 116.2 125.2 114.7 114.7 115.6 106.8 
1990 115.7 119.5 117.3 117.3 120.0 121.3 136.1 120.3 119.7 120.7 117.4 
1991 121.2 124.7 128.4 119.4 128.4 130.2 159.5 127.3 126.5 127.8 123.2 
1992 120.8 126.4 129.5 121.8 131.3 131.9 169.0 129.7 128.5 130.4 123.5 
1993 122.8 128.0 130.8 125.7 134.8 135.3 171.7 132.2 130.9 133.0 125.1 

1993: 

J 122.3 127.6 129.8 124.9 133.3 132.6 170.8 131.3 129.9 131.9 125.9 
F 122.9 127.6 131.2 124.8 133.6 133.9 171.1 131.6 130.4 132.3 125.1 
M 122.4 127.6 131.6 124.9 133.7 134.1 171.0 131.6 130.4 132.5 124.2 
A 122.1 127.8 131.6 124.2 134.6 134.4 171.5 131.7 130.4 132.5 124.4 
M 123.3 127.7 130.3 124.3 135.0 134.9 171.7 131.6 130.5 132.3 125.2 
J 123.4 127.7 130.9 124.6 134.8 135.1 171.2 131.7 130.6 132.4 126.4 
J 123.4 128.1 130.4 125.7 135.0 135.1 171.6 132.1 131.0 132.9 125.8 
A 122.9 128.1 131.0 125.7 135.3 135.2 172.4 132.3 131.0 133.1 125.0 
S 122.2 128.4 131.3 126.0 135.4 136.6 172.5 132.6 131.2 133.5 125.5 
0 122.4 128.7 131.0 125.7 135.9 137.2 172.2 132.8 131.4 133.6 124.9 
N 122.9 128.6 130.5 129.0 135.5 137.2 172.4 133.4 132.1 134.4 124.9 
D 123.3 128.5 129.4 128.6 135.6 137.3 172.0 133.2 132.0 134.2 123.4 

1994: 

J 	 123.8 	128.4 	130.7 	127.6 	136.0 	136.6 	172.0 	133.0 	132.0 	134.1 	122.3 
F 	 123.3 	128.6 	132.9 	129.4 	136.5 	137.6 	142.8 	131.9 	130.9 	132.8 	123.8 
M 	 122.5 	128.5 	133.6 	129.4 	136.2 	138.2 	142.2 	131.9 	130.7 	132.7 	124.0 
A 
M 
J 
J 
A 
S 
0 
N 
D 

(1) For information on the continuity of the series see "Technical Notes (The Consumer Price Index) - Weights and Linking" at th 
end of this publication. 

(1) Pour information concernant l'aspect continue des series voir "Notes techniques (L'indice des prix a Ia consommation) 
Poncjérations et enchalnement" a 18 fn de cette publication. 
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TABLE-6 TABLEAU -6 
All-items Consumer Price Index Indice d'ensemblo des prix a Ia consommatlon 
(Not Seasonally Adjusted), by City, 1989-1994, 1986 = 100 (non desaisonnalise), par yule, 1989-1994, 1986 = 100 

Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual 
average 

Janv. Fey. Mars AvnI Mal Juin Juil. AoOt Sept. Oct Nov. Dec. Moyenne 
annuelle 

St. John's: 
1989 106.2 107.1 107.8 108.1 108.9 109.5 110.0 110.3 110.1 110.4 110.6 110.8 109.2 
1990 111.5 112.5 112.9 112.6 112.6 113.1 113.9 114.3 114.7 115.5 116.1 116.5 113.9 
1991 119.6 119.8 121.0 121.2 121.3 121.6 121.7 121.7 121.4 121.1 120.9 120.0 120.9 
1992 120.6 121.6 122.1 122.4 122.2 122.6 122.4 122.2 122.2 122.6 122.7 122.7 122.2 
1993 123.0 123.7 123.8 123.7 124.0 124.2 124.9 125.0 125.1 124.9 124.8 124.6 124.3 
1994 125.2 124.9 125.4 

Charlottetown-Summerslds: 
1989 108.6 109.0 109.7 110.0 111.0 111.6 112.4 112.1 113.0 113.1 113.8 113.5 111.5 
1990 114.1 114.9 115.4 116.4 116.4 116.9 117.2 117.7 118.2 118.6 119.2 120.1 117.1 
1991 124.7 125.5 126.0 125.9 125.5 125.9 126.1 126.2 126.2 126.6 126,8 125.8 125.9 
1992 125.7 126.0 126.8 126.9 126.5 126.6 126.8 127.1 127.1 127.2 127.9 127.7 126.9 
1993 127.7 128.4 128.8 128.5 129.1 129.1 129.5 129.8 129.6 130.4 130.8 130.4 129.3 
1994 130.4 130.0 128.8 

Halifax: 
1989 109.5 109.9 110.2 110.9 112.3 112.8 113.7 113.7 113.6 113.8 114.5 114.7 112.5 
1990 115.1 116.4 116.8 116.8 117.5 117.8 118.5 118.6 119.0 119.4 120.7 121.6 118.2 
1991 124.8 125.0 125.5 124.8 125.1 125.0 125.1 124.8 125.2 125.2 126.0 125.2 125.1 
1992 125.2 125.7 126.5 126.7 126.3 126.5 126.4 126.3 126.1 126.0 126.8 126.0 126.2 
1993 126.0 126.3 126.4 126.7 127.0 127.2 127.4 127.5 127.5 128.6 129.4 129.2 127.4 
1994 129.4 128.9 129.0 

Saint John: 
1989 109.0 109.3 109.5 110.4 111.4 112.1 113.1 113.1 112.7 112.8 113.2 113.2 111.7 
1990 114.0 115.4 115.4 115.9 115.7 116.0 116.7 116.8 117.2 118.3 119.2 119.8 116.7 
1991 123.5 123.7 123.8 123.8 124.0 124.3 124.6 124.5 124.6 124.5 125.3 124.8 124.3 
1992 124.6 125.0 125.5 124.7 125.1 125.1 125.2 125.4 125.1 125.5 126.1 125.6 125.2 
1993 125.7 126.3 126.5 126.8 126.8 127.0 126.9 127.2 126.9 127.3 128.1 127.6 126.9 
1994 127.9 126.7 126.7 

Québec 
1989 108.9 109.9 110.2 110.7 111.8 112.1 112.5 112.4 112.6 113.5 113.6 113.2 111.8 
1990 114.3 114.8 115.1 114.9 115.5 116.0 116.7 116.9 117.0 118.4 119.3 119.5 116.5 
1991 123.7 123.9 124.6 124.9 125.2 125.7 125.4 125.6 126.0 126.2 126.3 125.4 125,2 
1992 126.5 126.8 126.9 127.1 127.4 127.5 127.6 127.5 127.3 127.9 128.4 128.6 127.5 
1993 128.9 128.9 129.1 129.0 128.9 129.0 129.2 129.0 129.0 129.2 130.2 129.7 129.2 
1994 129.7 127.7 127.8 

Montréal: 
1989 110.5 111.4 111.6 112.1 113.2 113.8 114.4 114.3 114.1 114.7 115.1 114.6 113.3 
1990 115.8 116.3 116.7 116.6 117.3 117.7 118.2 118.4 118.9 120.1 120.9 120.8 118.1 
1991 125.3 125.3 126.1 126.2 126.8 127.3 127.3 127.4 127.5 127.7 127.9 127.5 126.9 
1992 128.5 128.5 128.7 128.7 128.8 129.1 129.6 129.5 129.5 129.9 130.4 130.4 129.3 
1993 131.0 131.1 131.3 131.0 131.0 131.0 130.9 130.7 131.0 130.8 132.0 131.8 131.1 
1994 131.6 129.1 129.1 

Ottawa: 
1989 110.9 111.5 111.9 112.1 113.0 113.6 114.4 114.5 114.8 115.6 116.0 116.0 113.7 
1990 116.9 117.5 117.9 117.9 118.3 118.7 119.3 119.5 119.8 120.6 121.3 121.5 119.1 
1991 124.6 124.9 125.3 125.2 125.9 126.3 126.3 126.5 126.2 126.1 126.7 126.3 125.9 
1992 126.7 126.7 126.9 127.0 127.2 127.4 127.7 128.0 128.0 128.4 128.7 128.8 127.6 
1993 129.4 129.7 130.1 130.0 130.2 130.4 130.6 130.7 130.8 130.9 131.3 131.4 130.5 
1994 131.1 130.3 130.5 

Toronto: 
1989 114.3 115.2 115.8 116.3 117.5 118.2 119.0 119.1 119.2 119.8 120.2 120.3 117.9 
1990 121.0 121.9 122.3 122.2 122.7 123.3 124.0 123.9 124.0 125.0 125.6 125.1 123.4 
1991 127.4 127.3 127.8 127.8 128.7 129.4 129.6 129.6 129.1 128.7 129.2 128.6 128.6 
1992 128.7 128.9 129.4 129.3 129.6 129.9 130.2 130.1 129.7 130.0 130.6 130.5 129.7 
1993 130.8 131.6 131.6 131.3 131.3 131.5 132.0 132.0 132.2 132.4 132.7 132.6 131.8 
1994 132.4 131.9 131.5 
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TABLE - 6 (Continued) TABLEAU - 6 (Suite) 
All-items Consumer Price Index Indice d'ensemble des prix a Ia consommation 
(Not Seasonally Adjusted), by City, 1989-1994, 1986 = 100 (non desaisonnalisé), par yule, 1989-1994, 1986 = 100 

I 
Jan. Feb. March ApnI May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual 

average 
Janv. Fey. Mars Avril Mai Juin Juil. AoOt Sept. Oct. Nov. Dec. Moyenne 

annuelle 

Thunder Bay: 
1989 110.0 110.6 111.1 111.8 112.7 113.3 114.0 114.1 113.9 114.5 114.9 114.9 113.0 
1990 115.6 116.1 116.4 116.1 116.7 117.5 118.2 118.2 118.5 119.6 120.4 120.4 117.8 
1991 123.2 123.4 124.0 123.7 124.0 125.1 125.1 125.1 125.2 125.2 125.6 125.0 124.6 
1992 125.8 126.1 126.5 126.6 126.7 127.1 127.4 127.5 127.2 127.3 128.1 127.7 127.0 
1993 128.5 129.2 129.1 128.8 128.6 128.8 129.8 130.0 129.9 129.8 130.7 130.3 129.5 
1994 130.3 128.7 128.8 

Winnipeg: 
1989 111.2 111.6 112.1 112.2 113.2 113.1 114.7 114.8 114.9 115.0 116.0 115.7 113.7 
1990 116.4 117.0 117.6 117.6 118.0 118.6 119.1 119.4 119.7 120.7 121.3 121.7 118.9 
1991 124.3 124.1 124.6 124.5 124.4 125.0 125.4 125.6 125.6 125.0 126.3 125.7 125.0 
1992 125.7 125.6 125.8 126.5 125.9 126.6 127.2 127.5 127.8 127.3 128.2 128.5 126.9 
1993 128.7 129.3 129.6 129.9 130.2 130.1 130.4 130.5 130.5 131.0 131.7 131.7 130.3 
1994 131.4 131.4 131.5 

Regina: 
1989 111.5 112.2 112.7 112.2 114.4 114.7 115.6 115.6 115.6 115.7 116.2 115.8 114.4 
1990 116.4 117.7 118.3 118.4 118.5 119.1 119.9 119.9 119.9 120.7 120.6 121.3 119.2 
1991 124.0 123.4 124.3 126.1 126.4 125.9 127.0 127.0 126.3 126.6 125.2 124.9 125.6 
1992 125.3 125.4 126.0 125.7 127.2 127.1 127.6 128.2 128.0 128.2 128.8 128.8 127.2 
1993 129.7 129.7 1293 131.0 131.5 131.3 131.5 131.8 131.9 132.2 132.7 132.8 131.3 
1994 133.2 132.6 132.8 

Saskatoon: 
1989 111.3 112.1 112.5 112.7 113.7 114.3 115.1 115.3 115.1 115.2 115.9 115.7 114.1 
1990 116.2 117.7 117.9 118.0 118.2 118.8 119.4 119.5 119.9 120.7 121.3 121.6 119.1 
1991 124.5 124.0 124.2 125.8 126.2 125.6 126.0 126.3 126.3 125.7 125.1 124.4 125.3 
1992 124.5 124.6 125.0 125.2 126.5 126.7 127.0 126.9 127.0 127.0 127.6 127.4 126.3 
1993 128.1 128.7 128.6 129.8 130.1 130.1 130.1 130.3 130.2 130.7 131.1 130.9 129.9 
1994 131.1 131.0 130.9 

Edmonton: 
1989 108.7 109.0 110.0 110.4 111.8 112.4 113.0 112.9 113.1 113.2 113.6 113.8 111.8 
1990 114.8 115.0 115.4 116.1 116.7 117.4 118.4 118.7 119.1 120.1 120.9 120.5 117.8 
1991 123.9 122.5 123.1 123.4 124.6 124.6 125.2 125.3 125.2 124.8 125.2 124.6 124.4 
1992 125.4 125.3 126.0 126.0 126.2 126.7 127.2 127.3 127.3 126.8 127.6 127.4 126.6 
1993 127.8 127.9 126.0 126.6 126.6 127.6 128.1 128.0 127.9 128.0 128.5 128.7 127.6 
1994 128.8 128.7 128.2 

Calgary: 
1989 106.8 107.7 108.5 108.6 110.1 111.0 112.0 112.1 112.7 112.6 113.0 113.5 110.7 
1990 114.5 115.1 115.4 116.3 116.6 117.4 118.0 118.4 118.9 119.7 120.4 120.5 117.6 
1991 123.9 122.9 123.6 123.3 124.3 124.6 125.5 125.9 125.7 125.3 125.6 125.0 124.6 
1992 125.2 125.7 126.1 126.0 126.0 126.1 126.6 126.6 126.5 126.5 127.4 126.8 126.3 
1993 127.6 127.7 126.1 126.9 127.4 127.8 128.4 128.4 128.9 128.4 129.1 129.0 128.0 
1994 128.9 128.8 128.6 

Vancouver 
1989 108.9 109.4 110.1 109.7 110.8 111.1 111.9 112.3 112.8 113.4 113.7 113.8 111.5 
1990 115.1 115.8 116.2 116.5 116.9 117.5 117.8 118.1 118.8 119.2 120.1 119.7 117.6 
1991 123.0 123.2 123.3 123.3 123.5 124.0 123.9 123.9 124.1 124.1 124.6 124.0 123.7 
1992 125.4 125.6 126.3 126.8 127.0 127.0 127.7 127.9 127.7 128.3 129.3 129.5 127.4 
1993 130.6 131.0 130.9 131.1 131.8 131.5 132.1 132,6 132.9 132.9 133.5 133.3 132.0 
1994 133.9 134.1 134.0 

Victoria: 
1989 108.4 109.0 109.3 110.0 110.7 110.9 111.7 112.0 112.5 113.1 113.6 113.6 111.2 
1990 114.1 115.0 115.7 115.9 116.4 117.0 117.5 117.9 118.2 118.6 119.5 119.6 117.1 
1991 123.0 123.4 123.7 123.5 123.8 124.3 124.1 124.0 124.0 123.9 124.5 123.9 123.8 
1992 124.6 125.1 125.4 125.8 126.2 126.4 127.0 127.0 126.6 127.3 127.9 127.5 126.4 
1993 128.7 129.3 129.4 129.4 129.9 129.9 130.2 130.4 131.2 131.0 131.4 131.4 130.2 
1994 131.4 131.5 131.6 
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TABLE - 6 (Concluded) TABLEAU - 6 (Fin) 
All-Items Consumer Price Index Indice d'ensemble des prix a Ia consommatlon 
(Not Seasonally Adjusted), by CIty, 1989-1994, 1986 = 100 (non désalsonnallsé), par vOle, 1989-1994, 1986 = 100 

Jan. 	Feb. 	March April May June July 	Aug. 	Sept. 	Oct. 	Nov. 	Dec. Annuai 
average 

Janv. 	Fey. 	Mars Avnl Mai Juin Juil. 	AoQt 	Sept 	Oct 	Nov. 	Dec. Moyenne 
annuelle 

Whitehorse: 
1989 	107.7 	107.7 	108.7 108.7 109.7 110.1 110.8 	110.9 	111.0 	111.2 	111.8 	112.0 110.0 
1990 	112.2 	112.7 	112.8 113.4 113.8 114.2 115.1 	115.4 	115.6 	116.0 	116.5 	116.8 114.5 
1991 	120.8 	121.2 	121.8 122.1 121.8 121.9 122.2 	122.2 	122.5 	122.4 	122.7 	122.4 122.0 
1992 	122.4 	122.6 	123.5 122.8 122.8 122.8 123.3 	123.5 	123.2 	123.1 	123.7 	123.6 123.1 
1993 	123.9 	124.0 	124.7 124.4 124.9 124.9 126.4 	127.0 	126.9 	127.0 	127.8 	127.9 125.8 
1994 	127.8 	127.3 	127.4 

Yellowknlfe: 
1989 	108.5 	108.4 	108.7 109.9 111.3 111.2 111.9 	111.7 	112.0 	112.5 	112.8 	112.9 111.0 
1990 	113.1 	113.9 	114.3 114.4 115.5 115.3 116.4 	116.6 	116.6 	117.0 	117.4 	118.0 115.7 
1991 	121.7 	121.8 	122.7 122.8 123.6 123.1 123.5 	124.0 	124.1 	123.9 	123.8 	123.4 123.2 
1992 	123.8 	124.1 	124.5 124.1 124.5 124.2 124.6 	124.7 	124.2 	125.0 	125.0 	124.9 124.5 
1993 	125.1 	126.0 	126.3 126.2 126.6 126.3 126.6 	126.7 	126.6 	127.1 	127.8 	127.6 126.6 
1994 	128.1 	128.1 	127.8 

TABLE - 7 TABLEAU - 7 
Consumer Price Index for Canada, Indice des prlx a Is consommatlon pour Ia Canada, 
Goods and ServIces, (Not Seasonally Adjusted) blens et services, (non désalsonnalisé) 
1989-1994, 1986=100 1989-1994, 1986=100 

Jan. 	Feb. March 	April 	May 	June 	July 	Aug. 	Sept. 	Oct 	Nov. 	Dec. 	Annual 
average 

Janv. 	Fey. 	Mars 	Avril 	Mai 	Juin 	Juil. 	AoCit 	Sept 	Oct 	Nov. 	Dec. 	Moyenne 
annuelle 

Goods - BIans 
1989 109.5 110.4 110.7 111.0 112.7 113.1 113.7 113.5 113.4 113.7 114.2 113.7 112.5 
1990 115.2 115.8 116.2 115.8 116.3 117.0 117.3 117.2 117.2 118.2 119.2 118.8 117.0 
1991 122.2 121.6 122.5 122.4 123.2 124.0 123.9 123.8 123.2 122.4 123.0 122.0 122.9 
1992 123.0 123.0 123.6 123.7 123.7 124.2 124.3 124.2 123.8 123.7 124.6 124.6 123.9 
1993 125.4 125.9 125.6 125.5 125.8 126.0 126.0 125.8 125.8 125.8 126.9 126.7 125.9 
1994 126.9 124.5 124.1 

SeMces 
1989 112.5 113.1 113.9 114.5 114.9 115.6 116.6 117.0 117.4 118.1 118.4 118.8 115.9 
1990 119.1 119.9 120.4 121.0 121.6 121.8 122.8 123.2 123.9 124.8 125.2 125.3 122.4 
1991 128.5 129.0 129.0 129.4 129.6 129.9 130.3 130.6 130.9 131.6 131.8 131.6 130.2 
1992 131.8 132.0 132.2 132.3 132.7 132.7 133.4 133.6 133.7 134.3 134.5 134.4 133.1 
1993 134.6 134.9 135.2 135.3 135.3 135.3 136.0 136.2 136.6 137.0 137.0 137.0 135.9 
1994 136.6 137.3 137.4 
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TECHNICAL NOTES 	 NOTES TECHNIQUES (L'INDICE DES 
(THE CONSUMER PRICE INDEX) 	PRIX A LA CONSOMMATION) 

Definition 

L'indice des prix a Ia consommation (IPC) est un indicateur des 
variations des prix a Ia consommation, telles que pergues par une 
population cible. L'IPC est généralement dOfini comme une mesure des 
variations de prix obtenue par Ia comparaison dans le temps du coiit 
d'un panier de produits, dOterminO selon les achats effectués par Ia 
population cible durant une certaine periode de référence. Puisque le 
panier contient des produits de quantité et de qualité invariables ou 
équivalentes, l'indice est le produit uniquement du mouvement des pnx. 

Des IPC distincts sont publiés pour le Canada et pour 18 centres 
urbains, incluant Whitehorse et Yellowknife. On a choisi en partie ces 
centres urbains afin de disposer d'un 1PC représentatif pour chaque 
province. Los IPC des centres urbains indiquent lesquels parnhi ces 
derniers ont des taux supérieurs ou infériours de variation des prix 
(entre deux périodes différentes). ils n'indiquent pas si los pnx sent 
superieurs ou inférieurs d'un centre urbain a l'autre, ou si ces demiers 
sent, dans un centre urbain dome, supérieurs ou inférieurs aux 
données relevées a l'échelle nationale. Les cornparaisons entre les 
niveaux de prix de différents centres urbains pour un certain nombre de 
produits faisant partie du "panier" do lIPC sent publiées séparément a 
chaque trimestre dans Prix è Is consommabon et indices des prix, 
no  62-010 au catalogue. 

Champ d'observatlon de Ia population 

L'IPC couvre tous los ménages privés des centres urbairis canadiens, 
dont Ia population Otait estimée en 1986 a 30,000 habitants ou plus, 
auxquels s'ajoutent Whitehorse et Yellowknife. En 1986, on comptait 
82 centres urbains correspondant a cette definition, regroupés dans 34 
strates de centres urbains. Ces centres urbains reprOsentaient 
ensemble prOs do 75% do Ia consommation totale enregistrOe en 1986 
pour toutes los unites do dOpense du Canada (dans los secteurs tant 
urbains quo ruraux). 

Definition 

The Consumer Price index (CPI) is an indicator of changes in 
consumer prices, as experienced by the target population. 
The CPI is generally defined as a measure of price change 
obtained by comparing, through time, the cost of a basket of 
commodities, specified according to puchases made by the 
target population in a certain reference period. Since the 
basket contains commodities of unchanging or equivalent 
quantity and quality, the index reflects only pure price 
movement 

Separate CP1's are published for Canada and for 18 urban 
centres, including Whitehorse and Yellowknife. These urban 
centres were, in part, selected in order to have a 
representative CPI in each province. Urban centre CP1's 
indicate which urban centres have higher (lower) rates of 
price change (between one time period and another). They do 
not indicate higher (lower) prices between urban centres or 
between urban centres and Canada Price level comparisons 
between urban centres for a selected number of items in the 
CPI "basket" are published separately in Consumer Prices 
and Price Indexes, Catalogue 62-010, quarterly. 

Population Coverage 

The CPI covers all private households in Canadian urban 
centres with 1986 estimated populations of 30,000 or more, 
plus Whitohorse and Yellowknife. in 1986, there were 82 
such urban centres, grouped into 34 urban-centre stratum. 
These urban centres accounted for, in total, close to 75% of 
the total current consumption in 1986 by all spending units in 
Canada (in both urban and rural areas). 

Price Coverage 

The prices used in the CPi calculation are retail prices 
inclusive of all excise and other taxes paid by consumers. The 
selection of commodities, as well as outlets in which prices 
are to be collected, is judge mental (other than for rents), with 
the sample designed to represent volume selling commodities 
and outlets. 

The number of prices required for a given urban centre 
depends on the importance of the commodity and the urban 
centre in total Canadian consumption and on the nature of the 
commodity. For most commodities, the price collection for a 
given month's index is carried out within a four-week period, 
starting in the third week of the previous month and ending in 
the middle of the given month. Although prices for most CPI 
commodities are collected monthly, prices for commodities 
having less frequent price change (e.g. property taxes, 
electricity rates, etc.) are collected at intervals longer than one 
month. Special pricings are carried Out for any commodity 
where there is evidence that significant price changes have 
occurred between scheduled pricing neriods. 

Champ d'observation des prix 

Los prix servant au calcul de l'IPC sent les prix do detail, taxes 
d'accise et autres incluses, payés par les consommateurs. Le choix des 
produits, ainsi que celui des points do vente oü les prix doivent Otre 
recueillis, sent faits au jugO (sauf pour los loyers), et l'échantillon eat 
concu do facon a reprOsenter las Otablissements a gros volume de 
vente. 

Le nombre de prix qu'il faut observer dans un centre urbain donnO 
depend do l'importance du produit et du centre urbain dans 'ensemble 
do Ia consommation canadienne, et do Ia nature du produit Pour Ia 
plupart des produits, Ia collecte des prix pour l'indice d'un rnois donnO 
est rOalisOs au cours d'une pOriode do quatre semaines qui débute vers 
Ia troisième semaine du mois prOcédent et so termine au milieu du mois 
visO. Les prix do Ia plupart des produits prls en consideration dans l'iPC 
sent recueillis mensuellement, mais los pnx qui changent moms 
souvont, notamrnent les taxes fonciOres, les tarifs do l'OlectricitO, etc., 
sont recueillis a des intervalles do plus d'un mois. Un relevO do prix 
special est effectué pour tout produit Iorsqu'il y a lieu de penser qu'une 
variation importante du prix s'est proauite etrn les onnodes prévues oe 
relévement. 
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Time Reference of the CPI 

The CPVs for Canada, ten provinces and eighteen urban 
centres compare, in percentage terms, prices in any given 
period to prices in the official base period, currently 1986. The 
official time base was changed from 1981 • 100 to 
1986= 100 starting with the CR1 for June 1990. The change 
is stnctly an arithmetical conversion which alters the index 
levels but leaves the percentage changes between any two 
periods intact (except for differences in rounding). Statistics 
Canada will continue to update and publish the All-items 
indexes on a 1981 = 100 base (Victona - December 
1984 =100; Whitehorse and Yellowknife - March 1982- 100) 
along with their 1986 = 100 counterparts. 

Weights and Linking in the CPi 

The CPI maintains fixed quantitative proportions between 
commodities for the life of a given basket The baskets are 
periodically updated, so that they take into account changes 
in consumer expenditure patterns. In January 1989, the 
basket reflecting the 1986 expenditure patterns replaced the 
1982 basket, which had replaced the 1978 expenditure 
patterns. The continuity of the CR1 series is maintained by 
linking" the corresponding indexes that reflect consecutive 
baskets. 

The CPI is calculated as a weighted average of particular 
commodity price indexes. The weights are derived from 
Family Expenditure Survey data. Text Table I compares 
expenditure shares, corresponding to the latest three CR1 
baskets, i.e. those of 1978, 1982 and 1986. Expenditure 
shares in Text Table 1 are expressed in two ways. Firstly, the 
expenditure shares are expressed in survey year pnces i.e. 
for 1986, they represent 1986 quantities at 1986 prices; for 
1982, 1982 quantities at 1982 prices; and for 1978, 1978 
quantities at 1978 prices. Secondly, in a second column, the 
expenditure shares for 1982 and 1978 are also expressed in 
1986 prices. A comparison of these expenditure shares with 
those for 1986 reflects the quantitative changes between the 
latest CR1 three baskets. 

Référence temporeiie de i'iPC 

Les IPC pour le Canada, les dix provinces at les 18 centres urbains 
conlparent sous fornie de pourcentage, los prix de toute période 
donnée aux prix de Ia pOriode de base officielle, qui eel présentement 
1986. La periode de base officielle a été changee do 1981 -100 a 
1986=100 avec l'IPC de juin 1990. Ce changement est strictement 
une conversion arithmetique qui modifie le niveau des indices mais 
laisse los variations an pourcentage entre deux periodes quelconques 
inchangées (sauf pour los differences attribuables a l'arrondissement). 
Statistique Canada continuera de mettre a jour at de publier des indices 
densemble sur Ia base de 1981 =100 (decembre 1984=100 pour 
Victoria, mars 1982 = 100 pour Whitehorse and Yellowknife) on memo 
temps que les indices sur Ia base de 1986- 100. 

Poids et enchaInement dans i'iPC 

L'IPC maintient des proportions quantitatives fixes entre les produits 
pour Ia vie dun panier donné. Lea paniers sent périodiquement mis a 
jour, afin de tenir compte des variations dans Ia cumposition des 
dApenses de consommation. En janvier 1989, lo panier base sur Ia 
composition des dépenses de 1986 a remplacé Is panier da 1982, qui 
Iui-même avait remplacé le panier base sur Ia composition des 
dépenses de 1978. La coritinuitO do Ia serie de l'iPC est maintenue au 
moyen de "lenchamnement" des indices correspondants d'un panier a 
l'aulre. 

L'IPC eel calculé an tant que moyenne pondérée d'indicos particuliers 
do prix do produits. Los poids sent bases sur los donriées de l'enquOte 
sur les depenses des families. Le tableau explicatif 1 compare lee parts 
des depenses dans chacun des trois demiers paniers do I'IPC, 
cost-a-dire ceux de 1978, 1982 at 1986. Los parts des dépenses dane 
Is tableau explicatif 1 sont exprimées do deux manières. D'abord, los 
parts do depensos sent exprimées an prix do l'annOe denquOte, 
cost-a-dire pour 1986, olles représentont dos quantilOs do 1986 a des 
prix de 1986; pour 1982, des quantités do 1982 a des prix do 1982; at 
pour 1978, des quantites do 1978 a des prix do 1978. Puis, dans une 
deuxième colonno, los parts dos depenses pour 1982 at 1978 sent 
égalemont exprimées an prix do 1986. Une comparaisori de ces parts 
des dépensos avec cellos de 1986 permet do mesurer lea variations 
quantitatives entre los trois demiors paniers do l'IPC. 

TEXT TABLE - I 	 TABLEAU EXPLICATIF - 

Comparison of the 1986, 1982, and 1978 DistrIbution of 	Comparalson des ventilations des dOpenses de 1986, 1982 at 
Expenditures used In the Consumer Price Index, by 	 1978 utlllsèes pour l'lndlce des prix a Ia consommatlon, pour 
Major Component, for Canada 	 lea composantes principales, pour Ia Canada 

Major components 	 1986 1982 1978 	Composantes principales 
expenditures expenditures expenditures(1) 

Depenses Dépenses do Dépenses do 
de 1986 1982 1978(1) 

Expressed Expressed 	Expressed Expressed 	Expressed 
in 1986 in 1982 	in 1986 in 1978 	in 1986 

prices prices 	pnces prices 	prices 

ExpnmOes Exprirnées 	Expnmées Exprimées 	Exprimées 
an prix an prix 	an prix on prix 	an pnx 

do 1986 do 1982 	de 1986 do 1978 	do 1986 

All-Items 	 100.0 	100.0 	100.0 	100.0 	100.0 Ensemble 

Food 
Housing 
Clothing 
Transportation 
Health and personal care 
Recreation, reading, and education 
Tobacco products and 
alcoholic beverages 

18.1 20.0 19.8 21.5 20.2 
36.3 38.1 37.6 35.5 34.9 

8.7 8.4 7.9 9.6 8.3 
18.3 15.8 15.6 16.1 17.5 
4.2 4.0 4.0 3.7 3.7 
8.8 8.3 8.3 8.3 8.1 

5.6 5.4 6.8 5.2 7.4 

Aliments 
Habitation 
Habillement 
Transports 
Sante at soins personnels 
Loisirs, lecture, at formation 
Produits du tabac at boissons 
alcoolisées 

(1) The 1978 data were adjusted to be comparable with the classification system used for the 1982 and 1986 baskets. 
(1) Los données do 1978 ont eté modifiées do façon è correspondre au système do classification utilisé pour lea paniers do 1982 of 

1986. 
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Weights and Linking in the CP1 (Concluded) 	Polds et enchaInement dans i'iPC (fin) 

The expenditure shares shown in Text Table I should not be 
used as weights to reconstruct or reaggregate the published 
CPI series. The methodology required to perform such 
calculations is described in the The Consumer Price Index 
Reference Paper. Further explanations can be obtained, 
upon request, from the Consumer Prices Section. Please note 
also that the published CPI series on a 1986 time base is a 
linked series and, as such, should not be interpreted or 
calculated as a weighted average of the corresponding 
component price indexes. In exceptional cases, the linking 
procedure may cause the percentage change and/or the level 
of an aggregate index to fall outside the range of its 
component indexes. 

Seasonal Adjustment of the CPI 

The seasonal adjustment is performed, within each basket, at 
the level of the seven major components, so that All-items 
and All-items excluding Food are the weighted average of 
their components. The seasonally adjusted aggregates are 
linked, in the same manner as the unadjusted indexes, to form 
a continuous series since September 1978. The latest data 
are incorporated in each month's calculation, thus eliminating 
the previous requirement for projected seasonal factors. 

Percent Versus index Point Changes 

The movements of the indexes from one month to another are 
expressed as percent changes, rather than changes in index 
points. Index point changes are affected by the level of the 
index, which in turn depends on the time base of that index. 
Changes between any time period can readily be calculated 
by dividing the index point difference between the two time 
periods by the base period index, and multiplying the result by 
one hundred. 

Les parts des dépenses ligurant au tableau explicatif 1 no devraient pas 
servir de poids an vue de reconstruire ou de réagrèger Ia séne publiée 
de l'IPC. La methodologie requise pour do tels calculs est dècrite dans 
le Document de réfOrence de l'indice des prix a Ia consommation 1 1 . 

Vous pouvez obtenir sur demande des explications additionnelles en 
vous adressant a Ia section des prix a Ia consommation, Veuillez noter 
egalement que Ia série do l'IPC publiée sur Ia base temporelle de 1986 
est une série enchainée, at qua ce titre, elle ne dolt pas être 
interprétee ou calculée an tant quo moyenne pondéree des indices des 
prix des composantes correspondantes. Dans des cas exceptionnels, le 
changement an pourcentage ou Is niveau de l'indice agrégé pourrait, a 
cause de Is mOthode d'enchainemont, dépasser l'étendue des indices 
de sos composantes. 

Désaisonnalisation de I'iPC 

La désaisonnalisation s'effectue au sein do chaque panier au nivoau 
des sept principales composantes, si bien que 'indice d'ensemblo at 
l'indice d'ensemble sans los aliments représentent lea moyennos 
pondérees de leurs composantes. Los agrégats désaisonnalisés sent 
enchainés, do Ia méme manière quo les indices non désaisonnalisés, 
afin de former une série continue commençant an soptembre 1978. Los 
données las plus récentes sent integroes dans le calcul de chaque 
mois, ce qui élimine 'exigence antérieure voulant que l'on assure Ia 
projection des facteurs saisonniers. 

Changements en pourcentage versus changements 
en points d'indice 

Los mouvements des indices dun mois a l'autre sent exprimOs an 
pourcentage plutét qu'en points d'indice. Le niveau do l'indice qu 
depend de Ia base temporelle do cot indice a un effet sur les 
changements an points d'indice. Los changements entre toute période 
peuvent so calculer directement an divisant Ia difference an points 
d'indice entre lea deux pénodes par l'indice de Ia periode de base at an 
multipliant le résultat par cent 

Indices de Whitehorse et de Yeiiowknife 

II na pas encore été possible d'élaborer, pour ces deux centres, un 
indice du logement an propriété qui soit conceptuellement comparable a 
celui incorporé a l'IPC national. La nature at Is petitesse relative du 
marché de l'habitation dans ces deux centres ont empéché Statistiqe 
Canada de construire des indices de prix fiables pour les maisons 
neuves. Comme c'est Ia seule mesure disponible, it a éte décidé 
dutiliser, pour le moment, le mouvement des prix du logement an 
location pour représenter celui du logement an proprieté. En 
consequence, los indices d'ensemble at du logement publiés pour ces 
centres ne sent pas comparables a ceux du Canada ou d'aucun des 
seize autros centres urbains pour lesquels un IPC oat calculé. Los 
données sur los loyers utilisées sent recueillies trimestriellement par les 
deux administrations publiques territonales. S'agissant des loyors, los 
données pour ces deux centres sent incorporées aux indices de prix a 
Ia consommation avec deux mois do retard. 

Bion quo lea indices pour Whitehorse at Yellowknife soient disponible a 
partir de mars 1982, ils ne sent compris dans 10 calcul do l'IPC officiel 
pour le Canada qu'a compter do janvier 1985 seulement. 

(1) Voir le "Document do référence do l'indice des prix è Ia 
consommation: Miss it jour fondée sur les dépenses de 
1982", n° 62-553 au catalogue, hors serb, pages 55 a 63 
inclusivement. 

Whitehorse and Yeilowknife indexes 

It has not yet been possible to develop an owned 
accommodation index for these two centres comparable to 
that in concept of the national CPI. The nature and the 
relatively small size of the housing market in these two 
centres are such that Statistics Canada has been unable to 
construct reliable price indexes for new houses. It was 
decided that as an interim and only available alternative 
measure, the price movement of rental accommodation would 
be used to represent that of owned accommodation. As a 
consequence, the All-items and shelter indexes published for 
these centres are not comparable to those for Canada or for 
any of the other sixteen urban centres for which a CPI is 
produced. The rent data used are collected on a quarterly 
basis by the respective territorial governments For rents, the 
data are incorporated into the consumer price indexes for 
these two centres with a two month lag. 

While indexes for Whitehorse and Yellowknife are available 
starting in March of 1982, they are only included in the 
calculation of the official CPI for Canada staring with the 
January 1985 data. 

(1) See "The Consumer Price Index Reference Paper, 
Updating based on 1986 expenditures", Catalogue 
62-553, Occasional, pages 55-63 inclusive. 
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A re you getting your 
information on the 
Canadian economy 
"first-hand"? 

7  ecevez-vous 
directement vos 
informations sur 
1' économie canadienne? 

Chances are, you spend hours reading several 
newspapers and a handful of magazines trying to 
get the whole economic picture - only to spend 
even more time weeding out fiction from fact! 
Wouldn't it be a great deal more convenient (and 
much more effective) to go straight to the source? 

Join the thousands of successful Canadian decision-
makers who turn to Statistics Canada's Canadian 
Economic Observer for their monthly briefing. 
Loaded with first-hand information, collectively 
published nowhere else, CEO is a quick, concise 
and panoramic overview of the Canadian economy. 
Its reliability and completeness are without equal. 

/I single source 
C souluti n' with our nianv reader' - tinanL al anaksN. 

plannem. economists and business leaders - have ( ninbuted to CFC) 
present. widely acclaimed, two-part format. The Analysis Section 
':dudes thought-provoking commentary on current economic conditions. 
oues. trends and developments. The Statistical Summary contains the 

implete range of hard numbers on critical economic indicators: markets. 
'rices, trade, demographics, unemployment and more. 

More practical. straightfotvard and user-friendly than ever before, the 
Canadian Economic Observer gives you more th:in 1511 pages of in-depth 
nt inflation in one indispcnsahk- otrc 

'71J hy purchase CEO? 
As a subscriber. you'll he dkectiv connected to Statistics Canadas 

economic analysts. Names and phone numbers of the experts who can help 
solve your particular research problem or find specialized data arc listed sviih 
articles and features. 

You II also leceive a coirtplimentarv copY of CEO's annual Historical 
Statistical Supplement. Sixty years of historical perspectives right it sour 
fingertips - at no additional cost. 

So why wait for others to publish Statistics Canada's data second-hand when 
you can have it straight from the source? Order your subscription to the 
Canadian Economic Observer ii dii 

The Canadian Eo'tnnic (Jhsertsr catal i'ue number 10-230) is S221i 
annually in Canada, US$260 in the United States and US$310 in other 
countries. 

To order, write:Statistics Canada 
Iarketing Division 

Sales and Service 
Ottawa, Ontario. K1A 0Th 

contact the nearest Statistics Canada Reference Centre listed in this 
iuhlication. 

more convenient, fax your order to 1-613-951-158-4 or call toll-free 
1 -800-26-66 atid usc your VISA or MasterCard. 

II est probable que vous passez des heures a lire 
plusieurs journaux et un paquet de revues pour essayer 
d'avoir une vue complete de Ia situation économique, 
et ensuite passer encore plus de temps a séparer le reel 
de ce qui ne l'est pas. Ne serait-il pas plus pratique 
(et beaucoup plus efficace) de remonter directement 
a la source? 
Joignez-vous aux milJIers de décideurs canadiens 
gagnants qui lisent L'Observateur économlque canadien 
pour leur séance de rapport mensuelle. Rempli de 
renseignements disponibles nulle part affleurs, l'OEC 
permet d'avoir une vue génerale rapide et concise de 
l'économie canadienne. II est inégalé par sa fiabilité 
et son exhaustivité. 

ne seule source 
Les (onu!tatIfl 	flO,0 ,noo cues avec nos nombreux lecicurs, des 

.In,I1i 'te financiers. des planiticateurs. des Cconomistes ci des chefs d'entreprisc. 
ri a' ont permis de presenter I'OEC dans son format actuel en deux parties. qui a Cté 
bien accueilli. La section de l'analyse contient des commentaires qui donnent 
réflèchir sur Ia conioncture  Cionomique. les problèmes. les tendances ci les 
développemencs. Laperçu statistique contient lensemble complet des chiffres reels 
pour les indicateurs êconomiques essentiels : les marches, les prix. Ic commerce. Ia 
demographic. le cliomage et hien d'autres encore, 

Plus pratique, plus simple, plus facile a utiliser qu'auparavant. L'Obsert'ateur 
économique can.adien vous offre plus de 150 pages de renseignernents pousses 
SOUS UflC scule u )uverture. 

ourquoi acheter l'OEC? 
En rant qu abonnea I 00.1:0 dtesdireLterucnt_reliraux analvstes 

Cl 1:: )mrques de Statisiique Canada Le nuns et Ic numCro de tClCphone des experts qui 
pcui i'm vous aider a résoudre sos prohlemes particuliers de recherche ou trouver des 
donnCes specialisèes sont cites darts les articles et les rubriques de FOEC. 

\'ous recevrez Cgalemertt un exemplaire graruit du Supplement statlst!que 
historique annuel. Vous aurez ainsi des'ant vous soixante annCes de donnees 
retrospectives ci cc. a titre gracieux. 

Pourquoi devez-vous donc attendre que d'autres publient les données de Statistique 
Canada qu'ils oct reprises alors que vous pouvez les obtenir directement a Ia source? 
Abonnez-vous A L'Observateur economlque canadien des aujourd'hui. 

Le pnx de l'ahonnement annuel a L 'Observateur kununuque canadien 
n r , 10-230 au catalogue) est de 220$ au Canada, de 260 $ US aux Etats-

I'nis et de 310 $ US dans les autres pays. 

Pour commander. écrivez a Siatistique Canada 
Division du marketing 
\'ente ci service 
Ottawa (Ontario) KIA 016 

ou adressea-vous au Centre de consultation de Statistique Canada Ic plus 
proche de cher vous ci dont Ia liste figure dans cette publication. 

Si vous Ic préférez, vous pouvez envoyer votre commande par télécopleur 
au 1-613-951-1584, ou telephoner sans frais Al 1-8O0-2660' t'i utilhser 
votre carte VISA ou MasterCard. 

LANADIAN ECONOMIC OBSERVER 	L'OBSEfiVATEUR ECONOMIQUE CANADIEN 



Canada challenges the imagination. Imagine a country 
where Newfoundlanders live closer to Africans than 
they do to fellow Canadians in British Columbia. Or a 
country with an island that has a glacier bigger than 
Ireland. Imagine a country with two million lakes, and 
the world's longest coastline - but that shares a border 
with only one nation. 

Statistics Canada has created the 54th edition of 
Canada: A Portrait as a celebration of our great 
nation. Drawn from Statistics Car'" 
rich palette of national data, it PC 
a picture of where we are sociall 
economically, culturally and 
politically. 

Over 60 unique and beautiful 
photographs combined with live1' 
text, provide a close-up look at th 
Canada of today. 

Experience this land's remarkab 
natural regions and diverse humar 
landscape through six chapters 
entitled: This Land, 
The People, The Society, 
Arts and Leisure, 
The Economy, and 
Canada in the World. 

Eminent Canadians such as astronaut Roberta Bondar, 
former hockey star Jean Béliveau, and writer 
W.O. Mitchell have contributed their personal 
visions of Canada. 

Canada: A Portrait is a beautiful illustration of the 
Canada of today. 

Presented in a 30 cm X 23 cm (12 1/4" X 9") format, 
prestige hardcover, with over 200 pages, Canada: 
A Portrait (Catalogue No. 1 1-403E) is available 
in Canada for $38.00 plus GST, US $41 .95 in the 
United States, and US $48.95 in other countries. 

To order write Statistics Canada, Publications 
Sales, Ottawa, Ontario, K 1 A 0T6 or contact the 
nearest Statistics Canada Regional Reference Centre 
listed in this publication. For faster ordering call toll-
free 1-800-267-6677 and use your VISA and 
MasterCard or fax your order to (613) 951-1584. 

Le Canada est un pays qui défie l'imagination. 
lmaginez un pays oü les Terre-Neuviens vivent plus près 
des Africains que de leurs compatriotes de Ia Colombie-
Britannique. Un pays oi) se trouve une lie sur laquelle 
s'étend un glacier plus grand que l'lrlande. lmaginez un 
pays qui compte 2 millions de lacs et le plus long littoral 
du monde, et pourtant un seul voisin. 

Statistique Canada a créé Ia 54e  edition d'Un 
portrait du Canada pour célébrer Ia grandeur de 

notre pays. C'est a partir do riche even- 
tail de données nationales de Statistique 

Canada que l'on a brossé ce 
tableau de notre situation sociale, 
éconornique, culturelle et politique. 

Plus de 60 magnifiques photos, 
mariées a un texte vivant, offrent 
une vision claire et détaillée de cc 
qu'est le Canada d'aujourd'hui. 

Découvrez les splendides regions 
naturelles de ce pays, de même que 

n paysage humain des pius diversifies, 
travers six chapitres intitulés 

Le territoire, La population, 
La sociótó, Les arts et les loisirs, 

Léconomie et Le Canada dons Ic monde. 
D'éminents Canadiens, tels Roberta Bondar, astronaute, 
Jean Béliveau, ancienne vedette de hockey, et 
W.O. Mitchell, écrivain, y font part de Ieur vision 
personnelle du Canada. 

Un portrait du Canada... un magnifique ouvrage 
de collection qui décrit admirablement bien le Canada 
d'aujourd'hui. 

Présenté dans un format de 30cm sur 23 cm 
(12,25 po X 9 pa), dons une couverture rigide de luxe 
et en plus de 200 pages, Un portrait du Canada 
(N° 1 1-403F au catalogue) coGte 38 $ plus TPS au 
Canada, 41,95 $ US aux Etats-Unis et 48,95 $ US 
dons les autres pays. 

Pour commander, écrivez a Statistique Canada, Vente 
des publications, Ottawa (Ontario), K1A 0T6 ou 
communiquez avec le Centre regional de consultation de 
Statistique Canada le plus proche. La liste figure dons Ia 
publication. Pour commander plus ropidement, composez 
sans frais le 1-800-267-6677 et utilisez votre carte VISA 
ou MasterCard ou télécopiez votre commande au 
(613)951-1584. 


