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Data in Many Forms . ..

Statistics Canada disseminates data in a variety of forms.
In addition to publications, both standard and special
tabulations are offered. Data are available on CD, diskette,
computer print-out, microfiche and microfilm, and magnetic
tape. Maps and other geographic reference materials are
available for some types of data. Direct online access to
aggregated information is possible through CANSIM,
Statistics Canada’s machine-readable database and retrieval
system.

How to Obtain More Information
Inquiries about this publication and related statistics or
services should be directed to:

Client Services Unit,
Prices Division,

Statistics Canada, Ottawa, K1A 0T6 (Telephone: 1-613-
951-9606) or to the Statistics Canada Reference Centre in:

Halifax (1-902-426-5331) Regina (1-306-780-5405)
Montréal (1-514-283-5725) Edmonton  (1-403-495-3027)
Ottawa  (1-613-951-8116) Calgary (1-403-292-6717)
Toronto (1-416-973-6586) Vancouver (1-604-666-3691)

Winnipeg  (1-204-983-4020)

Toll-free access is provided for all users who reside outside
the local dialing area of any of the Regional Refarence
Centres.

National Enquiries Line 1-800-263-1136

National Telecommunications
Device for the Hearing
Impaired

National Toll-free Order-only
Line (Canada and United
States)

1-800-363-7629

1-800-267-6677

How to Order Publications

This and other Statistics Canada publications may be
purchased from local authorized agents and other
community bookstores, through the local Statistics Canada
offices, or by mail order to Statistics Canada, Operations and
Integration Division, Circulation Management, 120 Parkdale
Ave., Ottawa, Ontario, K1A 0T6.

(1-613-951-7277)
Facsimile Number (1-613-951-1584)
Toronto Credit Card Only (1-416-973-8018)

Standards of Service to the Public

To maintain quality service to the public, Statistics Canada
follows established standards covering statistical products
and services, delivery of statistical information, cost-
recovered services and services to respondents. To obtain
a copy of these service standards, please contact your
nearest Statistics Canada Regional Reference Centre.

Des données sous plusieurs formes . ..

Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses. Outre
les publications, des totalisations habituelles et spéciales sont
offertes. Les données sont disponibles sur disque compact,
disquette, imprimé d'ordinateur, microfiche et microfilm, et bande
magnétique. Des cartes et d’autres documents de référence
géographiques sont disponibles pour certaines sortes de données.
Lacces direct 2 des données agrégées est possible par le
truchement de CANSIM, la base de données ordinolingue et le
systeme d'extraction de Statistique Canada.

Comment obtenir d’autres renseignements
Toute demande de renseignements au sujet de cette publication ou
de statistiques et services connexes doit étre adressée a la:

Sous-section du service a la clientéle,
Division des prix,

Statistique Canada, Ottawa, K1A 076 (téléphone: 1-613-951-9606)
ou au Centre de consultation de Statistique Canada a:

Halifax (1-902-426-5331) Regina (1-306-780-5405)
Montréal {(1-514-283-5725) Edmonton  (1-403-495-3027)
Ottawa {1-613-951-8116) Calgary {1-403-292-6717)
Toronto (1-416-973-6586) Vancouver (1-604-666-3691)
Winnipeg  (1-204-983-4020)

Un service d'appel interurbain sans frais est offert & tous les
utilisateurs qui habitent a I'extérieur des zones de communication
locale des Centres régionaux de consultation.

Service national de renseignements

Service national d'appareils de
télécommunications pour les
malentendants

Service national du numéro sans
frais pour commander seulement
{Canada et Etats-Unis)

1-800-263-1136
1-800-363-7629
1-800-267-6677

Comment commander les publications

On peut se procurer cette publication et les autres publications de
Statistique Canada auprés des agents autorisés et des autres
librairies locales, par I'entremise des bureaux locaux de Statistique
Canada, ou en écrivant a Statistique Canada, la Division des
Opérations et de l'intégration, Direction de la circulation, 120, avenue
Parkdale, Ottawa (Ontario), K1A 0T6.

(1-613-951-7277)
Numéro du télécopieur (1-613-951-1584)
Toronto Carte de crédit seulement (1-416-973-8018)

Normes de service au public

Afin de maintenir la qualité du service au public, Statistique Canada
observe des normes établies en matiére de produits et de services
statistiques, de diffusion d'information statistique, de services a
recouvrement des couts et de services aux répondants. Pour obtenir
une copie de ces normes de service, veuillez communiquer avec le
Centre de consultation régional de Statistique Canada le plus pres
de chez vous.



Statistics Canada

Prices Division !
Consumer Prices Section

The
consumer

price index
November 1995

Statistique Canada

Division des prix )
Section des prix a la consommation

Lindice

des prix a la
consommation
Novembre 1995

Published by authority of the Minister
responsible for Statistics Canada

© Minister of Industry, 1995

All rights reserved. No part of this publication may
be reproduced, stored in a retrieval system or
transmitted in any form or by any means,
electronic, mechanical, photocopying, recording or
otherwise without prior written permission trom
Licence Services, Marketing Division, Statistics
Canada, Ottawa, Ontario, Canada K1A OT6.

December 1995

Price: Canada: $10.00 per issue,
$100.00 annually

United States: US$12.00 per issue,
US$120.00 annually

Other Countries: US$14.00 per issue,
US$140.00 annually

Catalogue No. 62-001, Vol. 74, No. 11
ISSN 0703-9352

Ottawa

Note of Appreciation

Canada owes the success of its statistical system
to a long-standing cooperation involving Statistics
Canada, the citizens of Canada, its businesses,
governments and other institutions. Accurate and
timely statistical information could not be produced
without their continued cooperation and goodwill.

Publication autorisée par le ministre
responsable de Statistique Canada

© Ministre de I'industrie, 1995

Tous droits réservés. li est interdit de reproduire ou de
transmettre le contenu de la présente publication, sous
quelque forme ou par quelque moyen que ce soit,
enregistrement sur support magnétique, reproduction
électronique, mécanique, photographique, ou autre, ou
de 'emmagasiner dans un systéme de recouvrement,
sans l'autorisation écrite préalable des Services de
concession des droits de licence, Division du
marketing, Statistique Canada, Ottawa, Ontario,
Canada K1A QOT6.

Décembre 1995

Prix : Canada : 10 $ l'exemplaire,
100 $ par année

Etats-Unis : 12 $ US 'exemplaire,
120 $ US par année

Autres pays : 14 $ US l'exemplaire,
140 $ US par année

N° 62-001 au catalogue, vol. 74, n° 11
ISSN 0703-9352

Ottawa

Note de reconnaissance
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SYMBOLS

The following standard symbols are used in Statistics Canada
publications:

figures not available
figures not appropriate or not applicable
nil or zero

— amount too small to be expressed

p preliminary figures

r revised figures

x confidential to meet secrecy requirements of the Statistics
Act

SIGNES CONVENTIONNELS

Les signes conventionnels suivants sont employés uniformément dans
les publications de Statistique Canada:

nombres non disponibles
n'ayant pas lieu de figurer
- néant ou zéro
— nombres infimes
p nombres provisoires
r  nombres rectifiés

x confidentiel en vertu des dispositions de 1a Loi sur la statistique
relatives au secret

NOTE ON CANSIM

Most of the data published in The Consumer Price Index
(Catalogue 62-001) and Consumer Prices and Price Indexes
(Catalogue 62-010) is also available in machine readable form
through CANSIM (Canadian Socio-Economic Information
Management System). In general, CANSIM provides a longer
historical series. For further information on CANSIM call
(613) 951-820C0 or write to Electronic Data Marketing Division,
Statistics Canada, R.H. Coats Building, Ottawa, K1A 0T6.

NOTE CONCERNANT CANSIM

La plupart des données publiées dans Lindice des prix a la consommation
{n° 62-001 au catalogue) et Prix & la consommation et indices des prix
(n° 62-010 au catalogue) peuvent étre obtenues, sous forme lisible par
machine, de CANSIM (Systeme canadien d'information socio-
économique) Les series historiques sont généralement plus longues
dans CANSIM. Pour plus d'information sur CANSIM, signaler (613) 951-
8200 ou écrire a Division du marketing, Statistique Canada, |mmeuble
R.H. Coats, Ottawa, K1A CT6.

Additional Information and Related
Publications

Detailed information on the methodology and concepts of the
CPl is contained in The Consumer Price Index Reference Paper,
Updating Based on 1992 Expenditures, (Occasional), Catalogue
62-553. Information regarding the Family Expenditure Surveys
is contained in two volumes: Family Food Expenditure in
Canada, 1992, Catalogue 62-554, and Family Expenditure in
Canada, 1992, Catalogue 62-555.

Consumer Price Index series for Canada, the provinces,
Whitehorse, Yellowknife and sixteen cities, in addition to other
related price information are also available in Consumer Prices
and Price Indexes, (Quarterly), Catalogue 62-010. |n addition,
selected educational and promotional material is available. For
these and further information, contact the Consumer Prices
Section, Prices Division, Statistics Canada, Ottawa, Ontario
K1A 0T6 (613-951-9606).

Renseignements supplémentaires et

publications connexes

Les méthodes et les concepts de I'lPC sont décrits en détail dans le
Document de référence de l'indice des prix a la consommation, Mise a
jour fondée sur les dépenses de 1992, (hors série), n° 62-553 au
catalogue. Des renseignements au sujet des enquétes sur les dépenses
des familles se retrouvent dans deux volumes distincts: Dépenses
alimentaires des familles au Canada, 1992, n° 62-554 au catalogue; et
Deépenses des familles au Canada, 1992, n° 62-555 au catalogue.

Des séries d'indices des prix a la consommation pour le Canada, les
provinces, Whitehorse, Yellowknife et seize villes, ainsi que d'autres
renseignements sur les prix sont publiés dans Prix a la consommation
etindices des prix, (trimestriel), n° 62-010 au catalogue. De plus, certains
documents éducatifs et publicitaires sont disponibles. Pour plus de
renseignements, communiquer avec la Section des prix a la
consommation, Division des prix, Statistique Canada, Ottawa (Ontario)
K1A 0T6 (613-951-9606).
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Release Dates for the Consumer Price Index -
1996

Dates d’émission de I'indice des prix ala
consommation - 1996

index for the Month of

November 1995
December 1995
January 1996
February 1996
March 1996
April 1996

May 1996

June 1996

July 1996
August 1996
September 1996
October 1996
November 1936
December 1996

Release Date

December 14, 1995
January 23, 1996
February 15, 1996
March 14, 1996
April 23, 1996

May 16, 1996

June 14, 1996

July 19, 1996
August 16, 1996
September 13, 1936
October 22, 1996
November 19, 1996
December 18, 1996
January 23, 1997

Indice pour le mois de

Novembre 1995
Décembre 1995
Janvier 1996
Février 1996
Mars 19896

Avril 1996

Mai 1996

Juin 1996
Juillet 1996
Aolt 1936
Septembre 1996
Octobre 1996
Novembre 1996
Décembre 1996

Date d’émission

14 Décembre 1995
23 Janvier 1996

15 Février 1996

14 Mars 1996

23 Avril 1996

16 Mai 1996

14 Juin 1996

19 Juillet 1996

16 Aot 1996

13 Septembre 1996
22 Octobre 1996
19 Novembre 1996
18 Décembre 1996
23 Janvier 1997

—
The Consumer Price Index Reference Paper, Updat-
ing based on 1992 expenditures, catalogue 62-553
Occasional

The Consumer Price Index Reference Paper provides
an overview of the CPI. It is intended for a varied
audience, ranging from users interested in general
information to those requiring more technical or
theoretical details. As such, it is not limited to the
description of changes associated with the incorporation
of the 1992 basket alone but presents and explains all
the important aspects of the CPI: its concepts, scope,
procedures of data collection and computation, uses and
interpretation.

Document de reférence de l'indice des prix a la consomma-
tion, Mise a jour fondé sur les dépenses de 1992, catalogue
62-553 hors série

Le document de référence de I'indice des prix a la
consommation fournit une vue d'ensemble de I'lPC. |l est
destiné a un public vaste, comprenant aussi bien les utilisateurs
qui veulent obtenir de l'information générale que ceux qui
s'intéressent davantage aux aspects techniques ou théoriques.
C'est pourquoiil ne se limite pas a la description des modifications
liées alintroduction du panier de 1992 mais il présente et explique
tous les principaux aspects de I'IPC : les concepts, le champ
d'observation, les méthodes de collecte et de traitement des
données et I'utilisation et l'interprétation de ces données.

Statistics Canada - Cat. No. 62-001

Statistique Canada - n° 62-001 au cat.
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TABLE -1

The Consumer Price Index and Major Components,

(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986=100

TABLEAU -1

Lindice des prix a la consommation et composantes
principales (non désaisonnalisés), Canada, 1986=100

Indexes Percentage change
November 1995 from
Indices Taux de variation
Novembre 1935 contre
November October ~ November Oclober  November
1995 1995 1994 1995 1994
Novembre Octobre  Novembre Octobre  Novembre
All-items 1341 1338 1314 0.2 21  Ensemble
Food 125.5 125.6 123.4 0.1 1.7 Alnrhems
Shelter 134.2 134.0 1334] 0.1 08  Logement
Household operations and furnishings 12212 122.4 119.3 02 24  Dépenses et équipement du ménage
Clothing and footwear 132.2 1323 1309 0.1 1.0 Habillement et chaussures
Transportation 139.7 1382 1343 1.1 40 Transports
Health and personal care 135.7 135.8 135.9 0.1 -0.1  Santé et soins personnels
Recreation, education and reading 145.2 145.0 139.9 0.1 38 Loisirs, formation et lecture
Alcoholic beverages and fobacco products 144.9 1447 141.0 0l 2.8 Boissons alcoolisées et produits du tabac
Goods 127.1 126.5 1249 05 1.8  Biens
Services 142.7 142.7 139.3 00 24  Services
All-items excluding food and energy 137.2 136.7 133.9 04 2.5 Ensemble sans les aliments et I'énergie
Energy 125.7 126.1 127.3 -03 13 Energie
Purchasing power of the Pouvoir d'achat du dollar a la
consumer dollar expressed consommation, (en cents) par
in cents, compared to 1986 74.6 74.7 76.1 rapport a 1986
All-items (1981=100) 1775 Ensembie {1981=100)
TABLE - 2 TABLEAU -2
The Consumer Price Index, Lindice des prix a la consommation,
Provinces, Whitehorse and Yellowknife, provinces, Whitehorse et Yellowknife,
(Not Seasonally Adjusted), 1986=100 (non désaisonnalisé), 1986=100
Indlexes Percentage change
ovember 1935 from
Indices Taux de variation
ovembre 1995 contre
November Oclober ~ November October  November
1995 1995 1994 1995 1994
Novembre Oclobre  Novembre Octobre  Novembre
Newfoundland 127.9 127.8 126.2 0.1 1.3 Terre-Neuve
Prince Edward Island 132.8 1326 129.4 02 2.6  lle-du-Prince-Edouard
Nova Scotia 1305 130.3 1289 02 1.2 Nouvelle-Ecosse
New Brunswick 129.3 129.4 128.1 -0.1 09  Nouveau-Brunswick
Québec 131.5 153112 129.1 02 1.9 Quebec
Ontario 135.1 1348 132.0 02 23  Ontario
Manitoba 1363 135.9 133.1 0.3 24 Manitoba
Saskatchewan 136.4 136.1 134.1 02 1.7  Saskatchewan
Alberta 133.8 1332 1306 05 25  Alberta
British Columbia 137.9 137.5 135.3 03 1.9  Colombie-Britannique
Whitehorse 13113 130.4 129.8 07 1.2 Whitehorse
Yellowknife 1339 133.6 129.7 02 32  Yellowknite

6 Statistics Canada - Cat. No. 62-001
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National Highlights

November 1995

The CPI rose 2.1% since November last
year.

The price of consumer purchases, according to the
Consumer Price Index (CPl), rose by 2.1% since
November last year. This rise was driven to a large extent
by higher prices for new vehicles, vehicle insurance
premiums, mortgage loans and paper supplies.

Other important contributions originated from increases
in rented accommodation charges, property taxes, post
secondary tuition fees, cigarette prices and hotel/motel
rates. Atthe same time, consumers benefited from lower
prices for piped gas, computer equipment, jewellery and
selected personal care supplies.

The CP! rose by 0.2% between October
and November.

A major proportion of the 0.2% monthly rise in the CPI
came about as buyers of 1996 model automotive vehicles
faced an average 3.9% advance in prices. Users also
saw a sharp rise in their natural gas bills from last month.
In addition, grocery shoppers experienced higher prices
for fresh vegetables and consumers of alcoholic
beverages observed increases in beer prices. At the
same time, consumers gained from lower prices for
gasoline, home ownership, household textiles and meat
products.

Prices of new model automotive vehicles rose by an
average 3.9% after adjustment for quality differences. The
latest increase was slightly less than that noted in
November last year (4.2%). Data on the monthly sales
of passenger cars have shown a decline in the number
of cars purchased between January and October of this
year compared to the corresponding period of 1994. This
weakness in consumer spending on cars seems to indi-
cate a decline in consumer confidence which, in turn,
influences the demand for durable goods and their price
changes.

Natural gas bills jumped by 7.0% in November. Some of
this resulted from bills returning to regular levels following
rebates to consumers in Ontario last month. Some of
the increase was also due to winter rates coming into
effect in Alberta and British Columbia.

Prices of fresh vegetables rose by an average 2.1% in
November with most of the advance comingfroma 11.5%
increase in tomato prices. In spite of the latest increase,
the prices of fresh vegetables were 16.1% below their
levels a year ago indicating some degree of excess
supplies.

Points saillants de I'indice national

Novembre 1995

L'1PC augmente de 2,1% par rapport & novembre
r'an dernier

Selon l'indice des prix a la consommation (IPC), le prix des
achats a la consommation a augmenté de 2,1% depuis novembre
1994, situation principalement attribuable a la hausse du prix
des véhicules automobiles neufs, des primes d’assurance
automobile, des préts hypothécaires et des articles en papier.

Lahausse des frais du logement en location, des taxes fonciéres,
des frais de scolarité au niveau postsecondaire, du prix des ciga-
rettes et des tarifs dans les hotels et motels a aussi largement
contribué a 'augmentation. Parallélement, les consommateurs
ont profité d'une baisse du prix du gaz naturel, du matériel infor-
matique, des bijoux et de certains articles de soins personnels.

Augmentation de 0,2% de I''!PC entre octobre et
novembre

Une grande partie de 'augmentation mensuelle de 0,2% de I'lPC
est survenue lorsque les acheteurs de véhicules automobiles
de modéle 1996 ont connu une progression moyenne de prix de
3,9%. Les abonnés ont aussi fait face a une montée abrupte du
taux du gaz naturel par rapport au mois précédent. En outre, le
prix des légumes frais a augmenté a l'épicerie, et les
consommateurs de boissons alcooliques ont d0 payer plus cher
la biere. Parallelement, les consommateurs ont profité d’une
diminution du prix de I'essence, des frais de logement en
propriété, du prix des articles ménagers en matiére textile et du
prix de la viande.

Aprés un ajustement visant a tenir compte des différences de
qualité, le prix des nouveaux modeles de véhicules automobiles
a progressé en moyenne de 3,9%. Cette augmentation est
légérement inférieure a celle qu'on avait relevée en novembre il
yaunan (4,2% ). Les chiffres mensuels des ventes de voitures
particulieres indiquent une baisse du nombre de voitures
achetées entre janvier et octobre de cette année par comparai-
son a la méme période en 1994. Ce relachement des dépenses
de consommation au titre des voitures semble indiquer une
baisse de confiance des consommateurs qui, a son tour, se
répercute sur la demande de biens durables et leurs variations
de prix.

En novembre, le taux du gaz naturel a grimpé de 7.0%. Une
partie de cette augmentation provient du retour a la normale
des taux a rabais dont avaient profité les consommateurs le
mois dernier en Ontario. L'augmentation résulte également de
I'entrée en vigueur des taux d’hiver en Alberta et en Colombie-
Britannique.

Le prix des légumes frais a monté en moyenne de 2,1% en
novembre, principalement a cause d'une hausse de 11,5% du
prix des tomates. Malgré la derniére augmentation, le prix des
légumes frais se situe quand méme A 16,1% sous le niveau
observé il y a un an, indiquant par la un certain volume
d’approvisionnements excédentaires.
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Prices of beer purchased from stores increased by 0.9%
in the latest month. Most of this increase was associated
with higher packaging costs following the persistent rise
in the prices of paper products noted all through the
current year.

Part of the overall climb in the CPl was moderated by
declines in the prices of gasoline, household textiles, meat
products and home ownership.

Gasoline prices fell by a further 2.1% in November
following a decline of 1.5% in October. Except for a break
in September when prices rose by 0.7%, gasoline prices
have fallen steadily since June. This has brought the
price level in November to 0.9% lower than what it was a
year ago. The price of crude petroleum has fallen by
14.8% between the high reached in April this year and
Octaber.

Owned accommodation charges fell by a slight 0.1%
resulting largely from a drop of 0.4% in the prices of new
houses. House prices fell in Québec, Ontario, Alberta
and British Columbia, the four most populous provinces.

Prices of household textiles fell by 3.1%, largely traceable
to discounted prices offered by several large department
stores on window blinds, bed sheets and towels. Prices
of such commodities have moved in a relalively volatile
fashion in recent years.

In spite of the higher prices of fresh vegetables, the food
budget was extended by a noticeable drop in the prices
of beef (-1.8%), pork (-4.3%) and chicken (-1.5%). Beef
prices fell for the fourth consecutive month in November.
So far, pork prices have fallen in five months of this year.
In contrast, chicken prices rose continuously over the
previous five months and, despite the latest decline, their
levels were 10.2% above those of November last year.

The seasonally adjusted CPI showed no
change in November

In seasonally adjusted terms, the CP| showed no change.
Since May of this year, seasonally adjusted monthly
changes in the CPI| have fluctuated between no change
and an increase of 0.2%. The largest adjusted increases
in the latest month were registered against Clothing and
Footwear (0.5%) and Recreation, Education and Reading
(0.3%).

In annual terms, the seasonally adjusted
quarterly increase was 1.5%.

The seasonally adjusted quarterly advance, expressed
in annual terms, was 1.5% in November, down slightly
from the rate of 1.8% in October.

Le prix de la biére achetée au magasin s'est accru de 0,9% au
cours du dernier mois, surtout a cause de la hausse des co(ts
d’emballage attribuable a 'augmentation continuelle du prix des
produits du papier qu'on observe depuis le début de 'année.

La montée générale de I'lPC a toutefois été tempérée en partie
par une baisse du prix de I'essence, des arlicles ménagers en
matiere textile, de la viande et des frais du logement en propriéte.

Le prix de I'essence a régressé de 2,1% supplémentaires en
novembre, suite a une baisse de 1,5% en octobre. Sauf pour
I'augmentation de 0,7% survenue en septembre, le prix de
I'essence n'a pas cessé de diminuer depuis juin. Tout cela fait
que le niveau du prix en novembre est de 0,9% inférieur a celui
qu’il affichait il y a un an. Le prix du pétrole brut a chuté de
14,8% entre le sommet qu'il avait atteint en avril cette année et
octobre.

Les frais de logement en propriété ont [égérement régressé de
0,1%, principalement a cause d'une baisse de 0,4% du prix des
maisons neuves. Le prix des maisons a reculé au Québec, en
Ontario, en Alberta et en Colombie-Britannique, les quatre
provinces les plus populeuses.

Le prix des articles ménagers en matiére textile a régressé de
3,1% surtout a cause des rabais offerts par plusieurs grands
magasins a rayons sur les stores, les draps et les serviettes.
En moyenne, le prix de ces articles est assez instable depuis
quelques années.

Malgré I'augmentation du prix des légumes frais, la baisse
substantielle du prix du boeuf (-1,8% ), du porc (-4,3% ) et du
poulet (-1,5% ) a permis d'allonger le budget alimentaire. En
novembre, le prix du boeuf chutait pour le quatrieme mois
conséculif. Jusqgu'ici cette année, il y a eu cing replis mensuels
du prix du porc. Par contraste, le prix du poulet ne cesse de
progresser depuis cing mois et, malgré la derniére diminution, il
se situe a 10,2% au-dessus du niveau de novembre 1994,

LIPC désaisonnalisé demeure inchangé en
novembre

LIPC désaisonnalisé n'a pas varié. Depuis mai de cette année,
I'IPC affiche des fluctuations mensuelles désaisonnalisées qui
s'échelonnent entre zéro et une augmentation de 0,2%. Ce
sont les vétements et les chaussures (0,5% ), et les loisirs, la
formation et la lecture (0,3% ) qui ont enregistré les plus fortes
augmentations désaisonnalisées au cours du dernier mois.

Laugmentation trimestrielle annualisee s'éléve a
1,5%

Calculée sur une base annuelle, la variation trimestrielle
désaisonnalisée s’est établie a 1,5% en novembre, ce qui
représente une faible baisse par rapport a la hausse de 1,8%
enregistrée en octobre.
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Special Aggregates
All items excluding Food and Energy

Between November last year and November this
year, the All-items excluding Food and Energy index
increased by 2.5%, slightly less than the 2.6% rise
posted in October. Twelve month increases since
May were either 2.6% or 2.7%.

Between October and November, this index
advanced by 0.4% following a drop of 0.1% the
month before.

Energy

Since November last year, energy prices fell by 1.3%.
This tollowed a rise of 0.7% in the 12-month period
ending in October. The latest decline was largely
due to a drop of 6.8% in natural gas rates. Declines
in gasoline (-0.9%), electricity (-0.3%) and fuel oil
prices (-0.3%) also contributed to a lesser degree to
the drop in energy prices.

Between October and November, the Energy index
dropped by 0.3%, mostly as a result of the 2.1% drop
in gasoline prices. Natural gas rates rose 7.0% and
fuel oil prices by 0.4%, while electricity rates
remained unchanged.

Goods and Services

Since November last year, the increase in the Goods
index was 1.8%, less than the 2.2% rise posted
between October 1994 and October 1995. The
Services index rose 2.4% since November last year,
again less than the increase of 2.6% reported in
October.

The 1.8% rise in the Goods index was influenced by
increases of 1.3% in the prices of non-durables, 2.2%
in the prices of semi-durables, and 2.4% in the prices
of durables.

In monthly terms, the Goods index moved up by a
sharp 0.5% in November compared to a decline of
0.1% in October. The bulk of the latest change came
from an increase of 2.0% in the prices of durables,
most of which came from the price advances
observed in the 1996 model vehicles. Prices of non-
durables and semi-durables fell by 0.2% and 0.1%
respectively.

The Services index registered no change in
November following a decline of 0.1% in October.

Agrégats spéciaux
Indice d’ensemble sans les aliments et I’'énergie

Entre novembre I'an dernier et novembre cette année, l'indice
d’ensemble sans les aliments et I'énergie a progressé de
2,5%, ce qui est un peu moins que la hausse de 2,6%
observée en octobre. Depuis mai cette année, les hausses
sur 12 mois demeurent a 2,6% ou 2,7%.

Entre octobre et novembre, cet indice a progressé de 0,4%,
aprés avoir diminué de 0,1% le mois précédent.

Energie

Le prix de I'énergie a régressé de 1,3% depuis novembre
Fan dernier, sur les pas d'une augmentation de 0,7% pour la
période de 12 mois terminée en octobre. Cette récente
diminution est principalement imputable a une chute de 6,8%
du prix du gaz naturel. Les baisses de prix de I'essence
(-0.9%), de l'électricité (-0,3% ) et du mazout (-0,3% ) ont
aussi contribué, mais dans une moindre mesure, a ce
fléchissement du prix de I'énergie.

Entre octobre et novembre, I'indice de I'énergie a diminué de
0,3%, surtout a cause d'une baisse de 2,1% du prix de
l'essence. Le prix du gaz naturel a progressé de 7,0% et
celui du mazout de 0,4%, cependant les taux de I'électricité
sont demeurés stables.

Biens et services

Depuis novembre I'an dernier, l'indice des biens a augmenté
de 1,8%, en baisse par rapport a la hausse de 2,2%
enregistrée entre octobre 1994 et octobre 1995. Lindice des
services a progressé de 2,4% depuis novembre I'an dernier,
mais ici encore, en perte sur la progression de 2,6% affichée
en octobre.

Laugmentation de 1,8% de I'indice des biens a été attribuable
a des hausses de 1,3% du prix des biens non durables, de
2,2% du prix des biens semi-durables et de 2,4% du prix des
biens durables.

En chiffres mensuels, l'indice des biens a monté brusquement
de 0,5% en novembre, lorsqu’on le compare a la baisse de
0,1% qu'il avait enregistrée en octobre. La plus grande partie
de cette récente progression s'explique par la montée de 2,0%
du prix des biens durables, laquelle provenait d’'une hausse
du prix des véhicules automobiles de modeéle 1996. Le prix
des biens non durables et semi-durables ont diminué de 0,2%
et de 0,1% respectivement.

Lindice des services n'a pas fluctué en novembre aprés avoir
baissé de 0,1% en octobre.
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Provincial Highlights

Between November last year and November this year,
increases in provincial CPI's ranged from a low of 0.9%
in New Brunswick to a high of 2.6% in Prince Edward
Island. In New Brunswick, notable declines were seen
in the indexes for Food and for Clothing and Footwear.
At the same time, a much smaller than average increase
was found in its Transportation index. In Prince Edward
Island, above average increases were posted in the
indexes for Shelter, Household Operations and
Furnishings, Clothing and Footwear and Transportation.

Between October and November, provincial CPl's posted
changes ranging from a drop of 0.1% in New Brunswick
to an increase of 0.5% in Alberta. New Brunswick’s drop
was explained by significant price declines for food,
clothing and footwear, and alcoholic beverages and
tobacco products. Alberta's lead was traceable to higher
than average increases found mainly in transportation
charges and expenses related to recreation.

Points saillants des indices des provinces

Entre novembre 'an dernier et novembre cette année, les
augmentations des IPC provinciaux se sont échelonnées entre
0,9% au Nouveau-Brunswick et 2,6% a I'lle-du-Prince-Edouard.
Au Nouveau-Brunswick, les indices des aliments, des vétements
et des chaussures ont chuté de fagon marquée, toutefois une
augmentation trés largement inférieure a la moyenne a frappé
l'indice des transports. A [ile-du-Prince-Edouard, les indices
du logement, de I'équipement et des dépenses du ménage, des
vétements et des chaussures, ainsi que des transports ont
affiché des hausses supérieures a la moyenne.

Entre octobre et novembre, les IPC provinciaux ont enregistré
des variations s'échelonnant entre une baisse de 0,1% au
Nouveau-Brunswick et une augmentation de 0,5% en Alberta.
La baisse au Nouveau-Brunswick s’explique par une diminution
marquée du prix des aliments, des vétements et des chaussures,
ainsi que des boissons alcoolisées et des produits du tabac.
Laugmentation la plus élevée en Alberta est attribuable a des
hausses supérieures a la moyenne, surtout dans les frais de
transport et les dépenses associées aux loisirs.
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Charts and et tableaux

Tables nationaux
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GRAPHIQUE - 1
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Canada, 1986=100

Percentage Change in the Consumer Price Index (Not Seasonally
Adjusted), from the Same Month of the Previous Year, Canada

GRAPHIQUE - 2
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CHART -3

Percentage Change in the Consumer
Price Index and Major Components from
the Same Month of the Previous Year
(Not Seasonally Adjusted), Canada

GRAPHIQUE - 3

Taux de variation de l'indice des prix a la
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(non désaisonnalisés) par rapport au mois
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TABLE -3

The Consumer Price Index and Major Components,
Selected Sub-groups and Special Aggregates
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986=100

TABLEAU -3

Lindice des prix a la consommation et composantes
principales, certains sous-groupes et agrégats
spéciaux (non désaisonnalisés), Canada, 1986=100

Indexes

Indices

Percentage change
November 1995 from

Taux de variation
Novembre 1995 contre

November October November October November
1995 1995 1994 1995 1994
Novembre Octobre  Novembre Octobre  Novembre
ALL-ITEMS 134.1 1338 1314 0.2 21 ENSEMBLE
FOOD 1255 125.6 1234 01 1.7 ALIMENTS
Food purchased from stores 119.2 1192 117.2 0.0 1.7  Aliments achetés au magasin
Meat 122.7 123.7 120.1 0.8 22  Viande
Fresh or frozen meat Viande fraiche ou congelée
{excluding poultry) 121.1 124.1 122.5 -2.4 1.1 (sauf la volaille)
Fresh or frozen beef 120.5 122.7 123.1 -1.8 2 Boeuf frais ou congelé
Fresh or frozen pork 114.7 119.8 113.6 4.3 1.0 Porc frais ou congelé
Frash or frozen poultry meat 119.4 118.8 110.9 05 el Volaille fraiche ou congelée
Fresh or frozen chicken 122.3 1241 111.0 -1.5 10.2 Poulet frais ou congele
Processed meat 126.2 1251 120.9 0.9 4.4 Viande traitée
Ham and bacon 116.2 114.7 107 4 1.3 8.2 Jambon et bacon
Other processed meat 133.0 132.0 129.8 0.8 2.5 Autres viandes traitées
Fish and other seafood 141.7 1422 137.5 0.4 3.1 Poisson et autres produits de la mer
Fish 136.8 137.4 134.6 0.4 1.6 Poisson
Fresh or frozen fish Poissan frais ou congelé (incluant les
{including portions and fish sticks) 1418 1415 138.3 0.2 2.5 portions et les batonnets de poisson)
Canned and other Poisson en boite ou
preserved fish 125.7 127.5 125.2 -1.4 0.4 autrement conserve
Dairy products and eggs 120.2 119.8 116.7 0.3 3.0 Produits laitiers et oeufs
Dairy products 120.3 119.9 1173 0.3 2.6 Produits laitiers
Fresh milk 116.7 117.0 1158 0.3 0.8 Lait frais
Butter L1552 114.3 110.8 08 4.0 Beurre
Cheese 126.7 125.8 12345 0.7 2.6 Fromage
Ice cream and related products 117.3 115.6 112.4 15 44 Créme glacée et produits connexes
Eggs 120.7 120.3 111.6 0.3 8.2 QOeufs
Bakery and other Produits de boulangerie et
cereal products 126.5 126.2 120.1 0.2 53 autres produits céréaliers
Bakery products 125.3 124.6 M| 0.6 62 Produits de boulangerie
Bread, rolls and buns 127.0 125.6 120.0 ikl 5.8 Pains e petits pains
Biscuits 131.4 131.4 124.6 0.0 525 Biscuits
Other bakery products 114.8 1143 1104 0.4 49 Autres produits de boulangerie
Other cereal grains and Autres grains cérealiers
cereal products 129.4 130.0 122.9 -0.5 53 et produits cerealiers
Rice (including mixes) 129.7 131.8 128.5 -1.6 09 Riz (y compris les mélanges)
Breakfast cereal and Céreales de table et autres
other cereal products 147.8 148.4 1420 0.4 41 produits céréaliers
Pasia products 116.6 117.0 109.0 03 7.0 Pates alimentaires
Flour and tiour Farine et autres mélanges
based mixes 112.1 112.0 102.1 0.1 9.8 a base de farine
Fruit, fruit preparations and nuts 107.0 106.8 105.3 0.2 1.6 Fruits, préparations a base de fruits et noix
Fresh fruit 105.9 105.9 106.9 0.0 0.9 Fruits frais
Apples 111.0 116.3 113.7 -4.6 2.4 Pommes
Oranges 125.3 125.7 123.2 -0.3 [/ QOranges
Bananas 95.0 1051 94.8 -9.6 02 Bananes
Other fresh fruit 100.8 94.4 101.4 6.8 -0.6 Autres fruits frais
Preserved fruit and Fruits en conserve et préparations
fruit preparations 109.4 108.8 103.3 0.6 5.9 2 base de fruits
Fruit juices 103.1 102.6 96.9 0.5 6.4 Jus de fruits
Other preserved fruit Autres fruits en conserve et
and fruit preparations 124.0 123.3 118.1 0.6 5.0 préparations a base de fruits
Nuts 140.3 140.9 137.0 0.4 2.4 Noix
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TABLE - 3 (Continued)

The Consumer Price Index and Major Components,
Selected Sub-groups and Special Aggregates
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986=100

TABLEAU - 3 (Suite)

Lindice des prix a la consommation et composantes
principales, certains sous-groupes et agrégats
spéciaux (non désaisonnalisés), Canada, 1986=100

Indexes

Indices

Percentage change
November 1995 from

Taux de variation
Novembre 1995 contre

November October November 6clober November
1995 1995 1994 1995 1994
Novembre Octobre  Novembre Octobre  Novembre
Vegetables and Légumes et préparations
vegelable preparations 100.9 99.0 114.4 1.9 -11.8 & base de legumes
Fresh vegetables 96.1 941 114.6 2.1 -16.1 Légumes frais
Potatoes 105.6 104.4 126.9 1.1 -16.8 Pommes de terre
Tomatoes 95.7 85.8 113.3 1.5 -15.5 Tomates
Lettuce 84.4 93.5 126.5 9.7 -33.3 Laitue
Other fresh vegetables 95.5 94.0 109.7 1.6 -12.9 Autres légumes frais
Preserved vegetables and Légumes en conserve et
vegetable preparations 113.9 112.5 1123 1.2 1.4 préparations a base de légumes
Frozen and dried vegetables 123.6 122.2 120.3 1.1 27 Légumes congelés et déshydralés
Canned vegetables and other Légumes en conserve et autres
vegetable preparations 110.4 108.9 108.3 1.4 1.0 préparations a base de légumes
Other food products 118.9 119.3 114.6 0.3 38 Autres produits alimentaires
Sugar and confectionery 128.8 134.9 126.8 -3.8 2.4 Sucre et confiserie
Fats and oils 1217 121.6 114.0 0.1 6.8 Matiéres grasses et huiles
Coffee and tea 105.9 105.5 109.5 0.4 -3.3 Café et the
Condiments, spices and vinegars 121.7 121.4 116.9 0.2 41 Condiments, épices et vinaigres
Other food preparations 128.1 128.6 123.1 -0.4 4.1 Autres préparations alimentaires
Non-alcoholic beverages 106.0 105.2 99.3 0.8 6.7 Boissons non alcoolisées
Food purchased from restaurants 1427 142.9 140.2 0.1 1.8  Aliments achetés au restaurant
Food purchased from Aliments achetés de restaurants
table-service restaurants 141.4 1414 1391 0.0 1.7 & service aux tables
Food purchased from fast Aliments achetés de restaurants a service
food and take-out restaurants 143.8 144 4 1411 0.4 1.9 rapide ou de comptoir de mets a emporter
SHELTER 134.2 1340 133.1 0.1 08 LOGEMENT
Rented accommodation 1324 1322 130.7 0.2 1.3 Logement en location
Rent 133.2 133.1 131.4 0.1 1.4 Loyer
Owned accommodation 135.0 135.1 133.3 {1 1.3 Logement en propriété
Mortgage interest cost 124.2 124.1 120.6 0.1 3.0 Codt d'interét hypothécaire
Replacement cost 1315 132.0 133.5 0.4 -1.5 Coit de remplacement
Property taxes (including special charges) 165.2 165.2 162.5 0.0 1.7 Impdis fonciers (inciuant les frais spéciaux)
Homeowners' insurance premiums 146.7 1471 145.3 -0.3 1.0 Primes d'assurance de propriétaire
Homeowners' maintenance and repairs 113.5 113.6 1131 -0.1 2.2 Entretien et réparations par le proprietaire
Water, fuel and electricity 1356 134.0 1369 1.2 {8 Eau, combustible et électricite
Electricity 151.9 151.9 152.4 0.0 -0.3  Electricité
Water 168.8 168.7 161.3 0.1 46 Eau
Piped gas 104.4 97.6 112.0 7.0 -6.8 Gaz
Fuel oil and other fuel 118.7 118.2 119:1 0.4 -0.3  Mazout et autres combustibles
HOUSEHOLD OPERATIONS DEPENSES ET EQUIPEMENT
AND FURNISHINGS 122 1224 119.3 02 24 DU MENAGE
Household operations 125.1 1249 120.7 0.2 36 Dépenses du ménage
Communications 98.5 98.5 98.1 0.0 0.4 Communications
Telephone services 94.2 94.2 94.0 0.0 0.2 Services téléphoniques
Postal and other Services postaux et autres
142.9 0.0 38 services de communication

communication services 148.3 148.3
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TABLE - 3 (Continued)

The Consumer Price Index and Major Components,

Selected Sub-groups and Special Aggregates
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986=100

TABLEAU - 3 (Suite)

Lindice des prix a la consommation et composantes
principales, certains sous-groupes et agrégats
spéciaux (non désaisonnalisés), Canada, 1986=100

Indexes Percentage change
November 1995 from
Indices Taux de variation
Novembre 1995 contre
November October November October November
1995 1995 1994 1995 1994
Novembre Octobre  Novembre Octobre Novembre
Child care and domestic services 160.6 160.6 156.5 0.0 2.6 Soins pour enfants et services d'aide familiale
Child care 161.4 161.4 157.7 0.0 23 Soins pour enfants
Domestic services 158.2 158.2 152.7 0.0 3.6 Services d'aide familiale
Household chemical products 113.1 112.5 1119 05 1.1 Produits chimiques ménagers
Paper, plastic Articles ménagers en papier,
and foil supplies 140.7 140.4 118.7 0.2 18.5 en plastique et en papier d'aluminium
Other household goods and services 133.2 133.2 130.5 0.0 2.1 Autres produits et services ménagers
Pet tood and Nourriture et articles pour
supplies 128.2 128.3 124.1 -0.1 3.3 animaux domestiques
Seeds, plants and cut flowers 137.8 137.7 131.7 0.1 46 Semences, plantes et fleurs coupées
Other horticuitural goods 130.9 130.7 126.4 0.2 3.6 Autres produits horticoles
Household furnishings 1182 1189 175 06 0.6 Equipement du ménage
Furniture and household textiles 119.9 120.9 119.6 -0.8 0.3 Article d'ameublement
Fumiture 122.7 122.7 123.0 0.0 -0.2 Meubles
Household textiles 117.2 120.9 114.9 -3.1 2.0 Articles ménagers en matiére textile
Household equipment 112.7 113.0 1114 -0.3 1.2 Equipement ménager
Household appliances 104.5 104.5 104.4 0.0 0.1 Appareils ménagers
Kitchen utensils, Ustensiles de cuisine,
tableware and flatware 123.4 124.6 1221 -1.0 1.1 couverts et arlicles de table
Services related to household furnishings 142.2 143.0 143.9 -0.6 -1.2  Services relatifs a I'équipement du ménage
CLOTHING AND FOOTWEAR 132.2 1323 130.9 {.1 1.0 HABILLEMENT ET CHAUSSURES
Clothing 1327 1323 130.3 03 18 Habillement
Women's clothing 132.9 1323 131.3 0.5 1.2 Vétements pour femmes
Men's clothing 1331 1325 128.0 0.5 3.2 Vétements pour hommes
Children’s clothing 129.6 130.6 129.0 -0.8 0.5 Vétements pour enfants
Footwear 134.1 135.2 134.8 08 495 Chaussures
Clothing accessories Accessoires vestimentaires
and jewellery 172 1196 120.8 20 3.0 et bijoux
Clothing material, Tissus pour vétements, menus
notions and services 140.3 1394 1384 06 1.4 articles et services vestimentaires
TRANSPORTATION 139.7 138.2 1343 11 40 TRANSPORTS
Private transportation 139.0 137.3 1337 1.2 40 Transport privé
Purchase and rental Achat et location de
of automotive vehicles 140.0 135.0 132.5 3.7 5.7 véhicules automobiles
Purchase of automotive vehicles 139.9 134.6 132.7 3.9 54 Achat de veéhicules automabiles
Purchase of automobiles 138.6 1343 132.6 32 45 Achat d'automobiles
Purchase of trucks and vans 129.0 1221 120.0 5.7 75 Achats de camions et fourgonnettes
Rental and leasing of automotive vehicles 141.6 141.6 120.7 0.0 9.2 Location de véhicules automobiles
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TABLE - 3 (Continued)

The Consumer Price Index and Major Components,
Selected Sub-groups and Special Aggregates
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986=100

TABLEAU - 3 (Suite)

Lindice des prix a la consommation et composantes
principales, certains sous-groupes et agrégats
spéciaux (non désaisonnalisés), Canada, 1986=100

Indexes

Indices

Percentage change
November 1995 from

Taux de variation
Novembre 1995 contre

November October November October November
1995 1995 1994 1995 1994
Novembre Octobre Novembre Octobre  Novembre
Operation of automotive vehicles 140.0 141.1 136.7 -0.8 2.4 Utilisation de véhicules automobiles
Gasoline 118.9 121.5 120.0 21 -0.9 Essence
Automotive vehicle parts, Pieces, entretien et réparation
maintenance and jepairs 126.9 126.4 125.7 0.4 1.0 de vehicules automobiles
Other automotive vehicle Autres dépenses d'utilisation
operating expenses 179.5 179.6 168.2 0.1 6.7 des vehicules automobiles
Automotive vehicle Primes d'assurance de
insurance premiums 183.3 183.3 169.9 0.0 8.0 véhicules autoomobiles
Automotive vehicle Frais d'immatriculation de
fegistration fees 149.1 150.4 1501 -0.9 -0.7 véhicules automaobiles
Drivers' licences 192.7 192.7 192.2 0.0 0.3 Permis de conduire
Parking fees 187.4 187.4 184.6 0.0 1.5 Frais de stationnement
Public transportation 152.6 153.3 1485 05 28 Transport public
Local and commuter transportation 166.4 166.4 157.6 0.0 5.6 Transport local et de banlieue
City bus and subway transportation 174.7 174.7 163.4 0.0 6.9 Transport urbain en autobus et métro
Taxi and other local and Taxi et autres transports
commuter {ransportation 142.1 1421 140.3 0.0 123 locaux et de banlieue
Inter-city transportation 147 .1 148.2 145.7 -0.7 1.0 Transport interurbain
Air transportation 141.9 142.7 140.3 -0.6 1.1 Transport aérien
Rail, bus and other inter- Transport par train, autobus,
city transportation 193.8 197.7 187.0 2.0 36 et autres transports interurbains
HEALTH AND PERSONAL CARE 135.7 135.8 135.9 0.1 01 SANTE ET SOINS PERSONNELS
Health care 1434 143.5 1427 0.1 05 Soins de santé
Health care goods 149.8 150.7 150.2 -0.6 -0.3  Produits de soins de santé
Medicinal and pharmaceutical products 152.0 162.7 152.1 -0.5 0.1 Médicaments et produits pharmaceutiques
Prescribed medicines 156.0 156.0 15512 0.0 0.5 Médicaments prescrits
Non-prescribed medicines 145.7 147.9 147 4 -1.5 -1.2 Medicaments non prescrits
Health care services 139.6 139.2 138.3 0.3 0.9 Services de soins de santé
Eye care 122.3 121.0 1221 1l 0.2 Soins des yeux
Dental care 147 1 1471 145.2 0.0 13 Soins dentaires
Personal care 130.6 1308 1314 0.2 {6 Soins personnels
Personal care supplies Articles et accessoires
and equipment 117.0 117.9 118.8 0.8 -1.5 de soins personnels
Personal care services 154.7 153.4 153.2 0.8 1.0 Services de soins personnels
RECREATION, EDUCATION LOISIRS, FORMATION
AND READING 145.2 145.0 139.9 01 38 ETLECTURE
Recreation 1333 133.1 129.7 0.2 28 Loisirs
Recreational equipment and Matériel et services de loisits
services (excluding vehicles) 1144 114.0 116.7 0.1 -2.2 (excluant les vehicules)
Purchase and operation of recreational vehicles 145.5 144.2 1415 0.9 2.8 Achat et utilisation de véhicules de loisirs
Home entertainment Matériel et services de
equipment and services 97.4 97.4 98.6 0.0 -1.2  divertissement au foyer
Travel services 138.0 138.0 112847 0.0 9.8 Services de voyage
Traveller accommodation 140.0 140.0 126.5 0.0 10.7 Hébergement pour voyageurs
Travel tours 134.4 134.4 125.0 0.0 716 Veyages organisés
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TABLE - 3 (Concluded)

The Consumer Price Index and Major Components,

Selected Sub-groups and Special Aggregates
{Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986=100

TABLEAU - 3 (Fin)

Lindice des prix a la consommation et composantes
principales, certains sous-groupes et agrégats
spéciaux (non désaisonnalisés), Canada, 1986=100

Indexes Percentage change
November 1995 from
indices Taux de variation
Novembre 1995 contre
November October  November October November
1995 1995 1994 1995 1994
Novembre Octobre  Novembre Octobre Novembre
Other recreational services 169.4 169.3 162.0 0.1 4.6  Autres services récréatifs
Spectator entertainment Speciacles
{excluding cablevision) 179.0 178.2 168.1 0.4 6.5 (sauf la cablodistribution)
Cablevision Cablodistribution
{including pay TV} 164.4 164.4 156.0 0.0 5.4 {incluant la 1élévision payanie)
Use of recreational Utilisafion d'installations et
facilities and services 167.1 1671 162.4 0.0 29 de services de loisirs
Education and reading 189.0 189.0 177.2 0.0 6.7 Formation et lecture
Education 203.7 203.7 191.6 0.0 6.3 Formation
Tuition fees 231.4 2314 215.7 0.0 7.3 Frais de scolarité
Reading material and other printed Mateériel de lecture et autres imprimés
matter {excluding textbooks) 166.3 166.3 154.9 0.0 7.4 (sauf les manuels scolaires)
Newspapers 176.5 176.5 159.7 0.0 10.5 Joumaux
Magazines and periodicals 160.1 160.1 151.4 0.0 5.7 Revues et périodiques
ALCOHOLIC BEVERAGES AND BOISSONS ALCOOLISEES
TOBACCOPRODUCTS 1449 147 1410 0.1 28 ET PRODUITS DU TABAC
Alcoholic beverages 145.5 145.2 142.7 0.2 20 Boissons alcoolisées
Served alcoholic Boissons alcoolisées servies
beverages 150.3 150.1 148.1 0.1 1.5 dans les débits de boisson
Served beer 153.0 152.7 150.4 0.2 1Y Biére servie dans les débils de boisson
Served liquor 149.6 149.5 146.8 0.1 1.8 Spiritueux servis dans les débits de boisson
Alconolic beverages purchased from stores 142.8 142.4 139.7 0.3 2.2 Boissons alcoolisées achetées au magasin
Beer purchased from siores 152.5 161.2 147.3 0.9 3.5 Biére achetée au magasin
Wine purchased from stores 140.2 140.3 136.3 -0.1 2.9 Vin acheté au magasin
Liquor purchased from stores 132.2 132.6 133.0 -0.3 -0.6 Spiritueux achetés au magasin
Tobacco products and Produit du tabac et
smokers' supplies 1424 1426 136.4 01 44  articles pour fumeurs
Cigareites 1415 1418 135.5 0.2 4.4  Cigareties
SELECTED SPECIAL AGGREGATES CERTAINS AGREGATS SPECIAUX
Goods 1271 126.5 124.9 0.5 1.8 Biens
Durable goods 126.4 123.9 123.4 2.0 2.4  Biens durables
Semi-durable goods 1335 133.7 130.6 01 2.2  Biens semi-durables
Non-durable goods 125.7 125.9 1241 0.2 1.3  Biens non durables
Services 142.7 142.7 139.3 0.0 24  Services
All-items excluding food 136.0 135.7 133.2 0.2 2.1 Ensemble sans les aliments
All-items excluding food and energy 137.2 136.7 133.9 0.4 2.5 Ensemble sans les aliments et |'énergie
All-items excluding energy 134.8 134.5 131.8 0.3 24  Ensemble sans I'énergie
Energy 125.7 126.1 127.3 -0.3 ~1.3  Energie
All-items excluding alcoholic Ensemble sans les boissons
beverages and tobacco products 133.3 133.0 130.7 0.2 2.0 alcoolisées et les produils du tabac
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TABLE -4 TABLEAU - 4
The Consumer Price Index for Canada, All-items Lindice des prix a la consommation pour le Canada
(Not Seasonally Adjusted), 1976-1995, 1986=100 (non désaisonnalisé), 1976-1995, 1986=100
Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual
average'
Jan. Fév. Mars Avril Mai Juin Juillet Aot Sept. Oct. Nov. Déc. Moyenne
annuelle!
Indexes Indices
1976 462 46.5 46.6 468 472 474 476 478 480 483 485 487 475
1977 49.1 49.5 50.1 504 S0.8 SHEl 51.6 S1.8 5241 526 529 §33 513
1978 BE\S 539 54.5 54.6 55.4 55.8 56.6 56.7 56.6 572 576 57.8 559
1979 582 S8.8 59.5 59.9 60.5 60.8 613 61.5 620 62.5 63.1 63.4 61.0
1980 63.8 644 65.0 654 66.2 66.9 674 68.1 68.7 69.3 702 70.5 67.2
1981 71.5 722 73.1 7347 743 75.5 76.1 76.7 .3 78.0 78.7 79.1 75.5
1982 79.6 80.6 81.6 820 832 84.0 844 848 853 85.8 86.4 86.4 83.7
1983 862 86.6 875 875 87.7 88.7 89.0 89.5 89.5 90.0 90.0 90.3 88.5
1984 90.8 913 91.5 918 919 923 928 928 929 93.1 93.7 934 924
1985 94.1 947 949 953 95:5 96.1 96.4 96.5 96.7 97.0 97.4 97.8 96.0
1986 983 98.6 989 99.0 9.5 99.6 100.4 100.7 100.7 101.2 101.7 101.9 100.0
1987 102.1 102.6 103.0 103.5 104.1 104.4 105.1 105.2 105.2 105.6 106.0 106.1 104.4
1988 106.3 106.7 1073 107.6 108.3 108.5 1091 1094 109.5 110.0 1103 110.3 108.6
1989 1109 111.6 1122 1125 113.7 1143 115.0 115.1 1153 1157 116.1 116.0 114.0
1990 117.0 W17/ 74 1181 118.1 118.7 119.2 119.8 1199 120.2 121.2 121.9 121.8 119.5
1991 125.0 125.0 1255 125.5 126.1 126.7 126.8 126.9 126.7 126.5 127.0 126.4 126.2
1992 127. 124, 127.5 127.6 127. 128.1 128.4 128.4 128.3 128 5 129.1 129.1 128.1
1993 129.6 130.0 1290 129.9 130.1 130.2 130.5 1306 130.7 1309 1315 131.3 130.4
1994 18il.3 130.3 1301 130.2 1299 130.2 130.7 130.8 130.9 130.7 1314 131.6 130.7
1995 132.1 132:7 133.0 1334 133.7 13857, 134.0 133.8 1339 133.8 134.1
Percentage change from the Taux de variation par rapport au mois
corresponding month of the previous year correspondant de l'année précédente
1976 9.5 94 9.1 8.8 8.8 17 6.7 6.2 6.4 6.2 57 oL 7/
1977 6.3 6.5 7. 7 7.6 78 R4 8.4 8.5 8.9 9.1 9.4 8.0
1978 9.0 89 8.8 83 9.1 92 97 9.5 8.6 8.7 89 8.4 9.0
1979 8.8 9.1 Q2 09 9.2 9.0 8.3 8.5 9.5 9.3 25 9.7 9.1
1980 9.6 9 92 9.2 9.4 10.0 10.0 10.7 10.8 109 1S 112 10.2
1981 12.1 12.1 12.5 12.7 122 129 12.9 126 184S 126 125 12.2 124
1982 148 116 11.6 11.3 12.0 11.3 10.9 10.6 103 10.0 9.8 9.2 10.9
1983 83 74 %2 6.7 54 5.6 5.5 5.5 49 49 42 45 SN
1984 53 54 4.6 49 48 4.1 43 3 38 34 4.1 3.8 44
1985 36 37 37 38 3.9 4.1 39 40 4.1 42 3.9 44 39
1986 45 4.1 42 39 42 36 4.1 44 4. 43 44 42 4.2
1987 39 4.1 4.1 45 4.6 48 47 45 45 43 42 4.1 44
1988 4.1 4.0 42 4.0 4.0 39 38 4.0 4.1 42 4.1 4.0 4.0
1989 43 46 4.6 4.6 5.0 53 54 52 53 5% Si3 52 5.0
1990 55 55 543 5.0 44 43 42 42 42 48 5.0 5.0 4.8
1991 68 62 6.3 6.3 62 6.3 5.8 58 54 44 42 38 5.6
1992 16 157 1.6 1.7 1.3 1.1 3.3 12 15 1.6 1.7 2.1 1.5
1993 20 2.3 19, 1.8 1.8 1.6 1.6 g 19 1.9 1.9 17 1.8
1994 1:3 0.2 0:2 K -0.2 0.0 02 02 02 0.2 -0.1 0.2 0.2
1995 0.6 1.8 22 25 2 21 25 23 23 24 24

1 The annual index level is the average of the 12 individual monthly indexes. The percentage change for a given calendar year is calculated using
the annual average indexes.

1 Le niveay de l'indice annuel est Ia mayenne des 12 indices Individuels mensuels. Le taux de variation en pourceniage pour une annge civile donnge est calculé
en utilisant les indices de la moyenne annuelie.
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TABLE -5

The Consumer Price indexes for Canada,
Major Components and Special Aggregates
(Not Seasonally Adjusted)' 1977-1995, 1986=100

TABLEAU -5
Lindice des prix a la consommation pour le Canada,
composantes principales et agrégats spéciaux
(non désaisonnalisé)' 1977-1995, 1986=100

Major components Special aggregates
Composantes principales Agrégats spéciaux
P Uisslis  Household Clothing Trans- Health  Recreation, Alcoholic  Goods Services All-items Energy
nperations and  portation and education beverages excluding
and footwear personal and  and tobacco food and
turnishings care reading products energy
Afiments  Log@man!  Dépenses Habille- Trans- Santé Loisirs, Boissons Biens Services  Ensemble Energie
el équipe- ment ports et soins formation alcoolisées sans les
ment du et chaus- per- et et produits aliments et
ménage sures sonnels lecture du tabac I'énergie
Annual average Moyenne annuelie
1977 48.9 620 478 529 56.9 399 50.3 53.2 54.0 41.3
1978 56.5 - i 64.4 50.6 56.7 591 431 554 56.8 573 452
1979 639 60.7 65.2 70.3 555 61.9 63.2 46.2 61.2 60.8 61.7 49.6
1980 70.8 65.4 711 78.6 62.6 68.0 692 514 68.2 65.8 675 576
1481 78.9 74.1 78.6 84.2 74.1 75.4 76.2 580 772 73.4 74.8 749
192 84.6 84.1 869 889 845 83.4 828 67.0 844 828 829 89.7
1953 87.7 90.2 91.6 925 88.7 89.2 88.1 755 89.0 88.2 88.0 96.7
[[IRE} 926 939 94.6 94.7 925 92.7 911 81.6 93:2 91.6 91.4 102.0
1483 95.2 973 97.1 973 9.9 95.9 95.1 894 96.8 952 95.0 107.7
1036 100.0 100.0 1000 100.0 100.0 100.0 1000 100.0 1000 100.0 100.0 100.0
187 104.4 1045 12.9 104.2 103.6 105.0 105.0 106.7 1041 104.8 104.6 102.6
PSS 107.2 109.3 106.8 109.6 105.6 109.6 1109 114.6 107.8 109.6 109.6 103.2
Y 111.1 115.7 110.7 114.1 111.1 114.4 115.9 125.2 1125 1159 115.6 106.8
1990 115.7 1222 112.9 117.3 L17:3 120.0 120.8 136.1 117.0 1224 120.7 117.4
i ] 121.2 127.9 117.3 128.4 1194 128.4 129.0 159.5 1229 130.2 127.8 123.2
wn 120.8 130.2 117.9 129.5 1218 1313 130.5 169.0 1239 133.1 130.4 123.5
LLER 122.8 1320 1190 130.8 125.7 1348 133.7 171.7 1259 135.9 133.0 125.1
EaR] 2353 1325 1193 131.8 131.3 136.1 137.6 143.6 124.5 138.2 133.1 125.8
1994 1994
I 123.8 132.7 119.2 130.7 127.6 136.0 134.5 1720 1269 136.6 134.1 1223
I 1233 132.7 119.8 1329 129.4 136.5 135.6 142.8 1245 137.3 1328 123.8
L 122§ 1325 119.5 1336 129.4 136.2 136.1 142.2 124.1 137.4 132.7 124.0
A 1230 131.8 Wz 133.4 130.1 136.9 136.1 141.3 1242 137.3 132.6 1239
MM 123.0 1319 118.7 130.9 130.1 136.8 136.8 140.9 1237 137.5 1322 125.0
I 123.3 132.1 1189 1316 1309 136.3 136.8 140.9 124.1 1377 1324 126 .8
1 124.0 1322 118.8 13147 132.4 135.5 138.1 1403 1244 1383 1328 127.9
a (237 1324 118.6 132.0 1329 1354 1382 140.4 1245 1385 132.9 129.1
S 1229 1326 1195 ) 1324 1359 140.0 140.3 1242 139.1 133.3 127.7
(8] 123.2 1329 1193 131.4 131.3 135.8 139.8 140.6 1238 139.1 133.2 125.2
N 1234 133.1 1193 130.9 134.3 1359 139.9 141.0 1249 1393 1339 127.3
D 123.7 1334 119.8 131.0 1350 135.6 {R11S) 140.8 1249 139.8 134.2 126.2
1995 1995
r 125.6 1337 1203 131.5 1355 136.1 1383 141.0 1259 139.8 1345 125.7
i 126.4 1337 120.7 1333 136.1 136.1 139.6 141.2 126.5 1403 135.0 126.0
M 126.2 1339 121.2 132.6 136.6 135.8 141.0 1424 1267 140.7 135.4 126.8
A 127.6 133.4 1214 1334 1373 135.9 141.1 142.7 1205 1408 135.5 1272
M 1268 133.9 121.6 131.7 138.8 1359 142.5 143.6 1274 1414 1358 130.2
i 127.1 134.1 1213 130.8 138.8 1358 142.6 143.9 127.3 141.6 135.8 130.1
) 127.1 134.1 12]):5 130.2 138.9 136.1 145.4 144.0 127.1 1424 1363 129.0
A 1259 134.1 1217 1315 138.2 1359 1453 144.1 126.5 142.5 136.5 127.2
S 125.5 134.1 1222 132.7 138.7 135.4 146.2 144.2 126.6 1429 136.8 127.6
O 125.6 1340 1224 1323 138.2 135.8 145.0 1447 126.5 142.7 136.7 126.1
N 125.5 1342 122.2 132.2 139.7 135.7 145.2 1449 127.1 142.7 137.2 125.7
12
' For information on the continuity of the series, see “Technical Notes” (The Consumer Price Index) - Weights and Linking” at the end of this publication.
1 Pour de l'information concernant la continuité des sénes, voir “Notes techniques (L'indice des prix & ia consommation) - pondération et enchainement”
a la lin de cette publication.
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THE EVOLUTION OF SCHEDULED AIR FARES IN
CANADA, 1983-1994

By Gordon Davies*

Since the early 1980s, Canadian air travellers have
tendedtosee arapidrise in air fares comparedto overall
prices inthe economy. The airlines, however, have seen
only a very modest increase in passenger fare reve-
nues. This apparent contradiction deserves review.

Three major players are involved in Canadian sched-
uled air transport. One is the carriers. Two are passen-
ger groups: full fares passengers, usually business
travellers, and discount fare passengers, traditionally
assumed to be travelling for pieasure.

As no single measure can reflect the different experi-
ences of these groups, several measures of air fares will
be reviewed. Revenue per passenger-kilometre will in-
dicate the overall level of fares realized by major carri-
ers. Indices for full economy fares on domestic and
international routes will represent the experience of
business travellers. The consumer price index for air
travel, supplemented by indices for domestic and inter-
national discount fares, will be used to explore the
experience of pleasure travellers. Statistics Canada’s
Prices Division prepares the consumer price index for
air travel as part of its overall consumer price index
(CPI). Statistics Canada’s Aviation Statistics Centre
prepares the other indices and tracks revenue per pas-
senger-kilometre.

The article will review the period from 1983 to 1994,
focusing on the 1983-1987 and the 1988-1994 periods.
The eatlier period began as the years of oil price shocks
ended. It lasted until the National Transportation Act,
which effectively deregulated air services in southern
Canada, came into force at the beginning of 1988. The
later period covers the years following deregulation.

The Passenger Experience: 1983-1987

During these years, many air travellers found air fares
were rising faster than the overall cost of living. Between
1983 and 1987, the all-items CPI rose 18% (Table ).
Domestic business travellers on full economy fares
experienced a 25% increase over the period, even
without taking into account changes in taxes. Interna-
tional business travellers did much better as their full
economy fares, exclusive of taxes, rose by a little under
13%’ (Table II).

*  Economist in Prices Division, 613-951-3379

1 Qverseas travellers on all fare classes have long enjoyed
much lower fare increases than traveliers within North
America as competition is often extremely severe. Some
competitors have access to labour at much lower costs and,
at-times , some have enjoyed government support.

L’E'VOLUTION DES TARIFS DU TRANSPORT AERIEN
REGULIER AU CANADA, 1983-1994

Par Gordon Davies*

Depuis le début des années 80, les tarifs des voyages aériens ont
eutendance a augmenter rapidement par rapport a l'ensemble des
prix au sein de léconomie. Toutefois, les recettes des lignes
aériennes en provenance des passagers n'ont augmenté que trés
modestement. Cette contradiction apparente justifie une analyse.

Il'y a trois principaux intervenants dans le transport aérien régulier
au Canada. L'un regroupe les transporteurs proprement dits. Les
deux autres sont des catégories de passagers: les voyageurs a
plein tarif, habituellement pour affaires, et les voyageurs a tarif
réduit, qui traditionnellement voyagent pour leur agrément.

Comme aucune mesure unique he peut retracer les circonstances
différentes propres a chacun de ces groupes, on étudiera plusieurs
mesures des tarifs aériens. Les recettes par kilometre-passager
indiqueront le niveau global des tarifs pratiqués par les grands
transporteurs. Les indices des pleins tarifs de la classe
économique sur les routes intérieures et internationales représen-
teront la situation des voyageurs d’affaires. L'indice des prix a la
consommation des voyages aériens, avec l'aide des indices pour
les tarifs réduits intérieurs et internationaux, servira a analyser le
cas des voyageurs d'agrément. La Division des prix de Statistique
Canada établit l'indice des prix a la consommation pour les voy-
ages aériens dans le cadre de son indice d’ensemble des prix a la
consommation (IPC). Le Centre des statistiques de l'aviation de
Statistique Canada s’occupe des autres indices et des recettes par
kilomeétre-passager.

Le présent article porte sur la période allant de 1983 a 1994, et il
s'attarde plus particulierement aux périodes 1983-1987 et 1987-
1994. La premiére période commence au moment ou les années
de flambée des prix du pétrole tirent a leur fin. Elle dure jusqu’au
début de 1988, quand la Loi sur les transports nationaux déregle-
mentant les services aériens réguliers dans le Sud du Canada,
entre en vigueur. La deuxieme période couvre les années suivant
la déreglementation.

Les passagers: 1983-1987

Pendant ces années, de nombreuxvoyageurs aériens ont constaté
que les tarifs aériens ont augmenté plus vite que le coat de la vie
en général. Entre 1983 et 1987, I'|PC aprogressé de 18% (Tableau
). Les voyageurs d'affaires "intérieurs" a plein tarif économique ont
subi pendant cette période une augmentation de 25%, qui ne tient
méme pas compte des changements de taxes. Les voyageurs
d’affaires "internationaux” s’en sont bien mieux tirés. Les pleins
tarifs de la classe économique, hors taxes, se sont accrus d'un peu
moins de 13%' (Tableau 1),

*  Economiste & la Division des prix, 613-951-3379

1 Les voya)geurs internationaux de toutes les catégories de tarifs ont
pendant longtemps profité d'augmentations tres inférieures & celles
touchant les voyageurs en Ameérique du Nord, en raison d’une con-
currence étaijt souvent acharnée. Certains concurrents peuvent
utiliser une main-d'oeuvre bien meilleur marché et ont pu parfois se
prévaloir de l'aide gouvernementale.
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Pleasure travellers, particularly in some parts of the
country were also hit. Domestic discount fares, exclud-
ing taxes, rose 17% between 1983 and 1987. On inter-
national routes, they increased 14% (Table Il). These
numbers, however, considerably understate the price
increases experienced by many pleasure travellers,

The experience of many consumers is brought out by
the air travel component of the CPI. Intended to reflect
the price of discretionary air travel undertaken within
North America and overseas, this index covers only
discount fares but includes government taxes and any
other charges? paid by the consumer to someone other
than the carrier. According to this measure, the price of
air travel jumped 46% between 1983 and 1987 (Table
[). Part of the jump was due to changes in the taxes
levied on air traveller. More importantly, pleasure trav-
ellers using special deep discount fares encountered
steep fare increases on a number of routes as traffic
recovered following the 1982 recession. This was par-
ticularly true outside of high season on certain routes in
Eastern Canada, especially Montreal-Toronto.

Although many travellers experienced sharp increases
in the cost of air travel during the period, this does not
tell the whole story. There was some movement of
travellers from higher cost categories to lower cost
categories. The proportion of overseas travellers using
discount fares increased noticeably in 1984 from 54%
to 67%. The proportion of domestic travellers using
discount fares increased from 45% in 1983 to between
53% and 58% in 1985-1887 (Chart 1).

In the short run, carriers are operating rationally when
they offer discounted seats after selling as many seats
as possible at full fares. Once an airplane has been put
into service by a carrier, most of the costs of a flight are
fixed costs, and the seats onthatflight can not be stored
for sale at a future time, It is thus sensible to sell as many
of the remaining seats as possible for a lower amount,
down tothe marginal cost of putting an additional person
on the plane. This assumes, of course, that there is an
effective way of restricting the sale of that fare to only
those people who would only travel at the lower fare.’

The Passenger Experience: 1988-1994

Since deregulation, air travellers on most routes have
seen their fares rising significantly faster than the in-
crease in the overall price level. Rising government
taxes on air travel, and increasing charges at some
airports, contributed. However, the proporttion of those
travelling on cheaper fares has increased. In addition,
the role of domestic charter flights also increased.

2 These include things such as speciai airport fees.

3 However, generally speaking, it has been some years since

;here were severe requirements on advanced booking
ares.

Les voyageurs d’agrément, en particulier dans certaines régions
du pays, ont été également touchés. Les tarifs réduits des vols
intérieurs, hors taxes, ont augmenté de 17% entre 1983 et 1987.
Sur les routes internationales, la progression a été de 14% (Tab-
leau It). Toutefois, ces chiffres représentent une sous-estimation
considérable des augmentations de prix qu'ont connues de nom-
breux voyageurs d’agrément.

L’élément «voyages aériens» de [IPC retrace la situation d'un
grand nombre de consommateurs. Reflétant le prix des voyages
aériens discrétionnaires entrepris en Amérique du Nord et outre-
mer, l'indice ne couvre que les tarifs réduits, mais il comprend les
taxes et les autres frais® versés par le consommateur a quelqu’un
d’autre que le transporteur. Selon cette mesure, le colt des voy-
ages aériens a fait un bond de 46% entre 1983 et 1987 (Tableau
l). Le bond s’explique en partie par |'évolution des taxes frappant
le voyageur aérien. Qui plus est, les voyageurs d'agrément utilisant
des tarifs spéciaux trés réduits ont di faire face a des augmenta-
tions trés fortes sur un certain nombre de routes avec la reprise de
la circulation aérienne aprés la récession de 1982, Cela a &té
particulierement le cas en dehors de la haute saison pour cettains
vols dans ['Est canadien, surtout entre Montréal et Toronto.

Bien que de nombreux voyageurs aient subi de vives augmenta-
tions du colt des voyages aériens pendant cette période, cela ne
dit pas tout. Certains voyageurs sont passés des catégories a colt
élevé aux catégories a colt modique. La proporttion des voyageurs
se rendant outre-mer a tarif réduit a augmenté sensiblement en
1984, passant de 54% a 67%. La proportion des voyageurs sur les
vols intérieurs a tarif réduit est passée de 45% en 1983 a une
fourchette de 53% et 58% en 1985-1987 (Graphique 1).

A court terme, les transporteurs ont un comportement rationnel
lorsqu'ils offrent des sieges a tarif réduit apres avoir vendu le plus
grand nombre possible de sieges a plein tarif. Dés que le trans-
porteur a mis en service un appareil, la plus grande partie des coiits
du vol sont des coflts fixes et les sieéges libres ne peuvent étre
stockés pour étre vendus plus tard. |l est donc normal de vendre
le plus grand nombre possible de sieéges restants pour un montant
moins éleveé, jusqu’aucodt marginal de la présence d'une personne
supplémentaire dans l'avion. Cela suppose, naturellement, qu'il
existe un moyen efficace de limiter la vente de ces siéges a tarif
réduit gniquement aux personnes qui ne voyageraient qu’a ce tarif
réduit.

Les passagers: 1988-1994

Depuis la déréglementation, sur la plupart des routes, les voya-
geurs aériens ont vu leurs tarifs augmenter sensiblement plus vite
que le niveau d'ensemble des prix. L'accroissement des taxes
frappant les voyages aériens et Faugmentation des frais a certains
aéroports ont contribué a cet état de fait. En méme temps, la
proportion de ceux qui voyagent a meilleur prix a augmenté. Par
surcrot, les vols nolisés intérieurs ont joué un plus grand role.

2 lls comprennent notamment les droits aéroportuaires spéciaux.

3 Toutefois, cela fait plusieurs années que les tarifs des réservations
anticipées ont étésoumis a des conditions strictes.
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Between 1987 and 1994, average consumer prices, as
represented by the CPI, rose 25% (Table |). Users of full
domestic economy fares on the major scheduled carri-
ers saw a 66% increase in fares, even if taxes and other
charges are excluded. International travellers on full
economy fares did not do much better, encountering a
53% increase (Table Il).

Discount fare travellers did somewhat better than full
fare travellers. However, they still saw the overall cost
of their fares rise faster than the CPI. According to the
Aviation Statistics Centre, the overall level of discount
fares, excluding taxes and other charges not paid to the
carrier, rose 33% on domestic routes and 9% on inter-
national routes (Table Il). The CPI air transportation
index, however, records an overall 35% increase for all
air travel including increasing taxes and other charges
(Table 1). Parnt of the difference between the air travel
index and the other two indexes was due to how the
indexes were calculated.* The consumer index was
more affected by the fact that, since deregulation, do-
mestic travellers not on high volume routes have done
noticeably less well than travellers on high volume
routes, such as that between Toronto and Montreal.

All air travellers saw a noticeable increase in taxes and
other charges that do not gotothe carrier. In 1983, taxes
comprised under 10% of the final cost on most domestic
routes. By 1993, however, taxes and other charges had
risen to the extent that they now account for 10% to
20%? of the final cost on such routes.

As can be seen in both Tables | and I, for a short period
following deregulation, there was an initial round of price
competition. Wardair in particular found it necessary to
use price competition. Its much smaller network pre-
vented it from offering a frequent flyer plan equivalent
to those of its main rivals, Air Canada and Canadian
Airlines International. This price competition included
actual fare reductions for some discount fare passen-
gers. Unhappily for consumers, this strong price com-
petition proved to be not sustainable in the long term
and did not outlast Wardair.

The proportion of domestic travellers using discount
fares rose sharply in 1988, jumping from 55% to 63%.
It then fluctuated between 60% and 68% reaching its
highest valuesin 1991, 1992 and 1994. For international
travellers, there were two major increases in the propor-
tion of those who used discount fares. The first was in
1988. The proportion of those travelling internationally

4 One important element was the difference in how the
indices treat indirect fiights between particular destinations
(see note).

5 Taxes differ according to the jurisdictions involved and
d{ﬂen}r;g local charges are beginning to be added at various
airports.

Entre 1987 et 1994, le niveau moyen des prix a la consommation,
représenté par I'|PC, a augmenté de 25% (Tableau ). Les utili-
sateurs voyageant a plein tarif en classe économique sur les routes
intérieures des principales compagnies de transport aérien régulier
ont vu leurs tarifs augmenter de 66%, et ce abstraction faite des
taxes et des autres frais. Les voyageurs internationaux a plein tarif
en classe économique ne s’en sont pas beaucoup mieuxtirés, avec
une augmentation de 53% (Tableau II).

Les voyageurs a tarif réduit ont connu un sort légerement meilleur
que les voyageurs a plein tarif en classe économique. lls n’en ont
pas moins vu le niveau d'ensemble de leurs tarifs progresser plus
vite que I'lPC. Selon le Centre des statistiques de I'aviation, le
niveau d'ensemble des tarifs réduits, sans les taxes et les autres
frais non payés au transporteur, a augmenté de 33% sur les routes
intérieures et de 9% sur les routes internationales (Tableau ).
Toutefois, Iindice de transport aérien de I'IPC enregistre une
augmentation globale de 35% pour 'ensemble des voyages
aériens, y compris augmentation des taxes et des autres frais
(Tableau 1). La différence entre l'indice des voyages aériens et les
deux autres indices s’explique en partie par le mode de calcul des
indices.* L'indice des voyages aeériens de consommation est
davantage touché par le fait que, depuis la déréglementation, les
gens voyagent a l'intérieur mais ailleurs que sur les routes tres
achalandées se sont nettement moins bien tirés d’affaires que les
voyageurs sur les routes trés achalandées, comme entre Toronto
et Montréal.

Tous les voyageurs aériens ont subi une augmentation sensible
des taxes et des autres frais qui ne reviennent pas au transporteur.
En 1983, |es taxes constituaient moins de 10% du codt final sur la
plupart des routes intérieures. En 1993, toutefois, |es taxes et les
autres frais avaient augmenté au point de représenter de 10% a
20%" du codt final sur ces routes.

Comme il ressort des tableaux | et I, pendant un bref laps de temps
aprés la déréglementation, il y a eu une premiére période de
concurrence des prix. La compagnie Wardair, en particulier, a jugé
nécessaire de recourir a la concurrence des prix. Etant donné que
son réseau était beaucoup plus restreint que celui de ses princi-
pales rivales, Air Canada et les Lignes aériennes Canadien inter-
national, elle n’a pas pu offrir de programme «grands voyageurs»
équivalant. Cette concurrence des prix comprenait des réductions
de tarif effectives pour centains passagers a tarif réduit. Mal-
heureusement pour les consommateurs, cette vigoureuse concur-
rence des prix s'est révélée éphémere, ne survivant pas a Wardair.

La proportion des voyageurs intérieurs utilisant les tarifs réduits a
fait un bond de 55% a 63% en 1988. Elle a ensuite fluctué entre
60% et 68%, culminant en 1991, 1992 et 1994. Pour les voyageurs
internationauy, il y a eu deux fortes augmentations de la proportion
des utilisateurs des tarifs réduits. La premiére est survenue en
1988. La proportion de ceux qui ont voyagé a I'étranger atarif réduit
estpassée de 67% a 69%. Pour les deux années suivantes, elle

4 Un élément important est la différence de traitement, dans les indices,
des vols indirects entre des destinations particulieéres (voir note).

5 Les taxes en cause varient suivant les secteurs de compétence en
cause et on commence & ajouter des frais locaux différents aux
différents aéroports.
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on discount fares jumped from 67% to 69%. For the next
two years it remained between 68% and 71%. Then it
increased to 76% in 1991 and remained between 76%
and 78% thereafter (Chart1). Itis not possible totell from
available sources what proportion of increasing per-
centage of travellers on discount fares was due to full
fare travellers, including business travellers, switching
from economy fares to the now very flexible discount
fares, and what proportion was due to new travellers
deciding to fly in response to the availability of a seat at
a particular discount low fare. There is certainly anec-
dotal evidence that the former has contributed notice-
ably to the rise in the proportion of air travellers using
discount fares.

After 1988, not only did the proportion of discount fare
travel rise on scheduled carriers, but the proportion of
those travelling on charter flights also increased dra-
matically, rising from 7% to over 10% (Chart 2). Much
of this was due to domestic travel. From a low in 1988,
the number of domestic charter travellers rose dramati-
cally (Table V). Wardair's decision to move to sched-
uled services had transferred many of its domestic
passengers from the charter classification to the sched-
uled service classification.

The Experience of Major Carriers 1983-1994

Canada’s major carriers have not enjoyed increases in
revenue per passenger-kilometre of the size suggested
by the movements of some of these indices. Their total
revenue depends on the level of fares, the proportion of
seats they fill, and on the proportion of travellers using
particular fares. The increased proportion of travellers
using discount fares strongly hurt carrier revenues par-
ticularly as the overall load factor® of the major carriers
has been tending to decline since the start of deregula-
tion’ (Table 1), It would appear that, in response, the
carriers reacted by increasing the price of both discount
and full fares in an effort to defend their overall level of
revenue.

Between 1983 and 1987, the overall level of fares
actually realized by carriers rose by only a little over 5%,
increasing from 9.1¢/km. to 9.6¢/km. This occurred at a
time when the CPl rose 18% (Table |). Excluding taxes,
carrier domestic fares apparently increased 21% and
international fares increased 13% (Table |l).

The average fare realized by the major carriers im-
proved only moderately between 1987 and 1994, al-
though it seemed to be improving sharply between 1987
and 1991. In those years, revenue per passenger-kilo-
metre almost kept up with the CPI. It rose 15% as the
6 The load factor is the proportion of seats being filled.

7 Dun’n? the 1983/87 period, International Air Transport As-
sociation figures indicate that the load factor of Canadian
Pacific Airlines remained close fo 69% while the ﬂgure for

Air Canada fiuctuated between about 65% and 707%.

est demeurée entre 68% et 71%. Elle a ensuuite atteint 76% en
1991 et par la suite est demeurée entre 76% et 78% (Graphique
1). Les sources disponibles ne permettent pas de voir quelle part
de 'augmentation du pourcentage de ceux voyageant a tarif réduit
est attribuable aux voyageurs a plein tarif, (comprenant les voya-
geurs d'affaires qui sont passés des tarifs économiques aux tarifs
réduits désormais trés souples) et quelle part est attribuable aux
nouveaux voyageurs qui ont décidé de prendre 'avion a la faveur
de la disponibilité d’un siége a un faible tarif réduit particulier. Il y a
certainement des preuves anectodiques pour montrer que les
premiers ont contribué pour beaucoup a l'augmentation de la
proportion des voyageurs aériens utilisant les tarifs réduits.

Pendant cette période, on a observé non seulement une hausse
de la proportion des tarifs réduits chez les transporteurs réguliers,
mais aussi une augmentation spectaculaire, apres 1988, de la
proportion des personnes voyageant sur des vols nolisés. Celle-ci
est passée de 7% a plus de 10% (Graphique 2), principalement au
titre des voyages intérieurs. Aprés un creux en 1988, le nombre de
voyageurs sur vols nolisés intérieurs a augmenté de fagon spec-
taculaire (Tableau IV). La décision de Wardair de passer des
services nolisés aux services réguliers a eu pour effet de transférer
un grand nombre de ses voyageurs intérieurs de |la catégorie des
vols nolisés a celle des services réguliers.

Les grands transporteurs, 1983-1994

Pour les grands transporteurs du Canada, les augmentations de
recettes par kilomeétre-passager n'ont pas été aussi intéressantes
que celles que font soupgonner les fluctuations de certains de ces
indices. Leurs recettes totales sont tributaires non seulement du
niveau des tarifs et de la proportion des sieges occupés, mais
encore de la proportion des voyageurs utilisant certains tarifs
particuliers. L'augmentation de la proportion des voyageurs a tari
réduit a porté un dur coup aux recettes des transporteurs, en
particulier parce que le facteur de charge® des principaux trans-
porteurs a eu tendance a baisser depuis le début de la déregle-
mentation’ (Tableau ll). 1l semble par conséquent que les
transporieurs ont réagi en relevant les tarifs réduits et les pleins
tarifs pour protéger leur niveau total de recettes.

Entre 1983 et 1987, |le niveau d'ensemble des tarifs effectivement
pratiqués par les transporteurs n'a augmenté que d'un peu plus de
5%, passant de 9,1 ¢/km. a 9,6 ¢ /km, alors que I'|lPC avangait de
18% (Tableau |). Sans les taxes, il semble y avoir eu une augmen-
tation de 21% des tarifs intérieurs des transporteurs et une aug-
mentation de 13% des tarifs internationaux (Tableau ).

Le tarif moyen paratiqué par les transporteurs ne s'est amélioré

que modérément entre 1987 et 1994, mais semble s’étre nettement

amélioré entre 1987 et 1991. Ces années-la, laugmentation des

recettes par kilométre-passager a presque suivi la progression de

I'IPC: 15% contre 18% (Tableau I). Pendant ce temps, les tarifs
6 Proportion des siéges occupés.

7 De 1983 & 1987, es chiffres de I'Association internationale du trans-
port aérien révélent que le facteur de charge de Canadian Pacific
Airlines esfresté froche de 69%, tandis que celui d’'Air Canada était
compris entre 65% et 70%.
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CPlrose 18% (Table l). This occurred as domestic fares
rose 38% and international fares rose 15% (Table Il).

The economic slowdown of the early 1990s cut sharply
into both scheduled and charter air travel. In 1991,
scheduled passenger-kilometres fell almost 15% while
12% few trips where made on charter flights (Table V).
Making the situation worse was the fact that investment
in new equipment in the Canadian aviation industry had
jumped dramatically following deregulation (Chart 3). In
the face of this drop in demand, the major scheduled
carriers were unable to maintain either their fare levels
or their load factors. There was also a noticeable in-
crease in the proportion of discount fare passengers as
carriers desperately tried to attract passengers to fill
empty seats. Both fares and load factors fell back before
being able to recover, at least in part.

The final result was that, between 1987 and 1994,
revenue per passenger-kilometre increased 11.5%
while the CP! rose 25.2% (Table ). Over the same
period, however, domestic fares increased 46% and
international fares rose 53.3% (Table lI).

From the point of view of the carriers, travellers on
scheduled airlines have obtained a terrific bargain be-
tween 1983 and 1994. While the CPI rose 48% in those
years, the realized fare per passenger-kilometre only
increased by 18% (Table |). It does not look this way to
travellers on full fares. They have seen increases of
107% domestically and 73% internationally (based on
Table Il). Neither does it seem that way to many Cana-
dian consumers. The consumer air fare index increased
98% over the period.

Conclusion

The explanation of the contradiction between what the
passengers observed happening to their fares, and the
experience of the carriers with their average revenue
per passenger-kilometre lies in the massive shift to
discounted fares that occurred as fares escalated. |t
would seem, though, with the deregulation of air trans-
port, the only ncticeable fare benefits consumers re-
ceived depended on the carriers offering a larger
proportion of their seats at discount prices.

With regard to fares, there is a chicken and egg effect
thatcannot be unraveled with the available data. On one
hand, one would expect a shift from more expensive to
less expensive fares as the fare level increased. On the
other hand, it would seem that the response of the
carriers to a constant or declining load factor, together
with a shift to discount fares, was to increase their price
levels in each category. For consumers, frising fare
levels were then further worsened by increasing taxes
and user fees.

intérieurs ont augmenté de 38% et les tarifs internationaux, de 15%
(Tableau II).

Le ralentissement économique du début des années 90 a entrainé
une forte diminution des voyages aériens réguliers et nolisés, En
1991, le nombre de kilométres-passagers réguliers a chuté de prés
de 15%, pendant que le nombre de voyages en vol nolisé baissait
de 12% (Tableau IV), La situation était d'autant plus grave que les
investissements en matériel neuf dans l'industrie aéronautique
canadienne avaient fait un bond spectaculaire aprés la dérégle-
mentation (Graphique 3). Face a cette chute de la demande, les
grandes compagnies de transport aérien régulier n’ont pu maintenir
les niveaux de leurs tarifs ou leurs facteurs de charge. Il y a aussi
eu une augmentation notable de la proportion des passagers a tarif
réduit, car les transporteurs ont fait des efforts désespérés pour
aftirer des passagers afin de remplir leurs siéges vides. Les tarits
et les facteurs de charge sont retombés avant de pouvoir connaitre
une reprise, méme partielle.

Le résultat final a été gu'entre 1987 et 1994 les recettes par
kilométre-passager ont augmenté de 11,5%, pendant que I'IPC
montait de 25,2% (Tableau I). Sur la méme période, toutefois, les
tarifs intérieurs ont augmenté de 46% et les tarifs internationaux
de 53,3% (Tableau II).

Du point de vue des transporteurs, les passagers des compagnies
de transport aérien régulier ont eu droit a une aubaine fantastique
entre 1983 et 1994. Bien que I'IPC ait monté de 48% pendant ces
années-la, le tarif réalisé par kilométre-passager n'a augmenté que
de 18% (Tableau I). La situation n'est pas la méme pour les
voyageurs a plein tarif. lIs ont subi des augmentations de 107%
pour les vols intérieurs et de 73% pour les vols internationaux
(d'aprés le Tableau Il). Pour de nombreux consommateurs canadi-
ens, la situation est similaire a celle des voyageurs a plein tarif.
L'indice des prix & la cosonmmation pour les tarifs aériens a
augmenté de 98% sur cette peériode.

Concluslon

L'explication de la contradiction entre I'évolution des tarifs ob-
servée par les passagers et 'expérience des transporteurs pour ce
qui est de leurs recettes moyennes par kilomeétre-passager se situe
au niveau du déplacement massif que l'escalade des tarifs a
provoqué vers les tarifs réduits. Cependant, il semble qu'apreés la
deréglementation du transport aérien, les quelques rares avan-
tages regus parles consommateurs étaientfonction de I'offre d'une
plus forte proportion des siéges a prix rédutt.

Vis-a-vis des tarifs, il existe un effet de la poule et de I'ceuf que les
données disponibles ne permettent pas de résoudre. D'une part,
on s'attendrait qu'avec la croissance des tarifs, il y ait un déplace-
ment de la catégorie supérieure a la catégorie inférieure de tarifs.
D’autre part, il semble que les transporteurs, devant |a stabilité ou
la baisse du facteur de charge et la chute de la proportion des
voyageurs a plein tarif, ont été forcés leurs tarifs dans chaque
catégorie. Pour les consommateurs, 'augmentation des niveaux
de tarif a été encore aggravée par 'augmentation des taxes et des
droits d'utilisation.
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The ability of passengers to switch from the full fare
category to the discount fare category depends not only
on the special conditions attached to the discount fare,
but also whether there is a seat offered atthe lower fare.
The more seats available, for any given level of demand,
the more likely the carrier will be to offer a seat at the
discount price. The tremendous investment in equip-
ment that occurred following deregulation, and which it
is reasonable to assume was stimulated by deregula-
tion, resulted in many seats being added to the system
at a time when demand conditions would seem to have
become very unfavorable. One wonders if a smaller
investment in new capacity, resulting in fewer vacant
seats and a perhaps smaller shift to discounted fares,
might have led to noticeably smaller increases in the
various fare categories.

La capacité des passagers de passer de la catégorie des pleins
tarifs a celle des tarifs réduits dépend non seulement des condi-
tions spéciales de ce type de tarif réduit, mais encore de la
disponibilité d'un siege au tarif réduit. Plus il y a de siéges dis-
ponibles, pour un niveau donné de demande, plus le transporteur
risque d'offrir un siége a prix réduit. Il est raisonnable de supposer
que l'investissement considérabie en mateériel qui a suivi la déregle-
mentation , stimulé par celle-ci, a donné lieu a I'ajout d'un grand
nombre de sieges dans le réseau a un moment ol les conditions
de la demande semblaient se détériorer considérablement. On est
en droit de se demander si un investissement plus restreint en
capacité nouvelle, dont le résultat aurait été un nombre moindre de
sieges vacants et peut-étre un ralentissement du passage aux
tarifs réduits, aurait pu déboucher sur des augmentations nette-
ment plus faibles dans les diverses catégories de tarifs.

The air travel component of the CPI and the fare indices
prepared by the Aviation Statistics Centre differin several
important ways. The former includes all charges paid by
the traveller, uses fixed weights, covers a limited number
of routes, and uses a limited number of origin-destination
discount fares commonly used by pleasure travellers. The
routes are weighted to reflect pleasure travel patterns.

The Aviation Statistics Centre’s fare indexes are based
on a random sample, taken 14 days each quarter, of the
revenue generated fares on over 200 city-pairs flown by
Canadian carriers. The indexes are thus affected by both
volume and revenue changes. The indices exclude all
charges paid by the traveller not received by the airline.

L'élément «voyages aériens» de I'IPC et les indices des tarifs
préparés par le Centre des statistiques de l'aviation différent a
plusieurs égards importants. Le premier prend en compte tous les
frais payés par le voyageur, utilise une pondération fixe, couvre un
nombre limité de routes et utilise un nombre limité de tarifs réduits
dorigine et destination généralement utilisés chez les consomma-
teurs en voyage d’agrément. Les routes sont pondérées en fonction
de leur achalandage.

Les indices des tarifs du Centre des statistiques de l'aviation sont
fondés sur un échantillon aléatoire, prélevé pendant 14 jours chaque
trimestre, des recettes attribuables aux vols entre plus de 200 paires
de villes par les transporteurs canadiens. Les indices varieront en
fonction des fluctuations du volume et des recettes. Les indices
excluant pas tous les frais payés par le voyageur qui ne sont pas
regus parla ligne aérienne.

Statistics Canada - Cat. No. 62-001

vi Statistique Canada - n° 62-001 au cat.




The Consumer Price Index, November 1995 L'indice des prix a la consommation, novembre 1995

TEXT TABLE | TABLEAU EXPLICATIF |

CPI All-items, Air Transportation and Revenue per L'IPC d’ensemble et du transport aérien, et le revenue par
Passenger-Kilometre kilomatre-passager

Year CPI-IPC Major Carriers. - Tranponteurs principales
Année All-items - Ensemble Air Transpontation - Transport aérien Revenue/Passenger-Km - Revenue/Km-Passagers
1983 88.5 70.7 9.14¢

1984 924 76.2 9.14¢

1985 96.0 84.4 9.44¢

1986 100.0 100.0 9.54¢

1987 104.4 103.1 9.64¢

1988 108.6 86.6 9.54¢

1989 114.0 95.9 9.94¢

1990 119.5 109.6 10.44¢

1991 126.2 125.0 11.04¢

1992 128.1 1209 10.44¢

1993 130.4 1285 10.34¢

1994 130.7 139.7 10.74¢

Source: Prices Division (Consumer Price index), Statistics Canada and Aviation Statistics Centre (Schedule | carriers), Statistics Canada.
Sou;ca: ngision des prh‘t (Indice des prix d ia ct)ansomma\ion), Statistique Canada et ie centre des(ﬂalistiques de I'aviation (Transportateurs de niveau i), Statistique Canada.

TEXT TABLE ll TABLEAU EXPLICATIF I

Level | Carriers Scheduled Service Fees, 1986=100 Frals des Services réguliers des transportateurs de niveau I, 1986=100
Year Domestic - Domestique Intemational - Intemationale

Année Total Economy - Economie  Discount - Rabals Total Economy - Economie  Discount - Rabais
1983 86.8 84 .6 88.8 89.4 89.7 89.6

1984 899 89.8 89.8 908 92.6 904
1985 95.7 95.3 953 93.8 96.0 92.8
1986 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0
1987 104.8 105.8 103.9 101.1 101.1 1019
1988 1091 1164 100.6 102.7 106.6 103.0
1989 1216 127.0 114.7 104 4 1136 102.7
1990 133.2 139.8 1251 108.0 1215 104.9
1991 144.5 153.3 133.8 116.4 136.9 110.0
1992 140.3 150.8 131.0 1129 1371 108.2
1993 147.7 166.3 1334 1123 140.8 105.5
1994 153.0 W55 138.6 1199 155.0 110.6

Source: Aviation Statistics Centre, Statistics Canada.
Source: Centre des statistiques de i'aviation, Statistique Canada.

TEXT TABLE Il TABLEAU EXPLICATIF Il

Load Factors of Level | Carriers Facteurs de charge des transponriateurs de niveau i

Year Overall Air Canada Canadian Intemationai Alrways Wardair
Année Ensembie Lignes aériennes Canadisn Intemational

1987 69.3 69.8 69.1 67.7
1988 69.4 706 69.1 65.7
1989 68.2 68.8 69.1 63.2
1990 68.8 704 67.2

1991 64.5 67.5 624

1992 65.1 (65.9) 65.9 65.9

1993 65.7 (66.2) 64.3 68.3

1994 (65.2) 62.8 66.2

Note: Figures in brackets refer to the combined ioad factor of AC and CAl onAy.
Nota: Chiffres en parathése référe au facteur de charge conjugué de AC et IACI seulement.

TEXT TABLE IV TABLEAU EXPLICATIF IV
Canadian Air Traffic Trafic aérien canadien
Major Carriers - Transportateurs principales
Year Carriers Levels |-V - Transportateurs de niveau I-IV Charter Passengers - Passagers d'affrétement
Année Scheduled Pas.-Km - Km-pas. réguliers Charter Passengers - Passagers d affrétement Within Canada - A lintérieur du Canada
'000,000s '000,000s '000,000s

1983 31,710 413 0.33

1984 34,642 414 0.31

1985 36,605 449 0.36

1986 40,035 472 0.20

1987 41,644 547 0.06

1988 48,737 5.83 0.02

1989 50,391 644 0.09

1930 50,103 6.46 0.33

1991 42,775 5.67 0.44

1992 45,070 5.96 0.53

1993 43,887 6.14 0.79

1994 47,250 6.80 0.90

Source: Aviation Statistics Centre, Statistics Canada.
Source: Centre des stafistiques de i'aviation, Statistique Canada.

Statistics Canada - Cat. No. 62-001 vii Statistique Canada - n° 62-001 au cat.



The Consumer Price Index, November 1995

Lindice des prix a la consommation, hovembre 1995

CHART 1
Use of Discount Fares on Major Scheduled Carriers

GRAPHIQUE 1
Utllisation des tarifs a rabais, transportateurs principales réguliers
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Source: Aviation Statistics Centre. Statistics Canada. - Centres des statistiques de l'aviation, Stalistique Canada.

CHARTZ2
Role of Major Charter Carriers in Passenger Transport

GRAPHIQUE 2
Contribution des fransportateurs principales de services
d’affrétement au transport passager
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Source: Aviation Statistics Centre, Statistics Canada. - Centres des statistiques de ['aviation, Statistique Canada.
CHART 3 GRAPHIQUE 3
Gross Fixed Capital Formation In Alr Transport Formation brute de capital fixe des transportateurs aériens
in Canada au Canada
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Source: Investment and Capital Stock Division, Statistics Canada. - Division de l'investissement et stock du capital, Statistique Canada.
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CHART -4 GRAPHIQUE -4

Percentage Change in the Ali-items index
from the Previous Month and from the Same
Month of the Previous Year, Provinces,
Whitehorse and Yeliowknife
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TABLE -6

The Consumer Price Index, Major Components, Selected
Sub-groups and Special Aggregates (Not Seasonally Adjusted),
Provinces, Whitehorse and Yellowknife, 1986=100

Indexes Percentage change Indexes Percentage change
November 1995 from November 1995 from
Indicas Taux de variation Indices Taux de variation
Novembre 1995 contr Novembre 1995 contre
November October November November October November
1995 1995 1994 1995 1995 1994
Novembre Octobre Novembre Novembre Octobre Novembre
Newfoundland Prince Edward Island
Terre-Neuve lle-du-Prince-Edouard
ALL-ITEMS 1279 0.1 13 132.8 02 26
Food 1204 04 02 129.6 0.2 1.6
Food purchased from stores 116.3 0.4 03 127.9 04 22
Meat 121.1 -1.4 0.2 127.2 1.7 6.4
Dairy products 1282 0.4 0.9 127.5 0.5 1.0
Bakery and other cereal products 124.3 26 06 138.5 30 5.9
Fresh fruit 108.7 1.9 1.6 1154 36 9.9
Fresh vegetables 84.2 -74 -21.9 89.7 50 -159
Food purchased from restaurants 137.6 0.4 04 134.7 04 0.3
Shelter 1205 0.1 10 1237 {01 16
Rented accommodation 117.9 0.0 0.9 119.5 0.0 0.5
Owned accommodation 126.2 00 24 127.3 0.2 14
Replacement cost 133.5 0.0 0.9 119.2 0.0 0.7
Homeowners' insurance premiums 146.2 0.0 09 116.8 0.0 0.4
Homeowners' maintenance and repairs 109.6 0.0 8.2 1134 -15 1.1
Water, fuel and electricity 113.8 03 0.8 122.5 0.0 2.4
Electncity 120.1 0.0 0.7 127.1 0.0 0.7
Piped gas -0 o1 y. o Ie EN
Fuel oil and other fuel 102.0 10 -1.0 114.0 00 32
Household operations and furnishings 116.1 0.1 15 1304 0.1 32
Household operations 1159 0.0 29 138.0 0.5 49
Telephone services 9.3 0.0 06 109.7 0.0 0.3
Household furnishings 116.1 0.2 03 118.6 06 03
Clothing and footwear 132.3 {08 18 1319 16 30
Women's clothing 137.5 -0.7 25 141.2 -26 1.4
Men's clothing 129.9 0.5 39 127.9 0.9 8.5
Footwear 126.7 -0.2 23 128.6 0.9 4.0
Transportation 136.1 13 3.2 135.0 1.6 5.0
Private transportation 135.9 14 a1y 133.6 1.8 4.5
Purchase of automotive vehicles 143.9 4.6 6.0 141.1 S 6.4
Gasoline 1120 23 05 115.5 -12 2.7
Automotive vehicle insurance premiums 168.6 0.0 59 173.1 0.0 7.8
Public 1ransportation 140.8 04 0.6 156.0 02 10.6
Health and personal care 124.0 {6 2.4 139.4 {07 0.5
Health care 130.8 0.0 2.0 140.2 0.1 02
Personal care 1203 -1.0 2.6 1375 -1.3 1.1
Recreation, education and reading 1441 0.0 26 143.1 01 40
Recrealion 128.3 0.0 09 135.9 0.0 3.7
Education and reading 183.1 0.0 6.6 170.6 0.0 5.5
Alcoholic beverages and tobacco products 148.0 03 13 154.4 05 2.8
Alcoholic beverages 133.0 02 1.8 1448 08 1.8
Tobacco producls and smokers' supplies 1924 0.2 0.8 1710 0.0 5.4
All-items excluding food 129.7 0.2 157 1336 0.1 2.8
All-items excluding food and energy 132.7 03 22 136.0 03 30
All-ilems excluding energy . 1299 02 1.6 1345 03 2.8
Energy 112.5 0.7 0.6 1186 05 1.9
All-items excluding alcoholic
beverages and tobacco products 126.4 0.0 1.4 131.1 0.2 Bl
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TABLEAU -6

Lindice des prix a la consommation, composantes principales,
certains sous-groupes et agrégats spéciaux, (non désaisonnalis€),
provinces, Whitehorse et Yellowknife, 1986=100

Indexes Percentage change Indexes Percentage change
November 1995 from November 1995 from
Indices Taux de variabon Indices Taux de vaniation
Novembre 1935 contr Novembre 1995 contre
November October November November October November
1995 1995 1994 1995 1985 1994
Novembre Octobre Novembre Novembre Oclobre Novembre
Nova Scotia New Brunswick
Nouvelle-Ecosse Nouveau-Brunswick
130.5 0.2 12 1293 0.1 09 ENSEMBLE
1299 06 02 1257 09 17 Aliments
124.8 08 08 1215 -13 28 Aliments achetés au magasin
129.6 06 38 1245 0.1 -1.0 Viande
125.1 0.1 1.0 123.8 02 0.1 Produits laitiers
140.0 72,72 29 1337 0.5 02 Produits de boulangerie st autres produits céréaliers
111.2 04 -33 109.0 35 2.1 Fruits frais
111.9 741 -18.2 101.5 25 -196 Legumes frais
145.6 01 13 1409 0.0 1.1 Aliments achetés au restaurant
123.0 00 13 1245 0.0 15 Logement
124.3 0.1 1.0 123.7 0.0 1.1 Logement en location
119.7 0.0 20 127.3 0.1 1.6 Logement en propriété
1246 00 21 116.7 0.0 0.8 Colt de remplacement
120.9 0.0 32 118.5 0.0 05 Primes d'assurance de propriétaire
105.6 05 09 121.7 0.6 1.7 Entretien et réparations par le propriétaire
126.7 02 0.2 1200 0.0 1.5 Eau, combustible et électricité
140.7 0.0 00 129.1 0.0 1.9 Electricité
- . -’ + . 5 Gaz
106.8 0.0 0.1 104.0 0.0 0.0 Mazout et autres combustibles
1214 0.1 14 1203 03 20 Dépenses et équipement du ménage
1274 0.5 36 125.2 0.6 IS Dépenses du ménage
100.3 0.0 55 98.5 0.0 06 Services 1éléphoniques
1129 1.1 ] 1138 0.1 29 Equipement du ménage
1302 05 08 1294 05 21 Habillement et chaussures
129.8 -13 0.2 1298 -1l -33 Vétements pour femmes
132.4 03 30 131.0 0.0 02 Vétements pour hommes
123.8 29 -05 125.1 0.6 45 Chaussures
1355 1.0 29 1328 1.2 25 Transports
1345 1.1 29 132.1 1.2 24 Transport privé
141.4 31 54 141.2 46 59 Achat de véhicules automobiles
1104 0.1 -16 105.6 -19 22 Essence
1704 00 5.0 193.5 1.1 23 Primes d'assurancs de véhicules automobiles
148.2 03 0.0 138.8 03 -1.8 Transport public
1293 -16 17 1311 0.2 -11 Santé et soins personnels
136.7 -1.3 09 152.8 0.1 0.1 Soins de santé
1247 -19 25 119.3 02 -19 Soins personnels
1401 01 32 1403 0.0 41 Loisirs, formation et lecture
126.6 01 1.8 130.7 0.1 28 Loisirs
182.4 00 TS 174.8 0.0 8.1 Formation et lecture
146.6 01 07 1432 A1 ;1.0 Boissons alcoolisées et produits du tabac
136.0 00 03 1388 -1.0 0.7 Boissons alcoolisees
162.9 0.2 1.2 154.3 -13 -1.6 Produit du tabac et articles pour fumeurs
130.6 02 1.6 130.3 02 1.6 Ensemble sans les aliments
132.3 0.2 20 13312 0.2 1. Ensemble sans las aliments et I'énergis
131.7 02 1.5 131.6 0.0 1.0 Ensemble sans I'énergie
1184 0.1 0.8 112.4 -1.0 02 Energie
Ensemble sans les boissons
1292 02 13 1283 0.1 1.0 alcoolisées et les produits du tabac
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TABLE - 6 (Continued)

The Consumer Price Index, Major Components, Selected
Sub-groups and Special Aggregates (Not Seasonally Adjusted),
Provinces, Whitehorse and Yellowknife, 1986=100

Indexes Percentage change Indexes Percentage change
November 1995 from November 1995 from
Indices Taux de variation Indices Taux de variation
Novembre 1995 contr Novembre 1995 contre
November October Navember November October November
1995 1995 1994 1995 1995 1994
Novembre Octobre Novembre Novembyre Octobre Novembre
Québec Ontario
ALL-ITEMS 1315 0.2 19 135.1 0.2 23
Food 1214 0.2 0.3 126.0 0.2 24
Food purchased from stores 114.0 02 0.4 119.0 -0.2 28
Meat 1132 -1.9 09 123.7 02 52
Dairy products 119.1 02 3.0 1228 06 15
Bakery and other cereal products 1223 05 23 1245 0.7 7.8
Fresh truit 104.6 52 -26 109.9 4.1 223
Fresh vegetables 96.5 5.8 -183 94.8 1.0 -14.6
Food purchased from restaurants 143.5 0.1 1.9 142.9 -04 1.5
Shelter 1372 01 1.7 137.3 02 08
Rented accommodation 128.8 0.1 1.0 137.4 0.1 1.4
Owned accommodation 143.2 0.1 2.7 138.1 0.0 1.2
Replacement cost 145.9 -02 0.7 128.3 -02 1.2
Homeowners' insurance premiums 139.0 -0.1 2.7 159.0 -02 22
Homeowners' maintenance and repairs 120.1 03 26 112.5 0.7 23
Water, fuel and electricity 137.7 0.1 0.4 1352 1.3 -1.6
Electricity 146.9 0.0 0.0 171.5 0.0 -0.6
Piped gas 141.5 0.0 24 852 774 -15
Fuel oil and other fuel 124.5 1.0 -1.9 116.7 02 -0.3
Household operations and furnishings 1243 05 42 121.2 03 14
Household operations 123.9 01 5.3 126.8 02 3l
Telephone services 0012 0.0 0.8 94.1 0.0 -0.3
Household furnishings 124.0 -1.1 23 114.6 0.9 -0.9
Clothing and footwear 134.1 0.0 0.1 131.6 05 18
Women's clothing 136.7 02 07 1334 2.4 33
Men's clothing 131.8 0.1 0.5 132.7 1.0 4.5
Footwear 138.4 1.6 20 134.1 0.1 0.8
Transportation 1284 1.2 2.0 1432 0.8 51
Private iransportation 126.1 13 1.9 142.8 0.9 S8
Purchase of automotive vehicles 136.2 2.9 37 141.2 43 5.8
Gasoline 109.3 0.5 22 12011 45 -1.6
Automotive vehicle insurance premiums 107.9 0.0 03 2039 0.0 14.7
Public transportation 154.4 0.2 | [5 156.7 0.3 5.1
Health and personal care 1375 0.0 05 136.0 0.1 0.2
Health care 146.1 0.0 1.3 1428 0.1 0.2
Personal care 131.7 0.0 -1.8 131.8 0.1 03
Recreation, education and reading 1469 01 27 1440 01 37
Recreation 129.2 0.0 1.8 134.6 0.1 2.4
Education and reading 2172.2 0.0 5.1 178.7 0.0 7.3
Alcoholic beverages and tobacco products 1299 03 70 138.6 01 24
Alcoholic beverages 1447 05 46 1443 0.1 L5
Tobacco products and smokers' supplies 1116 0.0 12.0 1242 0.5 4.8
All-items excluding food 134.0 0.2 i) 137.0 02 22
All-items excluding food and energy 1352 03 25 138.5 04 247
All-items excluding energy 132.0 03 225 136.0 03 26
Energy 1254 0.1 -1.0 124.8 -1.2 20
All-items excluding alcoholic
beverages and tobacco products 131.6 0.2 17, 134.7 0.1 23]
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TABLEAU - 6 (Suite)

Lindice des prix a la consommation, composantes principales,
certains sous-groupes et agrégats spéciaux, (non désaisonnalisé),

provinces, Whitehorse et Yellowknife, 1986=100

Indexes Percenage change Indexes Percentage change
November 1995 from November 1995 from
Indices Taux de variation indices Taux de varniation
Novembre 1995 contr Novembre 1995 contre
November October November November October November
1995 1995 1994 1995 1995 1994
Novembre Octobre Novembre Novernbre Octobre Novernbre
Manitoba Saskatchewan
136.3 03 24 136.4 02 17/ ENSEMBLE
1332 04 20 135.6 02 1.2 Aliments
129.8 05 1.6 1354 02 1.0 Aliments achetés au magasin
138.1 32 -1L5 150.2 -1.6 03 Viande
120.3 09 33 122.1 07 42 Produits laitiers
138.1 09 26 141.0 ) 1.4 Produits de boulangerie et autres produits céréaliers
107.1 -1.0 2.1 1242 1.9 05 Fruits frais
104.7 02 52 104.7 38 -10.1 Légumes frais
142.1 03 3 1359 0.1 1.4 Aliments achetés au restaurant
130.1 00 174 126.4 02 21 Logement
126.4 0.1 0.8 119.6 0.2 20 Logement en location
129.7 00 24 123.4 03 4.0 Logement en propriété
1227 0.0 1.6 131.5 0.2 3.0 Coit de remplacement
126.2 0.0 1.4 131.7 0.2 3.0 Primes d'assurance de propriétaire
107.0 0.1 1.1 119.1 21 14.0 Entretien et réparations par le propriétaire
139.2 0.1 1.0 149.8 0.1 -1.2 Eau, combustible et électricité
152.1 0.0 1.7 163.6 0.0 0.0 Electricité
119.1 0.0 32 121.2 0.0 6.3 Gaz
127.0 1.3 23 132.4 0.2 0.4 Mazout et autres combustibles
1263 03 15 12114 02 21 Dépenses et équipement du ménage
130.5 05 28} 124.2 0.1 1.6 Dépenses du menage
117.5 0.0 02 98.4 0.0 04 _ Services téléphoniques
121.3 0.0 05 117.1 03 24 Equipement du ménage
1375 22 27 138.0 01 LIk Habillement et chaussures
1358 28 26 139.5 03 03 Vétements pour femmes
1362 23 817 140.8 03 1.1 Vétements pour hommes
141.6 16 42 135.6 -1.4 64 Chaussures
1405 25 39 1434 07 24 Transports
1385 27 40 142.4 08 20 Transport privé
144.0 6.4 85 147.5 44 6.4 Achat de véhicules automobiles
115.5 09 24 146.2 27 3.6 Essence
181.6 0.0 0.0 128.2 0.0 0.0 Primes d'assurance de véhicules automobiles
155.4 04 0.2 151.5 0.5 2 Transport public
1343 0.0 00 151.0 05 0.3 Santé et soins personnels
139.8 0.0 12 199.6 0.t 14 Soins de santé
130.0 0.0 1.1 120.5 -1.1 -19 Soins personnels
147.4 01 47 1424 0.1 35 Loisirs, formation et lecture
134.1 0.1 4.6 131.3 0.0 30 Loisirs
194.0 0.0 48 184.4 0.0 55 Formation et lecture
158.0 02 02 163.8 03 14 Boissons alcoolisées et produits du tabac
1315 03 06 138.7 06 IES Boissons alcoolisées
2115 0.0 1.3 2109 0.0 JE Produit du tabac et articles pour fumeurs
137.3 04 25 136.6 0.2 1.9 Ensemble sans les aliments
138.7 05 29 136.0 04 26 Ensemble sans les aliments et I'énergie
1375 04 26 135.8 0.4 23 Ensemble sans I'énergie
124.1 05 -1.2 1455 -1.5 -29 Energie
Ensemble sans les boissons
1347 03 P.5 1344 0.2 1.8 alcoolisées et les produits du tabac

Statistics Canada - Cat. No. 62-001

Statistique Canada - n° 62-001 au cat.

25



The Consumer Price Index, November 1995 L'indice des prix a la consommation, novembre 1995

TABLE - 6 (Concluded)

The Consumer Price Index, Major Components, Selected
Sub-groups and Special Aggregates (Not Seasonally Adjusted),
Provinces, Whitehorse and Yellowknife, 1986=100

Indexes Percentage change Indexes Percentage change
November 1995 from November 1995 from
Indices Taux de variation Indicas Taux de variation
Novembre 1995 contr Novermbre 1995 contre
November October November November October November
1995 1995 1994 1995 1995 1994
Novembre Octobre Novembre Novembre Octobre Novembre
Alberta British Columbia
Colombie-Britannique
ALL-ITEMS 133.8 0.5 25 1379 03 1.9
Food 120.1 0.1 18 1347 01 27
Food purchased from stores 111.9 0.1 1.6 130.8 00 280
Meat 1153 03 0.2 1419 -1.7 -0.6
Dairy products 115.5 0.0 1.5 115.7 IES 6.0
Bakery and other cereal products 122.0 -12 6.0 138.3 -1.0 7.4
Fresh fruit 83.6 1.8 20 110.5 02 9.5
Fresh vegetables 79.5 3¥7 -12.8 105.8 2% -17.7
Food purchased from restaurants 140.2 03 20 143.8 03 2.1
Shelter 1309 03 0.7 1279 0.1 08
Rented accommodation 128.8 02 13 135.6 0.2 1.6
Owned accommodation 128.2 0.0 20 124.1 08 2.0
Replacement cost 1434 0.1 0.0 118.7 -1.7 -85
Homeowners' insurance premiums 157.6 0.1 0.2 123.4 -1.8 6.7
Homeowners' maintanance and repairs 102.6 0.5 43 1143 22 09
Water, fuel and electricity 144.3 1.5 -33 128.9 4.4 0.5
Electricity 146.4 0.0 08 121.4 0.0 2.7
Piped gas 127.6 52 -16.0 131.4 163 40
Fuel oil and other fuel . . - 1242 0.2 1.0
Household operations and furnishings 117.0 05 23 1251 02 30
Household operations 117.8 0.5 219/ 127.4 0.1 39
Telephone services 823 0.5 0.1 86.8 0.0 0.1
Household furnishings 114.9 03 -0.1 1222 0.5 1.9
Clothing and footwear 1304 {38 20 1301 02 02
Women's clothing 127.7 0.6 24 127.3 2.1 -4.6
Men's clothing 132.3 0.2 5.0 136.4 1.1 30
Footwear 127.6 -3.0 -3 130.4 0.2 2.0
Transportation 140.2 16 5.1 152.0 12 35
Private transportation 140.7 17 102 154.2 1.4 36
Purchase of automotive vehicles 139.7 4.6 6.2 140.6 38 6.0
Gasoline 120.9 -1.1 36 131.5 0.1 1.4
Automotive vehicle insurance premiums 201.2 00 7.1 250.3 0.0 1.7
Public transportation 148.5 06 1.3 144.4 -12 03
Health and personal care 1309 05 06 1339 04 04
Health care 141.4 0.0 0.2 133.8 0.4 02
Personal care 124.4 0.9 -12 134.1 0.1 0.6
Recreation, education and reading 146.5 0.6 42 1462 04 5.6
Recreation 1333 08 33 1382 0.5 5.1
Education and reading 201.4 0.0 79 1721 0.0 70
Alcoholic beverages and tobacco products 178.4 05 10 169.9 04 1.0
Alcoholic beverages 156.1 08 0.9 151.9 08 1.1
Tobacco products and smokers' supplies 232.0 0.0 1.1 226.3 02
All-items excluding food 136.6 0.5 25 138.6 0.4 1.7
Ali-tems excluding food and energy 137.4 05 29 139.5 0.2 1.8
Ali-items excluding energy 134.1 04 27 1385 0.1 1.9
Energy 128.7 0.4 -1.8 127.9 2.1 0.7

All-items excluding alcoholic
beverages and tobacco products 130.8 0.5 24 1357 03 20
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TABLEAU - 6 (Fin)

Lindice des prix a la consommation, composantes principales,
certains sous-groupes et agrégats spéciaux, (non désaisonnalisé),
provinces, Whitehorse et Yellowknife, 1986=100

Indexes Percentage change Indexes Percentage change
November 1995 from November 1995 from
Indices Taux de variation Indices Taux de variation
Noverbre 1995 contr Novembre 1995 contre
November October November November October November
1995 1935 1994 1995 1995 1994
Novembre Oclobre Novembre Novernbre Octobre Novernbre
Whitehorse Yellowknife
1313 07 12 1339 0.2 32 ENSEMBLE
124 12 0.7 1274 0.3 32 Aliments
1144 1.6 03 1218 0.4 38 Aliments achetés au magasin
116.2 1.1 -1 1153 09 Sal Viande
117.6 1.7 1.9 120.7 20 6.7 Produits laitiers
128.2 09 2.1 1259 -1.9 w47 Produits de boulangerie et autras produits céréaliers
735 13 -108 929 -1.8 4.7 Fruits frais
796 06 -19.8 934 48 93 Legumes frais
145.4 0.0 3.1 140.6 0.0 23 Aliments achetés au restaurant
1319 0.0 11 1298 0.1 33 Logement
2 = | o ' Y Logement en location
Logement en propriété
Codt de remplacement
Primes d'assurance de propriétaire
= 5 i, % e 43 Entretien et réparations par le propriétaire
129.6 0.1 6.4 149.5 03 82 Eau, combustible et électricité
1413 0.0 95 189.2 0.0 143 Electricité
P L i & e N Gaz
105.7 0.3 -34 99.1 0.7 1.4 Mazout el autres combustibles
1195 07 05 1144 041 23 Dépenses et équipement du ménage
124.2 06 2.1 1189 0.3 819 Dépenses du menage
98.2 0.0 1.6 95.4 0.0 1.1 _ Services téléphoniques
1124 1.0 2.1 108.2 03 0.4 Egquipement du menage
1318 41 19 1314 21 02 Habillement et chaussures
131.7 08 28 1249 27 1.0 Vétements pour femmes
18it2 03 09 1321 -1.7 1.9 Vétements pour hommaes
126.8 -0.1 04 119.9 -1.8 =72 Chaussures
1298 21 47 1370 19 47 Transports
129.6 26 53 1377 26 57 Transport privé
1429 51 6.6 1426 43 6.5 Achat de véhicules automobiles
122.6 0.0 6.5 118.1 0.0 47 Essence
127.8 0.0 1.3 153.1 28 7.1 Primes d'assurance de vehicules automobiles
141.3 0.7 1.1 142.5 0.6 0.7 Transport public
1294 06 29 1293 04 53 Santé et soins personnels
133.6 0.0 =22 135.2 0.6 21 Soins de sante
126.7 1.0 34 124.2 0.8 6.7 Soins personnels
135.6 0.2 26 140.3 02 47 Loisirs, formation et lecture
127.6 02 257 131.4 0.3 277 Loisirs
179.5 0.0 26 201.1 0.0 1518 Formation et lecture
1626 0.0 0.1 1748 07 17 Boissons alcoolisées et produits du tabac
144.7 0.0 -0.6 161.7 0.6 29 Boissons alcoolisées
2106 00 09 217.1 -10 08 Produit du tabac et articles pour fumeurs
1332 0.6 1.2 1353 0.2 813 Ensemble sans les aliments
1345 07 1.6 135.6 0.2 30 Ensemble sans les aliments et I'énergie
1321 038 1.4 134.1 02 30 Ensemble sans l'énergie
1249 0.1 -1.2 130.8 02 il Energie
Ensembie sans les boissons
128.5 08 13 129.6 02 34 alcoolisées el les produits du tabac
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TABLE -7 TABLEAU -7
The All-items Consumer Price Index Indice d’ensemble des prix a la consommation
(Not Seasonally Adjusted), Provinces, Whitehorse (non désaisonnalisé), provinces, Whitehorse
and Yellowknife, 1990-1995, 1986=100 et Yellowknife, 1990-1995, 1986=100
Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual
average
Jan. Fév. Mars Avril Mai Juin Juiliel Aolt Sept. Oct. Nov. Déc. Moyenne
annuelle
NEWFOUNDLAND TERRE-NEUVE
1990 111.4 112.5 112.9 112.6 112.5 113.0 1138 1142 114.6 1154 116.0 116.4 1138
1991 119.6 119.7 120.9 121.1 121.2 1214 121.6 1215 121.3 121.0 1208 119.9 1208
1992 120.5 121.5 122.0 1223 122.1 122.5 1223 122.1 122.1 1225 1225 122.5 122.1
1993 122.8 1235 123.7 1235 1239 124.1 124.7 124.8 124.9 1247 124.6 124.5 124.1
1994 125.0 124.8 125.2 125.3 125.6 125.8 126.1 126.2 126.0 125.8 126.2 126.2 125.7
1995 126.3 126.8 127.1 127.6 127.8 127.8 128.0 1276 1274 1278 127.9
PRINCE EDWARD ISLAND ILE-DU-PRINCE-EDOUARD
1990 114.1 114.9 115.4 116.4 1164 1169 1172 W77 182 118.6 119.2 120.1 117.1
1991 1247 1255 126.0 1259 125.5 125.9 126.1 126.2 1262 126.6 126.8 125.8 125.9
1992 125.7 126.0 126.8 126.9 126.5 126.6 126.8 127.1 127.1 1272 127.9 127.7 126.9
1993 127.7 1284 128.8 128.5 129.1 129.1 129.5 1298 1296 130.4 130.8 130.4 129.3
1994 130.4 130.0 128.8 128.2 128.1 1284 128.5 128.9 129.1 129.5 129.4 129.2 129.0
1995 1294 130.0 130.0 130.5 130.7 131.0 1314 1312 1320 132.6 132.8
NOVA SCOTIA NOUVELLE-ECOSSE
1990 1144 115.6 116.0 116.1 1169 117.2 117.8 118.1 118.4 118.8 120.1 120.9 117.5
1991 1245 124.5 1250 124.3 1245 124.6 124.5 124.4 124.8 1247 1254 124.7 124.7
1992 124.4 125.0 1257 126.0 125.7 125.9 125.6 125.6 125.3 125.2 1259 125.3 125.5
1993 125.4 1257 1259 126.2 126.5 126.7 126.9 127.1 127.2 128.4 1292 128.9 127.0
1994 1289 1284 128.8 127.8 127.8 127.9 1283 1287 128.8 128.7 128.9 128.7 128.5
1995 128.9 129.6 130.0 130.1 130.9 130.6 131.0 130.3 130.5 130.3 130.5
NEW BRUNSWICK NOUVEAU-BRUNSWICK
1990 1139 ) [1519) 1154 1158 115.6 1158 116 4 116.6 117.2 1183 119.1 119.8 116.6
1991 1234 123.6 1237 1237 1239 1243 124 6 1244 1242 1245 1252 1245 1242
1992 124.4 124.9 1255 1248 125.0 125.1 1250 125.0 1246 124.8 125.5 124.9 125.0
1993 1250 1258 1259 126.4 126.4 126.7 126.7 127.0 1267 127.1 127.7 1274 126.6
1994 127.8 126.5 126.5 126.3 126.7 126.7 127.5 127.8 127.6 1279 128.1 127.8 127.3
1995 1282 128.6 1293 1292 130.0 129.9 1297 129.0 1295 1294 1293
QUEBEC QUEBEC
1990 1154 115.9 1163 116.1 116.9 117.3 117.9 118.1 118.4 119.6 120.4 120.4 1177
1991 124.9 1249 125.6 125.8 126.3 126.8 126.8 126.9 127.0 1272 1274 1269 126.4
1992 127.9 127.9 1282 128.2 128.3 128.6 129.0 129.0 1289 1293 129.7 129.8 128.7
1993 130.3 1303 130.6 1304 130.3 130.3 130.3 130.2 130.3 130.2 1313 131.1 1305
1994 130.9 128.5 1286 1284 127.8 1284 1284 1284 128.4 128.2 129.1 129.0 128.7
1995 129.6 130.1 1303 131.2 1314 131.3 131.5 131.1 1314 13112 131.5
ONTARIO ONTARIO
1990 119.6 120.3 120.7 120.7 1218 121.8 1224 1224 122.6 1236 1243 123.9 1220
1991 1264 126.4 126.8 126.9 127.7 128.4 128.6 128.6 128.2 127.7 128.3 127.7 127.6
1992 127.9 128.1 128.4 128.5 128.8 129.1 1294 129.4 129.1 1293 1299 129.8 129.0
1993 130.2 130.8 130.9 130.7 130.8 131.0 1314 1314 131.6 131.8 1322 132.1 131.2
1994 131.9 131.1 130.7 1309 130.5 130.7 1314 131.5 131.5 131.3 132.0 132.4 131.3
1995 133.1 133.8 134.1 134.3 134.7 134.8 1349 134.8 135.1 134.8 135.1
MANITOBA MANITOBA
1990 1164 117.0 1176 117.6 118.0 118.6 119.1 1194 1197 120.6 121.2 121.7 118.9
1991 1242 124.1 124.6 124.5 1244 125.0 125.4 125.5 125.5 124.9 126.2 125.7 125.0
1992 1256 125.6 125.7 126.4 125.8 126.5 127.1 1274 127.7 127.2 128.1 1283 126.8
1993 128.6 129.2 129.5 1298 130.1 130.0 130.3 130.4 1303 130.9 131.6 131.6 130.2
1994 131.2 131.3 131.3 1314 1314 131.4 132.1 1320 1325 1325 133.1 1335 132.0
1995 1340 134.6 134.8 135.3 135.6 135.6 135.8 135.7 1359 1359 136.3
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TABLE - 7 (Concluded)

The All-items Consumer Price Index
(Not Seasonally Adjusted), Provinces, Whitehorse
and Yellowknife, 1990-1995, 1986=100

TABLEAU - 7 (Fin)

Indice d’ensemble des prix a la consommation
(non désaisonnalisé), provinces, Whitehorse
et Yellowknife, 1990-1995, 1986=100

Jan, Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual
average
Jan. Fév. Mars Avril Mai Juin Juillet Aolit Sept. Oct. Nov. Déc. Moyenne
annuelle
SASKATCHEWAN SASKATCHEWAN
1990 116.7 118.1 118.4 1185 118.6 119.2 1199 1200 120.1 121.0 121.2 121.7 119.5
1991 1245 1240 1245 126.2 126.5 126.0 126.8 126.8 126.5 1263 1254 1249 1257
1992 125.1 1252 125.7 125.7 127.1 127.1 127.5 1278 1277 127.8 1284 1283 127.0
1993 129.1 129.4 129.2 130.6 131.1 131.0 131.0 1313 1313 131.7 132.2 132.1 130.8
1994 1324 132.1 182 11 1327 132.6 133.0 1334 1336 134.1 1336 134.1 1343 1332
1995 1345 1347 135.0 1356 136.2 136.1 136.2 136.1 1358 136.1 136.4
ALBERTA ALBERTA
1990 1148 115.2 1155 1163 116.7 117.4 1182 118.5 119.0 119.9 1206 120.5 117.7
1991 1239 1227 1234 1234 1244 1247 1254 1257 125.5 1252 125.5 1249 124.6
1992 1253 125.5 126.1 126.0 126.1 126.4 126.9 126.9 1268 126.7 127.5 127.1 126.4
1993 127.7 127.8 126.1 126.8 127.1 127.7 128.3 128.2 1284 128.3 128.9 1289 1279
1994 1289 128.7 1284 1289 129.1 129.3 130.1 130.2 130.7 130.4 130.6 131.2 129.7
1995 1812 13 1319 1323 132.6 1324 1331 133.0 1332 133.2 1338
BRITISH COLUMBIA COLOMBIE-BRITANNIQUE
1990 1148 L15.6 116.2 116.4 116.9 117.6 1179 118.1 1186 119.1 120.0 119.7 1176
1991 123.0 123.3 1235 123.4 123.5 1242 124.1 1240 124.1 124.1 1246 124.0 123.8
1992 125.2 125.5 126.2 126.7 126.8 126.9 127.5 127.7 1275 128.1 1289 129.0 127.2
1993 130.2 130.5 130.6 130.7 131.4 131.2 131.7 18231 1324 132.6 133.0 1329 131.6
1994 1334 133.6 133.5 133.2 133.6 1339 1344 134.6 1348 1349 135.3 135.6 1342
1995 136.1 136.6 137.0 1369 1371 1372 138.2 1379 137581 = . LI8S 137.9
WHITEHORSE WHITEHORSE
1990 22> 1127 112.8 113.4 113.8 1142 [ 1154 115.6 116.0 116.5 1168 1145
1991 1208 1202 121.8 122.1 1218 121.9 1222 1222 12238 1224 1227 122.4 122.0
1992 122.4 1226 123.5 1228 122.8 1228 1233 RIS 123.2 123.1 123.7 123.6 123.1
1993 1239 1240 1247 1244 1249 1249 126.4 127.0 126.9 127.0 127.8 1279 125.8
1994 1278 1273 1274 127.5 1274 127.9 129.0 129.1 1294 1292 129.8 129.7 128.5
1995 1294 1292 129.0 129.4 130.0 129.8 1312 130.7 131.0 1304 E3)1 8
YELLOWKNIFE YELLOWKNIFE
1990 113.] 113.9 1143 1144 1155 1153 1164 166 L16.6 117.0 1174 118.0 115.7
1991 121.7 121.8 1227 1228 1236 123.1 123.5 124.0 124.1 1239 1238 1234 128%2
1992 123.8 124.1 1245 124.1 124.5 124.2 124.6 124.7 124.2 125.0 125.0 1249 124.5
1993 125.1 126.0 1263 126.2 126.6 126.3 126.6 126.7 126.6 127.1 1278 127.6 126.6
1994 128.1 128.1 127.8 128.1 128.7 128.8 129.2 129.3 129.5 129.4 129.7 130.5 128.9
1995 130.1 1305 131.0 1316 182.2 132.6 133.6 133.7 134.1 133.6 1339
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MAIN CONTRIBUTORS TO MONTHLY CHANGES IN
THE ALL-ITEMS INDEX, BY PROVINCE,
WHITEHORSE AND YELLOWKNIFE

NEWFOUNDLAND
®  month-to-month movement: 0.1%

Consumer prices rose slightly in November. Most of the overall advance
came from higher prices for new 1996 model vehicles. Additional
upward pressure came from higher prices for fuel cil and paper supplies.
On the other hand, consumers benefited from lower prices for food,
particularly for chicken, beef, pork, potatoes, and lettuce. Women'’s
and children’s clothing cost less, as did gasoling , personal care supplies
and services, and liquor.

® 12-month change: 1.3%

PRINCIPAUX FACTEURS DES CHANGEMENTS MENSUELS
DE LINDICE D’ENSEMBLE, PAR PROVINCE, WHITEHORSE
ET YELLOWKNIFE

TERRE-NEUVE
®  variation d'un mois a l'autre: 0,1%

Les prix & la consommation ont augmenté légérement en novembre. Le gros
de l'avance globale est le fait d’'une hausse du prix des véhicules automobiles
neufs de modele 1996. Laugmentation du prix du mazout et des articles en
papier a aussi constitué un effet d’entrainement. Par ailleurs, les consommateurs
ont profité d’'une baisse du prix des aliments, et en particulier du poulet, du
boeuf, du porc, des pommes de terre et de la laitue. Les vétements pour
femmes et pour enfants ont coaté moins cher, tout comme l'essence, les articles
et services de soins personnels, et les spiritueux.

®  variation sur 12 mois: 1,.3%

PRINCE EDWARD ISLAND
(] month-to-month movement: 0.2%

Consumers faced higher prices for new 1996 model vehicles in
November. Grocery store shoppers also experienced price increases,
particularly for bakery products, beef, processed meat and poultry.
Price advances were also noted for beer served in licensed premises
and for liquor purchased from stores. The cost of paper supplies was
up as well. Dampening these advances were lower prices for clothing,
personal care supplies and gasoline. Homeowners also paid less for
maintenance and repairs.

® 12-month change: 2.6%

ILE-DU-PRINCE-EDOUARD
®  variation d'un mois & l'autre: 0,2%

Les consommateurs ont vu augmenter le prix des véhicules automobiles neufs
de modéle 1996 en novembre. s ont aussi subi une augmentation des prix a
I'épicerie, particuliérement des produits de boulangerie, du boeuf, de la viande
traitée et de la volaille. lls ont en outre observé une avance du prix de la biére
servie dans des deébits et des spiritueux achetés au magasin. Le coit des
articles en papier a augmenté également. Ces avances ont été tempérées par
une diminution du prix de I'habillement, des articles de soins personnels et de
lessence. Les propriétaires ont aussi payé moins cher leur entretien et leurs
réparations.

®  variation sur 12 mois: 2,6%

NOVA SCOTIA
®  month-to-month movement: 0.2%

Price increases for new 1996 model vehicles, coupled with higher food
prices (most notably for bakery products and processed meats)
explained most of the overall rise in consumer prices in November.
Consumers also paid more for household textiles and household
equipment. Additionai price increases were noted for water rates,
mortgage interest costs, and renfed accommodation. Partially oftsetting
these advances were lower prices for clothing, personal care supplies
and non-prescribed medicines.

® 12-month change: 1.2%

NOUVELLE-ECOSSE
®  variation d'un mois a l'autre: 0,2%

Laugmentation du prix des véhicules automobiles neufs de modele 1996,
conjuguée a l'augmentation du prix des aliments (surtout des produits de
boulangerie et des viandes traitées), explique I'essentiel de la progression
densemble des prix & la consommation en novembre. Les consommateurs
ont aussi payé plus cher les articles ménagers en matiere textile et I'équipement
ménager. On a observé d'autres augmentations de prix des tarifs d'eau, des
coltts d'intérét hypothécaire, et du logement en location. Ces avances ont éte
partiellement épongées par une diminution du prix de 'habillement, des articles
de soins personnels et des médicaments non prescrits.

®  variation sur 12 mois: 1,2%

NEW BRUNSWICK
[} month-to-month movement: -0.1%

Consumer prices fell overall in November. Grocery store shoppers
benefited from lower prices for soft drinks, fresh fruit, lettuce, bread,
coffee, tea and pasta. Lower prices were also recorded for wine and
cigarettes, for detergent and soap, and for paper, plastic and foil
supplies. Further downward pressure came from price declines for
clothing and personal care supplies. Motorists gained some reliet
from lower prices for gasoline, but faced higher prices for new 1996
model vehicles and increased premiums for vehicle insurance.

®  12-month change: 0.9%

NOUVEAU-BRUNSWICK
®  variation d'un mois a l'autre: -0,1%

Les prix a la consommation ont chuté, dans I'ensemble, en novembre. A
I'épicerie, les consommateurs ont profité d'une diminution du prix des boissons
gazeuses, des fruits frais, de la laitue, du pain, du café, du thé et des pétes. |l
y a aussi eu une diminution du prix du vin, des cigarettes, des détersifs et
savons, et des articies ménagers en papier, en plastique et en papier
d’aluminium. La baisse du prix de I'habillement et des articies de soins
personnels a aussi contribué a I'effet de ralentissement. Les automobilistes
ont été soulagés par une diminution du prix de I'essence, mais ont di encaisser
une augmentation du prix des véhicules automobiles neufs de modele1996 et
une hausse des primes d'assurance des véhicules.

®  variation sur 12 mois: 0,9%
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QUEBEC
®  month-to-month movement: 0.2%

In November, consumers paid more for new 1996 model vehicles.
They also saw their total grocery bill rise slightly, reflecting higher
prices for fresh fruit, Iresh vegetables (particularly lettuce and
tomatoes), and bakery products. Beer prices were up as well. A
slight moderating effect came from lower prices for household textiles
and household equipment.

®  12-month change: 1.9%

QUEBEC

@  variation d'un mois a l'autre: 0,2%

En novembre, les consommateurs ont payé plus cher les véhicules automobiles
neufs de modele 1996. lis ont aussi vu augmenter légeérement leur facture
d'épicerie, conséquence d'une majoration du prix des fruits frais, des légumes
frais (en particulier de la laitue et des tomates) et des produits de boulangerie.
Le prix de la biére a monté lui aussi. La baisse du prix des articles ménagers
en matiare textile et de I'équipement ménager a aussi eu un léger effet de
modération.

®  variation sur 12 mois: 1,9%

ONTARIO
®  month-to-month movement: 0.2%

In November, consumers faced higher prices for new 1996 model
vehicles as well as higher bills for piped gas. It also cost more to
purchase men’s and women's clothing. Motorists paid more to maintain
and repair their vehicles, however they benefited from a drop in gasoline
prices. Food costs fell slightly, retlecting lower prices for fresh fruit,
lettuce, tomatoes, confectioneries and restaurant meals. Consumers
also paid less for household textiles.

® 12-month change: 2.3%

ONTARIO
@  variation d'un mois a l'autre: 0,2%

En novembre, kes consommateurs ont connu une augmentation du prix des
véhicules automobiles neufs de modéie 1996, ainsi qu'une hausse de la facture
du gaz naturel. Les vétements pour hommes et pour femmes ont aussi coité
plus cher. Les automobilistes ont déboursé davantage pour f'entretien et la
réparation de leur véhicule, mais ils ont profité d'une chute du prix de l'essence.
Le colt des aliments s'est légérement replié, reflet d'une baisse du prix des
fruits frais, de la laitue, des tomates, de la confiserie et des repas pris au
restaurant. Les consommateurs ont aussi payé moins cher leurs articles
ménagers en matiare textile.

®  varnation sur 12 mois: 2,3%

MANITOBA
®  month-to-month movement: 0.3%

Most of the rise in consumer prices in November was attributable to
higher prices for new 1996 model vehicles. Lower prices for clothing,
gasoline and food dampened the overall advance. The drop in the
food bill resulted from lower prices for pork, beef, chicken, bakery
products and cereal products. Prices also fell for sugar, confectioneries,
bananas, apples and lettuce.

®  12-month change: 2.4%

MANITOBA
® variation d'un mois a l'autre: 0,3%

Le gros de la progression des prix en novembre vient de I'augmentation du prix
des véhicules automobiles neufs de modéle 1996. La baisse du prix des
vétements, de l'essence et des aliments a tempéré I'avance globale. La chute
de la facture d'aliments est la conséquence d'une diminution du prix du porc, du
boeut, du poulet, des produits de boulangerie et des produits céréaliers. Le prix
du sucre, de la confiserie, des bananes, des pommes et de la laitue a aussi
baissé.

®  variation sur 12 mois: 2,4%

SASKATCHEWAN
® month-to-month movement: 0.2%

Purchasers of new 1996 model cars faced higher prices in November.
Renters paid mare for their accommodation, and homeowners faced
higher maintenance and repair costs. Consumers saw their grocery
bill rise, as higher prices were recorded for tomatoes, fruit juice, dairy
products, confectioneries, processed meat and restaurant meals.
Prices for household equipment advanced as well. It cost more to
buy beer and liquor in licensed premises, and more to purchase wine
from stores. Moderating these advances were lower prices for gasoline,
vehicle maintenance and repairs, clothing and personal care supplies.

® 12-month change: 1.7%

SASKATCHEWAN
®  variation d'un mois a l'autre: 0,2%

Les acheteurs de voitures neuves de modéle 1996 ont fait face a une
augmentation de prix en novemnbre. Les locataires ont payé plus cher leur
logement, et les propriétaires ont di composer avec une augmentation des
colits d'entretien et de réparations de leur logement. Les consommateurs ont
subi une hausse de leur facture d'épicerie, conséquence de l'avance du prix
des tomates, des jus de fruits, des produits laitiers, de la confiserie, de la viande
traitée et des repas pris au restaurant. Le prix de I'équipement ménager a
progressé également. Lachat de biére et de spiritueux dans des débits a coité
plus cher, tout comme I'achat de vin au magasin. Ces avances ont été modérées
par une diminution du prix de I'essence, de I'entretien et de la réparation des
véhicules, des vétements et des articles de soins personnels.

®  variation sur 12 mois: 1,7%

ALBERTA
®  month-to-month movement: 0.5%

Higher prices for new 1996 model vehicles, increased recreational
expenses and higher prices for piped gas explained a large part of the
overall rise in consumer prices in November. Albertans also paid
more for household equipment, paper supplies, beer, and telephone
services. Consumers gained some relief from lower prices for gasoline,
clothing and footwear, personal care supplies and household textiles.
Food prices rose slightly, most notably for fresh produce, processed
meats and restaurant meals.

®  12-month change: 2.5%

ALBERTA

®  variation d'un mois a l'autre: 0,5%

Laugmentation du prix des véhicules automobiles neufs de modele 1996, la
progression des dépenses de loisirs et la hausse du prix du gaz naturel expliquent
une grande part de I'avance giobale des prix a la consommation en novembre.
Les Albertains ont aussi payé davantage I'équipement ménager, les articles en
papier, la biére, et les services téléphoniques. Les consommateurs ont eu droit
a un certain allégement du fait du recul du prix de fessence, de I'habillement et
des chaussures, des articles de soins personnels et des articles ménagers en
matiére textile. Le prix des aliments a subi une légére hausse, surtout dans le
cas des fruits et des légumes frais, de la viande traitée et des repas pris au
restaurant.

®  variation sur 12 mois: 2.5%
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BRITISH COLUMBIA
[ ] month-to-month movement: 0.3%

Most of the upward pressure on consumer prices in November
originated from higher prices for new 1996 model vehicles, increased
recreation expenses and higher prices for piped gas. Renters paid
more for their accommodation, and beer and wine prices advanced.
Dampening the overall advance were lower food prices, particularly
for beef, chicken, bakery and cereal products, confectioneries and
restaurant meals. It cost less to purchase a new home, and
homeowners paid less for maintenance and repairs. Additional
downward pressure came from lower prices for women's wear,
household textiles and vehicle maintenance and repairs. It also cost
less to travel by ferry.

® 12-month change: 1.9%

COLOMBIE-BRITANNIQUE
. variation d’'un mois a l'autre: 0,3%

Le gros de l'effet d'entrainement qui s’est exercé sur les prix a la consommation
en novembre est venu de 'augmentation du prix des véhicules automobiles
neufs de modele 1996, de l'accroissement des dépenses de loisirs et de la
hausse du prix du gaz naturel. Les locataires ont payé leur logement plus cher,
et le prix de la biére et du vin a monté. L'avance d’ensemble a été tempérée par
une baisse du prix des aliments, particulierement du boeuf, du poulet, des
produits de boulangerie et produits céréaliers, de la confiserie et des repas pris
au restaurant. Lachat d'une maison neuve a colté moins cher, et les
propriétaires ont déboursé moins pour I'entretien et les réparations. Il y a aussi
eu un effet de ralentissement du fait de ia baisse du prix des vétements pour
femmes, des articles ménagers en matiére textile, et de l'entretien et de la
réparation des véhicules. Les voyages par traversier ont aussi coflté moins
cher.

®  variation sur 12 mois: 1,9%

WHITEHORSE
®  month-to-month movement: 0.7%

Higher prices for new 1996 model vehicles and increased prices for
groceries were among the contributors to the rise in consumer prices
in November. The rise in food prices reflected higher prices for soft
drinks, processed meats, pork, ice-cream, potatoes, tomatoes and
oranges. Motorists paid more to maintain and repair their vehicles,
and pet owners faced higher prices for pet food and supplies. Other
notable price advances were recorded for household furnishings,
recreational expenses and personal care supplies.

® 12-month change: 1.2%

WHITEHORSE
®  variation d’'un mois a l'autre: 0,7%

Laugmentation du prix des véhicules automobiles neufs de modele 1996 et
avance de la facture d'épicerie ont été au nombre des facteurs qui ont contribué
a la progression des prix a ia consommation en novembre. La hausse du prix
des aliments refiétait une augmentation du prix des boissons gazeuses, des
viandes transformées, du porc, de la créme glacée, des pommes de terre, des
tomates et des oranges. Les automobifistes ont dit débourser davantage pour
'entretien et la réparation de leur véhicule, et les propriétaires d'animaux
domestiques ont fait face a une hausse du prix de la nourriture et des articles
pour animaux domestiques. On a observé d'autres avances remarquables de
prix pour I'équipement du ménage, les dépenses de loisirs et les articles de
s0ins personnels.

@  variation sur 12 mois: 1,2%

YELLOWKNIFE
¢  month-to-month movement: 0.2%

In November, consumers faced higher transportation costs, most
notably for new 1996 model vehicles, maintenance and repair of
vehicles, and vehicle insurance. Grocery shoppers saw price increases
for soup, fruit juice, beef and cheese. Consumers also paid more for
recreational expenses, fuel oil, personal care supplies and paper. Some
relief was felt from lower prices for clothing, footwear, cigarettes and
beer.

& 12-month change: 3.2%

YELLOWKNIFE
®  variation d'un mois a l'autre: 0,2%

En novembre, les consommateurs ont fait face a une augmentation du coGt des
transports, notamment pour les véhicules automobiles neufs de modeéle 1996,
Pentretien et la réparation des véhicules, et 'assurance des véhicules. A
I'épicerie, les consommateurs ont connu des augmentations du prix des soupes,
des jus de fruits, du boeuf et du fromage. Les consommateurs ont aussi
déboursé davantage pour leurs laisirs, le mazout, les articles de soins personnels
et les produits en papier. lls ont eu droit a un certain soulagement du fait du
recul du prix des vétements, des chaussures, des cigarettes et de la biére.

®  variation sur 12 mois: 3,2%
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Part Il

City Tables

TABLE -8

The Consumer Price Index and Selected
Sub-groups (Not Seasonally Adjusted),
by City', 1986 = 100

Partie Il

Tableaux par villes

TABLEAU - 8

Lindice des prix a la consommation et certains
sous-groupes (non désaisonnalisés),
par ville', 1986=100

Indexes Percentage change
November 1335 from
Indices Taux de variation
Novembre 1995 contre
November October  November Oclober  November
1995 1995 1994 1995 1934
Novembre Octobre  Novembre Octobre  Novembre
ST. JOHN'S ST. JOHN'S
All-items 128.2 1281 126.4 0.1 14 Ensemble
Shelter 121.0 120.8 119.6 02 1.2 Logement
Rented accomodation 116.7 116.7 116.0 0.0 06 Logement en location
Owned accomodation 126.6 126.6 1239 0.0 22 Logement en propriété
Water, fuel and electricity 114.5 1142 1152 03 06 Eau, combustible et électricité
All-items (1981=100) 168.7 Ensemble (1981=100)
CHARLOTTETOWN-SUMMERSIDE CHARLOTTETOWN-SUMMERSIDE
All-items 1327 1325 1204 0.2 26  Ensemble
Shelter 123.5 123.6 1218 0.1 1.4 Logement
Rented accomodation 119.4 119.4 118.9 0.0 04 Logement en location
Owned accomodation 127.3 127.5 125.6 0.2 1.4 Logement en propriété
Water, fuel and electricity 1234 123.4 119.6 0.0 32 Eau, combustible et électricité
All-items (1981=100) 168.5 Ensemble (1981=100)
HALIFAX HALIFAX
All-items 1308 1306 129.3 02 12 Ensemble
Shelter 1229 1228 121.4 0.1 12 Logement
Rented accomodation 123.7 123.6 1229 (] 0.7 Logement en location
Owned accomodation 120.1 120.1 117.8 00 20 Logement en propriété
Water, fusl and electricity 125.4 124.8 124.7 0.5 0.6 Eau, combustible et électricité
All-items (1981=100) 1723 Ensemble (1981=100)
SAINT JOHN SAINT JOHN
All-items 1295 129.6 128.3 0.1 09 Ensemble
Shelter 123.2 123.2 121.8 0.0 I.I  Logement
Rented accomodation 123.7 123.7 1229 0.0 0.7 Logement en location
Owned accomodation 124.0 124.0 122.0 0.0 1.6 Logement en propriété
Water, fuel and eleclricity 122.0 122.0 121.8 0.0 0.2 Eau, combustible et électricité
All-items (1981=100) 171.5 Ensemble (1981=100)
QUEBEC QUEBEC
All-items 1314 1311 1287 0.2 21  Ensemble
Shelter 135.2 135.1 1323 0.1 22  Logement
Rented accomodation 127.6 127.5 126.2 0.1 1.1 Logement en location
Owned accomodation 138.3 138.2 133.4 0.1 /7] Logement en propriété
Water, fuel and electricity 140.2 140.2 140.1 0.0 0.1 Eau, combustible et électricité
All-items (1981=100) 176.7 Ensembis (1981=100)
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TABLE - 8 (Continued)

The Consumer Price Index and Selected
Sub-groups (Not Seasonally Adjusted),
by City', 1986 = 100

TABLEAU - 8 (Suite)

Lindice des prix a la consommation et certains
sous-groupes (non désaisonnalisés),
par ville', 1986=100

Indexes Percentage change
November 1995 from
Indices Taux de variation
Novembre 1995 contre
November October  November October  November
1995 1995 1994 1995 1994
Novermbre Octobre  Novembre Octobre  Novembre
MONTREAL MONTREAL
All-items 132.0 131.7 1295 0.2 1.9 Ensemble
Shelter 1383 138.2 136.2 0.1 1.5 Logement
Rented accomodation 130.1 130.0 128.7 0.1 LI Logement en location
Owned accomodation 145.2 145.2 141.6 0.0 25 Logement en propriété
Water, fuel and electricity 136.9 136.7 137.6 0.1 05 Eau, combustible et electricité
All-items (1981=100) 1774 Ensemble (1981=100)
OTTAWA OTTAWA
All-items 1353 135.0 1322 0.2 23 Ensemble
Shelter 1341 133.7 134.0 03 0.1 Logement
Rented accomodation 139.1 139.0 1374 0.1 1.2 Logement en location
Owned accomodation 131.3 131.2 131.2 0.1 0.1 Logement en propriété
Water, fuel and electricity 133.8 131.2 136.7 20 2.1 Eau, combustible et électricité
All-items (1981=100) 180.5 Ensemble (1981=100)
TORONTO TORONTO
All-items 135.8 135.6 1326 0.1 24 Ensembie
Shelter 137.5 137.1 136.1 03 1.0 Logement
Rented accomodation 137.4 137.2 1352 0.1 1.6 Logement en location
Owned accomodation 139.0 139.2 137.1 0.1 14 Logement en propriété
Water, fuel and electricity 128.7 124.8 131.6 3t 22 Eau, combustible et électricité
All-items (1981=100) 1828 Ensemble (1981=100)
THUNDER BAY THUNDER BAY
All-items 1338 1338 1306 0.0 25 Ensemble
Shelter 134 8 1354 1339 04 0.7 Logement
Rented accomodation 130.5 1304 129.1 0.1 1] Logement en location
Owned accomodation 135.8 135.7 133.0 0.1 2.1 Logement en propriété
Water, fuel and electricity 1349 138.1 140.7 23 4.1 Eau, combustible et électricité
All-items (1981=100) 177.4 Ensemble (1981=100)
WINNIPEG WINNIPEG
All-items 1365 136.2 1333 0.2 24 Ensemble
Shelter 130.5 1304 128.2 0.1 1.8 Logement
Rented accomodation 126.7 126.7 125.8 0.0 0.7 Logement en location
Owned accomodation 130.2 130.2 127.0 0.0 25 Logement en propriété
Water, fuel and electricity 138.1 138.1 137.1 0.0 0.7 Eau, combustible et électricité
All-items (1981=100) 178.7 Ensemble (1981=100)
REGINA REGINA
All-items 1373 137.0 1345 02 21 Ensembie
Shelter 128.1 127.8 124.6 02 28 Logement
Rented accomodation 118.3 118.1 116.1 02 1.9 Logement en location
Owned accomodation 125.6 125.3 120.1 0.2 46 Logement en propriété
Water, fuel and electricity 1514 151.3 152.9 0.1 -1.0 Eau, combustible et électricité
All-items (1981=100) 176.0 Ensemble (1981=100)
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TABLE - 8 (Concluded)

The Consumer Price Index and Selected
Sub-groups (Not Seasonally Adjusted),
by City', 1986 = 100

TABLEAU - 8 (Fin)

Lindice des prix a la consommation et certains
sous-groupes (non désaisonnalisés),
par ville', 1986=100

Indexes Percentage change
November 1395 from
Indices Taux de variation
Novembre 1995 contre
November October  November October  November
1995 1995 1994 1995 1994
Novembre Octobre  Novembre Octobre  Novembre
SASKATOON SASKATOON
All-items 135.4 135.0 1331 0.3 17  Ensemble
Shelter 1250 124.7 122.7 0.2 19  Logement
Rented accomodation 119.4 1190 116.6 03 24 Logement en location
Owned accomodation 120.5 1201 116.9 03 3.1 Logement en propriété
Water, fuel and electricity 150.6 150.6 153.5 0.0 -19 Eau, combustible et électricité
All-items (1981=100) 175.1 Ensemble (1981=100)
EDMONTON EDMONTON
All-items 1335 1329 130.1 05 26  Ensemble
Shelter 133.1 132.4 131.5 0s 12 Logement
Rented accomodation 1283 128.2 1275 0.t 0.6 Logement en location
Owned accomodation 1310 131.0 128.1 0.0 23 Logement en propriété
Water, fuel and electricity 150.5 146.2 151.4 29 06 Eau, combustible et électricité
All-items (1981=100) 171.3 Ensemble (1981=100)
CALGARY CALGARY
All-items 1338 1333 1311 04 21 Ensemble
Shelter 129.0 129.0 128.4 0.0 0.5  Logement
Rented accomodation 130.4 130.2 128.2 0.2 157, Logement en location
Owned accomodation 185:5 125.6 123.1 0.1 1.9 Logement en propriété
Water, fuel and electricity 1354 135.5 145.1 0.1 6.7 Eau, combustible el électricité
All-items (1981=100) 171.0 Ensemble (1981=100)
VANCOUVER VANCOUVER
All-items 138.7 138.3 135.7 03 22  Ensembie
Shelter 1289 128.6 1293 02 03  Logement
Rented accomodation 133.7 1334 131.7 02 1.5 Logement en location
Owned accomodation 126.2 127.3 128.1 09 -1.5 Logement en propriété
Water, fuel and electricity 130.7 121.9 129.2 V.2 12 Eau, combustible et éiectricité
All-items (1981=100) 1793 Ensemble (1981=100)
VICTORIA VICTORIA
All-items 1365 1363 1342 01 1.7  Ensemble
Shelter 124.1 1245 125.3 03 -1.0  Logement
Rented accomodation 140.5 1399 138.3 04 16 Logement en location
Owned accomodation LiS:2 116.2 7.7 -09 -2.1 Logement en propriété
Waler, fuel and electricity 12842 123.2 125.1 0.0 -1.5 Eau, combustible et électricité
All-items (Dec.1984 = 100) 141.8 Ensemble (Déc. 1984 = 100)

' The indexes for Whitehorse and Yellowknife are available from Table - 6.

' Les indices pour Whitehorse et Yellowknife sont disponibles a partir du tableau - 6.
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TABLE -9 TABLEAU -9
The All-items Consumer Price Index Indice d’ensemble des prix a la
{Not Seasonally Adjusted), consommation (non désaisonnalisé),
by City', 1990-1995, 1986=100 par ville', 1990-1995, 1986=100
Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual
average
Jan. Fév. Mars Avril Mai Juin Juillet Aout Sept. Oct. Nov. Déc.  Moyenne
annuelle
ST. JOHN'S
1990 1115 1125 1129 1126 1126 113.1 1139 114.3 1147 1155 116.1 116.5 1139
1991 119.6 1198 121.0 121.2 1213 121.6 121.7 121.7 121.4 121.1 1209 120.0 1209
1992 120.6 1216 122.1 122.4 1222 1226 122.4 1222 1222 122.6 1227 1229 2240
1993 123.0 1237 1238 1237 1240 1242 1249 125.0 125.1 1249 1248 124.6 1243
1994 125.2 124.9 125.4 125.5 125.8 126.0 126.3 126.4 126.2 126.0 126.4 126.4 125.9
1995 126.4 1269 127.3 1278 128.0 128.0 128.2 127.8 127.7 128.1 128.2
CHARLOTTETOWN-SUMMERSIOE
1990 114.1 1149 1154 116.4 116.4 1169 117.2 117.7 118.2 118.6 119.2 120.1 117.1
1991 124.7 125.5 126.0 1259 125.5 1259 126.1 126.2 126.2 126.6 126.8 125.8 125.9
1992 125.7 126.0 1268 126.9 126.5 126.6 126.8 127.1 127.1 122 127.9 127.7 126.9
1993 127.7 128.4 1288 128.5 129.1 129.1 129.5 129.8 129.6 1304 130.8 1304 129.3
1994 130.4 130.0 128.8 128.2 1281 128.4 128.5 128.9 129.1 129.5 129.4 129.2 129.0
199S 129.3 1299 1300 130.5 130.7 1309 1313 131.3 1319 132.5 132.7
HALIFAX
1990 115.1 116.4 116.8 1168 117.5 117.8 118.5 118.6 1190 119.4 120.7 121.6 118.2
1991 124.8 125.0 1255 1248 125.1 125.0 125.1 124.8 125.2 12512 126.0 125.2 125.1
1992 125:2 125.7 126.5 126.7 1263 126.5 126.4 126.3 126.1 126.0 126.8 126.0 126.2
1993 126.0 1263 126.4 126.7 127.0 1202 1274 1275 127.5 128.6 129.4 129.2 1274
1994 129.4 128.9 129.0 128.1 1282 128.2 1289 129.2 129.0 129.0 129.3 129.0 128.9
1995 129.2 129.8 130.3 130.4 131.1 130.8 1313 130.6 130.8 130.6 130.8
SAINT JOHN
1990 114.0 115.4 1154 1159 115.7 116.0 116.7 116.8 117.2 118.3 119.2 119.8 116.7
1991 1235 1237 123.8 1238 124.0 124.3 124.6 124.5 124.6 1245 1253 1248 1243
1992 124.6 125.0 125.5 124.7 125.1 1251 125.2 1254 125.1 125.5 126.1 125.6 125.2
1993 125.7 126.3 126.5 1268 1268 127.0 126.9 127.2 126.9 1273 128.1 127.6 126.9
1994 129.9 126.7 126.7 126.5 127.1 127.0 127.8 128.0 1279 128.1 128.3 128.1 127.5
1995 128.4 128.7 129.4 129.4 130.2 130.0 129.8 129.2 129.7 129.6 129.5
QUEBEC
1990 1143 114.8 115.1 114.9 115.5 116.0 116.7 1169 117.0 118.4 119.3 119.5 116.5
1991 123.7 1239 124.6 1249 125.2 125.7 1254 125.6 1260 126.2 126.3 1254 1252
1992 126.5 126.8 126.9 127.1 127.4 127.5 127.6 1275 1273 1279 128.4 128.6 127.5
1993 1289 128.9 129.1 129.0 1289 129.0 1292 129.0 129.0 129.2 130.2 129.7 129.2
1994 129.7 127.7 1278 1278 1273 279 1278 127.9 127.8 127.8 128.7 128.7 128.1
1995 129.2 129.8 1300 1309 131.1 131.0 131.2 1309 131.2 131.1 1314
MONTREAL
1990 1158 116.3 116.7 116.6 1176 117.7 118.2 118.4 1189 120.1 120.9 120.8 118.1
1991 1253 1253 126.1 126.2 126.8 1213 1273 127.4 12748 127.% 127.9 127 126.9
1992 128.5 128.5 1287 1287 1288 129.1 129.6 1289)% 129.5 1299 130.4 130.4 129.3
1993 131.0 1311 131.3 131.0 131.0 131.0 1309 130.7 131.0 130.8 132.0 131.8 131.1
1994 131.6 129.1 129.1 129.0 128.3 128.9 128.9 129.0 128.9 1287 129.5 129.5 129.2
1995 130.1 130.7 130.7 131.6 1319 131.8 132.1 131.6 1319 131.7 132.0
OTTAWA
1990 1169 117.5 117.9 117.9 118.3 1187 119.3 119.5 1198 120.6 121.3 121.5 119.1
1991 124.6 124.9 1253 125.2 125.9 126.3 126.3 1265 126.2 126.1 126.7 1263 125.9
1992 126:7 126.7 126.9 127.0 127.2 127.4 127.7 128.0 128.0 128.4 128.7 128.8 127.6
1993 129.4 129.7 130.1 130.0 130.2 130.4 130.6 130.7 130.8 1309 1313 131.4 130.5
1994 1311 1303 130.5 130.7 1305 1304 131.0 131.1 131.2 131.4 1322 1329 I8l 3l
1995 133.6 1342 1345 134.7 135.0 135.1 1353 1351 1354 1350 1353
TORONTO
1990 121.0 1219 122.3 122.2 122.7 1233 124.0 1239 1240 1250 1256 125.1 1234
1991 127.4 1278 127.8 127.8 128.7 129.4 129.6 129.6 129.1 128.7 129.2 128.6 128.6
1992 128.7 128.9 1294 1293 129.6 129.9 130.2 130.1 129.7 1300 130.6 130.5 129.7
1993 130.8 131.6 131.6 1313 1313 1315 132.0 132.0 132.2 132.4 132.7 132.6 131.8
1994 132.4 1319 131.5 1315 131.1 1313 1320, i+ 13251 132.1 131.8 132.6 133.1 132.0
1995 134.0 1345 1346 134.7 135.4 135.5 135.6 135.3 135.8 135.6 1358
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TABLE - 9 (Concluded)

The All-items Consumer Price Index
(Not Seasonally Adjusted),

by City', 1990-1995, 1986=100

TABLEAU - 9 (Fin)

Indice d’ensemble des prix a la

consommation (non désaisonnalisé),

par ville', 1990-1995, 1986=100

Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual
average
Jan, Fév. Mars Avril Mai Juin Juillet Aoit Sept. Oct. Nov. Déc.  Moyenne
annuelle
THUNDER BAY
1990 115.6 116.1 116.4 116.1 116.7 1175 1182 118.2 118.5 1196 120.4 120.4 117.8
1991 123.2 1234 124.0 128.7 124.0 125.1 125.1 125.1 1252 1252 125.6 125.0 124.6
1992 125.8 126.1 126.5 126.6 126.7 127.1 127.4 127.5 127.2 1277:3 128.1 127 127.0
1993 128.5 129.2 129.1 128.8 128.6 128.8 129.8 130.0 1299 129.8 130.7 130.3 129.5
1994 130.3 128.7 1288 1289 128.9 1289 129.6 1299 130.3 130.0 130.6 8% 129.7
1995 131.7 132.4 132.7 133.0 1333 1335 1336 133.4 133.8 1338 133.8
WINNIPEG
1990 116.4 117.0 117.6 1176 118.0 1186 119.1 1194 119.7 120.7 121.3 121.7 118.9
1991 1243 124.1 1246 124.5 124 4 125.0 1254 1256 1256 125.0 126.3 125.7 125.0
1992 1257 125.6 125.8 126.5 1259 126.6 127.2 1295 127.8 1273 128.2 128.5 126.9
1993 128.7 129.3 129.6 129.9 130.2 130.1 130.4 130.5 130.5 131.0 187 131.7 130.3
1994 1314 1314 1315 131.6 1316 131.5 132.3 132.2 132.7 132.7 133.3 133.7 132.2
1995 1342 1348 135.0 135.5 1358 1357 136.0 1359 136.1 136.2 136.5
REGINA
1990 116.4 117.7 1183 118.4 118.5 119.1 1199 1199 1199 120.7 1206 121.3 119.2
1991 1240 1234 124.3 126.1 126.4 1259 127.0 127.0 126.3 126.6 125.2 1249 125.6
1992 12813 1254 126.0 125.7 127.2 127.1 127.6 128.2 128.0 128.2 128.8 128 .8 127.2
1993 129.7 129.7 129.3 131.0 131.5 131.3 131.5 131.8 1319 1322 1327 1328 1313
1994 133.2 1326 1328 1334 133.3 133.7 134.1 1342 1347 134.1 1345 1349 133.8
1995 135.2 1353 135.7 136.3 136.9 136.8 136.9 136.8 136.5 137.0 1373
SASKATOON
1990 116.2 117.7 117.9 118.0 118.2 118.8 119.4 119.5 119.9 120.7 1213 121.6 119.1
1991 1245 124.0 124.2 125.8 126.2 125.6 126.0 126.3 1263 125.7 125.1 124.4 125.3
1992 124.5 124.6 125.0 125.2 126.5 126.7 127.0 1269 127.0 127.0 127.6 1274 126.3
1993 128.1 128.7 128.6 129.8 130.1 130.1 130.1 130.3 130.2 130.7 131.1 130.9 129.9
1994 131.1 1310 130.9 1815 131.5 131.7 132.1 132.4 133.0 132.7 133.1 133.3 132.0
1995 133.5 133.7 133.9 134.5 135.0 1349 135.0 1349 134 8 135.0 135.4
EDMONTON
1990 1148 115.0 1154 116.1 116.7 117.4 118.4 118.7 119.1 120.1 120.9 120.5 117.8
1991 1239 2255 123.1 123.4 124.6 1246 125.2 125.3 125.2 1248 125.2 1246 124.4
1992 125.4 128.3 126.0 126.0 1262 126.7 127.2 127.3 127.3 126.8 127.6 127.4 126.6
1993 127.8 127.9 126.0 126.6 126.6 127.6 128.1 128.0 1279 128.0 128.5 128.7 1276
1994 128.8 128.7 128.2 129.1 129.3 129.5 130.2 130.3 130.6 130.0 130.1 130.9 129.6
1995 130.7 1314 131.5 131.9 1324 132.0 1327 132.7 1329 1329 1335
CALGARY
1990 114.5 1HSiL 1154 116.3 116.6 1174 118.0 1184 118.9 119.7 1204 1205 117.6
1991 1239 1229 1236 1233 124.3 124.6 1255 1259 125.7 125.3 125.6 125.0 1246
1992 125.2 125.7 126.1 126.0 126.0 126.1 126.6 126.6 126.5 126.5 127.4 126 8 126.3
1993 127.6 127.7 126.1 126.9 127.4 127.8 128.4 128.4 128.9 128 4 129.1 129.0 128.0
1994 128.9 128.8 128.6 128.8 128.9 129.1 130.0 130.2 1309 130.7 131.1 131.4 129.8
1995 1316 1319 132.1 1325 132.8 132.6 1332 133.1 1334 1333 133.8
VANCOUVER
1990 115.1 115.8 116.2 116.5 116.9 117.5 117.8 118.1 118.8 119.2 1201 119.7 117.6
1991 123.0 12852 1233 123.3 123.5 124.0 1239 1239 124.1 124.1 124.6 124.0 123.7
1592 1254 125.6 126.3 126.8 127.0 127.0 127.7 1279 127.7 128.3 129.3 129.5 127.4
1993 1306 131.0 1309 131.1 131.8 131.5 132.1 1326 1329 1329 133.5 138.3 132.0
1994 1339 134.1 134.0 133.7 1339 134.4 1348 135.0 853 135.3 135.7 135.8 1347
1995 136.9 137.1 1377 137.5 137.7 138.0 139.0 1386 138.3 1383 138.7
VICTORIA
1990 114.1 115.0 115.7 1159 116.4 117.0 7' 1179 118.2 118.6 119.5 119.6 117.1
1991 123.0 1234 123.7 123:S 123.8 124.3 124.1 124.0 124.0 1239 1245 1239 123.8
1992 124.6 125.1 125.4 1258 126.2 126.4 127.0 127.0 126.6 127.3 1279 127.5 126.4
1993 128.7 129.3 1294 129.4 129.9 129.9 130.2 130.4 31> 131.0 1314 1314 130.2
1994 131.4 131.5 131.6 132.1 132.3 132.7 133.2 133.2 1335 134.0 134.2 1344 132.8
1995 134.7 15513 135.6 1359 136.2 136.2 137.2 137.0 136.5 136.3 136.5

! Tha All-items index for Whitehorse and Yellowknife is available from Table - 7.

! LUindice d'ensemble pour Whitehorse et Yellowknife est disponible dans le tableau - 7.
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THE CONSUMER PRICE INDEX
TECHNICAL NOTES

LINDICE DES PRIX A LA CONSOMMATION
NOTES TECHNIQUES

Definition

The Consumer Price Index (CPI) is an indicator of the changes
in consumer prices experienced by the target population. The
CPI measures price change by comparing, through time, the
cost of a fixed basket of commodities. This basket is based on
the expenditures of the target population in a certain reference
period, currently 1992. Since the basket contains commodities
of unchanging or equivalent quantity and quality, the index
reflects only pure price movements.

Separate CPlI's are published for Canada, the ten provinces,
Whitehorse and Yeilowknife. Some CPI information is also
available for an additional sixteen cities. Since the CPl is a
measure of price change from one time period to another, it
cannot be used to indicate differences in price levels between
provinces or cities.

Définition

Lindice des prix a la consommation (IPC) est un indicateur des variations
des prix a la consommation payés par la population cible. L'IPC mesure
la variation des prix en comparant, dans le temps, le colt d'un panier
fixe de biens et de services. Ce panier est basé sur les dépenses de la
population cible au cours d’'une période de référence qui est actuellement
1992. Comme ce panier comprend des biens et des services dont la
quantité et la qualité ne changent pas ou sont équivalentes, l'indice ne
retrace que les mouvements de prix purs.

On publie des IPC distincts pour le Canada, les provinces, Whitehorse
et Yellowknife. Certains renseignements sont aussi publiés pour seize
autres villes. Comme I'lPC est une mesure de la variation de prix entre
deux périodes, il ne peut servir a relever les différences de niveau des
prix entre les provinces ou les villes.

Population Coverage

The population targeted by the Consumer Price Index consists
of families and individuals living in urban and rural private
households. For practical reasons, residents of the Territories
outside Whitehorse and Yellowknife are not represented by the
index. Previous to January 1995, the target population consisted
of private households in Canadian urban centres with a
population of 30,000 or more.

Champ d’observation de la population

La population couverte par l'indice des prix & la consommation comprend
les familles et les personnes vivant dans des ménages privés urbains
et ruraux. Pour des raisons pratiques, les résidents des Territoires a
I'extérieur de Whitehorse et de Yellowknife ne sont pas représentés.
Avant janvier 1995, la population cible comprenait les ménages privés
vivant dans les centres urbains du Canada dont la population était de
30 000 habitants ou plus.

Time Reference

The CPI compares, in percentage terms, prices in any given
time period to prices in the official base period which, at present,
is 1986=100. The official time base was changed from 1981=100
to 1986=100 starting with the CPI for June 1990. The change
is strictly an arithmetic conversion which alters the index levels
but leaves the percentage changes between any two periods
intact, except for differences in rounding.

Période de base

LIPC compare, en pourcentage, les prix au cours d’'une période donnée
a ceux de la période de base officielle, qui est actuellement 1986 = 100.
On a changé la période de base de 1981 = 100 a 1986 = 100 a compter
de I'PC du mois de juin 1990. Ce changement est uniquement une
conversion arithmétique qui modifie le niveau des indices, mais laisse
les variations en pourcentage entre deux périodes intactes, a I'exception
des différences dues a 'arrondissement.

Percent Versus Index Point Changes

The movements of the indexes from one month to another are
expressed as percent changes rather than changes in index
points. Index point changes are affected by the level of the
index which, in turn, depends on the time base of the particular
index. The percentage change between any two time periods
can be readily calculated by dividing the index point difference
between the two time periods by the index for the earlier period
and multiplying the result by one hundred.

Changements en pourcentage versus changements
en points d’indice

Les fluctuations des indices d’'un mois a l'autre sont exprimeées en
pourcentage, plutét qu'en point d’indice. Les variations en point d'indice
sont en fonction du niveau de l'indice qui, a son tour, dépend de la
période de base de I'indice en question. Par contre, il est facile de calculer
la variation en pourcentage entre deux périodes en divisant |a différence
en point d'indice entre ces deux périodes par l'indice de la période
antérieure, et en multipliant ensuite ce résultat par cent.

Price Coverage

The prices used in the CPI caiculation are final prices, inclusive
of excise and other indirect taxes paid by consumers. In
particular, they include the Goods and Services Tax as well as
provincial retail sales taxes wherever applicable. [t follows that
the CPI can change as a result of modifications to any of these
taxes.

Champ d’observation des prix

Les prix qui entrent dans le calcul de I'PC sont les prix finals, ce qui
comprend les taxes d'accise et les autres impots indirects que les
consommateurs paient. En particulier, les prix comprennent la taxe sur
les produits et les services, ainsi que les taxes de vente au detail
provinciales, au besoin. LIPC peut donc varier a cause des modifications
apportées a ces taxes.
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The selection of commodities and the outlets from which prices
are collected is judgmental, other than for rents. The number
of prices required for a given commodity depends on the
importance and the nature of the commodity. The samples are
designed to represent volume selling commodities and outlets.
The principal objective of the sample design is to ensure an
informative, reliable and impartial picture of consumer inflation
at the national and provincial levels.

Price collection for a given month’s index is carried out during
the first three weeks of the month. Although prices for most
CPI commodities are collected monthly, prices for commodities
having less frequent price changes (e.g. property taxes and
electricity rates) are collected at intervals longer than one month.
Special pricings are carried out where there is evidence that
significant price changes have occurred between scheduled
pricing periods.

La sélection des biens et des services, ainsi que des points de vente ou
l'on recueille les prix, se fait au jugé. a I'exception des loyers. Le nombre
de prix nécessaires pour un bien ou service donné dépend de
I'importance et de la nature de celui-ci. Léchantillon est congu de fagon
a représenter les produits et services ainsi que les établissements a
fort volume de ventes. Le principal objectif du plan de sondage est
d'obtenir une image précise, fiable et impartiale de I'inflation représentée
par les prix a la consommation au niveau national et provincial.

La collecte des prix pour 'indice d'un mois donné se fait pendant las
trois premieres semaines du mois. Bien que les prix de la plupart des
biens et services entrant dans I'IPC soient recusillis chaque mois, les
prix des biens ou des services ayant des variations de prix moins
fréquentes (impdts fonciers, tarifs de I'électricité, par exemple) sont
recueillis a des intervalles dépassant un mois. Des relevés spéciaux de
prix sont faits lorsqu'il est évident que des variations de prix appréciables
se sont produites entre les périodes de relevé de prix réguliéres.

Weights and Linking

The CPI maintains fixed quantitative proportions (weights)
between commodities during the life of a given basket. The
baskets are updated periodically to take into account changes
in consumer expenditure patterns. In January 1995, the basket
reflecting the 1992 expenditure patterns replaced the 1986
basket. The continuity of the CP| series is maintained by
“linking” the corresponding indexes obtained from consecutive
baskets.

The CPI is calculated as a weighted average of specified
commodity price indexes. The weights are derived from Family
Expenditure Survey data. Text Table 1 compares the expenditure
shares of the two most recent CP| baskets, i.e. those of 1992
and 1986. Because both sets of weights are expressed in
December 1994 or “link month” prices, the differences reflect
the shifts in the relative quantities purchased between the two
baskets. The differences are a result of changes in consumer
expenditure patterns over time and of the expansion of the
population coverage.

TEXT TABLE 1

Comparison of the 1992 and 1986
Distribution of Expenditures used in the
Consumer Price Index, by Major
Component, for Canada

Pondération et enchainement

LIPC maintient des proportions quantitatives fixes (pondérations) entre
les biens et les services pendant la durée de vie d'un panier. Le panier
est habituellement mis a jour réguliérement afin de prendre en compte
les changements dans la composition des dépenses des
consommateurs. En janvier 1995, le panier qui retrace la composition
des dépenses de 1992 a remplace le panier de 1986. La continuité des
séries de I'lPC est assurée par un «enchainement» des indices
correspondants provenant de paniers consécutifs.

On calcule I''PC comme une moyenne pondérée d'indices de prix de
biens ou de services précis. Les pondérations sont tirées des données
de I'Enquéte sur les dépenses des familles. Le tableau explicatif 1
compare les parts des dépenses des deux paniers les plus récents,
ceux de 1992 et de 1986. Comme les deux ensembles de pondérations
sont exprimés en prix de decembre 1994, qui est le «mois
d’enchainement», les différences reflétent les mouvemaents des
quantités relatives achetées entre les deux paniers. Les différences
s’expliquent par les variations de la composition des dépenses des
consommateurs dans le temps et par I'extension du champ
d'observation de la population.

TABLEAU EXPLICATIF - 1

Comparaison des ventilations des dépenses
de 1992 et 1986 utilisées pour I'indice des
prix a la consommation, par composante
principale, pour le Canada

1992 Expenditures
Dépenses de 1992

1986 Expenditures’
Dépenses de 1986'

Expressed
in 1992 prices

Exprimées en prix

Expressed in
Dec. 1994 prices

Exprimées en prix

Expressed in
Dec. 1994 prices

Exprimées en prix

Major Components de 1992 de Déc. 1994 de Déc. 1994  Composantes principales

All-items 100.0 100.0 100.0 Ensemble

Food 18.0 18.0 17.0  Aliments

Shelter 27.6 27.9 253 Logement

Household operations and turnishings 10.4 10.0 9.7  Depenses et équipement du ménage
Clothing and lootwear 6.8 6.6 8.6  Habillement et chaussures
Transportation 17.2 18.3 18.8  Transports

Health and personal care 4.3 43 4.3  Santé et soins personnels

Recreation, education and reading 10.2 10.4 10.3  Loisirs, formation et lecture

Alcoholic beverages and tobacco products 5.5 45 6.0  Boissons alcoolisées et produits du tabac

' The 1986 data were adjusted to be comparable with the classification system used for the 1992 basket.
' Les données de 1986 ont été modifiées de fagon a correspondre au systéme de classification utilisé pour le panier de 1992

Statistics Canada - Cat. No. 62-001

Statistique Canada - n° 62-001 au cat. 39



The Consumer Price Index, November 1995

L'indice des prix a la consommation, novembre 1995

When reconstructing or re-aggregating published CPI series,
the changes in weights and the linking procedures must be taken
into account. For a description of the methodology required to
reconstruct or re-aggregate CP| series, see the Consumer Price
Index Reference Paper cat. 62-553 Occasional or contact Prices
Division.

Whitehorse and Yellowknife Indexes

The relatively small size of the housing market in these two
cities makes it difficult to construct reliable price indexes for
new houses. To compensate, the price movements of rental
accommodation are used to approximate the price movements
of new houses. The rent information itself is collected using
different pricing frequencies and collection methods than in the
rest of the country. Because of these problems, the indexes for
Rented Accommodation, Owned Accommodation and Shelter
are not published for these two cities. Further, the All-items
indexes published for these two cities are not strictly comparable
with the same indexes for the provinces or the other sixteen
urban centres.

Quand on reconstruit ou ré-agrége les séries publiées de I'IPC, il faut
prendre en compte les changements de pondérations et les procédures
d’enchainement. Pour une description de la méthodologie a utiliser dans
la reconstruction des séries de I'|PC ré-agrégées, consulter le document
de référence sur 'indice des prix a la consommation portant le numeéro
de catalogue 62-553 (Hors série), ou s’adresser a la Division des prix.

Indices de Whitehorse et de Yellowknife

La taille relativement faible du marché de I'habitation de ces deux villes
rend difficile la construction d'indices de prix fiables pour les maisons
neuves. Pour corriger cette situation, on se sert du mouvement des prix
du logement en location pour obtenir une approximation de celui des
maisons neuves. Les renseignements sur les loyers proprement dits
sont obtenus a des fréequences de relevé des prix et selon des méthodes
de collecte qui different de celles utilisées ailleurs dans le pays. En
raison de ces problémes, les indices du logement en location, du
logement en propriété et du logement ne sont pas publiés pour ces
deux villes. Enfin, les indices d'ensemble publiés pour ces deux villes
ne sont pas strictement comparables aux mémes indices pour les
provinces ou les seize autres centres urbains.

Calculation of City Indexes

With the introduction of the 1932 basket, emphasis was shifted
from city data to provincial data. City All-items series were
continued since many users had come to rely on this service,
but the method of calculation was changed. Sheiter indexes
are calculated for each city. This recognizes the importance of
Shelter in the basket, the significant and persistent differences
in price movements between cities, and the availability of local
data. For the cther seven major components, the movement of
the provincial counterpart (or, in the cases of Montréal, Toronto,
and Vancouver, a sub-provincial counterpart) is used. The major
components are aggregated using the city’s expenditure pattern
to arrive at each city’'s All-items index.

Calcul des indices des villes

Avec la venue du panier de 1992, I'accent est passé des données des
villes aux données des provinces. Les séries des indices d’ensemble
pour les villes ont été conservées parce que de nombreux utilisateurs
se sont habitués a ce service, mais la méthode de calcul a changé. Les
indices du logement sont calculés pour chaque vilie. Ainsi, on prend en
compte l'importance du logement dans le panier, les différences
appreciables et persistantes dans les mouvements des prix entre villes
et la disponibilité de données locales. Pour les sept autres composantes
principales, on utilise le mouvement de I'indice provincial (pour Montréal,
Toronto et Vancouver, un indice infra-provincial). Les composantes
principales sont agrégées a partir de la composition des dépenses de
la ville pour donner, en fin de compte, l'indice d'ensemble de cette
derniére.

Seasonal Adjustment

Seasonal adjustment is performed within each basket at the
level of the eight major components. The seasonally adjusted
All-items series is a weighted average of the eight seasonally
adjusted major components. it was linked in December 1994
with the seasonally adjusted series calculated before then to
form a continuous series starting in September 1978. Each
month’s data is fixed until the end of the year when the series is
revised. Because the revision can lead to changes in both the
lavels and movements of the indexes, users employing the CPI
for indexation purposes are advised to use the unadjusted
indexes.

Désaisonnalisation

On effectue la désaisonnalisation pour chaque panier au niveau des
huit composantes principales. La série désaisonnalisée de Vindice
d'ensemble est une moyenne pondérée des huit composantes
principales désaisonnalisées. Elle a été enchainée en décembre 1994
a la serie desaisonnalisée calculée auparavant pour donner une série
continue qui commence en septembre 1978. Les données de chaque
mois sontinchangées jusqu'a 1a fin de I'année, lorsque la série fait I'objet
d'une révision. Comme cette derniére peut entrainer des changements
dans les niveaux et dans les mouvements des indices, il est recommandé
aux utilisateurs qui se serventde I'!PC a des fins d’indexation de prendre
les indices bruts.
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Chances are, you spend hours reading several newspapers
and a handful of magazines trying to get the whole economic
picture - only to spend even more time weeding out fiction
from fact! Wouldn't it be a great deal more convenient (and
much more effective) to go straight to the source?

Join the thousands of successful Canadian decision-makers
who turn to Statistic Canada’s Canadian Economic Observer
for their monthly briefing. Loaded with first-hand informa-
tion, collectively published nowhere else, CEO is a quick,
concise and panoramic overview of the Canadian economy.
Its reliability and completeness are without equal.

single source

Consultations with our many readers - financial analysts,
planners, economists and business leaders - have contributed
to CEO’s present, widely-acclaimed, two-part format. The
Analysis Section includes thought-provoking commentary on
current economic conditions, issues, trends and developments.
The Statistical Summary contains the complete range of hard
numbers on critical economic indicators: markets, prices, trade,
demographics, unemployment and more.

More practical, straightforward and user-friendly than ever
before, the Canadian Economic Observer gives you more
than 150 pages of in-depth information in one indispensable
source.
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Canada’s economic analysts — names and phone numbers
are listed with articles and features. You'll also receive a
copy of CEO's annual Historical Statistical Supplement -
at no additional cost.

So why wait for athers to publish Statistics Canada’s data
second-hand when you can have it straight from the source?
Order your subscription to the Canadian Economic
Observer today.

ecevez-vous directement vos
informations sur I’économie
canadienne?

11 est probable que vous passez des heures a lire plusieurs
journaux et un paquet de revues pour essayer d’avoir une vue
compléete de la situation économique, et ensuite passer encore
plus de temps a séparer le réel de ce qui ne P'est pas. Ne serait-il
pas plus pratique (et beaucoup plus efficace) de remonter
directement a Ia source?

Joignez-vous aux milliers de décideurs canadiens gagnants qui
lisent L'Observateur économique canadien pour leur séance de
rapport mensuelle. Rempli de renseignements disponibles nulle
part ailleurs, L'OEC permet d’avoir une vue générale rapide et
concise de I'économie canadienne. 11 est inégalé par sa fiabilité et
son exhaustivité.

z ,<ne seule source

Les consultations que nous avons eues avec nos nombreux lecteurs, des
analystes financiers, des planificateurs, des économistes et des chefs
d’entreprise, nous ont permis de présenter LOEC dans son format actuel
en deux parties, qui a ét€ bien accueilli. La section de I'analyse contient
des commentaires qui donnent a réfléchir sur la conjoncture
économique, ses problémes, ses tendances et ses développements.
L'apercu statistique contient I'ensemble complet des chiffres réels pour
les indicateurs économiques essentiels : les marchés, les prix, le
commerce, la démographie, le chomage, et bien d'autres encore.

Plus pratique, plus simple, plus facile a utiliser qu'auparavant,
L'Observateur économique canadien vous offre plus de 150 pages
de renseignements poussés sous une seule couverture.

ourquoi acheter LOEC?

En tant qu'abonné a2 LOEC, vous étes directement relié aux
analystes économiques de Statistique Canada : des noms et des
numéros de téléphone sont cités dans les articles et les
rubriques. Vous recevrez également un exemplaire du
Supplément statistique historique annuel 2a titre gracieux.

Pourquoi devez-vous donc attendre que d’autres publient les
données de Statistique Canada qu'ils ont reprises alors que vous
pouvez les obtenir directement a la source? Abonnez-vous a
L'Observateur économique canadien dés aujourd hui.

The Canadian Economic Observer (catalogue no. 10-2300XPB) is $220
annually in Canada, US$260 in the United States and US$310 in other countries.
Highlights of the Canadian Composite Leading Indicator (catalogue no.
11F0008XFE) are available by fax — the same day of release ~ for $70 annually in
Canada and US$70 in the United States.

To order, write to: Statistics Canada, Marketing Division, Sales and Service,

120 Parkdale Avenue, Ottawa, Ontario, K1A 0T6 or contact the nearest Statistics
Canada Reference Centre listed in this publication. If more convenient, fax your
order to 1-613-951-1584 or call toll-free 1-800-267-6677 and use your VISA or
MasterCard.

Le prix de I'abonnement annuel 2 L'Observateur économique canadien

(n° 10-2300XPB au catalogue) est de 220 $ au Canada, de 260 § US aux Etats-Unis
et de 310 $ US dans les autres pays. Les faits saillants de |'Indicateur composite
avance (n° 11FO008XFF au catalogue) sont offerts par télécopieur - le jour méme de
leur parution - pour 70 $ par année au Canada et 70 $ US aux Etats-Unis.

Pour commander, écrivez a : Statistique Canada, Division du marketing, Vente et
service, 120, av. Parkdale, Ottawa (Ontario) K1A 0T6, ou adressez-vous au Centre de
consultation de Statistique Canada le plus proche de chez vous et dont la liste figure
dans cette publication. Si vous le préférez, vous pouvez envoyer votre commande par
télécopieur au 1-613-951-1584, ou téléphoner sans frais au 1-800-267-6677 et utiliser
votre carte VISA ou MasterCard.



