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Data in many forms

Statistics Canada disseminates data in a variety of forms.
In addition to publications, both standard and special
tabulations are offered. Data are available on the Internet,
compact disc, diskette, computer printouts, microfiche and
microfilm, and magnetic tape. Maps and other geographic
reference materials are available for some types of data.
Direct online access to aggregated information is possible
through CANSIM, Statistics Canada’'s machine-readable
database and retrieval system.

How to obtain more information

Inquiries about this publication and related statistics or
services should be directed to: Client Services Unit, Prices
Division, Statistics Canada, Ottawa, Ontario, K1A 076
(telephone (613) 951-9606) or to the Statistics Canada
Regional Reference Centre in:

Halifax (902) 426-5331 Regina (306) 780-5405
Montréal (514) 283-5725 Edmonton  (403) 495-3027
Ottawa (613) 951-8116  Calgary (403) 292-6717
Toronto (416) 973-6586 Vancouver (604) 666-3691
Winnipeg (204) 983-4020

You can also visit our Worid Wide Web site: http://www.statcan.ca

Toll-free access is provided for all users who reside outside
the local dialling area of any of the Regional Reference
Centres.

National enquiries line 1 800 263-1136

National telecommunications
device for the hearing
impaired

Order-only line (Canada and
United States)

1 800 363-7629

1 800 267-6677

How to order publications

Statistics Canada publications may be purchased from local
authorized agents and other community bookstores, the
Statistics Canada Regional Reference Centres, or from:

Statistics Canada

Operations and Integration Division
Circulation Management

120 Parkdale Avenue

Ottawa, Ontario

K1A 0T6

Telephone: (613) 951-7277

Fax: (613) 951-1584

Toronto (credit card only): (416) 973-8018
Internet: order @statcan.ca

Standards of service to the public

To maintain quality service to the public, Statistics Canada
follows established standards covering statistical products
and services, delivery of statistical information, cost-
recovered services and services to respondents. To obtain
a copy of these service standards, please contact your
nearest Statistics Canada Regional Reference Centre.

Des données sous plusieurs formes

Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses. Outre
les publications, des totalisations habituelles et spéciales sont
offertes. Les données sont disponibles sur Internet, disque compact,
disquette, imprimé d’ordinateur, microfiche et microfilm, et bande
magnétique. Des cartes et d'autres documents de référence
géographiques sont disponibles pour certaines sortes de données.
L'accés direct a des données agrégées est possible par le
truchement de CANSIM, la base de données ordinolingue et le
systeme d'extraction de Statistique Canada.

Comment obtenir d’autres renseignements

Toute demande de renseignements au sujet de la présente
publication ou au sujet de statistiques ou de services connexes
doit étre adressée a : Sous-section du service a la clientéle,
Division des prix, Statistique Canada, Ottawa, Ontario, K1A 076
(téléphone : (613) 951-9606) ou a I'un des centres de consultation
régionaux de Statistique Canada :

Halifax {902) 426-5331 Regina (306) 780-5405
Montréal (514) 283-5725 Edmonton (403) 495-3027
Ottawa (613) 951-8116 Calgary (403) 292-6717
Toronto (416) 973-6586 Vancouver (604) 666-3691
Winnipeg (204) 983-4020

Vous pouvez également visiter notre site sur le W3 : http://www.statcan.ca

Un service d'appel interurbain sans frais est offert & tous les
utilisateurs qui habitent a I'extérieur des zones de communication
locale des centres de consultation régionaux.

Service national de renseignements

Service national d'appareils de
télécommunications pour les
malentendants

Numéro pour commander seulement
(Canada et Etats-Unis)

1 800 263-1136

1 800 363-7629
1 800 267-6677

Comment commander les publications

On peut se procurer les publications de Statistique Canada auprés
des agents autorisés et des autres librairies locales, par I'entremise
des centres de consultation régionaux de Statistique Canada, ou en
écrivant a :

Statistique Canada

Division des opérations et de l'intégration
Gestion de |a circulation

120, avenue Parkdale

Ottawa (Ontario)

K1A 076

Téléphone : (613) 951-7277

Télécopieur : (613) 951-1584

Toronto (carte de crédit seulement) : (416) 973-8018
Internet : order@statcan.ca

Normes de service au public

Afin de maintenir la qualité du service au public, Statistique Canada
observe des normes établies en matiére de produits et de services
statistiques, de diffusion d'information statistique, de services a
recouvrement des colits et de services aux répondants. Pour obtenir
une copie de ces normes de service, veuillez communiquer avec le
centre de consultation régional de Statistique Canada le plus prés
de chez vous.
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SYMBOLS

The following standard symbols are used in Statistics Canada
publications:

figures not available
figures not appropriate or not applicable
- nil or zero
— amount too small to be expressed
p preliminary figures
r revised figures

x confidential to meet secrecy requirements of the Statistics
Act

SIGNES CONVENTIONNELS
Les signes conventionnels suivants sont employés uniformément dans
les publications de Statistique Canada:

nombres non disponibles
nayant pas lieu de figurer
néant ou zéro

— nombres infimes

p nombres provisoires

r  nombres rectifiés

x  confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la statistique
relatives au secret

NOTE ON CANSIM

Most of the data published in The Consumer Price Index
(Catalogue 62-001) and Consumer Prices and Price Indexes
(Catalogue 62-010) is also available in machine readable form
through CANSIM (Canadian Socio-Economic Information
Management System). In general, CANSIM provides a longer
historical series. For further information on CANSIM call
(613) 951-8200 or write to Electronic Data Marketing Division,
Statistics Canada, R.H. Coats Building, Ottawa, K1A 0T6.

NOTE CONCERNANT CANSIM

La plupart des données publiées dans Lindice des prix a la consommation
(n° 62-001 au catalogue) et Prix a la consommation et indices des prix
(n° 62-010 au catalogue) peuvent étre obtenues, sous forme lisible par
machine, de CANSIM (Systéme canadien d’information socio-
économique) Les séries historiques sont généralement plus longues
dans CANSIM. Pour plus d'information sur CANSIM, signaler (613)
951-8200 ou écrire a Division du marketing, Statistique Canada,
Immeuble R.H. Coats, Ottawa, K1A 0T6.

Additional Information and Related
Publications

Detailed information on the methodology and concepts of the
CPl is contained in The Consumer Price Index Reference Paper,
Updating Based on 1992 Expenditures, (Occasional), Catalogue
62-553. Information regarding the Family Expenditure Surveys
is contained in two volumes: Family Food Expenditure in
Canada, 1992, Catalogue 62-554, and Family Expenditure in
Canada, 1992, Catalogue 62-555.

Consumer Price Index series for Canada, the provinces,
Whitehorse, Yellowknife and sixteen cities, in addition to other
related price information are also available in Consumer Prices
and Price Indexes, (Quarterly), Catalogue 62-010. In addition,
selected educational and promotional material is available. For
these and further information, contact the Consumer Prices
Section, Prices Division, Statistics Canada, Ottawa, Ontario
K1A 0T6 (613-951-9606).

Renseignements supplémentaires et

publications connexes

Les méthodes et les concepts de I'lPC sont décrits en détail dans le
Document de référence de l'indice des prix a la consommation, Mise a
jour fondée sur les dépenses de 1992, (hors série), n° 62-553 au
catalogue. Des renseignements au sujet des enquétes sur les dépenses
des familles se retrouvent dans deux volumes distincts: Dépenses
alimentaires des familles au Canada, 1992, n° 62-554 au catalogue; et
Dépenses des familles au Canada, 1992, n° 62-555 au catalogue.

Des séries d’indices des prix a la consommation pour le Canada, les
provinces, Whitehorse, Yellowknife et seize villes, ainsi que d’autres
renseignements sur les prix sont publiés dans Prix a la consommation
et indices des prix, (trimestriel}, n° 62-010 au catalogue. De plus, certains
documents éducatifs et publicitaires sont disponibles. Pour plus de
renseignements, communiquer avec la Section des prix a la
consommation, Division des prix, Statistique Canada, Ottawa (Ontario)
K1A 0T6 (613-951-9606).
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Some Aspects of the Consumer Price Index in
1995

This issue of The Consumer Price Index (62-001) features an
article titled “Some Aspects of the Consumer Price Index in
1995". This article examines the behaviour of the CPlin 1995,
in context with its performance in recent years, largely in terms
of its major groups and subgroups. The 2.1% rise in the CPI
in 1995 was an extension of the subdued trend of overall price
increases noted since 1992. The bulk of the inflation in 1995
came from the non-regulated private sector. Changes in indi-
rect taxes did not contribute to inflation. Although movements
in the Services index accounted for a greater share of infla-
tion compared to those found in the Goods index, the Serv-
ices index itself was dampened by moderate changes in Shel-
ter charges. Energy prices advanced sharply in 1995 largely
due to a steep increase in gasoline prices after several years
of declines. In terms of major component indexes some sixty
percent of the rise in the CPI in 1995 was explained by ad-
vances in Transportation and the Food indexes. Increases of
less than two percent were registered in Quebec and all prov-
inces east of it. Increases in excess of two percent occured
in Ontario and all provinces west of it. Among the G7 coun-
tries Canada'’s inflation rate in 1995 was lower than those of
the United States, the United Kingdom and Italy.

Quelques aspects de I'indice des prix a la
consommation en 1995

Ce numéro de Lindice des prix a la consommation (62-001) renferme
un article intitulé “Quelques aspects de I'indice des prix a la
consommation en 1995". Cet article compare le comportement de
I'lPC en 1995 par rapport a sa performance des derniéres années,
surtout au niveau de ses principaux groupes et sous-groupes.
Laugmentation de 2,1% de I'lPC en 1995 poursuit la tendance discréte
aux hausses générales de prix observée depuis 1992. Le taux
d'inflation en 1995 est en grande partie attribuable au secteur privé
non réglementé. Les variations des taxes indirectes n'ont pas contribué
a l'inflation. Méme si les fluctuations de l'indice des services ont figuré
pour une part plus importante de l'inflation comparativement a celles
de lindice des biens, elles ont été atténuées par les variations
modérées des frais de logement. Les prix de I'énergie ont bondi en
1995 en grande partie a cause d'une hausse trés marquée du prix de
l'essence, qui faisait suite a plusieurs années de baisse. Pour ce qui
est des indices des principales composantes, quelque 60% de
I'augmentation de I'lPC en 1995 peut s’expliquer par les progressions
observées dans les indices des transports et des aliments. Dans les
transports, la plupart des hausses sont attribuables a 1a montée du
prix des voitures neuves et des primes d'assurance sur les véhicules.
Les hausses ont été de moins de deux pour cent au Québec et dans
toutes les provinces situées a I'est du Québec. Elles ont dépassé
deux pour cent en Ontario et dans toutes les provinces situées a 'ouest
de I'Ontario. Chez les pays du G7, le taux d'inflation au Canada en
1995 a été inférieur a celui des Etats-Unis, du Royaume-Uni et de
I'ltalie.
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Release Dates for the Consumer Price Index -
1996

Dates d’émission de l'indice des prix ala
consommation - 1996

Index for the Month of

November 1995
December 1995
January 1996
February 1996

March 1996 April 23, 1996
April 1996 May 16, 1996
May 1996 June 14, 1996
June 1996 July 19, 1996
July 1996 August 16, 1996
August 1996 September 13, 1996

September 1996
October 1996

November 1996
December 1996

Release Date

December 14, 1995
January 23, 1996
February 15, 1996
March 14, 1996

October 22, 1996
November 19, 1996
December 18, 1996

Indice pour le mois de Date d'émission
Novembre 1995
Décembre 1995
Janvier 1996
Février 1996

14 Décembre 1995
23 Janvier 1996
15 Février 1996

14 Mars 1996

Mars 1996 23 Avril 1996
Avril 1996 16 Mai 1996
Mai 1996 14 Juin 1996
Juin 1996 19 Juillet 1996
Juillet 1996 16 Aolt 1996
Aot 1996 13 Septembre 1996

Septembre 1996
Octobre 1996
Novembre 1996

22 Octobre 1996
19 Novembre 1996
18 Décembre 1996

January 23, 1997

Décembre 1996

23 Janvier 1997

The Consumer Price Index Reference Paper,
Updated based on 1992 expenditures, catalogue
62-553 Occasional

The Consumer Price Index Reference Paperprovides
an overview of the CPI. It is intended for a varied
audience, ranging from users interested in general
information to those requiring more technical or
theoretical details. As such, it is not limited to the
description of changes associated with the incorporation
of the 1992 basket alone but presents and explains all
the important aspects of the CPI: its concepts, scope,
procedures of data collection and computation, uses and
interpretation.

Document de référence de I'indice des prix a laconsomma-
tion, Mise a jour fondée sur les dépenses de 1992, catalogue
62-553 hors série

Le document de référence de I'indice des prix a la
consommation fournit une vue d’ensemble de I'IPC. Il est
destiné a un public vaste, comprenant aussi bien les utilisateurs
qui veulent obtenir de I'information générale que ceux qui
s’intéressent davantage aux aspects techniques ou théoriques.
C'est pourquoi il ne se limite pas a la description des modifications
liées a l'introduction du panier de 1992 mais il présente et explique
tous les principaux aspects de I'lPC : les concepts, le champ
d'observation, les méthodes de collecte et de traitement des
données et I'utilisation et l'interprétation de ces données.
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TABLE -1

The Consumer Price Index and Major Components,

(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986=100

TABLEAU - 1

Lindice des prix a la consommation et composantes
principales (non désaisonnalisés), Canada, 1986=100

Indexes Percentage change
March 1996 from
Indices Taux de variation
Mars 1996 contre
March February March February March
1996 1996 1995 1996 1995
Mars Février Mars Février Mars
All-items 134.9 1344 1330 04 1.4  Ensemble
Food 1271 126.8 126.2 0.2 0.7 Aliments
Shelter 1342 134.3 1339 0.1 0.2 Logement
Household operations and furnishings 1240 112815 121.2 04 2.3  Dépenses et équipement du ménage
Clothing and footwear 1327 132.0 132.6 0.5 0.1  Habillement et chaussures
Transportation 1417 1404 136.6 0.9 37 Transports
Health and personal care 136.0 136.0 135.8 0.0 0.1  Santé et soins personnels
Recreation, education and reading 1436 142.9 141.0 0.5 1.8  Loisirs, formation et lecture
Alcoholic beverages and tobacco products 145.4 145.3 142.4 0.1 21  Boissons alcoolisées et produits du tabac
Goods 128.2 127.6 126.7 0.5 12 Biens
Services 143.0 1427 140.7 0.2 1.6 Services
All-items excluding food and energy 137.5 137.2 1354 0.2 1.6 Ensemble sans les aliments et I'énergie
Energy 129.1 126.9 126.8 17 1.8  Energie
Purchasing power of the Pouvoir d'achat du dollar & la
consumer dollar expressed consommation, (en cents) par
in cents, compared to 1986 741 744 752 rapport 2 1986
All-items (1981=100) 178.6 Ensemble (1981=100)
TABLE - 2 TABLEAU -2
The Consumer Price Index, Lindice des prix a la consommation,
Provinces, Whitehorse and Yellowknife, provinces, Whitehorse et Yellowknife,
(Not Seasonally Adjusted), 1986=100 (non désaisonnalisé), 1986=100
indexes Percentage change
March 1996 from
Indices Taux de variation
Mars 1996 contre
March  February March February March
1996 1996 1995 1996 1995
Mars Février Mars Février Mars
Newtoundland 128.2 128.3 127.1 0.1 09 Terre-Neuve
Prince Edward Island 132.7 132.6 130.0 0.1 21 lle-du-Prince-Edouard
Nova Scotia 130.9 130.5 130.0 0.3 0.7 Nouvelle-Ecosse
New Brunswick 130.3 130.0 129.3 0.2 0.8  Nouveau-Brunswick
Québec 132.4 132.0 130.3 0.3 1.6  Québec
Ontario 135.8 1354 134.1 03 1.3 Ontario
Manitoba 137.4 136.5 134.8 0.7 1.9 Manitoba
Saskatchewan 1872 136.7 135.0 04 1.6  Saskatchewan
Alberta 134.8 1337 1319 08 2.2  Alberta
British Columbia 138.4 138.2 137.0 0.1 1.0 Colombie-Britannique
Whitehorse 130.7 130.8 129.0 -0.1 1.3 Whitehorse
Yellowknife 1338 133.5 131.0 02 2.1 Yellowknife
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National Highlights
March 1996

The CPI increased 1.4% since March
1995

According to the Consumer Price Index (CPl), consumers
across Canada faced a 1.4% average price increase
between March 1995 and March 1996. About half of the
annual change came from higher transportation prices
(especially for new vehicles, gasoline, insurance and air
fares). Other major contributors included paper supplies,
telephone services, restaurant meals and rented
accommodation. At the same time, consumers benefited
from lower prices for new houses, computer equipment,
fresh vegetables and beef.

The increase in March was slightly larger than the 1.3%
annual rise reported in February, but considerably lower
than the average 2.1% increase in 1995.

The CPI advanced 0.4% between
February and March

Between February and March, the CPl moved up by
0.4%, due mainly to price increases in the transportation
sector. Other price rises were noted for food, travel tours,
and clothing and footwear. These advances were
maoderated by lower prices for the purchase of automotive
vehicles and by a decrease in home ownership charges.

After declining in each of the last four months, gasoline
prices advanced by 3.5% in March. Among the reasons
for this rise were an anticipated increase in demand and
record low inventories. The long, cold winter helped
reduce inventories. In addition, refiners have been
reluctant to purchase crude oil anticipating lower prices
later in the year, especially if trade sanctions against Iraq
were lifted. Gasoline prices in March were 3.9% higher
than a year ago.

Air fares jumped by 8.9% in March, posting the largest
monthly rise since July 1994. A large proportion of the
increase in air fares was associated with a smaller share
of seats offered at seat sale prices on domestic routes,
causing more travellers to purchase tickets at higher
prices. in addition, higher seasonal fares were reported
for Caribbean destinations, March being the peak travei
month to the south.

Not all transportation items increased in price. New
vehicle prices fell as a North American manufacturer
introduced rebates for several of its models.

Food prices rose by 0.2% with most of the increase
concentrated in poultry, fresh fruit and fresh vegetables.
Poultry prices rose because of increased demand and
higher feed costs. A price increase for bananas, related

Points saillants de I'indice national
Mars 1996

Augmentation de 1,4% de I'lIPC depuis mars
1995

D’apres l'indice des prix a la consommation (IPC), les consomma-
teurs au Canada ont subi une hausse moyenne de 1,4% des
prix entre mars 1995 et mars 1996. Prés de la moitié de cette
variation annuelle est attribuable a une hausse du prix des
transports (surtout les véhicules neufs, 'essence, les assurances
et les tarifs aériens). Parmi les autres principaux facteurs de
changement, notons les articles en papier, les services
téléphoniques, les repas pris au restaurant et les logements en
location. Au méme moment, les consommateurs profitent d’'une
baisse du prix des maisons neuves, du matériel informatique,
des légumes frais et du boeuf.

Laugmentation de mars est légérement plus élevée que la
hausse annuelle de 1,3% observée en février, mais beaucoup
plus faible que la progression moyenne de 2,1% en 1995.

Avance de 0,4% de I'lPC entre février et mars

Entre février et mars, I'lPC progresse de 0,4%, en grande partie
a cause d'une hausse de prix dans le secteur des transports.
On reléve aussi des hausses de prix dans les aliments, les
voyages organisés, et les vétements et les chaussures. Une
diminution du prix d’achat des véhicules automobiles et des frais
de logement en propriété atténuent ces augmentations.

Apres avoir régressé dans chacun des quatre derniers mois, le
prix de 'essence avance de 3,5% en mars. Cette situation est
attribuable en partie a une augmentation prévue de ia demande
et a des stocks qui se situent a leur plus bas niveau historique.
Le long hiver froid a contribu¢ a faire baisser les stocks. En
outre, les raffineurs ont hésité a acheter du pétrole brut puisqu'ils
prévoyaient une baisse du prix plus tard cette année, surtout si
les sanctions commerciales contre I'lraq étaient levées. En mars,
le prix de I'essence est supérieur de 3,9% a ce qu'il étaitily a
un an.

Les tarifs aériens grimpent de 8,9% en mars, affichant ainsi la
plus forte hausse mensuelle depuis juillet 1994. La hausse des
tarifs aériens s’explique en grande partie par une diminution de
la proportion de sieges offerts a prix réduit sur les itinéraires
intérieurs, augmentant du méme coup ie nombre des voyageurs
qui ont di payer plus chers leurs billets d’avion. On observe
aussi une hausse des tarifs saisonniers pour les destinations
aux Caraibes, mars étant le mois le plus achalandé de I'année
pour les voyages dans le Sud.

Les hausses de prix ne frappent pas tout le secteur des
transports. En effet, le prix des véhicules neufs diminue a la
suite des remises consenties par un fabricant nord-américain
sur plusieurs de ses modeéles.

Le prix des aliments augmente de 0,2%, surtout pour la volaille
et les fruits et Ilégumes frais. Sile prix de la volaille augmente,
c’est a cause d'une demande accrue et d'une hausse du cout
des aliments pour animaux. Quant a la montée du prix des fruits
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The Consumer Price Index, March 1986

L'indice des prix a la consommation, mars 1996

to floods in the growing areas of Central America, was
largely responsible for the increase in fresh fruit prices.
Cold, wet weather affected the Florida tomato crop
causing the fresh vegetables index to climb. The
consumers’ food budget was helped by price declines
for beef and coffee.

Travel tour prices reached their seasonal high in March,
rising by 6.5% following a 5.5% increase the month
before.

For the third month in a row, the Clothing and Footwear
index rose. Much of the latest increase (0.5%) came
from price advances for women's footwear and men'’s
clothing. The higher prices were associated with many
of these items coming off sales and the pass through
effects of higher prices for some types of raw materials.

Home ownership charges declined as mortgage interest
costs and the price of new houses fell. The downward
trend in mortgage interest rates, which showed up in early
1995, has continued into 1996. The price of new houses
fell for most of 1995 and remained weak for the first three
months of 1996. The latest 0.5% drop was the steepest
in over two and a half years.

The seasonally adjusted CPI increased
by 0.4% in March

In seasonally adjusted terms, the CPl advanced by 0.4%
in March after remaining unchanged in the two previous
months. Transportation (1.1%) and Food (0.5%) showed
the largest seasonally adjusted increases.

In annual terms, the seasonally adjusted
quarterly increase was 1.5%

Based on the seasonally adjusted movement between
December and March, the annual rate of increase in the
CPI was 1.5%, higher than in the last three months but
still very moderate in the context of the last several years.

frais, elle provient en grande partie de la progression du prix
des bananes a la suite des inondations qui ont frappé les régions
de culture en Ameérique centrale. Le temps froid et pluvieux qui
a affecte la récolte de tomates en Floride explique principalement
'augmentation de l'indice des légumes frais. Toutefois, les
diminutions du prix du boeuf et du café compensent en partie
cette hausse dans le budget alimentaire du consommateur.

En mars, le prix des voyages organisés atteint un pic saisonnier,
augmentant de 6,5% aprés avoir progressé de 5,5% le mois
précédent.

Pour le troisieme mois d’affilée, on observe une progression de
l'indice des vétements et des chaussures (0,5%), expliquée en
grande partie par une hausse du prix des chaussures pour
femmes et des vétements pour hommes. Cette situation est
attribuable a la fin des soldes de nombre de ces articles et aux
répercussions imputables a 'augmentation du prix de certaines
matiéres brutes.

Les frais de logement en propriété diminuent par suite d'une
baisse des colts d'intérét hypothécaire et du prix des maisons
neuves. La tendance a la baisse des taux hypothécaires, qui
est apparue au début de 1995, se poursuit en 1996. Le prix des
maisons neuves a diminué pendant la plus grande partie de
1995 et demeure faible pour les trois premiers mois de 1996.
Le dernier fléchissement de 0,5% est le plus élevé depuis deux
ans et demi.

Augmentation de 0,4% de I'lPC
désaisonnnalisé en mars

Aprés désaisonnalisation, I'IPC progresse de 0,4% en mars
aprés étre demeuré stable les deux mois précédents. Les plus
fortes augmentations désaisonnalisées touchent les transports
(1,1%) et les aliments (0,5%).

Sur une base annuelle, 'augmentation
trimestrielle désaisonnalisée s’éléve 3 1,5%

D’aprés le mouvement désaisconnalisé de l'indice entre décembre
et mars, le taux annuel d’'augmentation de I'lPC s’éleve a 1,5%,
en hausse par rapport aux trois derniers mois, mais il se situe
quand méme a un niveau trés modéré comparativement aux
derniéres années.
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L'indice des prix a la consommation. mars 1996

Special aggregates
All-items excluding Food and Energy

Between March last year and March this year, the index
for All-items excluding Food and Energy rose by 1.6%,
the same as in February. The movement of this series
was over two percent for much of 1995, but dropped to
1.8% in December and 1.7% in January.

Between February and March, this index rose by 0.2%.

Energy

Since March last year, the Energy index advanced by
1.8%, up sharply from the 0.7% rise registered in
February. The latest rise came from steep advances in
the prices of gasoline (3.9%) and fuel oil (4.0%). Some
moderation resulted from a 0.1% rise in electricity
charges and a drop of 3.8% in piped gas rates.

Between February and March, the Energy index climbed
by 1.7% mostly as a result of a 3.5% jump in gasoline
prices.

Goods and Services

Since March last year, the Goods index advanced by
1.2%, up from the 0.9% rise reported in February. The
latest movement resulted from price increases of 1.3%
in non-durables, 1.4% in durables and 1.0% in semi-
durables. The 12-month rise in the Services index was
1.6%, down slightly from increases of 1.9% and 1.7%
cbserved in January and February respectively.

In monthly terms, the Goods index moved up by 0.5%.
The latest rise was due to increases of 0.6% in non-
durables and 0.8% in semi-durables, offset slightly by a
drop of 0.1% in the prices of durables. The Services
index moved up by 0.2%.

Agregats spéciaux
Indice d’ensemble sans les aliments et I'énergie

Entre mars I’an dernier et mars cette année, l'indice
d'ensemble sans les aliments et I'énergie progresse de 1,6%,
la méme chose qu'en février. Pour cette série, le mouvement
est supérieur a 2% pour la plus grande partie de 1995, mais
il tombe a 1,8% en décembre et a 1,7% en janvier.

Entre février et mars, cet indice augmente de 0,2%.
Energie

Depuis mars 'an dernier, 'indice de I'’énergie progresse de
1,8%, ce qui représente une tres forte hausse par rapport a
Ilaugmentation de 0,7% observée en février. Cette
progression provient des hausses marquées du prix de
I'essence (3,9%) et du mazout (4,0%). La montée de 0,1%
des tarifs d’électricité et la baisse de 3,8% des tarifs du gaz
canalisé atténuent quelque peu I'augmentation de I'indice.

Entre février et mars, l'indice de I'énergie progresse de 1,7%,
surtout a cause d'une augmentation de 3,5% du prix de
'essence.

Biens et services

Depuis mars I'an dernier, I'indice des biens augmente de
1,2%, ce qui représente une hausse comparativement a
'augmentation de 0,9% enregistrée en février. Cette montée
récente provient d'une progression de 1,3% du prix des biens
non durables, de 1,4% du prix des biens durables et de 1,0%
du prix des produits semi-durables. Sur douze mois, l'indice
des services affiche une augmentation de 1,6%, ce qui
représente une diminution par rapport aux hausses de 1,9%
et 1,7% observées respectivement en janvier et en février.

Sur une base mensuelile, I'indice des biens est en hausse de
0,5% a cause d'une augmentation de 0,6% et de 0,8% du
prix des biens non durables et semi-durables respectivement,
que vient cependant |égérement compenser une baisse de
0.1% du prix des biens durables. Lindice des services
présente une augmentation de 0,2%.
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L'indice des prix a la consommation, mars 1996

Provincial highlights

Between March 1995 and March 1996, increases in
provincial CPI's ranged from a low of 0.7% in Nova Scotia
to a high of 2.2% in Alberta. In Nova Scotia, gasocline
and clothing prices were lower than a year ago while
food prices were at the same level. In Alberta, above
average price advances were noted for most of the major
components.

In monthly terms, movements in provincial CPI's for March
fluctuated between a decline of 0.1% in Newfoundland
to an increase of 0.8% in Alberta. The drop in
Newfoundland was due largely to declines in food prices
and shelter charges. Large increases in gasoline prices
and local telephone charges accounted for Alberta’s
position.

Points saillants des indices des provinces

Entre mars 1995 et mars 1996, I'IPC dans les provinces
enregistre des augmentations s'échelonnant de 0,7% en
Nouvelle-Ecosse a 2,2% en Alberta. En Nouvelle-Ecosse, le
prix de |'essence et des vétements est inférieur a ce qu'il était il
y a un an, tandis que le prix des aliments demeure inchangé.
En Alberta, on observe une augmentation supérieure a la
moyenne du prix de la plupart des composantes principales.

Sur une base mensuelle, I'PC des provinces au mois de mars
fluctue entre une diminution de 0,1% a Terre-Neuve et une
augmentation de 0,8% en Alberta. A Terre-Neuve, la baisse est
en grande partie attribuable a une baisse du prix des aliments
et des frais de logement. Quant a I'Alberta, |a situation s’explique
par une forte augmentation du prix de I'essence et des tarifs
téléphoniques locaux.

10 Statistics Canada — Catalogue no. 62-001-XPB

Statistique Canada — n° 62-001-XPB au catalogue



The
Consumer
Price Index

Part |

National
Charts and
Tables

L'indice des
prix a la
consommation

Partie |

Graphiques
et tableaux
nationaux

CHART - 1

The Consumer Price Index
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986=100

GRAPHIQUE - 1

L'indice des prix a la consommation
(non désaisonnalisé),
Canada, 1986=100

Index
Indice
137

135

133

131

129

127

125

123 E

121 lllllllllllIlllllllllllllllllllllllllllllIIIIIIIIlllllllIIl

M J J J J JM
1991 1992 1993 1994 1995 '96

CHART -2

Percentage Change in the Consumer Price index (Not Seasonally
Adjusted), from the Same Month of the Previous Year, Canada

GRAPHIQUE - 2

Taux de variation de l'indice des prix a la consommation
(non désaisonnalisé), par rapport au mois correspondant

de I'année précédente, Canada

% change
Taux de variation en %

1 IlllIIIlllllllllIllllllLlJlllllllllllllllllllllllllllllllll

-

M J J
1991 1992 1993

J JM
1994 1995 '96

Statistics Canada — Catalogue no. 62-001-XPB

Statistique Canada — n° 62-001-XPB au catalogue i1l



The Consumer Price Index, March 1996

L'indice des prix a la consommation, mars 1996

CHART -3
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Price Index and Major Components from
the Same Month of the Previous Year
(Not Seasonally Adjusted), Canada
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TABLE -3

The Consumer Price Index and Major Components,
Selected Sub-groups and Special Aggregates
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986=100

TABLEAU -3

Lindice des prix a la consommation et composantes
principales, certains sous-groupes et agrégats
spéciaux (non désaisonnalisés), Canada, 1986=100

Indexes Percentage change
March 1996 from
Indices Taux de variation
Mars 1996 contre
March February March February March
1996 1996 1995 1996 1995
Mars Février Mars Février Mars
ALL-ITEMS 1349 134.4 133.0 0.4 1.4  ENSEMBLE
FOOD 1271 126.8 126.2 0.2 0.7 ALIMENTS
Food purchased from stores 1211 120.7 120.7 0.3 0.3  Aliments achetés au magasin
Meat 1237 1237 122.0 0.0 14 Viande
Fresh or frozen meat Viande fraiche ou congelée
{(excluding poultry) 121.5 123.3 1241 =lk5 21 (sauf [a volaille)
Fresh or frozen beef 119.5 121.5 125.1 -16 4.5 Boeuf frais ou congelé
Fresh or frozen pork 1195 1211 1139 -1.3 49 Parc frais ou congelé
Fresh or frozen poultry meat 1224 118.6 114.9 3 6.5 Volaille fraiche ou congelée
Fresh or frozen chicken 126:2 1214 153 31 8.6 Poulet frais ou congelé
Processed meat 127.0 126.6 122.1 0.3 40 Viande traitée
Ham and bacon 118.1 115.8 107.4 2.0 100 Jambon et bacon
Other processed meat 133.0 133.7 )77 0.5 1.0 Autres viandes traitées
Fish and other seafood 140.1 141.2 140.1 -0.8 0.0 Poisson et autres produits de la mer
Fish 1347 136.0 136.3 -1.0 -1.2 Poisson
Fresh or frozen fish Poisson frais ou congelé (incluant les
(including portions and fish sticks) 1411 141.9 138.9 -0.6 1.6 portions et les batonnets de poisson)
Canned and other Poisson en boite ou
preserved fish 1216 123.6 128.8 -16 5.6 autrement conservé
Dairy products and eggs 121.3 1214 1187 -0.1 2.2 Produits laitiers et oeufs
Dairy products 1212 1215 1191 -0.2 1.8 Produits laitiers
Fresh milk 117.2 117.2 116.5 0.0 0.6 Lait frais
Butter 115.6 1153 112.9 0.3 24 Beurre
Cheese 128.3 128.9 125.7 0.5 2.1 Fromage
Ice cream and related products 118.3 120.1 114.2 -15 36 Créme glacée et produits connexes
Egas 123.3 12173 115.8 1.6 6.5 Oeufs
Bakery and other Produits de boulangerie et
cereal products 128.0 128.0 1237 0.0 R autres produits céréaliers
Bakery products 126.8 126.6 122.1 0.2 38 Produits de boulangerie
Bread, rolls and buns 129.5 129.5 112251 0.0 6.1 Pains et petits pains
Biscuits 132.6 1314 127.6 09 39 Biscuits
Other bakery products 1147 114.7 114.8 0.0 01 Autres produits de boulangerie
Other cereal grains and Autres grains céréaliers
cereal products 131.0 131.6 127.5 0.5 27 et produits céréaliers
Rice (including mixes) 1338 132.2 128.7 1.2 40 Riz (y compris les mélanges)
Breakfast cereal and Céréales de table et autres
other cereal products 148.3 150.3 145.2 -1.3 21 produits céréaliers
Pasta products 118.7 118.3 116.4 0.3 2.0 Pates alimentaires
Flour and flour Farine et autres mélanges
based mixes 114.6 114.2 108.2 04 59 a base de farine
Fruit, fruit preparations and nuts 109.2 106.5 104.6 25 44 Fruits, préparations a base de fruits et noix
Fresh fruit 107.5 103.3 104.0 41 34 Fruits frais
Apples 127.5 125.6 126.9 15 133 Pommes
Oranges 107.3 1041 936 31 146 Oranges
Bananas 119.5 102.1 112.1 17.0 6.6 Bananes
Other fresh fruit 93.4 936 942 0.2 08 Autres fruits frais
Preserved fruit and Fruits en conserve et préparations
fruit preparations 1126 112.2 106.0 04 6.2 a base de fruits
Fruit juices 107.4 106.3 993 1.0 8.2 Jus de fruits
Other preserved fruit Autres fruits en conserve et
and fruit preparations 12651 125.8 V2% -06 32 préparations a base de fruits
Nuts 143.2 141.0 139.5 1.6 27 Noix
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TABLE - 3 (Continued)

The Consumer Price Index and Major Components,

Selected Sub-groups and Special Aggregates
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986=100

TABLEAU - 3 (Suite)

Lindice des prix a la consommation et composantes
principales, certains sous-groupes et agrégats
spéciaux (non désaisonnalisés), Canada, 1986=100

Indexes Percentage change
March 1996 from
Indices Taux de variation
Mars 1996 contre
March  February March February March
1996 1996 1995 1996 1995
Mars Février Mars Février Mars
Vegetables and Légumes et préparations
vegetable preparations 109.1 106.7 126.7 2.2 -138  a base de légumes
Fresh vegetables 107.5 103.7 131.0 W -17.9 Légumes frais
Potatoes 112.3 112.5 139.8 0.2 -197 Pommes de terre
Tomatoes 1146 86.7 101.9 322 125 Tomates
Lettuce 86.3 g2.2 911 5.0 -6 Laitue
Other fresh vegetables 107.2 109.8 143.7 24 254 Autres légumes frais
Preserved vegetables and Légumes en conserve et
vegetable preparations 112.8 114.7 113.1 1.7 -0.3 préparations a base de légumes
Frozen and dried vegetables 1219 123.5 123.4 -1.3 1.2 Légumes congelés et déshydratés
Canned vegetables and other Légumes en conserve et autres
vegetable preparations 109.6 111.5 109.2 -17 04 préparations a base de légumes
Other food products 119.8 120.4 119.3 0.5 04 Autres produits alimentaires
Sugar and confectionery 134.9 133.0 133.6 1.4 1.0 Sucre et confiserie
Fats and oils 123.2 227 1184 04 41 Matieres grasses et huiles
Coffee and tea 101.0 103.3 110.2 -2.2 -8.3 Café et thé
Condiments, spices and vinegars 122.2 122.9 119.4 0.6 23 Condiments, épices et vinaigres
Other food preparations 129.0 130.3 126.9 -1.0 &7 Autres préparations alimentaires
Non-alcoholic beverages 108.4 108.4 107.4 0.0 09 Boissons non alcoolisées
Food purchased from reslaurants 143.6 143.5 141.0 0.1 1.8 Aliments achetés au restaurant
Food purchased from Aliments achetés de restaurants
fable-service restaurants 1423 142.2 139.7 0.1 1.9  a service aux tables
Food purchased from fast Aliments achetés de restaurants a service
food and take-out restaurants 1445 1445 141.9 0.0 1.8 rapide ou de comptoir de mets a emporter
SHELTER 134.2 134.3 133.9 0.1 0.2 LOGEMENT
Rented accommodation 132.8 132.7 131.2 0.1 1.2 Logement en location
Rent 188% 133.6 132 0.1 1.3 Loyer
Owned accommodation 134.2 134.5 134.6 -0.2 -0.3 Logement en propriété
Mortgage inferest cost 1229 123.3 123.2 0.3 0.2 Codt d'intérét hypothécaire
Replacement cost 130.5 131.1 1331 05 -20 Cout de remplacement
Property taxes (inciuding special charges) 165.2 165.2 162.5 0.0 1.7 Impdts fonciers (incluant les frais spéciaux)
Homeowners' insurance premiums 145.8 146.3 146.9 0.3 -0.7 Primes d'assurance de propriétaire
Homeowners' maintenance and repairs 114.8 113.9 113.8 08 0.9 Entretien et réparations par le propriétaire
Water, fuel and electricity 137.4 137.1 137.0 0.2 0.3 Eau, combustible et électricité
Electricity 152.4 152.2 152.2 0.1 0.1 Electricité
Water 1722 171.9 165.6 0.2 40 Eau
Piped gas 106.9 106.9 111 0.0 -38 Gaz
Fuel oil and other fuel 123.3 11228 118.6 08 40 Mazout et autres combustibles
HOUSEHOLD OPERATIONS DEPENSES ET EQUIPEMENT
AND FURNISHINGS 124.0 123.5 121.2 0.4 2.3 DU MENAGE
Household aperations 127.7 127.6 1223 0.1 44 Dépenses du ménage
Communications 103.7 103.3 98.1 04 5.7 Communications
Telephone services 995 99.1 94.1 04 5.7 Services téléphoniques
Postal and other Services postaux et autres
communication services 150.0 150.0 1440 0.0 4.2 services de communication
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TABLE - 3 (Continued)

The Consumer Price Index and Major Components,

Selected Sub-groups and Special Aggregates
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986=100

TABLEAU - 3 (Suite)

Lindice des prix a la consommation et composantes
principales, certains sous-groupes et agrégats
spéciaux (non désaisonnalisés), Canada, 1986=100

Indexes Percentage change
March 1996 from
Indices Taux de variation
Mars 1996 contre
March  February March February March
1996 1996 1995 1996 1995
Mars Février Mars Février Mars
Child care and domestic services 161.3 161.3 157.4 0.0 25 Soins pour enfants et services d'aide familiale
Child care 162.2 162.2 158.3 0.0 25 Soins pour enfants
Domestic services 158.6 158.6 1546 0.0 26 Services d'aide familiale
Household chemical products 117 113.6 114.6 17 -2.5 Produits chimigues ménagers
Paper, plastic Articles ménagers en papier,
and foil supplies 143.9 1421 124.4 13 15.7 en plastique et en papier d'aluminium
Other household goods and services 133.8 133.9 132.0 0.1 1.4  Autres produits et services ménagers
Pet food and Nourriture et articles pour
supplies 126.2 126.5 1246 0.2 13 animaux domestiques
Seeds, plants and cut flowers 1451 145.0 138.8 0.1 45 Semences, plantes et fleurs coupées
Other horticultural goods 133.8 1336 128.2 01 44 Autres produits horticoles
Househo!d furnishings 119.0 117.8 119.8 1.0 0.7 Equipement du ménage
Furniture and household textiles 120.5 120.2 122.2 0.2 -1.4  Aricle d'ameublement
Furniture 1231 123.1 124.4 0.0 -1.0 Meubles
Household textiles 118.6 117.5 121.0 09 -2.0 Articles ménagers en matiere textile
Household eguipment 1133 1114 iIli8:5: 1.7 0.2 Equipement ménager
Household appliances 104.7 104.3 105.4 0.4 -0.7 Appareils ménagers
Kitchen utensils, Ustensiles de cuisine,
tableware and flatware 126.5 122.6 1224 392 3.3 couverts et articles de table
Services related to household furnishings 1447 142.2 1433 1.8 1.0 Services relatifs A I'équipement du ménage
CLOTHING AND FDODTWEAR 132.7 132.0 132.6 0.5 0.1 HABILLEMENT ET CHAUSSURES
Clothing 133.1 133.1 133.0 0.0 0.1 Habillement
Women's clothing 134.3 135.3 1344 -0.7 -0.1 Vétements pour femmes
Men’s clothing 131.7 1304 1319 1.0 0.2 Vétements pour hommes
Children's clothing 131.0 130.5 128.4 04 2.0 Vétements pour enfants
Footwear 134.8 130.8 133.8 31 0.7 Chaussures
Clothing accessorles Accessoires vestimentaires
and jewellery 118.8 118.5 119.7 0.3 -0.8 et bijoux
Clothing material, Tissus pour vétements, menus
notions and services 139.2 138.4 139.2 0.6 0.0 articles et services vestimentaires
TRANSPORTATION 141.7 140.4 136.6 0.9 3.7 TRANSPORTS
Private transportation 140.4 139.6 1359 0.6 3.3 Transport privé
Purchase and rental Achat et location de
of automotive vehicles 139.4 140.0 1344 04 3.7 veéhicules automobiles
Purchase of automotive vehicles 139.9 140.4 134.9 04 37 Achat de véhicules automobiles
Purchase of automobiles 138.8 139.2 134.4 03 213 Achat d'automaobiles
Purchase of trucks and vans 1286 129.2 122.8 05 47 Achats de camions et fourgonnettes
Rental and leasing of automotive vehicles 1335 134.7 127.6 0.9 46 Location de véhicules automobiles
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TABLE - 3 (Continued)

The Consumer Price Index and Major Components,

Selected Sub-groups and Special Aggregates
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986=100

TABLEAU - 3 (Suite)

Lindice des prix a la consommation et composantes
principales, certains sous-groupes et agrégats
spéciaux (non désaisonnalisés), Canada, 1986=100

Indexes Percentage change
March 1996 from
Indices Taux de variation
Mars 1996 contre
March  February March February March
1996 1996 1995 1996 1995
Mars Février Mars Février Mars
Operation of automotive vehicles 143.2 141.2 139.1 1.4 2.9 Utilisation de véhicules automobiles
Gasoline 1241 119.9 119.4 35 39 Essence
Automotive vehicle parts, Piéces, entretien et réparation
maintenance and repairs 127.0 127.0 1256 00 1.1 de vehicules automabiles
Other automotive vehicle Autres dépenses d utilisation
operating expenses 182.0 181.7 176.8 0.2 29 des vehicules automabiles
Automotive vehicle Primes d'assurance de
insurance premiums 186.2 185.9 180.0 0.2 34 véhicules autoomobiles
Automotive vehicle Frais d'immatriculation de
registration fees 1497 149.7 150.4 0.0 05 véhicules automaobiles
Drivers’ licences 1943 194.3 192.7 0.0 08 Permis de conduire
Parking fees 187.7 187.7 185.8 0.0 1.0 Frais de stationnement
Public transportation 161.3 1543 148.9 4.5 8.3 Transport public
Local and commuter transportation 168.6 168.5 158.7 0.1 6.2 Transport local et de banlieue
City bus and subway transportation 1774 17748 164.8 0.1 76 Transport urbain en autobus et métro
Taxi and other local and Taxi et autres transports
commuter transportation 142.8 142.8 140.7 0.0 WS locaux et de banlieue
Inter-city transportation 160.1 148.4 145.8 7.9 9.8 Transport interurbain
Air transpartation 156.1 143.4 141.3 8.9 10.5  Transport aérien
Rail, bus and other inter- Transport par train, autobus,
city transportation 198.0 194.2 187.6 20 558 et autres transports interurbains
HEALTH AND PERSONAL CARE 136.0 136.0 135.8 0.0 0.1 SANTE ET SOINS PERSONNELS
Heaith care 143.6 143.5 142.6 0.1 0.7 Soins de santé
Health care goods 150.6 150.1 1505 0.3 0.1 Produits de soins de santé
Medicinal and pharmaceutical products 162.5 1521 152.5 0.3 0.0 Médicaments et produits pharmaceutiques
Prescribed medicines 156.5 156.3 155.8 01 04 Médicaments prescrits
Non-prescribed medicines 146.6 145.6 147.6 07 0.7 Médicaments non prescrits
Health care services 1394 139.7 138.0 02 1.0 Services de sains de santé
Eye care 121.7 122.5 1211 07 05  Soins des yeux
Dental care 147 1 1471 145.2 0.0 1.3 Soins dentaires
Personal care 1311 1311 131.2 0.0 0.1 Soins personnels
Personal care supplies Articles et accessaires
and equipment 117.5 117.5 118.7 0.0 -1.0 de soins personnels
Personal care services 155.0 155.0 152.9 0.0 1.4 Services de sains personnels
RECREATION, EDUCATION LOISIRS, FORMATION
AND READING 143.6 142.9 141.0 0.5 1.8 ET LECTURE
Recreation 131.2 130.7 130.5 0.4 0.5 Loisirs
Recreational equipment and Matériel et services de loisirs
services (excluding vehicles) 1115 112.1 114.3 0.5 -24  (excluant les véhicules)
Purchase and operation of recreational vehicles 145.8 145.7 141.6 0.1 3.0 Achat et utilisation de véhicules de loisirs
Home entertainment Matériel et services de
equipment and services 96.9 97.0 994 -0.1 -25 divertissement au foyer
Travel services 130.0 126.9 128.0 24 1.6  Services de voyage
Traveller accommodation 125.1 125.1 124.4 00 0.6 Hébergement paur voyageurs
Travel tours 138.6 130.1 134.4 6.5 31 Voyages organisés
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TABLE - 3 (Concluded)

The Consumer Price Index and Major Components,

Selected Sub-groups and Special Aggregates
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986=100

TABLEAU - 3 (Fin)

Lindice des prix a la consommation et composantes
principales, certains sous-groupes et agrégats
spéciaux (non désaisonnalisés), Canada, 1986=100

Indexes Percentage change
March 1996 from
Indices Taux de vanation
Mars 1996 contre
March  February March February March
1996 1996 1995 1996 1995
Mars Fevrier Mars Février Mars
Other recreational services 170.8 171.0 166.2 -0.1 2.8 Autres services récréatifs
Spectator entertainment Spectacles
(excluding cablevision) 179.3 179.3 172.1 0.0 42 (sauf la cablodistribution)
Cablevision Cablodistribution
{including pay TV) 166.6 166.6 163.8 0.0 1.7 (incluant |a télévision payante)
Use of recreational Utilisation d'installations et
facilities and services 168.5 168.9 164.0 0.2 27 de services de loisirs
Education and reading 190.4 188.5 178.7 1.0 6.5 Formation et lecture
Education 204.6 203.0 192.2 0.8 6.5 Formation
Tuition fees 2314 231.4 216.7 0.0 7.3 Frais de scolarité
Reading material and other printed Matériel de lecture et autres imprimés
matter (excluding textbooks) 168.4 166.1 157.8 1.4 6.7  (sauf les manuels scolaires)
Newspapers 180.1 179.6 164.3 0.3 9.6 Journaux
Magazines and periodicals 161.3 161.3 153.4 0.0 <A Revues et périodiques
ALCOHOLIC BEVERAGES AND BOISSONS ALCOOLISEES
TOBACCO PRODUCTS 145.4 145.3 142.4 0.1 2.1 ET PRODUITS DU TABAC
Alcoholic beverages 146.4 146.2 143.1 0.1 2.3 Boissons alcoolisées
Served alcoholic Boissons alcoolisées servies
beverages 151.0 150.9 148.8 0.1 1.5 dans les débits de boisson
Served beer 153.6 153.6 151.7 0.0 115 Biére servie dans les débits de boisson
Served liquor 150.1 150.1 147.3 00 19 Spiritueux servis dans les débits de boisson
Alcoholic beverages purchased from stores 143.8 1435 139:9 0.2 2.8 Boissons alcoolisées achetées au magasin
Beer purchased from stores 154.1 153.8 1484 0.2 38 Bigre achetée au magasin
Wine purchased from stores 141.1 141.2 137.2 -0.1 2.8 Vin acheté au magasin
Liguor purchased from stores 19282 131.7 i1l 04 0.7 Spiritueux achetés au magasin
Tobacco products and Produit du tabac et
smokers' supplies 142.2 1423 139.7 -0.1 1.8 articles pour fumeurs
Cigarettes 1414 1415 1389 0.1 1.8 Cigarettes
SELECTED SPECIAL AGGREGATES CERTAINS AGREGATS SPECIAUX
Goods 128.2 127.6 126.7 0.5 1.2  Biens
Durable goods 126.3 126.4 1246 -01 1.4  Biens durables
Semi-durable goods 134.0 133.0 132.7 0.8 1.0  Biens semi-durables
Non-durable goods 127.7 126.9 126.1 06 1.3  Biens non durables
Services 143.0 142.7 140.7 0.2 1.6 Services
All-items excluding food 136.6 136.2 1345 03 1.6 Ensemble sans les aliments
All-items excluding food and energy J3E5 137.2 135.4 0.2 1.6  Ensemble sans ies aliments et I'énergie
All-items excluding energy 1354 135.1 133.5 0.2 1.4 Ensemble sans I'énergie
Energy 129.1 126.9 126.8 57 1.8  Energie
All-items excluding alcoholic Ensemble sans les boissons
beverages and tobacco products 134.1 133.6 il3223 04 1.4 alcoolisées et les produits du tabac
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TABLE -4

The Consumer Price Index for Canada, All-items
(Not Seasonally Adjusted), 1977-1996, 1986=100

TABLEAU - 4

Lindice des prix a la consommation pour le Canada
{non désaisonnalisé), 1977-1996, 1986=100

Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. QOct. Nov. Dec. Annual
average'
Jan. Fév. Mars Avril Mai Juin Juillet Aoiit Sept. QOct. Nov. Déc. Moyenne
annuellg’
Indexes Indices
1977 491 495 50.1 50.4 50.8 9.1 516 518 5241 52.6 52.9 5343 513
1978 5315 539 54.5 54.6 55.4 55.8 56.6 56.7 56.6 57.2 57.6 57.8 55.9
1979 58.2 58.8 595 59.9 60.5 60.8 61.3 615 62.0 625 63.1 63.4 61.0
1980 63.8 64.4 65.0 654 66.2 66.9 67.4 68.1 68.7 69.3 70.2 705 67.2
1981 75 722 731 737 743 755 76.1 76.7 77.3 78.0 787 79.1 75.5
1982 79.6 806 816 82.0 83.2 84.0 844 84.8 85.3 85.8 86.4 86.4 83.7
1983 86.2 86.6 87.5 875 877 88.7 89.0 89.5 895 90.0 90.0 90.3 885
1984 90.8 913 915 91.8 919 923 928 928 929 93.1 937 937 924
1985 94.1 947 949 95.3 955 96.1 96.4 96.5 96.7 97.0 974 97.8 96.0
1986 98.3 98.6 98.9 99.0 99.5 99.6 1004 100.7 100.7 101.2 101.7 101.9 100.0
1987 102.1 102.6 103.0 103.5 104.1 104.4 105.1 105.2 105.2 105.6 106.0 106.1 104.4
1988 106.3 106.7 107.3 107.6 108.3 108.5 1091 109.4 1095 110.0 110.3 110.3 108.6
1989 1109 1116 1122 112.5 113.7 1143 115.0 1151 115.3 115.7 116.1 116.0 114.0
1990 117.0 117.7 118.1 118.1 118.7 119.2 119.8 119.9 120.2 121.2 121.9 121.8 119.5
1991 125.0 125.0 125.5 125.5 126.1 126.7 126.8 126.9 126.7 126.5 127.0 126.4 126.2
1992 127.0 127.1 127.5 127.6 127.8 128.1 1284 1284 128.3 1285 129.1 1291 128.1
1993 129.6 130.0 129.9 129.9 130.1 130.2 130.5 130.6 1307 130.9 1815 131.3 1304
1994 131.3 130.3 130.1 130.2 129.9 130.2 130.7 130.8 1309 130.7 1314 131.6 130.7
1995 1321 132.7 133.0 133.4 133.7 183.7 134.0 133.8 1339 133.8 134.1 133.9 1335
1996 134.2 134.4 1349
Percentage change from the Taux de variation par rapport au mois
corresponding month of the previous year correspondant de I'année précédente
1977 6.3 6.5 7.5 7.7 7.6 7.8 84 84 8.5 8.9 9.1 94 8.0
1978 9.0 89 8.8 83 9.1 9.2 97 95 8.6 87 89 84 9.0
1979 8.8 9.1 9.2 97 9.2 9.0 83 85 85 9.3 95 9.7 9.1
1980 96 95 9.2 92 94 10.0 10.0 10.7 10.8 109 113 11.2 10.2
1981 12.1 12.1 125 1247 12.2 129 12.9 12.6 125 12.6 121 12.2 12.4
1982 11.3 116 11.6 113 12.0 1.3 10.9 106 10.3 10.0 9.8 9.2 10.9
1983 83 74 7.2 6.7 54 5.6 515 8:5 49 49 42 45 SN,
1984 53 54 46 49 4.8 4.1 43 3 38 34 41 38 44
1985 3.6 37 37 38 3.9 41 39 40 4.1 42 39 44 3.9
1986 45 41 42 3.9 4.2 36 41 44 4.1 43 44 4.2 4.2
1987 39 4.1 4.1 4.5 4.6 48 47 45 45 43 42 41 44
1988 41 4.0 42 4.0 4.0 3.9 38 40 4.1 4.2 41 4.0 4.0
1989 43 46 4.6 4.6 5.0 58 5.4 )2 3.3 6:2 59 512 5.0
1990 55 95 ! 5.0 44 43 4.2 42 4.2 48 5.0 5.0 4.8
1991 6.8 6.2 6.3 6.3 6.2 6.3 58 5.8 54 44 42 3.8 5.6
1992 16 1.7 1.6 157 1.3 il 1l 4 182 1%} 1.6 i 241 1.5
1993 20 23 19 1.8 1.8 1.6 1.6 1.7 19 19 1.9 1.7 1.8
1994 iS 0.2 0.2 0.2 -0.2 0.0 0.2 0.2 0.2 -0.2 -0.1 0.2 0.2
1985 0.6 1.8 2.2 25 29 2.7 215 23 23 24 241 1.7 21
1996 16 13 14

' The annual index level is the average of the 12 individual monthly indexes. The percentage change for a given calendar year is calculated using

the annual average indexes.

' Le niveau de l'indice annuél est la moyenne des 12 indices individuels mensuels. Le taux de variation en pourcentage pour une année civile donnée est cakculé

en utifisant les indices de ia moyenne annuelie.
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TABLE -5
The Consumer Price Indexes for Canada,

Major Components and Special Aggregates

(Not Seasonally Adjusted)' 1978-1996, 1986=100

TABLEAU -5

Lindice des prix a la consommation pour le Canada,
composantes principales et agrégats spéciaux
(non désaisonnalisé)' 1978-1996, 1986=100

Major components Special aggregates
Composantes principales Agrégats spéciaux
Food Shelter Household Clothing Trans- Health  Recreation, Alcoholic Goods Services All-items Energy
operations and  portation and education beverages excluding
and footwear personal and  and tobacco food and
furnishings care reading products energy
Aliments  Logement  Dépenses Habille- Trans- Santé Loisirs, Boissons Biens Services  Ensemble Energie
et équipe- ment ports et soins formation alcoolisées sans les
ment du et chaus- per- et et produits aliments et
ménage sures sonnels lecture du tabac I'énergie
Annual average Moyenne annuelle
1978 56.5 s 4 64.4 50.6 56.7 59.1 431 §5.4 56.8 a3 452
1979 63.9 60.7 65.2 70.3 ©515 61.9 63.2 46.2 61.2 60.8 61.7 49.6
1980 70.8 65.4 711 786 62.6 68.0 69.2 51.4 68.2 65.8 67.5 57.6
1981 78.9 741 78.6 84.2 741 75.4 76.2 58.0 772 734 748 749
1982 84.6 84.1 86.9 88.9 845 834 82.8 67.0 84.4 828 82.9 89.7
1983 87.7 90.2 b 925 88.7 89.2 88.1 755 89.0 88.2 88.0 96.7
1984 R2.6 93.9 946 94.7 925 9.7 911 81.6 93.2 N6 91.4 102.0
1985 95.2 97.3 971 97.3 96.9 95.9 95.1 89.4 96.8 95.2 95.0 107.7
1986 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0
1987 104.4 104.5 102.9 104.2 103.6 105.0 105.0 106.7 1041 104.8 104.6 102.6
1988 107.2 109.3 106.8 109.6 105.6 109.6 1109 114.6 107.8 109.6 109.6 103.2
1989 111 115.7 110.7 114.1 1111 114.4 115.9 125.2 1125 1156.9 115.6 106.8
1990 115.7 122.2 1129 1173 1173 120.0 1208 136.1 117.0 1224 120.7 1174
1991 121.2 127.9 1173 1284 1194 128.4 129.0 159.5 1229 130.2 127.8 123.2
1992 120.8 130.2 1179 1295 1218 1313 1305 169.0 123.9 133.1 130.4 1235
1993 1228 132.0 119.0 130.8 125.7 134.8 133.7 177 125.9 1359 133.0 125.1
1994 1233 1325 119.3 131.8 181"3 136.1 1376 1436 1245 138.2 1331 125.8
1995 126.3 134.0 121.6 131.8 1381 135.9 142.9 1435 126.8 141.7 136.0 127.4
1995 1995
J 125.6 133.7 120.3 1316 1355 136.1 138.3 141.0 1259 139.8 1345 125.7
F 126.4 133.7 120.7 133.3 136.1 136.1 139.6 141.2 126.5 140.3 135.0 126.0
M 126.2 1339 121.2 132.6 136.6 135.8 141.0 142.4 126.7 140.7 135.4 126.8
A 1276 1334 1214 133.4 1873 135.9 1411 1427 1273 140.8 1355 1272
M 126.8 1339 121.6 1317 138.8 135.9 1425 143.6 127.4 1414 135.8 130.2
J 127.1 1341 1213 130.8 138.8 135.8 142.6 143.9 127.3 141.6 135.8 13041
] 1271 134.1 1215 130.2 138.9 136.1 1454 144.0 1271 1424 136.3 129.0
A 125.9 1341 121.7 181.5 138.2 1359 145.3 1441 126.5 1425 136.5 127.2
S 125.5 134.1 122.2 132.7 138.7 135.4 146.2 1442 126.6 1429 136.8 127.6
0 125.6 134.0 122.4 132.3 138.2 135.8 145.0 1447 126.5 1427 136.7 126.1
N 125.5 134.2 122.2 132.2 139.7 135.7 145.2 1449 1271 1427 137.2 125.7
0 126.1 134.3 1222 129.0 140.4 135.8 142.5 1447 127.0 142.3 136.6 127.2
1996 1996
J 1271 134.2 124.0 132.7 1417 136.0 1436 1454 128.2 143.0 i137.5 1291
F 126.8 134.3 123.5 132.0 140.4 136.0 142.9 1453 127.6 142.7 137.2 126.9
M 127.1 134.2 124.0 132.7 141.7 136.0 143.6 1454 128.2 143.0 182.5 1291
A
M
J
J
A
S
0
N
D
! Forinformation on the continuity of the series, see “Technical Notes (The Consumer Price Index) - Weights and Linking” at the end of this publication.
' Pour de l'information concernant la continuité des séries, voir “Notes techniques (Lindice des prix a la consommation) - pondération et enchainement”
a la fin de cette publication.
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SOME ASPECTS OF THE CONSUMER PRICE
INDEX IN 1995

By Harold Harnarine*
(1) Recent trends in the All-items index.

Changes in the Consumer Price Index (CPI) entered
a new phase starting with 1992. Annual increases
since that year have been moderate. In 1995, the
All-items index rose by 2.1% compared to 1994. This
was preceded by three years in which the increases
were well below 2% (ses Table 1). These changes
were reminiscent of a similar period of relative price
stability occuring between 1959 and 1963.

CERTAINS ASPECTS DE L’INDICE DES PRIX A LA
CONSOMMATION EN 1995

Par Harold Hamanne*
(1) Tendances récentes de I'indice d’ensemble.

Une nouvelle phase de ['évolution de l'indice des prix a la
consommation (IPC) s'est amorcée en 1992, En effet, les
augmentations annuelles' depuis cette année-1a ont 6té
modérées. En 1895, l'indice d'ensemble a progressé de 2,1%
par rapport 2 1994, mais les avances des trois années
précédentes avaient été nettement inférieures a deux pour cent
(voir tableau 1). Cette évolution rappelle une période sembiable
de stabilité relative des prix entre 1959 et 1963.

Table 1
Percentage Change in the CPI and Other Related Price
Indexes, 1992 to 1995.

Tableau 1
Taux de variation de I'lPC et des autres indices connexes,
1992 a 1995

1992 1993 1994 1995 Average
All-items CPI 15 1.8 0.2 2.1 1.4 IPC d'ensemble
All-items CPI excl. Tobacco Products 13 1.9 1.4 23 17 IPC d’ensemble sans les produits du tabac
Implicit Price Index (Personal Cons. Exp) 1.2 18 7 16 13 Indice implicite des prix (dép. personelles de cons.)
Implicit Price Index (G.D.P.) e 11 0.6 18 11 Indice implicite des pnx (P.I.B.)

In 1994, the CPI edged up by 0.2%, the lowest rise
in forty years. Most of this resulted from major reduc-
tions in cigarette taxes by the Federal Govemment
augmented further by such tax reductions in five
other provinces. The impact of this event was so
pronounced that the 1995 CPl in the aggregate is not
strictly comparable with that of 1994. One methad of
enabling comparability and thus viewing the under-
lying trend is to examine the behaviour of the All-
items excluding Tobacco Products index. This index
excluding tobacco products clearly indicates that the
trend has been preserved averaging out at an annual
increase of 1.7% between 1992 and 1995.

Further evidence of these small increases in the
general price level came from two other aggregate
price indexes. The implicit price index obtained from
personal consumption expenditures rose by an av-
erage annual rate of 1.3% from 1992 to 1995 (see
Table 1). A similar index derived from the total gross
domestic product (GDP), the most comprehensive-
measure of changes in the general price level in-
creased, on average, by 1.1% per annum.

* Senior Economist in Prices Division, 613-951-3353

1 The percentage change bassed on annual averages com-
pares the average of the 12-monthly indexes of one year to
the average of the 12-monthly indexes of the previous year.

En 1994, I'IPC a bougé de 0,2%, soit sa plus faible hausse en
quarante ans. C'était pour I'essentiel ia conséquence des fortes
baisses des taxes fédérales sur les cigarettes, auxquelles se
sont ajoutées des réductions paralléles dans cing provinces.
L'événement a eu des répercussions si prononcées que |'IPC
d’ensemble de 1995 n'est pas strictement comparable avec
celui de 1994. Une méthode qui permet de faire des com-
paraisons et donc de dégager la tendance sous-jacente con-
siste a analyser le comportement de I'indice d'ensemble sans
les produits du tabac. Cetindice hors produits du tabac indique
clairement que |a tendance s'est maintenue, I'augmentation
annuelie moyenne entre 1992 et 1995 étant de 1,7%.

Deux autres indices d’ensemble reflétent ces Iégéres avances
du niveau général des prix. L'indice implicite des prix, tiré des
dépenses personneiles de consommation, a progressé au taux
annuel moyen de 1,3% entre 1992 et 1995 (voir tableau 1). Un
indice semblable tiré du produit intérieur brut (PIB) total, qui
constitue la mesure la plus compléte de I'évolution du niveau
général des prix, a avancé, en moyenns, de 1,1% par an.

*  Economiste principal 4 la Division des prix, 613-951-3353

1 Le taux de variation fondé sur les moyennes annuelles compare la
mgyenne des indices des 12 mois d'une année avec la moyenne des
indices des 12 mois de I'année précédente.
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This article examines the behaviour ofthe CPl largely
in terms of its microeconomic contents. The macroe-
conomic influences determining recent changes in
the CPI will be covered in a separate forthcoming
article.

(2) The CPI in terms of its major component
indexes

From 1994 to 1995, consumer prices rose on aver-
age by 2.1% compared to a rise of 0.2% from 1993
to 1994. In terms of the major component indexes
price performance was far from even. Six of the major
component indexes rose at faster rates in 1995 while
the remaining two (Clothing and Footwear, and
Health and Personal Care) indicated considerable
signs of weak demand and strong competition (see
table 2). Some of the largest differences in price
changes from 1994 to 1995 occured with Food,
Household Operation and Furnishings, Recreation,
Education and Reading, and Alcoholic Beverages
and Tobacco Products. This last category was ex-
ceptional, owing to the large drop it suffered in 1994.

Le présent article est une analyse du comportement de I'lPC,
essentiellement dans son contenu micro-économique. Les in-
fluences macro-économiques déterminant I'évolution récente
de I''PC seront traitées dans un prochain article.

(2) L'IPC sous I'angle de ses principales composantes

Entre 1994 et 1995, les prix a la consommation ont progressé,
en moyenne, de 2,1%, a comparer a un taux de seulement0,2%
entre 1993 et 1994. Au niveau des principaux indices constitu-
tifs, la performance des prix a été loin d'étre uniforme. Six des
principaux indices constitutifs ont avancé plus vite en 1995,
pendant que les deux autres (habillement et chaussures, et
santé et soins personnels) ont reflété des signes trés visibles
de faiblesse de lademande et de forte concurence (voir tableau
2). Certaines des principales différences de I'évolution des prix
entre 1994 et 1995 ont été observées dans les aliments, les
dépenses et |'équipement du ménage, les loisirs, la formation
etla lecture, et les boissons alcoolisées et les produits du tabac.
Cette derniére catégorie a été exceptionnelle, en raison de la
forte baisse subie en 1994.

Table 2
Percentage change in All-items and Major Component
Indexes, 1994 and 1995.

Tableau 2
Taux de vanation de l'indice d’ensemble et des composantes
principales, 1994 et 1995

1994 1995  Difference % Contribution
in / en 1995
All-items 0.2 21 19 100 Ensemble
Food 0.4 24 20 20 Aliments
Shelter 04 1.1 0.7 17 Logement
Household Operations and Fumishings 03 1.9 1.6 9 Dépenses et équipement du ménage
Clothing and Footwear 08 0.0 0.8 -3 Habillement et chaussures
Transportation 45 52 0.7 42 Transports
Health and Personal Care 1.0 -0.1 -1.1 o Santé et soins personnels
Recreation, Education and Reading 29 39 1.0 15 Loisirs, formation et lecture
Alcoholic Beverages and Tobacco Products -16.4 -0.1 16.5 0 Boissons alcoolisées et produits du tabac

Over forty percent of the 2.1% rise in the All-items
CPI resulted from a 5.2% rise in Transportation
charges. Nextin line was the 2.4%rise in Food prices
explaining roughly another twenty percent of the total
change. Shelter charges, up 1.1%, and Recreation,
Education and Reading prices up by 3.9%, each
added a further sixteen percent while approximately
ten percent came from Household Operations and
Furnishings.

Plus de quarante pour centdu changementde 2,1% de l'indice
d’'ensemble était la conséquence d'une avance de 5,2% des
frais de transport. Venait ensuite la hausse de 2,4% des prix
des aliments, expliquant encore environ vingt pour cent du
changement total. Avec des gains respectifs de 1,1% et de
3,9%, les frais de logement et les prix des loisirs, de la formation
et de la lecture y sont allés d'environ seize pour cent chacun,
pendant que les dépenses et |'équipement du ménage interve-
naient pour environ dix pour cent.
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At this level of grouping we gain little insights into the
specific markets which have made major contribu-
tions to the rise in the general price level. A brief
review of the main markets which helped to fuel
inflation in 1995 follows.

(3) Some markets which made noticeable contri-
butions to inflation in 1995.

A few markets grouped under Transportation domi-
nated the overall change in the CPIl in 1995. Among
these were the rapid price increases of new automo-
biles, and light vans and trucks. These price in-
creases also had a major effect on vehicle rental
charges. One explanation given for the sharp rise in
auto prices was that the exchange rate created large
differences in prices in Canada’s favour compared to
the United States. Canadian subsidiaries were ab-
sorbing losses in recent years as a result of this
discrepancy in prices. Hence price increases in 1995
were aimed at correcting for these losses.

Vehicle insurance premiums rose sharply, espacially
in Ontario. The advanca in vehicle insurance premi-
ums was second only to the prices of new vehicles
in terms of their impact on the CPI for 1995.

Public transportation charges racked up some un-
usually large fare increases. This was associated
with reductions or anticipated reductions in subsidy
payments from governments.

Among the markets having a large influence on food
prices in 1995 were those of breakfast cereal, pasta
products and flour and flour based mixes. These
were related to the rapid increases in wheat prices
caused by poor harvests. The price of eggs also rose
sharply, reflecting in part, higher feed costs. Lettuce
prices reached a new high reflecting flood damages
in the California growing areas. Sugar, syrup and
confectionary prices also posted large price in-
creases as the world demand for sugar outstripped
the available supplies. Some part of the increase was
also associated with high tariffs placed on American
sugar entering the Canadian market. Coffee prices
reached abnormally high levels in 1994 and 1995 as
frost and drought conditions caused severe dam-
ages to plantations in Brazil.

Ce niveau de regroupement révele peu des marchés particu-
liers qui ont été les principaux facteurs de la progression du
niveau général des prix. Ce qui suit est une bréve analyse des
principaux marchés qui ont contribué a alimenter l'inflation en
1995.

(3) Certains marchés qui ont fait une contribution remar-
quable a I'inflation en 1995.

Quelques marchés regroupés dans l'indice des transports ont
dominé I'évolution globale de I''PC en 1995. Qu'il suffise de
mentionner les augmentations rapides des prix des automo-
biles et des fourgonnettes et camions neufs. Ces hausses de
prix ont aussi eu un effet considérable sur les frais de location
des véhicules. L'un des facteurs expliquant la montée rapide
des prix des automobiles était les grands écarts de prix créés
par le taux de change entre le Canada et les Etats-Unis qui ont
favorisé le Canada. Les filiales canadiennes ont absorbé des
pertes ces dernieres années a cause de cet écart de prix. Les
augmentations de prix en 1985 visaient sonc une correction de
ces pertes.

Les primes d'assurance de véhicules ont subi une hausse
marquée, particulierement en Ontario. Seuls les prix des
véhicules neufs ont eu un plus grand effet sur I'|lPC en 1995
que l'avance des primes d'assurance de véhicules.

Les transports en commun ont accumulé des hausses de tarifs
exceptionnellement fortes. C'était lié aux réductions des sub-
ventions des gouvernements qui ont été mises en place ou
prévues.

Au nombre des marchés qui ont eu une grande influence sur
les prix des aliments en 1995, il faut compter ceux des céréales,
des pates alimentaires etde la farine et autres mélanges a base
de fanne. Ces produits n'étaient pas étrangers aux augmenta-
tions rapides des prix du blé suite aux mauvaises récoltes. Le
prix des oeufs a aussi augmenté rapidement, refletant partielle-
ment |a croissance des colits des provendes. Les prix de la
laitue ont atteint un nouveau sommet, a la suite des dégats
causés par les inondations dans les secteurs agricoles de la
Californie. Les prix du sucre, des sirops et de la confiserie ont
aussi accusé de fortes hausses, lademande mondiale de sucre
surpassant complétement I'offre. Une partie de I'augmentation
venait aussi du niveau élevé des droits de douane sur le sucre
américain entrant sur le marché canadien. Les prix du café ont
atteint des niveaux anormalement élevés en 1994 et 1995, les
plantations brésiliennes ayant été lourdement endommagées
par le gel et la sécheresse.
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Prices of household paper supplies rose to abnormal
levels in 1995 as rising demand for paper products
coupled with an industry that had shrunk in capacity
resulting from extraordinarily low prices in previous
years. The excessively large price increases in pa-
per, as a raw matenal, affected the CPI directly as
the prices of newspapers, magazines and books
rose sharply in 1995. Indirectly the effects were felt
in the higher charges for packaging associated with
most consumer goods.

The cuts in transfer payments from government
sources had a profound effect in driving up university
tuition fees. As a result of a decline from this source
of funding an increasing proportion of the operating
expenses of universities were being met from tuition
fees.

The deteriorating Canadian dollar exchange rate
appeared to have contributed to a record number of
non resident visitors to Canada. The drop in the
exchange rate was also driving a large number of
residents to take vacations in Canada. Both events
pressed against the available services for traveller
accommodation. As a result hotel/motel charges
rose at their fastest rates in nine years. The weak-
ness in the exchange rate also contributed to signifi-
cantly higher quotations in 1995 for package holiday
trips abroad.

(4) The contribution of indirect tax changes to
inflation

Government's fiscal actions contributing to changes
in market prices are not always easy to capture.
Estimates of the contributions from indirect tax
changes are available at present from the Bank of
Canada's calculation of an index for All-items exclud-
ing indirect taxes. According to this index the contri-
bution of indirect taxes to price changes has declined
steadily since 1991 reaching a low of -1.6% in 1994
(see Table 3). The negative contributionin 1994 was
due to the drop in cigarette taxes.

Les prix des articles ménagers en papier ont atteint des niveaux
anormalement élevés en 1995, sous la poussée d'une augmen-
tation de la demande de produits du papier dans une industrie
dont la capacité avait diminué a cause d'un niveau de prix
extraordinairement bas les années précédentes. Les augmen-
tations de prix extrémement grande qui ont touché le papier,
comme matiére brute, se sont répercutées directement sur
I'lPC, par une hausse marquée des prix des journaux, des
revues et des livres en 1995. Indirectement, les effets ont été
ressentis sous forme d’augmentations des frais des matériaux
d'emballage de la plupart des biens de consommation.

La réduction des transferts gouvernementaux a été un facteur
trés important de 'augmentation des frais de scolarité universi-
taire. A la suite de ladiminution de cette source de financement,
une proportion croissante des dépenses de fonctionnement
des universités était assurée par les frais de scolarité.

La détérioration du taux de change du dollar canadien semble
avoir contribué a amener au Canada un nombre sans
précédent de visiteurs non résidents. La baisse du taux de
change incitait également un grand nombre de résidents a
prendre leurs vacances au Canada. Ces deux événements ont
exercé des pressions sur les services d'’hébergement pour
voyageurs, et par conséquent, les tarifs d'hotel et de motel ont
atteint leurs plus hauts taux de croissance en neuf ans. La
faiblesse du taux de change a aussi contribué & une augmen-
tation considérable des prix des forfaits-vacances a I'étranger
en 1995.

(4) La contribution de I’évolution des taxes indirectes a
I'inflation

Les mesures budgétaires du gouvernement qui ont contribué a
I'évolution des prix du marché ne sont pas toujours faciles a
saisir. La Banque du Canada a calculé un indice d’ensemble
sans les taxes indirectes qui permet d'estimer les contributions
de I'évolution des taxes indirectes. Selon cet indice, la contri-
bution des taxes indirectes a I'évolution des prix n'a pas cessé
de fléchir depuis 1991, tombant & un creux de -1,6% en 1994
(voir tableau 3). La contribution négative de 1994 était due a la
chute des taxes sur les cigarettes.
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Table 3
Contribution of Indirect Tax Changes and Regulated Prices,
1993 to 1995

Tableau 3
Contribution de | ‘évolution des taxes indirectes et des prix
réglementés, 1993 a 1995

1993 1994 1995
All-items CPI, % change 1.8 0.2 2.1 IPC d'ensemble, % de variation
All-items less indirect taxes, % change 1.6 14 21 Ensemble, moins les taxes indirectes
Contribution of indirect taxes 0.2 -1.6 0.0 Contribution des taxes indirectes
Regulated Components, % change 3.0 -37 09 Composates réglementées, % de variation
Non-regulated Components. % change 14 1.4 26 Composantes non réglementées, % de variation

From 1994 to 1995, itis estimated that indirect taxes
contributed nothing to the increase in consumer
prices. The tax effects resulting from the Federal
excise tax increases on cigarettes and gasoline and
cigarette tax increases in Quebec and Prince Edward
Island in 1995 were offset completely by the continu-
ing effects of the cigarette tax declines in 1994.

(5) The CPI by its goods and services component

Price increases in the Goods sector played a less
important role than in the Services sector in deter-
mining overall price change. The Goods index rose
by 1.8% in 1996. By contrast, the Services index
advanced by 2.5% in 1995 (see Table 4).

Entre 1994 et 1995, on estime que les variations dans les taxes
indirectes n'ont pas eu d'effet sur les prix a la consommation.
Les effets fiscaux provenant de majorations de la taxe d'accise
fédérale sur les cigarettes et 'essence et d'augmentations de
la taxe sur les cigarettes au Québec et  I'lle-du-Prince-Edouard
en 1995, ont 6té complétement contrebalancés par I'effet con-
tinu de la baisse des taxe sur les cigarettes en 1994

(5) Composante des biens et services de I'lPC

La croissance des prix dans le secteur des biens ont continué
de jouer un rdle plus discret que celle du secteur des services-
dans['évolution globale des prix. L'indice des biens aaugmenté
de 1,8% en 1996. Par contre, l'indice des services a gagné
2,5% en 1995 (voir tableau 4).

Table 4
Psrcentags Changes in Goods, Services and Other
Sslected Price Indexes, 1993 to 1995.

Tableau 4
Taux de vaniation des indices des biens et des services, st de
certains autrss indices de prix, 1993 & 1995

1993 1994 1995
All-items CPI 1.8 0.2 2 IPC d'ensemble
Goods CPI 1.6 -1.1 18 Biens
Durable goods 24 3.7 3 Biens durables
Semi-durable goods 1.0 0.9 0.7 Biens semi-durables
Non-durable goods 16 -4.2 15 Biens non durables
Services 21 1]-7/ 25 Services
Services ex Shelter Services 30 30 3.5 Services sans les services de logement
Food and Energy 1.6 0.5 2.1 Aliments et énergie
All-items ex Food and Energy 20 0.1 22 Ensemble sans les aliments et I'énergie

In the Goods sector both the Durables and the Semi-
durables price indexes rose at lower rates in 1995
than a year earlier. The Non-durables index rose by
1.5% from 1994 to 1995 following the decline of 4.2%
from 1993 to 1994, which reflected the drop in ciga-
rette taxes.

Dans le secteur des biens, les indices des biens durables et
des biens semi-durables ont bougé plus lentement en 1995
qu'en 1994. L'indice des biens non durables a gagné 1,5%
entre 1994 et 1995 suite & une baisse de 4,2% entre 1993 et
1994 a |a faveur de la baisse des taxes sur les cigarettes.
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More moderate changes in shelter charges (for
owned and rented accommodation) helped to damp-
en the overall rise in the Services index. Without
Shelter services the Service index moved from an
increase of 3.0% in 1994 to 3.5% in 1995.

Some users regard movements in the All-items ex-
cluding Food and Energy index as indicative of
changes in the trend rate of inflation. At the relatively
low rates of annual price changes in recent years the
absolute differences between the changes in the
All-items index and the All-items excluding Food and
Energy index have been small and negligible. This is
because in relative terms, the Food and Energy index
combined has not departed significantly from the
behaviour of the All-items index.

(6) The behavior of energy prices.

Theincrease in energy prices, on average, was twice
as fast in 1995 compared to the year before (see
Table 5). Much of this was due to the resurgence of
gasoline prices after several years of decline. Crude
oil prices in 1995 behaved in a somewhat volatile
manner rising on average by 1.3% in 1994 and 8.7%
in 1995. In 1995, the gasoline market was respond-
ing to unexpected increases in demand, to a rise in
the Federal excise tax, to refining problems in the
United States, Venezeula and Brazil and to a return
to some sembiance of stability following an extended
period of widespread price wars.

All the other energy components posted lower prices
in 1995 compared to 1894. Electricity prices fell by
0.4% in 1995, the first drop in nearly thirty years. A
more pronounced price decline came from piped gas
rates (-6.1%) the first decline in four years. An in-
crease in supply, accompanied by a drop in demand
partly due to less severe winter conditions, forced
prices downwards. Fuel oil prices have fallen in three
of the last four years in attempting to remain competi-
tive with other heating fuels.

Des changements plus modérés des frais de logement (en
propriété et en location) ont contribué a tempérer I'avance
globale de l'indice des services. L'augmentation de I'indice des
services sans les services de logement est passée de 3,0%, en
1994 & 3,5% en 1995.

Pour certains utilisateurs, I'évolution de l'indice d'ensemble
sans les aliments et I'énergie est le reflet de changements du
taux tendanciel d’inflation. Aux taux relativement faibles des
variations annuelles de prix ces derniéres années, les dif-
férences absolues entre les changements de I'indice d’ensem-
ble et du méme indice mais sans les aliments et I'énergie ont
été faibles et négligeables. Ceci est di au fait qu'en chiffres
relatifs, les indices des aliments et de I'énergie, réunis, ne se
sont pas écartés sensiblement du comportement de l'indice
d'ensemble.

(6) Le comportement des prix de I'énergie.

L'augmentation des prix de I'énergie, a été en moyenne deux
fois plus rapide en 1995 que I'année précédente (voir tableau
5). Cela s'explique pour une bonne part par la reprise des prix
de l'essence aprés plusieurs années de recul. Les prix du
pétrole brut en 1895 ont eu un comportement plutdt volatil,
augmentant en moyenne de 1,3% en 1994 et de 8,7% en 1995.
En 1995, le marché de I'essence réagissait aux augmentations
inattendues de la demande, & une majoration de la taxe d'ac-
cise fédérale, aux problémes de raffinage aux Etats-Unis, au
Vénézuela et au Brésil, ainsi qu'au retour a un semblant de
stabilité aprés une période prolongée de guerres de prix
généralisées.

Toutes les autres composantes de |'énergie ont affiché des
baisses de prix en 1995 par rapport & 1994. Le prix de I'élec-
tricité a chuté de 0,4% en 1995, pour un premier recul en prés
de trente ans. Il y a eu une baisse plus marquée dans le cas
des tarifs de gaz (-6,1%), qui n'avaient pas reculé en quatre
ans. Une augmentation de |'offre, accompagnée d'une chute
de la demande, suite & un hiver moins rigoureux, a fait fléchir
les prix. Les prix du mazout se sont repliés dans trois des quatre
derniéres années, cédant a I'impératif de compétitivité avec
d'autres combustibles de chauffage.

Table 5 Tableau 5
Percentage Change, Energy Prices, 1993 to 1995. Taux de variation, prix de I'énergie, 1993 & 1995
1993 1994 1995

Energy 1.3 0.6 113 Energie
Gasoline -1.5 -1.2 46 Essence
Electricity 42 06 0.4 Electricité
Piped gas 38 84 -6.1 Gaz naturel
Fuel Oil and other fuel 7/ 1.2 -1.4 Mazout et autres combustibles
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(7) Regulated vs non-regulated price changes.

Roughly 22% of the CP| basket is made up of goods
and services whose prices are determined or highly
influenced by supply management organizations, or
by approval of a government agency.

Since 1976 ( the start year of the series) " regulated”
price increases have been consistently larger than
“non-regulated” price changes. This relationship was
reversed starting in 1994 with the overwhelming im-
pact of the Federal and Provincial cut backs in to-
bacco taxes. In 1995, the regulated CPl increased by
0.9% while the non-regulated CPl advanced by 2.6%
contributing 12% and 88%, respectively to the 2.1%
overall rise in the CPI (see Table 3). The non-regu-
lated sector was, therefore, responsible for the bulk
of the inflation in 1995.

(8) Performance by provinces

Price changes across provinces in 1995 appeared to
establish a geographical pattern. Increases of less
than two percent were registered in Quebec and all
provinces east of it. Increases in excess of two per-
cent occured in Ontario and all provinces west of it.
The smallest rise showed up in Nova Scotia while the
largestincrease appeared in Manitoba. In Nova Sco-
tia significant price declines came from the indexes
for Food, Clothing and Footwear, Health and Per-
sonal Care and Alcoholic Beverages, and Tobacco
Products. In Manitoba larger than normal price ad-
vances were posted for Shelter and for Ciothing and
Footwear.

(7) Evolution des prix réglementés et non réglementés.

Environ vingt-deux pour cent du panier de I'lPC est formé de
biens et de services dont le prix est déterminé ou fortement
influencé par des organismes de gestion de |'offre ou par
approbation d'un organisme gouvernemental.

Depuis 1976 ('année du début de la série), les prix «réglemen-
tés» ont toujours augmenté plus vite que les prix «non régle-
mentés». Cette relation s’est inversée a compter de 1994, avec
l'impact extraordinaire des réductions fédérales et provinciales
de taxes sur le tabac. En 1995, I'IlPC a avancé de 0,9% pour
les prix réglementés, et de 2,6% pour les prix non réglementés,
les parts respectives étant de 12% et de 88% de la progression
d'ensemble de 2,1% de I'lPC (voir tableau 3). Le secteur non
réglementé a donc été responsable du gros de l'inflation en
1995.

(8) Performance par province

Les variations de prix d'une province a I'autre en 1995 semblent
avoir répondu a un modele géographique. Les hausses ont été
de moins de deux pour cent au Québec et dans toutes les
provinces situées a |'est du Québec. Elles ont dépassé deux
pour cent en Ontario et dans toutes les provinces situées a
I'ouest de I'Ontario. La plus faible augmentation a eu lieu en
Nouvelle-Ecosse, et la plus forte au Manitoba. En Nouvelle-
Ecosse, il y a eu des baisses de prix considérables dans les
aliments, I'habillement et les chaussures, la santé et les soins
personnels, et les boissons alcoolisées et les produits du tabac.
Au Manitoba, on a observé des avances de prix plus fortes que
la normale pour le logement et pour I'habillement et les chaus-
sures.

Table 6
Percentage Change in All-items Index for Canada and
Provinces, 1994 and 1995.

Tableau 6
Taux de variation de l'indice d'ensemble, Canada et les provinces,,
1994 et 1995

1994 1995 Difference
Canada 0.2 21 19 Canada
Newfoundland 13 14 0.1 Temre-Neuve
Prince Edward Island -0.2 16 18 lle-du-Prince-Edouard
Nova Scotia 1.2 13 0.1 Nouvelle-Ecosse
New Brunswick 0.6 155 09 Nouveau-Brunswick
Québec -1.4 1.8 3.2 Québec
Ontario 0.1 24 23 Ontario
Manitoba 1.4 27 1.3 Manitoba
Saskatchewan 1.8 20 0.2 Saskatchewan
Alberta 1.4 23 0.9 Alberta
British Columbia 2.0 23 0.3 Colombie-Britannique
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(9) Comparison with G7 countries.

From 1993 to 1994, Canada posted the lowest rate
of increase in consumer prices among the most
advanced industrial countries of the world (G7 coun-
tries). From 1994 to 1995, that credit belonged to
Japan where rising unemployment rates associated
with recessionary conditions exerted deflationary
pressures on prices (see Table 7). Over the last four
years, including that of 1995, Canada’s inflation rate
was lower than that of the United States.

(9) Comparaison avec les pays du G-7.

Entre 1993 et 1994, le Canada a connu le plus faible taux
d'accroissement des prix a la consommation parmi les pays
industriels les plus avancés du monde (les pays du G-7). Entre
1994 et 1995, cette distinction revenait au Japon, ou la conju-
gaison d'une augmentation des taux de chomage et d'une
conjoncture de récession ont soumis les prix a des pressions
déflationnistes (voir tableau 7). Au cours des quatre derniéres
années, y compris 1995, le taux d'inflation a été plus faible au
Canada qu'aux Etats-Unis.

Table 7
Canada and Other G7 Countries, Percentage Changes in
CPl and Unemployment Rates, 1994 and 1995

Tableau 7
Canada et autres pays du G-7, taux de variation de I'lPC et du
chémage, 1994 et 1995

CPI - IPC Unemployment Rates - Taux du chémage

1994 1995 1994 (Dec/Déc) 1995 (Dec/Déc)
Canada 0.2 21 96 8.5 Canada
United States 26 28 5.4 5.6 Etats-Unis
France 1.7 1.8 12.0 11.7 France
Germany 3.0 20 10.0 10.8 Allemagne
Italy 4.0 53 1.9 11.6 ftalie
Japan 0.7 0.1 28 34 Japon
United Kingdom 25 34 86 8.0 Royaume-Uni
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TABLE -6

The Consumer Price Index, Major Components, Selected
Sub-groups and Special Aggregates (Not Seasonally Adjusted),
Provinces, Whitehorse and Yellowknife, 1986=100

Indexes Percentage change Indexes Percentage change

March 1996 from March 1996 from

Indices Taux de vaniation Indices Taux de variation

Mars 1996 contre Mars 1996 contre
March February March March February March
1996 1996 1995 1996 1996 1995
Mars Février Mars Mars Février Mars

Newfoundland _Prince Edward Island
Terre-Neuve lle-du-Prince-Edouard
ALL-ITEMS 128.2 0.1 09 132.7 0.1 21
Food 122.4 0.6 0.1 130.7 0.3 2.0
Food purchased from stores 118.5 -0.7 -01 129.2 -0.2 24
Meat 122.3 -1.0 2.1 127.3 19 5.4
Dairy products 130.3 05 24 131.2 -0.1 2.4
Bakery and other cereal products 1245 -29 15 137.2 -1.0 5.0
Fresh fruit 112.4 38 -1.3 99.1 -10.5 0.3
Fresh vegetables 98.6 05 221 1021 1.1 -21%2
Food purchased from restaurants 138.5 0.1 0.0 1354 -0.4 1.0
Shelter 121.0 041 0.7 122.2 0.0 0.2
Rented accommodation 1181 0.1 0.8 120.2 0.1 0.9
Owned accommodation 125.7 -0.3 0.3 126.6 -0.2 0.0
Replacement cost 133.4 0.3 -1.8 117.6 0.0 -2.4
Homeowners' insurance premiums 146.1 -0.3 -1:2 115.2 0.0 -2.3
Homeowners' maintenance and repairs 108.7 -0.6 k174 115.6 0.0 Bi7
Water, fuel and electricity 115.8 0.1 1.0 118.2 0.0 0.1
Electricity 120.1 0.0 0.7 126.1 0.0 -1.6
Piped gas r iy . - % .
Fuel oil and other fuel 107.9 0.2 48 107.0 0.0 05
Household operations and furnishings 116.2 0.4 2:9 131.9 0.1 4.5
Household operations 117.0 0.5 4.4 140.0 0.6 6.9
Telephone services 95.4 0.0 51 115.9 0.0 5.4
Household furnishings 114.8 0.3 1.0 119.3 1.0 0.4
Clothing and footwear 130.8 0.0 0.6 1339 2.2 4.1
Women's clothing 138.3 0.3 1.7 146.2 2.9 7.2
Men's clothing 123.8 0.9 -23 127.2 2.3 30
Footwear 1245 1.0 -37 120.9 -2.1 -45
Transportation 136.6 0.2 21 134.6 0.3 353
Private transportation 1355 0.3 1.6 132.8 0.2 2.7
Purchase of automotive vehicles 144.4 0.3 46 141.6 -0.4 54
Gasoline 110.2 0.7 "5 el= il -1.6
Automotive vehicle insurance premiums 168.6 0.0 0.0 1731 0.0 78
Public transportation jl5IE2 6.3 7.9 163.2 3.2 14.7
Health and personal care 123.7 0.3 23 139.7 0.6 0.7
Health care 130.2 0.2 27 1401 0.1 0.1
Personal care 120.1 0.3 -20 138.5 09 -1.3
Recreation, education and reading 142.3 0.0 1.4 141.2 -0.5 2.0
Recreation 126.9 0.2 0.1 133.1 -04 0.9
Education and reading 179.9 0.5 49 172.7 0.5 6.1
Alcoholic heverages and tobacco products 148.0 0.1 1.0 154.5 0.3 25
Alcoholic beverages 133.2 0.0 &) 1449 0.3 1.5
Tobacco products and smokers' supplies 191.6 01 05 171.0 0.0 54
All-items excluding food 129.5 0.1 ) 133.2 0.2 2.1
All-items excluding food and energy 132.4 0.2 18 136.2 0.1 2.7
All-items excluding energy 130.2 0.0 1.0 1349 0.1 2.6
Energy 113.0 -0.2 03 115.1 04 1.2
All-items excluding alcoholic

beverages and tobacco products 126.8 01 09 131.0 0.2 2.1
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TABLEAU -6

Lindice des prix a la consommation, composantes principales,
certains sous-groupes et agrégats spéciaux, (non désaisonnalisé),
provinces, Whitehorse et Yellowknife, 1986=100

Indexes Percentage change Indexes Percentage change
March 1996 from March 1996 from
buctiies Taux de vaniation Indices Taux de variation
Mars 1996 contre Mars 1996 contre
March February March March February March
1996 1996 1995 1996 1996 1995
Mars Fevrer Mars Mars Févner Mars
Nova Scotia New Brunswick
Nouveile-Ecosse Nouveau-Brunswick
130.9 0.3 0.7 130.3 0.2 0.8 ENSEMBLE
131.6 0.0 0.0 1271 0.8 2.8 Aliments
1272 0.1 0.0 123.4 -1.0 -4.0 Aliments achetés au magasin
133.9 05 6.6 127.0 1.1 09 Viande
127.2 -0.2 1.8 127.0 0.2 2.3 Produits laitiers
140.8 06 i 133.5 -18 1.1 Produits de boulangerie et autres produits céréaliers
105.5 -4.0 2.2 106.1 -5.9 i1kl Fruits frais
119.6 4.6 -26.1 107.4 05 -31.0 Légumes frais
1441 0.1 0.1 140.9 0.0 0.3 Aliments achetés au restaurant
124.7 0.6 1.6 125.8 0.1 1.6 Logement
124.5 0.1 0.7 1241 0.1 il Logement en location
119.6 0.4 (0] 126.4 0.2 0.2 Logement en propriété
1248 0.2 k5 115.6 0.0 -16 Colt de remplacement
120.6 -0.1 05 117.0 0.0 2.1 Primes d'assurance de propriétaire
107.2 -25 1.1 1211 -0.3 1.1 Entretien et réparations par le propriétaire
1341 32 5.2 1258 07 46 Eau, combustible et électricité
147.3 4.7 47 132.2 0.0 24 Electricité
k. . . " L . Gaz
116.4 1F) 6.0 1191 35 18:3 Mazout et autres combustibles
121.2 0.5 13 122.6 04 26 Dépenses et équipement du ménage
127.9 0.2 2.7 120.2 05 34 Dépenses du ménage
100.3 0.0 55 105.0 0.0 6.3 . Services téléphoniques
d8ikt-5 1.0 -1. 113.7 04 1.2 Equipement du ménage
130.3 2.6 0.6 1303 0.6 -0.2 Habillement el chaussures
129.8 313 =21 135.6 -6 1.4 Vétements pour femmes
131.9 R} 07 128.3 14 08 Vétements pour hommes
119.3 3.6 -3.2 121.5 341 -3.2 Chaussures
1324 1.2 -1.3 132.6 0.9 2.0 Transports
130.6 -1.7 -1.8 131.6 08 19 Transport privé
1424 -0.3 4.3 1414 04 4.7 Achat de véhicules automobiles
98.1 57 -14.3 102.4 3.5 -3.2 Essence
W33 1.0 39 197.0 0.2 41 Primes d'assurance de véhicules automobiles
158.0 45 6.2 147.7 49 42 Transport public
132.0 0.8 0.0 131.4 0.2 0.5 Santé et soins personnels
1379 0.3 0.5 153.8 0.0 0.5 Soins de santé
128.4 173 03 119.2 05 -1.3 Soins personnels
1395 0.8 2.6 140.6 0.6 35 Loisirs, formation et lecture
125.3 1.0 =5 130.2 05 2.3 Loisirs
185.0 0.2 6.8 178.5 0.7 A7 Formation et lecture
147.5 0.1 1.2 144.0 0.3 1.3 Boissons alcoolisées et produits du tabac
136.8 0.2 0.7 1345 1.1 -1.0 Boissons alcoolisées
164.2 05 2.1 154.1 -13 -1.8 Produit du tabac et articles pour fumeurs
130.6 0.3 08 131.2 05 1077 Ensemble sans les aliments
16725) 05 14 134.0 0.2 1.7 Ensemble sans les aliments et |'énergie
132.2 0.3 1.1 132.5 0.0 0.8 Ensemble sans |énergie
117.2 02 -31 1139 2.0 1.1 Energie
Ensemble sans les boissons
1205 0.3 0.6 129.3 0.2 0.9 alcoolisées et les produits du tabac
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TABLE - 6 (Continued)

The Consumer Price Index, Major Components, Selected
Sub-groups and Special Aggregates (Not Seasonally Adjusted),
Provinces, Whitehorse and Yellowknife, 1986=100

indexes Percentage change Indexes Percentage change
March 1996 from March 1996 from
indices Taux de variation Indices Taux de variation
Mars 1996 contre Mars 1996 contre
March February March March February March
1996 1996 1995 1996 1996 1995
Mars Février Mars Mars Février Mars
Québec Ontario
ALL-ITEMS 132.4 0.3 1.6 135.8 0.3 153
Food 123.9 09 1.2 126.9 0.1 0.6
Food purchased from stores 117.2 13 08 119.8 -0.2 0.2
Meat 116.8 1.8 35 122.8 04 0.9
Dairy products 119.7 -0.1 2.2 122.9 -0.6 0.5
Bakery and other cereal products 1254 1.0 48 125.0 0.7 36
Fresh fruit 1104 8.7 56 w2 1.6 4.5
Fresh vegetables 108.7 05 -22.6 105.0 47 175
Food purchased from restaurants 1443 0.1 24 144.2 0.1 1.8
Shelter 137.2 0.1 1.0 1373 0.1 0.1
Rented accommodation 129.0 0.1 09 138.0 0.1 )
Owned accommodation 1430 -0.1 1.2 137.1 -0.4 -0.6
Replacement cost 145.7 0.0 0.3 127.2 -0.9 -1.9
Homeowners' insurance premiums 138.8 0.1 1.8 157.9 -0.8 -0.6
Homeowners' maintenance and repairs 122.0 0.2 20 112.2 0.6 0.5
Water, fuel and electricity 138.1 0.0 0.2 137.6 0.1 -1.2
Electricity 146.9 0.0 0.0 170.4 0.0 08
Piped gas 1444 0.0 07 91.4 0.0 -6.4
Fuel oil and other fuel 125.7 0.0 10 122.3 09 48
Household operations and furnishings 125.9 0.2 33 123.2 0.5 1.7
Household operations 126.4 0.0 5.8 129.3 -0.1 319
Telephone services 105.6 0.0 7.3 99.0 0.0 49
Household furnishings 124.2 0.5 0.2 115.9 13 15
Clothing and footwear 134.2 0.4 0.6 132.8 0.6 1.0
Women's clothing 136.8 0.1 2.6 135.2 -1.0 31
Men's clothing 130.0 -04 11 1330 ir3 0.6
Footwear 142.5 ) 41 134.2 5.6 -13
Transportation 129.7 -0.2 2.5 146.0 1.3 4.6
Private transportation 127.0 04 24 1451 1.0 4.1
Purchase of automotive vehicles 136.5 -03 2.8 140.7 -04 38
Gasoline 114.6 0.3 48 130.2 ol 7.4
Automotive vehicle insurance premiums 108.0 0.0 0.5 2045 0.0 3.3
Public transportation 161.7 341 5.3 164.7 42 10.1
Health and personal care 138.1 0.1 0.8 135.8 0.4 0.5
Health care 146.3 0.0 1.1 142.3 -04 0.1
Personal care 132.6 0.2 0.6 131.8 -0.5 -0.9
Recreation, education and reading 144.9 0.8 1.0 142.7 0.6 1.9
Recreation 127.3 1.0 02 132.4 0.2 0.0
Education and reading 215.9 05 43 180.6 1.2 7.6
Alcoholic beverages and tobacco products 131.0 0.1 49 138.6 0.0 %5
Alcohglic beverages 146.6 0.2 49 1447 0.1 18
Tobacco products and smokers' supplies 116 13J8s) 0.0 49 1236 -0.2 0.8
All-items excluding food 134.4 0.1 1.7 137.8 0.4 1.5
Ali-items excluding food and energy 135.3 0.1 1.6 138.6 0.1 %]
All-items excluding energy 132.7 0.3 146 1363 01 02
Energy 128.2 0.1 253 130.8 26 240
All-items excluding alcoholic
beverages and tobacco products 1325 0.3 15 136.5 0.3 1.3
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TABLEAU -6 (Suite)

Lindice des prix a la consommation, composantes principales,
certains sous-groupes et agrégats spéciaux, (non désaisonnalisé),
provinces, Whitehorse et Yellowknife, 1986=100

Indexes Percentage change Indexes Percentage change
March 1996 from March 1996 from
Indices Taux de variation Indices Taux de vanation
Mars 1996 contre Mars 1996 contre
March February March March February March
1996 1996 1995 1996 1996 1995
Mars Février Mars Mars Février Mars
Manitoba Saskatchewan
137.4 0.7 1.9 137.2 0.4 1.6 ENSEMBLE
135.2 1.0 1.6 135.8 1.2 11 Aliments
132.4 15 16 135.4 1.6 08 Aliments achetés au magasin
142.2 03 09 149.1 2 26 Viande
121.4 1.1 31 1244 0.7 49 Produits laitiers
135.6 01 17 141.2 2.0 03 Produits de boulangerie et autres produits céréaliers
137 76 1315 121.8 25 4.0 Fruits frais
116.5 9.1 -81 116.9 10.9 -85 Légumes frais
1425 0.1 1.5 136.5 0.1 1.6 Aliments achetés au restaurant
129.4 0.0 0.6 128.5 0.1 3.1 Logement
126.9 0.2 09 120.2 0.2 20 Logement en location
129.4 0.0 .2 123.3 0.0 20 Logement en propriété
122.8 03 1.1 131.7 0.1 1.9 Co0t de remplacement
126.3 04 09 131.9 0.0 30 Primes d'assurance de propriétaire
107.3 0.0 -1.9 119.8 0.3 56 Entretien et réparations par le propriétaire
136.1 0.0 =11 159.3 0.0 6.5 Eau, combustible et électricité
152.1 0.0 1.7 183.0 0.0 1.9 Electricité
104.2 0.0 -11.9 121.2 00 0.0 Gaz
127.2 04 28 133.7 0.4 34 Mazout et autres combustibles
127.7 05 1.4 1214 0.5 0.6 Dépenses et équipement du ménage
132.0 -1.2 30 124.2 -09 1.0 Dépenses du ménage
123.8 0.0 55 98.4 0.0 04 _ Services téléphoniques
122.6 0.7 -1.0 118.0 0.2 -0.2 Equipement du ménage
138.1 0.1 0.3 134.8 0.5 2.6 Hablllement et chaussures
138.0 06 -15 133.9 -1.3 -46 Vétements pour femmes
1371 -16 -1.2 1379 0.2 -3.7 Vétements pour hommes
1386 212 34 136.8 1.6 3l Chaussures
144.0 2.2 5.3 145.8 0.8 25 Transports
1413 1.9 5.1 1445 0.7 2.3 Transport privé
144.2 04 6.0 147.9 0.4 42 Achat de véhicules automaobiles
120.8 55 34 163.4 3.2 53 Essence
192.7 6.1 6.1 128.2 0.0 00 Primes d'assurance de véhicules automobiles
167.9 57 89 161.0 912 84 Transport public
135.1 0.8 0.3 152.5 1.1 1.4 Santé et solns personnels
140.4 0.6 1.2 1995 0.2 ii5 Soins de santé
130.9 0.9 -15 123.0 2.0 i) Soins personnels
147.0 03 2.7 141.4 0.2 1.9 Loisirs, formation et lecture
1334 0.2 2.1 130.0 0.2 1.0 Loisirs
1949 03 44 184.6 03 49 Formation et lecture
157.9 0.1 0.6 163.2 0.1 0.9 Baissons alcoalisées et produits du tabac
131.6 02 =1 137.7 -0.1 0.7 Boissons alcoolisées
211.0 00 04 2111 0.0 1.1 Produit du tabac et articles pour fumeurs
138.2 06 2.0 137.5 0.2 1.7 Ensemble sans les aliments
139.6 0.3 2.1 1359 0.0 1.4 Ensemble sans les aliments et I'énergie
138.7 05 21 136.7 0.2 13 Ensemble sans I'énergie
124.3 024/ 04 153.9 1.6 39 Energie
Ensemble sans les boissons
135.8 0.7 20 135.2 04 1.7 alcoolisées et les produits du tabac
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TABLE - 6 (Concluded)

The Consumer Price Index, Major Components, Selected
Sub-groups and Special Aggregates (Not Seasonally Adjusted),

Provinces, Whitehorse and Yellowknife, 1986=100

Indexes Percentage change Indexes Percentage change
March 1996 from March 1896 from
Indices Taux de variation Indices Taux de variation
Mars 1996 contre Mars 1996 contre
March February March March February March
1996 1996 1995 1996 1996 1995
Mars Février Mars Mars Février Mars
Alberta British Columbla
Colombie-Britannique
ALL-ITEMS 1348 0.8 2.2 138.4 0.1 1.0
Food 121.9 03 1.6 136.4 -0.4 0.1
Food purchased from stores 114.6 05 1.6 132.7 -06 -0.7
Meat 115.3 -1.6 03 1416 -2.6 23
Dairy products 1171 09 19 117.4 0.2 2.7
Bakery and other cereal products 123.8 1.2 43 141.6 -0.6 25
Fresh fruit 83.4 1.7 1.2 104.9 45 -5.0
Fresh vegetables 92.9 1.8 7.0 117.8 42 -129
Food purchased from restaurants 140.3 0.0 1.6 144.7 0.1 1.7
Shelter 131.2 0.0 1.6 127.2 0.1 -1.5
Rented accommodation 129.3 0.2 1.3 136.2 0.1 16
Owned accommaodation 1217 0.1 0.8 123.0 0.0 -2.8
Replacement cost 143.3 -0.1 1.3 115.7 0.6 -8.4
Homeowners' insurance premiums 156745 -01 0.3 120.8 0.3 8.2
Homeowners' maintenance and repairs 102.7 0.8 172 120.2 3.4 2.2
Water, fuel and electricity 146.2 0.0 44 127.2 0.2 2.3
Electricity 146.5 0.0 0.3 121.4 0.0 26
Piped gas 132.2 0.0 74 123.5 0.0 -58
Fuel oil and other fuel N . 125.8 1.2 25
Househald operations and furnishings 119.0 1.7 29 128.2 0.4 31
Household operations 121.3 5 58 131.9 0.3 46
Telephone services 89.4 46 86 927 0.0 6.4
Household furnishings 1146 20 -1.4 123.6 0.5 1.1
Clothing and footwear 130.4 0.7 -0.5 130.2 0.1 0.1
Women's clothing 131.0 05 -14 129.0 29 -3.0
Men's clothing 129.4 38 0.7 132.7 1.0 1.1
Footwear 122.7 -1.4 -41 1341 4.0 5.1
Transportation 143.0 2.4 45 153.4 0.5 3.8
Private transportation 143.1 2.2 43 154.9 0.1 3.5
Purchase of automotive vehicles 140.0 -0.4 46 140.6 -04 3.8
Gasoline 129.3 11.0 40 128.1 1.8 09
Automotive vehicle insurance premiums 204.4 0.0 56 263.5 0.0 53
Public transportation 158.3 58 73 154.1 6.0 73
Health and persanal care 132.0 0.5 0.4 134.1 0.4 14
Health care 142.4 0.5 0.7 134.7 0.2 1)
Personal care 125.6 0.6 0.2 133.7 0.6 1.3
Recreation, education and reading 144.7 0.3 26 1441 0.3 2.0
Recreation 130.7 0.2 11 135.2 0.1 0.9
Education and reading 204.0 07 79 174.5 2.1 6.5
Alcoholic beverages and tobacco products 179.6 0.1 1.4 170.6 02 1.9
Aicoholic beverages 157.7 0.1 21 15215 0.3 A7
Tobacco products and smokers' supplies 2322 0.1 0.3 2271 01 18
Ali-items excluding food 137.5 1.0 23 138.8 0.2 1.2
All-items excluding food and energy 137.8 0.5 25l 140.1 0.2 14
All-items excluding energy 134.7 04 20 139.3 01 1.2
Energy 134.2 518 36 125.0 1.1 -1.0
All-items excluding alcoholic
beverages and tobacco products 1377 08 2.2 136.2 0.1 1.0
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TABLEAU - 6 (Fin)

Lindice des prix a la consommation, composantes principales,
certains sous-groupes et agrégats spéciaux, (non désaisonnalisé),
provinces, Whitehorse et Yellowknife, 1986=100

Indexes Percentage change Indexes Percentage change
March 1996 from March 1996 from
Indices Taux de variation Indices Taux de variation
Mars 1996 contre Mars 1996 contre
March February March March February March
1996 1996 1995 1996 1996 1995
Mars Février Mars Mars Février Mars
Whitehorse Yellowknife
130.7 0.1 k3 133.8 0.2 241 ENSEMBLE
120.8 1.3 13 126.3 1.2 1.8 Aliments
112.3 -18 0.6 120.7 [26 19 Aliments achetés au magasin
114.3 -35 1.0 114.6 0.4 4.3 Viande
116.7 1.0 1.9 123.2 1.1 6.1 Produits laitiers
121.8 -1.1 1.1 1253 1.7 87 Produits de boulangerie et autres produits céréaliers
785 18 -15 894 34 -4.0 Fruits frais
884 09 -86 101.8 6.7 -16.6 Légumes frais
145.4 0.0 38 139.6 -0.5 1.2 Aliments achetés au restaurant
131.6 0.0 0.2 129.7 0.0 1.9 Logement
1) . a, k. . - Logement en location
Logement en propriété
Codt de remplacement
Primes d'assurance de propriétaire
. . B i | . Entretien et réparations par le propriétaire
130.8 0.1 0.4 150.4 0.2 42 Eau, combustible et électricité
141.3 0.0 0.0 189.2 0.0 38 Electricité
- . .. 38 "o - Gaz
105.9 0.2 =1.9 100.9 0.8 34 Mazout et autres combustibles
1195 0.1 0.8 113.8 0.4 1.2 Dépenses et équipement du ménage
125.0 03 2.9 118.0 0.4 2.0 Dépenses du ménage
97.1 0.0 0.4 93.9 0.0 -0.5 . Services téléphoniques
111.0 -04 -2.9 108.2 0.5 0.3 Equipement du ménage
131.0 0.3 38 1331 19 0.5 Habiilement et chaussures
131.5 0.5 2.1 127.2 21 0.1 Vétements pour femmes
130.8 0.3 0.2 133.4 2.7 4.1 Vétements pour hommes
1271 0.0 235 117.7 2.4 75 Chaussures
130.6 0.7 39 140.3 1.6 49 Transports
128.6 0.5 2.8 138.7 0.1 35 Transport privé
1431 -03 49 143.0 -0.4 OAl Achat de vehicules automobiles
1174 2.0 -0.1 118.1 0.0 32 Essence
127.8 0.0 04 154.8 1.1 39 Primes d'assurance de véhicules automobiles
116813 76 10.1 154.6 76 93 Transport public
130.3 1. e 128.6 0.6 34 Santé et soins personnels
134.1 0.3 0.0 135.0 0.0 1.2 Soins de santé
128.0 2.2 1.8 123.4 0.9 4.5 Soins persannels
133.3 0.1 0.9 137.0 0.2 2.0 Loisirs, formation et lecture
1243 0.1 -0.2 1275 0.2 0.6 Loisirs
185.4 -1.0 6.7 201.5 0.6 15.4 Formation et lecture
162.6 0.4 0.1 174.8 0.1 13 Boissons aicaolisées et produits du labac
144.6 0.0 -0.6 161.7 0.0 24 Boissons alcoolisées
210.8 1.0 1.0 2176 0.0 04 Produit du tabac et articles pour fumeurs
1329 0.2 14 135.3 0.4 22 Ensemble sans les aliments
1344 04 16 135.6 0.5 2.2 Ensemble sans les aliments et |'énergie
131.7 0.1 6 1339 0.2 2.1 Ensemble sans I'énergie
122.6 -0.9 0.2 131.4 0.2 319 Energie
Ensemble sans les boissons
127.9 0.0 1.5 129.5 0.2 2.2 alcoolisées et les produits du tabac
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TABLE -7 TABLEAU -7
The All-items Consumer Price Index Indice d’ensemble des prix a la consommation
(Not Seasonally Adjusted), Provinces, Whitehorse (non désaisonnalisé), provinces, Whitehorse
and Yellowknife, 1991-1996, 1986=100 et Yellowknife, 1991-1996, 1986=100
Jan, Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual
average
Jan. Fév. Mars Avril Mai Juin Juillet Aolit Sept. QOct. Nov. Déc. Moyenne
annuelle
NEWFOUNDLAND TERRE-NEUVE
1891 119.6 1187 120.9 1211 1212 1214 1216 1215 1213 121.0 1208 119.9 120.8
1992 120.5 1215 122.0 122.3 122.1 1225 122.3 1221 1221 1225 1225 1225 122.1
1993 1228 1235 123.7 1235 123.9 1241 1247 1248 1248 1247 1246 1245 124.1
1894 125.0 1248 125.2 125.3 125.6 1258 126.1 126.2 126.0 125.8 126.2 126.2 125.7
1995 126.3 126.8 1271 127.6 127.8 127.8 128.0 1276 1274 127.8 1279 1273 1275
1996 128.0 128.3 1282
PRINCE EDWARD ISLAND iLE-DU-PRINCE-EDOUARD
1991 1247 12515 126.0 125.9 125.5 125.9 126.1 126.2 126.2 126.6 126.8 125.8 125.9
1992 125.7 126.0 126.8 126.9 126.5 126.6 126.8 1271 1271 127.2 1279 127.7 126.9
1893 1277 128.4 128.8 1285 128.1 1291 1285 128.8 1296 130.4 130.8 130.4 129.3
1994 1304 130.0 128.8 1282 128.1 128.4 128.5 128.9 129.1 129.5 1294 129.2 129.0
1995 1294 130.0 130.0 130.5 130.7 131.0 1314 131.2 132.0 132.6 132.8 131.4 1311
1996 132.0 132.6 1327
NOVA SCOTIA NDUVELLE-ECOSSE
1991 124.5 1245 125.0 124.3 1245 1246 124.5 124 4 1248 124.7 1254 124.7 1247
19892 124.4 125.0 125.7 126.0 125.7 1259 125.6 1256 1253 125.2 125.9 125.3 12815
1993 1254 125.7 125.9 126.2 126.5 126.7 126.9 1271 127.2 128.4 129.2 128.9 127.0
1994 128.9 128.4 128.8 127.8 127.8 127.9 128.3 128.7 128.8 128.7 128.9 128.7 128.5
1995 128.9 129.6 130.0 130.1 130.9 130.6 131.0 130.3 1305 130.3 1305 129.7 130.2
1996 1304 130.5 130.9
NEW BRUNSWICK NOUVEAU-BRUNSWICK
1891 1234 123.6 123.7 1237 1239 1243 124.6 124 4 124.2 124.5 125.2 1245 1242
1992 1244 124.8 1255 124.8 125.0 1251 125.0 125.0 1246 1248 1255/ 124.9 125.0
1993 125.0 125.8 125.9 126.4 126.4 126.7 126.7 127.0 126.7 127y 1277 127.4 126.6
1894 1278 126.5 126.5 126.3 126.7 126.7 127.5 127.8 1276 1279 128.1 127.8 127.3
1995 1282 128.6 129.3 129.2 130.0 129.9 129.7 129.0 1295 1294 129.3 128.8 1292
1996 129.5 130.0 130.3
QUEBEC QUEBEC
1991 1249 1249 125.6 125.8 126.3 126.8 126.8 126.9 127.0 127.2 127.4 126.9 126.4
1892 1279 127.8 128.2 128.2 128.3 128.6 1290 128.0 128.9 129.3 129.7 129.8 128.7
1993 130.3 130.3 130.6 1304 130.3 130.3 130.3 130.2 130.3 130.2 181¥3 1311 130.5
1894 1309 128.5 128.6 128.4 127.8 128.4 128.4 128.4 128.4 128.2 129.1 129.0 128.7
1895 129.6 130.1 130.3 131.2 1314 131.3 i35 1311 1314 131.2 1315 1313 131.0
1996 1315 132.0 1324
ONTARID ONTARIO
1991 126.4 126.4 126.8 126.9 1277 128.4 128.6 128.6 128.2 127.7 128.3 127.7 127.6
1992 1279 1281 128.4 128.5 128.8 129.1 1294 128.4 129.1 1283 129.9 129.8 128.0
1993 130.2 130.8 130.9 130.7 130.8 131.0 1314 131.4 1316 1318 132.2 1321 131.2
1994 1319 1311 130.7 130.9 130.5 130.7 1314 131.5 1315 1313 132.0 132.4 131.3
1995 133.1 133.8 1341 134.3 1347 134.8 1349 134.8 1351 1348 135.1 134.9 134.5
1996 185:1 1354 135.8
MANITOBA MANITOBA
1991 1242 124.1 1246 124.5 124.4 125.0 125.4 1255 1255 1249 126.2 125.7 125.0
1992 125.6 1256 125.7 126.4 125.8 126.5 1271 1274 127.7 127.2 128.1 128.3 126.8
1993 1286 129.2 1295 129.8 1301 130.0 130.3 1304 1303 130.9 1316 131.6 130.2
1994 131.2 1313 1313 1314 131.4 1314 1321 1320 1325 132.5 133.1 133.5 132.0
1995 134.0 1346 134.8 135.3 1356 135.6 135.8 18557 135.9 135.9 136.3 136.7 1185:5
1996 136.7 136.5 1374
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TABLE - 7 (Concluded)
The All-items Consumer Price Index

(Not Seasonally Adjusted), Provinces, Whitehorse
and Yellowknife, 1991-1996, 1986=100

TABLEAU - 7 (Fin)

Indice d’ensemble des prix a la consommation
(non désaisonnalisé), provinces, Whitehorse
et Yellowknife, 1991-1996, 1986=100

Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. QOct. Nov. Dec. Annual
average
Jan. Fév. Mars Avril Mai Juin Juiliet Aot Sept. Oct. Nov. Déc. Movenne
annuelle
SASKATCHEWAN SASKATCHEWAN
1991 1245 1240 1245 126.2 126.5 126.0 126.8 126.8 126.5 126.3 1254 1249 125.7
1992 125.1 125.2 125.7 125.7 1271 127.1 127.5 127.8 127.7 1278 1284 1283 127.0
1993 129.1 1294 129.2 1306 1311 131.0 131.0 183 1313 131.7 132.2 1821 130.8
1994 1324 132.1 132.1 132.7 132.6 133.0 133.4 133.6 134.1 1336 1341 134.3 133.2
1995 1345 1347 135.0 1356 136.2 136.1 136.2 136.1 135.8 136.1 136.4 136.5 1358
1996 136.5 136.7 1872
ALBERTA ALBERTA
1991 1239 1227 1234 1234 1244 1247 1254 125.7 12515 1252 1255 124.9 1246
1992 1253 1255 126.1 126.0 126.1 126.4 126.9 126.9 126.8 126.7 1275 127.1 126.4
1993 127.7 127.8 126.1 126.8 127.1 127.7 128.3 128.2 1284 128.3 1289 128.9 1279
1994 1289 128.7 128.4 1289 129.1 129.3 130.1 130.2 130.7 1304 130.6 131.2 129.7
1995 131.2 131.7 1319 132.3 1326 1324 1331 133.0 133.2 133.2 1338 1334 132.7
1996 1336 1337 134.8
BRITISH COLUMBIA COLOMBIE-BRITANNIQUE
1991 123.0 123.3 123.5 123.4 128.5 1242 1241 124.0 1241 1241 1246 124.0 123.8
1992 125.2 126.5 126.2 126.7 126.8 126.9 1275 127.7 1275 1281 1289 129.0 1272
1993 130.2 1305 130.6 130.7 1314 131.2 131.7 132.1 132.4 132.6 133.0 1329 131.6
1994 133.4 133.6 1335 133.2 1336 133.9 134.4 134.6 1348 1349 135.3 135.6 1342
1995 136.1 1366 137.0 136.9 1371 137.2 138.2 1379 1375 1375 1379 1377 137.3
1996 138.1 138.2 138.4
WHITEHORSE WHITEHORSE
1991 120.8 121.2 1218 122.1 121.8 1219 122.2 122.2 122.5 1224 122.7 122.4 122.0
1992 122.4 1226 123.5 122.8 1228 122.8 123.3 123.5 123.2 123.1 1237 123.6 123.1
1993 1239 1240 1247 124.4 1249 1249 126.4 127.0 126.9 127.0 127.8 1279 1258
1994 1278 127.3 1274 1275 1274 1279 129.0 129.1 1294 129.2 1298 129.7 1285
1995 129.4 129.2 129.0 129.4 130.0 129.8 131.2 130.7 131.0 130.4 131.3 130.6 130.2
1996 130.9 130.8 130.7
YELLOWKNIFE YELLOWKNIFE
1991 121.7 1218 1227 1228 1236 1231 1235 1240 1241 1239 123.8 1234 123.2
1992 1238 1241 1245 124.1 1245 124.2 1246 1247 1242 125.0 125.0 1248 1245
1993 1251 126.0 126.3 126.2 126.6 126.3 126.6 126.7 126.6 1271 1278 1276 126.6
1994 128.1 1281 127.8 1281 128.7 128.8 1292 1293 1295 1294 129.7 130.5 1289
1995 130.1 130.5 131.0 1316 132.2 132.6 1336 1337 1341 133.6 1339 133.7 132.6
1996 1334 13315 1338
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MAIN CONTRIBUTORS TO MONTHLY CHANGES IN
THE ALL-ITEMS INDEX, BY PROVINCE,
WHITEHORSE AND YELLOWKNIFE

NEWFOUNDLAND
®  month-to-month movement: -0.1%

Food prices fell overall in March, as consumers paid less for chicken,
bakery products, beef, pork, cereal products and coffee. These declines
were partially offset by higher prices for turkey, fresh fruit, tomatoes,
eggs and confectioneries. Consumers also benefited from declines in
mortgage interest costs and lower prices for new houses. Women's
and children’s clothing cost less as did footwear, but these declines
were completely offset by higher prices for clothing materials and men’s
wear. Higher air fares were reported, along with increased prices for
household equipment, pet supplies, household chemical products and
paper, plastic and foil supplies. Prices for travel tours also advanced.

® 12-month change: 0.9%

PRINCIPAUX FACTEURS DES CHANGEMENTS MENSUELS
DE LINDICE D’ENSEMBLE, PAR PROVINCE, WHITEHORSE
ET YELLOWKNIFE

TERRE-NEUVE
®  variation d'un mois & l'autre: -0,1%

Le prix global des aliments a baissé en mars, les consommateurs déboursant
moins pour le poulet, les produits de boulangerie, le boeuf, le porc, les produits
céréaliers et le café. Ces baisses ont été en partie neutralisées par une hausse
du prix de la dinde, des fruits frais, des tomates, des oeufs et des confiseries.
Les consommateurs ont aussi profité d’une diminution des colts d'intérét
hypothécaire et du prix des maisons neuves. Les vétements pour femmes et
enfants ont colté moins cher, tout comme les chaussures. Ces diminutions ont
toutefois été complétement neutralisées par 'augmentation du prix des tissus
pour vétements et des vétements pour hommes. On a observé une hausse
des tarifs aériens et du prix de I'équipement du ménage, des articles pour
animaux domestiques, des produits chimiques ménagers et des arlicles
meénagers en papier, en plastique et en papier d'aluminium. Le prix des voyages
organisés a aussi progressé.

[ ] variation sur 12 mois: 0,9%

PRINCE EDWARD ISLAND
®  month-to-month movement: 0.1%

In March, higher prices were recorded for clothing, gasoline, air fares,
household furnishings and personal care supplies. Travellers paid
more for packaged holiday trips and it cost more to buy liquor from
stores. Moderating these advances were lower food prices, particularly
for fresh fruit, restaurant meals, ham and bacon, soft drinks and bakery
products. Prices for sporting and athletic equipment declined as did
mortgage interest costs. Consumers also benefited from lower prices
for paper supplies and for detergent and soap.

® 12-month change: 2.1%

ILE-DU-PRINCE-EDOUARD
®  variation d'un mois a l'autre: 0,1%

Au mois de mars, le prix des vélements et de 'essence, les tarifs aériens, ainsi
que les prix de I'équipement du ménage et des articles de soins personnels ont
augmenté. Les voyageurs ont di débourser davantage pour les forfaits-vacances
et les spiritueux achetés au magasin. En contrepartie, on note une diminution
du prix des aliments, surtout au chapitre des fruits frais, des repas au restaurant,
du jambon et du bacon, des boissons gazeuses et des produits de boulangerie.
Le prix du matériel de sport et d’athiétisme a diminué, tout comme les colts
d'intérdt hypothécaire. Les consommateurs ont aussi profité d'une baisse du
prix des articles en papier et des détersifs et savons.

®  variation sur 12 mois: 2,1%

NOVA SCOTIA
®  month-to-month movement: 0.3%

Consumers faced higher prices in March for clothing and footwear,
electricity and fuel oil. Prices also advanced for household equipment,
packaged holiday trips, sporling and athletic equipment, and personat
care supplies. Food prices remained unchanged overall, as higher
prices for tomatoes, chicken and soft drinks were completely offset by
lower prices for fresh fruit, lettuce, bakery products and pork.
Transportation charges fell, reflecting lower prices for gasoline, vehicle
rentals and vehicle purchases. Higher air fares moderated this drop.
Additional price declines were recorded for cigarettes, mortgage interest
costs and new house prices.

®  12-month change: 0.7%

NOUVELLE-ECOSSE
®  variation d'un mois & f'autre: 0,3%

Les consommateurs ont subi en mars une hausse du prix des vétements et
des chaussures, de |'électricité et du mazout. On a aussi relevé une augmenta-
tion du prix de 'équipement du ménage, des forfaits-vacances, du matériel de
sport et d'athlétisme et des articles de soins personnels. Dans I'ensemble, le
prix des aliments n'a pas changé, puisque |a hausse du prix des tomates, du
poulet et des boissons gazeuses a été complétement neutralisée par une baisse
du prix des fruits frais, de la laitue, des produits de boulangerie et du porc. Les
frais de transport ont diminué, traduisant par la une baisse du prix de I'essence
et de la location et de I'achat de véhicules. Une hausse des tarifs aériens a
atténué cette baisse. On a aussi observé des diminutions a 'égard du prix des
cigarettes, des colts d'intérét hypothécaire et des maisons neuves.

®  variation sur 12 mois: 0,7%

NEW BRUNSWICK
. month-to-month movement: 0.2%

Consumer prices rose slightly in March, reflecting higher prices for
gasoline, air fares and vehicle rentals. Travellers paid more for packaged
holiday trips, and it cost more to purchase household equipment, paper
supplies and pet supplies. Men's and children’s clothing cost more,
as did footwear, however prices for women’s wear declined. Additional
upward pressure came from higher prices for fuel oil and alcoholic
beverages. Consumers benefited from lower prices for food, particularly
for fresh fruit and bakery products. Lower prices were also noted for
new cars, cigarettes, and personal care supplies. Mortgage interest
costs declined as well.

(] 12-month change: 0.8%

NOUVEAU-BRUNSWICK
® ariation d'un mois a l'autre; 0,2%

En mars, les prix a la consommation ont légérement augmenté a la suite d'une
hausse du prix de I'essernce, des tarifs aériens et des coits de location des
vehicules. Les voyageurs ont déboursé plus pour les forfaits-vacances et it y a
eu progression du prix de I'équipement du ménage, des articles en papier et
des articles pour animaux domestiques. Le prix des vétements pour hommes
et enfants et des chaussures a aussi augmente, cependant celui des vétements
pour femmes a diminué. Un mouvement a ia hausse a aussi été exercé par la
montée du prix du mazout et des boissons alcodliques. Les consommateurs
ont profité d’'une baisse du prix des aliments, particuliérement en ce qui concerne
les fruits frais et les produits de boulangerie. On a aussi relevé une baisse du
prix des voitures neuves, des cigarettes et des articles de soins personnals.
Enfin, une baisse des coits d'intérét hypothécaire s'est produite.

®  variation sur 12 mois: 0,8%
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QUEBEC
L] month-to-month movement: 0.3%

Higher food prices and increased charges for travel tours explained a
large part of the rise in consumer prices in March. The rise in food
prices reflected higher prices for fresh fruit, ham and bacon, beef,
chicken, bakery products and fruit juice. Consumers paid more for
children’s wear, footwear and clothing accessories. They also faced
higher prices for household furnishings and air fares. Dampening
these advances were lower transportation charges, particularly for
vehicle rental costs, new car purchases and gasoline. Mortgage
interest costs declined as well.

®  12-month change: 1.6%

QUEBEC
®  variation d'un mois a l'autre: 0,3%

La hausse du prix des aliments et des voyages Organisés a expliqué en grande
partie I'augmentation des prix a la consommation en mars. La montée du prix
des aliments a été attribuable aux fruits frais, au jambon et au bacon, au boeut,
au poulet, aux produits de boulangerie et aux jus de fruits. Les consommateurs
ont dii débourser plus pour acheter des vétements pour enfants, des chaussures
et des accessoires vestimentaires. lls ont aussi du faire face a une montée du
prix de I'équipement du ménage et des tarifs aériens. Atténuant ces hausses,
on note une diminution des frais de transport, surtout en ce qui concerne le
cout des véhicules de location, le prix des voitures neuves et 'essence. Enfin,
les couts d'intérét hypothécaire ont accusé une baisse.

®  variation sur 12 mois: 1,6%

ONTARIO
®  month-to-month movement: 0.3%

Higher prices for gasoline, air fares and travel tours explained most of
the rise in consumer prices in March. Prices of household furnishings
advanced, and consumers paid more for paper supplies, footwear
and men's clothing. New house prices declined, as did mortgage
interest costs. Food prices fell slightly, as lower prices for beef, dairy
products, soft drinks, and breakfast cereal more than offset higher
prices for tomatoes, poultry and bananas. Additional downward
pressure came from lower prices for new vehicles, women's wear,
household chemical products and personal care supplies.

® 12-month change: 1.3%

ONTARIO
®  variation d'un mois a l'autre: 0,3%

La hausse du prix de I'essence, des tarifs ariens et des voyages organisés a
expliqué la plus grande partie de "augmentation des prix a la consommation au
mois de mars. Le prix de I'équipement du menage a progressé, tout comme
d‘ailleurs celui des articles en papier, des chaussures et des vétements pour
hommes. !l y a eu diminution du prix des maisons neuves et des colts d'intérét
hypothécaire. Le prix des aliments a légérement diminué puisque la baisse du
prix du boeuf, des produits laitiers, des boissons gazeuses et des céréales de
table a plus que compensé 'augmentation du prix des tomates, de la volaille et
des bananes. Une pression a la baisse a aussi été exercée par la diminution du
prix des véhicules neufs, des vétements pour femmes, des produits chimiques
ménagers et des articles de soins personnels.

®  variation sur 12 mois: 1,3%

MANITOBA
®  month-to-month movement: 0.7%

Higher transportation charges were largely responsible for the rise in
consumer prices in March. Much of this increase came from higher
prices for gasoline and increased vehicle insurance premiums. Air
fares were up, and it cost more to rent automotive vehicles. Higher
food prices were also reported, particularly for fresh produce,
confectioneries, poultry, processed meats, dairy products and bakery
products. In addition, price increases were noted for household
equipment, personal care supplies, travel tours, new houses and rental
accommodation. Dampening these advances were lower prices for
detergent and soap and decreased charges for pet supplies.
Consumers paid more for women's wear and footwear, but benefited
from price drops for men's wear and children’s wear.

(] 12-month change: 1.9%

MANITOBA
®  varation d'un mois & l'autre: 0,7%

La majoration des frais de transport a largement expliqué la montée des prix a
la consommation en mars. Celte hausse a été en grande partie attribuable au
prix de I'essence et aux primes d'assurance sur les véhicules qui ont tous deux
augmenté. Les tarifs aériens ont grimpé, tout comme d'ailleurs le prix de location
des véhicules automobiles. On a observé une augmentation du prix des aliments,
surtout dans le cas des fruits et légumes frais, des confiseries, de la volaille,
des viandes traitées, des produits laitiers et des produits de boulangerie. En
outre, on a constaté une montée du prix de I'équipement du menage, des articles
de soins personnels, des voyages organisés, des maisons neuves et du logement
en location. En revanche, la baisse du prix des détersifs et savons et des
articles pour animaux domestiques est venue atténuer ces augmentations. Les
consommateurs ont déboursé davantage pour les vétements pour femmes et
les chaussures, mais ils ont bénéficié d'une baisse du prix des vétements pour
hommes et enfants.

®  variation sur 12 mois: 1,9%

SASKATCHEWAN
®  month-to-month movement: 0.4%

Higher food prices and increased transportation costs were reported
in March. The rise in food costs reflected higher prices for chicken,
tomatoes, bakery products, dairy products, soft drinks and processed
meats. Consumers paid more for gasoline and air tares, but benefited
from lower prices for both the purchase and rental of automotive
vehicles. Prices also rose for personal care supplies and for sporting
and athletic equipment. Partially offsetting these advances were lower
prices for detergent and soap and decreased charges for pet food
and supplies. It also cost less to purchase women's and children’s
clothing.

® 12-month change: 1.6%

SASKATCHEWAN
®  variation d'un mois a l'autre: 0,4%

On a observé en mars une hausse du prix des aliments et des frais de transport.
Dans le cas des aliments, 'augmentation traduit une montée du prix du poulet,
des tomates, des produits de boulangerie, des produits laitiers, des boissons
gazeuses et des viandes traitées. Les consommateurs ont déboursé davantage
pour I'essence et les tarifs aériens, toutefois ils ont profité d'une baisse de prix
pour 'achat et la location des véhicules automobiles. |l y a aussi eu augmentation
du prix des articles de soins personnels et du matériel de sport et d’athlétisme.
Soulignons que la baisse du prix des détersifs et savons ainsi que de la nourriture
et des articles pour animaux domestiques a compensé en partie ces
augmentations. [l en a colté aussi moins cher pour acheter des vétements
pour femmes et enfants.

®  variation sur 12 mois: 1,6%
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ALBERTA
LJ month-to-month movement: 0.8%

Higher prices for gasoline and increased charges for air travel, vehicle
rentals and telephone services accounted for a large part of the rise in
consumer prices in March. Albertans also paid more for household
furnishings, paper supplies and food (particularly for fresh vegetables,
cereal and bakery products and apples). It cost more to purchase
men's and children’s clothing, but less to buy women'’s wear and
footwear. Consumers also paid more for sporting and athletic
equipment and for personal care supplies. Lower prices for new
vehicles and a drop in mortgage interest costs had a small dampening
effect.

L] 12-month change: 2.2%

ALBERTA
®  variation d'un mois a 'autre: 0,8%

La hausse du prix de 'essence et des tarifs aériens, des locations de véhicules
et des services téléphoniques a expliqué en grande partie la progression des
prix a la consommation en mars. Les Albertains ont aussi déboursé davantage
en ce qui concerne I'équipement du ménage, les articles en papier eties aliments
(surtout les légumes frais, les produits céréaliers et de boulangerie et les
pommes). Il en a cotté davantage pour acheter des vétements pour hommes
et enfants, mais moins dans le cas des vétements pour femmes et des
chaussures. Les consommateurs ont aussi subi une hausse du prix du matériel
de sport et d’athlétisme et des articles de soins personnels. La baisse du prix
des véhicules neufs et des coits d'intérét hypothécaire a eu un léger effet
compensateur.

L] variation sur 12 mois: 2,2%

BRITISH COLUMBIA
®  month-to-month movement: 0.1%

Increased air fares and higher prices for gasoline were reported in
March. Consumers also paid more for household equipment, paper
products and pet supplies. Homeowners faced higher costs for
maintenance and repairs, and rented accommodation costs advanced.
In addition, consumers paid more for personal care supplies and liquor.
Food prices fell overall, as lower prices for beef, pork, processed meats,
cereal products and coffee were recorded. Prices for women's wear
also declined, although these were partially offset by price increases
for footwear and men's clothing. Further downward pressure came
from lower morigage interest costs and a drop in new house prices.

e  12-month change: 1.0%

COLOMBIE-BRITANNIQUE
®  variation d'un mois a l'autre: 0,1%

Il'y a eu en mars une augmentation des tarifs aériens et du prix de l'essence.
Les consommateurs ont aussi vu augmenter le prix de I'éguipement du ménage,
des produits en papier et des articles pour animaux domestiques. Dans le
secteur de I'habitation, les propriétaires ont di faire face a une hausse des
colts d'entretien et de réparations et les locataires ont subi une hausse des
colts de location. Les articles de soins personnels et les spiritueux ont aussi
coité plus cher. Dans I'ensemble, le prix des aliments a baissé a cause d'une
diminution du prix du boeuf, du porc, des viandes traitées, des produits céréaliers
et du café. On a également observé un fiéchissement du prix des vétements
pour femmes, mais il a été en partie neutralisé par 'augmentation du prix des
chaussures et des vétements pour hommes. Une pression a ia baisse a aussi
été exercée par la diminution des colts d'intérét hypothécaire et du prix des
maisons neuves.

®  variation sur 12 mois: 1,0%

WHITEHORSE
®  month-to-month movement: -0.1%

Consumer prices fell overall in March. This was largely due to lower
food prices, most notably for soft drinks, chicken, breakfast cereal,
pork and beef. Consumers aiso benefited from iower prices for
gasoline, new vehicles and household furnishings. Largely offsetting
the overall decline were higher prices for air travel, personal care
supplies, cigarettes, clothing and paper products.

® 12-month change: 1.3%

WHITEHORSE
®  variation d'un mois a l'autre: -0,1%

Dans I'ensembie, les prix A la consommation ont diminué en mars, surtout a
cause d'une diminution du prix des aliments et plus particulierement ceiui des
boissons gazeuses, du poulet, des céréales de table, du porc et du boeuf. Les
consommateurs ont aussi profité d'une baisse du prix de 'essence, des véhicules
neufs et de I'équipement du ménage. Cependant, cette baisse globale a été en
grande partie neutraiisée par une hausse des tarifs aériens et du prix des
articies de soins personnels, des cigarettes, des vétements et des produits en
papier.

®  variation sur 12 mois: 1,3%

YELLOWKNIFE
®  month-to-month movement: 0.2%

Advances in air fares, vehicle insurance premiums and clothing prices
were recorded in March. Consumers also faced price increases for
paper, plastic and foil supplies, household equipment, personal care
products and fuel oil. Moderating these increases were lower food
prices, particularly for lettuce, soft drinks, cereal products, coffee, beef
and restaurant meais. Consumers also benefited from lower prices
for recreational equipment, reading materials, automotive vehicles,
and detergent and soap.

®  12-month change: 2.1%

YELLOWKNIFE
®  variation d'un mois a l'autre: 0,2%

Les tarifs aériens, ies primes d'assurance sur les véhicules et le prix des
vétements ont augmenté en mars. Les consommateurs ont di aussi subir une
augmentation de prix en ce qui concerne les articles en papier, en plastique et
en papier d'aluminium, I'équipement du ménage, les articles de sains personnels
et le mazout. En contrepartie de ces augmentations, on a relevé une baisse du
prix des aliments, surtout a I'égard de la laitue, des boissons gazeuses, des
produits céréaliers, du café, du boeuf et des repas au restaurant., Les
consommateurs ont aussi profité d'un fiéchissement du prix du matériel de
loisirs, du matériel de lecture, des véhicules automobiles et des détersifs et
savons.

L] variation sur 12 mois: 2,1%

32 Statistics Canada — Catalogue no. 62-001-XPB

Statistique Canada — n° 62-001-XPB au catalogue



Part il

City Tables

TABLE -8

The Consumer Price Index and Selected
Sub-groups (Not Seasonally Adjusted),
by City', 1986 = 100

Partie Il

Tableaux par villes

TABLEAU -8

Lindice des prix a la consommation et certains
sous-groupes (non désaisonnalisés),
par ville', 1986=100

Indexes Percentage change
March 1996 from
Indices Taux de variation
Mars 1996 contre
March February March February March
1996 1996 1995 1996 1995
Mars Février Mars Février Mars
ST. JOHN'S ST. JOHN'S
All-items 128.4 128.4 127.3 0.0 0.9 Ensemble
Shelter 12 12153 120.7 0.2 0.3 Logement
Rented accomodation 117.0 116.8 116.2 0.2 07 Logement en location
Owned accomodation 126.1 126.4 126.0 -0.2 0.1 Logement en propriété
Water, fuel and electricity 116.1 116.0 115.1 01 09 Eau, combustible et électricité
All-items (1981=100) 169.0 Ensemble (1981=100)
CHARLOTTETOWN-SUMMERSIDE CHARLOTTETOWN-SUMMERSIDE
All-items 132.7 132.5 130.0 0.2 2.1 Ensemble
Shelter 122.5 1225 1219 0.0 0.5 Logement
Rented accomodation 1199 119.8 119.0 0.1 08 Logement en location
Owned accomodation 126.6 126.8 126.6 0.2 0.0 Logement en propriété
Water, fuel and electricity 119.4 1194 118.1 0.0 il Eau, combustible et électricité
All-items (1981=100) 168.5 Ensemble (1981=100)
HALIFAX HALIFAX
All-items 131.2 130.8 130.3 0.3 0.7 Ensemble
Shelter 124.2 1237 122.5 04 1.4  Logement
Rented accomodation 123.9 1238 123.2 0.1 0.6 Logement en location
Owned accomodation 120.0 1204 119.5 03 0.4 Logement en propriété
Water, fuel and electricity 132.9 128.7 125.8 33 5.6 Eau, combustible et électricité
All-items (1981=100) 172.8 Ensemble (1981=100)
SAINT JOHN SAINT JOHN
All-ilems 130.5 130.1 129.4 0.3 0.9 Ensemble
Shelter 1245 124.2 122.6 0.2 1.5 Logement
Rented accomodation 123.9 123.9 123.3 0.0 0.5 Logement en location
Owned accomodation 1232 123.4 1229 -0.2 0.2 Logement en propriété
Water, fuel and electricity 129.2 127.6 122.3 1.3 56 Eau, combustible et électricité
All-items (1981=100) 172.8 Ensemble (1981=100)
QUEBEC QUEBEC
All-items 1323 131.9 130.0 0.3 1.8 Ensemble
Shelter 135.4 1352 1334 0.1 1.5  Logement
Rented accemodation 128.0 128.0 126.5 0.0 1.2 Logement en lacation
Owned accomodation 13684 138.2 135.4 0.1 2.2 Logement en propriété
Water, fuel and electnicity 139.8 139.8 140.2 0.0 0.3 Eau, combustible et électricité
All-items (1981=100) 177.9 Ensemble (1981=100)
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TABLE - 8 (Continued)

The Consumer Price Index and Selected
Sub-groups (Not Seasonally Adjusted),

by City’, 1986 = 100

TABLEAU - 8 (Suite)

Lindice des prix a la consommation et certains
sous-groupes (non désaisonnalisés),
par ville', 1986=100

Indexes Percentage change
March 1996 from
Indices Taux de variation
Mars 1996 contre
March  February March February March
1996 1996 1995 1996 1995
Mars Février Mars Février Mars
MONTREAL MONTREAL
All-items 133.1 132.7 130.7 0.3 1.8 Ensembie
Shelter 1383 1384 1371 0.1 0.9 Logement
Rented accomodation 130.3 130.3 129.1 0.0 09 Logement en location
Owned accomodation 144.9 1451 1435 01 1.0 Logement en propriété
Water, fuel and electricity 137.5 137.5 137.0 0.0 0.4 Eau, combustible et électricité
All-items (1981=100) 178.9 Ensemble (1981=100)
OTTAWA OTTAWA
All-items 136.0 135.6 134.5 0.3 11 Ensemble
Shelter 134.2 134.2 135.1 0.0 0.7 Logement
Rented accomodation 139.7 139.6 138.3 0.1 1.0 Logement en location
Owned accomadation 130.3 130.4 132.3 -0 -1.5 Logement en propriété
Water, fuel and electricity 18Z.9 Ta¥1 138.6 0.0 -1.1 Eau, combustible et électricité
All-items (1981=100) 1814 Ensemble (1981=100)
TORONTO TORONTO
All-items 136.8 136.3 134.6 0.4 1.6 Ensemble
Shelter ) 137.6 138.0 1376 0.3 0.0 Logement
Rented accomodation 138.0 137.8 136.0 01 15 Logement en location
Owned accamodation AL 138.7 138.5 0.7 0.6 Logement en propriété
Water, fuel and electricity 1335 138!8 135.5 0.2 -15 Eau, combustible et électricité
All-items (1981=100) 184.1 Ensemble (1981=100)
THUNDER BAY THUNDER BAY
All-items 134.6 134.1 132.7 0.4 14 Ensemble
Shelter 1349 134.9 134.9 0.0 0.0 Logement
Rented accomodation 130.6 130.6 129.7 0.0 07 Logement en location
Owned accomodation 135.1 135.2 134.5 0.1 04 Logement en propriété
Water, fuel and electricity 1371 137.0 140.2 0.1 22 Eau, combustible et électricité
All-items (1981=100) 178.5 Ensemble (1981=100)
WINNIPEG WINNIPEG
All-items 137.5 136.7 135.0 0.6 19 Ensembie
Shelter 129.7 129.6 128.9 0.1 0.6 Logement
Rented accomodation 127.2 127.0 126.0 0.2 1.0 Logement en location
Owned accomodation 129.9 129.9 128.2 0.0 1.3 Logement en propriété
Water, fuel and electricity 133.7 133.7 136.7 0.0 2.2 Eau, combustible et électricité
All-items {1981=100) 180.0 Ensemble (1981=100)
REGINA REGINA
All-items 137.9 1374 135.7 04 1.6 Ensemble
Shelter 129.9 129.7 126.0 02 31 Logement
Rented accomodation 118.8 118.7 116.8 0.1 1.7 Logement en location
QOwned accomodation 125.6 1254 122.7 0.2 2.4 Logement en proprigté
Water, fuel and electricity 160.8 160.8 151.3 0.0 6.3 Eau, combustible et électricite
All-items (1981=100} 176.8 Ensemble (1981=100}
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TABLE - 8 (Concluded) TABLEAU - 8 (Fin)
The Consumer Price Index and Selected Lindice des prix a la consommation et certains
Sub-groups (Not Seasonally Adjusted), sous-groupes (non désaisonnalisés),
by City', 1986 = 100 par ville', 1986=100
Indexes Percentage change
March 1996 from
Indices Taux de variation
Mars 1996 contre
March February March February March
1996 1996 1995 1996 1995
Mars Février Mars Février Mars
SASKATOON SASKATOON
All-items 135.9 135.5 133.9 03 15 Ensemble
Shelter 126.4 126.5 12881 0.1 27 Logement
Rented accomodation 120.1 119.9 117.0 0.2 2.6 Logement en location
Owned accomodation 120.1 1205 118.5 03 14 Logement en propriété
Water, fuel and electricity 158.9 159.0 150.5 -0.1 56 Eau, combustible et électricité
All-items (1981=100) IZ5¥7 Ensemble (1981=100)
EDMONTON EDMONTON
All-items 134.5 133.5 1315 07 2.3  Ensemble
Shelter 1334 133.4 130.5 0.0 22  Logement
Rented accomodation 128.6 128.5 127.8 0.1 0.6 Logement en location
Owned accomodation 130.6 130.7 129.0 0.1 .2 Logement en propriété
Water, fuel and electricity 153.5 153.5 141.7 0.0 8.3 Eau, combustible et électricité
All-items (1981=100) 172.6 Ensemble (1981=100)
CALGARY CALGARY
All-items 134.7 133.7 132.1 0.7 20 Ensemble
Shelter 129.1 129.1 127.8 0.0 1.0 Logement
Rented accomodation ’ 131.0 130.9 128.9 01 16 Logement en location
Owned accomodation 125.1 125.1 124.4 0.0 06 Logement en propriété
Water, fuel and electricity 136.1 136.1 11858 0.0 06 Eau, combustible et électricité
All-items (1981=100) 172.1 Ensemble (1981=100)
VANCOUVER VANCOUVER
All-items 139.3 139.1 137.7 0.1 1.2  Ensemble
Shelter 128.2 128.2 130.0 0.0 -14  Logement
Rented accomodation 134.3 1342 132.1 01 187 Logement en location
Owned accomodation 125.3 125.3 128.5 0.0 o) Logement en propriété
Water, fuel and electricity 127.5 127.4 132.2 0.1 -3.6 Eau, combustible et électricité
All-items (1981=100) 180.1 Ensemble (1981=100)
VICTORIA VICTORIA
All-items 137.1 136.8 135.6 0.2 1.1 Ensemble
Shelter 123.7 123.5 125.2 0.2 -1.2  Logement
Rented accomodation 140.9 140.8 138.7 0.1 16 Logement en location
Owned accomodation 114.3 114.1 117.5 0.2 2.7 Logement en propriété
Water, fuel and electricity 123.4 123.2 1251 0.2 -14 Eau, combustible et électricité
All-items (Dec.1984 = 100) 142.4 Ensemble (Déc. 1984 = 100)

' The indexes for Whitehorse and Yellowknife are available from Table - 6.
' Les indices pour Whitehorse et Yellowknife sont disponibles & partir du tableau - 6.

Statistics Canada — Catalogue no. 62-001-XPB Statistique Canada — n° 62-001-XPB au catalogue 35



The Consumer Price Index, March 1996 L'indice des prix a la consommation, mars 1996

TABLE - 9 TABLEAU -9
The All-items Consumer Price Index Indice d’ensemble des prix a la
(Not Seasonally Adjusted), consommation (non désaisonnalisé),
by City', 1991-1996, 1986=100 par ville', 1991-1996, 1986=100
Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual
average
Jan, Fév. Mars Avril Mai Juin Juillet Aout Sept. Oct. Nov. Déc.  Moyenne
annuelle
ST. JOHN'S
1991 119.6 119.8 121.0 121.2 1213 1216 121.7 1217 1214 1211 120.9 120.0 1209
1992 120.6 121.6 122.1 1224 12222 1226 1224 1222 1222 1226 1227 1227 122.2
1993 123.0 123.7 1238 123.7 124.0 124.2 1249 1250 125.1 1249 1248 1246 1243
1994 125.2 1249 1254 1255 1258 126.0 1263 1264 126.2 126.0 1264 1264 125.9
1995 1264 126.9 127.3 127.8 128.0 128.0 1282 1278 127.7 128.1 1282 1275 127.7
1996 1282 128.4 128.4
CHARLOTTETOWN-SUMMERSIDE
1991 1247 12515 126.0 125.9 1255 125.9 126.1 126.2 126.2 126.6 126.8 125.8 125.9
1992 12907 126.0 126.8 126.9 126.5 126.6 126.8 1271 1271 127.2 127.9 27 126.9
1993 127.7 128.4 128.8 1285 129.1 129.1 129.5 129.8 129.6 1304 130.8 130.4 129.3
1994 1304 1300 128.8 128.2 1281 128.4 128.5 128.9 1291 129.5 129.4 129.2 129.0
1995 129.3 129.9 130.0 130.5 130.7 130.9 131.3 1l 131.9 132.5 132.7 1314 131.0
1996 132.0 132.5 132.7
HALIFAX
1991 124.8 125.0 12618 124.8 1251 125.0 125.1 124.8 1252 125.2 126.0 125.2 125.1
1992 125.2 125.7 126.5 126.7 126.3 126.5 126.4 126.3 126.1 126.0 126.8 126.0 126.2
1993 126.0 126.3 126.4 126.7 127.0 127.2 127.4 127.5 127.5 128.6 129.4 129.2 127.4
1994 129.4 128.9 129.0 128.1 128.2 128.2 128.9 129.2 129.0 129.0 129.3 129.0 128.9
1995 129.2 129.8 130.3 130.4 131.1 130.8 181%3 130.6 130.8 130.6 130.8 130.0 130.5
1996 130.7 130.8 131.2
SAINT JOHN
1991 1235 123.7 1238 123.8 124.0 124.3 124.6 124.5 124.6 124.5 125.3 124.8 124.3
1992 124.6 125.0 1255 124.7 125.1 1251 125.2 125.4 125.1 12515 126.1 125.6 125.2
1993 125.7 126.3 126.5 126.8 126.8 127.0 126.9 127.2 126.9 124.3 128.1 127.6 126.9
1994 127.9 126.7 126.7 126.5 1271 127.0 127.8 128.0 127.9 1281 128.3 128.1 127.5
1995 128.4 128.7 129.4 1294 130.2 130.0 129.8 129.2 129.7 129.6 129.5 129.1 129.4
1996 129.7 130.1 130.5
QUEBEC
1991 123.7 123.9 124.6 124.9 125.2 125.7 125.4 125.6 126.0 126.2 126.3 125.4 125.2
1992 126.5 126.8 126.9 127.1 1274 127.5 127.6 1275 127.3 1279 128.4 128.6 127.5
1993 128.9 1289 129.1 129.0 128.9 129.0 129.2 129.0 129.0 129.2 130.2 129.7 129.2
1994 128.7 127.7 127.8 127.8 1273 1278 1278 127.9 1278 127.8 128.7 128.7 128.1
1995 128.2 129.8 130.0 130.9 131.1 131.0 13112 130.9 131.2 131.1 1314 131.2 130.8
1996 1314 131.9 132.3
MONTREAL
1991 125.3 125.3 126.1 126.2 126.8 127.3 127.3 127.4 127.5 127.7 127.9 127.5 126.9
1992 128.5 128.5 128.7 128.7 128.8 129.1 129.6 129.5 129.5 129.9 130.4 130.4 129.3
1993 131.0 131.1 131.3 131.0 131.0 131.0 130.9 130.7 131.0 130.8 132.0 131.8 1311
1994 131.6 129.1 129.1 129.0 128.3 128.9 128.9 129.0 128.9 128.7 129.5 129.5 129.2
1985 130.1 130.7 130.7 131.6 131.9 131.8 132.1 131.6 131.9 181.7 132.0 132.0 1315
1996 1321 113207 133.1
O0TTAWA
1991 124.6 124.9 1253 1252 125.9 126.3 126.3 126.5 126.2 126.1 126.7 126.3 125.9
1992 126.7 126.7 126.9 127.0 1272 1274 127.7 128.0 128.0 128.4 128.7 128.8 127.6
1993 1294 129.7 130.1 130.0 130.2 1304 130.6 130.7 130.8 130.9 131.3 131.4 130.5
1994 1818 130.3 130.5 130.7 130.5 1304 131.0 131.1 131.2 1314 132.2 132.9 131.1
1995 133.6 134.2 134.5 134.7 135.0 13541 1353 1351 1354 135.0 1853 135.0 1349
1996 135.3 135.6 136.0
TORONTO
1991 127.4 127.3 127.8 127.8 1287 1284 129.6 129.6 129.1 128.7 129.2 128.6 128.6
1992 128.7 128.9 129.4 129.3 129.6 129.9 130.2 130.1 129.7 130.0 1306 130.5 129.7
1993 1308 1316 131.6 131.3 1313 1315 132.0 132.0 132.2 132.4 132.7 132.6 131.8
1994 1324 1319 131.5 131.5 1311 131.3 132.0 1321 132.1 1318 1326 133.1 132.0

1995 134.0 134.5 1346 134.7 1354 1355 135.6 135.3 135.8 135.6 135.8 135.6 135.2
1996 135.9 136.3 136.8
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TABLE - 9 (Concluded) TABLEAU - 9 (Fin)
The All-items Consumer Price Index Indice d’ensemble des prix a la
(Not Seasonally Adjusted), consommation (non désaisonnalisé),
by City', 1991-1996, 1986=100 par ville', 1991-1996, 1986=100
Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept Oct. Nov. Dec. Annual
average
Jan. Fév. Mars Avril Mai Juin Juillet Aot Sept. Oct. Nov. Déc.  Moyenne
annuelle
THUNDER BAY
1991 123.2 1234 124.0 123.7 124.0 1254 125651 1251 125.2 125.2 125.6 125.0 1246
1992 125.8 126.1 126.5 126.6 126.7 127.1 127.4 127.5 127.2 127.3 128.1 127.7 127.0
1993 128.5 129.2 129.1 128.8 128.6 128.8 129.8 130.0 1299 1298 130.7 130.3 129.5
1994 130.3 128.7 128.8 128.9 128.9 128.9 129.6 1299 130.3 130.0 130.6 13 129.7

1996 131.7 132.4 1327 133.0 1333 1335 1336 1334 1338 1338 1338 133.6 1332
1996 133.8 134.1 134.6

WINNIPEG

1991 1243 124.1 1246 1245 124.4 125.0 1254 1256 1256 125.0 126.3 125.7 125.0
1992 1255 125.6 125.8 126.5 125.9 126.6 127.2 1275 1278 1278 128.2 128.5 126.9
1993 128.7 129.3 129.6 129.9 130.2 130.1 1304 130.5 130.5 131.0 131.7 131.7 130.3
1894 131.4 1314 131.5 131.6 131.6 1315 1323 132.2 132.7 132.7 1333 133.7 132.2
1995 134.2 1348 135.0 135.5 135.8 1357 136.0 135.9 136.1 136.2 136.5 136.9 135.7
1996 136.9 136.7 137.5

REGINA

1991 124.0 1234 1243 126.1 1264 125.9 127.0 127.0 126.3 126.6 125.2 124.9 125.6
1992 126.3 125.4 126.0 125.7 127.2 1271 127.6 128.2 128.0 128.2 128.8 128.8 127.2
1993 129.7 129.7 129.3 131.0 1315 131.3 131.5 131.8 131.9 1322 1327 132.8 131.3
1994 1332 1326 1328 1334 133.3 133.7 134.1 134.2 1347 1341 1345 134.9 133.8
1995 135.2 135.3 135.7 136.3 136.9 136.8 136.9 136.8 136.5 137.0 137.3 137.2 136.5
1996 13742 1374 1379

SASKATOON

1991 1245 124.0 124.2 125.8 126.2 1256 126.0 126.3 126.3 125.7 125.1 124.4 125.3
1992 1245 1246 125.0 125.2 126.5 126.7 127.0 126.9 127.0 127.0 1276 127.4 126.3
1993 128.1 128.7 1286 129.8 130.1 130.1 130.1 130.3 130.2 130.7 131.1 130.9 129.9
1994 1311 131.0 130.9 1315 131.5 131.7 1321 1324 1330 1327 133.1 133.3 132.0
1995 1335 133.7 1339 1345 135.0 134.9 135.0 134.9 1348 135.0 1354 1354 1347
1996 135.3 1355 135.9

EDMONTON

1991 123.9 1225 123.1 123.4 1246 124.6 125.2 1253 125.2 124.8 125.2 1246 124.4
1992 125.4 125.3 126.0 126.0 126.2 126.7 127.2 127.3 127.3 126.8 1276 127.4 126.6
1993 1278 1279 126.0 126.6 126.6 1276 128.1 128.0 127.9 128.0 128.5 128.7 127.6
1994 128.8 128.7 128.2 129.1 129.3 129.5 130.2 130.3 130.6 130.0 130.1 130.9 129.6
1995 130.7 1314 131.5 131.9 132.1 132.0 132.7 132.7 132.9 132.9 1335 133.2 132.3
1996 1334 133.5 134.5

CALGARY

1991 1239 122.9 1236 123.3 124.3 124.6 126.5 125.9 125.7 125.3 125.6 125.0 124.6
1992 126.2 126.7 126.1 126.0 126.0 126.1 126.6 126.6 126.5 126.5 127.4 126.8 126.3
1993 1276 127.7 126.1 126.9 1274 127.8 128.4 1284 128.9 128.4 129.1 129.0 128.0
1994 128.9 128.8 128.6 128.8 128.9 129.1 130.0 130.2 130.9 130.7 131.1 131.4 129.8
1995 131.6 1319 132.1 132.5 132.8 1326 133.2 1331 1334 133.3 133.8 133.4 132.8
1996 133.7 133.7 134.7

VANCOUVER

1991 123.0 1232 123.3 123.3 1235 124.0 1239 123.9 1241 1241 1246 124.0 123.7
1992 125.4 125.6 126.3 126.8 127.0 127.0 127.7 127.9 127.7 128.3 129.3 129.5 127.4
1993 130.6 131.0 130.9 131.1 131.8 1315 132.1 1326 1329 1329 133.5 133.3 132.0
1994 1339 1341 134.0 1337 133.9 134.4 134.8 135.0 135.3 135.3 1357 135.8 1347
1995 136.9 1371 137.7 137.5 137.7 138.0 139.0 138.6 138.3 138.3 138.7 138.5 138.0
1996 139.0 139.1 139.3

VICTORIA

1991 123.0 1234 123.7 123.5 1238 124.3 124.1 124.0 124.0 1239 1245 123.9 123.8
1992 12486 1251 125.4 125.8 126.2 126.4 127.0 127.0 126.6 127.3 127.9 127.5 126.4
1993 128.7 1283 129.4 1294 129.9 129.9 130.2 1304 131.2 131.0 131.4 1314 130.2
1994 131.4 1315 131.6 1321 132.3 132.7 1332 133.2 1335 134.0 134.2 134.4 132.8
1585 134.7 135.3 135.6 135.9 136.2 136.2 137.2 137.0 1365 136.3 136.5 136.3 136.1

1996 136.8 136.8 137.1

' The All-items index for Whitehorse and Yellowknife is available from Table - 7.
' Lindice o’ensemble pour Whitehorse et Yellowknife est disponible dans le tableau - 7.
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THE CONSUMER PRICE INDEX
TECHNICAL NOTES

LINDICE DES PRIX A LA CONSOMMATION
NOTES TECHNIQUES

Definition

The Consumer Price Index (CPl) is an indicator of the changes
in consumer prices experienced by the target population. The
CP! measures price change by comparing, through time, the
cost of a fixed basket of commodities. This basket is based on
the expenditures of the target population in a certain reference
period, currently 1992. Since the basket contains commodities
of unchanging or equivalent quantity and quality, the index
refiects only pure price movements.

Separate CPI’s are published for Canada, the ten provinces,
Whitehorse and Yellowknife. Some CPI information is also
available for an additional sixteen cities. Since the CPl is a
measure of price change from one time period to another, it
cannot be used to indicate differences in price levels between
provinces or cities.

Définition

Lindice des prix a la consommation (IPC) est un indicateur des variations
des prix a la consommation payés par la population cible. LIPC mesure
la variation des prix en comparant, dans le temps, e colt d'un panier
fixe de biens et de services. Ce panier est basé sur les dépenses de la
population cible au cours d'une période de référence qui est actuellement
1992. Comme ce panier comprend des biens et des services dont la
quantité et la qualité ne changent pas ou sont équivalentes, I'indice ne
retrace que les mouvements de prix purs.

On publie des IPC distincts pour le Canada, les provinces, Whitehorse
et Yellowknife. Certains renseignements sont aussi publiés pour seize
autres villes. Comme I'lPC est une mesure de la variation de prix entre
deux périodes, il ne peut servir a relever les différences de niveau des
prix entre les provinces ou les villes.

Population Coverage

The population targeted by the Consumer Price Index consists
of families and individuals living in urban and rural private
households. For practical reasons, residents of the Territories
outside Whitehorse and Yellowknife are not represented by the
index. Previous to January 1995, the target population consisted
of private households in Canadian urban centres with a
population of 30,000 or more.

Champ d’observation de la population

La population couverte par 'indice des prix a la consommation comprend
les familles et les personnes vivant dans des ménages privés urbains
et ruraux. Pour des raisons pratiques, les résidents des Territoires a
I'extérieur de Whitehorse et de Yellowknife ne sont pas représentés.
Avant janvier 1995, la population cible comprenait les ménages privés
vivant dans les centres urbains du Canada dont la population était de
30 000 habitants ou plus.

Time Reference

The CPI compares, in percentage terms, prices in any given
time period to prices in the official base period which, at present,
is 1986=100. The official time base was changed from 1981=100
to 1986=100 starting with the CPI for June 1990. The change
is strictly an arithmetic conversion which alters the index ievels
but leaves the percentage changes between any two periods
intact, except for differences in rounding.

Période de base

LIPC compare, en pourcentage, les prix au cours d’'une période donnée
a ceux de la période de base officielle, qui est actueillement 1986 = 100.
On a changé la période de base de 1981 = 100 & 1986 = 100 a compter
de I'lPC du mois de juin 1990. Ce changement est uniquement une
conversion arithmétique qui modifie le niveau des indices, mais laisse
les variations en pourcentage entre deux périodes intactes, al'exception
des différences dues a 'arrondissement.

Percent Versus Index Point Changes

The movements of the indexes from one month to another are
expressed as percent changes rather than changes in index
points. Index point changes are affected by the level of the
index which, in turn, depends on the time base of the particular
index. The percentage change between any two time periods
can be readily calculated by dividing the index point difference
between the two time periods by the index for the earlier period
and multiplying the result by one hundred.

Changements en pourcentage versus changements
en points d'indice

Les fluctuations des indices d’'un mois a l'autre sont exprimées en
pourcentage, plutdt qu’en point d'indice. Les variations en point d'indice
sont en fonction du niveau de l'indice qui, a son tour, dépend de la
période de base de l'indice en question. Par contre, il est facile de calculer
la variation en pourcentage entre deux périodes en divisant la différence
en point d'indice entre ces deux périodes par l'indice de |la période
antérieure, et en multipliant ensuite ce résultat par cent.

Price Coverage

The prices used in the CPI calculation are final prices, inclusive
of excise and other indirect taxes paid by consumers, In
particular, they include the Goods and Services Tax as well as
provincial retail sales taxes wherever applicable. It follows that
the CPI can change as a result of modifications to any of these
taxes.

Champ d’observation des prix

Les prix qui entrent dans le calcul de I''PC sont les prix finals, ce qui
comprend les taxes d'accise et les autres impots indirects que les
consommateurs paient. En particulier, les prix comprennent |a taxe sur
les produits et les services, ainsi que les taxes de vente au détail
provinciales, au besoin. LIPC peut donc varier a cause des modifications
apportées a ces taxes.
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The selection of commodities and the outlets from which prices
are collected is judgmental, other than for rents. The number
of prices required for a given commodity depends on the
importance and the nature of the commodity. The samples are
designed to represent volume selling commaodities and outlets.
The principal objective of the sample design is to ensure an
informative, reliable and impartial picture of consumer inflation
at the national and provincial levels.

Price collection for a given month’s index is carried out during
the first three weeks of the month. Although prices for most
CPI commodities are collected monthly, prices for commodities
having less frequent price changes (e.g. property taxes and
electricity rates) are collected at intervals longer than one month.
Special pricings are carried out where there is evidence that
significant price changes have occurred between scheduled
pricing periods.

La sélection des biens et des services, ainsi que des points de vente ou
'on recueille les prix, se fait au jugé, a I'exception des loyers. Le nombre
de prix nécessaires pour un bien ou service donné dépend de
l'importance et de la nature de celui-ci. Léchantillon est congu de fagon
a représenter les produits et services ainsi que les établissements a
fort volume de ventes. Le principal objectif du plan de sondage est
d'obtenir une image précise, fiable et impartiale de I'inflation représentée
par les prix a la consommation au niveau national et provincial.

La collecte des prix pour I'indice d’'un mois donné se fait pendant les
trois premiéres semaines du mois. Bien que les prix de la plupart des
biens et services entrant dans I'lPC soient recueillis chaque mois, les
prix des biens ou des services ayant des variations de prix moins
fréquentes (impots fonciers, tarifs de I'électricité, par exemple) sont
recueillis a des intervalles dépassant un mois. Des relevés spéciaux de
prix sont faits lorsqu'il est évident que des variations de prix appréciables
se sont produites entre les périodes de relevé de prix réguliéres.

Weights and Linking

The CPI maintains fixed quantitative proportions (weights)
between commodities during the life of a given basket. The
baskets are updated periodically to take into account changes
in consumer expenditure patterns. In January 1995, the basket
reflecting the 1992 expenditure patterns replaced the 1986
basket. The continuity of the CPI series is maintained by
“linking” the corresponding indexes obtained from consecutive
baskets.

The CPI is calculated as a weighted average of specified
commodity price indexes. The weights are derived from Family
Expenditure Survey data. Text Table 1 compares the expenditure
shares of the two most recent CPI baskets, i.e. those of 1992
and 1986. Because both sets of weights are expressed in
December 1994 or “link month” prices, the differences reflect
the shifts in the relative quantities purchased between the two
baskets. The differences are a result of changes in consumer
expenditure patterns over time and of the expansion of the
population coverage.

TEXT TABLE 1

Comparison of the 1992 and 1986
Distribution of Expenditures used in the
Consumer Price Index, by Major
Component, for Canada

Pondération et enchainement

LIPC maintient des proportions quantitatives fixes (pondérations) entre
les biens et les services pendant la durée de vie d’un panier. Le panier
est habituellement mis a jour régulierement afin de prendre en compte
les changements dans la composition des dépenses des
consommateurs. En janvier 1995, le panier qui retrace la composition
des dépenses de 1992 a remplacé le panier de 1986. La continuité des
séries de I'lPC est assurée par un «enchainement» des indices
correspondants provenant de paniers consécutifs.

On calcule I''PC comme une moyenne pondérée d'indices de prix de
biens ou de services précis. Les pondérations sont tirées des données
de I'Enquéte sur les dépenses des familles. Le tableau explicatif 1
compare les parts des dépenses des deux paniers les plus récents,
ceux de 1992 et de 1986. Comme les deux ensembles de pondérations
sont exprimés en prix de décembre 1994, qui est le «mois
d'enchainement», les différences refletent les mouvements des
quantités relatives achetées entre les deux paniers. Les différences
s'expliquent par les variations de la composition des dépenses des
consommateurs dans le temps et par I'extension du champ
d’observation de la population.

TABLEAU EXPLICATIF - 1

Comparaison des ventilations des dépenses
de 1992 et 1986 utilisées pour I'indice des
prix a la consommation, par composante
principale, pour le Canada

1992 Expenditures
Dépenses de 1992

1986 Expenditures’
Dépenses de 1986!

Expressed
in 1992 prices

Exprimées en prix

Expressed in
Dec. 1994 prices

Exprimées en prix

Expressed in
Dec. 1994 prices

Exprimées en prix

Major Components de 1992 de Déc. 1994 de Déc. 1994  Composantes principales

All-items 100.0 100.0 100.0 Ensemble

Food 18.0 18.0 17.0  Aliments

Shelter 27.6 27.9 253 Logement

Household operations and furnishings 104 10.0 9.7  Dépenses et équipement du ménage
Clothing and footwear 6.8 6.6 8.6  Habillement et chaussures
Transportation 7.2 18.3 18.8  Transports

Health and personal care 43 43 4.3  Santé et soins personnels

Recreation, education and reading 10.2 10.4 10.3  Loisirs, formation et lecture

Alcoholic beverages and tobacco products 515 45 6.0  Boissons alcoolisées et produits du tabac

' The 1986 data were adjusted to be comparable with the classification system used for the 1992 basket.
' Les données de 1986 ont été modifiées de fagon & correspondre au systéme de classification utilisé pour le panier de 1992
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When reconstructing or re-aggregating published CPI series,
the changes in weights and the linking procedures must be taken
into account. For a description of the methodology required to
reconstruct or re-aggregate CP| series, see the Consumer Price
Index Reference Paper cat. 62-553 Occasional or contact Prices
Division.

Whitehorse and Yellowknife Indexes

The relatively small size of the housing market in these two
cities makes it difficuit to construct reliable price indexes for
new houses. To compensate, the price movements of rental
accommodation are used to approximate the price movements
of new houses. The rent information itself is collected using
different pricing frequencies and coliection methods than in the
rest of the country. Because of these problems, the indexes for
Rented Accommodation, Owned Accommodation and Sheiter
are not published for these two cities. Further, the All-items
indexes published for these two cities are not strictly comparabie
with the same indexes for the provinces or the other sixteen
urban centres.

Quand on reconstruit ou ré-agrege les séries publiées de I'IPC, il faut
prendre en compte les changements de pondérations et les procédures
d’enchainement. Pour une description de la méthodologie a utiliser dans
la reconstruction des séries de I'lPC ré-agregées, consulter le document
de référence sur l'indice des prix a la consommation portant le numéro
de catalogue 62-553 (Hors série), ou s’'adresser a la Division des prix.

Indices de Whitehorse et de Yellowknife

La taille relativement faible du marché de I'habitation de ces deux vilies
rend difficile la construction d'indices de prix fiables pour les maisons
neuves. Pour corriger cette situation, on se sert du mouvement des prix
du logement en location pour obtenir une approximation de celui des
maisons neuves. Les renseignements sur les loyers proprement dits
sont obtenus a des fréquences de relevé des prix et seion des méthodes
de collecte qui different de celles utilisées ailleurs dans le pays. En
raison de ces problemes, les indices du iogement en iocation, du
iogement en propriété et du logement ne sont pas pubiiés pour ces
deux villes. Enfin, les indices d’ensembie publiés pour ces deux vilies
ne sont pas strictement comparables aux mémes indices pour les
provinces ou ies seize autres centres urbains.

Calculation of City Indexes

With the introduction of the 1392 basket, emphasis was shifted
from city data to provincial data. City All-items series were
continued since many users had come to rely on this service,
but the method of calculation was changed. Sheiter indexes
are calculated for each city. This recognizes the importance of
Shelter in the basket, the significant and persistent differences
in price movements between cities, and the availability of local
data. For the other seven major components, the movement of
the provincial counterpart (or, in the cases of Montréal, Toronto,
and Vancouver, a sub-provincial counterpart) is used. The major
components are aggregated using the city’s expenditure pattern
to arrive at each city's All-items index.

Calcul des indices des villes

Avec la venue du panier de 1992, Faccent est passé des données des
vilies aux données des provinces. Les séries des indices d'ensemble
pour les vilies ont été conservees parce que de nombreux utilisateurs
se sont habitués a ce service, mais la méthode de calcul a changé. Les
indices du logement sont caiculés pour chaque ville. Ainsi, on prend en
compte l'importance du logement dans le panier, les différences
appréciables et persistantes dans les mouvements des prix entre villes
et la disponibilité de données locales. Pour les sept autres composantes
principales, on utilise le mouvement de l'indice provincial (pour Montréal,
Toronto et Vancouver, un indice infra-provincial). Les composantes
principales sont agrégées a partir de la composition des dépenses de
la ville pour donner, en fin de compte, 'indice d’ensemble de cette
derniére.

Seasonal Adjustment

Seasonal adjustment is performed within each basket at the
level of the eight major components. The seasonally adjusted
All-items series is a weighted average of the eight seasonally
adjusted major components. It was linked in December 1994
with the seasonally adjusted series calculated before then to
form a continuous series starting in September 1978. Each
month’s data is fixed until the end of the year when the series is
revised. Because the revision can iead to changes in both the
levels and movements of the indexes, users employing the CPI
for indexation purposes are advised to use the unadjusted
indexes.

Désaisonnalisation

On effectue la désaisonnalisation pour chaque panier au niveau des
huit composantes principales. La série désaisonnalisée de l'indice
d’'ensembie est une moyenne pondérée des huit composantes
principales désaisonnalisées. Elle a été enchainée en décembre 1994
a la série désaisonnalisée calculée auparavant pour donner une série
continue qui commence en septembre 1978. Les données de chaque
mois sontinchangées jusqu'a la fin de I'année, lorsque ia série fait'objet
d’'une révision. Comme cette derniére peut entrainer des changements
dans les niveaux et dans les mouvements des indices, il est recommandé
aux utilisateurs qui se servent de I'lPC a des fins d'indexation de prendre
les indices bruts.
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