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For and About Businesses 	Au sujet des entreprises au 
Serving the Business 	service des affaires du Canada 
of Canada... 	 et a leur intention... 
At last, current data and expert 
analysis on this VITAL sector in 
one publication! 

Services 	Indicateurs 
Indicators des services 

Enfin regroupées en une publication, des 
données courantes et des analyses 
éclai.rées sur ce secteur ESSENTIEL! 

T he services sector now dominates the 
industrial economies of the world 
Telecommunications, banking, 

advertising, computers, real estate, engineering 
and insurance represent an eclectic range of 
services on which all other economic sectors 
rely. 

Despite their critical economic role, however, II 

has been hard to find out what's happening in 
these industries. Extensive and time-consuming 
efforts have, at best, provided a coHection of 
diverse bits and pieces of information ... an 
incomplete basis for informed understanding and effective action. 

Now, instead of this fragmented picture, Services Indicators 
brings you a cohesive whole. An innovative quarterly from Statistics 
Canada, this publication breaks new ground. providing thnl 
updates on performance and developments in: 

Communications 

Finance, Insurance and Real Estate 

Business Services 

Services Indicators brings together analytical tables, charts, graphs 
and commentary in a stimulating and inviting format. From a wide 
range of key financial indicators including profits. equity, revenues, 
assets and liabilities, to trends and analysis of employment, salaries 
and output - PLUS a probing feature article in every issue, Services 
Indicators gives you the complete picture for the first time 1  

Finally, anyone with a vested interest in the services economy cango 
to Services Indicators for current information on these industries 

both at-a-glance and in more detail than has ever been available 
- all in one unique publication 

If your business is serving business in Canada, or if you are involved 
in financing, supplying, assessing or actually using these services. 
Services Indicators is a turning point — an opportunitY to forge into 
the future armed with the most current insights and knowledge. 

Order YOUR subscription to Services Indicators today! 

Services indicators (caialogue no 6.0I60XPB) is SI 12 1 plus '% (;sT and applicable 
PSfl in Canada I SS i 35 in the I mied States and US$1 5 in other countries 
To order, write to Sutislics Canada. Operations and Integration I)cosion, Circulation 
Management. 120 Parkdsle Avenue. Ottawa. Ontno KtA 0T6 or contact the nearest 
Statistics Canada Regional Reference Centre toted in this publication 
if more convenieni, fax your order in 1-613-951-1584 or call 1.800-26.667' iolI.free 
in Canada and the United States 1-613-951-27" i'lsewherel and charge to your ViSA or 
MasterCard 
Via internet order(ii'statcan Ca 

L e secteur des services domine a l'heure actuelle 
les economies industrielles du monde. Les 
telecommunications, les operations bancaires. Ia 

publicite, l'informatique, l'immobilier, le genie et l'assurance 
representent une gamme eclectique de services sur lesquels 
reposent tous les autres secteurs économiques. 

En dépir de leur rOle critique sur le plan économique, il est 
toutefois difficile de savoir cc qui se passe dans ces branches 
d'activite. Des efforts considérables et fastidieux ont permis, 
au mieux, de rassembler une collection de renseignements 
fragmentaires divers... qui ne favorisent pas Ia comprehension 
avisCe et Ia prise de mesures efficaces. 

Remplacea maintenant cc tableau fragmentaire par l'image cohcrente que vous 
offre Indicateurs des services. Cette publication trimestrielle innovatrice de 
Statistique Canada pénétre dans un domaine inexploré, fournissant des 
aperçus opportuns du rendement et des progres dans les domaines suivants: 

Communications 

Finance, assurance ci immobilier 

Services aux ent rep rises 

Indicateurs des services rassemble des tableaux analytiques, des 
diagrammes. des graphiques et des observations en un mode de presentation 
stimulant et attrayant. En puisant a mCme une vasle gamme d'indicateurs 
financiers importants, allant notamment des profits. des capitaux propres, des 
recettes. de l'actiI et du passif aux tendances et analyses de l'emploi. des 
salaires et de lexirant - a laquelle sa joule un article de fond exploratifdans 
chaque numert, indicaleurs des services brosse pour Ia premiere fois un 
tableau complet! 

Enfin, quiconque sintéresse au secteur des services peut consulter 
Indicateurs des services pour trouver des renseignements couranis sur ces 
branches dactivité... tant sous une forme sommaire qua on niveau de detail 
n'ayant jamais encore éte offert — et cc, dana une méme publication. 

Si vous étes de ceux qul fournissent des services aux entreprises canadiennes. 
ou Si vous financez. fourntssez ou évaluez ces services ou y avez en fait recours, 
Indicateurs des services représente un tournant — une chance de saventurer 
dans l'avenir en Clant anne des réflexions et connaissances les plus actuelles. 

Commandez des aujourd'hui VOTRE abonnement àlndicateurs des services! 

h,4icaj.eMrs des sen'ices (n' 65.0I00XPB au catalogue) coirite 112$ (plus % de TPS ella 1YP en 
ogueur) an Canada. t 355 US aux Etats'Unis ci 15 $ I'S thus Irs autres psi's 
Pour commander. cerise, a Statistique Canada. Division des Operations ci de l'iniigniion. 
l)irrction dr Ia circulation. 120. avenue Parkdale. Ottawa (Ontano) KtA 015. ou communiques 
avec Ic Centre regional de consultation de Statisitque Canada Ic plus pres ivoir Ia lute qut figure 
dans Ia presente pulilication) 
Si vous pri?terez. vous pouvea iilecopier votre commandr en composant Ic I-6I3-951-158 ou 
iilephonrrsans trais dii (.anadaei des EratsUnis as 1-8011.267-6677 loud ailleurs, nu 
1-613.951-721 ci piinrr In hats u votre dimple VISAou MasterCard 
Via l'lntemri ordrr'.i suican.ca 
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Note of Appreciation 

Canada owes the success of its statistical system 
to a long-standing cooperation involving Statistics 
Canada, the citizens of Canada, its businesses, 
governments and other institutions. Accurate and 
timely statistical information could not be produced 
without their continued cooperation and goodwill. 

Note do reconnaissance 

Le succès du système statistique du Canada repose 
sur un partenariat bien Otabil entre Statistique Canada 
of ía population, les entreprises, los administrations 
canadiennes of los autres organismes. Sans cetfe 
collaboration of cette bonne volonté, it serait impossible 
do produire des statistiques precisos of actuelles. 
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SYMBOLS 
The following standard symbols are used in Statistics Canada 
publications: 

figures not available 
figures not appropriate or not applicable 

- 	nil or zero 
- amount too small to be expressed 
p preliminary figures 

revised figures 
x confidential to meet secrecy requirements of the Statistics 

Act 

NOTE ON CANSIM 
Most of the data published in The Consumer Price Index 
(Catalogue 62-001-XPB) and Consumer Prices and Price 
Indexes (Catalogue 62-01 0-XPB) is also available in machine 
readable form through CANSIM (Canadian Socio-Economic 
Information Management System). In general. CANSIM 
provides a longer historical series. For further information on 
CANSIM call (613) 951-8200 or write to Electronic Data 
Marketing Division, Statistics Canada, R.H. Coats Building, 
Ottawa, K1A 0T6. 

Additional Information and Related 
Publications 
Detailed information on the methodology and concepts of the 
CPI is contained in The ConsumerPrice Index Reference Paper, 
Updating Based on 1992 Expenditures, ( Occasional), Catalogue 
62-553. Information regarding the Family Expenditure Surveys 
is contained in two volumes: Family Food Expenditure in 
Canada, 1992, Catalogue 62-554, and Family Expenditure in 
Canada, 1992, Catalogue 62-555. 

Consumer Price Index series for Canada, the provinces, 
Whitehorse, Yellowknife and sixteen cities, in addition to other 
related price information are also available in Consumer Prices 
and Price Indexes, (Quarterly), Catalogue 62-010-XPB. In 
addition, selected educational and promotional material is 
available. For these and further information, contact the 
Consumer Prices Section, Prices Division, Statistics Canada, 
Ottawa, Ontario K1A 0T6 (613-951-9606). 

This publication was prepared under the 
direction of: 
Louis Marc Ducharme, 
Director, Prices Division 
Margaret Parlor, 
Chief, Consumer Prices Section 

The feature articles are prepared under 
the direction of: 
Louis Marc Ducharme, 
Director, Prices Division 
Robin Lowe 
Chief, Quality Assurance and Client Services Section 

SIGNES CONVENTIONNELS 
Les signes conventionnels suivants sont employés uniformément dans 
les publications de Statistique Canada: 

nombres non disponibles 
n'ayant pas lieu de figurer 

- néant ou zero 
- nombres infimes 
p nombres provisoires 
r 	nombres rectifiés 
x confidentiel en vertu des dispositions de Ia Loi sur Ia statistique 

relatives au secret 

NOTE CONCERNANT CANSIM 
La plupart des données publiées dans L'indice des prix ala consommation 
(n° 62-001-XPB au catalogue) et Prix a Ia consommation et indices des 
prix (no  62-01 0-XPB au catalogue) peuvent être obtenues, sous forme 
lisible par machine, de CANSIM (Système canadien d'information socio-
Oconomique) Les series historiques sont généralement plus longues 
daris CANSIM. Pour plus d'information sur CANSIM, signaler (613) 
951-8200 ou écrire a Division du marketing. Statistique Canada, 
lmmeuble R.H. Coats, Ottawa, K1A 0T6. 

Renseignements supplémentaires et 
publications connexes 
Les méthodes et les concepts de l'IPC sont décrits en detail dans le 
Document de rOfOrence de i'indice des prix a Ia corisommation, Mise a 
jour fondOe sur les depenses de 1992, (hors série), no 62-553 au 
catalogue. Des renseignements au sujet des enquOtes sur les dèpenses 
des familIes se retrouvent dans deux volumes distincts: Deponses 
alimentaires des families au Canada, 1992, no 62-554 au catalogue; et 
Dépenses des families au Canada, 1992, no 62-555 au catalogue. 

Des series d'indices des prix a Ia consommation pour le Canada, les 
provinces, Whitehorse, Yellowknife et seize villes, ainsi que dautres 
reriseignements sur les prix sont publiés dans Prix a ía consommation 
etindices des prix, (trimestriel), no 62-010-XPB au catalogue. De plus, 
certains documents éducatifs et publicitaires sont disponibles. Pour plus 
de renseignements, communiquer avec Ia Section des prix a Ia 
consommation, Division des prix, Statistique Canada, Ottawa (Ontario) 
K1A 0T6 (613-951-9606). 

Cette publication a été redigee sous Ia 
direction de: 
Louis Marc Ducharme, 
Directeur, Division des prix 
Margaret Parlor, 
Chef, Section des prix a Ia corisommation 

Les etudes spéciales sont redigees sous 
Ia direction de: 
Louis Marc Ducharme, 
Directeur, Division des prix 
Robin Lowe 
Chef, Section du contrôle de Ia qualite et du service a Ia clientele 

The paper used in this publication meets the minimum 	 Le papier utilisé dans Ia prOsente publication répond aux exigences 
requirements of American National Standard for Information 	minimales de l'"American National Standard for Information 
Sciences - Permanence of Paper for Printed Library 	 Sciences" - Permanence of Paper for Printed Library Materials", 
Materials, ANSI Z39.48 - 1984. 	 ANSI Z39.48 - 1984. 

2 	Statistics Canada - Catalogue no. 62-001 -XPB 	 Statistique Canada - no 62-001 -XPB au catalogue 



The Consumer Price Index, February 1997 	 L'indice des prix ala consommation. février 1997 

TABLE OF CONTENTS 
	

TABLE DES MATIERES 

Page 

National Highlights 7 

Provincial Highlights 10 

Part I - National Charts andTables 11 

Annual Average Percentage Changes 20 

Feature Article: 
Selected issues in the Seasonal Adjustment of 
Consumer Price Index series 21 

Part II - Charts, Tables and Summary Analysis 
by Province, Whitehorse and Yellowknile 21 

Part Ill - City Tables 33 

Technical Notes 38 

Tables 

1 	The Consumer Pnce Index and Major 
Components (Not Seasonally Adjusted), 
Canada, 1986=100 	 6 

2 	The Consumer Price Index, Provinces, 
Whitehorse and Yellowknife (Not Seasonally 
Adjusted), 1986=100 	 6 

3 	The Consumer Price Index 
and Major Components, Selected 
Sub-groups and Special Aggregates 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986=100 	 13 

4 	The Consumer Price Index for Canada, 
All-items (Not Seasonally Adjusted), 
1978-1997, 1986=100 	 18 

5 	The Consumer Price Index, for Canada, 
Major Components and Special Aggregates 
(Not Seasonally Adjusted), 1979-1997, 1986=100 	19 

6 	The Consumer Price Index, Major 
Components, Selected Sub-groups and Special 
Ag'egates (Not Seasonally Adjusted), 
Provinces, Whitehorse and Yellknife, 1986=100 	22 

7 	The All-items Consumer Price Index 
(Not Seasonally Adjusted), Provinces, 
Whitehorse and YelIcknife 1992-1 997, 1986=100 	28 

8 	The Consumer Price Index and 
Selected Sub-groups (Not Seasonally 
Adjusted), by City 1986=1 00 	 33 

9 	The All-items Consumer Price Index 
(Not Seasonally Adjusted), by City, 
1992-1997. 1986=100 	 36 

Page 
Faits saillants de l'indice national 7 

Faits saillants des indices des provinces 10 

Partie I - Graphiques et tableaux nationaux 11 

Taux de variation des moyennes annuelles 20 

Article special: 
Certaines questions de désaisonnalisation des series 
de lindice des prix a Ia consommation 21 

Partie II - Graphiques, tableaux et analyse sommaire 
par province, Whitehorse et Yellowknife 21 

Partie Ill -Tableaux des villes 33 

Notes techniques 38 

Tableaux 

1 	Lindice des pnx a Ia consommation et 
composantes principales (non désaisonnalisés), 
Canada, 1986=100 
	

6 

2 	Lindice des prix a Ia consommation, 
provinces, Whitehorse et Yellowknib 
(non désaisonnalisé), 1986=100 

	
6 

3 	Lindice des prix a Ia consommation 
et composantes principales, certains 
sous-groupes et agrOgats speciaux 
(non désaisonnalisés), Canada, 1986= 100 	 13 

4 	Lindice des prix a Ia consommation pour 
le Canada, indice d'ensemble (non désaisonnalisé), 
1978-1997, 1986=100 	 18 

5 	Lindice des prix a Ia consommation pour le Canada, 
composantes principales et agrégats spéciaux 
(non désaisonnalisé), 1979-1997, 1986=100 

	
19 

6 	Lindice des prix a Ia consommation, 
composantes principales, certains sous-groupes 
et agrégats spéclaux (non désaisonnalisé), 
provinces, Whitehorse et Yellc'knife, 1986=100 

	
22 

7 	L'indice d'ensemte des prix a Ia consommation 
(non désaisonnalisé), provinces, Whitehorse 
et Yellowknife, 1992-1997, 1986=100 

	
28 

8 	Lindice des prix a Ia consommation et 
certains sous-groupes (non désaisonnalisés), 
par yule, 1986= 100 
	

33 

9 	L'indice d'ensemLe des prix a Ia consommation 
(non desaisonnalisé), par ville, 
1992-1997, 1986=100 
	

36 

Statistics Canada - Catalogue no. 62-001-XPB 	 Statistique Canada - no 62-001-XPB au catalogue 	3 



The Consumer Price Index, February 1997 	 Lindice des prix a Ia consommation, février 1997 

TABLE OF CONTENTS - Concluded 
	

TABLE DES MATIERES - fin 

	

Page 	 Page 

Tableau explicatif 

I 	Comparaison des ventilations des 
dépenses de 1992 et 1986 utilisées 
pour I'indice des prix a Ia consommation, 

	

39 	par composante principale, pour le Canada 	 39 

Text Tab le 

I 	Comparison of the 1992 and 1986 
Distribution of Expenditures used in 
the Consumer Price Index, by Major 
Component, for Canada 

Charts 

1 	The Consumer Price Index (Not 
Seasonally Adjusted), Canada, 1986=100 	 11 

2 	Percentage Change in the Consumer Price 
Index from the Same Month of the Previous 
Year (Not Seasonally Adjusted), Canada 	 11 

3 	Percentage Change in the Consumer Price 
Index and Major Components from the Same 
Month of the Previous Year (Not Seasonally 
Adjusted), Canada 	 12 

4 	Percentage Change in the All-items 
Index from the Previous Month and from the Same 
Month of the Previous Year, Provinces, 
Whitehorse and Yellowknife 	 21 

Graphiques 

1 	L'indice des pnx a Ia consommation 
(non désaisonnalisé), Canada, 1986=100 

	
Ii 

2 	Taux de variation de I'indice des pnx a Ia 
consommation par rapport au mois correspondant de 
l'année précédente (non désaisonnalisé), Canada 	 11 

3 	Taux de variation de l'indice des prix a Ia 
consommation et des composantes principales 
(non désaisonnalisés) par rapport au mois correspondant 
de l'année précédente, Canada 	 12 

4 	Taux de variation de l'indice d'ensemble, par 
rapport au mois précédent et au mois correspondant 
de l'année précédente, provinces, 
Whitehorse et Yellowknife 	 21 

Selected Issues in the Seasonal Adjustment of 
Consumer Price Index Series 

This issue of the Consumer Price Index (62-001 -XPB) 
features an article entitled "Selected Issues in the 
Seasonal Adjustment of the Consumer Price Index 
Series". 

This is the first of three articles dealing with the 
seasonal adjustment of the CPI. This article covers 
some of the more important issues which arise in 
carrying out the practical exercise. Among the ques-
tions addressed are: why it is necessary to seasonally 
adjust the CPI, the level of detail at which this adjust-
ment is possible, the length of the series with consistent 
data available for this purpose, the role of irregular 
effects and the choice between the direct and indirect 
approaches. A case is also made for extending sea-
sonal adjustment to provincial CPIs. 

The second article will cover issues on procedures and 
methods and the third will attempt to explain the 
seasonal pattern found in the more important CPI 
commodities. 

Certaines questions de désaisonnalisation des series de 
l'lndice des prix a Ia consommation. 

Ce numéro de l'indice des prix a Ia consommation (62-001-
XP13) renferme un article intitulé "Certaines questions de 
désaisonnalisation des series de l'lndice des prix a Ia 
consommation". 

C'est Ia premiere dune série de trois etudes consacrées a Ia 
désaisonnalisation de I'IPC.Cette étude couvre certaines des 
plus importantes questions qui se posent lorsque I'on effectue 
cet exercice. Parmi ces questions on retrouve les suivantes: 
pourquoi il est nécessaire de désaisonnaliser I'IPC, a quel 
niveau de detail on peut faire Ia désaisonnalisation, Ia 
longueur des series de données cohérentes qui sont 
disponibles, le role des effets irréguliers et le choix entre 
l'approche directe et indirecte. Des arguments concernant Ia 
désaisorinalisation des IPC provinciaux sont présentés. 

La deuxième étude traitera des procedures et des méthodes 
et Ia troisième étude tentera d'expliquer les profils saisonniers 
que Ion retrouve parmi les produits les plus importants de 
I'IPC. 

4 	Statistics Canada - Catalogue no. 62-001-XP13 	 Statistique Canada - n° 62-001-XP13 au catalogue 
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Release Dates for the Consumer Price Index - 	Dates d'émission de I'indice des prix a Ia 
1997 
	

consommation - 1997 

Indice pour le mois de 	 Date d'émission Index for the Month of 

November 1996 
December 1996 
January 1997 
February 1997 
March 1997 
April 1997 
May 1997 
June 1997 
July 1997 
August 1997 
September 1997 
October 1997 
November 1997 
December 1997 

Release Date 

December 18, 1996 
January 23, 1997 

February 21, 1997 
March 21, 1997 

April 22, 1997 
May 15, 1997 

June 17, 1997 
July 17, 1997 

August 19, 1997 
September 19, 1997 

October 22, 1997 
November 19, 1997 
December 19, 1997 

January 22, 1998 

Novembre 1996 
Décembre 1996 
Janvier 1997 
Février 1997 
Mars 1997 
Avril 1997 
Mai 1997 
Juir, 1997 
Juillet 1997 
AoOt 1997 
Septembre 1997 
Octobre 1997 
Novembre 1997 
Décembre 1997 

18 Decembre 1996 
23 Janvier 1997 
21 Février 1997 

21 Mars 1997 
22 Avril 1997 
15 Mal 1997 
17Juin 1997 

17 Juillet 1997 
19 AoUt 1997 

19 Septembre 1997 
22 Octobre 1997 

19 Novembre 1997 
19 Décembre 1997 

22 Janvier 1998 

Statistics Canada - Catalogue no. 62-001-XPB 	 Statistique Canada - n° 62-001-XPB au catalogue 	5 
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TABLE - i TABLEAU-i 
The Consumer Price Index and Major Components, L'indice des prix a Ia consommation et composantes 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986=100 principales (non desaisonnalisés), Canada, 1986=100 

Indexes Percentage change 
February 1997 from 

Indices Taux de variation 
Février 1997 contre 

February January February January 	February 
1997 1997 1996 1997 	1996 

Février Janvier Février Janvier 	Février 

AlHtems 137.3 137.1 134.4 0.1 	2.2 Ensemble 

Food 129.8 129.5 126.8 0.2 	2.4 Aliments 
Shelter 134.7 134.8 134.3 -0.1 	0.3 Logement 
Household operations and furnishings 125.5 125.5 123.5 0.0 	1.6 Dépenses et équipement du ménage 
Clothing and footwear 131.6 130.2 132.0 1.1 	-0.3 Habillement et chaussures 
Transportation 147.9 148.1 140.4 -0.1 	5.3 Transports 
Health and personal care 138.1 137.6 136.0 0.4 	1.5 Sante et soins personnels 
Recreation, education and reading 147.2 146.2 142.9 0.7 	3.0 Loisirs, formation et lecture 
Alcoholic beverages and tobacco products 149.9 149.3 145.3 0.4 	3.2 Boissons alcoolisées et produits du tabac 

Goods 131.1 130.6 127.6 0.4 	2.7 Biens 
Services 145.0 145.1 142.7 -0.1 	1.6 Services 

All-items excluding food and energy 139.3 139.2 137.2 0.1 	1.5 Ensemble sans les aliments et lénergie 

Energy 136.0 135.1 126.9 0.7 	7.2 Energie 

Purchasing power of the Pouvoir dachat du dollar a Ia 
consumer dollar expressed consommation (en cents), par 
in cents, compared to 1986 72.8 72.9 74.4 rapport a 1986 

All-items (1981=100) 181.8 Ensemble (1981=100) 

TABLE-2 	 TABLEAU-2 
The Consumer Price Index, 	 L'indice des prix a Ia consommation, 
Provinces, Whitehorse and Yeltowknlfe, 	 provinces, Whitehorse et Yellowknife, 
(Not Seasonally Adjusted), 1986=100 	 (non désaisonnalise), 1986=100 

Indexes 	 Percentage change 
February 1997 from 

Indices 	 Taux de variation 
Février 1997 contre 

	

February 	January February 	January February 

	

1997 	1997 	1996 	1997 	1996 

	

Février 	Janvier 	Février 	Janvier 	Février 

Newfoundland 131.7 131.4 128.3 0.2 2.7 Terre-Neuve 
Prince Edward Island 134.7 134.6 132.6 0.1 1.6 lle-du-Prince-Edouard 
Nova Scotia 134.6 134.4 130.5 0.1 3.1 Nouvelle-Ecosse 
New Brunswick 133.1 133.0 130.0 0.1 2.4 Nouveau-Brunswick 
Québec 134.6 134.1 132.0 0.4 2.0 Québec 
Ontario 138.6 138.5 135.4 0.1 2.4 Ontario 
Manitoba 140.8 140.7 136.5 0.1 3.2 Manitoba 
Saskatchewan 139.9 139.7 136.7 0.1 2.3 Saskatchewan 
Alberta 137.9 137.6 133.7 0.2 3.1 Alberta 
British Columbia 139.4 139.0 138.2 0.3 0.9 Colombie-Britannique 
Whitehorse 133.5 133.2 130.8 0.2 2.1 Whitehorse 
Yellowknite 134.1 134.8 133.5 -0.5 0.4 Yellowknife 

6 	Statistics Canada - Catalogue no. 62-001 -XPB 	 Statistique Canada - n 62-001 -XPB au catalogue 
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National Highlights 

February 1997 

The CPI increased by 2.2% between 
February 1996 and February 1997 

For the third consecutive month, the Consumer Price 
Index (CPI) annual inflation rate was 2.2%. The annual 
inflation rate measures how much Canadian consumers 
paid in February 1997 to purchase the goods and 
services contained in the CPI basket compared to what 
they paid in February 1996. 

Since February last year, consumers faced major price 
increases for energy, food, vehicle insurance coverage, 
new vehicles and university tuition. At the same time, 
they benefited considerably from continuing declines in 
mortgage interest charges. 

The CPI edged up 0.1% between January 
and February 1997 

Consumers paid 0.1% more in February than in January 
for the goods and services in the CPI basket. Clothing 
and footwear, gasoline, food, travel tours and traveller 
accommodation were some of the items which rose in 
price. These increases were largely offset by kmer air 
fares, owned accommodation charges and telephone 
service payments. 

Clothing prices rose by 1.1% and footwear prices by 
0.8%. Prices generally rise in February as sales end. 
The increases this year were slightly smaller than usual 
even though manufacturers faced higher fibre costs. 

Gasoline prices rose by 1.5% in February. Prices have 
increased every month since last August with the 
exception of December when a minor drop was 
recorded. Since February last year, motorists have seen 
a rise of 10.8% in the price of gasoline. 

Prices of food purchased from stores and food 
purchased from restaurants each increased by 0.2% in 
February. Grocery shoppers paid higher prices for fresh 
vegetables, soft drinks, poultry, and bakery products. 
They paid less for fresh fruit and pork. 

Quotations on package holiday tours rose by 6.4% on 
average. February is more popular than January for 
winter travel and quotations to southern destinations 
tend to rise as a result. The increase in February last 
year was 5.5%. Hotel and motel rates also tend to rise 
in February due to events such as the winter carnival in 
Québec City. This February, rates advanced by 2.4% 
compared to a similar 2.5% rise in February last year. 

Lower air fares had an important offsetting effect. Air 
fares usually drop in January then increase slightly in 
February. This year they dropped slightly in January, 

Points saillants de l'indice national 

Février 1997 

L'IPC progresse de 2,2% entre février 1996 et 
février 1997 

Pour un troisième mois daftilée, le taux d'inflation annuel de 
l'indice des prix a Ia consommation (IPC) sétablit a 2,2%. Le 
taux dinflation annuel mesure combien les consommateurs 
canadiens ont paye en février 1997 pour acheter les biens et 
les services contenus dans le panier de l'IPC par rapport a ce 
qu'ils ont payé en février 1996. 

Depuis février de l'an dernier, les consommateurs ont eu a 
absorber dimportantes hausses de prix pour lénergie, les 
aliments, lassurance-automobile, les véhicules neufs et les frais 
de scolarité universitaire. Par contre, its ont grandement profile 
du recul constant des intéréts hypothécaires. 

L'IPC augmente de 0,1% a peine entre janvier et 
février 1997 

En février, les consommateurs ont payé 0,1% de plus qu'en 
janvier pour les biens et services du panier de l'IPC. [habille-
ment et les chaussures, l'essence, les aliments, les voyages 
organises et l'hébergement pour voyageurs sont au riombre 
des produits dont les prix ont augmente. Ces hausses ont été 
contrebalancées dans une large mesure par les baisses 
observées pour le transport aérien, le logement en propnété et 
les services téléphoniques. 

Les prix de l'habillement ont grimpé de 1,1% et ceux des 
chaussures, de 0,8%. Les prix augmentent généralement en 
février avec Ia fin des soldes. Cette année, les. majorations ont 
été un peu plus faibles que d'habitude malgré laugmentation 
des prix payes par les fabricants pour les fibres textiles. 

Les prix de lessence ont augmenté de 1,5%  en février. Les prix 
ont progresse chaque mois depuis aoUt dernier, sauf en 
décembre lorsqu'une faible baisse a éte enregistrée. Depuis 
février de l'an dernier, les automobilistes ont vu les prix de 
'essence grimper de 10,8%. 

Les prix des aliments achetés au magasin comme ceux des 
aliments achetés au restaurant sont en hausse de 0,2% en 
février. Les consommateurs ont déboursé davantage pour les 
legumes frais, les boissons gazeuses, Ia volaille et les produits 
de boulangerie. lis ont payé moms cher les fruits frais et le porc. 

Les prix des voyages organisés tout compris ont progressé de 
6,4% en moyenne. Davantage de gens voyagent en février 
qu'en janvier de sorte que les prix des voyages vers le sud ont 
tendance a augmenter. Lannée dernière, Ia hausse en février 
avait été de 5,5%. Les prix des chambres d'hôtel et de motel ont 
aussi tendance a augmenter en février en raison d'événements 
spéciaux comme le Camaval d'hiver de Québec. Laugmentation 
en février 1997 a été de 2,4%, contre 25% en février 1996. 

Le recul des tarifs aériens a exercé un effet modérateur 
important. D'habitude, les tarifs aériens diminuent en janvier 
pour ensuite augmenter quelque peu en février. Cette année, 
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then plunged 9.0% in February. Travellers saw lower 	ils ont légérement diminué en janvier pour ensuite chuter de 
seat sale prices on flights to a number of domestic 	9,0% en février. Les voyageurs ont Pu profiter des reductions 
destinations. 	 de prix attribuables a des ventes de sieges pour un certain 

nombre de vols intérieurs. 

Owned accommodation charges fell by 0.2% as 
mortgage interest costs continued to drop. Because 
interest rates are generally lower than they have been 
over the last five years, homeowner renewing mortgages 
can expect to lower their payments. 

More consumers took advantage of new long-distance 
discount plans to reduce their telephone costs. 

The seasonally adjusted CPI moved up 
by 0.1% between January and February 

After adjustment for seasonal influences, the CPI rose 
by 0.1% between January and February, following a 
similar increase between December and January. 

The seasonally adjusted quarterly 
change expressed in annual terms was 
1.5% 

The seasonally adjusted quarterly change over the 
three-month period November 1996 to February 1997, 
compounded to an annual rate, was 1 .5%. This was 
down sharply from the 3.6% rise calculated for both 
November and December and the 2.4% increase for 
January. 

Les frais de logement en propriété ont fléchi de 0,2%, les intéréts 
hypothecaires ayant encore baissé. Les propriétaires qui 
doivent renouveler leurs hypotheques peuvent s'attendre a des 
paiements moms élevés étant donné que les taux d'intérêt sont 
genéralement a leur plus bas niveaux des cinq dernières 
années. 

Un plus grand nombre de consommateurs se sont abonnés 
aux nouveaux plans d'économie sur les appels interurbains. 

L'lPC désaisonnalisé gagne 0,1% entre janvier 
et février 

Après correction des influences saisonnières, I'IPC s'est accru 
de 0,1% entre janvier et février, soit le même taux 
d'augmentation qu'entre décembre et janvier. 

La variation trimestrielle désaisonnalisée, en 
chiffres annuels, est de 1,5% 

La variation désaisonnalisée sur Ia période de trois mois allant 
de novembre 1996 a février 1997, composée a un taux annuel, 
a été de 15%. C'est nettement moms que l'augmentation de 
3,6% calculée pour novembre et pour décembre, et que Ia 
hausse de 2,4% calculée pour janvier. 
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Special aggregates 

All-items excluding Food and Energy 

The index for All-items excluding Food and Energy 
rose by 1.5% in the 12-month period ending February. 
This increase was lower than the 1.8% rate registered 
in both December and January. For the component 
Food and Energy, the 12-month change increased 
from 3.4% in January to 3.8% in February. 

Between January and February, the All-items 
excluding Food and Energy index moved up by 0.1%, 
the same rate as in January. 

Energy 

Energy costs, which rose 7.2% since last February, 
accounted for a quarter of the increase in the All-
items index over the past year. Gasoline prices 
advanced by 10.8%, fuel oil prices by 15.0%, piped 
gas charges by 7.4% and electricity rates by 1.2%. 

The Energy index rose by 0.7% between January 
and February. This was due primarily to the 1.5% 
increase in gasoline prices. Prices of fuel oil and 
piped gas rose by 0.4% and 0.1% respectively while 
electricity rates remained unchanged. 

Goods and Services 

Since February last year, the Goods index moved up 
2.7%, slightly more than the 2.6% rise posted for each 
of the 12-month periods ending in November, 
December and January. The February increase was 
dominated by an advance of 3.9% in the prices of 
non-durables. The prices of durables and semi-
durables rose by 1.3% and 0.8% respectively. Over 
the same period, the Services index climbed by 
1.6%, down slightly from the 1 .8% rate registered in 
both December and January. 

Between January and February, the Goods index 
rose by 0.4%. This increase was also dominated by 
a 0.5% advance in the prices of non-durables. Prices 
of semi-durables rose by 0.8% while those of 
durables remained unchanged. In February, the 
Services index fell by 0.1%. 

Agrégats spéciaux 

Indice d'ensemble sans les aliments et I'énergie 

L'indice d'ensemble sans les aliments et I'énergie a avancé 
de 1,5% au cours de Ia période de douze mois terminée en 
février, soit un taux inférieur a celui de 1,8% inscrit en 
décembre comme en janvier. Pour Ia composante des 
ailments et de lenergie, Ia variation sur douze mois est 
passée de 3,4% en janvier a 3,8% en février. 

Entre janvier et février, l'indice d'ensembie sans les aliments 
et l'energte a augmenté de 01%, soit un taux identique a 
celui de janvier. 

Energie 

Les coUts de l'energie, qui ont grimpe de 7,2% depuis février 
dernier, explique le quart de 'augmentation de l'indice 
d'ensemble au cours de l'année écoulée. Les prix de 
l'essence ont fait un bond de 10,8% alors que des 
majorations de 15,0%, 7,4%, et 1,2% étaient observées pour 
le mazout, le gaz et l'électricité respectivement. 

Lindice de l'énergie a progressé de 0,7% entre janvier et 
février en raison surtout du reièvement de 1,5% des prix de 
l'essence. Les prix du mazout et du gaz ont augmente de 
0,4% et de 0,1% respectivement, alors que les tarifs de 
I'électricité sont restés inchanges. 

Biens et services 

Depuis février de Ian dernier, l'indice des biens a avancé de 
2,7%, soit un taux Iegerement supérieur a celul de 2,6% 
inscrit au cours de chacune des périodes de douze mois 
terminées en novembre, décembre et janvier. L'augmentation 
en février a été dominée par Ia progression de 3,9% des prix 
des biens non durables. Les prix des biens durables et semi-
durables ont augmenté de 1,3% et de 0,8% respectivement. 
Au cours de Ia méme période, l'indice des services s'est 
accru de 1,6%, soit un peu moms que le taux de 1,8% observe 
en décembre comme en janvier. 

Entre janvier et février, l'indice des biens a gagne 0,4%. Cette 
derniére augmentation s'expiique elle aussi en grande partie 
par Ia majoration des biens non durables (0.5%). Les prix 
des biens semi-durables ont haussé de 0,8%, alors que ceux 
des biens durables n'ont pas bougé. En février, I'indice des 
services a fléchi de 0,1%. 
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Points saillants des indices des provinces 

La Colombie-Britannique est Ia province oü i'IPC a le moms 
augmente entre février 1996 etfévrier 1997 (0,9%). Dans cette 
province, ii y a eu baisse des primes d'assurance-automobile 
et une diminution exceptionnellement importante des Irais de 
logement en propriété. Les variations des prix des aliments, 
des meubles, de l'essence et des voitures neuves sont 
egalement inférieures a Ia moyenne canadienne. 

De toutes les provinces, celles qui ont connu les plus fortes 
augmentations annuelles sont le Manitoba (3,2%), Ia Nouvelle-
Ecosse (3,1%) et lAlberta (3,1%). Au Manitoba, des hausses 
supérieures a Ia moyenne ont été inscrites par les indices des 
aliments, du logement et de l'habillement et des chaussures. 

Entre janvier et février 1997, les augmentations des IPC des 
provinces ont été comprises entre un creux de 0,1% dans six 
provinces et un sommet de 0.4% au Québec. Le taux élevé au 
Québec s'explique principalement par une majoration 
importante des prix des aIlments. 

Provincial Highlights 

The province with the lowest CPI increase between 
February 1996 and February 1997 was British Columbia 
(0.9%). That province showed a drop in auto insurance 
premiums and an unusually large decline in home 
ownership charges. Price changes for food, furniture, 
gasoline and new cars were also lower than the 
Canadian average. 

The provinces with the highest annual increase were 
Manitoba (3.2%), Nova Scotia (3.1%) and Alberta 
(3.1%). In Manitoba, larger than average increases were 
posted by its indexes for food, shelter, and clothing and 
footwear. 

Between January and February 1997, increases in 
provincial CPIs varied from a low of 0.1% in six provinces 
to a high of 0.4% in Québec. Québec's high rate resulted 
mostly from a substantial rise in food prices. 
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TABLE-3 
The Consumer Price Index and Major Components, 
Selected Sub-gnups and Special Aggregates 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986=100 

Indexes 

Indices 

TABLEAU -3 
Lindice des pnx a Ia consommation et composantes 
principales, certains sous-gwupes et agregats 
speciaux (non désaisonnalisés), Canada, 1986=1 00 

Percentage change 
February 1997 from 

Taux de variation 
Févner 1997 contre 

February January February January February 
1997 1997 1996 1997 1996 

Février Janvier Février Janvier Février 

ALL-ITEMS 137.3 137.1 134.4 0.1 2.2 ENSEMBLE 

FOOD 129.8 129.5 126.8 0.2 2.4 AUMENTS 

Food purchased from stores 124.0 123.7 120.7 0.2 2.7 AIlments achetés au magasln 

Meat 128.8 128.8 123.7 0.0 4.1 Viande 
Fresh or frozen meat Viande fraiche ou congelee 
(excluding poultry) 123.0 124.4 123.3 -1.1 -0.2 (sauf Ia volaille) 

Fresh or frozen beet 118.6 118.7 121.5 -0.1 -2.4 Boeut frais ou congele 
Fresh or frozen pork 126.2 131.8 121.1 -4.2 4.2 Parc frais ou congelé 

Fresh or frozen poultry meat 129.8 127.4 118.6 1.9 9.4 Volaille fraiche ou congelee 
Fresh or frozen chicken 133.7 133.1 121.4 0.5 10.1 Poulet frais ou congele 

Processed meat 136.6 135.6 126.6 0.7 7.9 Viande traitée 
Ham and bacon 133.7 130.6 115.8 2.4 15.5 Jambon et bacon 
Other processed meat 138.7 139.1 133.7 -0.3 3.7 Autres viandes traitées 

Fish and other seafood 139.2 140.6 141.2 -1.0 -1.4 Poisson et autres produits de Ia mer 
Fish 132.2 134.3 136.0 -1.6 -2.8 Poisson 

Fresh or frozen fish Poisson frais ou congelé (incluant les 
(including portions and fish sticks) 138.6 141.2 141.9 -1.8 -2,3 portions et les bätonnets de Poisson) 
Canned and other Poisson en boite ou 
preserved fish 119.3 120.6 123.6 -1.1 -35 autrement conserve 

Dairy products and eggs 124.8 124.8 121.4 0.0 2.8 Produifs laitiers et oeufs 
Dairy products 124.4 124.3 121.5 0.1 2.4 Produits laitiers 

Fresh milk 121.1 120.8 117.2 0.2 3.3 Lait frais 
Butler 118.8 118.4 115.3 0.3 3.0 Beurre 
Cheese 131.6 131.9 128.9 -0.2 2.1 Fromage 
Ice cream and related products 120.3 121.2 120.1 -0.7 0.2 Crème glacee et praduits connexes 

Eggs 130,3 131,9 121.3 -1.2 7.4 Oeufs 

Bakery and other Produits de boulangerie et 
cereal products 133.5 132.6 128.0 0.7 4.3 autres produifs céréaliers 

Bakery products 130.9 130.0 126.6 0.7 3.4 Produits de boulangerie 
Bread, rolls and buns 135.1 134.9 129.5 0.1 4.3 Pains et petits pains 
Biscuits 134.9 134.2 131.4 0.5 2.7 Biscuits 
Other bakery products 117.5 115.5 114.7 1,7 2.4 Autres produits de boulangene 

Other cereal grains and Autres grains céréaliers 
cereal products 139.1 138.1 131.6 0.7 5.7 et produits céréaliers 

Rice (including mixes) 140.0 139.7 132.2 0.2 5.9 Riz (y  compris les mélanges) 
Breakfast cereal and Céreales de table et autres 
other cereal products 157.5 156.9 150.3 0.4 4.8 produits céréaliers 
Pasta products 122.6 119.2 118.3 2.9 3.6 Pates alimentaires 
Flour and flour Farine et autres mélanges 
based mixes 127.6 128.3 114.2 -0.5 11.7 abase de farine 

Fruit, fruit preparations and nuts 108.2 111.6 106.5 -3.0 1.6 Fruits, preparations a base de fruits et noix 
Fresh fruit 104.3 109.4 103.3 -4.7 1.0 Fruits frais 

Apples 125.4 124.9 125.6 0.4 -0.2 Pommes 
Oranges 99.5 98.4 104.1 1.1 -4.4 Oranges 
Bananas 110.7 104.5 102.1 5.9 8.4 Bananes 
Other fresh fruit 93.6 107.6 93.6 -13.0 0.0 Autres fruits frais 

Preserved fruit and Fruits en conserve et preparations 
fruit preparations 114.7 115.8 112.2 -0.9 2.2 abase de fruits 

Fruit juices 108.9 111.1 106.3 -2.0 2.4 Jus de fruits 
Other preserved fruit Autres fruits en conserve et 
and fruit preparations 128.4 127.1 125.8 1.0 2.1 preparations a base de fruits 

Nuts 147.9 146.4 141.0 1.0 4.9 Noix 
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TABLE - 3 (Continued) TABLEAU - 3 (Suite) 

The Consumer Price Index and Major Components, L'indice des prix a Ia consommation et composantes 
Selected Sub-gn,ups and Special Aggregates pnncipales, certains sous-groupes et agregats 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986=100 speciaux (non desaisonnalisés), Canada, 1986=1 00 

Indexes Percentage change 
February 1997 from 

Indices Taux de variation 
Février 1997 contre 

February January February 	January 	February 
1997 1997 1996 	1997 	1996 

Février Janvier Février 	Janvier 	Février 

Vegetables and Legumes et preparations 
vegetable preparations 113.8 109.5 106.7 3.9 6.7 abase de legumes 

Fresh vegetables 112.3 106.2 103.7 5.7 8.3 Legumes frais 
Potatoes 102.2 101.8 112.5 0.4 -9.2 Pommes de terre 
Tomatoes 130.9 118.5 86.7 10.5 51.0 Tomates 
Lettuce 80.4 86.2 82.2 -6.7 -2.2 Laitue 
Other fresh vegetables 113.6 106.3 109.8 6.9 3.5 Autres legumes frais 

Preserved vegetables and Legumes en conserve et 
vegetable preparations 117.4 118.2 114.7 -0.7 2.4 preparations a base de legumes 

Frozen and dried vegetables 126.7 126.9 123.5 -0.2 2.6 Legumes congeles et déshydratés 
Canned vegetables and other Legumes en conserve et autres 
vegetable preparations 114.1 115.1 111.5 -0.9 2.3 preparations a base de legumes 

Other food products 120.0 119.4 120.4 0.5 -0.3 Autres produits alimentaires 
Sugar and confectionery 137.9 138.0 133.0 -0.1 3.7 Sucre et confiserie 
Fats and oils 123.7 125.1 122.7 -1.1 0.8 Matières grasses et huiles 
Coffee and tea 98.1 98.1 103.3 0.0 -5.0 Café et the 
Condiments, spices and vinegars 125.2 125.8 122.9 -0.5 1.9 Condiments, épices et vinaigres 
Other food preparations 133.1 131.9 130.3 0.9 2.1 Aulres preparations alimentaires 
Non-alcoholic beverages 102.5 100.6 108.4 1.9 -5.4 Boissons non alcoolisées 

Food purchased from restaurants 145.7 145.4 143.5 0.2 15 AIlments achetés au restaurant 

Food purchased from Aliments achetés de restaurants 
table-service restaurants 144.8 144.4 142.2 0.3 1.8 a service aux tables 

Food purchased from fast Aliments achetés de restaurants a service 
food and take-out restaurants 145.9 145.9 144.5 0.0 1.0 rapide ou de comptoir de mets a emporter 

SHELTER 134.7 134.8 134.3 -0.1 0.3 LOGEMENT 

Rented accommodation 134.4 134.3 132.7 0.1 1.3 Logement an location 

Rent 135.2 135.1 133.6 0.1 1.2 Loyer 

Owned accommodation 132.8 133.0 134.5 -0.2 -1.3 Logement en propriété 

Mortgage interest cost 117.0 117.4 123.3 -0.3 -5.1 CoOt dintérêt hypothécaire 
Replacement cost 130.9 130.5 131.1 0.3 -0.2 CoOt de remplacement 
Property taxes (including special charges) 167.2 167.2 165.2 0.0 1.2 ImpOts fonciers (incluant les I rais spéciaux) 
Homeowners insurance premiums 149.2 148.8 146.3 0.3 2.0 Primes dassurance de propriétaire 
Homeowners maintenance and repairs 117.6 119.0 113.9 -1.2 3.2 Entretien et reparations par le proprietaire 

Waler, luel and electricity 142.7 142.6 137.1 0.1 4.1 Eau, combustible et electricité 

Electricity 154.1 154.1 152.2 0.0 1.2 Electricité 
Water 176.8 176.5 171.9 0.2 2.9 Eau 
Piped gas 114.8 114.7 106.9 0.1 7.4 Gaz 
Fuel oil and other fuel 140.7 140.1 122.3 0.4 15.0 Mazout et autres combustibles 

HOUSEHOLD OPERATIONS DEPENSES El EQUIPEMENT 
AND FURNISHINGS 125.5 125.5 123.5 00 1.6 DV MENACE 

Household operations 130.5 130.6 127.6 -0.1 2.3 Depenses du ménage 

Communications 107.4 108.5 103.3 -1.0 4.0 Communications 
Telephone services 103.4 104.5 99.1 -1.1 4.3 Services téléphoniques 
Postal and other Services postaux et autres 
communication services 150.0 150.0 150.0 0.0 0.0 services de communication 
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TABLE -3 (Continued) 	 TABLEAU - 3 (Suite) 

The Consumer Price Index and Major Components, 	L'indice des prix it Ia consommatlon et composantes 
Selected Sub-groups and Special Aggregates 	 principales, certains sous-groupes et agrégats 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986=100 	 spéciaux (non désaisonnalisés), Canada, 1986=100 

Indexes 	 Percentage change 
February 1997 from 

Indices 	 Taux de variation 
Février 1997 contre 

February January February January February 
1997 1997 1996 1997 1996 

Février Janvier Février Janvier Février 

Child care and domestic services 164.1 163.4 161.3 0.4 1.7 Soins pour enfants et services d'aide familiale 
Childcare 165.1 164.2 162.2 0.5 1.8 Soins pourenfants 
Domestic services 160.8 160.8 158.6 0.0 1.4 Services d'aide familiale 

Household chemical products 116.0 116.4 113.6 -0.3 2.1 Produits chimiques ménagers 

Paper, plastic Articles ménagers en papier. 
and foil supplies 140.6 141.1 142.1 -0.4 -1.1 en plastique et en papier d'aluminium 

Other household goods and services 137.2 135.6 133.9 1.2 2.5 Autres produits et services ménagers 
Pet food and Nourriture et articles pour 
supplies 132.0 130.9 126.5 0.8 4.3 animaux domestiques 
Seeds, plants and cut flowers 146.3 139.9 145.0 4.6 0.9 Semences, plantes et fleurs coupées 
Other horticultural goods 133.2 132.8 133.6 0.3 -0.3 Autres produits horticoles 

Household furnishings 118.5 118.4 111.8 0.1 0.6 Equipement du menage 

Furniture and household textiles 120.4 120.2 120.2 0.2 0.2 Article d'ameublement 
Furniture 122.8 122.7 123.1 0.1 -0.2 Meubles 
Household textiles 118.9 118.3 117.5 0.5 1.2 Articles ménagers an matière textile 

Household equipment 111.7 111.7 111.4 0.0 0.3 tquipement ménager 
Household appliances 104.5 104.6 104.3 -0.1 0.2 Appareils ménagers 
Kitchen utensils, Ustensiles de cuisine, 
tableware and flatware 130.1 130.1 122.6 0.0 6.1 couverls at articles de table 

Services related to household furnishings 149.7 149.7 142.2 0.0 5.3 Services relatifs a léquipement du ménage 

CLOTHING AND FOOTWEAR 131.6 130.2 132.0 1.1 -0.3 HABILLEMENT El CHAUSSURES 

Clothing 132.8 131.3 133.1 1.1 -0.2 Hablllemenl 

Women's clothing 134.2 132.9 135.3 1.0 -0.8 Vétements pour femmes 

Men's clothing 130.7 128.4 130.4 1.8 0.2 Vétements pour hommes 

Children's clothing 131.7 131.6 130.5 0.1 0.9 Vétements pour enfants 

Footwear 130.0 129.0 130.8 0.8 -0.6 Chaussures 

Clothing accessories Accessoires vestimentaires 
and Jewellery 115.2 112.1 118.5 2.2 -2.8 at bijoux 

Clothing material, Tissus pour vétements, menus 
notions and services 141.4 141.3 138.4 0.1 2.2 artIcles at services vestimentaires 

TRANSPORTATION 141.9 148.1 140.4 -0.1 5.3 TRANSPORTS 

Private transportatIon 146.7 146.3 139.6 0.3 5.1 Transport privé 

Purchase and rental Achat et location de 
of automotive vehicles 143.8 144.0 140.0 -0.1 2.7 véhicules automobiles 

Purchase of automotive vehicles 144.7 144.8 140.4 -0.1 3.1 Achat de véhicules automobiles 
Purchase of automobiles 144.0 144.1 139.2 -0.1 3.4 Achat dautomobiles 
Purchase of trucks and vans 132.2 132.2 129.2 0.0 2.3 Achats de camions et fourgonnettes 

Rental and leasing of automotive vehicles 131.9 131.9 134.7 0.0 -2.1 Location devéhicules automobiles 
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TABLE - 3 (Continued) 	 TABLEAU - 3 (Suite) 

The Consumer Price Index and Major Components, 	L'indice des pnx a Ia consommation et composantes 
Selected Sub-groups and Special Aggregates 	 principales, certains sous-groupes et agrégats 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986=100 	 speciaux (non desaisonnalisés), Canada, 1986=100 

Indexes Percentage change 
February 1997 from 

Indices Taux de variation 
Fèvrier 1997 contre 

February January February January February 
1997 1997 1996 1997 1996 

Février Janvier Fèvrier Janvier Fèvrier 

Operation of automotive vehicles 151.1 150.3 141.2 0.5 7.0 Utilisation de véhicules automobiles 
Gasoline 132.8 130.9 119.9 1.5 10.8 Essence 
Automotive vehicle parts, Pièces, entretien et reparations 
maintenance and repairs 128.6 128.6 127.0 0.0 1.3 de véhicules automobiles 
Other automotive vehicle Autres dépenses dutilisation 
operating expenses 193.7 193.8 181.7 -0.1 6.6 des véhicules automobiles 

Automotive vehicle Primes d'assurance de 
insurance premiums 200.2 200.2 185.9 0.0 7.7 véhicules automobiles 
Automotive vehicle Frais dimmatriculation de 
registration fees 150.6 151.2 149.7 -0.4 0.6 véhicules automobiles 
Drivers' licences 1981 198.1 194.3 0.0 2.0 Permis de conduire 
Parking fees 189.5 189.5 187.7 0.0 1.0 Frais de stationnement 

Public transportatIon 166.7 174.9 154.3 -4.7 8.0 Transpoit public 

Local and commuter transportation 178.0 177.9 168.5 0.1 5.6 Transport local et de banhieue 
City bus and subway transportation 189.8 189.8 177.3 0.0 7.1 Transport urbain en autobus et metro 
Taxi and other local and Taxi et autres transports 
commuter transportation 144.0 143.6 142.8 0.3 0.8 locaux et de banhieue 

Inter-city transportation 163.1 177.0 148.4 -7.9 9.9 Transport intewrbain 
Air transportation 159.8 175.6 143,4 -9.0 11.4 Transport aérien 
Rail, bus and other inter- Transport par train, autobus, 
city transportation 195.1 194.2 194.2 0.5 0.5 et autres transports interurbains 

HEALTH AND PERSONAL CARE 138.1 137.6 136.0 0.4 1.5 SANTEETSOINSPERSONNELS 

Health care 144.8 144.8 143.5 0.0 0.9 Soins de sanlé 

Health care goods 150.1 150.0 150.1 0.1 0.0 Produits de soins de sante 
Medicinal and pharmaceutical products 152.1 151.9 152.1 0.1 0.0 Médicaments et produits pharmaceutiques 

Prescribed medicines 155.1 156.0 156.3 -0.6 -0.8 Médicaments prescrits 
Non-prescribed medicines 147.7 145.6 145.6 1.4 1.4 Médicaments non prescrits 

Health care services 141.7 141.7 139.7 0.0 1.4 Services de soins de sante 
Eye care 123.3 123.1 122.5 0.2 0.7 Soins des yeux 
Dental care 149.9 149,9 147.1 0.0 1.9 Soins dentaires 

Personal care 133.7 132.8 131.1 0.7 2.0 Soins personneis 

Personal care supplies Articles et accessoires 
and equipment 120.3 119.2 117.5 0.9 2.4 de soins personnels 

Personal care services 157.2 156.7 155.0 0.3 1.4 Services de soins personnels 

RECREATION, EDUCATION LOISIRS, FORMATION 
AND READING 147.2 146.2 142.9 0.7 3.0 El LECTURE 

Recreation 132.8 131.6 130.7 0.9 1.6 Loisirs 

Recreational equipment and Materiel et services de loisirs 
services (excluding vehicles) 111.3 111.3 112.1 0.0 -0.7 (excluant les véhicules) 

Purchase and operation of recreational vehicles 152.3 151.9 145.7 0.3 4.5 Achat et utilisation de véhicutes de loisirs 

Home entertainment Materiel et services de 
equipment and services 96.7 96.4 97.0 0.3 -0.3 divertissement au foyer 

Travel services 129.7 124.9 126,9 3.8 2.2 Services de voyage 
Traveller accommodation 125.8 122.8 125.1 2.4 0.6 Hébergement pour voyageurs 
Travel tours 136.6 128.4 130.1 6.4 5.0 Voyages organisés 
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TABLE - 3 (Concluded) TABLEAU - 3 (Fin) 

The Consumer Price Index and Major Components, L'indice des prix a Ia consommation et composantes 
Selected Sub-groups and Special Aggregates principales, certains sous-groupes et agrégats 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986=100 spéciaux (non désaisonnalisés), Canada, 1986=100 

Indexes Percentage change 
February 1997 from 

Indices Taux de variation 
Février 1997 contre 

February January February 	January 	February 
1997 1997 1996 	1997 	1996 

Février Janvier Février 	Janvier 	Févner 

Other recreational services 175.5 175.5 171.0 0.0 2.6 Autres services récréatits 
Spectator entertainment Spectacles 
(excluding cablevision) 184.5 184.5 179.3 0.0 2.9 (sauf Ia cãblodistribution) 
Cablevision Cãblodistribution 
(including pay 1V) 170.7 170.6 166,6 0.1 2.5 (incluant Ia télévision payante) 
Use of recreational Utilisation dinstallations et 
facilities and services 173.3 173.3 168.9 0.0 2.6 de services de loisirs 

Education and reading 202.7 202.7 188.5 0.0 7.5 FormatIon el lecture 

Education 221.2 221.2 203.0 0.0 9.0 Formation 
Tuition fees 258.7 258.7 231.4 0.0 11.8 Frais de scolanté 

Reading material and other printed Materiel de lecture et autres imprimés 
matter (excluding textbooks) 173.7 173.7 166.1 0.0 4.6 (sauf les manuels scolaires) 

Newspapers 186.8 186.8 179.6 0.0 4.0 Journaux 
Magazines and periodicals 168.1 168.1 161.3 0.0 4.2 Revues et périodiques 

ALCOHOLIC BEVERAGES AND BOISSONS ALCOOLISEES 
TOBACCO PRODUCTS 149.9 149.3 145.3 0.4 3.2 El PRODUITS DU TABAC 

Alcoholic beverages 148.7 148.0 146.2 0.5 1.7 Boissans alcoolisees 

Served alcoholic Boissons alcoolisées servies 
beverages 151.5 150.7 150.9 0.5 0.4 dans les debits de boisson 

Served beer 153.5 152.5 153.6 0.7 -0.1 Bière servie dans les debits de boisson 
Served liquor 150.4 149.6 150.1 0.5 0.2 Spiritueux servis dans les debits de boisson 

Alcoholic beverages purchased from stores 146.9 146.2 143.5 0.5 2.4 Boissons alcoolisées achetées au magasin 
Beer purchased from stores 157.0 156.0 153.8 0.6 2.1 Bière achetée au magasin 
Wine purchased from stores 147.0 146.0 141.2 0.7 4.1 Vin acheté au magasin 
Liquor purchased from stores 133.2 133.3 131.7 -0.1 1.1 Spintueux achetés au magasin 

Tobacco products and Prodult du tabac et 
smokers supplies 150.7 150.4 142.3 0.2 5.9 artIcles pour fumeurs 

Cigarettes 149.8 149.5 141.5 0.2 5.9 Cigarettes 

SELECTED SPECIAL AGGREGATES CERTAINS AGREGATS SPECIAUX 

Goods 131.1 130.6 127.6 0.4 2.7 Biens 

Durable goods 128.1 128.1 126.4 0.0 1.3 Biens durables 
Semi-durable goods 134.1 133.0 133.0 0.8 0.8 Biens semi-durables 
Non-durable goods 131.8 131.2 126.9 0.5 3.9 Biens non durables 

Services 145.0 145.1 142.7 -0.1 1.6 Services 

All-items excluding food 139.0 138.8 136.2 0.1 2.1 Ensemble sans les aliments 
All-items excluding food and energy 139.3 139.2 137.2 0.1 1.5 Ensemble sans les aliments et Fénergie 
All-items excluding energy 137.5 137.3 135.1 0.1 1.8 Ensemble sans rénergie 
Energy 136.0 135.1 126.9 0.7 7.2 Energie 

All-items excluding alcoholic Ensemble sans les boissons 
beverages and tobacco products 136.5 136.2 133.6 0.2 2.2 alcoolisées et les produits du tabac 
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TABLE-4 TABLEAU-4 
The Consumer Price Index for Canada, All-items L'indice des prix a Ia consommation pour le Canada 
(Not Seasonally Adjusted), 1978-1997, 1986=100 (non désaisonnalisé), 1978-1997, 1986=100 

Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual 
averag& 

Jan. Fey. Mars Avnl Mal Juin Juillet AoUt Sept. Oct. Nov. Dec. Moyenne 
annuelle' 

Indexes Indices 

1978 53.5 53.9 54.5 54.6 55.4 55.8 56.6 56,7 56.6 57.2 57.6 57.8 55.9 
1979 58.2 58.8 59.5 59.9 60.5 60.8 61.3 61.5 62.0 62.5 63.1 63.4 61.0 
1980 63.8 64.4 65.0 65.4 66.2 66.9 67.4 68.1 68.7 69.3 70.2 70.5 67.2 
1981 71.5 72.2 73.1 73.7 74.3 75.5 76.1 76.7 77.3 78.0 78.7 79.1 75.5 

1982 79.6 80.6 81.6 82.0 83.2 84.0 84.4 84.8 85.3 85.8 86.4 86.4 83.7 
1983 86.2 86.6 87.5 87.5 87.7 88.7 89.0 89.5 89.5 90.0 90.0 90.3 88.5 
1984 90.8 91.3 91.5 91.8 91.9 92.3 92.8 92.8 92.9 93.1 93.7 93.7 92.4 
1985 94.1 94.7 94.9 95.3 95.5 96.1 96,4 96.5 96.7 97.0 97.4 97.8 96.0 

1986 98.3 98.6 98.9 99.0 99.5 99.6 100.4 100.7 100.7 101.2 101.7 101.9 100,0 
1987 102.1 102.6 103.0 103.5 104.1 104.4 105.1 105.2 105.2 105.6 106.0 106.1 104.4 
1988 106.3 106.7 107.3 107.6 108.3 108.5 109.1 109.4 109.5 110.0 110.3 110.3 108.6 
1989 110.9 111,6 112.2 112.5 113.7 114.3 115.0 115.1 115.3 115.7 116.1 116.0 114.0 

1990 117.0 117.7 118.1 118.1 118.7 119.2 119.8 119.9 120.2 121.2 121.9 121.8 119.5 
1991 125.0 125.0 125.5 125.5 126.1 126.7 126.8 126.9 126.7 126.5 127.0 126.4 126.2 
1992 127.0 127.1 127.5 127.6 127.8 128.1 128.4 128.4 128.3 128.5 129.1 129.1 128.1 
1993 129.6 130.0 129.9 129.9 130.1 130.2 130.5 130.6 130.7 130.9 131.5 131.3 130.4 

1994 131.3 130.3 130.1 130.2 129.9 130.2 130.7 130.8 130.9 130.7 131.4 131.6 130.7 
1995 132.1 132.7 133.0 133.4 133.7 133.7 134.0 133,8 133.9 133.8 134.1 133.9 133,5 
1996 134,2 134.4 134.9 135,3 135,7 135.6 135.6 135.7 135.9 136.2 136.8 136.8 135.6 
1997 137.1 137.3 

Percentage change from the Taux de variation par rapport au mois 
corresponding month of the previous year correspondant de l'année précédente 

1978 9.0 8.9 8.8 8.3 9.1 9.2 9.7 9.5 8.6 8.7 8.9 8.4 9.0 
1979 8.8 9.1 9.2 9.7 9.2 9.0 8.3 8.5 9.5 9.3 9.5 9.7 9.1 
1980 9.6 9.5 9.2 9.2 9.4 10.0 10.0 10.7 10.8 10.9 11.3 11.2 10.2 
1981 12.1 12.1 12.5 12.7 12,2 12,9 12.9 12.6 12.5 12.6 12.1 12.2 12,4 

1982 11.3 11.6 11.6 11.3 12.0 11.3 10.9 10.6 10.3 10,0 9.8 9.2 10.9 
1983 8.3 7.4 7.2 6.7 5.4 5.6 5.5 5.5 4.9 4.9 4.2 4.5 5.7 
1984 5.3 5.4 4.6 4.9 4.8 4.1 4.3 3.7 3.8 3.4 4.1 3.8 4.4 
1985 3.6 3.7 3.7 3.8 3.9 4.1 3.9 4.0 4.1 4.2 3.9 4.4 3.9 

1986 4.5 4.1 4.2 3.9 4.2 3.6 4,1 4.4 4.1 4.3 4.4 4,2 4.2 
1987 3.9 4.1 4.1 4.5 4.6 4.8 4.7 4.5 4.5 4.3 4.2 4.1 4.4 
1988 4.1 4.0 4.2 4.0 4.0 3.9 3.8 4.0 4.1 4.2 4.1 4.0 4.0 
1989 4.3 4.6 4.6 4.6 5.0 5.3 5.4 5.2 5.3 5.2 5.3 5.2 5.0 

1990 5.5 5.5 5.3 5.0 4.4 4.3 4.2 4.2 4,2 4.8 5.0 5.0 4.8 
1991 6.8 6.2 6.3 6.3 6.2 6.3 5.8 5.8 5.4 4.4 4.2 3.8 5.6 
1992 1.6 1.7 1.6 1.7 1.3 1.1 1.3 1.2 1.3 1.6 1.7 2.1 1.5 
1993 2.0 2.3 1.9 1.8 1.8 1.6 1.6 1.7 1.9 1.9 1.9 1.7 1.8 

1994 1.3 0.2 0.2 0.2 -0.2 0.0 0.2 0.2 0.2 -0.2 -0.1 0.2 0.2 
1995 0.6 1.8 2.2 2.5 2.9 2.7 2.5 2.3 2.3 2.4 2.1 1.7 2.1 
1996 1.6 1.3 1.4 1.4 1.5 1.4 1.2 1.4 1.5 1.8 2.0 2.2 1.6 
1997 2.2 2.2 

The annual index level is the arage of the 12 individual monthly indexes The percentage change for a given calendar year is calculated using 
the annual ar.e rage indexes. 
Le niveau de l'indice annuel est Ia mr,yenne des 12 indices individuels mensuels. Le faux de vana lion an pourcentage pour une annOe ci vile donnée est calculé 
en utilisanf les indices de Ia monne annuelle. 
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TABLE-5 	 TABLEAU-5 

The Consumer Price Indexes for Canada, 	 L'indice des pnx a Ia consommatlon pour le Canada, 
Major Components and Special Aggregates 	 composantes principales et agrégats speciaux 
(Not Seasonally Adjusted)' 1979-1997, 1986=100 	 (non désaisonnalisé)' 1979-1997, 1986=100 

Major components Special aggregates 
Composantes pnncipales Agregats spéclaux 

Food Shelter Household Clothing Trans- Health Recreation, Alcoholic Goods Services All-items Energy 
operations and portation and education beverages excluding 

and footwear personal and and tobacco food and 
furnishings care reading products energy 

Aliments Logement Dépenses Habille- Trans- Sante Loisirs, Boissons Biens Services Ensemble Energie 
et equipe- ment ports et soins formation alcoolisées sans les 

ment du et chaus- per- et et produits aliments et 
menage sures sonnels lecture du tabac lenergie 

Annual average Moyenhie annuelle 

1979 63.9 60.7 65.2 70.3 55.5 61.9 63.2 46.2 61.2 60.8 61.7 49.6 
1980 70.8 65.4 71.1 78.6 62.6 68.0 69.2 51.4 68.2 65.8 67.5 57.6 
1981 78.9 74.1 78.6 84.2 74.1 75.4 76.2 58.0 77.2 73.4 74.8 74.9 
1982 84.6 84.1 86.9 88.9 84.5 83.4 82.8 67.0 84.4 82.8 82.9 89.7 
1983 87.7 90.2 91.6 92.5 88.7 89.2 88.1 75.5 89.0 88.2 88.0 96.7 
1984 92.6 93.9 94.6 94.7 92.5 92.7 91.1 81.6 93.2 91.6 91.4 102.0 
1985 95.2 97.3 97.1 97.3 96.9 95.9 95.1 89.4 96.8 95.2 95.0 107.7 
1986 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
1987 104.4 104.5 102.9 104.2 103.6 105.0 105.0 106.7 104.1 104.8 104.6 102.6 
1988 107.2 109.3 106.8 109.6 105.6 109.6 110.9 114.6 107.8 109.6 109.6 103.2 
1989 111.1 115.7 110.7 114.1 111.1 114.4 115.9 125.2 112.5 115.9 115.6 106.8 
1990 115.7 122.2 112.9 117.3 117.3 120.0 120.8 136.1 117.0 122.4 120.7 117.4 
1991 121.2 127.9 117.3 128.4 119.4 128.4 129.0 159.5 122.9 130.2 127.8 123.2 
1992 120.8 130.2 117.9 129.5 121.8 131.3 130.5 169.0 123.9 133.1 130.4 123.5 
1993 122.8 132.0 119.0 130.8 125.7 134.8 133.7 171.7 125.9 135.9 133.0 125.1 
1994 123.3 132.5 119.3 131.8 131.3 136.1 137.6 143.6 124.5 138.2 133.1 125.8 
1995 126.3 134.0 121.6 131.8 138.1 135.9 142.9 143.5 126.8 141.7 136.0 127.4 
1996 128.0 134.2 124.1 131.3 143.5 136.6 146.3 146.3 128.9 143.8 138.0 131.1 

1996 1996 

J 126.7 134.3 123.2 130.1 140.5 135.9 142.0 144.9 127.3 142.5 136.8 127.2 
F 126.8 134.3 123.5 132.0 140.4 136.0 142.9 145.3 127.6 142.7 137.2 126.9 
M 127.1 134.2 124.0 132.7 141.7 136.0 143.6 145.4 128.2 143.0 137.5 129.1 
A 128.3 134.1 123.9 132.0 143.1 136.7 144.0 145.5 128.9 143.2 137.6 130.8 
M 127.8 134.2 124.0 131.5 144.9 136.7 145.7 146.3 129.4 143.6 137.8 135.0 
J 128.6 134.0 124.5 129.4 143.8 136.5 145.8 146.5 129.2 143.4 137.6 133.0 
J 128.3 134.1 124.5 129.5 142.4 136.6 149.2 146.3 128.5 144.4 138.2 129.7 
A 127.9 133.9 124.7 131.0 142.7 136.8 149.1 146.3 128.6 144.4 138.3 129.8 
S 127.5 134.1 124.8 132.2 142.9 136.8 149.8 146.5 128.7 144.6 138.5 130.8 
0 128.3 134.7 124.3 133.0 143.1 136.9 149.5 146.7 129.5 144.4 138.5 133.5 
N 129.3 134.3 124.1 131.6 147.9 137.4 147.5 146.8 130.4 144.8 139.1 133.4 
D 128.9 134.5 124.2 130.0 148.3 137.3 146.7 148.9 130.3 144.9 139.1 134.1 

1997 1997 

J 129.5 134.8 125.5 130.2 148.1 137.6 146.2 149.3 130.6 145.1 139.2 135.1 
F 129.8 134.7 125.5 131.6 147.9 138.1 147.2 149.9 131.1 145.0 139.3 136.0 
M 
A 
M 
J 
J 
A 
S 
0 
N 
0 

For information on the continuity of the series; see Technical Notes (The Consumer Price Index) - Weights and Linkingat the end of this putiica Zion. 

Pour de Iinformation cor,cemant Ia continuité des sénes; voir "Notes techniques (L'indice des prix a Ia consommation) - pondé,ation at er,chainemenf 
a Ia fin de cello publication. 
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This article is the first of three dealing with the sea-
sonal adjustment of the CPI. This article describes 
some of the issues confronted by those engaged in 
the practical exercise of seasonal adjustment. The 
second article will cover issues on procedure and 
methods, largely in terms of the search for an opti-
mum method of seasonally adjusting the CPI. The 
third will attempt to explain the seasonal patterns 
found in the more important CP1 commodities. 

Void le premier de trois articles consacrés a la 
désaisonnalisation de l'lPC. II expose certains des 
pro blemes qui se posent a ceux guise livrent a l'exercice 
pratique de Ia désaisonnalisation. Dans le deuxième, 
nous traiterons de questions de procedure et de 
méthodes, en grande partie sous l'angle de Ia recher-
che d'une méthode optimale de désaisonnalisation de 
l'IPC. Dans le troisième, nous tenterons d'expliquer les 
ten dances saisonnières des principaux prodults décrits 
par cet indice. 

SELECTED ISSUES IN THE SEASONAL ADJUST-
MENT OF CONSUMER PRICE INDEX SERIES 

by Harold Hamarine 1 , John Higginson2  and James 
Tremblay3  

Why adjust price index series for seasonality? 

Most price index series contain structures that lend 
themselves to the standard breakdown of seasonal, 
irregular and trend—cycle components. Generally, 
they contain an element attributable to seasonal in-
fluences that must be removed or isolated to get at 
the underlying trend and cycle. If the seasonal com-
ponent is removed, the series is described as sea-
sonally adjusted" and as containing the remaining 
elements of trend—cycle and irregular effects. 

Seasonal effects in price changes are defined as a 
fairly stable component that tends to occur around 
the same time each year in roughly the same mag-
nitude - regular types of events occurring within the 
year. Investigators search for seasonal patterns in 
the same weekly, monthly, quarterly or other sub-
annual frequency in which the price data are com-
piled - in the case of consumer price indexes, usu-
ally monthly. 

Irregular price movements resultfrom random events 
not having a clear pattern either in frequency or in 
the size of the change. Trends reflect some underly-
ing cause of a steady upward or downward direction 
in the data over a lengthy period. Cyclical movements 
in prices describe falling and rising prices in alter-
nating phases that last more than a year. Cycles in 
price changes, as for most economic series, are in- 

Mr. Hamanne is a senior economist in Prices Division. 
2 Mr. Higginson is a senior statistician in Business Survey Meth-
ods Division. 

Mr. Tremblay is an economist in Prices Division. 
These articles represent part of the results of a small committee 
set up to study various aspects of the question. 

CERTAINES QUESTIONS DE DESAISONNALISATION 
DES SERIES DE L'INDICE DES PRIX A LA 
CONSOM MATION 

par Hamid Hamann&, John Higginson2  et James Tremblay3  

Pourquoi désaisonnaliser les series d'indice de prix? 

La plupart des series d'indice de prix ont une structure 
se prétant a Ia decomposition normale en un élément 
saisonnier, un élément irrégulier et un élément tendanciel 
et cyclique. Regle generale, elles comprennent un effet 
saisonnier que Ion doit retrancher ou isoler pour degager 
l'élément tendanciel et cyclique sous-jacent. On qualifie 
de <désaisonnaliséea Ia série dépouillée de cet élément 
saisonnier et qui conserve l'élément tendanciel-cyclique 
et l'élément irregulier. 

Par effet saisonnier dans les variations des pnx, on entend 
un élément plutOt stable qul revient a Ia méme epoque 
chaque an née et en gros dans le méme ordre de gran-
deur. II s'agit en somme de circonstances qui se répétent 
regulierement dans I'année. Les chercheurs sont a l'affüt 
des tendances saisonnières selon Ia frequence même 
- hebdomadaire, mensuelle, trimestrielle ou autre a 
l'échelle infraannuelle - de rassemblement des données 
sur les prix. Dans le cas des indices de prix a Ia 
consommation, ii est habituellement question d'une 
frequence mensuelle. 

Les mouvements irréguliers des prix tiennent a des 
événements aléatoires, et il ne sen degage pas de 
tendance nette de frequence ni d'ampleur de variation. 
L'élément tendanciel correspond a une cause d'évolution 
soutenue, en hausse ou en baisse, des données sur 
longue periode. Enfin, I'élément cyclique traduit les 
phases alternantes - de plus dun an - d'augmentation et 
de diminution des pnx. Comme dans Ia plupart des series 

M. Hamarine est un économiste principal a Ia division des pnx. 
2  M. Higginson est un statistician principal a Ia division des 
mOthodes d'enquêtes d'entrepnses. 

M. Tremblay est un économiste è Ia division des prix. 
Ces articles livrent en partie le fruit des travaux d'un petit comité chargé 
d'étudier Ia question sous ses divers aspects. 
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fluenced by the economic forces that determine busi-
ness cycle behaviour. 

Price data collected for CPI purposes do not need to 
be adjusted to take account of differences in the num-
ber of trading days in a month or the effects of shift-
ing holidays such as Easter and Christmas. The price 
of a specific commodity at one point in the month is 
assumed to represent a prevailing price level for ev-
ery business day of the month. Consequently, this 
type of information is not affected by the same type 
of non-comparable time problems as information on 
flows such as production, sales and expenditures. 

Seasonally adjusted price index series best serve 
users interested in trend and cyclical behaviour - 
from those planning major investment decisions to 
those with an academic interest in the subject. Most 
forecasters of price indexes require seasonally ad-
justed series, as do policy makers, both macro (mon-
etary and fiscal policy) and micro (industry special-
ists). Observers of the international scene engaged 
in money market transactions or international invest-
ments will also show a strong preference for sea-
sonally adjusted price series containing up-to-date 
information. 

The widespread interest in seasonally adjusted data 
sometimes gives the impression that seasonal 
behaviour is a nuisance; something to be extracted 
from the data and thrown away. The impact of sea-
sonal behaviour in consumer price index series has 
benefits of its own; it can demonstrate the effect of 
changing seasons on supply, or of events such as 
religious holidays and days of national celebration 
on demand. 

For example, changes in seasons influence the sup-
plies of most agricultural products and cause mar-
ket prices to adjust accordingly. Potatoes, although 
a storable product, tend to be scarce in some months, 
forcing up market prices. But the extent to which such 
prices will rise in the scarce season depends on a 
number of factors: the size of last season's crop, 
the availability of imported supplies, the price in the 
export market, and the price of potato substitutes 
such as rice or flour. Studying the pattern of price 
changes for a single product can be very informa-
tive. 

Seasonal changes and holiday celebrations also 
stimulate seasonal variations in demand. Consum- 

economiques, les cycles de variation des prix subissent 
l'influence des forces economiques qui déterminent le 
comportement d'un cycle économique. 

On n'a pas a corriger les données sur les prix recueillies 
aux fins de l'IPC pour tenir compte des differences de 
nombre de jours commerciaux dans un mois ou de l'effet 
de conges comme Paques ou Noel qui ne tombent pas 
le méme jour chaque année. On suppose par ailleurs 
que le prix d'une marchandise a un moment quelconque 
du mois est représentatif de celui qui se pratique tous 
les jours commerciaux de ce mois. Ainsi, ce type 
d'indication est exempt des problémes de non-
comparabilité dans le temps que posent les données sur 
des flux comme ceux de Ia production, des ventes ou 
des dépenses. 

Les series désaisonnalisées d'indice de prix sont le plus 
utiles a ceux qui s'intéressent au comportement 
tendanciel et cyclique, qu'ils s'apprêtent a prendre 
dimportantes decisions dinvestissement ou qu'ils por-
tent un intérêt théorique a Ia question. La plupart des 
prévisionnistes des indices de prix ont besoin de series 
désaisonnalisées, tout comme les décideurs tant 
macroéconomiques (politique monétaire et budgetaire) 
que microéconomiques (spécialistes de l'industrie). Les 
observateurs de Ia scene internationale qui se soucient 
de placements internationaux ou d'operations sur le 
marché monétaire auront aussi une préférence marquee 
pour les series désaisonnalisées de données a jour sur 
les prix. 

L'intérêt repandu pour des données désaisonnalisées 
donne parfois l'impression que lélément saisonnier a tout 
d'une nuisance a simplement éliminer des données. La 
connaissance de l'incidence du comportement saisonnier 
sur les series de l'indice des prix a Ia consommation a 
pourtant ses avantages, car on peut voir l'effet du pas-
sage des saisons sur l'offre ou d'événements comme 
les fetes religieuses ou nationales sur Ia demande. 

Par exemple, des saisons influe sur loifre de Ia plupart 
des denrées agricoles et les prix doivent s'y adapter sur 
le marché. Bien qu'entreposable, Ia pomme de terre se 
fait generalement rare certains mois, poussant en hausse 
les prix sur le marché. Toutefois, l'ampleur de Ia 
majoration des prix en morte-saison dépendra de divers 
facteurs, dont l'abondance de Ia récolte de Ia dernière 
saison, les disponibilités en denrées a limportation, les 
prix pratiques a l'exportation et ceux de succédanés de 
Ia pomme de terre comme le riz ou Ia farine. II peut être 
fort instructif détudier les tendances de variation du prix 
d'un seul produit. 

L'alternance des saisons et les jours férlés renforcent 
egalement Ia variation saisonnière de Ia demande. L'té, 
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ers tend to travel by private cars and eat out more in 
the summer; the prices of gasoline and restaurant 
meals reflect this seasonal change in demand. Op-
erators of airline carriers and hotels and motels gen-
erally vary their prices according to consumer de-
mand for such services over the course of a year. 
Easter, Thanksgiving and Christmas are considered 
high seasons for air travel in North America. In the 
United States, hotel and motel rates reach a sea-
sonal high on Labour Day weekend. 

Whatever the cause, seasonality in the data can mis-
lead the user. People may draw false inferences 
about inflation or the behaviour of a specific market 
by observing unadjusted monthly changes in prices. 
For many users, there is a strong argument for iden-
tifying and adequately removing the seasonal effect 
from price indexes. 

When does the CPI need to be seasonally ad-
justed? 

The answer depends on who is asking the question 
and how CPI information is used. As an aggregate 
measure of changes in the general price level, the 
CPI (or selected portions of it) is used largely to in-
dex (or "escalate") figures such as income. In in-
dexing data, the objective is to maintain a level of 
purchasing power over time, especially in a time of 
rising prices. Deflation is used to remove the infla-
tionary effects (the "money illusion") from a series 
containing current dollar values so that changes can 
be measured in real terms. In both these broad cat-
egories the CPI does not need to be adjusted for 
seasonality. The unadjusted price index series an-
swer such questions quite suitably. 

The CPI, however, has a much wider range of appli-
cation than this. Its role as a macro measure of price 
change makes it a prominent and reliable measure 
of changes in inflation rates. In this broader applica-
tion, it becomes a useful and important analytical tool 
for understanding the behaviour of the macro 
economy. And this larger role, with its important po-
litical, business and social implications, makes it es-
sential that those who use the CPI as an indicator of 
inflation be able to do so easily. Having, for example, 
some notion of the size of the seasonal effect in a 
price change will make it easier to interpret an un-
usually large monthly change. 

le consommateur aura tendance a se déplacer dans sa 
propre voiture et a manger plus au restaurant. Le prix 
de I'essence et des repas pris au restaurant traduit cette 
evolution saisonnière de Ia demande. Les transporteurs 
aériens et les exploitants d'hôtels et de motels varient 
géneralement leurs prix selon Ia demande de 
consommation qui s'attache a Jeurs services au cours 
de l'année. Paques, l'Action de graces et Noel sont 
considérés comme des périodes privilegiees de trans-
port aérien en Amerique du Nord. Aux Etats-Unis, les 
tarifs des hOtels et des motels atteignent un sommet 
saisonnier le week-end du Jour du travail. 

Quelle qu'en soit Ia cause, Ia saisonnalité des données 
peut induire l'utilisateur en erreur. En s'attachant aux 
variations mensuelles des prix avant désaisonnalisation, 
les gens risquent de mal interpreter les données sur 
l'inflation ou le comportement d'un marché. Pour bien 
des utilisateurs, il importe vraiment de pouvoir isoler et 
retrancher l'effet saisonnier des indices de prix. 

Quand faut-il désaisonnaliser l'IPC? 

La réponse depend de celui qui pose Ia question et de Ia 
façon d'exploiter l'information de l'IPC. Comme mesure 
globale de Ia variation des valeurs générales des prix, 
cet indice (ou certaines de ses parties) sert dans une 
large mesure a indexer ou a mettre en échelle mobile 
des valeurs comme celles du revenu. Dans l'indexation, 
le but est de maintenir le pouvoir d'achat dans le temps, 
surtout en période de hausse des prix. La deflation 
permet d'éliminer I'effet inflationniste (cillusion 
monétaire) d'une série presentant des valeurs en dol-
lars courants de manière a exprimer les variations en 
valeur réelle. Dans l'une et lautre de ces grandes 
categories, I'IPC n'a pas a être corrigé de son element 
saisonnier. Les series non corrigées d'indice de prix 
cifrent une réponse tout a fait appropriee quand on se 
pose ce genre de questions. 

II reste que l'IPC estd'une application bien plus generale 
et que, dans sa fonction de €macromesure> de Ia varia-
tion des prix, il constitue une mesure éminente et sure 
de Ia variation des taux d'inflation. Dans cette perspec-
tive d'application plus large, il devient un important et 
utile instrument analytique pour comprendre le 
corn portement macroeconomique. Eta cause de ce rOle 
elargi aux consequences politiques, commerciales et 
sociales, il devient essentiel que ceux qui emploient l'JPC 
comme indicateur de I'inflation soient capables de 
facilement s'en servir. Par example, si on a une idée de 
l'ampleur de l'effet saisonnier dans une variation de prix, 
on pourra plus aisément interpreter un mouvement 
mensuel inhabituellement important. 
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What are the alternatives? 

One can avoid the problems of seasonality by look-
ing only at annual changes. By definition, annual 
changes are not tainted by seasonal effects, so fo-
cusing on them may provide some insight into trends 
and cycles. 

There are at least three types of annual changes. 
The first is obtained by averaging the indexes of the 
calendar months of one year and comparing this 
average with a similar measure from another year. 
The second alternative is to calculate the change from 
the same month of the year before. The third gener-
ates an annual series from a simple twelve-month 
moving average which will likely remove some of the 
seasonal effects and modify the impact of irregular 
changes. 

The annual changes for the latest complete three-
year period using these three methods are shown in 
Chart 1. There are major difficulties in interpreting 
these three graphs. The large differences in their 
amplitudes and turning points make it difficult to de-
termine which produces the most reliable signals. 

CHART I 

Annual Rates of Change in the CPI 

Annual Average Change 
Variation de Ia moyenne annuelle 

N  

Queues sont les solutions de rechange? 

On peut éviter les problémes de Ia saisonnalité en 
regardant uniquement les variations annuelles. Par 
definition, celles-ci ne sont pas entachées d'éléments 
saisonniers et sont donc révélatrices des tendances et 
des cycles. 

II existe au moms trois types de variation annuelle. On 
obtient le premier en établissant Ia moyenne des indices 
des mois civils dune année et en comparant cette 
moyenne a une valeur correspondante pour une autre 
an née. Le deuxième sobtient en calculant une variation 
par rapport au mois correspondant de l'année 
précédente. Quant au troisième, ii produit une série 
annuelle par une simple moyenne mobile sur douze mois 
qui devrait retrancher une partie des effets saisonniers 
et aussi modifier l'incidence des mouvements irreguliers. 

Le graphique I montre les variations annuelles que 
degagent ces trois méthodes pour Ia dernière période 
complete de trois ans. Linterprétation des courbes est 
fort difficile. Les amples differences dordre de grandeur 
et de points de retournement rendent difficile le choix de 
Ia méthode Ia plus sure parmi elles. 

GRAPHIQUE I 

Taux de variations annuels dans I1PC 

12-month Moving Average 
Moyenne mobile sur 12 mois 2.5 

1.5 

From Same Month of Previous Year 

Par rapport au même mois de l'anné précedente 
0.5 

-0.5 

1994 1995 

- 

1996 

me 

Many of the more practical ways of interpreting the 
latest stages of price trends and cycles involve some 
form of outdated information and interpretational lags 
and the three types mentioned here share two im-
portant defects. They tend to understate the influ-
ence of the latest month's data: in two cases they 

Dans beaucoup de méthodes plus pratiques 
d'mnterprétation des plus récents stades de lévolution 
tendancielle et cyclique des prix, il existe une forme de 
décalage de désuétude et d'interprétation. Les trois 
méthodes précitees ont deux importants défauts en 
commun. Elles tendent é sous-estimer l'influence des 
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generally refer to a situation some six months old, 
and in the other, a situation even older. To overcome 
this problem, the more recent seasonal adjustment 
procedures have been designed to exploit the latest 
information for reliable signals. 

To what level of detail should seasonality be ap-
plied? 

Determining the level of detail requires applying sev-
eral rules of judgment. First, groups must be as ho-
mogeneous as possible in their price behaviour. Ho-
mogeneity in terms of characteristics, end-use or sub-
stitutability does not imply similarity in price behaviour. 
Oranges, apples and bananas are all classified as 
fresh fruit. But in terms of their seasonal behaviour, 
each fruit is unique. Hence, in seasonally adjusting 
prices, each must be treated separately. 

The second rule is that the level of detail must be 
manageable. This rule comes into play when the 
weight of a commodity is small; at a higher level ag-
gregate, a commodity with a small weight will not 
have much of a seasonal effect. 

A third criterion is that the summation of the season-
ally adjusted results should not contain any residual 
seasonality. If it does, then the aggregate has not 
been seasonally adjusted adequately. In the last sec-
tion, on the direct and indirect approaches to sea-
sonally adjusting a price index, this problem is dis-
cussed as part of a larger problem of different re-
sults from using the two methods. 

How long should the series be? 

Three factors make it difficult to derive a consistent 
series over an acceptable length of time (10 to 15 
years of monthly data) when seasonally adjusting the 
CPI. 

First, the distribution of weights in a composite se-
ries may change with no change in the structure or 
definition of the index, as happened in the case of 
the steadily rising weight of restaurant meals rela-
tive to food purchased from stores. Since the CPI 
was revised in 1974, weights have been changed 
roughly every four years, and they enter the CPI with 
an average lag of about two years. Since price in-
dexes are not revised, weights cannot be used ret-
roactively in the official CPI. This necessitates a 
chaining process that starts at a specific month of 
the year when the newweights are introduced. How-
ever, chaining poses a discontinuity problem for sea- 

donriées du dernier mois. Dans deux cas, elles se 
rapportent généralement a ce qui se passait il y a déjà 
six mois environ et, dans l'autre, a une situation encore 
plus lointaine. Pour vaincre Ia difficulté, on a congu les 
procedures de désaisonnalisation plus récentes de 
manière a pouvoir exploiter les dernières indications pour 
plus de sOreté de l'information. 

Quelle doit être Ia finesse de Ia désaisonnalisation? 

Pour établir un niveau de detail, ii faut user de plusieurs 
regles empiriques. D'abord, les groupes doivent étre le 
plus homogenes possible dans Ie comportement de leurs 
prix. L'homogéneite de caractéristiques, d'utilisation fi-
nale ou de substituabilité n'est pas synonyme de simili-
tude de comportement des prix. Bien qu'appartenant a 
Ia même catégorie des fruits frais, l'orange, Ia pomme et 
Ia banane sont uniques dans leur comportement 
saisonnier, d'oü un traitement distinct de 
désaisonnalisation des prix pour chacune. 

Une deuxième regle est que le niveau de detail doit être 
maniable. Elle entre en jeu quand l'importance relative 
dune marchandise est petite, car a un niveau supérieur 
d'agrégation celle-ci n'aura guere d'effet saisonnier. 

Un troisième critére est que Ia sommation de résultats 
désaisonnalisés ne doit pas Iaisser de saisonnalité 
résiduelle. Si un tel résidu existe, l'agregat na pas ete 
désaisonnalisé comme il aurait dO l'être. Dans Ia dernière 
partie portant sur les modes, directs ou indirects, de 
désaisonnalisatiori d'un indice de prix, nous examinons 
ce probleme comme élément du probleme plus general 
des résultats différents d'utilisation des deux méthodes. 

Quelle dolt être Ia Iongueur des series? 

Trois facteurs rendent difficile l'obtention d'une série 
homogene sur une période acceptable (10 a 15 ans de 
données mensuelles) quand on désaisonnalise l'IPC. 

D'abord, Ia repartition des valeurs de ponderation dans 
une série composee peut varier sans que changent ni Ia 
structure ni Ia definition de I'indice. On peut citer l'exemple 
de Ia valeur sans cesse croissante de pondération des 
repas au restaurant par rapport a celle des produits 
achetés au magasin d'alimentation. Depuis que l'IPC a 
té révisé en 1974, on a modifié les poids en gros tous 

les quatre ans, et on les introduit dans cet indice avec un 
décalage moyen d'environ deux ans. Comme les indi-
ces de prix ne sont pas révisés, on ne peut dans I'IPC 
officiel se servir rétrospectivement de ces valeurs, d'ou 
Ia nécessité d'un chalnage commençant Ie mois précis 
de I'année 00 les nouvelles valeurs ont éte introduites. 

Statistics Canada - Cat. No. 62-00 1 	 V 	 Staitistique Canada - n°62-001 au cat. 



The Consumer Price Index, February 1997 
	

L'indice des prix a Ia consommation, février 1997 

sonal adjustment. It is possible to obtain a few years 
of consistent monthly data with minimum difficulty if 
the index series in question is not unduly disturbed 
by weight changes. However, where weights have 
changed significantly—even though the composition 
of the index remains unchanged - an unlinked se-
ries of adequate length must be created by using 
one consistent set of weights. Such series are short-
est in the month when weights change (see 
Table 1). 

TABLE I 

The Introduction of Weights in the CPI and the Maxi-
mum Number of Months of Consistent Data Available 
for Seasonal Adjustment at Time of Introduction 

Toutefois, ce chainage crée des problemes de solution 
de continuité dans Ia désaisonnalisation. II est possible 
d'obtenir sans trop de mal quelques années de données 
mensuelles homogenes Si Ia série indiciaire nest pas 
trop perturbée par des changements de valeurs de 
pondération, mais Si ces valeurs changent beaucoup-
lors méme que Ia composition de l'indice devrait 
demeurer inchangee - on dolt créer une série non 
chainée dune longueur suffisante en se servant d'un seul 
ensemble coherent de poids. De telles series tombent a 
leur plus court le mois oü les poids changent (voir le 
tableau 1). 

TABLEAU I 

L'introduction de ponderatlons dans l'IPC et le nombre 
maximum de mois de données consistents disponible 
pour ajustement saisonnière au temps d'introduction 

Reference Year of weights 	Date of Introduction in CPI 

Année de référence pour les 	Date d'introduction dans l'IPC 
pondérations 

1974 	 September 1978 
Septembre 1978 

1978 	 March 1982 
Mars 1982 

1982 	 December1984 
Décembre 1984 

1986 	 December1988 
Décembre 1988 

1992 	 December1994 
Décembre 1994 

Maximum Number of Months of Consistent Data 
Available with New Weights 

Nombre maximum de mois de données 
consistent disponible avec les nouvelles 
pond era tio n $ 

57 

51 

36 

36 

36 

Deuxièmement, Ia séne composée peut évoluer dans ses 
composantes. On peut ajouter ou retrancher des produits, 
ce qui s'est produit dans le système de pondération de 1992 
oü on a enlevé Ia composante uhebergement des 
voyageurs) de l'indice du logement. La vole norrnale en 
cas d'apparition d'une discontinuité dans une série est de 
reconstruire I'indice en remontantle temps pour trouver une 
période assez longue sans hétérogénéité. C'est un remède 
essentiel aussi pour d'autres utilisations de !'IPC. 

Le troisième facteur est que, dans certaines sénes, Ia sur-
veillance peut ne durer que quelques mois et ne pas livrer 
assez dobservations pour l'année. Les biens et les ser-
vices de consommation de cette catégorie posent des 
problèmes particuliers de désaisonnalisation. La fréquence 
de l'observation de variations des prix depend de Ia 
fréquence de cette variation et du nombre de mois de 
disponibilite dans l'année du bien ou du service en ques-
tion. 

Second, the composite series may change because 
its components have changed. New commodities may 
be added or some taken away; such was the case in 
the 1992 weighting system, when the "traveller accom-
modation" component was removed from the shelter 
index. The standard solution when this creates discon-
tinuity in a series is to reconstruct the new index by 
going backwards to a period long enough to be con-
sistent. This solution is essential for other uses of the 
CPI as well. 

The third factor is that some series may be observed 
only in a few specified months and may not provide an 
adequate number of observations in the year. Con-
sumer goods and services in this category pose spe-
cial problems for seasonal adjustment. How often 
something is observed for price changes depends on 
how often its price changes and on how many months 
of the year the good or service is available. 
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Some prices change only once a year If the price 
change is reported in a particular month, this annual 
price change is interpreted as seasonal. If prices that 
are observed quarterly or semi-annually show regu-
lar price changes at these intervals, the changes are 
automatically associated with seasonal effects. This 
mechanical type of seasonality reflects the peculiar 
timing of price changes and must be distinguished 
from true seasonality attributable to real events 

How is a monthly index created for seasonal com-
modities? 

Seasonal commodities, by definition, appear for a 
few months of the year and either disappear com-
pletely from the market or are found in small quanti-
ties at high prices for the rest of the year. Prices for 
such commodities are not normally collected when 
they are out of season. 

To construct a monthly price index for such cases, 
two solutions are proposed, each producing differ-
ent annual results. The first - and simpler - solu-
tion is to impute the same index level from the last 
month the price was observed for all months in which 
prices were not observed. The second is to impute a 
price change - either from a single appropriate good 
or service, or from a group of them. Usually It is part 
of a composite index to which the seasonal good or 
service belongs. 

There exists a third method, more complicated; 
namely to vary the weight of the seasonal commod-
ity by season. One problem with this method is that 
the resulting index may change when no price has 
changed. At the moment the policy of Statistics 
Canada is not to change weights by season. 

The first and second solutions make strong assump-
tions. The first assumes that if the good or service 
were available all year, the last observed price would 
have prevailed without change. This implies an un-
disturbed market equilibrium and will likely understate 
the annual increase in prices. Although the second 
method appears to add some degree of realism, it 
does not guarantee reliable results either. The price 
of a seasonal good may change in ways completely 
different from the price of the composite group to 
which it belongs, forcing the index maker to artifi-
cially adjust the index levels when the product re-
enters the market. 

Because such changes through imputation generally 
appear around the same time each year, there is a good 
chance of inducing a false seasonal pattern, making it 
almost impossible to determine the true seasonal pat-
tern in the price change behaviour. 

II y a des prix qui ne varient qu'une fois Ian. Si le 
changement est signalé pendant un mois en particulier, 
cette variation annuelle est jugée saisonnière. Si des 
prix observes tous les trimestres ou les semestres 
présentent des variations régulleres selon ces intervalles, 
on y volt automatiquement un effet saisonnier. Cette 
saisonnalité automatique correspond aux périodes 
particulières de variation des prix et dolt étre distinguée 
de Ia saisonnalité attribuable a des événements reels. 

Comment crée-t-on l'indice mensuel de produits 
saisonniers? 

Par definition, les produits saisonniers sont là quelques 
mois dans l'année pour ensuite entlérement disparaltre 
du marché ou être écoulés en petite quantité et a grand 
pnx le reste de l'année. En temps normal, on ne recuellle 
pas de données sur les prix des marchandises hors 
saison. 

Pour construire un indice de prix mensuel en pareil cas, 
on propose deux solutions dont les résultats annuels 
seront différents. La premiere solution - plus simple - 
consiste a imputer Ia valeur du dernier mois d'observation 
d'un prix a tous les mois de non-observation. La seconde 
consiste a attnbuer une variation de prix, individuellement 
ou collectivement, au bien ou au service. D'habitude, Ia 
variation s'inscrit dans un indice compose auquel 
appartient le bien ou le service saisonnier. 

II existe bien une troisième méthode, plus compliquée, 
qui vane le poids du produit saisonnier selon les saisons. 
La difficulté avec cette méthode est que lindice peut 
changer sans que le prix vane. A Iheure actuelle, 
Statistique Canada a pour regle de ne pas permettre de 
modification saisonnière de valeurs de pondération. 

La premiere et Ia deuxième solutions précitées reposent 
sur de grandes hypotheses. On suppose par Ia premiere 
solution que, si le bien ou le service était disponible toute 
l'année, le dernier prix observe aurait subsisté. Ceci 
implique un équilibre immuable du marché et mène a 
une sous-estimation probable de Ia hausse annuelle des 
prix. Si Ia seconde méthode semble ajouter un certain 
degré de réalisme, elle ne garantit pas plus Ia süreté des 
résultats. La variation du prix d'un bien saisonnier peut 
ètre entièrement différente de celle du prix de l'indice 
compose auquel appartient ce dernier, obligeant l'auteur 
de l'indice a en cornger artificiellement les valeurs lorsque 
le produit réapparaIt sur le marché. 

Comme ces variations par imputation reviennent 
generalement a Ia méme epoque chaque année, on risque 
bel et bien de créer faussement une tendance saisonnière 
et d'ainsi rendre presque impossible Ia determination du 
vrai caractère saisonnier du régime d'évolution des prix. 
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How can irregular effects be accounted for? 

Irregular effects are treated as random events that 
will cancel one another out over a sufficiently long 
period. In consumer price indexes, series subjected 
to seasonal adjustment are rarely long enough to 
allow this to happen. 

Irregular events originating from large changes in in-
direct taxes or from a substantial tax or 
manufacturer's rebate on some heavily weighted CPI 
commodity, have the greatest impact on consumer 
prices. Irregular shocks in prices may also emerge 
from protracted price wars that lead to unusual price 
declines, or they may show up when a major natural 
event such as a severe frost or drought disrupts sup-
plies. 

CHART 2 

Month to Month Percentage Changes in the Prices 
of Tomatoes, Feb. 1980 to Dec. 1996. 
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Comment tenir compte des effets irréguliers? 

On considére les effets irréguliers comme des 
événements aléatoires qui flnissent par s'annuler sur une 
période suffisamment longue. Dans les indices de prix a 
Ia consommation, les series soumises a Ia 
désaisorirtalisation sont rarement assez longues pour que 
ce pheriomene se produise. 

Les événements irreguliers tenant a d'importants 
changements de contributions indirectes ou a une remise 
appreciable de taxe ou de prix par le fabricant dans le 
cas de produits de l'IPC a valeur élevée de pondération, 
sont ceux qui influent le plus sur Ies prix a Ia 
consommation. Des chocs irréguliers de prix peuvent 
aussi naitre de guerres prolongees de prix menant a une 
baisse inhabituelle de ces derniers, ou encore se produire 
quand une catastrophe naturelle comme une sécheresse 
ou un gel intense perturbe loifre dun produit. 

GRAPHIQUE 2 

Taux de variations en pourcentage des prix de 
tomates, d'un mols a I'autre, fey. 1980 a dec. 1996. 

1980 1981 1982 1983 1984 1985 1986 1987 1988 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 

Irregular effects that occur frequently in a series may 
hide the seasonal behaviour of that commodity's 
prices. Initial attempts at determining the seasonal 
pattern of basic commodity groups have indicated 
that price changes of lettuce, tomatoes and gasoline 
show no significant seasonal pattern. This finding is 
very surprising; the average consumer's experience 
over the course of a year would indicate the oppo-
site. However, a quick examination of the unadjusted 

L'élément irregulier qui devient frequent dans une série 
peut occulter I'élément saisonnier du prix du produit. Les 
premieres tentatives de dégager l'étément saisonnier 
dans des groupes de produits de base indiquent que Ia 
variation des prix de Ia laitue, de Ia tomate et de l'essence 
ne présente aucune tendance saisonriiére dimportance. 
Ceci a de quoi vraiment étonner, car l'expérience du 
consommateur moyen au cours dune année dit le valeurs 
statistiques aberrantes et de les retrancher des calculs. 
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monthly movements shows that these series are 
quite volatile, indicating the frequency of irregular 
price changes in such markets (Chart 2). 

Most seasonal adjustment programs have a built-in 
mechanism to identify statistical outliers and remove 
them from the calculations. While this picks up small 
exceptional effects, sometimes the change caused 
by the irregular event is so large that the mechanical 
method fails and the observed seasonal results turn 
out to be completely different from what was ex-
pected. In such cases, an adjustment is needed to 
override the mechanical buiit-in rule. But how? Ad-
justment for outliers and the judgement on which it 
is based depend on skill and information to deter-
mine how much of the change in question to assign 
to the irregular event. The services of an experienced 
commodity expert specialized in the price behaviour 
of the specific market is of great help in such situa-
tions. 

Weighing the direct and indirect approaches: the 
pros and cons 

Since the All-items CPI is derived as a weighted av-
erage of its components, the seasonally adjusted CPI 
may be calculated in at least two ways: the direct 
and indirect approaches. In general, the two ap-
proaches produce different results, which raises im-
portant questions about the choice of methods. 

In the direct approach, the raw All-items index may 
be adjusted without concern for its components. In 
the indirect approach, some of the components are 
adjusted, and then the adjusted and unadjusted com-
ponents are brought together to produce the sea-
sonally adjusted CPI. 

As is common when deciding between alternative 
methods, trade-offs are involved - some benefits 
must be sacrificed to gain others. In that sense, sea-
sonally adjusting price indexes does not have a 
unique solution. 

One of the principal reasons why disagreements exist 
between the two approaches is that the implicit 
weights of the components tend to shift over time 
largely due to the impact of irregular events. The 
same type of weight shifts cause differences between 
the sum of seasonally adjusted monthly indexes for 
a calendar year and that of the unadjusted monthly 
indexes. In principle, the two should agree. Seasonal 

contraire. Toutefois, il suffit d'examiner rapidement les 
mouvements mensuels non corriges pour découvrir que 
ces series sont trés instables, indice de Ia fréquence des 
variations irrégulieres des prix sur ces marches 
(graphique 2). 

La plu part des programmes de désaisonnalisation ont 
un mécanisme integre permettant de reconnaitre les est 
Si importante que Ia méthode mécanique échoue et que 
le résultat saisonnier se situe aux antipodes de ce que 
l'on prévoyait. II faut une correction dans ce cas pour 
neutraliser ce traitement mecanique intégré. Mais com-
ment? La constatation des valeurs aberrantes de 
désaisonnalisation et le jugement sur lequel elle repose 
dependent de Ia competence et de I'information pour qui 
veut établir dans quelle mesure la variation en question 
s'explique par I'événement irrégulier. Dans une telle situ-
ation, le spécialiste aguerri d'un produit qui se specialise 
dans l'étude du comportement des prix sur le marché en 
question sera d'un grand secours. 

Evaluation des méthodes directes et indirectes: 
avantages et inconvénients 

Comme on calcule I'IPC d'ensemble comme une 
moyenne pondéree de composantes, on peut obtenir 
l'IPC désaisonnalisé d'au moms deux manières, 
c'est-à-dire par des voies directes ou indirectes. Regle 
generale, les deux orientations donnent des résultats 
différents, ce qui souléve d'importantes questions au sujet 
du choix de méthodes. 

Si on y va directement, on peut corriger I'indice brut 
d'ensemble sans se soucier de ses composantes; si on 
y va indirectement, on peut corriger certaines des 
composantes et ensuite réunir les composantes, 
corrigées ou non, en un indice désaisonnalisé. 

Comme dans tout choix de méthodes, il y a des 
compromis a faire et des avantages a sacrifier pour en 
obtenir d'autres. En ce sens, Ia désaisonnalisation des 
indices de prix n'est pas a voie unique. 

Si des divergences existent entre les deux orientations, 
c'est principalement que les valeurs implicites de 
ponderation des composantes tendent a évoluer dans le 
temps, en grande partie sous leffet d'événements 
irréguliers. Le méme genre dévolution de Ia pondération 
crée des differences entre Ia somme des indices 
mensuels désaisonnalisés d'une année civile et celle des 
indices mensuels non corrigés. En principe, les deux 
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behaviour merely redistributes the annual change in 
a different way across the months. 

Several arguments favour the direct approach. It is 
simpler, faster and less expensive. Long historical 
series of seasonally adjusted indexes become avail-
able without having to worry about the complication 
of weight changes, although large shifts in compo-
nent weights will affect the quality of the seasonally 
adjusted results. The direct approach will cancel out 
the effects of commodities with opposing seasonal 
or irregular behaviour, thus helping to achieve a 
greater degree of smoothness in the aggregate se-
ries. A major disadvantage of the indirect approach 
is that the seasonally adjusted results may not be as 
smooth as in the case of the direct approach. 

On the other hand, with the indirect approach, the 
causes of seasonal changes in the All-items index 
can be traced through seasonal changes in its com-
ponents, making it possible to calculate their contri-
bution to the seasonal movement of the total. Sea-
sonality at the component level may also be analysed 
for shifts and stability. However, the method allows 
varying levels of commodity groupings, and that in 
itself could become a problem. 

Experiments have been conducted4  using two crite-
ria to determine the optimum approach. The results 
of the direct and indirect approaches of the ARIMA 
method with and without extrapolation options or 
using concurrent and projected seasonal factors were 
compared. 

Based on two cnteria - the degree of smoothness 
and the size of revisions in the seasonally adjusted 
CPI - the direct approach gave the best results us-
ing the ARIMA model with extrapolation and concur-
rent seasonal factors. While recommending the di-
rect approach, the authors advised that if using the 
indirect approach were unavoidable, only the major 
component indexes should be adjusted. 

Conclusion 

Seasonal adjustment attempts to remove seasonal 
variation while leaving intact other components; the 
process is useful to planners and academics. There 
are a few different ways of performing seasonal ad-
justment, and the next article (expected to appear in 
a few months) will discuss these different methods. 

Dagum, Estela Bee and Marietta Mor,y. "The Estimation of 
Seasonal Variation in Consumer Price Index Series, in Price Level 
Measurement. Proceedings from a conference sponsored by 
Statistics Canada, Ottawa, 1983.  

devraient concorder. Le comportement saisonnier ne 
fait que redistribuer sur les mois Ia variation annuelle 
d'une manière différente. 

Plusieurs arguments militent en faveur de l'orientation 
directe, qui est plus simple, plus rapide et moms coUteuse. 
De longues series chronologiques d'indices 
désaisonnalisés s'obtiennent sans qu'on ait a se saucier 
de Ia complication que represente l'évolution de Ia 
pondération, bien qu'une ample variation des poids des 
composantes influe sur Ia qualite des valeurs 
désaisonnalisées. L'orientation directe annulera les effets 
des produits dont les comportements saisonniers ou 
irreguliers sont opposes, contribuant ainsi a mieux lisser 
es series agregees. Un grand inconvenient de Ia 
méthode indirecte est que les résultats désaisonnalisés 
peuvent ne pas être aussi lisses qu'avec Ia méthode 
directe. 

En revanche, avec 'orientation indirecte, on peut voir les 
causes des variations saisonnières de I'ind ice d'ensemble 
par l'évolution saisonnière de ses composantes, d'oü Ia 
possibilité de calculer Ia contribution de ces dernières au 
mouvement saisonnier d'ensemble. On peut aussi 
analyser Ia saisonnalité au niveau des composantes sous 
'angle des mouvements et de Ia stabilité. Toutefois, Ia 
méthode permet des niveaux variables de groupements 
de produits, ce qui en soi peut devenir un probléme. 

On a m erk ce.s exp6iimaed a l'aide de deux critéres 
pour juger de Ia méthode optimale. On a compare les 
résultats des applications directe et indirecte de Ia 
méthode ARMMI avec ou sans extrapolation ou par des 
cofacteurs saisonniers projetés. 

Selon le double cntère du degré de Iissage et de I'ampleur 
des revisions de l'IPC désaisonnalisé, on a considéré 
que Ia méthode directe donnait les meilleurs résultats si 
on employait le modéle ARMMI avec extrapolation et 
cofacteurs saisonniers. Tout en recommandant 
l'orientation directe, les auteurs ont conseillé de ne 
corriger que les principales composantes s'il devenait 
inevitable d'adopter l'orientation indirecte. 

Conclusion 

La désaisonnalisation tente d'éliminer Ia variation 
saisonnière en ne touchant pas aux autres éléments. Ce 
procédé est utile aux planificateurs et aux théoriciens. II 
existe plusieurs facons de proceder a Ia 
désaisonnalisation, ce dont traitera le prochain article (a 
paraitre dans quelques mois). 

4 Dagum. Esfela Bee, at Marietta Morry, The Estimation of Seasonal 
Variation in Consumer Price Index Series, in Price Level Measure-
menb.', actes dune con férence parrainee par Stafistique Canada, 
Ottawa, 1983. 
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Policy-making by the provinces can influence price 
changes of consumer goods and services in many ar-
eas. Provinces have considerable fiscal powers that 
allow them to change several types  of indirect taxes, 
offertax rebates, distribute subsidies, determine prices 
of certain monopoly operations, set rates and dues, 
and impose various types of levies. These changes 
have a direct and indirect impact on the CPI. 

A crude observation of price changes for a commodity 
across the provinces will suggest seasonal differences, 
some of which are dampened or made to disappear 
by the uniform national pricing policies adopted by 
large, widely dispersed chain stores or other business 
organizations. Outside of this framework, however the 
very size of the country makes seasonal price changes 
in the market place an expected phenomenon. 

Devrait-on désaisonnaliser les 1PC provinciaux? 

Dans le demier exercice de revision do l'IPC, on a délaissO 
un choix de centres urbains dans Ia ventilation géographique 
pour choisir un découpage provincial, ce qui s'accorde avec 
une volonfé réaffirmée de disposerde plus de series macro-
économiques se/on los temtoires pro vinciaux. 

II y a deux importants arguments pour/a désaisonnalisation 
des IPC provinciaux. D'abord, les ufilisateurs jugeront les 
valeurs désaisonnalisées utiles a ía determination des 
tendances et des cycles des pnx dans une province, ainsi 
gu'à des comparaisons entre provinces. En second lieu, 
comme Ia saisonnalité vane amplement selon les provinces, 
los fendances saisonniéres d'un produit différeront solon 
los regions du pays. 

La conjoncture économique est variable d'un ocean a l'autre. 
C'esf ainsi que le faux d'inflation vanera a tout moment se/on 
los provinces, d'o) l'impiication que cycles of tendances 
différemnt egalement se/on los provinces. On no s 'étonnera 
pas que l'élément saisonnier du comportement des prix 
prOsente, lui aussi, une variation interprovinciale. Une des 
raisons est Ia variation des conditions méteomlogiques sur 
/0 temtoire national. Une autre raison est l'importance du 
commerce des di verses regions avec d'autres provinces et 
d'aufres pays. Un troisième facteur est ce/ui des 
dépiacements de population avec leur incidence sur Ia 
croissance des marches. II y a enfin le rOle des biens non 
mobiles, et notamment du logement. 

Les polifiques adop fees par/es provinces sonf susceptibles 
d'influer sur Ia variation des prix des bieris et des services 
de consommation dens nombre do regions. Los autorifés 
provinciales jouissent en mafiére fiscale d'un pouvoir 
considerable qui leur permet de changer plusieurs contri-
butions indirecfes, d'offrir des remboursements fiscaux, do 
verserdes subventions, de fixer/es prix dans certaines situ-
ations de monopole, do determiner los tarifs et les 
redevances ef d'imposer divers prélevements. L'exercice 
do ce pouvoir in flue directement of indirectement sur l'/PC. 

Lobse,vation grossière des variations du prix d'un produit 
selon les provinces fore voir des differences saisonniéres 
dont certaines seronf atfénuées ou évacuées par les 
po/itiques do fixation de prix uniformes a l'écheile du pays 
qu'adoptent les grands magasins a succursales trés 
disséminées ou d'autres organismes commerciaux. Hors 
de ce cadre cependant, on peut s'attendre a une variation 
saisonnière des prix sur le marché en raison même de 
l'étendue du temfoire national. 

Should provincial CPIs be seasonally adjusted? 

In the latest revision of the CPI, the geographical break-
down shifted from selected urban centres to provincial 
boundanes. This shift reflects the renewed emphasis 
for more macro-economic series along provincial lines. 

The case for seasonally adjusting provincial CP/s rests 
on two important grounds. First, users will find such 
information helpful in determining price trends and 
cycles for a particular province and for making inter-
provincial comparisons. Second, seasonality varies 
across provinces significantly, so that seasonal pat-
terns for a given commodity are not the same across 
the country. 

Economic conditions vary across the country. As a re-
suit, the rate of inflation, at any given time, will varj 
across the provinces, which implies that there are dif-
ferences in price cycles and trends across the prov-
inces. Not surprisingly, the seasonal pattern of price 
behaviour will also vary from province to province. Dif-
ferent weather patterns across the country are one rea-
son. Another has to do with how well different regions 
are served by trade with other provinces and other 
countries. A third factor has to do with population shifts 
and their effect on market growth. A fourth concerns 
the role of non-mobile goods, notably shelter 
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CHART-4 
Percentage Change in the AU-items Index 
from the Previous Month and from the Same 
Month of the Previous Year, Provinces, 
Whitehorse and Yellowknife 

GRAPHIQUE -4 

Taux de variation de lindice d'ensemble, 
par rapport au mois précédent, et au mois 
correspondant de l'année précédente, provinces, 
Whitehorse et Yellowknife 
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TABLE -6 
The Consumer Price Index, Major Components, Selected 
Sub-groups and Special Aggregates (Not Seasonally Adjusted), 
Provinces, Whitehorse and Yellowknife, 1986=100 

Indexes Percentage change 
February 1997 from 

Indices Taux de variation 
Février 1997 contre 

February January 	February 
1997 1997 	1996 

Février Janvier 	Février 

Newfoundland 
Terre-Neuve 

Indexes Percentage change 
February 1997 from 

Indices Taux de variation 
Février 1997 contre 

February January 	February 
1997 1997 	1996 

Février Janvier 	Février 

Prince Edward Island 
lle-du-Prince-Edouard 

ALL-ITEMS 131.7 0.2 2.7 134.7 0.1 1.6 

Food 126.2 -0.1 2.5 130.9 -1.4 -0.2 
Food purchased from stores 122.5 -0.2 2.7 128.3 -1.5 -0.9 

Meat 125.4 -1.3 1.5 133.8 -0.3 7.1 
Dairy products 131.8 -1.0 1.6 129.6 -0.5 -1.3 
Bakery and other cereal products 134.3 -1.1 4.8 134.6 -4.3 -2.9 
Freshfruit 107.0 -7.1 -1.2 104.0 -7.2 -6.1 
Fresh vegetables 105.7 7.0 7.7 104.5 4.4 3.5 

Food purchased from isstaurants 140.7 0.2 1.4 138.6 -1.2 1.9 

Shelter 123.3 0.0 1.8 125.4 0.0 2.6 
Rented accommodation 118.9 0.0 0.8 121.5 0.1 1.2 
Owned accommodation 124.2 -0.1 -1.5 126.0 -0.1 -0.6 

Replacement cost 132.0 0.1 -1.3 117.8 0.0 0.2 
Homeowners' insurance premiums 144.5 0.1 -1.4 115.4 0.0 0.2 
Homeowners' maintenance and repairs 108.0 0.0 -1.3 122.9 0.2 6.3 

Water, fuel and electricity 124.3 0.2 7.4 129.2 0.0 9.3 
Electricity 123.1 0.0 2.5 124.1 0.0 -1.6 
Piped gas .. .. . 	 . ' 	 . 

Fuel oil and otherfuel 126.0 0.5 17.0 128.2 0.0 19.8 

Household operations and furnishings 119.5 0.8 3.3 133.4 05 1.1 
Household operations 122.1 0.6 4.9 141.5 0.3 0.4 

Telephone services 101.7 0.0 6.6 120.0 -1.7 3.5 
Household furnishings 115.7 1.3 1.1 120.8 1.1 2.3 

Clothing and footwear 133.0 1.7 1.7 127.4 4.1 -2.7 
Women's clothing 142.6 0.4 2.8 135.9 6.9 -4.4 
Men's clothing 126.4 2.3 3.0 123.3 3.9 -0.9 
Footwear 119.4 -1.2 -5.0 119.3 1.0 -3.4 

Transportation 142.1 -0.6 4.3 139.3 -0.2 3.8 
Private transportation 141.2 0.1 3.9 137.6 -0.1 3.8 

Purchase of automotive vehicles 148.9 0.0 2.8 145.6 0.0 2.5 
Gasoline 118.7 0.5 6.9 121.9 0.0 8.7 
Automotive vehicle insurance premiums 1761 0.0 4.4 176.1 0.0 1.7 

Public transportation 154.8 -6.6 8.9 166.0 -3.5 5.0 

Health and personal care 124.9 0.8 1.3 141.3 09 1.7 
Health care 131,4 0.5 1.1 141.1 -0.2 0.9 
Personal care 121.4 1.0 1.4 140.4 1.5 2.3 

Recreation, education and reading 147.8 0.7 3.9 145.1 0.3 2.3 
Recreation 128.1 1.0 1.2 135.7 0.4 1.5 
Education and reading 200.0 0.0 10.6 181.5 0.0 4.6 

Alcoholic beverages and tobacco products 149.1 0.3 0.8 156.2 -0.5 1.4 
Alcoholic beverages 134.6 0.4 1.1 144.2 -0.8 -0.1 
Tobacco products and smokers' supplies 192.4 0.1 0,5 180.3 0.2 5.4 

All-items excluding food 132.9 0.3 2.7 135.5 0,4 2.0 
All-items excluding food and energy 135.0 0.4 2.1 137.1 0.5 0.8 
All-items excluding energy 133.1 0.2 2.2 135.6 0.1 0.6 
Energy 121.1 0.3 7.0 125.3 0.0 9.3 

All-items excluding alcoholic 
beverages and tobacco products 130.5 0.3 2.8 132,9 0.1 1.6 
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TABLEAU -6 
L'indice des prix a Ia consommation, composantes principales, 
certains sous-groupes et agregats speciaux, (non désaisonnalisés), 
provinces, Whitehorse et Yellowknife, 1986=100 

Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
February 1997 from February 1997 from 

Indices Taux de vanation Indices Taux de variation 
Févner 1997 contre Février 1997 contre 

February January February February January February 
1997 1997 1996 1997 1997 1996 

Févner Janvier Février Février Janvier Février 

Nova Scotia New Brunswick 
Nouvelle-Ecosse Nouveau-Brunswick 

134.6 0.1 3.1 133.1 0.1 2.4 ENSEMBLE 

136.4 0.2 3.6 130.9 -0.1 2.2 AIlments 
132.9 0.3 4.4 127.3 -0.1 2.1 Atiments achetés au magasin 
143.5 0.1 7.7 134.5 -1.5 7.1 Viande 
129.9 0.0 2.0 126.9 -0.9 -0.2 Produits laitiers 
149.5 -0.5 5.5 141.0 -0.5 3.8 Produits de boulangerie et autres produits céréaliers 
104.9 -4.6 -4.5 105.3 -2.0 -6.6 Fruitsfrais 
134.3 11.2 17.5 115.7 10.3 8.2 Légumesfrais 
145.4 0.0 1.0 144.4 0.0 2.5 AIlments achetés au restaurant 

126.7 -0.4 2.2 127.8 -0.1 1.7 Logement 
125.8 0.1 1.1 124.9 0.1 0.7 Logement en location 
119.0 -0.5 -0.9 124.8 -0.2 -1.4 Logement en propriété 
124.1 -0.8 -0.7 114.6 0.0 -0.9 Coat de remplacement 
125.7 -0.6 4.1 117.5 0.0 0.4 Primes dassurance de propriétaire 
115.2 -0.9 4.7 120.6 0.0 -0.7 Entretien et reparations pane propniétaire 
142.3 -0.8 9.5 134.4 -0.1 7.6 Eau 	combustible et electricité 
147.3 0.0 4.7 137.7 0.0 4.2 Electricité 

Gaz 
136.7 -2.1 19.2 138.8 -0.9 20.6 Mazout et autres combustibles 

123.3 0.2 2.2 123.8 0.5 1.4 Dépensesetéquipementduménage 
129.8 -0.5 1.7 132.9 0.2 3.3 Dépenses du menage 
103.5 -1.8 3.2 110.6 0.0 5.3 Services téléphoniques 
114.0 1.7 3.3 111.5 0.8 -1.6 Equipement du menage 

131.1 1.9 3.2 127.3 0.9 -1.7 Hablllamant at chaussures 
131.5 4.9 4.7 130.9 0.7 -4.9 Vétements pour femmes 
136.4 1.0 6.8 123.8 1.6 -2.1 Vétements pour hommes 
111.2 -0.1 -3.4 118.1 -1.0 0.3 Chaussures 

140.0 -0.6 4.5 139.0 -0.3 5.8 Transports 
138.5 -0.3 4.3 138.0 -0.1 5.7 Transport pnivé 
147.6 -0.2 3.3 146.7 -0.1 3.3 Achat de véhicuies automobiles 
114.6 -1.0 10.2 114.7 -0.3 16.0 Essence 
173.9 0.3 1.4 197.1 0.0 0.2 Primes d'assurance de véhicuies automobiles 
160.9 -5.0 6.4 154.0 -5.2 9.4 Transport public 

134.1 0.4 2.4 133.8 1.1 1.6 Sante at soins personnets 
138.0 -0.1 0.4 155.4 0.6 1.0 Soins de sante 
131.7 0.6 3.9 122.1 1.3 1.9 Soins personnels 

143.3 1.1 3.5 142.7 0.3 2.1 Loislrs, lormatlon at lecture 
127.7 1.4 2.9 130.6 0.4 0.8 LoisirS 
195.0 0.0 5.6 188.6 0.0 6.4 Formation et lecture 

151.8 0.3 2.8 148.1 0.9 3.1 Bolssons alcooilsées at prodults do labac 
137.4 0.0 0.7 133.9 1.2 0.7 Boissons alcoolisées 
174.8 0.7 5.9 168.4 0.2 7.9 Produit du tabac et articles pour fumeurs 

134.0 0.1 2.9 133.8 0.1 2.5 Ensemble sans les aliments 
134.5 0.2 2.0 135.2 0.2 1.1 Ensemble sans les ailments et I'énergie 
134.9 0.3 2.4 134.3 0.1 1.4 Ensemble sans l'énergie 
129.2 -0.9 10.1 124.4 -0.2 11.4 Energie 

Ensemble sans les boissons 
133.1 0.1 3.1 132.1 0.1 2.4 alcoolisées et tes produits du tabac 
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TABLE - 6 (Continued) 
The Consumer Price Index, Major Components, Selected 
Sub-groups and Special Aggregates (Not Seasonally Adjusted), 
Provinces, Whitehorse and Yellowknife, 1986=100 

Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
February 1997 from February 1997 from 

Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Février 1997 contre Février 1997 contre 

February January February February January February 
1997 1997 1996 1997 1997 1996 

Février Janvier Février Février Janvier Février 

Ouébec Ontario 

ALL-ITEMS 134.6 0.4 2.0 138.6 0.1 2.4 

Food 126.8 1.0 3.3 128.1 0.0 0.9 
Food purchased from stores 120.0 1.3 3.7 120,8 0.0 0.7 

Meat 120.6 1.5 5.1 126.4 -0.4 2.5 
Dairyproducts 122.7 0.2 2.4 123.4 -0.2 -0.2 
Bakery and other cereal products 131.3 2.3 5.8 129.7 0.9 3.0 
Fresh twit 108.6 1.0 6.9 105.8 -5.7 -3.3 
Freshvegetables 116.5 4.9 6.6 105.1 4.6 4.8 

Food purchased from rostaurants 147.1 0.3 2.0 145.8 0.1 1.2 

Shelter 138,2 0.0 0.7 137.4 0.0 -0.1 
Rented accommodation 130.0 0.1 0.9 139.9 0.1 1.5 
Owned accommodation 142.6 -0.1 -0.3 135.9 -0.1 -1.2 

Replacementcost 146.7 0.2 0.7 128.9 0.5 0.4 
Homeowners' insurance premiums 141.1 0.1 1.7 164.7 0.5 3.5 
Homeowners' maintenance and repairs 122.5 -0.7 0.6 117.0 -1.5 4.9 

Water, fuel and electricity 143.6 0.3 4.0 139.8 0.0 1.7 
Electricity 149.5 0.0 1.8 169.9 0.0 -0.3 
Piped gas 152.6 0.6 5.7 92.9 0.0 1.6 
Fuel oil and other fuel 146.8 2.2 16.8 136.1 0.1 12.3 

Household operations and furnishIngs 128.1 0.2 2.0 124.5 0.0 1.5 
Household operations 129.7 0.0 2.6 132.4 0.2 2.3 

Telephone services 113.3 -0.7 7.3 103.4 -0.9 4.4 
Household furnishings 125,0 0.8 1.1 114.8 -0.3 0.3 

Clothing and footwear 132.4 0.4 -0.9 130.6 0.7 -1.1 
Women's clothing 135.4 -0.1 -1.1 132.9 -0.7 -2.7 
Men's clothing 129.5 0.6 -0.8 130.0 2.2 -1.0 
Footwear 138.2 1.2 -1.8 128.6 0.8 1.2 

Transportation 133.1 01 2.8 156.0 -0.4 8.3 
Private transportation 131.0 0.3 2.7 155.3 0.0 8.1 

Purchase of automotive vehicles 141.0 -0.1 3.0 146.2 -0.1 3.5 
Gasoline 124.2 1.8 8.1 137,0 0.1 11.0 
Automotive vehicle insurance premiums 106.0 0.0 -1.9 245.6 0.0 20.1 

Public transportation 164.9 -3.5 5.1 173.7 -4,4 9,9 

Health and personal care 139.3 01 0.7 138.6 0.4 1.6 
Health care 148.0 0.2 1.2 143.9 -0.1 0.8 
Personal care 133.6 0.1 0.5 135.3 0.7 2.1 

Recreation, education and reading 146.2 0.7 1.7 147.8 0.7 4.2 
Recreation 128.1 0.8 1.7 134.1 1.0 1.5 
Education and reading 219.2 0.0 2.0 200.0 0.0 12.1 

Alcoholic beverages and tobacco products 137.5 0.5 5.0 143.0 0.2 3.2 
Alcoholic beverages 150.2 0.7 2.7 146.3 0.3 1.2 
Tobacco products and smokers' supplies 122.9 0.2 10.2 133.5 0.0 7.8 

All-items excluding food 136.4 0.2 1.6 140.9 0.1 2.6 
All-items excluding food and energy 136.6 0.1 1.1 141.6 0.1 2.3 
All-items excluding energy 134.4 0.3 1.6 138.9 0.0 2.0 
Energy 135.9 1.0 5.9 135.0 0.1 5.9 

All-items excluding alcoholic 
beverages and tobacco products 134.5 0.4 1.8 138.2 0.1 2.3 
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TABLEAU -6 (Suite) 

L'indice des pnx a Ia consommation, composantes principales, 
certains sous-grupes et agrégats speciaux, (non desaisonnalisés), 
provinces, Whitehorse et Yellowknife, 1986=1 00 

Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
February 1997 from February 1997 from 

Indices Taux de variation Indices Taux de vanation 
Févner 1997 contre Février 1997 contre 

February January February February January February 
1997 1997 1996 1997 1997 1996 

Février Janvier Février Février Janvier Févrrer 

Manitoba Saskatchewan 

140.8 0.1 3.2 139.9 0.1 2.3 ENSEMBLE 

139.9 -0.7 4.5 140.3 -0.6 4.5 AIlments 
137.5 -1.1 5.4 140.1 -0.9 5.1 AIlments achetés au magasin 
152.8 -0.8 7.8 156.5 -1.5 6.2 Viande 
128.4 -0.4 6.9 129.6 0.1 4.9 Produits Iaitiers 
143.3 -2.8 5.5 146.9 -0.7 6.1 Produits de boulangerie etautres produits céréaliers 
108.4 -13.4 2.6 116.1 -7.3 -2.3 Fruitsfrais 
122.7 8.4 14.9 119.7 5.5 13.6 Légumesfrais 
146.0 0.0 2.5 140.9 0.1 3.4 Aliments achetés au restaurant 

131.6 -0.1 1.7 130.1 -0.2 1.3 Logement 
128.2 0.2 1.2 122.4 0.3 2.0 Logement en location 
129.5 -0.3 0.1 125.0 -0.5 1,4 Logement en propriétA 
124.9 0.0 2.0 134.7 0.0 2.4 Coüt de remplacement 
125.4 0.0 2.1 145.8 0.0 10.5 Primes dassurance de propriétaire 
109.2 -2.6 1.8 122.8 -2.9 2.8 Entretien et reparations pare propriétaire 
145.3 0.0 6.8 160.3 -0.1 0.6 Eau, combustible et electricité 
156.3 0.0 2.8 183.0 0.0 0.0 Electricité 
118.8 0.0 14.0 118.3 0.0 -2.4 Gaz 
146.6 1.0 15.7 149.3 -0.9 11.2 Mazout et autres combustibles 

130.7 -0.5 1.9 122.4 0.0 0.3 Dépenses at equipement dii ménage 
137.9 -0.5 3.2 126.2 -0.7 0.7 Dépenses du ménage 
129.8 -0.1 4.8 95.4 -0.8 -3.0 Services téléphoniques 
121.3 -0.4 -0.3 117.2 1.3 -0.5 Equipement du ménage 

143.5 3.8 3.8 134.4 2.8 -0.8 Habillement at chaussures 
146.1 6.2 6.5 134.1 4.4 -1.2 Vétements pour femmes 
140.8 3.0 1.0 137.8 3.1 0.6 Vétements pour hommes 
139.6 1.3 2.9 127.0 3,3 -5.7 Chaussures 

148.2 -0.3 5.2 150.6 0.0 4.1 Transports 
145.6 0.3 5.1 149.2 0.2 4.0 Transport privé 
150.0 0.0 3.6 153.3 -0.1 3.2 Achat de véhicules automobiles 
127.0 1.0 10.9 160.2 0.8 7.8 Essence 
192.7 0.0 6.1 126.4 0.0 -1.4 Primes d'assurance de véhicules automobiles 
170.7 -6.2 7.5 166.8 -4.7 8.9 Transport public 

135.6 -0.4 1.2 152.5 0.9 1.1 Sante at soins personnels 
140.8 -0.6 0.9 195.2 0.1 -2.0 Soins de sante 
131.5 -0.4 1.4 125.5 1.8 4.1 Soins personnels 

150.3 0.5 2.5 144.0 0.4 2.1 Loislrs, formation at lecture 
134.9 0.7 1.4 131.8 0.5 1.5 Loisirs 
206.0 0.0 6.0 190.4 0.0 3.4 Formation et lecture 

160.6 0.6 1.6 167.2 0.3 2.4 Bolssons aicoolisées at prodults du tabac 
133.6 1.1 1.4 142.3 0.4 3.3 Boissons alcootisées 
215.1 0.1 1.9 214.2 0.2 1.5 Produit du tabac et articles pour fumeurs 

141.2 0.2 2.8 139.8 0.3 1.9 Ensemble sans les ailments 
142.2 0.2 2.2 138.0 0.3 1.5 Ensemble sans les aIlments et l'énergie 
141.7 0.0 2.7 138.4 0.1 2.2 Ensemble sans l'energie 
131.5 0.5 8.7 157.5 0.3 4.0 Energie 

Ensemble sans les boissons 
139.2 0.0 3.2 137.9 0.1 2.4 alcoolisées et les produits du tabac 
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TABLE - 6 (Concluded) 
The Consumer Price tndex, Major Components, Selected 
Sub-groups and Special Aggregates (Not Seasonally Adjusted), 
Provinces, Whitehorse and Yellowknife, 1986=100 

Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
February 1997 from February 1997 from 

Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Février 1997 contre Fvrier 1997 contre 

February January February February January February 
1997 1997 1996 1997 1997 1996 

Février Janvier Février Février Janvier Février 

Alberta British Columbia 
Colombie-Britannique 

ALL-ITEMS 137.9 0.2 3.1 139.4 0.3 0.9 

Food 127.6 -0.3 5.0 139.4 0.1 1.8 
Food purchased from stores 122.1 -0.7 7.1 136.3 0.1 2.1 

Meat 125.6 -2.3 7.2 148.6 0.9 2.2 
Dairy products 127.1 0.9 7.5 123.4 0.7 4.9 
Bakery and other cereal products 133.2 0.3 8.9 144.1 -0.7 1.1 
Fresh fruit 84.9 -8.3 3.5 100.9 -10.0 0.5 
Fresh vegetables 100.5 9.2 20.9 124.9 6.5 10.4 

Food purchased from restaurants 142.1 0.4 1.3 146.5 0.4 1.4 

Shelter 133.7 •0.1 1.9 125.4 -0.2 -1.3 
Rented accommodation 130.6 0.1 1.2 138.0 0.1 1.4 
Owned accommodation 127.0 -0.2 -0.6 118.3 -0.3 -3.8 

Replacementcost 148.5 0.5 3.5 109,1 -0.2 -6.3 
Homeowners' insurance premiums 163.1 0.6 3.4 113.2 -0.4 -6.6 
Homeowners' maintenance and repairs 103.2 -2.5 1.3 121.7 0.0 4.7 

Wateç fuel and electricity 161.3 -0.1 10.3 133.3 0.2 5.0 
Electricity 153.5 0.0 4.8 122.3 0.0 0.7 
Piped gas 164.3 0.0 24.3 136.8 0.0 10.8 
Fuel oil and othertuel . 	 . . 	 . . 	 . 136.9 1.0 10.1 

Household operations and furnishings 120.6 -0.1 3.1 127.9 -0.8 0.2 
Household operations 122.6 -1.0 2.6 133.4 0.0 1.4 

Telephone services 89.8 -3.4 5.0 93.8 -0.8 1.2 
Household furnishings 116.6 1.7 3.8 121.2 -1.7 -1.5 

Clothing and footwear 128.8 2.0 -0.5 132.0 1.6 1.3 
Women's clothing 133.5 4.0 1.4 135.3 3.8 1.9 
Men's clothing 127.5 1.9 2.2 135.2 2.3 2.9 
Footwear 115,2 -2.0 -7.5 132.7 2.0 2.9 

Transportation 147.6 0.4 5.7 155.0 0.2 1.6 
Private transportation 147.9 1.0 5.6 156.6 0.8 1.2 

Purchase of automotive vehicles 144.9 0.0 3.1 143.8 -0.1 1.9 
Gasoline 139.6 4,4 19.8 137.3 4.1 9.1 
Automotive vehicle insurance premiums 205.8 0.0 0.7 250.3 0.0 -5.0 

Public transportation 160.5 -6.0 7.3 155.0 -5.6 6.6 

Health and personal care 134.8 -0.1 2.7 136.1 1.3 1.9 
Health care 144.1 -0.3 1.7 135.7 0.4 1.0 
Personal care 129.0 0.0 3.3 136,5 1.9 2.7 

Recreation, education and reading 147.9 0.6 2.5 147.0 0.8 2.4 
Recreation 132.5 0.7 1.5 138.1 1.1 2.0 
Education and reading 214,4 0.0 5.9 177.7 0.0 4.0 

Alcoholic beverages and tobacco products 181.1 0.6 0.9 174.9 0.4 2.8 
Alcoholic beverages 157.4 0.7 -0.1 156,7 0.5 3.0 
Tobacco products and smokers' supplies 237.9 0.4 2.5 232.5 0.3 2.5 

All-items excluding food 140.0 0.4 2.8 139.4 0.3 0.6 
All-items excluding food and energy 139.2 0.1 1.5 140.0 0.1 0.1 
All-items excluding energy 137.1 0,1 2.2 139.7 0.1 0.4 
Energy 148,0 2.1 16.2 132,5 2.2 7.1 

All-items excluding alcoholic 
beverages and tobacco products 135.0 0.2 3.3 137.0 0.2 0.7 
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TABLEAU -6 (Fin) 

L'indice des prix a Ia consommation, composantes principales, 
certains sous-groupes et agrégats spéciaux, (non désaisonnalises), 
provinces, Whitehorse et Yellowknife, 1986=100 

Indexes Percentage change 
February 1997 from 

indices Taux de variation 
Février 1997 contre 

February January 	February 
1997 1997 	1996 

Février Janvier 	Février 

Indexes Percentage change 
February 1997 from 

Indices Taux de variation 
Février 1997 contre 

February January 	February 
1997 1997 	1996 

Février Janvier 	Février 

Whitehorse Yeilowknite 

133.5 0.2 2.1 134.1 -0.5 0.4 ENSEMBLE 

125.8 0.8 2.8 126.3 -1.5 -1.2 Ailments 
117.7 0.9 2.9 119.5 -2.1 -2.4 Aliments achetés au magasin 
122.1 1.4 3.1 115.5 -3.4 1.2 Viande 
123.7 -1.3 7.1 114.7 -1.6 -5.9 Produits laitiers 
128.3 -0.1 4.1 133.8 -0.8 4.9 Produits de boulangerie et autres produits céréaliers 
87.2 3.9 13.1 79.3 -3.2 -8.3 Fruitsfrais 
94.5 16.1 7.9 112.5 8.0 3.1 Légumesfrais 

149.2 0.5 2.6 142.9 0.0 1.9 AIlments achetés au restaurant 

133.0 0.8 1.1 129.8 -0.1 0.1 Loqement 
Logement en location 

• 	 . . 	 . . 	 . . 	 . . . 	 . Logement en propriété 
CoOt de remplacement 

- 	 . . 	 . . 	 . . 	 . . 	 . . 	 . Primes dassurance de propriétaire 
Entretien et reparations par le propriétaire 

140,9 4,1 7.8 157.8 -0.2 5.1 Eau, combustible et electricité 
153.8 7.3 8.8 198.0 0.0 4.7 Electricité 

Gaz 
115.3 1.6 9.1 109.0 -0.4 8.9 Mazout et autres combustibles 

119.0 -0.6 -0.3 112.0 -1.1 -1.1 Dépensesetequlpementdumenage 
124.8 -0.2 0.2 115.4 -0.5 -1.8 Dépenses du ménage 
97.1 0.0 0.0 93.9 0.0 0.0 Services téléphoniques 

110.1 -1.4 -1.3 107.7 -2.3 0.0 Equipement du ménage 

132.4 0.0 1.4 131.1 0.5 0.4 Habillement et chaussures 
137.1 1.7 4.8 121.6 0.7 -2.4 Vétements pour femmes 
132.6 0.2 1.7 137.8 2.5 6.1 Vêtements pour hommes 
122.8 -1.0 -3.4 117.4 -3.0 2.2 Chaussures 

135.1 -1.5 4.2 143.9 -1.7 4.2 Transports 
133.5 -0.1 3.2 142.7 0.1 2.8 Transport privé 
148.5 0.0 3,4 148.7 0.0 3.6 Achatdevéhiculesautomobiles 
125.6 -0.2 4.8 121.7 0.6 3.0 Essence 
128.5 0.0 0.5 158.6 0.0 3.6 Primes dassurance de véhicules automobiles 
155.8 -7.6 9.3 157.0 -7.8 9.3 Transport public 

130.3 -0.3 1.1 127.8 2.2 0.0 Sante et soins personneis 
136.3 0.1 1.3 136.6 1.4 1.2 Soins de sante 
126.4 -0.6 0.9 121.5 2.6 -0.7 Soins personnels 

136.5 0.4 2.3 137.1 0.2 -0.1 Loisirs, formation et lecture 
126.7 0.6 2.0 126.3 0.2 -1.1 Loisirs 
194.8 0.0 4.0 210.4 0.0 3.7 Formation et lecture 

165.5 2.0 2.2 1171 -0.2 1.3 Bolssons atcoolisées et produits du tabac 
154.5 3.8 6.8 164.3 -0.2 1.6 Boissons alcoolisées 
202.2 0.0 -3.2 219.2 -0.1 0,7 Produit du tabac et articles pour fumeurs 

135.1 0.0 1.9 135.7 -0.4 0.7 Ensemble sans les aliments 
135.7 -0.2 1.3 135.5 -0.4 0.4 Ensemble sans les aliments et lénergie 
133.7 -0.1 1.6 133.8 -0.6 0.1 Ensemble sans lenergie 
132.5 2.4 7.1 137.5 0.1 4.9 Energie 

Ensemble sans les boissons 
130.5 0.0 2.0 129.7 -0.5 0.4 alcoolisées et les produits du tabac 
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TABLE-7 TABLEAU-7 

The All-items Consumer Price Index Indice d'ensemble des prix It Ia consommation 
(Not Seasonally Adjusted), Provinces, Whitehorse (non désaisonnalisé), provinces,Whitehorse 
and Yellowknite, 1992-1997, 1986=100 et Vellowknife, 1992-1997, 1986=100 

Jan. Feb. Math April May June July Aug. Sept Oct. Nov. Dec. Annual 
average 

Jan. Fey. Mars Avnl Mai Juin Juillet Aoüt Sept Oct. Nov. Dec. Moyenne 
annuelle 

NEWFOUNDLAND TERRE-NEUVE 

1992 120.5 121.5 122.0 122.3 122.1 122.5 122.3 122.1 122.1 122.5 122.5 122.5 122.1 
1993 122.8 123.5 123.7 123.5 123.9 124.1 124.7 124.8 124.9 124.7 124.6 124.5 124.1 
1994 125.0 124.8 125.2 125.3 125.6 125.8 126.1 126.2 126.0 125.8 126.2 126.2 125.7 
1995 126.3 126.8 127.1 127.6 127.8 127.8 128.0 127.6 127.4 127.8 127.9 127.3 127.5 
1996 128.0 128.3 128.2 128.9 129.6 129.5 129.4 129.5 130.0 130.7 130.9 130.5 129.5 
1997 131.4 131.7 

PRINCE EDWARD ISLAND ILE-DU-PRINCE-EDOUARD 
1992 125.7 126.0 126.8 126.9 126.5 126.6 126.8 127.1 127.1 127.2 127.9 127.7 126.9 
1993 127.7 128.4 128.8 128.5 129.1 129.1 129.5 129.8 129.6 130.4 130.8 130.4 129.3 
1994 130.4 130.0 128.8 128.2 128.1 128.4 128.5 128.9 129.1 129.5 129.4 129.2 129.0 
1995 129.4 130.0 130.0 130.5 130.7 131.0 131.4 131.2 132.0 132.6 132.8 131.4 131.1 
1996 132.0 132.6 132.7 133.3 133.3 134.0 134.1 133.5 133.9 134.3 134.3 134.0 133.5 
1997 134.6 134.7 

NOVA SCOTIA NOUVELLE-ECOSSE 
1992 124.4 125.0 125.7 126.0 125.7 125.9 125.6 125.6 125.3 125.2 125.9 125.3 125.5 
1993 125.4 125.7 125.9 126.2 126.5 126.7 126.9 127.1 127.2 128.4 129.2 128.9 127.0 
1994 128.9 128.4 128.8 127.8 127.8 127.9 128.3 128.7 128.8 128.7 128.9 128.7 128.5 
1995 128.9 129.6 130.0 130.1 130.9 130.6 131.0 130.3 130.5 130.3 130.5 129.7 130.2 
1996 130.4 130.5 130.9 131.7 133.3 132.9 132.3 132.7 133.0 133.8 134.3 134.6 132.5 
1997 134.4 134.6 

NEW BRUNSWICK NOUVEAU-BRUNSWICK 

1992 124.4 124.9 125.5 124.8 125.0 125.1 125.0 125.0 124.6 124.8 125.5 124.9 125.0 
1993 125.0 125.8 125.9 126.4 126.4 126.7 126.7 127.0 120 127.1 127.7 127.4 126.6 
1994 127.8 126.5 126.5 126.3 126.7 126.7 127.5 127.8 127.6 127.9 128.1 127.8 127.3 
1995 128.2 128.6 129.3 129.2 130.0 129.9 129.7 129.0 129.5 129.4 129.3 128.8 129.2 
1996 129.5 130.0 130.3 130.8 131.5 130.9 130.9 131.3 131.3 132.2 132.6 132.7 131.2 
1997 133.0 133.1 

QUÉBEC QUÉBEC 

1992 127.9 127.9 128.2 128.2 128.3 128.6 129.0 129.0 128.9 129.3 129.7 129.8 128.7 
1993 130.3 130.3 130.6 130.4 130.3 130.3 130.3 130.2 130.3 130.2 131.3 131.1 130.5 
1994 130.9 128.5 128.6 128.4 127.8 128.4 128.4 128.4 128.4 128.2 129.1 129.0 128.7 
1995 129.6 130.1 130.3 131.2 131.4 131.3 131.5 131.1 131.4 131.2 131.5 131.3 131.0 
1996 131.5 132.0 132.4 133.0 133.6 133.4 133.2 133.2 133.2 133.8 134.2 133.7 133.1 
1997 134.1 134.6 

ONTARIO ONTARIO 

1992 • 127.9 128.1 128.4 128.5 128.8 129.1 129.4 129.4 129.1 1293 1299 129.8 129.0 
1993 130.2 130.8 130.9 130.7 130.8 131.0 131.4 131.4 131.6 131.8 132.2 132.1 131.2 
1994 131.9 131.1 130.7 130.9 130.5 130.7 131.4 131.5 131.5 131.3 132.0 132.4 131.3 
1995 133.1 133.8 134.1 134.3 134.7 134.8 134.9 134.8 135.1 134.8 135.1 134.9 134.5 
1996 135.1 135.4 135.8 136.2 136.5 136.4 136.5 136.6 136.8 137.2 138.2 138.3 136.6 
1997 138.5 138.6 

MANITOBA MANITOBA 

1992 125.6 125.6 125.7 126.4 125.8 126.5 127.1 127.4 127.7 127.2 128.1 128.3 126.8 
1993 128.6 129.2 129.5 129.8 130.1 130.0 130.3 130.4 130.3 130.9 131.6 131.6 130.2 
1994 131.2 131.3 131.3 131.4 131.4 131.4 132.1 132.0 132.5 132.5 133.1 133.5 132.0 
1995 134.0 134.6 134.8 135.3 135.6 135.6 135.8 135.7 135.9 135.9 136.3 136.7 135.5 
1996 136.7 136.5 137.4 138.1 138.6 138.2 138.9 139.0 139.0 139.4 140.0 140.6 138.5 
1997 140.7 140.8 
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TABLE - 7 (Concluded) 	 TABLEAU -7 (Fin) 
The All-items Consumer Price Index 	 Indice d'ensemble des prix a Ia consommation 
(Not Seasonally Adjusted), Provinces, Whitehorse 	 (non désaisonnalisé), provinces,Whitehorse 
and Yellowknife, 1992-1997, 1986=100 	 et Yellowknife, 1992-1997, 1986=100 

Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual 
average 

Jan. Fey. Mars Avril Mai Juin Juillet Aofit Sept. Oct. Nov. Dec. Moyenne 
annuelle 

SASKATCHEWAN SASKATCHEWAN 
1992 125.1 125.2 125.7 125.7 127.1 127.1 127.5 127.8 127.7 127.8 128.4 128.3 127.0 
1993 129.1 129.4 129.2 130.6 131.1 131.0 131.0 131.3 131.3 131.7 132.2 132.1 130.8 
1994 132.4 132.1 132.1 132.7 132.6 133.0 133.4 133.6 134.1 133.6 134.1 134.3 133.2 
1995 134.5 134.7 135.0 135.6 136.2 136.1 136.2 136.1 135.8 136.1 136.4 136.5 135.8 
1996 136.5 136.7 137.2 137.7 138.3 138.2 138.5 138.6 139.0 139.3 140.0 140.1 138.3 
1997 139.7 139.9 

ALBERTA ALBERTA 
1992 125.3 125.5 126.1 126.0 126.1 126.4 126.9 126.9 126.8 126.7 127.5 127.1 126.4 
1993 127.7 127.8 126.1 126.8 127.1 127.7 128.3 128.2 128.4 128.3 128.9 128.9 127.9 
1994 128.9 128.7 128.4 128.9 129.1 129.3 130.1 130.2 130.7 130.4 130.6 131.2 129.7 
1995 131.2 131.7 131.9 132.3 132.6 132.4 133.1 133.0 133.2 133.2 133.8 133.4 132.7 
1996 133.6 133.7 134.8 135.4 135.6 135.2 136.1 136.2 136.5 136.2 136.7 136.8 135.6 
1997 137.6 137.9 

BRITISH COLUMBIA COLOMBIE-BRITANNIQUE 
1992 125.2 125.5 126.2 126.7 126.8 126.9 127.5 127.7 127.5 128.1 128.9 129.0 127.2 
1993 130.2 130.5 130.6 130.7 131.4 131.2 131.7 132.1 132.4 132.6 133.0 132.9 131.6 
1994 133.4 133.6 133.5 133.2 133.6 133.9 134.4 134.6 134.8 134.9 135.3 135.6 134.2 
1995 136.1 136.6 137.0 136.9 137.1 137.2 138.2 137.9 137.5 137.5 137.9 137.7 137.3 
1996 138.1 138.2 138.4 138.5 138.7 138.6 138.5 138.4 138.6 138.6 138.8 138.7 138.5 
1997 139.0 139.4 

WHITEHORSE WHITEHORSE 

1992 122.4 122.6 123.5 122.8 122.8 122.8 123.3 123.5 123.2 123.1 123.7 123.6 123.1 
1993 123.9 124.0 124.7 124.4 124.9 124.9 126.4 127.0 126.9 127.0 127.8 127.9 125.8 
1994 127.8 127.3 127.4 127.5 127,4 127.9 129.0 129.1 129.4 129.2 129.8 129.7 128.5 
1995 129.4 129.2 129.0 129.4 130.0 129.8 131.2 130.7 131.0 130.4 131.3 130.6 130.2 
1996 130.9 130.8 130.7 131.0 132.0 132.3 133.2 133.4 133.1 132.9 133.4 133.6 132.3 
1997 133.2 133.5 

YELLOWKNIFE YELLOWKNIF[ 

1992 123.8 124.1 124.5 124.1 124.5 124.2 124.6 124.7 124.2 125.0 125.0 124.9 124.5 
1993 125.1 126.0 126.3 126.2 126.6 126.3 126.6 126.7 126.6 127.1 127.8 127.6 126.6 
1994 128.1 128.1 127.8 128.1 128.7 128.8 129.2 129.3 129.5 129.4 129.7 130.5 128.9 
1995 130.1 130.5 131.0 131.6 132.2 132.6 133.6 133.7 134.1 133.6 133.9 133.7 132.6 
1996 133.4 133.5 1318 133.8 135.2 134.3 135.5 135.4 135.4 135.3 135.5 134.9 134.7 
1997 134.8 134.1 
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MAIN CONTRIBUTORS TO MONTHLY CHANGES 
IN THE ALL-ITEMS INDEX, BY PROVINCE, 
WHITEHORSE AND VELLOWKNIFE 

NEWFOUNDLAND 
• month-to-month movement: 0.2% 

Consumers paid more for clothing in February They also paid more 
for household appliances, furniture, household textiles and paper 
supplies. Travellers paid more for padaged holiday trips, but benefited 
from a drop in air fares. Price increases were also reported for 
recreational equipment, home entertainment equipment, personal care 
supplies and alcoholic beverages. Food prices fell slightly overall, as 
lower prices for pork, fresh fruit, bakery products, ice cream and thicken 
more than offset higher prices for soft drinks, fresh vegetables and 
beef. 

• 	12-month change: 2.7% 

PRINCE EDWARD ISLAND 
• 	month-to-month movement: 0.1% 

Higher prices for clothing and footwear were reported in February. 
Consumers also paid more for furniture, household textiles, paper 
supplies, horticultural goods and pet supplies. The cost of child care 
advanced as well. Further upward pressure came from higher prices 
for personal care supplies, travel tours and traveller accommodation. 
Consumers benefited from lower food prices, particularly for restaurant 
meals, bakery products, beef, fresh fruit, confectioneries and breakfast 
cereal. Air fares declined, as did charges for long-distance telephone 
services. It also cost less to purchase liquor from stores as well as 
recreational equipment. 

• 	12-month change: 1.6% 

NOVA SCOTIA 
• 	month-to-month movement: 0.1% 

Higher prices for clothing (particularly vmen's wear), and increased 
recreational charges (most notably for travel tours, home entertainment 
equipment and recreational equipment) explained a large part of the 
overall rise in consumer prices in February Food prices were up, 
reflecting higher prices for fresh vegetables, soft drinks and poultry. 
Shoppers paid more for furniture, household appliances and household 
textiles. Prices for cigarettes and personal care supplies were up as 
well. Largely offsetting these advances were lower transportation costs, 
particularly for air travel, gasoline and the purchase of new cars. 
Additional benefits came from lower prices for new homes, decreased 
mortgage interest costs and lower charges for long-distance telephone 
services. 

• 	12-month change: 3.1% 

NEW BRUNSWICK 
• month-to-month movement: 0.1% 

The rise in consumer prices in February reflected higher prices for 
furniture, household appliances and men's and women's clothing. 
Consumers also paid more for personal care supplies and services 
and for alcoholic beverage. Travellers also faced higher charges for 
hotel and motel accommodation, as well as increased pnces for travel 
tours, however they gained some relief from lower air fares. Dampening 
the overall rise were lower prices for gasoline and fuel oil, and decreased 
charges for mortgage interest. Food prices fell slightly, as lower prices 
for pork, dairy products, breakfast cereal, fresh fruit and beef more 
than offset higher prices for fresh vegetables, soft drinks, bread and 
poultry. 

• 	12-month change: 2.4% 

PRINCIPAUX FACTEURS DES CHANGEMENTS MENSUELS 
DE L'INDICE D'ENSEMBLE, PAR PROVINCE, WHITEHORSE 
ET YELLOWKNIFE 

TEA RE-NEUVE 
• 	variation dun mois a l'autre: 0,2% 

Les consommateurs ont paye leurs vêtements plus cher en février. Ils ont 
aussi payè plus cher les appareits ménagers, les meubles, les articles menagers 
en matière textile et les articles ménagers en papier. Les voyageurs ont, quant 
a eux, payé davantage les voyages organises, mais ont profité d'une baisse 
des tarits aeriens. On a aussi fait état daugmentations de prix pour le materiel 
de loisirs, le materiel de divertissement au foyer, les articles de soins personnels 
et les boissons alcoolisées. Les prix des aliments ont légérement fléchi au 
niveau d'ensemble, Ia diminution des prix du porc, des fruits frais, des produits 
de boulangerie, de Ia crème glacée et du poulet ayant plus que compensé 
l'augmentation des pnx des boissons gazeuses, des legumes frais et du boeuf. 

• 	variation sur 12 mois: 2,7% 

1LE-DU-PRINCE-EDOUARD 
• 	variation d'un mois a l'autre: 0,1% 

On a fait état en février dune augmentation des prix de l'habillement et des 
chaussures. Les consommateurs ont egalement payO plus cher les meubles, 
les articles menagers en matière textile, les articles ménagers en papier, les 
produits horticoles et les articles pour animaux domestiques. Le coUt des 
services de garde d'enfants a aussi progresse. II y a eu aussi un effet d'entraine-
ment venu de l'augmentation des pox des articles de soins personnels, des 
voyages organises et de l'hébergement pour voyageurs. Les consommateurs 
ont profité d'une diminution des prix des aliments, particulièrement des repas 
pris au restaurant, des produits de boulangene, du boeuf, des fruits frais, des 
confiseries et des cèréales de table. Les tarifs aériens ont regresse, tout comme 
les frais de services teléphoniques interurbains. Lachat de spiritueux au magasin 
ainsi que le materiel de loisir ont également coUté moms cher. 

• 	variation sur 12 mois: 1,6% 

NOUVELLE-ECOSSE 
• 	variation dun mois a l'autre: 0,1% 

Les augmentations des prix des vètements (surtout des vètements pour femmes) 
et Ia hausse des frais de loisirs (tout particulièrement des voyages organises, 
du materiel de divertissement au foyer el du materiel de loisirs) onl expliquè 
une bonne part de Ia progression d'ensemble des prix a Ia consommation en 
février. Les prix des aliments ont monte, ref let de l'accroissement des prix des 
legumes I rais, des boissons gazeuses et de la volaille. Les consommateurs 
ont payé plus cher les meubles, les appareils ménagers et les articles menagers 
en matière textile. Les pnx des cigarettes et des articles de soins personnels 
ont monte égalemenf. Ces hausses ont été largement compensees par une 
diminution des coüts des transports, particulièremertt des voyages aOnens, de 
l'essence et de l'achat de voitures neuves. Les consommateurs ont aussi profité 
de diminutions des prix des maisons neuves, d'une baisse des coOts d'intérêl 
hypothecaire et d'une reduction des frais des services téléphoniques 
inlerurbains. 

• 	variation sur 12 mois: 3,1% 

NOUVEAU-BRUNSWICK 
• 	variation dun mois a l'autre: 0,1% 

La progression des prix ala consommation on février a ref eta une augmentation 
des prix des meubles, des appareils menagers et des vétements pour hommes 
et pour femmes. Les consommateurs ont egalement payé plus cher les articles 
et services de soins personnels ainsi que les boissons alcoolisées. Les 
voyageurs ont eu a composer avec une augmentation des frais d'hebergement 
a l'hôtel et au motel, ainsi qu'avec une hausse des prix des voyages organisés. 
Cependant, Ia diminution des tarifs aéflens leur a apporte un certain répit. La 
progression d'ensemble a été temperee par une diminution des prix de l'essence 
et du mazout, et par une diminution des coUts d'intérét hypothécaire. Les prix 
des ailments ont légérement tléchi, Ia diminution des prix du porc, des produits 
laitiers, des céréales de table, des fruits frais et du boeuf ayant plus que 
compense l'augmentation des prix des legumes frais, des boissons gazeuses, 
du pain et de Ia volaille. 

• 	variation sur 12 mois: 2,4% 
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QUÉBEC 
• month-to-month movement: 0.4% 

Higher food prices, particularly for fresh vegetables, bakery products, 
processed meats, poultry, apples, bananas and soft drinks, explained 
a large part of the rise in consumer prices in February. Travellers paid 
more for travel tours and for hotel and motel accommodation. 
Consumers also paid more for furniture, horticultural goods, men's 
clothing, footwear, gasoline and fuel oil. Prices for beer purchased 
from stores advanced, as did the cost of personal care services. 
Dampening the overall increase were declines in mortgage interest 
costs and long-distance telephone charges. 

• 	12-month change: 2.0% 

ONTARIO 
• month-to-month movement: 0.1% 

Consumer prices rose slightly in February. Among the main 
contributors were higher prices for travel tours and increased charges 
for hotel and motel accommodation. Other notable price increases 
were reported for men's clothing, footwear, and personal care supplies. 
Moderating these advances were declines in the cost of air travel, 
mortgage interest, homeowners' maintenance and repairs, and long-
distance telephone services. Prices for women's and children's wear 
also declined. 

• 	12-month change: 2.4% 

MANITOBA 
S month-to-month movement: 0.1% 

Higher prices for clothing and footwear, and increased charges for 
travel tours and traveller accommodation, explained a large part of 
the overall rise in consumer prices in February. Additional price 
increases were reported for recreational equipment, served alcoholic 
beverages, gasoline and pet supplies. Food prices declined overall, 
reflecting lower prices for fresh fruit, bread, processed meats, breakfast 
cereal, eggs, beef and pork. Further dampening influences came 
from a decline in air fares and lower prices for household chemical 
products, paper supplies and furniture. Homeowners also benefited 
from lower maintenance and repair charges and decreased costs for 
mortgage loans. 

• 	12-month change: 3.2% 

SASKATCHEWAN 
• month-to-month movement: 0.1% 

Higher prices for clothing and footwear, traveller accommodation, travel 
tours, and personal care supplies and services were among the main 
contributors to the overall rise in consumer prices in February. Other 
notable price increases were reported for gasoline, furniture, pet 
supplies and alcoholic beverages. Dampening the overall increase 
were lower food prices, particularly for fresh fruit, processed meats, 
eggs, beef and bakery products. Homeowners benefited from lower 
prices for maintenance and repairs. Further downward pressure came 
from lower prices for paper supplies, household chemical products, 
long-distance telephone services and air transportation. 

• 	12-month change: 2.3% 

QUÉBEC 
• 	variation d'un mois a l'aufre: 0,4% 

Laugmentation des prix des aliments, surtout des legumes frais, des produits 
de boulangerie, des viandes traitées, de Ia volaille, des pommes, des bananes 
at des boissons gazeuses, a explique une bonne part de Ia progression des 
prix ala consommation an février. Les voyageurs ont payé plus cher les voyages 
organisés at l'hébergement a l'hôtel at au motel. Les consommateurs ont aussi 
paye plus cher les meubles, les produits horticoles. les vétements pour hommes, 
es chaussures, l'essence at le mazout. Les prix de Ia bière achetée au magasin 
ant monte, tout comme le coOt des services de soins personnels. L'augmentation 
d'ensemble a été temperée par Ia baisse des coOts d'intérêt hypothécaire. at 
une dimirijtion des frais des services telephoniques inter urbains. 

S 	variation sur 12 mois: 2,0% 

ONTARIO 
• 	variation d'un mois a l'autre: 0,1% 

Les prix a Ia consommation ont augmente legerenient an février. Parmi les 
principaux facteurs, ii faut mentionner l'augmentation des prix des vcages 
organises at l'accroissement des frais d'hebergement a l'hôtel at au motel. Les 
prix des vétements pour hommes, des chaussures at des articles de soins 
personnels figurent au nombre des autres prix qui ont augmente sensiblement. 
Ces avances ant été tempérées par des diminutions des coUts des voyages 
aériens, des intéréts hypothecaires, de l'entretien at des reparations par le 
propriétaire at des services telephoniques interurbains. Les prix des vètements 
pour femmes at pour enfants ont aussi baissé. 

• 	variation sur 12 mois: 2,4% 

MANITOBA 
• 	variation d'un mois a l'autre: 0,1% 

L:augmentation des prix des vêtements at des chaussures at l'accroissement 
des coOts des voyages organises at de l'hébergement pour voyageurs ont 
expliqué une bonne part de Ia progression d'ensembfe des prix a Ia 
consommation an février. On a signalé d'autres augmentations de prix pour le 
matérial de loisirs, les boissons alcoolisées servies clans les debits de boissons, 
l'essence at les articles pour animaux domestiques. Les prix des aliments ont 
reculé au total, reflet de Ia diminution des prix des fruits frais, du pain, des 
viandes traitées, des céréales de table, des oeufs, du boeuf at du porc. La 
diminution des tarifs aériens at Ia baisse des prix des produits chimiques 
menagers, des articles menagers an papier at dos meubles ont aussi eu un 
effet de ralentissement. Les proprietaires ont eux aussi profite d'une baisse 
des coOts de I'entretien at des reparations at d'un repli des coOts des préts 
hypothécaires. 

• 	variation sur 12 mois: 3,2% 

SASKATCHEWAN 
• 	variation dun mois a l'autre: 0,1% 

Les augmentations de prix des vétements at des chaussures, de I'hébergement 
des voyageurs, des voyages organisés at des articles at services de soins 
personnels figuraient au nombre des principaux facteurs de Ia progression 
d'ensemble des prix a Ia consommalion an février. Parmi les autres 
augmentations dignes de mention, ii y a eu celles des prix de l'essence at des 
meubles, des articles pour animaux domestiques at des boissons alcoolisées. 
Laugmentation d'ensemble a été temperée par une baisse des prix des aliments, 
at surtout des fruits frais, des viandes traitées, des oeufs, du boeuf at des 
produits de boulangerie. Les proprietaires ont profite dune baisse des prix de 
I'entretien at des reparations. Les diminutions des prix des articles ménagers 
an papier, des produits chimiques ménagers, des services teléphoniques 
interurbains at des tarifs aénens ont aussi été des facteurs de ralentissement. 

• 	variation sur 12 mois: 2,3% 
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ALBERTA 
• month-to-month movement: 0.2% 

Higher prices for women's and men's clothing, gasoline, travel louts 
and traveller accommodation explained a large part of the overall rise 
in consumer prices in February. Consumers also paid more for 
recreational equipment, home entertainment equipment, alcoholic 
beverages, furniture and personal care supplies. Moderating these 
advances were tower food prices, most notably for fresh fruit, beef, 
chicken, pork, breakfast cereal and coffee. Homeowners benefited 
from lower prices for maintenance and repairs as well as from a decline 
in the cost of mortgage loans. Further downward pressure came from 
decreased charges for long-distance telephone services and lower air 
fares. 

• 	12-month change: 3.1% 

BRITISH COLUMBIA 
• 	month-to-month movement: 0.3% 

The rise in consumer prices in February reflected higher prices for 
clothing and footwear, increased charges for travel tours and traveller 
accommodation, and higher costs for personal care supplies. Additional 
price advances were reported for gasoline, and for beer purchased 
from stores. Grocery store shoppers paid more for fresh vegetables, 
poultry, soft drunks and milk, but benefited from lower prices for fresh 
fruit, bread and pork. Dampening the overall rise were declines in air 
fares, furniture prices and mortgage interest costs. 

S 	12-month change: 0.9% 

WHITEHORSE 
S 	month-to-month movement: 0.2% 

Increased charges for electricity and fuel oil were reported in February. 
Consumers also paid more for food, particularly for fresh vegetables, 
apples, bananas, poultry and restaurant meals. Additional price 
increases were observed for alcoholic beverages served in licensed 
premises. Further upward pressure came from higher prices for traveller 
accommodation, travel tours, spectator entertainment and women's 
clothing. Partially offsetting these advances were lower air fares and 
decreased charges for furniture, personal care services and pet 
supplies. 

S 	12-month change: 2.1% 

V EL LOW KNIFE 
• month-to-month movement: -0.5% 

Consumer prices fell overall in February. A large part of the downward 
impact came from lower air fares and a drop in food prices, most notably 
for beef, pork, processed meats, chien, fresh fruit and cheese. 
Consumers also benefited from lower prices for furniture, paper 
supplies, household chemical products and home entertainment 
equipment. Partly offsetting these declines were higher prices for 
personal care supplies and men's and women's clothing, as well as 
increased charges for traveller accommodation and for travel tours. 
Gasoline prices were up as well. 

• 	12-month change: 0.4% 

ALBERTA 
• 	variation dun mats a l'autre: 0,2% 

Les augmentations des prix des vétements pour femmes et pour hommes, de 
l'essence, des voyages organises et de l'hebergement des voyageurs ont 
explkiué une bonne part de Ia progression d'ensemble des prix a Ia 
consommation en février. Los consommateurs ant aussi paye plus cher le 
materiel de loisirs, le materiel do divertissoment au foyer, los boissons 
alcoolisées, los meubles et les articles de soins personnels. Ces gains ont été 
ralentis par une diminution des prix des aliments, tout particulieremont des 
fruits frais, du boeuf, du poulet, du porc, dos céréales do table et du café. Les 
proprietairos ont profité d'une dimirution des prix de I'entrelien et des reparations 
ainsi quo d'une bausso du coOt des préts hypothécaires. La diminution des frais 
des services telephoniquos intorurbains of Ia baisse des tarifs aénens ont aussi 
contribué au ralentissement. 

• 	variation sur 12 mois: 3,1% 

CO LO M BIE-BR hA N N IOU E 
• 	variation dun mois a l'autre: 0,3% 

La progression des prix a Ia consommation on février tienl a l'augmentation 
des prix de l'habillement et des chaussures, a Ia hausse des coUts des voyages 
organises et de l'hébergement pour voyageurs, et a I'augmentation des couts 
des articles do soins personnels. On a fail état d'autres hausses de pnx pour 
lessence, ainsi que pour Ia bière achetée au magasin. A l'épicerie, les 
consommateurs ont paye plus chor los legumes frais, Ia volaillo, les boissons 
gazeuses ot le lait, mais ont profité dune diminution des pnx des fruits frais, du 
pain ot du porc. Laugmentation d'ensemble a été temperee par des diminutions 
des tarifs aériens, des pnx des meubles et des coUts d'intérêt hypothécairo. 

• 	vanation sur 12 mois: 0,9% 

WHITEHORSE 
S 	variation dun mois a I'autre: 0,2% 

On a fait élat en février d'augmentations des coOts do l'électricité et du mazout. 
Los consommateurs ont aussi payé plus char tours aliments, of particulierement 
los legumes frais, los pommes, los bananas, Ia volaille et los repas pris au 
restaurant. On a obsorvé d'autros augmentations do prix dos boissons 
alcoolisées servies dans los debits de boisson. II taut mentionner egaloment 
parmi los facteurs d'entrainement lea augmentations de prix de l'héborgemont 
pour voyageurs, des voyages organises, des spectacles et des vétements pour 
femmes. Ces gains ont éte partiellement effaces par la diminution des larifs 
aériens et Ia baisse des frais pour les meubles, los services de soins personnels 
et los articles pour animaux domostiques. 

• 	variation sur 12 mois: 2,1% 

YE LLOW K N IF E 
• 	variation d'un mois a l'autre: -0,5% 

Les prix a Ia consommation ont chute, au niveau d'ensemble, en févrior. Une 
bonne part du ralentissement est le fait d'une diminution des tarifs aériens of 
d'uno diminution des prix des aliments, tout particulierement du boeuf, du porc, 
dos viandes traitées, du poulet, des fruits frais at du fromage. Les 
consommatours ont aussi profité dune baisse des prix dos meubles, des articles 
ménagers en papier, des produits chimiques menagers et du materiel do 
divertissement au foyer. Ces reculs ant étë partiellement eponges par une 
augmentation des prix dos articles de soins personnels et des vétements pour 
hommes et pour femmes, ainsi quo par une progression des coOts 
d'hébergoment pour les voyageurs ot dos voyages organises. Les prix de 
I'essenco ont augmenté egalement. 

• 	vanation sur 12 mous: 0,4% 

32 Statistics Canada - Catalogue no. 62-001 -XPB 	 Statistique Canada - n° 62-001 -XPB au catalogue 



Part Ill 
	

Partie Ill 

City Tables 
	

Tableaux par vOles 

TABLE-8 TABLEAU-8 
The Consumer Price Index and Selected L'indice des prix a Ia consommation et certains 
Sub-groups (Not Seasonally Adjusted), sous-groupes (non désaisonnalisés), 
by City 1 , 1986=100 par yule', 1986=100 

Indexes Percentage change 
February 1997 from 

Indices Taux de variation 
Février 1997 contre 

February January February 	January 	February 
1997 1997 1996 	1997 	1996 

Févner Janvier Février 	Janvier 	Févner 

ST. JOHNS ST. JOHNS - 

All-Items 131.6 131.3 128.4 0.2 2.5 Ensemble 

Shelter 122.6 122.6 121.3 0.0 1.1 Logement 
Rented accomodation 117.3 117.3 116.8 0.0 0.4 Logement en location 
Owned accomodation 124.2 124.3 126.4 -0.1 -1.7 Logement en propriété 
Water, fuel and electricity 125.1 124.8 116.0 0.2 7.8 Eau, combustible et electricité 

All-items (1981=100) 173.2 Ensemble (1981=100) 

CHARLOTTETOWN-SUMMERSIDE CHARLOTIETOWN-SUMMERSIDE 

All-items 134.4 134.3 132.5 0.1 1.4 Ensemble 

Shelter 124.7 124.7 122.5 0.0 1.8 Logement 
Rented accomodation 120.9 120.8 119.8 0.1 0.9 Logement en location 
Owned accomodation 126.1 126.2 126.8 -0.1 -0.6 Logement en propriété 
Water, fuel and electricity 130.0 130.0 119.4 0.0 8.9 Eau, combustible et electricité 

All-items (1981=100) 170.7 Ensemble (1981=100) 

HALIFAX HALIFAX 

All-Items 134.5 134.3 130.8 0.1 2.8 Ensemble 

Shelter 125.5 125.8 123.7 -0.2 1.5 Logement 
Rented accomodation 125.0 124.9 123.8 0.1 1.0 Logement en location 
Owned accomodation 118.9 119.5 120.4 -0.5 -1.2 Logement en propriété 
Water, fuel and electricity 141.7 141.7 128.7 0.0 10.1 Eau, combustible et electricité 

All-items (1981=100) 177.1 Ensemble (1981=100) 

SAINTJOHN SAINTJOHN 

All-Items 133.2 133.0 130.1 0.2 2.4 Ensemble 

Shelter 125.8 125.8 124.2 0.0 1.3 Logement 
Rented accomodation 124.2 124.0 123.9 0.2 0.2 Logement en location 
Owned accomodation 121.4 121.5 123.4 -0.1 -1.6 Logement en propriété 
Water, fuel and electricity 139.1 138.9 127.6 0.1 9.0 Eau, combustible et electricité 

All-items (1981=100) 176.4 Ensemble (1981=100) 

QUEBEC QUEBEC 

All-Items 134.3 133.9 131.9 0.3 1.8 Ensemble 

Shelter 135,9 136.0 135.2 -0.1 0.5 Logement 
Rented accomodation 129.5 129.5 128.0 0.0 1.2 Logement en location 
Owned accomodation 137.5 137.6 138.2 -0.1 -0.5 Logement en propriété 
Water, fuel and electricity 143.0 143.3 139.8 -0.2 2.3 Eau, combustible et electricité 

All-items (1981=100) 180.6 Ensemble (1981=100) 
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TABLE - 8 (Continued) 	 TABLEAU - 8 (Suite) 

The Consumer Price Index and Selected 	 L'indice des prix a Ia consommation et certains 
Sub-groups (Not Seasonally Adjusted), 	 sous-groupes (non désaisonnalisés), 
by City', 1986=100 	 par yule', 1986=100 

Indexes 

Indices 

	

February 	January 	February 

	

1997 	1997 	1996 

	

Février 	Janvier 	Février 

Percentage change 
February 1997 from 

Taux de variation 
Février 1997 contre 

January February 

	

1997 	1996 

	

Janvier 	Février 

MONTREAL MONTREAL 

All-items 135.1 134.6 132.7 0.4 1.8 Ensemble 

Shelter 139.3 139.2 138.4 0.1 0.7 Logement 
Rented accomodation 131.2 131.2 130.3 0.0 0.7 Logement en location 
Owned accomodation 144.6 144.7 145.1 -0,1 -0.3 Logement en propriété 
Water, fuel and electricity 143.4 142.5 137.5 0.6 4.3 Eau, combustible et electricité 

All-items (1981=100) 181.6 Ensemble (1981=100) 

OTTAWA OTTAWA 

All-Items 138.9 138.8 135.6 0.1 2.4 Ensemble 

Shelter 134.6 134.7 134.2 -0.1 0.3 Logement 
Rented accomodation 141.3 141.1 139.6 0.1 1.2 Logement en location 
Owned accomodation 129.7 129.9 130.4 -0.2 -0.5 Logement en propriété 
Water, fuel and electricity 139.4 139.4 137.1 0.0 1.7 Eau, combustible et electricité 

All-items (1981=100) 185.3 Ensemble (1981=100) 

TORONTO TORONTO 

All-Items 139.2 139.2 136.3 0.0 2.1 Ensemble 

Shelter 137.8 137.8 138.0 0.0 -0.1 Logement 
Rented accomodation 140.3 140.1 137,8 0.1 1.8 Logement en location 
Owned accomodation 136.4 136.5 138.7 -0.1 -1.7 Logement en propnété 
Water, fuel and electricity 134.9 134.9 133.3 0.0 1.2 Eau, combustible et electricité 

All-items (1981=100) 187.4 Ensemble (1981=100) 

THUNDER BAY THUNDER BAY 

All-items 137.4 137.3 134.1 0.1 2.5 Ensemble 

Shelter 134.7 134.9 134.9 -0.1 -0.1 Logement 
Rented accomodation 131.6 131.6 130.6 0.0 0.8 Logement en location 
Owned accomodation 133.8 1341 135.2 -0.2 -1,0 Logement en propriété 
Water, fuel and electricity 139.9 139.9 137.0 0.0 2.1 Eau, combustible et electricité 

All-items (1981=100) 182.2 Ensemble (1981=100) 

WINNIPEG WINNIPEG 

All-Items 140.9 140.8 136.7 0.1 3.1 Ensemble 

Shelter 131.9 132.1 129.6 -0.2 1.8 Logement 
Rented accomodation 128.4 128.2 127.0 0.2 1.1 Logement en location 
Owned accomodation 130.2 130.5 129.9 -0.2 0.2 Logement en propriété 
Water, fuel and electricity 144,4 144.4 133.7 0.0 8.0 Eau, combustible et electricité 

All-items (1981=100) 184.4 Ensemble (1981=100) 

REGINA REGINA 

All-Items 140.6 140.4 137.4 0.1 2.3 Ensemble 

Shelter 131.9 132.2 129.7 -0.2 1.7 Logement 
Rented accomodation 120.6 120.3 118.7 0.2 1,6 Logement en location 
Owned accomodation 128.0 128.5 125.4 -0.4 2.1 Logement en propriété 
Water, fuel and electricity 162.1 162,1 160.8 0.0 0.8 Eau, combustible et electricité 

All-items (1981=100) 180.2 Ensemble (1981=100) 
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TABLE - 8 (Concluded) TABLEAU -8 (Fin) 

The Consumer Price Index and Selected Lindice des pnx a Ia consommation et certains 
Sub-groups (Not Seasonally Adjusted), sous-groupes (non désaisonnalisés), 
by City', 1986=100 par ville1 , 1986=100 

Indexes Percentage change 
February 1997 from 

Indices Taux de variation 
Février 1997 contre 

February January February January 	February 
1997 1997 1996 1997 	1996 

Fevner Janvier Février Janvier 	Février 

SASKATOON SASKAfOON 

All-Items 138.5 138.3 135,5 0.1 	2.2 Ensemble 

Shelter 127.7 127.8 126.5 -0.1 	0.9 Logement 
Rented accomodahon 123.5 123.2 119.9 0.2 	3.0 Logement en location 
Owned accomodahon 120.3 120.9 120.5 -0.5 	-0.2 Logementen propriété 
Water, fuel and electricity 158.3 158.6 159.0 -0.2 	-0.4 Eau, combustible et electricité 

All-items (1981=100) 179.1 Ensemble (1981=100) 

EDMONTON EDMONTON 

All-Items 137.4 137.1 133.5 0.2 	2.9 Ensemble 

Shelter 135.6 135.7 133.4 -0.1 	1.6 Logement 
Rented accomodation 130.5 130.4 128.5 0.1 	1.6 Logement en location 
Owned accomodation 128.7 128.9 130.7 -0.2 	-1.5 Logement en propriété 
Water, fuel and electricity 170.7 170.8 153.5 -0.1 	11.2 Eau, combustible et electricité 

All-items (1981=100) 176.3 Ensemble (1981=100) 

CALGARY CALGARY 

All-Items 137.8 137.5 133.7 0.2 	3.1 Ensemble 

Shelter 131.7 131.8 129.1 -0.1 	2.0 Logement 
Rented accomodation 132.5 132,4 130.9 0.1 	1.2 Logement en location 
Owned accomodation 125.6 125.9 125.1 -0.2 	0.4 Logement en propriété 
Water, fuel and electricity 148.3 148.3 136.1 0.0 	9.0 Eau, combustible et électncité 

All-items (1981=100) 176.1 Ensemble (1981=100) 

VANCOUVER VANCOUVER 

All-Items 139.9 139.5 139.1 0.3 	06 Ensemble 

Sheller 126.3 126.5 128.2 -0.2 	-1.5 Logement 
Rented accomodation 136.2 136.1 134.2 0.1 	1.5 Logement en location 
Owned accomodation 120.2 120.6 125.3 -0.3 	-4.1 Logement en propriété 
Water, fuel and electricity 134.2 134.1 127.4 0.1 	5.3 Eau, combustible et electricité 

All-items (1981=100) 180.9 Ensemble (1981=100) 

VICTORIA VICTORIA 

All-Items 138.3 137.9 136.8 0.3 	1.1 Ensemble 

Shelter 122.6 122.5 123.5 0.1 	-0.7 Logement 
Rented accomodation 142.3 142.1 140.8 0.1 	1.1 Logement en location 
Owned accomodation 111.1 111.2 114.1 -0.1 	-2.6 Logement en propriété 
Water, fuel and electricity 127.5 126.5 123.2 0.8 	3.5 Eau, combustible et electricité 

All-items (Dec.1 984=100) 143.7 Ensemble (Dec. 1984=100) 

The i,,des for Whitehorse and YeIlc,wknife are available from Table -6. 
Las indices pour Whitehorse at Vellowknife sont disponibles a pa Ifir du tableau -6. 
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TABLE-9 	 TABLEAU-9 
The All-items Consumer Price Index 	 Indice d'ensemble des prix a Ia 
(Not Seasonally Adjusted), 	 consommation (non désaisonnalisé), 
by City', 1992-1997, 1986=100 	 par yule', 1992-1997, 1986=100 

Jan. Feb. March April May June July Aug Sept Oct Nov Dec. Annual 
average 

Jan. Fey. Mars Avril Mai Juin Juillet AoOt Sept. Oct. Nov. Dec. Moyenne 
annuelle 

ST. JOHNS 
1992 120.6 121.6 122.1 122.4 122.2 122.6 122.4 122.2 122,2 122.6 122.7 122.7 122.2 
1993 123.0 123.7 123.8 123.7 124.0 124.2 124.9 125.0 125.1 124.9 124.8 124.6 124.3 
1994 125.2 124.9 125.4 125.5 125.8 126.0 126.3 126.4 126.2 126.0 126.4 126.4 125.9 
1995 126.4 126.9 127.3 127.8 128.0 128.0 128.2 127.8 127.7 128.1 128.2 127.5 127.7 
1996 128.2 128.4 128.4 129.0 129.6 129.5 129.4 129.5 130.0 130.7 130.9 130.5 129.5 
1997 131.3 131.6 

CHARLO1TETOWN-SUMMERSIDE 
1992 125.7 126.0 126.8 126.9 126.5 126,6 126.8 127.1 127.1 127.2 127.9 127.7 126.9 
1993 127.7 128.4 128.8 128.5 129.1 129.1 129.5 129.8 129.6 130.4 130.8 130.4 129.3 
1994 130.4 130.0 128.8 128.2 128.1 128.4 128.5 128.9 129.1 129.5 129.4 129.2 129.0 
1995 129.3 129.9 130.0 130.5 130.7 130.9 131.3 131.3 131.9 132.5 132.7 131.4 131.0 
1996 132.0 132.5 132.7 133.2 133.3 133.9 134.0 133.4 133.8 134.1 134.1 133.9 133.4 
1997 134.3 134.4 

HALIFAX 
1992 125.2 125.7 126.5 126.7 126.3 126.5 126.4 126.3 126.1 126.0 126.8 126.0 126.2 
1993 126.0 126.3 126.4 126.7 127.0 127.2 127.4 127.5 127.5 128.6 129.4 129.2 127.4 
1994 129.4 128.9 129.0 128.1 128.2 128.2 128.9 129.2 129.0 129.0 129.3 129.0 128.9 
1995 129.2 129.8 130.3 130.4 131.1 130.8 131.3 130.6 130.8 130.6 130.8 130.0 130.5 
1996 130.7 130.8 131.2 131.8 133.3 133.0 132.5 132.8 133.1 133.8 134.2 134.4 132.6 
1997 134.3 134.5 

SAINT JOHN 
1992 124.6 125.0 125.5 124.7 125.1 125.1 125.2 125.4 125.1 125.5 126.1 125.6 125.2 
1993 125.7 126.3 126.5 126.8 126.8 127.0 126.9 127.2 126.9 127.3 128.1 127.6 126.9 
1994 127.9 1267 126.7 126.5 127.1 127.0 127.8 128.0 127.9 128.1 128.3 128.1 127.5 
1995 128,4 128.7 129.4 129.4 130.2 130.0 129.8 129.2 129.7 129.6 129.5 129.1 129.4 
1996 129.7 130.1 130.5 130.9 131.6 131.1 131.0 131.4 131.5 132.2 132.7 132.7 131.3 
1997 133.0 133.2 

QUÉBEC 
1992 126.5 126.8 126.9 127.1 127.4 127.5 127.6 127.5 127.3 127.9 128.4 128.6 127.5 
1993 128.9 128.9 129.1 129.0 128.9 129.0 129.2 129.0 129.0 129.2 130.2 129.7 129.2 
1994 129.7 127.7 127.8 127.8 127.3 127.9 127.8 127.9 127.8 127.8 128.7 128.7 128.1 
1995 129.2 129.8 130.0 130.9 131.1 131.0 131.2 130.9 131.2 131.1 131.4 131.2 130.8 
1996 131,4 131.9 132.3 132.8 133.4 133.2 132.9 133.0 133.1 133.7 134.1 133.6 133.0 
1997 133.9 134.3 

MONTRÉAL 
1992 128.5 128.5 128.7 1283 128.8 129.1 129.6 129.5 129.5 129.9 130.4 130.4 129.3 
1993 131.0 131.1 131.3 131.0 131.0 131.0 130.9 130.7 131.0 130.8 132.0 131.8 131.1 
1994 131.6 129.1 129.1 129.0 128.3 128.9 128.9 129.0 128.9 128.7 129.5 129.5 129.2 
1995 130.1 130.7 130.7 131.6 131.9 131.8 132.1 131.6 131.9 131.7 132.0 132.0 131.5 
1996 132.1 132.7 133.1 133.6 134.1 134.0 133.8 133.8 133.8 134.4 134.9 134.3 133,7 
1997 134.6 135.1 

OTTAWA 
1992 126.7 126.7 126.9 127.0 127.2 127.4 127.7 128.0 128.0 128.4 128.7 128.8 127.6 
1993 129.4 129.7 130.1 130.0 130.2 130.4 130.6 130.7 130.8 130.9 131.3 131.4 130.5 
1994 131.1 130.3 130.5 130.7 130.5 130.4 131.0 131.1 131.2 131.4 132.2 132.9 131.1 
1995 133.6 134.2 134.5 134.7 135.0 135.1 135.3 135.1 135.4 135.0 135.3 135.0 134.9 
1996 135.3 135.6 136.0 136.6 136.9 136.8 137.0 137.1 137.2 137.5 138.5 138.7 136.9 
1997 138.8 138.9 

TORONTO 
1992 128.7 128.9 129.4 129.3 129.6 129.9 130.2 130.1 129.7 130.0 130.6 130.5 1293 
1993 130.8 131.6 131.6 131.3 131.3 131.5 132.0 132.0 132.2 132.4 132.7 132.6 131.8 
1994 132.4 131.9 131.5 131.5 131.1 131.3 132.0 132.1 132.1 131.8 132.6 133.1 132.0 
1995 134.0 134.5 134.6 134.7 135.4 135.5 135.6 135.3 135.8 135.6 135.8 135.6 135.2 
1996 135.9 136.3 136.8 137.1 137.3 137.2 137.2 137.5 137.9 138.3 138.9 139.2 137.5 
1997 139.2 139.2 
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TABLE - 9 (Concluded) TABLEAU -9 (Fin) 

The All-items Consumer Price Index Indice d'ensemble des prix a Ia 
(Not Seasonally Adjusted), consommation (non désaisonnalisé), 
by City1 , 1992-1997, 1986=100 par yule', 1992-1997, 1986=100 

Jan. Feb. March Apnl May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual 
average 

Jan. Fv. Mars Avril Mai Juin Juillet Aoüt Sept. Oct. Nov. Dec. Moyenne 
annuelle 

THUNDER BAY 
1992 125.8 126.1 126.5 126.6 126.7 127.1 127.4 127.5 127.2 127.3 128.1 127.7 127.0 
1993 128.5 129.2 129.1 128.8 128.6 128.8 129.8 130.0 129.9 129.8 130.7 130.3 129.5 
1994 130.3 128.7 128.8 128.9 128.9 128.9 129.6 129.9 130.3 130.0 130.6 131.1 129.7 
1995 131.7 132.4 132.7 133.0 133.3 133.5 133.6 133.4 133.8 133.8 133.8 133.6 133.2 
1996 133.8 134.1 134.6 134.9 135.3 135.3 135.4 135.5 135.7 135.7 137.0 137.1 135.4 
1997 137.3 137.4 

WINNIPEG 
1992 125.7 125.6 125.8 126.5 125.9 126.6 127.2 127.5 127.8 127.3 128.2 128.5 126.9 
1993 128.7 129.3 129.6 129.9 130.2 130.1 130.4 130.5 130.5 131.0 131.7 131.7 130.3 
1994 131.4 131.4 131.5 131.6 131.6 131.5 132.3 132.2 132.7 132.7 133.3 133.7 132.2 
1995 134.2 134.8 135.0 135.5 135.8 135.7 136.0 135.9 136.1 136.2 136.5 136.9 135.7 
1996 136.9 136.7 137.5 138.1 138.6 138.3 139.0 139.0 139.1 139.6 140.1 140.6 138.6 
1997 140.8 140.9 

REGINA 
1992 125.3 125.4 126.0 125.7 127.2 127.1 127.6 128.2 128.0 128.2 128.8 128.8 127.2 
1993 129.7 129.7 129.3 131.0 131.5 131.3 131.5 131.8 131.9 132.2 132.7 132.8 131.3 
1994 133.2 132.6 132.8 133.4 133.3 133.7 134.1 134.2 134.7 134.1 134.5 134.9 133.8 
1995 135.2 135.3 135.7 136.3 136.9 136.8 136.9 136.8 136.5 137.0 137.3 137.2 136.5 
1996 137.2 137.4 137.9 138.3 138.9 138.8 139.2 139.3 139.5 140.1 140.6 140.7 139.0 
1997 140.4 140,6 

SASKATOON 
1992 124.5 124.6 125.0 125.2 126.5 126.7 127.0 126.9 127.0 127.0 127.6 127.4 126.3 
1993 128.1 128.7 128.6 129.8 130.1 130.1 130.1 130.3 130.2 130.7 131.1 130.9 129.9 
1994 131.1 131.0 130.9 131.5 131.5 131.7 132.1 132.4 133.0 132.7 133.1 133.3 132.0 
1995 133.5 133.7 133.9 134.5 135.0 134.9 135.0 134.9 134.8 135,0 135.4 135.4 134.7 
1996 135.3 135.5 135.9 136.5 137.0 136.9 137.3 137.4 137.7 138.0 138.5 138.6 137.1 
1997 138.3 138.5 

EDMONTON 
1992 125.4 125.3 126.0 126.0 126.2 126.7 127.2 127.3 127.3 126.8 127.6 127.4 126.6 
1993 127.8 127.9 126.0 126.6 126.6 127.6 128.1 128.0 127.9 128.0 128.5 128.7 127.6 
1994 128.8 128.7 128.2 129.1 129.3 129.5 130.2 130.3 130.6 130.0 130.1 130.9 129.6 
1995 130.7 131.4 131.5 131.9 132.1 132.0 132.7 132.7 132.9 132.9 133.5 133.2 132.3 
1996 133.4 133.5 134.5 135.0 135.2 134.8 135.6 135.7 136.0 135.7 136.2 136.2 135.2 
1997 137.1 137.4 

CALGARY 
1992 125.2 125.7 126.1 126.0 126.0 126.1 126.6 126.6 126.5 126.5 127.4 126.8 126.3 
1993 127.6 127.7 126.1 126.9 127.4 127.8 128.4 128.4 128.9 128.4 129.1 129.0 128.0 
1994 128.9 128.8 128.6 128.8 128.9 129.1 130.0 130.2 130.9 130.7 131.1 131.4 129.8 
1995 131.6 131.9 132.1 132.5 132.8 132.6 133.2 133.1 133.4 133.3 133.8 133.4 132.8 
1996 133.7 133.7 134.7 135.3 135.5 135.2 136.2 136.3 136.7 136.3 136.7 136.9 135.6 
1997 137.5 137.8 

VANCOUVER 
1992 125.4 125.6 126.3 126.8 127.0 127.0 127.7 127.9 127.7 128.3 129.3 129.5 127.4 
1993 130.6 131.0 130.9 131.1 131.8 131.5 132.1 132.6 132.9 132.9 133.5 133.3 132.0 
1994 133.9 134.1 134.0 133.7 133.9 134.4 134.8 135.0 135.3 135.3 135.7 135.8 134.7 
1995 136.9 137.1 137.7 137.5 137.7 138.0 139.0 138.6 138.3 138.3 138.7 138.5 138.0 
1996 139.0 139.1 139.3 139.2 139.5 139.3 139.1 138.8 139.0 139.0 139.2 139.2 139.1 
1997 139.5 139.9 

VICTORIA 
1992 124.6 125.1 125.4 125.8 126.2 126.4 127.0 127.0 126.6 127.3 127.9 127.5 126.4 
1993 128.7 129.3 129.4 129.4 129.9 129.9 130.2 130.4 131.2 131.0 131.4 131.4 130,2 
1994 131.4 131.5 131.6 132.1 132.3 132.7 133.2 133.2 133.5 134.0 134.2 134.4 132.8 
1995 134.7 135.3 135.6 135.9 136.2 136.2 137.2 137.0 136.5 136.3 136.5 136.3 136.1 
1996 136.8 136.8 137.1 137.5 137.6 137.6 137.5 137.4 137.7 137.8 137.7 137.6 137.4 
1997 137.9 138.3 

The All-items index for Whitehorse and *Ilowknife is available from Table - 7. 
Lindice densemble pour Whitehorse etvellowkr,ife est disponible dana le tableau. 7. 
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THE CONSUMER PRICE INDEX 	L'INDICE DES PRIX A LA CONSOMMATION 
TECHNICAL NOTES 	 NOTES TECHNIQUES 

Definition 

The Consumer Price Index (CPI) is an indicator of the changes 
in consumer prices experienced by the target population. The 
CPI measures price change by comparing, through time, the 
cost of a fixed basket of commodities. This basket is based on 
the expenditures of the target population in a certain reference 
period, currently 1992. Since the basket contains commodities 
of unchanging or equivalent quantity and quality, the index 
reflects only pure price movements. 

Separate CPI's are published for Canada, the ten provinces, 
Whitehorse and Yellowknife. Some CPI information is also 
available for an additional sixteen cities. Since the CPI is a 
measure of price change from one time period to another, it 
cannot be used to indicate differences in price levels between 
provinces or cities. 

Population Coverage 

The population targeted by the Consumer Price Index consists 
of families and individuals living in urban and rural private 
households. For practical reasons, residents of the Territories 
outside Whitehorse and Yellowknife are not represented by the 
index. Previous to January 1995, the target population consisted 
of private households in Canadian urban centres with a 
population of 30,000 or more. 

Time Reference 

The CPI compares, in percentage terms, prices in any given 
time period to prices in the official base period which, at present, 
is 1986=100. The official time base was changed from 1981=100 
to 1986=100 starting with the CPI for June 1990. The change 
is strictly an arithmetic conversion which alters the index levels 
but leaves the percentage changes between any two periods 
intact, except for differences in rounding. 

Percent Versus Index Point Changes 

The movements of the indexes from one month to another are 
expressed as percent changes rather than changes in index 
points. Index point changes are affected by the level of the 
index which, in turn, depends on the time base of the particular 
index. The percentage change between any two time periods 
can be readily calculated by dividing the index point difference 
between the two time periods by the index for the earlier period 
and multiplying the result by one hundred. 

Definition 

Lindice des prix ala consommation (1PC) est un indicateur des variations 
des prix a Ia consommation payés par Ia population cible. LIPC mesure 
Ia variation dos prix en comparant, dans le temps, le coüt d'un panier 
fixe de biens et de services. Ce panier est base sur les dépenses de Ia 
population cible au cours d'une période de référence qui est actuellement 
1992. Comme ce panier comprend des biens et des services dont Ia 
quantitO et Ia qualite ne changent pas ou sont equivalentes, I'indice ne 
retrace que les mouvements de prix purs. 

On publie des PC distincts pour le Canada, les provinces, Whitehorse 
et Yellowknife. Certains renseignements sont aussi publiés pour seize 
autres villes. Comme l'IPC est une mesure de Ia variation de prix entre 
deux périodes, II ne peut servir a relever les differences de niveau des 
prix entre los provinces ou les villes. 

Champ d'observation de la population 

La population couverte par l'indice des prix a Ia consommation comprond 
los families et los personnes vivant dans des mAnages privés urbains 
et ruraux. Pour des raisons pratiques, les residents des Territoires a 
l'extArieur de Whitehorse et de Yellowknife ne sont pas reprAsentAs. 
Avant janvier 1995, Ia population cible comprenait les menages privAs 
vivant dans les centres urbains du Canada dont Ia population Atait do 
30 000 habitants ou plus. 

Période de base 

L'IPC compare, en pourcentage, les prix au cours dune pAriode donnée 
a ceux de Ia période debase officielle, qui est actuellemont 1986 = 100. 
On a change Ia période do base de 1981 = 100 a 1986 = 100 a compter 
de l'IPC du mois de juin 1990. Ce changement est uniquement une 
conversion arithmetique qul modifie le niveau des indices, mais laisse 
los variations en pourcentage entre deux périodes intactes, a l'exception 
des differences dues a I'arrondissement. 

Changements en pourcentage versus changements en 
points d'indice 

Los fluctuations des indices d'un mois a I'autre sont exprimAes en 
pourcentage, plutot qu'en point d'indice. Les variations en point d'indice 
sont en fonction du niveau de l'indice qui, a son tour, depend do Ia 
pAriode de base de I'indice en question. Par contre, il est facile de 
calculer Ia variation en pourcentage entre deux pAriodes en divisant la 
difference en point d'indice entre ces deux pAnodes par I'indice do Ia 
période antArieure, et en multipliant ensuite ce résultat par cent. 

Price Coverage 

The prices used in the CPI calculation are final prices, inclusive 
of excise and other indirect taxes paid by consumers. In 
particular, they include the Goods and Services Tax as well as 
provincial retail sales taxes wherever applicable. It follows that 
the CPI can change as a result of modifications to any of these 
taxes. 

Champ d'observation des prix 

Les prix qui entrent dans Ie calcul de l'IPC sont les prix finals, ce qui 
comprend les taxes d'accise et les autres impôts indirects que les 
consommateurs paient. En particulier, les prix comprennent Ia taxe sur 
los produits et los services, ainsi que los taxes do vente au detail 
provinciales, au bosom. L'IPC pout donc varier a cause des 
modifications apportAes a ces taxes. 
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La selection des biens et des services, ainsi que des points de vente 
oü l'on recueille les prix, Se fait au juge. a l'exception des loyers. Le 
nombre de pnx nécessaires pour un bien ou service donné depend de 
l'importance et de Ia nature de cetui-ci. COchantillon est concu de façon 
a representer les produits at services ainsi que les Otablissements a 
fort volume de ventes. Le principal objectif du plan de sondage est 
d'obtenir une image precise, fiable et impartiale de l'inflation représentée 
par les prix a Ia consommation au niveau national et provincial. 

La collecte des prix pour l'indice dun mois donné se fait pendant les 
trois premieres semaines du mois. Bien que les prix de Ia plupart des 
biens et services entrant dans l'IPC soient recueillis chaque mois, les 
prix des biens ou des services ayant des variations de prix moms 
frequentes (impôts fonciers, tarifs de 'electricité, par exempie) sont 
recueillis a des intervalles dépassant un mois. Des relevés spéciaux 
de prix sont faits lorsqu'il est evident que des variations de prix 
appreciables se sont produites entre les périodes de relevé de prix 
régulières. 

Pondération et enchalnement 

LIPC maintient des proportions quantitatives fixes (pondérations) entre 
los biens et les services pendant Ia durOe de vie d'un panier. Le panier 
est habituellement mis a jour régulierement afin de prendre en compte 
les changements dans Ia composition des dépenses des 
consommateurs. En janvier 1995, le panier qui retrace Ia composition 
des dépenses de 1992 a remplacé le panier de 1986. La continuité des 
series de I'IPC est assurée par un "enchainement" des indices 
correspondants provenant de paniers consécutifs. 

On calcule l'IPC comme une moyenne pondOrée dindices de prix de 
biens ou de services précis. Les pondérations sont tirèes des données 
de l'Enquote sur los depenses des families. Le tableau explicatif 1 
compare les parts des dépenses des deux paniers les plus récents, 
ceux do 1992 et de 1986. Comme les deux ensembles de pondérations 
sont exprimés en prix do décembre 1994, qui est le "mois 
d'enchainement", les differences reflétent los mouvements des 
quantitOs relatives achetées entre les deux paniers. Les differences 
s'expliquent par les variations de Ia composition des depenses des 
consommateurs dans le temps et par I'extension du champ 
d'observation de Ia population. 

The selection of commodities and the outlets from which prices 
are collected is judgmental, other than for rents. The number 
of prices required for a given commodity depends on the 
importance and the nature of the commodity. The samples are 
designed to represent volume selling commodities and outlets. 
The principal objective of the sample design is to ensure an 
informative, reliable and impartial picture of consumer inflation 
at the national and provincial levels. 

Price collection for a given month's index is carried out during 
the first three weeks of the month. Although prices for most 
CPI commodities are collected monthly, prices for commodities 
having less frequent price changes (e.g. property taxes and 
electricity rates) are collected at intervals longer than one 
month. Special pncings are carried out where there is evidence 
that significant price changes have occurred between 
scheduled pricing periods. 

Weights and Linking 

The CPI maintains fixed quantitative proportions (weights) 
between commodities during the life of a given basket. The 
baskets are updated periodically to take into account changes 
in consumer expenditure patterns. In January 1995, the basket 
reflecting the 1992 expenditure patterns replaced the 1986 
basket. The continuity of the CPI series is maintained by 
"linking the corresponding indexes obtained from consecutive 
baskets. 

The CPI is calculated as a weighted average of specified 
commodity price indexes. The weights are derived from Family 
Expenditure Survey data. Text Table 1 compares the 
expenditure shares of the two most recent CPI baskets, i.e. 
those of 1992 and 1986. Because both sets of weights are 
expressed in December 1994 or "link month" prices, the 
differences reflect the shifts in the relative quantities purchased 
between the two baskets. The differences are a result of 
changes in consumer expenditure patterns over time and of 
the expansion of the population coverage. 

TEXT TABLE 1 
Comparison of the 1992 and 1986 
Distribution of Expenditures used in the 
Consumer Price Index, by Major 
Component, for Canada 

TABLEAU EXPLICATIF - 1 
Comparaison des ventilations des dépenses 
de 1992 et 1986 utilisées pour l'indice des 
prix a Ia consommation, par composante 
principale, pour le Canada 

1992 Expenditures 1986 Expenditures' 

Dépenses de 1992 Dépenses de 1986' 

Expressed Expressed in Expressed in 
in 1992 prices Dec. 1994 prices Dec. 1994 prices 

Exprimees en prix Exprimées en prix Exprimées en prix 
Major Components de 1992 de Dec. 1994 de Dec. 1994 Composantes principales 

All-ilems 100.0 100.0 100.0 Ensemble 

Food 18.0 18.0 17.0 Aliments 
Shelter 27.6 27.9 25.3 Logement 
Household operations and furnishings 10.4 10.0 9.7 Dépenses et équipernent du ménage 
Clothing and footwear 6.8 6.6 8.6 Habillement et chaussures 
Transportation 17.2 18.3 18.8 Transports 
Health and personal care 4.3 4.3 4.3 Sante et soins personnels 
Recreation, education and reading 10.2 10.4 10.3 Loisirs, formation et lecture 
Alcoholic beverages and tobacco products 5.5 4.5 6.0 Boissons alcoolisées et produits du tabac 

The 1986 data were adjusted to be comparable with the classification system used for the 1992 basket. 
Los données do 1986 ont été modifiées de Ia con a correspondre au système de classification Wilisé pour In panier de 1992 
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When reconstructing or re-aggregating published CPI series, 
the changes in weights and the linking procedures must be 
taken into account. For a description of the methodology 
required to reconstruct or re-aggregate CPI series, see the 
Consumer Price Index Reference Paper cat. 62-553 Occasional 
or contact Prices Division. 

Quand on reconstruit ou ré-agrége les series publiées de I'IPC, if taut 
prendre en compte les changements de pondérations et les procedures 
d'enchainement. Pour une description de Ia méthodologie a utiliser 
dans Ia reconstruction des series de l'IPC rO-agrégees, consulter le 
document de rétérence sur l'indice des prix a la consommation portant 
le numéro de catalogue 62-553 (Hors série), ou s'adresser a Ia Division 
des pnx. 

Indices de Whitehorse et de Yellowknife 

La taille relativement faible du marché de l'habitation de ces deux villes 
rend difficile Ia construction d'indices de prix fiables pour les maisons 
neuves. Pour corriger cette situation, on se serf du mouvement des 
prix du logement en location pour obtenir une approximation de celui 
des maisons neuves. Les renseignements sur les loyers proprement 
dits sont obtenus a des frequences de relevé des prix et selon des 
méthodes de collecte qui different de celles utilisées all leurs dans le 
pays. En raison de ces problémes, les indices du logement en location, 
du logement en propriété et du logement ne sont pas publiés pour ces 
deux villes. Enfin, les indices densemble publiOs pour ces deux villes 
ne sont pas strictement comparables aux mémes indices pour les 
provinces ou les seize autres centres urbains. 

Calcul des indices des villes 

Avec Ia venue du panier de 1992, I'accent est passé des données des 
villes aux données des provinces. Les series des indices d'ensemble 
pour les villes ont OtO conservées parce que de nombreux utilisateurs 
se sont habitués a ce service, mais Ia méthode de calcul a change. Les 
indices du logement sont calculOs pour chaque ville. Ainsi, on prend en 
compte l'importance du logement dans Ia panier, les differences 
appreciables et persistantes dans les mouvements des prix entre 
villes et Ia disponibilité de données locales. Pour les sept autres 
composantes principales, on utilise le mouvement de l'indice provincial 
(pour Montréal, Toronto et Vancouver, un indice infra-provincial). Les 
composantes principales sont agrégées a partir de Ia composition des 
dépenses de Ia yule pour donner, en fin de compte, l'indice d'ensemble 
de cette dernière. 

Whitehorse and Yellowknife Indexes 

The relatively small size of the housing market in these two 
cities makes it difficult to construct reliable price indexes for 
new houses. To compensate, the price movements of rental 
accommodation are used to approximate the price movements 
of new houses. The rent information itself is collected using 
different pricing frequencies and collection methods than in the 
rest of the country. Because of these problems, the indexes 
for Rented Accommodation, Owned Accommodation and 
Shelter are not published for these two cities. Further, the All-
items indexes published for these two cities are not strictly 
comparable with the same indexes for the provinces or the 
other sixteen urban centres. 

Calculation of City Indexes 

With the introduction of the 1992 basket, emphasis was shifted 
from city data to provincial data. City All-items series were 
continued since many users had come to rely on this service, 
but the method of calculation was changed. Shelter indexes 
are calculated for each city. This recognizes the importance of 
Shelter in the basket, the significant and persistent differences 
in price movements between cities, and the availability of local 
data. For the other seven major components, the movement 
of the provincial counterpart (Or, in the cases of Montréal, 
Toronto, and Vancouver, a sub-provincial counterpart) is used. 
The major components are aggregated using the city's 
expenditure pattern to arrive at each city's All-items index. 

Seasonal Adjustment 

Seasonal adjustment is performed within each basket at the 
level of the eight major components. The seasonally adjusted 
All-items series is a weighted average of the eight seasonally 
adjusted major components. It was linked in December 1994 
with the seasonally adjusted series calculated before then to 
form a continuous series starting in September 1978. Each 
month's data is fixed until the end of the year when the series 
is revised. Because the revision can lead to changes in both 
the levels and movements of the indexes, users employing the 
CPI for indexation purposes are advised to use the unadjusted 
indexes. 

Désaisonnalisation 

On effectue Ia désaisonnalisation pour chaque panier au niveau des 
huit composantes principales. La série désaisonnalisée de I'indice 
d'ensemble est une moyenne pondérOe des huit composantes 
principales désaisonnalisées. Elle a été enchainée en décembre 1994 
a Ia série désaisonnalisée calculée auparavant pour donner une série 
continue qui commence en septembre 1978. Les données de chaque 
mois sont inchangees jusqu'a Ia fin de l'année, Iorsque Ia série fait 
I'objet d'une revision. Comma cette dernière peut entrainer des 
changements dans les niveaux et dans les mouvements des indices, 
1 est recommandO aux utilisateurs qui se servent de l'IPC a des tins 
d'indexation de prendre les indices bruts. 
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Des données sous plusieurs formes 

Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses. 
Outre les publications, des totalisations habituelles et spéciales 
sont offertes. Les donnOes sont disponibles sur Internet, disque 
compact, disquette, imprimé d'ordinateur, microfiche et microfilm, 
et bande magnètique. Des cartes et dautres documents de 
rèférence géographiques sont disponibles pour certaines sortes 
de données. Laccès direct a des données agrégées est possible 
par le truchement de CANSIM, Ia base de données ordinolingue 
et le système d'extraction de Statistique Canada. 

Comment obtenir cI'autres renseignements 

Toute demande de renseignements au sujet de Ia présente 
publication ou au sujet de statistiques ou de services connexes 
doit ètre adressée a : Sous-section du service a Ia clientele, 
Division des prix, Statistique Canada, Ottawa, Ontario, K1A 0T6 
(téléphone : (613) 951-9606) (fax : (613) 951-2848) Internet 
shadsan@statcan.ca  ou a 'un des centres de consultation 
régionaux de Statistique Canada 

Data in many forms 

Statistics Canada disseminates data in a variety of forms. 
In addition to publications, both standard and special 
tabulations are offered. Data are available on the Internet, 
compact disc, diskette, computer printouts, microfiche and 
microfilm, and magnetic tape. Maps and other geographic 
reference materials are available for some types of data. 
Direct online access to aggregated information is possible 
through CANSIM, Statistics Canadas machine-readable 
database and retrieval system. 

How to obtain more information 

Inquiries about this publication and related statistics or 
services should be directed to: Client Services Unit, Prices 
Division, Statistics Canada, Ottawa, Ontario, K1A 0T6 
(telephone: (613) 951-9606) (fax: (613) 951-2848) Internet: 
shadsan@statcan.ca  or to the Statistics Canada Regional 
Reference Centre in: 

Halifax (902) 426-5331 Regina (306) 780-5405 Halifax (902) 426-5331 Regina (306) 780-5405 
Montréal (514) 283-5725 Edmonton (403) 495-3027 Montréal (514) 283-5725 Edmonton (403) 495-3027 
Ottawa (613) 951-8116 Calgary (403) 292-6717 Ottawa (613) 951-8116 Calgary (403) 292-6717 
Toronto (416) 973-6586 Vancouver (604) 666-3691 Toronto (416) 973-6586 - Vancouver (604) 666-3691 
Winnipeg (204) 983-4020 Winnipeg (204) 983-4020 .' 

You can also visit our World Wide Web site: 
http://www.statcan.ca  

Toll-free access is provided for all users who reside 
outside the local dialling area of any of the Regional 
Reference Centres. 

National enquiries line 	 1 800 263-1136 
National telecommunications 

device for the hearing 
impaired 	 1 800 363-7629 

Order-only line (Canada and 
United States) 	 1 800 267-6677 

How to order publications 

Statistics Canada publications may be purchased from local 
authorized agents and other community bookstores, the 
Statistics Canada Regional Reference Centres, or from: 

Statistics Canada 
Operations and Integration Division 
Circulation Management 
120 Parkdale Avenue 
Ottawa, Ontario 
K1A 0T6 

Telephone: (613) 951-7277 
Fax: (613) 951-1584 
Toronto (credit card only): (416) 973-8018 
Internet: order@statcan.ca  

Vous pouvez ègalernent visiter noIre site sur le Web 
http://www.statcan-ca  

Un service dappel interurbairi sans frais est offert a tous les 
utilisateurs qui habitent a l'extérieur des zones de 
communication locale des centres de consultation régionaux. 

Service national de renseignements 	1 800 263-1136 
Service national d'appareils de 

télécommunications pour les 
malentendants 	 1 800 363-7629 

Numéro pour commander seulement 
(Canada et Etats-Unis) 	 1 800 267-6677 

Comment commander les publications 

On peut se procurer les publications de Statistique Canada auprès 
des agents autorisés et des autres librairies locales, par 
l'entremise des centres de consultation régionaux de Statistique 
Canada, ou en ècrivant a 
Statistique Canada 
Division des operations et de l'intègration 
Gestion de Ia circulation 
120, avenue Parkdale 
Ottawa (Ontario) 
K1A 0T6 

Téléphone : (613) 951-7277 
Tèlècopieur : (613) 951-1584 
Toronto (carte de credit seulement) : (416) 973-8018 
Internet : order@statcan.ca  

Standards of service to the public 

To maintain quality service to the public, Statistics Canada 
follows established standards covering statistical prdducts 
and services, delivery of statistical information, cost-
recovered services and services to respondents. To obtain 
a copy of these service standards, please contact your 
nearest Statistics Canada Regional Reference Centre. 

Normes de service au public 

Afin de maintenir Ia qualite du service au public, Statistique Canada 
observe des normes ètablies en matiere de produits et de services 
statistiques, de diffusion dinformation statistique, de services a 
recouvrement des coüts et de services aux répondants. Pour 
obtenir une copie de ces normes de service, veuillez communiquer 
avec le centre de consultation regional do Statistique Canada le 
plus pres de chez vous. 


