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Des données sous plusieurs formes 

Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses. 
Outre les publications, des totalisations habituelles et spéciales 
sont offertes. Les données sont disponibles sur Internet, disque 
compact, disquette, imprimé d'ordinateur, microfiche et microfilm. 
et  bande magriétlque. Des cartes et d'autres documents de référence 
géographiques sont disponibles pour certaines sortes de données. 
L'accès direct a des données agregees est possible par le 
truchement de CANSIM, Ia base de données ordinolingue et Ic 
système d'extraction de Statistique Canada. 

Comment obtenir d'autres renseignements 

Toute demande de renseignements au sujet de Ia présente 
publication ou au sujet de statistiques ou de services connexes dolt 
étre adressée a: Section du commerce de detail, Division de 
Ia statistique du commerce, Statistique Canada, Ottawa, 
Ontario, KIA 0T6 téléphone: (613) 951-3549) ou a run des 
centres de consultation régionaux de Statistique Canada: 

Data in many forms 

Statistics Canada disseminates data in a variety of forms. In 
addition to publications, both standard and special tabulations 
are offered. Data are available on the Internet, compact disc, 
diskette, computer printouts, microfiche and microfilm, and 
magnetic tape. Maps and other geographic reference 
materials are available for some types of data. Direct online 
access to aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable database and retrieval 
system. 

How to obtain more information 

Inquiries about this publication and related statistics or 
services should be directed to: Retail Trade Section, 
Distributive Trades Division, Statistics Canada. Ottawa, 
Ontario, K1A 0T6 (telephone (613) 951-3549) or to the 
Statistics Canada Regional Reference Centre in: 

Halifax (902) 426-5331 Regina (306) 780-5405 Halifax (902) 426-5331 Regina (306) 780-5405 
Montreal (514) 283-5725 Edmonton (403) 495-3027 Montréal (514) 283-5725 Edmonton (403) 495-3027 
Ottawa (613) 951-8116 Calgary (403) 292-6717 Ottawa (613) 951-8116 Calgary (403) 292-6717 
Toronto (416) 973-6586 Vancouver (604) 666-3691 Toronto (416) 973-6586 Vancouver (604) 666-3691 
Winnipeg (204) 983-4020 Winnipeg (204) 983-4020 

You can also visit our World Wide Web site: 
http://www.statcan.ca  

Toll-free access is provided for all users who 
reside outside the local dialing area of any of 
the Regional Reference Centres. 

National enquiraes line 	 1 800 263-1136 
National teleunications 

device for the hearing 
iupaii-ed 	 1 800 363-7629 

Order-only line (Canada 
and United States) 	 1 800 267-6677 

OrderingfSubscription information 

Vous pouvez également visiter notre site sur le Web: 
http://www.st.atcan.ca  

tin service dappel joterurbain sans frais est offert 
I tous los utilisateurs qui habitent I I 'extérieur 
des zones de co..unication locale des centres de con-
sultation régionaux. 

Service national do renseigneents 	1 800 263-1136 
Service national d 'appareils do 

télécounications pour los 
.alentendants 	 1 800 363-7629 

Ikéro pour coander seuleoent 
(Canada et ttats-Llnis) 	 1 800 267-6677 

Renseignements sur les commandes!abonnements 

All prices exclude sales tax 	 Los prix n' incluent pas la taxe do vente 

A paper version, catalogue no. 63-005-XPB is published monthly 	Une version papier, n' 63-005-XPB au catalogue, est publiée 
for $21.00 per issue or $206.00 for twelve issues in Canada. 	mensuellement au coCit de 21 $ le numéro ou 206 $ pour 12 
Outside Canada the cost is US $21.00 per issue and 	numéros au Canada. A rextérieur du Canada, Ic coit est 
US $206.00 for twelve issues. 	 de 21 $ US le numéro ou 206 $ US pour 12 numéros. 

Please send orders to Statistics Canada, Operations and 
Integration Division, Circulation Management, 120 Parkdale 
Avenue, Ottawa Ontario, K1A 0T6 or by dialing (613) 951-7277 
or 1 800 700-1033, by fax (613) 951-1584 or 1 800 889-9734 or 
by Internet: order@statcan.ca . For change of address, 
please provide both old and new addresses. Statistics 
Canada publications may also be purchased from authorized 
agents, bookstores and local Statistics Canada offices. 

Faites parvenir votre commande a Statistique Canada, Division des 
operations et de l'iritégration, Gestion de Ia circulation, 
120, avenue Parkdale, Ottawa (Ontario) KIA 0T6 ou tCléphonez au 
(613) 951-7277 ou 1 800 700-1033, par télécopieur au (613) 951-1584 
OU 1 800 889-9734 ou via rinternet a: order@statcan.ca . Pour 
changement d'adresse veuillez fournir votre ancienne et nouvelle 
adresse. On peut aussi se procurer les publications de Statistique 
Canada auprés des agents autorisés, des librairies locales et des 
bureaux locaux de Statistique Canada. 

Normes de service a Ia clientele 

Statistique Canada s'engage a fournir a ses clients des services 
rapides, fiables et courtois et dans la langue officielie de leur 
choix. A cet égard, notre organisme s'est dote Ce normes de 
service a Ia clientele qui doivent être observées par les 
employés lorsqu'ils offrent des services a Ia clientele. Pour 
obtenir une copie de ces normes de service, veuillez communiquer 
avec le centre de consultation regional de Statistique Canada 
Ic plus prés Ce chez vous 

Standards of service to the public 

Statistics Canada is committed to serving its clients in a prompt, 
reliable and courteous manner and in the official language of 
their choice. To this end, the agency has developed standards 
of service which its employees observe in serving its clients. 
To obtain a copy of these service standards, please contact 
your nearest Statistics Canada Regional Reference Centre. 



FALL 
Lkip-M-1 

Statistics Canada 	 Statistique Canada 

Distributive Trades Division 	 Division be ia statistique du commerce 
Retail Trade Section 	 Section du commerce be detail 

Retail 	Commerce 
Trade 	de detail 

February 1998 	 Février 1998 

Published by authority of the Minister 
responsible for Statistics Canada 

© Minister of Industry, 1998 

All rights reserved. NO part of this publication 
may be reproduced, stored in a retrieval system 
or transmitted in any form or by any means, 
electronic, mechanical, photocopying, recording 
or otherwise without prior written permission from 
Licence Services, Marketing Division, Statistics 
Canada, Ottawa, Ontario, Canada K1A 016. 

Jun. 1998 

Cataloua no. s-oos-xps. Vol. 70, no. 2  

Pubtication autorisée par Ic ministre 
responsable be Statistique Canada 

©Ministre be rindustrie, 1998 

Tous Croits réservés. II est interbit be reproduire 
ou be transmettre Ic contenu be Ia présente 
publication, sous quclque forme ou par quelque 
moyen que ce soit, enregistrement sur support 
magnCtique, reproduction électronique, 
mécanique, priotographique, ou autre, ou be 
I'emmagasiner bans un système be recouvre-
rnent, sans I'autorisation écrite préalable des 
Services be concession des droits be licence, 
Division du marketing, Statistique Canada, 
Ottawa, Ontario, Canada K1A 0T6. 

Juin 1998 

N°. 63-0IS-XPC au c.taloau., vol. 70, no. 2 

Frequency: Monthly 

ISSN 0380-6146 

Ottawa 

Note of appreciation 

Canada owes the success of its statistical system 
to a long-standing co-operation involving Statistics 
Canada, the citizens of Canada, its businesses, 
governments and other institutions. Accurate and 
timely statistical information could not be produced 
without their continued co-operation and goodwill. 

PériodicitC: Mensuelle 

ISSN 0380.6148 

Ottawa 

Note de reconnaissance 

Le succès du système statistique du Canada 
repose sur un parlenanat bien ètabls entre 
Statistique Canada cx Ia population, les entreprises, 
les administrations canadienv7es cries autres 
organismes. Sans cette collaboration et cette bonne 
voiontC, ii serait impossible de proaulre des 
statistiques precises et actuelles. 



SIGNES CONVENT IONNELS 

Les signes suivants sont employés unifor.é.errt 
dans cette publication do Statistique Canada: 

nombres indisponibles. 

n'ayant pas lieu de figurer. 

- nóant ou zero. 

-- no.bres infimes. 

x confidential an ver*u des dispositions de la Loi 
sur l.a statis*ique relatives au secret. 

NOTA 

Lea chiffres ayant etC arrondis, las totaux ne 
correspondent pas toujours. 

NOTE AU SUJET DE CANS IN 

La bangue de données informatisées de Statistique 
Canada CANSIM (système  canadien d'information socie-
économique) fournit au public toutes les statistiques 
ac+uelles et historiques sur le Commerce de detail 
(matrice nos 2299, 2398-2417 et 2420), •E sur do 
nombreuses autres series, par le biais d'un 
terminal, d'iaprimés dordinateur ou de supports 
ordinolingues. Pour plus de renseignements, 
s'adresser au personnel de CANSItI de la Division 
do la diffusion, Statistique Canada, Ottawa, 
K1A 0Z8 (téléphone 613-951-8200), ou aux conseillers 
rCgionaux des bureaux de S*atiskique Canada situés 
è travers le Canada. 

Cette publication a été ridigée sous l.a direction do: 

• F. Maranda, directeur, Division de la statistique 
du commerce 

• B. Lessier, directeur adjoint, Division do la 
statistique du commerce 

• B. Meyer, 	chef, Section du commerce de 
detail, Division do l.a statistique du com.erce 

• C. Peterson 	conomiste principale, Section 
du commerce de detail, Division de la s*a*istique 
du commerce 

SYMBOLS 

The fo]J.owing symbols are used in this 
Statistics Canada publication: 

-figures not available. 

figures not appropriate or not applicable. 

- nil or zero. 

-- amount too smaU to be expressed. 

x confidential to meet secrecy requirements 
of the Statistics Act. 

NOTE 

Components may not add *0 totals due to 
rounding. 

A NOTE ON CANS IN 

All current and historical statistics on 
Retail Trade (Matrix Nos. 2299, 2398-2417 and 
2420), 	as well as many other series are 
available to the public from 	Statistics 
Canadas co.pu*erized 	data bank CANSDI 
(Canadian Socio-Econo.ic Information Manage-
mont System) via terminal, on computer print-
outs, or in machine readable form. For 
further information, contact the Cansim staff 
of Dissemination Division, Statistics Canada, 
Ottawa, K1A 028 (telephone 613-951-8200), or 
The regional advisors at the Statistics 
Canada offices located across Canada. 

This publication was prepared under the 
direction of: 

• F. Naranda, Director, Distributive Trades 
Division 

• R. Lussier, Assistant Director, Dis*ribu-
tive Trades Division 

• B. Meyer, 	Chief, Retail. Trade Section, 
Distributive Trades Division 

• G. Peterson, 	Senior Economist, Retail 
Trade Section, Distributive Trades Division 

The paper used in this publication meets the minimum 
	Le papier utilisé dans Ia présente publication répond aux 

requirements of American National Standard for 	exigences minimales de I'American National Standard for 
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Note to users 

Monthly 	estimates 	(unadjusted 	data) for 
four metropolitan areas (Montreal, Toronto, 
Winnipeg and Vancouver) can be tabulated by 
trade group and are available for purchase. 
For information on the metropolitan area 
estimates, or to order, contact the Monthly 
Retail Trade Section at (613) 951-3549. 

Users interested in acquiring further informa-
tion relating to the methodology, seasonal 
adjustment and data reliability of this survey 
may consult the most recent February issue 
(containing revisions to the previous year) of 
this publication or contact the Monthly Retail 
Trade Section. 

The final monthly revisions for the year of 
1997 data will be available in June. 

Notes a*a utilisateurs 

Les estimations mensuelles (non désaisonnali-
sees) pour les quatre regions métropolitaines 
(Montréal, Toronto, Winnipeg et Vancouver) 
par groupe de commerce sont disponibles pour 
achat. Pour plus de renseignements sur las 
regions métropolitaines, communiquez avec la 
Section umensuelle du commerce de detail è 
(613) 951-3549. 

Les utilisateurs qui sont interessés d'obtenir 
plus de renseignements concernant la méthodo-
logie, la désaisonnalisation et la fiabilité 
des données peuvent consulter le numéro de 
février le plus recent de cette publication 
(incluant les revisions de lannée précédente) 
ou 000muniquez avec Ia section mensuelle du 
commerce de detail. 

Las revisions finales pour las donnCes men-
suelles de lannée 1997 seront disponibles on 
juin. 

Retail Trade, February 1998 
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Highlights 

Retail sales advanced marginally in February 
+0.1%) to $19.9 billion. This followed a large 

decline in January (-1.8%), Declining sales in the 
automotive and food sectors dampened an 
otherwise strong recovery after January's ice 
storm. All other sectors returned to or surpassed 
their December sales after a broad-based decline 
in January. 

Sales in February were 4,3% higher than the 
same month in 1997. This was the smallest year 
over year increase in sales since October 1996. 
Starting with the summer of 1997, sales have 
generally been advancing at a slower pace than 
the strong surge in sales that occurred from the 
fall of 1996 to the spring of 1997. 

The strong increases posted in the fall of 1996 
were mainly due to the sale of big-ticket items, 
fuelled by the availability of cheap credit. From 
October 1996 to January 1998 (the most recent 
month for which there are data), consumer credit 
has risen by 10.1%. However, since the autumn 
of 1997, coincident with rises in the bank rate 
totaling 1.5% over the period, sales by motor 
vehicle dealers have started to wane. 

Widespread growth in most sectors 

Large increases in sales in February were posted 
by clothing stores (+3.5%), furniture stores 
(+1.7%) and stores classified as "other retail" 
(+2.6%). These stores saw sales return to more 
regular levels after an ice storm dampened 
January sales in these sectors in parts of Quebec. 
Ontario and New Brunswick. 

Fails saillants 

Aprés Ic fort recul de janvier (- 1,8 %), lea ventes des 
détaillants se sont trés légérement améliorées en février (+ 
0,1 %), pour atteindre 19,9 milliards de dollars. Le 
fléchissement des ventes dans les secteurs de I'automobile 
et de l'alimentation a modéré une reprise par ailleurs assez 
marquee après Ia tempéte de verglas du mois précédent. En 
effet, dans tous les secteurs, les ventes sont revenues an 
point oü cUes &aient en décembre ou ont dCpassC cc point 
consécutivement a Ia baisse generale de janvier. 

Lea ventes de fCvrier 1998 dépassaient de 4,3 % celles du 
mérne mois, un an plus tot. n s'agit de Ia hausse annudlle Ia 
plus modeste observée depuis octobre 1996. A partir de 
l'étC 1997, lea ventes ont progressé a un taux gCnéralement 
plus faible que celui qui a caractérisé l'essor des ventes 
survenu entre I' automne 1996 et le printemps 1997. 

Lea importantes augmentations de l'automne 1996 
dérivaient essentiellemerit de l'achat d'articles dispendieux 
par les consommateurs, encourages par des frais de credit 
peu Clevés. D'octobre 1996 àjanvier 1998 (le mois le plus 
recent pour lequel il existe des données). Ic credit a Ia 
consomrnation a augmentC de 10,1 %. Cependant, Ic 
redressement global de 1,5 % des taux d'intCrCt bancaires, 
erode les ventes de véhicules automobiles des 
concessionnaires depuis l'automne 1997. 

Croissance générale pour Ic plupart des secteurs 

L.s magasins de vétements (+3.5 %)et d'ameublement (+ 
1.7 %) et les <autres dCtaillants (+ 2,6%) rapportent une 
husse appreciable de leur chiffre d'affaires en fCvrier. Lea 
ventes se sont en effet rapprochées de Ia norrnale aprés 
qu 'tine tempete de verglas cut perturbé ces secteurs, dans 
certaines parties du Québec, de I'Ontario et du Nouveau-
Brunswick. 

Advances in February were strongest in the Lea plus fortes avances de fCvrier ont CtC signalecs par lea 
clothing stores. The 3.5% advance in February commerces de vétements. La hausse de 3,5 % fait suite a Ia 
followed a 1.0% decline in sales in January. baisse de 1,0 % de janvier. Malgré lea fluctuations des deux 
Despite the fluctuations posted in the first two premiers mois de 1998, les ventes des dCtaillants en 
months of 1998, clothing stores have generally vCtements grossissent lentement mais de façon soutenue 
seen slow but steady increases from the spring of par rapport au printemps 1996. 
1996. 

La relCvement important des ventes note dans lea magasins 
d'ameublernent en février poursuit Ia forte tendance a Ia 
hausse dont profite cc secteur depuis Ic printemps 1996, au 
terme d'une baisse antérieure qui avait duré un an. Ces 
derniers mois, toutefois. les consommateurs paraissent 
bouder les gros articles 

La progression des ventes chez les 4cautres dCtaillants* 
concerne surtout les magasins écoulant des articles de 
sport, des bicyclettes, des disques, des bijoux et du mat&iel 
photographique (soit des autres biens durables). La 
relèvement de 6.6 % dont a bénCficiC Ic groupe fait suite an 
recul de 2,4 % de janvier. Après des hesitations, lea ventes 
dans cc secteur n'ont cessé de s'améliorer depws Ic 
printemps 1997. 

Commerce de detail. févtier. 1998 
Statistique Canada no. 63-005-XPB au catalogue 

The large advance in sales by furniture stores in 
February continued the strong upward trend in 
sales that have been observed since the spring of 
1996, after a one-year decline. Sales in this sector 
have shifted away from big-ticket items in recent 
months 

Advancing sales by stores classified as "other 
retail" were concentrated in the group of stores 
selling: sporting goods, bikes, music, jewellry 
and cameras ("other durable goods stores"). The 
6.6% advance in this group of stores bounced 
back after a 2.4% decline in January. Sales in 
these stores have been rising since the spring of 
1997 after a period of slow advances. 

Retail Trade, February 1988 
Statistics Canada - Catalogue no. 63-005-XPB 



Sales in the automotive sector fell by 1.6%, 
following a 5% drop in January. Sales in the 
automotive sector in February were 2.5% higher 
than the same month in 1997. This was the 
smallest year over year increase in sales in this 
sector since August 1996. Sales in the automotive 
sector had posted strong increases from the fall of 
1996 to the fall of 1997 but have been flat since. 

Quebec sales rebound 

In Quebec, sales by furrucure, clothing and 
general merchandise stores, and the automotive 
sector rebounded after large declines in January. 
Despite February's advances, retail sales in 
Quebec have been slowing. 

Provinces in western Canada all experienced 
large declines in sales in January. While most of 
the declines in sales in Manitoba and 
Saskatchewan were due the automotive sector, 
most other sectors experienced lower sales. 
Retailers in both provinces had been enjoying 
large advances in sales through all of 1996, into 
the first half of 1997, but increases have been 
slowing since. 

In Alberta, advancing sales by furniture and 
general merchandise stores were unable to offset 
declines in sales by other sectors as sales fell by 
3.8% in February. Despite the first two months of 
1998, Alberta retailers have been posting steady 
growth in sales from early 1996. 

Declining sales in stores selling big ticket items 
led to a drop in retail sales in British Columbia (-
4.5%). Advancing sales in most sectors were 
unable to offset declining sales in furniture stores, 
general merchandise stores and the automotive 
sector. Retailers in British Columbia have not 
being enjoying the same increases that had been 
observed in most of the rest of the country 
through 1997. 

Related indicators of March sales 

Initial estimates indicate an increase in the 
number of new motor vehicles sold in March. 
The number of employees in retail trade 
increased by 0.7% in March from the previous 
month. Total employment rose by 0.1% in the 
same period. The number of housing starts in 
March rose by 3.1% from February. Canadian 
Real Estate Association reported that the sale of 
existing homes rose 1.4% in March over the 
previous month. 

The Dans le secteur de l'automobile. les ventes ont fléchi 
de 1.6 %, creusant le recul de 5 % déjà observe en janvier. 
Toutefois, les ventes de février 1998 dépassent de 2,5 % 
celles de février 1997. II s'agit de la plus petite hausse 
annuelle des ventes relevée pour ce secteur deriis aoüt 
1996. Si les ventes du secteur de l'automobile se sont 
passablement accrues entre l'autornne 1996 et I'automne 
1997, cUes n'ont pas bougC depuis. 

Reprise des ventes au Québec 

Les ventes des magasins d'ameublement, de véternents et 
de marchandises diverses ainsi que celles du secteur de 
l'automobile ont repris aprCs les baisses appréciables de 
janvier. Les avances de fCvrier n'ont néanmoins Pu 
empécher les venter au detail de ralentir au Québec. 

Les provinces de I'Ouest rapportent toutes d'importants 
reculs dans les ventes en janvier. Si ces baisses sont 
largement attribuables a la détCrioration des venter clans Ic 
secteur de l'automobile an Manitoba et en Saskatchewan, Ia 
plupart des autres secteurs ont eux aussi enregistrC des 
diminutions. Les dCtailtants de ces deux provinces avaient 
bénCficié de confortables ameliorations des ventes durant 
toute l'année 1996, jusqu'au premier semestre de 1997, 
moment a partir duquel la progression des venter a 
toutefois commence a s'essouffler. 

En Alberta, Ic relèvement des venter de meubles et de 
marchandises diverses n'a Pu compenser le recul des ventes 
dans les autres secteurs (baisse gCnerale de 3.8 % en 
févner). En depit des deux premiers mois de année, les 
détaillants de Ia province signalent une croissance soutenue 
des venter par rapport au debut de 1996. 

Des ventes moms importantes de gros articles ont donné 
lieu a un fléchissement des venter an detail en Colombie-
Britannique (- 4,5 %). I.e redressement des venter dans Ia 
majonté des autres secteurs n'a Pu compenser cette erosion 
du chiffre d'affaires des magasins d'arneublement et de 
marchandises diverses ainsi que des concessionnaires de 
véhicules automobiles. Les venter semblent avoir atteint un 
plateau en Colombie-Britannique et les détaiilants n'ont pas 
bénéficié des mémes hausses que celles relevées un peu 
partout ailleurs au pays, en 1997- 

Premieres indications des venter de mars 

Les premieres estimations rCvClent une lCgCre augmentation 
du nombre de vChicules automobiles neufs vendus en mars. 
Le nombre d'employés du secteur de Ia vente au detail a 
grossi de 03 % en mars par rapport au mois antCrieur. 
L'emploi total s'est accru de 0,1 % durant Ia mCme période. 
En mars, le nombre de mises en chantier a augmentC de 3,1 
% par rapport a février. L'Association canadienne de 
l'immeuble estime que les ventes d'habitations existantes 
se soot accrues de 1,4 % entre fCvrier et mars. 
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Retail Sales Trends' — Canada, 	 Tendances' des ventes au detail — Canada, 
By Major Group 	 par groupe principal 
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Choisies parmi los publications 
de Statistique Canada 

Titre 	 Catalogue 

Ventes et stocks des grands .agasins, 63-002-XPB 
Mensuel, Bilingue 

Ventes des grands eagasins par region, 63-004-XPB 
Rapport provisoire, Mensuel, Bilingue 
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1.5 

2.8 

4.1 

0.2 

6.4 

3.6 

2.4 

0.8 

-0.5 

-0.3 

-0.1 

1.7 

LI 

8.1 

0.3 

0.9 

0.4 

-2.1 

0.1 

1.5 

1.8 

-3.9 

-0.4 

-1.9 

-0.7 

-7.8 

-2.3 

4.7 

1.4 

1.7 

-2.5 

3.0 

-1.8 

TABLE 1. Retal Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Current Periods) 

Change from 
Sales 	 previous month 

	

Year-to- 	- 
Ventes 	date Variation p. r. 

au mois précédent 
1998 

February January Decether Noveither 	February January 
1998 	1998 	1997 	1997 Ci.alatif 	1998 	1998 

Février Janvier Déceebre Noveebre 	Fêvrier Janvier 
No. 

millions of dollars - millions de dollars 

Trade Group - Canada 

1 Supermarkets and grocery stores 

2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 

4 Shoe stores 

5 Mens clothing stores 

6 Nomens clothing stores 

7 Other clothing stores 

8 Household furniture and appliance 
stores 

9 Household furnishings stores 

10 Motor vehicle and recreational 
vehicle dealers 

11 Gasoline service stations 

12 Automotive parts, accessories 
and services 

13 General merchandise stores 

14 Other semi-durable goods stores 

15 Other durable goods stores 

16 Other retail stores 

17 Total, all stores 

Regions 

18 Newfoundland 

19 Prince Edward Island 

20 Nova Scotia 

21 New Brunswick 

22 Quebec 

23 Ontario 

24 Menitoba 

25 Saskatchewan 

26 Alberta 

27 British Coluithia 

28 Yukon 

	

4,419.1 	4,419.1 	4,400.7 	4,362.9 

	

342.7 	337.5 	344.8 	343.3 

	

1,107.4 	1,077.5 	1,076.0 	11018.2 

	

147.8 	142.0 	139.9 	134.8 

	

135.7 	135.4 	133.1 	132.5 

	

363.9 	342.0 	356.0 	350.6 

	

503.3 	485.6 	487.6 	478.0 

	

803.5 	784.9 	800.4 	779.7 

	

242.6 	240.7 	242.5 	217.5 

	

4,967.5 	4,989.9 	5,414.2 	5,026.7 

	

1,286.1 	1 1290.3 	1,321.0 	13.351.4 

	

11191.9 	11192.9 	1039.2 	1,059.7 

	

2,309.4 	2,271.3 	2,240.3 	2,225.3 

	

702.5 	681.5 	670.0 	662.9 

	

576.8 	533.6 	547.0 	517.8 

	

957.4 	954.9 	927.4 	908.7 

20,057.5 19,879.3 20,240.2 19,569.8 

	

309.8 	309.2 	310.0 	301.7 

	

89.7 	88.1 	89.1 	83.8 

	

614.7 	596.8 	607.1 	576.0 

	

477.0 	480.6 	486.0 	458.0 

4,811.5 49433.9 4,696.6 4,568.9 

	

7,453.5 	7,416.8 	7,479.2 	7,220.8 

	

708.6 	718.5 	721.6 	699.9 

	

640.6 	695.4 	683.9 	648.4 

	

2,217.9 	2,316.2 	2,316.8 	29211.0 

	

2,664.7 	2,751.3 	2,776.7 	2,732.2 

	

24.6 	27.5 	25.8 	25.2 

	

44.7 	45.1 	45.2 	43.9  

8,838.2 

680.3 

2,184.9 

289.9 

271.1 

705.9 

988.8 

1,588.5 

483.3 

9,957.4 

2,576.3 

2,394.8 

4,580.7 

1,384.0 

1,110.3 

1,912.3 

39,936.8 

619.1 

177.8 

1,211.6 

957.7 

9,245.4 

14,870.3 

1,427.1 

1,336.0 

4,534.1 

5,416.0 

52.1 

89.8 

0.2 

1.9 

3.0 

-0.7 

8.5 

0.5 

-1.4 

-7.9 

-4.2 

-3.1 

-10.3 

-0.9 

-1.7 

-1 .1 

-5.6 

-0.8 

-0.4 

1.7 

-1.0 

6.2 

-0.2 
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0.9 -0.6 2.4 2.6 4.1 4.0 

0.4 2.3 -5.7 -5.7 -5.2 -5.3 

5.7 -4.7 3.7 0.8 1.5 -2.3 

3.8 -11.3 1.9 -5.6 1.3 -8.4 

0.4 0.3 3.2 5.6 3.1 1.6 

1.5 -0.2 2.1 -2.3 2.6 1.2 

2.0 -1.5 8.0 5.7 4.5 7.4 

2.7 1.0 7.4 6.8 9.2 6.6 

11.5 -0.9 13.3 14.8 17.5 6.8 

7.7 0.7 7.2 9.0 17.0 8.0 

-2.2 -1.2 -7.5 -7.8 -5.1 -1.6 

7.5 -7.6 2.6 8.9 10.0 -1.3 

0.7 - - 10.3 11.5 9.9 8.8 

1.1 0.1 5.2 2.4 7.3 3.1 

5.7 -2.3 24.3 16.3 17.8 9.4 

2.1 -1.7 10.8 8.9 19.8 9.7 

3.4 -0.9 5.1 5.3 8.7 4.7 

Groupe de commerce - Canada 

Supermarchés d alimentation at 1 
épiceries 

Tous los autres magasins 2 
d • ali.entat ion 

Pharmacies ct magas ins do 3 
médicaments brevetés 

Pbgas ins do chaussur.s 4 

Pbgas ins do vétements pour hoes 5 

Kagasins do vétewents pour dames 6 

Autres megas ins de vête.en*s 7 

Ptagasins de methies at dappareils 8 
managers 

Pbgas ins d • accessoir.s d • a.et.thlement 9 

Concessionnaires de véhicules 10 
automobiles at récréatifs 

Stat Ions-service 11 

Pbgasins de pieces at daccessoires 12 
pour automobiles at services 

Ptagasins do marchandises diverses 13 

Autresmagasins do produits 14 
semi -durables 

Autres megasins do produits 15 
durables 

Autres magasins de vente mu detail 16 

Total, ensamble des magasins 17 

2.5 

-5.7 

2.3 

-1.9 

4.4 

-0.1 

6.8 

7.1 

14.0 

8.1 

-7.6 

5.7 

10.9 

3.8 

20.3 

9.9 

5.2 

2.7 0.7 5.3 4.9 4.8 3.4 

6.4 -3.5 10.4 8.4 8.9 6.1 

5.4 -2.0 5.5 2.9 2.5 -2.2 

6.1 -2.4 8.5 10.2 8.7 3.5 

2.8 -0.6 2.8 -3.0 5.2 1.9 

3.6 -0.6 9.9 12.0 10.2 7.7 

3.1 -1.3 1.6 5.7 8.2 3.9 

5.5 -3.3 1.2 12.0 9.7 3.5 

4.8 -1.6 5.0 9.8 13.3 9.6 

17 -1.0 -1.5 -2.1 8.7 0.2 

2.6 1.6 1.5 8.7 3.4 4.2 

3.0 -0.8 - 	2.1 6.8 10.4 8.2 

Terre-Neuve 18 

ile-ckz-Prince-gdouard 19 

Nouve1le-cosse 20 

Nouveau-Brunswick 21 

Québec 22 

Ontario 23 

Nenitoba 24 

Saskatchewan 25 

Alberta 26 

Coloabie-Britannique 27 

Y(on 28 

Territoires du Plord-Ouest 29 

5.1 

9.4 

4.2 

9.3 

-0.1 

10.9 

3.7 

6.6 

7.4 

-1.8 

5.2 

4.4 

TABLEAU 1. Ventes au detail, désaisonnaliséas, scion i.e groupe de verce at Is region 
(péráodes courantes) 

Change from 
previous month 	 Change from previous year 

Variation p. r. 	Variation par rapport a lannée précédonte 
su mois précédent 

Year-to- 

	

Deceeber PEoveeber February January Deceober Noveither 	date 
1997 	1997 	1998 	1998 	1997 	1997 	1998 

Déceebre Noveebre Février Janvier Déceebre Novesthre Cuaulat if 

Per cent - pourcentage 

m e 

Régâons 
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3,947.9 4,542.1 4,561.6 4,245.1 

299.7 300.9 414.8 330.7 

1 1 011.3 1,064.9 1,354.1 990.7 

87.2 111.0 176.3 162.5 

84.6 112.3 267.5 159.7 

243.1 250.9 584.3 378.8 

333.1 359.8 833.1 535.1 

625.8 674.5 1,170.0 858.5 

186.5 188.1 307.2 237.3 

3,984.4 3,887.6 4,773.7 4,496.0 

1030.7 11229.5 1,315.1 1,324.6 

91819 1,014.5 1,253.4 1052.9 

1,628.7 1,649.6 3,722.4 2,775.1 

501.6 506.3 1,027.1 691.2 

398.5 406.5 1,014.5 517.5 

729.8 764.4 1,313.8 874.2 

16,112.1 	17,063.1 	24,086.9 	19,729.8 

8,490.0 

600.6 

2,076.3 

198.1 

197.0 

494.1 

693.0 

1,300.3 

374.6 

7,872.1 

2,360.3 

1,933.4 

3,278.3 

1,008.0 

805.0 

1,494.2 

33,175.2 

238.5 

66.8 

489.0 

365.7 

3,832.5 

5,975.1 

565.8 

512.9 

1,789.5 

2,220.9 

18.0 

37.5 

251.2 

70.9 

508.3 

390.0 

3,757.0 

6,330.0 

625.0 

608.4 

2,019.0 

2,442.0 

22.1 

39.0 

375.3 

105.0 

734.1 

581.3 

5,210.4 

9,189.8 

873.7 

817.4 

2,799.5 

3,321.2 

28.4 

50.9 

313.1 

83.1 

586.8 

475.3 

4,561.7 

7,358.1 

713.6 

663.8 

2,232.3 

2,678.3 

22.4 

41.4 

489.8 

137.6 

997.3 

755.7 

7,589.5 

12,305.1 

1,190.8 

1,121.3 

3,808.5 

4,663.0 

40.0 

76.5 

TABLE 2. Retail Sales, Not Seasonally Ad:)USted, by Trade Group and by Region (Current 
Periods) 

Sales 

Ventes 

	

February 	January 	Decether 	Noveither Year-to-date 

	

1998 	1998 	1997 	1997 	1998 
No. 	 Février 	Janvier 	Déceebre 	Noveebre 	Cumulat if 

millions of dollars - millions do dollars 

Trade Group - Canada 

1 Supermerkets and grocery stores 

2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 

4 Shoe stores 

5 Hens clothing stores 

6 Homens clothing stores 

7 Other clothing stores 

8 Household furniture and appliance stores 

9 Household furnishings stores 

10 Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 

11 Gasoline service stations 

12 Autoi.otive parts, accessories and services 

13 General merchandise stores 

14 Other semi-durable goods stores 

15 Other durable goods stores 

16 Other retail stores 

17 Total, all stores 

Regions 

18 Newfoundland 

19 Prince Edward Island 

20 Nova Scotia 

21 New Brunswick 

22 Quebec 

23 Ontario 

24 Manitoba 

25 Saskatchewan 

26 Alberta 

27 British Coluebia 

28 Yukon 

29 Northwest Territories 
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2.6 6.6 5.7 0.4 

-3.9 -5.5 -3.8 -4.5 

4.6 0.8 3.8 -4.9 

5.3 -0.7 - - -10.2 

4.1 10.3 3.3 -1.2 

5.0 0.5 4.9 -0.1 

10.4 6.6 5.2 4.2 

8.8 8.6 11.1 5.4 

14.4 14.1 21.2 3.8 

6.7 5.6 24.1 4.3 

-7.3 -7.8 -3.7 -1.4 

4.5 9.9 12.2 -5.0 

11.3 12.1 10.7 7.4 

8.2 2.9 8.5 1.2 

23.8 13.4 17.3 6.9 

10.6 11.5 17.1 3.7 

Superearchés daii.entation at épiceries 1 

bus los autres .aigasins dalii.entalion 2 

Pharmecies at megasins do médicaments breve'tés 3 

Magas ins de chaussures 4 

Magas ins do vétemeMs pour ho.ss 5 

Magasins do vêtements pour dames 6 

Autres .agasins do vétenents 7 

Magas ins do .eiAies at d apparei is .énagers 8 

Magasins daccessoires dameubloment 9 

Concessiorwaires do vihicules automobiles 10 
at récréatifs 

Stations-service 11 

Piagasins de pièces at daccessoiros pour 12 
automobiles at services 

Magasins do merchandises diverses 13 

Autres megas ins do produits semi-durables 14 

Autres magasins do produits durables 15 

Autres sagas ins do vente au déta ii 16 

4.7 

-4.7 

2.6 

1.9 

7.5 

2.7 

8.4 

8.7 

14.3 

6.2 

-7.5 

7.3 

11.7 

5.4 

18.3 

11.1 

5.7 5.2 5.2 -0.6 

10.5 8.5 9.2 2.6 

6.9 3.4 3.8 -5.1 

7.2 9.7 10.4 0.6 

4.4 -3.7 6.9 -0.8 

9.7 11.1 12.8 4.2 

0.7 7.0 10.2 1.1 

0.8 13.4 12.2 0.7 

5.3 12.3 15.0 7.5 

-2.5 0.1 9.8 -1.2 

0.8 9.2 9.5 0.2 

0.5 7.7 11.5 7.1 

Terre-New. 18 

ile-du-Prjnce-4douard 19 

Nouvelle-cosse 20 

Nouveau-Braiswick 21 

Québec 22 

Ontario 23 

Manitoba 24 

Saskatchewan 25 

Alberta 26 

Colo.óie-Britannique 27 

Yukon 28 

Terriloires du Nord-Ouest 29 

5.5 

9.5 

5.1 

8.5 

0.2 

10.4 

3.9 

7.3 

8.9 

-1 . I 

5.3 

4.0 

' 	TABLEAU Z • Ventes em detail, non -désaisonnaliséos, salon Ia groupe do coeron at Ia region 
(perâodes onurantes) 

Change f roe previous year 

Var iaf ion par rapport a 1 • aiviec précédenle 

	

February 	January Deceeber Noveeber Year-to-date 

	

1996 	1998 	1997 	1997 	1998 

	

Févrior 	Janvier Déceióre Novaithre 	Cuj1ati 

Per cent - pourcen*age 

Groupe do commerce - Canada 

N
o 

5.3 	5.6 	10.7 	1.9 
	

5.4 Total, ensemble des sagas3ns 	17 

Regions 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adz,usted, by Trade Group and by Regian (Quarterly 
Estimates) 

Sales 

Ventes 

Quarter 41 Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 
1997 1997 1997 1997 1996 

Trimestre 4 Trimestre 3 Trimestre 2 Tri.estre 1 Trimestre 4 

.illions of dollars - millions de dollars 

13,297.3 13,495.0 13,115.8 12,290.7 12,735.7 

1,077.1 1,046.5 1,051.4 966.2 1,127.3 

3,447.9 32131.6 3,077.0 3,029.1 3,391.7 

508.1 432.7 451.5 295.5 518.4 

561.4 354.2 394.8 282.5 554.6 

1,328.0 1,038.7 1,055.5 763.6 1,294.5 

1,884.7 1,453.0 1,283.7 1,033.0 1,781.9 

2,840.5 2,361.8 2,093.6 1,846.6 2,606.6 

777.0 686.9 647.9 515.3 702.2 

14,370.8 14,700.1 17,457.6 11,780.9 12,670.8 

4,057.7 4,270.6 4 1 118.8 3,844.1 4,091.4 

3,613.3 3,665.7 3,700.6 23.751.6 3,438.8 

8,834.6 6,234.8 6,108.1 4,736.5 8,038.6 

2,356.5 2,057.5 2,050.3 1,447.9 2,233.6 

2,003.5 1,565.8 1,415.3 1,036.9 1,760.8 

3,099.6 2,923.4 2,665.0 2,094.0 2,794.8 

64,058.0 	59,418.1 	60,686.9 	48,714.3 	59,761.8 

266.6 300.8 280.5 256.6 278.8 

65.1 57.1 57.0 55.8 65.7 

4.9 3.8 3.9 2.7 7.0 

6.3 2.9 3.6 1.8 6.1 

21.3 13.2 12.6 8.1 22.0 

24.5 15.6 11.3 8.9 21.7 

35.6 27.4 23.2 17.7 33.3 

4.1 2.8 3.0 2.7 3.7 

164.6 215.0 264.2 150.8 140.3 

55.2 62.5 61.4 58.4 61.7 

52.7 50.1 50.0 34.4 53.3 

198.1 126.7 115.7 88.2 182.0 

32.9 28.3 25.9 15.2 30.8 

18.2 13.3 11.3 7.5 17.8 

31.2 25.9 22.7 18.9 29.1 

992.9 956.0 956.4 735.6 963.0 

Trade Group 

No. 

Canade 

1 Supermarkets and grocery stores 

2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 

4 Shoe stores 

5 Mens clothing stores 

6 Nomen • s clothing stores 

7 Other clothing stores 

8 Household furniture and appliance stores 

9 Household furnishings stores 

10 Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 

11 Gasoline service stations 

12 Automotive parts, accessories and services 

13 General merchandise stores 

14 Other semi-durable goods stores 

15 Other durable goods stores 

16 Other retail stores 

17 Total, all stores 

Newfoundland 

1 Supermarkets and grocery stores 

2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 

4 Shoe stores 

5 Mens clothing stores 

6 Homens clothing stores 

7 Other clothing stores 

8 Household furniture and appliance stores 

9 Household furnishings stores 

10 Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 

11 Gasoline service stations 

12 Automotive parts, accessories and services 

13 General merchandise stores 

14 Other semi-durable goods stores 

15 Other durable goods stores 

16 Other retail stores 

17 Total, all stores 
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Statistics Canada - Catalogue no. 63-005-XPB 

Commerce de detail, tévrier 1998 -6- 	Statistique Canada - n° 63-005-XPB au catalogue 



Change from previous year 

Variation par rapport a 1 aiwióe prócéden*e 

Quarter 41 Quarter 3 Quarter 2 Quarter I Quarter 4 
1997 1997 1997 1997 1996 

Tri.estre 6 Tri.estre 3 Tri.esfre 2 Trimestre I Trimeskre 4 

Per cent - pourcantage 

4.4 7.0 6.6 5.9 2.2 

-4.4 1.4 -3.6 3.0 5.4 

1.7 4.2 0.6 2.7 2.2 

-2.0 -3.0 -1.9 1.9 5.3 

1.2 7.0 5.6 -0.7 -2.3 

2.6 4.0 2.9 5.7 4.4 

5.8 8.3 1.2 6.7 3.4 

9.0 11.2 11.2 6.8 4.8 

10.6 10.6 13.8 9.1 5.8 

13.4 12.2 15.4 3.5 11.3 

-0.8 0.1 -2.5 4.5 8.6 

5.1 18.0 16.5 11.7 10.7 

99 10.0 9.2 7.1 6.6 

5.5 7.3 8.6 10.3 8.1 

13.8 8.8 5.8 -1.7 4.2 

109 7.0 0.9 -5.2 -14.8 

7.2 	 8.5 	 8.3 	 4.7 	 5.3 

TABLEAU 3. Ventes au detail, non -désaisonnalisécs, selon Ia groIe do coerce at Ia region 
(estimations trlestr3.PIIeS) 

-0.9 -0.3 -3.4 -6.5 -6.4 

-29.8 -33.3 -24.4 -15.0 13.1 

2.4 4.5 35.0 6.1 18.3 

-3.3 2.0 5.6 -0.8 9.6 

13.3 17.7 9.0 2.9 18.1 

7.0 27.3 22.4 6.0 6.7 

11.2 7.5 12.8 24.9 -21.4 

17.4 32.9 26.7 10.0 10.7 

-10.4 -18.4 -20.5 -24.9 -30.3 

-1.0 0.2 -0.4 -7.0 19.7 

8.8 11.2 11.5 5.9 5.3 

7.0 11.4 5.2 -6.6 -8.6 

26 23.1 17.5 5.6 9.7 

7.2 7.4 2.0 0.6 -11.8 

Canada 

Supormerchés daii.entation at épiceries 1 

Tous lee autres megasins dali.entatiori 2 

Pharmacies of magasins do u.édicaments brevotés 3 

liagas ins do chaussures 4 

Pbgasins do vêtements pour homeos 5 

Plagasins do vêtemen*s pour da.es 6 

Au*res megas ins do vétements 7 

Magas ins do meubles at d appare lie aénagsrs 8 

Piagas ins d accesso ir.s 	'ameublemont 9 

Concessionnaires do véhiculos automobiles 10 
at récréat ifs 

Stations-service 11 

Piagasins do pièces at daccessoires pour 12 
automobiles of services 

Magasins do merchandises diverses 13 

Aufres .agasins do produits semi-durabies 14 

Autres megasins do produits durabiss 15 

Autres megasins do vente au detail 16 

Total, ensemble des .agasins 17 

Terre -Neuve 

Super-marches dali..ntation at épiceries 1 

Tous les autres magasins d'alimonfation 2 

Pharmacies at magasins do .édicaeenfs br.vefCs 3 

Magas ins do chaussures 4 

liagasins do vétements pour homeos 5 

tiagasins do vêfe.enfs pour dames 6 

Aufres mmgasins do vétements 7 

Magasins do .eubi.s at dappareils ménagers 8 

Piagas ins d • accessoires d • a.euble.ent 9 

Concessionnaires do véhicuies automobiles 10 
at récréat ifs 

Stations-service II 

Nagas ins do pièces of d accassoires pour 12 
automobiles at services 

Ptagasins do merchandises diverses 13 

Autres magasins do produits semi-durabi.s 14 

Autres magasins do produits durables 15 

Autres ..agasins do vents au detail 16 

-4.4 	6.3 	2.5 	3.8 	4.3 

Groupe do coerce 

II ,  

3.1 	9.9 	7.9 	1.0 	1.9 Total, ensemble des .agasins 	 17 

Retail Trade, February 1998 	 Commerce de detail. tevrier 1998 
Statistics Canada - Catalogue no. 63-005-XPB 	 Statistique Canada . n o  63-005-XPB au catalogue 



TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Groi and by Regann (Quarterly 
Estaaates) 

Sales 

Ventes 

Quarter 4 QuarteT3Quarter  2 Quarter 1 Quarter 4 

	

1997 	1 1997 	1997 	1996 
Trimestre 4Trimestr estre 2 Tri.estre I Trimestre 4 

millions of dollars - millions de dollars 

	

63.0 	68.2 	60.4 	54.7 	61.7 

	

18.3 	16.7 	16.5 	16.7 	19.0 

	

x 	 x 	 x 	 x 	 x 

	

x 	 x 	 x 	 x 	 x 

	

8.8 	7.0 	4.2 	2.7 	6.6 

	

7.5 	5.2 	4.7 	3.8 	6.1 

	

2.8 	2.1 	1.6 	1.1 	1.8 

	

51.3 	63.0 	69.7 	40.2 	45.3 

	

35.4 	42.5 	33.3 	27.8 	29.5 

	

14.2 	14.4 	15.0 	9.6 	14.1 

	

33.5 	24.2 	20.9 	15.2 	31.7 

	

11.1 	15.4 	12.1 	9.2 	15.3 

	

5.6 	4.7 	3.4 	2.5 

	

10.8 	13.2 	10.0 	8.1 	10.6 

	

275.5 	288.8 	262.2 	197.5 	257.8 

482.0 548.9 497.1 463.5 501.8 

144.8 126.9 123.9 125.6 144.0 

8.6 7.7 7.7 5.8 10.9 

7.4 4.2 4.9 3.7 9.3 

39.8 27.8 25.7 20.3 42.5 

53.3 35.5 28.4 23.8 50.8 

60.5 44.9 38.0 32.6 49.5 

12.2 10.5 9.3 8.5 12.4 

357.1 432.8 520.0 319.3 344.1 

114.9 118.5 107.6 115.4 150.8 

100.3 111.0 92.8 66.5 87.4 

283.8 179.3 166.3 136.6 282.4 

69.0 57.0 56.4 40.0 60.5 

50.1 35.9 30.3 24.2 46.8 

106.9 105.3 96.5 80.0 107.3 

1 1914.2 1,866.0 1,822.2 1,479.2 1,917.1 

Trade Group 

No 

Prance Edeard Island 

1 Supermarkets and grocery stores 

2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 

4 Shoe stores 

5 Men's clothing stores 

6 P4omen's clothing stores 

7 Other clothing stores 

8 Household furniture and appliance stores 

9 Household furnishings stores 

10 Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 

11 Gasoline service stations 

12 Automotive parts, accessories and services 

13 General merchandise stores 

14 Other semi-durable goods stores 

15 Other durable goods stores 

16 Other retail stores 

17 Total, all stores 

Nova Scotia 

1 Supermarkets and grocery stores 

2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 

4 Shoe stores 

S Men's clothing stores 

6 Nomen's clothing stores 

7 Other clothing stores 

8 Household furniture and appliance stores 

9 Household furnishings stores 

10 Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 

11 Gasoline service stations 

12 Automotive parts, accessories and services 

13 General merchandise stores 

14 Other semi-durable goods stores 

15 Other durable goods stores 

16 Other retail stores 

17 Total, all stores 

Retail Trade, February 1998 
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TABLEAU 3 • Ventes au detail, non -désaisonnaliséss, se]on le groupe de coerce et la region 
(estimations triaestr selles) 

Groupe de corce 

N.  

Change from previous year 

Variation par rapport i 1 • amée précédente 

Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 Quarter 11 Quarter 4 
1997 1997 1997 1997 1996 

Tri.estre 4 Trimestre 3 Trimestre 2 Trimestre 1 Trimestre 4 

Per cent - pourcentage 

2.2 12.2 7.6 14.1 7.8 

-3.8 -4.7 -1.2 4.9 3.1 

x x x x x 
x x x x x 

33.2 0.8 22.3 5.1 4.6 

22.4 7.1 13.1 6.5 0.6 

54.5 -0.2 -25.1 -36.8 -8.6 

13.3 33.2 30.8 0.2 6.5 

20.1 13.4 -4.5 -7.4 -8.9 

0.2 -1.0 3.2 1.8 3.9 

5.8 9.2 -0.4 0.7 2.4 

-27.6 -2.5 -7.9 11.9 6.6 

-0.4 8.9 4.4 8.5 16.4 

1.8 3.9 -7.3 1.5 -6.4 

0.6 -2.1 -3.2 -1.1 13.0 

-21.5 -20.6 -21.0 -12.9 11.5 

-19.9 -18.8 -23.0 -21.4 -20.2 

-6.5 3.9 1.9 12.1 12.2 

4.8 9.9 2.7 6.7 6.9 

22.1 27.5 20.5 0.3 2.3 

-1.6 -13.2 -15.6 -9.0 -21.9 

3.8 15.8 24.0 0.5 24.6 

-23.8 -21.9 -22.0 10.3 34.1 

14.8 46.4 21.0 12.3 10.8 

1.2 1.0 -4.2 -1.4 6.4 

14.1 19.2 35.9 10.3 -5.3 

7.1 4.2 -1.9 -3.9 2.4 

-0.4 0.1 2.6 8.0 2.2 

Ile-du-Prince - ikdouard 

Supermarchés dali.ontation at épic.ries 1 

Tous los autres megasins dali.entation 2 

Phari.acies at megasins de .édica.ents brevetés 3 

Piagasins do chaussures 4 

Nagas ins do vêteaents pour homes S 

liagas ins do vêtements pour dames 6 

Autres megas ins de vétements 7 

Nagasins do .eubles at dappareils .énagers 8 

Nagasins daccessoires dameublemnt 9 

Concessionnaires do véhicules automobil.s 10 
at récréatifs 

Stations-service 11 

Ptagas ins do pièces at d • accessoires pour 12 
automobiles at services 

Nagas ins do merchandises div.rs.s 13 

Autres magasins do produits smi-durables 14 

Autres megasins do produils durablos 15 

Autres magasins do vente au detail 16 

Total, ansmble des .agasins 17 

Nouve21e-cosse 

Supermerchés dalimentation at épic.ri.s I 

bus los autres magasins dalimentation 2 

Pharmacies at .agasins do .édicamsnts bravetés 3 

Nagas ins do chaussures 4 

Magasins do vêtoments pour homes 5 

Nagasins do vêtements pour dmes 6 

Autres magas ins do vêtemonts 7 

Ptagasins do metthlos at dapparoils ménagars 8 

Nagas ins d • accessoires d • omithloment 9 

Concassionnaires do véhicules autoi.obilos 10 
at récréatifs 

Stations-service 11 

Magasins do pièces at daccessoires pour 12 
automobiles at services 

Ilagasins do merchandises divorses 13 

Autres magasins do produits smi-durables 14 

Autres megas ins do produits durablas 15 

Autres magasins do yenta au detail 16 

	

6.9 	12.5 	8.0 	3.6 	3.2 

	

-4.0 	7.9 	0.2 	1.0 	15.0 

-0.2 	7.0 	5.2 	1.7 	12.4 Total, •nsele des aagasans 	17 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seaemnally Ad3usted, by Trade Group and by Region (Quarterly 
Estimates) 

Sales 

Ventes 

Quarter 4 Quarter3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 
1997 1997 1997 1997 1996 

Trimestre 4 Tri.estre 3 Tri.estre 2 Trimestre 1 Tri.es*re 4 

millions of dollars - millions de dollars 

358.0 369.8 353.4 330.0 349.6 

94.5 81.0 89.0 93.4 101.5 

6.9 6.2 5.7 4.1 9.0 

9.5 5.5 5.6 3.7 9.2 

27.1 20.2 19.9 14.7 30.8 

44.4 29.6 23.7 19.6 37.5 

54.1 41.2 37.8 33.1 53.4 

13.3 13.2 11.5 8.7 14.9 

359.8 373.9 476.4 246.6 301.9 

87.1 87.6 66.1 59.2 65.9 

88.3 84.4 85.7 58.2 93.7 

230.1 151.6 141.4 111.2 229.1 

53.5 50.4 47.2 31.2 54.9 

34.6 23.1 19.6 14.5 31.8 

60.4 65.3 56.1 42.7 63.3 

1,541.2 	1 11422.0 	1,453.0 	1,081.7 	1 1461.8 

3,354.7 3,404.6 39484.1 3,212.2 3,251.5 

746.9 690.0 654.8 719.3 788.1 

177.8 145.9 162.0 88.1 176.3 

132.3 90.3 114.1 72.9 145.2 

389.9 305.0 307.1 214.6 353.7 

434.0 383.3 374.7 286.0 473.2 

692.8 615.9 568.9 459.8 647.3 

136.7 129.7 134.8 98.2 146.5 

3,322.6 3,750.6 4,553.3 2 1828.3 3,073.0 

836.1 852.0 859.1 883.7 966.4 

967.6 916.5 979.8 678.9 896.1 

1,678.8 1,235.8 1,241.3 955.3 1,532.9 

478.2 533.8 516.3 318.3 454.7 

401.6 315.8 290.2 211.0 335.0 

445.8 442.8 432.1 303.6 430.3 

14 1552.2 14,158.2 15,023.4 11,662.0 14,2.4 

Trade Group 

No. 

New Bronsaick 

1 Supermarkets and grocery stores 

2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 

4 Shoe stores 

5 Men's clothing stores 

6 fr4omen's clothing stores 

7 Other clothing stores 

8 Household furniture and appliance stores 

9 Household furnishings stores 

10 Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 

11 Gasoline service stations 

12 Automotive parts, accessories and services 

13 General merchandise stores 

14 Other semi-durable goods stores 

15 Other durable goods stores 

16 Other retail stores 

17 Total, all steres 

Quebec 

I Supermarkets and grocery stores 

2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 

4 Shoe stores 

5 Men's clothing stores 

6 Ho.ens clothing stores 

7 Other clothing stores 

8 Household furniture and appliance stores 

9 Household furnishings stores 

10 Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 

11 Gasoline service stations 

12 Automotive parts, accessories and services 

13 General merchandise stores 

14 Other semi-durable goods stores 

IS Other durable goods stores 

16 Other retail stores 

17 Total, all sthres 

Retail Trade, February 1998 
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TABLEAU 3 • Ventes au detail, non -dés.aisonnalisées, solon I.e groupe de comiiinerce et Ia region 
(estimations tri.estrielles) 

Groupa cia coarce 

N' 

Change from previous year 

Variation par rapport a 1' arwée précédante 
Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 

1997 1997 1997 1997 1996 
Trimastra 4 Trimestra 3 Tri.estre 2 Trimestre I Tri.estre 4 

Per cent - pourcentaga 

2.4 6.8 3.9 11.7 11.0 

-6.8 -18.1 -9.7 -14.3 -20.6 

-23.3 -26.4 -30.9 -18.4 -12.4 

3.4 6.1 1.4 -10.5 -14.1 

-12.0 -12.2 -11.2 -16.0 -9.3 

18.5 9.8 7.2 19.4 10.6 

1.4 - - 1.1 -3.6 5.2 

-10.6 -0.8 -3.9 -0.1 -9.3 

19.2 9.3 24.7 -9.1 13.4 

32.2 -3.0 -25.7 -25.4 -25.7 

-5.8 -6.7 -10.1 -16.0 1.4 

0.4 2.0 0.5 0.3 5.0 

-2.6 6.3 2.7 2.3 22.4 

8.6 11.2 5.8 10.0 8.6 

-4.7 0.7 -8.1 -.4.6 -6.0 

-5.2 -0.9 -9.4 2.4 2.2 

0.8 2.0 -0.7 -3.6 -1.7 

-8.9 8.6 4.6 4.8 7.9 

10.2 17.4 6.9 4.5 7.5 

-8.3 -5.8 -13.2 2.9 3.9 

7.0 5.2 1.2 -1.6 2.3 

-6.7 -9.0 -8.4 -7.1 -2.1 

8.1 13.5 27.3 16.1 29.4 

-13.5 -6.2 -8.4 3.1 9.6 

8.0 16.6 13.6 9.6 6.9 

9.5 7.7 3.8 2.2 4.6 

5.2 18.7 9.9 10.9 3.1 

19.9 17.6 5.5 -2.9 -3.1 

3.6 12.5 -2.3 -13.0 -19.0 

Nouveau -Brunswick 

Suparmarchés dalimentation at épicaries 1 

Tous las autres magas ins d • alimentat ion 2 

Pharmacies at .agasins cio m6dicaments brevetés 3 

ulagasins de chaussures 4 

ilagasins de vétoments pour homees 5 

tiagas ins cia vêtoments pour dames 6 

Autres magasins cia vêteu.ents 7 

Ptagasins demeublas at d appai-eils .énagers 8 

Plagasins daccessoires daiueublei.ent 9 

Concessionnaires cia véhicules auto.obilss 10 
at recreatifs 

Stations-service 11 

tiagasins cia pièces at daccessoires pour 12 
ai.rtomobiles at services 

Nagasins cia .archanclisas divarses 13 

Autres .agasins de produits semi-durables 14 

Autres magasins cia produits durabl.s 15 

Autres magasins cia vente au detail 16 

Total, ensemble des .agasins 17 

Québec 

Supermarchés dalimentation at épic.ries I 

bus las autres magasins dalimentation 2 

Pharmacias at magas ins cia médicaments brevetCs 3 

Plagas ins cie chaussuras 4 

Pbgas ins cia véteinants pour hoimnes 5 

Pbgas ins cia vêtements pour dai,ses 6 

Autras magasins cia vêt..ents 7 

Plagas ins cia .aublas at d apparails managers 8 

Pgasins daccessoires dameublement 9 

Concassionnaires cia vChicules automobiles 10 
at récréat ifs 

Stations-service 11 

Ilagas ins cia pièces at d accesso jr-es pour 12 
automobiles at services 

Plagas ins cia merchandises divarses 13 

Autres magasins cia produits semi-durables 14 

Au-Eros magas ins cia produ its durables 15 

Autres magasins cia vente au detail 16 

	

5.4 	2.8 	4.4 	-3.5 	3.1 

	

3.2 	5.3 	11.3 	10.9 	-1.6 

3.6 	 7.6 	 9.8 	7.8 	6.6 Total, ensemble des eagasins 	17 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seanally Adjusted, by Trade Group and by Regian (Quarterly 
Estiates) 

Sales 

Ventes 

Quarter 4 Quarter 31 Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 
1997 1997 1997 1997 1996 

Tri.estre 4 Trimestre 3 Trimestre 2 Trimestre 1 Trimestre 4 

•illions of dollars - millions do dollars 

4,230.7 4,249.2 6,158.8 3,872.9 3,945.6 

1,347.8 11252.9 1,184.6 1,154.5 1,313.5 

197.8 168.7 173.3 119.6 197.6 

212.1 131.9 141.3 103.8 213.7 

494.0 382.0 406.6 291.2 510.8 

729.0 509.8 441.6 363.5 649.1 

989.6 831.0 728.1 632.0 896.2 

352.2 311.9 274.7 216.5 293.7 

5,487.0 51252.2 6,141.3 4,069.4 4,630.7 

1,555.7 1,579.5 1,535.2 1,441.1 1,527.9 

1,298.6 1,341.4 1,350.4 1,018.4 12,269.1 

3,440.1 2,383.0 23,335.1 1,791.5 3,115.2 

990.6 770.7 776.2 568.9 905.5 

776.4 587.9 543.8 374.3 688.5 

1,393.5 1,284.6 1,129.7 907.1 1,210.1 

23,954.9 	21,472.3 	21,751.0 	17,292.7 	21,817.0 

530.3 529.1 548.9 516.0 539.5 

85.7 73.2 72.1 77.4 82.4 

14.4 11.6 12.0 8.6 17.9 

16.2 9.4 11.1 7.6 15.4 

32.7 25.8 26.6 19.3 34.2 

64.9 47.6 41.1 36.7 61.3 

96.3 79.3 67.0 65.8 90.5 

16.0 14.6 13.2 11.2 16.2 

576.5 553.9 615.9 445.0 472.3 

162.4 169.3 167.0 147.8 161.4 

113.1 116.9 119.3 89.2 117.7 

359.1 245.7 247.9 193.9 326.8 

75.9 54.1 53.6 42.9 72.8 

64.7 49.8 50.7 34.8 54.1 

101.9 86.6 85.0 63.7 94.5 

2,326.8 2,081.9 2,147.1 1,778.2 2,182.7 

Trade Group 

Ho. 

Ontario 

I Supermarkets and grocery stores 

2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 

4 Shoe stores 

5 PIens clothing stores 

6 Nomens clothing stores 

7 Other clothing stores 

8 Household furniture and appliance stores 

9 Household furnishings stores 

10 Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 

11 Gasoline service stations 

12 Automotive parts, accessories and services 

13 General merchandise stores 

14 Other semi-durable goods stores 

15 Other durable goods stores 

16 Other retail stores 

17 Total, all stores 

Manitoba 

1 Supermarkets and grocery stores 

2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 

4 Shoe stores 

5 Men's clothing stores 

6 Women's clothing stores 

7 Other clothing stores 

$ Household furniture and appliance stores 

9 Household furnishings stores 

10 Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 

11 Gasoline service stations 

12 Automotive parts, accessories and services 

13 General merchandise stores 

14 Other semi-durable goods stores 

15 Other durable goods stores 

16 Other retail stores 

17 Total, all stores 
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TABLEAU 3 • Ventes au detail, non -désaisonnalisées, solon Ia groupe do oerc. at Ia region 
(estiataons tri.ostriolles) 

Change from previous year 

Var jot ion par rapport è 1 • année pricódenfe 

Quarfer 4 Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 
1997 	1997 	1997 	1997 	1996 

Tri.estre 4 Trimastre 3 Trimestre 2 Trimestre 1 Trimestre 4 

Groupe do corce 

N. 

Per cent - pourcentage 
Ontario 

7.2 9.8 8.2 4.0 1.4 &çer.archés dalimentation at épicaries 1 

Tous los autr.s magasins dalii.enta'tian 2 

2.6 7.5 0.5 0.8 1.8 Pharmacies at magasins do .édicaiiients brevetés 3 

0.1 0.3 6.8 17.5 19.7 Hagasins do chaussures 4 

-0.7 4.8 -0.4 -4.8 -3.1 Plagasins do vètemenks pour hoiies 5 

-3.3 -2.7 1.7 12.8 12.5 Ilagasins de vêtsmen*s pour dames 6 

12.3 15.6 9.6 4.8 2.4 Autr.s magasins do vètements 7 

10.4 21.3 24.2 12.6 5.9 PIagasins do useubles at dappareils managers 8 

19.9 28.9 33.5 21.5 20.1 Magasins daccessoires dameublement 9 

18.5 10.8 8.9 -6.0 3.9 Concessiovairos do véhicules automobiles 10 
at récréat ifs 

1.8 -3.1 -7.4 2.7 8.8 Stations-service 11 

2.3 17.4 14.2 9.8 8.0 Magasins de pièces at dacc.ssoir.s pour 12 
automobiles at services 

10.4 13.2 14.3 10.4 7.5 Magasins do merchandises diversas 13 

.4 8.1 11.4 13.2 13.2 Autres nagasins do produits semi-durables 14 

12.8 5.9 4.8 -2.3 8.0 Autres magasins do produits durables 15 

15.2 5.5 0.9 -7.7 -20.7 Autres .agasins do vente au detail 16 

9.8 9.5 7.5 1.8 3.3 Total, masmeble des •agasins 17 

Manithba 

-1.7 1.3 4.7 5.9 6.1 Supermorchés dalimenta'tion at epiceriss 1 

Tous las autros magasins dalimentat ion 2 

4.0 5.1 1.8 5.5 -4.8 Pharmacies at .agasins do .édica.ents brevetCs 3 

-19.6 -14.9 -17.9 -2.5 14.0 Pbgasins do chaussures 4 

4.8 1.7 -4.9 3.6 -0.8 tiagasins de vCtements pour hoimues 5 

-4.6 -0.4 -3.3 7.8 7.6 tiagasins de vête.ents pour dames 6 

5.8 14.4 -5.7 3.9 -0.9 Autres megasins do vétemants 7 

6.3 9.2 3.2 16.3 16.8 Magasins do .subles of dappareils managers 8 

-1.3 -7.6 -8.5 -3.8 -0.2 Piagasins daccessoires dameublement 9 

22.1 14.4 20.0 19.3 30.2 Concessionna iros do véhicules automobiles 10 
at rócréat ifs 

0.6 -3.0 -1.1 0.8 2.9 Stat ions-service 11 

-3.9 5.3 5.0 1.1 16.8 Magasins de pièces at daccessoires pour 12 
automobiles at services 

9.9 9.2 7.2 5.9 2.7 Plagasins do merchandises diverses 13 

4.3 5.5 1.2 8.7 8.2 Autres magasins do produits semi-durables 14 

19.6 -0.8 8.4 -0.7 -14.9 Autros magasins do produits durables 15 

7.9 4.0 5.3 4.4 -4.8 Autres magasins do vente au detail 16 

6.6 5.6 7.4 8.3 8.8 Total, .nse.ble des ..gasins 17 

Retail Trade, February 1998 Commerce de detail, fCvrier 1998 
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TABLE 3. Reta.l Sales, Not Seasonally AdZ,Usted, by Trade Group and by Region (Quarterly 
Estieates) 

Sales 

Ventes 

Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 
1997 1997 1997 1997 1996 

Trimestre 4 Trimestre 3 Trimestre 2 Trimestre 1 Trimestre 4 

millions of dollars - millions de dollars 

468.7 459.2 432.8 394.2 449.6 

108.9 99.6 93.2 73.7 77.7 

6.8 6.3 7.4 5.2 10.2 

11.7 7.4 8.5 6.4 15.2 

32.1 25.5 27.2 19.4 32.9 

50.3 35.6 32.3 25.7 50.4 

82.2 54.7 48.8 43.1 59.1 

21.3 20.2 18.4 14.1 19.9 

566.6 535.4 615.9 469.2 544.9 

148.7 164.2 161.2 133.9 144.1 

150.5 161.4 166.4 115.7 124.0 

321.2 228.9 224.9 174.0 287.9 

70.7 46.1 54.8 46.1 69.0 

58.2 43.6 45.4 30.8 54.2 

77.3 71.7 70.8 51.3 70.2 

2,190.6 	1,977.3 	2 1024.4 	1,615.3 	2,026.5 

1,509.2 1,484.0 1,436.3 1 1391.6 1,455.7 

333.2 294.6 322.8 291.2 332.4 

38.8 32.4 30.8 23.4 37.9 

85.3 49.0 51.9 41.5 65.8 

119.9 96.1 93.8 68.1 108.0 

227.2 190.8 158.4 123.1 204.5 

378.1 287.4 245.6 223.9 327.6 

79.9 67.8 70.2 56.5 75,3 

1,774.1 1,604.9 2003.8 1,430.4 1,455.7 

442.8 506.3 478.7 409.7 404.2 

387.1 403.5 386.0 300.1 349.2 

1,011.4 708.4 674.6 512.0 859.5 

236.4 197.7 191.2 138.7 224.6 

246.8 192.7 169.1 137.8 235.7 

405.4 384.9 356.0 274.8 339.8 

7,326.1 6,539.3 6,707.5 5,455.7 6,511.8 

Trade Group 

No. 

Saskatchewan 

1 Superearlets and grocery stores 

2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 

4 Shoe stores 

S liens clothing stores 

6 Homens clothing stores 

7 Other clothing stores 

8 Household furniture and appliance stores 

9 Household furnishings stores 

10 Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 

11 Gasoline service stations 

12 Automotive parts, accessories and services 

13 General .erchandise stores 

14 Other semi-durable goods stores 

15 Other durable goods stores 

16 Other retail stores 

17 Total, all stores 

Alberta 

1 Supermerkets and grocery stores 

2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 

4 Shoe stores 

5 liens clothing stores 

6 Homens clothing stores 

7 Other clothing stores 

8 Household furniture and appliance stores 

9 Household furnishings stores 

10 Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 

11 Gasoline service stations 

12 Automotive parts, accessories and services 

13 General merchandise stores 

14 Other semi-durable goods stores 

15 Other durable goods stores 

16 Other retail stores 

17 Total, all stores 

Retail Trade. lebruary 1998 
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TABLEAU 3. Ventes au detail, non -désaisonnali.sées, salon le groupe de cioninerce at la region 
(estisations triaestrielles) 

Groupe do coewarce 

thange f roe previous year 

Variation par rapport a lannée précédente 

Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 
1997 1997 1997 1997 1996 

Trimestre 4 Tri.estrc 3 Tri.estre 2 Tri.estre 1 Tri.estre 4 

Per cent - pourcentage 

4.2 1.0 -3.7 -3.3 5.1 

40.1 45.7 29.4 22.8 -2.6 

-32.9 -30.3 -26.3 -16.3 -0.6 

-22.6 -2.3 1.2 3.8 -4.4 

-2.4 8.1 8.8 13.3 6.5 

-0.2 -3.5 -11.5 -5.0 -1.8 

39.1 20.8 18.5 9.1 0.7 

7.1 6.3 0.2 -4.9 -5.5 

4.0 17.3 21.2 14.7 29.0 

3.2 -2.3 -6.4 -12.8 1.0 

21.4 32.8 52.4 46.1 29.0 

11.6 10.7 10.4 5.5 4.2 

2.5 3.3 18.7 32.7 2.5 

7.2 -0.8 11.6 6.8 13.1 

10.2 0.5 4.9 -4.8 -10.2 

0.3 5.5 13.5 7.7 11.3 

2.5 -10.0 -18.5 -12.1 -8.3 

29.7 16.4 29.0 15.8 -1.8 

11.0 9.5 4.3 -5.8 -11.6 

11.1 21.2 12.6 2.5 0.8 

15.4 9.7 11.7 5.9 4.1 

6.1 4.3 15.5 11.0 -1.9 

21.9 19.8 23.7 17.5 10.3 

9.6 23.7 26.7 19.4 17.6 

10.9 26.0 25.4 21.9 14.6 

17.7 15.5 13.6 10.7 9.6 

5.3 8.5 4.3 2.4 13.0 

4.7 0.4 -3.9 0.8 13.3 

19.3 15.8 10.1 7.0 -3.4 

Saskatchewan 

Suparmarthés d • ali.entat ion at ép iceries 1 

Tous las autres .gasins d ali.entat ion 2 

Phareacies at .agasins do .édicainents brevetés 3 

Pbgasins de chaussures 4 

Pgas ins de vétewents pour bows 5 

Pgasins do véteeants pour ds 6 

Autres magasins de vétewents 7 

Pgasins do .et.óles at dappareils ménagars 8 

Pgasins daccssoires dameublement 9 

Concessionnaires do vihiculas auto.ob u.s 10 
at récréatifs 

Stations-service 11 

liagasins do pièces at dacc.ssoires pour 12 
autosob ales at services 

Magas ins do marchandisas diverses 13 

Autriss magasins do prodeits se.i-durables 14 

Autres engasins do produits durabl.s 15 

Autres magasins do vente au detail 16 

Total, ensble des .agasâns 17 

Alberta 

Supariorchés dali.entation at épic.ries 1 

bus las autres ugasins dali.entation 2 

Phareacies at eagasins do médica.ents bravetés 3 

Magasins do chaussures 4 

Piagasins do vêta.ents pour hoies 5 

tiagas ins do vêtements pour dames 6 

Autres .agasins do vêt..snts 7 

Piagasins do .eithles at dappareils .mnagers 8 

tiagasins daccessoires dameublement 9 

Concessionnaires do véhicules autoeobiles 10 
at recreal ifs 

Stations-service 11 

Piagasins do pièces at daccessoires pour 12 
auto.uob ales at services 

Magas ins do .archandis.s diversas 13 

Autres eagas ins do produits seavi-durables 14 

Autres magas ins do produits durablos 15 

Autres magas ins do vents au déta ii 16 

	

8.1 	10.2 	11.0 	6.4 	10.0 

	

3.7 	2.5 	2.4 	10.0 	5.3 

12.5 	 12.9 	 13.9 	 11.8 	 7.5 Total, enseeble des w.agasins 	 17 
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TABLE 3 • Retail Sales, Not Seasonally A*justed, by Trade Group and by Region (Quarterly 
Estimates) 

Sales 

Ventes 

Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 
1997 1997 1997 1997 1996 

Trimestre 4 Trimestre 3 Trimes*re 2 Tri.estre 1 Tri.estre 4 

millions of dollars - millions de dollars 

12,981.1 2,025.3 1,812.4 1,757.5 1,854.5 

496.1 433.8 456.9 414.9 460.0 

50.1 48.2 47.1 36.9 49.6 

76.6 50.9 51.9 39.8 72.1 

164.2 137.8 131.3 105.1 153.5 

244.3 194.9 164.9 140.6 222.6 

438.2 370.2 326.9 331.5 438.1 

137.6 113.2 110.5 96.9 116.5 

1,680.4 1,881.3 2,152.9 13,748.7 1,636.1 

607.0 673.6 635.9 554.7 566.8 

431.0 455.0 443.7 373.0 424.7 

1,216.2 897.5 884.4 712.6 1 3,135.6 

330.4 296.0 310.0 232.3 338.3 

341.9 293.7 246.7 196.4 286.3 

455.9 431.7 395.9 336.1 428.9 

	

8,771.0 	8,439.0 	8,322.6 	7,242.9 	8,353.6 

	

53.0 	56.0 	51.0 	41.5 	47.4 

x x x x x 
x x x x x 

1.8 1.3 1.4 1.0 1.7 

5.6 4.6 4.5 3.3 5.3 

1.0 0.8 0.8 1.0 1.3 

30.6 37.0 44.3 33.0 26.6 

60.3 53.7 55.5 46.0 55.4 

7.8 8.0 6.5 5.2 7.4 

5.5 5.3 4.8 3.1 4.9 

105 11.5 10.2 7.8 10.6 

212.7 217.3 217.1 173.7 197.9 

Trade Group 

No. 

British Colibia 

1 Supermerkets and grocery stores 

2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 

4 Shoe stores 

S Hens clothing stores 

6 Nomens clothing stores 

7 Other clothing stores 

8 Household furniture and appliance stores 

9 Household furnishings stores 

10 Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 

11 Gasoline service stations 

12 Automotive parts, accessories and services 

13 General merchandise stores 

14 Other semi-durable goods stores 

15 Other durable goods stores 

16 Other retail stores 

17 Total, all stores 

Yukon and Nortlest Territories 

1 Supermerkets and grocery stores 

2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 

4 Shoe stores 

5 Hens clothing stores 

6 Momens clothing stores 

7 Other clothing stores 

8 Household furniture and appliance stores 

9 Household furnishings stores 

10 Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 

11 Gasoline service stations 

12 Automotive parts, accessories and services 

13 General merchandise stores 

14 Other semi-durable goods stores 

15 Other durable goods stores 

16 Other retail stores 

17 Total, all stores 

Retail Trade, February 1998 
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TABLEAU 3 • Ventes au detail, non -desaiso,wialisées, salon 10 groie do comma.ce at la i-égion 
(estimations trimestrielles) 

Change from previous year 

Varia'c ion par rapport è 1a,w,6e précédente 

Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 
1997 	1997 	1997 	1997 	1996 

Trimestre 4 Trimestre 3 Trimestre 2 Triusestre 1 Trj.estre 4 

Groupe do coerce 

N0  

Per cent - pourcentage 
1oubie-8r1tannique 

6.8 10.4 3.9 1.2 1.0 Supermarchés dalimentation of ipiceries I 

Tous los autres magasins dalimentation 2 

7.9 4.2 8.4 8.5 4.2 Pharmacies of magasins do mfidicamnts brevotés 3 

1.0 -4.0 -0.8 -5.5 -5.2 Pbgas ins do chaussures 4 

6.1 5.6 11.0 -11.0 -13.8 Nagasjns do vêt..ents pour homaes 5 

7.0 -2.5 -0.1 0.2 -11.9 tlagasins do vêtements pour dames 6 

9.8 11.8 12.7 10.8 6.9 Autres megasins do vêtements 7 

- - 1.4 4.6 9.7 5.9 Plagasins do mettles of dappareils .énagers 8 

18.1 7.4 17.5 10.2 1.0 Magasins daccessoir.s dameublement 9 

2.7 3.2 -0.8 -4.8 -4.7 Concessionriaires do vIhicules automobiles 10 
at récr6at its 

7.1 11.9 14.7 18.2 12.3 Stations-service 11 

1.5 18.5 24.5 16.1 19.0 tlagasins do pièces of daccessoiros pour 12 
automobiles of services 

7.1 5.0 6.8 8.0 7.1 Pgasins do merchandises divorsas 13 

-2.3 , -10.9 1.5 6.4 3.4 Autres magasins do produits seiui-durables 14 

19.4 16.4 15.6 -3.1 0.1 Autres magasins do produits durables 15 

6.3 3.7 -3.6 -4.7 -7.9 Autres megasins do vente au detail 16 

5.0 6.0 4.9 3.4 2.2 Total, ensemble des magasins 17 

Y*dcon at T.rritoires du Nord-Ouest 

11.8 11.2 5.5 0.5 16.9 Supormerchés dalimentation of épiceries 1 

Tous lee aufres magasins dalimentation 2 

Pharmacies at magasins do médicamonts bravotCs 3 

X X X X X Ilagasins do chaussuros 4 

X X X X X Ilagasins do vêtements pour homees 5 

6.0 -2.7 -2.1 39.0 37.8 Pbgasins do vêtements pour dames 6 

Autres megas ins do vétemients 7 

6.1 1.8 0.8 -14.9 -10.5 Ptagasins do meubles at dappareils .énagors 8 

-26.2 -30.6 -25.1 -2.6 0.7 tlagasins daccossoiros da.eublemenf 9 

15.0 24.8 36.5 53.3 30.3 Concessionnaires do véhicules automobiles 10 
of récréat ifs 

Stations-service 11 

P4agas ins do pièces of d • accessoires pour 12 
automobiles of services 

9.0 2.2 -2.8 0.6 -0.1 Ptagasins do merchandises diversas 13 

5.3 4.8 -3.9 11.7 -10.4 Autres megasins do produits sami-durables 14 

12.6 -8.7 -6.2 -3.1 -7.7 Autres magasins do produits durables 15 

-1.1 2.1 -2.6 -0.1 -2.5 Autres mogasirts do vente mu detail 16 

7.5 6.2 7.0 8.6 9.1 Total, ensemble dos .agasj.ns 17 
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TABLE 3 • Retail Sales, It Seasonally Adusted, by Trade Group and by Regáon (Quarterly 
Estimates) 

Sales 

Ventes 

Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 Quarter I Quarter 4 

	

1997 	1997 	1997 	1997 	1996 
Trimestre 4 Trimestre 3 Trimestre 2 Tri.estre 1 Trimestre 4 

millions of dollars - millions de dollars 

	

26.1 	27.7 	26.1 	20.4 	24.3 

	

x 	 x 	 x 	 x 	 x 

	

x 	 x 	 x 	 x 	 x 

	

x 	 x 	 x 	 x 	 x 

	

x 	 x 	 x 	 x 	 x 

	

x 	 x 	 x 	 x 	 x 

	

x 	 x 	 x 	 x 	 x 

	

13.3 	15.8 	21.6 	12.2 	11.6 

x x x x x 
4.2 4.8 3.6 2.6 3.9 

x x x x x 

76.0 83.8 81.3 59.4 73.1 

26.9 28.3 26.8 21.1 23.1 

x x x x x 
x x x x 
x x x x x 
x x x x x 
x x x x x 

1.7 1.5 1.6 1.2 1.6 

x x x x x 
17.3 21.2 22.6 20.7 15.0 

5.4 4.7 4.7 6.4 6.1 

x x x x 
3.6 3.2 2.9 2.6 3.5 

2.7 2.1 2.2 1.3 1.9 

x x x x x 

136.7 133.5 135.8 114.3 124.8 

Trade Grot 

No. 

Yi*on 

1 Supermarkets and grocery stores 

2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 

4 Shoe stores 

S Hens clothing stores 

6 Nomens clothing stores 

7 Other clothing stores 

8 Household furniture and appliance stores 

9 Household furnishings stores 

10 Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 

11 Gasoline service stations 

12 Automotive parts, accessories and services 

13 General merchandise stores 

14 Other semi-durable goods stores 

IS Other durable goods stores 

16 Other retail stores 

17 Total, all stores 

trthwest Territories 

1 Supermarkets and grocery stores 

2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 

4 Shoe stores 

5 Hen's clothing stores 

6 been's clothing stores 

7 Other clothing stores 

8 Household furniture and appliance stores 

9 Household furnishings stores 

10 Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 

11 Gasoline service stations 

12 Automotive parts, accessories and services 

13 General merchandise stores 

14 Other semi-durable goods stores 

15 Other durable goods stores 

16 Other retail stores 

17 Total, all stores 

Retail Trade, February 1998 
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TABLFAU 3 • Ventes au detail, non -désaa.sonnalisées, salon le groupe de c'.rCe et 1. region 
(estioations triestrielles) 

Groupe do coerce 

H
e 

Change f roe previous year 

Variation par rapport è Pannée précédente 

Quarter 41 Quarter3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 

	

1997 	1997 	1997 	1997 	1996 
Tri.estre 4 Tristre 3 Trimestre 2 Trimestre 1 Trimestre 4 

Per cent - pourcentage 

	

7.4 	9.9 	0.5 	4.6 	31.6 

x 	 x 	 x 	 x 	 x 
x 	 x 	 x 	 x 
x 	 x 	 x 	 x 	 x 
x 	 x 	 x 	 x 	 x 

x 	 x 	 x 	 x 

x 	 x 	 x 	 x 	 x 

	

14.4 	36.3 	29.7 	72.0 	63.4 

x x x x x 
8.6 7.7 9.4 23.7 11.3 

x x x x x 

4.0 4.9 7.0 15.0 17.9 

16.4 	12.4 	10.5 	-3.2 	4.7 

K X X K X 

x x x x x 
x x x x x 
x x x x x 
X K X K 

1.5 7.5 1.0 -10.7 -23.7 

K X X X K 

15.5 17.4 43.8 44.0 12.7 

-12.2 -17.3 -15.0 -3.4 30.7 

K X K K K 

1.7 0.7 -16.7 1.9 -26.3 

46.4 8.3 -2.0 -9.5 -22.9 

x K X K K 

Yadion 

Superuarchés dalimentation at épiceries I 

Tous las autres magasins dali.entation 2 

Phareacies at magasins do .édicnts brevetés 3 

Magas ins do chaussures 4 

Magas ins do véte.ents pour hoies S 

Piagasins do vête.ents pour daaes 6 

Autres magasins do vétsasents 7 

Magasins de .eub].es at dappareils usénagers 8 

Magas ins d • accessoires d • aaeubleaent 9 

Concessiomaires de véhicules autousobiles 10 
of récréatifs 

Stat ions-service 11 

Magas ins do pièces at d • eccossoiras pour 12 
auto.obiles at services 

Ptagas ins do .archandises diversas 13 

Autres sagas ins do produits sesi-durables 14 

Autres sagasins do produits durables 15 

Autrios sagasins do yenta au detail 16 

Total, enseable des .agasins 17 

Territoires dii Nord-Ouest 

Supersarchés dsliu.entatioc, at épiceries 1 

Tous los autres sagasins dalimentation 2 

Pharaacies at sagasins do médicaments brevetés 3 

lagas ins do chaussures 4 

Magasins do véteusents pour homes 5 

Pbgas ins do vCtesents pour dames 6 

Autres sagas ins do vêts.snts 7 

Ibgas ins do uieiles at d appareils ménagers 8 

Pbgas ins d accassoires d ameuble.ent 9 

Concessionnaires do véhicules autousobiles 10 
at récréatifs 

Stations-service 11 

tiagasins do pièces at daccossoiras pour 12 
autousobiles at services 

Magas ins do .archandisas diverses 13 

Autres sagas ins do produits semi-durables 14 

Autres magasins do produits durables 15 

Autres sagasins do yenta au detail 16 

9.5 	 7.1 	6.9 	5.5 	 4.6 Total, ensemble des .agasins 	 17 
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TABLE 4. Retail Trade Sple Response Fraction and Coefficient of Variation (Current 
Periods) 

Response f rack ion 

Fract ion de réponse 

	

February 	January 	Deceeber 	Noveaber 
98 

	

1998 	19 	1997 	1997 

	

Février 	Jarwier 	Déceabre 	Noveebre 

Per cent - pourcentage 

No. 

Trade Group - Canada 

1 Supermerkets and grocery stores 

2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 

4 Shoe stores 

S Mens clothing stores 

6 Homens clothing stores 

7 Other clothing stores 

8 Household furniture and appliance stores 

9 Household furnishings stores 

10 Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 

11 Gasoline service stations 

12 Automotive parts, accessories and services 

13 General merchandise stores 

14 Other semi-durable goods stores 

15 Other durable goods stores 

16 Other retail stores 

17 Total, all sthres 

Regions 

18 Newfotxidland 

19 Prince Edward Island 

20 Nova Scotia 

21 New Brunswick 

22 Quebec 

23 Ontario 

24 Manitoba 

25 Saskatchewan 

26 Alberta 

27 British Columbia 

28 Yukon 

29 Northwest Territories 

94.0 93.6 94.7 	- - 

90.6 88.7 90.1 	- - 

87.2 91.1 91.9 	- - 

95.6 92.6 92.5 	- - 

95.7 89.5 93.5 	- - 

94.3 95.4 95.1 	- - 

98.6 94.3 94.7 	- - 

94.4 93.3 89.7 	- - 

88.5 92.7 83.9 	- - 

94.7 92.5 95.9 	- - 

94.6 91.1 95.3 	- - 

90.3 92.4 94.1 	- - 

99.4 99.3 99.5 	- - 

84.2 92.2 94.1 	- - 

94.1 93.3 94.1 	- - 

96.2 95.3 92.5 	- - 

93.9 93.4 94.9 	- 

97.2 96.2 96.1 	- - 

92.6 91.3 94.7 	- - 

94.5 94.6 95.9 	- - 

95.5 94.7 94.8 	- - 

92.8 93.0 94.4 	- - 

93.6 93.3 94.6 	- - 

95.0 94.8 96.2 	- - 

95.8 94.3 96.6 	- - 

94.8 93.2 95.3 	- - 

94.7 93.5 95.1 	- - 

88.4 86.6 90.4 	- - 

95.6 95.4 97.0 	- - 
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TABLEAU 4. Coerce do detail, iFractlain do réponse do I 'echantillon at coefficient do varietaon 
(périodes urantes) 

Coefficient of variation 

Coefficient de variation 

	

February 	January 	Decether 	Noveeber 

	

1998 	1998 	1997 	1997 

	

Février 	Janvier 	Déceebre 	Noveebre 	 N°  
Per cent - pourcentage 

Groupe do couuerce - Canada 

2.1 2.1 2.1 2.2 

6.3 6.9 6.5 6.2 

2.5 2.4 2.7 2.4 

5.9 6.8 6.3 5.0 

7.3 7.4 6.8 6.9 

4.6 4.3 2.7 3.6 

2.5 2.6 2.4 2.1 

2.7 3.3 2.5 2.4 

7.0 7.5 6.6 6.3 

4.4 3.8 3.8 3.5 

3.1 3.2 3.0 3.4 

3.4 3.2 2.8 3.1 

0.8 0.9 0.5 0.5 

3.9 5.1 3.6 3.7 

3.9 4.0 4.1 3.8 

2.2 2.3 1.5 1.8 

Suporoarchés d'ali.entation at épiceries 1 

Tous les autres magasins dalinentation 2 

Pharmacies at .agasins do médicaments brovetés 3 

Ptagas ins de chaussures 4 

Ptagas ins de vétements pour hoewes 5 

Ptagas ins do vétements pour dames 6 

Autres magasins do vêt.msnts 7 

Pbgasins do meubles ct dappareils ménagers 8 

Magas ins d • accesso ires d • aoaub lament 9 

Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
at récréatifs 

Stat ions-service 11 

Magasins de pièces st daccossoires pour 12 
automobiles at services 

Magasins do merchandises diverses 13 

Autres magasins do produits sani-durables 14 

Autres magasins de produits durablas 15 

Autres magasins de vente au detail 16 

1.3 	 1.1 	 1.0 	 1.0 Total, ensemble des magasans 	 17 

Regions 

3.6 3.2 2.6 3.1 

2.6 2.7 2.1 2.3 

3.9 3.7 2.9 3.2 

2.8 3.2 2.0 2.7 

2.7 2.4 2.4 2.3 

2.9 2.4 1.8 2.1 

2.4 2.3 2.1 1.7 

2.9 2.9 2.5 2.7 

2.6 3.2 2.7 2.2 
1.8 2.0 1.9 2.1 

1.9 1.5 1.6 1.2 

2.7 2.4 2.2 2.3 

Terre-Mauve 18 

±le-du-Prince-tdouard 19 

Nouvelle-gcosse 20 

Nouveau-Brunswick 21 

Québec 22 

Ontario 23 

Manitoba 24 

Saskatchewan 25 

Alberta 26 

Coloithie-Britannique 27 

Yukon 28 

Territoires du Nord-Ouest 29 
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TABLE S. Retail Sales, Seasonally 
Estimates 

Adzjusted, by Trade Group and by Region (Historical 

February January Deceeber Noveither October Septeeber August 
1998 1998 1997 1997 1997 1997 1997 

No. Février Janvier Déceobre Noveebre Octobre Septeabre AO* 

millions of dollars - millions de dollars 

Trade Group - Canada 

1 Supermarkets and grocery stores 4,419.1 4,419.1 4,400.7 4,362.9 4,389.6 4,406.6 4,431.6 

2 All other food stores 342.7 337.5 344.8 343.3 335.5 345.8 338.1 

3 Drugs and patent medicine stores 1007.4 1,077.5 1 3,076.0 1,018.2 1,068.4 1,071.3 1,078.2 

4 Shoe stores 147.8 142.0 139.9 134.8 152.0 138.7 144.9 

5 Mens clothing stores 135.7 135.4 133.1 132.5 132.1 134.7 133.9 

6 Homens clothing stores 363.9 342.0 356.0 350.6 351.4 353.4 350.3 

7 Other clothing stores 503.3 485.6 487.6 478.0 485.1 478.7 486.9 

8 Household furniture and 803.5 784.9 800.4 779.7 772.3 775.6 790.7 
appliance stores 

9 Household furnishings stores 242.6 240.7 242.5 217.5 219.6 218.4 221.4 

10 Motor vehicle and recreational 4,967.5 4,989.9 5,414.2 5,026.7 42992.6 4,893.3 4,790.1 
vehicle dealers 

11 Gasoline service stations 1,286.1 1,290.3 19321.0 1,351.4 1,368.2 1,368.1 1,357.8 

12 Automotive parts, accessories 1,191.9 1 1 192.9 1039.2 1,059.7 1047.5 1,210.5 1,172.4 
and service 

13 General merchandise stores 2,309.4 2,271.3 2,240.3 2,225.3 2,226.4 2,201.1 2,200.1 

14 Other semi-durable goods stores 702.5 681.5 670.0 662.9 662.0 654.7 666.5 

15 Other durable goods stores 576.8 533.6 547.0 517.8 529.8 517.3 523.1 

16 Other retail stores 957.4 954.9 927.4 908.7 924.0 906.2 909.4 

17 Total, all sthres 20,057.5 19,879.3 20,240.2 19,569.8 19,756.3 19,674.2 19,595.5 

Regacas 

18 Newfoundland 309.8 309.2 310.0 301.7 299.6 305.4 307.0 

19 Prince Edward Island 89.7 88.1 89.1 83.8 86.8 85.7 88.0 

20 Nova Scotia 614.7 596.8 607.1 576.0 587.6 602.6 598.0 

21 New Brunswick 477.0 480.6 486.0 458.0 469.2 469.5 457.2 

22 Quebec 4,811.5 4,433.9 4,696.6 4,568.9 4,594.8 4,643.2 4,635.0 

23 Ontario 7,453.5 7,416.8 7,479.2 7,220.8 7,265.6 7,180.1 7,182.5 

24 Manitoba 708.6 718.5 721.6 699.9 708.8 699.3 693.6 

25 Saskatchewan 640.6 695.4 683.9 648.4 670.2 667.0 651.3 

26 Alberta 2,217.9 2,316.2 2,316.8 2,211.0 2,246.0 23-200.0 2,160.9 

27 British Coluithia 2,664.7 2,751.3 2,778.7 2,732.2 2,758.7 2,750.7 2,753.7 

28 Yukon 24.6 27.5 25.8 25.2 24.8 26.1 24.9 

29 Northwest Territories 44.7 45.1 45.2 43.9 44.3 44.5 43.5 
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0 	TABLEAU 5• Ventes au detail, désaisannalisées, salon 1e groupe de coerce at Ia region 
(estimations historiques) 

	

July 	June 	May 	April 	tlarch Februar 

	

1997 	1997 	1997 	1997 	1997 	199 

	

Juillet 	Juin 	Mai 	Avril 	Mars Février 	 N' 

millions of dollars - millions de dollars 

4,361.4 4,370.2 4,324.3 4,274.2 4,318.9 4,314.2 

348.0 342.5 342.8 335.4 345.6 363.5 

1,065.7 1,037.4 1051.7 1,056.7 1,044.3 1,067.7 

139.5 144.5 137.0 144.0 129.5 145.0 

136.3 135.7 133.4 133.0 133.3 131.4 

341.5 346.6 342.3 356.5 351.0 356.5 

473.1 466.7 465.1 449.1 465.3 466.0 

765.9 769.5 753.0 743.3 737.3 748.1 

	

220.0 	210.4 	226.2 	216.5 	214.1 	214.2 

	

4,900.8 	4,751.3 	4,930.7 	4,783.5 4,634.5 	4,633.8 

	

1,323.6 	1,329.0 	1,351.8 	1,383.1 	1,376.2 	1,389.7 

	

1,221.7 	1061.2 	1,141.5 	1,156.1 	1,127.7 	1,161.5  

2,180.4 2,163.9 2,148.6 2,119.5 2,108.7 2,093.1 

674.6 ' 	

506.1 

670.4 650.7 667.7 638.0 667.7 

491.9 491.8 481.9 455.1 463.9 

904.5 905.6 874.0 879.2 864.3 863.7 

Groupe do cerce Canada 

Supermarchés dali.entation ct épic.ries 	 I 

bus las autr.s magasins dali.entation 	 2 

Pharmacies at .agasins do mfidicaments bravatés 3 

Pbgasins do ChaUSSUrOS 	 4 

Magasins do vêtements pour homa,es 	 5 

Magas ins do vêtoments pour dames 	 6 

Autres magasins do vête.ents 	 7 

Magasins do meubles et dappareils afinagers 	8 

Ibgasins daccessoires dam.ubloiuont 

Concessiowiaires do vIhicules automobiles 
at récréat ifs 

Stat ions-service 

Magasins do pièces at d accossoires pour 
automobiles at services 

Magasins de merchandises diversss 

Autres .agasins do produits s.iui-durablos 

Autres megasins do produ its durablas 

Autres magasins do vante au detail 

9 

10 

11 

12 

13 

14 

15 

16 

19,562.9 19,296.8 19,364.8 19,179.7 18,943.7 19,0.2 Total, enslo des .agasins 
	17 

	

312.6 	310.0 

	

90.2 	85.1 

	

621.6 	594.7 

	

451.5 	459.5 

	

4,688.5 	4,659.4 

	

7,081.7 	6,970.9 

	

691.2 	714.2 

	

657.9 	650.6 

	

2,172.2 	2,152.1 

	

2,727.6 	2,632.1 

	

24.9 	24.8 

	

43.0 	43.1  

308.8 

85.6 

582.7 

458.3 

4,630.3 

6,927.0 

686.7 

651.4 

2,165.7 

2,798.8 

26.6 

42.9 

	

299.2 	299.9 

	

83.3 	83.7 

	

582.7 	583.1 

	

471.3 	434.2 

4,680.0 4,476.6 

	

6,876.4 	6,880.0 

	

659.7 	694.9 

	

658.6 	618.9 

	

2,124.1 	2,114.4 

	

2,677.6 	2,691.2 

	

24.7 	24.6 

	

42.1 	42.1  

294.1 

81.3 

582.4 

439.8 

4,681.5 

6,783.9 

697.2 

633.2 

2,112.4 

2,706.3 

24.2 

43.7 

Rég3ons 

Terre-Neuve 

114v-du-Princ.-Edouard 

Nouv.11e-cosse 

Nouveau-Brunswick 

Quibec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 

Colo.óie-Britannique 

Yukon 

Territoires du Nord-Ouest 

18 

19 

20 

21 

22 

23 

24 

25 

26 

27 

28 

29 
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TABLE 6. Retail Sales, not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Historical 
Estimates) 

February January Deceaber Noveaber October Septeaber August 
1998 1998 1997 1997 1997 1997 1997 

No. Février Janvier Déceabre Noveabre Octobre Septeabre Ao(t 

millions of dollars - millions do dollars 

Trade Group - Canada 

1 Supermerkets and grocery stores 3,947.9 4,542.1 4,561.6 4,245.1 4,490.6 49-260.6 4,678.7 

2 All other food stores 299.7 300.9 414.8 330.7 331.6 328.1 348.7 

3 Drugs and patent medicine 1,011.3 1,064.9 1,354.1 990.7 1,103.2 1,048.0 1052.6 
stores 

4 Shoe stores 87.2 111.0 174.3 162.5 171.3 150.5 155.9 

5 Mens clothing stores 84.6 112.3 267.5 159.7 134.2 123.8 112.6 

6 Homens clothing stores 243.1 250.9 584.3 378.8 364.9 373.8 340.3 

7 Other clothing stores 333.1 359.8 833.1 535.1 516.5 504.3 533.8 

8 Household furniture and 625.8 674.5 1,170.0 858.5 812.0 805.6 806.2 
appliance stores 

9 Household furnishings stores 186.5 188.1 307.2 237.3 232.5 225.1 232.9 

10 Motor vehicle and recreational 3,984.4 3,887.6 4,773.7 4,496.0 5 1 101.1 4,837.0 4,530.3 
vehicle dealers 

11 Gasoline service stations 1,130.7 1,229.5 1,315.1 1,324.6 1,418.0 1,370.0 1,459.9 

12 Automotive parts, accessories 918.9 1,014.5 1,253.4 1,152.9 1,207.0 12195.7 1,156.6 
and service 

13 General merchandise stores 1,628.7 1,649.6 3,722.4 2,775.1 2,337.1 2,058.1 2076.8 

14 Other semi-durable goods stores 501.6 506.3 1,027.1 691.2 638.2 660.7 693.9 

15 Other durable goods stores 398.5 406.5 1,014.5 517.5 471.5 485.0 565.7 

16 Other retail stores 729.8 764.4 1,313.8 874.2 911.6 884.1 1,015.2 

17 Total, all stores 16,112.1 17,063.1 24,6.9 19,729.8 20,241.3 19,310.6 19,840.2 

Regions 

18 Newfoundland 238.5 251.2 375.3 313.1 304.6 292.7 327.1 

19 Prince Edward Island 66.8 70.9 105.0 83.1 87.4 84.6 99.4 

20 Nova Scotia 489.0 508.3 734.1 586.8 593.3 593.0 621.2 

21 New Brunswick 365.7 390.0 581.3 475.3 484.6 463.3 478.4 

22 Quebec 3,832.5 3,757.0 5,210.4 4,561.7 4,780.0 4,553.9 4,695.7 

23 Ontario 5,975.1 6,330.0 9,189.8 7,358.1 7,407.1 7,086.4 7,143.3 

24 Manitoba 565.8 625.0 873.7 713.6 739.5 676.2 702.3 

25 Saskatchewan 512.9 608.4 817.4 663.8 709.4 642.1 659.5 

26 Alberta 1,789.5 2,019.0 2,799.5 2,232.3 2,294.3 2,126.2 2,197.1 

27 British Coluabia 2,220.9 2,442.0 3,321.2 2,678.3 2,771.5 2,723.9 2,863.3 

28 Yukon 18.0 22.1 28.4 22.4 25.3 25.9 28.1 

29 Northwest Territories 37.5 39.0 50.9 41.4 44.4 42.5 44.8 
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TABLEAU 	b. Ventas au detail, non -desaisonnalisees, salon le groe de 	erce at Is region 
(estimations hth.storiques) 

	

July 	June 	Iy 	April 	Prch February 	Year 

	

1997 	1997 	1997 	1997 	1997 	1997 	1998 

	

Juillet 	Juin 	Iiai 	Avril 	Mars Février 	A,vée 

millions of dollars - millions de dollars 

4,555.7 4,273.4 4,734.6 4007.8 4 3,182.2 3,848.2 

369.7 356.5 367.0 327.8 336.0 312.0 

1,030.9 1,000.1 1,056.0 1 1020.9 1,005.9 966.8 

126.3 155.0 158.7 137.8 101.0 82.8 

117.9 141.0 139.7 114.0 99.3 81.3 

324.5 348.2 371.8 335.5 282.5 231.5 

414.9 432.0 451.2 400.5 393.8 301.6 

750.0 719.0 705.1 669.6 650.3 575.1 

228.9 218.9 225.5 203.4 187.5 163.0 

5,332.8 5,614.3 6039.6 5,803.7 4,365.8 3,735.2 

1,440.6 1,397.9 1,418.9 1,302.0 1 1 291.9 1,219.3 

1,313.4 11252.5 1,270.3 1,177.8 948.9 879.5 

1,999.9 2,079.1 2,127.0 1,902.0 1,802.6 1,462.8 

702.9 713.8 751.4 585.1 491.9 463.7 

515.0 488.9 502.1 424.3 356.6 321.8 

19024.1 941.6 945.0 778.4 748.6 660.0 

20,247.4 20,132.3 21,264.0 19,290.6 17,244.9 15,304.6 

Groiie do coerce - Canada 

Superurarchés dali.entation at 1 
épiceries 

Tous los autres agasins 2 
d'ali.en*a*ion 

Pharmacies at magasins do .édicaaent 3 
br'evetes 

Ilagasins de chaussures 4 

Magasins de vêteen*s pour hom.ss 5 

Magasins de vêtenents pour da.es 6 

Au'tres u.agas ins do vê'temen'ts 7 

Magasins de asubles at dappareils 8 
ménagers 

Magasins d • accessoires d • ameublement 9 

Concessionnaires do véhicules 10 
automobiles at récreat ifs 

Stat ions-service 11 

Magasins do pièces at daccessoires 12 
pour automobiles at services 

Magasins do .archandisas diverses 13 

Autres aagasins do produits semi- 14 
durables 

Autres usagasins do produits durables 15 

Autres magasins do vents au detail 16 

Total, snseuble des •.gasins 17 

8,490.0 

600.6 

2,076.3 

198.1 

197.0 

494.1 

693.0 

1,300.3 

374.6 

7,872.1 

2,360.3 

1,933.4 

3,278.3 

1,008.0 

805.0 

1,494.2 

33,175.2 

Rdgâons 

489.8 

137.6 

997.3 

755.7 

7,589.5 

12,305.1 

11190.8 

1,121.3 

3,808.5 

4,663.0 

40.0 

76.5 

	

336.2 	320.3 	340.5 	295.7 	271.2 	225.7 

	

104.9 	92.1 	93.5 	76.7 	71.7 	60.5 

	

651.8 	619.7 	629.4 	573.0 	530.1 	457.3 

	

480.4 	483.2 	500.7 	469.0 	385.1 	341.2 

	

4,908.5 	4,876.4 	5,332.7 	4,814.3 4,086.8 	3,672.5 

	

7,242.6 	7,304.3 	7,544.1 	6,902.6 	6,151.4 	5,445.6 

	

703.4 	735.3 	753.7 	658.1 	632.1 	561.7 

	

675.7 	677.6 	696.8 	649.9 	570.2 	508.6 

	

2,216.0 	2,238.6 	2,356.8 	22112.1 	1,957.5 	1,699.5 

	

2,851.9 	2,709.6 	2,940.0 	2,672.9 	23,526.8 	2,276.9 

	

29.8 	28.3 	29.3 	23.6 	21.3 	17.8 

	

46.3 	46.8 	46.4 	42.6 	40.7 	37.4, 

Terre-Mauve 18 

1le-du-Prince-douard 19 

Nouvelle-cosse 20 

Nouveau-Brunswick 21 

Québec 22 

Ontario 23 

Manitoba 24 

Saskatchewan 25 

Alberta 26 

Coloab ie-Bri'tannique 27 

Yukon 28 

Territoires du Nord-Ouest 29 

Retail Trade, February 1998 	 Commerce ae detail, février 1998 
Statistics Canada - Catalogue no, 63-005-XPB 	-25- 	statistique canada - n° 63-005-XPB au catalogue 



TABLE 7. Departhent Store Type Nerchidise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 
(Current Periods) 

Sales 

Ventes 

	

February 	January 	Dece
19
mber 	Nove.ther 	Year-to-date 

	

1998 	1998 	97 	1997 	1998 

	

Février 	Janvier 	Décembre 	Novembre 	Cuwulatif 

•illions of dollars - millions de dollars 

Regions 

Newfoundland 

Prince Edward Island 

Nova Scotia 

New Brunswick 

Quebec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia 

Yukon 

Northwest Territories 

Total 

70.4 

18.4 

137.8 

107.6 

1,146.5 

1,979.2 

161.0 

153.9 

575.1 

727.8 

4.3 

18.6 

5,100.6 

72.8 

18.1 

142.3 

110.1 

1,148.1  

2,078.7 

170.4 

167.9 

608.2 

783.3 

5.1 

19.1 

5,32'i.O 

171.0 

43.4 

318.2 

243.8 

2,110.8 

4,117.2 

360. 

327.5 

1,206.5 

1,517.3 

9.0 

29.6 

10,454.5 

131.7 

27.7 

221.0 

172.0 

1,612.2 

2,830.1 

243.7 

224.8 

808.2 

1,007.7 

5.8 

21.6 

7,306.4 

143.2 

36.4 

280.1 

217.7 

2,294.7 

4,057.9 

331.4 

321.8 

1,183.3 

1,511.1 

9.4 

37.6 

10,424.6 

TABLE B. Departoent Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 
(Hiotorical Estisates) 

February January December November October September August 
1998 1998 1997 1997 1997 1997 1997 

Février Janvier Décembre Novethre Octobre Septeithre Aoât 

millions of dollars - millions do dollars 

Regions 

Newfoundland 70.4 72.8 171.0 131.7 108.5 	93.8 102.0 

Prince Edward Island 18.4 18.1 43.4 27.7 25.7 	24.6 29.5 

Nova Scotia 137.8 142.3 318.2 221.0 192.1 	172.5 186.8 

New Brunswick 107.6 110.1 243.8 172.0 152.2 	136.4 148.8 

Quebec 1,146.5 1,148.1 2,110.8 1,612.2 1,546.1 	1,490.7 1,528.8 

Ontario 1,979.2 2,078.7 4,117.2 2,830.1 2,582.2 	2,465.7 2,519.8 

Manitoba 161.0 170.4 360.1 243.7 222.0 	198.4 215.5 

Saskatchewan 153.9 167.9 327.5 224.8 211.0 	186.7 196.3 

Alberta 575.1 608.2 1,206.5 808.2 742.4 	700.4 740.1 

British Columbia 727.8 783.3 1,517.3 1,007.7 970.7 	938.5 974.5 

Yukon 4.3 5.1 9.0 5.8 6.1 	6.1 6.9 

Northwest Territories 18.6 19.1 29.6 21.6 22.3 	21.1 21.8 

Total 5,100.6 5,324.0 10,454.5 7,306.4 6,781.3 	6,435.0 6,670.8 

Retail Trade, February 1998 Commerce de detail, février 1998 
Statistics Canada - Catalogue no. 63005-XPB -26- Statistique Canada - n° 63-005-XPB au catalogue 



' 	TABLEAU 7. Ventes de .archandises genre grand .agasin, non-désa.sonnalasées, salon Ia region 
(périodes courantes) 

Change from previous year 

Variat ion par rapport a lannie pricidonte 
FebruaryJanuary Deceeber Noveeber Year-to-date 

	

1998 	1998 	1997 	1997 	1998 

	

Fivr jar 	Janv ier Diceebre Noveebre 	Cumulat if 

Per cent - pourcentage 

Regions 

8.8 

4.9 

4.7 

1.4 

3.0 

12.7 

5.9 

14.9 

15.6 

2.3 

8.4 

7.5 

8.4 

9.4 8.2 6.2 2.2 

8.7 1.4 6.1 

6.3 3.2 6.5 -2.5 

3.4 -0.5 1.5 -4.0 

8.9 -2.3 4.5 3.4 

12.8 12.5 10.6 3.5 

3.6 8.1 10.4 2.4 

10.3 19.6 14.3 7.2 

15.4 15.8 13.9 8.4 

2.1 2.5 10.3 1.1 

-0.1 16.8 2.9 -8.6 

4.2 10.9 11.5 5.7 

7.2 9.3 3.3 

Terre-Neuve 

ile-du-Prjnce4douard 

Nouvelle-Ecosse 

Nouveau-Brunswick 

Québec 

Ontario 

Nan itoba 

Saskatchewan 

Alberta 

Colothie-Britann ique 

YL(Ofl 

Territoires du Nord-tkaest 

Total 

TABLEAU B • Ventes de .archandases genre grand .agasin, non -désaisonnalisé.s, salon Ia region 
(estiaaticms historiques) 

	

July 	June 	May 	April 	March February 	Year 

	

1997 	1997 	1997 	1997 	1997 	1997 	1998 

	

Juillet 	Juin 	Nai 	Avril 	Mars Fivrier 	Annie 

•illions of dollars - millions de dollars 

Regions 

143.2 

36.4 

280.1 

217.7 

2,294.7 

4,057.9 

331.4 

321.8 

1,183.3 

1 V511.1 

9.4 

37.6 

95.3 92.4 93.4 81.6 76.9 64.3 

28.2 24.8 24.3 20.0 19.4 16.9 

170.4 165.4 172.0 153.5 153.7 129.6 

136.7 138.9 139.6 123.1 119.6 104.1 

1,425.9 1,470.3 1,537.6 1,356.3 1,196.1 11052.5 

2,344.2 2,415.0 2,405.9 2,184.3 2,013.7 1,754.7 

197.4 207.7 205.7 181.8 185.3 155.4 

185.0 193.0 194.5 173.4 158.7 139.6 

676.3 668.3 714.3 625.8 592.4 498.3 

923.2 891.3 972.4 866.9 829.9 713.0 

6.7 6.4 5.5 5.1 5.4 4.3 

21.8 22.5 23.4 21.2 20.5 17.8 

Terre-Mauve 

I le-du-Prince-douard 
Nouvelle-Ecosse 

Nouveau-Brunswick 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 

Colosthie-Br itannique 

Yicon 

Territojres du Nord-Ouest 

6,211.2 6,294.0 6,488.6 5,793.1 5,371.5 4,650.4 10,424.6 Total 
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TABLE 9. Retail Trade, Canada, Current and Constant (1992) Dollar Esti.ates 

Pr ice index Current dollars 

Indice des prix 	Dollars 
courants 

tkadjusted 
Non désa isonnalisé 

Year/year 
per cent 

change 

Variation en 
pourcenta9e 

pour lanriee 

Constant 1992 
dollars 

Dollars 
constants 

1992 

Year/year 
per cent 

change 

Variat ion en 
pourcenta9e 

pour Pannee 

uiillions of dollars 

IT 

January 
February 
March 

April 
May 
June 

July 
August 
Septeeber 

October 
Noveeber 
Deceeber 

Year 

1997: 

January 
February 
March 

April 
May 
June 

July 
August 
Sept eeber 

October 
Noventher 
Deceither 

Year 

1998: 

January 
February 
March 

April 
May 
June 

July 
August 
Septeeber 

October 
Nouether 
Decether 

Year 

104.0 14,807.7 2.4 14,232.9 0.9 
104.6 14,894.2 6.2 14,235.1 4.7 
105.6 16,804.7 - - 15,920.5 -1.6 

106.2 17,527.2 2.7 16,499.4 0.6 
106.5 19,516.0 3.6 18,320.2 1.7 
106.3 18,981.4 -1.8 17,853.6 -3.6 

105.5 18,390.1 2.8 17,432.5 1.2 
105.2 18,812.0 2.3 17,888.4 0.7 
105.5 46 	17,536.7 -2.2 16,625.0 -4.0 

106.1 182620.5 7.4 17,550.3 4.7 
106.4 19,358.3 6.3 18,191.7 3.3 
105.2 21,763.0 2.1 20,691.5 -0.6 

105.6 217,011.7 2.6 205,441.1 0.6 

106.7 16,164.8 9.2 15,149.5 6.4 
107.7 15,304.6 2.8 14,212.3 -0.2 
108.3 17,244.9 2.6 15,922.2 - - 

108.5 19,290.6 10.1 17,772.2 7.7 
108.4 21,264.0 9.0 19,622.8 7.1 
108.2 20,132.3 6.1 189598.1 4.2 

107.5 20,247.4 10.1 18,828.0 8.0 
107.4 19,860.2 5.6 18,495.8 3.4 
107.5 19,310.6 10.1 17,969.5 8.1 

107.6 20,241.3 8.7 18,817.6 7.2 
107.3 19,729.8 1.9 18,386.5 1.1 
106.5 24,086.9 10.0 22,482.5 8.7 

107.6 232,877.3 7.2 216,257.0 5.3 

	

107.5 	17,063.1 	5.6 	15,877.5 	4.8 

	

107.5 	16,112.1 	5.3 	14,985.2 	4.8 

1 Seasonally adjusted constant (1992) dollar estimates are derived by deflating, with an ipljcjt price index, 
the seasonally adjusted current dollar estimate. 
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TABLEAU 9 • Coanerce de detail, Canada, estiations on dollars courants at constants (1992) 

Seasonally adjusted 
Désaiso,w,alisé 

	

Price Index Current Dollars 	Month/month 	Constant 1992 	Month/month 

	

per cent 	dollars 1 	per cent 

	

change 	 change 

Indice des prix 	Dollars 	Variation en 	Dollars 	Variation en 

	

courants 	pourcentage 	constants 	pourcentage 

	

pour le mols 	19922 	pour le mois 

millions de dollars 

104.0 173,692.6 - - 17,007.5 -0.1 
104.1 17,714.7 0.1 17,014.0 - - 

104.7 17,793.7 0.4 17,001.1 - - 

105.2 17,828.1 0.2 16,952.6 -0.3 
105.8 17,884.3 0.3 16,907.9 -0.3 
105.9 18 1015.5 0.7 17,018.9 0.7 

105.3 18,056.2 0.2 17043.8 0.7 
105.7 18097.9 0.2 17027.6 -0.1 
106.0 18,211.4 0.6 17,180.2 0.3 

106.5 18,422.2 1.2 17,302.0 0.7 
107.0 18,695.5 1.5 17,480.1 1.0 
107.0 18,624.5 -0.4 17,404.4 -0.4 

105.6 217,036.6 ... 205,540.1 

106.7 18,874.3 1.3 17,687.1 1.6 
107.0 19080.1 1.1 17,834.5 0.8 
107.1 18,943.7 -0.7 17,686.2 -0.8 

107.6 19,179.7 1.2 17,865.9 1.0 
107.5 19,364.8 1.0 18013.3 0.8 
107.5 19,296.8 -0.3 17,946.8 -0.4 

107.5 19,562.9 1.4 18,203.2 1.4 
107.8 19,595.5 0.2 18,185.9 -0.1 
108.0 19,674.2 0.4 18,225.1 0.2 

108.1 19,758.7 0.4 18,276.8 0.3 
107.9 19,618.0 -0.7 18,157.1 -0.5 
108.3 20,240.2 3.4 18,689.5 3.0 

107.6 233,092.1 ... 216,459.3 

	

107.6 	19,879.3 	-1.8 	18,471.5 	-1.2 

	

107.1 	20,057.5 	0.9 	18,721.8 	0.9 

1 La désaisonnalisation des estimations an dollars constants (1992) sobtiant en dégonflant avec un indice 
i.i,lzcite ,  las données désaisonnalisées en dollars courants. 
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APPENDIX I 

Dfznita.ons 

Retail Trade, for the purpose of this pub-
lication, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 

A retail 1ocaton, as defined by Statistics 
Canada, is a "business location (usually a 
store) in which the principal activity is the 
sale of merchandise and related services to 
the general public, for household or personal 
consumption". Retail trade estimates do not 
include any form of direct selling which 
bypasses the retail store, e.g., direct door-
to-door selling; sales made through automatic 
vending machines; sales of newspapers or maga-
zines sold directly by printers or publishers; 
and sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and catalogue 
sales activities of department store busi-
nesses which have been classified to the 
general merchandise store" category. In addi-
tion, retail trade excludes retail sales 
through ancillary units, (e.g., warehouses, 
head offices, etc.), sales of contractors 
whose major activity is not retailing; and 
retail transactions between individuals. 

Total net sales include sales of new and 
used merchandise and receipts from repairs, 
.quip.ent rental, food serving and other ser-
vice activities, less returns, adjustments and 
discounts. Total net sales also include trade-
in allowances, commissions earned from sales 
of goods owned by others (including commis-
sions received for lottery ticket sales) and 
proprietors withdrawals of goods for person-
al use (at retail). Non-operating revenues, 
bad debts recovered and sales taxes (provin-
cial sales tax and the Goods and Services Tax 
(GST)) collected for remittance to a govern-
ment agoncy are excluded. Prior to January 
1991, sales data included the Federal Sales 
Tax (FST). Due to this change in indirect 
taxes, data prior to 1991 are not strictly 
co.parable with those of subsequent years. For 
users interested in deriving co.parable data, 
an estimate of the amount of FST included in 
retail sales for 1990 is available for Canada 
from the Retail Trade Section. The reliability 
of this estimate does not permit adjustments 
at the provincial level. 

APPENDICE I 

Definitions 

cerce do detail signifie, pour les be-
soins de la présente publication, "lensemble 
des ventes faites par des points do vente mu 
detail". 

Un poInt do vente au detail, suivant la 
definition de Statistique Canada, est un local 
daffaires (habituellement un magasin) dont 
lactivitC principale est la vente de marchan-
discs at de services connexes au grand public 
pour la consommation ménagère ou parsonnelle. 
Les estimations relatives au commerce de 
detail no prermient pas on compte las ventes 
directes, cest-è-dire los ventes qui ne sont 
pas faites par lintermódiaire dun point do 
vente au detail, par example los ventes direc-
tes per demarchage, les ventes par distribu-
teur automatique, les ventes do journaux ou do 
revues faites directament par les imprimeurs 
ct éditeurs, at les ventes faites par les car-
des du livre at les clubs de disques. Il ny 
a quune exception: los ventes des grands 
magasins faites par la poste ou par catalogue, 
qui sont classées dans la categoric des "maga-
sins de marchandises diverses". En outre, le 
commerce de detail ne comprend pas las ventes 
au detail des unites auxiliaires (par ex..ple, 
entrepôts, sieges sociaux, etc.), ni les 
ventes des entrepreneurs dont lactivité prin-
cipale ne relève pas du commerce do detail, ni 
les operations de detail entre particuliers. 

Las ventes mattes tetales comprannent los 
ventes de .archandises neuves at doccasion at 
les recettes provenant de reparations, de 
location de materiel, de la vente de repas at 
dautres activités de services, moms Ia Va-
leur des rendus (marchandises retournCes), los 
ajustements at las rabais. Les ventes totalos 
nettes coui.prennent égale.ent Ia valour des 
reprjses, les commissions sur la vents de mar-
chandises appartenant a autrui ly compris les 
commissions touchées pour Ia vente de billets 
de loterie) at l.a valour (au detail) des mar-
chandises prólevóes par Ia propriétaire pour 
son usage personnel. On no prend pas an coopte 
les recettes hors exploitation, las recouvre-
ments de mauvaises créances at les taxes do 
vente (taxe de vente provinciale at la taxe 
sur los produits at los services (TPS)) 
percuss pour 1e co.pte dun organis.e public. 
Les donnCes sur les vontes antérioures a jan-
vier 1991 incluent la taxe de yenta fédérale 
(TVF). DO A cc changament dans los taxes in-
directes, les données avant 1991 ne sont pas 
tout a fait comparables avec cellos des années 
subséquentes. Pour les utilisateurs intCressés 
C calculer des donnóes comparables, une esti-
mation du montant de la TVF inclus dans les 
ventes au detail pour 1990 est disponible pour 
le Canada de la section du commerce de detail. 
Cette estimation nest pas suffisammont fiable 
pour per.ettro des ajustements au niveau 
provincial. 
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Departaent stare type merchandise (DSTN) is 
defined as total retail trade minus the fol-
lowing trade groups: supermarkets and grocery 
stores; all other food stores; recreational 
and motor vehicle dealers; gasoline service 
stations; automotive parts, accessories 
and services; and all other retail stores 
(includes liquor, wine and beer stores and 
retail stores, n.e.c. 

Lea •archandises du genre do celles vendues 
dans los grands .agasins (NG) correspondent 
au total du commerce de detail moms les grou-
pes de commerce suivants: los superaarchês 
dalimentation et lea épiceries; tous les au-
tres magasins dalimentation; les concession-
naires de véhicules automobiles at recreatifs; 
los stations-service; lea magasins de pièces 
at daccessoires pour véhicules automobiles at 
services; at lea aufres magasins do vente au 
detail (comprend lea magasins de spiritueux, 
de yin at de bière at les magasins de vente 
au detail, n.c.a.). 
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APPENDIX II 

TRADE ORCOP COVERAGE 

010 Supermarkets and Grocery Stors 

6011 Supersarkets 
6012 Grocery stores (except supermarkets) 

020 All Other Food Stores 

6013 Bakery products stores 
6014 Candy and nut stores 
6015 Fruit and vegetable stores 
6016 Meat markets 
6019 Other specialty food stores, n.e.c. 

030 Drugs and Patent Medicine Stores 

6031 Pharmacies  
6032 Patent .edicine and toiletries stores 

040 Shee Stores 

6111 Shoe stores 

050 lien's Clothing Stores 

6121 Hens clothing stores 

060 Wu.en 's Clothing Stor.s 

6131 Homsns clothing stores 

070 Other Clothing Stores 

141 Childre&s clothing stores 
6142 Fur goods sfores 
6149 Other clothing stores, n.e.c. 
6151 Fabric and yarn stores 

080 Household Furniture and Appliance 
Stores 

6211 Houshold furniture stores (with 
appliances and furnishings) 

6212 Household furniture stores (without 
appliances and furnishings) 

6213 Furniture refinishing and repair shops 
6221 Appliance, television, radio and stereo 

stores 

6222 Television, radio and stereo stores 

6223 Appliance, television, radio and stereo 
repair shops 

090 Household Furnishings Stores 

6231 Floor covering stores 
6232 Drapery stores 
6239 Other household furnishinas stores 

100 Plater Vehicle and Recreational Vehicle 
Dealers 

6311 Automobile (new) dealers 
6312 Automobile (used) dealers 
6321 Motor home and travel trailer dealers 

6322 Boats, outboard motors and boating 
accessories dealers 

6323 Motorcycle and snowmobile dealers 

6329 Other recreational vehicle dealers 

APPENDICE II 

cOUVERTURE DES GROUPES DE COIIIERCE 

010 Supor.archds d'alieentation at epiceries 

6011 upermarchós d'alisentation 
6012 Epiceries (sauf les supermarchés) 

020 Tous les autres sagasins d ' ali.entation 

6013 Boulangeries-pâtisseries 
6014 Confiseries at magasins de noix 
6015 Magas ins de fruits at legumes 
6016 Marches do viande 
6019 Autres ma9asins dali.entation 

spécialises, n.c.a. 

030 Pharmacies at magasins de .édicents 
brevetEs 

6031 Pharmacies 
6032 Magas ins do médicaments brevetés at do 

produits do toilette 

040 Magasins de chauseurss 

6111 Plagas ins do chaussures 

050 Plagasins do vëte..nts pour hoes 

6121 Magas ins do vétements pour hoenes 

060 Plagasâns do vétements pour dames 

6131 Magas ins do vétements pour dames 

070 Autras .agasi.ns do vêtmaents 

6141 Ilagas ins do vétements pour enfants 
6142 Magas ins do fourrures 
6149 Autres magasins do vêt.mon*s, n.c.a. 
6151 Plagasins do tissus at do files 

080 Magasins do seubles at d ' appareils 
•enagers 

6211 Mogasins do .etiles do maison 	- 
(avec appareils managers et accessoires 
d • ameublement) 

6212 Magasins do meubles do saison 
(sans appareils ménagers ni accessoires 
d • ameublement) 

6213 Ateliers do reparation do .eubles 
6221 Magasinsdappareilsménagers, do postos 

do television at do radio ct dappareils 
stéréophoniques  

6222 Magasins do postes do télCvision at do 
radio at dappareils stéréophoniques 

6223 Ateliers do reparation dappareils 
ménagers, do postes do télévis ion at do 
radio et dappareils stéréophoniquos 

090 Magasins d 'accossoires d w anioublement 
6231 Magasins do rovétoments de sol 
6232 Magasins do fentures 
6239 Autres sagas ins d accesso ires d'amoublement 

100 Concessionnaires do véhicul.s automobiles 
at récr-datifs 

6311 Concessionnaires dautomobilos nouvos  
6312 Concessionnaires dautomobiles doccasion 
6321 Marchands do roulottes .otorisées at do 

roulottes do voyage 
6322 Marchands do bateaux, do moteurs hors- 

bord at dacessoires pour bateaux 
6323 Marchands do motocyclettes at do 

motoneiges 
6329 Autres marchands de véhicules do loisir 
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110 Gasoline Service Stataons 

6331 Gasoline service stations 

120 Airthmotive Parts, Accessories and 
Services 

6341 Home and auto supply stores 

6342 Tire, battery, parts and accessories 
stores 

6351 Garages (general repairs) 
6352 Paint and body repair shops 
6353 Muffler replacement shops 

6354 Motor vehicle glass replacement shops 

6355 Motor vehicle transmission repair and 
replacement shops 

6359 Other motor vehicle repair shops 

6391 Car washes  
6399 Other motor vehicle services, n.e.c. 

130 General Merchandise Stores 

6411 Department stores 
6412 General stores 
6413 Other general merchandise stores 

(variety and general merchandise stores) 

140 Other Sem.i -Durable Goods Stores 

6511 Book and stationery stores 
6521 Florist shops 
6522 Lawn and garden centres 
6531 Hardware stores 
6532 Paint, glass and wallpaper stores 

6581 Toy and hobby stores 

6582 Gift, novelty and souvenir stores 

150 Other Durable Goads Stores 

6541 Sportinggoods stores 
6542 Bicycle shops 
6551 Musical instrument stores 
6552 Record and tape stores 

6561 Jewellery stores 
6562 Hatch and jewellery repair shops 

6571 Camera and photographic supply stores 

160 Other Retail Stores 

6021 Liquor stores 
6022 Wine stores 
6023 Beer stores 
6591 Second-hand merchandise stores, n.e • c. 

6592 Opticians' shops  
6593 Art galleries and artists' supply stores 

6594 Luggage and leather goods stores 
6595 Monument and tostone dealers 

6596 Pet stores 
6597 Coin and staep dealers 

6598 Mobile home dealers 
6599 Other retail stores, n.e.c.  

110 Stations-service 

6331 Stations-service 

120 Magasins de pièces et d'accessoires pour 
véhicules automobiles at services 

6341 Magasins de fournitures pour la moison et 
pour l'automobile 

6342 Magas ins de pneus, d 'accumolateurs, de 
pieces et d'accessoires 

6351 Garages (reparations genérales)  
6352 Ateliers de peinture at de carosserie 
6353 Ateliers de reii,lacement de silencieux 

6354 Ate liars de reap lacement de glaces pour 
véhicules automobiles 

6355 Ateliers de reparation eL de 
re.vlacement de boites de vitesse de 
véhicules automobiles 

6359 Autres ateliers de reparation de 
véh icules automobiles 

6391 Lave-autos 
6399 Autres services pour vehicules 

automobiles, n.c.a. 

1.30 Magasins de .archandises diverses 

6411 Ptagasins 6 rayons 
6412 Magasins généraux 
6413 Autres magasins de marchandises diverses 

(bazars et megasins de merchandises 
diverses) 

140 Autres .agasins de produits sesi-durables 

6511 Librairies et papetaries 
6521 Fleuristes  
6522 Centres de jardinage 
6531 Quincailleries 
6532 Magasins de peinture, de vitre at de 

papier peint 
6581 Magasins de )ouets el d'articles de 

loisir 
6582 Magasins de cadeaux, d'articles de 

fantaisie at de souvenirs 

150 Autres .agasins de produits durables 

6541 Magasins d'aricles de sport 
6542 Magasins debicyclettes 
6551 Magasins d'instru.ents de mosique 
6552 Magasins de disques el de bandes 

magnet iques 
6561 Bijouteries 
6562 A*eliers de reparation de montres at de 

bxoux 
6571 Magasins dappareils et de founi*ures 

photograph iques 

160 Autres magasins de yenta au detail 

6021 Magasins de spiritueux 
6022 Magasins de yin 
6023 Itagasins de bière  
6591 Magasins de merchandises d • occasion, 

n.c.a. 
6592 Opticians  
6593 Galeries d'art et megasins de 

fournitures pour artistes 
6594 Itagas ins de bagages et de meroqulnerle 
6595 Magasins de monuments fiwéraires eL de 

pierres tothales 
6596 Magasins d'animaux de meison 
6597 Marchands de pieces de monnale at de 

timbres  
6598 Marchands An  meisons mobiles  
6599 Autres magasins de vente au dMail, 

n.c.a. 
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Adresse du courrier Oloctronique 	-- -    Signature de la personne aulorisee 
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- 	VeuilIez noter que les prix au catalogue pour lea clients de lextérieur du Canada sont 
donnés en dollars améncains. Les clients de lextérmeur du Canada palent Ie montant  
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TOTAL 
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Your weekly 
5-minute econ•mic 
summary 000 

Infomat? 

Faites Un 
d'horizor 
l'actualft 
en 5 mint 
Infomat? 

\\\1'  

, hen every minute 
(ounls. you need 
to find timely 
information fast. 
Infomat is the answer 
for a quick, accurate 
economic summary. In 
less than 10 pages, it 
presents a comprehensive 
view of the changes 
under way in the 
economy, bringing you 
key indicators and events 
that will alter the 
business climate in the 
week ahead. 

Based on over 100 Statistics 
Canada surveys, Infomat 
brings you up-to-the-minute 
inormation Ofl: 

0-4  
A
? 

j() 

DATE DUE joi 
des 

icls 
en un 
vous 

ue 

r Ia 

consumer prices 

employment and unemployment 

gross domestic product 

, manufacturing and trade 

t finance... 

• . and a host of other topics that make It easy 
for you to keep track of economic trends. 
Designed and written for professionals like you 
who don't have any time to spare, Infomat 
provides the facts in concise summaries. 

- A. 

LWu may aiau uflli v.dL.,c lslt,litt; 	 L.a. 
order@slatcan ca or contact your nearest  
Statistics Canada R.eference Centre listed in 	 - 
this publication. 	 .-.- .------- . 

It's high time for you to 
subscribe to Infomatl 

In/omat Catalogue number II -002-XPE) Is $145 per 
year jplus tST/1iST and applicable P511 in Canada and 
US$145 outside Canada. Don't waste time, order today' 
CALL toll-free I 800 267-6677, FAX toll-free 
1 800 889.9734 or MAIL your order to Statistics 
Canada. Operations and Integration Division, 
Circulation Management, 120 Parkale Avenue, 
Ottawa, Ontario, Canada, KIAOTÔ. 

II est grand temps de vous 
abonner a Infomat! 

Iqfomar (ir 11-002 XPF au catalogue) cotc 115 $ par annéc 
ITPSrIVH en sus ci VVP s'il y a lieu) au Canada ci 145 $ US a 
lextdrleur du Canada NC perdezpaa irnc.mlmsie.4ol.ua. 
commandcz auurd'hui! TELEPHONEZ sans frais au 
1 800 267.8677. TELECOPIEZ sans (rats au I 800 889-9734 ou 
envoyez votre commande FAR LA POSit a Statistiquc Canada. 
Division des op&attons et de l'intgration. Gestion de Ia 
circulation. 120, avenue Parkdale, Ottawa (Ontario) Canada. 
KIA 0Th. Vous pouvcz aussi commander sur Internet 
order@scatcan.ca  ou communiquer avcc Ic centre de 
consultation regIonal dc Statistiquc Canada Ic plus prirs de 
chez vous (Ia listc ilgurc dans Ia pr/scntc publication) 

de 
comprenuit 	 ur les 
professionnels qui, comme vous, n'ont pds ue temps a 
perdre, Infomat vous présente les résumés des plus 
récents faits. 



Au sujet des entreprises au 
service des affaires du Canada 
et a leur intention... 

For and About Businesses 
Serving the Business 
of Canada 
At last, current data and expert 	Services Indlcateurs 

analysis on this VITAL sector in 	 desservkes 

one publication! 
..'----- 	I -—— 	'-'-1 

Enfin regroupées en une publication, des 
données courantes et des analyses éclairées 
sur ce secteur ESSENTIEL! 

T he services sector now dominates the 
industrial economies of the world. 
Telecommunications, banking, 

advcrttsing, computers, real estate, engineering 
and insurance represent an edectic range of 
services on which all other economic sectors 
rely. 

Despite their critical economic role, however, it 
has been hard to find out what's happening in 
these industries. Extensive and time-consuming 
efforts have, at best, provided a collection of 
diverse bits and pieces of information ... an incomplete basis for 
informed understanding and effective action. 

Now, instead of this fragmented picture, Services indicators 
brings you a cohesive whole. An innovative quarterly from Statistics 
Canada, this publication breaks new ground, providing &iindy 
updates on performance and developments in: 

L c secteur des services domine a l'heure actuelle 
les economies industrielles du monde. Les 
telecommunications, les operations bancaires, Ia 

publicitC, l'informatique, l'immobilier, Ic genie ci l'assurance 
representent une gamme éclectique de services sur lesquels 
reposent tous lea autres secteurs économiques. 

En dépit de leur role critique sur le plan économique, il est 
toutefois difficile de savoir cc qul se passe dans ces branches 
d'activitc. Des efforts considérables et lstidieux ont permis, 
au micux, de rassembler une collection de renseignemcnts 
fragmentaires divers... qui ne favorisent pas Ia comprehension 
avisée et Ia pnse de mesures efficaces. 

Remplacez maintenant cc tableau fragmentaire par l'image cohérente que vous 
offre Judicateurs des services. Cette publication trimestrielle innovatrice de 
Statistique Canada pénètre dans on domaine inexplorC, fournissant des 
aperçus opoortuns du rendement et des progrès dana lea domaines suivanrs: 

f Communications 

W. Finance, assurance et immobilier 

) Services aux entreprises 

indicateurs des services rassemble des tableaux artalytiques, des 
diagrammes, des graphiques et des observations en un mode dc presentation 
stimulant et attrayant. En puisant I méme une vaste gamme d'indicateurs 
financiers importants, allant notamment des profits, des capitaul propres, des 
recettes, de l'actif et du passif aux tendances et analyses de l'emploi, des salaires 
et de Ia production - I laquelle s'aoute un article de fond exploratif dans 
chaque numéro, indicateurs des services brosse pour Ia premiCre lois un 
tableau complet! 

Enfin, quiconque s'intéresse au secteur des services pcut consulter Indicateurs 
des services pour trouver des renseignementa courants sur ces branches 
d'activité... lant sous unc forme sommaire guI un niveau de detail n'ayant 
lamais encore ëte offert - et cc, dana une méme publication. 

Si vous étes de ceux qui fournissent des services aux entreprises canadiennes, 
ou vi vous Ilnancez, fournissez ou évaluez ces services ou y avez en fait recours, 
indicateurs des services représente un tournant - une chance de s'aventurer 
darts l'avenir en étant arme des réflexions et connaissances les plus actuelles. 

Commandez des aujourd'hui VOTRE abonnement I Jndlcateurs des services! 

Isdlciaeurs des services (a' 63.016-XPB au catalogue) coute 1161 (plus TPS/TVII ella 'I'VP en 
vigucur) au Canada, 116$ US aux Etats-Unis et 116 $ US dana let autres pays. 

Pour commander, dceivez a Statislique Canada, Division des operations et de l'intigeation, Gestion 
de Ia circulation, 120, avenue Paekdale, Ottawa (Ontario) KIA 0T6, ou communiquez awe Ic 
Centre regional de consultation de Statistique Canada Ic plus pens (voir Ia hate qut flgure dana La 
presenle publication) 

Si you, préférez, vous pouvex tel&opiee votre commande en composant Ic 14100-889-9734 ou Ic 
(613) 951-1584 ou tiléphoner sans frais du Canada et des Eiats-Cnis au 1.800-2674677 lou 
d'ailleues au (613) 951-7277 let porter len teals i your compte VISA ou MasterCard. 
Via lInternci. order@statcan.ca  Visiiez noire site Internet www.statcan.ca  

. Communications 

Finance, Insurance andRea/Estate 

8usiness Services 

Services indicators brings together analytical tables, charts, graphs 
and commentary in a stimulating and inviting format. From a wide 
range of key financial indicators including profits, equity, revenues, 
assets and liabilities, to trends and analysis of employment, salaries 
and output - PLUS a probing feature article in every issue, Services 
indicators gives you the complete picture for the first time! 

Finally, anyone with a vested interest in the services economy can go 
to Services indicators for current information on these industries 

both pt-p-glance and in more detail than has ever been available 
- all in one unique publication. 

If your business is serving business in Canada, or if you are involved 
in financing, supplying, assessing or actually using these services, 
Services indicators isa turning point - an opportunity to forge into 
the future armed with the most current insights and knowledge. 

Order YOUR subscription to Services indicators today! 

Services Isdlcators (catalogue no. 63-016-XP8) liii 16 (plus GST/IIST and applicable 
PST) in Canada, IS$l 16 in the United States and US$116 in other countries 

To order, write to Statistics Canada, Operations and Integration Division, Circulation 
Management, 120 Parkdale Avenue, Ottawa. Ontario, KIA 0T6, or contact the nearest 
Statistics Canada Regional Reference Centre listed in this publication. 

limore convenient. fax your order to 1-800-889.9734 or (613)951-1584 or call 
1-800-267-677 toll-free in Canada and the t;mied States (613)  951-7277 elsewherej 
and charge to your VISA or MasterCard Via Internel orderi@statcan.ca  
Visit our Weh Site www.statcan.ca . 
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