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Note to users Notes aux ntilisateurs ‘

Monthly estimates (unadjusted data) for four metropolitan Les estimations mensuelles (non désaisonnalisées) pour les quatre
areas (Montreal, Toronto, Winnipeg and Vancouver) can be régions métropolitaines (Montréal, Toronto, Winnipeg et Vancouver)
tabulated by trade group and are available for purchase. For par groupe de commerce sont disponibles pour achat. Pour plus de
information on metropolitan area estimates, contact the renseignements sur les régions métropolitaines, communiquez avec la
Monthly Retail Trade Section at (613) 951-3549. Section mensuelle du commerce de détail au (613) 951-3549.
Users interested in acquiring further information relating to Les utilisateurs qui sont intéressés d'obtenir plus de renseignements
the methodology, seasonal adjustment and data reliability of concernant la méthodologie, la désaisonnalisation et la fiabilité des
this survey may consult the April 1998 issue (containing données de cette enquéte peuvent consulter le numéro d'avril 1998, de
revisions to the previous year) of this publication or contact cette publication (incluant les révisions de l'année précédente) ou
the Monthly Retail Trade Section. communiquez avec la Section mensuelle du commerce de détail.
Retail Trade, June, 1998 Commerce de détail, juin, 998
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Highlights

Retailers ended an otherwise positive quarter with a 1.7% decline in
sales in June. This followed a 0.3% increase in May and a 1.4%
advance in April. Sales in June were 4.0% higher than the same
period in 1997.

A number of factors may have contributed to the dechine. Layoffs in
Canada as a result of striking auto workers in the United States and
work stoppages in the construction industry in Ontario may have
dampened consumer demand for goods. In addition, an early
summer may have advanced the timing of purchases that are
normally made in June.

In spite of June’s decline, retail sales in the second quarter of 1998
advanced by 1.6% compared to the previous quarter. This followed
a0.3% advance in the first quarter. Vendors of big ticket items such
as furniture (+1.7%) and automotive (+2.9%) posted the largest
gains in the second quarter, with most other sectors also posting
increases.

Retail sales have generally been rising since the fall of 1995. Sales
have been advancing at a slower rate through 1998 compared to
1997 and with a higher degree of volatility than previously observed.

New furniture and old clothes

In June consumers spent less in all sectors with the exception of
furniture stores (+0.3%). June’s advance ended a strong second
quarter for these stores (+1.7%). This sector has been enjoying
strong and steady increases in sales since the start of 1996.

Clothing stores suffered the largest decline in sales in June (-3.6%).
Within this sector, shoe stores saw the largest drop (-10.5%). Sales
also retreated in women's clothing (-5.5%), men’s clothing (-3.0%)
and other clothing stores (-0.5%). After three quarters of advancing
sales. sales in clothing stores fell by 0.6% in the second quarter of
1998. Sales in clothing stores have generally been rising since early
1996 with a pause from late 1996 to the spring of 1997.

In June, department stores suffered a 5.7% decline in sales
following a 1.6% decline in the previous month. Part of this
decrease can be attributed to store closings in June as restructuring
continues in this industry. The level of sales for the second quarter
of 1998 was 2.2% lower than the previous quarter. This was the first
quarterly decline in sales in this trade group since the second quarter
of 1994, This pause follows strong advances for most of 1997 which
continued into the first quarter of 1998,

Faits saillants

Pour les détaillants, un trimestre par ailleurs positif s’est finalement terminé par
un recul des ventes de 1.7 %, au mois de juin. Ceci fait suite 2 la hausse de 0.3%
observée en mai et & l'augmentation de 1.4% en avril. Les ventes au déail de juin
dépassaient néanmoins de 4.0 % les résultats enregistrés 2 pareille date.

Plusieurs facteurs pourraient expliquer cette situation. Il se pourrait notamment
que les mises 2 pieds survenues au Canada 2 la suite de la gréve des travailleurs
de I'automobile, aux Etats-Unis, et des amréts de travail dans le secteur du
batiment. en Ontanio, aient modéré la demande de marchandises 2 la
consommation. Un été précoce pourrait aussi avoir mcité les Canadiens 2
procéder plus t6t aux achats qu’ils effectuent normalement en juin.

Malgré ce recul. les ventes au détail du deuxiéme trimestre de 1998 ont dépassé
celles du timestre précédent de 1.6 %, aprés un accroissement de 0.3 % au
premier timestre. Les vendeurs de gros anticles dans les secteurs des meubles
(+ 1.7 %) et de I'automobile (+2.9 %) obtiennent les meilleurs résultats du
trimestre, la plupart des autres secteurs ont eux aussi amélioré leur situation.

En général, les ventes au détail n'ont cessé d’ augmenter depuis I'automne 1995,
En 1998, les ventes ont continué d'augmenté mais un taux plus lent qu'en rapport
a 1997. De plus on note un degré de volatilité supérieur en 1998 a celui observé
précédemment.

Meubles neufs, vieux vétements

En juin, les consommateurs ont moins dépensé dans tous les secteurs sauf les
meubles (+ 0.3 %). La hausse de juin marquait toutefois la conclusion d'un
deuxiéme trimestre profitable pour les magasins de meubles (+ 1.7 %). Ce
secteur connait des hausses stables et soutenues des ventes depuis le début de
1996.

Les magasins de vétements, en revanche, accusent la plus importante baisse des
ventes observée en juin (- 3.6 %). Ce sont les magasins de chaussures (- 10.5 %)
qui ont éi€ le plus durement touchés, suivis des magasins de vétements pour
dames (- 5.5 %), de vétements pour hommes (-3.0 %) et des autres magasins de
vétements (- 0.5 %). Aprés trois trimestres de hausse, les ventes du secteur des
vétements ont fléchi de 0.6 % au deuxiéme trimestre de 1998. Dans I'ensemble,
les ventes de vétements poursuivent leur progression depuis le début de 1996, si
on excepte la pause survenue entre la fin de 1996 et le printemps de 1997.

Les grands magasins sont frappés par une baisse de 5.7 % en juin faisant suite a
celle de 1.6 % notée le mois précédent. On peut attribuer en partie cette situation
a la fermeture de certains magasins suite aux mesures de restructuration qui se
poursuivent dans ce secteur. Les ventes du deuxiéme trimestre de 1998 ont fléchi
de 2.2 % par rapport a celles du trimestre anténeur. Il s’agit de la premiére baisse
trimestrielle que connait le groupe depuis le deuxiéme trimestre de 1994. Cette
pause fait suite aux importantes augmentations observées durant la majeure
partie de 1997 et qui se poursuivent au cours de premier trimestre de 1998.

Retail Trade, June, 1998
Stauistics Canada - Catalogue no. 63-005-XPB
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Other general merchandise stores also posted declining sales in
June (-3.5%), however they posted strong advances for the quarter
(+2.9%).

While sales in the automotive sector declined in June (-1.6%),
this sector enjoyed the strongest advances in the second quarter of
1998 (+2.9%). June's decline was led by declining sales by
automotive parts, accessories and service stores (-2.9%) and
gasoline service stations (-2.9%).

Motor and recreational vehicle dealers experienced a decline in
sales (-0.9%). Despite the decline in business by motor and
recreational vehicle dealers in June, sales for these retailers
advanced by 3.8% in the second quarter of 1998 compared to the
first quarter. The number of new motor vehicles sold in June
declined by 3.1%. Motor vehicle dealers sold off some of the

inventory in June that had been stocked up in the spring of 1998.

Weak month, strong quarter for Ontario

Despite June's decline in sales (-2.5%), retailers in Ontario enjoyed
a better second quarter than any other province (+3.2%). Sales in
the second quarter of 1998 were 10.1% higher than the same
quarter in 1997. Retail sales in Ontario generally have been rising
since the summer of 1996 after a period of stagnation beginning in
ecarly 1995.

Retail sales in Quebec fell by 2.2% in June 1998. Because of a
weak January, Quebec retailers enjoyed a 1.0% increase in retail
sales in the second quarter of 1998 compared to the first quarter.
Sales in the second quarter of 1998 were 1.9% higher than the
same quarter in 1997. There has been little upward movement in
retail sales in Quebec since mid-1997 after about one and a half
years of general increases.

June's retreat in retail sales in Albena (-2.0%) and Saskatchewan
(-0.6%) offset advances in Manitoba (+1.6%) leading to a drop in
retail sales in the Prairies (-1.1%). This decline ended a relatively
weak second quarter for the Prairie provinces (+0.2%). Retail sales
in the Praines in the second quarter were 4.4% higher than the
same quarter in 1997, the smallest quarterly year over year increase
since the last quarter of 1995. Retail sales generally had posted
increases through most of 1996 to the end of 1997. Sales have
leveled off in the 1998.

Despite a 0.3% decline in retail sales in June in British Columbia,
sales for the second quaner were virtually unchanged (+0.1%} from
the first quarter of 1998. Following nearly seven years of strong
advances, retail sales in Bnush Colurnbia have been advancing
slowly since the fall of 1995.

Retailers in Atlantic Canada experienced a decrease in sales in June
(<0.4%). Retailers in Newfoundland and Prince Edward Island both
had a slight improvement in sales in June (+0.2% for both).
Consumers spent less in stores in Nova Scotia and New Brunswick
(declining 0.3% and 0.9% respectively). Retailers in Atantic
Canada expenienced increases in sales in the first two quarters of
1998 (+1.6% in the first quarter and +1.2% in the second).

Les magasins de marchandises diverses signalent eux aussi des ventes plus
maussades en juin (- 3.5 %), mais leur situation demeure trés intéressante pour
I'ensemble du trimestre (+ 2.9 %).

En dépit de I’affaiblissement des ventes relevé en juin (- 1.6 %), le secteur de
I’automobile enregistre les meilleurs gains du deuxieme trimestre de 1998
(+ 2.9 %). Ce sont les ventes des magasins de piéces pour véhicules automobiles,
d’accessoires et d’entretien automobile (- 2.9 %) ainsi que des stations-service
(- 2.9 %) qui diminuent le plus.

Les ventes des concessionnaires de véhicules automobiles et de véhicules
récréatifs ont baissé de 0.9 % en juin. Malgré cette baisse, elles om progressé de
3.8 % au cours du deuxiéme trimestre de 1998, comparativement au premier. Le
nombre de véhicules neufs écoulés en juin a reculé de 3.1 %. En juin, les
concessionnaires de véhicules automobiles se sont départis d'une fraction des
inventaires qu’ils avaient accumulés au printemps de 1998,

Un mois faible mais un fort trimestre pour I’Ontario

Malgré le recul des ventes noté en juin (- 2.5 %), les détaillants de I'Ontario ont
connu un deuxieme trimestre plus intéressant que leurs collegues des autres
provinces (+ 3.2 %). Au cours du deuxiéme trimestre de 1998, les ventes ont
dépassé la marque du trimestre correspondant de 1997 de 10.]1 %. Dans
I'ensemble, en Ontario, les ventes au détail poursuivent leur ascension depuis 1'éé
de 1996, apres la période de stagnation qui avait commencé au début de 1995.

Au Quebec, les ventes au détail ont fléchi de 2.2 % en juin 1998. Les résultats
plutdt décevants de janvier ont fait en sorte que les détaillants québécois ont connu
une hausse de 1.0 % de leurs ventes entre le premier et le deuxiéme trimestre de
1998. Les ventes du deuxiéme trimestre de 1998 dépassaient celles enregistrees
a pareille date, un an plus tt, de 1.9 %. Au Québec, les ventes au détail n’ont
guere progressé depuis le milieu de 1997, au terme d’environ un an et demi
d’augmentations.

Le recul des ventes au détail signalé par 1" Alberta (- 2.0 %) et la Saskatchewan

(- 0.6 %) en juin a compensé les gains du Manitoba (+ 1.6 %), ce qui s’est traduit
par une baisse de 1.1 % des ventes au détail dans les provinces des Praines. Cette
derniére cléture ainsi un deuxiéme tnmestre relativement médiocre pour ces
provinces (+ 0.2 %). Dans cette région du pays, les ventes au détail du deuxiéme
trimestre ont dépassé de 4.4 % celles du trimestre correspondant de 1997, ce qui
en fait 1a plus faible hausse trimestrielle d'une année sur 1'autre depuis le demier
trimestre de 1995. En général, les ventes au détail ont augmenté durant la majeure
partie de 1996 jusqu’a la fin de 1997, avant de se stabiliser en 1998.

En dépit d’un fliéchissement de 0.3 % en juin, les détaillants de la Colombie-
Britannique signalent une situation pratiquement inchangée (+ 0.1 %) par rapport
au premier trimestre de 1998. Au terme de pres de sept années de gains
appréciables, les ventes au détail ne cessent de ralentir jeur progression depuis
1’automne 1995, en Colombie-Britannique.

Les détaillants des provinces de I’ Atlantique ont vu leurs ventes reculer de 0.4 %
en juin. Ceux de Terre-Neuve et de I'lle-du-Prince-Edouard ont toutefois connu
des ventes plus importantes (+ 0.2 % dans les deux cas), tandis que les
consommateurs de la Nouvelle-Ecosse et du Nouveau-Brunswick boudaient les
magasins (baisses respectives de 0.3 % et de 0.9 %). Les détaillants des provinces
de I’ Atlantique rapportent de meilleures ventes pour les deux premiers tnimestre
de 1998 (+ 1.6 % au premier et + 1.2 % au second).

Retail Trade, June, 1998
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Retail Sales Trends! — Canada,
By Major Group

Tendances' des ventes au détail — Canada,
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TABLE 1. Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Sroup and by Region (Current Periods)

C

from

Sales previous month
Ventes vmc-l:‘t’; Variation p. r.

e au mois précédent

wml S sl eean| 8 o

N Juin Mai Avril Mars Juin Mai

millions of dollars - millions de dollars
Trade Group - Canada

1 Supermarkets and grocery stores 6,471.6 4,681.3 4,6462.3 4,611.1| 26,603.6 =-0.2 0.4

2 All other food stores 360.4 358.4 360.2 358.2 2,168.4 0.5 =-0.8

3 Drugs and patent medicine stores 1,092.4 1,103.4 1,085.5 1,070.2 6,687.6 -1.0 1.7

4 Shos stores 136.4 149.6 145.6 143.2 859.5 =-10.2 2.7

& Men's clothing stores 125.4 128.7 130.3 130.9 779.4 -2.6 =-1.2

6 komen's clothing stores 356.2 377.0 384.2 382.5( 2,244.5 -5.5 =-1.9

7 Other clothing stores 515.2 618.1 505.3 516.1 3,071.1 -0.6 2.5

8 Household furniture and appliance 843.3 842.3 817.3 817.6 %,931.6 0.1 3.1

stores
9 Household furnishings stores 201.0 198.8 203.4 207.0 1,218.9 1.1 -2.3
10 Motor vehicle and recreational 5,464.8 §5,507.3 5,478.3 5,348.0| 32,302.9 -0.8 0.5
vehicle dealers
11 Gasoline service stations 1,265.2 1,299.9 1,290.7 1,284.3| 7,740.6 -2.7 0.7
12 Automotive parts, accessories 1,166.8 1,217.1  1,2583.1 1,188.5| 7,189.7 -6.3 -2.9
services

13 General merchandise stores 2,249.7 2,359.6 2,360.9 2,336.7| 13,951.1 -4%.7 =0.1

14 Other semi-durable goods storas 650.6 688.4 686.1 696.0| 4,118.2 -5.8 0.6

15 oOther durable goods stores $70.9 5764.0 568.9 5664.5 3,399.1 =-0.5 0.9

16 Dther retail stores 261.3 977.6 987.8 985.5 5,839.2 Siler/ -1.0

17 Total, all stores 20,427.0 20,781.7 20,718.1 20,438.5|122,905.5 -1.7 0.3

Regions

18 MNewfoundland 319.8 320.3 312.3 312.7 1,895.1 -0.3 2.6

19 Prince Edward Island as.1 87.8 86.9 87.1 522.6 0.3 1.1

20 Nova Scotia 626.2 627.1 629.0 619.1| 3,783.7 -0.1 -0.3

21  New Brunswick 494.0 499.9 503.7 497.4 2,966.7 -1.2 -0.8

22 Quebec %,666.8 %,756.1 4,790.7 4%,848.5| 28,250.9 -2.3 =-0.7

23 Ontario 7,735.0 7,920.2 7:785.5 7,604.1| 46,137.3 -2.3 1.7

24 Manitoba 731.3 719.7 742.7 729.3 4,376.7 1.6 -3.1

25 Saskatchewan 627.0 629.2 638.1 636.1 3,820.4 -0.3 -1.4

26 Alberta 2,327.2 2,376.6 2,353.0 2,276.4| 16,060.7 -2.0 0.9

27 British Columbia 2,765.9 2,779.6 2,805.2 2,760.0( 16,707.5 -0.5 -0.9

28 Yukon 25.8 25.3 25.4 26.3 155. 4 20 -0.5

29 Northwaest Territories 40.3 41.9 45.6 43.% 258.4 -3.7 -8.2
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TABLEAU 1. Ventes au détail, oésa:lmnnishs, selon le groupe do commerce et la région
(pér:nd.s courantes)

psmsf:::th Change from previous year
.:-:::::: .g‘d‘n . Variation par rapport & 1'année précadente
Year-to-
‘osas|  "o%e 1938 1998  M%aa|  "%se 1998
Avril Mars Juin Mai Avril Mars |Cumulat:if -
Per cent - pourcentage
Groupe de commercs - Canada
1.2 0.8 3.8 5.0 5.1 3.5 %.0| Supermarchés d'alimentation et 1
L épiceries
0.5 -2.6 7 2.0 2.7 1.0 1.1| Tous les autres magasins 2
d'alimentation
1.4 -0.6 9.4 9.3 6.5 5.0 6.6/ Pharmacies et magasins de 3
médicamants brevetas
). 7 -2.5 -2.2 10.9 s 8.1 %.5| Magasins de chaussures 4
-0.5 -1.1 -5.8 ~-0.6 0.2 0.2 =0.1]| Magasins de vétements pour homms 5
0.5 1.3 - - 6.8 5.7 7.2 %.1| Magasins de vitements pour dames 6
-1.7 -1.3 8.1 7.6 7.5 75 7.2| Autres magasins de vétemants 7
- - 0.7 8.0 9.9 753 10.2 8.Z| Magasins de meubles et d'appareils 8
managers
-1.7 -0.2 %.8 -0.4 6.3 8.5 6.3| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
2.4 0.6 6.4 4.6 6.6 6.3 5.7| Concessionnaires de véhicules 10
automobiles et récréatifs
0.5 -1.5 -5.9 -3.3 -6.1 -6.7 =-5.7| Stations-service 1
5.6 0.9 1.3 9.6 10.9 6.2 6.3| Magasins de piéces et d'accessoires 12
pour automobiles et services
1.0 -0.4 2.9 8.9 10.2 10.2 9.4| Magasins de marchandises diverses 13
-1.7 -0.7 -6.0 2.0 -0.3 4.1 1.1| Autres magasins de produits 16
semi-durables
0.8 -2.6 15.5 16.7 17.1 21.0 18.8( Autres magasins de produits 15
rables
0.2 251 5.5 9.7 9.8 1243 8.8| Autres magasins de vente au datail 16
1.6 8.2 4.0 5.8 6.1 5.8 5.3 Total, ensemble des magasins 17
Régions
-0.1 -0.6 6.6 2.4 2.6 2.8 3.6| Terre-Neuve 18
-0.2 0.6 6.0 6.0 7.6 7.1 7.2| ile-du-Prince-Edouard 19
1.6 -2.0 3.0 6.4 5.3 3.9 4.8 Nouvelle-Ecosse 20
1.3 3.1 6.2 8.6 5.2 13.5 8.3| Nouveau-Brunswick 21
-1.2 -0.7 -0.2 3.1 2. 9.2 2.3| Québec 22
2.6 1.0 8.4 11.5 10.5 7.3 9.5| Ontario 23
1.8 2.5 0.2 2.1 7.0 3.6 3.0| Manitoba 24
0.6 2.2 -1.1 -0.6 1) a4 1.6 1.8| Saskatchewan 25
2.4 -2.0 6.6 6.3 7.6 3.8 6.7| Alberta 26
1.6 0.3 1.7 -1.8 1.3 -1.0 =0.3| Colombie-Britannique 27
-3.6 2.3 0.5 -6.6 -1.8 4.8 0.3| Yukon 28
4.9 0.3 -4.5 0.8 11.6 7.0 3.1]| Territoires du Nord-Ouest 29
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TABLE 2. ::ta.il ga:l..s, Mot Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Current
riods

Sales

Ventes
June th April March| Ysar-to-date
1998 1998 1998 1998 1998
Juin Mai Avril Mars Cumulatif

Trade Group - Canada

millions of dollars - millions de dollars

1 Superssrkets and grocery stores 4,%60.4 $,754.8 %,391.0 4,128.5 26,161.1
2 All other food stores 371.8 383.8 367.3 330.8 2,095.7
3 Drugs and patent medicine storas 1,064.6 1,091.9 1,066.8 1,035.3 65274.2
4% Shoe stores 146.2 173.9 142.6 106.5 764.2
5 Men's clothing stores 131.9 129.8 116.3 97.2 666.7
6 kWomen's clothing stores 362.5 %16.8 368.0 311.6 1,976.%
7 Othar clothing stores 477.5 4$98.1 446.3 433.3 2,569.8
8 Household furniture and appliance stores 815.8 775.9 732.1 733.4 %,375.7
9 Household furnishings stores 213.9 196.5 188.7 186.7 1,106.1
10 Motor vehicle and recreational vehicle 6,639.0 6,693.6 6,342.7 5,466.3 33,465.1
dealers
11 Gasoline service stations 1,338.3 1,343.0 1,232.4 1,208.3 75493.3
12 Automotive parts, accessories and services 1,303.2 1,353.9 1,265.1 15041.4 6,866.7
132 General merchandise stores 2,160.9  2,291.0  2,183.0  1,947.6 11,910.'
14 Other semi~durable goods stores 706.7 786.8 627.9 528.6 3,672.0
15 Other durable goods stores 556.2 §72.8 510.3 422 .4 2,871.4
16 Other retail stores 998.7 1,025.7 916.8 830.4 5,281.3
17 Total, all stores 21,747.5 22,488.46 20,897.2 18,808.1 117,549.7
Regions
18 Newfoundland 342.2 347.0 211.1 282.2 1,780.7
19 Prince Edward Island 96.9 93.9 81.0 7.6 %79.7
20 Nova Scotia 668.4 668.2 €32.5 §57.1 3,553.1
21 New Brunswick 534.7 536.5 502.1 442.6 2,786.7
22 Quebec %,991.9 5,378.2 5,056.5 %,%66.0 27,392.8
23 Ontario 8,256.2 8,482.7 7,749.0 6,922.3 43,914.5
24 HManitoba 772.8 774.2 737.6 673.3 %,172.0
25 Saskatchewan 661.9 661.7 635.8 576.6 3,621.9
26 Alberta 2,471.5 2,535.5 2,360.5 2,116.5 13,436.2
27 British Columbia 2,877.2 2,938.8 2,758.9 2,630.4 16,013.5
28 Yukon 30.5 27.5 24.5 23.3 146.4
29 Northwest Territories 43.3 4%.1 47.7 43.2 282.2
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TABLEAU 2. :.ntos au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région

pér

courantes)

Change from previous year
Variation par rapport a 1'année précadente

June hz April March| Year-to-date

Soin i | R Snel Com:lahit N
Per cent - pourcentage
Groups de commerce - Canada
5.4 2.1 8.2 -0.3 %.2| Supermarchés d’'alimentation et épiceriss 1
2.1 3.8 8.8 -4.3 1.%4| Tous les sutres magasins d'alimentation 2
9.7 8.6 7.3 5.5 6.6| Pharmacies et magasins de miadicaments brevetiés 3
-1.9 19 4.8 8.4 4.8 Magasins de chaussures %
-5.3 -%.7 3.0 -1.2 =-0.2| Magasins de vatements pour hommes [
1.1 9.0 8.9 6.7 £.3| Magasins de véatements pour dases 6
7,54 6.5 8.3 6.4 7.1| Autres magasins de vétements 7
1.2 7.8 6.8 9.8 8.8| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
8.2 -2.7 4.3 10.9 6.2| Magasins d'asccessoires d'ameublement 9
9.5 2.6 31 18.6 $.9| Concessionnaires de véhicules automobiles 10
et récraatifs
-6.0 -3.6 -%.8 -6.2 -5.4| Stations-service 11
4.0 7.7 8.1 10.1 6.8 mwi::obdglgii::s'::vg;::cossoiros pour 12
2.9 7.0 13.8 /o 9.0| Magasins de marchandises diverses 13
-5.4 0.4% 3.2 2.4 1.1| Autres magasins de produits semi-durables 14
14.1 18.7 20.2 18.2 17.8| Autres magasins de produits durables 15
8.3 7.1 18.4 8.8 9.0| Autres magasins de vente au datail 16
5.5 3.9 5.8 6.8 5.3| Total, ensemble des magasins 17
Régions

%.2 0.6 3.2 2.3 3.6| Terre-Nsuve 18
8.0 3.6 8.2 7.4 7.2| ile-du-Prince-Edouard 19
4.2 357 6.9 2.7 4.8| Nouvells-Ecosse 20
8.8 6.7 8.7 13.3 8.5| Nouveau-Brunswick 21
1.4 0.6 &.% 9.1 2.5 Québec 22
959 9.5 9.0 951 9.4( Ontario 23
U/ -0.1 8.0 3.5 3.2| Manitoba 26
(=8 -2.% =-0.1 3.5 1.7| Saskatchewan 25
6.5 %.2 6.6 4.7 6.7| Alberta 26
2.6 -2.% - - 1.0 = =| Colombie-Britannique 27
2.9 -10.1 -0.7 4.5 =0.1] Yukon 4.
-6.3 -2.1 14.7 8.6 3.2| Territoires du Nord-Duest 29
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TABLE 3. Ratail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly

imates)
Sales
Trade Group o~
QUARTER 2| RQUARTER 1| QUARTER 4| QUARTER 3| QUARTER 2
No. TRI!EST;zgz TRIDES'ﬂ‘!zg? TRII‘ES'"'!ggz TRIEST:!%’; TRIPESTliigo;
m— millions of dollars - millions de dollars
1 Suparmmrkets and grocery stores 13,606.3 12,554.8 13,215.4 13,333.3 12,966.7
2 All other food stores 1,122.9 972.8 1,140.6 1,087.2 1,071.4
3 Drugs and patent medicine stores 3,223.3 3,050.9 3,392.7 3,021.1 2,970.3
% Shoe stores ‘ %62.7 301.6 496.5 423.8 440.5
5§ Men's clothing stores 378.0 288.7 552.6 3649.4 388.5
6 MNWoman's clothing stores 1,167.3 829.1 1,360.0 1,097.6 1,088.7
7 Othar clothing stores 1,422.0 1,147.9 1,962.5 1,687.7 1,325.6
8 Housshold furniture and appliance stores 2,323.8 2,0581.9 2,893.6 2,390.9 2,161.0
9 Housshold furnishings stores §99.0 507.1 670.5 588.0 580.5
10 Motor vehicle and recreational vehicle 19,675.3 13,789.8 15,439.7 16,787.6 18,859.1
dealers
11 Gasoline service stations 3,913.6 3,579.7 %,075.2 %>306.7 %,111.3
12 Automotive parts, accessories and services 3,922.2 2,964.5 3,563.6 3,635.3 3,679.9
13 General merchandise storas 6,634.9 5,275.0 8,946.5 6,309.1 6,161.2
14 Other semi-durable goods stores 2,121.% 1,550.6 2,430.6 2,125.4 2,139.0
15 Other durable goods storas 1,639.2 1,232.2 2,005.4 1,564.9 1,407.0
16 Othaer retail stores 2,961.2 2,360.1 3,083.2 25966.9 2,700.8
17 Total, all stores 65,133.0 52,616.7 65,208.2 60,676.7 62,011.5
Newfoundland
1 Supermarkets and grocery stores 276.0 251.6 266.8 286.2 269.3
2 All other food stores : 5 Sl
2 Drugs and patent medicine storss 58.0 57.6 67.7 58.7 57.0
% Shoe stores 3.8 2.4 4.8 3.7 3.8
& Men's clothing stores 3.5 2.1 5.9 2487 3.3
6 HkWomen's clothing stores 12.7 8.8 21.1 13.6¢ 12.6
7 Other clothing storaes 14.3 9.3 26.7 15.9 12.1
8 Housshold furniture and appliance stores 26.2 19.8 35.5 27.2 25.1
9 Housshold furnishings stores 2.0 1.5 3.2 22 2.2
10 Motor vehicle and recreational vehicle 292.0 175.6 176.6 229.9 282.0
dealers
11 Gasoline service stations 59.6 52.2 57.3 65.3 63.0
12 Automotive parts, accessories and services 49.4 36.7 52.8 49.4 50.1
13 General merchandise stores 127.6 103.8 200.6 127.8 116.8
14 Other semi-durable goods stores 20.3 16.2 30.0 26.2 26.2
15 Othar durable goods stores 9.6 6.7 16.3 11.8 9.7
16 Other retail storass 35.5 28.5 40.8 37.7 33.7
17 Total, all stores 1,000.3 780.4 1,016.0 969.5 975.5
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TABLEAU 3. Ventas au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce st la région
(estimations trimestrislles)

Change from previous year
Variation par rapport a l'annde précadente

Groupe de commerce

QUARTE;qZ QUARTER 1| QUARTER ¢ QUARTE;q; QUAR‘IE;.’;
TRIMESTRE 2| TRIMESTRE 1 |TRIMESTRE 4|TRIMESTRE 3|TRIMESTRE 2 N°®
Par cent - pourcentage

5.1 3.2 4.5 6.5 6.0| Supermarchis d'alimentation et épicerias 1
4.8 -2.2 -%.4 -0.3 =6.7| Tous les autres magasins d'alimentation 2
8.5 6.7 2.8 3.0 =0.4| Pharmacies st megasins de médicaments brevetés 3
5.0 4.3 -2.4% ~3.1 -2.5| Magasins de chaussures 4
-2.7 3.3 1.8 7.5 5.8| Magasins de vatements pour hommes 5
5.6 5.1 0.7 5.6 2.3| Magasins de vétements pour dames 6
7.3 6.8 6.0 8.0 1.9| Autres magasins de vétements 7
8.5 9.1 9.2 10.9 12.1| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
3.2 10.0 9.5 7.9 15.6| Magasins d'sccessoires d'ameublement 9
4.3 8.2 16.3 13.3 17.7| Concessionnaires de véhicules automobiles 10

et récreéatifs
-4.8 -6.1 -1.0 0.5 -3.0| Stations-service 11
6.6 7.1 4.0 17.6 16.4| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12

automobiles et services
7/ar/ 10.7 9.9 9.9 9.0| Magazins de marchandises diverses 13
-0.8 3.9 6.1 8.8 11.1| Autres magasins de produits semi-durables 14
16.5 19.5 14.6 9.6 6.0| Autres magasins de produits durables 15
. 8.9 9.1 9.4 57 1.4| Autres magasins de vente au détail 16
S.0 5.7 7.4 8.7 8.9| Total, ensemble des magasins 17
Terre-Neuve

2.5 2.5 -5.0 0.6 =2.0| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
5 5 +.| Tous les autres magasins d'alimentation 2
17 0.5 - - -0.1 -5.8| Pharmacies et magasins de médicaments bravetéds 32
-0.3 -8.3 -29.9 -33.2 -24.6| Magasins de chaussures 4
5.5 23.1 0.6 0.6 32.3| Magasins de vetements pour hommes 5
0.8 7Ny -5.7 1.8 %.2| Magasins de vatements pour dames 6
18.7 -7.4 13.6 20.2 16.9| Autres magasins de vétements 7
-3.8 -0.9 6.4 26.4 32.6| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
-6.2 -8.3 9.9 5.4 1.5| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
3.5 10.0 17.8 33.6 27.7| Concessionnaires de véhicules automobiles 10

et recréatifs
-5.6 -13.2 -8.1 -15.4 -19.0| Stations-service 1
=1.4 6.1 -0.7 -0.8 0.3 thg::ég.snbdgl::&.::ss::vg;::u:soius pour 1
9.2 18.9 8.9 117057 11.6| Magasins de marchandises diverses 13
-16.1 o1 9.6 15.3 9.6| Autres magasins de produits semi-durables 16
-0.9 .8 1.5 20.5 11.1| Autres magasins de produits durables 15
§.2 10.2 %1.3 58.3 5§3.3| Autres magasins de vente au détail 16
. 2.5 5.1 4.3 10.1 8.6| Total, ensemble des magasins 17
Retail Trade, June 1998 7= Commerce de détail, juin 1998

Statistics Canada - Catalogue no. 63-005-XPB

Statistique Canada - n® 63-005-XPB au catalogue



TABLE 3. Ratail Sales, Not Seasonally Adjustad, by Trade Group and by Region (Quartarly
Estimateas)

Trade Group

Sales

Ventes
QUARTER 2| QUARTER 1 QUARTER 4| QUARTER 3| QUARTER 2
1998 199 1997 1997 1997
TRIMESTRE 2|TRIMESTRE 1|TRIMESTRE & |TRIMESTRE 3|TRIMESTRE 2

Prince Edward Island

millions of dollars - millions de dollars

1 Supermarkets and grocery stores 62.8 86.6 61.6 6%.6 58.9
2 All other food stores 2 2 s bo
2 Drugs and patent medicine stores 17.7 16.9 19.0 17.4 17.1
% Shoa stores X X X X
5 Men's clothing stores X X X X
6 MWomen's clothing stores e e e - o
7 Other clothing stores 5.6 3.8 ()] 7.3 %.6
8 Housshold furniture and appliance stores 5.8 5.4 8.0 5.5 5.0
9 Housshold furnishings stores 4.0 2.6 3.2 2.% 2.6
10 Motor vehicle and recreational vehicle 70.9 42.9 6.5 5§7.4 63.7
dealers
11 Gasoline service stations 26.5 26.5 30.3 37.4 28.3
12 Automotive parts, accessories and services 19.3 11.3 15.1 15.9 16.6
13 General merchandise stores 21.4 17.0 33.4 264.2 20.8
14 Other semi-durable goods stores 12.0 7.3 12.3 17.3 13.6
15 Other durable goods stores 3.8 2.2 5.4 4.6 3.4
16 Other retail stores 11.2 8.4 11.4 14.1 10.9
17 Total, all stores 271.8 207.9 268.5 280.2 255.2
Nova Scotia
1 Supermarkets and grocery storas 472.7 4647.8 %70.9 822.2 471.6
2 All other food stores . 5 o s
3 Drugs and patent medicine stores 127.1 127.9 137.7 120.2 116.0
% Shoe stores 7.3 4.7 8.2 7.2 7.1
5 Men's clothing stores 4.7 3.7 7.8 4.3 4.8
6 HWomen's clothing stores 29.2 20.2 38.9 27.7 25.3
7 Other clothing stores 28.9 23.4 50.46 33.0 25.8
8 Housshold furniture and appliance stores 4%.6 %1.2 61.2 4.9 38.4
9 Household furnishings stores 8.9 7 s 9.0 7.5
10 Motor vehicle and recreational vehicle 608.5 420.6 429.9 514.6 605.6
dealers
11 Gasoline service stations 112.6 97.8 112.0 115.5 102.7
12 Automotive parts, accessories and services 117.0 83.4 112.9 119.6 103.0
13 Genaeral merchandise stores 184.5 146.6 291.5 182.9 168.6
16 Other semi-durable goods storas 61.6 39.9 71.1 58.0 58.0
15 Other durable goods stores 38.2 26.2 51.3 35.8 30.8
16 Other retail stores 98.9 75.8 106.4 1064.0 96.1
17 Total, all stores 1,969.1 1,584.0 1,984.3 1,920.6 1,877.1
Retail Trade, June 1998 [P Commerce de détail, juin 1998

Statistics Canada - Catalogue no. 63-005-XPB

Statistique Canada - n°® 63-005-XPRB au catalogue



TARLEAU 3. Ventas au détail, non-désa

(estimations trimestriealles)

isonnalisées, salon la groupe do comsarcs st la région

Change from previous year
Variation par rapport a l'annde précédente

Groups de commerce

QUARTER 2| QUARTER 1| QUARTER 4| QUARTER 3| RQUARTER 2
TRIEST;g9g ?RIPES‘"‘!Zq? TRI!GST;ggz TRIPEST;Zgg TRI‘ST;gqg N°
Per cent - pourcentage ok L
6.6 7.6 1.4 7.6 5.9| Supermarchés d'slimentation et épiceries ‘]
d % 2 Tous les autres magasins d'slimentation 2
2.3 =2.1 -2.6 -3.2 =0.8| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
X X| Magasins de chaussures %
X X| Magasins de vétements pour homswes [
F 5 ..| Magasins de vétements pour damess 6
23.3 12.4 35.3 2.7, 29.5| Autres magasins de vétements 7
16.4 34.0 23.9 8.4 14.4| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
64.5 34.7 65.0 7.5 %.7| Magasins d‘'asccessoires d'ameublement 9
11.3 14.3 12.4 32.3 29.6| Concessionnaires de véhicules automobiles 10
et récraatifs
-6.2 13.0 20.1 15.8 -6.8| Stations-service 11
16.4 6.4 -0.% 1.1 5.8 hg:zi:bbduinlsii::ss:'t‘vg;::ussoins pour 12
2.8 15.3 6.2 9.5 =0.3| Magasins de marchandises diverses 13
-12.1 -26.4% -27.0 -1.1 -6.%4| Autres magasins de produits semi-durablaes 1%
13.5 -7.5 -0.% 9.1 4.4 Autres magasins de produits durables 15
2.8 -3.3 2.8 6.0 -4.5| Autres magasins de vente au datail 16
6.5 8.1 6.5 11.6 7.6| Total, ensemble des magasins 1?2
Nouvells-£cosse
0.2 0.5 -4.3 4.8 -2.8| Supermarchés d'alimentation et é@piceries 1
- . = t Tous les autres magasins d'alimentation 2
11.8 9.0 0.5 -2.4 -6.3| Pharmacies et magasins de midicaments brevetés 32
2.5 -12.7 -21.1 -21.6 =22.9| Magasins de chaussuras 4
-2.0 =2.0 -19.2 -19.8 -25.8| Magasins de vétements pour hommes 5
15.4 1.4 -8.6 25 ¢ 0.9 Magasins de vétements pour dames 6
) [5A 3.9 3.7 7.0 =1.9| Autres magasins de vétements 7
16.3 25.2 21.9 26.7 21.0| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
18.6 15.7 -1.1 -18.8 =-25.8| Magasins d'accessoires d'ameublemant 9
0.5 11.5 7.0 18.9 25.8{ Concessionnaires de véhicules automobiles 10
et récraeatifs
9.5 -9.0 -23.2 -21.2 -22.8| Stations-service 11
13.6 11.2 16.8 %3.0 22.6| Magasins de pieces et d'accessoires pour 12
automobiles et services
9.4 6.8 0.9 0.7 ~-4.7| Magasins de marchandises diverses 13
5.8 -1.1 14.4 18.0 36.6| Autres magasins de produits semi-durables 14
23.9 5.1 8.5 3.1 =0.8| Autres magasins de produits durables 15
2.9 -5.9 ~-0.4 -0.4 3.1| Autres magasins de vente au datail 16
4.9 4.8 0.8 7.2 5.4| Total, ensemble des magasins 17
Retail Trade, June 1998 el Commerce de détail, juin 1998

Statistics Canada - Catalogue no. 63-005-XPB

Statistique Canada - n* 63-005-XPB au catalogue



TABLE 3. Retail Sales, Mot Ssasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly

Estimates)
Sales
S Ventes
QUARTER 2| GQUARTER 1| QUARTER 4 QUARTER 3| QUARTER 2
No. TRIEST;E.”g TRIPEST;gg? TRIOEST;‘E"z TRID‘EST;z’; TRIPEST;!Zgz
P millions of dollars - millions de dollars

1 Supsrmarkets and grocery storass 378.8 348.0 366.6 371.3 360.2

2 All other food stores o 45 ol Co 5

3 Drugs and patent medicine stores 80.2 78.2 88.0 73.1 80.1

4 Shoe storss 5.7 3.6 6.8 6.1 5.5

& Men's clothing stores 5.9 4.4 9.5 5.5 5.5

6 Women's clothing stores 19.6 13.7 27.8 20.9 20.8

7 Other clothing stores 25.4 19.% 40.1 27.3 22.3

8 Housshold furniture and appliance stores 38.8 21.4 52.3 37.8 36.9

9 Household furnishings stores 11.7 8.5 13.2 13.2 11.6

16 Motor vehicle and recreational vehicle 507.2 314.8 365.7 378.2 476.7

dealers
i1 Gasoline service stations 104.5 108.2 113.4 9.1 89.7
12 Automotive parts, accessories and services 99.4 65.4 88.1 86.4 88.0
13 General merchandise stores 159.8 123.7 235.4 154.3 164.6
14 Other semi-durable goods storas 46.3 29.7 50.4 46.9 43.6
15 Other durable goods stores 23.9 17.2 34.5 23.6 18.9
16 Other retail stores 51.4 39.9 58.8 61.0 52.4
17 Total, all stores 1,573.3 1,213.4 1,572.1 1,663.4 1,669.7
Quabec

1 Supermarkets and grocery stores 2,430.4 3,201.1 3,304.5 3,378.2 3,401.8

2 All other food stores % oiC ok 5q

3 Drugs and patent medicine stores 742.2 716.6 750.4 691.3 653.3

4 Shoe stores 163.5 90.4 176.4 145.2 160.7

& Men's clothing stores 90.5 58.1 116.7 76.5 100.6

6 Women's clothing storas 339.2 230.5 385.4 325.1 204.7

7 Other clothing stores 405.3 280.3 451.2 395.8 381.1

8 Household furniture and appliance stores 642.6 485.2 731.0 647.2 603.6

9 Household furnishings stores 132.9 91.8 126.2 119.6 123.0

10 Hotora\lr:ticlc and recreational vehicle 4,770.3 3,144.8 3,480.8 3,942.1 4,800.2
11 Gasoline saervice stations 680.4 656.5 7087 808.4 826.7
12 Automotive parts, accessories and services 1,004.0 750.0 938.7 902.1 953.0
13 General merchandise storas 1,356.3 1,049.2 1,682.8 1,236.3 1,261.8
14 Other semi-durable goods stores 486.5 329.3 458.2 504. 4 502.8
15 Othar durable goods stores 345.8 2641.0 394.2 310.4 286.3
16 Other retail stores 477.2 337.5 451.8 448.0 437.4
17 Total, all stores 15,626.6 11,966.3 16,5646 .5 16,258.7 15,110.8

Retail Trade, June 1998 =1l Commerce de détail, juin 1998

Statistics Canada - Catalogue no. 63-005-XPB

Statistique Canada - n° 63-005-XPB au catalogue



TARLEAU 3. Ventass au détail, non-désaisonna

(estimations trimestrielles)

lisées, selon le groupe de commerce ot la région

Change from previous year
Variation par rapport a l'annde précddente

Groupe de commerce

QUARTER 2| QUARTER 1| QUARTER 4| QUARTER 3 QUARTER 2

TRIPEST;qu TRIPGST;Zgl TRIFGST;ggﬁ TRIIEST;E 3 Tancsr;?; N®

Per cent - pourcentage TR
5.2 4.1 3.2 5.9 %.7| Supermarchis d'alimentation et épiceries 1
48 0.C .| Tous les autres magasins d'alimentation 2
0.1 ~3.8 -4.0 -18.2 -10.5| Pharmacies st magasins de médicaments brevetés 3
%.5 -10.3 -23.64 -26.5 -32.3| Magasins de chaussures 4
7.6 18.5 3.5 6.2 0.3| Magasins de vétements pour hommes L3
-5.8 -10.9 -14.0 -12.8 ~11.1| Magasins de vétements pour dames 6
14.3 -0.3 20.8 16.1 13.1| Autres magasins de vetements 7
5.1 -3.8 U0 -5.6 2.2| Magasins de meubles at d'appareils ménagers 8
iR 1.2 -7.5 6.1 1.6| Magasins d'accessoires d’'amsublement 9
6.4 27.3 19.9 9.9 26.1| Concessionnaires de véhicules automobiles 10

et récréatifs
16.5 29.4 29.5 0.7 -22.3| Stations-service 11
12.9 6.1 -%.9 -3.2 -6.4% Hagasms de pidces et d'accessoires pour 12

i1les et services
10.5 9.8 0.2 1.8 0.6/ Magasins de marchandises diverses 13
6.0 0.6 -2.1 1.0 0.7| Autres magasins de produits semi-durables 1%
. 26.7 16.7 10.6 16.2 %.1| Autres magasins de produits durables 18
-1.9 -3.8 -5.5 -4.0 =12.2| Autres magasins de vente au détail 16
7.0 10.4 6.3 2.9 4.2| Total, ensomble des magasins 17
Québec

0.8 0.8 3.4 6.3 10.5| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
. X . ot .+| Tous les autres magasins d'alimentation 2
13.6 5.9 -6.4 -2.6 -10.8| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
1.7 3.0 1.0 2.6 -0.4| Magasins de chaussures 4
-10.0 -9.0 -10.8 2.6 1.6| Magasins de vétements pour hommes 5
1.3 7.1 6.1 21.9 3.4| Magasins de vétements pour dames 6
6.4 -6.3 -8.2 -6.0 =16.6| Autres magasins de vétements 7
6.4 1.2 7/ 5.2 2.5! Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
8.0 6.9 -7.3 -8.1 -8.5( Magasins d'accessoires d'ameublement 9
-0.6 7.6 9.0 16.5 29.0| Concessionnaires de véhicules sutomobiles 10

et récrastifs
-17.7 ~22.2 -15.5 -6.2 =7.%| Stations-service 11
5.3 16.0 8.1 18.7 16.1| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12

automobiles et services

9.2 10.4 9.7 7.6 3.7| Magasins de marchandises diverses 13
-3.2 6.6 5.8 18.0 11.9| Autres magasins de produits semi~durables 14
20.8 13.2 19.8 18.2 6.4| Autres magasins de produits durables 15
9.1 10.0 4.0 12.46 =2.1| Autres magasins de vente au détail 16
. 2.1 3.1 3.6 8.2 10.2| Total, ensembls des magasins 1?7
Retail Trade, June 1998 -l Commerce de détail, juin 1998

Statistics Canada - Catalogue no. 63-005-XPB

Statistique Canada - n® 63-005-XPB au cataiogue



TABLE 3. Retail Salss, Mot Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly
Estimates)

Sales
e S Ventes
QUARTER 2| QUARTER 1| RQUARTER 4| GQUARTER 3| QUARTER 2
No. TRII‘ﬁSTIiig,g TRIPEST:!29$ TRIFESTl‘!z’Z TRI!EST;ggg TRIFEST:!zg;
ALt millions of dollars - millions de dollars
1 Supermarkets and grocery stores 9,427.9 %,082.9 4,221.3 4,1648.2 %,090.6
2 All other food stores e o0 5 o e
3 Drugs and patent medicine stores 1,295.4 1,185.6 1,312.2 1,155.8 1,116.6
4 Shoas stores 174.1 1191 187.6 160.4 164.4
S5 Men's clothing stores 159.1 121.8 235.8 151.0 158.9
6 HkWomen's clothing stores 444.0 327.6 526.1 %11.7 %37.1
7 Other clothing stores 500.7 446 .4 747.9 522.1 456.9
8 Household furniture and appliance stores 820.8 788.2 988.2 824.3 732.7
9 Household furnishings stores 233.6 213.1 270.5 233.4 227.3
10 Motor \i:l'?:cln and recreational vehicle 7,579.8 $,146.8 5,798.4 5,564.2 6,592.1
11 Gasoline service stations 1,504.0 1,363.3 1,592.8 1,6645.9 1,588.2
12 Automotive parts, accessories and services 1,480.4 1,089.7 1,302.2 1,348.7 1,386.6
13 General merchandise stores 2,578.3 2,021.9 3,535.3 2,647.0 2,390.4
14 Other semi-durable goods stores 886.7 653.5 1,066.4 852.1 862.9
15 Other durable goods stores 642.3 475.8 803.7 607.9 §57.8
16 Other retail stores 1,289.1 1,043.8 1,357.3 1,312.8 1,1647.7
17 Total, all stores 24,6488.0 19,426.5 26,462.6 21,863.3 22,369.9
Manitoba
1 Supermarkets and grocery stores £34.7 488.9 511.3 517.0 540.1
2 All other food storas ol o B 3 o9
3 Drugs and patent medicine stores 69.1 68.6 76.32 67.0 66.4
% Shoe stores 12.6 9.0 13.9 11.1 11.6
5 Men's clothing stores 11.3 7.9 16.2 9.8 11.6
6 Homen's clothing stores 27.8 20.3 33.3 26.5 27.1
7 Other clothing storaes 43.6 36.6 65.8 %6.3 %1.5
8 Housshold furniture and appliance stores 71.8 68.8 92.4 75.5 66.0
9 Housshold furnishings stores 12.7 10.5 15.5 14.6 12.7
10 Motor vehicle and recreational vehicle 747 .1 566.9 684.4 657.6 7M17.7
dealers
11 Gasoline service stations 185.1 137.8 148.7 157.0 181.6
12 Automotive parts, accessories and services 126.1 9.0 114.6 119.1 119.6
13 General merchandise stores 262.0 212.9 362.6 251.5 253.3
14 Other semi-durable goods stores 50.6 42.3 76.6 54.5 53.3
15 Other durable goods stores 55.3 39.7 61.7 48.0 8.4
16 Other retail storaes 87.2 67.4 98.8 84.4 81.6
17 Total, all stores 2,286.6 1,887.4 2,390.9 2,156.0 2,217.8
Retail Trade, June 1988 e Commerce de détail, juin 1998

Statistics Canada - Catalogue no. 63-005-XPB

Statistique Canada - n°® 63-005-XPB au catalogue



TARLEAU 3. Ventas au détail, non-désaisonnalisées, selon ls groupa de commerce et la région
(estimations trimestrislles)

Change from previous year

Variation par rapport & 1'année précadente

Groupe de commerce

QUARTER 2| QUARTER 1| QUARTER 4| QUARTER 3 QUARTER 2
1998 1998 997 1997 997
TRIMESTRE 2| TRIMESTRE 1|TRIMESTRE 4 |TRIMESTRE 3 TRIPESTRE 2 N
Per cent - pourcentage e
8.2 6.0 7.% 7.6 7.0| Supermarchis d'alimentation et épiceries 1
3 I o ; ..| Tous les autres magasins d'alimentation 2
16.0 8.1 5.9 5.0 0.2| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
5.9 5.2 -1.2 -0.8 4.9| Magasins de chaussures 4
0.1 3.6 1.2 10.3 3.8| Magasins de viétements pour hommes 5
1.6 5.4 -6.0 -2.1 2.7| Magasins de vétements pour dames 6
9.6 19.2 12.6¢ 15.6 11.1| Autres magasins de vétements 7
12.0 18.0 10.4 20.6 25.5| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
- g 18.8 18.1 22.6 39.7| Magasins d'accessoires d'smeublement 9
18.0 15.4 19.1 11.8 11.7| Concessionnaires de véhicules automobiles 10
et récreatifs
-5.3 -7.4 1.2 =1.6 ~6.5| Stations-service 11
6.8 3.9 -0.6 14.5 14.0 rhgasans de piéces et d’accessoiras pour 12
automobiles et services
7.9 10.4 10.5 12.8 13.9| Magasins de marchandises diverses 13
2.8 6.1 10.0 11.7 16.1| Autres magasins de produits semi-durables 14
15.1 25.3 16.3 7.3 5.6| Autres magasins de produits durables 18
12.3 12.2 10.5 6.4 1.1| Autres magasins de vente au datail 16
®.5 9.2 9.8 9.3 8.4 Total, ensemble dos magasins 17
Hanitoba
-1.0 -4.0 -3.1 0.9 4%.8| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
0.0 L 5 Tous les autres magasins d'alimentation 2
%.1 -%.9 2.0 5.6 2.1| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
9.1 6.9 -19.7 -16.1 -18.8| Magasins de chaussures )
-2.4 5.7 6.1 6.0 0.1| Magasins de vétements pour hommes 5
2.6 2% -5.3 -0.4 ~4.0| Magasins de vétements pour dames 6
5.1 -1.6 5.8 9.5 ~6.1| Autres magasins de vétements 7
8.7 9.4 6.8 8.2 6.0| Magasins de meubles et d'appareils minagers 8
0.5 4.0 -0.9 -%.7 -8.6| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
4.1 9.6 25.0 20.2 26.4| Concessionnaires de véhicules automobiles 10
et racreatifs
2.3 2.5 0.1 -2.7 -3.3| Stations-service 11
3.7 -3.6 6.2 4.6 &psm:::nbdzlzic::ss::vf;::cossoxr--s pour 12
3.4 7= 9.6 10.0 7.8| Magasins de marchandises diverses 13
-5.1 -2.7 8.2 .5 - =| Autres magasins de produits semi-durables 14
14.5 19.9 17.3 -3.0 %.7| Autres magasins de produits durables 15
6.8 6.8 7.2 3.7 3.4| Autres magasins de vente au détail 16
3.0 3.5 7.6 7.5 9.3| Total, ensemble des magasins 17
Retall Trade, June 1998 -13- Commerce de détail, juin 1998

Statistics Canada - Catalogue no. 63-005-XPB

Statistique Canada - n® 63-005-XPB au catalogue



TABLE 3. Reatail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly

imates)
Sales
Trade Srou Vantes

QUARTER 2| QUARTER 1 QUARTER 4| QUARTER 3 QUARTER 2

No. TRII‘EST;ggg TRIEST1RZ9$ TRI'ESTazgz TRI'EST1R29; TRIEST;zgz
millions of dollars - millions de dollars
Saskatchewan
1 Supermarkets and grocery stores 476.1 427.0 664.6 463.8 %36.8
2 All other food storas " X d & A,
3 Drugs and patent medicine stores 97.4 96.6 105.5 96.4 91.3
% Shoe stores 7.1 5.4 7.0 6.5 7.5
5 Men's clothing stores 8.6 6.8 13.64 8.6 9.6
6 Homen's clothing stores 27.0 21.3 33.9 26.7 28.5
7 Other clothing stores 38.0 28.2 52.9 37.7 36.5
8 Household furniture and appliance stores 55.1 54.3 83.8 56.3 %9.7
9 Housshold furnishings stores 19.6 15.9 22.5 20.8 19.4
10 Motor vehicle and recreational vshicle 537.1 %34.8 548.4 518.2 602.1
dealers
11 Gasoline service stations 143.1 130.5 140.1 152.1 146.9
12 Automotive parts,; accessories and services 130.5 105.0 126.5 133.3 139.2
13 General merchandise stores 238.6 195.8 319.2 227.9 224.0
14 Other semi-durable goods stores 50.3 40.8 66.8 %5.2 82.6
15 Other durable goods stores 47.5 34.0 57.8 %%.3 45.8
16 Other retail stores 66.5 53.3 76.3 71.3 69.7
17 Total, all storss 1,959.4 1,662.5 2,134.8 1,926.9 1,975.9
Alberta
1 Supermarkets and grocery stores 1,522.5% 1,385.1 1,468.8 1:440.5 1,400.9
2 All other food storas o 52 Hc L
3 Drugs and patent medicine stores 312.9 3p00.0 2465.0 301.8 326.0
% Shoe storas 37.0 26.9 38.1 31.9 30.1
5 Men's clothing stores 49.3 %5.3 75.7 %2.9 4%.9
6 WKoman's clothing stores 102.7 76.2 122.1 100.9 96.2
7 Other clothing stores 185.3 147.3 266.6 201.2 169.8
8 Housshold furniture and appliance stores 288.3 277.0 388.0 296.9 247.5
9 Household furnishings stores 75.6 64.7 81.6 68.6 72.8
10 Motor vehicle and recreational vehicle 2,259.9 1,707.8 2,008.8 1,808.6 2,294.9
dealers

11 Gasoline service stations 489.8 433.6 482.1 520.7 %77.1
12 Automotive parts, accessories and services 462.5 326.0 387.2 %11.7 388.6
13 General merchandise stores 756.1 607.8 1,002.0 703.6 661.8
14 Other semi-durable goods stores 205.7 157.6 247.8 201.4 196.0
15 Other durable goods stores 201.8 183.5 261.4 191.1 167.0
16 Other retail stores 385.9 313.1 4%07.0 383.5 355.5%
17 Total, all stores 7,367.5 6,068.7 7,601.2 6,7648.8 6,967.2
Retail Trade, June 1998 o Commerce de détail, juin 1998

Statistics Canada - Cataiogue no. 63-005-XPB

Statistique Canada - n® 63-005-XPB au catalogue




TARLEAU 3,

Ventas au
(estimations trimestriellss)

détail, non-désa

isées, selon la groupe de commerce at la région

Change from previous year
Variation par rapport & l'anndée précédente

Groupe de commerce

QUARTER 2| QUARTER 1| QUARTER 4| RUARTER 3| QUARTER 2
TRII‘S‘N‘!?’% rumsn’t‘e”? TRI!EST:!ggz TRIEST;Z"; TﬁI!EST:!zgg N®
Per cent - pourcentage YL TR
9.0 Tl 4.6 3.2 =1.7| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
L . . .+| Tous les autres magasins d'alimentation 2
6.7 25.9 41.1 46.2 31.2| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
-5.2 0.6 -32.6 -29.8 -26.7| Magasins de chaussures L3
-10.9 -6.1 =~21.1 -0.4 3.8| Magasins de vétemsnts pour hommes 5
-5.3 5.0 -3.2 6.4 7.3| Magasins de vétements pour dames 6
10.3 2.1 1.8 =-0.9 =-8.3| Autres magasinz de vétements 7
10.8 22.7 39.6 22.5% 19.0| Magasins de meubles et d'apparseils miénagers 8
1.0 7.0 8.5 5.7 2.4| Magasins d'accessoiras d'ameublement 9
-10.8 -4.9 3.7 6.9 21.8| Concessionnaires de vihicules automobiles 10
et recraeatifs
-2.5 6.6 -2.1 -8.9 -14.2| Stations-service 1
-6.2 4.3 20.3 30.3 50.4| Magasins de piéces et d'accessoirss pour 12
automobiles et services
6.5 14.2 11.7 10.9 10.6| Magasins de marchandises diverses 13
-%.% -10.3 -1.8 1.9 14.9| Autres magasins de produits semi-durables 14
4.4 11.6 7.4 1.2 12.2| Autres magasins de produits durables 15
-4.6 1.5% 1.2 2.1 5.2| Autres magasins de vente au datail 16
-0.8 4.8 7.5 9.5 10.6| Total, ensemdle des magasins 17
Alberta
8.7 3.3 3.3 1% 2.2| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
o s ..| Tous les autres magasins d'alimentation 2
-4.0 0.4 0.4 4.7 11.4| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
23.0 18.7 2.5 -9.8 -18.7| Magasins de chaussures 4
9.8 24.0 30.6 15.2 26.1| Magasins de vétements pour hommes 5
6.8 7.6 9.8 12.0 %.5| Magasins de vétements pour dames 6
9.1 9.2 11.2 18.6 12.5| Autres magasins de vétements 7
16.5% 22.% 15.8 10.3 10.7| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
4.0 4.4 7.1 4.9 19.6| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
-1.5 6.1 22.7 20.6 27.6| Concessionnaires de véhicules automobiles 10
ot racraatifs
2.7 10.7 18.4 18.2| Stations-service 11
13.9 .1 1.3 28.8 26.9| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12
automobiles et services
13.9 20.6 17.2 15.5% 12.4| Magasins de marchandises diversas 13
4.9 12.0 6.7 6.5 3.5| Autres magasins de produits semi-durables 14
20.8 12.7 4.6 1.6 =-2.9| Autres megasins de produits durables 15
8.5 10.9 19.7 15.2 9.9| Autres magasins de vente au détail 16
5.7 8.0 13.0 12.9 16.6| Total, ensemble deos magasins 17
Retail Trade, June 1998 18- Commerce de détail, juin 1998

Statistics Canada - Cataiogue no. 63-005-XPB

Statistique Canada - n* 63-005-XPB au cataiogue



TABLE 3. Retail Sales, Not Saasonally Adjusted, by Trade 6roup and by Ragion (Quartarly
Estimates)

Sales
il L Ventes
QUARTER 2| QUARTER 1 QUARTER 4| QUARTER 3| QUARTER 2
No. TRIPEST;zgg TRIPEST;z’? TRIPEST:?29z TRIEST;zgg TRIEST;Zqz
pEdsEamiEn Bt millions of dollars - millions de dollars
1 Supermarkets and grocery stores 1,973.9 1,849.9 2,029.5 2,088.8 1,866.3
2 All other food storaes ¥ B 3 i
3 Drugs and patent medicine stores 416.2 400.4 484.5 433.5 442.2
% Shoe stores 50.0 38.8 51.8 49.8 48.3
§ HMen's clothing stores 3.1 37.3 69.6 45.8 7.3
6 Homen's clothing stores 140.1 107.1 164.5 139.4 131.8
7 Other clothing stores 171.5 152.8 250.2 198.6 174.8
8 Housshold furniture and appliance stores 328.1 309.8 447.1 372.8 331.4
9 Household furnishings stores 97.2 90.1 126.2 103.32 100.8
10 Motor vehicle and recreational vehicle 2,2664.2 1,806.7 1,869.3 2,079.6 2,379.8
dealers
11 Gasoline service stations 625.2 565.2 610.3 672.0 625.64
12 Automotive parts, accessories and servicas 438.8 373.7 415.4 435.64 421.5
13 Gaeneral merchandise stores 899.7 749.3 1,222.4 899.3 883.1
14 Other semi-durable goods stores 293.8 230.0 344.5 312.5 324.4
15 Other durable goods stores 265.1 231.8 333.3 282.0 233.5
16 Other retail stores 425.3 366.1 466.2 439.0 405.7
17 Total, all stores 8,574.9 7,638.6 9,022.6 8,694.1 8,574.5
Yukon and Horthwest Territories
1 Supermarkets and grocery stores 50.6 45.9 %9.5 82.5 50.3
2 All other food stores o S s o
3 Drugs and patent medicine stores o X 0B ob
% Shoe stores X X X X X
5 Men's clothing stores X X X X X
6 Women's clothing stores 1.6 1.0 1.8 1.3 1.4
7 Other clothing stores o1 3 s e
8 Household furniture and appliance stores 2.9 3547 5.8 4.7 4.6
9 Household furnishings stores 0.8 0.9 1.0 0.8 0.8
10 Motor vehicle and recreational vehicle 38.3 30.1 30.8 37.0 4% .4
dealaers
11 6Basoline service stations 33 .
12 Automotive parts, accessories and servicas 5 B > . .
13 General merchandise stores 52.7 49.2 61.2 54.4% 55.8
14 Other semi-durable goods stores 739 5.9 8.6 8.8 7.3
18 Other durable goods stores 5.8 4.0 5.8 5.4 5.8
16 Other retail stores 12.9 8.9 10.3 k-3 10.1
17 Total, all storas 217.6 181.0 211.1 215.1 217.7
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TABLEAU 3. Ventas au détail, non-désaisonnalisées, selon 1o groupe de commarce et le région
(astimations triseastrislles)

Change from previous year

Variation par rapport & 1'annés précédente
Groupe de commarce
QUARTER 2| QUARTER 1| QUARTER %| QUARTER 3| QUARTER 2
TRIPESTI'!zqg TRIPEST:Iz‘)? TRIPES‘"'!zqz TRIPEST;E"S TRIPGST:IE 2 N®
PEST ~ P Colombie-Britannique
5.8 3.0 6.9 11.8 5.2| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
" o 1 % = Tous les autres magasins d'alimentation 2
-5.9 -3.7 7.6 6.2 6.9 Pharmacies et magasins de midicaments brevetés 3
3.6 2.6 1.4 ~-3.1 0.1| Magasins de chaussures 4
-8.7 . 6.0 4.7 10.9| Magasins de vétements pour hommes s
6.3 1.3 6.3 -1.6 0.2| Magazins de vétemsnts pour dames 6
-1.9 4.9 10.3 12.3 18.2| Autres magasins de vétements 7
-1.0 -7.3 0.7 1.3 5.7| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
-3.6 0.7 18.3 8.9 19.5| Magasins d'accessoires d'amsublement 9
-4.9 -6.2 3.8 4.1 0.2| Concessionnaires de viéhicules automobiles 10
et racraatifs
- - 5.8 8.6 13.1 14.3| Stations-service 11
4.1 3.1 1.8 17.9 23.2| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12
aut iles et services
1.9 5.6 7.3 5.1 6.8| Magasins de marchandises diverses 13
-9.4 ~3.5 -2.2 -8.6 3.0| Autres magasins de produits semi-durables 14
. 13.6 24.2 21.2 16.3 14.0| Autres magasins de produits durables 15
4.8 5.2 6.6 3.9 =2.4| Autres magasins de vente au datail 16
- - -0.1 5.3 .5 5.2| Total, ensemble dos magasins 17
Yukon et Territoires du Nord-Ouest
0.3 1.7 10.9 10.3 9.9| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
S A Tous les autres magasins d'alimentation 2
0 & 5o ..| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
X X X X| Magasins de chaussures 4
X X X Magasins de vétements pour hommes s
9.4 -5.0 3.0 -2.6 -1.9| Magasins de vétements pour dames 6
Sc 56 5o «+| Autres magasins de vetements 7
-14.8 7.6 6.9 r35 77 0.8| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
-0.8 14.9 -25.6 -30.2 ~26.7| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
-13.8 -8.2 15.5 26.7 37.0| Concassionnaires de véhicules automobiles 10
et récréatifs
. s E Stations-service 1
e ¥ oC Sc Magasins de piéces et d'accessoires pour 12
automobiles et services
-5.6 5.6 9.7 2.6 -3.2| Magasins de marchandises diverses 13
8.4 4.8 7.0 6.1 =0.7| Autres magasins de produits semi-durables 14
-0.6 12.3 16.0 -9.1 12.0| Autres magasins de produits durables 15
28.6 9.3 -1.1 1.7 -2.5| Autres magasins de vente au datail 16
. -0.1 4.5 8.0 6.3 8.4| Total, ensomble des magasins 17
Retail Trade, June 1988 -17- Commerce de détail, juin 1998

Statistics Canada - Catalogue no. 63-005-XPB

Statistique Canada - n® 63-005-XPB au catalogue



TABLE 3. t.ta:ll's-%.s » Not Seasonally Adjustad, by Trade Group and by Region (Quartarly
Estimates

Sales
s Db Ventes

QUARTER 2 QUARTER 1 QUARTER 4| QUARTER 3| QUARTER 2

No. TRIEST;qu TRI'EST:IZ9? TRI’EST;ZQZ TRI’EST;!Z9; TRIPEST:!%9Z
. " millions of dollars - millions de dollars
1 Supermarkets and grocery stores 26.6 22.2 24.9 26.2 25.3
2 All other food storas 5o ck o
32 Drugs and patent medicine stores X X X X X
4 Shoe stores X X X X X
5 Men's clothing stores X X X X X
6 Homen's clothing stores X X X X X
7 Other clothing stores E X X X X
8 Household furniture and appliance stores . L
9 Household furnishings stores X X X X X
10 Motor vehicle and recreational vehicle 16.6 12.3 13.5 15.8 21.6
dealers
11 Gasoline service stations & o8 5 ae J,
12 Automotive parts, accessories and services ok o's =5 o 8
12 General merchandise stores X X
14 Othar semi-durable goods stores 4.0 2.9 4.6 4.8 3.8
15 Other durable goods stores . o8 5 oc
16 Other retail stores X X X X X
17 Total, all stores 82.5 63.8 77.8 85.3 85.0
Northwest Territories
1 Supermarkets and grocery stores 25.8 23.7 24.7 26.3 25.0
2 All other food stores c 3 o oc 0o
3 Drugs and patent medicine stores X X X X X
4 Shoe stores X X X X X
& Men's clothing stores X X X X ®
6 HWomen's clothing stores X X X X X
7 Other clothing stores X X X X X
8 Household furniture and appliance stores 1.6 1.4 1.7 1.6 1.7
9 Household furnishings stores X X X X X
10 HMotor vehicle and recreational vehicle 21.7 17.9 1783 21.2 22.8
dealers

11 Gasoline service stations 4.2 5.2 4.3 £t 3.8
12 Automotive partis, accessories and services OB e
13 General merchandise stores X X X X X
14 Other semi-durable goods stores 3.9 3.0 6.2 3.9 3.6
15 Other durable goods stores 2.9 2.2 2.7 2.0 2.9
16 Other retail stores X X X X X
17 Total, all stores 135.1 117.1 133.3 129.9 132.8
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TABLEAU 3. Ventas au détail, non-désaisonnalisées, selon la groupe de commserces ot la région
(estimations trimestrielles)

Changa from presvious year
variation par rapport & 1l'année précadente

Groupe de commerce

QUARTER 2| QUARTER 1| GQUARTER 4| RQUARTER 3| QUARTER 2
TRIEST;g.’g TNIPEST;zgg TRI'EST:!Z.,Z TRI&ST;z.’S TRI&ST:!zgz N°®
Per cant - pourcentage L =
-2.6 3.4 7.6 9.0 9.8| Supermarchiés d'alimentation et épiceries 1
A A0 p Tous les autres magasins d'alimentation 2
X X X X X| Pharmacies et magasins de midicaments brevetds 3
X X X 4 X| Magasinz de chaussures [
X X X X ¥X| Magasins de vétements pour hommes 5
X X X X X| Magasins de vétements pour dames 6
X X X X X| Autres magasins de vatements 7
- - 5 ¥ N Magasins de meubles et d'appereils ménagers 8
X X X ¥X| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
-23.4 - - 15.9 36.4 29.5| Concessionnaires de véhicules automobiles 10
et racreatifs
2 5 ..| Stations-service 11
5 3 oo mﬁiwlgia::‘s:tt'v‘i’::::c.'“'ir.' pour 12
X X X Magasins de marchandises diverses 13
6.8 11.8 9.7 4.0 9.0| Autres magasins de produits semi-durables 14
5 Autrez magasins de produits durables 15
X X X X ¥X| Autres magasins de vente au datail 16
-2.9 3.7 5.1 5.5 10.5| Total, ensemble des magasins 17
Territoires du Nord-Ouest
3.3 20.8 16.6 1.7 10.1| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
3 0 d 5 ..| Tous les autres magasins d'alimentation 2
X X X X X| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
X X X X ¥X| Magasins de chaussures 4§
X X X X X| Magasins de vétemants pour hommes 5
X X X X X| Magasins de vétements pour dames 6
X X X X X| Autres magasins de vétements 7
-%.6 4.6 1.8 7.5 1.8 Magasins de meubles st d'appareils ménagers 8
X X X X ¥X| Magasins d'accessoires d'smeublement 9
-4.8 -13.1 15.2 17.2 45.0| Concassionnaires de véhicules automobiles 10
et recreatifs
11.8 -0.8 =-12.6 ~-19.5 -15.9| Stations-service 11
Ao .o .. 58 - hg::igmlgsia::s s::vcii;:;:c.ssoir-s pour 12
X X %X X %X| Magasins de marchandises diverses 13
10.0 -1.3 %.4 8.9 =9.3| Autres magasins de produits semi-durables 14
2151 21.6 52.1 8.1 37.1| Autres magasins da produits durables 15
X X X X X| Autres magasins de vente au détail 16
1.7 §.9 9.7 6.9 7.0| Total, ensemble des sagasins 17
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TABLE &, ;:tail grm Sample Response Fraction and Coefficisnt of Variation (Current
riods

Response fraction
Fraction de réponse

7998 1998 AR5os M558

No. Juin Mai Avril Mars
Per cent - pourcentage
Trade Group - Canada
1 Supermarkets and grocery stores 96.2 95.7 9.8 92.9
2 All other food stores 92.5 92.4 89.8 91.2
3 Drugs and patent medicine stores 86.5 92.7 87.3 91.2
% Shoe storas 9%.2 91.3 93.3 96.0
S8 Men's clothing stores 93.9 89.7 90.3 93.0
6 Homen's clothing stores 93.5 93.9 92.4 92.1
7 Other clothing stores 95.2 93.2 92.3 97.1
8 Household furniture snd appliance stores 96.7 96.2 93.8 91.7
9 Household furnishings storas 90.2 88.4 86.9 89.0
10 Motor vehicle and recreational wvehicle 96.2 96.3 95.6 95.8
daalaers
11 Gasoline service stations 95.0 95.1 9.1 94.8
12 Automotive parts, accessories and services 93.4 92.9 92.2 92.4
13 General merchandise stores 99.3 99.5 99.5 99.4
14 Other semi-durable goods stores 88.7 93.2 93.3 90.5
15 Other durable goods stores 96.0 98.7 9.0 9.6
16 Other retail storas 95.1 9.4 9%.85 95.5
17 Total, all stores 95.2 95.5 96.5 96.5
Regions

18 Newfoundland 97.4 97.6 97.5 9.8
19 Prince Edward Island 92.0 92.7 91.9 90.3
20 Nova Scotia 96.6 96.3 97.2 97.0
21 HNew Brunsmick 91.9 92.2 92.3 91.9
22 GQuebec 96.2 95.6 93.4 96.0
23 Ontario 95.2 95.9 96.6 9.6
2¢ Manitoba 9.9 95.4¢ 95.6 96.2
25 Saskatchewan 9.3 9.9 95.3 96.1
26 Alberta 94.5 95.4 94.9 94.9
27 British Columbia 9.6 9.9 95.0 96.0
28 Yukon 90.8 91.5 93.4 93.1
29 WNorthwest Tarritories 95.4 96.3 9.8 9.4

Retail Trade, June 1998
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TABLEAU 4. Commerce de détail, fraction de réponse de 1l°'échantillon et coefficient de variation
(périodes courantes)

Coafficient of variation

Cosfficient de variation

Per cent - pourcentage

Groupe de commerce - Canada
1.2 1.2 1.2 1.4| Supermarchds d'alimentation et épiceries 1
4.6 6.2 4.0 %.1| Tous les autres magasins d'alimentation 2
1.8 1.8 57/ 1.6| Pharmacies st magasins de médicaments brevetés 3
2a2 2.1 2.1 1.9| Magasins de chaussures G
2.8 2.8 2.9 2.9| Magasins de vétements pour hosmes 5
2.1 2.1 2.6 2.6| Magasins de vétements pour dames 6
2.0 1.8 2.3 2.0| Autres magasins de vétements 7
2.6 2.8 2.5 2.1| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
3.0 3.3 3.3 3.6| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
e/ 3.8 3.5 3.8| Concessionnaires de véhicules automobiles 10
et racréatifs
2.1 el 2.1| Stations-service 11
2.2 2.1 2.2 2.4 Ibgn‘:;?s.mg::l:;i::s’::v g;::cossoircs pour 12
. 1.0 0.8 0.6 0.6| Magasins de marchandises diversas 13
3.6 3.5 259 2.7| Autres magasins de produits zsemi-durables 14
2.7 3.1 2.8 2.4| Autres magasins de produits durables 15
1.6 1.6 2.6 2.9| Autres magasins de vente au détail 16
1.2 1.2 1.1 1.2| Total, ensemble des magasins 1?7
Régions

20 1.8 2.0 1.9} Terre-Neuve i8
1.5 1.6 1.7 1.5| iIle-du-Prince-Edouard 19
6.6 3.9 4.6 3.5( Nouvelle-Ecosse 20
2.6 2.7 2.8 2.1} Nouveau-Brunswick 21
2.6 2.7 2.7 3.0| Québac 22
2.6 2.5 2.3 2.4| Ontario 23
298 1.8 2.0 1.9| Manitoba 24
1.7 1.8 Uo7d 1.7| Saskatchewan 25
2.3 o) 2.0 2.0| Alberta 26
1.6 1.6 187 1.5| Colombie-Britannique 27
0.3 0.4 0.6 0.3] Yukon 28
- - - - - - - =| Territoires du Nord-Ouest 29
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TABLE 5. Retail Salas, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Historical

Estimates)

June th April March Fcbruurg January | December

No. Wi ‘Wl wnil]  R2| revriaels denvier| Décssbre
millions of dollars -~ millions de dollars
Trade Group - Canada
1 Supermarkets and grocery stores 4,671.4  6,481.3 4,462.3 4,411.1 4,375.7 4,401.7 4,378.6
2 All other food stores 360.4 358.4 260.2 358.2 367.1 264.1 363.5
2 Drugs and patent medicine stores 1,092.4 1,103.4 1,085.5 1,070.3 1,074.3 1,061.6 1,066.8
4 Shoe stores 136.4 149.6 145.6 143.2 146.9 139.8 135.9
8§ Men's clothing stores 128.4 128.7 130.3 130.9 132.4 131.6 129.7
6 HKWomen's clothing stores 356.2 277.0 384.2 382.5 377.6 367.1 389.6
7 Othar clothing stores 515.2 518.1 505.3 516.1 520.7 497.7 501.9
8 Household furniture and 863.3 842.3 817.3 817.6 811.8 799.1 808.4
appliance stores
9 Household furnishings stores 201.0 198.8 203.4% 207.0 207.5 201.1 208.3
10 Motor vehicle and recreational 5,464.8 5,507.3 5,478.3 5,348.0 5,317.7 5,186.8 5,973.5
vehicle dealers
11 Gasoline service stations 1,265.2 1,299.9 1,290.7 1,284.3 1,306.2 1,296.3 1,317.1
12 Automotive parts, accessories 1,166.8 1,217.1 1,253.1 1,188.5 1,177.9 1,188.3 1,127.6
service
13 General merchandise stores 2,249.7 2,359.6 2,360.9 2,336.7 2,345.6 2,298.6 2,283.%
14 Other semi-durable goods stores 650.6 688.4 684.1 696.0 700.6 698.5 687.6
15 Other durable goods storaes 570.9 576.0 568.9 564.5 578.4 562.3 562.4
16 Other retail stores %261.3 977.6 987.8 985.5 964.9 962.1 915.1
17 TYotal, all stores 20,427.0 20,781.7 20,718.1 20,438.5 20,403.64 20,136.9 20,7649.3
Regions

18 Newfoundland 319.5 320.3 312.3 312.7 314.6 315.7 319.6
19 Prince Edward Island 88.1 87.8 86.9 87.1 86.6 86.0 87.8
20 Nova Scotia 626.2 627.1 629.0 619.1 631.6 620.7 630.7
21 Hew Brunsmick 494.0 499.9 503.7 %97.4 482.2 489.5 497.8
22 Ruaebec 4,666.8 4,756.1 %,790.7 4,848.5 4,884.7 %,324.2 %,736.1
23 Ontario 7,735.0 7,920.2 7,785.8 7,604.1 7,530.0 7,562.5 7,686.0
24 Manitoba 731.3 719.7 7%2.7 729.3 711.2 742.6 748.1
25 Saskatchewan 627.0 629.2 638.1 636.1 620.5 671.5 670.0
26 Alberta 2,327.2 23374.6 2,353.0 2,276.4 2,321.9 2,407.6 2,404.3
27 British Columbia 2,765.9 2,779.6 2,805.2 2,760.0 2,750.9 2,846.0 2,896.8
28 Yukon 25.8 25.3 25.4 26.3 25.7 26.9 27.5
29 Northwest Territories 40.3 %1.9 45.6 43.5 43.4 43.7 4% .4
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TABLEAU S. Ventes au détail, désaisonnalisées, selon

la groupe de commerce et la région

(estimations historigues)
November | October |September Au?ust Jul June
Novembre| Octobre|Septerbra|  Acot| Juillet|  Juim N
millions of dollars - millions de dollars
Groupe de commerce - Canada
%,337.4 4,356.5 4,348.9 4,3664.9 4,297.9 4,305.7| Supermarchés d‘alimentation et épiceries 1
361.9 354.8 363.3 350.7 355.3 347.6| Tous les autres magasins d'alimentation 2
1,035.19 1,032.8 1,033.5 1,038.4 1,025.6 998.9| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
132.7 147.0 137.1 139.1 135.6 137.3| Magasins de chaussures 4
130.0 131.2 134.5 131.7 132.6 133.1| Magasins de vatements pour hommes s
364.9 363.2 269.3 T62.1 360.0 356.1| Magasins de vatements pour dames 6
490.5 497.1 489.4 501.2 484.4 %76.7| Autres magasins de vataments 7
797.3 786.4 780.2 801.8 775.5 781.1| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
190.7 187.2 188.0 190.6 188.8 191.7| Magasins d'accessoires d'amsublament 9
5,323.3 5,335.6 5,206.8 5,158.7 §5,272.3 5,136.9| Concessionnaires de véhicules automcbiles 10
et racraatifs
1,351.4 1,381.1 1,375.3 1,358.8 1,317.4 1,364.7| Stations-service 11
1,050.8 1,131.3 1,206.5 1,155.8 1,195.0 1,149.7| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12
automobiles et services
2,265.2 2,247.0 2,220.6 2,230.3 2,210.2 2,187.3| Magasins de marchandises diverses 13
679.5 683.5 682.7 687.9 692.4 691.9| Autres magasins de produits semi-durables 1%
520.0 531.1 518.0 525.8 509.9 494.2| Autres magasins de produits durables 15
925.2 920.0 920.7 925.0 926¢.7 911.0| Autres magasins de vente au datail 16
19,956.0 20,085.8 19,975.0 19,902.9 19,877.5 19,642.0| Total, ensemble des magasins 1?
Régions
306.8 307.2 308.2 313.8 315.7 317.7| Terre-Neuve 18
81.1 84.3 82.8 85.5 87.1 83.1| Ile-du-Prince-Edouard 19
595.9 610.3 619.9 611.8 642.3 608.2( Nouvelle-Ecosse 20
473.5 476.7 474.2 467.1 456.8 465.0| Nouveau-Brunswick 21
%,584.4 4,627.7 %5,656.1 %4,6364.7 %,695.0 4,656.6| Quéabec 22
7,389.3 7,389.3 7,290.7 7,306.1 7,250.5 7,136.4| Ontario 23
77.3 729.2 719.2 711.8 714.6 729.6| Manitoba 2%
630.4 649.6 649.5 633.6 636.9 633.9| Saskatchewan 25 °
2,300.6 2,314.9 2,276.4 2,242.0 2,230.4 2,225.1( Alberta 26
2,808.2 2,828.4 2,830.9 2,830.9 2,781.6 2,718.4| Colombie-Britannique 27
25.5 25.1 26.0 25.3 25.1 25.7| Yukon 28
42.8 42.9 43.1 42.3 %1.5 4%2.2| Territoires du Nord-Ouest 29
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TABLE 6. Retail 80:}.3, not Ssasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Historical

R R e e
No. Juin Mai Avril Mars| Favrier| Janvier| Décembre
millions of dollars - millions de dollars
Trade Group - Canada
1 Supermarkets and grocery stores G,%60.4 4,756.8 64,391.0 4,128.5 3,892.9 4,533.4 G,544.2
2 All other food stores 371.8 383.8 367.3 330.8 318.7 323.4 437.5
3 Drugs and patent medicine 1,066.5 1,091.9 1,066.8 1,035.3 979.3 1,036.4 1,316.4
stores
% Shoe stores 166.2 173.9 162.6 106.5 86.5 108.6 170.3
5 Men's clothing stores 131.9 129.8 116.3 97.2 82.6 108.9 259.8
6 Mkomen's clothing stores 362.5 416.8 368.0 311.6 249.5 268.0 583.2
7 Other clothing stores 4%77.5 498.1 466.3 433.3 339.3 375.3 860.6
8 Household furniture and 815.8 775.9 732.1 733.4 631.8 686.6 1,193.1
appliance stores
9 Household furnishings stores 213.9 196.5 188.7 186.7 161.0 159. 4 264.6
10 Motor vehicle and recreational 6,639.0 6,693.6 6,342.7 5,666.3 4,258.8 4,064.7 5,165.1
vehicle dealers
11 Gasoline service stations 1,338.3 1,343.0 1,232.4 1,208.3 1,167.0 1,226.4 1,320.6
12 Automotive parts, accessories 1,303.2 1,353.9 1,265.1 1,0641.4 896.2 1,006.9 1,236.6
and service
13 General merchandise stores 2,160.9 2,291.0 2,183.0 1,947.6 1,648.9 1,678.6 3,768.1
14 Other semi-durable goods stores 706.7 786.8 627.9 528.6 501.1 520.9 1,066.4
15 Other durable goods stores 556.2 572.8 510.3 422.6 401.2 408.6 1,011.1
16 Other retail stores 998.7 1,025.7 916.8 830.6 734.7 775.0  1,267.9
17 Total, all stores 21,747.5 22,488.64 20,897.2 18,808.1 16,329.6 17,279.0 26,465.5
Regions
18 Newfoundland 342.2 347.0 311.1 282.2 262.0 256.3 383.7
19 Prince Edward Island 96.9 93.9 81.0 76.6 6%.2 69.1 102.9
20 Nova Scotia 668. 4% 668.2 632.5 557.1 498.3 528.7 756.4
21  New Brunswick 534.7 536.5 502.1 442.6 371.8 299.0 587.5
22 Quebec %,991.9 5,378.2 5,056.5 %,6466.0 3,858.2 3,642.0 5,217.1
22 Ontario 8,256.2 8,6482.7 7,749.0 6,922.3 6,015.6 6,488.5 9,337.9
26 Manitoba 772.8 774.2 737.6 673.3 570.3 643.8 897.6
25 Saskatchewan 661.9 661.7 625.8 576.6 498.9 587.0 795.3
26 Alberta 2,471.5 2,535.5 2,360.5 2,116.5 1,857.7 2,094.5 2,901.3
27 British Columbia 2,877.2 2,928.8 2,758.9 2,630.4 2,297.3 2,510.8 3,606.0
28 Yukon 30.5 27.5 24.5 23.3 18.8 21.8 29.8
29 Northwest Territories 43.3 44 .1 47.7 43.2 36.5 37.4 50.0
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TARLEAU 6. Ventes au détail, non

¢ .stuations nistnriqu.s 3

-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région

November| October|September Au?ust Jul June Yaar
Novemiira| Octobre|Saptemire|  AoG%| Juillet|  uin|  Amée N
millions of dollars - millions de dollars
Groupe de commerce - Canada
4,216.7 4,654.5 6,223.0 4,597.2 4,513.1 %,230.6| 26,161.1! Supermarchés d'alimentation et 1
épiceries
351.0 382.1 349.4 365.3 372.5 364.3| 2,095.7| Tous les autres magasins 2
d'alimentation
1,013.7 1,062.7 1,008.5 1,016.6 996.0 970.3| 6,274.2| Pharmacies et magasins de méddicament 3
brevetés
159.1 167.1 167.6 152.7 123.5 149.0 764.2| Magasins de chaussures G
187.7 134.9 126.0 110.9 114.4 139.3 666.7| Magasins de vatements pour hommes 5
395.6 381.2 390.7 358.2 3648.7 358.7 1,976.4| Magasins de vatements pour dames 6
583.4 528.5 516.1 547.5 424.1 445.7 2,569.8| Autres magasins de vétements 7
875.3 824.9 812.9 818.3 759.7 733.6| 4,375.7| Magasins de meubles et d'appareils 8
ménagers
205.5 200.3 192.9 197.7 197.4 197.7| 1,106.1| Magasins d'accessoirss d'ameublement 9
4%,822.6 5,452.1 5,156.4 4,867.5 5,763.6 6,061.9| 33,465.1| Concessionnaires de véhicules 10
auvtomobiles et récreatifs
1,318.1 1,436.5 1,384.9 1,465.8 1,6456.0 1,423.2 7,493.3| Stations-service 11"
1,143.6 1,183.4 1,187.1 1,147.5 1,300.7 1,2583.1 6,866.7| Magaszins de piéces et d'accessoires 12
pour aut iles et services
2,812.5 2,365.8 2,083.9 2,200.6 2,024.5 2,100.5| 11,910.0| Magasins de marchandises diversaes 13
707.8 656.5 684.1 717.4 723.9 767.1 3,672.0| Autres magasins de produits semi- 16
durables
519.3 475.0 487.4% 564.0 513.4 487.6| 2,871.4| Autres magasins de produits durables 15
890.8 926.4 900.0 1,030.7 1,036.2 948.6| 5,281.3| Autres magasins de vente au détail 16
20,142.7 20,600.0 19,649.0 20,157.9 20,667.8 20,611.2|117,549.7| Total, ensemble des magasins 17
Régions
320.5 311.9 296.2 333.1 340.3 328.5 1,780.7| Terre-Neuve 18
80.9 84.7 82.1 96.2 101.9 89.7 479.7| fle-du-Prince-Edouard 19
606.9 620.9 608.7 636.0 675.9 641.1| 3,553.1| Nouvelle-Ecosse 20
487.2 497.4 470.9 486.6 485.8 491.7 2,786.7| Nouveau-Brunswick 2t
%,561.5 64,785.9 %,580.0 4,719.3 %,959.¢ 4,922.4| 27,392.8| Québec 22
7,566.4 7,538.3 7,190.4 7,262.2 7,430.8 7,515.8( 43,914.5| Ontario 23
729.7 763.5 701.8 723.7 730.6 760.0 4,172.0( Manitoba 26
647.6 691.8 625.6 661.2 658.1 661.5 3,621.9| Saskatchewan 25
2,317.0 2,382.9 2,208.1 2,266.8 2,275.8 2,320.5| 13,436.2| Alberta 26
2,762.1 2,854.4 2,817.5 2,942.8 2,933.8 2,804.1| 16,013.5| Colombie~Britannique 27
22.7 25.3 26.2 28.5 30.6 29.7 146.4| Yukon 28
40.3 43.0 41.4 43.5 4%.9 46.2 252.2| Territoires du Nord-Ouest 29
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TABLE 7. D.parh.nt stnr.)'l’yp. Harchandise Sales, not Seasonally Adjustad, Dy Region

{Currant Per
Sales
Vantes
TR ML S T e
Juin Mai Avril Mars Ct.alnt :f
millions of dollars - millions de dollars

Regions
Newfoundland 9%.1 94.0 87.8 82.1 501.8
Prince Edward Island 26.9 26.3 23.0 21.1 135.2
Nova Scotia 178.5 182.3 176.1 159.4 974.3
New Brunswick 140.2 142.85 134.7 119.8 747.1
Quebec 1,5636.1 1,667.3 1,501.1 1,283.0 8,275.0
Ontario 2,5892.5 2,697.9 2,066.5 2,237.1 14,0562.7
Manitoba 203.4 209.6 203.9 191.7 1,133, 5
Saskatchewan 195.5 200.0 193.6 175.9 1,086.2
Alberta 729.0 755.4 718.3 662.6 %,069.1
British Columbia 902.3 929.3 873.2 841.9 5,052.4
Yukon 6.8 5.9 5.0 5.2 21.9
Northwest Territories 20.9 22.9 22.7 22.7 127.2
Tatal 6,636,1 6,933.5 6,381.9 5,802.5

36,1“.5‘

TABLE 8., uparm Store Type Merchandise Sales, not Spasonally Adjusted, by Rogion

rical Estimates)

June May April March| Februar January| December
1998 1998 1998 1998 199 1998 1997
Juin Mai Avril Mars| Février| Janvier| Décembre
millions of dollars - millions de dollars
Regions
Newfoundland 9¢.1 94.0 87.8 82.1 7,58 72.7 169.9
Prince Edward Island 26.9 26.3 23.0 21.1 18.8 19.0 4.7
Nova Scotia 178.5 182.3 176.1 159.4 137.7 142.3 318.1
New Brunswick 140.2 142.5 134.7 119.8 103.5 106.5 236.7
Quebec 1,536.1 1,667.3 1,501.1 1,283.0 1,141.2 1,146.3 2,1064.6
Ontario 2,592.5 2,697.9 2,46%.5 2,237.1 1,980.0 2,100.7 %,160.4
Manitoba 203.4 209.6 203.9 191.7 156.8 168.1 354.7
Saskatchaewan 195.5 200.0 193.6 175.9 152.7 168.5 325.2
Alberta 739.0 755.4 718.3 662.6 576.9 616.9 1,222.4
British Columbia 902.3 929.3 873.2 841.9 719.2 786.4% 1,517.0
Yukon 6.8 5.9 5.0 5.2 4.4 4.7 9.3
Northwest Territories 20.9 22.9 22.7 227, 18.9 19.2 30.4
Total 6,636.1 6,933.5 6,381.9 5,802.5 5,08l.2 5,351.3 10,693.5 ‘
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TARLEAU 7. Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région
(périondes courantes)

Change from previous year
Variation par rapport & l'annés précédente

R
Juin Mai Avril Mars Cunulatif

Per cent - pourcentage

Régions

2.4 1.1 7.2 6.0 5.5| Terre-Neuve
3.2 4.2 8.8 3.9 4.8| Ile-du-Prince-Edouard
10.2 8.3 16.0 5.9 9.2| Nouvelle-Ecosse
4.0 5.3 12.5 3.8 %.9| Nouveau-Brunswick
4.2 8.9 11.0 7.5 7.0{ Quabec
5.9 10.4 10.4 9.6 10.1| Ontario
-1.3 2.6 12.4 3.9 %.4| Manitoba
0.7 3.6 10.4 9.8 8.1| Saskatchewan
10.32 6.3 13.8 10.2 11.6| Alberta
EY) -3.0 0.7 1 529 0.7| Colombie-Britannique
7.8 10.3 3.1 0.6 7.2| Yukon
-9.2 -4.8 3.7 8.2 1.0| Territoires du Nord-Ouest
4.8 6.8 9.6 7.4 7.6| Yotal

TABLEAU 8. Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région
(estimations historiguas)

No: r| October |Septamber st Jul June Year
MvauirR] || Ocobre [Satelnrall . ol Siillet]” * daill @ Aee
millions of dollars - millions de dollars
Régions
131.8 108.2 93.5 101.7 9.5 91.9 501.8| Terre-Neuve
28.4 26.5 28.6 30.7 29.5 26.1 135.2| Ile-du-Prince-Edouard
220.8 190.4 170.6 184.8 167.7 162.0 974.3| Nouvelle-Ecosse
172.0 149.2 132.4 142.6 131.4 136.7 747.1| Nouveau-Brunswick
1,616.7 1,547.4 1,490.6 1,531.8 1,429.5 1,474.7| 8,275.0| Ruébec
2,913.0 2,598.4 2,475.7 2,527.7 2,362.3 2,647.7| 14,052.7| Ontario
2640.7 219.0 195.8 213.3 195.7 206.1| 1,133.5| Manitoba
225.0 212.4 187.4 197.0 185.8 196.1| 1,086.2| Saskatchewan
815.7 750.1 711.8 750.2 676.6 670.2| 4,069.1| Albarta
1,008.1 966.7 937.8 975.4 923.9 892.7| 5,052.4| Colombie-Britannique
5.6 5.9 5.7 6.5 6.5 6.3 31.9| Yukon
22.1 22.8 21.6 22.3 22.4 23.0 127.2| Territoires du Nord-Ouest
7,399.9 6,797.0 6,668.2 6,683.9 6,225.8 6,329.5| 36,186.5| Total
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TABLE 9. Retail Trade, Canada, Current and Constant (1992) Dollar Estimates

Unadjusted
Non désalsonnalisé
Price index Current dollars Year/year Constant 1992 Year/yaar
per cent dollars per caent
change c
Indice des prix Dollar{-s Variat ior*' en Do%la:s Variatiorz en
courants rcen constants cen
poupog l'm.g. 1992 pwrml'm.s‘

millions of dollars

1996 :
January 103.8 15,013.1 3.1 14,6426.6 1.6
February 106.3 15,110.8 6.9 14,636.9 5.4
March 105.2 17,063.6 0.7 16,161.6 =-0.9
April 105.9 17,810.6 3.5 16,761.8 1.4
May 106.2 19,832.0 4.3 18,614.6 2.%
June 106.0 19,290.9 -1.3 18,141.7 -3.1
July 105.1 18,686.7 3.3 17,707 .1 1.7
st 106.8 19,106.9 2.8 18,160.8 1.1
Saep tember 105.2 17,822.2 -1.7 16,889.2 -3.5
October 105.8 18,926.5 7.9 17,833.7 5.2
November 106.1 19,670.7 6.7 18,478.0 3.8
December 106.9 22,097.1 2.6 21,006.1 -0.3
Yoar 105.3 220,630.8 3.1 208,613.9% )| 308
1997:
106.4 16,393.6 9.2 15,349.6 6.
February 107.4 15,575.0 23 4] 14,450.2 0.
rch 108.0 17,614.8 3.2 16,254.1 0.6
April 108.3 19,750.8 10.9 18,179.4 8.5
May 108.0 21,649.6 9.2 19,971.8 7.3
107.8 20,611.2 6.8 19,064.3 5.0
July 107.1 20,667.8 10.6 19,228.0 8.6
Augus t 107.0 20,157.9 5.5 18,779.7 3.4
Septembar 107.0 19,669.0 10.2 18,293.2 8.3
October 107.6 20,600.0 8.8 19,116.4 7.2
November 107.1 20,142.7 2.% 18,754.0 1.5
December 106.2 26 ,665.5 10.7 22,962.2 9.3
Year 107.3 237,277.7 7.6 220,382.9 5.6
1998:
January 107.0 17,279.0 5.4 16,086.2 4.8
February 107.1 16,329.6 4.8 15,191.8 5.1
March 108.0 18,808.1 6.8 17,357.6 6.8
April 108.3 20,897.2 5.8 19,294.2 6.1
May 108.8 22,488.4 3.9 20,676.1 2.5
June 108.7 21,747.% 5.5 19,999.3 5.0
Rugvs
September
October
November
December
Year

1 Seasonally adjusted constant (1992) dollar estimates are derived by deflating, with an implicit price index,
the seasonally adjusted current dollar estimate.
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TARLEAU 9. Commerce de détail, Canada, sstimations en dollars courants et constants (1992)

Seasonally .dius‘l.d

. Dasaisonnalisé
Price Index Current Dollars Month/month Constant 1992 Month/month
per cent dollars? per cent
c c

Indice des prix Dollars Variation en Dollars Variation en

courants pourcentage constants pourcentage

pour le mois 19921 pour le mois

millions de dollars

1996:
104.1 17,951.9 -0.1 17,243.6 -0.3 Janvier
106.2 18,026.3 0.4 17,300.5 0.3 Favrier
106.7 18,133.1 0.6 17,316.9 0.1 rs
105.2 18,045. 6 -0.5 17,154.6 -0.9 Avri!.
105.8 18,172.4 0.7 17,179.4% 0.1 Mai
105.9 18,319.9 0.8 17,302.1 0.7 Juin
105.4 18,269.5 -0.3 17,337.1 0.2 Juillet
105.7 18,397.5 0.7 17,406.4 0.4 AocGt
106.0 18,477.9 0.4 17,425.9 0.1 Septembre
106.6 18,714.3 g =5 17,561.2 0.8 Octobre
106.9 18,960.2 1.3 17,733.6 1.0 Novembre
106.9 18,96%.6 I = 17,742.1 - - Décembre
105.3 220,430.8 iete 208,703.3 S Annéde
1997
106.9 19,178.5 1.1 17,942.1 1.1 Janvier
107.2 19,427.4 1.3 18,125.2 1.0 Favrier
107.3 18,326.2 -0.5 18,018.6 -0.6 Mars
107.5 19,523.8 1.0 18,169.8 0.3 Avril
107.6 19,633.4 0.6 18,252.1 0.5 Maz
107.8% 19,642.0 - - 18,264.7 0.1 Juin
107.4 19,877.5 1.2 18,500.8 = Juillet
107.7 19,902.9 0.1 18,6484.3 -0.1 Aot
107.9 19,975.0 0.4 18,520.0 0.2 Septembre
108.1 20,085.8 0.6 18,575.8 0.3 Octobre
107.9 19,956.0 -0.6 18,495.8 -0.4 Novembre
108.3 20,749.3 4.0 19,152.4 3.5 Décembre
107.6 237,277.7 Tera 220,501.46 coe Anndéie
1998;:
107.5 20,136.9 -3.0 18,727.9 -2.2 Janvier
107.1 20,403 .4 1.3 19,057.0 1.7 Favrier
107.3 20,438.5 0.2 19,047.1 =-0.1 Mars
107.46 20,718.1 1.4 19,284.8 1.2 Avri!.
107.9 20,781.7 0.3 19,254.5 -0.2 Mai
108.0 20,427.0 -1.7 18,919.4 -1.7 Juin
Juillet
Aout
Septembre
Octobre
Novembre
Déacembre
Annén

1 La désaisonnalisation
implicite, les donndes dé

saisonnalisées en dollars courants.

des estimations en dollars constants (1992) s'obtient en dégonflant avec un indice
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APPENDIX I
Detfinitions

Retail Trade, for the purpose of this pub-
lication, is defined as "the aggregate sales
made through retail locations (outlets)”.

A retail location, as defined by Statistics
Canada, is a "business location (usually a
store) in which the principal activity i1s the
sale of merchandise and relatad services to
the genaeral public, for housshold or personal
consumption”. Retail trade estimates do not
include any form of direct selling which
bypasses the retail store, e.g., direct door-
to-door selling; sales made through automatic
vending machiness sales of newspapers or maga-
zines sold directly by printers or publisherss
and sales made by book end record clubs. The
only exception is the mail-order and catalogue
sales activities of department store busi-
nesses which havae been classified to the
"general merchandise store'" category. In addi-
tion, retail trade excludes retail sales
through ancillary units, (e.g., warehouses,
heaed offices, etc.), sales of contractors
whose major activity is not retailings and
retail transactions between individuals.

Total net sales include sales of new and
used merchandise and raceipts from repairs,
equipment rental, food serving and other ser-
vice activities, less returns, adjustments and
discounts. Total net sales also include trade-
in allowances, commissions earned from sales
of goods owned by others (including commis-
sions received for lottery ticket sales) and
proprietor's withdrawals of goods for person-
al use (at retail). Non-operating revenuss,
bad debts recovered and sales taxes (provin-
cial sales tax and the Goods and Services Tax
(GST)) collected for remittance to a govern-
ment agency are excluded. Prior to January
1991, sales data included tha Federal Sales
Tax (FST). Due to this change 1n indirect
taxes, data prior to 1991 are not strictly
comparable with those of subsequent years. For
users interested in deriving comparable data,
an estimate of the amount of FST included in
retail sales for 1990 is available for Canada
from the Retail Trade Section. The reliability
of this estimate does not permit adjustments
at the provincial level.

APPENDICE I
Définitions

Commerce de détail signifie,
soins de la présente publication,
des ventes faites par des points de
détail"”.

pour les be-
"]l 'ensemble
vente au

Un point de wvente au détail, suivant la
définition de Statistique Canada, est un local
d'affaires (habituellement un magasin) dont
l'activité principala est la vente de marchan-
dises et de services connexes au grand public
pour la consommation ménagére ou personnslle.
Les estimations relatives au commerce de
détail ne prannent pas an compte les ventes
directes, c'est-a-dirs les ventes qui ne sont
pas faites par 1'intermédieire d'un point de
vente au détail, par exemple les ventes direc-
tes par démarchage, les ventez par distribu-
teur automatique, les ventes de journaux ou de
revues faites directement par 1les imprimeurs
et éditeurs, et les ventes faites par les cer-
cles du livre et les clubs de disques. Il n'y
a qu'une exception: les ventes des grands
magasins faites par la poste ou par catalogue,
qui sont classdes dans la catégorie deas "maga-
sins de marchandises diverses". En outre, le
commerce de détail ne comprend pas les ventes
au détail des unités auxiliaires (par exemple,
entrepots, siéges sociaux, etc.), ni les
ventes des entrepreneurs dont l'activité prin-
cipale ne reléve pas du commaerce de détail, ni
les opérations de datail entre particuliers.

Les ventes nettas totales comprennent les
ventes de marchandises neuves et d'occasion et
les recettes provenant de réparations, de
location de matériel, de la vente de repas et
d'autres activités de services, moins la va-
leur des rendus (marchandises retournées), les
ajustements et les rabais. Les ventes totales
nattes comprennent également la valeur des
reprises, les commissions sur la vente de mar-
chandises appartenant & autrui (y compris les
commissions touchées pour la vente de billets
de loterie) et la valeur (au détail) des mar-
chandises prélevées par le propriétaire pour
son usage personnel. On ne prend pas en compte
les recettes hors exploitation, 1les recouvra-
ments de mauvaises créances et les taxes de
vante (taxe de vente provinciale et la taxe
sur les produits et les services (TPS))
pergues pour le compte d‘un organisme public.
Les données sur les ventes antérieures a jan-
vier 1991 incluent la taxe de vente fédérale
(TVF). DG & ce changement dans les taxes in-
directes, les données avant 1991 ne sont pas
tout a fait comparables avec celles des anndes
subséquentes. Pour les utilisateurs intéressés
a calculer des données comparables, une asti-
mation du montant de la TVF inclus dans les
ventes au datail pour 1990 est disponible pour
le Canada de la section du commerce de détail.
Cette estimation n'‘est pas suffisamment fiable
pour permattra des ajustements au niveau
provincial.
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Departmant store type merchandise (DSTM) is Les marchandises du genrs de celles vendues
defined as total retail trade minus the fol- dans les grands magasins (MG6M) correspondent
lowing trade groups: supermarkets and grocery au total du commerce de détail moins les grou-
stores; all other food storess recreational pes de commerce suivants: les supermarchés
and motor vehicle dealerss gasoline ssrvice d'alimentation et les épiceriss; tous les au-
stationss automotive parts, accessories tres magasins d'alimentations les concession-
and services; and all other retail stores naires de véhicules automobiles et récréatifs;
fincludes liquor, wine and beer stores and les stations-service; les magasins de piaces
retail stores; n.s.c.). et d'accessoires pour véhicules automobiles et
servicess et les autres magasins de vente au
détail (comprend les magasins de spiritueux,
de vin et de biére et les magasins de vente
au détail, n.c.a.).
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APPENDIX II APPENDICE 11
| TRADE GROUP COVERAGE COUVERTURE DES GROUPES DE COMMERCE
: 010 Supermarkets and Grocery Stores 010 Supermarchés d'alimentation et épiceries
' 6011 Supermarkets 6011 Supermarchés d'alimentation
6012 Grocery stores (except supermarkets) 6012 Epiceries (sauf les supermarchés)
020 All Other Food Storss 020 Tous les autres magasins d'alimentation
6013 Bakary products stores 6013 Boul-ng-rx.s-gntxss-rus
6014 and nut stores 6014 Confiseries et magasins de noix
6015 Fruit and vegetable stores 6015 Magasins de fruits et légumes

6019 Other specialty food stores, n.e.c. 6019 Autres sins d'alimentation
spacialises, n.c.a.

830 Drugs and Patent Medicine Stores 030 Pharmacies et magasins de médicaments
brevetés

6031 Pharmacies 3 6031 Pharmacies

6032 Patent medicine and toiletries stores 6032 Magasins de médicaments brevetés et de

|

?

!
6016 Meat markets 6016 Marchas de viande
produits de toilette

(av.c agpanxls ménagers et accessoires

6212 Household furniture stores (without

6212 Fbgasms de meubles de maison
appliances and furnishings)

(sans agpar.xls ménagers ni accessoires
6213 Atnlx.rs

6213 Furniture refinishing and repair shops de réparation de meubles

040 Shoe Stores 040 Magasins de chaussures

6111 Shoe stores 6111 Magasins de chaussures

050 Men's Clothing Stores 050 Magasins de vétssents pour hommes

6121 Men's clothing stores 6121 Magasins de vatements pour hommes

060 Momen's Clothing Stores 060 HMagasins de vétements pour dames

6131 Momen's clothing stores 6131 Magasins de vétements pour dames

070 Other Clothing Stores 070 Autres magasins de vitssents

6141 Chxldr.n s clothi stores 6141 sins de vatements r snfants

6142 Fur goods stores p 6142 wsms de fourrures

6149 Oﬂ\.r- clothxng stores; n.a.c. 6149 Au sins de ve oun‘t:, n.c.a.

6151 Fabric and yarn stores 6151 rbgasm z tissus ot de filas

080 Household Furniture and Appliance 080 HMagasins de meubles et d'appareils
Stores rs

6211 Household furniture stores (with 6211 Magasins de meubles de maison
appliances furnishings)

6221 liance, television, radio and stereo 6221 sins d areils rs, de stes

| e r t’?eleusxw.t g et H
stere

6222 Television, radio and stereo stores 6222 asins post-s de télévision et da

1o et d'appareils stareophonx s

6223 Appliance, television, radio and stereo 6223 A‘lclurs de réparation d'appareils

repair shops ménagers, de postes de télevision et de
radio et ’d 'appareils staraophoniques
090 Household Furnishings Stores 090 Magasins d'accessoires d'ameublement
6231 Floor cov.rxng stores 6231 Magasins de revatements de sol
6232 Drap. Kousor.s ) 6232 sins de tentures
6239 Other ehold furnishings stores 6239 Autres magasins d'accessoires d'ameublement
100 Motor Vehicle and Recreational Vehicle 100 Concessionnaires de véhicules automobiles
Dealers ot récréatifs
6311 Automobile (new) dealers 6311 Concessionnaires d'automobiles neauves
6312 Automobile (used) dealers 6312 Concessionnaires d'automobiles d'occasion
6321 Motor home and travel trailer dealers 6321 HMarchands de roulottes motorisdes et de

roulottes de vo

6322 Marchands bateaux, de moteurs hors-
bord et d* acnssolr-cs pour bateaux

6323 Marchands de motocyclettes et de
motoneiges

6329 Autres marchands de véhicules de loisir

6322 Boats, outhoard motors and boating
lcc.ssorus dealers
6323 Motorcycle and snowmobile dealers

6329 Other recreational vehicle dealers
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110 Gasoline Service Stations 110 Stations-service
6331 Gasoline service stations 6331 Stations-service
120 Automotive Parts, Accessories and 120 Magasins de pidces et d'accessoires pour
Services véhicules automobiles et services
6341 Home and auto supply siores 6341 Magasins de fournitures pour la maison et
L r 1'automobile
6342 Tire, battery, paris and accessories 6342 Magasins de pneus, d'accumulateurs, de
6351 Garages | 1 irs) T T TR
rages (general repairs rages (raparations générales
6352 Paint and rep:g: shops 6352 Aioig:rs de peinture et de carosserie
6353 Muffler replacement shops 6353 Ateliers de remplacement de silencieux
6354 Motor vehicle glass replacement shops 6354 Ateliers de remplacement de glaces pour
. véhicules automobiles
6355 Motor vehicle transmission repair and 6355 Ateliers de réparation et de
replacement shops remplacement de boites de vitesse de
) F véhicules automobiles
6359 Other motor vehicle repair shops 6359 Autres ateliers de réparation de
véhicules automobiles
6391 Car washes . L 6391 Lave-autos
6399 Other motor vehicle services, n.e.c. 6399 Autres services pour véhicules
automobiles, n.c.a.
130 General Merchandise Stores 130 Magasins deo marchandises diverses
6411 Depariment stores 6411 sins & ra
6412 Gcmp ral stores . 6412 hgasins gena 'm Y
6413 Other general merchandise stores 6413 Autres sins de marchandises diverses
(variety and general merchandise stores) (bazars et magasins de marchandises
diverses)
160 Other Semi-Durable Gooads Stores 160 Autres magasins de produits semi-durables
6511 Book and stationery stores 6511 Librairies et papeteries
6521 Florist shops 6521 Fleuristes _ |
6522 Lawn and garden centres 6522 Centres_de jardinage
6531 Hardware stores 6531 Quincailleries r
6532 Paint, glass and wallpaper stores 6532 Magasins t_h*pcintur., de vitre et de
isr pein
6581 Toy and hobby stores 6581 l.p §ing de jouets et d'articles de
oisir
6582 Gift, novelty and souvenir stores 6582 Magasins de cadeaux, d'articles de
fantaisie et de souvenirs
150 Other Durable Goods Stores 150 Autres magasins de produits durables
6541 rting s stores 6541 Magasins d’'articles de sport
6542 Bicycle shops 6542 Magasins de bicyclettes e
6551 Musical instrument stores 6551 Magasins d'instruments de musique
6552 Record and tape stores 6552 Magasins de disques st de bandes
magnétiques
6561 Jewsllery stores i 6561 Bijouteries
6562 Match and jewellery repair shops 6562 cfglxers de réparation de montres et de
1joux
6571 Camara and photographic supply stores 6571 Hagasins d‘appareils et de founitures
photographiques
160 Other Retail Stores 160 Autres magasins de vento au détail
6021 Liquor storas 6021 Magasins de spirituaux
6022 Ni::ostorcs 6022 Magasins de v'i’.n
6023 Beer stores 4 6023 Magasins de biere !
6591 Second-hand merchandise stores, n.e.c. 6591 Magasins de marchandises d'occasion,
n.c.a,
6592 Opticians' shops . 6592 Opticiens .
6593 Art galleries and artists' supply stores 6593 Galeries d'art et magasins de
6594 Luggage snd lesther goods st i8hs tebeind s Boras ot ineri
eather s storas ins s @ maroquinerie
6595 Morwment and tombstone dealers 6595 Magasins de monuments funéraires et de
ierres tombales
6596 Pet stores 6596 sins d'animaux de maison_
6597 Coin and stamp dealers 6597 ?:zhands de piéces de monnaie et de
imbres
6598 Mobile home dealers 6598 Marchands de maisons mobiles :
6599 Other retail stores, n.e.c. 6599 Autres magasins de vente au détail,
n.c.a.
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he services sector now dominates the
industrial economies of the world.
Telecommunications, banking,
advertising, computers, real estate, engineering
and insurance represent an eclectic range of
services on which all other economic sectors
rely.
Despite their critical economic role, however. it
has been hard to find out what's happening in
these industries. Extensive and time-consuming
efforts have, at best, provided a collection of
diverse bits and pieces of information ... an incomplete basis for
informed understanding and effective action.
Now, instead of this fragmented picture, Services Indicators
brings you a cohesive whole. An innovative quarterly from Statistics
Canada, this publication breaks new ground, providing timely
updates on performance and developments in:
B8 Communications
Y Finance, Insurance and Real Estate
it Business Services
Services Indicators brings together analytical tables, charts, graphs
and commentary in a stimulating and inviting format. From a wide
range of key financial indicators including profits, equity, revenues,
assets and liabilities, to trends and analysis of employment, salaries

and output - PLUS a probing feature article in every issue, Services
Indicators gives you the complete picture for the first time!

Finally, anyone with a vested interest in the services economy can go
to Services Indicators for current information on these industries

.. both at-a-glance and in more detail than has ever been available
before - all in one unique publication.

If your business is serving business in Canada, or if you are involved
in financing, supplying, assessing or actually using these services,
Services Indicators is a urning point - an opportunity to forge into
the future armed with the most current insights and knowledge.

Order YOUR subscription to Services Indicators today!
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Visit our Web Site www.statcan.ca.

indicateurs
indicators desservices

* ——
* A e ¢ e e

Enfin rcgroupces en une pubhcauon des

sur ce secteur ESSENTIEL!

données courantes et des analyses éclairées

e secteur des services domine i I'heure actuelle

les économies industrielles du monde. Les

télécommunications, les opérations bancaires, la
publicité, I'informatique, |'immobilier, le génie et I'assurance
representent une gamme éclectique de services sur lesquels
reposent tous les autres secteurs économiques.
En dépit de leur role critique sur le plan économique, il est
toutefois difficile de savoir ce qui se passe dans ces branches
d'activité. Des efforts considérables et fastidieux ont permis,
au mieux, de rassembler une collection de renseigne ments
fragmentaires divers... qui ne favorisent pas la compréhension
avisce et la prise de mesures efficaces.

Remplacez maintenant ce tableau fragmentaire par I'image cohérente que vous

offre Indicateurs des services. Cette publication trimestrielle innovatrice de
Statistique Canada pénétre dans un domaine inexploré, fournissant des
apercus gpportuns du rendement et des progres dans les domaines suivants :
5 Communications

% Finance, assurance et immobilier

#8 Services aux entreprises

Indicateurs des services rassemble des tableaux analytiques, des
diagrammes, des graphiques et des observations en un mode de presentation
stimulant et attrayant. En puisant 2 méme une vaste gamme d'indicateurs
financiers importants, allant notamment des profits, des capitaux propres, des

recettes, de I'actif et du passif aux tendances et analyses de I'emploi, des salaires

et de la production - i laquelle s'ajoute un article de fond exploratif dans
chaque numéro, Indicateurs des services brosse pour la premiére fois un
tableau complet!

Enfin, quiconque s’intéresse au secteur des services peut consulter Indicateurs
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dactivite... tant sous unc forme sommaire Qu'3 un niveau de détail n'ayant
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