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Data in Many Forms... 

Statistics Canada disseminates data in a variety of 
forms. In addition to publications, both standard and 
special tabulations are offered on computer print-
outs, microfiche and microfilm, and manetic tapes. 
Maps and other geograptic reference materials are 
available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 
retrieval system. 

How to Ibtain More Information 

Inquiries about this publication and related statis-
tics or services should be directed to: 

Retail trade Section, 
Industry Division, 

Statistics Canada, Ottawa, K1A 016 (Telephone: 
990-9656) or to the Statistics Canada reference cen-
tre in: 

St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888) 

Halifax (426-5331) Winnipeq (949-4020) 

Montréal (283-5725) Regina (359-5405) 

Ottawa (990-8116) Edmonton (420-3027) 

Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 

Toll-free access is provided in all provinces and 
territories, for users who reside outaide the local 
dialinn area of any of the regional reference centres. 

Newfoundland and Labrador 	 Zenith 0-7037 

Nova Scotia, New Brunswick 
and Prince Edward Island 	 1-800-565-7192 

Quebec 	 1-800-361-2831 

Ontario 	 1-800-268-1151 

Manitoba 	 1-800-282-8006 

Saskatchewan 	 1(112)800-667-3524 

Alberta 	 1-800-222-6400 

British Colianbia (South 
and Central) 	 112-800-663-1551 

Yukon and Northern B.C. 
(area served by 
NorthwestTel Inc.) 	 Zenith 0-8913 

Northwest Territories 
(ares served by 
Northwestlel Inc.) 	 Call collect 420-2011 

How to Order Publicat lone 

This and other Statistics Canada puhlicationa may be 
purchased from local authorized agents and other 
consunity bookstores, through the local Statistics 
Canada offices, or by mail order to Publication Sales 
and Services, Statistics Canada, Ottawa, KIA 0T6. 

1(613)993-7276 

Toronto 
Credit card only (973-8018  

Dma données soua plusieurs formes... 

Statistique Canada diffuse les données sous forunes dLeCS. 
Outre lea publications, des totalisations habituelles et spé-
cialea sont offertes sur imprimés d'ordinateur, sur microfi-
ches at microfilms at sur bandes magnétiques. Des cartes eL 
d'autres documents de référence géographiques sont disponibles 
pour certaines sortes de données. L'accès direct è des dounnées 
agrégées eat possible per le trucheaient de CANSIM, is base de 
donnAea ordinolinque et Is système d'extraction de Statistique 
Canada. 

Coent obtenir d • at res reese itpiesenta 

Toutes decnandes de renseignements su sujet de cette publica-
tion ou de statistiques et services connexes doivent être 
adressées : 

Section du commerce de detail, 
Division de l'industrie, 

Statistique Canada, Ottawa, K1A 0T6 (téléphone: 990-9656) ou 
au centre de consultation de Statistique Canada è: 

St. John's 	(772-4073) Sturgeon Falls 	(753-4888) 

Halifax 	(426-5331) Winnipeg 	 (949-4020 

Montréal 	(283-5725) Regina 	 (359-5405) 

Ottawa 	(990-8116) Edmonton 	 (420-3027) 

Toronto 	(973-6586) Vancouver 	(666-3691 

I)Fi 	service 	d'appei 	interurbain sans 	frais 	est 	offert, 	dauu 
toutea lea provinies at dans lea territoires, aux utilisateurs 
oui habitent è Pextérieur des zones de co.ujication locale 
des centres réglonaux de consultation. 

Terre-Neuve et Labrador Zenith 0-7057 

Nouvelle-cusse, 	Nouveau-Brunswick 
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SIGNES CONVENT IONNELS 

The following standard symbols are used 
in Statistics Canada publications: 

figures not available. 

figures not appropriate or not applica-
b le. 

- nil or zero. 

-- anount too small to be expressed. 

P preliminary figures. 

L' revised figures. 

x confidential to meet secrecy require-
ments of the Statistics Act. 

Les signes conventionnels suivants sont em-
ployés uniformément dans les publications de Sta-
t.istique Canada: 

nombres indisponibles. 

n'ayant pam lieu de figurer. 

- néant ou zero. 

-- noinbres infimes. 

P nombres provisoires. 

r nombres rectifiés. 

x confidentiel en vertu des dispositions de 
la Loi sur Ia statistique relatives au 
secret. 

This publication was prepared under the di-
rection of: 

• D. Deejardins, Director, Industry Divi-
sion 

• C. Snyder, Associate Director, Distribu-
tional Trades Sub-division, Industry 
Division 

• R. Rasia, Chief, Retail Trade Section, 
Industry Division 

[ettE 1ojb I i ru I i OH H (t 6, rdqée sous h-u dirort. ion 
de: 

• D. Desjardiris, direieur, Di.isiuri de l'induu-
trie 

• C. Snyder, directeur associé, Sous-division du 
commerce de la distribution, Division de i'm-
dustrie 

• R. Rasia, chef, Section du commerce de detail, 
Division de l'industrie 

I 

a 



IABLE OF CONIENIS IABLE DES MAIIERES 

Page Page 

Introduction 5 	 Introduction 5 

Table Tableau 

1. Department Stores - Estimated 1. Grands magasins - Estimations mensuelles 
Monthly Stocks, by Department, des stocks, par rayon, Canada, 	1985 et 
Canada, 1985 and 1986 6 1986 6 

2. Department Stores - Monthly Stock- 2.  Grands magasins - Rapports mensuels 
sales Ratios, by Department, stocks-ventes, per rayon, Canada, 1985 
Canada, 1985 and 1986 8 et 1986 8 

3.  Department Stores - Monthly Sales- 3. Grands magasins - Rapports mensuels 
stock Ratios, by Department, verites-stocks, par rayon, Canada, 	1985 
Canada, 1985 and 1986 10 et 1986 10 

4. Retail Chain Stores - Estimated 4. Magasins de detail b succursales - Esti- 
Monthly Stocks of Selected Kinds of mations mensuelles des stocks de cer- 
Business, Canada, 	1985 and 1986 12 tairis genres de commerce, Canada, 1985 

et 1986 12 

Itajl Chain Stores - Monthly 5.  Maqasins de detail h succursales - Rap- 
tock-sales Ratios for Selected ports merisuels stocks-ventes de certains 

' iids of Business, Canada, 	1985 and genres de commerce, Canada, 	1985 et 1986 14 
14 

o. Hetail Chain Stores - Monthly 6.  Magasins de detail b succursales - Rap- 
Sales-stock Ratios for Selected ports merisuels ventes-stocks de certains 
Kinds of Business, Canada, 1985 and genres de commerce, Canada, 1985 et 1986 16 
1986 16 

7.  Independent Retail Stores - Quar- 7. Détaillants indépendants - Variations 
ter-to-quarter Percentage Change in procentuelles par rapport mu trimestre 
Estimated Levels of Stocks for précédent de l'estimation de niveau des 
Selected Kinds of Business, Canada, stocks pour certains genres de commerce, 
1983-1986 18 Canada, 	1983-1986 18 

B. Independent Retail Stores - Month- B. Détaillants indépendants - Rapports 
end Stock-sales Ratios for Selected stocks-ventes h la fin du mois, pour 
Kinds of Business, by Quarter, certains genres de commerce, par trimes- 
Canada, 	1983-1986 20 tre, Canada, 	1983-1986 20 

9. Wholesale Merchants - Month-to-- 9. Marchands de gros - Variations en pour- 
month and Year-to-year Percentage ceritage par rapport au mois précédent et 
Change in Estimated Levels of h l'année précédente de l'estimation de 
Stocks, by Major Trade Groups for niveau des stocks, par Grands groupes de 
Canada and for All Trades in commerce (Canada) et pour l'ensemble des 
Regions, 	1986 22 commerces (regions), 	1986 22 

10. Wholesale Merchants - Monthly 10. Marchands de gros - Rapports mensuels 
Stock/Sales Ratios, by Major Trade stocks/ventes, par Grands groupes de 
Groups 	for rards and 	for All commerce 	(Canada) 	et 	pour 	I 'ensernhle des 
T1L 	i 

S .iI - 

usiiess Groups 26 	 de commerce 26 

Selected Publications Choix de publications 





INTRODUCI ION 

In this monthly publication, data on in-
ventories of wholesale merchants, chain 
stores, department stores and independent 
retail dealers are brought together to aid 
users of particular statistics. The data are 
a consolidation of inventory statistics and 
constitute a counterpart to similar statis-
tics available on inventories at the mario-
facturing level (see: Inventories, Shipments 
and Orders in Manufacturing Industries, 
Cataloque 31 -001 ). 

Merchandise inventories represent stocks 
of merchandise on hand for resale at the end 
of the month or quarter, usually valued at 
cost price except when otherwise specified 
(e.g., department store stocks which are 
valued at selling price). They do not in-
clude goods held on a consicinnient basis, nor 
do they include items not held for resale, 
such as fixtures, equipment and supplies. 
Estimates are not adjusted for seasonal 
variations, price changes or number of busi-
ness days in the respective months. 

The tables relating to inventories of 

S  department stores and chain stores show 
monthly dollar volume estimates of invento-
ries held in Canada by various kinds of 
business and by departments within depart-
ment stores. In the case of independent 
retail dealers, only the quarterly percent-
age change in the estimated level of stocks 
is given and only for selected kinds of 
business. The table relating to wholesale 
trade inventories presents the monthly per-
centage change in the estimated level of 
stocks by kind of business. The stock-sales 
ratios shown throughout this publication are 
derived by dividing the dollar volume of 
inventories by the dollar volume of sales. 
For independent stores, ratios are based 
only on data supplied by a panel of respon-
dents. No adjustment is made in these ratios 
for the mark-up in sales which varies from 
trade to trade. 

Information on "kind of business" compo-
sitiori for chain stores will be found at the 
end of this publication and in the relevant 
publications - Wholesale Trade (Catalogue 
63-008), Retail Trade (Catalogue 63-005) 
and Department Store Sales and Stocks (Cata-
logue 63-002) in which sales data are re-
ported. For a more detailed description of 
retail and wholesale kinds of business, the 
reader is directed to the publications of .  

the 1971 Census of Merchandising and Ser-
v ices. 

Cette publication rnensuelle réunit des données 
sur les stocks des grossistes, des magasins 
succursales, des grands rnagasins et des detail-
lants indépendants, lesquelles sont destinées 
aider las utilisateurs de ces statistiques. Ces 
données représentent une consolidation des sta-
tistiaues sur les stocks et elles constituent un 
compiécnent aux statistiques sur les stocks des 
industries manufacturières (vair: Stocks, livrai-
sons et commandes des industries manufacturières, 
no 31-001 au catalogue). 

Ii s'agit ici des stocks commerciaux de mar-
chandises en magasin destinées b la revente b la 
fin du mois ou du trimestre. Les stocks sont 
habituellement évalués au prix coQtant sauf si 
indication contraire (par exemple, les stocks des 
grands magasins sont évalués au prix de vente). 
us ne compreririent ni las marchandises en consi-
qnation ni les articles non destinés la re-
vente: installations, materiel et fournitures, 
par exemple. Les estimations ne sont pas désal-
sonnalisées iii corrigées des changements de prix 
ou du nombre de jours ouvrables de chaque inois. 

Les tableaux concernant les stocks des grands 
magasins et des magasins 1i succursales contien-
nent les estimations mensuelles de la valeur mu-
nétaire des stocks clétenus au Canada par chacun 
des divers genres de commerce et par rayon a 
l'intérieur des grands magasins. Dans le cas des 
détaillants indépendants, le tableau ne contient 
que le taux trimestriel de variation de l'estima-
tion du niveau des stocks dans certains genres de 
commerce. Le tableau se rapportant au commerce de 
qros indique les variations en pourcentage par 
rapport au mois précédent de l'estimatiori du iii-
veau des stocks selon le genre de commerce. Tous 
las ratios stocks-ventes indiqués dans cette 
publication sorit obtenus en divisant is valeur 
monétaire des stocks par la valeur monétaire des 
ventes. Pour les détaillants indépendants, les 
ratios sont seulement bases sur les données four-
flies par certains enquêtés. Aucune rectification 
n'est apportée b ces ratios pour tenir corripte de 
la marge bénéficiaire de vente qui vane d'un 
commerce h l'autre. 

Line repartition par genre de commerce pour las 
magasins a succursales apparalt a Ia fin de cette 
publication et également dans lee publications 
pertinentes qui traitent des ventes - Commerce de 
gros (n° 63-008 au catalogue), Commerce de dé-
tail (n°  63-005 au catalogue) et Ventes et stocks 
des grands magasins (no 63-002 au catalogue). 
Pour plus de renseignernents sur las genres de 
commerce de detail et de gros, consulter aussi 
les publications du Recensement du commerce at 
des services de 1971. 
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TABLE 1. Department Storea - Eetuumted Monthly Stocku,(1) by Department, Canada, 1985 and 1986 
	 I 

1986 	1985 

Department 	 January 	February 	February 	March 	April 	May 	June 	July 

Janvier 	Fdvrier 	FAsrier 	Mars 	Avril 	Mai 	Juin 	Juillet 

thnumanda of ,lnllara - ,,tIlia,'m 8, dnllor,, 

1 	Women's and misses' dresses, housedresses, 51,942 57,748 43,993 56,955 60,797 54,107 43,977 52,035 
aprons and uniforms 

2 	Women's and misses' coats and suits 71,203 90,799 65,516 68,340 61,861 53,789 43,361 71,654 

3 	Women's and misses' 	sportswear 217,708 242,184 150,980 171,399 178,900 166,346 144,730 145,696 
4 	Furs 31,554 33,608 19,658 14,917 27,476 78,928 30,362 34,836 
5 	Infants' 	and children's wear and rs,rsery 85,034 103,002 67,973 77,245 89,457 84,937 80,040 93,305 

eqaipwent 

6 	Girls' 	and teenage girls' 	wear 50,119 68,292 51,030 59,132 54,914 58,342 47,063 64,292 
7 	Lingerie and somen's sleepsear 53,321 55,425 	1  42,405 47,653 55,747 53,175 45,396 45,570 
8 	Intimate apparel 52,065 49,647 	1  41,490 43,624 45,951 44,588 44,618 42,524 
9 	Millinery 2,773 3,558 3,418 2,548 3,521 2,990 2,606 2,267 

10 	Women's and girls' hosiery 42,819 43,921 34,836 38,986 42,075 37,480 34,668 34,978 

11 	Women's and girls' 	gloves, mitts and 
accessories 

65,353 67,554 48,511 53,600 57,748 53,111 46,410 51,969 

12 	Women's, misses' 	and children's footwear 117,339 128,834 99,585 121,486 122,004 113,930 101,511 103,552 

11 	Mvi's rIothirni 141,312 195,660 156,511 171,757 194,146 1)1,(,44 166,346 167,515 
I 1 I 1(11 

I 

r 	as) 	Iys'losar il,) 5515 --4-P 
17 	Food and kindred prodocts 44,211 48,408 34,391 37,872 38,427 35,161 31,444 33,120 
18 	Toiletries, cosmetics and drugs 317,203 267,877 	1 208,248 225,060 236,131 234,780 230,330 244,390 

19 	Photographic equipment and supplies 50,218 43,365 44,500 49,665 52,185 51,054 50,506 51,599 
20 	Piece goods 13,456 14,355 16,873 21,571 18,654 20,683 20,308 17,758 

21 	Linens and domestics 158,059 168,647 127,853 134,314 146,716 148,825 142,346 137,044 
22 	Swallsares and notions 43,349 42,861 35,879 37,555 44,184 47,806 48,739 48,143 
23 	China and glassware 87,640 88,469 74,719 66,029 85,463 84,766 76,648 77,449 
24 	Floor coverings 69,890 66,791 47,734 49,746 51,134 51,347 50,529 53,258 
25 	Draperies, curtains and furniture coy- 73,694 71,345 60,655 65,910 68,661 68,008 65,502 70,348 

erings 

26 	Lamps, pictures, eirrors and all other 58,910 64,446 53,190 57,261 60,255 63,533 61,939 64,352 
home fnrnishi,xim 

27 	Furr,iture 166,344 173,660 145,860 149,735 157,566 152,328 151,943 156,706 
28 	Major appliances 73,897 77,590 72,678 74,982 76,661 73,394 70,552 69,632 
29 	Television, radio and mssic 146,689 153,043 128,146 140,488 153,594 145,992 138,333 132,625 
30 	Housewares and small electrical appliances 177,446 170,377 151,991 157,505 174,480 166,909 174,343 166,944 

31 	flardaare, paints, 	wallpaper, etc. 148,121 155,246 120,579 142,450 148,268 158,719 175,304 161,250 

32 	Plumbing, heating and building materials 30,196 28,849 21,786 31,394 24,392 25,361 28,840 26,458 

33 	Jewellery 156,301 155,593 96,901 107,128 113,812 113,439 109,202 113,481 
34 	Toys and gao,es 113,780 112,192 109,764 121,590 141,558 153,617 158,887 183,356 
35 	Sportino qoods and luqqage 113,804 120,940 110,606 133,988 160,378 159,668 145,230 136,961 

36 	Statiooery, books and maJmzioem 137,012 126,722 125,423 131,744 139,442 144,907 133,691 142,334 
37 	Gasoline, oil, 	auto accessories, 	repairs 57,211 53,170 50,203 55,851 54,543 53,906 52,859 49,1,1 

and supplies 
38 	Meals and lunches 7332 616 	I 539 654 646 597 423 
79 	Repair's and services 
40 	All other departments 

2,728 
56,845 

2,023 
58,604 

5,566 
50,976 

6,085 
61,896 

6,580 
72,766 

6,081 
86,123 

6,389 
68,824 

6, 
57,4)1 

41 TOTAL ALL FPARTWNT5 	 3,580,314 	3,722,727 1 2,970,159 	3,275,551 	3,540,658 	3,517,367 	3,292,088 	3,393,14)) 

TIT 'AT"selling valiT 	
- -- 

- 
-- --- -- -- ------ ----------------- ---------------------- -  ------------------------------ 



50,520 50,641 69,861 72,851 59,665 .11.2 

82,262 90,837 108,419 92,534 71,080 *27.0 

152,682 153,876 192,415 223,975 174,206 *11.2 
37,360 42,135 44,711 46,126 30,921 I 

88,047 80,233 111,620 103,368 97,832 +21.1 

55,065 51,635 62,584 62,530 43,250 *36.3 
47,129 50,512 76,674 91,101 53,405 .3.9 
45,661 40,634 52,308 54,996 50,743 -4.6 
6,039 7,309 14,405 5,925 6,332 *28.3 

40,429 39,576 42,069 47,889 41,233 +2.6 

60,155 68,465 99,915 106,895 70,769 .3.4 

1117,102 110,052 125,503 111,217 112,413 *9.8 

'692 188,030 228,547 224,633 181,843 .31.4 
'1llS 11,9,3113 2111,545, 236,11O 159,363 +9.2 

32,146 31,354 46,549 49,125 211,629 *9.7 
242,973 230,119 353,752 389,431 270,238 -15.6 

49,928 44,255 60,694 58,728 44,368 -13.6 
18,215 17,663 23,380 20,439 15,135 .6.7 

129,658 128,387 149,235 164,587 168,851 .6.7 
49,133 40,914 49,864 46,765 51,625 -0.9 
81,931 78,364 88,028 106,895 109,744 .0.9 
55,176 50,390 58,015 57,243 73,666 I 	-4.4 
68,186 64,527 71,948 69,741 71,332 -3.2 

66,253 65,483 78,858 73,652 53,307 .9.4 

152,710 142,538 164,063 148,769 186,126 .4.4 
63,275 60,490 73.840 74,599 71,990 .5.0 

140,840 121,105 155,876 167,960 148,223 .4.3 
166,287 162,029 188,680 222,288 150,769 -4.0 

163,188 152,176 185,927 176,493 159,850 +4.8 

26,300 24,350 28,404 29,796 39,314 -4.5 

121,103 118,108 163,565 180,425 135,594 -0.5 
199,802 194,485 260,061 194,733 98,578 -1.4 
138,586 127,607 167,978 153,589 129,702 .6.3 

.31.3 Robes, robes de mAnage, tahflers at uni- 	 1 
formes pour dame, at Jeunes fIlles 

.39.0 Mentesu, at tailleura pour damea at jaunas 	2 
fills. 

*60.4 V9te.ssnts sports pour dance at Jeunes fillea 	3 
*71.0 Fourrurea 	 4 
.51.5 VAtemants pour bAbes at enfants at art ides 	5 

de cIseebrea d'anfants 

.33.8 VAta,eants da fillattaa at dadolascentea 	 6 
*30.7 Lingerie at vAte.eents da nuit pour deuce 	 7 
*19.7 Soue-vAtements 	 8 
.4.1 Chapa.ux 	 9 

.26.1 8am pour dames at fiJiettas 	 10 

.39.3 Santa, emufles at articles da parure pour 	11 
dames at fillatte. 

*29.4 Ct,euasures pour dames, jeunes fills. at 	 12 
enf ante 

+18.6 VAtasenta pour hes 	 13 
.27.4 ArtIcles dhabillement pour hoames 	 14 
.1.7 v#teeant. at articles dhsbillaeent pour 	15 

j.rçon$ 

:i,uus.ures pour hoaea at garçona 	 16 
*37.2 Produita alisantairea at cOnnaxes 	 17 
*28.6 Articles de toilette, cosmAtiques at mAdi- 	18 

camenta 
-2.6 Vpparails at fournituras photogr,hiques 	19 

-14.9 Tissue 4 is pièce 	 20 

+31.9 litarie at linge do saison 	 21 
.19.5 Menus articles 	 22 
*18.4 Porcalaine at carrerie 	 23 
*39.9 RevAtaments do plsncher 	 24 
*17.6 Tantures, ridaaun at houaaas 	 25 

.21.2 Lampaa, tableau,, siroirs at sutram articles 	26 
d'amethleeent pour is maison 

.19.1 Meubles 	 27 
.6.8 Cros appereils mAnagers 	 28 

.19.4 lAlAvisaura, radiom at •umique 	 29 

.12.1 Articlaa da mAnage at petita appereils Alec- 	30 
triquaa 

.28.8 Quincellleria, peinture, pier-tentura, 	31 
etc. 

.32.4 MatArial de plo.beria, chauffage at cone- 	32 
truct ion 

.60.6 Bijouteria 	 33 
.2.2 Jousts at jeux 	 34 
.9.3 Articles do sport at valises 	 35 

139,433 144,200 160,820 187,263 128,222 
1,032 47,909 63,128 54,023 74,883 

277 440 268 378 341 
. 1,, 178 

'7,797 
3,752 

64,677 
2,588 

77,888 
2,365 

71,478 
2,651 

45,282 

5,4111,002 3,392,756 4,288,722 4,352,805 3,556,602 

*1.0 Papeterie, livrea at ravuas 	 36 
.5.9 [seance, huile, accessoirea d'auto.obile, 	37 

reparation at foornitures 
*18.7 Rapes at casse-croltes 	 38 
-63.7 Services at travaux de rApsration 	 39 
*15.0 bus autres rayons 	 40 

+25.3 TOTAL, TOUS LES RAY00S 	 41 

-7.5 
-7.1 

-21.2 
-25.8 
*3.1 

.4.0 

S VIII I All 	I. l; 	.+.I. 	 - 	5.5 	,s..5 	,... 	,s 	 .4. .t,xko(l ), 	p.. ryo+, 	1',,..,.Io, 	19115 	vS 	19116 

Percentage change 

Variation procentualle 

August Septee.ber 	October 	Nover Deceaber fabruary/ 	february 
R. on 

January 	 1986/1985 
1986 

AoOt Septeabre 	flctobre 	No,aabra DAceabre 16,rier/ 	FAvrier 
janvier 	 1986/1985 
1986 

NO 



I TA8L[ 2. Depart.ent Stores - Monthly Stock-salem Ratios, by Department, Canada, 1985 and 1986 

Department 

1986 

January 

Januier 
No.  

February 

F&srier 

3985 

Fehriur9 

Fésrier Mars 

7:r,1 

Airil 

Soy 

Hen Juin 

1 Women's and misses' drasses, housedressem, 5.19 5.49 4,38 3.60 3.23 2.15 2.27 
aprons and uniforms 

2 Women's and misses' coats and suits 4.89 8.00 5.41 3.23 3.60 4.92 5.48 

3 Women's and misses' sportswear 5.26 5.46 3.97 3.09 3.07 2.32 2.47 
4 Furs 6.27 10.62 5.55 8.75 22.23 74.94 53,93 

S Infants' and children's wear and nursery 4.04 5.12 3.72 3.34 3.68 3.58 3.55 

equipment 

6 Girls' 	and teenage girls' sear 5.02 6.39 5.25 3.15 3.06 3.20 3.43 
7 Lingerie and women's steepsear 4.21 4.42 3.53 3,08 3.47 2.64 2.68 
8 Intimate appareL 5.14 5.84 5.23 3.86 3.92 3.54 3.75 

9 Millinery 2.79 4.31 3.20 2.16 2.42 2.22 2.27 

10 Women's and girls' hosiery 4.78 5.62 4.59 3.61 3.69 3.24 3.65 

11 Women's and girls' qiones, mitts and 5.90 7.48 5.28 3.90 4.00 3.15 3.52 
accessories 

12 Women's, misses' and children's footwear 6.82 7.87 6.98 4.87 4.31 3.87 4.30 

13 Men's clothing 5,72 7.90 6.79 4.78 5.23 4,94 3.84 
14 Men's far,,ishinas 5.55 5.87 5.51 4.25 4.81 4.06 2.72 
IS Rico' 	elothiiiq and 	for.uohi,an 5.67 6.44 6. TA 3.82 3.38 3.29 3.73 

c 	5 	 ic 1.' '. 
I 	Foid 	and 	kodrcrl 	yr urlrir t I 77,79 U. 75 J, 57 J. 67 5 	7,  1 0 55 

18 	Toiletries, cosmetics w,,d drugs 6.61 5,60 4.75 4.47 4.73 4.53 

19 	Photographic equipment and supplies 5.57 5.88 6.23 5.38 5.36 4.82 
20 	Piece good, 4.83 4.63 5.39 5.20 5.65 5.33 

21 	Linens and domestics 4.86 8.67 7.07 5.45 5.92 5.07 

22 	Smalleares and not ions 5.56 6,87 4,86 4.34 5.74 6.19 

23 	China and glassware 8,79 10.84 9.47 6.51 8.83 6.29 

24 	Floor cocerings 5.25 5.72 5.22 4.25 4.10 3.91 

25 	Draperies, curtains and Furniture coo- 6.40 6.62 6.21 4.99 4.76 4.17 

erings 

26 	Lsnps, pictures, mirrors and all other 8.52 91.09 11.11 8.94 8.49 9.91 

home furnishings 
27 	Furniture 3,28 4.39 4,43 3.31 3.22 3.06 

28 	Major appliances 1,57 2.33 2.25 1.79 1.81 5.62 

29 	lolenision, radio and music 3.77 4.69 4.40 1,73 4.38 5.02 

SO 	Housewares and small electrical appliances 6.29 6.67 5.81 6.05 6.16 5.17 

31 	Hardware, paints, wallpaper, etc. 6.85 8.69 7.28 6.31 4.13 3.35 

32 	Plusbing, heating and building materials 3.90 4.47 3.78 6.29 2.54 2.21 

33 	Jeroellery 11.94 10.65 7.86 5.89 5.85 4.67 

34 	joys and gases 9.33 8.38 8.41 6.44 6.91 8.43 

35 	Sporting goods and luggage 6.56 8.38 6.86 6.60 6.04 4.85 

36 	Stationery, books and magazines 5.77 5.255 5.86 5.29 5.74 5.52 

17 	Gasoline, oil, auto accessories, repairs 5.17 5.64 5.00 4.66 3.81 3.51 

aid supplies 
38 	Meals and lunches 0.04 0.04 0.03 0.03 0.03 0.03 

39 	Repair, and sercicem 0.23 0.20 0.61 0.53 0,58 0.50 

411 	All other depsrtsenta 2.30 2.58 2.33 7.12 2.15 1.91 

41 	TOtAL ALL 0(PARTIENIS 4.59 5.27 4.47 3.77 3.85 3.45 



TARt FALl 2, Cramds mamins Rapports mensuels stodcs-ventea, par rayon, Canada, 1985 et 1986 

August September October November December 
Rayon 

 

.Juillet AoOt Septembre Octobre Noveeibre Dérembra 
No 

3.02 2.83 3.02 3.83 5.33 2.34 Robes, 	robes de mdnaqe, 	tabliern at oi- 	 1 
forces pour daises et jeunes titles 

10.13 5.07 4.19 5.88 2.72 5.09 Maiiteaus at tailleuru pour daises at jeunes 	2 
filles 

2.78 2.51 2.22 2.85 3,34 1.95 YRteinents sports pour does at jeunes files 	3 
29.10 15.28 10.69 7.46 4.91 2.84 Fourrures 	 4 
4.27 3.09 3.10 3.337 3.23 2.45 YRte,,ents poor bdbds at enfants et articles 	S 

de chambres denfants 

4.70 1.83 3.02 3.74 2.41 1.59 VAtenients de fijiettes at dadolescentes 	 6 
2.51 2.93 3,04 4.11 3.14 1.08 Li"gerue et uRtesients de nint pour dames 	 7 
3.71 3.81 3.20 4.71 4.63 3.24 Sous-vAtements 	 8 
1.90 3.84 1.47 5.16 1.60 1.45 Chapeauo 	 9 

4.88 4.54 3.26 3.50 3.50 2.27 Bas pour dai,ies at 	fillettes 	 10 

4.82 4.66 1.93 4.89 1.23 1.55 Casts, nioufles at articles de purina pour 	Ii 
dames 	nt 	fullettes 

4.91 6.10 3.57 4.02 2.73 3.92 Chaussures pour dames, 	jaunes filles at 	 12 
enf ants 

5.64 5.60 4.39 5.24 3.33 2.12 YRtanients pour hoimies 	 13 
3.48 3.62 1.53 4.60 2.98 1.21 Articles d'habullnment pour hoinmes 	 14 
'.72 1.69 1.89 4.97 3.04 1.78 V8leaarits at 	articles d'habitlasa,it 	pour 	15 

ti 

S : 

4.95 4.52 4.4', 6.10 5_I 	I 1.94 3,1 ,Jeo,,e 	bunts, 	isnli Iii) 	Ii 	 '1 	1,29,- 	Ii) 

canients 
4.17 3.58 4.29 5.52 4.04 1.48 Appareils at fournitures photogruphiques 	19 
5.68 4.91 4.54 5.53 4.55 5.27 Tisus 4 Ia pièce 	 20 

6.52 5.78 3.83 4.58 4.21 3.17 Literie at 	tinge de maison 	 21 
6.54 6.49 5.93 5.45 4.42 4.21 Menus articles 	 22 
7.41 7.94 6.28 8.29 4.22 2.85 Porcelaine at verrerie 	 25 
3.70 4.03 3.55 3.41 2.78 5.14 RevRtenients de plancher 	 24 
6.53 4.48 4.26 4.31 3.94 3.97 lentures, 	rideaoo at housses 	 25 

8.71 8.25 8.10 8.70 5.88 2.82 Lanpes, 	tableaus, nliroirs et autres articles 	26 
dameublement pour Is maison 

2.87 5.31 2.84 2.83 2.72 5.78 Meubles 	 27 
1.31 1.51 1.21 1.34 1.24 1.14 Cros appareils nidriagers 	 28 
5.94 2.94 2.46 3.46 3.00 1.68 ldldviseurs, 	radios et ns.isique 	 29 
5.14 4.56 4.88 5.14 4.55 1.78 Articles de mAnage et pelts apparnils Alec- 	50 

triques 

4.50 5.30 5.79 5.86 4.55 5.15 Quinraillarie, 	painture, 	papier-tenture, 	31 
etc. 

2.29 2.81 2.69 2.65 2.64 5.16 Matérial de plomberie, chauffage at coos- 	52 
trust ion 

6.18 6.11 5.26 7.86 4.93 1.71 Rijoutarie 	 33 
9.07 9.37 9.98 8.45 5.06 1.07 Jouets et jauo 	 34 
4.57 5.55 5.97 8.06 5.26 2.63 Articles de sport et valises 	 35 

6,25 3.89 4.53 6.76 4.21 1.77 Fapetnrie, 	liores at ravines 	 36 
1.49 1.80 3.56 3.18 2.15 1.52 tssence, huile, accessonres d'automobile, 	37 

rAparation et fournitures 
11.03 0.01 0.02 0.01 0.01 0.01 Rapas at caose-croCntes 	 38 
11,99 0.55 0.54 0.19 0.14 0.17 Seruices at travaus dv reparation 	 39 
1.69 1.95 2.36 2.50 2.06 0.79 bus autres rayorio 	 40 

3.73 3.42 3.40 4.03 3.14 1.90 TOTAL, This LEO RAYLWI5 	 41 
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TABLE 3. Department Store. - YCnthly Sales-stock Ratio., by Department, C.n.ds, 

1986 

Department 
January 	February 

Janvier 	FAnner 
No. 

1985 end 1986 

1985 

February 

FAvri.r 

Match 

Mars 

April 

Avril 

may 

Msi 

June 

Juin 

I Wo.eo's and misses' dresses, housedreasem, 0.18 0.19 1 	0.24 0.31 0.32 0.44 0.39 
aprons and uniforms 

2 Women's and misses' coats and suits 0.20 0.14 0.21 0.32 0.26 0.19 0.16 

3 Women's and misses' sportswear 0.21 0.19 0.27 0.34 0.33 0.42 0.38 
4 Furs 0.16 0.10 0.16 0.10 0.06 0.01 0.02 
5 Infants' and children's wear and ro.lraery 0.23 0.21 0.26 0.32 0.29 0.27 0.27 

6 Girls' 	and teenage girl.' wear 0.21 0.18 0.22 0.34 0.31 0.32 0.26 
7 linqerie and women's slespwear 0.24 0.23 0.28 0.34 0.31 0.37 0.34 
B Intimate apparel 0.20 0.11 0.18 0.27 0.26 0.28 0.27 
9 Millinery 0,22 0.26 0.33 0.40 0,48 0.41 0.41 

10 Women's and girls' hoeiery 0.21 0.18 0.21 0.29 0.28 0.29 0.26 

11 Women's and girl.' gloves, mitts and 
accessories 

0.16 0.14 0.19 0.27 0,26 0.30 0.27 

12 Women's, misses' and children's footwear 0,15 0.13 i 	0.15 0.23 0.23 0.25 0.22 

13 Hen's clothing 0.15 0.14 0.16 0.22 0.20 0.20 0.24 
14 Man's furnishings 0.19 0.18 0.18 0.25 0.22 0.25 0.32 
15 Boys' clothino and furnishings 0.18 0.17 0.17 0.27 0,29 0.30 0.27 

19 loilelries, 	cosmetics 	uod 	Irnjs 11.16 11.16 U.19 123 11.22 0.25 

19 Photoaraphic equipment and supplies 0.19 0.16 I 	0.14 0.20 0.19 0.21 0,26 
20 Piece goods 0.19 0.22 0.18 0.22 0.16 0.20 0.16 

21 Linens and domestics 0.20 0.12 0.14 0.19 0.18 0.20 0.20 
22 Smallvsres and notions 0.16 0.15 0.20 0.24 0.19 0.16 0.15 
23 China and qiassuare 0.10 0.09 0.11 0.14 0.13 0.16 0.13 
24 Floor coverinos 0.19 0.17 0.19 0.24 0.25 0.26 0.25 
25 Drsperies, curtains and furniture con- 0.16 0.15 0.15 0.21 0.21 0.24 0.23 

cringe 

26 Lamps, pictures, mirrors and all other 0.12 0,09 1 	0.09 0.12 0.12 0.10 0.10 
home furnishings 

27 Furniture 0.29 0.23 0.23 0.31 0.32 0.32 0.33 
28 Major appliances 0.65 0.44 I 	0.46 0.57 0.56 0.61 0.64 
29 Television, radio and music 0.26 0.22 0.22 0.28 0.24 0.19 0.23 
30 Housewares and small electrical appliances 0.17 0.15 0.16 0.17 0.17 0.19 0.19 

31 Hardaare, paints, wallpaper, etc. 0.14 0.12 0.14 0.17 0.24 0.31 0.24 

32 Pluabing, heating and building materials 0.22 0.22 0.25 0.28 0.34 0.46 0.37 

33 Jeaellery 0.09 0.09 0.12 0.18 0.18 0.21 0.18 
34 Toys and ganes 0.11 0.12 0.12 0.16 0.16 0.12 0.13 
35 Sporting goods and luggage 0.14 0.12 0.14 0.17 0.18 0.21 0.22 

36 Stationery, books and magazines 0.18 0.18 0.16 0.19 0.18 0.18 0.18 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 0.17 0.17 0.19 0.22 0.26 0.28 0.28 

and supplies 
38 Meals and lunches 33.52 24.28 23.12 36.66 71.98 74.28 40.94 
39 Repairs and services 4.36 4.30 1.65 1.99 1.76 1.95 1.93 
40 All other departments 0.48 0.39 0.40 0.52 0.50 0.57 0.44 

41 TOTAL ALL IWPARflNTS 0.21 0.19 0.22 0.27 0.26 0.28 0.25 



IX 

It r*jj 3. Grands ..qmein. - Rapports mminsuele ventme-.tock., per rapon, Caned., 1985 at 1986 

August 	 Saptester 	october 	 November 	 December 	
Rayon 

3uiTet 	 AoOt 	 Septembre 	Octobre 	 Novembre 	 DAcembra 
No 

0.36 0.35 0.53 0.30 0.31 0.39 

0.12 1.21 0.25 0.28 0.34 0.28 

0.36 0.41 0.45 0.39 0.34 0.45 
0.04 0.07 0.10 0.14 0.21 0.28 
0.25 0.31 0.31 0.30 0.30 0.40 

0.25 0.50 0.32 0.29 0.40 0.51 
0.40 0.35 0.34 0.29 0.35 0.69 
0.26 0.27 0.29 0.24 0.22 0.30 
0.49 0.78 0.32 0.26 0.36 0.71 
0.21 0.24 0.30 0.29 0.30 0.41 

0.22 0.23 0.27 0.24 0.72 0.51 

0.21 0.25 0.28 0.26 0.34 0.29 

0.18 0.20 0.22 0.21 0.30 0.42 
0.28 0.28 0.29 0.25 0.35 0.66 
0. 711 11.47 I1.2R 0.74 0.10 1.50 

1.21 0.22 0.21 0.20 0.20 0.42 

0.24 0.28 0.22 0.21 0.24 0.54 
0.16 0.21 0.22 0.21 0.21 0.16 

0.23 0.26 0.26 0.23 0.25 0.32 
0.15 0.16 0.23 0.20 0.21 0.25 
0.14 0.13 0.16 0.13 0.21 0.36 
0.28 0.25 0.27 0.31 0.36 0.22 
0.24 0.22 0.23 0.24 0.25 0.25 

0.12 0.12 0.12 0.13 0.16 0.30 

0.35 0.30 0.34 0.38 0.35 0.29 
0.76 0.73 0.80 0.82 0.81 0.86 
0.25 0.35 0.38 0.33 0.35 0.56 
0.19 0.22 0.20 0.21 0.25 0.45 

0.21 0.19 0.17 0.19 0.21 0.30 

0.42 0.35 0.36 0.41 0.39 0.76 

0.16 0.17 0.19 0.15 0.21 0.50 
0.12 0.11 0.10 0.14 0.28 0.63 
0.21 0.18 0.16 0.14 0.18 0.35 

0.16 0.25 0.24 0.16 0.26 0.46 
11.24 0.27 0.27 0.36 0.43 0.33 

52.59 57.36 64.23 81.46 92.66 
.71 1.78 2.22 4.23 6.69 6.06 

S 1.54 0.56 0.41 0.44 0.46 0.98 

(1.26 0.29 0.28 0.27 0.32 0.47 

Robes, robes ia mAnage, tabliers at is,i- 	 1 
forimes pour dames at jeunes lilies 

Msntesuo at taillaurs pour dames at jeunes 	2 
lilies 

VAtements sports pour dames at jeurles lilies 	3 
lourraras 	 4 
V4taaentm pour bAbes at enfants at articles 	5 

da chastres d'enfsnts 

VAtas,ants da Fillettes at dadolescentea 	 6 
Lingerie at v8teaiants da nuit pour dames 	 7 
Sous-vAtaments 	 8 
Chapeaus 	 9 
Baa pour dames at flllettes 	 10 

Cant., aoufles at articles de parure pour 	11 
dames at fillettas 

Chausaures pour dames, jeunes lilies at 	 12 
enfant s 

VAtements pour hoasnes 	 13 
Articles d'hsbilleaent pour hoaeies 	 14 
VVtcrneots '7 urtirles d'hahi11cvod lust 	15 

P rods its a! onent aires et ronuexes 	 17 
Articles de toilette, cominAtiques at nAdi- 	18 

cai,ienta 
Appareiis at tournitures photographiques 	19 
lissus b Is piece 	 20 

Litsrie at linge de maison 	 21 
Menus articles 	 22 
Porcelaine at verrerie 	 23 
RevAtements de plancher 	 24 
Ventures, ridaaux at housses 	 25 

Lampes, tableaux, miroirs at axitres articles 	26 
d'sneubleenent pour Is maison 

Mettles 	 27 
Cros spparaiis mAnagers 	 28 
TAlAviseurs, radios at susique 	 29 
Articles da mAnage at potits appareil. Alec- 	30 

triques 

Quincailleria, peinture, papier-tentura, 	31 
etc. 

Matérial da plosterie, chauffage at cons- 	32 
truct ion 

Bijouterie 	 33 
3ouets at jaus 	 34 
Articles tie sport at valises 	 35 

Papeterie, livres at revue. 	 36 
C.eenca, huila, acceasoires dautomobile, 	37 

reparation at fournituras 
Repaa at casse-crobtes 	 38 
Services at traxaus de reparation 	 39 
bus autres rayona 	 40 

TOTAL, TOUS 115 RAY1S 	 41 



iFi 

1111111 4. Itetoll ilium Storen - tnt levIed Hovthly S1,,ckn(1 ) vi elected On- v Iic ccv, l,vvilu, 19115 iind 19136 

1986 	 11 

Kind of business group(2) 
January February February March April May June July 

Janvier fAsrier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 

No.  
thousands of dollars - rnilllers de dollars 

1 Combination stores (orocerien and 920,271 934,995 	J 832,096 836,558 833,212 846,543 860,934 852,325 
seat) 

2 Grocery, confectionery and sun- 85,882 100,053 77,482 76,630 80,615 80,696 80,535 82,54B 
dries stores 

3 All other food stores 6,381 5,679 7,327 6,748 6,667 6,554 6,777 7,177 

4 General merchandise storms 414,950 465,989 444,458 487,570 491,958 484,579 460,835 474,660 

5 General stores 128,161 133,416 131,187 134,335 132,723 127,680 129,851 141,977 

6 Variety stores 240,466 255 1 375 250,808 269,368 273,409 274,776 277,249 282,239 

7 Motor sehicle dealers 54,545 58,200 41,401 44,101 42,602 39,279 40,693 44,315 

8 Used car dealers - - - - - - - - 

9 Service stations 32,681 32,387 27,295 27,251' 29,91? 28,1199 77,(,131 181171 

10 Garaqes - - - -- - - - 

II Automotive parts aid accessories 31,030 31,744 45, 114 46, 11! 45, lId 49,016 37,6u2 411,51111 

stores 

12 Men's clothino stores 84,883 98,889 93,167 102,297 101,786 97,206 83,986 96,836 

13 Women's rrlothinq stores 129,102 161,119 	1  142,619 152,317 150,489 149,586 143,154 154,606 

14 fmiiily clothing stores 224,705 244,928 213,879 229,492 240,049 213,808 223,520 245,648 

15 Specialty shoe stores 11,899 12,434 11,526 11,676 11,980 11,561 11,260 11,215 

16 fasily shoe stores 123,888 139,374 128,890 138,557 116,617 128,557 121,358 129,246 

17 Hardware stores s v o s o a s 

18 Household furniture stores 61,719 65,731 	I 60,941 62,830 62,893 64,088 64,601 62,275 

19 Household appliance otores x s a a s a a s 

20 Furniture, television, radia and 21,920 23,016 20,914 21,060 21,292 21,590 20,791 19,876 
appliance stores 

21 Pharmacies, patent medicine and 221,252 218,154 188,965 199,736 199,536 200,733 197,120 203,428 
cosmetics stores 

22 Rook and stationery stores 91,276 87,442 82,501 83,244 79,914 79,674 78,240 77,145 

23 Florists 3,152 3,161 	1 2,439 2,971 1,473 3,390 3,054 3,115 

24 Jewellery stores 178,243 178,243 194,410 16B,748 174,992 174,992 171,842 166,859 

25 Sportinq goods and accessories 22,561 24,749 23,765 27,401 10,306 30,003 30,273 27,548 
stores 

26 Personal accessories stores 102,387 102,797 101,052 106,206 108,330 110,280 110,501 105,619 

27 Alcoholic beverage stores 439,115 424,055 393,207 404,743 394,628 393,994 407,734 418,452 

28 All other stores 284,085 284,369 278,661 286,464 301,074 285,117 257,746 274,757 

29 TOTAL ALL 1)-lAIN STORKS 3,967,430 4,118,053 3,837,193 3,968,311 3,994,548 3,961,070 3,893,449 3,992,038 

(T)Ereiito 1977 benchmark in Retail Chain Stores, 1977, Catalogue 63-210. 
(2) See pane 26, "Reta,l Trade - Composition of tied of Business Groups". 

I 

I 

I 



UE 

It 	rv.I IIe lo,-k:,(1) 	ri,: 	- 	 In: 	 i: 	,,mn:-r::e 	:..d,, 	19115 	ci 	1911h 

Percentage change 
19115 

Variation procentuelle 

August September 	October 	November December bury! 	February 	
Genre de cons,serce(2) 

1966 

Aoht Septee.bre 	Octobre 	Novembre O6ceebre Fésrier! 	Février 
jalvier 	 1986/1985 
1986 

- Millers vie dollars 

840,592 897,519 909,207 938,102 945,808 .1.6 .12.3 piceries-boocheries 	 1 

83,704 82,197 84,581 09,318 93,963 .16.5 .29.1 epiceries, conisserves et erticles divers 	2 

7,794 7,529 7,424 7,699 4,943 -11.0 -22.5 bus lee mutres eagasins d'sliments 	 3 

478,457 500,466 513,478 502,695 400,145 .12.1 .4.6 Maqasins de marchandimes dinerses 	 4 

144,056 150,971 153,990 152,604 124,067 .4.1 ci.? Magasins gAnArase 	 5 

290,706 301,462 316,837 316,201 247,901 .6.2 .1.8 Bazars 	 6 

46,708 48,950 51,985 51,491 52,905 .6.7 .34.1 Concessionnaires d'automobiles 	 7 

- - - - - - - Vendeurs d'automoblles d'occasion 	 8 

Stations-service 	 9 

S .rages 10 

• . 	 .- •• 	., 	. 	 ., -, 	. .... • -. - lagasins de pibces et daccessoires dauto- 	11 
,nobiles 

1114,099 116,799 128,829 521,872 81,776 .16.5 .6.1 Ma9aslvs de vBtee,ents pour hommies 	 12 

169,294 179,282 189,680 198,026 145,549 *24.8 +11.0 Magasins de n6temento pour dames 	 11 

257,439 277,004 288,915 289,495 222,041 .9.0 .14.5 Magasits vie n8tements pour Is famillo 	 14 

12,056 12,900 13,119 13,158 12,605 *4.5 *7.9 Magasins de chaussures sp6cialis6es 	 15 

141,654 155,961 157,209 146,519 122,783 .12.5 *8.1 Magasins de chaussures pour Is famille 	16 

o o v x o x x Quincailleries 	 17 

50,224 62,817 65,056 65,036 61,719 -.6.5 -.7.9 Maqanins de meubles 	 18 

o v x x Magaoir,s d'appareils méaqers 	 19 

17,809 20,461 21,527 21,071 21,123 *5.0 +10.1 Megasivs de nteubles, téléviseurs, radios at 	20 
accetisol res 

207,901 217,882 230,083 255,162 225,108 -1.4 .15.4 Pharmacies, médiraments brevetés et Pro- 	21 
doits vie beuutA 

81,254 91,388 112,773 120,780 91,551 -4.2 .6.0 Librairves CL papeterkes 	 22 

3,109 3,261 3,202 1,208 2,655 .0.3 .29.6 Flevristes 	 21 

179,540 186,1011 196,419 202,115 179,680 -- -8.3 Nijouteries 	 24 

10,082 33,090 15,571 59,299 23,069 . 	 *9.7 *4.1 Magasits darticles de sport et d'acces- 	25 
soi res 

1114,794 106,043 126,626 127,133 105,012 *0.4 *1.7 Magasins dacce,sovres persotniels 	 26 

11,903 458,278 527,771 611,142 467,921 - 	 -3.6 -.7.8 Magasins de bOlssovs alcooliqves 	 27 

S :17559 505,266 519,761 142,139 292,871 +0.5 *2.0 bus 	los a.tres nagasitts 	 28 

9,1)42,950 4,324,131 4,578,352 4,721,815 4,021,812 .4.3 +7.0 TOSAI, JOiN LEN MAGASINS A SIJCCIMSALE5 	20 

'es 	do,t,,éet: oct été sjustées 4 Ia base des Maqaminstail A s&eursaIes, 1977, no 65-210 os :',I .isqve. 
Yvir page 26, 	Eon.nerce dv detail 	- Compusit.on par qenre do commerce". 



TABLE 5. Retail ()ain Stores - 	 nthly Stock-sales Ratios 

14 

for Selected Kinds of Business, Canada, 1985 and 1986 

I 
1986 1985 

Kind of business 
January February February March April May June 

Janvier Février Février Mars Avril Mai Juin 
No.  

1 Combination stores (groceries and .70 .80 .76 .63 .69 .63 .66 
seat) 

2 Grocery, confectionery and .57 .72 .63 .52 .57 .51 .50 
sundries stores 

3 All other food stores .42 .32 .48 .41 .31 .38 .41 

4 General merchandise stores 2.63 3.94 5.92 3.30 3.13 2.91 5.22 

S General stores 2.08 2.23 2.23 1.92 2.02 1.75 1.71 

6 Variety stores 3.89 4.10 4.32 3.41 3.28 3.04 3.03 

7 Motor vehicle dealers 3.00 2.78 3.11 2.06 1.69 1.46 1.73 

B Used car dealers - - - - - - - 

9 Service stations .16 .18 .17 .14 .15 .14 .14 

10 Garages - - - - - - 

11 Automotive parts and accessories 2.55 2.57 5.03 2.92 2.51 2.24 2.26 
stores 

12 Men's clothing stores 1.89 2.52 2.23 1.92 1.79 1.45 1.40 

13 Women's clothing stores 1.00 1.48 1.54 1.23 1.17 1.03 1.00 

14 Family clothing stores 3.06 5.80 3.81 2.91 2.90 2.58 2.44 

15 Specialty shoe stores 1.22 1.90 2.27 2.16 1.81 1.55 1.51 

16 Fily shoe stores 2.36 5.25 5.26 2.60 2.08 1.71 1.88 

17 Hardware stores a x x X a a a 

18 Household furniture stores 1.39 1.75 1.89 1.35 1.63 1.48 1.45 

19 Household appliance stores a a a x a a a 

20 Furniture, television, radio and .67 .79 1.69 .70 .72 .67 .63 
appliance stores 

21 Pharmacies, patent medicine and 1.70 1.82 1.82 1.71 1.67 1.60 1.57 
cosmetics stores 

22 Book and stationery stores 3.33 3.56 3.71 3.48 5.39 3.17 3.04 

23 Florists 2.73 1.91 1.57 2.13 1.80 1.04 1.49 

24 Jewellery stores 6.63 7.19 8.80 6.92 6.60 4.90 4.67 

25 Sporting gooda and accessories 1.07 1.47 1.82 1.82 1.80 1.49 1.41 
stores 

26 Personal accessories stores 2.33 2.45 2.83 2.62 2.66 2.56 2.25 

27 Alcoholic beverage stores 1•28r 1.27 1.22 1.07 1.03 .84 .85 

28 All other stores 1.68 1.73 1.83 1.61 1.63 1.50 1.30 

29 TOTAL ALL CHAIN STORES 1.24 1.44 1.46 1.24 1.27 1.13 1.13 
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I ARLEAU 5. P4agas ins de détai 1 a succursales - Rapports .ensuels stocks -ventes de certains genres de coerce, Canada, 

5 1985 et 1986 

1985 

July Auaust September October 'overnber December 
Genre de comerce 

Juillet AoOt Septembre Octobre Novembre Décembre 
No 

.69 .62 .74 .72 .68 .70 piceries-boucheries 1 

.54 .51 .51 .51 .54 .8 Epiceries, 	confiseries et articles 2 
divers 

.46 .47 .51 .47 .45 .16 bus lea autres magasins d'ali- 3 
merits 

3.35 3.03 2.94 2.48 2.06 1.85 Magasins de marchandises diverses 4 

2.36 2.05 2.28 2.30 2.10 1.39 Magasins généraux 5 

3.40 3.00 3.49 3.54 2.79 1.43 Bazars 6 

1.84 1.97 2.24 2.05 2.25 3.34 Concessionnaires d'automohiles 7 

- - - - - - Vendeurs dautomohiles d'occasion B 

.15 .16 .15 .16 .14 Stations-service 9 

- - - - - - Garages 10 

2.16 2.18 2.30 1.80 1.46 1.63 Magasiris do pièces eL dsccessoi 11 
res d aut omob i l es  

S 7.09 1.80 2.05 1.95 1.21 .67 Magasins de vêtements pour hommes 12 

.25 1.17 1.21 1.27 1.12 .63 Plagasins de vêtemeirts pour danes 13 

5.06 2.61 2.75 2.86 2.40 1.31 Maqasina de vêtements pour Ia 14 
fanille 

1.46 1.57 1.65 1.51 1.39 1.23 Magasins de chauseures spéciali- 15 
s6es 

2.35 2.04 2.29 2.16 1.44 1.22 Magasins de chausaurea pour la 16 
fanille 

a a a a a a Quincailleries 17 

1.23 1.15 1.25 1.32 1.10 1.16 Magasiris de meubles 18 

a a a a a Maqasins dappareils ménagers 19 

.53 .48 .55 .59 .56 .44 Magasins de meubles, téléviseurs, 20 
radios et accessoires 

1.64 1.61 1.76 1.78 1.94 1.25 Pharmacies, médicaments brevetés 21 
et produits de beauté 

3.31 2.83 3.27 4.18 3.54 1.45 Librairies et papeteries 22 

1.85 1.70 2.19 2.05 2.01 1.18 Fleuristes 23 

5.33 5.53 5.82 5.70 4.17 1.43 Bijouteries 24 

1.55 1.25 1.84 2.24 1.60 .55 Maqasins d'articles de sport et 25 
d accessoires 

2.05 1.85 2.17 2.54 1.74 .85 Magasins daccessoires personnels 26 

.83 .72 1.12 1.24 1.31 .63 Magasins de boissons alcooliques 27 

S 1.40 1.35 1.64 1.60 1.29 .85 Tous lea autres magasins 28 

1.21 1.12 1.32 1.32 1.20 .86 TOTAL, TWS LES P4GAS1NS A SIJC- 29 
CURSAIES 



1 Combination stores (groceries and 1.44 
meat) 

2 Grocery, confectionery and 1.75 
sundries stores 

3 All other food stores 2.36 

4 General merchandise stores .38 

5 General stores .48 

6 Variety stores .26 

7 Motor vehicle dealers .33 

8 Used car dealers - 

9 Service stations 6.32 

10 Garages - 

11 Automotive parts and accessories .39 
stores 

12 Men's clothing stores .53 

13 Women's clothing stores 1.00 

14 Fenily clothing stores .33 

15 Specialty shoe stores .82 

16 Family shoe 8tores .42 

17 Hardware stores x 

18 Household furniture stores .72 

19 Household appliance stores x 

20 Furniture, television, 	radio and 1.49 
appliance stores 

21 Pharmacies, patent medicine and .59 
cosmetics stores 

22 Book and stationery stores .30 

23 Florists .37 

24 Jewellery stores .15 

25 Sportinci goods and accessories .93 
stores 

26 Personal accessories stores .43 

27 Alcoholic beverage stores •78r 

28 All other stores .60 

29 TOTAL All CHAIN STORES 

1.25 1.32 1.58 1.45 1.60 1.51 

1.38 1.58 1.93 1.74 1.96 1.99 

3.09 1 	2.10 2.44 3.27 2.61 2.45 

.25 .26 .30 .32 .34 .31 

.45 .45 .52 .50 .58 .58 

.24 .23 .29 .31 .33 .33 

.36 .32 .49 .59 .68 .58 

5.71 6.00 7.26 6.89 7.16 7.24 

.39 .20 .34 .40 .45 .44 

.40 .45 .52 .56 .69 .72 

.68 .65 .81 .86 .97 1.00 

.26 .26 .34 .35 .39 .41 

.53 .44 .46 .55 .64 .77 

.31 .31 .38 .48 .56 .53 

x 

.57 

X 

.53 

x 

.74 

x 

.61 

x 

.67 

x 

.69 

x S X X S X 

1.27 .59 1.43 1.39 1.50 1.58 

.55 .55 .59 .60 .62 .64 

.28 .27 .29 .30 .32 .33 

.52 .64 .47 .56 .96 .67 

.14 .11 .14 .15 .20 .21 

.68 .55 .55 .56 .67 .71 

.41 .35 .38 .38 .39 .45 

.79 .82 .94 .97 1.19 1.20 

.58 .55 .62 .61 .67 .77 

.89 

I 
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TABLE 6. Retail Chain Stores - Honthly Sales-stork Ratios for Selertrd Kinds of Rosiness, Canada, 1985 and 1986 

1986 	19db 

Kind of business 	
January 	February 	February 	March 	April 	May 	June 

Janvier 	Février 	Février 	Mars 	Avri1 	Mai 	Juin 
No.  
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TABLEAU 6. Kagesins de detail 
1985 et 1986 

h auccursales - Rapporta mensuela ventes-stockm de certains genres de coerce, Canada, 

1985 

July Auqust September October November December 
Genre de commerce 

 

Juillet AoCjt Septembre Octobre Novembre DCcembre 
No 

1.44 1.61 1.34 1.40 1.48 1.43 piceries-boucheries 1 

1.85 1.97 1.96 1.95 1.86 1.72 Cpiceries, confiseries et articles 2 
divers 

2.19 2.12 1.95 2.13 2.21 6.25 bus lee autres magasins dali- 3 
cents 

.30 .33 .34 .40 .49 .54 Magasins de merchandises diverses 4 

.42 .49 .44 .43 .48 .72 Magasins génCraux 5 

.29 .33 .29 .28 .36 .70 Bazars 6 

•54 .51 .45 .49 .44 .30 Concessionnaires dautomobiles 7 

- - - - - - Vendeurs d'automobiles doccasion 8 

6.13 6.50 6.34 6.57 6.28 7.20 Stations-service 9 

- - - - - - Garages 10 

.68 .61 Magasins de pièces et d'accessoi- 11 
res d'automobiles 

.83 1.49 Magasins de vêtements pour hormies 12 

.80 .85 .82 .79 .89 1.58 Magasins de vêtements pour dames 13 

.33 .38 .36 .35 .42 .76 Magasins de vêtements pour Ia 14 
farrille 

.68 .64 .61 .66 .72 .81 Magasins de chaussures spCciali- 15 
sees 

.43 .49 .44 .46 .70 .02 Magasins de chaussures pour Ia 16 
fail ill e 

x x x x x x Uuincailleries 17 

.81 .87 .00 .76 .91 .86 Magasins de meublea 18 

* x x x x x Magasins dappareils ménagers 19 

1.90 2.08 1.80 1.69 1.79 2.29 Maqasins de meubles, tClCviseurs, 20 
radios et accessoires 

.61 .62 .57 .56 .52 .00 Pharmacies, médicaments brevetés 21 
at produits de beautC 

.30 .35 .31 .24 .28 .69 Librairies et papeteries 22 

.54 .59 .46 .49 .50 .85 Fleuristes 23 

.19 .19 .17 .18 .24 .70 Bijouteries 24 

.74 .80 .54 .45 .63 1.81 Magasins d'articles de sport at 25 
d ' accessoires 

.49 .54 .46 .39 .58 1.18 Maqasins d'accessoirea personnels 26 

1.21 1.39 .90 .81 .76 1.58 Magssirrs de boissons alcooliques 27 

.71 .74 .61 .62 .78 1.18 Tous les autres magasins 20 

.82 .90 .76 .76 .83 1.16 TOTAL, TOJS LES MGASINS A sUc- 29 
CLIISALES 
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[ABLE 7. 	Independent 	Retail 	Stores - tAjarter-lo-quarter 	Percerdaqe Ctrre.qe 	iii Estimated levels of 	Stocks 	(or Selected Kinds of Business, Canada, 	19Ff 1- 
1986 

1983 1984 

Kind of briness March 	June 	September December 	March 	June 	September 	December 

Mare 	Join 	Septembre Décea,bre 	Mars 	Join 	Septersbre 	DAcembre 
No. 

1 	Grocery and cinat1on stores -3.4 .3.0 +1.6 .1.3 -0.7 .3.5 .3.6 -0.1 

2 	All other food stores .24.4 -7.3 .0.1 +0.3 -4.8 -5.7 -8.6 *1.6 

3 	General merchandise stores -2.0 -0.2 .13.5 -3.6 -3.9 .5.4 *3.2 -1.0 

4 	General stores .12.4 -0.2 -1.2 -5.0 +15.4 -1. I -3.6 -6.2 

S 	Variety stores -1.2 .4.4 -0.5 -3.5 .0.6 .9.8 .6.6 -5.0 

6 	Service stations and qaraqes .3.5 -2.5 .2.8 -0.4 *1.9 -0.3 -5.2 -7.7 

9 	Family clothinq stores .8.7 -6.6 *30.2 -15.1 -17.5 4.4 *23.1 -12.7 

10 	Shoe storea .12.5 -9.6 +15.7 -6.3 .7.8 -10.2 +16.7 -3.6 

11 	Hardsare stores *9.0 *3.6 -1.5 -4.0 .5.2 .4.5 -6.5 -3.3 

12 	Furniture, television, radio and .3.4 +2.6 +1.5 .13.7 -1.7 *6.5 -5.0 .0.9 
plaance stores 

13 	Druq stores -1.6 .3.6 .5.1 .4.8 -1.9 -0.7 *4.4 +4.5 

14 	Jemellery stores -0.3 +0.2 .3.3 +6.4 -7.0 -5.1 -4.4 -6.2 

15 	811 other stores .11.4 -4.5 -2.1 -3.3 .34.6 -3.9 .2.0 -6.5 

16 	TOTAL [XCLWIEC IUITOR VFHICEK .6.5 -1.3 .2.5 -1.7 * 4.9 -0.2 .0.7 -4.2 
DIAl F#S 

Fl- 



19 

I AULt AU 7. Détarl Iwits indépeodaits - VarLat L0I pruceittuet tes par rport at tricestre prérSetit do Lest teat ton do nnveaa d.. atocks pour Liertalim 
qesrem do euereo C.tada, 198-1986 

1985 	 1986 

March 	June 	September 	l)ecember 	March 	Juno 	September 	December 	
Genre de coemerce 

More 	Join 	Sept.abre 	Dce.ebre 	Mare 	Juin 	Septembre 	Décmebre 

-3.7 +0.8 .3.2 .2.1 Epiceries, at 	piceriea-boocheriee 	1 

-3.6 .0.7 -17.0 .11.9 3008 las ajtras m.emsns d'aii.entstion 	2 

.14.0 -1.1 .9.3 -10.4 Haqamins do marchandisee divorces 

.1$.7 -2.6 -0.2 -5.3 Hagaaona génér.jc 	 4 

.0.9 .2.7 .3.9 -10.7 Bazars 	 5 

-2.1 -1.2 -1.0 .0.7 Stations-service at garages 	6 

.8.8 -19.5 .40.4 -18.0 Magacins do 4teeenta pour is Tactile 	9 

.6.2 -0.7 .15.1 -1.8 Maqa,jns do chaussures 	10 

.7.3 .3.2 -0.5 -3.9 Quincaillerues 	 11 

-5.2 .3.9 .2.1 .4.4 Ha9cstns do meubies, téléviseurs, radios at 	12 
accessol rca 

-2.3 .5.9 .4.4 .0.8 Pharmacies 	 13 

-0.7 .0.1 .3.7 -3.3 Bijouteries 	 14 

.6.1 .4.4 .0.8 -6.3 lotte los autrea ntaqasuns 	15 

.4.5 .0.4 .4.1 -4.0 TOTAL (ACtUAllY tES a)*C(SSl(l4AiR(S 	 16 
1) Ml! 8I(8 IL [S • •i5 2_I II .1 _,ihhi 	 tuit5Ys 	iI_.5 
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TABLE R. Independent RetaU Stores - Month-end Stock-sales Ratios(1) for Selected Kinds of Business, by Quarter, Canada, 
1983-1986 

1985 	 1984 

Kind of business 
March 	June 	September 	December 	March 	June 	September 	December 

Mars 	Juin 	Septembre 	Dcembre 	Mars 	Juin 	Septembre 	Décembre 

1 Grocery and combination stores .65 .64 .67 .60 .65 .62 .78 .69 

2 All other food stores .55 .27 .35 .53 .31 .51 .52 .50 

3 General merchandise stores 3.77 3.36 3.72 2.08 3.81 3.59 3.35 2.64 

4 General stores 1.62 1.09 1.21 1.02 1.57 1.15 1.18 1.22 

S Variety stores 2.15 1.57 1.99 1.14 2.41 1.71 2.34 1.29 

6 Service stations and qsraqes .47 .40 .42 .41 .38 .36 .51) .49 

-, . ..: 1. . I 
(:1 	I 

9 Fily clothing stores 3.60 3.23 4.44 2.04 2.97 3.48 4.53 2.75 

10 Shoe stores 3.81 2.62 2.77 1.98 2.95 1.61 2.49 1.97 

11 Hardware stores 3.72 2.11 2.63 2.14 3.55 2.27 2.73 2.21 

12 Furniture, 	television, 	radio 3.42 2.67 2.79 3.91 3.41 2.90 3.00 2.84 
and appliance stores 

13 Drug stores 1.58 1.56 1.61 1.36 1.65 1.54 1.75 1.42 

14 Jewellery stores 7.15 2.56 4.65 1.89 3.86 2.71 3.20 1.74 

15 All other stores 2.78 1.71 2.06 1.69 2.50 1.79 2.06 1.58 

1 1 TOTAL FXCL)J0ING MOToR VIHICII 1.75 1. 	5 1.5 5 1.27 1.68 1.41) 1.(11) 1. 59 
DEALERS 

I 
1 Motor 	Vehicle Dealers 1.31 1.18 1.41 1./5 1.46 1 .27 1.72 

1) These ratios are derived from sales and inventory data reported by a panel of respondents. 
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II FAU 8. Détaillants indépendants - Rapports atocks-wentea(1) h Is rin du mois, pour certains genres de coaerce, per 
trimestre, Canada, 1983-1986 

ci, 	 1986 

March June September December 	March 	June September 	December 	Genre de coranerce 
 

Mars Juin Septembre Dêceinbre 	Mars 	Juin Septembre 	Décembre 
NO 

.68 .70 .72 .69 tpiceries et épiceries- 1 
buucheries 

.31 .33 .27 .51 Tous les outres magasins 2 
d'alimentation 

4.48 4.18 3.59 2.01 Magasins de marchandises di- 3 
verses 

1.63 1.32 1.30 1.29 Magasins généraux 4 

2.07 2.50 3.05 1.22 Bazars 5 

.48 .36 .53 .38 Stations-service et garages 6 

ns de vétements pour 7 

• . 1,, ins de vtements pour 8 
dames 

4.94 3.72 5.05 2.62 Magasins de vètements pour 9 
is famille 

2.94 2.48 2.98 1.88 Magasins de chaussurea 10 

3.89 2.20 2.64 2.16 Quincailleries 11 

2.85 2.66 3.09 2.69 Magasins de mecEles, télévI- 12 
seurs, radios et acces- 
soires 

1.61 1.87 1.75 1.42 Pharmacies 13 

4.60 3.02 3.96 1.85 Bijouteries 14 

2.19 1.90 2.22 1.46 bus les autres maganns 15 

1.75 1.56 1.68 1.55 101AL £XCLUANT LES cONC[5- 16 
S LUMNA IRES 1) 'AUIOMOIl ii F 

S 
• . 32 1 .6 1.99 Luicessioiiriai res 	ci 	dut urnu- 17 

bliss 

(I) 	Cea ratios sont obtenus h partir des dorinées sur les ventes et stocks fournies par certains r&pondants. 
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TABLE 9. I*,olesale Merchants - Month-to--nth and Year-to-year Percentage thange in Eatiated Levels of Stocica, by Major Trade 
Croupa for Canada and for All Trades in Regions, 1986 

1985 	 1986/1985 	1986 

Major trade groups - 
Regions 	 Sept/August 	Oct/Sept 	Nov/Oct 	Dec/Nov 	3an/Decr 	Feb/JanP 

Sept/aolit 	Oct/sept 	Nov/oct 	Dec/nov 	Jan/décF 	FCv/janP 
No. 

per cent - pourcentage 

1 	Total all trade groupa +13.3 -0.8 -0.5 +1.4 +3.2 +2.6 

2 	Food +2.0 -0.5 -1.5 +1.5 -3.3 +3.0 

3 	Tobacco, drugs and toilet preparations +0.4 +1.4 +1.9 +7.7 -4.8 -0.1 

4 	Apparel, dry goods, furniture and -0.5 -2.1 -2.2 +2.4 +1.4 +1.5 
general merchandise 

5 	Motor vehicles and accessories +4.3 +0.3 -0.7 -1.3 +1.5 +4.7 

6 	F5Ifl 	d_hL 	el., 	ll:rn€Srl 	Cod 	iUPI).O-', -2.9 -6. -i.e _Cl. 9 *.5 

7 	I'I"T C. 	O(JiI)0 00I  

.uppl L i-"; 	1) 

8 	Metals, hardware, plunhing and heating -0.7 +0.4 +1.6 -0.8 +0.4 +1.9 
equipment 

9 	Luriber and building materials -1.2 -1.1 -2.5 +4.0 +3.9 +6.0 

10 	Other wholesalera(2) -0.6 -0.5 -0.5 +3.1 +7.2 +1.0 

Regions 

11 Atlantic provinces -0.5 +1.3 	 +0.4 -0.9 	 -1.9 +1.3 

12 f)uébec +0.9 -0.7 	 -0.5 +3.1 	 +4.6 +2.1 

13 (tario -- -1.0 	 +0.2 +0.9 	 +2.6 +2.9 

14 Prairie provinces +0.8 -1.4 	 -3.1 +2.3 	 +4.4 +3.7 

15 British Colunbia, Yukon and Northwest -0.5 -- 	 +1.2 -1.4 	 +1.8 +0.7 
Territories 

(1)  Includeu: 	Electrical machinery, 	equipment 	and supplies 	(SIC 621); 	arid Machinery arid equipment, n.e.s. 	(SIC 623). 
(2)  Ineludos: 	Fart, products 	(excludinq qrain) (dC 602); Paper 	and paper 	products 	(SIC 611); Scrap and waste materials 	(511' 

red 	WrIr;ril 	i, 	i.r.. 	Sii 	629 



IAHL[AU 9. t4archands do qros - Variations en pourcentage par rport mi mois précédont et è Vannée précdente do lesti.at ion 
do niveau dos stocks, par Grands groupes do couerce (Canada) et pour 1 'enseeble des cercea (réqiona), 1986 

	

11115/1984 	 1986/1985 

Grands qroupes de cosalerce - 

	

'opt ember 	October 	November 	December 	Januaryr 	FebruaryP 	Regions 

	

o pt embre 	Octobre 	Novembre 	Décembre 	Janv ier r 	FCvrierP 
NO 

	

- 	 I , 001l, - ll , i 	 I ,  

.1.2 +,.IJ • 5.9 +4. 5 .33.2 -.41.1 loot .1, 	1),,; 	lpio 	qroupri 	lie 	 -owolnerle 	 I 

I -.- 2.7 .7.1 +3.2 o-7.l) i'j,,olo,iloI 	Ili,,,,loiF,,o 

.1 • 3 +13.5 +14.2 +8.0 +6.3 +14.1 Produits du tabac, pharmaceutiques et 	 3 
articles de toilette 

11.5 +8.6 .-°.fl --50.2 +9.1 +7.6 Vêtements, articles de mercerie, meubles de 	4 
maxaon et marchandises en g6n6ral  

It +113.8 +16.0 +15.5 Véhjcijles 6 moteur et accessoires 	5 

-17.11 

-1 . 1 

-16.4 

+1 

-16.5 

+'.I 

-12.7 

•0•', 

-11.t 

•I• 

Md, - l1,eP, 	Pl 	1r05t0lr11 	irio_OLe 	 (I 

.0 	511 0 	I 	- 

• H.o. .1 	.. +1 	. 	" +1 	1.0 973.,o,+, 	100,101 	 .10 	 - 	1l'sl', 	ro1-oo1lo, 	, 	 I 	ll00IIl0 	Is 	I! 

• 	.. 	0 .1, +3.' ~11< -.11.' -.11. 	I 0i- 010.'P 	 P00 	 'I_OlIn 	 I P!!I - 

.11.5 +4.1 +6.5 +11.1 +6.2 Autres qrossistes(2) 	 10 

*o,.5 +6'o ~E,2 +6.5 53 're. 	oo's. 	t ie 	I 	t1iirotque 	 II 

.131.2 +9.9 +5.5 .6.6 +10.4 +10.0 Québec 	 12 

.8.2 -R.fl +tt.'O +7.1 +12.6 .11.6 flr,3 	,iju 	 1 5 

-3.7 -5.2 -7.2 -4.1 -31.7 +1.1 P,11 	1100; 	 I,:; 	Poare,s 	 14 

+7.8 .6.7 +6.0 +6.8 +8.3 +8.7 Colombie-Britannique, Yukon at Territoirea 	15 
du Nord-Ouest 

'1'! 	Inclus: Machines, appareils et 	fournitures electriques (CAE 	621); 	et Machines et 4quipement, n.c.s. 	(CAr 623). 
I 	lucius: Pr,,d,jit; aqricaleii (essluant 	lea céréales) 	(rAE'  602); 	Papier at 	art ic1a 	nil 	papier 	(rAE' 	611); 	her-Nets 	et 	matire;; 

lii 	 1108013 '1'A1' 	f,77 II 	 Ii ossi,oteo;, I. 	 .0. '11 	1,29, 
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TABLE 10. %*oleaa1e Merchants - Monthly Stocks/Sales Ratios, by Mejor Trade Crotls for Canada and for All Trades in Regions, 
1986 

1985 	 1986 

Major trade groups - 
Regions 	 September 	October 	November 	December 	Januaryr 	FebruaryP 

Septembre 	Octobre 	Novembre 	Décembre 	Janv ier r 	FévrierP 
No. 

per cent - pourcent age 

1 	Total all trade groups 1.52 1.39 1.53 1.67 1.75 1.76 

2 	Food .74 .71 .75 .78 .82 .86 

3 	Tobacco, drugs and toilet .90 .80 .86 1.05 .96 .96 
preparations 

4 	Apparel, dry goods, furniture 1.96 1.88 1.98 2.53 2.34 2.04 
and general merchandise 

5 	Motor vehicles and accessories 1.75 1.56 1.72 1.82 2.03 1.99 

6 	Farm machinery, equipment and 4.04 2.56 3.68 4.12 4.84 5.54 
supplies 

7 	Other machinery, eguipeent and 1.75 1,63 1.7Li .' 

aupplies(1) 

8 	Metals, hardware, plijebing and 1.58 1.48 1.64 1.93 1.70 1.80 
heating equipment 

9 	Lianber and bujidino materials 1.37 1.31 1.56 2.05 1.99 1.98 

10 	Other wholesslers(2) 1.46 1.35 1.50 1.68 1.85 1.78 

Regions 

11 Atlantic provinces 1.38 1.33 1.38 1.48 1.54 1.59 

12 Québec 1.40 1.30 1.40 1.68 1.72 1.69 

IS Ontario 1.47 1,34 1.50 1.56 1.62 1.67 

14 Prairie provinces 2.04 1.79 1.95 2.13 2.39 2.41 

15 British Cohjiibia, Yukon and 1.33 1.25 1.44 1.49 1.53 1.45 
Northwest Territories 

(1) includes: ilectrical machinery, eauipment and supplies (SIC 621); and Machinery and equipment, r.e.s. (SIC 623). 
(2) Includes: Farm products (excluding qri 	SI' 69? ) 	Pr .1 pper pr)CLCC; SIC C I : 	 iS 	 ii 	SIC 

627); and Wholesalers, n.e.s. (SIC 62)). 

I 
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TABLEAU 10. Marchds de gros - Rapport mensuel stocks/ventes, par Grands groupes de convuerce (Canada) et pour l'ensemble des 
coerces (regions), 1986 

19R14 	 1985 

Grands groupes de commerce - 
September 	October 	November 	December 	January 	February 	 Regions 

Septembre 	Octobre 	Novembre 	Décembre 	Janvier 	Février 
No 

per cent - pourcentaqe 

1.65 1.56 1.59 1.91 1.88 1.90 Total, tous lea groupes de couerce 1 

.78 .76 .78 .81 .85 .86 Produits alimentaires 2 

.95 .91 .92 1.15 1.07 1.07 Produits du tabac, pharmaceutiques 3 
at articles de toilette 

1.94 1.82 1.82 2.81 2.39 2.07 VAtements, artic'es de mercerie, 4 
meubles de maison et marchandises 
en général 

1.78 1.67 1.67 2.29 2.05 2.08 Véhicules b moteur et acceseoires 5 

3.97 4.81 6.38 6.83 7.51 Machines et materiel agricoles 6 

1.95 1.86 2.08 2.09 2.04 Autres machines et equipement(1) 7 

1.62 1.44 1.57 1.88 1.68 1.62 Métaux, quincaillerie, plomberie et 8 
appareils de chauf'fage 

1.47 1.43 1.52 2.40 2.18 2.26 Bois d'oeuvre et matCrlaux de 9 
construction 

1.47 1.38 1.46 1.74 1.80 1.91 Autres grossistes(2) 10 

Regions 

1.45 1.32 1.34 1.51 1.53 1.54 Provinces de l'AtJantique Ii 

1.43 1.36 1.38 1.82 1.71 1.69 Québec 12 

1.57 1.45 1.49 1.82 1.80 1.85 Ontario 13 

2.44 2.31 2.32 2.58 2.66 2.76 Provinces des Prairies 14 

1.43 1.45 1.46 1.65 1.59 1.55 Colombie-Britanruque, Yukon et 15 
Territoires du Nord-Duest 

(1) 	Iriclus: Machines, appareils et 	fournitures électriques (CAF 621); 	at Machines et équipement, n.c.R. 	(CAF 623). 
Produits agricoles (excluant 	lea céréales) (CAr 602); 	Papier et articles en papier (CAr 611); 	Déchets et mati'eres 

dt , 	rebut (CAr 627); et Grossistes, n.c.a. (CAL' 629). 



RETAIL TRADE - CONPOSIIEON OF KIM) OF BUSI- 	CIM4ERCE OF OfTAIL - COMPOSITION PAR GENRE DIE 
NESS GROUPS 
	

COIIIERCE 

E piceries-boucheries. Epiceries-boucheries (epi-
ceries avec 20% ou plus de viande fraiche). 

Magasins d'piceries, confiseries et articles 
divers. Magasins d'épiceries, confiseries et 
articles divers; épiceries (avec 20% ou moms de 
viande fraiche). 

Tous les mitres magasins d'alimentation. Maga-
sins de produits de boulangerie; magasmns de 
bonbons, de noix et confiseries; laiteries; maga-
sins d'oeufs et de volailles; magasins de fruits 
et legumes; boucheries; poissonneries; magasins 
d'aliments fins (delicatessen); autres magasins 
d' alimentation. 

Magenins de marchendises diverses. Magasins de 
marchandises diverses (moms du tiers du stock en 
aliments) et les bureaux de vente par commande 
postale et par catalogue des grands magasins. 

Magasiris généraux. Magasins généraux (plus du 
tiers du stock en aliments). 

Bazars. Bazars. 

Concessionnaires d'ajtomobiles. Vendeurs d'auto-
mob i i ft 1 uccas tori ou neu es seu Ic-
merit). 

Vendeurs d'automobiles d'occasion. 	Vendeurs 
d'automobiles doccasion (automobiles et camioris 
d'occasion ou automobiles d'occasion seulement). 

Stations-service. Stations-service. 

Garages. Garages. 

Magasins de pièces et d'accessoires d'ajtomobi-
les. Magasins de pneus, d'accumulateurs et 
d'accessoires; magasins de fournitures pour la 
maison et l'autoniobile. 

Magasins de vêtements pour hossnes. Magasins de 
vtements pour hommes et garcons; rnagasins d'ac-
cessoires vestimentaires pour hommes et garcons; 
chapelleries pour hommes et garcons; tailleurs 
(ateliers de confection sur place de vêtements 
sur mesure). 

Magasins de vêtements pour dames. Magasins de 
vêtements prêt-a-porter pour dames et jeunes fil-
les; magasins de lingerie et bonneteries pour 
dames et jeunes fUles; magasins d'accessoires et 
autres vétements. 

Magasins de vêtements pour la famille. Magasins 
de vètements et d'accessoires vestimeritaires pour 
is famI1e. 

Coehination stores. 	Combination stores 
(oroceries with 20% or more fresh meat). 

Grocery, confectionery and sundries stores. 
Groceries, confectionery and sundries sto-
res; grocery stores (with 20% or less fresh 
meat). 

All other food stores. Bakery products sto-
res; confectionery and nut stores; dairy 
products stores; egg and poultry stores; 
fruit and vegetable stores; meat markets; 
fish markets; delicatessen stores; other 
food stores. 

General merchendise stores. General mer-
chandise stores (less than one-third food) 
and department store mail order and cata-
logue sales offices. 

General stores. General stores (more than 
one-third food). 

Variety stores. Variety stores. 

Motor vehicle dealers. Motor vehicle deal-
ers (new and used or new only). 

Used car dealers. Used car dealers (used 
cars and trucks, or used cars only). 

Service stations. Service stations. 

Garages. Garages. 

Automotive parts and accessories shops. 
Tire, battery and accessories stores; home 
and auto supply stores. 

Men's clothing stores. 	Men's and boys' 
clothing stores; men's and boys' furnishings 
stores; men's and boys' hat stores; custom 
tailors (made to measure shops). 

Women's clothing stores. Women's and mis-
ses' ready-to-wear stores; women's and 
misses' lingerie and hosiery stores; acces-
sories and other apparel stores. 

Family clothing stores. Family clothing and 
fijrriishings stores. 
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Specialty shoe stores. Men's and boys' shoe 
r;tores; women's and misses' shoe stores; 
('hi ldreri; reid infants' shoe stores. 

Fanily shoe stores. Family shoe stores 

Hardware stores. Hardware stores. 

Household furniture stores. Furniture sto-
res. 

Household appliance stores. Household ap-
pliance stores; electrical supply stores. 

Furniture, television, radio and appliance 
stores. Furniture, television, radio and 
appliance stores. 

Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores. Drugstores including proprietary 
at ores. 

Book and stationery stores. Book and sta-
tionery stores. 

Florists. Florists. 

lewellery stores. Jewellery stores. 

Sporting goods and accessories stores. 
sporting goods stores; boats, outboard mo-
tors and boating accessories; bicycle and 
hcvcle repai r'-ihops: motorcycle dealers. 

Personal accessories stores. Tobacco strirns 
and stands; news dealers; gift, novelty and 
souvenir shops; canera and photographic sup-
ply stores; luggage and leather goods sto-
res; toy and hobby shops. 

Alcoholic beverage stores. Government liquor 
stores; wine stores; Brewers Retail stores. 

All other stores. All other retail stores 
nut spec i F ied 

Magasins de chaussures spécialisées. Magasins de 
chaussures pour hommes et garcons; magasins de 
chaussures pour danes et jeunes filles; magasins 
de chaussures pour enfants et bébés. 

Magasins de chaussurea pour Is fwmille. Magasins 
de chaussures pour la famille. 

Quincailleries. guincailleries. 

Magasins de meubles de maison. Hagasins de meu-
bles. 

Magasins d'appareils ménagers. Magasins d'appa-
reils ménaqers; maqasins de fournitures électri-
ques. 

Magasins de meubles, de téléviseurs, de radios et 
d'appareils ménagers. Magasins de meubles, de 
téléviseurs, de radios et d'appareils rnénagers. 

Pharmacies, majasins de médicaments brevetés et 
de produits de beauté. Drogueries y cornpris ma-
qasins de spécialités pharmaceutiques. 

Librairies et papeteries. Librairies-papeteries. 

Fleuristes. Fleuristes. 

Bijouteries. Bijouteries. 

Magasins d'articles de sport et accessoires. Ma-
gasins d'articles de sport; embarcations, moteurs 
hors-bord et accessoires connexes; rnagasins de 
hicyclettes et ateliers de reparation; vendeurs 
de motocyclettes. 

Magasins d'accessoires personnels. Magasins et 
kiosques de tabac; marchands de journaux et de 
périodiques; magasins de cadeaux, de nouveautés 
et de souvenirs; maqasins d'appareils et de four-
nitures photographiques; magasins de sacs de 
voyage, valises, malles, maltettes et de maroqui-
nerie; magasins de jouets et de jeux. 

Magasins de boissone alcooliques. Ventes des ré-
qies des alcools; des magasins de yin; des maga-
sins de hire. 

Tous les aitres maqasins de commerce de detail. 
Tous les aut res sagas ins non indiqU6S ci -dessus. 

Note 

A detailed description of retail and 
wholesale kinds of business will be found in 
the publications of the 1971 CenSUS of 
Farada 'Vii] rjm:r II I arid VIII 

Not a 

Joe definition détaillée des genres de 
commerce de detail et de commerce de gros Se 
trouvera dans les publications do Recensement du 
i'ariarl 	tir-' 1971 	inlrimea VII rd 	VIII 
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CHOIX OF F'(JBLICATIONS 

Following are ptiht ii'ot i oro- üí t h 	truliio- 	 lo 	pobi inst tons siiivanrs so troiivont 	Is 
try Division in the Fetai1 trade sector. 	 Section do commerce de detail, Division de 1 in- 

dustrie. 

Catalogue 	 Catalogue 

63-002 Department Store Sales and Stocks. 
H., Bil. 55 pages. First Issue, 1938 
(ISSN 0380-7045). 

63-004 Department Store Sales by Region. 
Advance Release. M., Bil. 1 page. 
First Issue, 1950 (ISSN 0709-8650). 

63-005 Retail Trade. H., Bil. Approx. 85 
pages. First Issue, 1929 (ISSN 0380-
6146). 

63-007 New Motor Vehicle Sales. H., Bid. 
Approx. 25 pages. First Issue, 1932 
(ISSN 0705-5595). 

63-014 Merchandising Inventories. M., Bil. 
30 pages. First Issue, 1972 (ISSN 
0380-7177). 

63-210 Retail Chain and Department stores. 
A., Bil. Approx. 100 paqes. First 
Issue,1933 (ISSN 0380-7878). 

63-213 Vending Machine Operators. A., Bil. 
45 pages. First Issue, 1958 (ISSN 
0527-6411). 

63-218 Direct Selling Canada. A., Bid. 25 
pages. First Issue, 1966-67 (ISSN 
0590-5702). 

63-219 Canpus Book Stores. A., Bil. Approx. 
35 pages. First Issue, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 

63-224 Market Research Handbook. A., Bil. 
700 pages. First Issue, 1975 (ISSN 
0590-9325). 

63-002 Ventes et stocks des grands magasins. P1., 
Bil. 55 pages. Premier numéro, 1938 (ISSN 
0380-7045). 

63-004 Ventes des grands magasins par region. 
Rapport provisoire. M., Bil. 1 page. Pre-
mier nuniéro, 1950 (ISSN 0709-8650). 

63-005 Commerce de detail. M., Bid. Environ 85 
pages. Premier numéro, 1929 (ISSN 0380-
6146). 

63-007 Ventes de véhicules automobiles neufs. H., 
Bil. Environ 25 pages. Premier numéro, 
1932 (ISSN 0705-5595). 

63-014 Stocks conimerciaux. H., Bil. 30 p000. 

Premier numéro, 1972 (ISSN 0380-7177. 

63-210 Magasins de detail b succursales et les 
grands maqasins. A., Bil. Environ 100 
pages. Premier nunéro, 1933 (ISSN 0380-
7878). 

63-213 Exploitants de distributeurs automatiques. 
A., Bil. 45 pages. Premier numéro, 1958 
(ISSN 0527-6411). 

63-218 La vente directe mu Canada. A., Bid. 25 
pages. Premier nurnéro, 1966-67 (ISSN 
0590-5702). 

63-219 Librairies de canpus. A., Bil. Environ 35 
pages. Premier numéro, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 

63-224 Recueil statistique des etudes de marché. 
A., Bil. 700 pages. Premier numéro, 1975 
(ISSN 0590-9325). 

63-538 Retail Trade Historical Statistics, 	63-538 Commerce de detail statistiques hisPnri- 
1972-1979. 0., Bid. 695 pages. (ISBN 	 ques, 1972-1979. H.S., Bid. 695 ps. 
0-660-506-1 3-0) 
	

(ISBN 0-660-506-13-0) 
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• Population Projections 
for Canada, Provinces 
and Territories, 
1984-2006 

This report describes recent, 
wide-ranging demographic devel-
opments, and the issues which 
they pose to present and future 
generations. What are the long-
term implications of declines in 
the size of our population; of pro-
nounced increases in the number 
and proportion of elderly Cana-
dians? The report also projects 
the size of future consumer mar-
kets and annual population 
changes: births, deaths and net 
migration. 

An invaluable publication for 
business planners, policy makers, 
the media, social scientists and 
members of the public interested 
in the future of Canadas 
population. 

ISBN 0-660-52718-9, Cata-
logue No. 91 -520 (Occasio-
nal), 1985, 346 pp, $40.00 in 
Canada. $50.00 elsewhere.  

• Projections 
demographiques 
pour le Canada, les 
provinces et les 
territoires, 1984-2006 

Ce rapport prOsente les nouvelles 
réalités demographiques du 
Canada ainsi que les problèmes 
actuels et a venir qui y sont lies. 
Ouels effets auront le déclin even-
fuel de Ia population et laug-
mentation marquee du nombre de 
personnes agees. Le rapport pre-
sente également des projections 
et des analyses touchant Ia taille 
des marches futurs, ainsi que des 
projections sur les variations 
annuelles de Ia population: nais-
sances, décès et migration nette 

Ce document constitue un outil 
précieux pour les planificateurs 
les décideurs, les représenlants 
des médias, les spécialistes en 
sciences sociales et tous ceux 
intéressés par lévolution des ten-
dances démographiques au 
Canada. 

ISBN 0-660-52718-9, n 
91 -520 au catalogue (hors 
série), 1985, 346 pages, 
$4000 au Canada, $5000 
a i I le urs. 

I 

Canad 



• Income 
	

Repartition 
dIstributions 
	

du reveru 
by size 	 au Canada selon 
in Canada 	 Ia taille du revenu 

I' 

I • Postcensal Annual Estimates of 
Population by Marital Status, 
Age, Sex and Components of 
Growth for Canada and the 
ProvInces, June 1, 1985, Vol. 3 

This publication updates the 1981 Cen-
sus of Population, providing a reliable 
profile by age, sex and marital status of 
the Canadian population. It also 
contains data by age and sex on the 
various components of population 
growth: births, deaths, immigration, emi-
gration and interprovincial migration. 
Data on the number of marriages, 
divorces and new widowhoods provide 
an insight into the current structural 
changes in marital status. 

ISSN 0-827-9624, Catalogue No. 
91-210 (Annual), 1985, 102 pp. 
$22.00 in Canada, $23.00 
elsewhere.  

• Estimations annuelles 
postcensitaires de Ia 
population suivant l'état 
matrimonial, l'âge, le sexe et 
composantes de 
l'accroissement, Canada et 
provinces au 1er  juin 1985, 
vol. 3 

Cette publication met a jour les données 
du recensement de Ia population de 
1981 et présente un portrait tidèle de la 
population canadienne, selon l'âge, le 
sexe et l'état matrimonial. Elle renferme 
egalement des données selon l'âge et le 
sexe des diverses composantes de Ia 
croissance dOmographique: nais-
sances, décès, immigration, emigration 
et migration interprovinciale. Enfin, le 
nombre de manages, de divorces et de 
nouveaux cas de veuvage donnent un 
aperçu des changements actuels 
observes dans la structure de l'état 
matrimonial. 

ISSN 0-827-9624, no 91-210 au 
catalogue (annuel), 1985, 102 
pages, $22.00 au Canada, $2300 
ailleurs 

I 

• Income Distributions by Size 
In Canada, 1984 

What is the buying power of your 
market? 

This annual report classifies Canadian 
families into 16 groups, and the data 
cover income, major source of income, 
region/province, age and sex of the 
head of the household, and other charac-
teristics. It includes income by quintiles 
and the demographic characteristics of 
low-income families and individuals. 

ISSN 0575-8750, Catalogue No. 
13-207 (Annual), April 1986, 184 pp. 
$38.00 in Canada, $39.50 elsewhere. 

• Repartition du revenu au 
Canada selon Ia taille du 
revenu. 1984 

Déterminez le pouvoir d'achat de vos 
marches. 

Cette publication classifie les familIes 
canadiennes en 16 groupes, et les 
données portent sur Ia taille du revenu, 
Ia principale source du revenu, l'àge et le 
sexe du chef de menage et d'autres 
caractéristiques. Elle comprend aussi 
es parts de revenu par quintile ainsi que 
es caractéristiques démographiques 
des familIes a faible revenu et des per-
sonnes seules. 

ISSN 0575-8750, n 13-207 au 
catalogue (annuel), avril 1986, 184 
pages, $38.00 au Canada, $39 50 
a ill e u rs. 

a 



• Family Food Expenditure 	U Dépenses alimentaires des 
In Canada: Selected Cities, 	families au Canada: Villes 
1984 	 choisies. 1984 

How much do Canadian families spend Combien les Canadieris dOpensent-ils 
on food? What do they eat? 	 pour Ia nourriture? Que mangent-ils? 

This publication summarizes average 
weekly food expenditures for families 
and individuals living in urban areas. 
Spending is classified by family charac-
teristics. Malor summary and selected 
detailed food expenditures are shown 
for 17 major cities, providing inter-city 
comparisons. 

This publication is essential to food pro-
ducers and market analysts, as well as 
government agencies and social 
organ izat ions. 

ISBN 0-660-52874-6, Catalogue 
No. 62-554 (Occasional), 1986, 
204 pp, $24.00 in Canada, $25.00 
elsewhere. 

Cette publication jette un coup d'oeil sur 
les montants moyens dépensés chaque 
semaine par les familIes et les per-
sonnes seules demeurant dans les 
regions urbaines, le tout classé selon les 
caractéristiques des families. Un 
résumé des principales dépenses au-
mentaires et certaines quantités detail-
lees sont présentés pour 17 grandes 
villes, ce qui permet des comparaisons 
eritre les villes. 

Cette publication est essentielle aux 
producteurs d'aliments, aux analystes 
de marché, ainsi qu'aux organismes 
publics et sociaux. 

ISBN 0-660-52874-6, no 62-554 au 
catalogue (hors série), 1986, 204 
pages, $24.00 au Canada. $25 00 
ailleurs. 

• Women in Canada: A Statistical 
Report 

This publication, using the most recent 
data available, is a valuable reference 
tool encompassing a wide range of 
issues of interest to Canadian women. 
One-hundred and fourteen tables reveal 
the changes that have been affected by 
women's growing participation in all 
aspects of Canadian society: family sta-
tus. education, health, labour force par-
ticipation, income and crime. 

ISBN 0-660-11740-1, Catalogue 
No. 89-503E (Occasional), 1985, 
127 pp. $25.00 in Canada, $3000 
elsewhere 

• Portrait statistique des femmes 
au Canada 

Voilà un précieux ouvrage de référence 
pour les Canadiens dont le travail ou les 
etudes touchent le large éventail des 
questions et des sujets concernant les 
femmes. Cent quatorze tableaux révè-
lent les changements marques par Ia 
participation accrue des femmes dans 
tous les aspects de Ia société cana-
dienne: Ia tamille, l'éducation, Ia sante, 
I'activité, le revenu et Ia criminalité. 

ISBN 0-660-91 392-5, no 89-503F 
au catalogue (hors série), 1985, 127 
pages. $25.00 au Canada, $30.00 
ailleurs. 

0 



• Canada Year Book 1985 

Designed to serve as a reference work, 
this is the latest edition in a series that is 
now 80 years old. Canada Year Book 
1985 presents a detailed portrait of 
Canada in the mid-1980s, while also 
serving as a guide to other statistical 
sources. A wealth of information pro-
vides a synopsis of Canada's political 
economic and social systems. Included 
is an examination of the last two federal 
elections, the recent recession, trends in 
retail and wholesale trade, the move to 
smaller families and the aging of the 
population. 

This book is widely used by librarians, 
parliamentarians, teachers, diplomats, 
journalists and readers interested in 
Canadians and Canadian lifestyles. 

ISBN 0-660-11801-7, Catalogue 
No. 1 1 -402E (Biennial), 1985, 
894 pp, $5400 in Canada, $70.00 
elsewhere, 

• Annuaire du Canada 1985 

Voici la dernière edition de cet ouvruqe 
de référence paru pour Ia premiere fois 1 
y a quatre-vingts ans. Cette publication 
presente une image détaillée du Canada 
au milieu des annees 1980 et serf de 
guide a l'egard des autres sources sta-
tistiques. Cette mine de renseignements 
fournit un condense des systémes éco-
nomique et social du gouvernement 
canadieri. On y traite, entres autres, des 
deux dernières elections fédérales, de Ia 
recente recession, du commerce de 
gros et de detail, de Ia reduction de Ia 
taille des families et de l'augmentation 
du nombre de personnes agees 

Cette publication est largement utilisée 
par les bibliothécaires, les parlemen-
taires, les enseignants, les diplomates, 
les journalistes et les autres personnes 
qui s'intéressent au Canada et aux 
modes de vie des Canadiens. 

ISBN 0-660-91 450-6, no 11 -402F 
au catalogue (biennal), 1985, 894 
pages, $54 00 au Canada, $70.00 
aillours. 

• Seasonal Variations in the 	U Variations saisonnières dans 
Canadian Economy: Retail 	léconomie canadienne: 
Trade 	 Commerce de detail 

Seasonal fluctuations in economic acti-
vity are analyzed in a study focussing on 
the retail trade sector. The patterns of 
sales and the year-to-year changes in 
these patterns are described in detail. 
Tables and graphs present data from 
1972 to 1982 for 28 kinds of businesses, 
as well as regional breakdowns of retail 
sales. 

For business people, trade associations, 
market researchers, universities, eco-
nomists and statisticians, this study 
adopts a practical approach to the com-
plicated task of seasonal analysis of cur-
rent sales, and of creating an index of 
seasonal variation. 

ISBN 0-660-52856-8, Catalogue 
No. 16-502 (Occasional), 1985, 
160 pp, $25.00 in Canada, $26.50 
elsewhere 

Les variations saisonnières dans l'éco-
nomie canadienne font I'objet d'une 
étude portant sur le secteur du com-
merce de detail. Les mouvements sai-
sonniers des ventes et leurs variations 
d'une année a l'autre sont décrits en 
detail. Des tableaux et des graphiques 
couvrant les années 1972 a 1982 pre-
sentent les ventes au detail pour 28 
categories de commerces, selon les 
regions géographiques. 

Les gens d'affaires, les associations 
commerciales, les entreprises d'étude 
de marché, les universités, les écono-
mistes et les statisticiens trouveront 
cette analyse extrêmement précieuse. 
On y expose une approche pratique de 
I'analyse saisonnière des principales 
ventes. De plus, on introduit un indice 
des variations saisonniéres. 

ISBN 0-660-52856-8, no 16-502 au 
catalogue (hors série), 1985, 160 
pages, $25.00 au Canada, $26 50 
ailleurs. 
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Magasins de 
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auccursalea 
at We grands 
magasins 
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• Retail Chain and Department 
Stores, 1983 

Fifty-five tables document the retail 
sales of chain and department stores in 
terms of the kind of business, province, 
selected locality, number of stores and 
annual sales volume. The publication 
also includes statistics about stocks on 
hand at year-end, cost of goods sold, 
gross margins and the correlation bet-
ween sales volume and physical size of 
a store. Sales per square foot (metre), 
department store commodities and 
"major" and junior" type department 
stores are featured as well. 

The report is useful for calculating mar-
ket share and evaluating store perfor-
mance against averages. 

ISSN 0227-017X, Catalogue No. 
63-210 (Annual), 1985, 130 pp, 
$25.00 in Canada, $26.00 
elsewhere. 

• Magasins de detail a 
succursales et les grands 
magaslns, 1983 

Cinquante-cinq tableaux prOsentent les 
ventes au detail des grands magasins et 
des magasins a succursales par genre 
de commerce, par province, selon cer-
tames villes, selon le nombre de maga-
sins exploités et selon le chitfre de vente 
annuel. On y trouve également des sta-
tistiques sur les stocks en fin d'annOe, le 
prix de revient des marchandises yen-
dues, Ia marge bénéficiaire brute ainsi 
que les correlations selon le chiffre de 
vente et Ia taille du magasin. De plus, on 
trouve dans Ia publication des données 
sur les ventes par pied (metre) carré, les 
marchandises des grands magasins et 
es grands magasins a caractère "tradi-
tionnel" et "populaire". 
Un outilessentiel pour calculer Ia partdu 
marché et pour comparer le rendement 
dun magasin aux moyennes observées. 

ISSN 0227-01 7X, n° 63-210 au 
catalogue (annuel), 1985, 130 
pages, $25.00 au Canada, $26 00 
ailleurs 



I 	Statistics 	Statistique 
Canada Canada 

You may not need a lot of books 
to help you sell your product I 

vou ao n ea 
this one 

The Market Research Handbook will 
help you target your market, pinpoint 
opportunities for product development, 
and get a handle on the national econ-
omy. It's a versatile source of market-
ing information that your business can 
use in myriad ways. 

Over half of Canada's Top 500 cor -
porations and thousands of smaller 
ones bought the 1983 and 1984 edi-
tions. That's because the Handbook 
highlights important economic trends, 
projects the size and age/sex Composi- 

Can 

tion of the population to the year 2006, 
and describes income and spending 
patterns for the country and the 
provinces. It also presents consumer 
characteristics for the 60 major urban 
markets from Victoria to St. John's. 

The Market Research Handbook is 
invaluable for every business, whether 
you're in food products or heavy equip-
ment, whether you sell to families or 
auto-makers. 

This year's 838 page edition con- 
tains 262 tables, 55 charts and 36 maps 

covering population and income in 
metropolitan areas. It also has a major 
subject index and a glossary of techni-
cal terms. 

The Market Research 
Handbook 1985-86, Catalogue 
No. 63-224 (02878), is available 
for $75.00 in Canada ($90.00 
elsewhere) from Publication Sales 
and ServIces, Statistics Canada, 
Ottawa, Ontario K1A 0T6, 
(613) 993-7276. I 

I 
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Canada 	Canada 

Vous Wavez peute"Are pas besoin de nombreux 
ouvrages sur la commercialisation 

Ma 0s I  IVOUS%Ut 
celul = cl 

Le Recueil statistique des etudes de marché 
vous aidera a définir votre marché of a 
exploiter les possibilités qui s'offrent en 
matière délaboration de nouveaux produits 
tout en vous donnant une meilleure vue 
d'ensemble do l'économie. C'est une source 
do renseignements vanes sur le marché que 
votre entreprise pout utiliser de multiples 
façons. 

Plus do Ia moltié des 500 grandes socié• 
tés au Canada el des milliers d'autres eta-
blissements plus pouts se sont procure les 
editions de 1983 et 1984 afin de so rensei• 
gner sur les pnncipales tendances économi• 
ques, sun los previsions concemant Ia struc- 

Can 

ture par age et par sexe de Ia population 
jusqu'en I'an 2006 et sur les tendances on 
matière de revenu et de depenses a l'écheile 
nationale et provinciale. Le receuil décrit en 
outre les caracténistiques des consomma• 
teurs de 60 grands centres urbains, allant de 
Victoria jusqu'à St. Johns. 

Le Recueil statistique des etudes de mar-
ché est indispensable toutes les entre-
prises, qull s'agisse d'entrepnises dali-
mentation ou d'equipement lourd of que Ia 
clientele so compose de families ou de 
fabncants d'automobiles. 

L'édition de 1985 contient, parmis les 
838 pages, 262 tableaux, 55 graphiques of 

36 cartes visant Ia population et le revenu 
dans les regions metropolitamnes. II ron-
ferme également un index des principaux 
sujets of un glossaire technique. 

Vous pouvez vous procurer le 
Recuell statistique des etudes de 
marché de 1985-1986 (no  63-224 
(02878) au catalogue) auprès de 
Publications - Vente et service de 
Statlstlque Canada, Ottawa (Onta-
rio) K1A 0T6 (613) 993-7276), au 
prix de $75.00 au Canada ($90.00 
ailleurs). 



Statistics Canada presents. 

CANADIAN 
INTERNATIONAL 
TRADING 
PATTERNS 

-.uJlJhy does Canada's 
current trade account 
show a surplus? 

here are our most 
lucrative markets in the 
United States? 

I 

md the answers in Statistics Canada's latest chartbook, Canadian International Trad-
ing Patterns. This publication reviews Canadas relationships with its principal trading 
partners from 1970 to 1984. The highlights illustrated by the eighty coloured charts 
include the declining importance of trade with Europe and the recent shift from trade 
deficit to surplus in the motor vehicle sector. 
A calendar of events that have had a malor effect on trade, such as the 1984 shutdown of 
pulp and paper mills in British Columbia, is also featured. 

Canadian International Trading Patterns, Catalogue No. 65-503C, is available for 
$25.00 in Canada ($26.00 elsewhere) from Publication Sales and Services, Statistics 
Canada, Ottawa, Canada K1A 0T6. Telephone: (613) 993-7276. 

I * 	 Canada` 
I 



Statistique Canada présente... 

PROFIL 
DU COMMERCE 
INTERNATIONAL 
CANADIEN 

4 urquoi y a-I-il un 
excédent dans le compte courant 
commercial canadien? 

4uels soft les marches 
américains les plus lucratits 
pour nous? 

ous trouverez los réponses a ces questions dans Profli du commerce international 
canadien, le plus recent recueil do graphiques de Statistique Canada. Ce recuel étudie 
es relations du Canada avec ses principaux partenaires commerciaux entre 1970 et 
1984. Parmi les faits saillants illustrés par les 80 graphiques en couleur, on compte Ia 
baisse de l'importance des échanges commerciaux avec l'Europe et Ia tendance nou 
velle vers un excédent commercial plutôt qu'un deficit dans le secteur automobile. 
On y présente également los événements ayant eu des repercussions sur les pratiques 
commerciales, telle Ia fermeture des usines de pates et papiers en Colombie-
Britannique en 1984. 

Profit du commerce international canadien, n° 65-503C au catalogue, se vend 25$ au 
Canada (26$ autres pays) et peut ètre obtenu auprès do Publications - Vonte et 
service, Statistique Canada, Ottawa Canada, K1A 0T6. Tél.: (613) 993-7276. 

 -'tstique 	tatistcs (Canadà  nada 	Canada  
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i le 3 juien 
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To Order 
Please complete and return one of the 
order coupons provided for your 
convenience. Ordering assistance is 
available from Publication Sales and 
Services, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A 0T6. Telephone (613) 993-7276. 

Pour commander 
Prière de completer et de nous 
retourner un des bons de commande 
ci-joints: Pour plus de renseigne-
rnents, communiquez avec Publica-
tions - Vente et service, Statistique 
Canada, Ottawa, K1A 0T6. Télé-
phone (613) 993-7276. 

I 



ORDER FORM  
Mail to: 
Publication Sales and Services 
Statistics Canada 
Ottawa, Ki A 016 

(Please print) 

Company:  

Dept.: 

0 Purchase Order Number (please enclose) 

0 Payment enclosed 	$ 
CHARGE TO MY: 

0 MASTERCARD 	0 VISA 	0 Statistics Canada 

Account No.:  

 Expi 	 1111111 ry Date 

0 Bill me later 

My client reference number is:___________________________ 

Signature: 

Attention: 
Address: 

City: 	 Tel.: 

Province: 	 Postal Code: 

Catalogue No. Title Quantity Price Total 

Cheques or money orders should be made payable to the Receiver General for CanadalPublications, in Canadian funds or equivalent. 

Francais au verso 

ORDER FORM  
Mail to: 
Publication Sales and Services 
Statistics Canada 
Ottawa, Ki A 016 

(Please print) 

Company 

O Purchase Order Number (please enclose) 

0 Payment enclosed 	$ 
CHARGE TO MY: 

0 MASTERCARD 	0 VISA 	0 Statistics Canada 

Account No.:  

Expi 	 111111 ry Date 

0 Bill me later 

My client reference number is: 	 - 

Signature: 

Dept.: 

Attention: 

Address: 

City: 	 Tel.: 

Province: 	 Postal Code: 

Catalogue No. Title Quantity Price Total 

Cheques or money orders should be made payable to the Receiver General for Canada/Publications, in Canadian funds or equivalent. 	M 

Français au verso 



BON DE COMMANDE 
Postez a: 
Publications-yenta at service 
Statistique Canada 
Ottawa, Ki A 0T6 

(Lettres mouiées s.v.p.) 

Compagnie:  

0 Numéro de Is commande (inclure s.v.p.) 

0 Paiement inclus 	$  
PORTEZ A MON COMPTE: 

0 MASTERCARD 	0 VISA 	0 Statistique Canada 

NO de compte: 

Date d'expiration 	 11111 	I 
0 Facturez-moi plus tard 

Numéro de référence du client:  

Signature: 

Service: 

Attention: 

Adresse: 

yule: 	 Tél.: 

Province: 	 Code postal: 

NO au catalogue Titre Quantité Pnx Total 

Les cheques ou mandats doivent être établis a I'ordre du Receveur general du CanadaiPublications, en dollars canadiens Cu 'equivalent. 

English on reverse 

BON DE COMMANDE  
Postez a: 
Publicatlons-Vente at service 
Statlstique Canada 
Ottawa, Ki A 0T6 

(Lettres mouiées s.v.p.) 

Compagnie:  

H Numéro de Ia commande (inclure s.v.p.) 

0 Paiement inclus 	$  
PORTEZ A MON COMPTE: 

0 MASTERCARD 	0 VISA 	LII Statistique Canada 

NO de compte: 

Date d'expiration 	 1111111 
0 Facturez-moi plus tard 

Numéro de référence du client:  

Signature: 

Service: 

Attention: 

Adresse: 

Viile: 	 Tél.: 

Province: - 	 - 	 Code postal: 

NO au catalogue litre Quantite Prix Total 

Les cheques ou mandats doivent être établis a l'ordre du Receveur general du Canada/Publications, en dollars canadiens ou l'équivalent. 	M 

I 

I 
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63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1981 

63-606 Retail Shoe Stores, 1977 

63-607 Retail Drug Stores, 1981 

63-608 Retail Florists, 1981 

63-609 Retail Jewellery Stores, 1981 

63-610 Retail Hardware Stores, 1980 

63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 

63-612 Retail Family Clothina Stores, 1980 

Riii1ttn d'ep1oiint 	in - Cnrrimernp 	di 	dirii1 

63-603 Plagasins de vêtements pour homes, 1981 

63-606 Magasins de vente au detail de chaussures, 
1977 

63-607 Pharmacies au detail, 1981 

63-608 Fleuristes détaillants, 1981 

63-609 Bijouteries su detail, 1981 

63-610 Magasins de vente au detail de quincaille-
ne, 1980 

63-611 Magasins de vente au detail de vêtements 
pour dames, 1980 

63-612 Maqasins de vente au detail de vêternents 
pour la fanille, 1980 

M. - Monthly A. - Annual flu. - Bi1inual 
0. - Occasional 

In adthtion to the selected publications 
listed above, Statistics Canada publishes 
i wide ranqe of statistical reports on 

S  flanadian economic and social affairs. A corn-
irehensive catalogue of all current publica-
ions is available from Statistics Canada, 

flttawo (Canada), K1A 0T6. 

Cataloque 11-204E, price Canada $5.00, Other 
Countries $6.00. 

H. - Mensuel 	A. - Annuel 	Bil. - Bilinque 
H.S. - Hors sénie 

Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande vaniété de 
bulletins statistiques sun la situation écono-
nlique et sociale du Canada. On peut se procurer 
un catalogue complet des publications courantes 
en s'adressant Statistique Canada, Ottawa 
(Canada), KIA 016. 

NO 11-204F, prix Canada $5.00, Autres pays $6.00. 
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