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HIGHLIGHTS

Department Stores

. Department store inventories, unadjusted
for seasonal variations, totalled $4,649
million at the end of March 1987. This
inventory level represented an increase of
15.7%F over February 1987 and 11.2%T in-
crease over March 1986.

- The March 1987 ratio of inventories to
sales stood at 5.18:1, up from 4,58:1T ob-
served a year earlier.

Retail Chain Stores

. Retail chain store inventories totalled
$4,243 million at the end of March 1987,
a modest 0.3% increase over February 1987
and over March 1986.

. The March ratio of inventories to sales
stood at 1.10:1, up from the average ratio
off 1.07:1 observed in the three previous
months, but down from the ratio of 1.25:1
observed a year earlier.

Wholesale Merchants

- Inventory levels in March 1987 were 3.5%
higher than in the corresponding period in
1986. The ratio of inventories to sales at
the end of March 1987 stood at 1.51:1,
down from the ratioc of 1.69:1 recorded a
year earlier and down compared to the
average ratio of 1.64:1 observed in the
three previous months.

Independent Motor Vehicle Dealers - Quar-
terly Data

-« Inventary levels at the end of the first
quarter of 1987 were 6.1% higher than
those reported for the last quarter of
1986.

. The ratio of inventories to sales at the
end of March 1987 stood at 1.77:1, down
from 2.39:1 in December 1986.

POINTS SAILLANIS

Grands Magasins

. La valeur des stocks des grands magasins, sans
ajustements saisonniers, s'dlevait 2a $4,649
millions a4 la fin du mois de mars 1987. Le
niveau des stocks représente une hausse de
15.7%C par rapport au mois de février 1987 et
une hausse de 11.2%F comparativement au mois de
mars 1986.

. Le rapport du total des stocks aux ventes pour
le mois de mars 1987 se chiffrait & 5.18:1,
soit une hausse comparativement au rapport de
4.58:1T observ# un an auparavant.

Magasins de détail A succursales

. La valeur des stocks des magasins de détail a
succursales s'élevait a $4,243 millions a la
fin du mois de mars 1987, ce qui représente une
hausse modeste de 0.3% par rapport au niveau
atteint en février 1987 et en mars 1986.

. Le rapport du total des stocks aux ventes s'est
établi & 1.10:1 en mars 1987, soit une hausse
comparativement au rapport moyen de 1.07:1
observé au cours des trois mois précédents,
mais une baisse comparativement au rapport de
1.25:1 observé un an auparavant.

Marchands de gros

. Le niveau des stocks s'est accru de 3.5% en
mars 1987 en regard de la méme période en
1986. Le rapport du total des stocks aux ventes
4 la fin de mars 1987 s'est é&tabli a 1.51:1,
soit une baisse comparativement au rapport de
1.69:1 établi un an auparavant et une baisse
comparativement au rapport moyen de 1.64:1
observé au cours des trois mois précédents.

Concessionnaires d'automobiles indé&pendants -
données trimestrielles

. Le niveau des stocks & la fin du premier tri-
mestre de 1987 s'est accru de 6.1% par rapport
au dernier trimestre de 1986.

. Le rapport du total des stocks aux ventes a la
fin de mars 1987 s'est établi a 1.77:1, en
baisse par rapport au niveau de 2.39:1 enre-
gistré en décembre 1986.
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TABLE 1. Department Stores - Estimated Monthly Stocks,(1) by Department, Canada, 1986 and 1987

1987 19867
Department JanuaryT Februaryl Macrch March April May June July
Janvier? Février? Mars Mars Avril Mai Juin Juillet
No.
thousands of dellars - milliers de dollars
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 54,443 72,560 79,287 69,521 77,036 65,854 60,369 61,470
aprons and uniforms
2 Women's and misses’' coats and suits 64,994 86,137 90,364 94,520 90,961 751,324 70,484 92,612
3 Women's and misses’ sportswear 212,081 253,001 331,272 295,810 302,619 284,980 235,622 222,894
4 Furs 32,548 28,782 29,004 32,601 31,243 31,105 31,115 35,224
5 Infants' and children's wear and nursery 98,709 120,099 129,722 106,690 133,202 107,348 106,901 117,408
equipment
6 Girls' and teenage girls' wear 46,482 59,732 84,512 79,799 85,211 74,955 72,199 a3,877
7 Lingerie and women's sleepwear 42,439 45,913 64,397 61,778 1,370 68,364 62,983 60,421
8 Intimate apparel 66,907 68,516 70,970 51,090 54,625 53,709 56,693 51,401
9 Millinery 2,638 2,999 4,151 2,788 3,818 3,102 2,967 2,290
10 Women's and girls' hosiery 49,024 48,693 53,991 50,117 55,978 52,682 49,998 52,343
11 Women's and girls' gloves, mitts and 68,561 73,943 89,386 80,486 B4,252 74,774 66,067 66,197
accessories
12 ¥Women's, misses' and children’s footwear 113,011 126,628 159,489 156,426 166,642 151,122 136,690 132,639
13 Men's clothing 146,125 174,123 212,789 212,285 234,046 221,083 192,371 18N, N4
14 Men's furnishings 182,210 208,462 277,637 214,774 238,911 238,147 195, 395 184, it
15 Boys’ clothing and furnishings 61,208 78,330 77,847 62,745 69,326 59,388 56,791 73
16 Men's and boys’ footwear 67,332 73,636 91,237 94,688 106,902 102,319 90,143 A9 el
17 faod and kindred products 52,661 58,511 57,822 56,380 50,451 36,014 43,636 37 i
18 Toiletries, cosmelics and drugs 298,146 283,408 297,502 305,502 322,684 296,439 289,397 208 EEY
19 Photographic equipment and supplies 57,103 54,543 58,600 49,336 52,913 53,597 49,613 47,088
20 Piece goods 25,992 26,767 32,805 19,019 18,943 20,081 22,364 16,097
21 Linens and domestics 176,093 179,261 178,593 174,843 183,406 178,330 166,838 155,438
22 Smallwares and naotiens 56,640 57,044 56,908 44,099 51,298 49,089 50,040 47,657
23 China and glassware 98,360 102,714 111,876 103,064 121,640 102,137 102,558 97,274
24 Flaor coverings 63,706 61,404 70,127 73,099 76,786 73,644 77,602 72,981
25 Draperies, curtalns and furniture cov- 74,349 72,167 84,879 75,226 76,296 76,129 73,265 75,877
erings
26 Lamps, pictures, mirrars and all other 58,529 57,067 69,173 71,905 72,677 74,603 75,278 69,696
hame furnishings
27 Furnmiture 154,528 159,277 180,278 187,525 193,731 143,991 183,066 174,667
28 Major appliances 70,585 26,422 95,131 74,959 79,553 73,816 73,302 72,852
29 Television, radio and music 197,687 192,741 197,866 159,492 179,012 169,076 165,986 159,871
30 Housewares and small electrical appliances 176,648 172,889 203,645 196,421 198,242 189,673 180,319 165,760
“
31 Hardware, painis, wallpaper, ete. 142,169 143,175 164,660 171,220 171,803 159,312 159,535 145,794
32 Plumbing, heating and building materials 57,47 61,481 68,491 30,710 32,232 26,466 30,944 28,477
33 Jewellery 167,103 174,460 195,615 173,003 185,870 189,375 178,405 169,428
34 loys and games 115,077 124,927 139,131 120,144 152,166 155,448 177,812 188,633
35 Sporting goods and luggage 132,443 152,174 189,668 150,499 175,229 163,719 153,781 161,304
36 Stalionery, books and magazines 121,908 119,629 151,205 141,746 161,345 157,613 154,673 157,375
37 Gasoline, oil, auln accessories, repairs 64,959 70,318 70,975 59,695 56,764 63,407 54,4A5 49,103
and supplies
38 Meals and lunches 583 488 506 780 S44 400 450 A
39 Repairs and services 2,878 3,013 3,131 1,990 2,048 2,150 2,545 2 )
4D All other depariments A2,129 91,045 124,139 72,865 80,330 A4,303 64,660 52,718
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3,756,857 4,016,477 4,648,851 4,179,640 4,501,905 4,260,065 4,017,342 3,933,084
(1) AT selling value.



TABLEAU 1. Grands magasins - Estimations mensuelles des stocks(1), par rayon, Canada, 1986 et 1987

Percent age change

L
Variation procentuelle
Auguat September October November December March/ March Rayon
february 198771986
1987
AoOt Septembre Octobre Novembre Décembre Mars/ Mars
Février 1987/1986
1947
ND
thousands of dollars - milliers de dollars
58,771 64,821 73,766 74,368 68,462 +9.3 +14,0 Robes, robes de ménaqe, tsbhliers et uni- 1
formes pour dames et jeunes filles
98,361 114,201 125,817 104,838 48,339 +4.9 -4.4 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2
filles
231,347 265,457 255,769 273,253 247,723 +30.9 +12.0 VBtements sports pour dames et jeunes filles 3
37,908 41,230 49,873 46,404 45,350 +0.8 -11.0 Fourrures 4
106,948 113,607 125,779 122,174 116,312 +8.0 +21.6 Vétements pour bébés et enfants et articles B
de chambres d’enfanta
75,125 76,368 80,303 69,142 %0, Y86 41,5 +5.9 Vélements de fillettes et d'adolescentes 6
66,644 67,885 B6,112 92,941 65,831 +40.,3 .2 Lingerie et vatementa de nuit pour dames 7
535553 49,695 59,810 60,462 63,096 +3.6 +38.9 Sous-vétements A
2,405 3,668 4,440 6,465 4,884 +38.4 +48.9 Chapeaux 9
Y4, 647 49,654 11201 92,698 &l , 509 +10.9 +1.7 Has pour dames ot firllet tes 10
70,672 /3,744 105,353 6,994 B9, 524 +21,9 +11.1 Gants, moufles et artyales de parare pour 11
dames et fillettes
146,173 151,825 162,756 147,722 146,040 +26.0 +2.0 Chaussures pour dames, jeunes filles et 02
enfants
2D 255,065 201,938 280,146 234,808 +22.2 40,2 Vétements pour hommes 13
i, b EL ] pe kel T1e.8N8 B - sad.d Avtinles d'hsbillement pour hommes 14
b Pl 1| 5.y =7 " I ¥Muments et srticles d'habillement pour 15
#arqons
| e & L' il A4 FLTIN ] ] i -h.T kt:ussures pour hommes et garcons 16
3 862 41,396 53,6U7 96,867 41,221 -1.2 +2.6 Produits alimentaires et connexes 17
™, 305 299,562 386,779 416,160 345,976 +5.0 -2.6 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18
camentsa
46,435 49,116 59,891 59,154 49,257 +7.4 +18,8 Appareils et fournitures photaqraphiques 19
16,796 19,393 23,228 20,368 20,917 +22.6 +72.5 Tissus h la pidce 2n
146,702 147,895 70 s 357 189,197 188,235 -0.4 +2.1 Literie et linge de maison 21
46,926 45,069 49,695 46,190 54,639 -D.2 +29.0 Menus articles '
96,895 100,221 108,205 126,391 138,193 +8.9 +8.6 Porcelaine et verrerie 23
M9 74,292 74,076 71,111 74,748 +14,2 -4.1 Revétements de plancher 24
iy 2052 75,671 76,265 76,415 80,552 +17.6 +12.8 Tentures, rideaux et housses 29
64,831 67,679 78,746 72,250 99,700 +21.2 -3.8 Lampes, tableaux, mirotrs et aulres arligles 26
d'ameublement pour ls maison
155,311 164,085 167,849 157,457 189,053 «15.2 -3.9 Meub les 22
69,094 22,755 76,423 81,59 97,533 +24.5 +26.9 Gros appareils ménaqgera 28
164,325 159,128 201,848 189,755 194,296 +2.7 «24.1 Téléviseurs, radios et musique 23
171,50 181,857 209,028 226,175 182,064 +17.8 +5.7 Articley de ménage et pelits appareils édler- 1l
L3 o8 £F (FITHY
198, 927 154,117 168,742 157,072 151,520 + 15,0 -3.8 Quineaillerie, peinture, paprer-tenture, 51
alle,
29,731 33,196 34,462 34,011 46,758 +11.4 +123.0 Matériel de plomberie, chsuffage et cons- 32
truction
166,625 166,266 199,090 198,046 159,465 g7 13,6 B1 jouterie 35
125,034 224,364 268,676 192,062 122,598 +11.4 +15,.4 Jorgts et geus 3%
136,i46 149,518 177,531 166,941 153,470 . A +26.0 Artteles de sport et valises 35
156,858 168,877 193,135 189,676 159,447 +26.0 +6.7 Papelerie, livres el revues 36
55,629 60,494 64,588 57,058 71,197 +0.9 +18.9 Essence, huile, accessoires d'aulomobile, 37
réparation et fournitures
718 604 554 519 432 +3.7 -35.1 Repas et casse-croOtes 34
4,089 3,106 3,364 3,867 3,894 +3.9 +57.3 Services et travaux de réparation 35
47,146 63,832 79,802 724399 61,007 +36.3 +70.4 Tous sulres rayons 40
1, 78101, 601 4,241,659 4,858,787 A,745,823 4,279,406 +15.7 +11.2 TOTAL, TOUS LES RAYONS 41

LTI Valeur de vente.



IABLE 2. Department Stores - Monthly Stock-sales Ratios, by Department, Canada, 1986 and 1987

1987 1as6!
Department
January® fehruaryFf March March April May June
Janvier® février® March Mars Avril Mat1 Juin
No.
1 V¥omen's and misses' dreases, housedresses, 6.0% 6.40 5.51 4,48 3.76 2.%6 3.25%
aprons and uniforms
2  Women's and miases' coals and suits G|/ 7.52 4.43 4.R2 4.67 6.36 3.45
5 Women's and misses’ sportswear 5.07 5.48 S.30 4.66 4,13 3.32 3.56
4 Furs 6.44 10.52 12.44 15.30 25.46 32.78 35.12
b Infants' and children's wear and nursery 4.16 5.07 4.37 4,10 4,73 4,09 4,44
equipment
& Girls’ and teenage girls' wesr S, Sel 4.44 3.89 4.51 4.02 5.42
7 Lingerie and women's sleepwear 3.78 3.82 4.57 4.13 4.21 3.26 3.65
8 Intimate apparel 5.36 W S a0 4,45 4,22 3.41 4,62
9  Millinery 2.85 4.10 6.88 2.76 3.4% 2.80 3.15
10 Yomen's and girls' hosiery 5.01 5.6 4.66 4,38 4.30 4.01 5.34
" wWomen's and qirls' gloves, milts and 5.53 6.64 6.1 5.98 5,21 4.03 5.01
accessories
12 wWomen's, misses' and children's footwear 6,37 v 1| 535 5.89 4.81 4.4 5.17
13 Men's clothing 6.28 8,27 6.49 9.61 5.83 4.99 4,38
14  Men's furnishings 5.29 5,69 5.62 4.95 5.24 4,20 3.30
15 Boys' clothing and furnishings 6.69 7.32 4.61 4,24 4,87 3.71 4,46
16 Men's and boys' footwear 6.09 6.82 5.01 5.5% 5.26 4,93 4. NE
17 Faod and kindred products 1.02 1.09 1.25 0,89 0.87 0.55 (P |
18 Tailetries, cosmetics and druga 6,17 5.86 Ll 5.69 &.01 4.88 5. A
19  Photographic equipment and supplies 6.85 7.90 7.54 5.60 5.67 $.05 4a.1¥
20  Piece goods 8.03 7.02 6.53 5.22 4.79 5.13 |
21 linens and domestics 5.06 7.61 6.1 6.44 6,27 $.18 5.56
22 Smallwares and notions 5.28 7.20 6.60 5.93 7.54 7.50 8.11
23 (China and glassware 9.95 We70 11.65 10.62 n,12 6,94 9.86
24  Floor coveringa 6.16 6.24 08 5,40 4,73 4,61 5.64
25 Draperies, curtains end furniture cov- 6.60 6.16 5.63 $.02 4.60 4,28 4.51
erings
26 Lemps, pictures, mirrors and all other 7.48 8.63 8.58 9.80 9.44 9.63 12.07
home furnishings
27  Furniture 3825 4,24 3.88 3.80 3.48 37 3.1
28 Major appliances 1.75 2.33 2.50 1.75 1.7% 1.51 1.49
29  Television, radio snd music 5.14 6.20 5.82 4.45 5.38 25 9,62
30 Housewares and small electrical appliances 5.60 6.04 6,77 7.03 6,74 5.41 5,74
51 Hardware, paints, wallpaper, etc. 7.10 8.42 6.88 6.84 5.07 3.30 4,27
32 Plumbing, heating and building materials 6.86 8.33 6.75 3.8% 3.07 2.2 2.88
33 Jswellery 13.35 12.29 10.79 8.23 8.1 6.67 8.14
34 Toys and games 9.30 8.64 7.88 6.18 8.13 R.48 9.7%
35  Sporting goods and luggage 6.85 9.97 8.27 7.68 5.99 5.01 4.73
56 Stationery, books and magazines 4.96 5.09 6.11 5.40 6,73 5.58 5.92
37 Gasoline, p1l, auto accessories, repairs 7.04 8.50 6.34 4,88 4.07 4,07 4.N8
and suppliea
38 Meals and lunches 0.04 0.03 0.03 0.04 0.03 0.02
39 Repairs and services 0.20 a.25 0.21 013 N n,1
40  All other departments 2.22 2.39 2.76 2.33 2.35 1.90
41  TOVAL ALL DEPARTMENTS 4.87 5357 5.18 4.58 4.51 3.81 4,14




IABLEAU 2. Grands magasins - Rapporta sensuels stocks-ventes, par rayon, Canada, 1986 et 1987

TG
July August September Octaber November December Bayon
Juillet AoQt Septembre Octobre Novembre Décembre o
3.82 3.49 3.61 4.17 3.90 2.2 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1
formes pour dames et jeunes filles
12.47 6.26 4,57 4.04 3.00 3.38 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2
filles
.47 3.63 2.94 3.4 3.74 2.54 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3
18=2¢ 13.54 7.90 8.3t 5.18 5.12 Fourrures )
4.96 3.69 ;91 4,32 BRb, 2.60 V&tements pour bébés et enfants et articles S
de chambres d'enfants
5.69 2.69 3.99 4.81 3.00 1.74 Vatements de fillettes et d'adolescentes 6
3.30 4,12 3.65 4.45 3.25 1.29 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7
3.93 4.45 3.63 $.07 4.93 3.40 Sous-vétements 8
z2.32 2.90 3.13 2528 1.60 1.35 Chapeaux 9
6.31 5.68 3.63 3.64 3.50 2.42 Bas pour dames et fillettes 10
5.64 4.92 4.4 4.83 3.07 1.81 Gants, moufles et articles de parure pour "
dames et fillettes
5.76 4,84 4,37 4.79 3.47 3.88 Chsussures pour dames, jeunes filles ot 12
enfents
5.67 6.23 5.31 5.58 4,03 2.64 Véatements pour hommes 13
4,03 4.12 4.29 4.99 3.30 1.53 Articles d'habillement pour hommea 14
6.02 2.26 4.n8 4,97 3.01 s 72 V8tements et articles d'habillement pour 15
farcons
3,9 5.50 4.73 5.62 3.88 3.58 Chaussures pour hommes et gargons 16
B.72 a.62 (A 0.89 0.77 0.44 Produits alimentaires et connexes 17
g5 5.28 5.22 6.26 5.62 2522 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18
cament s
R 3005 4.97 5.93 4.7 1.86 Appareils et fournitures photographiques i9
- 8 4.88 4.63 5.39 4.76 5.69 Tissus B la pidce 20
4,50 4.11 4.26 4,93 4.53 3017 Literie et linqge de maison 21
6,71 6.63 4.79 5.98 4.78 4.77 Menus articles 28
8.26 9.00 7.99 9.1 6.73 3.59 Porcelaine et verrerie 23
4,74 5.38 5.39 4,47 3.34 5.16 ReyAtements de plancher 24
4,45 4,78 4,66 4,47 4,39 4.27 Tenturee, rideaux et housses 25
4,33 8.79 f.42 8.67 6,16 3.20 {ampes, tableaux, miroirs et autres articlss 26
d'ameublement pour la maison
2,79 32 3.10 2.19 2.4 3.66 Meubles 20
1 3% 1.42 1.56 1.34 1.38 1.56 Gros appareils ménsgers 28
4,591 Yingk 352 4,79 =58 2,12 Téléviseurs, radios et musique 29
4.97 $.29 551 5.83 4,81 2.01 Articles de ménage et petits appareila élec- 30
triques
4,27 4,72 5.84 5.58 3.93 3.05 fwincaillerie, peinture, papier-tenture, 31
etc.
2.26 3. 12 3.26 512 2.95 3.43 Matérial de plomberie, chauffage et cons- 32
truction
8.02 7.48 6.57 8.52 5.53 1.87 Bijouterie 3%
9.62 10.21 11.98 2 50 3 1.24 Jouets et jeux 34
4,75 5.54 751 8,63 5.99 ) ) Articles de sport et valisee 35
6.39 4.50 5.68 6.98 4.68 z2.m Papeterie, livres et revues 36
3.75 4.37 4,67 3.69 2.86 4,30 £ssence, huile, sccessoires d'automobile, 37
réparation et fournitures
a,02 0.04 0.03 0.03 0,02 0.01 Repas et casse-craltes 38
B.15 0.17 0.16 0.1% 0.15 0.16 Services et travaux de réparation 39
1.60 1.85 2.29 2.43 1.93 0.98 Tous autres rayons 40
4.08 3.9 3.98 4.36 3.4 2.18 TOVAL, TOUS LES RAYONS 41




TABLE 3. Department Stores - Monthly Sales-stock Ratios, by Department, Canada, 1986 and 1987

1987 19867
Department January? February® March March April May June
Janvier? Février® Mars Mars Avril Mai Juin
No.
1 Women's and misses®' dresses, housedresses, 0.15 0.18 0.19 0.24 0.28 0.36 0.29
aprons and uniforms
2 vomen‘s and misses' coats and suits 0.16 0.15 0.23 a.21 0.21 0.14 0.10
3 Women's and misses' sportswear 0.18 0.20 0.21 0.24 0.24 0.29 0.25
4 Ffurs 0.13 0.0%9 0.08 0.06 0.04 0.03 0.03
S Infants’' and children's wear and nursery 0.22 0.22 0.24 0.25 0.23 0.22 D.22
6 Girls' and teenage girls' wear 0.18 0.20 0.26 0.28 0.23 0.23 0.18
7 Lingerie and women's sleepwear a.21 0.27 0.26 0.26 0.25 0.30 0.26
B8 Intimate ampparel 0.19 0.14 0.20 0.23 0.24 0.26 0.22
9 Millinery 0.25 0.26 0.17 0.32 0.33 0.32 0.31
10 Women's and girls' hosiery 0.19 0.19 0.23 0.24 0.25 0.24 0.18
11 Women's and girls' gloves, mitts and 0.16 0.16 0.18 0.18 0.20 0.23 0.19
dccessories
12 Women's, missea' and children's footwear 0.14 0.15 0.21 0.19 0.21 0.22 0.18
13 Men's clothing 0.12 0.13 0.17 0.19 0.18 0.19 u.21
14 Men's furnishings 0.17 0.19 0.20 0.22 0.20 0.24 0.27
15 Boys' clothing and furnishings 0.16 15 0,22 0.24 0.24 0.25 0,22
16 Men's and boys' footwear 0.13 0.15 0.22 g.19 0.20 0.20 .19
17 Food and kindred products 1.10 0.96 0.79 1.20 1.08 o) 1.40
18 Toiletries, cosmetics and drugs 0.15% 0.17 0.18 0.19 6.17 .20 0.18
19 Photographic equipment end supplies 0.16 0.12 0.4 0.19 0.18 0.20 0.23
20 Piece goads 0.14 14 0.17 0.22 0.21 0.20 0.14
21 Linens and domestics 0.19 0.13 0.16 0.16 0.16 0.19 0.17
22 Smallwares and notions 0.19 D.14 0.15 0.17 0.14 0.13 0.12
23 China and glassware 0.08 0.09 0.09 0.10 0.11 0.13 0.10
24 Floor coverings 0.15 0.16 0.19 0.19 0.22 0.21 0.18
25 ODraperies, curtains and furniture cov- 0.1% 0.16 0.19 0.20 0.22 0.23 0.22
erings
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 0.13 0.11 0.13 0.1 0.1 0.1 0,08
homa furnishings
27 Furniture 0.28 0.24 0.27 0.27 0.29 o.n 0.27
28 Major appliances 0.48 0.45 0.44 0.56 0.59 0.64 0.67
29 Television, radio and music 0.20 0,16 0,17 0.23 0.20 0.18 0.18
30 Houaewsres and small electrical appliances 0.18 0.16 0.16 0.15 0.15 0.18 0.17
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 0.14 0.12 0.16 515 0.20 0,29 0.23
32 Plumbing, heating and building msterisls 0.16 0.12 0.16 0.27 0.33 0.41 0.37
33 Jewellery 0.08 0.08 0.10 0.13 0.13 0.1% 0.12
34 Toys and games 0.10 a.12 0.13 0.17 0.14 0.12 a.1
35 Sporting goods and luggage A4 0.1 0.13 0.14 0.18 0.19 0.20
36 Stationery, books snd magazines 0.17 0.19 0.18 0.20 0.16 0.18 a.17
37 Gasoline, 0il, auto accessories, repairs 0.14 0.12 0.16 1) 0.24 0.26 0.23
and supplias
38 Meals and lunches 31.54 26.70 33.12 2B.38 30.62 43.60 43,55
39 Repairs and services 4.16 4.10 4,87 7.59 8.83 9.28 8,16
40 ALl other departments D.52 D.44 0.42 0.48 0.45 0,54 U.4R
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 0.19 0.19 0.21 0.23 0.23 0.25 0.23




TABLEAU 3. Grands magasins - Rapports sensuels venteu-ustocks, par rayon, Canada, 1986 et 1987

i
o ke August September October Novembar December iy
Jaibiet Aviit Septemhre letobre Novembre Dévembre £
4.3 0.7 a.m. [ T 0.5 (| A Bepcn, Sl B meag:, oicliew B ]
P d P e ol oaeen 10 Les
6. [{PR 1Y u.2% 0.2 U. 30 052 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2
fiiles
0.3 .28 [12=73 1= 1 0.28 Vétements sports pour demes et jeunes filles 3
o.he [ B.53 [ B 0.2 Fusrrures 4
0.3 0.7 ois .9 L] ¥@iements pour bébés et enfants et articles S
g chambred d'eafants
. ¥ 0.3 s .o flleiccd e O samlaccwnes -
[ ] 0. AT Q.6 it v voslmdnin G ML Pod cary i
a.m 0.5 a.rt [ 1 1] Tl - Wl R 3
B3t a..» iR &) B.o% [FIE T N %
. VA L T R, LT Jod s Jdaneg et ‘llieltes 18
e 0.21 U (U8 (% >} J.ay Gants, moufied et articles de parure pour 11
dames et fillettes
.9 0.22 0.23 0.22 0.27 0.25 Chaussures pour dames, jeunes Filles et 12
enfants
0.18 0.19 0.19 0.25 0.35% vétements pour hommes 13
0.2% 0.25 0.22 0.30 0.57 Articles d’'habillement pour hommes 14
0. 34 0.24 (L a's R Y] W3 Vétemenis et articles a'hablllement jour i
it gungs
w17 9.19 0.2 .17 d.dy Chassures pout hommes et garguns 16
A 1.60 1.45 1.27 1.54 Produits slimentaires et connexes 17
I 0.19 0.19 0.18 0.19 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18
caments
g £ L% 1) €. 2.5 sl VB ed CoigaTiarm = Vil ol Ta
aia 0T B .Y /8- 4 Plaas & I8 plied pe |
4.4 .24 U.26 .22 0, 28 By Literie et )inge de malson 21
i 18 0.15 0.20 0.18 0,20 0.23 Menus articles 22
1% 0.11 0.13 0.1 0.1e .29 Porcelaine et verrerie 23
1341 0.18 0.19 .22 1] 0,20 Revétements de plancher 4
%3 . N ¢ 4 1.7y . 0L R Tentared, fldeBud ot houslied Y
& 13 o.11 g.12 02 U.le 0.28 Lampes, tableaux, mirvirs et autres articles 26
d’'ameub lement pour la maison
L B 0.28 0.33 0.36 0.36 0.30 Meubles 217
- %S 0.68 0.68 0.74 0.7% 0.70 Gros appareils ménagers 28
02 0.27 0.30 0.23 0.29 0.48 Té1éviseurs, radios et musique 29
Wy 0.19 0.19 0.18 0.%2 n.44 Articles de ménage et petits appareils €lea- 30
Litlgpas
0.1 LR 0.:3 0.k .0 By Mt | et n, pplatiar, pop ., g
ete.
0.52 0.33 .52 0.33 0.34 0.34 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32
truction
ooz 0.13 0.15% 0.13 0.18 0.48 Bi jouterie 33
6.1 0.10 0.09 0.12 0.26 0.63 Jouets st jeux 34
.0 0.18 0.14 0.13 0.16 0,32 Articles de sport et valises 3%
w16 0.22 0.18 0.15 0.21 0.45 Papeterie, livres et revues 36
e 25 0.24 0.22 o B 0.33 .26 Easence, huile, accessoires d'automobile, 37
réparation et fournitures
34.74 29.49 35.61 44,32 63.00 Repas et casse-crodtes 38
5.98 6.24 6.94 7.06 6.15 Services et travaux de réparation 39
0,56 0.46 0.46 0.49 0.94 Tous autres rayons 40
0.25 0.25 0.24 0.28 0.43 TOTAL, TOUS LES RAYONS 41




TABLE 4, Retail Chain Stores - Estimated Monthly Stocks(1) of Selected Kinds of Business, Canada, 1986 and 1987

1987 1986
Kind of business group(2) Januery february March March April May June July
Janvier Février Mars Mars Avril Mai Juin Juillet
No.
thousands of dollars -~ milliers de dollars
1 Combination stores (groceries and 980,414 994,140 999,111 941,540 918,943 920,781 927,226 919,808
meat)
2 Grocery, confectionery end sun- 75,305 75,531 72,661 82,902 87,959 B8,57% 87,912 87,600
dries stores
3 All other food stores 6,540 6,023 5,842 5,537 6,107 6,284 6,535 6,032
4 General merchandise stores 386,548 409,354 451,927 491,152 492,625 479,817 461,104 476,320
5 General stores 129, %45 120,922 122,615 134,483 128,431 133,440 125,434 132,082
6 Variety stores 240,155 267,533 196,637 287,808 302,198 300,083 290, 780 292,815
7 Motor vehicle dealers 63,431 63,114 55,099 65,009 70,795 72,282 68,668 72,239
8 Used car dealers - - - - = - - =
9 Service stations 17,600 18,445 16,158 30,023 29,963 30,143 29,389 29,330
10 Garages - - - - - -
11 Automotive parts and accessories 25,835 28,083 28,280 31,490 15679 2.4) 5 U, 481 25,975
stores
12 Men's clothing stores 92,293 109,829 67,875 102,746 102,027 97,640 86,021 97,290
13 wWomen's clothing stores 169,386 202,924 219,767 176,748 183,995 175,715 168,511 188,901
14 Family clothing stores 236,222 268,584 296,785 261,583 264,460 257,849 248,566 267,457
15 Specialty shoe stores 13,909 14,465 14,364 13,379 13,673 13,345 13,025 13,325
16 femily shoe stores 142,724 136,587 169,231 151,081 151,383 142,906 134,475 145,099
17 Hardware storas x X x X x X x x
18 Household furniture stores 70,920 76,452 79,204 69,018 70,122 68,860 68,998 67,480
19 Household appliance stores X X 3 X X X X X
20 Furniture, television, radio and 29,117 25,59 26,183 23,269 23,409 23,081 24,789 24,343
appliance stores
21 Pharmacies, patent medicine and 194,642 185,883 185,325 217,936 213,359 210,585 212,059 208,242
cosmetics stores
22 Book and stationery storas 102,702 98,799 97,119 89,278 87,939 89,346 89,614 B4, 864
23  Fflorists 3,459 3,926 3,887 2,978 3,106 2,976 2,681 3,099
24  Jewellery stores 191,999 187,775 186,648 181,808 188,353 185,716 180,330 179,248
25 Sporting goods and accessories 23,810 23,548 25,149 27,298 29,618 28,048 27,599 27,903
stores
26 Personal accessories stores 127,201 127,201 131,399 105,675 114,552 118,332 124,249 126,982
27 Alcoholic baverage storas 471,430 456,556T 446,988 415,69 420,165 426,605 453,923 456,243
28  All other stores(3) 281,497 287,690 303,225 286,928 281,476 282,320 278,932 298,736
29 TOTAL ALL CHAIN STORES 4,112,130 4,228,068 4,282,682 4,228,498 4,251,504 4,219,527 4,171,391 4,262,344

{1} Data revised to 1977 benchmark in Retail Chain Stores, 1977, Catalogue 63-210.

{2) See page 27, "Rstail Trade - Composition of Kind of Business Groups®.

(3) A more deteiled description of the group "all other storea" will be found in the publicetion - Retail Trade (Catelogue 63-005) in which seles data

are reported.



TABLEAU 4. Magasins de détsil A succursales - Estimations menavelles des stocka(1) de certains genres de commerce, Caneds, 1986 et 1987

Percentage change

RS
Variation procentuelle
August September October November December March/ March .
Fieb 1987/1986 Genre de grend msgasin
1987
Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre Mara/ Mars
Février 1987/1986
1987
NO
thousends of dollers - milliers de dollars
900,492 950,920 976,595 1,009,799 959,309 +0.5 +6.1 Epiceries-boucheries 1
B7,074 86,987 87,335 88,907 92,285 -3.8 -12.4 Epicsries, confiseries at erticles divers 2
6,539 6,408 6,062 6,571 5,585 -3.0 +5.5 Tous les autres magasins d'aliments 3
473,938 509,483 538,014 500, 891 436,777 +10.4 -8.0 Magasins de marchendisss diverses 4
137,233 149,721 151,218 151,218 127,326 +1.4 -8.8 Magasins généraux 5
286,666 301,286 305,805 314,368 248,35 -26.5 ~31.7 Bazars 6
63,209 61,629 63,724 66,273 66,074 -12.7 -15.2 Concessionnaires d'automobiles 7
E - - - - - - Vendeurs d'automobiles d'occasion 8
26,133 24,382 22,651 22,878 22,947 -12.4 -46.2 Stations-service 9
i L4 e - - - - Garages 10
. 21,786 27,472 25,989 25,131 +0,7 -10.2 Magasins de pidcas at d'accessoires d'auto- 11
mobiles
W18 67 125,468 134,753 128,420 87,069 -38.2 -33.9 Magasins de vétements pour hommes 12
214,592 224,463 239,053 245,268 182,725 +8.3 +24.3 Magasins de vétements pour dames 13
286,714 303,343 316,690 313,206 233,652 +10.5 +13.5 Magasins de v&tements pour la famille 14
14,071 14,760 15,218 14,746 13,979 -0.7 +7.4 Magasins de chaussures spécielisées 15
154,530 165,193 168,827 156,671 133,014 +23.9 +12,0 Magasins de cheussures pour ia famille 16
x X x X X X x Quincsilleries 17
64,983 68,622 69,514 73,685 74,496 +3.6 +14.8 Magasins de meubles 18
x x x X x x x Magasins d'appareils ménagers 19
22,785 25,360 28,175 29,105 26,136 +2,3 +12.5 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 20
accessoires
212,615 241,105 214,101 207,464 190,452 -0.3 -15.0 Pharmacies, médicaments brevetés et pro- rd]
duits de beauté
86,966 97,772 120,064 127,028 104,798 -1.7 +8.8 Librairies et papeteries 22
3,028 3,803 3,639 4,101 3,592 -1.0 +30,5 Fleuristes 23
186,059 191,641 205,056 221,666 190,854 -0.6 +2.7 B1 jouteries 24
30,107 32,606 34,921 29,089 22,9 +6.8 -1.9 Magasins d-srticles de sport et d'acces- 25
soires
130,157 136,535 151,281 162,778 132,501 +3.3 +24.3 Magasins d'accessoires persomnels 26
486,888 529,082 582,673 678,959 493,573 -2.1 +7.5 Magasins de boissons alcooliques 27
302,321 321,065 342,255 342,597 288,124 +5.4 +5.7 Tous les sutres magesins{3) 28
4,350,459 4,629,322 4,843,051 4,960,972 4,199,343 +0.3 +0.3 TOTAL, TOUS LES MAGASING A SUCTURSALES 29

{77 Tes données ont été ajustées 3 la base des Magasins de d6tail b succursales, 1977, n® 63-210 au catalogue.
(%) Voir page 27, "Commerce de détail - Composition par genre de commerce”.
{}) Une description plus détaillée du groupe "taus les autres magagins” apparalt dens la publication qui traite des ventes - Commerce de détail (n®

63-005 eu cstalogue).
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TABLE 5. Retail Chain Stores - Monthly Stock-sales Ratios for Selected Kinds of Business, Canada, 1986 and 1987

1987 1986
PR of budgRse January February March March April May June
Janvier Février Mars Mars Avril Mai Juin
No.
1 Combination stores (groceries and Jon .79 77 75 g 62 .73
meat )
2 Grocery, confectionery and 45 .49 41 .52 .55 .49 .52
sundries stores
3 All other food stores .37 %31l .31 oo 325 & B2
4 General merchandise stores 2.50 2.95 2.64 3.02 2.8B4 2.59 2.96
5 General stores 1.86 1.93 1.58 1.84 1.84 1.78 1.63
6 Variety stores 4.67 5.39 3.06 3.40 3.64 3.09 3,290
7 Motor vehicle dealers 2830, (TS 1.49 1392 1.68 1.68 1.62
8 Usad car dealers - - ~ = = F S
9 Service stations .08 .09 .07 .13 .14 1B A3
10  Garages - - - - E = 3
1 Automotive parts and accessories 2,20 2.22 1.87 2.01 1.67 1.52 1.39
stores
12 Men's clothing stores 2.04 2.84 1.26 2.06 B79 1,37 1.42
13 Women's clothing stores 1.19 1.7 .58 1.28 1.20 1R03 1.06
14 Family clothing stores 2.66 3.44 2.83 2.65 2.51 2023 2.5
15 Specialty shoe stores (st2 1.58 1.43 172 1.40 1.16 1.17
16 Family shoe stores 2.52 3.09 2,85 2.56 2.05 1.79 1.93
17  Hardware stores x X x X x x x
18 Household furniture stores 1.82 2.15 2.60 1.80 1.96 1.85 1.64
19 Household appliance stores x x B % X x x
20 Furniture, television, radio and .45 52 .40 «51 o D) .46 .50
appliance stores
21  Pharmacies, patent medicine and o) %84 2 1.65 1.56 1.49 Treslt
cosmetics stores
22 Book and stationery stores 2561 2.86 2.89 2.69 2.90 2.65 2,77
23 Florists 2.47 2.32 1.97 2,00 2 515 A9 1.39
24 Jewellery stores 6.59 6.95 7.39 7.41 6.82 4.76 4.67
25 Sporling goods and accessories .91 1.01 .83 1.19 1.26 1.03 1.01
stores
26 Personal accessories stares 2.50 2.74 2.49 2.23 2.50 2.21 2.28
27  Alcoholic beverage stores 1.28T 1.30 1.17 S 1.07 .84 U
28 All other slores .50 .54 B | 1.48 1.40 1.30 Teghis
29 TOTAL ALL CHAIN STORES 1.18¢ 1.211 1.10 ¥.25 1.24 1.08 To1=2




IABLEAU 5. Magasins de détail & succursales - Rapporis men
1986 et 1987

17

suels stocks-ventes de certains genres de commerce, Canada,

| e

Genre de commerce

July August September October November December
Juillet AoQt Septembre Octobre Novembre Décembre o
.70 .64 W5 .69 8775 .65 Epiceries-boucheries 1
4 5i) .49 .53 .50 .52 .54 Epiceries, confiseries et articles 2
divers
3 32 .35 .32 .35 .18 Tous les autres magasins d'ali- 3
ments
3.06 2.87 2.68 2.41 1.81 1.84 Magasins de marchandises diverses 4
1.98 2.14 2.16 2,04 2.06 | Magasins généraux 5
3.55 3.22 3.66 3.63 3.04 1.46 Bazars 6
1.92 1.91 1L ) 1.56 1.94 2.43 Concessionnairea d'automobiles 7
- - - - - - Vendeurs d'automobilea d'occasion 8
13 5. 12 .10 10 .10 Stations-service 9
- = 2 L E - Garages 10
1.31 1.28 1.34 a5 1.21 1.34 Magasins de pidces et d'accessoi- 11
res d'sutomobiles
2.07 2.12 1.89 1.91 1.29 .68 Magasins de vétements pour hommes 12
.34 1.31 1.26 32 1.21 .66 Magasins de vétements pour dames 13
L83 Z.n 2.40 2.60 2.33 di- 1.2 Magasins de vétements pour la 14
famille
1.23 1.25 .8 1.16 1.07 1.00 Magasins de chaussures spéciali- 15
sées
2.42 2.08 2.07 2.06 1.57 1.30 Magasins de chaussures pour la 16
famille
X x x x X X Quincailleries 17
1.66 1.48 {lese 7/ 1.54 1.58 1.56 Magasins de meubles 18
i x x x X X Magasins d'appareils ménaqgers 19
.36 35 a4 .48 W46 36 Magasins de meubles, téléviseurs, 20
radios et accessoires
1.50 1.42 1.70 1.39 Us3il .90 Pharmacies, médicaments brevetés 21
et produits de beauté
2.Nn 2.36 2.76 3.36 3.02 1.20 Librairies et papeteries 22
1.82 1=/2) 2.47 1.91 2.28 1.41 Fleuristes 23
4.88 5.24 5.77 5.73 4.54 1.47 Bi jouteries 24
1.08 .87 1.03 1,30 .94 36 Magasins d'articles de sport et 25
d'accessoires
2.03 1.98 2.43 2.59 2.18 1.01 Magasins d'accessoires personnels 26
.83 .85 1.22 1.25 1.39 .61 Magasins de boissons alcooliques 27
1,47 1.33 1.47 1.43 1.16 .70 Tous les autres magasins 28
1.18 1.12 1.29 1.24 1.20 .B1 TOTAL, TOUS LES MAGASINS A SUC- 29

CURSALES




TABLE 6. Retail Chain Stores - Monthly Sales-stock Ratios for Selected Kinds of Business, Canada, 1986 and
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1987

1987 1986
AN’ ugipang January February March March April May June
Janvier Février Mars Mars Avril Mai Juin
No.
1 Combination stores (groceries and 1.49 1927 1.30 1|8 1.42 1.61 1.38
meat )
2 Grocery, confectionery and 2.20 2.04 2.43 1.94 1.80 2,05 1.92
sundries stores
3 All other food stores 2.68 3.26 3.25 3.73 3.94 3.26 3.09
4  General merchandise stores 40 .34 38 33 35 239 W34
5 General stores .54 .52 63 .54 .54 .56 .61
6 Variety stores b ~AS 33 .29 127 W32 31
7 Motor vehicle dealers =0 W45 67 .52 458 58 .62
8 Used car dealers - - - - E % -
9 Service stations 12.16 11.12 14.92 7.64 7.17 7.46 7.65
10 Garages - - — = = - -
11  Automotive parts and accessories 45 .45 .54 .50 .60 66 o1/
stores
12  Men's clothing stores .49 =35 .80 .49 .56 o3 =70
13 Women's clothing stores .84 o) .66 .78 SR "9 .94
14 Family clothing stores B 1§29 D .38 .40 .45 W43
15 Specialty shoe stores .B9 .63 .70 .58 «71 .86 .85
16 Family shoe stores 40 .32 «35 .39 49 .56 .52
17  Hardware stores X X b X X 3 X
18 Household furniture stores .55 47 .38 +56 o) .54 .61
19  Household appliance stores X X X x X X 3
20 Furniture, television, radio and 2,25 11593 2.49 1.95 1.83 2.16 2.0
appliance stores
21 Pharmacies, patent medicine and i .76 .B3 .61 .64 .67 64
coamet ics stores
22 Book and stationery stores a8 .35 35 o g .38 .36
23 Florists .40 .43 ol .50 .46 1.13 a2
24  Jewellery stores oflE 14 A4 .14 .15 SAl .21
25 Sporting goods and accessories 1.10 .99 1.20 .84 - 10 97 .99
stores
26 Personal accessories stores .40 37 .40 .45 .40 45 .44
27 Alcoholic beverage stores .78¢ i/ .85 1.03 .98 108 1.07
28 All other stores 2,02 1.87 1925 .68 ] o7 74
29  TOTAL ALL CHAIN STORES .85 .82r 91 .80 .81 .93 .B6
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TABLEAU 6. Magasins de détail & succursales - Rapports mensuels ventes-stocks de certains genres de commerce, Canada,

1986 et 1987
bt
July August September October November December Gont qadugiiien o i
Juillet Aolt Septembre Octobre Novembre Décembre "
1.43 1k 55! 1.34 1.46 1.36 1.53 Epiceries-boucheries 1
1.94 2.05 1.90 2,00 1390 1.86 Epiceries, confiseries et articles 2
divers
S ol 3.14 2.82 M6 2.86 5.7 Tous les autres magasins d'ali- 3
ments
<38 -39 .37 .4 .55 .54 Magasins de marchandises diverses 4
.50 .47 .46 .49 .48 .76 Magasins généraux 3
.28 31 704 .28 33 .69 Bazars 6
.52 .52 «55 .64 5 D2 .41 Concessionnaires d'automobiles 7
= S E - - - Vendeurs d'automobiles d'occasion 8
7.49 8.51 8.47 9.67 9.96 10.11 Stations-service 9
» - - - - - Garages 10
/] .78 75 .66 .83 .75 Magasins de pikces et d'accessoi- 11
res d'automobiles
a8 .47 .53 .52 .78 1.46 Magasins de vétements pour hommes 12
6 b N9 .76 .83 LB Magasins de vetements pour dames 13
b .43 .42 .38 .43 .89 Magasins de vetements pour la 14
famille
.82 .80 .85 .87 .94 1.00 Magasins de chaussures spéciali- 15
sées
.4 .48 .48 .49 64 .77 Magasins de chaussures pour la 16
famille
X x x x X x Quincailleries 17
.60 .67 .64 .65 .63 .64 Magasins de meubles 18
X X X X X X Magasins d'appareils ménagers 19
Bs71 2.83 2.25 2.10 2.20 2.76 Magasins de meubles, téléviseurs, 20
radios et accessoires
.67 .70 59 .72 .76 dieg Pharmacies, médicaments brevetés 4l
et produits de besuté
./ .42 .36 .30 .33 .83 Librairies et papeteries 22
.55 96 .40 -7 .44 o Fleuristes 23
20 gl 17 A7 122 .68 Bijouteries 24
e {5 .97 .77 1.07 245 Magasins d'articles de sport et 25
d'accessoires
W49 «51 .41 .39 L46 .99 Magasins d'accessoires personnels 26
i.20 nry .82 .80 . /4 1.63 Magasins de boissaons alcooliques 27
B8 .75 .68 .70 .86 1.43 Tous les autres magasins 28
ABS .89 .78 .80 .83 1525 TOTAL, TOUS LES MAGASINS A SUC- 29

CURSALES
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TABLE 7. Wholesale Merchants - Month-to-month and Year-to-year Percentage Change in Estimated Levels of Stocks, by Major Trade
Groups for Canada and for All Trades in Regions, 1987

1986 1987/1986 1987
Major trade groups -
Regions Oct./Sept. Nov./Oct. Dec./Nov. Jan. /Dec. Feb./Jan.T  March/Feb.P
Oct./sept. Nov./oct. Déc./nov. Jan. /déc. Fév./jan.T  Mars/fév.P
No.
per cent - pourcentage
1 Total all trade groups -0.1 -1.3 +0.1 +0.5 +2.7 +1.3
2 FfFood +2.0 -1.4 -0.6 -2.0 +3.7 -1.5
3 Tobacco, drugs and toilet preparations +1.9 -0.5 +9.4 -5.3 -D0.9 -3.5
4 Apparel, dry goods, furniture and -0,7 -3.8 +1.9 -0.1 -0.9 +0.5
general merchandise
S5 Motor vehicles and accessories +0.5 +0.1 -5.6 +3.9 +4.1 +1.8
6 Farm machinery, equipment and supplies -5.3 +0.3 -1.6 -1.7 +3.7 +2.7
7 Other machinery, o eedl angd = =2.% =iy 3 =" 1) HEUY T
supplies{1)
8 Metals, hardware, plumbing and heating +0.2 -1.2 +01.2 -1.9 =00 s et
equipment
9 Lumber and building materials -1.5 +0,3 +5.5 +2.6 +7.4 +4.4
10 Other wholesalers(2) +0.8 -1.9 +3.1 +2.6 +2.3 +3.8
Regions
11 Atlantic provinces +0.3 -2.6 -0.9% -0.9 +4,5 +1.0
12 Québec +0.9 -1.7 +2.0 -0.3 +0.8 +3.4
13 Dntario -0.2 -0.2 -1.0 +1.0 +3.7 +0.4
14 Prairie provinces -1.7 -2.0 -0.5 -1.5 +2.4 +2.2
15 8ritish Columbia, Yukon and Northwest +0.9 -2.1 +1.0 +3.8 +2.8 -1.0
Territories
(1) Includes: Electrical machinery, equipment and supplies (SIC 621); and Machinery and equipswsi. si.u.a. CCI0 addl.
(2) Includes: Farm produrts (excluding grain) (SIC 602); Paper and paper products (SIC 611): Sccép mort wmals naingiale {5iL

62783 and Wholesad®es, n.e.s. (Gik L9},



TAHLEAU 7, Marchands de gros - Variations en pourcentage par rapport au mois précédent et a 1'année précédente de 1'estimation

de niveau des stocks, par Grands groupes de commerce (Canada) et pour 1'ensemble des commerces (régions), 1987

VG 1985 1987/1986
Grands groupes de commerce -
October November December January February® MarchP Réqions
Octobre Novembre Décembre Janvier Févrierl MarsP
NO
per cent - pourcentage
+9.5 +8.7 +7.4 +9.1 +9.2 +3.5 Total, tous les groupes de commerce 1
~0.3 -0.1 -2.0 -0.7 -~ +0.2 Produits alimentaires 2
+9.6 +6.8 +7.5 +9.0 +6.3 -2.2 Produits du tabac, pharmaceutiques et 3
articles de toilette
+4.1 +2.4 +3.1 +0.6 -1.0 +0.1 Vétements, articles de mercerie, meubles de 4
maison et marchandises en général
+13.2 +14.1 +9.0 +11.9 +11.7 +10,8 Véhicules & moteur et accessoires 5
-9.2 -3.3 -4.0 ~-10.1 -12.8 ~-14.4 Machines et matériel aqricoles 6
+17.0 +14,2 +12.1 +6.6 +8.5 +6.0 Autres machines et équipement(1) 7
+8.4 +5.4 +6.2 +4.2 -0.4 -2.2 Métaux, quincaillerie, plomberie et appareils 8
de chauffage
+5.4 +8.4 +11.3 +9.8 +11.9 +8.8 Bois d'oeuvre et matériaux de construction 9
+11.1 +9.5 +9.5 +6.4 +7.5 +6.4 Autres grosaistes(2) 10
Régions
+8.3 +5.3 +5.6 +7.1 +10,1 +9.2 Provinces de 1'Atlantique 11
+13.3 +11.7 +11.0D +6.3 +4.9 +7.1 Québec 12
+12.6 +12.1 +9.8 +8.9 +9.8 +6.1 Ontario 13
+3.2 +4.4 +2.4 -3.0 4.0 -5.9 Provinces des Prairies 14
+3.6 +0.2 +2.4 +4.4 +6.2 +3.7 Colombie-Britannique, Yukon et Territoires 15

du Nord-Ouest

1
[}

F&) Inclus:

Produi s
da rebal (CAE 62

(CAE 629).

1) Inclus: Machines, appareils et fournitures électriques (CAE 621); et Machines et équipement, n.c.a. (CAF 623).
| agricoles (exgluant les céréales) (CAEL 602); Paplar et articles en papler (CAE 611); Déchets et matidres
3 3 Grosslstes, nig.a,
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TABLE 8. Wholesale Merchants - Monthly Stocks/Sales Ratios, by Major Trade Groups for Canada and for All Trades in Regions,

1987
1986 1987
Major trade groups -
Regions October November December January Februaryl MarchP
Octobre Novembre Décembre Janiver FévrierT MarsP
No.
per cent - pourcentage
1 Total all trade groups 1.42 1.5 1.58 1.70 1.65 1.51
2 Food 7 Y/ .69 .74 e 77 G
3 Tlobacco, drugs and toilet .85 .97 1.04 1.06 1.00 .89
preparations
4 Apparel, dry goods, furniture 1.84 2.05 2.47 2.19 1.7 1.69
and general merchandise
5 Motor vehicles and accessories 1.60 1.86 1.82 2.34 2.05 1.86
& Farm machinery, equipment and 2.52 3.57 3.29 3.62 4,23 3.93
supplies
7 Other machinery, equipment and 1.69 1.80 g ] | 1.77 1.80 1.61
supplies{1:
8 Metals, hardware, plunbing and 1.44 1.62 1.98 o 1.7d 1.54
heat ing equipment
9 Lumber and building materials 1405, 1,32 &7 1.74 1.68 1.56
10 Other wholesalers(2) 1.47 1.56 1.62 =83 1.67 1.58
Regions
11 Atlantic provinces 1.32 1.38 1.37 1.56 1.59 1.49
12 Québec 1.31 1.42 1.60 1.62 1.56 1.43
13 Ontario il 57 1’3 1.49 1.66 1.57 1.44
14 Prairie provinces 1.89 2.12 2.04 2.21 2631 2.16
15 British Columbia, Yukon and Northwest 1.24 1.33 1.39 1.46 1.41 1.26
ferritories

{1) Includes: Electrical machinery, equipment and supplies (SIC 621); and Machinery and equipment, n.e.s. (SIC 623).
) Includes: Farm products (excluding grain) (SIC 602); Paper and paper products (SIC 611); Scrap and waste materials (SIC
£277; and Whnlasaler:s, n.a.6.
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IAHLEAU 8. Marchands de gros - Rapport mensuel stocks/ventes, par Grands groupes de commerce (Canada) et pour 1'ensemble des
comerces (régions), 1987

(L1 1986
Grands groupes de commerce -
October November December January February March? Régions
Octobre Novembre Décembre Janvier Février MarsT
NO
per cent - pourcentage
1.41 1.54 1.68 1.76 1.79 1.69 Total, tous les groupes de commerce 1
Al 3 79 CTE) .82 .87 7)) Produits alimentaires 2
.80 85 1.04 ok .96 1.06 Produits du tabac, pharmaceutiques 3
et articles de toilette
1.96 Z.09 2.66 2.47 2.15 1.99 Vétements, articles de mercerie, 4
meubles de maison et marchandises
en général
1.60 57774 1.87 2.08 2.05 1.86 Véhicules h moteur et accessoires 5
2.52 3.58 4.03 4.79 5.71 4,23 Machines et matériel agricoles 6
- 1. % 1.7% 1. & 1. .87 Sutrmd awthingd 8% duut ogemny{1)
oD 1 oo .90 1.80 (| S Métaux, quincalllierie, plomberie el #
appareils de chauffage
1.31 1.53 1.97 1.90 1.95 1.72 Bois d'oeuvre et matériaux de 9
construct ion
1.38 17561 1.69 1.86 11179, 1.69 Autres grossistes(2) 10
Réqgions
132 1.40 1.49 o5 1.61 1.61 Provinces de 1'Atlantiaue 11
1.26 .57 1.62 1.67 1.64 1.57 Québec 12
1.38 1.53 1.60 1.66 75 1.62 Ontario 13
1.83 1.96 2.12 2.39 2.51 2.45 Provinces des Prairies 14
1.26 1.46 1251 1.56 1.50 1.34 Colombie-Britannique, Yukon et 15

Territoires du Nord-Ouest

{1 Inclus: Machines, appareils et fournitures €lectriques (CAE 621); et Machines et équipement, n.c.a. (CAE 623).

(2} Inclus: Produils agricoles {exgluant

B cabap (E8C- 2307 8l

LU, .o

lus céréales) (CAE 602): Papjer eb articles en papier (CAL 611): Déchets et matidres
(und &37).
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TABLE 9. Independent Motor Vehicle Dealers, Month-end Stock-sales Ratios and the Quarter-to-quarter
Percentage Change for Stocks, Canada, 1984-1987(1)

TABLEAU 9. Concessionnaires d'automobiles indépendants - Rapports stocks-ventes 2 la fin du mois et
les variations procentuelles des stocks par rapport au trimestre précédent, Canada, 1984-

1987(1)
Period Stock-sales ratio Percentage change
Période Rapport stocks-ventes Variation procentuelle
1984
March - Mars 1.46 +17.4
June - Juin 1.27 -1.3
September - Septembre 172 -4.4
December - Décembre 1.95 +8.2
1985
March - Mars 1.45 +17.6
June - Juin 1.32 -2.8
September - Septembre 1.56 -0.8
December - Décembre 1585 +20.7
1986
March - Mars 1 482 +13.8
June - Juin 1.80 +5.0
September - Septembre 1.86 -11.0
December - Décembre 2.39 +8.3
1987
March - Mars 8] 87 +6.1

June - Juin
September - Septembre

December - Décembre

(1) Derived fram sales and 1nventory data reported by a panel of respondents.
(1) Obtenus & parltic des données sur les ventes et stocks fournies par certains répondants.



Appendix I

SCOPE_OF THE SURVEY

In this monthly publication, data on in-
ventories of wholesale merchants, chain
stores, department stores and independent
motor vehicle dealers are brought together
to aid users of particular statistics. The
data are a consolidation of inventory
statistics and constitute a counterpart to
similar statistics available on inventories
at the manufacturing level (see:
Inventories, Shipments and Orders in
Manufacturing Industries, Catalogue 31-001).

Merchandise inventories represent stocks
of merchandise on hand for resale at the end
of the month or quarter, usually valued at
cost price except when otherwise specified
(e.g., department store stocks which are
valued at selling price). They do not in-
clude goods held on a consignment basis, nor
do they include items not held for resale,
such as fixtures, equipment and supplies.
Estimates are not adjusted for seasonal
variations, price changes or number of busi-
ness days in the respective months.

The tables relating to inventories of
department stores and chain stores show
monthly dollar volume estimates of invento-
ries held in Canada by various kinds of
business and by departments within depart-
ment stores. In the case of independent
motor vehicle dealers, only the quarterly
percentage change in the estimated level of
stocks as well as the month-end stock-sales
ratio are given. The table relating to
wholesale trade inventories presents the
monthly percentage change in the estimated
level of stocks by kind of business. The
stock-sales ratios shown throughout this
publication are derived by dividing the
dollar volume of inventories by the dollar
volume of sales. For independent motor
vehicle dealers, ratios are based only on
data supplied by a panel of respondents. No
adjustment is made in these ratios for the
mark-up in sales which varies from trade to
trade.

Note to Data Users:

A comprehensive review of the survey of
independent store merchandise inventories
has revealed that, with the exception of
motor vehicle dealers, the sample of respon-
dents does not yield results of fully satis-
factory quality. Hence, publication of
estimates of quarter-to-quarter percentage

Appendice 1

CHAMP DE L 'ENQUETE

Cette publication mensuelle réunit des données
sur les stocks des grossistes, des magasins 23
succursales, des grands magasins et des conces-
sionnaires d'automobiles indépendants, lesquelles
sont destinées A aider les utilisateurs de ces
statistiques. Ces données représentent une
consolidation des statistiques sur les stocks et
elles constituent un complément aux statistiques
sur les stocks des industries manufacturidres
(voir: Stocks, livraisons et commandes des indus-
tries manufacturidres, n® 31-001 au catalogue).

Il s'agit ici des stocks commerciaux de mar-
chandises en magasin destinées 3 la revente 3 la
fin du mois ou du trimestre. les stocks sont
habituellement évalués au prix codtant sauf si
indication contraire (par exemple, les stocks des
grands magasins sont évalués au prix de vente).
Ils ne comprennent ni les marchandises en consi-
gnation ni les articles non destinés & la re-
vente: installations, matériel et fournitures,
par exemple. Les estimations ne sont pas désai-
sonnalisées ni corrigées des changements de prix
ou du nombre de jours ouvrables de chaque mois.

Les tableaux cnncernant les stocks des grands
magasins et des magasins 3 succursales contien-
nent les estimations mensuelles de la valeur mo-
nétaire des stocks détenus au Canada par chacun
des divers genres de commerce et par rayon 2
1'intérieur des grands magasins. Dans le cas des
concessionnaires d'automobiles indépendants, le
tableau ne contient que le taux trimestriel de
variation de 1'estimation du niveau des stocks,
ainsi que le rapport stocks-ventes & la fin du
mois. Le tableau se rapportant au commerce de
gros indique les variations en pourcentage par
rapport au mois précédent de 1'estimation du
niveau des stocks selon le genre de commerce.
Tous les ratios stocks-ventes indiqués dans cette
publication sont obtenus en divisant la valeur
monétaire des stocks par la valeur monétaire des
ventes. Pour les concessionnaires d'automobiles
indépendants, les ratios sont seulement basés sur
les données fournies par certains enquétés. Au-
cune rectification n'est apportée 3 ces ratios
pour tenir compte de la marge bénéficiaire de
vente qui varie d'un commerce 3 1'autre.

Note aux utilisateurs des données:

Une révision d'ensemble de 1'enquéte sur les
stocks commerciaux des magasins indépendants a
révélé que, A 1'exception des concessionnaires
d'automobiles, les résultats produits 3 partir de
1'échantillon des répondants n'étaient pas de
qualité entidrement satisfaisante. Par consé-
quent, la publication des estimations des varia-



changes in inventories and month-end stock-
to-sales ratios for independent stores
(other than motor vehicle dealers) has been
discontinued. Estimates for motor vehicle
dealers, which were found to be of accept-
able quality, will continue to be published.
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tions procentuelles par rapport au trimestre
précédent dans les stocks ainsi que les rapports
stocks-ventes 3 la fin du mois pour les magasing
indépendants (autres que les concessionnaires
d'automobiles) a été discontinuée., Les estima-
tions pour les concessionnaires d'automobiles,
lesquelles ont été jugées de qualité acceptable,
continueront d'étre publiées.



RETAIL TRADE - COMPOSITION OF KIND OF BUSIK-
NESS GROUPS

Cambimatlos abtocsa. Cowbiant icn sioas
[yroearins wibth T0% o wmocs resh nealt).

Grocery, confectionery and sundries stores.
Groceries, confectionery and sundries sto-
res; grocery stores (with 20% or less fresh
meat).

All other food stores. Bakery products sto-
res; confectionery and nut stores; dairy
products stores; eaqg and poultry stores;
fruit and vegetable stores; meat markets;
fish markets; delicatessen stores; other
food stores.

General merchandise stores. General mer-
chandise stores (less than one-third food)
and department store mail order and cata-
logue sales offices.

General stores. General stores (more than
one-third food).

Variety stores. Variety stores.

Motor vehicle dealers. Motor vehicle deal-
Eud (Mew 30d uvasd oF nEw ondyl.

Used car dealers. Uasd car osalstE Lissd
2wl® and trucks, o oused cars only).

Service stations. Service stations.
Garages. (arages.

Automotive parts and accessories shops.
Tire, battery and accessories stores; home
and auto supply stores.

Men's clothing stores. Men's and boys'
clothing stores; men's and boys' furnishings
stores; men's and boys' hat stores; custom
tailors (made to measure shops).

Women's clothing stores. Women's and mis-
ses' ready-to-wear stores; women's and
misses' lingerie and hosiery stores; acces-
sories and other apparel stores.

Family clothing stores. Family clothing and
furnishings stores.

COMMERCE DE DETAIL - COMPOSIYION PAR GENRE DE
COMMERCE

Epiceries-boucheries. fpiceries-boucheries (épi-
reries avec 20% ou plus de viande fraiche).

Magasins d'épiceries, confiseries et articles
divers. Magasins d'épiceries, confiseries et
articles divers; épiceries {(avec 20% ou moins de
viande fraiche).

Tous les autres magasins d'alimentation. Maga-
sins de produits de boulangerie; maaasins de
bonbons, de noix et confiseries; laiteries; maga-
sins d'oeufs et de volailles:; manasins de fruits
et 1égumes; boucheries; poissonneries; magasins
d'aliments fins (delicatessen); autres manasins
d'alimentation.

Magasins de marchandises diverses. Magasins de
marchandises diverses (moins du tiers du stock en
aliments) et les bureaux de vente par commande
postale et par cataloque des grands maqgasins.

Magasins généraux. Magasins généraux (plus du
tiers du stock en aliments).

Bazars. Bazars.

Concessionnaires d'automobiles. Vendeurs d'auto-
mnbiles (neuves et d'occasion ou neuves seule-
went) .

Vendeurs d'automobiles d'occasion. Vendeurs
d'automobiles d'occasion (automobiles et camions
d'occasion ou automobiles d'occasion seulement).

Stations-service. Stations-service.
Garages. Garages.

Magasins de pikces et d'accessoires d'automobi-
les. Magasins de pneus, d'accumulateurs et
d'accessoires; magasins de fournitures pour la
maison et 1'automobile.

Magasins de vétements pour hommes. Maaasins de
vétements pour hommes et aargons; magasins d'ac-
cessoires vestimentaires pour hommes et gargons;
chapelleries pour hommes et gargons; tailleurs
(ateliers de confection sur place de vétements
Sur mesure) .

Magasins de vétements pour dames. Magasins de
vétements prét-a-porter pour dames et jeunes fil-
les; magasins de lingerie et bonneteries pour
dames et jeunes filles; magasins d'accessoires et
autres vétements.

Magasins de vétements pour la famille. Magasins
de vétements et d'accessoires vestimentaires pour
13 Famile.



Specialty shoe stores. Men's and boys' shoe
stores; women's and misses' shoe stores;
children's and infants' shoe stores.

Family shoe stores. Family shoe stores.

Hardware stores. Hardware stores.

Household furniture stores. Ffurniture sto-
res.

Household appliance stores. Household ap-
pliance stores; electrical supply stores.

Furniture, television,
stores. Furniture,
appliance stores.

radio and appliance
television, radio and

Pharmacies, patent medicine and cosmetics
stores. Drugstores including proprietary
stores.

Book and stationery stores. Book and sta-

tionery stores.

Florists. Florists.

Jewellery stores. Jewellery stores.
Sporting goods and accessories stores.
Sporting goods stores; boats, outboard mo-
tors and boating accessories; bicycle and
bicycle repair shops; motorcycle dealers.

Personal accessories stores. Tobacco stores
and stands; news dealers; gift, novelty and
souvenir shops; camera and photographic sup-
ply stores; luggage and leather goods sto-
res; toy and hobby shops.

Alcoholic beverage stores. Government liguor
stores; wine stores; Brewers Retail stores.

All other stores. All other retail stores

not specified.

Note

A detailed description of retail and
wholesale kinds of business will be found in
the publications of the 1971 Census of
Canada (Volumes VII and VIII).
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Magasins de chaussures spécialisées. Magasins de
chaussures pour hommes et garcons; magasins de
chaussures pour dames et jeunes filles; maqgasins
de chaussures pour enfants et bébés.

Magasins de chaussures pour la famille.
de chaussures pour la famille.

Magasins

Quincailleries. Quincailleries.

Magasins de meubles de maison.
bles.

Magasins de meu-

Magasins d'appareils ménagers. Magasins d'appa-
reils ménagers; magasins de fournitures électri-
ques.

Magasins de meubles, de téléviseurs, de radios et
d'appareils ménagers. Magasins de meubles, de
téléviseurs, de radios et d'appareils ménagers.

Pharmacies, magasins de médicaments brevetés et
de produits de beauté. Oroqueries y compris ma-
gasins de spécialités pharmaceutiques.

Librairies et papeteries. Librairies-papeteries.

Fleuristes. Ffleuristes.

Bijouteries. Bi jouteries.

Magasins d'articles de sport et accessoires. !a-
gasins d'articles de sport; embarcations, moteurs
hors-bord et accessoires connexes; maqasins da
bicyclettes et ateliers de réparation; vendeurs
de motocyclettes.

Magasins d'accessoires personnels. Magasins et
kiosques de tabac; marchands de journaux et de
périodiques; magasins de cadeaux, de nouveautés
et de souvenirs; magasins d'appareils et de four-
nitures photographiques; magasins de sacs de
voyage, valises, malles, mallettes et de maroqui-
nerie; magasins de jouets et de jeux.

Magasins de boissons alcooliques. Ventes des ré-
gies des alcools; des magasins de vin; des maqga-
sins de bigre.

Tous les autres magasins de commerce de détail.
Tous les autres magasins non indiqués ci-dessus.

Nota

Une définition détaillée des naenres de
commerce de détail et de commerce de gros parait
dans les publications du Recensement du Canada de
1971 (volumes VII et VIII).



SELECTED PUBL ICATIONS CHOIX DE PUBLICATIONS

i

LT

Following are publications of the Indus- Lea publicalions sulvamntes se trouvest 3 La
try NDivision in the Retail Trade sector. Section du commerce de détail, Division de 1'in-
dustrie.
Catalogue Catalogue
63-002 Department Store Sales and Stocks. 63-002 Ventes et stocks des grands maqgasins. M.,

M., Bil. 55 pages. First Issue, 1938
(ISSN 03B0-7045).

Department Store Sales by Region.
Advance Release. M., Bil. 1 page.
First Issue, 1950 (ISSN 0709-8650).

Retail Trade. M., Bil. Approx. B85
pages. First Issue, 1929 (ISSN 0380-
6146).

New Motor Vehicle Sales. M., Bil.

Approx. 25 pages. First Issue, 1932
(ISSN 0705-5595).

Merchandising Inventories. M., Bil.
50 pages. First Issue, 1972 (ISSN
N380-7177).

Retail Chain and Department stores.
A., Bil. Approx. 100 pages. First
Issue, 1933 (ISSN 0380-7878).

Vending Machine Operators. A., Bil.
45 pages. First Issue, 1958 (ISSN
0527-6411).

Direct Selling Canada. A., Bil. 25
pages. First Issue, 1966-67 (ISSN
0590-5702).

Campus Book Stores. A., Bil. Approx.
35 pages. First Issue, 1968-69 (ISSN
0380-6286).

Market Research Handbook. A., Bil.
700 pages. First Issue, 1975 (ISSN
0590-9325) .

Retail Trade Historical Statistics,
1972-1979. 0., Bil. 695 pages. (ISBN
}-660-50613-0)

Bil. 55 pages. Premier numéro, 1938 (ISSN
N380-7045) .

63-004 Ventes des grands magasins par réqgion.
Rapport provisoire. M., Bil. 1 page. Pre-
mier numéro, 1950 (ISSN 0709-8650).

63-005 Commerce de détail. M., Bil. Environ B85S
pages. Premier numéro, 1929 (ISSN 0380-
6146).

63-007 Ventes de véhicules automobiles neufs. M.,
Bil. €Environ 25 pages. Premier numéro,
1932 (ISSN 0705-5595).

63-014 Stocks commerciaux. M., Bil. 30 paqges.
Premier numéro, 1972 (ISSN 0380-7177).

63-210 Magasins de détail A succursales et les
grands magasins. A., Bil. Environ 100
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0380-
7878).

63-213 Exploitants de distributeurs automatiques.
A., Bil. 45 pages. Premier numéro, 1958
(ISSN 0527-6411).

63-218 La vente directe au Canada. A., Bil. 25
pages. Premier numéro, 1966-67 (ISSN
0590-5702) .

63-219 Librairies de campus. A., Bil. Environ 35
pages. Premier numéro, 1968-69 (ISSN
0380-6286) .

63-224 Recueil statistique des études de marché.
A., Bil. 700 pages. Premier numéro, 1975
(ISSN 0590-9325).

63-538 Commerce de détail statistiques histori-
ques, 1972-1979. H.S., Bil. 695 paqges.
(ISBN 0-660-50613-0)



Operating Results Series, Retail Trade, 0.,
Bile (First Issue, 1974):

Catalogue

63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1983

63-606 Retail Shoe Stores, 1977

63-607 Retail Drug Stores, 1983
63-608 Retail Florists, 1983
63-609 Retail Jewellery Stores, 1983

63-610 Retail Hardware Stores, 1980

63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980

63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980

M. - Monthly A. - Annual Bil. - Bilingual
0. - Occasional

In addition to the selected publications
listed above, Statistics Canada publishes
a wide range of statistical reports on
Canadian economic and social affairs. A com-
prehensive catalogue of all current publica-
tions is available from Statistics Canada,
Ottawa (Canada), K1A 0T6.

Catalogue 11-204E, price Canada $10.00,
Other Countries $11.50.

Série des résultats d'expleitation, Commerce de
détail, H.S5., Bil. (Premier numéro, 1974):

Catalogue

63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1983

63-606 Magasins de vente au détail de chaussures,
1977

63-607 Pharmacies au détail, 1983
63-608 Fleuristes détaillants, 1983
63-609 Bi jouteries au détail, 1983

63-610 Magasins de vente au détail de quincaille-
rie, 1980

63-611 Magasins de vente au détail de veétements
pour dames, 1980

63-612 Magasins de vente au détail de vétements
pour la famille, 1980

M. - Mensuel A. - Annuel Bil. -~ Bilinque
H.S. - Hors série

Outre les publications énumérées ci-dessus,
Statistique Canada publie une grande variété de
bulletins statistiques sur la situation écono-
mique et sociale du Canada. On peut se procurer
un catalogue complet des publications courantes
en s'adressant & Statistique Canada, Ottawa
(Canada), K1A 0T6.

NO 11-204F, prix Canada $10.00, Autres pays
91 1
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" TO ORDER Pension

CHangements
et Croissance

ON PEUT SE PROCURER Régimes

. Plans in Canada, 1984,
Catalogue No. 74-401,
$50 in Canada, $51 other

de pensions au Canada, 1984,
n0 74-401 au catalogue. $50 au
Canada, $51 autres pays, en

ith the aging of
W Canada’s population, the
‘¥ adequacy of the present

system of income maintenance is
an ever-present concern. Pension
Plans in Canada, 1984 is the sev-
enth in a series of studies on the
private pension system. it contains
all the relevant details on continu-
ing changesto the 17,700
employer-sponsored pension
plans in Canada.

Key characteristics from
earlier editions are updated. With-
in its 96 pages, terms, conditions,
trends and developments are

' explored and highlighted with six
charts and 90 tables and text.

Data are included for att
occupational pension plans spon-
sored by employers in both public
and private sectors. Such areas
as vesting, contribution rates,
benefit formulae, eligibility condi
tions, integration with Canada
and Quebec pension plans, retire-
ment ages. pension indexing,
contributions paid by employers
and employees, number of pen-
sioners and amounts of benefits
paid under these plans are stud-
ied in historical context. Also
included are data on contributors
to RRSP’s.

countries.

phone (613) 993-7276.

, Vec ie vieillissement de

A:_ popuiation canadienne,

P9 adéquation du systeme
actuel de sécurité du revenu est
une préoccupation constante.
Régimes de pensions au Canada,
1984 est la septieme d'une série
d’'études sur les régimes prives
de retraite. Elle contient tous les
détails pertinents sur I'évolution
permanente des 17,700 régimes
de retraite offerts par les
employeurs au Canada.

Les renseignements princi-
paux des éditions sont mis a
jour. Les conditions, les tendan-
ces et les faits nouveaux surve-
nus sont analyses en 96 pages
et mis en relief grdce a six
graphigues, a 90 tableaux et au
texte explicatif.

s'adressant a: Publication -Vente

: Available through Publica- ¢ seryice, Statistique Canada,
tion Sales and Services, Statistics  Qttawa, K1 A 0T6. Téléphone
Canada, Ottawa, K1A 0T6. Tele-

(613) 993-7276.

Les donnees portent sur
tous les régimes de retraite
offerts par les employeurs des
secteurs public et privé. Les
auteurs étudient dans un con
texte historique I'acquisition des
droits, les taux de cotisation, les
prestations prévues, les condi-
tions d’admission, f'intégration
au Régime de pensions du
Canada et au Régime de rentes
du Québec, I'dge de la retraite,
I'indexation des prestations, la
quote-part patronale et Ia cotisa-
tion des employés, le nombre de
pensionnés et le montant des
prestations versées en vertu de
ces régimes. lis présentent
également des données sur la
participation a des REER.

Canada
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ourism and
KRecreation

Using 90 tables, as well as charts, maps and
photographs, this comprehensive, 240-page
publication delivers data from over 75 Cana-
dian and international sources on the travel,
tourism and reereational characteristies of
Canadian residents and visitors to Canada
Its nine chapters are packed with data
some as recent as the finst quarter of 1986
You'll find information about
Canadians’ motivation for travelling.
How socio-demographic characweristios
relate to their travel patterns.
The growth of discount domestic air

travel
Ownership of recreational products, such

as camping cquipment and vacation

homes
National and provincial park atendance

and campground use
The statistical significance of

the travel account deficit,
lourism’s impact on the
cconomy and how Sttistics
Canada proposcs to measure

1t

Tourism and Recreation, A Statistical Digest, 1986 (Bil-
ingual), Catalogue No. 87101, is now available for $40 in
Canada and $41. 50 outside Canada from Publications Sdales,
Statistics Canada, Oltawa, Ontario KIA OT6, Telepbone (613)
DU 3=T2T0O oF from vour nedrest Statistics Canada Reference

Genler

“it's well written and makes important
issues come to the forefront —
a bargain at $40 a copy.”

Gordon Stewart. Check-Inns, Halifax

“C’est un ouvrage bien rédige et qui met en
relief points importants — une aubaine

a 540 l'exemplaire.”
Gordon Stewart. Check-Inns, Hahfax

“lourisme
et loisirs

Cette publication de 240 pages, qui dresse
un tableau complet de kasituation, présente 90
tahleaux et est rehaussée de graphiques, de
cartes et de photographies. Elle tournit des
données provenant de plus de 75 sources canit
diennes et internationales et portant sur les
camactéristiques des résiclents et des visiteurs du
Canada en ce gqui concerne les vovages, les ac
tivités touristiques et les loisirs.

Ses neuf chapitres débordent de données,
dont une partic porte sur une période aussi
récente que le premicr trimestre de 1986, Vous
y trouverez des renscignenients concernant
Les motits de déplacement des Canadiens

Le¢ rapport entre bes caractéristiques Socio
les modalités

démographiques et
de déplacement
L) Lacroissance des transports aériens a arifs
réduits au Canada
La profession d'articles de loisirs, tels que
le matériet de camping, ¢t de maisons de
villégiature
La tréquentation des pares nationaux el
provincianx et utilisation des terrains de
caniping
La signification statistigue
du déficit du compte des
voyages
Cincidence du tourisme sur
I'économice et la fagon
dont Satistique Canada se
propose de v mesurer

Tourisme et loisirs, Résumé statistique, 1986 (bilingue), 7

87401 au catalogue, est mainienant en vente au prrixde $40 au
Canadaet $-11.50al etranger et peut étre obtenu aufes de Vente
des publications, Statistique Candde, Ottawa (Ontario) KIAOT6
telephone: (613) 993-T2T0 ouacentre de sevvices considtat {fs de Callada
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Money

How do Canadians
spend it?
For a detailed account of the Canadian families’ spending
habits, look to Family Expenditure in Canada, 1984.
Based on survey results of 17 major cities, 15 tables detail
family spending on everything from necessities to luxury
items.
You can find out how much families spent on such items
as fumiture, automobiles, photographic goods and services
Survey results are categorized by family characteristics
such as:

® income, @ size, * city,

® class of tenure (homeowners, tenants), and more
An essential reference for producers of consumer goods,
market analysts, researchers with government agencies
and social organizations

Family Expenditure in Canada, 1984
Catalogue No. 62-555
$20 in Canada, $21 other countres

Order from:
Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa, Ontario K1A 0T6 or
call collect at (613) 993-7276

Make cheque payable to the Receiver General for Canada/Publications
and refer to catalogue #62-555.

Publications and additional information are also available from your
nearest Statistics Canada Reference Centre.
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Largent
Comment les Canadiens
le dépensent.

Pour obtenir des renseignements détaillés sur les habitudes
de consommation des familles canadiennes, consultez
Dépenses des familles au Canada 1984. Etablie a par-
tir d'une enquéte faite dans 17 grandes villes, cette publica:
tion contient 15 tableaux qui présentent des données
concernant les dépenses des familles, des choses essen-
tielles aux biens de luxe.

Elle peut vous permettre de savoir, par exemple, quelles
sont les dépenses des familles relativement a 'ameuble-
ment, a l'automobile, au matériel photographique et aux
services.

Les résultats de I'enquéte sont répartis selon certaines
caractéristiques des familles:

e revenu, e taille, ® vile de résidence,
® mode d'occupation (propriétaires, locataires), etc.

Clest un outil de référence indispensable aux fabricants
de biens de consommation et aux analystes de marchés,
ainsi quaux chercheurs oeuvrant dans les agences
gouvernementales et les organismes sociaux.

Dépenses des familles au Canada, 1984

catalogue # 62-555 $20 au Canada, $21 autres pays

Pour obtenir votre exemplaire, communiquez avec:

Vente des publications,

Statistique Canada, Ottawa, Ontario K1A OT6 ou

a frais virés au: (613) 993-7276.

Les chéques ou mandats doivent étre établis a l'ordre du Receveur
général du Canada/Publications. Indiquez le numéro de référence du
catalogue: 62-555

Pour de plus amples renseignements et exemplaires des publications,
veuillez vous adresser au bureau régional de Statistique Canada le plus

LA proche.

Canada




