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Data in Many Forms...

Statistics Canada disseminates data in a variety of
forms. In addition to publications, both standard snd
special tabulations are offered on computer print-
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes.
Maps and other geographic reference materials are
available for some types of data. Direct access to
aggregated informstion is possible through CANSIM,
Statistics Canada's machine-readable data base and
retrieval system,

How to Obtain More Information

Inquiries about this publication and related statis-
tics or services should be directed to:

Retail Trade Section,
Industry Division,

Statistics Canada, Ottawa, K1A 076 (telephone:
951-9656) or to the Statistics Canads reference centre
in:

St. John's (772-4073)  Winnipeg (983-4020)
HaliFax (426-5331) Regina {780-5405)
Montréal (283-5725) Edmanton (495-3027)
Ottawa {951-8116) Calgary (292-6717)
Toronteo (973-6586)  Vencouver (666-3691)

Sturgeon Falls (753-4888)

Toll-free access is provided in all provinces and
territories, for users who reside outside the local
dialing area of any of the regional reference centres,

Newfoundland and Labrador
Nova Scotia, New Brunswick
and Prince Edward Island

1-800-563-4255

1-B00-565~7192

Quebec 1-800-361-2831
Ontario 1-B800-26B-1151
Manitoba 1-800-542-3404

Saskatchewan 1-B00-667-7164
Alberta 1-800-282-3907
Southern Alberta 1-800-472-9708
British Columbia (South
and Central)

Yukon and Northern B.C.
(area served by
NorthwesTel Inc.)
Northwest Territories
(area served by
NorthwesTel Inc.)

1-B00-663-1551

Zenith 0-8913

Call collect 403-495-2011

How to Order Publications

This and other Statistics Canada publications may be
purchased from local authorized agents and other
community bookstores, through the local Statistics
Canada offices, or by mail order to Publication Sales,
Ststistics Canada, Ottawa, K1A 076,

1(613)951-7276

National Toll Free frder Line 1-800-267-£477

Toroatn
Crodii ward only (ST3-A018)

Des données sous plusieurs formes...

Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses.
Outre les publications, des totslisations habituelles et spé-
ciales sont offertes sur imprimés d'ordinateur, sur microfi-
ches et microfilms et sur bandes magnétiques. Des cartes et
d'autres documents de référence géographiques sont disponiblra
pour certaines sortes de données. L'acceés direct 3 des données
agrégées est possible par le truchement de CANSIM, la base de
données ordinolingue et le systime d'extraction de Statistique
Cansda.

Comment obtenir d'autres renseignements

Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publica-
tion ou de statistiques et services connexes doivent étre
adressées &:

Section du commerce de détail,
Division de 1'industrie,

Stat istique Canada, Ottawa, K1A 0T6 {(téléphone: 951-9656) ou
au centre de consultation de Statistique Canada a:

St. John's (772-4073) Winnipeg (983-4020)
Halifax (426-5331) Regina (780-5405)
Montréal (283-5725) Edmontan (495-3027)
Ottaws (951-8116) Calgary (292-6717)
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691)

Sturgeon Falls (753-4888)

Un service d'appel interurbain sans frais est offert, dans
toutes les provinces et dans les territoires, aux utilisateurs
qui habitent & 1'extérieur des zones de communication locale
des centres régionaux de consultation.
Terre-Neuve et Labrador 1-B00-563-42%%
Nouvelle-tcosse, Nouveau-Brunswick

et 1le-du-Prince-fdouard 1-B00-565-7192

Québec 1-800-361-2831
Ontario 1-800-268-1151
Manitoba 1-800-542-3404
Saskatchewan 1-800-667-7164

Alberts 1-800-282-3907
Sud de 1'Alberta 1-800-472-9708
Colombie-Britannique (sud
et centrale)

Yukon et nord de la C.-B.
(territoire desservi par la
NorthwesTel Inc.)
Territoires du Nord-Ouest
(territoire desservi par la
NorthwesTel Inc.) Appelez ¥ frais virés au 403-495-2011

1-800-663-1551

Zenith 0-8913

Comment commander les publications

On peut se procurer cette publication et les autres publica-
tions de Stetistique Canads auprés des agents autorisés et des
autres librairies locales, par 1'entremise des bureaux locaux
de Statistique Canada, ou en écrivant & la Section des ventes
des publications, Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6.

1(613)951-7276

Cammandegg: WBON-2£7-4677 {(aang {rais partout au Ganadaj

Torants
Carte e orédil seulement [(F73<B078)
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SYMBOLS

The following standard symbols are used
in Statistics Canada publications:
.. figures not available.

... figures not appropriate or not applica-
ble.

- nil or zero.

-- amount too small to be expressed.
P preliminary figures.
I revised figures.

x confidential to meet secrecy require-
ments of the Statistics Act.

This publication was prepared under the di-
rection of:

« P.N. Triandafillou, Director, Industry
Division

- G. Snyder, Associate Director, Distribu-
tive Trades Sub-division, Industry Divi-
sion

« R. Rasia, Chief, Distributive Trades Sub-
division, Retail Trade Section, Industry
Division

SIGNES CONVENTIONNELS

Les sianes conventionnels suivants sont em-
ployés uniformément dans les publications de Sta-
tistique Canada:

.. nombres indisponibles.

... N'ayant pas lieu de figurer.

- néant ou zéro.

-- nombres infimes.
P nombres provisoires,
I nombres rectifiés,

x confidentiel en vertu des dispositions de
la Loi sur la statistique relatives au
secret.

Cette publication a été rédigée sous la digection

de:

-« "2N.= Sheilanda filllow, —durackoyn s © il yline™ ke
1'industrie

. G. Snyder, directeur associé, Sous-division
des commerces de la distributions, Division de
1'industrie

. R. Rasia, chef, Section du commerce de détail,
Sous-division des commerces de la distribu-
tions, Division de 1'industrie
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HIGHLTHHTS

Department Stores

. Department store inventories, unadjusted
for seasonal variations, totalled $4,530
million at the end of May 1988, an in-
crease of 1.1% from the level reached in
May 1987.

« The May 1988 ratio of inventories to
sales stood at 4.46:1, up over the ratio
of 4.30:1 observed a year earlier.

Retail Chain Stores

. Retail chain store inventories totalled
$4,410 million at the end of May 1988, an
increase of 3.0% over the level reached in
May 1987.

. The ratio of inventories to sales stood at
i.95:1 in May 1988, down compared to the
retio of 1.04:1 observed a year earlier
w5 to the average ratio of 1.09:1

sisserved in the three previous months.

Wholesale Merchants

. Inventory levels in May 1988 were 12.7%
higher than in the corresponding period in
1987. The ratio of inventories to sales at
the end of May 1988 stood at 1.38:1, down
marginally from 1.39:1 recorded a year
earlier and down significantly compared to
the average ratio of 1.53:1 observed in
the three previous months,

POINTS SATLLANTS

Grands Magasins

. La valeur des stocks des qrands magasins, sans
ajustements saisonniers, s'élevait a $4,530
millions & la fin du mois de mai 1988, soit une
hausse de 1.1% par rapport au niveau atteint en
mai 1987.

. Le rapport du total des stocks aux ventes pour
le mois de mai 1988 se chiffrait & 4.46:1, soit
une hausse comparativement au rapport de 4.30:1
observé un an auparavant,.

Magasins de détail a succursales

. La valeur des stocks des magasins de détail 3
succursales s'élevait & $4,410 millions & la
fin du mois de mai 1988, ce gui représente une
hausse de 3.0% par rapport au niveau atteint en
mai 1987.

. Le rapport du total des stocks aux ventes s'est
établi & 0.95:1 en mai 1988, soit une baisse
comparativement au rapport de 1.04:1 observé un
an auparavant et au rapport moyen de 1.09:1,
observé au cours des trois mois précédents.

Marchands de gros

. Le niveau des stocks s'est accru de 12.7% en
mai 1988 en regard de la méme période en 1987.
Le rapport du total des stocks aux ventes, & la
fin de mai 1988, s'est €tabli & 1.38:1, soit
une baisse marginale comparativement & 1.39:1
un an auparavant et une baisse importante
comparativement au rapport moyen de 1.53:1
observé au cours des trois mois précédents.
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TABLE 1. Department Stores - Estimated Monthly Stocks,(1) by Department, Canada, 1987 and 1904

1988 1987
Department January February March April May May June July
Janvier février Mars Avril Mai Maj Juin Juillet
No.
thousands of dollars - milliers de dollars
1 Women's and missea’ dresses, housedresses, 46,423 60,174 73,913 75,309 65,195 72,511 59,584 64,454
aprons and uniforms
2 Women's and misses' coats and suits 35,130 54,012 49,387 36,591 27,233 43,944 40,556 59,906
3 Women's and misses’ sportawear 226,512 274,351 314,171 327,275 298,507 324,59 287,730 287,800
4 Furs 24,842 21,349 20,167 19,784 15,675 27,252 28,725 30,442
5 Infants' and children's wear and nureery 101,298 122,269 127,699 127,202 118,376 121,473 117,625 127,704
equipment
6 Girls' and teenage girls' wear 53,475 74,294 81,799 82,860 73,870 74,185 76,125 94,295
7 Lingerie and women's sleepwear 60,061 67,439 75,282 79,6647 17,790 72,676 617,175 65,783
8 Intimate spparel 70,618 74,266 76,832 75,907 77,306 73,2717 72,863 73,209
9 Millinery 3,817 3,900 4,002 3,768 3,484 3,258 2,888 5,717
10 Women's and girls' hosiery 48,452 53,070 56,231 56,156 57,662 51,638 51,162 56,822
11 women's and girls' gloves, mitts and 63,323 72,119 83,11 84,830 74,165 84,201 75,550 75,183
accessories
12 Women's, misses' and children's foolwesr 136,082 153,354 181,266 177,102 161,318 156,988 141,318 143,170
13 Men's clothing 123,058 159,255 190,750 187,247 177,293 180,962 146,666 145, 470
W Maa! i ficietlhaloge b I T A et L AB7, e R0 080 I LR 200,38 W0, T3 245,992
1% Bope' clothing e Faminhiage T id LI+ LT T4 400 i &k T T
1L cam's md bope el e T1,0M0 a3 LU L b L] i NN 5.2 7. s
17 Food sl kiclvest praducts ZAmY a3, 7l & L ] 55, hia -+ S Ve, 3%, e
18 Toiletriea, cosmetics and drugs 303,161 302,477 508,161 313,452 316,342 294,422 284,680
19 Photographic equipment and supplies 45,943 46,507 49,092 48,472 49,592 61,821 58,391 55,731
20 Piece goods 25,230 28,011 32,473 32,476 31,584 25,197 25,398 25,962
21 Linens and domestics 169,190 179,602 183,023 190,787 198, 344 184,268 180,473 175,713
22 Smallwares and notions 45,817 49,010 52,316 51,544 51,938 56,096 54,962 55,512
23 China and glassware 93,127 101,816 108,802 111,968 112,365 111,835 105,295 102,114
24 Floor coverings 66,024 70,476 68,301 67,350 72,166 72,033 81,121 69,025
25 Draperies, curtains snd furniture cov- 78,045 682,064 88,446 86,599 A8,N88 83,678 83,850 82,089
erings
26 Llamps, pictures, mirrors and all other 52,590 557295 59,732 59,794 61,409 70,316 AN ] 71,695
home furmehings
27 Furniture 172,285 193,473 213,736 221,951 222,232 181,209 175,952 167,936
28 Major appliances 93,802 96,731 97,795 99,390 97,955 94,101 91,867 87,299
29 Television, radio and music 183,178 193,141 208,920 211,949 206,264 196,415 192,701 197,786
30 Housewares and small electrical appliancea 174,167 190,156 205,3%28 213,484 215,956 194,151 193,390 191,524
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 161,446 147,771 161,014 161,458 168,215 167,356 160,673 151,759
32 Plumbing, heating and building materials 54,168 58,755 62,694 61,860 62,458 67,266 69,016 66,848
33 Jewellery 167,090 176,015 186,702 189,744 185,455 198,286 186,298 183,666
34 Toys and games 124,375 134,641 152,406 153,079 161,729 128,477 148,366 181,769
35 Sporting goods and luggage 126,447 151,118 184,001 190,046 190,484 183,441 162,984 147,868
36 Statjonery, books and magazines 124,731 130,431 1355271 139,550 143,565 153,028 162,987 175,RRR
37 Gascline, o1i, auto accessoriee, repairs 59,407 64,485 68,186 66,283 66,419 65,945 65,827 61 .44
and supplies
38 Meals and lunches 462 29 388 462 160 538 522 L r]
39 Repairs and services 3,545 3,506 3395 3,714 4,010 3,318 3,420 3
40 All other departments 59,159 68,767 83,020 95,197 94,643 100,891 88,187 Rg. 28
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3,747,053 4,172,132 4,549,184  4,612,75% 4,529,920 4,480,014 4,267,608 4,289 Wi

(1) At selling valua.



TABLEAU 1. Grands magasins - Eatimations sensuelies des stocks(1), par rayon, Canada, 1987 et 1988

Percentage change

17
Variation procentuelle
August September October Novembar December May/ May Rayon
April 1988/1987
1988
AoQt Septembre Octobre Novembro Oécambre May/ Mai
avril 1988/1987
1988
NO
thousaends of dollars - milliers de dollars
69,940 72,548 79,218 74,023 52,901 -13.4 -10.1 Robee, robes de ménage, tabliers et unl- 1
formes pour dames et jeunes filles
83,958 93,757 92,286 69,743 40,072 -25.6 -38.0 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2
filles
304,082 315,961 337,650 328,994 237,578 -8.8 -8.0 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3
30,138 32,009 35,127 34,340 30,019 -20.8 -42.5 Fourrurss 4
133,432 13%,3% 140,355 133,867 105,350 -6.9 -2.5 Vétements pour bébés et enfsnts et srticles 5
de chembres d'enfants
92,646 89,488 99,208 86,746 56,911 -10.8 -0.4 Vétements de fillettes et d'adoleacentss &
74,136 85,066 105,937 109,480 63,491 -2.3 +7.D Lingerie et vétements de nuit pour damee 7
71,843 72,801 77,975 83,386 77,308 +1.8 S o Sous-vatements B
7,661 9,076 9,014 8,704 5,423 —Teh +6.9 Chapeaux 9
61,227 61,710 61,312 63,360 51,326 +2.7 +11.7 flse pour damea et fillettes m
83,048 97,126 116,306 115,362 73,506 -12.6 -11.9 Gante, moufles et articles de parure pour 1
danes et fillettes
156,877 172,793 180,485 170,509 152,950 -8.9 +2.8 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12
enfants
bad gl i Sl il sull. 178 e TS il =38 Biiwments pour hommes 13
Imhana B[ ¥R ik, 0 Wl 0T B, a7 =11 Artirles d'habillement pour hommes 14
LI [ A ] IR LG 0 el =173 =%.0 Vikmmunts et articles d'habillement pour 15
gar;ons
LU L OB g ey ".in 13, A -2 -1.8 Ohmissures pour hommes et gargons 16
. 38,963 46,443 57,892 26,988 +4.5 +9.8 Pruduits alimentaires et connexes 17
BB, 46 332,105 389,967 413,387 361,221 +0.9 +7.4 Acticles de toilette, cosmétiques et médi- 18
cements
54,081 48,098 53,835 58,273 47,078 +2.3 -19.8 Appareils et fouranitures photoqraphiques 19
25,331 25,660 25,729 22,851 29,283 -2. +25.3 Tiasus 3 la pidce 20
173,819 173,668 189,563 195,003 178,419 +4.0 +7.6 Literie et linge de maison 21
59,345 57,798 56,968 54,245 49,872 +0.8 -7.4 Menue articles 22
103,456 110,683 131,540 125,947 96,861 +0.4 +0.5 Porcelaine et verrerie 23
66,167 69,839 67,352 72,291 76,589 +1.2 +0,2 Revatements de plancher 24
80,464 80,862 80,503 80,463 78,743 +1.7 +5.3 Tentures, rideaux et housses 25
13,433 76,551 80,113 67,994 51,220 +2.7 -12.7 Lampes, tablesux, miroirs et autres articles 26
d'ameub lement pour la maison
162,276 168,147 168,806 172,036 173,207 +0.1 +22.6 Meubles 27
83,026 92,015 90,470 94,739 95,149 -1.4 +4.1 Gros appareils ménagers 28
193,477 204,944 222,224 235,961 191,382 -2.7 +5.0 Téléviseurs, radios et musique 29
195,340 204,956 217,874 235,162 177,353 +1.2 +11.2 Articles de ménaqe et petits appareila élec- 30
triques
147,145 155,961 164,520 160,626 140,227 +4.2 +0.5% Quincatllerie, peinture, papier-tenture, 3
mt e,
65,480 63,857 63,319 64,651 59,610 +1.0 -7.1 Metériel de plomberie, chauffage et cone- 32
truct lon
181,803 194,967 218,661 227,603 175,589 -2.3 -6.5 Bi joutecrie 33
232,561 265,193 283,380 242,501 131,833 +5.7 +25.9 Jousts st jeux 34
145,411 154,294 169,585 169,712 132,873 +0,2 +3.8 Articles de sport et valises 35
166,865 168,817 190,711 190,331 137,784 +2.9 -6.2 Papeterie, livres et revues 36
59,954 62,841 62,058 64,188 61,737 +0.2 +1.3 €ssence, huile, acceasoires d'sutomobile, 37
réparation et fournitures
319 436 453 479 333 -65.4 -70.3 Repas et casse-crodtes 38
8521 3,056 3,367 3,380 3,424 +8.0 +20.9 Services et travaux de réparation 39
ik, 746 82,314 94,171 93,%486 61,153 -0.6 -6.2 Tous autres rayons 40
i AA 140 4,759,367 5,185,248 5,132,627 4,024,407 -1.8 +1.1 TOTAL, TOUS LES RAYONS 41

“F Valeur de vente.



TABLE 2. Department Stores - Monthly Stock-sales Ratios, by Department, Canada, 1987 and 1988

1984 T
Depactusl Januery Februery March April May iy Sune
Janvier Février Marg Avril Mai Mai Juin
No.
1 Women's and misses' dresaes, housedresses, 5.74 6.10 $.50 3.94 3.17 3.01 3.27
aprons and uniforms
2 Women's and misses' costs and auits 3.19 5.44 2.61 z.19 3.42 3.92 5.23
3  Women's snd mieses' sportswear 5.41 5.92 4.79 4,35 3.58 3.1 N2
4  Furs 5.24 7.44 8.52 22.08 21.55 $3.73 55.01
5 Infanta’ and children'a wear and nursery 4.33 4.97 3.84 3.97 3.99 3.99 4.19
equlpment
6 Girls' and teenage girle' wear 5.86 6.88 3.99 4.45 4.06 4,16 5.07
7 Lingerie and women's slespwear 4.79 5.1 4.73 4.53 4.30 3.59 3.59
8  Intimate epparel 5.54 7.0% CR )% 4,84 5.29 4,71 4.68
9 Milhinery 3.00 3.76 4,564 4.01 3.29 3.34 3.07
10 Women's and girla' hosiery 4.67 5.24 4.3% 9N 4.62 4.27 5.46
11 wWomen's and qirls' gloves, mitte and 5,40 7.23 6.11 5.00 4.43 4,57 4,94
accessories
12  wWomen's, misses’ end children's footwear 7.77 7.94 6.06 5.15 4,79 4,51 4.58
13 Men's clothing 6.45 8.83 6.61 5.44 5.49 $.31 4.03
14 Men's furnishings 5.97 6.33 5.03 4.B3 4.72 4.86 3.24
15 Boya' clothing and furnishings 6.46 7.5 4.73 4.53 4,22 4.02 4.14
16 Men's and boys' faotwear 6.85 7.47 5.85 4.76 4,73 4,98
17 food and kindrad products 1.75 2.24 1.23 1.60 1,94 0.94
18  Toiletries, cosmetics snd drugs 6.45 5.93 5.31 Sl 5.37 5.10
19  Photographic aquipment end supplies 6,29 6.96 6.33 5.94 5.8 6,50 ER |
20 Pjece goods 9.17 9.37 8,52 8.01 9.14 6.45 7
Z1  linens and domestica 4,82 7.12 6.01 5.85 5,97 5.69 5.29
22  Smallwares and notions 4.52 6.39 6.52 5.78 7.07 7.22 7.94
23 China and glasswere 10.23 11.96 9.95 8.96 8,94 8.47 9.28
24  Floor coverings 6.12 7.04 4,63 4.67 5.47 5.47 6.18
25 Draperies, curtains and furniture cov- 6.97 7.21 6.03 5.65 SR72 4.99 4,86
erings
26 lamps, picturea, mirrors and all other 6.6% 7.86 7.08 6.50 8.09 4.5 9.61
home furntshings
27 Fucniture 3.69 4.89 4,00 3,90 3.58 3.3% 3.35
28 Major appliances 2.24 2.88 2.3 2,22 2,17 2.09 1,69
29 Television, radio and music 4.89 5.39 5.5 5.40 &.49 6.02 5.45%
30 Housewares and small electrical appliances 5.16 6.13 5,87 5.69 5.69 5.30 5.47
31  Hardware, paints, wallpaper, etc. 7.25 7.3% 6.40 5.2% 4,28 4.22 4.45
32 Plumbing, haating and building materials 5.97 7.31 5.57 5.08 4.43 4.B6 3885
33 Jewellery 14,77 12.78 10,40 9.01 B.52 7.32 .01
3a Toys and games 9.58 9.09 6.94 6.94 8.09 6.55 6.63
35 Sporting goods and luggage 6.52 9.47 B.10 5.66 5.32 4.98 3.57
36 Stationery, books and magezines 5.24 5.09 5.13 5.45 5.64 5.65 &.m
37 Gasoline, o1l, suto accessoriea, repairs 5.83 7.40 6.54 5.20 5.46 5107 4.
and supplies
38 Meals and lunches 0.03 0.02 0.02 0.02 0.01 0.03 1,03
39 Repsirs and services 0,20 .22 0.16 0,17 D.18 0.17 0.4k
40  All other departments 2.12 2.5 2,25 2.23 1.66 1.95 i | |

41  TOTAL ALL DEPARTMENTS 5.14 5.88 4.86 4.60 4.46 4.30 4.3




VABLEAU 2. Granda magasina - Rapports mensuels stocks-ventes, par rayon, Canada, 1987 et 1988

1987
July August September October November December RayoH
Juillst Aolt Septembre Octobre Novembre Décembre 3
N
4,25 4,37 4,44 $.01 4,20 %35 Robes, robes de ménsge, tebliers et uni- 1
formes pour dames et jeunes filles
8,35 5.39 4.50 2.81 2.38 1.55 Mantesux et tailleurs pour dames et jeunes 2
filles
4.37 4,55 4.00 4,20 4.16 .30 Vétements sports pour dames et jeunes fillss 3
20.41 17.38 15.17 10.%0 6,24 4.92 Fourrures 4
4.78 3.87 3.92 3.80 3.44 2.16 Vétementa pour bébée st enfants st srticles 5
de chambres d'enfents
6.99 3.2 4,45 5.3 3.4a 1.84 Vétements de fillettes et d'adolescentes &
3.65 4.42 4,53 $.00 3.47 1,11 Lingerie et vitements de nuit pour dames 7
4.92 4.97 4,52 $.3% 5.79 3.5 Sous-vétements 8
A.28 8.9 7.85 3.97 3.12 1.51 Chapesux 9
7.1 6.43 4,53 4.00 4.00 2.25 Bas pour dames et fillettes 10
5.76 6.02 5.42 1) 3.82 1.55 Gants, moufles et srticlea de psrure pour 1"
dames et fillettss
5.69 4.99 4,77 4,73 4,14 3,57 Chaussures pour demea, jeunes filles et 12
enfants
5.91 6.05 B 5.40 3.%0 1.95 Vetements pour hommes 13
4.35 4.42 4.65 4.79 3,99 1.41 Articles d'habillement pour hommes 14
%.60 2.79 4.25 4,90 3. 72 1.83 Vétements et srticles d'hsbillement pour 15
Qergons
S 5.25 4.66 5.21 4,24 3.37 Chaussures pour hommes et gargons 16
1.0 172 2.09 1.65 2.03 0.48 Produits alimentaires et connexes 17
b1 ] 5.28 5.5 6,07 5.34 2.3 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18
caments
5.a8 5.07 4,92 5.77 4.7 1.86 Appareils et fournitures photographiques 19
Y 6.91 6.46 $.23 5. 14 7.56 Tissus ¥ le pidce 20
5.04 4,50 4,46 5.1 4.60 2.87 Literie et linge de maison 21
7.30 7.25 5.60 5.13 4.58 3.69 Menus articles 22
8.38 9.34 8.8% 9.67 5.86 2.37 Porcelaine et verrerie 23
S.11 5.37 5.07 4.34 4.14 5.4% Revétements de planchar 24
a.72 4,97 5.07 4.70 4.65 4,37 Tentures, rideaux et houeses 25
8.46 7.93 8.20 7.77 4,70 1.97 Lampes, tableaux, miroirs et asutres erticlse 28
d’ ameublement pour la maison
2.76 3.38 3.09 2.95 3.1%5 l.a) Meubles 27
1.5% 1.76 1.95 1.78 1.79 1% 78 Gros sppareils ménagers 28
5.3 4.15 4.3 4.83 3.86 1.82 Téléviseura, radios et musi 29
4.69 4.68 5.16 5.08 4.27 1.69 Articles de ménage et petits appareils élec- 30
trigues
4.9 $.58 5.30 5.48 4.28 2.73 Quincaillerie, peinture, papier-tanturs, 3
etc.
3.n $.37 5.03 4.76 4,49 3.55 Matérlel de plomberie, chauffage et cons- 32
truction
8.63 8.51 8.49 9.47 5.9 212 Bijouterie 33
8.35 10. % 1.72 7.97 3.8 1.09 Jouets et jeux 34
4.59 6.0 7.18 7.93 5.88 2.48 Articles de aport et valises 35
6.83 4,22 4,98 6.51 4.42 1.72 Papeterie, livrea et revues 36
.45 4.99 5.26 3.55 3.96 3.67 Essenca, huile, accessoires d'sutomobile, 37
réparation et fournitures
.02 .02 0.02 .02 0.02 .01 Repas et casss-croltes 38
B.17 0.18 0.14 0.14 0.13 0.13 Services et travaux de réparation 39
X2 1.94 2259 2.57 2.15 0.83 Taus autres rayona 40
1.%6 4.51 4,63 4.64 3.80 1.98 TOTAL, TOUS LES RAYONS 41
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TABLE 3. Department Stores - Monthly Sales-atock Ratios, by Department, Canada, 1987 and 1988 ‘
1988 .
DegesiRent January February March April May May June
Janvier Février Mars Avril Mai Mai Juin
Na.
1 wWomen's and mi1sses' drasses, housedresses, 0.16 0.18 0.20 0.26 0.29 0.31 0.28
aprons and uniforme
2 Vomen's and misses' coats and suits 0.29 0.22 0.37 0.39 0.25 0.23 0.18
3 wWomen's and misaes' sportswear 0.18 0.19 0,22 D.23 0.27 0.26 0.2%
4 furs 0.17 0,12 0.11 0.04 0.04 0.02 0.02
5 Infsnts' and children's wear and nursery 0.23 0.22 0,27 0.25 0.27 0.24 0.23
6 Giris' snd teenage girls' wear 0.17 0.17 0.26 0.23 0.23 0.24 0.20
7 Llingerie and women's sleepwear 0.20 0.21 0.22 0.23 0.23 0,28 0.27
8 Intamste apparel 0.17 0.15 0.19 0.21 0.19 0.21 0.21
9 Millinery 0.27 0.26 0.23 0.24 0,29 n.28 0.31
10 Women's and girls’' hosiery 0.21 0.20 0.24 0.26 0.22 0.23 0.18
11 Women's and girle' gloves, mitte and 0.17 0.15 0.18 0.20 0.21 0.21 0.19
acceseories
12 wvomen's, misaes' and children'e footwear 0.12 0.13 0.18 0.19 n.20 0.22 o.21
13 Men's clothing 0.15 0.13 0.16 0.18 0.18 0.19 0.22
14 Men's furnishings 0.16 0.17 .28 0.21 0.21 0.21 0223
15 Boys' clothing and furnishings n.15 n.16 0.23 0.22 0.22 0.24 02g
il ‘w o Omrd e (50 =1 [P | B W o.m nan ‘
17 Foud and kindeed prodosts 1. 1 b 483 i | [ 1
18 Tolletries, cosmetics and drugs D.14 0.17 0.19 0.19 0.20 b iR
19 Photographic equipment and supplies 0.16 0.4 0.6 0.17 0.17 0.6 0nap
20 Ptiece goods 0.10 0.1 0.13 .12 0.11 0.13 0.14
21 Linens and domestics 0.20 0.14 0.17 0.17 0.17 0.18 019
22 Smallwares and notions 0.2t 0.16 0.16 0.17 0.14 0.14 0.12
23 China and glassware 0.10 0.09 0.10 g.11 0.11 0.12 0.1n
24 Floor coverings 0.15% 0.15 0.21 0.21 0.19 0.18 0.17
25 Draperiea, curtains and furniture cov- 0.14 0.14 0.17 0.18 D.18 0.20 9= 24
arings
26 Llamps, picturea, mirrors and all other 0.15 0.13 0,15 D.14 n.13 0.12 0.11
home furniehings
27 Furniture 0.27 0.22 0.26 0.26 0,28 0.29 0.29
28 Major appliasnces 0.44 0.35 0.47 0.45 D.46 0,48 0.59
29 Television, radio and music 0.20 0.19 g.19 D.19 0.15 0.17 0.18
30 Housewares and small electrical appliancea D}y 0.17 0.18 0.18 D.18 0.18 0.18
31 Hardware, psinta, wallpaper, etc. 0.14 0.14 0.16 D.19 0.2a 0.23 0.22
32 Plumbing, heeting and building materials 0.16 0.14 0.19 D.20 0.23 0.2n 0.26
33 Jewellery 0.07 0.08 0.10 0.1 0.12 0.14 0.12
34 Toys and games 0.10 0.1 0.15 0.14 0.13 0.15 0.16
35 Sparting goads and luggags 0.15 0.12 0.14 G.18 0.19 0.20 0.26
36 Stetionery, hooks and magazines 0.18 0.20 0,20 g.19 0.18 n.18 ns)g
37 Gssoline, 01l, suto accessoriee, repairs 0.17 0.4 D.16 D.19 D.18 0.49 B
snd aupplies
38 Meals and lunchea 46.41 45,93 60,49 47.92 61.19 40.81 AT &
39 Repairs and services 5.10 4.59 2 2 6,13 569 6.14 &
4D All other departments 0.46 0.47 0.49 0.48 0.60 0.52 "N

41 TOTAL ALL DEPARTMENES 0.19 0.18 0.21 0.22 0.22 0.23 0.3




T1:8.FAD 3. CGrands magasins - Rapports mensuels ventes-stocks, par rayon, Canada, 1987 et 1988

fL 1
Tl August September October November December oy
Juillet Aot Septembre Octobre Novembre Décembre =
N
D.24 .24 0.23 a2y 0.23 0,35 Robes, robes de ménege, tabliers et wni- 0
formes pour dames et jeunes filles
0.14 0.22 0.23 0.3% 0.36 0.47 Manteaux et tailieurs pour demes et jeunes 2
fillee
.23 0.23 0.25 0.2% D.24 0.36 Yétements sports pour dames et jeunes filles ]
0.05 0.06 .07 0.10 0.16 0.19 Fourrures 4
0.22 0.26 8.26 0.2? D.28 0.41 Vétements pour bébés et enfants et articles 5
de chambres d'enfants
0.17 0.31 0.22 0.20 0.27 0.43 Yétements de fillettes et d'adolescentes 6
0.27 0.24 0.24 D.22 D.29 0. 66 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7/
0.20 .20 0.22 0.19 0.18 0.27 Sous-vétements 8
0,21 D.13 0,14 0.2% D.32 0.51 Chapeaux 9
0.14 D.16 0.22 0.25 0.25 0.40 Bas pour dames et fillettes 10
0.17 0.17 Q.20 0.20 a.26 0.50 Gants, moufles et articles de parure pour 1
damea et fillettes
0.18 0.2t 0.22 0.22 0.23 0.27 Chaugsures pour demes, jeunes Filles et 12
enfante
0.17 0,17 0.19 0.20 0.25 D.41 Vétements pour hommes 15
0.22 Q.26 0.23 0.22 0.28 0.58 Articles d'habillement pour hommen 14
0.20 0.36 0.24 0.22 0.26 0.44 Vétements et articles d'habillement pour 15
gargons
0.4 0.20 0.22 0.20 0.23 0.29 Chsssures pour hommes et gargons 16
[+ ] 0.66 0.52 D.66 0.55% 1.33 Produits alimentairss et connexes 17
[l 0.19 0.19 0.18 0.19 0.40 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18
caments
0. 0.19 c.19 0.1 0.22 0.48 Appareiis et fournitures photographiques 19
W, i2 0.14 0.16 0.19 0.18 0.15 Tissus b ls pikce 20
a.20 0.22 0,22 0.20 0.22 0.33 Literie et linge de maison 21
0.14 0.4 0.18 0.19 0.21 0.26 Menus articles 22
0.12 0.1 a.12 0.1 0.17 D.37 Porcelaine et verrerie 23
4.18 0.18 .20 D,23 0.25 0.19 Revétements de plancher 24
D. 2% 0.20 0.20 0.1 D.22 (/905 Tentures, ridesux et housses 25
D.12 0.13 D.12 0,13 0,20 D.44 Lampea, tsblesux, mirolrs et sutres articles 26
d'ameublement pour la maison
0.35 0.2% 0.33 0.34 0.32 0.29 Meublee 27
0,63 0355 0.5 0.56 D.57 B.64 Gros appereils ménagers 28
0.1% 0.28 0.28 0.22 0.27 0.49 Téléviseurs, radios et musique 29
a.21 0.22 0.20 g.20 0.24 0.51% Articles de ménage et patits eppareils #lec- 30
triques
8,20 .18 0.19 0.19 0.23 0.3 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31
etc.
0.26 0.18 c.20 a.21 0.22 0.27 Matériel de plomberie, chauffege et cons- 32
truction
0.12 0.12 0.12 c.1 0.17 0.40 Bijouterie 33
0.13 0.10 0.09 g.13 0.29 0.65 Jouets et jeux 34
il a.1?7 0.14 0.13 D.17 .35 Articlee de sport et valises 35
0.15 0.23 0.20 0.16 D.23 0.49 Pspetsris, livres et revuee 36
0.22 0.20 0.19 @,28 0.26 0.27 Essence, huile, accessaires d‘sutomobile, 37
réparation et fourniturss
L b 59.00 53.67 49.95 $2.32 76.68 Repas et casse-croltes 38
a.m S.484 6.39 7.52 7.77 7o S9 Services et travaux de réparstion 39
0,88 0.45 0.43 0.42 0.46 0.9 Tous sutree rayons 40
2 0.23 a.22 0.22 0.26 0.44 TOTAL, TOUS LES RAYONS 41




TABLE 4. Retail Chain Stores - Estimated Monthly Stocks,(1) of Selected Kinds of Business, Canada, 1987 and 1988

IR Ry
Kind of business group!Z} Jarwiarv Februars Mureh April May Miy June July
Janvier Février Mars Avril Mai Maj Juin Juillet
No.
thousands of dollars - milliers de dollars
1 Combination stores (groceries and 963,738 9601, B46 960,846 948,355 954,045 1,015,896 1,020,975 1,026,080
meat )
2 Grocery, confectionety and sun- 73,884 75,509 75,509 78,756 78,283 75,211 74,008 74,600
dries stores
3 All other food atores 5,146 5,393 5,350 5,329 5,388 5,560 5,616 5,655
4 General merchandise stores 386,353 423,057 445,902 488,709 459,386 430,235 414,747 430,507
5 General stores 111,394 133,624 137,766 174,802 128,594 114,180 117,834 125,022
& Variety stores 183,267 196,645 208,247 209,080 204,898 194,071 191,548 200,168
7 Motor vehicle dealers 74,197 76,423 78,945 81,392 82,369 62,522 62,522 66,398
8 Used car dealers - - - - = A 3 i
9 Service stations 17,480 15,824 19,299 18,487 17,267 T 214 o Reaas
10 Garades = - W ] " - - -
11 Avtossdive prcbe oiil dEtesaaring a0 548 .am TR T 1,5 .0 IT 503
storan
12  Men's clothing atares 93,583 108,182 117,810 122,287 112,871 117,905 102,695 117, 7%
13 Women's clothing stores 175,818 199,729 207,918 211,661 203,830 217,340 209,298 215,158
14  Family clothing stores 261,093 295,035 318,638 316,089 299,336 294,988 289,578 315,170
15 Specialty shoe stores 17,0%9 18,185 19,240 18,894 17,496 14,723 14,473 16,890
16 Family shoe stores 130,402 145,920 169,559 168,033 165,849 157,393 152,199 158,896
17 Hardware stores 3 x x x x x 3 x
18 Household furnituce stores 65,392 69,839 79,477 79,239¢ 83,042 77,076 1,756 66,661
19 Househoid appliance atores X X x x x x x X
20  Furniture, television, radio and 30,050 30,952 29,4866 28,965 30,642 25,854 25,854 25,932
applisnce stores
21 Phsrmacies, patent medicine and 202,800 194,891 200,543 204,955 202,496 179,614 180,512 184,483
cosmetics stotea
22  Book and statjonery stores 101,467 97,713 102,696 104,031 103,511 96,821 104,664 98,279
23 Florists 4,138 4,916 x x x 4,130 3,358 3,543
24  Jeweilery atores 197,149 199,120 203,700 202,070 196,008 193,412 187,996 187,244
25 Sporting goods and accessories 29,521 29,491 30,494 31,348 30,000 21,12 27,435 28,615
stores
26 Personsl accessoriea stores 146,026 139,163 148,348 155,172 159,362 166,164 146,326 147,934
27  Alcoholic beverage atores 513,872 491,425 488,228 475,406 477,727 453,037 479,222 462, 5
28 All other storas(3) 304,383 308,223 314,079 315,021 312,186 297,044 291,400 303,700
29 TOTAL ALL CHAIN STORES 4,157,339 4,292,896 4,441,837 4,485,731T 3,410,325 4,283,170 4,257,433 4,345,261

(1) Data revised to 1977 benchmark in Retail Chain Stores, 1977, Cstslogue 63-210.

(2) See page 27, "Retsil Trade - Compoaition of Kind of Business Groups®.

(3) A more detailed description of the group “ail other stores” will be found in the pubiication - Retail irade (Catalogue 63-005).



THELEAU 4, Magasine de détail 3 succursales - Estimations mensuelles des stocka(1), de certains qenres de cosmerce, Canada, 1987 et 1988

Percentage change

L
Varistion procentuelle
A t Septemb Octob Novemb Decemb: M; M .
uqus eptember ct ober ovember acembar A::/il 1;58/1987 Ghnifie! dlEtandfranpddn
1988
Aoit Septembre Octobre Novembre Décembre Mai/ Mai
avril 1988/1987
1988
NO
thousands af dollara - milliers de dollars
1,000,428 1,018,436 1,058,155 1,053,922 985,417 +0.6 -6.1 Epiceries-bourharies 1
73,481 74,069 73,995 74,883 77,204 -0.6 +4.1 Epiceries, confiaeries et articles divers 2
5,463 6,725 7,747 8,870 4,657 +1.1 -3.1 Tous les autres maqasinas d’aliments 3
438,256 431,682 478,304 460,128 360, 740 -6.N +6.8 Manaains de marchendiaes diveraes 4
121,39 124,310 124,807 123,309 106,292 -6.0 +12.6 Maqasing généraux 5
204,572 207,845 213,249 211,330 173,713 -2.0 +5.6 fazars [
54,845 51,445 65,387 70,291 71,275 +1.2 +31,7 Concessionnaires d'sutomohiles 7
- - - - - - - Vendaurs d'automabiles d'oceasion 8
1§, 9 i8 .23 T S b I o 0 ~fiug e Stetions-gervice 9
= - - B = W s E:arages n
T Y 3y 9T IT, Tap b e ik a0 5.7 o2 & #anaging de pidcea at d'sccesacires d'auto- 11
mobi les
Wi, 661 118,104 129,914 128,485 89,297 -7.7 -4,3 Maganins de vBtements pour hosmes 12
249,368 266,076 274,324 268,289 190,485 -3.7 -6.2 Magasins de vétaments pour dames 13
325,255 342,168 357,223 354,008 268,338 -5.3 +1.5 Maganins de vétements pour la familie 14
17,025 17,859 18,091 17,838 17,249 -1.4 +1B.8 Maqaains de chaussures spécialisées 15
166,523 183,009 185,937 175,710 146,191 -1.3 +5.4 Maganins de chauasurea pour 1a famille 16
x x x x x x x Quincailtleries 17
64,528 65,625 67,856 68,942 66,253 +4,8 +7.7 Manaains de meubles 18
x x x x x x % Maaasing d'appareils ménagers 19
24,272 26,408 29,551 30,910 30,292 +5.1 +17.7 Manasins de meubles, téléviseurs, radine et 2N
accessoires
181,716 193,164 204,174 206,012 199,214 -1.2 +12.7 Pharmacies, médicaments brevetés et pro- 21
duits de heauté
99,164 104,816 125,045 128,79 102,908 -0.% +6.9 Librairies et papeteries 22
3,529 3,723 4,348 4,670 4,021 % x Fleuristes 23
188,742 196,292 209,836 225,154 196,559 -3.0 +1.3 8i jouteries 24
31,276 33,027 36,726 36,873 31,305 -4.,3 +8.3 Magasing d'articles de sport et d'acces- 25
soires
int, 191 157,390 175,175 184,109 169,012 +2,7 +10.5 Manaains d'sccessoires personnels 26
%, 003 523,949 593,827 681,440 551,755 +0.5 +5.4 Magasins de hoiasona alenoliques 27
B, 185 332,552 362,127 363,938 299,RA5 -n.9 +5.1 Tous ies autres maqasins(3) 28
b, 095,669 4,561,767 4,881,434 4,967,221 4,227,428 -1.7 +3.0 TOTAL, TOUS LES MAGASINS A SUCCURSALES 29

I1) Ees donndes ont été ajustées A la base des Magasina de détail & succurasles,

{%} %oir page 27, "Commerce de détail - Composition par menre de commerce”.
{3} Une deacription plus détaillée du groupe "tous les autres magaqins" apparait dans la publication - Commerce de détail (n® 63-005 au catalnoue).

1977, n® 63-210 au catalnque,
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TABLE 5. Retail Chain Stores - Monthly Stock-sales Ratios for Selected Kinds of Business, Canada, 1987 and 1981 ‘
1988 1987
KEngd gl Mnlngsn January February March April May May June
Janvier Février Mars Avril Mai Mai Juin
No.
1 Combination stores (groceries and +66 .72 0.65 .62 .66 .66 2
meat )
2 Grocery, confectionery and .41 W46 0.44 .44 .44 .38 .40
sundries stores
3 All other food stores o B W24 0.21 .21 . L. .28 .30
4  General merchandise stores 2.56 2.8% Zaid: 2.68 2.65 2652 2.49
5 General atores 1454 ek 1569 171 1.%4 1.43 1.43
6 Variety stores 3.53 3.82 2,94 3.4 2.81 2,78 2.58
7 Motor vehicle dealers 8.22 2.5 1.84 1.82 1.76 1.45 1.44
8 Used car dealers - - - - - - -
9  Service stations .07 .07 .06 .06 .05 .06 .07
10 Garages = - X X X - -
11 Automotive parts and accessories 2.07 2.30 1.93 1.86 1.80 1.49 1.5%
stores
12 Men's clothing stores 1.81 2. 289 1.85 BK3 1.41 1.60 1.0 ‘
13 Women's clothing stores 1.25 1.65 158 Ty 5 1.06 1) 0/ 1.&4
14 Family clothing stores 2.73 3.59 2.80 2.53 2.29 2.34 2.29
15  Specialty shoe stores 1829 1.88 1.60 L 1.11 1.08 1.08
16 Family shoe stores 2.24 3.10 Z.78 2.2 2.08 1.98 2.09
17 Hardware stores X X X X x X X
18  Household furniture stores 2.00 2.22 2.27 2.26T 2.24 25@ 1.83
19  Household appliance atores 5 X X X X x X
20 Furniture, television, radio and 47 .57 .42 41 42 .38 1)
appliance stores
21 Pharmacies, patent medicine and 1.25 1.23 1.16 1.17 1.09 1.09 1.12
cosmetics stores
22 Book and stationery stores 2.37 2.60 2.96 B2 3.26 %02 313
23 Florists 2.14 285 x X x 1.28 1.46
24 Jewellery stores 6.89 Tl 6.52 5.74 4.93 4.84 4.74
25 Sporting goods and accessories .90 1.09 .80 .83 oA .84 .76
stores
26 Personal accessories stores 2.41 2.47 28 2.25 4l 2.48 20
27  Alcoholic beverage stores 1.41 1.35 1.14 1.04 .96 .86 .2
28  All other stores 1,30 1.45 .46 .44 41 1.26 1.40

29  TOTAL ALL CHAIN STORES 1-15 1.27 1.01 .99 .95 1.04 1.04




TWEEAU 5. Magasins de détail & succursales - Rapports mensuels stocks-ventes de certains genres de commerce, Canada,

1987 et 1988
b
July August September October November December EERERale " Gommelin
Juillet Aolit Septembre Octobre Novembre Décembre N
.73 N7 .74 .68 .76 .60 Epiceries-boucheries 1
.38 436! .40 .38 .41 .4 fpiceries, confiseries et articles 2
divers
.30 .30 B3, .41 .48 .13 Tous les autres magasins d'ali- 3
ments
2.B4 2.73 2.13 2.01 1.64 1.34 Magasing de marchandises diverses 4
1.74 1.67 1.59 1.42 1.50 1.05 Magasins généraux 5
2. 2.74 2.80 2.70 2.31 1552 Bazars 6
1.69 1.50 1.38 1.75 2.32 2.63 Concessionnaires d'automobiles 7
- - - - - - Vendeurs d'automobiles d'occasion 8
.07 .07 .07 .06 .07 .07 Stations-service 9
- - - - - - Garages 10
1.33 1.45 1.42 1538 1.45 1.40 Magasins de pidces et d'accessoi- 11
res d'automobiles
1.34 1.93 1.72 1.5 1.27 .61 Magasins de vétements pour hommea 12
I¥e.35 1.46 1.39 1.38 1.35 .65 Magasins de vétements pour dames 13
.90 2.39 2.55 2.43 2.38 1.14 Magasins de vétements pour la 14
famille
177 1.36 1.25 1.22 1.25 1.10 Magasins de chaussures spéciali- 15
sées
2,30 2.22 2,35 2.07 1.80 1.39 Magasins de chaussures pour la 16
fsmille
X X X X x X Quincailleries 17
862 1.55 1.58 1.50 1.45 1.47 Magasins de meubles 18
X X x X X X Magasins d'appareils ménagers 19
32 .32 .36 LK) .38 £38 Magasins de meubles, téléviseurs, 20
radios et accessoires
1.13 1.09 1.16 1.17 1.21 .85 Pharmacies, médicaments brevetés 21
et produits de beauté
2.94 2.62 2.68 B 12 2.60 1.08 Librairies et papeteries 22
1.78 2.20 1.94 2.58 2.30 1.17 Fleuristes 23
4,64 5,01 5.77 5.65 4.44 1.40 8ijouteries 24
.84 .83 .87 1.06 .91 .35 Magasins d'articles de sport et 25
d'accessoires
2.13 1.9 2.22 2.50 2.07 .92 Magasins d'accessoires personnels 26
.77 .91 1.13 1.16 1.47 .65 Magasins de bpissons alcooliques 27
i.30 1.20 2, 1.34 s 13 .66 Tous les autres magasins 28
1.09 1.09 1.15 1.13 1.16 .74 TOTAL, TOUS LES MAGASINS A SUC- 29

CURSALES




TABLE 6. Retail Chain Stores - Monthly Sales-stock Ratios for Selected Kinds of
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Business, Canada, 1987 and 1904

1988 1987
Kid of businesy January February March April May May June
A Janvier Février Mars Avril Mai Mai Juin
0.
1 Combination stores {(groceries and IE52 11539 1.54 1.60 i 2] by 1.38
meat )
2 Grocery, confectionery and 2.42 2318 2.28 2.27 2.28 2.66 2.50
sundries stores
3  All other food stores 3.94 4.20 4,78 4.65 4.41 3.52 3.32
4  General merchandise stores B9 -0 .43 S .38 40 .40
5 General stores 66 .52 BoL) .58 .65 .70 .70
6 Variety stores Y28 .26 34 32 £ HA6) 5L
7  Motor vehicle dealers 8] =42 .54 58 a5t L S
8 Used car dealers - - - £ e -} !
9  Service stations 1331, 14.35 15.63 15.67 18.50 15.57 14,70
10  Garages - - X X X - -
11 Automotive parts and acceasories .48 43 92 .54 .56 .67 SO
stores
12 Men's clothing stores oD 39 .54 .58 o 2l .62 Al
13 Women's clothing stores .80 .61 .81 .87 25 .82 L8
14 Family clothing stores i .8 .36 ) .44 .43 .42
15 Specialty shoe stores iR B 63 1/ .20 23 93
16 Famly shoe stores .45 & .36 .45 .48 .50 .48
17  Hardware stores x x x x x X X
18 Household furniture stores $0 .45 W44 .44r .45 46 )
19  Household appliance stores X x x L x x X
20  Furniture, television, radio and 2. 12 1.76 2.7 2.45 2.40 2.62 z2.N"
appliance stores
21  Pharmacies, patent medicine and .80 .81 .86 86 91 By .89
cosmetics stores
22 Book and stationery stores .42 .39 .34 32 .31 35 32
23 Florists .47 .43 X X X .78 .68
24  Jewellery stores 219 g4 .15 o | .20 21 .21
25 Sporting goods and accessories 142 «92 1.24 1.20 1.30 7.8 1351
stores
26 Personal accessories stores 41 <40 R .45 46 40 .43
27  Alcoholic beverage storea -7 .74 .88 .96 1.04 1% 1.0¢
28 All other stores )i/ 69 2.18 225 2.44 .80 .82
29 TOTAL ALL CHAIN STORES .87 52 .99 1.01 A0 .96 .95
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TABLEAU 6. Magasins de détail 3 succursales - Rapports mensuels ventes-stocks de certains genres de commerce, Canada,

1987 et 1988
1487
July August September October November December G B Comeanca
Juillet Aolt Septembre Octobre Novembre Décembre o
138 1.41 1.35 1.48 1.32 1.68 £piceries-boucheries 1
2,60 2575 2.48 2.62 2.45 2.42 £piceries, confiseries et articles 2
divers
3.38 3.36 255 2.45 2.07 7.62 Tous les autres magasins d'ali- 3
ments
.35 .37 W47 .50 «61 .74 Magssins de marchandises diverses 4
.58 .60 .63 .M <6l 525 Magasins généraux 5
37 .36 .36 ¥ .43 . 80 Bazars 6
et .67 £7/5) «57 43 .38 Concessionnaires d'automobiles 7
- . 3 = - - Vendeurs d'automobiles d'occasion 8
14.53 15.08 14.58 15.81 14.58 15.05 Stat ions-service 9
- - - - - - Garages 10
34 .69 N b7 209 o 72 Magasins de pidces et d'accessoi- 11
res d'automobiles
-4y § 52 458 .65 19 1.65 Magasins de v8tements pour hommes 12
b | 469 R .72 74 (| 3513 Magasins de vBtements pour dames 13
L .42 .39 .41 .42 .88 Magasins de vétementa pour la 14
famille
.79 .73 .80 .82 .80 9N Magasins de chaussures spéciali- 15
sées
.43 .45 .43 .48 .56 .72 Magasins de chsussures pour la 16
famille
X X X X X X Quincailleries 17
.62 .64 .63 .67 69 .68 Magasins de meubles 18
x ? X x X X Magasins d'appareils ménagers 19
3.16 3.09 2.76 2.58 2.61 25 Magasins de meubles, téléviseurs, 20
radios et accessoires
.89 292 .86 .85 .83 1.18 Pharmacies, médicaments brevetés 21
et produits de beauté
.34 .38 37 L .38 482 Librairies et papeteries 22
.56 .45 452 B .43 .85 Fleuristes 23
522 .20 .17 .18 75 .72 Bijouteries 24
12 .21 1.15 .94 1.10 2.83 Magasins d'articles de sport et 25
d'accessoires
.47 52 .45 .40 .48 1.09 Magasins d'accessoires personnels 26
1.3 1.10 .89 .86 .68 193 Magasins de boissons alcooliques 27
T <HB .79 L s .83 19 Tous les autres msgasins 28
< 292 .87 .89 .86 1.35 TOTAL, TOUS LES MAGASINS A SUC- 29

CURSALES
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TABLE 7. Wholesale Merchants - Month-to-month and Year-to-year Percentage Change in Estimated Levels of Stocks, by Major Trade
Groups for Canada and for All Trades in Regions, 1988 ‘
1987 1988/1987 1988
Major trade groups -
Regions Dec./Nov. Jan./Dec. Feb./Jan. March/Feb.  April/Marchl May/Apri 1P
0éc. /nov. Jan./déc. Fév./jan. Mars/fév. Avril/marsl Mai/avrilP
No.
per cent - paurcentage
1 Taotal all trade groups +3.3 +1.7 +2.8 +4.5 +0.7 -0.3
2 Food +1.5 -0.6 +0.7 -0.7 +2.7 -1.6
3 Tabacco, drugs and toilet preparations 5:5,,5 -3.4 -6.1 -2.2 +7.9 -1.2
4 Apparel, dry goods, furniture and +4.6 +4.1 +2.2 +3.5 - +3.4
general merchandise
5 Motor vehicles and accessories +1.0 -2.4 +8.2 +1.9 -2.6 -0.6
& Farm machinery, equipment and supplies +2.2 +1.2 +0.3 +0.4 +0.1 -0.2
7 Other machinery, equipment and +1.7 +1.0 +0.3 +3.5 +0.7 +2.% ‘
supplies(1)
8 Metals, hardware, plumbing and heating +2.5 +2.0 +1.8 +8.2 +2.2 +1.4
equipment
9 Lumber and building materials +7.3 +7.5 +9.2 +10.4 -3.0 -2.6
10 Other wholesalers(2) +7.2 +4.6 +2.5 +8.6 +4.2 -3.9
Regions
11 Atlantic provinces ~0.4 -0.8 +2.8 +3.9 +3.0 +1.0
12 Québec +3.1 +0.7 +2.5 +5.7 - -1.3
13 Ontario +4.0 +2.2 +3.3 +4.4 +0.2 +0.3
14 Prairie provinces +4.0 +1.7 +1.3 +4,6 +2.9 =1.2
15 British Columbia, Yukon and Northwest +1.3 +2.5 +4.5 +2.7 +0.1 +0.4
Territories

(1) Includea: Electrical machinery, equipment and supplies SIT 621): and Machinery and equipment, n.e.s. (SIC 623),
(2) Includes: Farm products (excluding grai«) (SiC &02); ispec and papsc ococucia (SiC 637); Soowp mwi weets eetocimin (SIC
627); and Wholesalers, n.e.s. (SIC 629). .
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IABLEAU 7. Marchands de gros - Variations en pourcentage par rapport au mois précédent et 3 1'année précédente de 1'estimation
de niveau des stocks, par Grands groupes de commerce (Canada) et pour 1'ensemble des commerces (régions), 1988

47/1986 1988/1987
Grands groupes de commerce -
December January February March AprilT MayP Régions
Décembre Janvier Février Mars AvrilT MaiP
NO
per cent - pourcentage
+8.5 +10.0 +10.2 +12.5 +12.7 +12.7 Total, tous les groupes de commerce 1
+4.5 +5.9 +2.9 +2.4 +4.3 +1.8 Produits alimentaires 2
+3.7 +5.7 +0.2 +1.8 +7.8 +3.3 Produits du tabac, pharmaceutiques et 3
articles de toilette
+6,5 +8.9 +12.4 +16.4 +15.3 +17.8 Vétements, articles de mercerie, meubles de 4
maigson et marchandises en général
+9.3 +5.2 +9.4 +6.3 +5.9 +6.0 Véhicules & moteur et accessoires 5
+3.9 +7.8 +4.3 +2.1 +0.8 -0.8 Machines et matériel agricoles 6
+5.¥ 2i.6 5.3 wi0. 0 +8. 3 +1i0.3 fptrea seohinea 3% Soulpaseni] ) 7
+8. 7 % TR T TR $i5.5 + 190 plotame, mnlacalilecls, piombécia ob apopartalla I3}
de chauffage
+21.3 +27.3 +29.3 +34,2 +30.5 +29.8 B8ois d'oeuvre et matériaux de construction £
+11.9 +13.7 +13.8 +17.7 +24.,5 +22.9 Autres grossistes(2) 10
Régiona
+13.7 +12.9 +11.1 +13.7 +14.8 +15.1 Provinces de 1'Atlantique 11
+12.8 +13.9 +15.7 +17.4 +19.2 +20.,2 Québec 12
+7.8 +10.3 +9.9 +12.3 +12.1 +11.4 Ontario 13
+4.9 +7.5 +6.3 +8.7 +8.7 +7.8 Provinces des Prairies 14
+6.3 +4,2 +6.0 +8.9 +7.7 +10.3 Colombie-8ritannique, Yukon et Territoires 15

du Nord-Ouest

{17 Inclus: Machines, appareils et fournitures €lectriques {CAE 621); et Machines et €quipement, n.c.a. (CAE 823).

LE) fac e
O e

Predisd egrichlas (ekioand les' bdeddly
[Cas $37): &b Ciomaloltis, ».2.a.

-
=k
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TABLE 8. Wholesale Merchants - Monthly Inventories/Sales Ratios, by Major Trade Groups for Canada and for All Trades in

Regions, 1988 ‘
1987 1988
Major trade groups - |
Regions December January February March Aprill MayP
Décembre Janvier Février Mars Avrill MaiP
No.
1 Total all trade groups 1.52 1.68 1.63 1.45 1.%0 1.38
2 Food .69 .78 .76 .68 71 66
3 Tobacco, drugs and toilet .96 1.03 .97 .86 W) .85
preparat ions
4 Apparel, dry goods, furniture 2.48 2.43 2.03 1.83 2.24 2.46
and general merchandise
5 Motor vehicles and accessories 2.24 2.18 2019 1.82 1.77 =73
6 Farm machinery, equipment and 2.67 3.89 3.76 3,00 3.02 2.74
suppl ies
7 Other machinery, mguipmenl = i Ba 1.67 i.74 i3 |.50 1.54 ‘
supplies(1)
8 Metals, hardwire, pilowiiog and i Mz A i.6f AR B 3 .45
heating equipment
9 Lumber and building materials 1.83 2.02 2.00 1.83 1.69 .39
10 Other wholesalers(2) 1.47 1.72 L9720 1.58 ) o7
Regions
11 Atlantic provinces 1.34 1.56 1.56 1.43 1.47 .38
12 Québec §.39 it 65 1.58 1.42 1.48 1.28
13 Ontario 1.44 1.64 1.61 1.41 1.45 U]
14 Prairie provinces 1.81 2.10 1. 98 1.80 1.88 1.7
15 British Columbia, Yukon and Northwest 1.32 1.42 5557 1.24 1.28 118
Territories
(1) Includes: Electrical machineny, sqiigmact Znd chprlica ¢olc 4210 ol HM3cliefry @ wealpaehl, . 8.5 | ik £od) -
(2) Includes: Farm products (exclutling geala) (SIC 200); Paper s« paper peotucts (50 619): Gorsp and wesle malerials (SIC ‘
627); and Wholrsalans, A e
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P& Cal B, varchands de gros - Rapport mensuel stocks/ventes, par Grands groupes de commerce (Canada) et pour 1'ensemble des
.ommerces (régions), 1988

1504 1987
Grands groupes de commerce -
December January February March April May Régions
Décembre Janvier Février Mars Avril Mai
NO
1.58 1.70 1.65 2 1.44 1.39 Total, tous les groupes de commerce 1
.70 W74 d77 .70 .67 .68 Produits alimentaires 2
1.03 1.06 1.00 .93 .93 .89 Produits du tabac, pharmaceutiques 3
et articles de toilette
2.55 2.19 1.71 1.69 2.00 2.33 Vétements, articles de mercerie, 4
meubles de maison et marchandises
en général
1.88 2.34 2,05 1.81 1.64 1.78 Véhicules 3 moteur et accessoires 5
3.32 3.62 4.23 3.92 2.65 2.70 Machines et matériel agricoles 6
1.68 i 1.80 1.5 1.5% 1.67 Autrem wochioeo ot dguipement(1) 7
i.0a i i 1. 7% 1.58 1:57 1.49 Métwes, mrleeslllepie, ploshs: iz st B8
apparells de chauffaqe
1.64 1.74 1.68 1.52 1.36 1.20 Bois d'oeuvre et matériaux de 9
construction
1B59; 1.83 1.67 1.63 1.44 2 Autres grossistes(2) 10
Régions
1.38 1.56 1.59 1.52 1.42 1.29 Provinces de 1'Atlantique 11
54 1.62 1.56 1.41 1.36 1.23 Québec 12
1.50 1.66 1.57 1.45 1.38 1.41 Ontario 13
2.07 292 2.31 2.13 1.92 1.77 Provinces des Prairies 14
1.42 1.46 1.41 1.29 1.26 1,22 Colombie-Britannique, Yukon et 15

Tercritoires du Nord-Ouest

{17 Tnclus: Machines, appareils et fournitures électriques (CAE 621); et Machines et &quipement, n.c.a. (CAE 623).
(2]} Lmlus: Produits sgricoles (excluant les céréales) (CAE 602); Papier et articles en papier (CAE 611); Décheta et matidres
@l rebut (CAE 627); et Grossistes, n.c.a. (CAE 629).
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TABLE 9. Independent Mpotor Vehicle Dealers, Month-end Stock-sales Ratios and the Quarter-to=quarter
Percentage Change for Stocks, Canada, 1985-1988(1)

TABLEAU 9. Concessionnaires d'automobiles indépendants - Rapports stocks-venbes 3 la fin de mais et
les variations procentuelles des stocks par rapport au trimestre précédent, Canada, 1985-
1988(1)

Period Stock-sales ratio Percentage change

Période Rapport stocks-ventes Variation procentuelle

1985

March - Mars 1.45 +17.6

June - Juin 132 -2.8

September - Septembre 1.56 -0.8

December - Décembre 1.99 +20.7

1986

vaaroh - Mags T .8

June - Juin 1.80 +5.0

September - Septembre 1.86 -11.0

December - Décembre 2.39 +8.3

1987

March - Mars i /A7) +6.1

June - Juin 1.50 4.5

September - Septembre 1563 -20.0

December - Décembre 2,23 +35.3

1988

March - Mars 1.69 +9.9

June - Juin
September - Septsulira

December - Décembr=

(1) Derived from sales and inventory data reported by a panel of respondents.

(1) Obtenus A partir des données sur les ventes et stocks fournies par certains répondants.



Sppendix ]

SCOPE OF THE SURVEY

In this monthly publication, data on in-
ventories of wholesale merchants, chain
stores, department stores and independent
motor vehicle dealers are brought together
to aid users aof particular statistics. The
data are a consolidation of inventory sta-
tistics and constitute a counterpart to sim-
ilar statistics available on inventories at
the manufacturing level (see: Inventories,
Shipments and Orders in Manufacturing Indus-
tries, Catalogue 31-001).

Merchandise inventories represent stocks
of merchandise on hand for resale at the end
of the month or quarter, usually valued at
cost price except when otherwise specified
(e.g., department store stocks which are
valued at selling price). They do not in-
clude goods held on a consignment basis, nor
¢o they iaclude items not held for resale,
such as fixtures, equipment and supplies.
Estimates are not adjusted for seasonal
variations, price changes or number of busi-
ness days in the respective months.

The tables relating to inventories of
department stores and chain stores show
monthly dollar volume estimates of invento-
ries held in Canada by various kinds of
business and by departments within depart-
ment stores. In the case of independent
motor vehicle dealers, only the quarterly
percentage change in the estimated level of
stocks as well as the month-end stock-sales
ratio are given. The table relating to
wholesale trade inventories presents the
monthly percentage change in the estimated
level of stocks by kind of business. The
stock-sales ratios shown throughout this
publication are derived by dividing the
dollar volume of inventories by the dollar
volume of sales., For independent motor
vehicle dealers, ratios are based only on
data supplied by a panel of respondents. No
adjustment is made in these ratios for the
mark-up in sales which varies from trade to
trade.

pNote to Data Users:

& comprehensive review of the survey of
independent store merchandise inventories
bHas revealed that, with the exception of
motor vehicle dealers, the sample of respon-
dents does not yield results of fully satis-
factory quality. Hence, publication of
estimates of quarter-to-quarter percentage

Appendice |

CHAMP DE L'ENQUETE

Cette publication mensuelle réunit des données
sur les stocks des grossistes, des magasins &
succursales, des grands magasins et des conces-
sionnaires d'automobiles indépendants, lesquelles
sont destinées a aider les utilisateurs de ces
statistiques. Ces données représentent une
consolidation des statistiques sur les stocks et
elles constituent un complément aux statistiques
sur les stocks des industries manufacturiéeres
(voir: Stocks, livraisons et commandes des indus-
tries manufacturieres, n® 31-001 au catalogue).

I1 s'agit ici des stocks commerciaux de mar-
chandises en magasin destinées a la revente a la
fin du mois ou du trimestre. Les stocks sont
habituellement évalués au prix coltant sauf si
indication contraire (par exemple, les stocks des
grands magasins sont &valués au prix de vente).
Ils ne comprennent ni les marchandises en consi-
gnation ni les articles non destinés a la re-
vente: installations, matériel et fournitures,
par exemple. les estimations ne sont pas désai-
sonnalisées ni corrigées des changements de prix
ou du nombre de jours ouvrables de chaque mois.

Les tableaux concernant les stocks des grands
magasins et des magasins a succursales contien-
nent les estimations mensuelles de la valeur mo-
nétaire des stocks détenus au Canada par chacun
des divers genres de commerce et par rayon &
1'intérieur des grands magasins. Dans le cas des
cancessionnaires d'automobiles indépendants, le
tableau ne contient que le taux trimestriel de
variation de 1'estimation du niveau des stocks,
ainsi que le rapport stocks-ventes a la fin du
mois. Le tableau se rapportant au commerce de
gros indique les variations en pourcentage par
rapport au mois précédent de 1'estimation du
niveau des stocks selon le genre de commerce.
Tous les ratios stocks-ventes indiqués dans cette
publication sont obtenus en divisant la valeur
monétaire des stocks par la valeur monétaire des
ventes. Pour les concessionnaires d'automobiles
indépendants, les ratios sont seulement basés sur
les données fournies par certains enguétés. Au-
cune rectification n'est apportée a ces ratios
pour tenir compte de la marge bénéficiaire de
vente qui varie d'un commerce a 1'autre.

Note aux utilisateurs des données:

Une révision d'ensemble de 1'enquéte sur les
stocks commerciaux des magasins indépendants a
révélé que, 8 1'exception des concessionnaires
d'automobiles, les résultats produits & partir de
1'échantillon des répondants n'étaient pas de
qualité entierement satisfaisante. Par consé-
quent, la publication des estimations des varia-



changes in inventories and month-end stock-
to-sales ratios for independent stores
(other than motor vehicle dealers) has been
discontinued, Estimates for motor vehicle
dealers, which were found to be of accept-
able quality, will continue to be published.
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tions procentuelles par rapport au trimestr=s
précédent dans les stocks ainsi que les rapports
stocks-ventes & la fin du mois pour les magasiig
indépendants (autres que les concessionnairaa
d'automobiles) a été discontinuée. Les estima-
tions pour les concessionnaires d'automobiles,
lesquelles ont été jugées de qualité acceptable,
cont inueront d'étre publiées.



RETAIL TRADE - COMPOSITION OF KIND OF BUSI-
NESS GROUPS

.ombination stores. Combination stores
{groceries with 20% or more fresh meat).

Grocery, confectionery and sundries stores.
Groceries, confectionery and sundries sto-
res; qgrocery stores (with 20% or less fresh
meat ) .

All other food stores. Bakery products sto-
res; confectionery and nut stores; dairy
products stores; egg and poultry stores;
fruit and vegetable stores; meat markets;
fish markets; delicatessen stores; other
food stores.

General merchandise stores. General mer-
chandise stores (less than one-third food)
and department store mail order and cata-
logue sales offices.

General stores. General stores (more than
one-third food).

Variety stores. Variety stores.

Motor vehicle dealers. Motor vehicle deal-
ers (oew and wsed o new anlyl.

Used Tar desiars. Used cer dealers (used
cars and trucks, or used cars only).

Service stations. Service stations.
Garages. (Garages.

Automotive parts and accessories shops.
Tire, battery and accessories stores; home
and auto supply stores.

Men's clothing stores. Men's and boys'
clothing stores; men's and boys' furnishings
stores; men's and boys' hat stores; custom
tailors (made to measure shops).

Women's clothing stores. Women's and mis-
ses' ready-to-wear stores; women's and
misses' lingerie and hosiery stores; acces-
sories and other apparel stores.

Family clothing stores. Family clothing and
furnishings stores.

COMMERCE OE DETAIL - COMPOSITION PAR GENRE DE
COMMERCE

Epiceries-boucheries. fpiceries-boucheries (épi-
ceries avec 20% ou plus de viande fraiche).

Magasins d'épiceries, confiseries et articles
divers. Magasins d'épiceries, confiseries et
articles divers; épiceries (avec 20% ou moins de
viande fraiche).

Tous les autres magasins d'alimentation. Maga-
sins de produits de boulangerie; magasins de
bonbons, de noix et confiseries; laiteries; maga-
sins d'oeufs et de volailles; magasins de fruits
et légumes; boucheries; poissonneries; magasins
d'aliments fins (delicatessen); autres magasins
d'alimentation.

Magasins de marchandises diverses. Magasins de
marchandises diverses (moins du tiers du stock en
aliments) et les bureaux de vente par commande
postale et par catalogue des grands magasins.

Magasins généraux. Magasins généraux (plus du
tiers du stock en aliments).

Bazars. Bazars.

Concessionnaires d'automobiles. Vendeurs d'auto-
mibiles (neuves et d'occasion ou neuves seule-
mant ).

vendeurs d'automobiles d'occasion. Vendeurs
d'automobiles d'occasion (automobiles et camions
d'occasion ou automobiles d'occasion seulement).

Stations-service. Stations-service.
Garages. Garages.

Magasins de piéeces et d'accessoires d’'automobi-
les. Magasins de pneus, d'accumulateurs et
d'accessoires; magasins de fournitures pour la
maison et 1'automobile.

Magasins de vétements pour hommes. Magasins de
vetements pour hommes et gargons; magasins d'ac-
cessoires vestimentaires pour hommes et gargons;
chapelleries pour hommes et gargons; tailleurs
(ateliers de confection sur place de vétements
sur mesure).

Magasins de vétements pour dames. Magasins de
vétements prét-a-porter pour dames et jeunes fil-
les; magasins de lingerie et bonneteries pour
dames et jeunes filles; magasins d'accessoires et
autres vétements.

Magasins de vétements pour la famille. Magasins
de vétements et d'accessoires vestimentaires pour
ls (amiils,



Specialty shoe stores. Men's and boys' shoe
stores; women's and misses' shoe stores;
children's and infants' shoe stores.

Family shoe stores. Family shoe stores.

Hardware stores. Hardware stores.

Household furniture stores. Furniture sto-
res.

Household appliance stores. Household ap-
pliance stores; electrical supply stores.

Furniture, television,
stores. Furniture,
appliance stores.

radio and appliance
television, radio and

Pharmacies, patent medicine and cosmetics
stores. ODrugstores including proprietary
stores.

Book and stationery stores. Book and sta-

tionery stores.

Florists. Florists.

Jewellery stores. Jewellery stores.

Sporting goods and accessories stores.
Sporting goods stores; boats, outboard mo-
tors and boating accessories; bicycle and
bicycle repair shops; motorcycle dealers.

Personal accessories stores. Tobacco stores
and stands; news dealers; gift, novelty and
souvenir shops; camera and photographic sup-
ply stores; luggage and leather goods sto-
res; toy and hobby shops.

Alcoholic beverage stores. Government liquor
stores; wine stores; Brewers Retail stores.,

All other stores. All other retail stores

not specified.

Note

A detailed description of retail and
wholesale kinds of business will be found in
the publications of the 1971 Census of
Canada (Volumes VII and VIII).
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Magasins de chaussures spécialisées. Magasins de
chaussures pour hommes et gargons; magasins de
chaussures pour dames et jeunes filles; magasins
de chaussures pour enfants et bébés,

Magasins de chaussures pour la famille.
de chaussures pour la famille.

Magasins

Quincailleries. Quincailleries.

Magasins de meubles de maison.
bles.

Magasins de meu-

Magasins d'appareils ménagers. Magasins d'appa-
reils ménagers; magasins de fournitures électri-
ques.

Magasins de meubles, de téléviseurs, de radios et
d'appareils ménagers. Magasins de meubles, de
téléviseurs, de radios et d'appareils ménagers.

Pharmacies, magasins de médicaments brevetés et
de produits de beauté. Drogueries y compris ma-
gasins de spécialités pharmaceutiques.

Librairies et papeteries. Librairies-papeteries,

Fleuristes. Fleuristes.

Bijouteries. Bijouteries.

Magasins d'articles de sport et accessoires. Ma-
gasins d'articles de sport; embarcations, moteurs
hors-bord et accessoires connexes; magasins de
bicyclettes et ateliers de réparation; vendeurs
de motocyclettes.

Magasins d'accessoires personnels. Magasins et
kiosques de tabac; marchands de journaux et de
périodiques; magasins de cadeaux, de nouveautés
et de souvenirs; magasins d'appareils et de four-
nitures photographiques; magasins de sacs de
voyage, valises, malles, mallettes et de maroqui-
nerie; magasins de jouets et de jeux.

Magasins de boissons alcooliques., Ventes des ré-
gies des alcools; des magasins de vin; des maga-
sins de bieére.

Tous les autres magasins de commerce de détail.
Tous les autres magasins non indiqués ci-dessus.

Not a

Une définition détaillée des qgenres de
commerce de détail et de commerce de gros parait
dans les publications du Recensement du Canada de
1971 (volumes VII et VIII).



SELECTED PUBLICATIONS

cedloslng ere publications of Lise Ledus-

try OLrisdcs In AN Bl Trodhe aeclio:.

Catalogue

63-002 Department Store Sales and Stocks.

M., Bil. 43 pages. First Issue, 1938

(ISSN 0380-7045).

63-004 Department Store Sales, by Province
and metropolitan area. Advance Re-

lease. M., Bil, 1 page. First Issue,
1950 (ISSN 0709-8650).

63-005 Retail Trade. M., Bil. Approx. 104
pages. First Issue, 1929 (ISSN 0380-

6146).

63-007 New Motor Vehicle Sales. M., Bil.

Approx. 36 pages. First Issue, 1932

(ISSN 0705-5595).

2114 serchandising Inventories. M., Bil.

30 pages. First Issue, 1972 (ISSN

(i380-7177).

63-210 Retail Chain and Department Stores.

A., Bil. Approx. 100 pages. First

Issue, 1933 (ISSN 0227-017X).

63-213 Vending Machine Operators. A., Bil.

45 pages. First Issue, 1958 (ISSN

0527-6411).

63-218 Direct Selling Canada. A., Bil. 25
pages. First Issue, 1966-67 (ISSN

0590-5702).

63-219 Campus Book Stores. A., Bil. Approx.

35 pages. First Issue, 1968-69 (ISSN

0380-6286).

63-224 Market Research Handbook. A., Bil.
700 pages. First Issue, 1975 (ISSN

0590-9325).

53-538 RKetail Trade Historical Statistics,

1272-1979. 0., Bil. 695 pages. (ISBN

1-660-50613-0)

CHOTLX DE PUBLICATIONS

La2s

publicetione suw'vaniss a8 Leouvent & e

Sspilon v commesrcs de octail, Riviglen & Vlp-
GUGIT ek

Catalogue

63-002

63-004

63-005

63-007

63-014

63-210

63-213

63-218

63-219

63-224

63-538

Ventes et stocks des grands magasins. M,,
Bil. 43 pages. Premier numéro, 1938 (ISSN
0380-7045).

Ventes des grands magasins, par province
et région métropolitaime. Rapport provi-
soire. M., Bil., 1 page. Premier numéro,
1950 (ISSN 0709-8650).

Commerce de détail, M., Bil, Environ 104
pages. Premier numéro, 1929 (ISSN 0380-
6146).

Ventes de véhicules automobiles neufs. M.,
Bil. Environ 36 pages. Premier numéro,
1932 (ISSN 0705-5595).

Stocks commerciaux. M., Bil. 30 pages.
Premier numéro, 1972 (ISSN 0380-7177).

Magasins de détail & succursales et les
grands magasins. A., Bil. Environ 100
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0227-
017X).

Exploitants de distributeurs automatiques.
A., Bil. 45 pages. Premier numéro, 1958
(ISSN 0527-6411).

La vente directe au Canada. A., Bil. 25
pages. Premier numéro, 1966-67 (ISSN
0590-5702).

Librairies de campus. A., Bil. Environ 35
pages. Premier numéro, 1968-69 (ISSN
0380-6286) .

Recueil statistique des études de marché.
A., Bil. 700 pages. Premier numéro, 1975
(ISSN 0590-9325).

Commerce de détail statistiques histori-
ques, 1972-1979, H.S., Bil. 695 pages.
(ISBN D0-660-50613-0)



Operating Results Series, Retail Trade, O.,
Bil. (First Issue, 1974):

Catalogue
63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1983

63-606 Retail Shoe Stores, 1977

63-607 Retail Drug Stores, 1983
63-608 Retail Flor’sts, 1983
63-609 Retail Jewellery Stores, 1983

63-610 Retail Hardware Stores, 1980

63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980

63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980

M. - Monthly A. - Apnual Bil. - Bilingual
0. - Occasional

In addition to the selected publications
listed above, Statistics Canada publishes
a wide range of statistical reports on
Canadian economic and social affairs. A com-
prehensive catalogue of all current publica-
tions is available from Statistics Canada,
Dttawa (Canada), K1A OT6.

Catalogue 11-204E, price Canada $10.00,
Other Countries $11.50.

Série des résultats d'exploitation, Comgerce o
détail, H:S., Bil. ‘Premimg Aumecd.,. 1974 )

[t ]

Catalogue
63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1983

63-606 Magasins de vente au détail de chaussures,
1877

63-607 Pharmacies au détail, 1983
63-608 Fleuristes détaillants, 1983
63-609 Bijouteries au détail, 1983

63-610 Magasins de vente au détail de quincaill~-
rie, 1980

63-611 Magasins de vente au détail de vétements
pour dames, 1980

63-612 Magasins de vente au détail de vétements
pour la famille, 1980

M. - Mensuel A. - Annuel Bil. - B8ilingue
H.S. - Hors série

Outre les publications énumérées ci-dessus,
Statistique Canada publie une grande variété dea
bulletins statistiques sur la situation écorio=
mique et sociale du Canada. On peut se procurar
un catalogue complet des publications courantes
en s'adressant & Statistique Canada, Ottowa
(Canada), K1A 0Té6. y

NO 11-204F, prix Canada $10.00, Autres pays
$11.50.



The numbers that make
decisions

The data that highlight
national economic
trends

Infornat is a digest of the most important statistics
of the week. It is invaluable for business planners,
policy makers and members of the media who
take an interest in the Canadian economy.

Articles cite the most recent economic and
social data available, describe current trends and
point out significant changes. Regular features
include a complete list of publications released by
Statistics Canada during the reference week, a
table of key economic indicators and a list of
upcoming data releases. The text is concise, easy-
to-read and complemented by tables and charts.

Infomat, Catalogue No. 11-002E (weekly), is
available for $2.00 per copy/$100.00 annually
(in Canada); $3.00 per copy/$150.00 annually
(elsewhere),

l'o order, complete the order form included or write to Publi

les semaines
Les chiffres qui font
les décisions

V4 .
Lesdonnées illustrant
tendances de Péconomie
canadienne
Infomat est un résumé des statistiques les plus importantes
de la semaine. C'est un outil d'une valeur inestimable pour
les planificateurs du monde des affaires, les responsables
de I"élaboration des politiques et les médias d'information
s'intéressant a |‘économie canadienne.

Les articles contenus dans ce bulletin citent les plus
récentes données économiques et sociales disponibles,
décrivent les tendances actuelles et soulignent les change-
ments les plus significatifs. On y retrouve des chroniques
réguliéres, notamment une liste compléte des nouvelles
publications parues a Statistique Canada au cours de la
semaine de référence, un tableau des principaux indica-
teurs économiques, ainsi qu‘une liste des données a parai-
tre. Le texte est concis, facile a lire et illustré de tableaux et
de graphiques.

Infomat, n® 11-002F au catalogue (hebdomadaire),
se vend $2.00 I'exemplaire ou $100.00 pour un

abonnement annuel au Canada; $3.00 I'exemplaire
ou $150.00 pour un abonnement annuel & I'étranger.

Vous pouvez commander en remplissant le bon de commande ctjomt ou |

eation Sales, Statistics Canada, Ottawa, Ontario, K1A 0T6. C all -I- 0” Fr ee en écrivant a Vente des publications, Statistique Canada, Ottawa, Ontario, |

Far faster service, using Visa or MasterCard. call toli-

K1A OT6. Si vous désirez obtenir un service plus rapide, téléphonez

ke, 1'800'267'6677 au numero sans trais et portez votre commande a votre compte Visa |

Please make cheques or money orders payable to the

ou MasterCard

Hooa e e AR e Te]ephonez Sans fraig Vevillez faire vos chéques ou mandats-paste a l'ordre du Receveur |

Contact a Regional Reference Centre near you for further
information.

genéral du Canada-Publications

Pour obtenir plus de renseignements, n’hésitez pas a communiques avec
le centre de consultation régional le plus prés de chez vous
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Then Canadian Social Trends is the acquisition for you. A first

on the Canadian scene, this journal is claiming international
attention frorn the people who need to know more about the
social issues and trends of this country.

Drawing on a wealth of statistics culled from hundreds
of documents, Canadian Social Trends looks at Canadian
population dynamics, crime, education, social security,
health, housing, and more.

For social policy analysts, for trendwatchers on the gov-
ermnment or business scene, for educators and students,
Canadian Social Trends provides the information for an
improved discussion and analysis of Canadian social issues.

Published four times a year, Canadian Social Trends also
features the latest social indicators, as well as information
about new products and services available from Statistics
Canada.

CANADIAN SOCIAL TRENDS

Catalogue No. 11-008E is available for $8.00 per copy/$32.00
annually (in Canada); $9.00 per copy/$36.00 annually (eisewhere);
students 30% discount from:

Publication Sales,

Statistics Canada,

Ottawa, Ontario K1A 0T6
Telephone: 1-800-267-6677

Prices include postage and
handling costs. Payment
should be made in Canadian
dollars or equivalent funds.
($7U.S. perissue/$28 U.S.
annually)

uc/? DESIREZ,
Ef(lRE LACQUISITIC )N
DUNE OEUVRE.
ORIGINALE. 2

Alors Tendances sociales canadiennes est la publication qu'il
vous faut. Premiére en son genre sur la scéne canadienne, cette
revue retient | attention des gens d'ici et dailleurs qui désirent en
savoir plus sur les questions sociales de |’heure au pays.

A I'aide d’abondantes statistiques extraites de nombreux
documents, Tendances sociales canadiennes brosse le tableau
de la dynamique de la population canadienne, de la criminalité,
de I'éducation, de la sécurité sociale, de la santé, de I’habitation
et de plusieurs autres sujets.

Que ce soit pour les analystes de la politique sociale, les
analystes des tendances oeuvrant au sein des administrations
publiques et du monde des affaires, les enseignants ou encore
les étudiants, Tendances sociales canadiennes dégage |'informa-
tion nécessaire a des discussions et des analyses approfondies
relativement aux questions sociales.

Tendances sociales canadiennes présente égalernent les plus
récents indicateurs sociaux de méme que des renseignemeiits
relatifs aux produits et services qu'offre Statistique Canadz.

TENDANCES SOCIALES CANADIENNES

{Numéro 11-008F au répertoire) est publiée quatre fois I'an et se vend

$8 I'exemplaire ou $32 I'abonnement annuel au Canada et $9
I'exemplaire ou $36 |'abonnement annuel A I'étranger (étudiants: 30% de
rabais). Vous pouvez vous procurer cette revue en vous adressant a:

Vente des publications
Statistique Canada

Ottawa (Ontario)

K1A 0T6

Téléphone: 1-800-267-6677

Les prix incluent les frais de port et de manutention.
Les paiements doivent étre faits en

dollars canadiens ou |'équivalent

($US 28 I'abonnement annuel; $US 7 ('exemplaire).
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‘THE ECONOMIC FACTS
AND ANALYSIS
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Canadian Economic Dbserver:
Statistics Canada's New Manthiy Economic Report

o other report on the Canadian
econony has this much to offer

This month’s data

Up-to-the-minute data includes alimajor statistical series

TOUT
LES DQNNEES
FCONDMIQUES ET

oate 7 ‘uNALYSE QUE VOUS
RECHERCHEZ

Le nouveau bulletin écoromigue mensuel de Statistique Canada

ucune autre publication ne vous procure autant de
renseignements relatifs 2 'écanomie canadienne

Les donnees du mois

Des donnees de derniére heure comprenant toutes les series

released two weeks prior to publication.

de statistiques les plusimportantes qui ont été diffusées deux

Current Economic Conditions

Brief, “to the point“summary of the economy’s
performance over the month including trend analysis &
of employment, output;demand and leading indicators.

Statistical and Technical Notes

intnemation about new of revised statistical programs
and mthadological developments unigue to Statistics
Canada

ajer Economic Events

[rwonniogy of international ang national events that affect
Canada s economy

Feature Articles

semaines avant |a date de publication du builetin.
La situation economique actuetie

Le rendement de I'économie au cours du mois, presente en
bref, comportant une analyse de I'emploi, de la production,
de la demande et des principaux indicateurs précurseurs
des tendances de |'activite économique.

Des notes techniques e! statistiques

Des notes portant sur les nouveaux programmes statisti- =
ques ou les programmes révisés et suf |es progrés enmatigre
de methodologie propres a Statistique Canada.

Les principaux événements economiques

Des evenements internationaux et nationaux influengant
I'économie canadienne présentés en ordre chronologique.
Des études spéciales

in-depth research on current business and economic

Une recherche approfondie des affaires et des questions d'ac-

issuies.
Statistical Summary

tualite i:ees a 'eéconomie.
Un apergu stalistique

Statistical tables, charts and graphs cover hation_al

Des tableaux, des graphiques et des diagrammes englobant

accounts, output, demand, trade, labour and financial

les statistiques des comptes nationaux, de.da praduction,

markets.

v

de la demande, du commerce, de I'emploi, des marches finan’

-

ciers, etc

AND MORE
Regicnal Analysis

Provingial breakdowns of key economic indicators

ET.PLUS ENCORE
Une analyse régionate

Des ventlilations par province d'indicateurs économigues

CANADIAN 'OBSERYATEUR S[ratégmues‘

Internationai Overview ECONOMIC ONOMIQUE Un survel de I'econamie internationale
- - - : OBSERYER CANADIEN - - - -

Digest of economic performance in Canada’s most J—— - b Un sommaire du renderryent deleclgnomle des panena;{es
imporiant tradtng partners — Europe. Japan, and the e R :- et commerciaux duCanada.comme |'Europe, le Japon: ‘ng
USA 08 prars deedeed trats-Unis.
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Horvismont dyniees: [TLY AR PR Ay N 3 » '
Subscribe Today and Save! [ i S 4:-:-:_ ‘ 3 Abonnez-vous dés maintenant et économisez!
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Save $40 off the singledssue price of the Canadian

Economic Observer e oy P =
Catalogue #11-010 —
12 issues $200 00 f other countres $225.00, ) i

1

Per copy $20.00 / ather countries $22.50

- o
(includes postage and handling) !

Fur ister service using visa or MasterCard caht to¥-free
1-8019-267-6677.

i, Lamplete the order Torm included or wiite to Publications Sale:
Grakaien Canada, Oitawa. Ontario. X1A OT6. Bor faster service. using
Wieg @ wasterCard, call tofi-lree, 1800267 6877

P main e yOur CheQUe or money order pavabie 1o thgReceiver General
lew Ciasisa Pubtications.

-
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Economisez $40 sur le prix a I'unité de L'Observateur
economique canadien

N 11.010 au répertaire

Abonnement annuel (12 numéros). $200 au Canada; $225
a I'étranger

Prix au numéro: $20 au Canada; $25.50 a I'étranger.
{Ces prix incluent les frais de part et de manutention’)

Pour oblenir un service plus rapide, composez le numéro
sans trais 1:800-267-6677 et portez votre commande a
volre compte Visa ou MasterCard.

VOUS pouves commander en rempiissant fe bon de commande ci-joint ou en
ant 3 Vente des publications Stanstique Canada. Ottawa (Ontario), K1A

Tt Si vous désuez obtens un service pius rapide. téiephonez au NUMETD sans
17815 1-8D0 267-6677 et portes volre commande d votre compte Visa ou Mas

Contact the Statistics Canada Reterence Centie nearest you for lunne« 1 P ¥
mtarmation. . gei b= = Conpdd Tuuilez taire votre cheque 0u mandat-poste 4 | ordre du Receveur genéral du
AAsada - Publications
P obteny plus de renseignements, n'hasitez pas a communiquer avec e centre
L 1 &3 consuitation de Statistique Canada le plus prés de chez vous




NEW! INCLUDES 1986 CENSUS DATA
SMALL BUSINESS SECTOR

CANADA US. TRADE IN SERVICES

NOUVEAU! COMPREND DES DONNEES DU RECENSEMENT
DE 1986 AINSI QUE DES DONNEES SUR LES
PETITES ENTREPRISES ET LE COMMERCE DES
SERVICES ENTRE LE CANADA ET LES ETATS-UNIS
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I'HE 19871988 MARKET RESEARCH HANDBOOK
GIVES YOU MORE FOR YOUR MONEY.
This year, the Market Research Handbook is published in hardcover. it includes more

than 700 pages of statistical ables, 59 charts, notes and definitions and an alphabetic
index.

Catalogue Number 63-224 $85.00 in Canada $101.00 other countrics
To order, complete the order form included or write to Publication Sales, Statistics

Canada, Owawa. Ontarlo, KI1A 0T6. For faster service, using Visa or MasterCard, call
toll-free 1-800-267-6677

Picase make your cheque or money order payable to the Receiver General for
Canada/Publications.

Contct the Statistics Canada Reference Centre nearest you for further information.

LE RECUEIL STATISTIQUE DES ETUDES DE MARCHE, 19871988
VOUS EN DONNE PLUS POUR VOTRE ARGENT.

Le Recueil statistique des études de marche posséde maintenant une couverture rigide: 11
comprend plus de 700 pages de mbleaux statistiques, 59 graphiques, des notes, des défim

et un index.

N° 63-224 au répertoire  Canada: $8% I'exemplaire  Autres pays: $101 Pexco:ali
Yous pouvez commander en remplissant Ie bon de commande ci-joim ou en écrivant & I
des publications, Sutistique Canada, Omawa (Ontario), KIA OT6. Si vous désirez obtenir uu
service plus rapide, i€léphonez au numéro sans frais 1-800-267-6677 et portez votre
commande 2 votre compte Visa ou MasterCard.

Veulllez faire votre chéque ou mandat-poste 3 F'ordre du Receveur général du Canada -
Publications.

Pour obtenir plus de renscignements, n'hésitez pas 4 communiquer avec le centre de
consuliation de Statistique Canada le plus prés de chez vous.




