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Specialty Advertising Distributors, 
1986-90 

Highlights 0  

• In 1990 revenue increased 18% to $256 million 
in spite of a -1 .3% contraction in the number of 
firms. 

. 	
• Profit margins increased to 4.9% in 1990, from 

3.5% previously. 

• Roughly 70% of revenues originate in Ontario, 
14% in Quebec, and 6% and 5% respectively in 
Alberta and British Columbia. 

• Who purchases advertising specialities from dis-
tributors? Retailers account for 31 % of earnings, 
manufacturers 16%, and governments 1 %. 

* Incorporated businesses earning over $250,000 
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• En 1990 les revenus ont augmenté de 18 % a $256 
million même si le nombre d'entreprises a diminué de 
1.3%. 

• Les marges bénéficiaires ont augmente de 3.5 % a 
4.9% en 1990. 

• En gros, 70 % des revenus proviennant de l0ntario et 
14 % du Québec, l'Alberta et Ia Colombie-Britannique 
contribuent respectivement pour 6 % et 5 % des 
revenus. 

• Qui achète les services rendus par les distributeurs de 
publicité par lobject? Les détaillants contribuent pour 
31 % des revenus enregistrés, les manufacturiers pour 
16 % et les gouvernements 1 %. 

• Entreprises constituées en société gagnant plus de 
250 000 $. 

Not. of Appreciation 

Canada owes the success of its statistical system to a Iong.standing 
cooperation involving Statistic, Canada. the citizen, of Canada, its 
businesse, and governments. Accurate and timely statistical 
information could not be produced without their continued coopora-
tion and goodwill. 
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Not. d. recomaissance 

La succès du système statistique du Canada repose our un partenariat bian 
*tabli entre Statistique Canada at Is population, los entreprisos at lea 
administrations canadiennes. Sans cotta collaboration at cotta boone volonté, 
ii serait impossible do produire des .tatistiques précises at actuelles. 
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Introduction 

These are the second results on Specialty Advertis-
ing Distribution. 

The data are of interest because they are new and 
they tell us about the relative size and growth of the 
industry. The work required to produce the data was 
supported by the Specialty Advertising Association of 
Canada. 

The data are also interesting statistically as the 
1980 Standard Industrial Classification has no sepa-
rate category for Specialty Advertising Distribution; 
they are included in Other Advertising Services (not 
elsewhere classified). The analysis of the data, done 
with Standards Division, will contribute to the next 
standard industrial classification revision. 

What is Specialty Advertising Distribution? 

Specialty Advertising Distributors provide busi-
nesses with an advertising solution based on the use 
of advertising specialties. The solution can be de-
signed to fit the size of almost any advertising budget, 
large or small. In this way specialty advertising 
distributors have been able to carve out a particular 
niche among the advertising media. Advertising 
specialties can compliment a multi-media advertising 
strategy, or substitute for other types of media 
advertising. 

Professional services provided by specialty adver-
tising distributors centre around the use of advertising 
specialties as an advertising medium. The medium 
combines functional form with advertising value-
added. Many objects are used in the creation of 
advertising specialties, from articles of clothing, to 
writing instruments. Functionality and visibility are 
desirable qualities of advertising specialties which 
permit the advertising message to be repeated each 
time the article is used. 

Advertising specialties are disbursed by advertisers 
without charge or conditions attached to their receipt. 
In this way the advertiser hopes to endear its-self to 
potential clients. By carefully selecting the constituen-
cies to receive the specialty, an advertiser can op-
timize the effectiveness of an advertising campaign. 

How are Advertising Specialties Integrated in the 
Economy? 

First there are suppliers, normally manufacturers, 
who produce the advertising specialties. Suppliers 
typically do business directly with Specialty Advertis-
ing Distributors. Distributors provide a service function 
acting as intermediaries between suppliers and clients. 
To the supplier the distributor represents a cost effec-
tive alternative to direct sales by manufactures, 
expanding a manufacturers access to market place. To 
the client the distributor brings creative talents, 
marketing expertise, and access to supply. There is 
now fairly compelling evidence that suppliers and 
distributors see their activities as being separate and 
distinct. Furthermore, distributors view themselves as 
being in the promotion business, offering promotional 

Introduction 

Nous présentons ici les deuxièmes résultats concernant les 
distributeurs de publicité par 'objet. 

Les données sont intéressantes parce qu'elles sont nouvelles 
et qu'elles nous renseignent sur les dimensions et Ia croissance 
relatives de l'industrie. Le travail nécessaire pour produire les 
données a été appuyé par l'Association de Ia publicité par 
l'objet du Canada. 

Les données sont aussi intéressantes du point de vue 
statistique, parce gue Ia Classification type des industries ne 
comporte pas de categorie séparee pour Ia distribution de 
publicité par l'objet; ces données sont comprises dans les 
autres services de publicité (gui ne sont pas classsés ailleurs). 
L'analyse des données, faite avec Ia Division des normes, 
contribuera a Ia prochaine revision de Ia classification type des 
industries. 

Qu'est-ce que Ia distribution de publicité par I'objet? 

Les distributeurs de publicité par l'objet fournissent aux 
entreprises une solution publicitaire fondée sur l'utilisation 
d'objets publicitaires. La solution peut être concue pour 
convenir aux dimensions de presque n'importe quel budget de 
publicité, grand ou petit. De cette facon, les distributeurs de 
publicité par 'objet ont eté capables de se tailler une niche 
particulière parmi les médias publicitaires. Les objets publici-
taires peuvent s'ajouter a une stratégie publicitaire multi-
médias, ou remplacer d'autres types de publicité dans les 
médias. 

Les services professionnels offerts par les distributeurs de 
publicité par l'objet se rapportent a I'utilisation d'objets publici-
taires a titre de medium publicitaire. Le medium combine Ia 
forme fonctionnelle avec Ia plus-value publicitaire. De nom-
breux objets sont utilisés, a partir des articles de vêtement 
jusqu'aux plumes et crayons. Le caractère fonctionnel et Ia 
visibilité des objets publicitaires sont des qualites souhaitables 
gui permettent de repeter le message publicitaire chaque fois 
que 'objet est utilisé. 

Les objets publicitaires sont distribués par les annonceurs 
sans frais ni condition. De cette facon, l'annonceur espère se 
gagner Ia confiance de clients possibles. En choisissant avec 
soin les publics qui doivent recevoir les objets, un annonceur 
peut accroItre au maximum l'efficacité d'une campagne de 
publicité. 

Comment les objets publicitaires s'integrent-ils a l'éco-
nomie? 

En premier lieu, il y a les fournisseurs, gui sont normalement 
des fabricants, et gui mettent les objets publicitaires sur le 
marché. De facon habituelle, les fournisseurs s'adressent 
directement aux distributeurs de publicité par lobjet. Les 
distributeurs assurent uu service, jouant le role d'intermédiaires 
entre les fournisseurs et les clients. Pour le fournisseur, le 
distributeur represente Un choix économique par rapport aux 
ventes directes par les fabricants, élargissant l'accès d'un 
fabricant au marché. Au client, le distributeur apporte des 
talents de creation, une experience du marketing et l'accOs a 
l'approvisionnement. II y a maintenant des preuves assez 
concluantes que les fournisseurs et les distributeurs voient 
leurs activités comme étant séparées et distinctes. De plus, 
es distributeurs se considèrent comme faisant partie d'une 
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services, through the distribution of advertising 
specialties. 

Measuring the Volume of Sales of Specialty 
Advertising Distributors 

The Annual Survey of Advertising Services was 
used to identify firms whose main activity stems from 
the distribution of advertising specialties. The survey 
is mailed out annually to advertising service firms 
earning over $250,000. This portion accounts for 
85% of the total revenue in Advertising Services 
(1990 data). Efforts to identify and measure the 
activities of Specialty Advertising Distributors earning 
below $250,000 have been met with only limited 
success. In the end, businesses earning below 
$250,000 were omitted from this study. 

Contents 

Tables 

1. Total Revenue, Number of Firms and Annual 
Growth Rates for Specialty Advertising 
Distributors, 1986-1990. 

2. Provincial Distribution of Revenue for Speciality 
Advertising Distributors, 1988-1990. 

3. Percentage Distribution of the Client Base for Spe-
ciality Advertising Distributors, 1988-1990. 

4. Percentage Distribution of Revenue and Expenses 
for Specialty Advertising Distributors, 1988-1990 
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entreprise de promotion, qui offre des services de promotion 
par le moyen de Ia distribution d'objets publicitaires. 

La mesure du volume des ventes des distributeurs de 
publicité par lobjet 

On a utilisé l'enquête annuelle sur le secteur des services de 
publicité pour trouver les sociétés dont l'activité principale 
vient de Ia distribution d'objets publicitaires. L'enquête est 
envoyée chaque artnée par Ia poste a des sociétés offrant des 
services de publicité et réalisartt des bénéfices de plus de 
250 000 $. Cette trariche de l'industrie représente 85 % du 
total des revenus des services de publicité (données tie 1990). 
Les efforts pour cerner et mesurer les activités des 
distributeurs de publicité par ('objet dont les bénéfices sont 
inférieurs a 250 000 $ n'ont obtenu qu'un succès limité. En 
fin de compte, on a éliminé de cette étude les entreprises 
gagnant moms de 250 000 $. 

Contenu 

Tableau 

1. Revenus, nombre d'entreprises, et taux tie croissance 
annuels pour les distributeurs de publicité par l'objet, 1986-
1990. 

2. Repartition provinciale en pourcentage du revenu pour les 
distributeurs de publicité par l'objet, 1988-1990. 

3. Repartition en pourcentage selon Ia catégorie de clients 
pour les distributeurs de publicité par 'objet, 1988-1990. 

4. Repartition en pourcentage des recettes et des depenses 
pour les distributeurs de publicité par ('objet, 1988-1990. 

Autres publications reliées au secteur des services 

63-232 Services aux entreprises, 1988-1990 (Nov. 1992) 

63-015 Vol. 3, no 4 Bulletin de services des industries, 
Distributeurs de publicité par l'objet, 1985-1989 

Comment obtenir d'autres renseignements 

Toutes demandes de renseignements doivent être adressees 

Anne Beaton 
Division des services, des sciences et de Ia technologie 
Statistique Canada, Ottawa, K1A 0T6 
Téléphone: (613) 951-3504 
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TABLE 1. 	Total Revenue. Number of Firms and Annual Growth Rates for Specialty Advertising Distributors, 1986-1990 

TABLEAU 1. Revenus, nombre d'entreprises, at taux do croissance annuels pour los distributeurs do publicité per lobjet, 
1986-1990 

1986 	1987 	1988 	1989 	1990 

Number of Businesses - Nombre d'entreprises 74 	103 129 155 153 

Per Cent Change - Changement an pourcentage .. 	39.2 25.2 20.2 -1.3 

Total Revenue - Recettes totales 95 	121.4 171 217 256 

Per Cent Change - Changement an pourcentage .. 	27.8 40.9 26.9 18.0 

Incorporated businesses earning over $250,000. - Ent,epdses constituées an soclété gagnant plus de 250 000 $ 
Figures not available. - nombres indisponibles. 

TABLE 2. 	Provincial Distribution of Revenue for Speciality Advertising Distributors, 1988-1990 
(Based on aurveyed firms with revenue greater than $250,000) 

TABLEAU 2. RepartItion provincialo du rovenu pour lee distributeurs de publicitC par l'objet, 1988-1990 
(Basóe our los entreprises enquêtées dont los recettes Ctaient supCrieures C 250 000 $) 

Percentage Distribution 
1988 1989 1990 

Repartition an pourcentage 

Newfoundland - Terre-Neuvo 1 1 -- 
Prince Edward Island - IIe-du-Prince-Edouard -- -- -- 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 2 2 2 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick -- -- -. 

Quebec - Québec 30 18 14 
Ontario 54 65 70 
Manitoba 1 1 1 
Saskatchewan 1 2 1 
Alberta 6 6 6 
British Columbia - Colombie-Britannique 5 5 5 
Northwest Territories - Territoires du Nord-Ouest -- -- -- 

Yukon -- -- -- 

Total 100 100 100 

- amount too small to be expressed. - nombres intimes. 
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TABLE 3. 	Percentage Distribution of the Client Base for Speciality Advertising Distributors. 1988-1990 
. (Based on surveyed firms with revenue greater than $250,000) 

TABLEAU 3. Repartition an pourcentage scion In categoric da clients pour lee dietributeurs do publicité par l'objet. 1988-1990 
(Basee our lee entreprises enquetoes dont lea reoettea Ctaient aupCrieures 1 250 000 8) 

Class Customer 
1988 1989 1990 

Categoric de particuliers 

Individuals - Particuliers 5 5 1 

Retail Trade - Commerce de detail .. .. 31 
Travel accommodations - Hébergement .. .. 1 
Wholesale Trade - Commerce de gros ,• 4 
Agriculture 2 
Manufacturing - Industries manufacturièras .. .. 16 
Construction .. .. 2 
Transportation .. 2 
Communications and utilities - Communications .. 3 
Financial and Real Estate - Finance at immobiliers .. ., 7 
Other Business - Autres commerces ,• 28 
Total Business - Comm.rc.s totals. 86 84 96 

Institutions: 

Education ,• 1 
Health - Sante .. .. 1 
Other institutions - Autres institutions 
Total institutions - Institutions totales 3 5 2 

Governments 	Gouvernements 4 5 1 
Foreign Customers - Merchant étrangers - - 

figures not available. - nombj'es indisponibles. 
nil or zero. - nêant ou zero. 

TABLE 4. 	Percentage Distribution of Revenue and Expenses for Speciality Advertising Distributors. 1988-1990 
(Based on surveyed firms with revenue greater than 8250.000) 

TABLEAU 4. RepartItion an pouroontage des recettes at des depens.. pour I.e distributeurs do publicitC per l'objet. 1988-1990 
(Basee our los entreprises .nquitoes dont lee r000ttee Ctaient superleuros C 250 000 8) 

1988 1989 1990 

Revenue - R.cett.s: 

Services and repair - Services at reparation 14.0 10.1 4.3 
Sales of merchandise - Vente do merchandises 84.8 89.2 94.5 
Rental and Leasing - Location at bail - - - 
Other operational revenue - Autras recettes d'opération 0.8 0.1 0.8 
Total operational revenue - Total des recettes d'opOration 99.4 99.4 99.6 
Non-operational revenue - Recette hors-operational 0.6 0.6 0.4 

Total revenus - Total des recettes 100 100 100 

Expenses - Depone..: 

Cost of goods sold - CoOt des merchandises vendus 60.0 58.9 65.4 
Wages, salaries and benefits - Salaires, Rémunérations at avantages 21.2 23.9 20.6 
Rental or leasing - Location at bail 1.8 1.0 0.8 
Repair and maintenance - Reparations at antretiens 0.3 0.3 0.2 
Advertising - Services de publicité 1.2 1.9 2.1 * 
Depreciation - Depreciation 1.2 1.1 1.2 
Occupancy Costs - Frais d'occupation 3.6 2.4 2.1 
Other Operating Expenses - Autres frais do bureau 10.6 10.5 7.6 
Total expenses - Total des depenses 100.0 100.0 100.0 

Profit Margin - Merge de profit 3.4 3.5 4.9 

. May not add due to rounding. - Las totaux ne correspondent pas toujows en raison de l'armndissement. 
nil or zero. - néant ou zero. 
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