I * I Agriculture et Agriculture and
Agroalimentaire Canada  Agri-Food Canada

Canada
SECRETARIAT A L’ACCES AUX MARCHES
Rapport d’analyse mondiale
Analyse Sectorielle
Moutarde en poudre
aux Pays-Bas
January 2017
SOMMAIRE TABLE DES MATIERES
Les Pays-Bas jouent un role de chef de file dans le marché européen SOMMAIre ...coveeeeeeeeeeeeeee e, 1
en ce qui concerne un grand éventail de produits conventionnels et
d’aliments transformés. Importante plaque tournante de I'importation de Nouveaux produits contenant de la
produits agricoles, le pays compte un réseau complexe d’importateurs, moutarde en poudre....................... 2
de conditionneurs et de ré-exportateurs.
Produits et usages............cccceennee. 4
Les Pays-Bas, porte d’entrée bien connue non seulement des produits
conventionnels, mais aussi des produits biologiques, ont tissé des liens Principales entreprises.................... 5
privilégiés avec les pays scandinaves, notamment le Danemark et la
Suéde, ainsi qu'avec d’autres pays comme I'Allemagne et le Royaume- Circuits de distribution .................... 6
Uni.

Exemples de nouveaux produits .... 7
L’accroissement de la demande pour la cuisine internationale chez les

jeunes consommateurs néerlandais a eu une incidence considérable Taille du marché.................c..e. 8
sur les ventes de condiments aux Pays-Bas en 2015, stimulant

I'innovation et faisant exploser les ventes. La plupart des grandes Conclusion..........ccooeiieiiiiiee, 9
entreprises de transformation d’aliments de diverses catégories ont

pleinement tiré profit de la situation et ont mis en marché, par exemple, Pour de plus amples

de nouveaux produits alimentaires contenant de la moutarde en poudre renseignements.............cccoeeeeeeenen. 9

et de nouveaux formats de conditionnement.
RESSOUICES ...covvveeeeiieeeeeeeee 9

En outre, le nombre de ménages plus petits est en hausse, tout comme
le nombre de ménages a double revenu. Ainsi, de nombreux

consommateurs recherchent des produits préts a consommer.

Les Pays-Bas représentent le quatrieme marché du Canada au sein de
FTUE en ce qui concerne la moutarde. Pour sa part, le Canada
constituait le troisiéme fournisseur en importance des Pays-Bas, aprés
le Royaume-Uni et la France, pour les produits adaptés aux besoins du
consommateur pouvant contenir de la moutarde. Les importations par
les Pays-Bas de produits adaptés aux besoins du consommateur en
provenance du Canada ne cessent de croitre.

Visitez notre collection en ligne de
rapports publics pour plus d'informations
a ce sujet et sur d'autres marchés.
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NOUVEAUX PRODUITS CONTENANT DE LA MOUTARDE EN POUDRE

Le nombre de nouveaux produits contenant de la moutarde en poudre mis en marché aux Pays-Bas a
fluctué au cours des cing derniéres années. Il s’est accru récemment, passant d’'un creux de
23 nouveaux produits en 2010 a un sommet de 97 nouveaux produits en 2014. Une légére baisse a été
enregistrée en 2015, avec 84 nouveaux produits.

Lancement de nouveaux produits alimentaires contenant de la moutarde en poudre par année,
de janvier 2010 a décembre 2015
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Entre janvier 2010 et décembre 2015, 344 nouveaux produits contenant de la moutarde en poudre ont
été mis en marché aux Pays-Bas. En 2015, la catégorie des repas et des plats principaux a enregistré le
plus grand nombre de lancements, soit 26 nouveaux produits, suivie de prés par les produits transformés
a base de poisson, de viande et d’ceufs, avec 25 nouveaux produits, ainsi que les tartinades salées, les
sauces et assaisonnements et les collations, avec 9, 8 et 4 nouveaux produits, respectivement.

Nouveaux produits alimentaires contenant de la moutarde en poudre, ventilés selon les
cing principales catégories, de janvier 2010 a8 décembre 2015
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Entre janvier 2010 et décembre 2015, les dix principales sous-catégories étaient les produits carnés, les
mets préparés, les plateaux-repas, les sandwichs et les sandwichs roulés, les produits du poisson, les
assaisonnements, les garnitures a sandwich, les soupes liquides, les hors-d’ceuvre et les salades.

Nouveaux produits alimentaires contenant de la moutarde en poudre, ventilés selon les
sous-catégories, de janvier 2010 a décembre 2015, aux Pays-Bas

Sous-catégorie 2010 2011 2012 2013 2014 2015
Produits carnés 2 2 5 11 10 19
Mets préparés 1 4 4 7 14 6
Plateaux-repas 0 2 1 6 7 7
Sandwichs/sandwichs roulés 1 4 2 7 5 2
Produits du poisson 1 4 2 5 4 4
Assaisonnements 0 3 4 5 5 2
Saar:gwij;ﬁs/tartlnades a 0 2 y 5 4 7
Soupes liquides 5 1 1 2 3 6
Hors-d’ceuvre/canapés 4 1 1 2 6 2
Salades 1 0 1 4 1 6

Source : Mintel, 2016

Entre 2010 et 2015, les allégations qui figuraient le plus souvent sur les nouveaux produits contenant
de la moutarde en poudre étaient les suivants : « Va au four a micro-ondes » (70 produits totalisant
20,3 % des lancements) et « Sans additifs ni agents de conservation » (41 produits; 11,9 %). Les
allégations « A teneur faible, nulle ou réduite en allergénes » et « Sans gluten » ont enregistré la

croissance la plus rapide au cours de cette période.

Nouveaux produits alimentaires contenant de la moutarde en poudre, ventilés selon les
dix principales allégations, de janvier 2010 a décembre 2015
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PRODUITS ET USAGES

La graine de moutarde est principalement utilisée comme condiment, mais elle est aussi une source
d’huile comestible et de tourteau protéique.

La graine de moutarde blanche, la plus douce des trois types, convient a un large éventail d’applications,
notamment la mouture séche pour la farine, la mouture humide pour les pates de moutarde et la graine
entiere moulue pour les mélanges d’épices, la transformation de la viande et pour d’autres produits
alimentaires.

La graine de moutarde brune et la graine de moutarde chinoise ont un goQt fort et épicé. La graine de
moutarde brune est transformée en farine servant a produire la moutarde forte utilisée dans les produits
européens.

La graine de moutarde chinoise sert souvent a la production d’huiles de cuisson épicées.

L’industrie alimentaire est de loin la plus grande utilisatrice de moutarde, sous toutes ses formes (poudre,
graine ou huile). La moutarde est également utilisée dans de nombreux produits comme émulsifiant,
agent hydrophile et agent permettant de contrdler la texture des produits. La plupart des 344 nouveaux
produits contenant de la moutarde qui ont été mis en marché entre 2010 et 2015 contenaient de la
moutarde en poudre (330 nouveaux produits pendant cette période).

Nouveaux produits alimentaires contenant de la moutarde en poudre, ventilés selon
la préparation des ingrédients, de janvier 2010 a décembre 2015
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Traditionnellement, la moutarde est employée dans la cuisine indienne, frangaise, allemande et
irlandaise. On utilise aussi la moutarde en poudre dans les sauces pour salade, les plats a base d’ceufs,
les plats a base de fromage, les marinades et les [égumes.
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Entre 2010 et 2015, les saveurs de poulet et de cari ont été les plus utilisées dans les nouveaux produits
contenant de la moutarde en poudre. Les saveurs de moutarde et de fromage ont aussi été utilisées au
cours de cette période, de méme que la saveur « Nature/non aromatisé ».

Nouveaux produits alimentaires contenant de la moutarde en poudre, ventilés selon
la saveur, de janvier 2010 a décembre 2015
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PRINCIPALES ENTREPRISES

Le groupe allemand Schwarz a établi sa présence a I'échelle nationale, aux Pays-Bas, grace a sa chaine
de magasins a prix réduits Lidl. C’est cette derniére qui a lancé le plus grand nombre de produits
contenant de la moutarde en poudre, soit 59, entre 2010 et 2015 (et 17 produits depuis 2015). Ses
produits entrent, pour la plupart, dans la catégorie des mets préparés, des produits du poisson et des
produits carnés.

Ahold Delhaize est le chef de file du marché intérieur néerlandais, surtout grace a son importante chaine
de supermarchés Albert Heijn, qui s’est classée au deuxiéme rang des lancements de produits contenant
de la moutarde en poudre, avec 56 produits, entre 2010 et 2015, et au premier rang en 2015, avec
23 nouveaux produits.
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Principales entreprises et nombre de produits contenant de la moutarde en poudre,
de janvier 2010 a décembre 2015

Entreprise 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | Nombrede
produits

Lidl 0 4 1 19 18 17 59
Albert Heijn 2 3 1 4 23 23 56
Aldi 0 0 1 9 10 7 27
Unilever 2 3 2 7 9 4 27
Jumbo Supermarkten 1 1 0 3 5 6 16
Johma Salades 0 0 3 3 3 2 11
Plus Retail 1 0 0 4 1 2 8
Iglo 1 1 1 1 2 0 6
Eismann 1 2 1 0 0 0 4
Glasbest 0 0 0 1 3 0 4

Source : Mintel, 2016

CIRCUITS DE DISTRIBUTION

La majorité des 344 nouveaux produits contenant de la moutarde en poudre qui ont été mis en marché
entre janvier 2010 et décembre 2015 ont été vendus dans des supermarchés. Les produits de marque
maison ont représenté 56 % des ventes au cours de cette méme période.

Circuits de distribution et nombre de produits de marque maison et de produits de marque
contenant de la moutarde en poudre, de janvier 2010 a décembre 2015

Type de commerce Marque maison Marque Nombrg 02
produits
Supermarché 145 114 259
Grande surface/hypermarché 26 33 59
Magasin d’aliments naturels/santé 0 5 5
Vente directe 4 0 4
Dépanneur 0 2 2
Magasin a rayons 1 1 2
Détaillant spécialisé 0 2 2

Source : Mintel, 2016

Selon Mintel,

les produits a prix standard de cette catégorie subissent des pressions.

Les

consommateurs délaissent les grandes marques et se tournent vers des solutions de rechange
abordables comme les produits de marque maison des supermarchés ou des magasins a prix réduits ou
encore vers un plus grand nombre de produits exclusifs.
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Prix des produits contenant de la moutarde en poudre et type d’emballage,
de janvier 2010 a décembre 2015
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Source : Mintel, 2016

EXEMPLES DE NOUVEAUX PRODUITS

Salade poulet-curry biologique

Salade poulet-curry biologique

Entreprise : Albert Heijn
Marque : AH Biologisch

Allégations : Biologique; a teneur faible,

nulle ou réduite en allergénes

Saveurs : Poulet, cari

Prixen $US : 3,22 $

Description du produit

L’AH Biologisch Kip-Kerrie Salade (salade

poulet-curry biologique) contient des

saveurs et des parfums naturels.

Cette salade, qui ne contient pas de
produits laitiers, se vend dans un emballage
de 150 g dont I'étiquette porte le logo

« Feuille verte » de I'UE et le logo EKO.
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http://www.gnpd.com/sinatra/recordpage/3096391/?utm_source=download&utm_medium=rtf

Bobotie sud-africain a la viande hachée et
aux pommes

Entreprise : Unilever

Marque : Knorr Wereldgerechten
Allégations : Sans additifs ni agents de
conservation

Prixen $US : 3,34 $

Description du produit

Le bobotie sud-africain a la viande hachée et
aux pommes a été reformulé pour en
améliorer le go0t.

Ce produit ne contient pas de rehausseurs de

saveur, d’agents de conservation ou de
colorants artificiels. Il se vend dans un
emballage contenant du riz et une
préparation pour sauce aux herbes et aux
épices. Donne deux ou trois portions.

Pain pita avec garniture a I'indienne

Entreprise : Aldi

Marque : Quick Bite

Allégations : Sans additifs ni agents de
conservation, rapide a préparer, va au four
a micro-ondes

Prixen $US : 2,67 $

Description du produit

Le pain pita a l'indienne de marque Quick
Bite comprend une garniture composée de
poulet et de sauce. Ce produit ne contient ni
rehausseur de saveur, ni colorant artificiel. Il
va au four & micro-ondes et se vend dans
un emballage de 200 g.
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TAILLE DU MARCHE — ALIMENTS EMBALLES DE CHOIX POUVANT CONTENIR
DE LA MOUTARDE EN POUDRE

Bien qu’on ne dispose d’aucune donnée précise sur la taille du marché de la moutarde en poudre, de
nombreux produits de diverses catégories peuvent en contenir : des mets préparés aux soupes, en
passant par les sauces en poudre et les sauces liquides, les épices a badigeonner et les condiments. Les
tableaux qui suivent fournissent des données sur la taille du marché des catégories de produits les plus
populaires, qui se composent de produits contenant souvent de la moutarde en poudre.

Taille du marché, valeur des ventes au détail en millions de $US,
aliments emballés, produits pouvant contenir de la moutarde en poudre

Catégorie 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 Z.ff}oc*
Viandes et produits de la mer 22057 | 22497 | 22834 | 22685 | 2247.8 | 22268 0,2

transformés
Plats cuisinés 9547 | 8949 | 9230 921,0| 9295| 9445 0.2
Sauces, vinaigrettes et condiments 689,0 705,1 723,2 7445 758,7 770,2 2,3
Fruits et Iégumes transformés 484,7 501,1 508,7 521,1 528,8 540,6 2,2
Collations salées 3811 | 402,5| 439,0| 4538 | 4648 | 4740 45
Soupes 289,0 | 2915| 2954 | 3004 | 2888| 2868 20,2

Source : Euromonitor International, 2016

*TCAC : Taux de croissance annuel composé

Remarque : Cette taille de marché ne comprend que certaines catégories de produits alimentaires emballés pouvant contenir de la
moutarde en poudre.

Taille du marché, prévision de la valeur des ventes au détail en millions de $US,
aliments emballés, produits pouvant contenir de la moutarde en poudre

Catégorie 2016 2017 2018 2019 2020 Tgﬁz*

tr;’r::PO‘:;Séit produits de la mer 22110 | 21972 | 21840| 21757 | 21649 .05
Plats cuisinés 9649 | 989.0| 10160| 10453 | 10750 27
Sauces, vinaigrettes et condiments 788,3 810,2 834,7 861,5 886,8 3,0
Fruits et Iégumes transformés 557,9 578,8 602,9 628,9 656,9 4,2
Collations salées 4838 | 4954 | 507.9| 521,7| 5366 2,6
Soupes 2901 | 2951 | 3026| 3100| 3189 2.4

Source : Euromonitor International, 2016

*TCAC : Taux de croissance annuel composé

Remarque : Cette taille de marché ne comprend que certaines catégories de produits alimentaires emballés pouvant contenir de la
moutarde en poudre.

CONCLUSION

Au cours des cing derniéres années, la moutarde en poudre a surtout été utilisée dans les repas
préparés et dans les viandes et produits de la mer transformés. Les allégations qui figuraient le plus
souvent sur ces produits sont les suivants : « va au four a micro-ondes », « sans additifs ni agents de
conservation » et « produit éthique et écologique », ce qui confirme la tendance, dans le marché
néerlandais, selon laquelle les consommateurs manquent de temps. De plus, le souci de I'environnement
est et demeurera, chez les consommateurs néerlandais, une grande priorité. Selon Euromonitor,
'ensemble du secteur de l'alimentation semble s’orienter davantage vers les produits respectueux de
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I'environnement et la volonté de prendre le virage vert est bien présente tant chez les consommateurs
que chez les fournisseurs.

POUR DE PLUS AMPLES RENSEIGNEMENTS

Les délégués commerciaux internationaux peuvent fournir a I'industrie canadienne une expertise de
terrain concernant le potentiel des marchés, les conditions actuelles et les contacts d’affaires locaux, et
sont une excellente ressource pour obtenir des conseils en matiére d’exportation.

s Trouver un délégué commercial
www.canadainternational.gc.ca/netherlands-pays bas/

Pour obtenir de plus amples renseignements sur le marché néerlandais et sur d’autres marchés,
consulter la collection compléte des rapports d’analyse des marchés mondiaux sous la rubrique
Statistiques et renseignements sur les marchés qui présente les revues de marché par secteur d’intérét
et par région, a I'adresse suivante :

e ats-sea.agr.gc.ca

Pour obtenir de plus amples renseignements sur SIAL Paris 2016, s’adresser a :
Ben Berry, directeur adjoint
Stratégie et organisation, foires commerciales

Agriculture et Agroalimentaire Canada
ben.berry@agr.gc.ca

RESSOURCES
Base de données Euromonitor International, 2016.

Base de données mondiale de Mintel sur les nouveaux produits, 2016.
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Agriculture et Agroalimentaire Canada, Analyses des marchés mondiaux
1341, chemin Baseline, Tour 5, 3° étage

Ottawa (Ontario) K1A 0C5

Canada

Courriel : MAS-SAM@agr.gc.ca

Le gouvernement du Canada a préparé le présent document en se fondant sur des sources d’information
primaires et secondaires. Méme s’il n’a ménagé aucun effort pour présenter des données exactes,
Agriculture et Agroalimentaire Canada n’assume aucune responsabilité & I'égard de toute décision qui
pourrait étre prise sur la base de ces renseignements.

Toute reproduction ou redistribution du présent document, en totalité ou en partie, doit énoncer
clairement qu’Agriculture et Agroalimentaire Canada est le titulaire du droit d’auteur du document en
respectant le modéle suivant : AAC — titre du rapport — année. Si le document reproduit ou redistribué
reprend des données du présent document, il y a lieu d’y indiquer les sources telles qu’elles sont inscrites
dans le présent document.

Agriculture et Agroalimentaire Canada fournit le présent document ainsi que d'autres services de
production de rapports gratuitement a ses clients des industries agricole et alimentaire.

xom  Visitez notre collection en

& ligne de rapports publics
pour plus d'informations a ce
sujet et sur d'autres
marchés.

RESTEZ BRANCHES
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