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== APERCU DES POSSIBILITES DANS LE SECTEUR DES OLEAGINEUX DE LA COREE DU SUD ﬁ.”g’
FORTE DEPENDANCE AUX e L’huile de lin et I'huile de canola sont de plus en plus populaires comme huiles de cuisson.
e Lasensibilisation a la santé et au bien-étre a une influence sur la demande d’huiles de qualité
IMPORTATIONS supérieure, comme I’huile de colza et I'huile de tournesol.
AGROALIMENTAIRES e  Plus de 70 % des produits agroalimentaires vendus sur le marché sont importés ou contiennent

des ingrédients importés.

COMMERCE DES OLEAGINEUX

e La Corée du Sud était le troisieme plus important importateur d’oléagineux de I’ Asie-Pacifique en
2015, avec une valeur de 1,6 GS US.

90 % DES EXPORTATIONS e  Lesimportations de la Corée du Sud en provenance du Canada ont connu une croissance

annuelle de 37 % de 2010 a 2015.

DU CANADA SONT e L’huile de canola était le deuxiéme produit agroalimentaire canadien le plus exporté en Corée du
EXEMPTEES DE DROITS DE Sud en 2015.

DOUANE e Avec I'élimination du taux tarifaire de la Corée sur le soja de 487 % (ou 0,89 $ US le kilo), les

exportations canadiennes de soja sont passées de 7,7 M$ US en 2014 a 9,4 MS US en 2015.
e Depuis I'entrée en vigueur de I’Accord de libre-échange Canada-Corée (ALECC) en 2015, environ
90 % des exportations canadiennes en Corée sont exemptées de droits de douane.
DONNEES ANTERIEURES ET PREVISIONS DES VENTES AU DETAIL
DONNEES ANTERIEURES ET PREVISIONS DES VENTES AU DE 2011 A 2015, LES VENTES DE PRODUITS

DETAIL D’OLEAGINEUX ONT AUGMENTE DE 1 %.

2020 e Lesventes au détail de produits d’oléagineux ont
augmenté de 4 % en 2015, passant de 392,2 a
2018 407,1 M$ US.
e Lesventes au détail de I’huile de colza ont connu la
croissance la plus rapide depuis 2007. En 2015, les
2016 ventes d’huile de colza ont augmenté de 11 %,
gagnant ainsi 34 % de la part du marché des huiles
2014 végétales et des huiles de graines.
LES VENTES DE PRODUIT D’OLEAGINEUX DEVRAIENT
2012 PASSER A 482,2 M$ US D’ICI 2020 AVEC UN TAUX DE
CROISSANCE DE 4 %
2010 e |’huile d’olive devrait connaitre la croissance la plus
375 390 405 420 435 450 465 480

rapide de 2016 a 2020, avec un taux de 4,4 %.
e Les détaillants spécialisés en huiles biologiques
Millions $US distribueront activement des produits biologiques
importés afin de répondre a la demande croissante.

Z 2

OLEAGINEUX COMME INGREDIENTS
ILY A DE PLUS EN PLUS DE NOUVEAUX PRODUITS CONTENANT DES OLEAGINEUX COMME INGREDIENTS

e De 2010 a 2015, 4 065 nouveaux produits contenant un type d’oléagineux comme ingrédient ont été lancés.
e Le nombre de produits contenant des oléagineux a augmenté de 479 %, passant de 189 lancements en 2010 a 1 094 lancements en 2015.

Grandes entreprises sud-coréennes ayant lancé des produits d’oléagineux sous leurs marques principales de 2010 a 2015
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PLUS GRANDE SENSIBILITE DES PRIX EN RAISON DU RALENTISSEMENT DEMANDE CROISSANTE POUR LES PRODUITS EN EMBALLAGES
ECONOMIQUE ET DU NIVEAU ELEVE D’ENDETTEMENT DES MENAGES PLUS PETITS ET PLUS PRATIQUES
Cinq allégations en hausse Cing allégations en baisse Principaux types Principaux matériaux
1. Economique 1. Destiné aux hommes demballage d'emballage
2. Pour bébés ou tout-petis 2. Caractére 1. Souple 1. Plastique autre (BPA,
0a4ans « portionnable » 2. Sachet souple polycarbonate et LEXAN)
3. Saisonnier 3. Teneur 3. Contenant 2. Plastique (polypropyléne)
4. Teneur réduite/nulle/faible en 4. Sachet souple a 3. Pellicule métallisée
faible/nulle/réduite en cholestérol fond plat 4. Plastique non spécifié
gras 4. Destiné aux femmes 5. Barquette 5. Carton doublé de
5. Sans ingrédient animal 5. Halal plastique

PRINCIPAUX MARCHES NOVATEURS POUR LES OLEAGINEUX EN ASIE-PACIFIQUE

La Corée du Sud est le marché
le plus novateur de I’Asie-
Pacifique en matiere de
lancement de produits
contenant des oléagineux

Corée du Sud
hailande

Singapour

Australie
Malaisie

Critere d’innovation

Nouveau lancement Excellent
Nouveau produit Tres bon
Diversité de la gamme de produits Bon

Allégations santé et bien-étre Satisfaisant

Note globale pour I'innovation Faible
FACTEURS A CONSIDERER RECOMMANDATIONS SUR L’ACCES AU MARCHE
e  L’étiquetage et I'emballage doivent étre conformes aux réglements e  Connaitre les programmes du gouvernement du Canada qui
du ministére de I'Innocuité des aliments et des drogues de la Corée offrent un avantage concurrentiel a I'étranger.
du Sud. e  Avoir conscience des différences régionales propres a la Corée

e  Sensibilisation a la perception négative a I'égard des produits du Sud.
génétiquement modifiés ou issus du génie génétique; la mention
« Contient des OGM » peut devoir figurer sur I'étiquette de certains
produits en vertu de la réglementation sud-coréenne.

e  Onrecommande aux exportateurs canadiens d’utiliser le « Service
d’examen préalable de la classification du SH » offert par le Service
des douanes de la Corée avant d’exporter des produits dans ce pays.

e Les détaillants coréens déploient des efforts pour accroitre les
importations directes méme s’ils dépendent encore d’intermédiaires
pour importer des aliments.

e Lesgrandes entreprises de transformation des aliments préferent
importer leurs produits directement et en grandes quantités aupres
de fournisseurs étrangers.

e Acquérir une bonne compréhension des réglements et des
procédures applicables au commerce.

e  Suivre les directives sur I'importation pour éviter que des envois
soient retenus.

e Etablir une stratégie commerciale claire avant d’accéder au
marché.

e Etablir des relations avec des importateurs locaux et les
intervenants concernés.

e  Elaborer une stratégie commerciale d’adaptation culturelle.

e  Participer a des salons professionnels pour étudier le marché et
établir des contacts.

NOUS POUVONS VOUS AIDER

Nous offrons de multiples programmes et services pour vous aider a atteindre vos objectifs commerciaux a I'étranger, notamment le Service
d’exportation agroalimentaire, le programme Agri-marketing et la marque Canada.

Les délégués commerciaux internationaux sont un excellent point de contact pour obtenir des conseils a I’exportation et ils peuvent fournir a
I'industrie canadienne une expertise de terrain concernant les potentiels de marché, les conditions actuelles et les contacts d’affaires locaux.

AVONS-NOUS SUSCITE VOTRE INTERET?

Pour en savoir plus sur les possibilités en Corée du Sud ou pour vous inscrire sur notre liste de diffusion, pour faire des suggestions ou demander un
rapport, communiquez avec notre guichet unique a I'adresse :

MAS-SAM@agr.gc.ca.

Visitez notre collection en ligne de rapports publics pour Renseignez-vous sur nos programmes, services et outils pour
plus d'informations a ce sujet et sur d’autres marchés. appuyer vos activités d’exportation. Exportation de produits
canadiens
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