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PRINCIPAUX COMMUNIQUÉS 	 ....i 

• Commerce international de marchandises du Canada, octobre 1995 	 3 
Les exportatiorls ont diminué de 2,5% en octobre pour s'établir a 21,0 milliards$, alors que les 
importations se repliaient de 1,9% pour tomber a 18,3 milliards$. L'excédent de Ia balance du 
commerce de marchandises est de 2,7 milliards$, comparativement a 2,9 milliards$ le mois 
precedent. 

• Commerce de detail, octobre 1995 	 7 
Les consommateurs ont resserré les cordons de leur bourse en octobre. C'est I'Ontano qui a 
donné le ton; les ventes y étaient en forte baisse pour un deuxième mois d'affilée. 

(suite a ía prochaine page) 

Travail non rémunéré des ménages 

Dans le cadre de ia quatrièrne Conference rnondiale des Nations Unies sur les femmes, 
gui s'est tenue en septembre 1995, et du Sommet mondial pour le développement social, 
en mars 1995, des appels ont été lances pour que le travail non rémunéré soit mesuré 
at fasse lobjet de comptes similaires a ceux du Produit inténaur brut. Depuis le debut 
des années 70, Statistique Canada a procédé a quatre etudes sur Ia valeur du travail 
ménager et a tenu une conference intemationale a ce sujet en avnl 1993. 

Dans Ia demier rapport prodult, las estimaons ont été rajustées jusqu'en 1961 elles 
comprennent maintenant le travail bénOvola et tiennent compte lu travail de toutes les 
personnes agées de 15 ans et plus qui font partie du ménage. La publication Travail non 
rémunéré des mAnages: mesure at evaluation rend compte des travaux de Statistique 
Canada a ce sujet, examine las raisons gui justiflent Ia mesure de cette activité ainsi qua 
le contexte plus large dans lequel elle s'inscnt, en tenant compte des modifications des 
facteurs sociaux et économiques depuis 1961. Le document approfondit les questions 
complexes et parfois litigieuses qul se posent dans ce domaine, los fait ressortir dans les 
résultats sommaires et contient des comparaisons avec des etudes similaires dautres 
pays membres de l'Organisation de cooperation et de développement économiques. 

Statistique Canada continue délaborer dautres sources de données sur le travail non rémunéré. Par example, dens le cadre 
du prochain recensement, on demandera aux Canadians Ia temps quils consacrent au travail ménager non rémunéré ainsi qu'aux 
soins aux enfants at aux personnes ãgées. 

L'étude numéro 3 intitulée Travail mAnager non remunerA: mesure of evaluation (1 3-603F. 38$) est maintenant en vente. 
Voir "Pour commander las publications". Pour plus de renseignerrrents, communiquez avec Charles Monssetle au (613) 951-5187, 
Division des cornptes nationaux at de l'environnement. 

I Canada 	Canada 
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• Travail non rémunéré des ménages 11 
La valeur du travail non rémunéré s'est accrue substantiellement entre 1961 et 1992, mais pas 
aussi rapidement que le Produit intérieur brut. 
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Meilleurs voeux! 

Veuillez noter que Le Quotidien ne paraItra pas du 25 décembre 1995 au 2 janvier 1996. La publication 
reprendra le mercredi 3 janvier 1996. 

2 	 Statistique Canada - No de Cat. 11-001 F 



fl Fin du texte 
	 Le Quotidien, le 20 décembre 1995 

• Fun du communiqué 

. 

	

PRINCIPAUX COMMUNIQUÉS 

[I 

Commerce international de 
marchandises du Canada 
Octobre 1995 

En octobre, les exportations ont chute de 2,5%, pour 
atteindre 21,0 miUiards$, le flechissement dans les 
secteurs des forêts, des produits énergétiques et des 
machines l'ayant emporté sur les gains enregistrés 
dans les secteurs agricoles et industriels. Parmi les 
partenaires commerciaux canadiens de l'Organisation 
de cooperation et de développement économiques 
(OCDE), on a observe une diminution des exportations 
a destination du Japon et des Etats-Unis, tandis que 
les expeditions a destination de l'Union européenne 
ont progressé. Dans le cas des pays non membres de 
IOCDE, les exportations ont été a Ia baisse. 

Les importations se sont repliées pour un deuxième 
mois consécutif, diminuant de 1,9% en octobre pour 
se situer a 18,3 milliards$. Des diminutions ont été 
enregistrées dans Ia plupart des secteurs, mais le 
fléchissement le plus marqué est survenu dans les 
secteurs des machines et des biens industriels. Moms 
de marchandises ont été achetées chez nos principaux 
partenaires commerciaux a I'exception de I'Union 
eu ropéenne. 

Exportations, importations et solde commercial 

en mllliards$ 	données désaisonnalisées 
23 

21 	 Exportations 
19 

17 

15 
	 Importations 

13 

11 

Note aux lecteurs 

Le commerce de marchandises n'est qu'une composante 
du compte courani de Ia balance des palements du Canada. 
gui comprend aussi le commerce des services. Au troisième 
trimestre de 1995, lexcddent global de ía balance du commerce 
de marchandises atteignait 7,2 milliards$, alors que to deficit du 
compte courant s'elevait 13,4 milhards$. 

L'excédent de la balance du commerce de 
marchandises tombe a 2,7 m;Iliards$, alors qu'iI était 
de 2,9 milliards$ un mois plus tot. L'excédent avec les 
Etats-Unis a augmenté, mais celui avec le Japon a 
diminué. Bien qu'il y ait eu des deficits commerciaux 
avec tous les autres partenaires, les deficits suivent 
une tendance a Ia baisse depuis le printemps. 

Les ressources naturelles et les machines font 
reculer les exportations 

Les exportations de produits forestiers se sont 
essoufflées en octobre, alors que des expeditions 
de pate de bois nettement moms élevées (-17,7%) 
ont contribué au recul de I'ensemble du secteur. La 
faiblesse des exportations de pâte de bois est en 
grande partie reliée aux fermetures de certaines usines 
aux fins d'entretien et d'une grève dans une usine de 
pâte de bois en Colombie-Britannique. Les expeditions 
a destination du Japon et de l'Europe ont été les plus 
touchées par le ralentissement de Ia production. En 
octobre, les ventes de papier ont diminué de 4,2% 
et celles du bois d'oeuvre, de 5,1%, un reflet de Ia 
stagnation des mises en chantier de logements au sud 
de Ia frontière. 
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Exportations de produits forestiers 

en milhiards$ 	données désaisonnalisées 

pour cette céréale, mais également l'arrivée d'une plus 
grande quantité de blé récolté a l'automne. 

1,4 
	

Exportations de blé 
1,2 

en milliards$ 	données désaisonnalisées 
1,0 
	 Papier joumal 	 0,5 

0.8 
0,4 

0,6 

0,4 
	 Pâte de bois 	 0,3 

0,2 	
0,2 

NJ 	 J 	 J 	 0 	01 1992 	1993 	 1994 	 1995 

La forte baisse des expeditions de charbon vers le 
Japon a contribué au recul de 11,7% des exportations 
de produits énergétiques en octobre. Le gaz naturel et 
le pétrole raffiné ont également diminué, tandis que le 
pétrole brut a progresse de 10,5%, ce qui correspond 
a une forte croissance de Ia production en Alberta. 

La chute de Ia demande dans le secteur des 
machines et de l'équipement en octobre (-5,3%) a 
egalement accentué Ia baisse des exportations. Les 
reculs ont été généralises, mais les plus importants ont 
été observes dans le secteur des machines de bureau 
(-12,3%) et des machines industrielles (-5,4%). Depuis 
mai, cependant, les exportations de Ia plupart des types 
de machines ont été a Ia hausse, Ia principale exception 
étant les avions et le materiel de transport spécialisé. 

Les exportations de produits de 'automobile ortt 
baissé de 2,5% en octobre, par suite d'une diminution 
des expeditions de camions légers; trés peu de 
camionnettes ont été expédiées, en raison de Ia 
faiblesse de Ia production pour le mois d'octobre. Les 
exportations d'automobiles et de pièces ont progressé 
de façon modeste (+1,7% et +1,1%), bien que Ia 
production d'une usine transplantée ait été réduite 
pour faciliter un changement de modéte. 

La baisse générale des exportations en octobre 
a été atténuée par Ia croissance des ventes de 
produits agricoles et de biens industriels, qui ont 
progresse respectivement de 4,0% et de 2,6%. Les 
produits agricoles ont été propulsés a Ia hausse 
par les exportations de blé, de canola et d'orge, qul 
ensemble ont enregistre un bond de 31,5%. En raison 
du resserrement des approvisionnements de blé a 
l'échelle mondiale, le prix du blé a presque double 
depuis juillet 1994. La hausse des exportations en 
octobre traduit non seulement une demande plus forte 

NJ 	 J 	 J 	 0 
1992 	1993 	 1994 	 1995 

Les exportations de biens industriels ont augmenté 
en octobre pour un troisième mois consécutif, profitant 
du redressement du minerai de fer (+17,1%) et des 
métaux fins (+10,6%). Après une baisse au deuxième 
trimestre, les exportations de Ia plupart des biens 
industriels ont en general été a Ia hausse, situation qui 
reflète le retour a une production plus forte aux Etats-
Unis au cours du troisième trimestre. 

Les biens industriels et les machines poussent les 
importations a Ia baisse 

Les importations de biens industriels ont perdu du 
terrain en octobre, méme si les produits chimiques 
et les plastiques (+4,0%) ont été plus en demande. 
En dépit d'une baisse généralisée au niveau des 
importations, Ia plus forte baisse a été enregistrée 
pour leS métaux et des minerais (-12,4%). La tendance 
pour les importations de biens industriels a été dans 
l'ensemble negative depuis mars, mais Ia demande 
pour ces produits est demeurée a un niveau inférieur 
de 5,3% par rapport a Ia méme période l'an dernier. 

Les importations de machines ont diminué de 
2,1% en octobre, après avoir été en hausse au cours 
des deux derniers mois. La baisse des achats de 
materiel de transport spécialisé ainsi que de materiel 
de communications et materiel connexe est en partie 
responsable de ce repli, mais Ia croissance des 
importations d'avions (+34,0%) et de machines de 
bureau (+8,1%) a aide a atténuer l'impact. 

Le tableau des importations s'est amélioré en 
octobre dans le cas des automobiles et des produits 

. 
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energétiques. Les importations de voitures avaient 
tortement diminué en septembre, mais en octobre, 
elles ont rattrapé le terrain perdu, avec une hausse 
de 25,4%. Les importations de pièces oft diminué de 
6,6%. Les importations d'énergie se redressent, compte 
tenu d'une augmentation de 27,6% des expeditions de 
pétrole brut. 

Revisions 

Les données sur le commerce de marchandises 
sont constamment révisées pour chaque mois 
de l'année en cours. Les raisons a l'origine de 
ces revisions sont, entre autres, les retards dans Ia 
reception des documents d'importation et d'exportation, 
les renseignements erronés contenus dans les 
documents douaniers, le remplacement de données 
estimatives par des chiflres reels lorsqu'ils deviennent 
disponibles, les changements de classification de 
certaines marchandises a partir de renseignements 
plus actuels et Ia mise a jour de chitfres corrigés des 
variations saisonnières. 

Les données révisées pour Ia pénode allant de 
janvier 1991 a septembre 1995 peuvent être obtenues 
en consultant les matrices appropriées de CANSIM. 

Données stockées dans CANSIM: matrices 3611 a 
3616, 3618 a 3629, 3651, 3685 a 3713, 3718 a 3720 
et 3887 a 3913. 

Ce communiqué contient un sommaire des 
données du commerce de marchandises qui 
paraitront bientôt dans Le commerce international 
de marchandises du Canada (65-001, 19$/1 82$). 
Cette publication renfermera des tableaux détaillés 
selon le groupe de marchandises et selon le pays, 
sur base douanière. Pour obtenir plus rapidement les 
données du commerce de marchandises, un service 
de transmission par télécopieur est offert le matin 
même de Ia diffusion. 

Les données du compte courant qui englobent 
les statistiques du commerce de marchandises, 
es operations au titre des services, les revenus 
de placements et les transferts paraissent 
tnmestriellement dans Balance des paiements 
intemafionaux du Canada (67001, 30$/120$). 

Pour plus de renseignements, communiquez 
avec Suzie Carpentier au (613) 951-9647, Section 
du marketing et des services a la clientele, Division 
du commerce international. Numéro sans frais: 
1 800 294-5583. 0 

tj 
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Commerce de marchandises du Canada 

Aoüt Sept. Oct 1995 AoC,t Sept Janv. Janv Janv - Oc: 
1995 1995 1995 1995 1994 1995 Oct. 1994 

a a a a 1994 a 
Sept. Oct. Oct. Oct. a Oct. 
1995 1995 1994 1995 Janv.-oct. 1995 

1995 

données désaisonnalisées, en $ cou rants 

en millions$ variation en % an millions$ variation en % 

Marches pnncipaux 

Exportations 
Etats-Unis 17090 17 135 16838 0,3 -1,7 144265 167438 16,0 6.8 
Japon 1 077 1 039 775 -3,5 -25.4 7 815 9 717 24,3 -3,6 
Union européenne 1 241 1 266 1 336 2.0 5,5 9 012 12 499 38,7 25,4 
Autres pays de I'OCDE 1  361 317 501 -12,2 58,0 3 224 3318 2.9 24,6 
Tous les autres pays 1 780 1 763 1 525 -1,0 -13.5 12457 16310 30,9 0,7 
Total 21 549 21521 20975 -0,1 -2,5 176793 209283 18.4 7,3 

Importations 
Etats-Unis 14 122 14271 13848 1,1 -3.0 123 107 140 225 13.9 4,0 
.Japon 631 648 569 2,7 -12.2 6 807 7 119 4,6 -20,4 
Union européenne 1 647 1 495 1 569 -9,2 4,9 13 322 16 934 27.1 15,5 
Autres pays de I'0CDE 1  685 556 650 -18,8 16.9 5 694 6 648 16.8 -12.0 
bus les autres pays 1 725 1 676 1 664 -2,8 -0,7 16 475 17 036 3,4 5,4 
Total 18 810 18647 18300 -0,9 '1,9 165 406 187 962 13,6 3,3 

Balance 
Etats-Unis 2 968 2 864 2 990 ... ... 21178 27 213 
Japon 446 391 206 ... ... 1 008 2 598 
Union européenne -406 -229 .233 ... ... -4 310 -4435 
Autres pays de I'OCDE t  -324 -239 -149 ... ... -2 470 -3 330 
Tous les autres pays 55 87 -139 .. ... -4 018 -726 
Total 2739 2874 2675 ... ... 11387 21321 

Groupes pnncipaux de 
marchandises2  

Exportations 
Produits de 	agriculture 1 632 1 462 1 521 -10,4 4.0 14 505 15 842 9,2 -6,9 
Produits énergétiques 1 953 2027 1 789 3,8 -11,7 17 485 19478 11,4 5.2 
Produits foresliers 3448 3 552 3263 3,0 -8,1 25409 32 502 27,9 18,2 
Biens industnels 3 937 4 109 4 214 4,4 2,6 31 950 40 244 26.0 13,6 
Machines et equipement 4477 4 538 4299 1,4 -5,3 34 859 42 897 23,1 13,0 
Produits de 'automobile 5 491 5208 5 079 -5,2 -2,5 46 664 52 335 12,2 -4.4 
Autres biens de consomma- 

lion 623 621 623 -0,3 0,3 4790 5815 21,4 11,8 
Transactions spéciales corn- 

merciales3  908 892 934 -1,8 4,7 7 555 8686 15,0 9,2 

Importations 
Produits de 'agriculture 1140 1130 1 077 -0,9 -4,7 10 190 11 194 9,9 -0,8 
Produits énergétiques 798 593 661 -25,7 11,5 6070 6938 14,3 6,6 
Produits forestiers 167 175 164 4,8 -6,3 1 471 1 747 18,8 0,0 
Biens industnels 3 745 3 762 3614 0,5 -3,9 31 442 37 755 20,1 5,3 
Machines et équipement 6 189 6407 6 273 3,5 -2,1 53 45 62487 17,2 6,6 
Produits de automobile 4 292 3 921 3 986 -8,6 1,7 39 349 42 204 7.3 -4,2 
Autres biens de consomma- 

lion 2 144 2 155 2 101 0,5 -2,5 19 332 21 467 11,0 3.2 
Transactions spéciales corn- 

merciales3  462 443 417 -4,1 5,9 4,039 4468 10,6 2,0 

Comprend lAustralie, l'lslande, le Mexique, ía Norvege, ía Nouvelle-Zélande. ía Suisse ella Turquie. 
2 Ne sont pas corngées sur ía base de ía balance des paiements. 

Paniculièrement, les transactions de faibie va/eu,, le.s coóts de reparations des êquipements, les marchandises retoumees au pays d'ongine. 
N'ayant pas lieu de figurer. 

..   

I 

n 
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. Commerce de detail 
Octobre 1995 (données provisoires) 

En octobre, les consommateurs ont réduit leur volume 
d'achats aprés qu'aucun changement ne soit enregistré 
en septembre. Les ventes au detail ont baissé de 
0,7% a 17,7 milliards$ en octobre, le niveau demeurant 
presque identique a celui de juillet 1995. La prudence 
des consommateurs s'explique par la morosité du 
marché de l'emploi, par les compressions dans les 
dépenses de certaines provinces, par le haul niveau 
d'endettement des consommateurs par rapport a leur 
revenu personnel disponible et enfin, par le faible 
niveau des augmentations salariales. En Ontario, les 
consommateurs ont été particulièrement touches, ce 
qui a entraIné une diminution significative des ventes 
mensuelles. 

Les ventes au detail chutent apres une pause 
en septembre 

en milliards$ 

. 

Données 
désaisonnalisees 

NJ 	J 	 J 	J 	J 	0 
1990 1991 	1992 	1993 	1994 	1995 

Line estimation de Ia taxe de vente fédérale a étO supprimée des 
données d'avant 1991 afin qua celles-ci solent comparables a 
janvier 1991 et aux données subsequentes. 
'La tendance représente les données désaisonnalisOes lissées. 

Les ventes se sont stabilisées en 1995. Avant ce 
recul, la tendance des ventes s'est maintenue a Ia 
hausse du debut de 1992 a Ia fin de 1994. Les ventes 
cumulatives de janvier a octobre 1995 ont dépassé 
de 3,1% celles de Ia même période en 1994; si I'on 
neutralise les augmentations des pnx, Ie changement 
se situe aux alentours de +0,8%. 

En Ontario, le niveau des ventes s'est effondré en 
octobre 

Les ventes en Ontario. lequel a contribué 
largement a Ia prospérité globale enregistrée au pays, 

ont accuse un effondrement subit de 153 millions$ (ou 
-2,3%) en octobre aprés un déclin modeste de 0,2% 
en septembre. Pour I'Ontano, Ia baisse d'octobre est 
plus importante que Ia diminution observée a I'échelle 
nationale. 

Les ventes au detail en Ontario ont chute en octobre 

en millions$ 	 données dèsaisonnalisées 
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La regression des ventes en Ontario s'est surtout 
manifestée dans les secteurs de I'automobile, du 
vêtement et de l'alimentation. En fait, presque Ia moitié 
de Ia baisse totale s'explique par Ia diminution des 
ventes des commerçants du secteur de l'automobile. 
Seuls les magasins de marchandises diverses et des 
médicaments ont enregistré une augmentation des 
ventes. 

Sept autres provinces et territoires ont enregistré 
une baisse des ventes en octobre. Les gains réalisés 
au Québec (+0,5%), en Saskatchewan (+2,2%) et en 
Alberta (+1,1%) ont partiellement neutralisé Ia baisse 
générale. 

Les ventes au detail ont reculé dans la plupart des 
secteurs 

Au cours du mois d'octobre, les détaillants ont 
rapporté une baisse de leurs ventes dans cinq 
secteurs, représentant 85% des ventes totales. Les 
plus fortes baisses, en dollars, se sont produites 
dans les secteurs de I'automobile (-0,7%), du vétement 
(-3,1%) et de l'alimentation (-0,7%). Les augmentations 
enregistrees dans le secteur des médicaments (+0,1%) 
et des magasins de marchandises diverses (+0,8%) 
ont minimise Ia tendance générale a Ia baisse. 

Dans le secteur de automobile, les ventes 
ont chute de 0,7% après tine baisse de 0,50NO en 

18,0 

17,5 

17,0 

16,5 

16,0 

15,5 

15,0 

14,5 

Tendance' 
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. septembre. Les ventes sont restées instables dans 
ce secteur a partir du debut de l'année. En octobre, 
elles ont accuse une baisse dans chacune de ses trois 
composantes. Les ventes de véhicules automobiles 
neuts et d'occasion ont baissé de 0,8%, une deuxième 
baisse mensuelle consecutive. Dans le même secteur, 
les détaillants de pièces, d'accessoires et de services 
ont vu leurs ventes decliner de 0,8%, ce qui représente 
Ia troisième diminution en quatre mois. Enfin, les 
ventes des stations-service ont egalement diminué 
de 0,2% en octobre, principalement en raison de Ia 
guerre des prix de I'essence qui a fait rage alors dans 
a plupart des provinces. 

Les ventes du secteur du vêtement ont également 
largement contribué au déclin general du volume des 
ventes. Les ventes des magasins de vétements se 
sont stabilisées a 'issue de Ia période de croissance 
de janvier 1994 a avril 1995. Toutes les composantes 
du secteur ont enregistré des baisses. La plus forte 
chute s'est produite dans les magasins de chaussures 
(-8,7%) et dans les magasins de vêtements pour dames 
(-3,9%). Le déclin des ventes dans les magasins de 
vêtements pour dames est le quatrième en autant de 
mois. 

Les ventes dans le secteur de l'alimentation sont en 
baisse depuis que Ia tendance a Ia hausse enregistrée 
dans ce secteur au debut de 1992 s'est inversée 
en févner 1995. Dans le secteur de I'ameublement, 
Ia tendance est a Ia baisse depuis février 1995, 
époque oü s'est stabilisée Ia croissance vigoureuse 
et ininterrompue amorcée en février 1994. Les ventes 
de médicaments sont en hausse coristante depuis 
juin 1995, après le fléchissement de Ia croissance qui 
s'est produit en octobre 1994. 

Finalement, les ventes sent restées élevées dans 
le secteur des magasins de marchandises diverses. 
En octobre, elles ont augmenté de 0,8%, ce qui 
a neutralisé presque complètement Ia baisse de 
0,9% enregistrée en septembre. Comparativement 
au mois d'octobre 1994, les ventes du secteur des 
marchandises diverses ont grimpé de 4,4%. Ce gain 
coIncide avec Ia tendance génerale a Ia hausse, 
observée dans ce secteur, a partir du second semestre 
de 1993. 

Ventes anticipées pour le mois de novembre 

Divers indices laissent entrevoir un autre déclin 
des ventes pour novembre. Les premiers chiffres 
indiquent en effet une diminution des ventes de 
véhicules automobiles neufs. De plus, l'emploi dans 
le commerce de detail a diminué de 0,3% d'octobre 
a novembre. Aux Etats-Unis, les ventes au detail ont 
augmenté de 0,8% en novembre aprés une diminution 
de 0,4% en octobre. 

Données stockées dans CANSIM: matrices 2299, 
2398 a 2417 et 2420. 

Le numéro d'octobre 1995 de Commerce de 
detail (63-005, 20$/200$) paraitra durant Ia deuxième 
semaine de janvier 1996. Voir "Pour commander les 
pubIications. 

Pour plus de renseignements, conimuniquez avec 
Louise Généreux au (613) 951-3549. Pour obtenir des 
renseignements analytiques, communiquez avec Pierre 
Desjardins au (613) 951-9682, Section du commerce 
de detail, Division de l'industrie. 0 

L.-  -I 
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0 Ventes au detail 

Oct. 	Juil. 	AoOt 	Sept. 	Oct. 	Sept. 	Oct. 
1994 	1995' 	1995' 	1995' 	1995 	1995 	1994 

	

a 	a 

	

Oct. 	Oct. 

	

1995 	1995 

donnees désaisonnalisées 

	

en millions$ 	 variation 	en % 

Aliments 4 477 4 504 4 486 4 522 4 491 -0,7 0,3 
Supermarchés d'alimentation et epiceries 4 142 4 160 4 139 4 170 4 144 -0,6 01 
Tous los autres magasins dalimentation 335 344 347 352 347 -1,3 3,4 

Pharmacies et magasins do médicaments brevetés 1 005 975 975 994 995 0,1 .1.0 
Vétements 1 037 1 080 1 071 1 064 1 031 .3,1 -0,5 

Magasins de chaussures 145 153 151 146 133 .8.7 -8,3 
Magasins do vétements pour hommes 134 135 135 132 130 -1.0 -2,8 
Magasins do vétements pour dames 350 354 348 343 330 -3,9 -5,8 
Autres magasins do vétements 408 438 437 443 438 -1,2 7,5 

Meubles 946 902 912 910 903 -0,8 -4,6 
Magasins de meubles at d'appareils menagers 753 717 728 722 715 -1,0 -5.1 
Magasins d'accessoires d'ameublement 193 185 184 188 188 0,1 -2,6 

Véhicules automobiles 6 269 6 285 6 440 6 407 6 363 -0,7 1,5 
Concessionnaires de véhicules automobiles at 

récréalifs 4 102 4 112 4243 4 222 4 188 -0,8 2.1 
Stations-service 1172 1 220 1 230 1 230 1 228 -0,2 4,8 
Magasins de pièces et d'accessoires pour 

véhicules automobiles et services 995 953 967 956 948 -0,8 -4,8 
Magasins de marchandises diverses 1 814 1 894 1 897 1 879 1 894 0,8 4.4 
Magasins de detail non classes ailleurs 1 997 2035 2033 2033 2001 -1,6 0,2 

Autres magasins de produits semi-durables 611 605 609 614 579 -57 -5.3 
Autres magasins de produits durables 466 469 463 454 452 -0,5 -3,0 
Autres magasins de vente au detail non classes 

ailleurs 920 961 961 965 970 0.6 5,5 
Total des ventes au detail 17 544 17 676 17 814 17 809 17 678 -0,7 0,8 

Total, sans los concessionnaires de véhicules auto- 
mobiles at récréatifs 13 443 13 564 13 571 13 588 13 491 -0,7 0.4 

Marchandises genre grands magasins 5 879 5 927 5 926 5 915 5 854 -1,0 -0,4 

Terre-Neuve 287 294 291 291 290 -0.5 0,9 
lle-du-Pnnce-Edouard 75 76 78 78 78 -0.2 4,5 
Nouvelle-Ecosse 542 527 531 525 520 .1.0 -4,0 
Nouveau-Brunswick 410 428 428 434 427 .1,4 4,3 
Québec 4 174 4 132 4 156 4202 4 222 0,5 1,2 
Ontario 6 517 6 570 6 657 6 642 6 490 -2,3 -0,4 
Manitoba 591 624 615 623 617 -1.0 4,5 
Saskatchewan 547 560 562 562 574 2.2 5,0 
Alberta 1 837 1 842 1 862 1 844 1 865 1,1 1.5 
Colonibie-Britannique 2 508 2 562 2 572 2 548 2 535 -0,5 1,1 
Yukon 18 18 19 18 19 1,5 6,5 
Temtoires du Nord-Ouest 40 42 42 42 42 -0,2 5,0 

Oonnées réwsées. 
JI  Donnees prviso1res. 

17J 

. 
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Ventes au detail 

Oct. Sept. Oct. Oct. 
1994 1995r 1995 1994 

a 
Oct. 

1995 

données non désaisonnalisées 

variation 
en millions$ en % 

AIlments 4 398 4 639 4 259 -3,2 
Supermarchés d'alimentatior, et épicenes 4 072 4 287 3 929 -3,5 
Tous les autres magasins d'alimentation 326 352 330 1,1 

Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 1 013 985 1 007 -0.6 
Vétements 1 074 1142 1 033 -3,9 

Magasins de chaussures 160 163 141 -12.1 
Magasins de vêtements pour hommes 138 125 126 -8,7 
Magasins de vétements pour dames 353 366 321 -9,2 
Autres magasins de vétements 423 487 446 5,2 

Meubles 970 939 928 -4,4 
Magasins de meubles et d'appareils ménagers 771 744 731 -5,2 
Magasins d'accessoires d'ameublement 199 195 197 -1,2 

Véhicules automobiles 6 147 6 304 6 312 2,7 
Concessionnaires de véhicules automobiles et 

récréatifs 3 935 4 121 4 085 3,8 
Stations-service 1 209 1 247 1 266 4,7 
Magasins de pièces et d'accessoires pour 

véhicules automobiles et services 1 003 936 961 -4,2 
Magsins de marchandises diverses 1 876 1 811 1 926 2,7 
Magasins de detail non classes ailleurs 1 876 2022 1 843 -1,8 

Autres magasins de produits semi-durables 583 612 547 -6,2 
Autres magasins de produits durables 413 434 388 -6,2 
Autres magasins de vente au detail non classes 

ailleurs 880 976 908 3,2 
Totaldesventesaudétail 17354 17842 17307 0,3 

Total, sans les concessionnaires de véhicules auto- 
mobiles et récréatifs 13419 13721 13 222 -1,5 

Marchandises genre grands magasins 5 930 5 922 5 829 -1,7 

Terre-Neuve 283 293 282 -0,2 
lle-du-Pnnce-Edouard 73 80 76 4,0 
Nouvelle-Ecosse 536 527 504 -6.0 
Nouveau-Brunswick 408 442 423 3,7 
Québec 4 096 4 210 4 102 0,1 
Ontario 6455 6 647 6 348 -1,7 
Manitoba 588 616 611 3,9 
Saskatchewan 549 553 579 53 
Alberta 1 811 1 836 1 828 0,9 
Colombie-Britannique 2 497 2 579 2 497 0,0 
Yukon 17 19 18 3,4 
Territoires du Nord-Ouest 40 41 40 0,1 

Oonnées révisdes. 
" Données provisoires 
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C Travail non rémunéré des ménages 

ci] 

Au cours des trois demières décennies, l'inflation 
et Ia croissance de Ia population ont entralné une 
augmentation substantielle de Ia valeur du travail non 
rémunéré. Selon une nouvelle série d'estimations 
révisées, la valeur de ce travail est passée de 14 
milliards$ en 1961 a 234 milliards$ en 1992, si l'on 
utilise les estimations mimimales, et de 26 milliards$ a 
374 milliards$, si 'on utilise les estimations maximales. 

Toutefois, entre 1961 et 1992, le produit intérieur 
brut (PIB), c'est-à-dire Ia mesure type des biens et des 
services produits sur le marché, s'est accru encore plus 
rapidement, ce qui a fait diminuer de facon generale 
Ia valeur du travail non rémunéré par rapport au PIB. 
Mais ce qui ressort davantage, c'est le recul constant 
de Ia valeur du travail non rémunéré par rapport au PIB 
Iusqu'a 1986, suivi par un renversement quelque peu 
étonnant de Ia tendance. 

Valeur du travail non rémunéré selon Ia méthode 
de calcul 

Gain potentiet 	CoOt de remplacement 
Avant Après 	Méthode 	Méthode 

impots impOts 	du 	du 
spécialiste généraliste 

variation an % du PIB 

961 63,6 52,4 55,6 34,2 
971 57,5 40,5 50,1 30,5 

1981 47,6 31,3 39,5 25,6 
1986 44,6 28,0 37,5 26,1 
1992 54,2 32,0 43,0 34,0 

La majeure partie de Ia diminution de la valeur 
du travail non rémuriéré par rapport au PIB s'est 
produite dans les années 60 et 70, période qui a été 
caractérisée par une croissance marquee de l'emploi, 
de la productivité et du revenu reel, et pendant laquelle 
le ratio emploi-population chez les femmes a presque 
double par rapport aux 25% enregistrés en 1961. Cette 
période a aussi été marquee par l'arrivée sur le marché 
du travail de Ia generation du baby-boom. 

Plus récemment, Ia croissance de I'emploi et 
du PIB a ralenti. On a assisté a des recessions 
importantes au debut des années 80 et 90, de méme 
qu'à une période expansionniste entre les deux. Le 
cycle économique semble jouer un role important quant 
au rapport entre Ia valeur du travail non rémunéré et le 
FIB, Ia premiere augmentant en période de recession 
et diminuant en période d'expansion. La reprise lente 
après Ia recession de 1990, ainsi que Ia diminution 
des niveaux de revenu et du nombre d'heures de 
travail rérnunéré, et peut-étre dautres facteurs. comme 

Note aux lecteurs 

L 'étude utilise des données du recensement, do I'Enquete 
photo canadienne sur l'emploi du tPmps do 1981 ainsi que de 
l'Enquéte sociale générale de 1986 of de 1992 pour calcuier 
des estimations quanta Ia valour dv travail non rémunéré pour 
1961, 1971, 1981, 1986 at 1992. 

Le travail non rArnt.rnérè fair référence aux activités 
effectuées par of pour des membres du ménage (travail 
ménager) ou encore pour des amis, des voisins, des parents 
ou des membros do Ia coilectivité (travail bénévole). Par 
exemple, cola pourrait inclure Ia preparation des repas, le 
repassago des chemises, Ia tome du gazon. Jo bain des 
onfants, le paiemonf des factures &I l'aide donnée a une soupe 
populaire. 

Doux méthodos sont utilisees pour caicuier Jo coOt du tern PS 
consacrd au travail non rémunérO. La méthodo dv gain potentiol 
repose sur Jo principe quo Si quelqu'un gagne ou pourrait 
gagner 20$ l'heure pour un travail rémunéré, cha quo heure 
consacrée par cette personne a du travail non rdmunéré est 
évaluée a Ce taux. Lo calcul se felt avant at après impôt sur 
Jo revenu. Quant a Ia méthode du coOt do remp!acement, on 
évalue une heuro consacrée au travail rémunéré soif stir Ia 
base de Ia rémunération du personnel domostique (c'est-à.diro 
Ia mOthode du gineraliste), at, soit selon le genre do travail non 
rémunéré, sur Ia base dos gains des personnes accomplissant 
dos táches similairos rémunérées (c'est-à-dire Ia méthode du 
spocialiste). 

les taux plus élevés d'impôts directs et indirects ont 
contribué au renversement de Ia tendance. 

Les Canadiens consacrent davantage de temps au 
travail non rémunéré qu'au travail rémunéré 

Les Canadiens âgés de 15 ans et plus ont 
consacré au moms 10% plus de temps au total au 
travail non rémunéré qu'au travail rémunéré au cours 
des années étudiées. La croissance de Ia population 
a mené a une augmentation substantielle du travail 
non rémunéré, lequel est passé de 10 milliards 
d'heures en 1961 a 25 milliards en 1992, malgré une 
baisse du nombre d'heures de travail non rémunéré 
effectuées par chaque persorine. En 1992, ces heures 
représentaient près de 13 millions de postes a temps 
plein. 

La teneur du travail non rémunéré a aussi change 
au cours de ces 30 années. Les Canadiens consacrent 
moms de temps a la preparation des repas et aux soins 
aux membres du ménage, par exemple, et davantage 
aux travaux de reparation et d'entretien domestiques, 
a Ia gestiori du ménage et aux courses. Le travail 
bénévole représente environ 5% du temps consacré 
au travail non rémunéré, ce qui coristitue juste un peu 
plus de 730 000 postes a temps plein en 1992. 
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[IJ L'augmentation de I'activité chez les femmes a 
une incidence de premier plan sur le travail non 
rémunéré 

La participation de plus en plus importante des 
femmes au marché du travail a eu un effet a Ia baisse 
sur Ia valeur du travail non rémunéré au fil des ans, 
méme si Ia proportion du travail non rémunéré effectuée 
par les femmes n'a diminué que de trois points, pour 
se fixer a 65% en 1992. 

Le taux d'activité des femmes qui ont des enfants 
de moms de trois ans a presque double entre 1976 et 
1991. La demande de services de garde d'enfants a 
augmente dans une proportion similaire. Les dépenses 
consacrées a Ia garde des enfants a l'extérieur du foyer 
sont passées de 37 miilions$ en 1961 a 2,8 milliards$ 
en 1992. II s'agit de l'une des dépenses des menages 
qui a augmenté le plus rapidement. 

L'augmentation de l'activité chez les femmes a 
presque fait doubler le revenu des families entre 1961 
et 1992. Le revenu additionnel peut être dépensé pour 
remplacer des biens ou des services produits a Ia 
maison, par exemple pour des repas au restaurant ou 
pour l'achat d'appareils électroménagers, qui rendent 
le travail ménager plus productif. Les dépenses pour 
les repas pris a l'extérieur de Ia maison, par exemple, 
ont augmenté dans une proportion plus de deux fois 
supérieure a celle des dépenses pour les repas pris a Ia 
maison, entre 1961 et 1992. De plus, si on comptait une 
machine a layer et une sécheuse automatiques chez un 
ménage sur six en 1961, ces appareils se retrouvaient 
chez trois ménages sur quatre en 1992. 

Le Canada se situe dans Ia moyenne au niveau 
international 

Les estimations du travail non rémunéré pour 
plusieurs pays de l'Organisation de cooperation et 
de développement économiques vanent de 25% a 
75% du PIB, le Canada se situant au milieu de Ia 
fourchette. Les estimations pour l'Australie, Ia France, 
Ia Nouvelle-Zélande et les estimations plus récentes 
pour l'Ailemagne de l'Ouest se situent au haut. Par 
exemple, une série de chiffres montre que le travail 
non rémunéré en Australie correspondait a presque 
70% du PIB de ce pays en 1992, et a environ Ia moitié 
du PIB du Canada. Les estimations pour le Canada, le 
Danemark, Ia Norvege et les Etats-Unis, par ailleurs, 
ont tendance a se retrouver au bas ou au milieu 
de Ia fourchette. II est difficile de determiner dans 
quelle mesure les écarts entre les pays sont reels ou 
artificiels, mais certains sont sans nul doute dus a des 
differences de méthode et a l'année étudiée. 

L'étude numéro 3 intitulée Travail ménager non 
rémunéré: mesure et evaluation (13-603F, 38$) est 
maintenant en vente. Voir "Pour commander les 
publications" - 

Pour plus de renseignements, communiquez avec 
Charles Morissette au (613) 951-5187, Division des 
comptes nationaux et de l'environnement. 

. 
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AUTRES COMMUNIQUÉS 

. 

La récidive dans les tribunaux de Ia 
jeunesse 
1993-1994 

Selon 'analyse, les récidivistes ou ceux qui commettent 
des infractions a plusieurs reprises représentent un 
pourcentage assez élevé (42%) de toutes les causes 
dont sont saisis les tribunaux de Ia jeunesse du 
Canada, et 12% de toutes les causes qui impliquent 
des multirécidivistes ayant déjà commis trois infractions 
ou plus. Les adolescents sont plus susceptibles d'être 
des récidivistes que les adolescentes, et deux fois plus 
susceptibles de devenir des multirécidivistes. 

Les recidivistes avaient davantage tendance a 
commettre des crimes plus graves dans les categories 
des cnmes contre Ia personne et des crimes contre les 
biens que les contrevenants primaires. II n'y a aucune 
preuve d'une progression des crimes sans violence 
aux crimes contre Ia personrie parmi les récidivistes et, 
en fait, on a constaté que les récidivistes commettaient 
plus de crimes contre les biens et moms de crimes 
avec violence que les contrevenants prirnaires. 

Les jeunes récidivistes semblent commettre de plus 
en plus d'infractions a mesure que progresse leur 
carrière cnminelle. A mesure que le jeune contrevenant 
chemine vers Ia multirécidivité, le nombre de chefs 
d'accusation par cause augmente, et l'intervalle entre 
Ia condamnation et une nouvelle infraction diminue. 

En ce qui conceme le traitement que leur 
reserve le système, ces jeunes récidivistes reçoivent 
ettectivement des peines de plus en plus sévères 
de la part des tnbunaux de Ia jeunesse a mesure 
qu'augmente le nombre d'infractions antérieures. 
Toutefois, dans l'ensemble, Ia durée des peines 
n'au rait augmenté que Iégèrement. 

Le numéro 16 (volume 15) du bulletin Juristat: La 
récidive dans les tribunaux de Ia jeunesse, 1993-1994 
(85-002, 1 0$/90$) est maintenant en vente. Voir 'Pour 
commander les pubIications'. 

Pour plus de renseignements, communiquez 
avec le Centre canadien de Ia statistique juridique au 
(613) 951-9023. Numéro sans frais: 1 800 387-2231.. 

Indices de prix des exportations et des 
importations 
Octobre 1995 

Les indices de prix pour les exportations el 
es importations du Canada (base 1986=100) a 
ponderation courante et fxe sur Ia base de Ia balance 

des paiements sont maintenant disponibles. Ces 
indices portent sur Ia période allant de janvier 1986 
a octobre 1995 et sont établis pour les cinq sections 
de produits et les 62(exportations)/61 (importations) 
groupes principaux. 

Les indices de prix pour les Etats-Unis (1 986=1 00) 
a pondération courante et a pondération fixe calculés 
a partir des statistiques sur base douanière sont aussi 
disponibles. Ces indices portent sur Ia période allant 
de janvier 1986 a octobre 1995. Les indices pour les 
10 sections de Ia Classification type du commerce 
international (CTCI) pour tous les pays et pour les 
Etats-Unis sont egalement disponibles avec ces indices 
de prix. 

Des indices sur base douanière établis pour les 
cinq sections de produits et 62/61 groupes principaux 
sont aussi disponibles sur demande. 

Données stockées dans CANSIM: matrices 3611 a 
3616, 3618 a 3629, 3651 et 3685. 

Le numéro d'octobre 1995 de Ia publication Le 
commerce international de marchandises du Canada 
(65-001, 19$/1 82$) paraltra bientôt. Voir 'Pour 
commander les publications" 

Pour plus de renseignements, communiquez avec 
Denis Pilon au (613) 951-4808, Sous-section des 
indices de prix, Division du commerce international. 

Production et disposition des produits du 
tabac 
Novembre 1995 

En novembre, les fabncants ont produit 4.60 milliards 
de cigarettes, ce qul constitue 13,6% de moms 
qu'en novembre de l'année dernière. Depuis juin. Ia 
production mensuelle de cigarettes accuse une baisse 
par rapport a 1994. En novembre, le volume total 
des livraisons, soit 4,15 milliards de cigarettes, était 
aussi nettement inférieur (-8,4%) au niveau de l'année 
dernière. 

Les ventes intérieures, qui représentaient 90%, 
ont accuse un léger recul de 0,5%, alors que les 
exportations sont tombées de 50,4% par rapport a 
novembre 1994. 

Conséquemment a une production supérieure aux 
Iivraisons au cours des trois derniers mois (septembre 
a novembre), les stocks ont augmenté pour se fixer a 
5,69 milliards de cigarettes. 
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Au cours des onze premiers mois de 1995, Ia 	Passagers aériens selon I'origine et Ia 

	

production a atteint un volume total de 47,38 milliards 	destination des voyages a I'intérieur du 

	

de cigarettes, en baisse de 7,3% par rapport a Ia même 	Canada 

	

période un an plus tot, et les livraisons ont reculé de 	Deuxième trimestre de 1995 
1,3%. 

Les 	données 	sur 	les 	Iivraisons 	intérieures Les données provisoires sur I'origine et Ia destination 
représentent 	'ensemble 	des 	livraisons 	déclarées des passagers aériens sont maintenant disponibles 
par les fabricants. Elles ne reflètent pas les ventes au pour les six premiers mois de 1995. Les données 
detail ni Ia consommation finale. représentent les passagers qui ont voyage a l'intérieur 

du Canada sur des vols réguliers. 
Données stockées dans CANSIM: matrice 46. Pour plus de renseignements, communiquez avec 

Le numéro de novembre 1995 de Production et Carol Gudz au (819) 997-1386, Centre des statistiques 
disposition des produits du tabac (32-022, 6$/60$) de I'aviation, Division des transports. 
paraltra 	bientOt. 	Voir 	"Pour 	commander 	les 
Publications". Stocks de viande de volaille congelée 

Pour 	plus 	de 	renseignements, 	communiquez 1er décembre 1995 
avec Peter Zyistra au 	(613) 951-3511, 	Division de 
l'industrie. 	 U Les données provisoires sur les stocks de viande 

de volaiHe congelee au 	1er  décembre 	1995 sont 

Passagers aériens selon I'origine et Ia maintenant disponibles. 
 

destination des voyages entre le Canada Données stockées dans CANSIM: matrices 5675 a 
et les Etats-Unis 5677. 
Deuxième trimestre de 1995 

Pour 	plus 	de 	renseignements, 	communiquez 
Les données provisoires sur l'origine et Ia destination avec Robert Plourde au (613) 951-8716, Section du 
des passagers aériens soft maintenant disponibles bétail et des produits d'origine animale, Division de 
pour les six premiers mois de 1995. Les données I'agriculture. 
représentent les passagers qui ont voyage entre le 
Canada et les Etats-lJnis sur des vols réguliers. 

Pour plus de renseignements, communiquez avec 
Carol Gudz au (819) 997-1386, Centre des statistiques 
de l'aviation, Division des transports. 

. 
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Travail non rémunéré des ménages: mesure et 
evaluation, no 3 
Numéro au catalogue: 13-603F 
(Canada: 38$; Etats-Unis: 46$US; autres pays: 
54$US). 

Contre-plaqués de construction, octobre 1995 
Numéro au catalogue: 35-001 
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Industries du bois, 1993 
Numéro au catalogue: 35-250 
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version microfiche 
Numéro au catalogue: 65-003OXMB 
(Canada: 60$/200$; Etats-Unis: 72$US/240$US; autres 
pays: 84$US/280$US). 
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version papier 
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autres pays: 168$US/560$US). 

Balance des paiements internationaux du Canada, 
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Numéro au catalogue: 67-001 
(Canada: 36$/1 20$; Etats-Unis: 44$US/1 44$US; autres 
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Juristat: La récidive dans les tribunaux de Ia 
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Numéro au catalogue: 85-002 
(Canada: 1 0$/90$; Etats-Unis: 1 2$US/1 08$US; autres 
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Ou envoyer votre commande par télécopieur: 	1 (613) 951-1584 

Pour un changement d'adresse: veuillez indiquer votre numéro de compte. 

Pour commander par Ia poste, écrlvez a: Ventes et services, Division de Ia commercialisation, Statistique Canada, Ottawa, 1<1 A 0T6. 
Veuillez inclure un cheque ou un mandat-poste a l'ordre du lReceveur general du Canada/Publications. Au Canada. ajoutez 7% de TPS. 
Lea centres regionaux de Statistique Canada offrent toute une gamme de produits et services. 
Pour trouver le centre le plus pres, consultez les pages bleues de votre annuaire téléphonique sous Ia rubnque Statistique Canada 
Les agents libraires agrees et autres librairies vendent aus$1 les publications de Statistique Canada. 

S 
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Des milliers de pfessionnels au Canada 

-. ... 	 / consultent Perspective pour connaitre les 

/ tendances de lemploi et du revenu, ainsi que les 

/ plus récents résultats de recherche. Votre 

/ / abonnement vous permetira de connaitre  tous 
les faits. 	 0 / 

La publication na pas que des faits 	 ' 	 Nous savons que L'emploi et le revenu en 
et des chiffres. Elle offre 	 perspective deviendra pour vous un outil 
également des analyses de fond 	 indispensable. C'EST GARANTI. Si vous nêtes 
sur des questions complexes 	 as satisfait aprês avoir lu le premier numéro nous 
touchant I emploi et le revenu. de 	 vous REMBOURSERONS le montant paye pour les 
facon a foumir des indications claires et précises sur les 	 numéros a venir. Abonnez-vous a Perspective 
tendances actuelles du marché du travail et des revenus, 	 (n° 75-001 OXPF au cat.) des aujourd 'hui. 
Noire équipe de spécialistes met a votre disposition des 
données récerites sur I 'emploi et Ic revenu. Dans chacun des 
numCros trimestriels. vous trouverez 

Ides articles de fond sur Yemploi ci Ic revenu 

• plus de 50 indicateurs des de l'emploi et du revenu 

• un aperçu de Ia recherche en cours 

• de F information sur les nouvelles enquëtes 

En prime. vous recevrez le Bilan du marché du travail deux 
fois Ian. Vous disposerez ainsi dune analyse àjour de Ia 
situation du marché du travail pour les six derniers mois ou 
Ia dernière année. 

Tout cela pour 56 $ seulement! 
0) 
C-, 
U, 

ahenner a Lemploi et le ;evenu 
en perspective. cest disposer 

dune division entlére de chercheurs a 
votre service. Des faits solides. Des 
analyses objectives. Des statistiques 
fiables. 

ABONNEZ-VOUS DES MAINTENANT! 
Pour 56 S seulement (TPS de 392 S en u', i. vous recevrez les 
plus récentes recherches sur l'emploi ci Ic revenu (quatre 
numéros par année). L'abonnement est de 68 $ US aux 
Etats-Unis et de 80 S US dans les autres pays. Faites parvenir 
votre commande par télécopieurVlSA ou MasterCard) au 
1613) 951-1584, par téléphone (sans frais) au 
1-800-267-6677. par courrier a: 
Statistique Canada. Division du marketing. Vente et service. 
120. avenue Parkdale. Ottawa (Ontario) K IA 016. 

Ou communiquez avec Ic Centre de consultation de Statistique 
Canada Ic plus près. (Voir Ia liste dans Ia presente publication). 


