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Equipement ménager 
1996 

La gamme d'appareils de pointe mise sur le marché 
modifie rapidement l'univers de Ia communication et 
du divertissement du Canadien moyen. Alors qu'un 
ménage sur trois possède aujourd'hui un ordinateur, de 
nouvelles données indiquent qu'un sur sept est équipé 
d'un téléphone cellulaire. 

En 1996, 3,6 millions de menages, soit 31,6 %, 
possèdent un ordinateur personnel, chiffre qui 
correspond a une hausse de 365 000 par rapport a 
l'année dernière et au triple de Ia proportion enregistrée 
ii y a dix ans. 

Selon des données recueillies pour Ia premiere fois 
cette année, 1,6 million de ménages, soit 14,1 % de 
I'ensemble, possèdent un téléphone cellulaire. 

Au ctiapitre du divertissement au foyer, 53,4 % de 
ménages possèdent un lecteur de disque compact, 
proportion plus de deux fois supérieure a celle 
enregistrée il y a tout juste cinq ans. 

La navigation dans Internet a partir de chez soi 
n'en est encore qu'à ses balbutiements 

Naviguer dans Internet demeure un phénomène 
relativement nouveau pour Ia plupart des Canadiens. 
Seulement, 7,4 % de tous les ménages sont relies a 
l'autoroute de l'information. Réunies pour Ia premiere 
fois en 1996, ces données sur l'utilisation d'lnternet 
visent uniquement I'accès a partir du domicile, 
donc, excluent celul au travail, a I'écoie, dans les 
bibliothèques, etc. 

En 1996, 1,8 million de ménages possèdent un 
ordinateur muni d'un modem qui leur donne accès 
a toute une gamme de services, y compris le World 
Wide Web et certains foumisseurs de services. 
Pourtant, Ia moitié seulement de ces ménages utilisent 
effectivement Internet. 

Les raisons de cet écart semblent multiples. D'une 
part, nombre d'ordinateurs personnels sont maintenant 
vendus équipés d'un modem, que I'acheteur le souhaite 
ou non. D'autre part, le coQt des services Internet, 
dont les frais de communication interurbaine, et l'aspect 
inconnu du cyberespace pourraient être des éléments 
décou rageants. 

II est vraisemblable qu'un plus grand nombre de 
consommateurs utiliseront Internet de leur foyer a 
mesure qu'ils se familiariseront avec l'inforrnatique et 
que les services en direct, comme ceux perrriettant 

Note aux lecteurs 

Les présentes données sont tirées do l'Enquete sur le revenu 
du ménage at l'équipement ménager de mai 1996. Cette 
enquete par sondage, effectuée aupres d'environ 34 000 
ménages, représente pratiquement tous les ménages privOs 
dv Canada. 

Los donnOes de Penquete sont couplées a cellos do 
l'Enquete sur ía population active at a cellos sur los revenus 
des ménages tirées de l'Enquete sur les finances des 
consommateurs effectuOe an avrll 1996 auprès dv memo 
écha nfl/Ion de ménages. Los données résultantes, se/on 
le type de menage, l'âge dv chef do famille of d'autres 
categories, seront diffusOes au debut de 1997 dans Ia 
publication intifulée Equipement ménager selon le revenu at 
d'autres caractBristiques (13-218-XPB / 35 $). 

l'exécutiort de transactions bancaires et le magasinage, 
prendront de l'ampleur. 

C'est en Alberta et en Colombie-Britannique que 
Ia proportion de ménages possédant un ordinateur 
est Ia plus forte (38 %); Terre-Neuve et le Nouveau-
Brunswick sont les provinces oü elle est Ia plus faible 
(environ 22 % dans chaque cas). 

La Colombie-Bntannique et l'Alberta affichent 
aussi Ia plus forte proportion de ménages raccordés 
a Internet, soil environ 10 % dans chacune de ces 
provinces. 

Le choix des moyens de communication s'elargit 

Le téléphone cellulaire, commercialisé au depart 
a titre d'outil d'affaires, pénètre maintenant dans les 
ménages moyens. Au Canada, 14,1 % des ménages 
possèdent un téléphone cellulaire, mais Ia proportion 
gnmpe a 20,8 % en Alberta. 

Les Canadiens adorent téléphoner, que ce soit au 
moyen d'un appareil ordinaire ou cellulaire. Presque 
quatre ménages sur dix possédent au moms trois 
téléphones. C'est en Alberta, oü le chiffre est de 
45,5 %, que Ia proportion est Ia plus forte, et au 
Nouveau-Brunswick, oi le chiflre est de 28,4 %, qu'elle 
est Ia plus faible. 

Le succès des lecteurs de disque compact 
augmente rapidement 

Les lecteurs de disque compact gagnent 
rapidement Ia faveur des Canadiens en tant qu'articles 
de divertissement au foyer. Aujourd'hui, plus de Ia 
moitié des ménages (53,4 %) possèdent un lecteur de 
disque compact, comparativement a 47,4 % en 1995, 

S 

S 
2 	 Statistique Canada - NO de Cat. 11-001 F 



Le Quotidien, le 23 octobre 1996 
.1 

S ce qul représente plus du double de Ia proportion 
enregistrée ii y a tout juste cinq ans (21,1 %). 

C'est en Alberta et en Colombie-Britannique, oU 
presque 60 % des ménages en possèdent un, que les 
lecteurs de disque compact ont le plus de succès. 

Les ménages aiment les cgadgets de divertissement 

2 telecouleurs el Plus  

2 magnétoscopes et plus 

Lecteur de disgue compact 

0 	10 	20 	30 	40 	50 	60 
% des mOnages 

En 1996, plus de Ia moitié des ménages possèdent 
au mains deux téléviseurs couleurs, proportion plus 
de deux fois plus forte qu'il y a dix ans. Ceperidant, 
I'augmentation du nombre de téléviseurs ne se traduit 
pas nécessairement par une augmentation du nombre 
d'heures d'écoute. 

Selon d'autres données de Statistique Canada, 
en 1995, les Canadiens ant passé, par semaine, 30 
minutes de plus que l'année précédente devant le 
petit écran. Pourtant, le nombre d'heures d'écoute a 
malgré tout diminué d'une heure par rapport a dix ans 
plus tot. L'augmentation du nombre d'heures d'écoute 
enregistrée en 1995 est attribuable, en grande partie, a 
l'apparition des chaines spécialisées de télédistribution. 

Malgré l'augmentation du nombre de chalnes de 
télédistribution, Ia proportion de ménages abonnés a un 
service de télédisthbution demeure relativement stable 
depuis quatre ans. En 1996, 74,0 % des ménages 
souscnvent a Ia télédistribution, alors que 65,4 % 
seulement le faisaient en 1986. C'est en Colombie-
Britannique que la prevalence de Ia télédistribution est 
Ia plus forte (84,2 %). 

Le magnétoscope fait maintenant partie de 
l'équipement ordinaire des ménages, ce qui n'était 
certes pas le cas il y a dix ans. Aujourd'hui, 83,5 % des 
ménages en possèdent un, comparativement a 82,1 % 
l'année dernière et a 35,2 % ii y a dix ans. En 1996, 
pratiquemerit un menage sur cinq (18,6 %) posséde 
au mains deux magnétoscopes. C'est au Manitoba et 
en Alberta qu'on enregistre les plus fortes proportions 
de menages possédant plusieurs magnétoscopes (un 
peu plus de 22 % dans chaque cas). 

Les estimations nationales et provinciales 
concemant l'equipernent ménager et les 
caracteristiques du logement soft présentées dans 
Ia publication intitulée L'équipement ménager, 1996 
(64-202-XPB, 30 $) qui est maintenant en vente. Voir 
Pour commander les publications. 

II convient de rappeler aux utilisateurs que les 
données de référence qui servent au calcul des 
estimations tirées de l'Enquéte sur l'équipement 
ménager de 1996 sont celles du Recensement de 
Ia population de 1991. Les données pour Ia période 
de 1981 a 1994 doivent étre repondérées en tenant 
compte de ces donnees de référence et toutes 
les analyses du present rapport se fondent sur les 
nouvelles estimations. 

Pour plus de renseignements sur ce communiqué, 
sur les estimations révisées ou sur l'obtention 
de totalisations spéciales, communiquez avec 
Réjean Lasnier au (613) 951-5266, Division des 
enquêtes-ménages ou avec 'Unite de diffusion au 
(613) 951-4633 ou au (613) 951-4643. Télécopieur: 
(613) 951-3012. Internet: revenu@statcan.ca. 

[IJ 
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. Indice composite 
Septembre 1996 

Etablie a 0,5 % en septembre, Ia progression de 
l'indice composite est toujours semblable a Ia moyenne 
mensuelle enregistrée depuis le debut de l'année. 
Précédemment dominée par les marches financiers, 
cette progression repose maintenant aussi sur Ia 
fabrication. Cependant, les services s'affaiblissent. 

Indice composite 

variation en %, Iissée 
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La tendance des Iivraisons, dominée par les 
exportations et les biens d'investissement, a récupéré 
toutes les pertes enregistrées l'an demier. II en est 
résulté une autre hausse rapide de leur rapport aux 
stocks de produits finis. La durée hebdomadaire 
moyenne de travail a continue de baisser alors que 
les entreprises ont réduit les heures de travail et ont 
augmenté le nombre d'employés. 

Le redressement de l'indicateur avancé des 
Etats-Unis se poursuit de pair avec Ia croissance 
de 'activité économique dans ce pays alors que 
les dépenses en capital ont fait un bond et que 
Ia construction domiciliaire augmente fortement. La 
confiance des ménages augmente avec les revenus et 
est accompagnée du plus haut niveau des ventes de 
maisons neuves en dix ans. 

A 'oppose, au Canada, Ia consommation est a 
Ia tralne des autres composantes de Ia demande. 
Depuis une chute du revenu du travail en juillet, Ia 
composante personnelle ne cesse de se relãcher et 
limite a seulement 0,1 % en septembre Ia croissance de 
I'emploi dans les services, après un sommet de 0,6 %. 
La repse de l'indice du logement reste lente, freinée 
a Ia fois par les secteurs neuf et existant. La tendance 
des ventes de biens durables est redevenue nulle. 

Les composantes financières reprennent un peu 
de vigueur en septembre. La progression de I'indice 
boursier passe de 0,3 % a 0,7 % et celle de 'off re de 
monnaie augmente aussi. 

Données stockées dans CANSIM: matrice 191. 

Pour plus de renseignements sur l'économie, 
consultez le numéro d'octobre 1996 de L'Observateur 
économique canadien (11-01 O-XPB, 22 $ I 220 $) 
qul sera mis en vente cette semaine. Une edition 
électronique du Supplement statistique historique 
(11-210-XDB, 50$) est egalement offerte en primeur. 
Ce nouveau produit sur disquette vous permet de 
traiter dans le logiciel de votre choix Ia vaste étendue 
de données économiques contenues dans I'OEC. Voir 
Pour commander les publications. 

Pour plus de renseignements, communiquez avec 
Francine Roy au (613) 951-3627, Groupe de 'analyse 
de conjoncture. 0 
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0 Indicateur composite 

Avril Mai Juin Juillet AoUt Sept. Demier 
1996 1996 1996 1996 1996 1996 mois 

do 
données 

disponibles 
variation 

en % 
Indicateur avancé composite (1981=100) 176,2 177,2 178,1 178,8 179,7 180.6 0,5 

Indice du logement (1981=100) 1  108,5 110,6 113.3 115,5 116.9 118,2 1,1 

Emploi dans los services aux personnes et aux 
entrepnses (milliers) 2033 2 041 2048 2052 2 056 2058 0,1 

Indice du cours des actions TSE 300 
(1975=1 000) 4 913 5 009 5 070 5 087 5 104 5 140 0,7 

Offre do monnale, Ml (millions do $ de 1981)2  32 099 32 461 32 673 32 764 32 863 32 999 0,4 

Indice avancé composite des EtatsUnis 
(1 967= 100)3 213,8 214,3 215,1 215,9 216,7 217,5 0,4 

Fabrication 
Heures hebdomadaires do travail 38,5 38,4 38,4 38,4 38,3 38,2 -0,3 

Nouvelles commandos - Biens durables 
(mlllionsde$de 1981)' 12516 12487 12475 12543 12605 12724 0,9 

Ratio des livraisons aux stocks do produits flnis' 1,58 1,57 1,57 1,58 1,60 1.63 0,03 • 	Commerce de detail 
Meubles et articles ménagers 

(millions de $de 1981)' 1 136,4 1138,1 1 135,5 1138,9 1137,3 1 137,6 0,0 

Ventes d'autres biens durables 
(millions do $ do 1981)' 3957,9 3969,8 3978,2 3977,1 3976,5 3975,1 0,0 

Composite non lissé 178,8 178,9 179,3 180,2 181,8 183,0 0,7 

Indice composite des mises an chantier do /ogements (unites) at des venfes it. maisons (Service Inter-Agences). 
2 	Donné.s obtenues aprés defierion per I'indice des pnx a Ia consomrnation. 

Los S?8ITSIIQUSS fipurant sur cette ligne ont étó publiées au couss du mois indiqué, mais porTent sur Fe mois précédent. 
' 	Les statistiques figurant sur cette ligrie ont ete publiées au cows du mois indiquó, mais porTent sur deux mois avant. 

Difference per rapport au rnois precedent. 
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AUTRES COMMUNIQUÉS 
	

. 

Ventes et stocks des grands magasins 
Septembre 1996 

En septembre, les consommateurs ont acheté pour 
1 215,5 millions de dollars (donnée désaisonnalisée) 
de biens et de services dans les grands magasins. 
Les ventes des grands magasins n'ont augmenté que 
très legerement (+0,2 %) par rapport a aoQt, mais 
elles ont maintenu une croissance modérée (+3,9 %) 
comparativement a septembre 1995. 

Après les neuf premiers mois de 1996, Ia 
croissance des grands magasins était de 3,3 % par 
rapport a Ia même période l'an passé; en 1995, elIe se 
situait a 4,7 %. 

En ce debut d'année scolaire, les caisses-
enregistreuses des grands magasins d'escomptes 
ont recueilli 597,9 millions de dollars (donnée non 
désaisonnalisée), inscrivant ainsi un gain de 4,0 % 
comparativement a l'an passé. Les grands magasins 
traditionnels, par contre, ont récolté 530,8 millions de 
dollars, un montant inférieur de 2,3 % a celui de 1995. 

Après trois tnmestres, les ventes (données 
non désaisonnalisées) du secteur de l'habillement 
pour dames et jeunes filles ont affiché une piètre 
performance (-4,8 %) comparativement aux trois 
trimestres de l'an passé. Les ventes de vêtements 
masculins s'en sont tirées un peu mieux avec une 
baisse de 1,0 % alors que celles de chaussures ont 
fait bonne figure avec une augmentation de 1,6 %. 

Un survol national nous indique que les ventes 
des grands magasins des provinces a l'est de l'Ontario 
ainsi que celles du Manitoba ont accuse un retard 
comparativement au méme mois 'an passe, On 
enregistre des pertes allant de 5,8 % au Nouveau-
Brunswick a 0,6 % au Manitoba. Le reste du pays a 
eu une meilleure performance, avec des gains allant 
de 6,9 % en Saskatchewan a 0,1 % en Ontario. 

Ventes des grands magasins incluant les 
concessions 

Sept. 
1996 

Sept. 
1995 

a 
Sept. 
1996 

Janv. 
a 

Sept. 
1996 

Jariv.- 
Sept. 

95 
a 

janv.-
sept. 
1996 

données non désaisonnalisées 

millions de vanation millions variation 
$ en% deS en% 

Canada 1 128,6 0,9 9258,0 3,5 
Terre-Neuve et 

Ile-du-Prince- 
Edouard 19.9 -3,8 169,2 0,7 

Nouvelle-Ecosse 35,0 -3,6 284,0 0,6 
Nouveau- 

Brunswick 26,0 -5,8 215,8 0,8 
Québec 203,4 -2,3 1 740,5 3,3 
Ontario 474,9 0,1 3825,1 3,3 
Manitoba 45,7 -0,6 397,5 3,7 
Saskatchewan 35,3 6.9 299.0 6,6 
Alberta 1255 6.4 1 023.5 4,6 
Colombie- 

Bntannique, 
Yukon et Tern- 
toires du 
Nord-Ouest 162,9 5,6 1 303,3 3,9 

Les inventaires des grands magasins (données 
désaisonnalisées) ont chute en aoüt et en septembre 
comparativement aux mêmes mois en 1995. A 
l'opposé, une croissance avait été observée dans les 
sept premiers mois de 1996. 

Donnees stockées dans CANSIM: matrices 111 a 
113. 

Les données sur les ventes et les stocks des 
grands magasins par rayon ainsi que le total 
désaisonnalisé des stocks sont maintenant disponibles. 
Le numéro de septembre 1996 de Ventes et stocks 
des grands magasins (63-002-XPB, 16 $ / 160 $) 
paraitra bieritôt. Voir Pour commander/es publications. 

Pour plus de renseignements, communiquez avec 
Serge Dumouchel au (613) 951-2210, Commerce de 
detail, Division de l'industrie. 

S 
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. Livraisons de lame minérale y compris les 
isolants en fibre de verre 
Septembre 1996 

En septembre dernier, les fabricants ont Iivré 3 103 043 
metres carrés de lame minérale de facteurs R12 (RSI 
2.1) en nattes. II s'agit d'une hausse de 17,8 % 
par rapport aux 2 634 444 metres carrés livrés en 
septembre 1995 et d'une augmentation de 28,2 % 
comparativement aux 2 420 813 metres carrés livrés 
le mois précédent. 

Les Iivraisons pour Ia période allant de janvier a 
septembre 1996 ont enregistré une hausse de 2,9 % 
comparativement a Ia mème pénode en 1995, pour 
s'élever a 19 366 846 metres carrés. 

Données stockées dans CANSIM: matrices 40 et 
122 (series 32 et 33). 

Le numéro de septembre 1996 de Lame minérale 
y compris les iso/ants en fibre de verre (44-004-XPB, 
6 $ / 60 $) paraitra bientôt. Voir Pour commander les 
publications. 

Pour plus de renseignements, communiquez 
avec Roland Joubert au (613) 951-3527, Division de 

. 

	 'industrie. Internet: rjouber@statcan.ca , 

Livraisons des principales céréales 
Septembre 1996 

Les données des livraisons des pnncipales céréales 
pour le mois de septembre sont maintenant disponibles. 

Données stockées dans CANSIM: matrices 976 a 
981. 

Le numéro de septembre 1996 de La revue des 
ceréales et des graines oléagineuses (22-007-XPB, 
15 $ / 144 $) paraItra en novembre. Voir Pour 
commander les publications. 

Pour plus de renseignements, communiquez avec 
Jeannine L. Fleury au (613) 951-3859 ou Karen Gray 
(204) 983-2856, Sous-section de l a. commercialisation 
des céréales, Division de l'agriculture. u 

Statistiques du téléphone 
Juillet 1996 

Les 15 principaux réseaux téléphoniques ont déclaré 
des recettes d'exploitation totalisant 1 330,4 millions de 
dollars en juillet 1996. en hausse de 3,4 % par rapport 
au mois précédent. 

Les dépenses d'exploitation ont atteint 1 044,9 
millions de dollars. Elles ont augmenté de 6,4 % 
comparativement au mois précédent. Les revenus nets 
de ces réseaux ont totalisé 285,5 millions de dollars, 
une baisse de 6,2 % par rapport au mois précédent. 

Données stockées dans CANSIM: matrice 355. 

Le numéro de juillet 1996 de Statistiques du 
téléphone (56-002-XPB, 9 $ / 90 $) paraitra bientôt. 
Voir Pour commander les publications.. 

Pour plus de renseignements, communiquez 
avec J. R. Slattery au (613) 951-2205, Projet de 
remaniement des sciences et de Ia technologie. • 

Puissance maximale de l'energie 
électrique et charge des réseaux 
1995 

La puissance maximale de production nette d'énergie 
électrique a légèrement fléchi en 1995 a 1996 pour 
atteindre 106 473 megawatts. 

Les services d'energie électrique prévoient Un taux 
de croissance compose de la puissance maximale de 
production nette de 0,6 %, ou de 6 300 megawatts, lors 
des dix prochaines arinées. 

Le numéro de 1995 de Puissance maximale 
de l'énergie élecrique et charge des réseaux 
(57-204-XPB, 29 $) paraltra bientôt. Voir Pour 
commander les publications. 

Pour plus de renseignements, communiquez avec 
Serge Grenier au (613) 951-3566, Section de l'energie, 
Division de I'industrie. Internet: grenser@statcan.ca. • 

Questions supplémentaires a l'Enquête 
nationale sur Ia Sante de Ia population 
1994-1995 

On peut se procurer des maintenant les données 
foumies par les questions supplémentaires a 
l'Enquète nationale sur Ia sante de Ia population 
de 1994-1995 (ENSP). Le fichier de microdonnées 
contient des données sur les residents cle 12 ans et 
plus des 10 provinces. 

En plus des données sur les variables de 
I'ENSP, ce fichier de microdonnées contient des 
renseignements sur sept domaines particuliers, a 
savoir Ia nutrition, Ia securité, I'usage du tabac, 
l'allaitement matemel, la consommation d'alcool durant 
Ia grossesse, l'hygiène sexuelle et le recours aux 
services de sante. 

Statistigue Canada - NOde Cat. 11-001F 
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. Pour commander le fichier de microdonnées 
(82MOO18SDB, 500 $), communiquez avec Michael 
Sivyer au (613) 951-4598, Division des enquêtes 
spéciales. Numéro sans frais: 1 800 461-9050. 

Pour plus de renseignements, communiquez avec 
Lecily Hunter au (613) 951-0597, Division des enquêtes 
spéciales. 

C 
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NOUVELLES PARUTIONS 

Contre-plaqués de construction, vol. 44, no  8, 
aoüt 1996 
Numéro au catalogue: 35-001-XPB 
(Canada: 6$/60$; Etats-Unis: 8$US72$US; autres 
pays: 9$US/84$US). 

L'équipement ménager, 1996 
Numéro au catalogue: 64-202-XPB 
(Canada: 30$; Etats-Unis: 36$US; autres pays: 
42$US). 

Le commerce international de marchandises du 
Canada, aoQt 1996 
Numéro au catalogue: 65-001-XPB 
(Canada: 19$/1 82$; Etats-Unis: 22$US/21 9$US; autres 
pays: 26$US/255$US). 

Pour commander les publications 

Simplitiez vos recherches an feuilletant le Catalogue de Stalistique Canada, 1994 (11 -204F, Canada 1 5$; Etats-Unis: 1 8$US; autres pays: 
21$US). L'index des mots-clés vous aidera a trouver des données statistiques sur I'activité économique et sociale. 

Commandez Le Quotidian at autres publications par téléphone: 
Ayez on main: • Titre • Numèro au catalogue • Numéro de volume • Numéro de I'edition • NumOro de VISA ou MasterCard. 

Au Canada et aux Etats-Unis, composez: 	 1 (800) 267-6677 
Pour los autres pays. composez: 	 1 (613) 951-7277 
Ou envoyer votre commande par telecopieur: 	1 (613) 951-1584 

Pour un changement d'adresse: veuillez indiquer votre numéro de compte. 

Pour commander par Is poste, écrivez a: Ventes et services, Division de Ia commercialisation, Statistique Canada, Ottawa, K1A 0T6. 
Veuillez inclure un cheque ou un mandat-poste a l'ordre du Receveur général du Canada/Publications. Au Canada, ajoutez 7% de TPS. 

Las centres régionaux de Statistique Canada offrent toute une gamma de produits at services. 
Pour trouver le centre le plus prés, consultez les pages bleues de votre annuaire télephonique sous Ia rubnque - Statistique Canada 
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. our maintenir 
1- votre place 

sur le marche 
de demain, vous devez 
être en mesure de 
prevoir les tendances 
aujourd'hui. Pour ce 
faire, vous devrez 
comprendre les 
habitudes d'achat sur 
le marché canadien. 

Renfermant unprofil 	- 
complet des 
consommateurs  
canadiens ainsi qu une  
analyse approfondie 
des industries 
canadiennes, le Recueil stat istique des etudes de 
marcbé brosse un tableau exhaustif des habitudes d'achat 
Ce précieux best-seller peut vous faire découvrir de 
nouveaux marches en vous foumissant les details suivants 

les revenus des Canadiens et leurs dépenses pour la 
voiture, Ic loyer, les appareils de divertissement et les 
appareils mênagers ;  
le niveau des ventes dans les magasins de detail a 
succursales et les grands magasins; 

Ilo-les biens échangés entre le Canada, les E.-U. et d'autres 
pays; 
les données du recensement telles que l'âge, le sexe, le 
niveau de scolarité, les ménages, le chomage, La 
migration interprovinciale et internationale 

..et bien plus encore!  

Le Recueil, contenant 
plus de 600 pages et au 
Jelã de 200 tableaux 
1atistiques, vous 
;ermettra d'accéder 
instantanément aux 

données provinciales et nationales sur le marché. Ii traite 
d'indicateurs économiques importants tels que le prodult 
intérleur brut, la productivlte de la population active, 
les investissements privés et publics et l'Indlce des prix 
ala consommation. 
Procurez-vous vote exemplaire du Recueil statistique des 
itudes de raarcbé (0  63-2240XPB au catalogue) des 
aujourd'hui pour seulement 110 $ au Canada pIus 7,70 $ de 
TPS et La TYP en vigueur, 132 $ Us aux Etats-Unis et 154 $ US 
dans les autres pays. Commandez votre exemplaire 
PAR TÉLÉPHONE EN COMPOSANF SANS FRAIS le 
1-800-267-6677 OU PAR TELECOPIEUR au (613) 951-1584 et 
utiisez vote carte VISA ou MasterCard, OU PAR LA POSTE a 
l'adresse suivante Statistique Canada, Division des Operations 
et de lintegration, Direction de Ia circulation, 120, av. Parkdale, 
Ottawa (Ontario) K1A 0T6, ou communiquez avec le bureau 
regional de Statistique Canada Ic plus près dont Ia liste figure 
dans la presente publication. Via l'lnternet: order@statcan.ca  
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