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PRINCIPAUX COMMUNIQUES

Production de films et de vidéos
1994-1995

Les films canadiens ont triomphé encore une fois sur
les marchés intemationaux en 1994-1995, permettant
al'industrie du cinéma et de la vidéo d’afficher un autre
rendement record.

Les recettes tirées de la  production
cinématographique et vidéo ont atteint 797 millions de
dollars, ce qui constitue 8,7 % de plus que fannée
précédente et 37,2 % de plus quen 1990-1991.
Un des facteurs de cette expansion se trouve dans
l'accroissement des ventes a I'étranger, lesquelles ont
atteint 163 millions de dollars, une augmentation de
9,6 % par rapport a 'année précédente.

Les exportations, qui représentent le cinquiéme
des recettes totales, ont plus que doublé depuis cing
ans. Les venties a I'étranger se composent en majeure
partie- de productions réalisées spécialement pour la
télévision.
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millions de $
200

150
100

sof

1990-1991  1991-1992 1994-1995

1992-1993

1993-1994

Les recettes des ventes intérieures ont monté de
8,4 % pour s’établir a 634,3 millions de dollars.

Par ailleurs, le secteur a vu baisser ses bénéfices
a 64 millions de dollars. Il s’agit d'une diminution de
26 %, en raison surtout d'une augmentation de 15 %
des frais d’exploitation.

L'industrie cinématographique employait pres de
16 000 personnes en 1994-1995, dont 3 600 a temps
plein, 2 300 a temps partiel et 10 000 pigistes. L’emploi
s’accroit régulierement dans le secteur depuis deux
ans.

Note aux lecteurs

Le présent communiqué résume les activités, en 1994-1995,
de 706 entrepnises de production cinématographique, videéo et
audiovisuelle et de 154 laboratoires de films et entreprises de
post-production du secteur canadien du cinéma et de la vidéo.
Les donnees sont tirees d'un recensement effectue aupres de
ces entreprises en 1995.

Le secteur hors commerce englobe les productions
parrainees par des agences de publicite, des élablissements
d'enseignement, des commissions, conseils ou organismes
gouvemnementaux, des sociétés d’Etat ou des ministéres et
l'industrie dans son ensemble.

Le marché commercial se compose des fims projetés
devant des auditoires payants dans des cinémas ordinaires et
dans des ciné-parcs.

Les services de post-production comprennent les
entreprises engageées principalement dans le developpement
et la reproduction de films cinéematographiques et celles qui
fournissent des installations de production video.

Les donneées du présent communiqué ne comprennent
pas les tourmnages en extérieur exécutés au Canada par des
producteurs de cinéma étrangers, les productions de I'Office
national du film, ni les productions realisées a l'inteme par les
stations de télévision.

L'investissement étranger a triplé ces trois
dernieres années

L'industrie canadienne du film et de la vidéo attire
de plus en plus les investisseurs étrangers, qui ont triplé
le montant de leurs investissements au cours des trois
dernieres années. En comparaison, pendant la méme
période, les investissements de 'ensemble du secteur
privé canadien ont augmenté d'environ 33 %.
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Investissement dans les films et les vidéos canadiens
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Investissement dans les films et les vidéos
canadiens
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milliers de $ en %

Total 829 892 752 618 9.3

Public 159 674 118 830 -25,0

Privé canadien 469 668 42099 -104

Etranger 192798 211792 9.9
Non réparti’ 7 752 0

" Dollars pour lesquels les sources dinvestissement ne sont pas specifiées

par les répondants.

En 1994-1995, les etrangers
211,8 milions de dollars dans la production
cinématographique et télévisuelle, soit 9,9 % de
plus que pendant I'exercice précédent. Cette somme
représente a peu prés 28 % de l'investissement total.
La plus grande partie des fonds étrangers sont allés a
la production télévisuelle.

Les partenariats entre producteurs canadiens et
étrangers, dans le cadre d'accords de coproduction, ont
continué d'ouvrir 'accés des marchés intemationaux
aux films et aux fonds d'investissement canadiens.

ont investi

C'est ainsi que la demande de films canadiens s'est
accrue, alors que diminuait la dépendance a I'égard de
sources nationales de fonds d'investissement. De fait,
les investissements canadiens, tant du secteur privé
que du secteur public, ont baissé considérablement en
1994-1995.

L’investissement canadien de source privée, qui
représente plus de la moitié du total, a baissé de
10,4 % pour se situer a 421,0 millions de dollars.
L'investissement provenant des gouvernements et
d'autres sources du secteur public, représentant
environ 16 % du total, a diminué de 25,0 % pour se
chiffrer a 119,8 millions de dollars.

Globalement, les investissements totaux dans le
secteur ont chuté de 9,3 % pour atteindre 752,6 millions
en 1994-1995. Ce chiffre n'en représente pas moins
une hausse de 44 % par rapport au niveau d'il y a cing
ans.

Les investissements consentis par les
gouvernements et les autres sources publiques
ont baissé de 10 % depuis 1991-1992, mais ce repli

ne tient pas compte des avantages apportés par
les programmes d’encouragement fiscal comme la
déduction pour amortissement et d'autres programmes
mis en oeuvre comme ceux en Nouvelle-Ecosse, au
Québec et en Ontario.

Les productions destinées a la télévision ont
accaparé les deux tiers de Tlinvestissement en
1994-1995, alors que 14 % de linvestissement allait
aux films présentés en salle et 21 %, a des productions
diverses.

Les productions destinées a la télévision génerent
le plus de recettes

Ce sont les productions destinées a la télévision
conventionnelle et a la télevision payante qui ont
été le plus lucratives pour les producteurs. Elles ont
générées des recettes de 308,2 millions de dollars en
1994-1995, ce qui représente une augmentation de
18,4 % par rapport a 'année précédente. La télevision,
conventionnelle et payante, est a la source d'environ
40 % des recettes totales pour I'exercice.
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Recettes cinématographiques et vidéos

1990- 1993- 1994- 1993-
1991 1994 1995 199;
1994-
1995
varna-
tion
millions de $ en %
Recettes totales 700,6 996,5 1109,8 1.4
Total des recettes de
production 581,2 733,98 797 .4 8,7
Télévision tradi-
tionnelle et
télévision
payante 178,6 260,2 308,2 184
Hors commerce' 270,0 288,0 256,1  -11,1
Autres recettes de
production? et
commercial 132,6 185,7 2331 255
Autres recettes® 119,4 2626 3124 190

! Le marché hors commerce comprend les marchés de la publicité, de
P'éducation et de lindustrie.

Les autres recettes de production comprennent les recettes provenant
d'autres entrepnses de production, ainsi que des associations
cinématographiquss et des productions pnvees.

Les autres recettes comprennent les recettes provenant de la location des
instaliations, des services de post-production, des services de distribution
cinématographique, des dividendes, des subventions et des octrois.

La hausse des recettes provenant du marché de la
télévision fait plus que compenser une perte de recettes
de 11,1 % dans la production hors commerce, comme
les films produits pour les marchés de la publicité,
de I'Etat, de I'éducation et de l'industrie. On a aussi
signalé des augmentations de recettes dans le domaine
des films commerciaux et dans celui des productions
cinématographiques et vidéo destinées a des sociétés
de cinéma et a des projections privées.

En plus des recettes tirées de la production, le
secteur a recueilli un autre montant de 312,4 millions de
dollars a des sources non reliées a la production. Les
recettes totales du secteur s’élevent ainsi a 1,1 milliard
de dollars.

Les subventions ont atteint 27 millions de dollars
en 1994-1995, une baisse de 34 %.

2

L'Ontario se ménage les recettes les plus
importantes

L'Ontario était de loin [lintervenant clé en
matiere de production cinématographique et vidéo en
1994-1995. Les producteurs ontariens se sont ménagé
pres des deux tiers (62 %) des recettes de production
du secteur. Venaient ensuite le Québec (21 %), la
Colombie-Britannique (8 %) et I'Alberta (6 %).

Les recettes tirées du film et de la vidéo en
Ontario ont augmenté de 80,5 % depuis trois ans, pour
s'établir a 491 millions de dollars en 1994-1995. Les

exportations représentaient environ le cinquieme des
recettes de production de I'Ontario.

Toutefois, les producteurs de la région de
I'Atlantique, de l'Alberta et de la Saskatchewan ont
aussi vu leurs recettes s’accroitre de fagon intéressante
ces trois demiéres années, et I'augmentation la plus
forte s’est produite en 1994-1995. En Alberta,
les recettes de production ont plus que triplé en
1994-1995, pour atteindre 50 millions de dollars,
et elles ont augmenté de 81 % dans la région de
FAtlantique et de 60 % en Saskatchewan.

La Colombie-Britannique demeure le troisieme
producteur cinématographique et vidéo en importance
au Canada, avec des recettes de production de
63 millions de dollars en 1994-1995, mais ce chiffre
marque une diminution de 35,1 % par rapport a 'année
précédente. Au Québec, les recettes de production ont
baissé de 11 % pour s’établir a 165 millions.

Nouvelle hausse de bénéfices pour les
laboratoires de films et les services de
post-production

De 1993-1994 a 1994-1995, les bénéfices avant
impdt déclarés par les laboratoires de films et les
services de post-production canadiens ont plus que
doublé pour atteindre 55,3 millions de dollars.

Il s'agissait de la seconde augmentation annuelle
aprés une baisse de 27 % en 1992-1993. Les
bénéfices de 1994-1995 comrespondaient a des
recettes d’exploitation totales de 359,8 millions de
dollars.

L’accroissement des bénéfices est le résultat d’une
hausse de recettes de 21 % par rapport a I'année
précédente, et de dépenses d'exploitation qui sont
restées a peu prés stables depuis 1992-1993.

Certains détails tirés de I'Enquéte sur la production
cinématographique, vidéo et audiovisuelle et de
'Enquéte sur les travaux de laboratoires de films
et les services de post-production sont maintenant
offerts sous forme de tableaux (87F0010XPB, 50 $).
Un sommaire des données paraitra cet hiver dans
une publication intitulée Le Canada, sa culture, son
patrimoine et son identité: Perspective statistique
(87-211-XPB, 309%). Voir Pour commander les
publications.

Les données de Ienquéte sont également
disponibles selon la province et le territoire. Les
chercheurs peuvent obtenir des totalisations spéciales,
sur une base de recouvrement des colts.

Pour plus de renseignements, ou pour commander
des tableaux, communiquez avec Fidelis Ifedi
au (613) 951-1569. Télécopieur: (613) 951-9040.
Programme de la statistique culturelle. [ ]
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Production et disposition des produits du
tabac
Octobre 1996

En octobre, les fabricants ont produit 4,5 milliards de
cigarettes, ce qui constitue une hausse de 4,6 % par
rapport a la production du mois d'octobre 1995. La
production cumulative a ce jour est en baisse de 2,6 %
par rapport a la méme période l'an dernier.

Les livraisons totales du mois d'octobre, qui
se sont chiffrées a 3,9 milliards de cigarettes, ont

diminué légerement par rapport a octobre 1995.
Les livraisons intérieures ont connu une hausse de
8,1 % par rapport au méme mois I'an dernier, mais
les exportations ont subi une baisse de 77,5 %. Les
livraisons intérieures, pour les dix premiers mois de
I'année, ont été supérieures de 3,2 % par rapport a la
méme période I'an dernier, tandis que les exportations
cumulatives ont chuté de 51,5 %. Actuellement, le
marché des exportations représente environ 5 % des
ventes totales de cigarettes.

Le niveau des stocks a la fin du mois a atteint 4,8
milliards de cigarettes, ce qui représente une baisse

de 2 % par rapport a 'an dernier, et les livraisons du
mois d'octobre ont été inférieures a la production. Les
fabricants ont poursuivi leur augmentation habituelle du
niveau des stocks en cette saison qui correspond a la
fin de 'année, laquelle a commenceé le mois dernier.

Les données sur les livraisons intérieures
représentent I'ensemble des livraisons déclarées
par les fabricants canadiens. Elles ne refiétent pas les
ventes au détail ni la consommation finale.

Données stockées dans CANSIM: matrice 46.

Le numéro d'octobre 1996 de Production et
disposition des produits du tabac (32-022-XPB,
6 $ /60 $) paraitra bientét. A partir du numeéro de
janvier 1997, cette publication contiendra des données
désaisonnalisées sur la production et la disposition
(livraisons intérieures, exportations et variations des
stocks) de cigarettes. Voir Pour commander les
publications.

Pour plus de renseignements, communiquez avec
Peter Zylstra au (613) 951-3511, Division de l'industrie.
Internet: zylstra@statcan.ca. ]
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Services de gaz, aolt 1996

Numeéro au catalogue: 55-002-XPB

(Canada: 16$/160$; Etats-Unis: 20$US/200$US; autres
pays: 238US/230$US).

Services de gaz — Réseaux de transport et de
distribution, 1995

Numeéro au catalogue: 57-205-XPB

(Canada: 29$; Etats-Unis: 358US; autres pays:
418US).

Le commerce international de marchandises du
Canada, septembre 1996

Numéro au catalogue: 65-001-XPB

(Canada: 19$/182$; Etats-Unis: 223US/2198US; autres
pays: 268US/2558US).

Importations par pays, janvier-septembre 1996,
version microfiche

Numéro au catalogue: 65-006-XMB

(Canada: 60$/2008; Etats-Unis: 728US/2408US; autres
pays: 843US/2808US).

Importations par pays, janvier-septembre 1996,
version papier

Numéro au catalogue: 65-006-XPB

(Canada: 120%$/4003; Etats-Unis: 145%$US/4803US;
autres pays: 168%US/5603US).
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