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Une ressource en ligne: Données pour les entreprises

Une nouvelle ressource est en ligne aujourd’hui, soit Données pour les entreprises de Statistique Canada,
qui est destinée a guider les petites et moyennes entreprises vers des données et des analyses précieuses.
Cette ressource est I'addition la plus récente a I'adresse suivante www.statcan.ca, la source officielle de
statistiques et de produits canadiens a caractére social et économique, qui recoit plus de 10 000 visiteurs
par jour.

Données pour les entreprises offre aux petites entreprises ou & quiconque pense se lancer en affaires un
pointd’accés unique a I'information gratuite de Statistique Canada. |l contient des statistiques permettant aux
nouvelles entreprises d’évaluer les caractéristiques du marché et aux entreprises établies de se comparer
aux autres firmes du secteur d’'activité ou d’analyser les tendances de I'emploi et des revenus. Données pour
les entreprises répond aux besoins grandissants des petites entreprises en matiere de données, d’analyses
et de renseignements commerciaux gratuits.

Facile a utiliser et faisant gagner du temps, cette ressource de statistiques pour les entreprises est
maintenant en ligne & www.statcan.ca/francais/commerce. Pour plus de renseignements, communiquez
avec Laurie Hill au (613) 951-6584 (laurie.hill@statcan.ca), Secteur de la statistique du commerce et des
entreprises.
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COMMUNIQUES PRINCIPAUX

Commerce de détail
Aolt 2001

Les détaillants ont enregistré une hausse de leurs
ventes de 0,3 % en aodt, annulant ainsi le recul
de 0,3 % déclaré en juillet. Les ventes au détalil
sont relativement stables depuis avril, alternant
entre 24,2 et 24,3 milliards de dollars. Les ventes
des concessionnaires d'automobiles, des magasins
de meubles et des magasins de vétements ont ralenti
ces derniers mois, et cela pourrait indiquer que les
consommateurs ont réduit leurs dépenses consacrées
aux achats facultatifs.

Depuis I'été 2000, les détaillants ont connu deux
périodes au cours desquelles les ventes ont plafonné.
Ainsi, les ventes au détail sont restées pratiquement
inchangées de juillet a novembre 2000. Puis, de
décembre 2000 a avril 2001, les détaillants ont affiché
généralement de fortes progressions, représentant une
hausse globale de 3,5 %. Cependant, les ventes ont a
nouveau ralenti par la suite, n'augmentant que de 0,3 %
au total d’avril a aoGt 2001.

Durant les huit premiers mois de 2001, les ventes
au détail ont été supérieures de 5,0 % a celles de la
période correspondante en 2000. En dollars constants,
la progression depuis le début de 2001 a été de 3,0 %.
En ao(t, les ventes au détail en dollars constants ont
légérement augmenté de 0,2 % par rapport & juillet.

Les ventes au détail sont pratiquement au méme
niveau depuis avril
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Note aux lecteurs

Les données tirées de I'Enquéte mensuelle des ventes au
détail sont classées selon la Classification type des industries
de 1980. Les estimations des ventes au détail pour septembre
seront publiées le 22 novembre.

Les consommateurs sont prudents dans
leurs achats non essentiels

Les ventes des concessionnaires d’automobiles,
des magasins de meubles et des magasins de
vétements ont peu progressé ces derniers mois.

Au sein du secteur de l'automobile (+0,6 %),
les ventes des concessionnaires de véhicules
automobiles et récréatifs ont continué a afficher
peu de changement en aodt (-0,4 %). Les ventes de
ces concessionnaires ont stagné a 6,4 milliards de
dollars tous les mois depuis avril. Le rétablissement
de divers programmes promotionnels avait contribué
a la hausse des ventes de 4,6 % observée en avril et
pourrait avoir aidé a maintenir le niveau des ventes
depuis lors. La catégorie des concessionnaires
de véhicules automobiles et récréatifs comprend
non seulement les concessionnaires de véhicules
neufs, mais également ceux qui vendent des voitures
d’'occasion, des autocaravanes et des motocyclettes.
En outre, la vente de véhicules neufs représente
environ 60 % de leur revenu, tandis que le reste de
leur chiffre d’affaires provient de la vente de voitures
d'occasion et de piéces ainsi que de services de
main-d’oeuvre.

Les ventes des magasins de meubles ont
légérement diminué de 0,2 % en aodt, et la
stagnation observée dans ce secteur depuis le début
de 2001 persiste. Auparavant, les ventes de ces
établissements avaient progressé annuellement d'au
moins 8,0 % a compter de 1997.

En dépit d’'une hausse de 2,1 % enregistrée en aodt,
les ventes des magasins de vétements n’ont progressé
que de 0,6 % au cours des huit premiers mois de 2001.
Laugmentation observée en aodt fait suite a trois reculs
mensuels consécutifs. Des remises accordées par
bon nombre de détaillants et I'ouverture de plusieurs
nouveaux magasins a fort achalandage expliquent
'importante progression de 4,2 % enregistrée en avril
dans les ventes des magasins de vétements.
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Les ventes des magasins de meubles sont
demeurées au neutre en 2001
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Diminution des ventes dans le secteur des
marchandises diverses

Les consommateurs ont moins dépensé (-1,9 %)
dans le secteur des marchandises diverses en aodt,
aprés deux mois au cours desquels ce secteur avait
enregistré de fortes progressions de ses ventes. Les
fluctuations des ventes du secteur des marchandises
diverses en juin, en juillet et en aolt émanent
principalement des grands magasins. Les ventes
en baisse déclarées par les grands magasins (-3,0 %)
en ao(t avaient été précédées de hausses vigoureuses
en juillet (+3,6 %) et en juin (+1,2 %). Auparavant,
les ventes des grands magasins avaient peu varié au
cours des cing premiers mois de 2001. Louverture
de plusieurs nouveaux magasins en novembre 2000 a
contribué a soutenir les ventes des grands magasins
jusqu’a maintenant.  Pour les huit premiers mois
de 2001, les ventes des grands magasins ont été
supérieures de 8,2 % & celles enregistrées durant la
méme période en 2000, lorsque les ventes avaient
progressé uniquement de 1,7 % comparativement
a 1999.

Les magasins dalimentation (+0,6 %) et les
pharmacies (+0,7 %) ont affiché des hausses
semblables de leurs ventes en ao(t. Les détaillants de
ces établissements enregistrent généralement de fortes
progressions de leurs ventes depuis la premiére moitié
de 2000.

La remontée des prix de I'essence en ao(t a fait
grimper de 3,0 % les ventes des stations-service par
rapport a juillet. Cette hausse fait suite a deux mois
au cours desquels les stations-service ont déclaré des
ventes plus faibles en raison de la baisse des prix de
'essence. Ainsi, les ventes avaient diminué de 8,8 % en
juillet et de 3,6 % en juin. En dépit de I'augmentation

observée en ao(t, les ventes des stations-service ont
généralement diminué en 2001, aprés avoir beaucoup
progressé depuis le début de 1999.

Diverses tendances dans les provinces

Les progressions de ventes observées en ao(t se
limitent au Nouveau-Brunswick (+1,0 %), & I'Ontario
(+0,7 %), au Québec (+0,3 %) et a I'Alberta (+0,3 %).
Toutefois, dans le cas de chacune de ces provinces, la
hausse observée fait suite a des baisses enregistrées
en juillet ou en juin.

Les détaillants de Terre-Neuve et de la
Colombie-Britannique ont continué de bénéficier de
ventes vigoureuses, méme s'ils n‘ont pas enregistré
de progression en ao(t.

Plusieurs provinces ont vu leurs ventes au détail
reculer ou stagner au cours des derniers moais.
Les ventes sont restées pratiquement inchangées
depuis avril en Ontario, alors qu’elles ont diminué au
Nouveau-Brunswick (-3,9 %) et au Québec (-2,2 %).
En Alberta et au Manitoba, les ventes n’ont presque
pas varié depuis mai, tandis qu'en Nouvelle-Ecosse,
elles ont reculé (-1,3 %). Abstraction faite de certaines
fluctuations, les consommateurs de la Saskatchewan
ont dépensé a peu prés le méme montant mensuel
(environ 692 millions de dollars) depuis le début
de 2001. A I'lle-du-Prince-Edouard, les ventes au détail
ont commencé I'année 2001 au ralenti, mais elles ont
progressé rapidement en juin (+2,1 %). Depuis lors, les
détaillants de cette province ont vu leurs ventes stagner.

Indicateurs connexes pour septembre

Des renseignements divers laissent penser que
les événements survenus récemment sur la scéne
mondiale ont eu une incidence sur les dépenses
consacrées aux achats facultatifs en septembre.
Des chiffres provisoires émanant du secteur de
'automobile indiquent une baisse du nombre de
véhicules automobiles neufs vendus en septembre,
comparativement a aolt. Le taux d’escompte de la
banque centrale a été abaissé a 3,75 % en septembre;
il s'agit de la septieme réduction de ce taux en 2001.

Données stockées dans CANSIM: tableaux 800001 a
800005.

Le numéro d’aodt 2001 de la publication Commerce
de détail (63-005-XIB, 16 $ / 155 $) paraitra sous peu.
Voir Pour commander les produits.

Pour commander des données ou obtenir des
renseignements généraux, communiquez avec la
Sous-section du service a la clientele au (613)
951-3549 ou composez sans frais le 1 877 421-3067
(detaillantsinfo@statcan.ca). Pour en savoir davantage
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sur les concepts, les méthodes et la qualité des 951-3541 (paul.gratton@statcan.ca), Division de la
données, communiquez avec Paul Gratton au (613) statistique du commerce.
Ventes au détail
Aolt Mai Juin Juillet Aolt Juillet Aolt
2000 2001" 2001" 2001" 2001P a 2000
aodt a
2001 ao(t
2001
données désaisonnalisées
millions de $ var. en %
Aliments 5134 5 336 5 336 5 366 5 401 0,6 5,2
Supermarchés d’'alimentation et épiceries 4 755 4 938 4 936 4 959 4 993 0,7 5,0
Tous les autres magasins d’alimentation 379 397 400 408 408 0,1 7,5
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 1127 1 207 1 206 1212 1220 0,7 8,2
Vétements 1271 1328 1313 1 296 1323 2,1 4,1
Magasins de chaussures 145 149 145 145 146 0,7 0,6
Magasins de vétements pour hommes 130 125 123 121 121 0,1 -6,8
Magasins de vétements pour femmes 383 405 398 382 401 4,9 4.6
Autres magasins de vétements 613 648 647 647 655 1,2 6,9
Meubles 1268 1 320 1341 1 340 1 338 -0,2 5,6
Magasins de meubles et d’appareils ménagers 1024 1 062 1079 1080 1072 -0,8 4,6
Magasins d'accessoires d’'ameublement 243 259 262 261 267 2,3 9,5
Véhicules automobiles 9 489 9 807 9 757 9 586 9 647 0,6 1,7
Concessionnaires de véhicules automobiles et
récréatifs 6 325 6 369 6 395 6 405 6 382 -0,4 0,9
Stations-service 1 839 2 057 1 983 1 808 1 863 3,0 1,3
Magasins de piéces et d’accessoires pour
véhicules automobiles et services 1325 1381 1379 1372 1 402 2,2 5,8
Magasins de marchandises diverses 2 620 2 712 2 738 2 783 2 731 -1,9 4,2
Magasins de détail non classés ailleurs 2 511 2 596 2 576 2 609 2 603 -0,3 3,7
Autres magasins de produits semi-durables 737 754 739 754 730 -3,2 -1,0
Autres magasins de produits durables 632 647 642 642 646 0,6 2,1
Autres magasins de vente au détail non classés
ailleurs 1141 1194 1195 1213 1 227 1,1 7,5
Total des ventes au détail 23 420 24 306 24 267 24 192 24 262 0,3 3,6
Total, excluant les concessionnaires de véhicules
automobiles et récréatifs 17 096 17 937 17 872 17 787 17 880 0,5 4,6
Provinces et territoires
Terre-Neuve 383 410 416 424 423 -0,1 10,6
fle-du-Prince-Edouard 104 106 108 108 108 0,0 3,8
Nouvelle-Ecosse 714 736 732 734 726 -1,1 1,7
Nouveau-Brunswick 584 581 585 578 583 1,0 -0,1
Québec 5373 5 598 5 579 5528 5 547 0,3 3,2
Ontario 9 006 9 209 9 134 9 125 9 185 0,7 2,0
Manitoba 795 833 824 841 829 -14 4,4
Saskatchewan 685 698 694 693 689 -0,5 0,6
Alberta 2 686 2 898 2 908 2 899 2 909 0,3 8,3
Colombie-Britannique 3015 3 156 3 204 3183 3182 0,0 5,5
Yukon 28 29 30 29 29 -0,8 1,3
Territoires du Nord-Ouest 33 36 36 35 36 3,1 9,0
Nunavut 15 16 17 17 16 -5,2 11

" Données révisées.
P Données provisoires.
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Ventes au détail

Aolt Juillet Aolt Aolt
2000 2001" 2001P 2000
a
ao(t
2001
données non désaisonnalisées
millions de $ var. en %
Aliments 5 258 5 405 5 672 7,9
Supermarchés d’alimentation et épiceries 4 877 4 988 5 257 7,8
Tous les autres magasins d'alimentation 381 416 416 9,0
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 1 116 1177 1229 10,1
Vétements 1287 1161 1370 6,4
Magasins de chaussures 149 131 156 4.6
Magasins de vétements pour hommes 113 104 107 -5,4
Magasins de vétements pour femmes 365 355 388 6,3
Autres magasins de vétements 660 571 719 8,9
Meubles 1292 1335 1375 6,4
Magasins de meubles et d’appareils ménagers 1 038 1 069 1093 5,4
Magasins d’accessoires d’ameublement 254 266 281 10,7
Véhicules automobiles 10 033 10 155 10 287 2,5
Concessionnaires de véhicules automobiles et récréatifs 6 675 6 762 6 819 2,2
Stations-service 1 999 1 950 2 018 0,9
Magasins de pieces et d’accessoires pour véhicules
automobiles et services 1 360 1 443 1 450 6,7
Magasins de marchandises diverses 2 559 2 558 2 668 4,2
Magasins de détail non classés ailleurs 2 678 2 732 2 843 6,1
Autres magasins de produits semi-durables 780 793 779 -0,1
Autres magasins de produits durables 673 625 698 3,7
Autres magasins de vente au détail non classés ailleurs 1225 1 314 1 366 11,5
Total des ventes au détail 24 223 24 523 25 442 5,0
Total, excluant les concessionnaires de véhicules
automobiles et récréatifs 17 548 17 761 18 623 6,1
Provinces et territoires
Terre-Neuve 410 445 462 12,8
Tle-du-Prince-Edouard 121 128 127 4,8
Nouvelle-Ecosse 747 766 775 3,7
Nouveau-Brunswick 626 598 634 1,3
Québec 5 618 5 645 5 878 4,6
Ontario 9 180 9 115 9 505 3,5
Manitoba 815 838 867 6,5
Saskatchewan 715 704 725 15
Alberta 2 767 2 902 3 038 9,8
Colombie-Britannique 3 141 3 295 3 343 6,4
Yukon 33 34 34 2,2
Territoires du Nord-Ouest 33 36 37 10,4
Nunavut 16 16 16 0,4

" Données révisées.
P Données provisoires.
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AUTRES COMMUNIQUES

Enquéte mensuelle sur les grands

détaillants
Aot 2001

En aodt, les ventes du groupe des grands détaillants se
sont chiffrées a 6,9 milliards de dollars, en progression
de 8,5 % comparativement a aolt 2000. Dans chaque
groupe de produits, les ventes ont augmenté par
rapport a aodt 2000. On observe les hausses les plus
marquées dans les catégories des articles de santé et
de soins personnels et des autres biens et services.
(Les données du présent communiqué ne sont pas
désaisonnalisées, et les pourcentages représentent
des variations d’'une année a l'autre.)

Ventes, par marchandises, du groupe des
grands détaillants

Juillet Aolt Aolt Aolt
2001" 2000" 2001P 2000

ao(t
2001

données non désaisonnalisées

var.

millions de $ en %

Marchandises
Aliments et boissons 2121 2124 2 244 5,6
Vétements, chaussures

et accessoires 1100 1 245 1 340 7,7
Articles d’ameublement

et appareils

électroniques 952 908 991 9,2
Articles de santé et de

soins personnels 521 489 562 14,9
Articles et fournitures

pour la maison 308 308 336 9,0
Articles de sport et

loisirs 326 287 309 7,7
Quincaillerie et produits

pour pelouse et

jardin 304 229 252 10,2
Autres biens et services 771 728 818 12,4
Total 6 403 6 316 6 852 8,5

" Données révisées.
P Données provisoires.

Le groupe des grands détaillants a élargi
graduellement sa sélection de produits, qui comprend
désormais davantage d’articles non traditionnels. Par
exemple, les grands magasins et les épiceries se sont
lancés dans la vente de produits pharmaceutiques,
domaine traditionnellement réservé aux pharmacies.
De plus, certains magasins ont élargi leur gamme de
produits pour y inclure I'essence.

On comprend ainsi mieux pourquoi les articles de
santé et de soins personnels pour le groupe des grands
détaillants ont connu une forte progression générale

en aolt (+14,9 %). Les ventes de médicaments
(qui comprennent les médicaments d’ordonnance et
en vente libre ainsi que les vitamines et les plantes
médicinales) ont été en hausse de 16,7 %. En outre, les
ventes d'articles de soins personnels se sont accrues
fortement.

La catégorie des autres biens et services a
aussi réalisé une forte progression (+12,4 %)
comparativement a aolt 2000. Parmi les meilleurs
dans ce groupe de produits, il faut compter les repas
et les repas légers, les carburants, I'huile et les additifs
ainsi que la nourriture et les accessoires pour animaux
de compagnie.

Les ventes de vétements, de chaussures et
d'accessoires se caractérisent par une bonne
progression en aolt aprés étre demeurées stables
en juillet par rapport a 'année précédente. Les ventes
de vétements pour filles (+13,4 %) et de vétements
pour femmes (+9,6 %) ont obtenu de bons résultats
comparativement a aolt 2000. Par comparaison,
'augmentation des ventes de vétements pour hommes
et pour garcons a été modérée (+2,5 % et +4,0 %
respectivement). Les ventes de chaussures se sont
également bien classées en aodt, surtout dans le cas
des chaussures athlétiques (+18,4 %).

Les ventes d'articles d’'ameublement et d’appareils
électroniques ont connu une hausse de 9,2 % par
rapport a aolt 2000. Parmi les quatre sous-groupes de
marchandises, ce sont les ventes d’appareils ménagers
qui ont le plus augmenté en ao(t. Méme s'ils n'ont
représenté qu'un cinquieme du total des ventes, les
appareils ménagers représentent plus du tiers de
'augmentation totale dans le groupe de produits des
articles d’'ameublement et appareils électroniques.

Nota: LEnquéte mensuelle sur les grands détaillants
offre une ventilation des ventes selon les marchandises
vendues, a [I'échelle nationale, pour un groupe
d’environ 80 grands détaillants. Les données relatives
aux ventes de plus de 100 types de marchandises
sont disponibles sur une base mensuelle. Lenquéte
vise les grands détaillants principalement dans les
secteurs de l'alimentation, du vétement, des articles
d’ameublement, des appareils électroniques, des
articles de sport ainsi que des marchandises diverses.
Ce groupe de détaillants représente environ 37 %
du total annuel des ventes du commerce de détail, a
I'exclusion de celles de véhicules automobiles et de
véhicules récréatifs.

Données stockées dans CANSIM: tableau 800009.
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Pour obtenir des données ou des renseignements
généraux, communiquez avec la Sous-section
du service a la clientele au (613) 951-3549
ou composez sans frais le 1 877 421-3067
(detaillantsinfo@statcan.ca). Pour en savoir davantage
sur les concepts, les méthodes et la qualité des
données, communiquez avec Chantale Harvey au (613)
951-0670 (chantale.harvey@statcan.ca), Division de la
statistique du commerce. u

Ventes de gaz naturel
Aot 2001 (données provisoires)

Les ventes de gaz naturel ont totalisé 3 730 millions
de metres cubes en aolt, en baisse de 9,4 %
comparativement a ao(t 2000. Les trois secteurs
(résidentiel, commercial et industriel) ont enregistré des
baisses. Les ventes de gaz naturel au secteur industriel
(y compris les ventes directes) ont chuté de 7,1 %
comparativement a aodt 2000, en raison surtout d'une
demande moins élevée de gaz naturel de la part des
services d'électricité et des industries chimiques.

Les ventes cumulatives ont diminué de 6,1 %
comparativement a la méme période en 2000. Les
ventes destinées au secteur industriel (y compris les
ventes directes) ont fléchi de 6,6 % comparativement
a la méme période en 2000, en raison surtout d'une
demande moins élevée. La consommation des secteurs
résidentiel et commercial a diminué de 6,0 % et de 4,0 %
respectivement.

Ventes de gaz naturel

Aolt Aolt Aolt
2001P 2000 2000
a

ao(t

2001

var. en %

milliers de métres cubes

Ventes totales 3 729 658 4117 659 -9,4
Résidentielles 329 007 399 864 -17,7
Commerciales 245 482 320 148 -23,3
Industrielles 1 303 557 1784 685

7,1
Directes 1851 612 1612 962

données cumulatives

2001P 2000 2000 a 2001
milliers de métres cubes var. en %
Ventes totales 44 563 702 47 435 413 -6,1
Résidentielles 9 276 676 9 866 161 -6,0
Commerciales 6 664 394 6 938 682 -4,0
Industrielles 12 511 705 14 472 537
-6,6
Directes 16 110 927 16 158 033

P Données provisoires.

Données stockées dans CANSIM: tableaux 1290001
a 1290004.

Le numéro d’aolt 2001 de Transport et distribution
du gaz naturel (55-002-XIB, 13 $ / 125 $) paraitra en
novembre. Voir Pour commander les produits.

Pour commander des données ou obtenir plus
de renseignements, communiquez avec l'agent de
diffusion au (613) 951-9497 ou composez sans frais
le 1 (866) 873-8789 (energ@statcan.ca). Pour en savoir
davantage sur les concepts, les méthodes et la qualité
des données, communiquez avec John Svab au (613)
951-7382 (john.svab@statcan.ca) ou avec Tom Lewis
au (613) 951-3596 (tom.lewis@statcan.ca), Division de
la fabrication, de la construction et de I'énergie. [ |

Stocks de porcs
Troisieme trimestre de 2001

Les stocks de porcs du Canada ont connu une légére
diminution au troisiéeme trimestre, un recul presque
entierement attribuable a une chute importante de
I'effectif des fermes ontariennes.

Les producteurs de porcs ont fait état de
12,2 millions de tétes dans leurs fermes au 1°" octobre,
en baisse de 0,3 % par rapport au 1°" octobre 2000.
Il s’agit d’'un recul de 1,3 % par rapport au deuxiéme
trimestre de 2001.

S’ils ont augmenté de 4,4 % dans I'Ouest canadien
comparativement a 2000, les stocks ont chuté de 3,5 %
dans I'Est et de 8,3 % dans la seule province d’Ontario.
La diminution des stocks dans I'Est est en partie la
conséquence de l'augmentation de la demande aux
Etats-Unis.

Le marché américain de la viande de porc et de
porcs vivants joue un rble de plus en plus important
dans l'industrie porcine canadienne. Depuis le début
de 2001, un nombre record de 3,8 millions de porcs
ont été expédiés au sud de la frontiére, a la faveur d’'un
accroissement des ventes de petits porcs, soit ceux de
moins de 50 kilogrammes.

Au cours des neuf premiers mois de 2001, les
exportations totales de porcs ont dépassé de 19 %
celles de la méme période en 2000. Quelque 81 % des
exportations de porcs provenaient du Manitoba ou de
I'Ontario.

Malgré la chute des stocks a I'échelon national et
soutenus par la vigueur des prix, les stocks de porcs sont
demeurés relativement élevés et, de fait, ont atteint un
niveau record en Saskatchewan.

Environ 5,1 millions de porcs ont été abattus au
troisieme trimestre, en hausse de 5,3 % par rapport
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au troisieme trimestre de 2000. Au cours des neuf
premiers mois de 2001, I'abattage a atteint un nhombre
record de 15,3 millions de porcs, en hausse de 5,2 %
par rapport & la méme période en 2000.

Le nombre de truies ayant mis bas a augmenté
de 5,6 % au cours du troisiéme trimestre par rapport
au méme trimestre de 2000. Les prévisions de mises
bas pour le quatrieme trimestre de 2001 devraient
progresser de 1,1 %.

Le nombre d'exploitations porcines a régressé
avec le temps, tandis que le nhombre moyen de porcs
par ferme est en progression. Au 1°' octobre, il y
avait 12 075 producteurs de porcs, comparativement
a 29 030 en 1991. Chaque ferme avait une moyenne
de 1 008 porcs au 1°" octobre 2001, soit environ 2,8 fois
la moyenne de 1991.

Nota: Les données du présent communiqué sont tirées
de I'Enquéte d’'octobre sur les porcs, une enquéte

Stocks de porcs
1°" octobre 2001

téléphonique menée auprés de 2 500 producteurs de
porcs priés de faire état du nombre de porcs dans leur
ferme au 1°" octobre.

Données stockées dans CANSIM: tableau 30004.

La publication Statistiques du bétail, mises a jour
(23-603-UPF, 45 $ / 149 $) paraitra en novembre. Voir
Pour commander les produits.

Pour plus de renseignements ou pour en savoir
davantage sur les concepts, les méthodes et la qualité
des données, communiquez avec Robert Plourde
au (613) 951-8716 (robert.plourde@statcan.ca)
ou avec Yukman Cheung au (613) 951-7128
(yukman.cheung@statcan.ca) ou composez sans
frais le 1 800 465-1991, Division de I'agriculture.

Reproduction

Porcs a I'engraissement Total de porcs

2001 2000 2001 2000 2001 2000 2001 2000
a a a a
2001 2001 2001 2001

moins 20 kg 20 kg et plus
milliers var. milliers var. milliers var. milliers var.
de tétes en % de tétes en % de tétes en % de tétes en %
Canada 1 389 4,0 3 670 0,2 7 109 -1,4 12 168 -0,3
Atlantique 37 0,0 123 0,9 231 0,4 392 0,5
Québec 369 -0,7 1221 2,6 2 180 -0,7 3 770 0,4
Ontario 357 5,4 857 -11,6 1768 9,1 2 981 -8,3
Est 763 2,1 2 201 -3,5 4179 -4,4 7 143 -3,5
Manitoba 293 7,8 652 13,8 1 057 4,4 2 003 7,8
Saskatchewan 114 10,2 264 6,0 717 5,9 1 095 6,3
Alberta 201 3,7 506 -1,4 1071 0,0 1778 0,0
Colombie-Britannique 18 -7,3 47 -0,8 85 7,9 150 3,0
Ouest 625 6,4 1 470 6,2 2 931 3,2 5 025 4,4

Note:  Les totaux peuvent ne pas correspondre en raison de I'arrondissement des données.

Laine: utilisation et valeur a la ferme
2000 (données provisoires)

Les données sur la quantité, le prix et la valeur a la
ferme de la laine achetée et de celle utilisée sur la ferme
en 2000 sont maintenant disponibles par province et
pour le Canada.

La quantité de laine achetée ainsi que le prix
payé ont cri en 2000 pour établir la valeur a la ferme
canadienne a 796 000 $, en hausse de 39 % par rapport
a 1999.

Données stockées dans CANSIM: tableau 30016.

Les estimations sur la laine pour
'année 2000 seront disponibles en
novembre 2001 dans la publication Statistiques du
bétail, suppléments (23-603-UPF, 45 $ / 149 $). Voir
Pour commander les produits.

Pour plus de renseignements ou pour en savoir
davantage sur les concepts, les méthodes et la qualité
des données, communiquez avec Bernadette Alain au
(902) 893-7251 (bernadette.alain@statcan.ca), Division
de l'agriculture. ]
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