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COMMUNIQUÉS PRINCIPAUX

Produit intérieur brut par industrie
Février 2002

Le produit intérieur brut (PIB) a progressé de 0,5 % en
février, après avoir enregistré une hausse appréciable
de 0,6 % en janvier. Il s’agit des augmentations
mensuelles consécutives les plus fortes depuis la fin
de 1999.
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La reprise de l'économie se poursuit

PIB en milliards de dollars de 1997 
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Ensemble des industries
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Si la plupart des branches d’activité ont affiché des
hausses en février, c’est le secteur de la fabrication qui
a donné l’élan le plus marqué à l’économie. Bien que
l’engouement des consommateurs ait ralenti en ce qui
a trait aux biens et aux services, la demande accrue
de maisons neuves et d’habitations sur le marché
de la revente s’est traduite par une augmentation
de la production dans plusieurs industries. Cela
s’est manifesté non seulement dans le secteur de la
construction résidentielle mais aussi dans plusieurs
industries en amont, comme l’industrie de la fabrication
de verre et celle de l’asphalte, ou en aval, comme
l’industrie de la peinture et d’autres matériaux de
construction. Le secteur de l’exploitation forestière
et celui de la fabrication de produits en bois ont
considérablement accru leur production, en raison
de la vigueur du marché résidentiel intérieur et de

Note aux lecteurs

Le produit intérieur brut d’une industrie (PIB) est la valeur
ajoutée par la main-d’oeuvre et le capital dans la transformation
d’intrants achetés auprès d’autres producteurs de produits et
services. Les estimations fournies ici sont désaisonnalisées au
taux annuel et sont évaluées aux prix de 1997.

l’élimination des droits compensateurs imposés sur les
exportations de bois d’oeuvre résineux aux États-Unis,
quoique de nouveaux droits entreront en vigueur en mai.
La consommation a marqué une pause en février, les
ventes au détail ayant légèrement diminué. Toutefois,
les ventes de véhicules automobiles sont demeurées
supérieures de 17 % à celles observées en février 2001.

En février, la production du secteur de la fabrication
a progressé pour un deuxième mois d’affilée, en hausse
de 2,3 %. Cependant, la production de ce secteur
est toujours de 3,7 % en deçà du sommet atteint en
août 2000. La vigueur du secteur de la fabrication a été
généralisée, bien que près du tiers de l’augmentation ait
été attribuable aux industries de montage de véhicules
automobiles et de la fabrication de pièces. Les
fabricants de produits en papier, de produits chimiques,
de produits en bois, de produits informatiques et de
produits électriques ont tous déclaré des hausses
substantielles en février. Cette expansion du secteur
de la fabrication a donné lieu à une intensification des
activités de production et de distribution d’électricité
et de gaz naturel ainsi que de transport routier et
ferroviaire.

Relâchement du commerce de détail

En février, les ventes au détail ont légèrement
fléchi, en baisse de 0,6 %, mais seulement après avoir
connu quatre fortes hausses mensuelles. Elles restent
toutefois supérieures de 6 % à celles observées en
février 2001. La faiblesse du commerce de détail a
été généralisée, la plupart des types de magasin ayant
accusé un recul. Les types de magasin qui ont intensifié
leurs activités en février n’ont déclaré qu’une faible
augmentation des ventes.

Le nombre de véhicules de construction
nord-américaine vendus au Canada en 2001 s’est replié
de 3,3 % pour passer sous le niveau enregistré en 1997,
tandis que les ventes de véhicules importés d’outre-mer
ont augmenté de près de 130 % depuis 1997. Les
ventes de nouveaux véhicules automobiles ont
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progressé de 4,0 % en 2001, ce qui représente
les deux tiers des ventes de véhicules automobiles.
Les ventes de véhicules d’occasion, qui représentent
l’autre tiers, ont grimpé de 6,3 %. La croissance des
ventes d’automobiles au cours des dernières années a
été largement attribuable aux importations d’outre-mer
ou aux véhicules d’occasion.
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Les ventes de véhicules reculent
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Cette situation a considérablement changé au
quatrième trimestre de 2001, en raison d’importants
programmes d’incitation offerts par les fabricants
de véhicules automobiles nord-américains. Ces
programmes ont rendu alléchant l’achat de véhicules
neufs, les prix de ces produits ayant diminué pour
un troisième trimestre consécutif; en fait, quatre
baisses ont été enregistrées au cours des cinq derniers
trimestres. La baisse des prix des véhicules loués a été
plus marquée que dans le cas des véhicules vendus.
Les ventes de modèles nord-américains ont connu
une progression significative de 5,7 % au quatrième
trimestre de 2001, et ces niveaux élevés de vente se
sont maintenus en 2002.

Les ventes au détail de véhicules automobiles
ont reculé de 0,7 % en février, mettant un terme à
une série de hausses records de ventes de voitures.
Cependant, les ventes de véhicules automobiles et de
véhicules de récréatifs restent supérieures de 17 %
au niveau enregistré en février 2001. Les ventes en
gros de véhicules et de pièces automobiles ont grimpé
de 1,6 %, après avoir fait un bond de 6,5 % en janvier.

Elles ont été, dans une large mesure, à l’origine de
l’essor du commerce de gros en février.

Reprise de la production de véhicules automobiles

La production de véhicules automobiles a bondi
de 13,2 % en février, les fabricants ayant ralenti leurs
activités depuis juin 2001 pour réduire les niveaux
des stocks. Les ventes de véhicules automobiles
aux États-Unis – la destination d’environ 87 % de la
production canadienne de voitures – ont diminué par
rapport au sommet observé au quatrième trimestre.
Elles sont néanmoins restées relativement élevées. En
février, les exportations de voitures et de camions sont
montées en flèche, en hausse de 18 %. La production
de pièces de véhicules automobiles s’est également
accrue (+2,5 %) à la suite d’une augmentation du même
ordre en janvier.
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Le marché résidentiel maintient le rythme

Le secteur de la construction résidentielle a
progressé de 0,9 % en février. Il s’agit d’une cinquième
hausse mensuelle consécutive. La confiance des
consommateurs, encouragée par les taux d’intérêts
historiquement faibles et par la forte croissance
de l’emploi, a propulsé les ventes de maisons
neuves. L’expansion de la construction résidentielle est
principalement attribuable aux maisons individuelles,
plutôt qu’aux immeubles à logements multiples.
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L’effervescence du marché résidentiel a
naturellement stimulé les activités des agents et des
courtiers immobiliers. En raison des niveaux inégalés
de reventes de maisons, cette industrie a encore
enregistré une hausse de ses services en février
(+1,7 %). Les ventes au détail et les ventes en gros
de meubles ont augmenté au cours des derniers mois,
les propriétaires s’employant à aménager leur nouveau
foyer. Les fabricants de meubles ont, à leur tour, accru
leur production de 3,1 % en février.

La vigueur récente de la construction de maisons
neuves a eu des répercussions positives sur bon
nombre d’industries manufacturières qui se trouvent en
amont de la construction. Les fabricants de produits
en papier couché, en asphalte, en verre et en ciment
ainsi que les fabricants de produits de peinture et de
gypse, de produits métalliques de construction et de
charpente et de produits électriques d’éclairage ont

affiché des hausses de production en février. Profitant
du dynamisme du marché résidentiel intérieur et de
l’élimination des droits compensateurs imposés sur les
exportations aux États-Unis, l’industrie des produits en
bois et le secteur de l’exploitation forestière ont, tous
deux, considérablement intensifié leurs activités.

Autres branches d’activité

Le secteur de l’éducation a été l’un des rares
maillons faibles de l’économie en février, une grève de
trois semaines des enseignants en Alberta ayant fait
reculer cette branche d’activité de 1,2 % par rapport
à janvier. Les industries liées aux voyages n’ont pas
obtenu de bons résultats en février. Le secteur du
transport aérien a stagné, tandis que les agences de
voyage, la restauration et l’hébergement se sont repliés.
Le secteur des arts et du divertissement a accusé
un recul, les spectacles sportifs ayant subi les effets
de l’interruption des activités de la Ligue nationale
de hockey pendant dix jours en raison des Jeux
Olympiques d’hiver. La diminution de la production des
mines métalliques et non métalliques a contrebalancé
la hausse de la production et des activités d’exploration
de pétrole et de gaz, de sorte que le secteur minier a
accusé un recul de 0,4 %.

Données stockées dans CANSIM: tableaux 379-0017
à 379-0022.

Le numéro de février 2002 de la publication Produit
intérieur brut par industrie (15-001-XIF, 11 $ / 110 $)
paraîtra en mai. Une version imprimée est également
disponible sur demande à un coût différent. Voir Pour
commander les produits.

Pour commander des données, communiquez
avec Yolande Chantigny en composant sans frais
le 1 800 877-IMAD (IMAD@statcan.ca). Pour en savoir
davantage sur les concepts, les méthodes et la qualité
des données, communiquez avec Fabienne Leclerc au
(613) 951-3659 (fabienne.leclerc@statcan.ca), Division
des mesures et de l’analyse des industries.
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Produit intérieur brut par industrie aux prix de base en dollars constants de 1997
Septembre

2001r
Octobre

2001r
Novembre

2001r
Décembre

2001r
Janvier

2002r
Février

2002p
Janvier

à
février

2002

Février
2002

Février
2001

à
février

2002
données désaisonnalisées

var. mensuelle en %
var. en

dollars1
niveau en

dollars1 var. en %

Ensemble des industries -0,9 0,5 0,4 0,2 0,6 0,5 4 521 953 112 1,8

Industries productrices de biens -1,9 0,2 -0,1 -0,6 1,3 1,5 4 475 299 787 -0,7

Agriculture, foresterie, pêche et chasse -0,3 -0,8 -0,8 -0,6 -1,8 2,4 481 20 478 -8,8
Extraction minière et extraction de pétrole et

de gaz -2,8 -0,7 -0,5 -1,7 2,4 -0,4 -148 35 804 -3,2
Services publics -2,8 2,4 -0,5 -0,3 0,3 1,1 308 27 443 -3,0
Construction 0,0 0,5 0,3 0,7 0,5 0,3 159 51 383 3,4
Fabrication -2,3 0,1 0,1 -0,8 1,8 2,3 3 675 164 679 0,2

Industries productrices de services -0,4 0,6 0,6 0,5 0,3 0,0 46 653 325 2,9

Commerce de gros -1,8 0,6 1,1 0,5 2,3 0,2 135 58 292 4,8
Commerce de détail -2,3 2,8 2,1 1,7 1,1 -0,6 -333 53 666 5,8
Transport et entreposage -2,4 0,0 0,5 -0,2 0,3 0,7 305 42 655 -3,7
Industrie de l’information et industrie culturelle 1,1 0,8 0,5 1,1 -0,4 0,5 221 45 792 8,0
Intermédiaires financiers, assurances et

services immobiliers 0,3 0,5 0,6 0,4 0,1 0,2 290 187 709 3,9
Services professionnels, scientifiques et

techniques -0,4 -0,2 -0,1 0,3 0,0 0,5 195 40 697 0,7
Services administratifs et gestion de déchets -0,5 0,5 0,6 1,0 0,6 0,1 31 20 883 3,8
Services d’enseignement -0,1 0,1 -0,2 -0,2 0,2 -1,2 -500 42 862 -0,9
Soins de santé et assistance sociale 0,5 0,2 0,1 0,3 0,1 0,2 100 54 509 2,6
Arts, spectacles et loisirs -0,3 0,5 1,1 0,7 1,7 -5,7 -520 8 584 -3,0
Hébergement et services de restauration -4,0 1,7 1,2 2,0 -1,5 -0,3 -65 22 277 -1,4
Autres services sauf les administrations

publiques 0,4 0,1 0,1 0,3 0,5 0,1 22 21 227 2,3
Administrations publiques 1,1 0,3 0,1 0,4 0,1 0,3 165 54 172 4,0

Autres agrégations

Production industrielle -2,4 0,3 -0,1 -0,9 1,7 1,7 3 835 227 926 -0,8
Fabrication de biens non durables -2,2 1,8 0,0 -1,3 1,5 1,5 995 67 965 0,5
Fabrication de biens durables -2,4 -1,0 0,1 -0,4 2,1 2,9 2 680 96 714 -0,1
Secteur des entreprises -1,1 0,5 0,4 0,2 0,7 0,6 5 001 808 588 1,8
Secteur non commercial 0,5 0,3 0,0 0,1 0,1 -0,3 -480 144 524 1,5
Technologies de l’information et des

communications (TIC) -1,5 -1,3 0,5 1,2 0,5 1,1 619 59 568 -0,7

r Données révisées.
p Données provisoires.
1 En millions de dollars au taux annuel.
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Indices des prix des produits
industriels et des matières brutes
Mars 2002

Les prix des fabricants, mesurés par l’Indice des prix des
produits industriels (IPPI), ont fléchi de 1,2 % en mars
comparativement à mars 2001. Il s’agit d’un sixième
recul consécutif, qui a été de la même ampleur que les
baisses d’une année à l’autre observées en février et en
janvier.

D’une année à l’autre, les prix des produits du
pétrole et du charbon ont chuté de 14,9 %. Il s’agit d’un
neuvième mois consécutif où la variation d’une année à
l’autre a été négative. Si les prix des produits du pétrole
et du charbon avaient été exclus, le recul de l’IPPI aurait
été de 0,2 % plutôt que de 1,2 %.
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sur l'IPPI

Variation sur 12 mois en %

2001 2002

Les baisses de prix de la pâte de bois et des
produits du papier, des produits chimiques et des
produits métalliques de première transformation ont
aussi contribué au repli annuel des prix des fabricants.
Ce recul a été partiellement épongé par l’accroissement
des prix des produits de bois de construction et des
véhicules automobiles.

D’un mois à l’autre, les prix industriels ont crû
de 0,6 % en mars par rapport à février, après avoir
progressé de 0,4 % en février par rapport à janvier. Les
hausses des prix des produits du pétrole, des produits
de bois de construction et des produits métalliques de

Note aux lecteurs

L’Indice des prix des produits industriels (IPPI) reflète les
prix que les producteurs canadiens reçoivent au moment où les
produits franchissent les portes de l’usine. Il ne reflète pas ce
que le consommateur paie. Contrairement à l’Indice des prix à
la consommation, l’IPPI exclut les impôts indirects et tous les
coûts qui surviennent entre le moment où un produit sort de
l’usine et le moment où l’utilisateur final en prend possession,
ce qui comprend les coûts du transport, du commerce de gros
et du commerce de détail.

Les producteurs canadiens exportent de nombreux biens.
Ils indiquent souvent leurs prix en devises étrangères, en
particulier dans le cas des véhicules automobiles, de la pâte de
bois, du papier et des produits du bois. Les fluctuations du dollar
canadien par rapport à la devise américaine se répercutent par
conséquent sur l’IPPI.

L’Indice des prix des matières brutes (IPMB) est
représentatif des prix que paient les fabricants canadiens pour
les principales matières brutes. Un grand nombre de ces prix
sont fixés sur le marché mondial. Contrairement à l’IPPI, l’IPMB
comprend des biens qui ne sont pas produits au Canada.

première transformation ont été les principaux facteurs
à l’origine de cette progression.

Les fabricants ont payé leurs matières brutes 7,0 %
de moins qu’en mars 2001, pour un huitième mois
consécutif de recul. Une diminution de 10,1 % des prix
des combustibles minéraux explique la majeure partie
de la diminution de l’Indice des prix des matières brutes
(IPMB). Les prix des produits du bois, des substances
animales et des métaux non ferreux ont également
fléchi.

Sans les combustibles minéraux, l’IPMB aurait
reculé de 4,5 %. Ces diminutions ont été partiellement
effacées par l’accroissement du prix des substances
végétales et des matières ferreuses.

D’un mois à l’autre, les prix des matières brutes ont
progressé de 5,5 % en mars par rapport à février. Les
augmentations de prix des combustibles minéraux et
des métaux non ferreux ont été les principaux facteurs
à l’origine de cette hausse. Des baisses de prix des
substances animales ont légèrement neutralisé cette
croissance mensuelle.

L’IPPI (1997=100) s’est établi à 107,2 en mars,
en hausse comparativement à un niveau révisé
de 106,6 enregistré en février. L’IPMB (1997=100) a
atteint 111,0 en mars, en hausse par rapport à son
niveau révisé de 105,2 observé en février.

Les prix du pétrole brut et du bois de construction
ne cessent d’augmenter

Dans l’IPMB, les prix du pétrole brut ont crû
de 18,2 % en mars par rapport à février, en partie à

6 Statistique Canada - No de Cat. 11-001F
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cause des réductions de production effectuées par
l’Organisation des pays exportateurs de pétrole et de
l’augmentation de la demande. Cette hausse s’est
répercutée sur l’IPPI, où les prix des produits du pétrole
et du charbon ont crû de 7,3 % par rapport à février.
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Les prix du bois de construction et des autres
produits du bois ont augmenté de 3,7 % en mars
comparativement à février. L’accroissement des prix
du bois de construction de résineux a été le principal
facteur à l’origine de cette hausse mensuelle, en raison
notamment de la progression de la demande et de
l’accroissement de l’activité de construction, le temps
ayant été plus doux qu’à l’habitude.

L’effet du taux de change propulse les prix
d’une année à l’autre

De février à mars, la valeur du dollar américain par
rapport au dollar canadien a faibli légèrement, si bien
qu’elle n’a pas eu d’effet réel sur les prix des produits
exprimés en dollars américains. Si le taux de change
était resté le même, l’IPPI aurait crû de 0,7 % plutôt que
de 0,6 %.

Cependant, d’une année à l’autre, l’influence du
dollar a été un peu plus forte. L’IPPI a fléchi de 1,2 %
de mars 2001 à mars 2002, mais, sans l’effet du taux
de change, il aurait régressé de 1,7 %.

Les prix des véhicules automobiles ont encore
une influence sur les produits finis

La hausse des prix des véhicules automobiles
a fait croître les prix des produits finis d’une année
à l’autre. Les prix des machines et du matériel, des
produits du tabac et des appareils électriques et de
télécommunications ont aussi contribué à la hausse
de 0,8 % par rapport à mars 2001.

D’un mois à l’autre, les prix des produits finis
ont monté de 0,4 % en mars par rapport à février.
La hausse des prix des produits du pétrole a été
légèrement atténuée par la baisse des prix des
véhicules automobiles.

Les «produits finis» sont ceux généralement
achetés soit pour la consommation, soit pour
l’investissement. La majorité des produits de la
catégorie des aliments de consommation et des
aliments pour animaux se retrouvent entre les
mains des consommateurs. La plupart des biens
d’équipement sont des machines et du matériel qui
sont généralement achetés par des entreprises, des
organismes gouvernementaux et des administrations
publiques. Une bonne part du reste est achetée par les
consommateurs.

Les prix des produits semi-finis continuent
de baisser

Les producteurs de produits semi-finis ont
touché 2,6 % de moins pour leurs produits en mars
comparativement à mars 2001. La baisse des prix des
produits du pétrole, de la pâte de bois et des produits
du papier ainsi que des produits chimiques a été
légèrement contrebalancée par l’augmentation des prix
des produits de bois de construction et des véhicules
automobiles.

Les prix des produits semi-finis se sont accrus
de 0,7 % par rapport à février. La hausse des prix
des produits du pétrole et des produits de bois de
construction explique en grande partie cette croissance.
La baisse des prix de la pâte de bois et des produits du
papier a partiellement effacé cette augmentation.

Les «produits semi-finis» sont des produits qui sont
généralement achetés par des fabricants et qui sont
utilisés dans le processus de production, c’est-à-dire
pour produire d’autres biens.

Données stockées dans CANSIM: tableaux 329-0038
à 329-0049 et 330-0006.

Le numéro de mars 2002 de la publication Indices
des prix de l’industrie (62-011-XPB, 22 $ / 217 $) paraîtra
en mai. Voir Pour commander les produits.

Pour plus de renseignements ou pour en
savoir davantage sur les concepts, les méthodes
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et la qualité des données, communiquez avec
le Service à la clientèle au (613) 951-9606
(infounit@statcan.ca) ou avec Danielle Gouin au
(613) 951-3375 (danielle.gouin@statcan.ca), Division
des prix. Télécopieur: (613) 951-1539.

Indices des prix des produits industriels
(1997=100)

Importance
relative

Mars
2001

Février
2002r

Mars
2002p

Mars
2001

à
mars
2002

Février
à

mars
2002

var. en %

Indice des prix des produits industriels 100,00 108,5 106,6 107,2 -1,2 0,6

Produits semi-finis1 60,14 106,5 103,0 103,7 -2,6 0,7
Produits semi-finis de première étape2 7,71 112,9 99,5 100,2 -11,2 0,7
Produits semi-finis de deuxième étape3 52,43 105,5 103,6 104,3 -1,1 0,7

Produits finis4 39,86 111,5 111,9 112,4 0,8 0,4
Aliments de consommation et aliments pour

animaux 8,50 106,3 106,9 107,2 0,8 0,3
Matériel capitalisé 11,73 110,8 112,5 112,5 1,5 0,0
Tous les autres produits finis 19,63 114,1 113,8 114,6 0,4 0,7

Agrégations par produits
Viande, poisson et produits laitiers 5,78 107,9 107,0 107,2 -0,6 0,2
Fruits, légumes, aliments pour animaux et divers 5,99 97,4 99,3 99,8 2,5 0,5
Boissons 1,57 110,7 112,4 113,1 2,2 0,6
Tabac et produits du tabac 0,63 120,2 132,8 132,8 10,5 0,0
Produits en caoutchouc, en cuir et en matière

plastique 3,30 106,2 104,9 104,7 -1,4 -0,2
Produits textiles 1,58 100,5 100,1 100,2 -0,3 0,1
Produits en tricot et vêtements 1,51 103,1 103,5 103,5 0,4 0,0
Sciages, produits de scierie et divers 6,30 90,4 96,7 100,3 11,0 3,7
Meubles et articles d’ameublement 1,59 106,0 107,2 107,2 1,1 0,0
Pâtes de bois et produits du papier 7,23 122,1 106,9 105,3 -13,8 -1,5
Impression et édition 1,70 112,0 113,6 113,5 1,3 -0,1
Produits métalliques de première transformation 7,80 97,4 94,2 95,7 -1,7 1,6
Semi-produits métalliques 4,11 104,8 104,8 104,9 0,1 0,1
Machines et matériel 5,48 105,8 106,6 106,6 0,8 0,0
Voitures, camions et autre matériel de transport 22,16 113,9 116,1 115,9 1,8 -0,2
Appareils électriques et de télécommunications 5,77 100,1 100,8 100,7 0,6 -0,1
Produits minéraux non métalliques 1,98 107,3 108,1 108,1 0,7 0,0
Produits du pétrole et du charbon5 5,68 138,0 109,4 117,4 -14,9 7,3
Produits chimiques 7,07 109,9 106,4 106,2 -3,4 -0,2
Divers produits fabriqués 2,40 105,3 106,8 106,6 1,2 -0,2
Divers produits non fabriqués 0,38 86,5 90,2 91,4 5,7 1,3

r Données révisées.
p Données provisoires.
1 Les produits semi-finis sont des produits qui servent principalement à la production d’autres biens.
2 Les produits semi-finis de première étape servent le plus souvent à produire d’autres produits semi-finis.
3 Les produits semi-finis de deuxième étape sont utilisés le plus souvent pour produire des produits finals.
4 Les produits finis sont le plus souvent utilisés pour la consommation immédiate ou les investissements.
5 L’indice du mois courant est estimé.
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Indices des prix des matières brutes
(1997=100)

Importance
relative

Mars
2001

Février
2002r

Mars
2002p

Mars
2001

à
mars
2002

Février
à

mars
2002

var. en %

Indice des prix des matières brutes (IPMB) 100,00 119,3 105,2 111,0 -7,0 5,5

Combustibles minéraux 35,16 167,0 132,8 150,2 -10,1 13,1
Substances végétales 10,28 82,2 89,6 89,7 9,1 0,1
Animaux et substances animales 20,30 115,3 109,5 109,0 -5,5 -0,5
Bois 15,60 93,0 79,7 79,9 -14,1 0,3
Matières ferreuses 3,36 86,7 89,7 90,2 4,0 0,6
Métaux non ferreux 12,93 87,7 81,1 83,2 -5,1 2,6
Minéraux non métalliques 2,38 109,0 109,0 109,1 0,1 0,1

IPMB sans les combustibles minéraux 64,84 97,3 92,5 92,9 -4,5 0,4

r Données révisées.
p Données provisoires.
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AUTRES COMMUNIQUÉS

Ventes et stocks des grands magasins
Mars 2002

En mars, les consommateurs ont réduit leurs dépenses
dans les grands magasins, et ce, pour un deuxième
mois d’affilée, occasionnant un fléchissement des
ventes de 0,4 % par rapport à février. Les ventes
se sont chiffrées à 1,74 milliard de dollars (donnée
désaisonnalisée).

Malgré les reculs observés en mars et en février,
les ventes des grands magasins ont maintenu le
mouvement à la hausse amorcé au printemps 2000.
Auparavant, elles avaient connu un parcours à la baisse
depuis septembre 1999, à la suite d’une période de
croissances qui avaient prévalu pendant plus d’un an.

Les ventes des grands magasins au premier
trimestre ont été supérieures de 4,8 % à celles
enregistrées au quatrième trimestre de 2001. Il s’agit
de la plus importante progression d’un trimestre à
l’autre depuis celle observée au troisième trimestre
de 1999 (+6,1 %).

En mars, les ventes non désaisonnalisées des
grands magasins ont augmenté de 8,4 % par rapport
à celles de mars 2001. À l’échelon provincial, les
ventes (non désaisonnalisées) ont été en hausse dans
toutes les provinces. La Nouvelle-Écosse (+24,3 %)
a enregistré la plus importante progression d’une
année à l’autre. Le Nouveau-Brunswick, le Québec
et le groupe formé de Terre-Neuve-et-Labrador et de
l’Île-du-Prince-Édouard ont suivi, chacun affichant des
augmentations annuelles d’au moins 10,0 %.

Comparativement au premier trimestre de 2001,
les ventes non désaisonnalisées des grands magasins
au premier trimestre ont augmenté quatre fois plus vite
dans les régions non urbaines que dans les grands
centres urbains. En effet, les ventes trimestrielles d’une
année à l’autre ont bondi de 16,5 % dans les régions
non urbaines, alors qu’elles n’ont crû que de 3,7 %
dans les grands centres urbains. La forte augmentation
des ventes dans les régions non urbaines pourrait
s’expliquer en partie par l’ouverture d’un nombre
plus élevé de nouveaux magasins dans ces régions
comparativement à celui observé dans les grands
centres urbains. Pour la même période, le nombre
moyen de magasins est passé de 398 à 410 dans les
régions non urbaines et de 331 à 334 dans les grands
centres urbains. Les grands centres urbains, tels
que définis dans l’enquête, comprennent les régions
métropolitaines de recensement de Halifax–Darmouth,
de Québec, de Montréal, d’Ottawa–Gatineau, de

Toronto, de Hamilton, de Winnipeg, d’Edmonton, de
Calgary et de Vancouver.

Ventes des grands magasins incluant
les concessions

Mars
2001

Mars
2002

Mars
2001

à
mars
2002

Janv.
à

mars
2002

Janv.-mars
2001

à
janv.-mars

2002
données non désaisonnalisées

en millions de
dollars var. en %

en
millions

de
dollars var. en %

Canada 1 374,6 1 489,6 8,4 3 923,4 9,5

Terre-Neuve-et-
Labrador et l’Île-du-
Prince-Édouard1 31,1 34,7 11,5 89,3 22,8

Nouvelle-Écosse 38,8 48,3 24,3 117,4 21,2
Nouveau-Brunswick 30,4 34,4 13,3 85,4 10,9
Québec 244,3 275,8 12,9 725,8 13,7
Ontario 582,4 622,3 6,9 1 658,8 8,3
Manitoba 57,5 59,7 3,8 156,1 5,0
Saskatchewan 49,1 51,9 5,8 138,3 7,7
Alberta 171,9 186,0 8,2 487,9 9,3
Colombie-Britannique,

Yukon, Territoires
du Nord-Ouest et
Nunavut1 169,1 176,5 4,4 464,4 5,3

1 Pour des raisons de confidentialité, les données de Terre-Neuve-et-Labrador
et de l’Île-du-Prince-Édouard sont regroupées, comme le sont celles de
la Colombie-Britannique, du Yukon, des Territoires du Nord-Ouest et du
Nunavut.

Données stockées dans CANSIM: tableaux 076-0001
à 076-0003.

Pour obtenir des données ou des renseignements
généraux, communiquez avec la Sous-section
des services à la clientèle au (613) 951-3549
ou composez sans frais le 1 877 421-3067
(detaillantsinfo@statcan.ca). Pour en savoir davantage
sur les concepts, les méthodes et la qualité des
données, communiquez avec Clérance Kimanyi
au (613) 951-6363 (clerance.kimanyi@statcan.ca),
Division de la statistique du commerce.

Scieries et ateliers de rabotage
Février 2002

La production de bois d’oeuvre a atteint 5 903 milliers de
mètres cubes en février, en légère hausse de 1,0 % par
rapport aux 5 844,1 milliers de mètres cubes produits en
janvier.
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La production cumulative de janvier à février s’est
chiffrée à 11 748,2 milliers de mètres cubes, en baisse
de 4,6 % par rapport aux 12 319,7 milliers de mètres
cubes enregistrés durant la même période en 2001.

En février, les livraisons de bois d’oeuvre se sont
établies à 5 634,8 milliers de mètres cubes, en baisse
de 3,0 % par rapport à janvier. Cette baisse s’explique
en partie par une diminution de 13,5 % des mises en
chantier au Canada en février par rapport à janvier.

Parallèlement à la diminution des livraisons, les
stocks de fermeture des scieries ont connu une hausse
de 3,9 % en février par rapport à janvier pour s’établir
à 8 652,0 milliers de mètres cubes.

Les exportations canadiennes de bois d’oeuvre,
principalement destinées au marché américain, se sont
accrues de 9,8 % en février comparativement à janvier,
atteignant 4 080,7 milliers de mètres cubes. Cette
hausse s’explique en grande partie par une hausse
mensuelle des mises en chantier aux États-Unis
de 2,8 % en février par rapport à janvier ainsi que par
la suppression des droits temporaires imposés sur ces
exportations à la mi-décembre. Une décision finale sur
ces derniers est prévue à la fin mai.

Une forte demande de bois d’oeuvre provenant du
secteur de la construction résidentielle aux États-Unis,
accompagnée par un niveau élevé de confiance des
consommateurs, a contribué à une hausse de 4,8 %
des prix du bois d’oeuvre en février par rapport janvier
et de 17,2 % par rapport à février 2001.

Données stockées dans CANSIM: tableau 303-0009.

Le numéro de février 2002 de la publication
Scieries et ateliers de rabotage, vol. 56,
no 2 (35-003-XIB, 9 $ / 86 $) est maintenant en vente.
Voir Pour commander les produits.

Pour obtenir des données ou des renseignements
généraux, communiquez avec l’agent de diffusion
au (613) 951-9497 ou composez sans frais
le 1 866 873-8789 (manufact@statcan.ca).
Pour en savoir davantage sur les concepts, les
méthodes et la qualité des données, communiquez
avec Bechir Oueriemmi au (613) 951-3452
(bechir.oueriemmi@statcan.ca), Division de la
fabrication, de la construction et de l’énergie.
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NOUVEAUX PRODUITS

Scieries et ateliers de rabotage, février 2002, vol. 56,
no 2
Numéro au catalogue: 35-003-XIB (9$/86$).

Les prix sont en dollars canadiens et n’incluent
pas les taxes de vente. Des frais de livraison
supplémentaires s’appliquent aux envois à
l’extérieur du Canada.

Les numéros au catalogue se terminant par: -XIB ou
-XIF représentent la version électronique en vente sur
Internet, -XMB ou -XMF, la version micro-fiche, -XPB ou
-XPF, la version papier, -XDB, la version électronique
sur disquette et -XCB, la version électronique sur
CD-ROM.

Pour commander les produits

Pour commander les produits par téléphone:
Ayez en main: • Titre • Numéro au catalogue • Numéro de volume • Numéro de l’édition • Numéro de VISA ou de MasterCard.

Au Canada et aux États-Unis, composez: 1 800 267-6677
Pour les autres pays, composez: 1 613 951-7277
Pour envoyer votre commande par télécopieur: 1 877 287-4369
Pour un changement d’adresse ou pour connaître

l’état de votre compte: 1 800 700-1033

Pour commander par la poste, écrivez à: Gestion de la circulation, Division de la diffusion, Statistique Canada, Ottawa, K1A 0T6.
Veuillez inclure un chèque ou un mandat-poste à l’ordre du Receveur général du Canada/Publications. Au Canada, ajoutez 7 % de TPS
et la TVP en vigueur.

Pour commander par Internet: écrivez à order@statcan.ca ou téléchargez la version électronique en vous rendant au site Web
de Statistique Canada (www.statcan.ca) sous les rubriques Produits et services et Publications payantes ($).

Les agents libraires agréés et autres librairies vendent aussi les publications de Statistique Canada.

Bulletin officiel de diffusion des données de Statistique Canada
Numéro au catalogue 11-001F.

Publié tous les jours ouvrables par la Division des communications, Statistique Canada,
Immeuble R.-H.-Coats, 10e étage, section G, Ottawa, K1A 0T6.

Pour consulter Le Quotidien sur Internet, visitez notre site à l’adresse http://www.statcan.ca.
Pour le recevoir par courrier électronique tous les matins, envoyez un message à
listproc@statcan.ca. Laissez en blanc la ligne de l’objet. Dans le corps du message,
tapez: subscribe quotidien prénom et nom.

Rédactrice: Marie-Claude Leduc (613) 951-1115, ledumar@statcan.ca
Chef de la Diffusion officielle: Madeleine Simard (613) 951-1088,
madeleine.simard@statcan.ca

Publication autorisée par le ministre responsable de Statistique Canada. © Ministre de
l’Industrie, 2002. Il est permis de citer la présente publication dans les journaux et les
magazines ainsi qu’à la radio et à la télévision à condition d’en indiquer la source: Statistique
Canada. Toute autre forme de reproduction est permise sous réserve de mention de la source,
comme suit, dans chaque exemplaire: Statistique Canada, Le Quotidien, numéro 11-001F
au catalogue, date et numéros de page.
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CALENDRIER DES COMMUNIQUÉS: MAI 2002

(À cause de circonstances imprévisibles, les dates de parution peuvent être modifiées.)

Date de Titre Période de
parution référence

1 Mariage, maternité et rémunération: le choix du
moment importe-t-il?

2 Perspectives du monde des affaires: industries
manufacturières

Avril 2002

6 Permis de bâtir Mars 2002
6 Travailler intelligemment: le changement technologique

influencé par les compétences
7 Stocks de céréales Au 31 mars 2002
8 Enquête sur la santé dans les collectivités

canadiennes: l’obésité
2000-2001

9 Indice de l’offre d’emploi Avril 2002
10 Enquête sur la population active Avril 2002
10 Indice des prix des logements neufs Mars 2002
14 Ventes de véhicules automobiles neufs Mars 2002
15 Recensement de l’agriculture de 2001
16 Enquête mensuelle sur les industries manufacturières Mars 2002
17 Commerce international de marchandises du Canada Mars 2002
17 Voyages entre le Canada et les autres pays Mars 2002
21 Commerce de gros Mars 2002
22 Commerce de détail Mars 2002
22 Indice des prix à la consommation Avril 2002
23 Indice composite Avril 2002
23 Opérations internationales du Canada en

valeurs mobilières
Mars 2002

28 Recettes monétaires agricoles Janvier à mars 2002
28 Revenu agricole net 2001
29 Assurance-emploi Mars 2002
29 Caractéristiques des voyageurs internationaux Octobre à décembre 2001
29 Compte des voyages internationaux Janvier à mars 2002
30 Indices des prix des produits industriels et des

matières brutes
Avril 2002

30 Emploi, rémunération et heures de travail Mars 2002
31 Produit intérieur brut par industrie Mars 2002
31 Comptes économiques et financiers nationaux Janvier à mars 2002
31 Balance des paiements internationaux Janvier à mars 2002
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