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AUTRES COMMUNIQUÉS

Indice de l’offre d’emploi
Mai 2002

En mai, l’indice de l’offre d’emploi (1996=100) est
demeuré presque inchangé à 126,8, en hausse de
seulement 0,2 % comparativement au niveau observé
en avril. Il s’agit du quatrième mois consécutif affichant
une faible croissance mensuelle, à la suite de 15 mois
de diminution.

Le Nouveau-Brunswick et l’Île-du-Prince-Édouard
ont enregistré les plus importantes augmentations
mensuelles, tandis que quatre provinces, soit le
Québec, l’Ontario, la Colombie-Britannique et la
Nouvelle-Écosse, n’ont pratiquement pas connu de
changement.

L’indice national a chuté de 19,4 % par rapport au
niveau observé en mai 2001.

Indice de l’offre d’emploi
(1996=100)

Mai
2002

Avril
2002

Mai
2001

Avril
à

mai
2002

Mai
2001

à
mai

2002
données désaisonnalisées

et lissées var. en %

Canada 126,8 126,6 157,4 0,2 -19,4

Terre-Neuve-et-
Labrador 181,0 183,7 193,4 -1,5 -6,4

Île-du-Prince-Édouard 204,0 193,9 230,0 5,2 -11,3
Nouvelle-Écosse 132,0 132,2 157,2 -0,2 -16,0
Nouveau-Brunswick 168,8 159,4 166,4 5,9 1,4
Québec 120,7 120,4 147,3 0,2 -18,1
Ontario 133,7 134,3 167,7 -0,4 -20,3
Manitoba 148,5 150,5 165,1 -1,3 -10,1
Saskatchewan 128,8 130,3 144,0 -1,2 -10,6
Alberta 134,9 136,9 180,1 -1,5 -25,1
Colombie-Britannique 94,6 94,7 124,2 -0,1 -23,8

Nota: L’Indice de l’offre d’emploi est basé sur le nombre
d’annonces publiées dans 22 journaux de 20 régions
métropolitaines. Il est considéré comme un indicateur
de la demande de travail mesurant les intentions des
employeurs d’embaucher de nouveaux travailleurs.
L’indice est désaisonnalisé et lissé pour en faciliter la
comparaison mensuelle.

Données stockées dans CANSIM: tableau 277-0002.

Pour obtenir des données ou des renseignements
généraux, communiquez avec le Service à la
clientèle au (613) 951-4090 ou composez sans
frais le 1 866 873-8788 (travail@statcan.ca). Pour en

savoir davantage sur les concepts, les méthodes et la
qualité des données, communiquez avec Gilles Groleau
au (613) 951-4091 ou avec Dominique Pérusse au
(613) 951-4064, Division de la statistique du travail.

Adoption des affaires électroniques: la
taille importe-t-elle ?
2001

Les petites entreprises sont moins susceptibles d’avoir
accès à Internet que leurs homologues moyennes et
grandes, selon le plus récent numéro de la Série sur la
connectivité, intitulé Adoption des affaires électroniques:
la taille importe-t-elle?

Ce document révèle que les moyennes et les
grandes entreprises adoptent Internet et créent leur
propre site Web assez rapidement. Toutefois, les
entreprises de toutes les tailles au Canada sont plus
lentes à adopter les applications commerciales plus
perfectionnées, comme l’achat et la vente en ligne.

Bien que la taille des entreprises importe pour ce
qui est de la connectivité, la branche d’activité joue
aussi un rôle important. L’industrie de l’information et
l’industrie culturelle ainsi que le secteur des services
d’enseignement sont clairement en tête pour ce qui est
de l’utilisation d’Internet et de la propriété de sites Web,
peu importe la taille de l’entreprise.

Les données pour ce rapport, qui ont été tirées de
l’Enquête sur le commerce électronique et la technologie
(ECET), montrent que 68 % des petites entreprises
avaient accès à Internet en 2001, ce qui est bien
inférieur à la proportion de 91 % pour les entreprises
de taille moyenne et de 94 % pour les grandes
entreprises. (Les groupes de tailles d’entreprises sont
fondés sur le nombre d’employés à temps plein: les
petites entreprises comptaient jusqu’à 19 employés,
les moyennes entreprises, de 20 à 99 employés et
les grandes entreprises, 100 employés ou plus. Pour
le secteur de la fabrication, les moyennes entreprises
comptaient de 20 à 499 employés et les grandes
entreprises, 500 employés ou plus).

Environ 29 % de toutes les entreprises avaient leur
propre site Web en 2001, en légère hausse par rapport
à la proportion de 26 % enregistrée en 2000. En 2001,
ces entreprises représentaient 81 % du revenu brut des
entreprises au Canada, ce qui montre que les grandes
entreprises continuent de dominer le marché d’Internet.
Environ 74 % des grandes entreprises avaient un site
Web en 2001, comparativement à 57 % des moyennes
entreprises et à seulement 24 % des petites entreprises.
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Des différences quant à la taille et à la branche
d’activité ressortaient aussi pour la vente et l’achat
en ligne. Toutefois, les entreprises de toutes tailles
ont été moins rapides à adopter les applications plus
perfectionnées liées aux affaires électroniques qu’elles
ne l’ont été à se connecter à Internet et à posséder des
sites Web.

La proportion d’entreprises effectuant des ventes
en ligne est demeurée faible, passant de 10 % dans
l’ensemble en 1999 à 7 % en 2001. Toutefois, la
valeur monétaire des ventes en ligne a augmenté de
façon constante, passant de 4,2 milliards de dollars
en 1999 à 10,4 milliards de dollars en 2001. Cela
laisse supposer que le commerce électronique est en
croissance et que le marché électronique se consolide.
En 2001, 6 % des petites entreprises effectuaient des
ventes en ligne par rapport à 12 % des moyennes
entreprises et à 15 % des grandes entreprises.

Les petites entreprises étaient responsables d’un
nombre relativement plus élevé de transactions en ligne
entre les entreprises et les consommateurs que les
grandes entreprises. En 2001, les ventes des petites
et des moyennes entreprises représentaient 25 % des
ventes totales par Internet, comparativement à 18 %
pour les grandes entreprises. Cela peut indiquer que
les petites entreprises ont la souplesse nécessaire pour
prendre des décisions plus rapides en vue de profiter
des occasions qui s’offrent sur le marché et d’adapter
leurs activités pour répondre à la demande du marché.

La proportion d’entreprises qui ont effectué des
achats en ligne était plus élevée que la proportion
d’entreprises qui ont effectué des ventes par Internet.
De plus, cette proportion s’est accrue, passant de 18 %
en 2000 à 22 % en 2001. Environ 20 % des petites
entreprises, 33 % des moyennes entreprises et 52 %
des grandes entreprises ont effectué des achats en
ligne, ce qui fait ressortir encore une fois l’écart qui
existe entre les grandes et les petites entreprises.

Ce sont encore l’industrie de l’information et
l’industrie culturelle de même que les services
d’enseignement qui menaient la marche en ce qui
a trait aux ventes et aux achats en ligne. Toutefois,
même si ces deux secteurs ont affiché une proportion
relativement élevée de petites entreprises effectuant
des ventes et des achats en ligne, l’écart entre les
petites et les grandes entreprises était important pour
les achats en ligne, mais négligeable pour les ventes
en ligne.

Les entreprises canadiennes, peu importe leur taille
ou le secteur, ont soulevé deux principaux obstacles à
la mise en oeuvre des affaires électroniques. L’obstacle
le plus courant, selon 52 % des répondants, est que
les biens ou les services de l’entreprise ne se prêtent

pas à l’achat ou à la vente par Internet. Un deuxième
obstacle, la résistance à changer la structure actuelle de
l’entreprise et le désir de conserver le modèle d’affaires
actuel, a été déclaré par 36 % des entreprises.

Nota: L’Enquête sur le commerce électronique
et la technologie est fondée sur un échantillon
d’environ 21 000 entreprises et porte sur tous
les secteurs de l’économie, sauf l’agriculture. Les
entreprises ayant de faibles revenus ont été exclues de
l’enquête. Le seuil d’exclusion se situe habituellement
entre 150 000 $ et 250 000 $, selon le secteur. La taille
de l’entreprise est fondée sur le nombre d’employés à
temps plein.

Le dernier numéro de la Série sur la connectivité,
Adoption des affaires électroniques: la taille
importe-t-elle?, no 6 (56F0004MIF, gratuit), est
maintenant accessible dans le site Web de Statistique
Canada (www.statcan.ca). À la page Nos produits et
services, choisissez Documents de recherche (gratuits),
puis Communications.

Pour plus de renseignements ou pour en savoir
davantage sur les concepts, les méthodes et la qualité
des données, communiquez avec George Sciadas au
(613) 951-6389 (george.sciadas@statcan.ca) ou avec
Heidi Ertl au (613) 951-1891, (heidi.ertl@statcan.ca),
Division des sciences, de l’innovation et de l’information
électronique.

Acier en formes primaires
Semaine se terminant le 1er juin 2002 (données
provisoires)

La production d’acier en formes primaires pour la
semaine se terminant le 1er juin a atteint 331 621 tonnes
métriques, en hausse de 5,6 % par rapport à la
production de 314 003 tonnes de la semaine précédente
mais en hausse de 10,3 % comparativement à
la production de 300 647 tonnes de la semaine
correspondante en 2001. Le total cumulatif au 1er juin
était de 6 880 507 tonnes, en hausse de 11,2 %
comparativement aux 6 187 138 tonnes produites au
cours de la même période en 2001.

Pour obtenir des données ou des renseignements
généraux, communiquez avec l’agent de diffusion
au (613) 951-9497 ou composez sans frais
le 1 866 873-8789 (manufact@statcan.ca).
Pour en savoir davantage sur les concepts, les
méthodes et la qualité des données, communiquez
avec Nicole Boucher au (613) 951-4070
(nicole.boucher@statcan.ca), Division de la fabrication,
de la construction et de l’énergie.
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Transporteurs routiers de marchandises
pour compte d’autrui, principaux
transporteurs
Premier trimestre de 2002

Au premier trimestre, les 85 principaux transporteurs
routiers pour compte d’autrui (les transporteurs
domiciliés au Canada dont les recettes d’exploitation
annuelles sont d’au moins 25 millions de dollars) ont
déclaré des recettes d’exploitation de 1,81 milliard de
dollars et des dépenses d’exploitation de 1,73 milliard
de dollars. Les recettes moyennes par transporteur
ont baissé quelque peu de 0,5 % pour se fixer
à 21,3 millions de dollars comparativement au premier
trimestre de 2001, tandis que les dépenses moyennes
ont augmenté de 0,2 % pour atteindre 20,3 millions
de dollars. Cette situation financière des principaux
transporteurs pour compte d’autrui est similaire à celle
observée au premier trimestre de 2001.

Le ratio d’exploitation (les dépenses d’exploitation
divisées par les recettes d’exploitation) pour les
principaux transporteurs pour compte d’autrui s’est fixé
à 0,95, soit le même ratio que celui affiché au premier
trimestre de 2001 (un ratio supérieur à 1,00 représente
une perte d’exploitation).

Pour plus de renseignements ou pour en savoir
davantage sur les concepts, les méthodes et la qualité
des données, communiquez avec Gilles Paré au
(613) 951-2517 (paregil@statcan.ca), Division des
transports. Télécopieur: (613) 951-0579.

Tuyaux et tubes en acier
Avril 2002

En avril, la production de tuyaux et de tubes en
acier s’est chiffrée à 194 696 tonnes métriques, en
hausse de 3,6 % comparativement aux 187 859 tonnes
(données révisées) produites en 2001.

La production cumulative à la fin d’avril s’est élevée
à 759 084 tonnes, en baisse de 9,3 % comparativement
aux 837 186 tonnes (données révisées) produites durant
la même période en 2001.

Données stockées dans CANSIM: tableau 303-0003.

Le numéro d’avril 2002 de Production et livraisons
de tuyaux et tubes en acier, vol. 26, no 4 (41-011-XIB,
5 $ / 47 $) est maintenant en vente. Voir Pour
commander les produits.

Pour obtenir des données ou des renseignements
généraux, communiquez avec l’agent de diffusion
au (613) 951-9497 ou composez sans frais
le 1 866 873-8789 (manufact@statcan.ca). Pour
en savoir davantage sur les concepts, les méthodes
et la qualité des données, communiquez avec Andy
Shinnan au (613) 951-3515 (shinand@statcan.ca),
Division de la fabrication, de la construction et de
l’énergie.
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NOUVEAUX PRODUITS

Production de volaille et oeufs, 2001
Numéro au catalogue: 23-202-XIB (29$).

Production et livraisons de tuyaux et tubes en acier,
avril 2002, vol. 26, no 4
Numéro au catalogue: 41-011-XIB (5$/47$).

Produits pétroliers raffinés, janvier 2002, vol. 57, no 1
Numéro au catalogue: 45-004-XIB (16$/155$).

Produits pétroliers raffinés, janvier 2002, vol. 57, no 1
Numéro au catalogue: 45-004-XPB (21$/206$).

Adoption des affaires électroniques: la taille
importe-t-elle?, no 6
Numéro au catalogue: 56F0004MIF2002006
(gratuit).

Information population active, pour la semaine se
terminant le 25 mai 2002
Numéro au catalogue: 71-001-PIB (8$/78$).
Paraît à 7h le vendredi 7 juin.

Information population active, pour la semaine se
terminant le 25 mai 2002
Numéro au catalogue: 71-001-PPB (11$/103$).
Paraît à 7h le vendredi 7 juin.

Les prix sont en dollars canadiens et n’incluent
pas les taxes de vente. Des frais de livraison
supplémentaires s’appliquent aux envois à
l’extérieur du Canada.

Les numéros au catalogue se terminant par: -XIB ou
-XIF représentent la version électronique en vente sur
Internet, -XMB ou -XMF, la version micro-fiche, -XPB ou
-XPF, la version papier, -XDB, la version électronique
sur disquette et -XCB, la version électronique sur
CD-ROM.

Pour commander les produits

Pour commander les produits par téléphone:
Ayez en main: • Titre • Numéro au catalogue • Numéro de volume • Numéro de l’édition • Numéro de VISA ou de MasterCard.

Au Canada et aux États-Unis, composez: 1 800 267-6677
Pour les autres pays, composez: 1 613 951-7277
Pour envoyer votre commande par télécopieur: 1 877 287-4369
Pour un changement d’adresse ou pour connaître

l’état de votre compte: 1 800 700-1033

Pour commander par la poste, écrivez à: Gestion de la circulation, Division de la diffusion, Statistique Canada, Ottawa, K1A 0T6.
Veuillez inclure un chèque ou un mandat-poste à l’ordre du Receveur général du Canada/Publications. Au Canada, ajoutez 7 % de TPS
et la TVP en vigueur.

Pour commander par Internet: écrivez à order@statcan.ca ou téléchargez la version électronique en vous rendant au site Web
de Statistique Canada (www.statcan.ca) sous les rubriques Produits et services et Publications payantes ($).

Les agents libraires agréés et autres librairies vendent aussi les publications de Statistique Canada.
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Bulletin officiel de diffusion des données de Statistique Canada
Numéro au catalogue 11-001F.

Publié tous les jours ouvrables par la Division des communications, Statistique Canada,
Immeuble R.-H.-Coats, 10e étage, section G, Ottawa, K1A 0T6.

Pour consulter Le Quotidien sur Internet, visitez notre site à l’adresse http://www.statcan.ca.
Pour le recevoir par courrier électronique tous les matins, envoyez un message à
listproc@statcan.ca. Laissez en blanc la ligne de l’objet. Dans le corps du message,
tapez: subscribe quotidien prénom et nom.

Rédactrice: Marie-Claude Leduc (613) 951-1115, ledumar@statcan.ca
Chef de la Diffusion officielle: Madeleine Simard (613) 951-1088,
madeleine.simard@statcan.ca

Publication autorisée par le ministre responsable de Statistique Canada. © Ministre de
l’Industrie, 2002. Il est permis de citer la présente publication dans les journaux et les
magazines ainsi qu’à la radio et à la télévision à condition d’en indiquer la source: Statistique
Canada. Toute autre forme de reproduction est permise sous réserve de mention de la source,
comme suit, dans chaque exemplaire: Statistique Canada, Le Quotidien, numéro 11-001F
au catalogue, date et numéros de page.
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