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COMMUNIQUES PRINCIPAUX

® |ndice des prix a laconsommation, aolt 2002 3
En aodt, les consommateurs ont di payer 2,6 % de plus qu'ils ne I'avaient fait en aot 2001 pour
les biens et les services compris dans I'Indice des prix a la consommation.

® Commerce de gros, juillet 2002 6
Les grossistes ont affiché une progression de 0,7 % de leurs ventes en juillet. La hausse des
ventes ne s’est cependant pas reflétée dans toutes les provinces.

(suite a la page 2)

L'emploi et le revenu en perspective
Automne 2002

S INAUUREE
PEB SP]‘J( ‘, l l \ h Le numéro de 'automne 2002 de L'emploi et le revenu en perspective, qui parait
R v

aujourd’hui, renferme six articles. Larticle «Précarité financiére des familles»
révele que les familles a faible revenu n’ayant que peu ou pas de richesses
financiéres sont plus vulnérables que les autres familles aux interruptions du
revenu ou aux dépenses imprévues. Larticle «Prendre du retard dans ses
paiements» présente un portrait des personnes qui ont de la difficulté a faire
leurs paiements a temps. Dans «Le logement, une question de revenu»,
on étudie la situation relative au logement des Canadiens en 2000. Larticle
«Pension: immigrants et minorités visibles» établit une comparaison entre la
participation des immigrants et des membres des minorités visibles & un régime
de pension agréé et celle des autres Canadiens.

Dans «La syndicalisation et les avantages sociaux», on aborde la question
de la protection des travailleurs syndiqués et non syndiqués en matiere de
régimes de pension et d’'assurance. On considére que les travailleurs des
entreprises de technologie de pointe travaillent de longues heures et sont bien
payés. Ces notions sont examinées dans l'article «De meilleurs emplois dans la
nouvelle économie?». On retrouve également dans ce numeéro des mises a jour
sur les jeux de hasard et la syndicalisation. Ces articles ont tous déja paru au
cours des trois derniers mois dans les numéros de I'édition en ligne de L'emploi
et le revenu en perspective.

[p— Canadi

Le numéro de I'automne 2002 de L'emploi et le revenu en perspective, vol. 14, n® 3 (75-001-XPF, 18 $/ 58 $) est
maintenant en vente. Voir Pour commander les produits. Pour plus de renseignements, communiquez avec Henry Pold
au (613) 951-4608 (henry.pold@statcan.ca), Division de I'analyse des enquétes aupres des ménages et sur le travail.
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COMMUNIQUES PRINCIPAUX

Indice des prix a la consommation
Ao(t 2002

En aodt, les consommateurs ont d0 payer 2,6 % de
plus qgu’ils ne lavaient fait en aolt 2001 pour les
biens et les services compris dans I'indice des prix a
la consommation (IPC). Cette progression fait suite
a la hausse de 2,1 % observée de juillet 2001 a
juillet 2002. Une importante partie de I'écart entre
ces taux d’augmentation sur 12 mois est attribuable a
I'énergie.

Le secteur de I'énergie n'a pas exercé l'effet de
ralentissement sur lindice d’ensemble qui avait été
observé au cours des derniers mois. En ao(t, les
prix de I'énergie étaient au méme niveau que ceux
enregistrés en ao(t 2001, alors qu’ils avaient diminué
de 3,1 % de juillet 2001 a juillet 2002. Bien qu’en
ao(t les variations de prix de chaque composante de
I'énergie aient été importantes, elles se sont annulées
dans I'ensemble.

Variation par rapport au mois correspondant de
I'année précédente
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La variation sur 12 mois de I'lPC sans I'énergie a
atteint 2,9 % en aodt, ayant lentement progressé depuis
janvier (+2,2 %).

Le prix des cigarettes, qui a grimpé de 40,2 %
comparativement a ao(t 2001, a exercé la pression
a la hausse la plus importante sur I'lPC d’ensemble.
Cette progression peut étre principalement attribuable

aux majorations de taxes provinciales et fédérale de
novembre 2001, de méme qu'a celles plus récentes
observées au printemps 2002.

Outre le prix des cigarettes, les primes d’assurance
de véhicules automobiles (+15,5 %), le prix de
I'électricité (+13,0 %) ainsi que celui de l'essence
(+6,1 %) ont joué un réle majeur dans la progression
de I'PC d'ensemble. Toutefois, la hausse du prix
de I'électricité provient presque entiérement du bond
de 32,7 % du prix observé en Ontario par rapport a
aodt 2001.

Indice des prix ala consommation
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Le prix des aliments achetés au restaurant ainsi que
le loyer ont également contribué & exercer une pression
ala hausse sur I'lPC d’ensemble, mais dans une mesure
beaucoup moindre.

La forte baisse du prix du gaz naturel (-32,0 %)
a eu leffet modérateur le plus important sur la
hausse sur 12 mois de I'lPC. La diminution du codt
d’'intérét hypothécaire ainsi que la baisse des prix de
I’'hébergement pour voyageurs ont également contribué
a ralentir la hausse de I'lPC.

L'IPC poursuit sa progression mensuelle
De juillet a aolt, I''PC a progressé de 0,4 %. Cette

hausse est similaire a celle enregistrée de juin a juillet
(+0,5 %). Laugmentation affichée en aoQt est surtout
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attribuable a la progression des prix de I'électricité
et de l'essence ainsi qu'a la majoration des primes
d’assurance de véhicules automobiles, alors que le prix
des légumes frais a contribué au ralentissement de
I'Indice.

Lindice de I'électricité a crl de 6,8 %. Il s’agit de
la plus importante hausse mensuelle observée depuis
janvier 1991. Elle est entierement attribuable a la
progression de 18,3 % du prix en Ontario, qui refléte
le fait que I'électricité est maintenant vendue sur le
marché libre dans cette province et que les vagues de
chaleur d’ao(t ont accentué la demande.

Une hausse généralisée des prix au Canada a fait
augmenter l'indice de I'essence de 2,5 % de juillet a
aolt. Les majorations de prix se sont situées entre 0,1 %
a Whitehorse et 4,7 % a |'lle-du-Prince-Edouard.

Les primes d'assurance de véhicules automobiles
se sont accrues de 2,6 %, surtout en raison des hausses
de prix au Québec, en Alberta et en Ontario.

Le prix des légumes frais a chuté de 13,8 % en
aolt, en raison d'une augmentation de l'offre. La
saison estivale et la disponibilité des produits locaux
expliguent ces baisses de prix. Les prix sont toutefois
demeurés 5,7 % supérieurs a ceux d'ao(t 2001.

Données stockées dans CANSIM: tableaux

326-0001, 326-0003, 326-0004 et 326-0010.

Information sur les méthodes et la qualité des
données disponible dans la Base de métadonnées
intégrée: numéro d’enquéte 2301.

Parait a 7 h dans le site Web de Statistique Canada
(www.statcan.ca) sous Aujourd’hui dans Le Quotidien,
puis Dernier communiqué de [lIndice des prix a la
consommation.

Le numéro d'aolt 2002 de Lindice des prix
a la consommation (62-001-XIB, 8 $ / 77 $;
62-001-XPB, 11 $/ 103 $) est maintenant en vente. \Voir
Pour commander les produits.

La date de parution de lIndice des prix a la
consommation pour septembre est le 23 octobre.

Pour plus de renseignements ou pour en
savoir davantage sur les concepts, les méthodes
et la qualit¢ des données, communiquez avec
Louise Chainé au (613) 951-9606 ou avec Joanne
Moreau au (613) 951-7130, ou composez sans frais
le 1 866 230-2248 (infounit@statcan.ca), Division des
prix. Télécopieur: (613) 951-1539. O
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Indice des prix a la consommation et composantes principales

(1992=100)
Aolt Juillet Aolt Juillet Aolt
2002 2002 2001 a 2001
ao(t a
2002 ao(t
2002
données non désaisonnalisées
var. en %
Ensemble 120,1 119,6 117,1 0,4 2,6
Aliments 120,2 120,9 117,7 -0,6 2,1
Logement 114,2 113,2 113,7 0,9 0,4
Dépenses et équipement du ménage 114,3 114,2 112,5 0,1 1,6
Habillement et chaussures 105,0 105,0 106,6 0,0 -1,5
Transports 137,0 135,4 130,9 1,2 4,7
Santé et soins personnels 115,6 115,4 114,2 0,2 1,2
Loisirs, formation et lecture 128,5 128,4 126,2 0,1 1,8
Boissons alcoolisées et produits du tabac 129,8 129,5 106,4 0,2 22,0
Ensemble (1986=100) 153,8
Pouvoir d'achat du dollar a la consommation (en
cents) par rapport a 1992 83,3 83,6 85,4
Agrégats spéciaux
Biens 116,8 116,3 114,3 0,4 2,2
Services 123,9 1235 120,4 0,3 2,9
Ensemble sans les aliments et I'énergie 118,5 118,2 115,1 0,3 3,0
Energie 133,4 129,0 133,4 34 0,0
Ensemble sans les huit composantes les plus
instables! 121,0 120,4 118,0 0,5 25

Les huit composantes les plus instables telles que définies par la Banque du Canada qui sont exclues de I'lPC d’ensemble sont: les fruits, les préparations a base
de fruits et les noix, les Iégumes et les préparations a base de légumes, le colit d’intérét hypothécaire, le gaz naturel, le mazout et les autres combustibles, I'essence,
le transport interurbain ainsi que les produits du tabac et les articles pour fumeurs. La Banque du Canada ajuste ensuite cette série pour obtenir son indice de
référence qui exclut également I'effet des modifications des impéts indirects. Pour obtenir des données et des renseignements au sujet de l'inflation mesurée par
l'indice de référence, consultez le site Web de la Banque du Canada (http://www.banqueducanada.ca/inflation).

Indice des prix a la consommation par province et pour Whitehorse et Yellowknife
(1992=100)

Aolt Juillet Aolt Juillet Aolt
2002 2002 2001 a 2001
ao(t a

2002 ao(t

2002

données non désaisonnalisées

var. en %
Terre-Neuve-et-Labrador 117,8 117,9 115,0 -0,1 2,4
Tle-du-Prince-Edouard 118,8 118,6 115,2 0,2 3,1
Nouvelle-Ecosse 120,7 120,8 116,5 -0,1 3,6
Nouveau-Brunswick 119,9 119,6 115,1 0,3 4.2
Québec 116,3 116,2 113,8 0,1 2,2
Ontario 121,7 120,8 118,3 0,7 2,9
Manitoba 124,1 123,8 1219 0,2 1,8
Saskatchewan 124,4 124,2 121,2 0,2 2,6
Alberta 124,3 124,1 1215 0,2 2,3
Colombie-Britannique 118,7 118,5 116,1 0,2 2,2
Whitehorse 118,9 119,0 117,9 -0,1 0,8
Yellowknife 117,4 117,3 113,8 0,1 3,2
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Commerce de gros
Juillet 2002

Les grossistes ont connu une hausse de 0,7 % de leurs
ventes en juillet et ont vendu pour 34,8 milliards de
dollars de biens et de services. Depuis hovembre 2001,
les ventes des grossistes suivent généralement une
tendance a la hausse. Cette tendance fait suite & une
période relativement stable pour le commerce de gros
qui s’est étendue du printemps 2000 a octobre 2001.

En juillet, 8 des 11 secteurs ont enregistré une
croissance. Les hausses les plus marquées en ce qui a
trait & la valeur ont touché le secteur des ordinateurs et
des logiciels (+5,7 %) et celui de 'automobile (+1,6 %).
Des progressions importantes ont également été
enregistrées dans le secteur des vétements et des
articles de mercerie (+1,7 %) ainsi que dans celui des
métaux, des articles de quincaillerie, du matériel et des
fournitures de plomberie et de chauffage (+1,3 %).

Les ventes des grossistes continuent de progresser
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La hausse enregistrée en juillet a été en partie
atténuée par des baisses des ventes des grossistes de
machines industrielles (-0,9 %), de machinerie agricole
(-3,6 %) ainsi que de boissons, de médicaments et de
produits du tabac (-0,4 %).

En dollars constants, les ventes des grossistes ont
cri de 1,6 % en juillet.

Les ventes des grossistes ont été 4,9 % supérieures
a celles observées en juillet 2001. Au cours de la méme

Note aux lecteurs

Les estimations de 'Enquéte mensuelle sur le commerce de
gros reposent sur la Classification type des industries (CTI)
de 1980.

Les comparaisons directes entre le commerce de gros
au Canada et aux Etats-Unis doivent étre considérées avec
prudence. Les estimations des ventes en gros mensuelles au
Canada excluent les grossistes qui sont dans le commerce
de gros des oléagineux et des céréales, ainsi que dans le
commerce des produits pétroliers, alors qu’aux Etats-Unis, on
en tient compte.

Par ailleurs, contrairement aux estimations produites au
Canada, les estimations mensuelles du commerce de gros aux
Etats-Unis sont classées selon le Systéme de classification
des industries de I'Amérique du Nord (SCIAN). Conformément
au SCIAN, certains établissements de commerce de gros d'un
certain nombre de branches d’activité du CTI ont été reclassés
dans d’autres branches. Par exemple, les grossistes de
matériel informatique et les magasins de fournitures de bureau
font maintenant partie du commerce de détail s'ils vendent
principalement leurs produits par I'entremise d’emplacements
ayant pignon sur rue comme les autres établissements de
commerce de détail. Par contre, ils sont toujours inclus dans le
commerce de gros selon la CTI.

période, les ventes en gros enregistrées aux Etats-Unis
avaient augmenté de 2,2 %. Depuis les événements de
septembre 2001, les ventes des grossistes canadiens
se sont accrues de 5,6 %, tandis que leurs homologues
américains ont fait état d’'une croissance de 2,4 % de
leurs ventes.

Les ventes d’ordinateurs et d’autres équipements
électroniques sont a la hausse

Les ventes d'ordinateurs et d'autres équipements
électroniques ont augmenté de 5,7 % en juillet. Cette
hausse n’a neutralisé qu’en partie la baisse de 6,2 %
observée en juin. Depuis octobre 2001, ce secteur
d’'activité a généralement connu une tendance a la
hausse.  Néanmoins, les ventes sont demeurées
nettement en deca du niveau qu’elles occupaient au
quatrieme trimestre de 2000. Les ventes en gros
d’équipements électroniques se sont affaiblies de
janvier & septembre 2001, a la suite de la hausse des
ventes survenue en 2000.

Les ventes de pieces et de véhicules automobiles
ont également progresseé en juillet (+1,6 %). Aprés avoir
été généralement en baisse au cours de la derniére
moitié de 2000, les ventes ont remonté au début
de 2001, puis elles ont ralenti a I'été et au début de
'automne. Toutefois, les ventes en gros de produits de
I'automobile ont repris de la vigueur depuis, en raison
des faibles taux d’'intérét et des offres incitatives des
constructeurs.

6 Statistique Canada - N° de Cat. 11-001-XIF
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Le marché de I'immobilier continue de stimuler
les ventes des grossistes

La performance du secteur de 'immobilier tant sur
le plan de la construction de maisons neuves et de
la revente que sur celui de la rénovation continue de
stimuler les ventes des grossistes spécialisés dans
ces marchés. Tous les secteurs qui dépendent en
grande partie du marché de I'immobilier ont affiché une
hausse en juillet. Le commerce de bois et de matériaux
de construction ainsi que le secteur des articles
ménagers ont connu chacun un taux de croissance
de 0,9 %, alors que celui des métaux, des articles de
quincaillerie, du matériel et des fournitures de plomberie
et de chauffage a cri de 1,3 %. Ces trois secteurs
connaissent généralement une trés forte croissance
depuis le quatriéme trimestre de 2001.

Le secteur des métaux, des articles de quincaillerie,
de matériel et de fournitures de plomberie et de
chauffage semble étre celui qui a le plus profité du
boom de I'immobilier et de la rénovation. Ce secteur
d’activité avait connu une forte tendance a la baisse de
décembre 1999 a octobre 2001.

La vente en gros des métaux, des articles de
quincaillerie, du matériel et des fournitures de
plomberie et de chauffage continuent de croftre

En milliards de dollars
2,20

2,15

2,10 /-A ‘ /
2,05 F j er\\'Akl,\\‘ r
2,00 o VAA , J
1,05 H '

1,90 F x\v

Données désaisonnalisées

1,85 |
Tendance

1,80 |

1,75 b
J J J J J
1999 2000 2001 2002

La demande pour les produits de machineries
agricoles et industrielles diminue

Les ventes des grossistes de machinerie agricole
ont reculé de 3,6 % en juillet, mais demeurent
supérieures de 2,8 % a celles enregistrées en
juillet 2001. Aprés avoir connu une forte croissance au
début de 2002, la tendance des ventes de ce secteur

d’activité est demeurée relativement stable. Par contre,
on observe depuis plusieurs années une importante
fluctuation des ventes mensuelles dans ce secteur
d’'activité.

De leur c6té, les ventes des grossistes spécialisés
en machines, en matériel et en fournitures industrielles
et autres ont reculé de 0,9 %. Malgré la bonne
performance de [I'économie canadienne depuis
octobre 2001, ce secteur d'activité continue d’afficher
une tendance a la baisse amorcée depuis le début
de 2001.

La moitié des provinces contribuent & la hausse
des ventes des grossistes

La hausse des ventes des grossistes n'a touché
que cing provinces. Les hausses les plus importantes
ont été observées en Nouvelle-Ecosse (+2,5 %) et a
Terre-Neuve-et-Labrador (+2,1 %). De bons résultats
des ventes chez les grossistes des secteurs de produits
alimentaires et des véhicules automobiles, des pieces et
des accessoires expliquent en partie les augmentations
dans ces provinces.

Bien que I'Ontario ait été a I'origine d’environ 76 %
des ventes des grossistes dans les produits de
'automobile, elle n’a contribué quau quart de
'augmentation des ventes de ce secteur d'activité.
Ce sont principalement les autres provinces qui ont
bénéficié de la hausse des ventes de produits de
'automobile. La croissance enregistrée en Ontario
(+1,3 %) est en grande partie attribuable au commerce
de bois et de matériaux de construction ainsi qu'au
secteur des meétaux, des articles de quincaillerie, du
matériel et des fournitures de plomberie et de chauffage,
deux secteurs liés de trés prés a la croissance du
secteur de I'immobilier.

Les baisses les plus marquées ont été observées
en Saskatchewan (-3,8 %) et au Nouveau-Brunswick
(-2,4 %). La diminution observée en Saskatchewan est
principalement attribuable a la faiblesse des ventes de
machinerie agricole, tandis qu’au Nouveau-Brunswick,
la baisse est attribuable a la faiblesse des ventes de
produits alimentaires.

Les grossistes continuent d’'accroftre leurs stocks

Les stocks des grossistes se sont accrus en juillet
(+1,0 %). La tendance est généralement a la hausse
depuis le début de 2002, a la suite d’'une période ou
les grossistes se sont efforcés de diminuer leurs stocks
au cours de 2001. Grace a la hausse enregistrée en
juillet, les stocks des grossistes ont retrouvé, en ce
qui a trait a la valeur, le niveau qu'ils occupaient en
janvier 2001, mois au cours duquel les stocks avaient
atteint un sommet.

Statistique Canada - N° de Cat. 11-001-XIF 7
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Le ratio des stocks aux ventes (1,27) est demeuré
essentiellement le méme comparativement aux données
de juin. Aprés avoir atteint un creux de 1,24 en avril,
ce ratio semble poursuivre une tendance a la hausse
depuis les derniers mois. Néanmoins, ce ratio demeure
nettement en deca de celui observé en moyenne au
cours de 2001, soit 1,33.

Le ratio des stocks aux ventes demeure inchangé
en juillet
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Données stockées dans CANSIM: tableaux 081-0001
et 081-0002.

Information sur les méthodes et la qualité des
données disponible dans la Base de métadonnées
intégrée: numéro d’enquéte 2401.

Le numéro de juillet 2002 de Commerce de gros
(63-008-XIB, 14 $ / 140 $) paraitra sous peu. Voir Pour
commander les produits.

Les estimations du commerce de gros pour le mois
d’ao(t seront diffusées le 21 octobre.

Pour obtenir des données ou des renseignements
généraux, communiquez les Services a la clientéle
au (613) 951-3549 ou composez sans frais
le 1877 421-3067 (grossistesinfo@statcan.ca). Pour en
savoir davantage sur les concepts, les méthodes et la
qualité des données, communiquez avec Jean Lebreux
au (613) 951-4907 (jean.lebreux@statcan.ca), Division
de la statistique du commerce. O
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Ventes et stocks des grossistes

Juillet Avril Mai Juin Juillet Juin Juillet
2001 2002" 2002" 2002" 2002P a 2001
juillet a
2002 juillet
2002
données désaisonnalisées
en millions de dollars var. en %
Ventes, ensemble des groupes de commerce 33131 34 762 34 480 34 491 34 749 0,7 49
Produits alimentaires 5391 5 368 5510 5 575 5 581 0,1 3,5
Boissons, médicaments et tabac 2771 2 998 2 972 3 000 2 987 -0,4 7,8
Vétements et articles de mercerie 615 610 619 614 625 17 1,6
Articles ménagers 864 968 991 993 1 002 0,9 16,0
Véhicules automobiles, pieces et accessoires 6 148 6 838 6 826 6 711 6 815 1,6 10,9
Métaux, articles de quincaillerie, matériel et
fournitures de plomberie et de chauffage 2 003 2 094 2 067 2128 2 155 1,3 7,6
Bois et matériaux de construction 2 426 2 691 2 659 2 753 2 778 0,9 14,5
Machines, matériel et fournitures agricoles 663 766 728 707 682 -3,6 2,8
Machines, matériel et fournitures industriels et
autres 4 955 4 978 4 795 4 825 4 782 -0,9 -3,5
Ordinateurs, logiciels et autres équipements
électroniques 2 643 2 842 2 787 2 614 2 762 57 4,5
Produits divers 4 653 4 611 4 527 4 571 4 580 0,2 -1,6
Ventes par province et par territoire
Terre-Neuve-et-Labrador 217 227 219 228 233 21 7,3
Tle-du-Prince-Edouard 57 54 53 54 54 -1,1 -6,7
Nouvelle-Ecosse 599 601 604 604 619 2,5 3,3
Nouveau-Brunswick 458 433 438 447 437 -2,4 -4,6
Québec 6 631 7 041 7 054 7 135 7 212 1,1 8,8
Ontario 16 433 17 606 17 330 17 158 17 379 1,3 5,8
Manitoba 957 1 007 1 007 1 046 1042 -0,3 8,9
Saskatchewan 1 098 1 009 996 1 036 996 -3,8 -9,2
Alberta 3 509 3 452 3 445 3 454 3 468 0,4 -1,2
Colombie-Britannique 3 144 3 305 3 307 3 294 3 274 -0,6 41
Yukon 10 10 10 10 10 -1,8 -3,2
Territoires du Nord-Ouest 16 15 16 22 23 5,6 47,4
Nunavut 2 2 2 2 2 -7,5 16,0
Stocks, ensemble des groupes de commerce 43 777 43 230 43 461 43 719 44 166 1,0 0,9
Produits alimentaires 3 231 3 282 3 314 3 306 3 332 0,8 3,1
Boissons, médicaments et tabac 2 879 3 243 3 317 3 332 3 305 -0,8 14,8
Vétements et articles de mercerie 1 242 1 243 1 244 1 238 1 229 -0,7 -1,0
Articles ménagers 1 609 1 606 1 600 1612 1 662 3,1 3,3
Véhicules automobiles, pieces et accessoires 6 530 6 264 6 362 6 393 6 481 1,4 -0,8
Métaux, articles de quincaillerie, matériel et
fournitures de plomberie et de chauffage 3 660 3 607 3661 3781 3 837 1,5 49
Bois et matériaux de construction 4 097 4 205 4 193 4 230 4 278 11 4,4
Machines, matériel et fournitures agricoles 1875 1925 1 890 1922 1 915 -0,4 2,1
Machines, matériel et fournitures industriels et
autres 10 923 10 171 10 157 10 209 10 272 0,6 -6,0
Ordinateurs, logiciels et autres équipements
électroniques 1871 1 968 1974 1981 2 056 3,8 9,9
Produits divers 5 860 5716 5 749 5716 5 798 1.4 -1,1
" Données révisées.
P Données provisoires.
|
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AUTRES COMMUNIQUES

Produits pétroliers raffinés
Juillet 2002 (données provisoires)

Les données de juillet sur la production, les stocks et
les ventes intérieures de produits pétroliers raffinés
sont maintenant disponibles. D’autres données
sélectionnées sur ces produits sont aussi disponibles.

Pour obtenir des données ou des renseignements
généraux, communiquez avec l'agent de diffusion

au (613) 951-9497 ou composez sans frais
le 1 866 873-8789 (energ@statcan.ca). Pour en savoir
davantage sur les concepts, les méthodes et la qualité
des données, communiquez avec Gérard Desjardins au
(613) 951-4368 (desjger@statcan.ca) ou avec Randall
Sheldrick au (613) 951-4804 (shelran@statcan.ca),
Division de la fabrication, de la construction et de
I'énergie. ]
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NOUVEAUX PRODUITS

Infomat, revue hebdomadaire, 20 septembre 2002 Fichier numérique des limites des ilots, 2001

Numéro au catalogue: 11-002-XIF (3 $/109 $). Numéro au catalogue: 92F0177XCF
(prix variés).

Infomat, revue hebdomadaire, 20 septembre 2002

Numéro au catalogue: 11-002-XPF (4 $/145 $). Les prix sont en dollars canadiens et n’incluent
pas les taxes de vente. Des frais de livraison

supplémentaires s'appliquent aux envois a

Documents de travail sur I'agriculture et S
I'extérieur du Canada.

le milieu rural: rendement du secteur du
commerce de détail des aliments dans la chaine

agroalimentaire, 1990 & 1998 Les numéros au catalogue se terminant par: -XIB ou

Numéro au catalogue: 21-601-MIF2002056 -XIF représentent la version électronique offerte sur

(gratuit). Internet, -XMB ou -XMF, la version microfiche, -XPB ou
-XPF, la version papier, -XDB, la version électronique

L'emploi et le revenu en perspective, automne 2002, sur disquette et -XCB, la version électronique sur

vol. 14, n° 3 CD-ROM.

Numéro au catalogue: 75-001-XPF (18 $/58 $).

Pour commander les produits

Pour commander les produits par téléphone:
Ayez en main: ¢ Titre ¢ Numéro au catalogue ¢ Numéro de volume <« Numéro de I'édition « Numéro de VISA ou de MasterCard.

Au Canada et aux Etats-Unis, composez: 1 800 267-6677
Pour les autres pays, composez: 1613 951-7277
Pour envoyer votre commande par télécopieur: 1877 287-4369
Pour un changement d’adresse ou pour connaitre

I'état de votre compte: 1 800 700-1033

Pour commander par la poste, écrivez a: Gestion de la circulation, Division de la diffusion, Statistique Canada, Ottawa, K1A 0T6.
Veuillez inclure un cheque ou un mandat-poste a I'ordre du Receveur général du Canada/Publications. Au Canada, ajoutez 7 % de TPS
et la TVP en vigueur.

Pour commander par Internet: écrivez a order@statcan.ca ou téléchargez la version électronique en vous rendant au site Web
de Statistique Canada (www.statcan.ca) sous les rubriques Nos produits et services, puis Publications payantes ($).

Les agents libraires agréés et autres librairies vendent aussi les publications de Statistique Canada.
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Bulletin officiel de diffusion des données de Statistique Canada
Numéro au catalogue 11-001-XIF.

Publié tous les jours ouvrables par la Division des communications, Statistique Canada,
Immeuble R.-H.-Coats, 10° étage, section G, Ottawa, K1A 0T6.

Pour consulter Le Quotidien sur Internet, visitez notre site a 'adresse http://www.statcan.ca.
Pour le recevoir par courrier électronique tous les matins, envoyez un message a
listproc@statcan.ca. Laissez en blanc la ligne de I'objet. Dans le corps du message,
tapez: subscribe quotidien prénom et nom.

Publication autorisée par le ministre responsable de Statistique Canada. © Ministre de
I'Industrie, 2002. Il est permis de citer la présente publication dans les journaux et les
magazines ainsi qu'a la radio et a la télévision a condition d’en indiquer la source: Statistique
Canada. Toute autre forme de reproduction est permise sous réserve de mention de la source,
comme suit, dans chaque exemplaire: Statistique Canada, Le Quotidien, numéro 11-001-XIF
au catalogue, date et numéros de page.
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CALENDRIER DES COMMUNIQUES: DU 23 AU 27 SEPTEMBRE

(A cause de circonstances imprévisibles, les dates de parution peuvent étre modifiées.)

Date de Titre Période de

parution référence

23 Commerce de détail Juillet 2002

24 Opérations internationales du Canada en Juillet 2002
valeurs mobiliéres

24 Assurance-emploi Juillet 2002

24 La vie aprés I'aide sociale: le bien-étre économique 1992 a 1997

des personnes qui ont cessé de toucher de I'aide
sociale dans les années 1990

25 Indice composite Aot 2002
25 Emploi, rémunération et heures de travail Juillet 2002
25 L'homicide au Canada 2001
26 Le revenu du quartier et la mortalité 1971 a 1996
27 Indices des prix des produits industriels et des Aolt 2002
matiéres brutes
27 Indicateurs nationaux du tourisme Deuxieéme trimestre de 2002
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