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En janvier, l’indicateur avancé composite est revenu au taux de croissance de 0,1 % enregistré en
novembre, après s’être brièvement redressé pour se fixer à 0,3 % en décembre. Six composantes
sur dix étaient en baisse, soit quatre de plus qu’en décembre, et le plus grand nombre depuis
plus d’un an.
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Revue trimestrielle de l’éducation
Vol. 9, no 1

Le numéro de février 2003 de la Revue trimestrielle de l’éducation, la publication vedette de Statistique
Canada consacrée à la statistique de l’éducation, présente trois articles.

L’article intitulé «Les syndicats et la formation: une étude fondée sur l’Enquête sur l’éducation et sur
la formation des adultes» analyse les effets des syndicats sur l’incidence de la formation liée à l’emploi de
même que l’influence exercée par les syndicats sur les sources de financement de cette formation.

L’article «Comprendre l’écart rural/urbain du rendement en lecture», qui est axé sur les données du
Programme international pour le suivi des acquis des élèves de 2000, examine les différences entre les
élèves des écoles rurales et urbaines de chacune des provinces au chapitre du rendement en lecture.

Enfin, l’article intitulé «Revenus relatifs des diplômés universitaires de la Colombie-Britannique»
examine la répartition des gains annuels des diplômés universitaires de cette province pour les promotions
de 1974 à 1996.

Le numéro de février 2003 de la Revue trimestrielle de l’éducation, vol. 9, no 1 (81-003-XIF, 16 $ / 51 $) est
maintenant en vente. Voir Pour commander les produits. L’article «Les syndicats et la formation: une étude
fondée sur l’Enquête sur l’éducation et sur la formation des adultes» donne un aperçu de cette publication et
peut être consulté gratuitement dans le site Web de Statistique Canada (www.statcan.ca) sous Nos produits
et services, puis En profondeur.

Pour plus de renseignements, communiquez avec les Services à la clientèle au (613) 951-7608 ou
composez sans frais le 1 800 307-3382 (educationstats@statcan.ca), Centre de la statistique de l’éducation.
Télécopieur: (613) 951-9040.
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COMMUNIQUÉS PRINCIPAUX

Indicateurs avancés
Janvier 2003

En janvier, l’indicateur avancé composite est revenu au
taux de croissance de 0,1 % enregistré en novembre,
après s’être brièvement redressé pour se fixer à 0,3 %
en décembre. Six composantes sur dix étaient en
baisse, soit quatre de plus qu’en décembre, et le plus
grand nombre depuis plus d’un an. Auparavant, en
2002, une croissance aussi lente traduisait surtout
les lourdes pertes du marché boursier. La lenteur de
janvier s’explique par la retraite du marché boursier et
du logement en terrain négatif tandis que la demande
des entreprises se relâchait.
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La bourse de Toronto a mis fin en janvier à une
relance boursière de trois mois pour répéter le scénario
observé au début des deux années précédentes
alors que d’amères baisses boursières avaient été

affichées. Les actions immobilières et du secteur de
la consommation ont marqué un recul, tandis que la
demande des ménages amorce l’année de manière
inégale.

La demande des entreprises s’est affaiblie tant
du côté de la fabrication que du côté des services.
La baisse dans les services était concentrée dans
l’Ouest, où les permis non résidentiels se sont aussi
repliés par rapport à leur sommet enregistré au milieu
de l’année. Les nouvelles commandes ont diminué
en raison de la faiblesse étendue des exportations.
La durée hebdomadaire moyenne de travail est tout
de même demeurée près des sommets atteints après
la deuxième guerre mondiale, un indice que les
fabricants sont demeurés optimistes. Parallèlement,
les possibilités d’exportations ont pu s’améliorer à la
suite du retour de l’indicateur américain à une tendance
positive pour la première fois depuis juin 2002, ce qui
annule l’écart avec l’indicateur canadien enregistré
depuis près de deux ans.

Données stockées dans CANSIM: tableau 377-0003.

Information sur les méthodes et la qualité des
données disponible dans la Base de métadonnées
intégrée: numéro d’enquête 1601.

Une analyse plus détaillée des composantes
est offerte dans le site Web de Statistique
Canada (www.statcan.ca). À partir de la page Le
Canada en statistiques, choisissez Conjoncture
économique. Sur cette page, cliquez sur la publicité
de L’Observateur économique canadien, puis sur
Numéros de l’OÉC et Indice composite. Pour plus de
renseignements sur l’économie, consultez le numéro
de janvier 2003 de L’Observateur économique canadien
(11-010-XPB, 23 $ / 227 $), qui est présentement en
vente.

Pour plus de renseignements ou pour en savoir
davantage sur les concepts, les méthodes et la qualité
des données, communiquez avec Francine Roy au
(613) 951-3627, Groupe de l’analyse de conjoncture.
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Indicateurs avancés
Août
2002

Septembre
2002

Octobre
2002

Novembre
2002

Décembre
2002

Janvier
2003

Dernier
mois

de
données

disponibles
var. en %

Indicateur avancé composite (1992=100) 178,6 178,9 179,3 179,4 179,9 180,1 0,1

Indice du logement (1992=100)1 125,7 125,8 127,0 128,4 128,4 125,5 -2,3
Emploi dans les services aux personnes et aux

entreprises (en milliers) 2 544 2 546 2 554 2 565 2 583 2 596 0,5
Indice du cours des actions S&P/TSX

(1975=1 000) 7 136 6 840 6 558 6 443 6 445 6 437 -0,1
Offre de monnaie, M1 (millions de dollars

de 1992)2 109 207 110 182 111 392 111 846 111 329 111 215 -0,1
Indice avancé composite des États-Unis

(1992=100)3 110,3 110,2 110,2 110,0 110,0 110,1 0,1

Fabrication
Heures hebdomadaires moyennes de travail 39,2 39,2 39,2 39,2 39,2 39,2 0,0
Nouvelles commandes – biens durables (en

millions de dollars de 1992)4 22 052 22 062 22 173 22 076 22 046 21 956 -0,4
Ratio des livraisons aux stocks de produits finis4 1,78 1,80 1,81 1,80 1,80 1,79 -0,01

Commerce de détail
Meubles et articles ménagers (en millions de

dollars de 1992)4 1 778 1 783 1 789 1 796 1 805 1 814 0,5
Ventes d’autres biens durables (en millions de

dollars de 1992)4 7 711 7 682 7 675 7 660 7 693 7 653 -0,5
Indicateur avancé composite non lissé 179,1 179,2 179,6 180,2 181,2 180,1 -0,6

1 Indice composite des mises en chantier de logements (unités) et des ventes de maisons (service inter-agences).
2 Données obtenues après déflation par l’Indice des prix à la consommation.
3 Les statistiques figurant sur cette ligne ont été publiées au cours du mois indiqué, mais portent sur le mois précédent.
4 Les statistiques figurant sur cette ligne ont été publiées au cours du mois indiqué, mais portent sur le deuxième mois avant.
5 Différence par rapport au mois précédent.
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AUTRES COMMUNIQUÉS

Enquête mensuelle sur les grands
détaillants
Année 2002 et décembre 2002

Les grands détaillants ont enregistré une forte
croissance de leurs ventes en 2002, ces dernières ayant
surpassé leur taux de croissance affiché en 2000 et
en 2001.

Le groupe des quelque 80 grands détaillants visés
par l’enquête a vu ses ventes progresser dans tous les
principaux groupes de produits en 2002, les hausses
variant de 2,9 % à 12,6 % pour l’année. Les ventes
totales ont augmenté de 6,1 % en 2002, dépassant les
gains annuels de 5,6 % réalisés en 2000 et en 2001. Ce
groupe de détaillants représente environ 38 % du total
annuel des ventes du commerce de détail, à l’exclusion
des concessionnaires de véhicules automobiles et de
véhicules récréatifs.

En décembre, les ventes ont atteint 10,2 milliards de
dollars, en légère hausse par rapport à décembre 2001.
(Les données du présent communiqué ne sont pas
désaisonnalisées, et les pourcentages représentent
des variations d’une année à l’autre.)

Ventes annuelles pour le groupe des
grands détaillants

2001 2002 2001
à

2002

2001 2002

données non désaisonnalisées
proportion des

ventes

en millions de
dollars var. en % %

Marchandises
Aliments et boissons 26 394 27 562 4,4 32,8 32,3
Vêtements, chaussures

et accessoires 15 470 15 920 2,9 19,2 18,6
Articles d’ameublement

et appareils
électroniques 11 928 12 854 7,8 14,8 15,1

Articles de santé et de
soins personnels 6 721 7 565 12,6 8,3 8,9

Articles et fournitures
pour la maison 3 769 3 934 4,4 4,7 4,6

Articles de sport et de
loisirs 4 137 4 489 8,5 5,1 5,3

Quincaillerie et produits
pour pelouse et
jardin 3 242 3 387 4,5 4,0 4,0

Autres biens et services 8 845 9 673 9,4 11,0 11,3

Total 80 506 85 385 6,1 100,0 100,0

En 2002, les ventes d’articles de santé et de soins
personnels ont crû de 12,6 % par rapport à 2001. Il
s’agit de la plus forte hausse observée parmi tous les

groupes de produits. À l’exception de 2000, ce groupe
est venu en tête pour ce qui est des croissances de
vente annuelle depuis le début de l’enquête en 1997,
les grands détaillants ayant continué à prendre de
l’expansion sur le marché pharmaceutique. Les ventes
de médicaments (+14,8 %) venaient en tête des articles
de santé et de soins personnels et représentaient plus
de la moitié de la croissance en 2002. Les ventes
de médicaments comprennent les médicaments sur
ordonnance et en vente libre, ainsi que les vitamines,
les plantes médicinales et les autres suppléments de
santé.

La catégorie des autres biens et services a affiché
une croissance de 9,4 % par rapport à 2001. Le principal
facteur à l’origine de cette hausse a été l’augmentation
de 15,1 % des ventes de tabac. Toutefois, le prix des
produits du tabac et des articles pour fumeurs s’est
accru de 31,9 % par rapport à 2001, ce qui sous-entend
un repli du volume réel des ventes. Les ventes de
tabac ont représenté environ 40 % de la hausse dans la
catégorie des autres biens et services.

Les articles de sport et de loisirs ont affiché de
fortes ventes dans le groupe des grands détaillants
en 2002, ayant augmenté de 8,5 % par rapport
à 2001. Les articles de loisirs ont été particulièrement
populaires en 2002, les consommateurs ayant accru
leurs dépenses en DVD, en disques compacts et
en vidéocassettes préenregistrés de façon marquée
(+15,1 %). Les ventes de jouets ont également
progressé considérablement (+8,1 %).

Les articles d’ameublement et les appareils
électroniques ont complété l’ensemble des principaux
groupes de produits, terminant au-dessus de la
moyenne en 2002. Les ventes ont crû de 7,8 % par
rapport à 2001. Les meubles d’intérieur (+9,6 %) et les
appareils ménagers (+12,9 %) ont été les principaux
articles vendus dans cette catégorie en 2002. Les
ventes ont été favorisées par un boom du marché de
l’habitation conjugué aux faibles taux d’intérêt et à
des options de financement favorables offertes par de
nombreux grands détaillants.

Les ventes de vêtements, de chaussures et
d’accessoires ont connu les plus faibles hausses
en 2002. Cela est attribuable en partie à une
chute du prix des vêtements et des chaussures
par rapport à 2001 (-0,7 %). Les ventes de vêtements et
d’accessoires pour femmes et pour filles ont poursuivi la
tendance des dernières années, ayant progressé plus
rapidement que celles des vêtements pour hommes et
pour garçons en 2002.
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Ventes, par marchandises, du groupe des
grands détaillants

Nov.
2002r

Déc.
2001

Déc.
2002p

Déc.
2001

à
déc.

2002
données non désaisonnalisées

en millions de dollars var. en %

Marchandises
Aliments et boissons 2 378 2 626 2 601 -1,0
Vêtements, chaussures

et accessoires 1 628 2 305 2 271 -1,5
Articles d’ameublement

et appareils
électroniques 1 335 1 830 1 904 4,1

Articles de santé et de
soins personnels 714 789 836 6,0

Articles et fournitures
pour la maison 351 450 448 -0,5

Articles de sport et de
loisirs 524 784 852 8,6

Quincaillerie et produits
pour pelouse et
jardin 226 276 277 0,3

Autres biens et services 893 943 981 4,0

Total 8 048 10 004 10 171 1,7

r Données révisées.
p Données provisoires.

En décembre, les articles de sport et de loisirs ont
enregistré la plus forte croissance des ventes d’une
année à l’autre pour le groupe des grands détaillants.
Les ventes d’aliments et de boissons, de vêtements, de
chaussures et d’accessoires, ainsi que les articles et
fournitures pour la maison ont toutes affiché un faible
repli d’une année à l’autre. Les autres groupes de
produits ont connu des hausses faibles ou modérées
par rapport à décembre 2001.

La catégorie des articles de sport et de loisirs a
terminé l’année en force, presque entièrement en raison
des ventes d’articles de loisirs. Les ventes de jouets ont
affiché des hausses de 10 % ou plus en décembre, tout
comme les ventes de DVD, de disques compacts et de
vidéocassettes préenregistrés.

Les ventes d’articles de santé et de soins
personnels ont été généralement vigoureuses,
bien qu’elles aient affiché un repli en raison d’une
baisse de 2,4 % des ventes de produits cosmétiques
et de parfums. Les ventes des autres articles de
toilette et de soins personnels (à l’exception des
produits cosmétiques et des parfums) ont connu une
hausse de 10,8 %, et les ventes de médicaments
(qui comprennent les médicaments d’ordonnance et
en vente libre, ainsi que les vitamines et les plantes
médicinales) ont poursuivi leur tendance à la hausse

depuis un an, ayant augmenté de 8,5 % par rapport à
décembre 2001.

Les ventes de vêtements, de chaussures et
d’accessoires ont chuté de 1,5 % en décembre. Les
ventes de chaussures (-8,2 %) et celles de vêtements
pour hommes (-3,0 %) ont constitué les principaux
facteurs à l’origine de ce mouvement à la baisse. L’un
des quelques points positifs dans cette catégorie a été
la hausse de 9,1 % des ventes de bijoux et de montres.

Données stockées dans CANSIM: tableau 080-0009.

Information sur les méthodes et la qualité des
données disponible dans la Base de métadonnées
intégrée: numéro d’enquête 5027.

Il est également possible de consulter un tableau
de données offert dans le module Le Canada en
statistiques, qui se trouve dans le site Web de Statistique
Canada (www.statcan.ca).

Pour obtenir des données ou des renseignements
généraux, communiquez avec les Services à la
clientèle au (613) 951-3549 ou composez sans frais
le 1 877 421-3067 (detaillantsinfo@statcan.ca). Pour en
savoir davantage sur les concepts, les méthodes et la
qualité des données, communiquez avec Linda Laprade
au (613) 951-1909 (linda.laprade@statcan.ca), Division
de la statistique du commerce.

Enquête sur le service téléphonique
résidentiel
Novembre 2002

Les données de novembre de l’Enquête sur le
service téléphonique résidentiel sont maintenant
disponibles. L’information est contenue dans un fichier
de microdonnées (56M0001XCB, 500 $) et renvoie à
l’étendue du service téléphonique résidentiel dans les
dix provinces canadiennes.

Information sur les méthodes et la qualité des
données disponible dans la Base de métadonnées
intégrée: numéro d’enquête 4426.

Pour plus de renseignements ou pour en savoir
davantage sur les concepts, les méthodes et la qualité
des données, communiquez avec les Services à la
clientèle au (613) 951-3321 ou composez sans frais
le 1 800 461-9050 (des@statcan.ca), Division des
enquêtes spéciales. Télécopieur: (613) 951-4527.
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Statistiques relatives aux mouvements
d’aéronefs: petits aéroports
Septembre 2002

En septembre, le nombre total de décollages et
d’atterrissages aux 109 aéroports sans tour de
contrôle s’est chiffré à 67 174. Les données ont fléchi
de 2,1 % par rapport à septembre 2001, alors que
les 111 aéroports avaient déclaré 68 602 décollages et
atterrissages.

Le rapport mensuel de septembre 2002,
vol. 2 (TP141, gratuit) est maintenant accessible
dans le site Web de Transports Canada
(http://www.tc.gc.ca/pol/FR/rapport/TP141f/tp141.htm).

Nota: Le rapport mensuel TP141 est publié en deux
volumes. Le volume 1 présente les statistiques pour
les principaux aéroports canadiens, soit ceux dotés
de tours de contrôle pour la circulation aérienne ou
de stations d’information de vol de Nav Canada. Le
volume 2 présente les statistiques pour les petits
aéroports, soit ceux sans tour de contrôle de la
circulation aérienne. Au moment de la diffusion, les
deux volumes sont accessibles gratuitement dans le
site Web de Transports Canada.

Pour plus de renseignements concernant ce site
Web, communiquez avec Michel Villeneuve au (613)
990-3825 (villenm@tc.gc.ca) ou avec Sheila Rajani au
(613) 993-9822 (rajanis@tc.gc.ca), Transports Canada.

Information sur les méthodes et la qualité des
données disponible dans la Base de métadonnées
intégrée: numéro d’enquête 2715.

Pour plus de renseignements ou pour en savoir
davantage sur les concepts, les méthodes et la qualité
des données, communiquez avec Kathie Davidson au
(613) 951-0141 (aviationstatistics@statcan.ca), Division
des transports. Télécopieur: (613) 951-0010.

Sondage national sur la satisfaction des
locataires
2002

Les données du Sondage national sur la satisfaction
des locataires, effectué entre décembre 2001 et
mars 2002 pour le compte de Travaux publics et
services gouvernementaux Canada (TPSGC), sont
maintenant disponibles.

Ce sondage couvre les employés du gouvernement
fédéral qui travaillent dans des immeubles dont TPSGC
assume la responsabilité. Il mesure le niveau de
satisfaction des employés par rapport à des aspects
tels le milieu de travail, les commodités et les services
dans les immeubles ainsi que le niveau de satisfaction
à l’égard du fonctionnement journalier et de l’entretien
des bureaux.

Pour obtenir des données ou des renseignements
généraux, communiquez avec les Services à la
clientèle au (613) 951-3321 ou composez sans frais
le 1 800 461-9050 (des@statcan.ca), Division des
enquêtes spéciales. Télécopieur : (613) 951-4527.
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Numéro au catalogue: 23-003-XIB
(gratuit).

Enquête sur le service téléphonique résidentiel,
novembre 2002
Numéro au catalogue: 56M0001XCB (500 $).
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Pour commander les produits

Pour commander les produits par téléphone:
Ayez en main: • Titre • Numéro au catalogue • Numéro de volume • Numéro de l’édition • Numéro de VISA ou de MasterCard.

Au Canada et aux États-Unis, composez: 1 800 267-6677
Pour les autres pays, composez: 1 613 951-7277
Pour envoyer votre commande par télécopieur: 1 877 287-4369
Pour un changement d’adresse ou pour connaître

l’état de votre compte: 1 800 700-1033

Pour commander par la poste, écrivez à: Gestion de la circulation, Division de la diffusion, Statistique Canada, Ottawa, K1A 0T6.
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et la TVP en vigueur.
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Les agents libraires agréés et autres librairies vendent aussi les publications de Statistique Canada.
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