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COMMUNIQUÉS PRINCIPAUX

Commerce de détail annuel
2001

Les points de vente au détail indépendants, par
opposition aux magasins à succursales, ont représenté
la plus grande part des revenus d’exploitation des
magasins de détail en 2001. Un magasin à succursales
est un organisme exploitant quatre points de vente
au détail ou plus qui font partie de la même classe
industrielle et qui appartiennent légalement à un même
propriétaire, à n’importe quel moment de l’année
d’enquête, tandis qu’un détaillant indépendant exploite
moins de quatre emplacements.

Les 194 079 magasins de détail au Canada ont
déclaré pour 339,0 milliards de dollars de revenus
d’exploitation en 2001, en hausse de 7,3 % par rapport
à 2000. La vaste majorité de ces revenus d’exploitation,
soit 97 %, proviennent de la vente de biens. Le reste
comprend les frais de service, les commissions, les
revenus de location et de baux, et d’autres revenus
divers.

Les points de vente indépendants ont
représenté 61 % du total des revenus en 2001. Les
magasins à succursales en ont représenté 39 %.
Les 40 060 succursales de magasins de détail ont
déclaré des revenus d’exploitation de 132,8 milliards
de dollars en 2001, en hausse de 5,6 % par rapport
à 2000. Les 154 019 magasins indépendants ont
déclaré des revenus de 206,2 milliards de dollars, en
hausse de 8,4 %.

Les concessionnaires d’automobiles neuves
obtiennent plus d’un cinquième du total des revenus

Les concessionnaires d’automobiles neuves ont
représenté 22 % du total des revenus d’exploitation
en 2001.

Les supermarchés occupaient le deuxième rang,
représentant près de 18 % du marché, suivis des
magasins de marchandises diverses (environ 11 %).
Les magasins d’ordinateurs et de logiciels et les
magasins d’accessoires de maison avaient la plus faible
part, soit environ 1 % dans les deux cas.

Tous les grands groupes de commerce ont
enregistré des revenus plus élevés en 2001, sauf les
magasins de matériaux de construction spécialisés et
de jardinage (-15,2 %), les magasins de chaussures,
de bagages et les bijouteries (-4,9 %) ainsi que
les magasins d’articles de sport, de passe-temps,
de musique et les libraires (-0,7 %). Les revenus
d’exploitation ont progressé de 13,2 % dans le cas

Note aux lecteurs

Le présent communiqué combine les données de deux
enquêtes : l’Enquête annuelle sur le commerce de détail en
magasin, qui couvre les points de vente au détail indépendants,
et l’Enquête annuelle sur les magasins à succursales, qui
couvre les détaillants à succursales.

Les magasins de détail peuvent être classés en deux
grands groupes : les magasins à succursales (y compris
les grands magasins) et les détaillants indépendants. Un
magasin à succursales est un organisme exploitant quatre
points de vente au détail ou plus qui font partie de la même
classe industrielle et qui appartiennent légalement à un même
propriétaire, à n’importe quel moment de l’année d’enquête,
tandis qu’un détaillant indépendant exploite moins de quatre
emplacements. Cette catégorisation diffère du concept
d’exploitation franchisée ou sous marque, où l’entreprise
(parfois un magasin à succursales mais plus souvent un
détaillant indépendant) est autorisée à vendre un produit ou un
service particulier sous une appellation commerciale annoncée.

Les données du présent communiqué sont fondées sur le
Système de classification des industries de l’Amérique du Nord
(SCIAN). Les résultats peuvent différer de ceux publiés ailleurs
selon la Classification type des industries de 1980 (CTI). Le
SCIAN englobe dans le secteur du commerce de détail les
établissements qui étaient classés dans le commerce de gros
dans la CTI de 1980, comme les marchands de matériaux
de construction, les magasins d’ordinateurs et de logiciels, et
les magasins de fournitures de bureau et de papeterie. Dans
le SCIAN, les établissements ayant pour activité principale la
réparation d’automobiles sont classés dans les services.

On obtient la marge brute en soustrayant le coût des ventes
du total des revenus d’exploitation. Le ratio s’exprime sous
forme de pourcentage du total des revenus d’exploitation. Cette
mesure s’appelle également la rentabilité d’exploitation.

On obtient le bénéfice d’exploitation en soustrayant du total
des revenus d’exploitation le total des dépenses d’exploitation,
majorées pour tenir compte du coût des ventes (les stocks
d’ouverture plus les achats et les coûts directs moins les stocks
de fermeture). Le ratio s’exprime sous forme de pourcentage
du total des revenus d’exploitation.

des pharmacies et des magasins de produits de
soins personnels, qui ont connu la progression la plus
marquée, suivis des magasins d’accessoires de maison
(+12,9 %) et des supermarchés (+12,2 %).

Les revenus d’exploitation augmentent dans
chaque province et territoire

Les revenus d’exploitation se sont accrus dans
chaque province et chaque territoire en 2001.

Les magasins de détail ont affiché leurs meilleures
augmentations en Alberta, où les revenus d’exploitation
ont monté de 10,0 % pour dépasser 39,8 milliards
de dollars, ainsi qu’au Yukon, dans les Territoires du
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Nord-Ouest et au Nunavut réunis, où les revenus
ont progressé de 9,9 % pour se fixer à un peu plus
de 1,1 milliard de dollars. Le Manitoba, la Saskatchewan
et l’Ontario sont les autres provinces ayant affiché une
hausse supérieure à la moyenne nationale de 7,3 %.

En général, la part provinciale du total des revenus
d’exploitation des magasins de détail a reflété la taille de
la population. Ainsi, l’Ontario, qui comptait 38,2 % de la
population nationale en 2001, a déclaré 38,1 % du total
des revenus d’exploitation, soit plus de 129,1 milliards
de dollars. L’exception la plus remarquable est l’Alberta,
qui avait 9,8 % de la population nationale, mais qui
a déclaré 11,7 % du total des revenus. L’Alberta est
la seule province sans taxe de vente provinciale. Le
Québec représentait 23,8 % de la population et a
déclaré 22,8 % des revenus d’exploitation en 2001.

Les marges brutes s’améliorent

Les marges brutes des magasins de détail
en proportion des revenus d’exploitation se sont
améliorées, passant de 25,1 % en 2000 à 25,7 %
en 2001.

La meilleure marge brute (45,6 %) a été observée
dans le groupe des magasins de chaussures et de
bagages et des bijouteries. Ces magasins étaient suivis
de près par les magasins de vêtements, dont la marge
brute était de 43,9 %. Les plus faibles marges brutes
en 2001 ont été réalisées par les concessionnaires
de véhicules automobiles d’occasion, de plaisance
et de pièces (20,6 %) et par les concessionnaires
d’automobiles neuves (11,9 %).

Le bénéfice d’exploitation faiblit

La marge bénéficiaire dans le secteur de la vente
au détail est passée de 6,0 % des revenus d’exploitation
en 2000 à 5,4 % en 2001. Le meilleur bénéfice
d’exploitation a été réalisé par les magasins de bière,
de vin et de spiritueux, où il a atteint 25,1 %. Les
stations-service ont affiché la deuxième meilleure
marge bénéficiaire (9,7 %). Les concessionnaires
d’automobiles neuves, qui ont touché 22 % des
revenus d’exploitation en 2001, ont déclaré un bénéfice
d’exploitation de 1,6 %.

Information sur les méthodes et la qualité des
données disponible dans la Base de métadonnées
intégrée : numéros d’enquête, y compris ceux des
enquêtes connexes, 2446 et 2448.

Pour obtenir des données ou des renseignements
généraux, communiquez avec les Services à la
clientèle au (613) 951-3549 ou composez sans frais
le 1 877 421-3067 (detaillantsinfo@statcan.ca). Pour
plus de renseignements ou pour en savoir davantage sur
les concepts, les méthodes et la qualité des données,
communiquez avec Augustine Akuoko-Asibey au
(613) 951-7330 (augustine.akuoko-asibey@statcan.ca),
Division de la statistique du commerce.
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Commerce de détail par province et territoire
Nombre

de
magasins

en
2001

Revenus
d’exploitation

en
2001

Revenus
d’exploitation,

2000
à

2001

Revenus
d’exploitation

en
2001

Population
en

juillet
2001

en millions de dollars var. en % répartition en %

Canada 194 079 338 996 7,3 100,0 100,0
Terre-Neuve-et-Labrador 3 776 5 398 5,0 1,6 1,7
Île-du-Prince-Édouard 1 023 1 324 1,9 0,4 0,4
Nouvelle-Écosse 6 002 9 631 5,8 2,8 3,0
Nouveau-Brunswick 4,862 7 618 2,1 2,2 2,4
Québec 50 038 77 236 7,3 22,8 23,8
Ontario 70 442 129 063 7,5 38,1 38,2
Manitoba 6 182 12 035 8,1 3,6 3,7
Saskatchewan 6 314 10 129 7,8 3,0 3,3
Alberta 19 376 39 772 10,0 11,7 9,8
Colombie-Britannique 25 546 45 685 5,8 13,5 13,2
Yukon, Territoires du Nord-Ouest et Nunavut 518 1 103 9,9 0,3 0,3

Commerce de détail par groupe de commerce

Revenus
d’exploitation

en
2001

Marge
brute

en
2001

Bénéfice
d’exploitation

en
2001

Revenus
d’exploitation,

2000
à

2001

Revenus
d’exploitation

en
2001

en millions de dollars var. en % répartition en %

Total 338 996 87 217 18 451 7,3 100,0
Concessionnaires d’automobiles neuves 74 590 8 868 1 193 7,8 22,0
Concessionnaires de véhicules automobiles d’occasion,

de plaisance et de pièces 15 736 3 247 477 9,3 4,6
Magasins de meubles 7 643 2 737 494 7,5 2,3
Magasins d’accessoires de maison 4 037 1 614 293 12,9 1,2
Magasins d’ordinateurs et de logiciels 3 428 819 101 10,1 1,0
Magasins d’appareils électroniques et d’électroménagers 7 640 2 274 340 1,8 2,3
Centres de rénovation et quincailleries 10 932 3 122 612 4,6 3,2
Magasins de matériaux de construction spécialisés et de

jardinage 4 844 1 460 140 -15,2 1,4
Supermarchés 59 755 14 756 2 824 12,2 17,6
Dépanneurs et magasins d’alimentation spécialisés 13 439 3 676 672 6,7 4,0
Magasins de bière, de vin et de spiritueux 11 077 4 390 2 776 9,5 3,3
Pharmacies et magasins de produits de soins personnels 21 675 7 105 1 660 13,2 6,4
Stations-service 28 479 6 786 2 754 3,8 8,4
Magasins de vêtements 15 146 6 656 982 8,5 4,5
Magasins de chaussures, de bagages et bijouteries 4 642 2 115 28 -4,9 1,4
Magasins d’articles de sport, de passe-temps, de musique

et libraires 8 867 3 237 549 -0,7 2,6
Magasins de marchandises diverses 36 450 9 953 2 121 5,5 10,8
Magasins de détail divers 10 616 4 403 435 5,4 3,1
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AUTRES COMMUNIQUÉS

Indice des prix de la construction dans les
services d’électricité
2001 (données définitives) et 2002 (données
provisoires)

Les données annuelles provisoires de 2002 indiquent
que les coûts de construction des réseaux de distribution
ont augmenté de 1,4 % comparativement à 2001.
L’accroissement du coût du matériel (+4,9 %) et des
dépenses d’exploitation (+16,6 %) a influé sur cette
hausse annuelle. Parallèlement, les données définitives
de 2001 pour les réseaux de distribution indiquent une
progression de 0,7 % par rapport à 2000.

Les coûts de construction pour la série des réseaux
de lignes de transport ont crû de 1,8 %, à la fois
en 2001 et en 2002. La composante des lignes de
transport a augmenté de 1,9 % en 2002. La catégorie
des sous-stations a progressé de 1,8 % au cours de
la même année, la majeure partie de l’augmentation
provenant du matériel des stations (+2,1 %). Les
données définitives de 2001 montrent des hausses
de 0,8 % pour la composante des lignes de transport et
de 2,4 % pour la catégorie des sous-stations.

Données stockées dans CANSIM : tableau 327-0011.

Information sur les méthodes et la qualité des
données disponible dans la Base de métadonnées
intégrée : numéro d’enquête 2316.

Le numéro du quatrième trimestre de 2002 de
Statistiques des prix des immobilisations
(62-007-XPB, 24 $ / 79 $) paraîtra sous peu. Voir Pour
commander les produits.

Pour plus de renseignements ou pour en savoir
davantage sur les concepts, les méthodes et la qualité
des données, communiquez avec les Services à la
clientèle au au (613) 951-9606 (infounit@statcan.ca),
télécopieur : (613) 951-1539 ou avec Adrian Fisher au
(613) 951-9612 (fishadr@statcan.ca), Division des prix.
Télécopieur : (613) 951-2848.

Volatilité de l’emploi dans le secteur de la
fabrication selon la région : les effets de la
spécialisation et du commerce
1976 à 1997

L’étude Volatilité de l’emploi dans le secteur de la
fabrication selon la région : les effets de la spécialisation
et du commerce a pour but d’évaluer la stabilité de la
croissance de l’emploi dans le secteur canadien de la
fabrication de 1976 à 1997 pour une grande diversité

de régions rurales et urbaines. Elle couvre la gamme
complète des économies manufacturières, depuis
les petites villes dominées par une branche d’activité
particulière jusqu’aux économies manufacturières
importantes et diversifiées des grandes villes.

L’étude examine aussi l’association entre le
libre-échange et les variations de l’instabilité de la
croissance de l’emploi selon la région et au cours du
temps.

La stabilité du marché du travail est considérée
comme un atout aussi bien par les planificateurs
responsables d’infrastructures telles que les écoles,
les routes et les hôpitaux que par les travailleurs. La
stabilité économique de l’emploi dans le secteur de
la fabrication n’est pas la même dans les collectivités
rurales que dans les collectivités urbaines. En outre,
au cours des 20 dernières années, elle a eu tendance
à diminuer. Autrement dit, l’instabilité de l’emploi a
augmenté.

Selon l’étude, les travailleurs peuvent s’attendre
à ce que l’emploi soit relativement stable dans les
collectivités caractérisées, en moyenne, par une
plus grande intensité d’exportation, une plus grande
diversité industrielle, de plus grandes usines et des taux
moyens de croissance de l’emploi. Le renforcement
des liens entre l’économie canadienne et les marchés
internationaux grâce aux échanges n’a généralement
pas rendu les économies régionales plus sensibles
aux bouleversements économiques. Au contraire,
l’intensification des échanges est habituellement
associée à des économies où l’emploi est plus stable.

Les comparaisons entre les régions rurales
et urbaines montrent que les noyaux des grandes
régions métropolitaines, comme les villes de
Montréal et de Toronto, sont les zones les plus
stables. Les régions rurales, qui incluent des villes
comme Truro, en Nouvelle-Écosse, ou Castelgar, en
Colombie-Britannique, sont les moins stables. Les
taux de croissance de l’emploi dans le secteur de la
fabrication observés pour les régions rurales étaient,
en moyenne, dix fois moins stables que ceux observés
pour les noyaux des grandes régions métropolitaines.

En général, les collectivités qui entretiennent
des liens d’exportation importants avec les marchés
internationaux sont plus stables que celles dont les
branches d’activité se concentrent sur le marché
intérieur. Cependant, l’effet des exportations sur
la stabilité des économies régionales n’est pas
toujours positif. L’étude montre que les petits centres
manufacturiers, c’est-à-dire ceux qui comptent moins
de 1 000 emplois, ne réagissent pas à l’intensification
des exportations de la même façon que les grands
centres, où le nombre d’emplois est supérieur à 1 000.
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Dans le cas des petits centres manufacturiers,
l’augmentation de l’intensité des exportations,
c’est-à-dire les exportations exprimées en pourcentage
des livraisons, est associée à une diminution de la
stabilité de la croissance de l’emploi, tandis que, pour
les grands centres, le contraire a été observé. Par
conséquent, l’intensification des échanges cause de
plus grandes fluctuations de la croissance économique
dans le cas des petits centres manufacturiers, dont le
sort dépend considérablement de l’ouverture ou de la
fermeture d’une ou deux usines.

Les économies manufacturières diversifiées sont
plus stables que les autres. Les économies rurales sont
plus instables que les grandes économies urbaines
parce qu’elles sont beaucoup plus spécialisées,
c’est-à-dire plus susceptibles de correspondre au
modèle de la ville dont l’activité économique est
dominée par une seule branche d’activité.

Les régions où sont établies de grandes usines
sont elles aussi caractérisées par une croissance plus
stable de l’emploi que celles ne possédant que de
petites usines. Ce résultat est conforme à l’idée que les
petites usines sont généralement plus récentes et plus
susceptibles de fermer leurs portes.

Il existe un compromis entre une forte croissance
et une grande stabilité. Les régions où la croissance

de l’emploi est forte ont aussi tendance à être moins
stables. Les économies dont la croissance est
importante durant une période particulière risquent
souvent d’accuser un recul au cours des périodes
subséquentes.

Le document de recherche intitulé Volatilité de
l’emploi au niveau régional dans le secteur canadien
de la fabrication : les effets de la spécialisation et
du commerce (11F0027MIF2003005, gratuit) est
maintenant accessible dans le site Web de Statistique
Canada (www.statcan.ca). À la page Nos produits
et services, sous Parcourir les publications Internet,
choisissez Gratuites, puis Comptes nationaux.

Des renseignements au sujet des
documents de recherche sur la géographie
économique sont également disponibles
dans le site Web de Statistique Canada
(www.statcan.ca/francais/studies/eaupdate/geo_f.htm).
À partir de ce site, choisissez Faits saillants pour
un résumé du document de recherche annoncé
aujourd’hui.

Pour en savoir davantage sur les concepts, les
méthodes et la qualité des données, communiquez
avec John Baldwin au (613) 951-8588, Division de
l’analyse microéconomique.
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Infomat, revue hebdomadaire, 11 avril 2003
Numéro au catalogue : 11-002-XIF (3 $/109 $).

Infomat, revue hebdomadaire, 11 avril 2003
Numéro au catalogue : 11-002-XPF (4 $/145 $).

Volatilité de l’emploi au niveau régional dans le
secteur canadien de la fabrication : les effets de
la spécialisation et du commerce, document de
recherche sur l’analyse économique no 5
Numéro au catalogue : 11F0027MIF2003005
(gratuit).

Répertoire des produits, des services et
des personnes-ressources, division de
l’agriculture, 2003
Numéro au catalogue : 21F0003GIF
(gratuit).

Approvisionnement et disposition du pétrole brut et
du gaz naturel, juin 2002, vol. 54, no 6
Numéro au catalogue : 26-006-XPB (19 $/186 $).

Exportations par marchandise, janvier 2003, vol. 60,
no1
Numéro au catalogue : 65-004-XMB (37 $/361 $).

Exportations par marchandise, janvier 2003, vol. 60,
no 1
Numéro au catalogue : 65-004-XPB (78 $/773 $).

Mariages - Tableaux standards,1999
Numéro au catalogue : 84F0212XPB (20 $).

Sommaire statistique de l’état civil selon la
localité, 1999
Numéro au catalogue : 84F0001XPB (20 $).

Les prix sont en dollars canadiens et n’incluent
pas les taxes de vente. Des frais de livraison
supplémentaires s’appliquent aux envois à
l’extérieur du Canada.

Les numéros au catalogue se terminant par : -XIB ou
-XIF représentent la version électronique offerte sur
Internet, -XMB ou -XMF, la version microfiche, -XPB ou
-XPF, la version papier, -XDB, la version électronique
sur disquette et -XCB, la version électronique sur
CD-ROM.

Pour commander les produits

Pour commander les produits par téléphone :
Ayez en main : • Titre • Numéro au catalogue • Numéro de volume • Numéro de l’édition • Numéro de VISA ou de MasterCard.

Au Canada et aux États-Unis, composez : 1 800 267-6677
Pour les autres pays, composez : 1 613 951-7277
Pour envoyer votre commande par télécopieur : 1 877 287-4369
Pour un changement d’adresse ou pour connaître

l’état de votre compte : 1 800 700-1033

Pour commander par la poste, écrivez à : Gestion de la circulation, Division de la diffusion, Statistique Canada, Ottawa, K1A 0T6.
Veuillez inclure un chèque ou un mandat-poste à l’ordre du Receveur général du Canada/Publications. Au Canada, ajoutez 7 % de TPS
et la TVP en vigueur.

Pour commander par Internet : écrivez à order@statcan.ca ou téléchargez la version électronique en vous rendant au site Web
de Statistique Canada (www.statcan.ca). À la page Nos produits et services, sous Parcourir les publications Internet, choisissez Payantes.

Les agents libraires agréés et autres librairies vendent aussi les publications de Statistique Canada.
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Bulletin officiel de diffusion des données de Statistique Canada

Numéro au catalogue 11-001-XIF.

Publié tous les jours ouvrables par la Division des communications, Statistique Canada,
Immeuble R.-H.-Coats, 10e étage, section G, Ottawa, K1A 0T6.

Pour consulter Le Quotidien sur Internet, visitez notre site à l’adresse http://www.statcan.ca.
Pour le recevoir par courrier électronique tous les matins, envoyez un message à
listproc@statcan.ca. Laissez en blanc la ligne de l’objet. Dans le corps du message,
tapez : subscribe quotidien prénom et nom.

Publication autorisée par le ministre responsable de Statistique Canada. © Ministre de
l’Industrie, 2003. Il est permis de citer la présente publication dans les journaux et les
magazines ainsi qu’à la radio et à la télévision à condition d’en indiquer la source : Statistique
Canada. Toute autre forme de reproduction est permise sous réserve de mention de la source,
comme suit, dans chaque exemplaire : Statistique Canada, Le Quotidien, numéro 11-001-XIF
au catalogue, date et numéros de page.
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CALENDRIER DES COMMUNIQUÉS : 14 AU 17 AVRIL

(À cause de circonstances imprévisibles, les dates de parution peuvent être modifiées.)

Date de Titre Période de
parution référence

16 Enquête mensuelle sur les industries manufacturières Février 2003
16 Voyages entre le Canada et les autres pays Février 2003
17 Ventes de véhicules automobiles neufs Février 2003
17 Inscriptions à l’université selon les groupes d’âge 2000-2001
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