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COMMUNIQUÉS PRINCIPAUX

Commerce international des biens
de la culture
2002

Le déficit commercial du Canada en biens de la culture –
qui comprennent aussi bien les livres et les périodiques
que les films, les vidéocassettes, les disques compacts
et les oeuvres d’art originales – s’est creusé pour
la première fois en cinq ans en 2002, la croissance
des importations ayant été nettement supérieure à la
croissance des exportations.
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Le Canada a vendu pour 2,3 milliards de dollars de
biens de la culture à travers le monde, soit 3,8 % de
plus qu’en 2001, ce qui constitue le plus faible taux de
croissance en quatre ans. Par contre, il a aussi importé
un montant record de 3,6 milliards de dollars de biens de
la culture, en hausse de 6,5 %. Il s’agit de la première
hausse depuis 1998.

De ce fait, le déficit national du commerce
de la culture est passé de 1,2 milliard de dollars
en 2001 à 1,3 milliard de dollars en 2002. Cela est
resté, cependant, nettement inférieur au plus récent
sommet de 1,9 milliard de dollars atteint en 1997.

Les États-Unis ont dominé le marché international
du Canada pour les biens de la culture, constituant 96 %

Note aux lecteurs

Les estimations présentées ici traitent des biens de la culture,
comme les livres, les disques compacts, les films et les
peintures. Les services culturels, qui sont des biens incorporels
comme des spectacles et des émissions, ne sont pas compris
dans ces estimations. Les paiements de redevances associés
à la vente finale de certaines livraisons de produits de la culture
sont compris dans les valeurs publiées.

Les valeurs sont établies sur une base douanière en dollars
courants. Elles mesurent la variation du stock de ressources
matérielles du pays consécutivement au mouvement physique
de marchandises entrant au Canada ou en sortant. Lors de
l’importation ou de l’exportation des biens, il est obligatoire de
produire des déclarations à l’Agence des douanes et du revenu
du Canada (ADRC) en donnant des renseignements comme
la description et la valeur des biens, l’origine et le bureau de
dédouanement des livraisons, et le mode de transport.

Les utilisateurs ne doivent pas conclure que les exportations
du Canada représentent nécessairement du «contenu
canadien». Les limitations des données ne permettent pas
de mesurer cette caractéristique. De même, les importations
ne représentent pas nécessairement du «contenu étranger».
Le pays d’origine des biens produits massivement est une
indication du lieu de fabrication, et pas nécessairement de la
création ou de la production de «bandes maîtresses».

Cependant, pour mieux refléter le contenu
canadien–étranger, ces estimations utilisent la valeur des
exportations nationales et des importations gardées plutôt
que les valeurs des exportations totales et des importations
totales (les mesures typiques servant à mesurer le commerce
international). Pour calculer les exportations nationales et les
importations gardées, on déduit la valeur des réexportations
des deux côtés du total. Pour faciliter la lecture, ce communiqué
utilise les termes «exportations» et «importations» pour
désigner les «exportations nationales» et les «importations
gardées», respectivement.

Les exportations nationales sont les exportations des biens
qui sont produits massivement ou sont des oeuvres originales
créées au Canada. Elles sont égales aux exportations totales
moins les réexportations.

Les importations gardées sont les exportations des
biens qui sont produits massivement ou sont des d’oeuvres
originales créées à l’extérieur du Canada. Elles sont égales aux
importations totales provenant de l’extérieur du Canada moins
les réexportations.

Les réexportations sont les exportations des biens qui
sont produits massivement à l’extérieur du Canada ou qui
proviennent de l’extérieur du Canada, sont expédiés ici, puis
sont réexportés sans valeur ajoutée. Dans ces estimations,
on suppose que la valeur des réexportations est la même que
la valeur des biens importés pour exportation ultérieure (sans
majoration). Dans les cas où cette hypothèse ne tient pas, ou là
où il y a des décalages de temps entre les livraisons, la valeur
estimée des importations gardées peut être négative.

des exportations et 80 % des importations. Au chapitre
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des exportations, le Canada a continué de perdre
de ses affaires au profit des marchés européens, et
particulièrement ceux du Royaume-Uni et de la France,
ainsi que de celui du Japon. Par contre, les importations
canadiennes de biens de la culture en provenance de
la Chine sont en progression extraordinaire.

La vaste majorité des exportations et des
importations provenait des domaines de l’édition et
de l’imprimerie. Cependant, même si les exportations
nationales de produits imprimés ont crû trois fois plus
vite que les importations, le déficit de l’édition et de
l’imprimerie est demeuré à 1,7 milliard de dollars, soit
le déficit le plus élevé parmi toutes les catégories des
biens de la culture.

La balance commerciale des biens de la culture
avec les États-Unis ne cesse de s’améliorer

En 2002, le Canada a exporté pour un peu plus
de 2,2 milliards de dollars de biens de la culture aux
États-Unis, en hausse de 4,7 % par rapport à 2001. Par
contre, le Canada a importé pour plus de 2,8 milliards
de dollars de ces biens du sud de la frontière, en légère
hausse de 1,5 %. Cette hausse des importations a mis
un terme à trois années consécutives de replis.

Par conséquent, le déficit du commerce de la
culture avec les États-Unis s’est légèrement replié,
passant de 706,0 millions de dollars à un peu plus
de 647,8 millions de dollars. La balance commerciale
des biens de la culture avec les États-Unis n’a pas
cessé de s’améliorer depuis 1997.

Les exportations canadiennes des biens de la
culture ont dégringolé au Royaume-Uni (-16,2 %), en
France (-22,3 %) et au Japon (-57,9 %), où le repli
absolu a été le plus marqué.

Le Canada n’a exporté que pour 7,2 millions de
dollars de biens de la culture vers le Japon en 2002,
alors qu’il en a importé pour 19,9 millions de dollars.

À la suite d’une forte croissance des importations
en provenance de la Chine, le déficit commercial
du Canada en biens culturels avec la Chine a crû
de 57,9 millions de dollars en 2002. Le Canada a
vendu pour près de 5,9 millions de dollars de biens de
la culture à la Chine en 2002, en hausse de 19,8 %.
Cependant, en échange, le Canada a importé pour près
de 233,5 millions de dollars, en hausse de 33,7 %, ce
qui représente le plus fort bond absolu des importations
parmi tous les pays.

Le Canada a importé près de 7 % de ses biens de
la culture de la Chine en 2002, en hausse par rapport
à 5 % en 2001. La valeur des importations de la Chine
a augmenté de 10 % ou plus au cours de cinq des six
dernières années. La Chine est la deuxième source

d’importations des biens de la culture du Canada
depuis 1999.

Les États-Unis ont représenté 80 % des
importations en 2002. Cependant, leur part diminue
généralement depuis 1997, année où elle a touché son
sommet récent de 86 %.

Le déficit commercial dominé par les
médias imprimés

Le Canada a exporté pour un peu plus de 1,2 milliard
de dollars de produits de l’édition et de produits imprimés
en 2002, soit 52 % des exportations totales de biens de
la culture. Par contre, le Canada a importé pour un peu
plus de 2,9 milliards de dollars de ces produits, lesquels
ont constitué 81 % de l’ensemble des importations.

La balance commerciale qui en résulte pour
la catégorie de l’imprimerie et de l’édition a
totalisé 1,7 milliard de dollars. Il s’agit de loin du
niveau le plus élevé de toutes les catégories de
biens de la culture. Dans cette catégorie, les livres
représentaient 1,0 milliard de dollars du déficit.

Le Canada a eu un excédent commercial au chapitre
des produits sonores et cinématographiques en 2002,
mais une réduction de 18,1 millions de dollars a ramené
cet excédent à environ 140,5 millions de dollars. Les
produits sonores et cinématographiques avaient été en
situation déficitaire jusqu’en 1998.

Une augmentation appréciable de 180,8 millions
de dollars des importations d’oeuvres d’art originales
a mis la catégorie des produits des arts visuels en
situation déficitaire de 41,8 millions de dollars 2002,
comparativement à un excédent de 157,8 millions de
dollars en 2001.

Les exportations de plusieurs catégories
particulières des biens de la culture ont subi des
reculs de 10 % ou plus en 2002. Les plus fortes baisses
ont touché les disques et les cassettes préenregistrées
(-50,0 %), les vidéocassettes (-41,0 %) et les DVD
(-38,5 %).

La hausse la plus importante du côté des
exportations nationales est survenue dans la catégorie
des films, où les exportations ont augmenté de 28,9 %
en 2002 pour atteindre 241,1 millions de dollars. Les
importations nationales de livres sont demeurées pour
ainsi dire inchangées, avançant d’un modeste 1,2 %
pour atteindre juste un peu plus de 484,3 millions de
dollars.

Parmi les importations, les plus fortes hausses
ont touché les DVD pour le marché canadien, qui a
crû de 38,7 % pour atteindre 73,3 millions de dollars.
C’était tout juste moins que les 74,3 millions de dollars
d’importations de vidéocassettes.
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Définitions, sources de données et méthodes :
numéro d’enquête 5045.

Des tableaux de données détaillés et sommaires
pour le commerce des biens de la culture, avec
recoupements pour le commerce entre le Canada et
certains pays (87-007-XDB, 50 $) seront en vente
sous peu. Voir Pour commander les produits. On peut
également se procurer des totalisations particularisées
contre recouvrement des coûts. Ces données sont
aussi accessibles dans la Base de données sur le
commerce international canadien de marchandises.

Pour obtenir des renseignements généraux ou
pour commander des totalisations standards ou
personnalisées, communiquez avec les Services à la
clientèle en composant sans frais le 1 800 307-3382
(cult.tourstats@statcan.ca). Pour en savoir davantage
sur les concepts, les méthodes et la qualité des
données, communiquez avec Jamie Carson au
(613) 951-1094 (carsjam@statcan.ca), Culture,
Tourisme et Centre de la statistique de l’éducation.
Télécopieur : (613) 951-1333.
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Commerce de biens de la culture
1996 2001 2002 2001

à
2002

en millions de dollars courants var. en %

Exportations nationales 1 274,6 2 208,8 2 293,6 3,8

Produits de l’édition et de l’imprimerie 651,6 1 134,6 1 202,4 6,0
Livres 267,7 478,4 484,3 1,2
Journaux et périodiques 187,4 207,9 228,1 9,7
Autres documents imprimés 196,5 448,3 490,0 9,3

Produits sonores et cinématographiques 318,6 477,2 460,6 -3,5
Films 88,5 187,1 241,1 28,9
DVD 80,3 34,3 21,1 -38,5
Vidéocassettes 18,8 61,4 36,2 -41,0
Pellicules photographiques 2,3 2,7 1,8 -35,8
Disques compacts 110,5 175,8 152,3 -13,4
Disques et cassettes 17,9 15,4 7,7 -50,0
Partitions 0,2 0,5 0,4 -17,2

Produits des arts visuels 58,9 79,8 76,9 -3,6
Oeuvres d’art originales 43,9 61,7 57,3 -7,2
Autres arts visuels 15,0 18,1 19,7 8,8

Produits de l’architecture
Plans 3,9 2,4 2,9 22,7

Produits publicitaires
Documents imprimés 219,0 492,1 527,8 7,3

Patrimoine
Objets 22,7 22,7 22,9 0,7

Importations gardées 3 058,6 3 360,9 3 578,3 6,5

Produits de l’édition et de l’imprimerie 2 429,6 2 853,9 2 908,6 1,9
Livres 1 199,4 1 393,3 1 491,3 7,0
Journaux et périodiques 869,3 1 020,0 980,5 -3,9
Autres documents imprimés 360,9 440,5 436,8 -0,8

Produits sonores et cinématographiques 328,9 318,6 320,1 0,5
Films 12,9 12,0 13,3 10,8
DVD 98,3 52,8 73,3 38,7
Vidéocassettes 98,8 87,0 74,3 -14,7
Pellicules photographiques 9,4 7,0 7,6 7,9
Disques compacts 56,6 108,5 107,5 -1,0
Disques et cassettes 40,3 34,7 27,4 -21,1
Partitions 12,7 16,5 16,8 2,2

Produits des arts visuels 102,9 -78,0 118,7 ...
Oeuvres d’art originales 23,8 -231,4 -50,6 -78,1
Autres arts visuels 79,1 153,4 169,3 10,4

Produits de l’architecture
Plans 4,0 2,6 2,7 2,3

Produits publicitaires
Documents imprimés 174,8 191,4 197,2 3,0

Patrimoine
Objets 18,4 72,3 31,0 -57,1

Certains partenaires commerciaux

Exportations nationales
États-Unis 1 142,6 2 106,9 2 206,0 4,7
Royaume-Uni 22,7 17,3 14,5 -16,2
France 17,4 12,2 9,5 -22,3
Allemagne 15,5 7,4 7,8 5,6
Japon 4,2 17,1 7,2 -57,9
Chine 4,0 4,9 5,9 19,8

Importations gardées
États-Unis 2 607,6 2 812,9 2 853,8 1,5
Royaume-Uni 107,8 132,1 141,3 7,0
France 119,3 84,3 127,0 50,6
Allemagne 20,8 26,7 31,2 16,7
Japon 18,2 14,0 19,9 42,0
Chine 72,3 174,6 233,5 33,7

... N’ayant pas lieu de figurer.
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Contrôle et vente des boissons
alcoolisées
2001-2002

Alors qu’un nombre grandissant de consommateurs
découvrent le goût des spiritueux par l’intermédiaire des
coolers canadiens, les produits canadiens de la bière
et du vin continuent de perdre du terrain par rapport
aux produits importés. La vente de coolers à base de
spiritueux canadien a plus que doublé au cours des
cinq dernières années, alors que le taux de croissance
annuel faisait un bond de 62,8 % en 2001-2002 pour
atteindre 258,7 millions de dollars. Pour leur part, les
produits importés de la bière et du vin enregistraient une
croissance moyenne sur cinq années respectivement
de 15,5 % et de 10,4 %.
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Plus que toute autre boisson alcoolisée, les
consommateurs ont un goût sans équivoque pour la
bière. Le volume des ventes des magasins d’alcool
et de bière ainsi que des autres points de ventes a
atteint, en 2001-2002, près de 2,7 milliards de litres
de boissons alcoolisées. La bière représentait 81,3 %
de ce volume tandis que les proportions du vin et des
spiritueux étaient de 11,9 % et de 6,8 % respectivement.

Les ventes ont totalisé 14,5 milliards de dollars, en
hausse de 6,8 % par rapport à 2000-2001. Les ventes
de bière représentaient 51,1 % du total, alors que les
spiritueux (25,6 %) et le vin (23,3 %) se partageaient
le reste. La proportion des ventes de produits importés

Note aux lecteurs

Il convient de distinguer les statistiques sur le volume des ventes
de boissons alcoolisées des données sur la consommation de
boissons alcoolisées. Le volume des ventes ne comprend que
les ventes réalisées par les régies des alcools et leurs agents
ainsi que par les établissements vinicoles, les brasseries et les
débits détenant un permis des autorités compétentes.

Quant aux données sur la consommation de boissons
alcoolisées, elles comprennent l’ensemble de ces ventes ainsi
que des données sur le vin et la bière de fabrication artisanale,
sur le vin et la bière fabriqués dans les centres de brassage
libre-service, sur les ventes des boutiques hors taxes et sur
toute autre transaction non comptabilisée.

La consommation par personne est basée sur la population
âgée de 15 ans et plus.

a poursuivi sa montée, atteignant 30 % en 2001-2002
comparativement à 21 % il y a dix ans.

Les coolers sont en demande

Le volume des ventes de coolers à base de
spiritueux a fortement augmenté de 63,1 %, alors
que celui des coolers à base de vin s’est également
accru de 23,6 % pour un total de 69,9 millions de
litres en 2001-2002. Les coolers à base de spiritueux
représentaient 70,0 % de ce total.

Les plus fortes augmentations des ventes ont été
enregistrées au Québec, pour les coolers à base de
spiritueux, et en Ontario pour ceux à base de vin.
Dans les deux cas, les ventes ont plus que doublé en
2001-2002. Pour leur part, l’Île-du-Prince-Édouard,
la Nouvelle-Écosse, l’Ontario, le Manitoba, la
Colombie-Britannique et le Yukon ont affiché des
ventes de coolers à base de spiritueux en hausse de
près de 50 % ou plus.

La presque totalité des coolers à base de spiritueux
provenaient du Canada, alors que le quart des
coolers à base de vin était importé. Les coolers
canadiens à base de spiritueux et de vin représentaient
respectivement 10,6 % et 8,2 % des ventes de spiritueux
et de vins canadiens.

Vin rouge : la croissance se poursuit

En 2001-2002, le vin rouge a clairement accentué sa
domination sur le vin blanc, ayant affiché un volume de
ventes de 141,4 millions de litres, soit 55 % des ventes
de vins rouge et blanc. Le volume du vin rouge a crû
de 7,4 % par rapport à 2000-2001, alors que celui du vin
blanc est demeuré presque inchangé (-0,5 %).

Après avoir maintenu des taux de croissance
supérieurs à ceux des produits importés au cours
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de la période de 1993 à 2000, le volume des ventes
du vin rouge canadien a enregistré une progression
plus faible en 2000-2001 et en 2001-2002. Le vin
rouge importé représentait près des trois quarts des
ventes de ce type en 2001-2002. Parmi les provinces
et les territoires, seuls la Saskatchewan, le Yukon et
l’Île-du-Prince-Édouard ont acheté plus de vin rouge
canadien que de marques importées.
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Le portrait des ventes du vin blanc, et des autres
vins tels le vin fortifié, le vin apéritif, le mousseux et le
cidre était cependant très différent de celui du vin rouge
en 2001-2002. À ce chapitre, l’ensemble des provinces
et des territoires, à l’exception du Québec (35,0 %) et de
l’Ontario (47,6 %), ont favorisé les vins canadiens dans
des proportions allant de 55 % à 80 %.

En 2001-2002, les Territoires du Nord-Ouest
ont enregistré les plus fortes hausses du volume
des ventes de vin rouge au pays, soit 16,5 %.
Les ventes enregistrées au Yukon ont augmenté
de 12,9 %, celles de l’Alberta de 11,3 % et celles de la
Nouvelle-Écosse de 10,4 %. Les consommateurs du
Québec ont acheté 43,6 % du vin rouge vendu au pays,
soit 10,0 litres par habitant.

Spiritueux : une sixième année consécutive
de croissance des ventes

Appuyés par la poussée des coolers à
base de spiritueux, les ventes de spiritueux ont

atteint 3,7 milliards de dollars, en hausse de 5,5 %. Les
ventes de spiritueux importés ont progressé de 6,7 %
pour atteindre 1,3 milliard de dollars, alors que la
croissance des spiritueux canadiens a été de 4,8 %.
En 2001-2002, le volume des ventes de spiritueux s’est
établi à 182,3 millions de litres, en hausse de 12,5 %
par rapport à 2000-2001.

Parmi les produits canadiens, le whisky est demeuré
le meilleur vendeur, suivi du rhum et de la vodka. Les
liqueurs étaient le produit importé favoris (12,4 millions
de litres), devançant même le whisky (9,8 millions de
litres).

Les ventes de bières importées continuent
de progresser

En hausse de 13,8 %, les ventes de bières
importées ont atteint 712,3 millions de dollars en
2001-2002. Il s’agit d’une huitième année consécutive
d’augmentation. Cette hausse permet à la bière
importée de s’attribuer 9,6 % de la part du marché
canadien de la bière, en hausse de 5,2 points de
pourcentage par rapport à 1995-1996. Pour sa part, le
volume des ventes de bières importées a enregistré un
taux de croissance de 8,1 % en 2001-2002.

La bière canadienne est demeurée
incontestablement le premier choix des Canadiens
parmi les catégories de boissons alcoolisées. En
2001-2002, les ventes se sont chiffrées à 6,7 milliards
de dollars, en hausse de 6,4 %. En comparaison, le
volume des ventes n’a augmenté que de 1,9 % pour
atteindre 2,0 milliards de litres.

Les administrations publiques récoltent des profits

Les profits provenant du contrôle et de la vente des
boissons alcoolisées se sont élevés à 3,9 milliards de
dollars, en hausse de 2,7 % par rapport à 2000-2001.
De ce montant, 3,2 milliards de dollars ont été remis aux
administrations publiques provinciales et territoriales.

Le calcul de ces remises par habitant pour
2001-2002 a montré que les plus fortes remises ont
été observées dans les Territoires du Nord-Ouest
(427 $), au Yukon (218 $) et à Terre-Neuve-et-Labrador
(210 $). Les plus faibles remises ont été observées
à l’Île-du-Prince-Édouard (77 $), au Québec (79 $) et
en Ontario (92 $). Pour leur part, la Saskatchewan, le
Nouveau-Brunswick, le Manitoba, la Nouvelle-Écosse,
la Colombie-Britannique et l’Alberta ont remis
entre 155 $ et 188 $ par habitant.
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Après une longue descente qui s’est arrêtée
en 1996-1997, les ventes d’alcool par habitant ont
enregistré une cinquième hausse consécutive en
2001-2002. La population âgée de 15 ans et plus a
acheté en moyenne 104,2 litres de boissons alcoolisées,
contre 103,8 litres en 2000-2001.

Ces résultats se sont accrus par rapport au creux
de 99,5 litres observé en 1996-1997, mais ils étaient
beaucoup moins élevés que le sommet de 134 litres par
personne enregistré il y a un peu plus d’un quart de
siècle.

En 2001-2002, les consommateurs canadiens ont
acheté en moyenne 7,1 litres de spiritueux, 12,4 litres
de vin et 84,7 litres de bière. En comparaison, ils
avaient acheté 6,5 litres de spiritueux, 12,2 litres de vin
et 85,0 litres de bière en 2000-2001.

Données stockées dans CANSIM : tableaux 183-0005
et 183-0006.

Définitions, sources de données et méthodes :
numéro d’enquête 1726.

La publication Le contrôle et la vente des boissons
alcoolisées au Canada, exercice financier clos
le 31 mars 2002 (63-202-XIB, 29 $) paraîtra sous
peu. Voir Pour commander les produits. Une version
imprimée est maintenant offerte sur demande au coût
de 60 $. Il est également possible de se procurer des
données sous forme de totalisations spéciales.

Pour obtenir des données ou des renseignements
généraux, communiquez avec Joanne Rice au
(613) 951-0767. Pour en savoir davantage sur les
concepts, les méthodes et la qualité des données,
communiquez avec Jean-Marc de Beaumont
au (613) 951-1829 ou avec Denis Labelle au
(613) 951-0700, Division des institutions publiques.

Volume des ventes de boissons alcoolisées par habitant
Exercice financier s’étant terminé le 31 mars 2002

Spiritueux Vin Bière Total
litres par personne

Canada 7,1 12,4 84,7 104,2

Terre-Neuve-et-Labrador 7,1 5,6 95,2 107,9
Île-du-Prince-Édouard 8,3 5,1 82,6 96,0
Nouvelle-Écosse 8,8 7,7 79,0 95,5
Nouveau-Brunswick 6,4 7,7 81,3 95,4
Québec 3,6 16,7 94,0 114,2
Ontario 8,2 10,9 81,9 101,0
Manitoba 9,1 7,9 77,9 95,0
Saskatchewan 9,0 5,0 76,8 90,8
Alberta 8,0 13,6 90,0 111,6
Colombie-Britannique 8,4 14,0 75,9 98,2
Yukon 13,8 17,6 144,2 175,6
Territoires du Nord-Ouest et Nunavut1 8,9 7,7 84,3 100,9

1 Les données par habitant des Territoires du Nord-Ouest et du Nunavut ont été conjuguées, puisque le seul point de distribution au Nunavut n’est pas représentatif
de tous les achats.
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Ventes de boissons alcoolisées
Exercice financier s’étant terminé le 31 mars 2002

Spiritueux Vin Bière Total
en millions de dollars

Canada 3 716,1 3 383,0 7 412,7 14 511,8

Terre-Neuve-et-Labrador 86,3 25,2 165,9 277,4
Île-du-Prince-Édouard 20,0 8,9 29,9 58,8
Nouvelle-Écosse 148,4 60,3 214,8 423,5
Nouveau-Brunswick 81,6 43,4 191,6 316,6
Québec 463,9 1 197,6 2 069,1 3 730,6
Ontario 1 512,3 1 162,6 2 772,3 5 447,2
Manitoba 175,8 69,3 207,0 452,2
Saskatchewan 152,5 35,4 184,6 372,4
Alberta 474,9 276,1 672,4 1 423,4
Colombie-Britannique 576,2 496,2 873,1 1 945,4
Yukon 7,6 3,9 11,9 23,4
Territoires du Nord-Ouest 15,7 4,0 17,3 37,0
Nunavut 0,9 0,2 2,7 3,8
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AUTRES COMMUNIQUÉS

Statistiques sur le secteur public
2002-2003

La publication intitulée Statistiques sur le secteur
public renferme des analyses graphiques ainsi que des
informations détaillées reliées aux données diffusées
dans Le Quotidien du 18 juin.

La publication Statistiques sur le secteur public
(68-213-XIF, 46 $) est maintenant en vente. Voir Pour
commander les produits.

Définitions, sources de données et méthodes : 1735.

Pour plus de renseignements ou pour en savoir
davantage sur les concepts, les méthodes et la
qualité des données, communiquez avec Graham
Lyttle au (613) 951-1849 (graham.lyttle@statcan.ca),
Division des institutions publiques. Télécopieur :
(613) 951-0661.

Statistiques sur les affrètements aériens
2002 (données provisoires)

En 2002, plus de 3,4 millions de passagers ont utilisé
les vols nolisés internationaux, en baisse de 7,7 %

par rapport à 2001. Le nombre de passagers des
affrètements aériens internationaux est en baisse
depuis 1994, où 5,06 millions de passagers ont
emprunté des vols affrétés internationaux. En 2002,
la diminution a été attribuable en grande partie aux
événements du 11 septembre 2001 et à l’effet négatif
que cela a entraîné sur les plans de voyage des
personnes et sur les opérations des transporteurs
aériens.

Il est aussi possible de consulter les données
pour les deuxième, troisième et quatrième trimestres
de 2002. La publication Aviation: bulletin de service
(51-004-XIB, 8 $) paraîtra sous peu. Une version
imprimée est également offerte sur demande à un coût
différent. Voir Pour commander les produits.

Définitions, sources de données et méthodes : 2705.

Pour plus de renseignements ou pour en savoir
davantage sur les concepts, les méthodes et la qualité
des données, communiquez avec Kathie Davidson au
(613) 951-0141 (aviationstatistics@statcan.ca), Division
des transports.

10 Statistique Canada - No de Cat. 11-001-XIF



Le Quotidien, le 9 juillet 2003

NOUVEAUX PRODUITS

Direction des études analytiques (documents de
recherche) : Enclaves de minorités visibles dans
les quartiers et résultats sur le marché du travail
des immigrants, no 204
Numéro au catalogue : 11F0019MIF2003204
(gratuit).

Origine et destination des passagers aériens,
rapport Canada-États-Unis, 2000
Numéro au catalogue : 51-205-XIB (35 $).

Statistiques des restaurants, traiteurs et tavernes,
avril 2003, vol. 35, no 4
Numéro au catalogue : 63-011-XIF (6$/55$).

Statistiques sur le secteur public, 2002-2003
Numéro au catalogue : 68-213-XIF (46 $).

Les prix sont en dollars canadiens et n’incluent
pas les taxes de vente. Des frais de livraison
supplémentaires s’appliquent aux envois à
l’extérieur du Canada.

Les numéros au catalogue se terminant par : -XIB ou
-XIF représentent la version électronique offerte sur
Internet, -XMB ou -XMF, la version microfiche, -XPB
ou -XPF, la version papier, -XDB ou -XDF, la version
électronique sur disquette et –XCB ou -XCF, la version
électronique sur CD-ROM.

Pour commander les produits

Pour commander les produits par téléphone :
Ayez en main : • Titre • Numéro au catalogue • Numéro de volume • Numéro de l’édition • Numéro de VISA ou de MasterCard.

Au Canada et aux États-Unis, composez : 1 800 267-6677
Pour les autres pays, composez : 1 613 951-7277
Pour envoyer votre commande par télécopieur : 1 877 287-4369
Pour un changement d’adresse ou pour connaître

l’état de votre compte : 1 800 700-1033

Pour commander par la poste, écrivez à : Gestion de la circulation, Division de la diffusion, Statistique Canada, Ottawa, K1A 0T6.
Veuillez inclure un chèque ou un mandat-poste à l’ordre du Receveur général du Canada/Publications. Au Canada, ajoutez 7 % de TPS
et la TVP en vigueur.

Pour commander par Internet : écrivez à order@statcan.ca ou téléchargez la version électronique en vous rendant au site Web
de Statistique Canada (www.statcan.ca). À la page Nos produits et services, sous Parcourir les publications Internet, choisissez Payantes.

Les agents libraires agréés et autres librairies vendent aussi les publications de Statistique Canada.
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Bulletin officiel de diffusion des données de Statistique Canada

Numéro au catalogue 11-001-XIF.

Publié tous les jours ouvrables par la Division des communications, Statistique Canada,
Immeuble R.-H.-Coats, 10e étage, section G, Ottawa, K1A 0T6.

Pour consulter Le Quotidien sur Internet, visitez notre site à l’adresse http://www.statcan.ca.
Pour le recevoir par courrier électronique tous les matins, envoyez un message à
listproc@statcan.ca. Laissez en blanc la ligne de l’objet. Dans le corps du message,
tapez : subscribe quotidien prénom et nom.

Publication autorisée par le ministre responsable de Statistique Canada. © Ministre de
l’Industrie, 2003. Il est permis de citer la présente publication dans les journaux et les
magazines ainsi qu’à la radio et à la télévision à condition d’en indiquer la source : Statistique
Canada. Toute autre forme de reproduction est permise sous réserve de mention de la source,
comme suit, dans chaque exemplaire : Statistique Canada, Le Quotidien, numéro 11-001-XIF
au catalogue, date et numéros de page.
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