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Communiqués principaux

Commerce de détail
Octobre 2004

Les ventes au détail ont fait un bond de 1,4 % en octobre
pour atteindre un nouveau sommet de 29,6 milliards
de dollars, une hausse principalement attribuable
a un rebondissement des ventes de véhicules
automobiles et & des gains imputables aux prix
dans les stations-service. Si on exclut les ventes des
détaillants du secteur de l'automobile, les ventes au
détail ont peu changé en octobre (+0,1 %).

Les automobiles et I'essence ont propulsé les ventes
au détail en octobre
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Dans I'ensemble, les dépenses de consommation
dans les magasins de détail nont pas cessé
d’augmenter depuis le début de 2004, sauf en avril
alors qu’elles avaient chuté de 0,7 %. Avant 2004, les
ventes au détail avaient diminué au cours de chacun
des quatre derniers mois de 2003, aprés avoir affiché
une progression générale depuis 'automne 2001.

Le total des ventes au détail pour les dix premiers
mois de 2004 était supérieur de 4,5 % au total de la
période correspondante en 2003. Cette augmentation
est semblable au taux de croissance de 4,2 % enregistré
au cours de la méme période de dix mois en 2003,
mais beaucoup plus faible que le gain de 7,0 % observé
durant les dix premiers mois de 2002.

Si I'on tient compte des prix, les ventes au détail
ont progressé de 0,9 % en octobre. Le prix de
I'essence et de la nourriture a augmenté tandis que les
consommateurs ont profité de la réduction des prix dans
les magasins d’ordinateurs et d’appareils électroniques.

Bien que les détaillants du secteur de I'automobile
aient enregistré de loin la plus forte hausse des ventes
en octobre (+4,0 %), dimportantes augmentations
ont également été observées dans les secteurs des
marchandises diverses (+1,4 %) et des pharmacies
(+0,6 %). Par ailleurs, les ventes ont peu changé dans
les secteurs du meuble (+0,2 %) et de I'alimentation
(+0,1 %), tandis qu’elles ont régressé dans les secteurs
des détaillants divers (-1,9 %), des vétements (-1,2 %) et
des matériaux de construction (-0,6 %). Le secteur des
détaillants divers englobe les détaillants de fournitures
de bureau, d’articles de sport, de passe-temps, de
musique et les librairies.

Le secteur de I’'automobile était en téte en octobre

La hausse de 4,0 % observée dans le secteur de
'automobile en octobre était attribuable a la demande
accrue de véhicules automobiles et aux prix élevés
de lI'essence a la pompe. Les concessionnaires de
véhicules automobiles d’occasion, de plaisance et de
pieces (+3,7 %) et les concessionnaires d’automobiles
neuves (+2,8 %) ont bénéficié de leur plus importante
augmentation des ventes depuis huit mois. Les
concessionnaires d’automobiles neuves ont tiré en
octobre de bons résultats des généreux programmes
d’incitation a 'achat de nouveaux modeles, surtout des
voitures particulieres. Depuis le début de 2004, les
concessionnaires d’automobiles neuves ont rattrapé
tous les reculs subis dans la seconde moitié de 2003,
mais ils ont toujours du retard pour ce qui est de leurs
résultats cumulatifs annuels. Au cours des dix premiers
mois de 2004, les ventes étaient inférieures de 1,2 % a
celles affichées au cours de la période correspondante
en 2003.

En octobre, soit deux mois seulement avant Noél,
les dépenses de consommation dans les magasins de
marchandises diverses ont pris de la vigueur (+1,4 %),
aprés avoir enregistré des augmentations plus faibles
au cours des deux mois précédents. Les ventes
des magasins de marchandises diverses, qui avaient
effectué un bond considérable en janvier en raison
de l'ouverture de plusieurs grands magasins, ont été
supérieures de 5,9 %, au cours des dix premiers mois
de 2004, aux ventes de la période correspondante
en 2003.

2 Statistique Canada - N° de Cat. 11-001-XIF



Le Quotidien, le 21 décembre 2004

Les pharmacies et les magasins de produits de
soins personnels ont poursuivi leur progression en
octobre (+0,6 %), ayant porté le gain cumulatif a 7,5 %
jusqu’a maintenant en 2004. Parmi tous les secteurs de
la vente au détail, les pharmacies et les magasins de
produits de soins personnels se sont classés deuxieme
apres les magasins de matériaux de construction et de
produits extérieurs pour la maison (+9,8 %) en ce qui a
trait au total cumulatif des ventes en 2004.

Les consommateurs des secteurs du meuble et
de I'alimentation prennent une pause

En octobre, les ventes ont a peine augmenté dans
'ensemble du secteur du meuble (+0,2 %), victimes
d’'une polarisation des dépenses des consommateurs
entre les différents types de magasins. Les magasins
d’accessoires de maison (+2,0 %) et les magasins
de meubles (+1,7 %) ont continué a afficher de
solides ventes en octobre, au moment ou une baisse
substantielle des prix a fait reculer la valeur des
ventes chez les détaillants d’appareils électroniques
et d’électroménagers (-1,9 %) et dans les magasins
d’ordinateurs et de logiciels (-0,3 %). Les ventes dans
le secteur du meuble ont progressé d’au moins 1,2 %
au cours de chacun des trois mois précédant, grace
aux dépenses de consommation élevées chez les
détaillants de meubles et d’accessoires de maison.

Les ventes des magasins d’alimentation et de
boissons ont marqué une pause en octobre (+0,1 %),
aprés avoir enregistré trois hausses mensuelles
consécutives, période pendant laquelle les ventes ont
cri de 2,2 %. De janvier a octobre, le total des ventes
des magasins d’alimentation et de boissons a progressé
de 5,2 % par rapport aux dix premiers mois de 2003.
Il s’agit de la troisieme plus forte hausse en huit ans
depuis celle de 1997 (+5,8 %) et celle de 2002 (+5,4 %).

En octobre, les consommateurs ont réduit leurs
dépenses de 1,2 % dans les magasins de vétements
et d’accessoires, ayant ainsi poursuivi la période de
ventes en dents de scie observée depuis le début de
l'année. Malgré ces résultats instables, les détaillants
de vétements et d’accessoires ont enregistré une
hausse de 3,5 % de leurs ventes au cours des premiers
dix mois de 2004, par rapport a la méme période
de 2003, période pendant laquelle les ventes n’avaient
progressé que de 1,6 %. Les pressions déflationnistes
sur les ventes de vétements étaient plus fortes 'année
derniére, ayant en effet provoqué une baisse moyenne
de 2,3 % des prix pendant les dix premiers mois
de 2003, par rapport a une baisse de 0,3 % depuis le
début de 2004.

Le secteur de I'automobile méne le bal dans
toutes les provinces

Laugmentation des ventes dans le secteur de
'automobile a fait grimper les ventes au détail dans
toutes les provinces en octobre. Au Nouveau-Brunswick
cependant, les gains dans le secteur de I'automobile
n‘ont pas permis de contrebalancer les replis affichés
dans les autres secteurs. La diminution d’octobre au
Nouveau-Brunswick (-0,6 %) fait suite a trois mois
de fortes hausses, période au cours de laquelle les
ventes ont progressé d’au moins 1,1 % par mois.
Néanmoins, les ventes au détail au Nouveau-Brunswick
au cours des dix premiers mois de 2004 s’établissaient
a seulement 0,9 % au-dessus des ventes enregistrées
pour la période correspondante en 2003. De toutes
les provinces, seules I'lle-du-Prince-Edouard (-0,5 %)
et Terre-Neuve-et-Labrador (-0,3 %) ont enregistré une
croissance des ventes cumulatives inférieure.

En octobre, les dépenses des consommateurs
dans les magasins de détail ont augmenté de 1,5 %
au Québec et en Ontario. Les ventes au détail dans
ces deux provinces ont généralement augmenté depuis
le début de 2004, a la suite d’'une période de déclins
observée au cours des quatre derniers mois de 2003.
Cependant, les ventes cumulatives des détaillants
pour les dix premiers mois de 2004 étaient beaucoup
plus importantes au Québec (+4,3 %) qu’en Ontario
(+2,3 %) comparativement a la période correspondante
en 2003. Ces taux de croissance différents peuvent en
partie s’expliquer par les plus fortes ventes enregistrées
au Québec chez les concessionnaires d’automobiles
d’'occasion et les concessionnaires dautomobiles
neuves.

Indicateurs connexes pour novembre

Le total des emplois est demeuré essentiellement
stable en novembre, aprées avoir affiché des
progressions au cours des deux mois précédents.
Le nombre d’emplois créés au cours des onze premiers
mois de 2004 a augmenté de 1,2 %, soit un taux
de croissance légérement inférieur au gain de 1,5 %
observé au cours de la période correspondante en 2003.
Les mises en chantier ont fait un bond de 5,8 % en
novembre, rattrapant plus de la moitié du repli enregistré
au cours des deux mois précédents. Selon la Société
canadienne d’hypothéques et de logement (SCHL),
le nhombre de mises en chantier d’habitations reste
en voie datteindre en 2004 son plus haut niveau
des 17 dernieres années. Le recul de 3,7 % enregistré
dans le nombre de véhicules automobiles neufs vendus
en novembre était attribuable a la baisse des ventes de
voitures particulieres, selon les données provisoires de
l'industrie automobile.
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Données stockées dans CANSIM : tableaux 080-0014
a 080-0017 et 076-0005.

Définitions, sources de données et méthodes :
numéros d’enquéte, y compris ceux des enquétes
connexes, 2406 et 2408.

Le numéro doctobre 2004 de la publication
Commerce de détail (63-005-XIF, 18 $ / 166 $) paraitra
Sous peu.

Les données de novembre 2004 sur le commerce
de détail seront diffusées le 24 janvier 2005.

Pour obtenir des données ou des renseignements
généraux, communiquez avec les Services a la
clientele au (613) 951-3549 ou composez sans frais
le 1 877 421-3067 (detaillantsinfo @statcan.ca). Pour
des renseignements analytiques ou pour en savoir
davantage sur les concepts, les méthodes et la qualité
des données, communiquez avec Paul Gratton au
(613) 951-3541, Division de la statistique du commerce.

O
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Ventes au détail

Octobre Juillet Aolt Septembre Octobre Septembre Octobre 2003
2003 2004' 2004" 2004" 2004P a a
octobre 2004 octobre 2004
données désaisonnalisées
en millions de dollars var. en %
Automobile 9 306 9 707 9774 9 702 10 090 4,0 8,4
Concessionnaires d’automobiles neuves 5 685 5 794 5784 5729 5 888 2,8 3,6
Concessionnaires de véhicules automobiles
d’occasion, de plaisance et de pieces 1233 1184 1210 1205 1249 3,7 1,3
Stations-service 2 388 2729 2 780 2768 2 953 6,7 23,6
Magasins de meubles, d’accessoires de
maison et d’appareils électroniques 1 964 2 006 2 037 2 062 2 067 0,2 5,2
Magasins de meubles 679 697 713 734 747 1,7 10,0
Magasins d’accessoires de maison 347 375 380 384 392 2,0 13,0
Magasins d’ordinateurs et de logiciels 169 148 158 144 144 -0,3 -14,6
Magasins d’appareils électroniques et
d’électroménagers 770 785 786 799 784 -1,9 1,9
Magasins de matériaux de construction et de
produits extérieurs pour la maison 1 605 1746 1823 1815 1 804 -0,6 12,4
Centres de rénovation et quincailleries 1222 1 345 1427 1429 1 409 -1,4 15,3
Magasins de matériaux de construction
spécialisés et de jardinage 384 401 396 387 396 2,3 3,2
Magasins d’alimentation et de boissons 6 519 6 800 6 848 6 913 6 918 0,1 6,1
Supermarchés 4734 4 901 4 902 4 959 4 960 0,0 4,8
Dépanneurs et magasins d’alimentation
spécialisés 715 739 767 740 738 -0,4 3,2
Magasins de biére, de vin et de spiritueux 1070 1 161 1179 1214 1 221 0,5 14,1
Pharmacies et magasins de produits de soins
personnels 1817 1 889 1919 1 926 1 939 0,6 6,7
Magasins de vétements et d’accessoires 1 631 1693 1 669 1691 1671 1,2 2,5
Magasins de vétements 1222 1 296 1274 1293 1276 3 4.5
Magasins de chaussures, d’accessoires
vestimentaires et bijouteries 409 397 396 399 395 -1,0 -3,5
Magasins de marchandises diverses 3 378 3 528 3 534 3 550 3 600 1,4 6,6
Grands magasins 1753 1 848 1847 1 855 1874 1,0 6,9
Autres magasins de marchandises diverses 1625 1 680 1687 1 696 1726 1,8 6,2
Détaillants divers 1 544 1 536 1516 1535 1 506 -1,9 -2,5
Magasins d’articles de sport, de passe-temps, de
musique et les librairies 740 741 743 750 730 -2, -1,4
Magasins de détail divers 804 795 773 786 777 -1,1 -3,4
Total des ventes au détail 27 765 28 904 29 121 29 197 29 595 1,4 6,6
Total, excluant les concessionnaires
d’automobiles neuves, de véhicules
automobiles d’occasion, de plaisance et
de piéeces 20 847 21 926 22 127 22 263 22 458 0,9 7,7
Provinces et territoires
Terre-Neuve-et-Labrador 471 463 467 476 482 1,3 2,3
fle-du-Prince-Edouard 116 111 112 115 117 2,1 1,1
Nouvelle-Ecosse 835 855 853 861 865 0,5 3,6
Nouveau-Brunswick 646 653 661 671 667 -0,6 3,3
Québec 6 349 6 574 6 623 6 625 6 728 1,5 6,0
Ontario 10 513 10 663 10 863 10 810 10 970 1,5 43
Manitoba 918 983 981 986 1011 2,6 10,1
Saskatchewan 824 861 855 844 858 1,7 4,2
Alberta 3312 3 674 3 660 3715 3777 1,7 14,0
Colombie-Britannique 3 683 3 971 3 948 3 998 4 022 0,6 9,2
Yukon 34 35 36 35 36 5,4 6,2
Territoires du Nord-Ouest 44 43 44 43 43 -0,1 2,1
Nunavut 19 19 18 19 19 -2,1 -3,9

" Données révisées.

P Données provisoires.
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Ventes au détail

Octobre Septembre Octobre Octobre 2003
2003 2004' 2004P a
octobre 2004
données non désaisonnalisées
en millions de dollars var. en %
Automobile 9 223 9 961 9 646 4,6
Concessionnaires d’automobiles neuves 5 494 5 900 5 410 -1,5
Concessionnaires de véhicules automobiles
d’occasion, de plaisance et de pieces 1231 1208 1 201 -2,5
Stations-service 2 498 2 854 3 035 21,5
Magasins de meubles, d’accessoires de
maison et d’appareils électroniques 1 983 2 065 2 071 4,5
Magasins de meubles 701 753 775 10,6
Magasins d’accessoires de maison 367 382 407 11,0
Magasins d’ordinateurs et de logiciels 171 151 139 -18,6
Magasins d’appareils électroniques et
d’électroménagers 744 779 749 0,7
Magasins de matériaux de construction et de
produits extérieurs pour la maison 1810 1 989 1 954 8,0
Centres de rénovation et quincailleries 1 408 1 567 1 549 10,0
Magasins de matériaux de construction
spécialisés et de jardinage 402 422 405 0,9
Magasins d’alimentation et de boissons 6 584 6 838 7 035 6,9
Supermarchés 4 830 4 917 5 085 5,3
Dépanneurs et magasins d’alimentation
spécialisés 726 742 747 3,0
Magasins de biére, de vin et de spiritueux 1 028 1180 1 202 17,0
Pharmacies et magasins de produits de soins
personnels 1849 1 875 1927 4,2
Magasins de vétements et d’accessoires 1728 1697 1 761 1,9
Magasins de vétements 1 327 1 316 1 8379 ,0
Magasins de chaussures, d’accessoires
vestimentaires et bijouteries 401 381 382 -4.9
Magasins de marchandises diverses 3 441 3 267 3 644 5,9
Grands magasins 1 832 1 686 1 959 6,9
Autres magasins de marchandises diverses 1610 1 582 1 685 4,7
Détaillants divers 1 546 1 591 1 476 -4,5
Magasins d’articles de sport, de passe-temps, de
musique et les librairies 705 753 683 -3,1
Magasins de détail divers 841 838 793 -5,7
Total des ventes au détail 28 164 29 284 29 514 4,8
Total, excluant les concessionnaires
d’automobiles neuves, de véhicules
automobiles d’occasion, de plaisance et
de piéeces 21 438 22 177 22 903 6,8
Provinces et territoires
Terre-Neuve-et-Labrador 473 481 480 1,5
fle-du-Prince-Edouard 116 117 117 0,2
Nouvelle-Ecosse 844 856 860 1,8
Nouveau-Brunswick 657 673 665 1,2
Québec 6 504 6 657 6 756 3,9
Ontario 10 657 10 910 10 921 2,5
Manitoba 934 982 1014 8,6
Saskatchewan 857 834 876 2,2
Alberta 3 356 3719 3 772 12,4
Colombie-Britannique 3 670 3 956 3 959 7.9
Yukon 34 35 35 3,5
Territoires du Nord-Ouest 43 43 42 -4,3
Nunavut 20 20 19 -3,2
" Données révisées.
P Données provisoires.
|
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Indicateurs avancés
Novembre 2004

Chaque mois depuis juillet dernier, [lindicateur
composite a continué de ralentir. En novembre, il
n’a affiché aucune croissance. C’est en mai 2003 que
l'indicateur avait plafonné pour la derniere fois. La plus
grande partie de l'affaiblissement provient du secteur
canadien de la fabrication et de l'indicateur américain.
Les dépenses de consommation sont demeurées la
principale source de fermeté. Dans I'ensemble, six des
dix composantes ont progressé en novembre, soit le
méme nombre qu’en octobre.

Les fabricants ont fait face & une réduction de
la demande d’exportation en raison de l'appréciation
de notre devise au moment méme ou I'économie
mondiale ralentissait. lls ont donc réduit leur demande
de main-d’oeuvre une nouvelle fois. La moyenne
hebdomadaire des heures de travail a repris son
mouvement a la baisse tandis que le recul de
'emploi s’est accéléré. Les livraisons ont continué
de progresser, mais la hausse s’est accompagnée d’un
accroissement équivalent des stocks, ce qui a empéché
le ratio des stocks aux livraisons de s’améliorer pour
un deuxiéme mois d’affilée. Les nouvelles commandes
ont enregistré leur deuxiéme plus faible progression
en 13 mois.

Indice composite

Variations lissées en %
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Lindice américain a subi une deuxieme baisse
d’affilée. Les composantes liées a la consommation
des ménages ont été particuliérement ternes. Trois

des dix composantes seulement ont été a la hausse,
linvestissement ayant été I'une des rares sources de
fermeté. La fermeté de I'investissement aux Etats-Unis
a cependant bénéficié beaucoup plus a la Chine
qu'au Canada. Les importations américaines de
biens d’investissement en provenance de la Chine
ont augmenté du tiers cette année alors gu’elles sont
demeurées inchangées en provenance du Canada.
En 1990, les Etats-Unis ont importé six fois plus de
biens d’investissement du Canada que de la Chine. Le
rapport s’est inversé au cours des années 2000 alors
que les importations américaines en provenance de
la Chine équivalent maintenant a trois fois celles du
Canada.

Au Canada, en novembre, les mises en chantier
se sont remises de la baisse d’octobre. |l s’agit du
troisitme meilleur niveau de l'année, laquelle est
en voie de devenir la plus active depuis 1987. Les
ventes de maisons existantes ont également remonté
en novembre, ayant atteint des sommets a Calgary,
Edmonton et Winnipeg.

Stimulées par un marché de I'habitation qui est
demeuré trés fort, les ventes de meubles et d’articles
ménagers ont inscrit une hausse de 0,8 %, soit la
plus marquée en cing mois. La tendance des ventes
d’autres biens durables a continué de se raffermir alors
que l'appréciation de notre dollar a eu en partie pour
effet d’abaisser les prix.

Lindice boursier a enregistré une troisieme hausse
d’affilée. Les actions liées aux ressources ont le plus
augmenté, mais celles liées aux biens de consommation
ont accompagné cette remontée.

Données stockées dans CANSIM : tableau 377-0003.

Définitions, sources de données et méthodes :
numéro d’enquéte 1601.

Une analyse plus detaillée des composantes
est offerte dans notre site Web. A la page Le
Canada en statistiques, choisissez Conjoncture
économique. Sur cette page, cliquez sur la publicité
de Lobservateur économique canadien, puis sur
Numéros de I'OEC et Indice composite. Pour plus de
renseignements sur I'économie, consultez le numéro
de décembre 2004 de Lobservateur économique
canadien, vol. 17, n° 12 (11-010-XIB, 19 $ / 182 $;
11-010-XPB, 25 $ / 243 $). Voir Pour commander les
produits.

Pour plus de renseignements ou pour en savoir
davantage sur les concepts, les méthodes et la qualité
des données, communiquez avec Francine Roy au
(613) 951-3627 (oec @statcan.ca), Groupe de I'analyse
de conjoncture. |
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Indicateurs avancés

Juin Juillet Aot Septembre Octobre Novembre Dernier
2004 2004 2004 2004 2004 2004 mois
de
données
disponibles
var. en %
Indicateur avancé composite $1 992=100) 197 1 198,4 199,2 199,8 200,2 200,1 0,0
Indice du logement (1992=100) 145,9 147,6 145,9 144,6 142,2 1411 -0,8
Emploi dans les services aux personnes et aux
entreprises (en milliers) 2 608 2 608 2 609 2 610 2 612 2 615 0,1
Indice du cours des actions S&P/TSX
(1975=1 000) 8 516 8 450 8 408 8 493 8 584 8 681 1,1
Offre de monnaie, M1 (millions de dollars
de 1992)? 125 724 127 397 128 766 129 731 130 617 130 808 0,1
Indice avancé composite des Etats-Unis
(1992=100)3 114,9 115,2 115,4 115,4 115,3 115,0 -0,3
Fabrication
Heures hebdomadaires moyennes de travail 38,7 38,6 38,5 38,3 38,3 38,2 -0,3
Nouvelles commandes - biens durables (en
millions de dollars de 1992)* 22 727 22 921 23 065 23 280 23 297 23 372 0,3
Ratio des livraisons aux stocks de produits finis* 1,84 1,86 1,88 1,90 1,90 1,90 0,00
Commerce de détail
Meubles et articles ménagers (en millions de
dollars de 1992)* 2 028 2 041 2 050 2 063 2 076 2 093 0,8
Ventes d’autres biens durables (en millions de
dollars de 1992)* 7 496 7 560 7 644 7 629 7 632 7 648 0,2
Indicateur avancé composite non lissé 200,6 199,5 200,0 200,4 200,3 200,2 0,0
1. Indice composite des mises en chantier de logements (unités) et des ventes de maisons (service inter-agences).
2. Données obtenues apres déflation par l'indice des prix a la consommation.
3. Les statistiques figurant sur cette ligne ont été publiées au cours du mois indiqué, mais portent sur le mois précédent.
4. Les statistiques figurant sur cette ligne ont été publiées au cours du mois indiqué, mais portent sur le deuxieme mois avant.
5. Différence par rapport au mois précédent.
|
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Autres communiqués

Assurance-emploi
Octobre 2004 (données provisoires)

Le nombre estimatif de Canadiens (données
désaisonnalisées) ayant recu des prestations ordinaires
d’assurance-emploi en octobre s’établissait a 522 430,
en baisse de 2,2 % par rapport a septembre. A
lexception de lle-du-Prince-Edouard, toutes les
provinces et territoires ont enregistré des baisses,
les plus fortes ayant été observées en Saskatchewan
(-8,7 %) en Alberta (-7,4 %) et au Manitoba (-5,3 %).
Comparativement a octobre de I'année derniere, le
nombre de bénéficiaires ayant recu des prestations
ordinaires a chuté de 9,6 % a I'échelon national.

De plus, les prestations ordinaires versées en
septembre ont totalisé 770,9 millions de dollars tandis
que le nombre de demandes initiales et renouvelées
s’établissait a 227 990 (données désaisonnalisées).

Nota : Les données du programme des statistiques
de lassurance-emploi sont produites a partir de
données administratives et peuvent de temps a
autre subir leffet de changements apportés a
la Loi sur l'assurance-emploi ou aux procédures
administratives. Le nombre de bénéficiaires représente
toutes les personnes qui ont regcu des prestations
d’assurance-emploi durant la semaine comprenant la
quinziéme journée du mois. Les prestations ordinaires
versées représentent le montant total d’argent percu
par les individus durant le mois.

Statistiques sur I’'assurance-emploi

Oct. Sept. Oct. Sept. Oct.
2004 2004 2003 a 2003
oct. a

2004 oct.

2004

données désaisonnalisées

var. en %

Bénéficiaires ordinaires 522 430° 533 960° 577 960 -2,2 -9,6
Montant versé de

prestations

ordinaires (en

millions de dollars) 770,9P 681,8" 771,3 13,1 -0,1
Demandes initiales et

renouvelées recues

(en milliers) 228,0P 223,1" 227,3 2,2 0,3

données non désaisonnalisées

Ensemble des
bénéficiaires (en

milliers) 685,3P 658,3P 730,2
Bénéficiaires ordinaires
(en milliers) 406,1P 387,1P 4494

Demandes initiales et

renouvelées regues

(en milliers) 227,8 196,1 253,2
Montant versé (en

millions de dollars) 1116,8 10114 1011,7

données cumulatives (janvier a octobre)

2004 2003 2003 a2004

var. en %

Demandes recgues (en
milliers) 2218,8 2 356,1 -5,8
Montant versé (en

millions de dollars) 12 653,6 12 394,4 2,1

" Données révisées.

P Données provisoires.

Note: L'ensemble des bénéficiaires inclut tous les prestataires recevant
des prestations de type ordinaire (par exemple, en raison d’un
licenciement) ou des prestations spéciales (par exemple, pour cause
de maladie). Le nombre de bénéficiaires comprend toutes les
personnes qui ont regu des prestations pour la semaine de référence
de 'Enquéte sur la population active qui comprend habituellement le
quinziéeme jour du mois.
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Nombre de bénéficiaires recevant des
prestations ordinaires

Oct. Sept. Oct.
2004P a 2003
oct. a

2004 oct.

2004

données désaisonnalisées

var. en %
Canada 522 430 -2,2 -9,6
Terre-Neuve-et-

Labrador 38 190 -0,4 3,5
fle-du-Prince-Edouard 8 680 2,0 9,7
Nouvelle-Ecosse 30 100 -0,6 -0,4
Nouveau-Brunswick 34 290 -0,2 -0,5
Québec 173 510 -2,6 -7,6
Ontario 129 850 -0,4 -13,3
Manitoba 12 630 -5,3 -13,0
Saskatchewan 10 800 -8,7 -17,1
Alberta 27 270 -7,4 -19,5
Colombie-Britannique 55 860 -4,7 -16,8
Yukon 900 -3,2 -11,8
Territoires du

Nord-Ouest et

Nunavut 1170 -0,8 1,7

données non désaisonnalisées

var. en %
Territoires du
Nord-Ouest 720 12,5 2,7
Nunavut 330 0,0 6,5

P Données provisoires.

Note:  Le nombre de bénéficiaires comprend toutes les personnes qui ont
regu des prestations ordinaires pour la semaine de référence de
IEnquéte sur la population active qui comprend habituellement le
quinzieme jour du mois.

Données stockées dans CANSIM : tableaux
276-0001 a 276-0006, 276-0009, 276-0011, 276-0015
et 276-0016.

Définitions, sources de données et méthodes
numéro d’enquéte 2604.

Les données doctobre sur l'assurance-emploi
seront diffusées le 25 janvier 2005.

Pour obtenir des données ou des renseignements
généraux, communiquez avec les Services a la
clientéle au (613) 951-4090 ou composez sans frais
le 1 866 873-8788 (travail @statcan.ca). Pour en savoir
davantage sur les concepts, les méthodes et la qualité
des données, communiquez avec Gilles Groleau au
(613) 951-4091, Division de la statistique du travail. =

Mariages
2002

En 2002, le nombre de couples qui se sont mariés au
Canada est demeuré sensiblementle méme qu’en 2001,
tout comme le taux brut de nuptialité.

Un total de 146 738 couples ont uni leurs destinées,
ce qui représente une hausse de 0,1 % par rapport
aux 146 618 couples qui se sont unis en 2001.

Lannée 2000 a été témoin du plus récent sommet
du nombre de mariages, ayant ainsi marqué le début du
millénaire avec un total de 157 395 unions. Le nombre
de mariages célébrés en 2002 était quant a lui inférieur
de 6,8 % a ce sommet.

Le taux brut de nuptialité est demeuré inchangé par
rapport au creux de 4,7 mariages pour 1 000 habitants
atteint en 2001. Ce taux global dissimule les écarts
dans le taux de nuptialité entre les sexes, a des ages
différents.

En 2002, les taux de nuptialité ont augmenté chez
les hommes agés de 35 a 39 ans, mais ont diminué
chez ceux de tous les autres groupes d’age. Le nombre
de mariages a augmenté parmi les hommes dans
la quarantaine et la cinquantaine, c’est-a-dire parmi
les baby-boomers. Toutefois, leurs taux de nuptialité
ont régressé puisque la population d’hommes non
mariés dans ces groupes d’dge a augmenté plus
rapidement que le nombre de mariages. Cette situation
tient avant tout a la croissance plus marquée de la
population d’hommes célibataires (jamais mariés)
dans la quarantaine et la cinquantaine observée
de 2001 a 2002.

Les femmes baby-boomers ont aussi connu un
taux de nuptialité moindre, encore une fois parce
que le nombre de mariages chez les femmes dans
la quarantaine et la cinquantaine était inférieur a
'augmentation de la population de femmes célibataires
(jamais mariées) dans ces groupes d’ages. Par ailleurs,
les taux de nuptialité ont augmenté chez les femmes
agées de 35 a 39 ans, de méme que chez celles agées
de 60 a 69 ans.

Dans le tiers des mariages célébrés en 2002, la
mariée, le marié ou les deux étaient nés a I'extérieur
du Canada. Cette proportion a augmenté de fagon
spectaculaire, puisqu’elle était de 25 % au début des
années 1990.

Iy a eu 45 619 de ces mariages en 2002,
comparativement a 35 502 en 1992. Selon les
données du recensement, la proportion de la population
canadienne née a l'extérieur du Canada est passée
de 16 % en 1991 a 18 % en 2001, soit le niveau le plus
élevé en 70 ans.

Environ les trois cinquiemes de tous Iles
mariages en 2002 ont eu lieu pendant I'été. Plus
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de 29 000 couples se sont mariés en aout 2002, ce qui
correspond a 20 % de tous les mariages cette année-la.
Environ 14 % des mariages ont eu lieu en juillet, 13 %,
en juin et 12 %, en septembre.

En 2002, 71 % des mariages ont été célébrés un
samedi, et un petit nombre, le vendredi et le dimanche.

Les mariages de personnes du méme sexe ont
été enregistrés pour la premiére fois au Canada
en 2003. Par conséquent, les données sur la nuptialité
pour 2002 ne comprennent que les mariages de
personnes de sexe Oppose.

Définitions, sources de données et méthodes :
numéro d’enquéte 3232.

La publication Mariages, 2002 (84F0212XWF,
gratuit) est maintenant accessible en ligne. A la page
Nos produits et services, sous la rubrique Parcourir
les publications Internet, choisissez Gratuites, puis
Population et démographie.

Pour obtenir des renseignements généraux ou
pour commander des totalisations personnalisées,
communiquez avec le Service a la clientele au
(613) 951-1746. Pour en savoir davantage sur les
concepts, les méthodes et la qualité des données,
communiquez avec Brent Day au (613) 951-4280 ou
avec Patricia Tully au (613) 951-1759, Division de la
statistique de la santé.

Mariages'

2001 2002 2001 2002

a

2002
nombre var. en % taux brut de nuptialité pour 1 000 habitants
Canada 146 618 146 738 0,1 % 4,7
Terre-Neuve-et-Labrador 2 964 2 959 -0,2 % 5,7
Tle-du-Prince-Edouard 901 901 0,0 % 6,6
Nouvelle-Ecosse 4 903 4 899 -0,1 % 5,2
Nouveau-Brunswick 3 906 3 818 -2,3 % 5,1
Québec 21 961 21 987 0,1 % 3,0
Ontario 62 574 61 615 -1,5 % 5,1
Manitoba 5 968 5 905 -1,1 % 5,1
Saskatchewan 5 060 5 067 0,1 % 5,1
Alberta 17 433 17 981 3,1 % 5,8
Colombie-Britannique 20 558 21 247 3,4 % 5,2
Yukon 147 143 -2,7 % 4,8
Territoires du Nord-Ouest 142 144 1,4 % 3,5
Nunavut 101 72 -28,7 % 2,5

1.
et de non-résidents de la province ou du territoire ou le mariage a eu lieu.

Statistiques démographiques
1°" octobre 2004 (estimations provisoires)

La population canadienne a dépassé la barre
des 32 millions d’habitants, selon de nouvelles
estimations démographiques.

Au 1°" octobre 2004, la population canadienne était
estimée a 32 040 300, en hausse de 94 000 (+0,3 %)
au cours de la période de trois mois ayant débuté le 1°
juillet 2004. Depuis le 1¢" octobre 2003, la croissance
estimée de la population est de 292 600.

L'Ontario, qui représente 39 % du total de la
population, a enregistré le taux de croissance provincial
le plus élevé (+0,4 %) au troisieme trimestre de 2004.

I est maintenant possible de connaitre les
estimations  postcensitaires  provisoires au  1°
octobre 2004 pour le Canada, les provinces et les
territoires.

Les statistiques sur les mariages sont compilées selon la province ou le territoire ot le mariage a eu lieu et peuvent inclure les mariages de non-résidents du Canada

Données stockées dans CANSIM : tableaux
051-0005, 051-0006, 051-0008, 051-0009, 051-0017,
051-0020 et 053-0001.

Définitions, sources de données et méthodes :
numéros d’enquéte, y compris ceux des enquétes
connexes, 3231, 3232, 3233, 3601 et 3605.

Ces estimations sont publiées dans Statistiques
démographiques trimestrielles (91-002-X1B, 9 $ / 27 $;
91-002-XPB, 11 $ / 36 $) qui paraitra sous peu.

Pour obtenir ces données, communiquez
avec  Nathalie Proulx au (613) 951-2320
(demographie @statcan.ca) ou avec le Centre de
consultation régional de Statistique Canada le plus
prées de chez vous. Pour plus de renseignements
ou pour en savoir davantage sur les concepts, les
méthodes et la qualité des données, communiquez
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avec Denis Morissette au (613) 951-0694 (denis.morissette @statcan.ca), Division de la
démographie. Télécopieur : (613) 951-2307.
Population du Canada’
187 juillet 1°" octobre 18" juillet 1¢" octobre Juill. a sept. (var. en %)
2003P" 2003F" 2004PP 2004PP

2003 2004
Canada 31 660 466 31 747 670 31 946 316 32 040 292 0,3 0,3
Terre-Neuve-et-Labrador 518 350 518 952 517 027 516 875 0,1 0,0
fle-du-Prince-Edouard 137 266 137 431 137 864 137 744 0,1 -0,1
Nouvelle-Ecosse 936 165 937 082 936 960 938 134 0,1 0,1
Nouveau-Brunswick 750 896 750 877 751 384 751 449 0,0 0,0
Québec 7 492 333 7 509 504 7 542 760 7 560 592 0,2 0,2
Ontario 12 256 645 12 299 514 12 392 721 12 439 755 0,3 0,4
Manitoba 1161 552 1 163 003 1170 268 1173 164 0,1 0,2
Saskatchewan 994 428 994 663 995 391 996 194 0,0 0,1
Alberta 3 158 641 3170 227 3 201 895 3212 813 0,4 0,3
Colombie-Britannique 4 152 289 4 164 043 4 196 383 4 209 856 0,3 0,3
Territoire du Yukon 30 554 30 878 31 209 31 167 1,1 -0,1
Territoires du Nord-Ouest 42 206 42 362 42 810 42 925 0,4 0,3
Nunavut 29 141 29 134 29 644 29 624 0,0 -0,1
Pr Estimations postcensitaires mises a jour.
PP Estimations postcensitaires provisoires.
1. Ces estimations ont comme population de départ les effectifs du Recensement de 2001 rajustés pour le sous-dénombrement net.

|

Chargements ferroviaires mensuels
Octobre 2004

Le tonnage des chargements ferroviaires a I'échelle du
Canada en octobre a été beaucoup plus élevé que celui
de septembre, principalement en raison de I'entente
conclue dans l'industrie des mines de fer du Québec a
la fin septembre.

Le tonnage des chargements ferroviaires a
totalisé 24,4 millions de tonnes métriques, en hausse
de 12,7 % par rapport a septembre.

Le volume des marchandises de la catégorie non
intermodale a pour sa part atteint 22,0 millions de
tonnes, en progression par rapport a 19,4 millions de
tonnes en septembre.

Les chargements de fer ont repris de la vigueur a la
suite de la fin d’une gréve dans la région de la C6te Nord
du Québec qui a duré plusieurs semaines.

Outre le minerai de fer, le blé, le canola et le
charbon ont affiché les plus fortes hausses de tonnage.
Un peu plus de 278 000 wagons ont été nécessaires
pour les chargements de type non intermodal effectués
en octobre.

Les chargements de type intermodal, qui
correspondent aux conteneurs et aux remorques
placés sur wagons plats, ont affiché une hausse
de 6,9 % de leur tonnage par rapport & septembre pour
atteindre 2,4 millions de tonnes.

En octobre, le trafic en provenance des Etats-Unis,
a destination ou passant par le Canada, a également

atteint 2,4 millions de tonnes, en hausse de 8,3 % par
rapport a septembre.

Par rapport a octobre 2003, le tonnage non
intermodal s’est accru de 1,6 %, le tonnage intermodal
a chuté de 1,0 % et le trafic en provenance des
Etats-Unis a diminué de 1,7 %.

Le total cumulatif des marchandises de type non
intermodal pour les dix premiers mois de 2004 a affiché
une hausse de 6,4 % par rapport a la méme période
en 2003. Le tonnage est passé de 193,0 millions de
tonnes en 2003 a 205,5 millions de tonnes en 2004.

Le tonnage intermodal a atteint 22,2 millions de
tonnes, en hausse de 1,4 %, alors que le trafic en
provenance des Etats-Unis a augmenté de 3,3 % par
rapport a la méme période pour atteindre un total
de 22,3 millions de tonnes.

Données stockées dans CANSIM : tableau 404-0002.

Définitions, sources de données et méthodes
numéro d’enquéte 2732.

Le numéro doctobre 2004 de Chargements
ferroviaires mensuels, vol. 81, n® 10 (52-001-XIF,
9 $ / 83 $) est maintenant en vente. Voir Pour
commander les produits.

Pour plus de renseignements ou pour en savoir
davantage sur les concepts, les méthodes et la
qualité des données, communiquez avec l'unité de
diffusion en composant sans frais le 1 866 500-8400
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(statistiquesdutransport@statcan.ca), Division des
transports. Télécopieur : (613) 951-0009. [ |

Pétrole brut et gaz naturel
Octobre 2004 (données provisoires)

Il est maintenant possible de connaitre les données
provinciales sur la production de pétrole brut et de gaz
naturel marchand pour octobre 2004.

Définitions, sources de données et méthodes :
numéro d’enquéte 2198.

Pour plus de renseignements ou pour en savoir
d’avantage sur les concepts, les méthodes et la
qualité des données, communiquez avec l'agent de
diffusion au (613) 951-9497 ou composez sans frais
le 1 866 873-8789 (energ@statcan.ca), Division de la
fabrication, de la construction et de I'énergie. ]
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Nouveaux produits

Infomat, revue hebdomadaire, 21 décembre 2004
Numéro au catalogue : 11-002-XWF (100 $).

Chargements ferroviaires mensuels, octobre 2004,
vol. 81, n°® 10
Numéro au catalogue : 52-001-XIF (9 $/83 $).

Commerce de gros, octobre 2004, vol. 67, n°® 10
Numéro au catalogue : 63-008-XIF (15 $/150 $).

Sommaire statistique de I'état civil selon la
localité, 2002
Numéro au catalogue : 84F0001XPB (22 $).

Mariages, 2002
Numéro au catalogue : 84F0212XWF
(gratuit).

Les prix sont en dollars canadiens et n’incluent
pas les taxes de vente. Des frais de livraison
supplémentaires s’appliquent aux envois a
I'extérieur du Canada.

Les numéros au catalogue se terminant par : -XWF,
-XIB ou -XIF représentent la version électronique offerte
sur Internet, -XMB ou -XMF, la version microfiche, -XPB
ou -XPF, la version papier, -XDB ou -XDF, la version
électronique sur disquette et —XCB ou -XCF, la version
électronique sur CD-ROM.

Pour commander les produits

Pour commander par téléphone, ayez en main :
e Letitre e Lenuméroau catalogue

Pour les autres pays, composez le :
composez le :

I’'état de votre compte, composez le :

et la TVP en vigueur.

Le numéro de volume

Au Canada et aux Etats-Unis, composez le :

e Le numéro de I'édition e  Votre numéro de carte de crédit.

1 800 267-6677
1613 951-7277

Pour envoyer votre commande par télécopieur,

1 877 287-4369

Pour un changement d’adresse ou pour connaitre

1800 700-1033

Pour commander par la poste, écrivez a : Gestion de la circulation, Division de la diffusion, Statistique Canada, Ottawa, K1A 0T6.
Veuillez inclure un chéque ou un mandat-poste a 'ordre du Receveur général du Canada/Publications. Au Canada, ajoutez 7 % de TPS

Pour commander par Internet, écrivez a : infostats @statcan.ca ou téléchargez la version électronique en vous rendant au site Web
de Statistique Canada (www.statcan.ca). A la page Nos produits et services, sous Parcourir les publications Internet, choisissez Payantes.

Les agents libraires agréés et autres librairies vendent aussi les publications de Statistique Canada.
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Centres de consultation régionaux

Les centres de consultation régionaux de Statistique Canada offrent une gamme compléte de produits et services.
On y trouve une bibliothéque ou vous pouvez consulter ou commander nos différents produits, dont nos publications,
disquettes, CD-ROM et cartes.

Chaque centre vous offre la possibilité d’extraire de I'information du systeme de retrait de données CANSIM. Un
service téléphonique de renseignements sans frais est également disponible dans tous les secteurs d’appels. On y
offre aussi plusieurs autres services utiles, allant des séminaires aux consultations. Pour plus de renseignements,
communiquez avec le centre de consultation de votre région.

Numeéro sans frais pour les demandes de renseignements (Canada et Etats-Unis) : 1 800 263-1136
Numéro sans frais pour commander seulement (Canada et Etats-Unis) : 1 800 267-6677

Numéro sans frais de commande par télécopieur (Canada et Etats-Unis) : 1 877 287-4369

Numeéro sans frais pour les appareils de télécommunications pour les malentendants : 1 800 363-7629

Courriel : infostats @ statcan.ca

Terre-Neuve et Labrador,
lle-du-Prince-Edouard,
Nouvelle-Ecosse et
Nouveau-Brunswick
Services-conseils
Statistique Canada

1741, rue Brunswick

2¢ étage, case postale 11
Halifax (N.-E.)

B3J 3X8

Québec

Services-conseils

Statistique Canada

200, boul. René-Lévesque Ouest
Complexe Guy-Favreau

4e étage, Tour Est

Montréal (Qc)

H2Z 1X4

Région de la Capitale nationale
Services-conseils

Centre de consultation statistique
(RCN)

Statistique Canada
Rez-de-chaussée, imm. R.-H.-Coats
Tunney’s Pasture

Ottawa (Ont.)

K1A 0T6

Ontario

Services-conseils

Statistique Canada

10e étage, imm. Arthur Meighen
25, avenue St. Clair Est
Toronto (Ont.)

M4T 1M4

Manitoba
Services-conseils
Statistique Canada
Edifice Via Rail, piece 200
123, rue Main

Winnipeg (Man.)

R3C 4V9

Saskatchewan
Services-conseils
Statistique Canada

Park Plaza

2365, rue Albert, piece 440
Regina (Sask.)

S4P 4K1

Alberta, Territoires du Nord-Ouest
et Nunavut

Services-conseils

Statistique Canada

Pacific Plaza, piece 900

10909, avenue Jasper, N.O.
Edmonton (Alb.)

T5J 4J3

Colombie-Britannique et Yukon
Services-conseils

Statistique Canada

Library Square Tower

300, rue Georgia Ouest, piece 600
Vancouver (C.-B.)

V6B 6C7
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