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COMMUNIQUÉS PRINCIPAUX

Ventes de véhicules automobiles
neufs
Décembre 2003 et année 2003

En dépit des offres incitatives, les ventes de véhicules
automobiles neufs ont chuté de 9,5 % en décembre
comparativement à novembre, soit le cinquième recul
mensuel d’affilée.
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Données désaisonnalisées

Tendance

Baisse importante du nombre de véhicules 
automobiles neufs vendus en décembre

En milliers d'unités

L'ajout de données peut entraîner la révision des derniers 
chiffres de la tendance qui sont illustrés ici par la ligne 
discontinue.

2001 2002 2003

En décembre, 117 373 véhicules automobiles
neufs ont trouvé preneurs. Il s’agit du plus bas niveau
mensuel des cinq dernières années. Cette baisse est
attribuable aux faibles ventes de voitures particulières
nord-américaines et à celles de camions. Ces derniers
comprennent les mini-fourgonnettes, les véhicules
utilitaires à caractère sportif, les camions légers et
lourds, les fourgonnettes et les autobus.

Sur la base de chiffres provisoires de l’industrie
de l’automobile, on estime que le nombre de véhicules
automobiles neufs vendus en janvier a augmenté
d’environ 1,5 %. Néanmoins, d’une année à l’autre,
les ventes de janvier sont à la baisse, conséquence
des cinq replis consécutifs observés durant la dernière
partie de 2003.

Note aux lecteurs

À la fin de chaque année civile, les données mensuelles
désaisonnalisées font l’objet d’une révision afin de les faire
correspondre au total des estimations non désaisonnalisées.
La révision complète des données désaisonnalisées de l’année
civile 2003 sera diffusée en avril. Les données désaisonnalisées
révisées pour la période de septembre à novembre 2003 sont
présentées ce mois-ci. Toutes les comparaisons annuelles
du présent communiqué sont fondées sur la somme des
estimations mensuelles non désaisonnalisées.

Toutes les données se référant au mois de décembre sont
désaisonnalisées. Les données désaisonnalisées provinciales
remontant à janvier 1991 sont disponibles dans CANSIM.

Les voitures particulières comprennent les voitures
utilisées à des fins personnelles et commerciales (comme les
taxis ou les voitures de location). Les camions comprennent
notamment les mini-fourgonnettes, les véhicules utilitaires à
caractère sportif, les camions légers et lourds, les fourgonnettes
et les autobus.

Les véhicules automobiles neufs de construction
nord-américaine comprennent les véhicules construits ou
assemblés au Canada, aux États-Unis ou au Mexique. Tous
les autres véhicules automobiles neufs sont considérés comme
étant construits outre-mer.

Pour des raisons de confidentialité, les données du Yukon,
des Territoires du Nord-Ouest et du Nunavut sont incluses dans
celles de la Colombie-Britannique.

Les ventes annuelles reculent, mais leur
niveau demeure élevé

En 2003, les consommateurs ont
acheté 1 626 468 véhicules automobiles neufs, en
baisse de 6,2 % par rapport à 2002, qui a été une
année record (1 733 318 unités). Ce recul est survenu
à la suite de sept années consécutives de croissance.
Le précédent recul avait été observé en 1995 (-7,4 %).
Cependant, si la baisse semble importante, le niveau du
nombre de véhicules neufs vendus en 2003 demeure le
deuxième plus important jamais atteint.

Malgré les offres incitatives en 2003 et les
conditions économiques généralement favorables,
surtout dans la deuxième partie de l’année, bon nombre
de consommateurs n’ont pas réagi à ces stimuli. Des
offres particulièrement généreuses, devenues la norme
dans l’industrie depuis l’automne 2001, ont été à
l’origine de la forte croissance des ventes en 2002. Ce
sont les constructeurs nord-américains qui ont offert le
plus d’incitatifs.
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Les ventes annuelles de camions baissent
moins vite que celles de voitures

En 2003, bien que les ventes aient reculé pour
l’ensemble des véhicules par rapport à 2002, la baisse
a été plus importante pour les voitures particulières que
pour les camions.

En effet, en 2003, les consommateurs ont
acheté 760 993 camions neufs, en baisse de 4,7 % par
rapport à 2002, année record où la progression des
ventes a été de 9,5 %. La baisse des ventes de camions
en 2003 est principalement attribuable aux camions
construits en Amérique du Nord, dont les ventes ont
reculé de 6,4 %, contrairement à celles de camions de
construction outre-mer qui ont progressé de 7,1 %.

Le nombre de voitures particulières neuves
vendues en 2003 s’est établi à 865 475 unités, en
baisse de 7,4 % comparativement à 2002, où les ventes
avaient augmenté de 7,6 %. Le repli du nombre de
voitures particulières neuves est attribuable autant aux
voitures construites outre-mer (-8,0 %) qu’à celles de
construction nord-américaine (-7,2 %).

Les ventes de voitures particulières neuves suivent
un mouvement à la baisse depuis l’automne 2002, alors
que pour la même période, les ventes de camions n’ont
pas affiché la même faiblesse, si ce n’est que depuis
les derniers mois de 2003. Auparavant, les ventes
des deux catégories de véhicules s’étaient stabilisées
durant 2002, à la suite d’un parcours à la hausse
amorcé au début de 2001.

Érosion de la part de marché des trois
constructeurs nord-américains

La part de marché combinée des trois grands
constructeurs nord-américains a continué de glisser
en 2003, tant pour les ventes de voitures particulières
que pour celles de camions.

Part de marché des trois grands (unités vendues¹)
Voitures

particulières
Camions Total

%

1995 64,6 87,1 74,1
2000 51,5 79,8 64,7
2001 45,6 78,3 60,5
2002 44,2 76,8 59,2
2003 40,8 73,3 56,0

¹ Incluent les véhicules construits en Amérique du Nord et la plupart de ceux
construits outre-mer vendus au Canada.

Pour l’ensemble des ventes de voitures particulières
neuves, la part de marché des trois grands, qui est

tombée sous la barre de 50 % en 2001, se situait
à 40,8 % en 2003. En 1995, leur part de marché
s’établissait à 64,6 %.

Quant à la part du marché des camions neufs, les
trois grands, tout en dominant encore le segment, ont
connu une érosion certaine. Leur part de marché est
passée de 87,1 % en 1995 à 73,3 % en 2003.

Ventes en baisse dans toutes les provinces

Les ventes de véhicules automobiles neufs ont
reculé dans toutes les provinces en 2003 par rapport
à 2002.

La Saskatchewan (-1,1 %),
Terre-Neuve-et-Labrador (-1,4 %) et la
Nouvelle-Écosse (-2,4 %) ont affiché les plus faibles
baisses annuelles. Le recul des ventes dans ces
provinces est entièrement attribuable aux voitures,
car leurs ventes de camions ont enregistré des
progressions, d’ailleurs les seules au pays.

Le Québec (-3,1 %), l’Alberta (-5,1 %) et
l’Île-du-Prince-Édouard (-5,3 %) ont été les autres
provinces à avoir enregistré une baisse des ventes
moins accentuée que la moyenne nationale (-6,2 %).

Quant aux autres provinces, elles ont affiché des
reculs plus importants, l’Ontario ayant affiché la plus
forte baisse.
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¹  Inclut le Yukon, les Territoires du Nord-Ouest et le Nunavut
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Données stockées dans CANSIM : tableaux 079-0001
et 079-0002.

Définitions, sources de données et méthodes :
numéro d’enquête 2402.

Le numéro de décembre 2003 de Ventes de
véhicules automobiles neufs (63-007-XIB, 13 $ / 133 $)
paraîtra bientôt. Voir Pour commander les produits.

Les données de janvier 2004 sur les ventes de
véhicules automobiles neufs seront diffusées le 15 mars.

Pour obtenir des données ou des renseignements
généraux, communiquez avec les Services à la
clientèle au (613) 951-3549 ou composez sans frais
le 1 877 421-3067 (detaillantsinfo@statcan.ca). Pour
en savoir davantage sur les concepts, les méthodes et
la qualité des données, communiquez avec Clérance
Kimanyi au (613) 951-6363, Division de la statistique
du commerce.

Ventes de véhicules automobiles neufs
Décembre

2002
Novembre

2003r
Décembre

2003p
Décembre

2002
à

décembre
2003

Novembre
à

décembre
2003

données désaisonnalisées

nombre de véhicules var. en %

Véhicules automobiles neufs 150 122 129 628 117 373 -21,8 -9,5
Voitures particulières 81 225 69 175 63 689 -21,6 -7,9

Amérique du Nord1 56 842 49 689 42 831 -24,6 -13,8
Outre-mer 24 383 19 486 20 858 -14,5 7,0

Camions, fourgonnettes, autobus 68 897 60 453 53 684 -22,1 -11,2
Véhicules automobiles neufs

Terre-Neuve-et-Labrador 2 654 2 095 2 269 -14,5 8,3
Île-du-Prince-Édouard 422 377 342 -19,0 -9,3
Nouvelle-Écosse 4 274 3 884 3 761 -12,0 -3,2
Nouveau-Brunswick 3 673 2 889 2 607 -29,0 -9,8
Québec 37 944 33 673 29 741 -21,6 -11,7
Ontario 59 667 48 946 44 247 -25,8 -9,6
Manitoba 4 238 3 657 3 347 -21,0 -8,5
Saskatchewan 3 714 3 131 3 219 -13,3 2,8
Alberta 17 353 15 744 13 851 -20,2 -12,0
Colombie-Britannique2 16 183 15 232 13 991 -13,5 -8,1

Décembre 2002 Novembre 2003r Décembre 2003p
Décembre 2002 à

décembre 2003

données non désaisonnalisées

nombre de véhicules var. en %

Véhicules automobiles neufs 143 312 115 126 112 870 -21,2
Voitures particulières 70 478 60 556 55 707 -21,0

Amérique du Nord1 52 048 44 653 39 213 -24,7
Outre-mer 18 430 15 903 16 494 -10,5

Camions, fourgonnettes, autobus 72 834 54 570 57 163 -21,5
Véhicules automobiles neufs

Terre-Neuve-et-Labrador 1 765 1 480 1 555 -11,9
Île-du-Prince-Édouard 384 300 295 -23,2
Nouvelle-Écosse 3 817 3 127 3 312 -13,2
Nouveau-Brunswick 3 283 2 378 2 298 -30,0
Québec 31 452 26 567 24 640 -21,7
Ontario 59 743 45 155 44 856 -24,9
Manitoba 4 311 3 295 3 303 -23,4
Saskatchewan 3 995 2 823 3 534 -11,5
Alberta 18 238 15 612 14 835 -18,7
Colombie-Britannique2 16 324 14 389 14 242 -12,8

r Données révisées.
p Données provisoires.
1 Construits ou assemblés au Canada, aux États-Unis ou au Mexique.
2 Inclut le Yukon, les Territoires du Nord-Ouest et le Nunavut.
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Ventes de véhicules automobiles neufs
2003

Total Voitures
particulières

Camions Total Voitures
particulières

Camions

nombre de véhicules var. en % par rapport à 2002

Canada 1 626 468 865 475 760 993 -6,2 -7,4 -4,7
Terre-Neuve-et-Labrador 25 428 14 134 11 294 -1,4 -3,5 1,4
Île-du-Prince-Édouard 4 731 2 653 2 078 -5,3 -6,4 -3,8
Nouvelle-Écosse 46 360 26 546 19 814 -2,4 -5,3 1,9
Nouveau-Brunswick 37 408 19 828 17 580 -8,6 -5,9 -11,5
Québec 420 185 274 079 146 106 -3,1 -2,4 -4,4
Ontario 626 774 327 030 302 744 -8,7 -11,9 -4,9
Manitoba 46 062 20 941 25 121 -6,6 -6,7 -6,5
Saskatchewan 41 145 16 047 25 098 -1,1 -4,9 1,6
Alberta 194 451 72 994 121 457 -5,1 -8,6 -2,8
Colombie-Britannique¹ 180 924 91 223 89 701 -7,3 -5,7 -8,9

¹ Inclut le Yukon, les Territoires du Nord-Ouest et le Nunavut.
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AUTRES COMMUNIQUÉS

Indice des prix de la construction de
bâtiments non résidentiels
Quatrième trimestre de 2003

Au quatrième trimestre, l’indice composite des prix
de la construction de bâtiments non résidentiels
(1997=100) s’est établi à 119,8, en hausse de 0,5 %
comparativement au troisième trimestre et de 2,9 % par
rapport au quatrième trimestre de 2002. Il s’agit de la
variation en pourcentage d’une année à l’autre la plus
basse depuis le premier trimestre de 2003, alors qu’une
hausse de 2,7 % avait été enregistrée.

L’indice s’est accru de 0,9 % à Halifax
comparativement au troisième trimestre. Venaient
ensuite Toronto (+0,8 %), Vancouver (+0,7 %),
Edmonton (+0,5 %), Ottawa (+0,4 %), Calgary (+0,2 %)
et Montréal (+0,1 %).

Toronto a enregistré la plus forte variation (+3,6 %)
par rapport au quatrième trimestre de 2002. Ottawa
a affiché une croissance de 3,1 %, suivie de Halifax
(+2,9 %), de Calgary et d’Edmonton (+2,7 % chacun),
de Montréal (+2,2 %) et de Vancouver (+2,0 %).

Indices des prix de la construction de
bâtiments non résidentiels
(1997=100)

Quatrième
trimestre

de
2003

Quatrième
trimestre

de
2002

au
quatrième

trimestre
de

2003

Troisième
au

quatrième
trimestre

de
2003

var. en %

Indice composite 119,8 2,9 0,5

Halifax 111,2 2,9 0,9
Montréal 117,4 2,2 0,1
Ottawa 121,8 3,1 0,4
Toronto 125,2 3,6 0,8
Calgary 119,9 2,7 0,2
Edmonton 118,3 2,7 0,5
Vancouver 109,7 2,0 0,7

Nota : L’indice des prix de la construction de bâtiments
non résidentiels donne une indication de la variation
des coûts de la construction neuve dans sept grandes
régions urbaines (Halifax, Montréal, Ottawa, Toronto,
Calgary, Edmonton et Vancouver). Trois catégories de
construction (les bâtiments industriels, commerciaux
et institutionnels) sont représentées par des bâtiments
types (une usine d’industrie légère, un immeuble à

bureaux, un entrepôt, un centre commercial et une
école).

En plus des indices pour chacune des grandes
régions urbaines et des indices composites, d’autres
répartitions des variations de coûts sont aussi produites
par groupe d’activité (la structure, l’architecture,
la mécanique et l’électricité) pour chaque type de
bâtiments. Ces indices de prix sont établis à partir
d’enquêtes menées auprès d’entrepreneurs généraux
et de sous-traitants spécialisés, qui fournissent
des données sur diverses catégories de coûts (les
matériaux, la main-d’oeuvre, le matériel, les taxes, les
frais généraux et les bénéfices) pertinents aux devis de
construction détaillés inclus dans les enquêtes.

Données stockées dans CANSIM : tableaux 327-0039
et 327-0040.

Définitions, sources de données et méthodes :
numéros d’enquête, y compris ceux des enquêtes
connexes, 2317 et 2330.

Le numéro du quatrième trimestre de 2003 de
Statistiques des prix des immobilisations
(62-007-XPB, 26 $ / 85 $) paraîtra en avril. Voir Pour
commander les produits.

Pour plus de renseignements ou pour en savoir
davantage sur les concepts, les méthodes et la qualité
des données, communiquez avec Rebecca McDougall
au (613) 951-9606 (infounit@statcan.ca), Division des
prix. Télécopieur : (613) 951-1539.

Services de design spécialisé
2002

La reprise de l’activité économique au Canada en 2002 a
été une bonne nouvelle dans certains milieux du groupe
des services de design spécialisé. Le design industriel,
l’architecture paysagère et les autres services de design
ont tous vu leurs revenus progresser de plus de 10 %,
tandis que le design graphique et le design d’intérieur,
qui représentent les quatre cinquièmes des revenus du
groupe, ont été distancés.

Les revenus d’exploitation du groupe ont augmenté
de 6,9 % pour atteindre 2,20 milliards de dollars
en 2002, en hausse comparativement à 2,06 milliards
de dollars en 2001. Le moteur de la croissance des
revenus se trouvait dans les petites entreprises, souvent
des designers pigistes ou travaillant seuls ou qui ne
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sont pas constitués en société. La part des revenus des
entreprises de moins de 500 000 $ a contribué à toute
la croissance des revenus de l’industrie en 2002.

Les entreprises ont réagi à la timidité des dépenses
des entreprises clientes en 2002 en optant pour la
souplesse de la formule des travailleurs contractuels, de
préférence à l’engagement que représente le personnel
salarié. De 2001 à 2002, les salaires, les traitements
et les avantages sociaux dans le groupe ont baissé
de 3,8 %, ou de 25 millions de dollars. Il s’agit d’un
recul qui a été largement neutralisé par la vigoureuse
croissance du travail de design donné en sous-traitance
et des honoraires professionnels.

La marge bénéficiaire du groupe a été de 12,0 %
en 2002, en hausse par rapport à 9,3 % en 2001, mais
demeure inférieure à la moyenne des cinq dernières
années.

Les entreprises de design graphique, la première
branche du groupe, ont empoché 1,20 milliard de dollars
en 2002, c’est-à-dire 4,1 % de plus que les 1,15 milliard
de dollars en 2001. La hausse des revenus a été
en partie attribuable à l’augmentation du nombre de
transactions dans le secteur sous forme de travail
de design en sous-traitance. Pour ce qui est de la
contribution au PIB, la branche n’a connu que 1,8 % de
croissance.

Les revenus d’exploitation du design d’intérieur
ont augmenté de 6,4 % pour atteindre 561 millions de
dollars en 2002. Malgré l’explosion des dépenses des
ménages en rénovations domiciliaires en 2002, la part
des revenus venant des ménages est passée à 30 %,
comparativement à une moyenne de 35 % au cours des
quatre années précédentes.

Les revenus d’exploitation des entreprises de
design industriel ont remonté la pente, ayant affiché
une hausse de 12,9 %, qui les a portés à 163 millions
de dollars en 2002. Les bénéfices d’exploitation ont
connu une amélioration spectaculaire, passant de 5,1 %
à 18,1 %, le secteur ayant bien su contenir ses coûts
et s’étant remis de certaines pertes considérables
enregistrées en 2001.

Les entreprises d’architecture paysagère ont profité
d’une forte croissance du nombre de mises en chantier
d’habitations, ayant affiché une croissance des revenus
de 13,3 %, lesquels ont atteint 161 millions de dollars. La
croissance a été particulièrement vigoureuse au Québec
(+28 %) et en Ontario (+18 %).

À l’échelon provincial, le secteur du design était
nettement concentré en Ontario, qui a constitué 42 % du
PIB en 2002, et mobilisé 55 % des revenus du groupe.
Cela se situait dans une fourchette de 59 % pour le
design graphique à 44 % pour le design industriel.

Données stockées dans CANSIM : tableau 360-0002.

Définitions, sources de données et méthodes :
numéro d’enquête 4719.

Pour plus d’information au sujet de l’enquête
ou pour en savoir davantage sur les concepts, les
méthodes et la qualité des données, communiquez
avec Suvi Kanagarajah au (613) 951-5251
(suvi.kanagarajah@statcan.ca), Division des industries
de service. Télécopieur : (613) 951-6696.

Dépenses fédérales en science et en
technologie
2001-2002

En 2001-2002, l’administration fédérale a dépensé près
de 8,2 milliards de dollars en science et en technologie.
De ce montant, 7,5 milliards de dollars ont été distribués
régionalement.

De ces 7,5 milliards de dollars, 22 % ont été alloués
à l’Ontario et 19 % au Québec. Ces chiffres excluent
le financement pour la science et la technologie dans
les ministères et les agences de l’administration fédérale
situés dans la Région de la capitale nationale.

Le gouvernement fédéral a accordé 814 millions de
dollars en subventions et en contrats de recherche et
de développement en sciences naturelles à l’industrie
canadienne. Les industries de l’Ontario ont obtenu
environ 52 % du total et celles du Québec, 31 %.

Définitions, sources de données et méthodes :
numéro d’enquête 4212.

Le bulletin de service Statistique des
sciences : Répartition provinciale et territoriale
des dépenses fédérales dans le domaine des
sciences et de la technologie, 2001-2002, vol. 28 no

3 (88-001-XIF, 7 $ / 64 $) est maintenant en vente.
Voir Pour commander les produits. Il est également
possible d’obtenir le document de travail Répartition du
personnel et des dépenses fédérales dans le domaine
des sciences et de la technologie selon la province,
1995-1996 à 2001-2002 (88F0006XIF2004005, gratuit),
qui offre plus d’information sur le contenu de ce bulletin
de service.

Pour plus de renseignements ou pour en savoir
davantage sur les concepts, les méthodes et la
qualité des données, communiquez avec Lloyd
Lizotte au (613) 951-2188 (lloyd.lizotte@statcan.ca)
ou avec Antoine Rose au (613) 951-9919
(antoine.rose@statcan.ca), Division des sciences, de
l’innovation et de l’information électronique.

Statistique Canada - No de Cat. 11-001-XIF 7
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Enquête de surveillance de l’usage du
tabac au Canada
Février à juin 2003

L’Enquête de surveillance de l’usage du tabac
au Canada, menée par Statistique Canada
depuis 1999 pour le compte de Santé Canada, fournit
des données à jour, fiables et continues sur l’usage du
tabac et des questions connexes. L’objectif premier de
cette enquête est de suivre les changements de statut
de fumeur et les quantités fumées, surtout chez les
jeunes de 15 à 24 ans, qui sont les plus susceptibles
de commencer à fumer.

Définitions, sources de données et méthodes :
numéro d’enquête 4440.

Les données de février à juin 2003, qui ont
été recueillies auprès d’environ 10 500 personnes,
sont offertes dans le fichier de microdonnées à
grande diffusion Enquête de surveillance de l’usage
du tabac au Canada fichier de microdonnées
(82M0020XCB, 2 140 $) qui est maintenant en vente.
Voir Pour commander les produits.

Pour plus de renseignements ou pour en savoir
davantage sur les concepts, les méthodes et la qualité
des données, communiquez avec les Services à la
clientèle au (613) 951-3321 ou composez sans frais
le 1 800 461-9050 (des@statcan.ca), Division des
enquêtes spéciales. Télécopieur : (613) 951-4527.

Pour renseignements au sujet des résultats
de l’enquête, communiquez avec Jirina Vlk au
(613) 957-2988 (jirina_vlk@hc-sc.gc.ca), Santé
Canada, ou consultez le site Web du Programme de la
lutte au tabagisme (www.vivezsansfumee.ca/esutc).

Statistiques laitières
Décembre 2003 (données provisoires)

Les producteurs laitiers ont vendu 644 000 kilolitres de
lait et de crème aux laiteries en décembre, en hausse
de 2,3 % par rapport à décembre 2002.

Données stockées dans CANSIM : tableaux 003-0007
à 003-0012, 003-0029, 003-0033 et 003-0034.

Définitions, sources de données et méthodes :
numéros d’enquête, y compris ceux des enquêtes
connexes, 3430, 3431 et 3432.

Le numéro du quatrième trimestre de 2003 de La
revue laitière (23-001-XIB, 29 $ / 96 $) paraîtra bientôt.
Voir Pour commander les produits.

Pour plus de renseignements ou pour en savoir
davantage sur les concepts, les méthodes et la
qualité des données, communiquez avec Conrad
Ogrodnik au (613) 951-2860 ou composez sans
frais le 1 800 465-1991, Division de l’agriculture.
Télécopieur : (613) 951-3868.
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NOUVEAUX PRODUITS

Enquête de surveillance de l’usage du tabac au
Canada fichier de microdonnées,
Numéro au catalogue : 82M0020XCB (2 140 $).

Statistique des sciences, répartition provinciale et
territoriale des dépenses fédérales dans le domaine
des sciences et de la technologie, 2001-200, vol. 28,
no 3
Numéro au catalogue : 88-001-XIF (7 $/64 $).

Division des sciences, de l’innovation et de
l’information électronique, documents de travail :
Répartition du personnel et des dépenses fédérales
dans le domaine des sciences et de la technologie
selon la province, 1995-1996 à 2001-2002, no 5
Numéro au catalogue : 88F0006XIF2004005
(gratuit).

Les prix sont en dollars canadiens et n’incluent
pas les taxes de vente. Des frais de livraison
supplémentaires s’appliquent aux envois à
l’extérieur du Canada.

Les numéros au catalogue se terminant par : -XIB ou
-XIF représentent la version électronique offerte sur
Internet, -XMB ou -XMF, la version microfiche, -XPB
ou -XPF, la version papier, -XDB ou -XDF, la version
électronique sur disquette et –XCB ou -XCF, la version
électronique sur CD-ROM.

Pour commander les produits

Pour commander les produits par téléphone :
Ayez en main : • Titre • Numéro au catalogue • Numéro de volume • Numéro de l’édition • Numéro de VISA ou de MasterCard.

Au Canada et aux États-Unis, composez : 1 800 267-6677
Pour les autres pays, composez : 1 613 951-7277
Pour envoyer votre commande par télécopieur : 1 877 287-4369
Pour un changement d’adresse ou pour connaître

l’état de votre compte : 1 800 700-1033

Pour commander par la poste, écrivez à : Gestion de la circulation, Division de la diffusion, Statistique Canada, Ottawa, K1A 0T6.
Veuillez inclure un chèque ou un mandat-poste à l’ordre du Receveur général du Canada/Publications. Au Canada, ajoutez 7 % de TPS
et la TVP en vigueur.

Pour commander par Internet : écrivez à infostats@statcan.ca ou téléchargez la version électronique en vous rendant au site Web
de Statistique Canada (www.statcan.ca). À la page Nos produits et services, sous Parcourir les publications Internet, choisissez Payantes.

Les agents libraires agréés et autres librairies vendent aussi les publications de Statistique Canada.
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Bulletin officiel de diffusion des données de Statistique Canada

Numéro au catalogue 11-001-XIF.

Publié tous les jours ouvrables par la Division des communications, Statistique Canada,
Immeuble R.-H.-Coats, 10e étage, section G, Ottawa, K1A 0T6.

Pour consulter Le Quotidien sur Internet, visitez notre site à l’adresse http://www.statcan.ca.
Pour le recevoir par courrier électronique tous les matins, envoyez un message à
listproc@statcan.ca. Laissez en blanc la ligne de l’objet. Dans le corps du message,
tapez : subscribe quotidien prénom et nom.

Publication autorisée par le ministre responsable de Statistique Canada. © Ministre de
l’Industrie, 2004. Il est permis de citer la présente publication dans les journaux et les
magazines ainsi qu’à la radio et à la télévision à condition d’en indiquer la source : Statistique
Canada. Toute autre forme de reproduction est permise sous réserve de mention de la source,
comme suit, dans chaque exemplaire : Statistique Canada, Le Quotidien, numéro 11-001-XIF
au catalogue, date et numéros de page.
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