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• Commerce de gros, décembre 2004 3
Les ventes des grossistes ont enregistré une troisième hausse mensuelle consécutive en
décembre, ayant augmenté de 1,1 % pour atteindre 38,7 milliards de dollars. Par ailleurs, les
stocks ont augmenté fortement pour un quatrième mois consécutif.

• Enquête mensuelle sur les grands détaillants, décembre 2004 et année 2004 7
En décembre, les ventes ont fléchi de 0,9 % par rapport à novembre pour se situer à 7,4 milliards
de dollars. Cependant, les ventes des grands détaillants ont accéléré en 2004, ayant affiché
une croissance de 5,9 %, comparativement à 5,2 % en 2003.

(suite à la page 2)

Revue chronologique de la population active sur CD-ROM
1976 à 2004

Le CD-ROM Revue chronologique de la population active est un outil facile à utiliser qui vous permet de découvrir
facilement les tendances du marché du travail en quelques secondes. Ce produit, offert annuellement, constitue une
base de données détaillée et actuelle qui comprend des estimations de l’Enquête sur la population active. Il contient
des milliers de séries croisées qui s’étendent sur près de trois décennies. Présentant plus de 100 tableaux, ce produit
comporte des données mensuelles et annuelles sur un éventail de sujets tels que l’activité sur le marché du travail
selon les caractéristiques démographiques, le niveau de scolarité et les caractéristiques familiales, les tendances sur le
marché du travail des régions métropolitaines, les niveaux d’emploi et de chômage dans les régions économiques, les
estimations selon les secteurs et les professions, les salaires et les effectifs syndicaux et encore davantage.

Ce produit vous permet de visualiser les tendances, de chercher et de localiser des données, de créer vos propres
graphiques, d’imprimer et d’utiliser exactement et rapidement les données qu’il vous faut. Concentrez avec efficacité vos
recherches liées au marché du travail à l’aide d’une ressource unique.

Le CD-ROM Revue chronologique de la population active, 2004 (71F0004XCB, 209 $) est maintenant en vente.
Voir Pour commander les produits. Des prix de réseau et de gros sont également offerts sur demande.

Pour plus de renseignements, communiquez avec les Services à la clientèle de la Division de la statistique du travail
au (613) 951-4090 ou composez sans frais le 1 866 873-8788 (travail@statcan.ca), ou encore consultez le profil du
produit dans notre site Web. À partir du module Le Canada en statistiques, sous la rubrique Société, cliquez sur Travail,
emploi et chômage, puis sur la bannière annonçant la Revue chronologique de la population active.
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Communiqués principaux

Commerce de gros
Décembre 2004

Les ventes des grossistes ont enregistré une troisième
hausse mensuelle consécutive en décembre, ayant
augmenté de 1,1 % pour atteindre 38,7 milliards de
dollars. L’augmentation de décembre est survenue à la
suite d’une hausse de 0,7 % en novembre et de 0,3 %
en octobre.

Les ventes totales des grossistes ont été
généralement à la hausse depuis septembre 2003.
Elles avaient précédemment connu une période de
déclin amorcée en mars 2003.

Auparavant, les ventes des grossistes avaient
affiché une forte période de croissance ayant débuté à
l’automne 2001.
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Données désaisonnalisées

Tendance

Les ventes des grossistes sont à la hausse pour un 
troisième mois consécutif 

En milliards de dollars

2001 2002 2003 2004

Quant aux ventes totales de 2004, elles ont
enregistré une hausse de 6,6 % par rapport à 2003.
Il s’agit d’une nette amélioration comparativement
à 2003, alors que les ventes des grossistes n’avaient
affiché qu’une hausse de 2,4 %. La force des ventes
en 2004 est en partie attribuable au commerce
international florissant et au boom de la construction.

Huit des 15 groupes de commerce, qui
représentent 65 % du total des ventes, ont affiché
des hausses en décembre. Outre la robustesse des
ventes du groupe des véhicules automobiles (+6,7 %),

des augmentations notables ont aussi été enregistrées
par les grossistes de produits divers (+3,9 %), ainsi que
par ceux d’articles ménagers et personnels (+3,2 %).

Malgré la hausse généralisée des ventes, certains
groupes, notamment ceux reliés aux investissements
des entreprises, ont affiché des baisses, dont celui des
ordinateurs et d’autres appareils électroniques (-4,4 %)
et celui des machines et des fournitures (-2,7 %).

En dollars constants, les ventes en gros ont
enregistré une hausse de 0,1 % en décembre.

Forte croissance des ventes de véhicules
automobiles après cinq mois de stagnation

Après avoir affiché des ventes léthargiques pendant
cinq mois consécutifs, les grossistes de véhicules
automobiles ont enregistré une forte hausse de leurs
ventes en décembre (+6,7 %), les concessionnaires
ayant dû renouveler leurs stocks. Malgré la bonne
performance observée en décembre, les grossistes
de ce secteur d’activité ont connu de faibles ventes
pour une seconde année consécutive (+1,9 %), ce
qui contraste fortement avec l’année 2002 alors que
ce groupe avait enregistré une croissance de 17,0 %.
La piètre performance observée en 2004 résulte en
grande partie de la faiblesse des ventes de véhicules
neufs chez les concessionnaires, ces derniers ayant
vendu 3,1 % moins de voitures. Les fortes ventes
enregistrées en 2002 ont coïncidé avec la vigueur des
ventes des concessionnaires qui avaient été fortement
stimulées par des incitatifs.

Les grossistes de produits divers enregistrent
une hausse

En décembre, le groupe de produits divers
a observé une croissance de 3,9 % en raison
principalement des fortes hausses enregistrées par les
grossistes spécialisés dans la vente aux détaillants de
marchandises diverses. Les ventes des grossistes de
produits divers étaient généralement en hausse depuis
septembre 2003, entraînées par l’augmentation des
prix de plusieurs de ses composantes, notamment les
produits chimiques agricoles et les métaux recyclés.

Les entreprises diminuent leurs demandes
auprès des grossistes

Les ventes des grossistes de machines et de
fournitures ont enregistré une baisse de 2,7 % en
décembre. Ce groupe est très dépendant des ventes
réalisées auprès du secteur de la fabrication. Selon le
dernier communiqué de l’Enquête sur les perspectives
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du monde des affaires, les fabricants se sont montrés
inquiets au sujet du niveau élevé des stocks et des
faibles commandes en carnet. Parmi les grossistes,
le groupe des machines et des fournitures est le
quatrième groupe en importance au chapitre des ventes
et le premier en ce qui concerne les stocks. Depuis
septembre 2003, ce groupe a affiché une explosion
de ses ventes qui résultait en partie de l’appréciation
du dollar qui a rendu ces produits, qui sont largement
importés, moins dispendieux pour les acheteurs
canadiens.

De leur côté, les grossistes spécialisés en
ordinateurs et en produits électroniques ont vendu
pour 2,6 milliards de dollars de biens et de services
en décembre, en baisse de 4,4 % par rapport à
novembre. Il s’agit du plus faible niveau depuis
avril 2004. Malgré tout, l’année 2004, a été bonne pour
ces grossistes, leurs ventes ayant augmenté de 5,8 %
par rapport à 2003. Il s’agit d’une nette amélioration
comparativement à 2003, alors que les ventes des
grossistes avaient affiché une baisse de 1,1 %. La
sortie de nouveaux produits ainsi que des promotions
sur certains articles tels que les ordinateurs portables
et les téléphones cellulaires en 2004 a grandement
contribué à ce résultat.

Les ventes des grossistes augmentent
dans six provinces

En décembre, six provinces ont affiché des
hausses des ventes. Les augmentations les plus
importantes ont été enregistrées en Alberta (+3,6 %)
et à Terre-Neuve-et-Labrador (+3,4 %). De fortes
ventes en gros dans les produits alimentaires ont
particulièrement contribué à l’accroissement des ventes
enregistré dans ces provinces. L’Alberta a également
bénéficié d’une croissance des ventes d’automobiles et
de biens divers.

De son côté, l’Ontario a affiché une hausse
de 1,8 %, ayant ressenti principalement les effets
de la hausse des ventes du secteur de l’automobile.
Plus de 75 % des ventes du groupe de commerce
des véhicules automobiles a été concentré dans cette
province. De plus, ce secteur représente plus du quart
des activités des grossistes de l’Ontario. Pour les douze
mois de l’année, le commerce de gros a affiché une
hausse de 5,2 %, soit un taux légèrement inférieur à la
moyenne nationale (+6,6 %). Cette faiblesse relative
observée en Ontario était grandement attribuable à la
performance léthargique du secteur de l’automobile.

En décembre, la province ayant connu la contraction
la plus marquée a été la Saskatchewan (-6,7 %). Ce
repli était attribuable au groupe des machines et des
fournitures et à celui des produits divers (qui inclut entre
autres les produits chimiques et les autres fournitures
agricoles ainsi que les semences et le traitement des
semences). Ces deux groupes, qui représentent environ
la moitié du commerce de gros en Saskatchewan avaient
bénéficié d’une forte croissance le mois précédent.

Les stocks continuent de s’accroître

Le niveau total des stocks a continué de s’accroître
fortement pour un quatrième mois consécutif, ayant
affiché une hausse de 1,6 % en décembre. Les
augmentations les plus importantes des stocks étaient
attribuables aux grossistes de matériaux de construction
et de produits divers. La tendance des stocks totaux a
généralement été à la hausse depuis novembre 2003,
après avoir connu une période de cinq mois au cours
de laquelle les grossistes ont diminué leurs stocks.

Le ratio des stocks aux ventes est demeuré
essentiellement inchangé en décembre, s’étant établi
à 1,21. Ce ratio est en hausse depuis septembre 2004,
conséquence de la faible croissance des ventes en
gros et des fortes hausses des stocks. Auparavant, ce
ratio avait connu une période à la baisse amorcée en
octobre 2003.

Données stockées dans CANSIM : tableaux 081-0007
à 081-0010.

Définitions, sources de données et méthodes :
numéro d’enquête 2401.

Le numéro de décembre 2004 de Commerce de
gros (63-008-XIF, 15 $ / 150 $) paraîtra sous peu.

Les estimations du commerce de gros pour janvier
seront diffusées le 21 mars.

Pour obtenir des données ou des renseignements
généraux, communiquez avec les Services à la
clientèle au (613) 951-3549 ou composez sans frais
le 1 877 421-3067 (grossistesinfo@statcan.ca). Pour en
savoir davantage sur les concepts, les méthodes et la
qualité des données, communiquez avec Jean Lebreux
au (613) 951-4907 (jean.lebreux@statcan.ca), Division
de la statistique du commerce.
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Stocks de commerce de gros et ratio de stock aux ventes
Décembre

2003
Septembre

2004r
Octobre

2004r
Novembre

2004r
Décembre

2004p
Novembre

à
décembre

2004

Décembre
2003

à
décembre

2004

Novembre
2004r

Décembre
2004p

Stocks de commerce de gros Stocks aux ventes

données désaisonnalisées

en millions de dollars var. en %

Stocks 43 574 45 055 45 678 46 131 46 855 1,6 7,5 1,21 1,21
Produits agricoles 108 165 161 164 157 -4,0 45,0 0,35 0,33
Produits alimentaires 4 823 4 319 4 300 4 263 4 183 -1,9 -13,3 0,66 0,65
Alcool et tabac 275 314 342 306 304 -0,8 10,5 0,48 0,47
Habillement 1 406 1 430 1 431 1 439 1 460 1,5 3,9 2,03 2,07
Articles ménagers et personnels 3 404 3 284 3 325 3 276 3 417 4,3 0,4 1,41 1,43
Produits pharmaceutiques 2 324 2 664 2 667 2 717 2 717 0,0 16,9 1,20 1,21
Véhicules automobiles 3 951 4 162 4 096 4 184 4 373 4,5 10,7 0,72 0,70
Pièces et accessoires de véhicules automobiles 3 031 3 051 3 206 3 190 3 075 -3,6 1,4 2,01 1,95
Matériaux de construction 4 404 4 370 4 431 4 532 4 755 4,9 8,0 1,49 1,55
Produits métalliques 1 535 2 209 2 332 2 413 2 476 2,6 61,4 1,94 2,00
Bois d’oeuvre et menuiseries 862 1 089 1 122 1 066 1 101 3,3 27,7 0,95 0,96
Machines et fournitures 8 165 8 523 8 527 8 686 8 783 1,1 7,6 2,47 2,57
Ordinateurs et autres appareils électroniques 1 638 1 415 1 389 1 400 1 418 1,3 -13,4 0,52 0,55
Machines de bureau et d’usage professionnel 2 397 2 386 2 492 2 473 2 403 -2,9 0,2 1,37 1,35
Produits divers 5 251 5 676 5 858 6 022 6 233 3,5 18,7 1,33 1,32

r Données révisées.
p Données provisoires.
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Ventes des grossistes
Décembre

2003
Septembre

2004r
Octobre

2004r
Novembre

2004r
Décembre

2004p
Novembre

à
décembre

2004

Décembre
2003

à
décembre

2004
données désaisonnalisées

en million de dolllars var, en %

Total des ventes 36 105 37 840 37 964 38 220 38 653 1,1 7,1

Produits agricoles 418 461 457 467 480 2,8 14,9

Produits alimentaires, tabac et alcool 6 961 7 171 7 121 7 076 7 102 0,4 2,0
Produits alimentaires 6 346 6 499 6 458 6 438 6 455 0,3 1,7
Alcool et tabac 614 672 663 638 647 1,5 5,3

Articles personnels et ménagers 5 036 5 222 5 108 5 296 5 335 0,7 5,9
Habillement 733 708 703 709 704 -0,7 -4,0
Articles ménagers et personnels 2 238 2 342 2 156 2 316 2 390 3,2 6,8
Produits pharmaceutiques 2 065 2 172 2 250 2 270 2 241 -1,3 8,5

Produits automobiles 7 487 7 404 7 431 7 419 7 799 5,1 4,2
Véhicules automobiles 6 098 5 901 5 905 5 835 6 225 6,7 2,1
Pièces et accessoires de véhicules automobiles 1 389 1 503 1 526 1 584 1 574 -0,6 13,3

Matériaux de construction 4 537 5 268 5 402 5 414 5 455 0,8 20,2
Matériaux de construction 2 734 2 948 2 987 3 049 3 074 0,8 12,4
Produits métalliques 852 1 199 1 249 1 243 1 236 -0,5 45,1
Bois d’oeuvre et menuiseries 951 1 122 1 166 1 122 1 145 2,1 20,4

Machines et fournitures électroniques 7 253 8 023 7 908 8 022 7 777 -3,1 7,2
Machines et fournitures 2 975 3 539 3 494 3 510 3 415 -2,7 14,8
Ordinateurs et autres appareils électroniques 2 640 2 662 2 674 2 705 2 586 -4,4 -2,1
Machines de bureau et d’usage professionnel 1 638 1 821 1 740 1 806 1 777 -1,6 8,5

Produits divers 4 415 4 290 4 536 4 528 4 705 3,9 6,6

Ventes, par province et par territoire
Terre-Neuve-et-Labrador 219 189 207 207 214 3,4 -2,5
Île-du-Prince-Édouard 47 50 49 50 49 -2,0 4,2
Nouvelle-Écosse 518 501 505 514 483 -6,1 -6,8
Nouveau-Brunswick 442 454 442 443 451 1,6 1,9
Québec 6 755 7 399 7 441 7 478 7 458 -0,3 10,4
Ontario 19 218 19 468 19 382 19 544 19 886 1,8 3,5
Manitoba 881 945 918 968 970 0,1 10,1
Saskatchewan 927 1 068 1 061 1 132 1 055 -6,7 13,8
Alberta 3 643 3 984 4 096 4 102 4 248 3,6 16,6
Colombie-Britannique 3 433 3 755 3 837 3 754 3 810 1,5 11,0
Yukon 7 7 7 9 11 14,7 54,3
Territoires du Nord-Ouest 14 15 17 16 18 10,0 26,1
Nunavut 1 5 3 3 2 -24,9 130,2

r Données révisées.
p Données provisoires.
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Enquête mensuelle sur les grands
détaillants
Décembre 2004 et année 2004

Les ventes des grands détaillants ont accéléré en 2004,
ayant affiché une croissance de 5,9 %, comparativement
à 5,2 % en 2003. Entre 2000 et 2002, le taux de
croissance a oscillé entre 5,7 % et 6,3 %. Le groupe
des grands détaillants a vu ses ventes augmenter dans
l’ensemble des grands groupes de produits en 2004,
avec des pourcentages variant de 1,9 % à 10,6 %.

Ventes annuelles par marchandise pour le
groupe des grands détaillants

2003 2004 2003
à

2004

2003 2004

données non désaisonnalisées
proportion des

ventes

en millions de
dollars var. en % %

Marchandise
Aliments et boissons 28 361 29 906 5,4 32,5 32,3
Articles de santé et de

soins personnels 8 396 9 040 7,7 9,6 9,8
Vêtements, chaussures

et accessoires 15 647 16 159 3,3 17,9 17,5
Meubles, articles

d’ameublement
et appareils
électroniques 12 775 13 970 9,4 14,6 15,1

Articles et fournitures
pour la maison 4 034 4 110 1,9 4,6 4,4

Quincaillerie et produits
pour pelouse et
jardin 3 385 3 745 10,6 3,9 4,0

Articles de sport et de
loisirs 4 666 4 926 5,6 5,3 5,3

Autres biens et services 10 083 10 631 5,4 11,5 11,5
Total 87 347 92 486 5,9 100 100

En décembre, les ventes ont fléchi de 0,9 % par
rapport à novembre pour se situer à 7,4 milliards
de dollars. Après trois solides trimestres, les ventes
du quatrième trimestre ont stagné, n’ayant crû que
de 0,1 %. Malgré le récent ralentissement, les ventes
des grands détaillants ont généralement progressé
tout au long de 2004, après avoir rebondi à la suite
d’un faible mois de décembre 2003. Les ventes ont
augmenté de façon continue d’avril à novembre 2003,
après avoir affiché une plus grande instabilité à la fin
de 2002 et au début de 2003.

Les articles à prix unitaire élevé et les rénovations
domiciliaires ont dominé les ventes en 2004

Avec des taux d’intérêts qui ont rarement été
aussi bas et un marché de l’habitation en plein essor,
les grands détaillants envisageaient un contexte
encourageant pour les ventes en 2004. En outre,
l’expansion et la diversification des produits chez les

Note aux lecteurs

L’enquête vise les grands détaillants principalement dans
les secteurs de l’alimentation, de l’habillement, des articles
d’ameublement, des appareils électroniques, des articles de
sport et des marchandises diverses. Ce groupe de détaillants
représente environ 26 % du total annuel des ventes au détail
ou 35 % si on exclut les concessionnaires de véhicules
automobiles et de véhicules récréatifs.

Toutes les comparaisons annuelles du présent communiqué
sont fondées sur la somme des estimations mensuelles non
désaisonnalisées. Le reste de l’analyse est fondé, comme à
l’habitude, sur des données désaisonnalisées. Les résultats
de l’Enquête mensuelle sur les grands détaillants sont classés
selon le Système de classification des industries de l’Amérique
du Nord de 2002.

grands détaillants ont aidé la croissance des ventes de
nombreux produits au cours de l’année.

Parmi les principaux groupes de produits, c’est
celui de la quincaillerie et des produits pour la pelouse
et le jardin qui a affiché la plus forte augmentation
en 2004. Les ventes de produits pour la pelouse et le
jardin, comme l’équipement motorisé d’extérieur et les
accessoires, se sont accrues de 13,8 %. Les ventes
de quincaillerie et de produits de rénovation pour la
maison ont monté de 7,5 % en 2004, entraînées par
une augmentation appréciable de la vente d’outils à
main et d’outils électriques et d’accessoires (+11,2 %).

Les faibles taux d’intérêts et l’essor du secteur de
l’habitation ont pu aussi stimuler les ventes de meubles
et d’appareils électroniques, qui ont été des articles
populaires en 2004, leurs ventes ayant connu une
confortable progression de 9,4 %. Les articles à prix
unitaire élevé comme les meubles d’intérieur (+10,4 %)
ainsi que les téléviseurs et le matériel audio-vidéo
(+10,2 %) ont stimulé la croissance dans ce groupe de
produits.

En 2004, les ventes d’articles de santé et de
soins personnels ont connu une croissance supérieure
à la moyenne (+7,7 %) par rapport à 2003. C’était
seulement la deuxième fois en huit ans que ce groupe
de produits n’avait pas la plus forte augmentation
annuelle chez les grands détaillants. Les ventes
de médicaments d’ordonnance (+15,0 %) ont été
le principal facteur de croissance des ventes, ayant
accaparé environ les deux tiers de l’augmentation
en 2004, les grands détaillants ayant poursuivi leur
expansion sur le marché pharmaceutique. Cependant,
les ventes de médicaments sans ordonnance sont
demeurées dans l’ensemble inchangées, après avoir
affiché une vigoureuse croissance en 2003. Les articles
de soins personnels, comme les produits cosmétiques
et les parfums, ont connu une autre année de faible
croissance, soit seulement 1,2 % par rapport à 2003.

Les ventes d’articles de sport et de loisirs chez
les grands détaillants ont été justes en deçà du niveau
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moyen de croissance, ayant augmenté de 5,6 % par
rapport à 2003. Les ventes de CD, de DVD et de
bandes vidéo enregistrés ont fait un bond de 13,4 %
en 2004, les consommateurs ayant augmenté leurs
collections de films et de musique. Selon l’Enquête sur
les dépenses des ménages, le pourcentage de foyers
ayant un lecteur DVD est passé de 36 % en 2002 à plus
de 50 % en 2003, et les estimations du secteur privé
font état d’une autre croissance en 2004. Entre-temps,
les ventes d’articles de sport, de livres et de jouets
ont dans les trois cas affiché des hausses plus faibles
d’environ 3 %.

La catégorie des autres biens et services a
enregistré une augmentation de 5,4 % comparativement
à 2003. Une hausse de 10,5 % des prix de l’essence
a contribué à l’augmentation des ventes de carburant,
d’huile et d’additifs pour automobiles, qui se sont
accrues de 21,1 % chez les grands détaillants. Comme
autre facteur d’entraînement dans cette catégorie, il
faut citer les ventes de nourriture pour animaux de
compagnie, qui ont progressé de 9,4 % par rapport
à 2003. Les ventes de produits du tabac ont eu un effet
de ralentissement, ayant reculé de 4,1 % en 2004 chez
les grands détaillants, malgré une hausse des prix.

Ventes par marchandise pour le groupe
des grands détaillants

Déc.
2003

Nov.
2004r

Déc.
2004p

Nov.
à

déc.
2004

Déc.
2003

à
déc.

2004
données désaisonnalisées

en millions de dollars var. en %

Marchandises
Aliments et boissons 2 381 2 601 2 507 -3,6 5,3
Articles de santé et de

soins personnels 707 753 752 -0,2 6,3
Vêtements, chaussures

et accessoires 1 307 1 333 1 324 -0,7 1,3
Meubles, articles

d’ameublement
et appareils
électroniques 1 075 1 158 1 172 1,2 8,9

Articles et fournitures
pour la maison 334 346 340 -1,9 1,7

Quincaillerie et produits
pour pelouse et
jardin 298 317 330 4,4 10,9

Articles de sport et
loisirs 407 407 413 1,4 1,6

Autres biens et services 836 898 904 0,6 8,1

Total 7 346 7 813 7 742 -0,9 5,4

r Données révisées.
p Données provisoires.

Ventes par marchandise pour le groupe
des grands détaillants

Novembre
2004r

Décembre
2003

Décembre
2004p

Décembre
2003

à
décembre

2004
données non désaisonnalisées

en millions de dollars var. en %

Marchandises
Aliments et boissons 2 473 2 686 2 948 9,7
Articles de santé et de

soins personnels 770 912 976 7,0
Vêtements, chaussures

et accessoires 1 545 2 253 2 316 2,8
Meubles, articles

d’ameublement
et appareils
électroniques 1 390 1 930 2 092 8,4

Articles et fournitures
pour la maison 359 452 464 2,7

Quincaillerie et produits
pour pelouse et
jardin 240 285 315 10,6

Articles de sport et
loisirs 536 901 932 3,4

Autres biens et services 946 1 005 1 102 9,7

Total 8 258 10 425 11 145 6,9

r Données révisées.
p Données provisoires.

Parmi les principaux groupes de produits, ce sont
les articles et les fournitures pour la maison qui ont
affiché la plus faible croissance des ventes en 2004.
La croissance des ventes d’articles et de fournitures
pour la maison a été inférieure au taux d’augmentation
moyen chez les grands détaillants depuis 2000. Les
ventes de produits de nettoyage ménagers ont monté
de 2,8 % par rapport à 2003, tandis que celles d’articles
de table et d’autres articles ménagers ont connu dans
les deux cas une modeste augmentation de 1,0 %.

Léger repli des ventes en décembre

En décembre, les ventes d’aliments et de boissons,
ainsi que les ventes d’articles et de fournitures pour la
maison ont accusé d’importants reculs dans le groupe
des grands détaillants. Par contre, les ventes de
quincaillerie et de produits pour la pelouse et le jardin,
d’articles de sport et de loisirs, et de meubles, d’articles
d’ameublement et d’appareils électroniques ont été
vigoureuses.

Les ventes d’aliments et de boissons ont chuté
de 3,6 % en décembre, ce qui a effacé une hausse du
même ordre en novembre. Sans les ventes d’aliments
et de boissons, les ventes des grands détaillants ont
augmenté légèrement en décembre.

Parmi les principaux groupes de produits, c’est celui
de la quincaillerie et des produits pour la pelouse et le
jardin qui a affiché la plus forte hausse en décembre.
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Les ventes de produits pour la pelouse et le jardin,
qui comprennent des articles comme les arbres de
Noël naturels, ont augmenté de 9,0 % chez les grands
détaillants en décembre. Entre-temps, les ventes
de quincaillerie et de produits de rénovation pour la
maison sont demeurées pour ainsi dire inchangées par
rapport à novembre. Ces derniers mois, les ventes de
quincaillerie et de produits pour la pelouse et le jardin
ont affiché une solide croissance, après une période de
stabilisation qui s’était amorcée en janvier 2004. Avant
janvier, les ventes avaient connu une forte progression
tout au long de 2003.

Les ventes de meubles, d’articles d’ameublement
et d’appareils électroniques ont remonté partiellement
en décembre, ayant été en hausse de 1,2 %, à la suite
de deux mois de nets replis. La majeure partie de
la vigueur était attribuable à une poussée de 5,0 %
des ventes de téléviseurs et de matériel audio-vidéo.
Les ventes de meubles, d’articles d’ameublement
et d’appareils électroniques se sont stabilisées ces
derniers mois, après une période de croissance qui
remontait à novembre 2003.

Données stockées dans CANSIM : tableau 080-0009.

Définitions, sources de données et méthodes :
numéro d’enquête 5027.

Il est possible de consulter un tableau de données
dans le module Le Canada en statistiques.

Les données de janvier 2005 pour le groupe des
grands détaillants seront diffusées le 18 mars. Les
révisions aux données brutes et désaisonnalisées
pour 2004 seront aussi disponibles le 18 mars.

Pour obtenir des données ou des renseignements
généraux, communiquez avec les Services à la
clientèle au (613) 951-3549 ou composez sans frais
le 1 877 421-3067 (detaillantsinfo@statcan.ca). Pour
en savoir davantage sur les concepts, les méthodes
et la qualité des données, communiquez avec Serge
Grenier au (613) 951-3566, Division de la statistique du
commerce.
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Autres communiqués

Indice des prix de la construction
d’immeubles d’appartements
Quatrième trimestre de 2004

L’indice composite des prix de la construction
d’immeubles d’appartements (1997=100) a
atteint 127,9 au quatrième trimestre, en hausse
de 1,2 % par rapport au troisième trimestre et de
8,2 % par rapport au quatrième trimestre de 2003.
L’augmentation des prix des matériaux de construction
a été le principal facteur à l’origine de l’augmentation
en pourcentage d’une année à l’autre. De plus, Il s’agit
de la variation en pourcentage d’une année à l’autre la
plus élevée à avoir été enregistrée depuis le début de
la parution de l’indice au premier trimestre de 1988.

Edmonton a affiché la plus forte variation
trimestrielle (+1,4 %), suivie de Vancouver (+1,3 %),
de Calgary (+1,2 %), d’Ottawa–Gatineau (partie
ontarienne) (+1,1 %), de Montréal et de Toronto
(+1,0 %, chacune) et de Halifax (+0,7 %).

Vancouver (+11,3 %) a enregistré la plus forte
augmentation d’une année à l’autre par rapport au
quatrième trimestre de 2003, suivie de Toronto (+7,7 %),
d’Ottawa–Gatineau (partie ontarienne) (+7,2 %), de
Montréal (+6,9 %), de Calgary (+6,8 %), d’Edmonton
(+6,7 %) et de Halifax (+6,4 %).

Nota : Les indices des prix de la construction
d’immeubles d’appartements donnent une indication
de la variation des coûts de construction nouvelle
dans six régions métropolitaines de recensement
(RMR), soit Halifax, Montréal, Toronto, Calgary,
Edmonton et Vancouver et la partie ontarienne de
la RMR d’Ottawa–Gatineau. En plus des indices
de chacune des RMR et de l’indice composite, il y
a d’autres ventilations des variations de coûts par
groupe de métiers dans le bâtiment (la structure,
l’architecture, la mécanique et l’électricité). Ces
indices de prix sont établis à partir d’enquêtes menées
auprès d’entrepreneurs généraux et de sous-traitants
spécialisés qui fournissent des renseignements
sur diverses catégories de coûts (les matériaux,
la main-d’oeuvre, l’équipement, les taxes, les frais
généraux et les bénéfices) pertinents aux devis de
construction détaillés inclus dans les enquêtes.

Données stockées dans CANSIM : tableau 327-0040.

Définitions, sources de données et méthodes :
numéros d’enquête, y compris ceux des enquêtes
connexes, 2317 et 2330.

Indice des prix de la construction d’immeubles
d’appartements1

(1997=100)

Quatrième
trimestre

de
2004

Quatrième
trimestre

de
2003

au
quatrième

trimestre
de

2004

Troisième
trimestre

de
2004

au
quatrième

trimestre
de

2004
var. en %

Indice composite 127,9 8,2 1,2
Halifax 121,7 6,4 0,7
Montréal 127,0 6,9 1,0
Ottawa–Gatineau,

partie ontarienne 132,5 7,2 1,1
Toronto 136,0 7,7 1,0
Calgary 129,5 6,8 1,2
Edmonton 127,1 6,7 1,4
Vancouver 123,2 11,3 1,3

1. Il est possible de consulter en ligne les subdivisions de recensement qui font
partie des régions métropolitaines de recensement.

Le numéro du quatrième trimestre de 2004 de
Statistiques des prix des immobilisations (62-007-XPB,
26 $ / 85 $) paraîtra en avril.

Pour plus de renseignements ou pour en savoir
davantage sur les concepts, les méthodes et la qualité
des données, communiquez avec Rebecca McDougall
au (613) 951-9606 (infounit@statcan.ca), Division des
prix. Télécopieur : (613) 951-1539.

Statistiques relatives aux mouvements
d’aéronefs
Janvier 2005 ( données provisoires)

En janvier, les 42 aéroports avec tours de contrôle
de la circulation aérienne de NAV CANADA ont
déclaré 280 809 décollages et atterrissages au
total, en hausse de 5,0 % comparativement à
janvier 2004 (267 541 mouvements). Il s’agit de la
première augmentation des taux de variation d’une
année à l’autre des mouvements mensuels depuis
février 2004. Vingt-cinq aéroports ont enregistré des
augmentations des mouvements d’une année à l’autre
en janvier 2005 par rapport au même mois de l’année
précédente. Trois aéroports ont enregistré des baisses
de plus de 20 % en janvier, par rapport à quatorze
aéroports en décembre 2004.

Les mouvements itinérants (mouvements d’un
aéroport vers un autre) ont augmenté de 4,8 %
(+9 722 mouvements) par rapport à janvier 2004. Les
mouvements locaux (mouvements des aéronefs qui
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demeurent dans les environs de l’aéroport déclarant)
ont augmenté de 5,5 % (+3 546 mouvements), soit la
première hausse depuis février 2004.

Les dix premiers aéroports pour ce qui est du
nombre de mouvements itinérants en janvier ont
enregistré des changements variant d’une hausse
de 10,4 % (+2 236 mouvements) à Vancouver
International à une diminution de 6,5 % (-399
mouvements) à Victoria International. Huit aéroports
parmi les dix premiers ont enregistré des hausses par
rapport à quatre aéroports en décembre 2004.

Les dix premiers aéroports pour ce qui est du
nombre de mouvements locaux ont rapporté des
changements d’une année à l’autre variant d’une
augmentation de 53,8 % (+1 498 mouvements) à
Toronto/Buttonville Municipal à une baisse de 39,2 %
(-2 872 mouvements) à Boundary Bay. Sept aéroports
parmi les dix premiers ont enregistré des hausses par
rapport à cinq aéroports en décembre 2004.

Le numéro de janvier de Statistiques relatives aux
mouvements des aéronefs, vol. 4, no 1 (51F0001PIF,
TP1496, gratuite) est maintenant accessible en ligne.
À la page Nos produits et services, sous Parcourir
les publications Internet, choisissez Gratuites, puis
Transports et entreposage.

Les données provisoires pour les 56 aéroports avec
tours de contrôle et les aéroports dotés de stations
d’information de vol de NAV CANADA sont aussi
disponibles pour janvier.

Définitions, sources de données et méthodes :
numéro d’enquête 2715.

Pour plus de renseignements ou pour en savoir
davantage sur les concepts, les méthodes et la qualité
des données, communiquez avec Kathie Davidson au
(613) 951-0141 (aviationstatistics@statcan.ca), Division
des transports. Télécopieur : (613) 951-0010.

Stocks de viande de volaille congelée
1er février 2005 (données provisoires)

Les stocks de viande de volaille congelée au 1er février
étaient de 50 304 tonnes métriques, en hausse de 9,4 %
par rapport au 1er février 2004.

Données stockées dans CANSIM : tableaux 003-0023
et 003-0024.

Définitions, sources de données et méthodes :
numéro d’enquête 3425.

Pour plus de renseignements ou pour en savoir
davantage sur les concepts, les méthodes et la qualité
des données, communiquez avec Debbie Dupuis au
(613) 951-2553 (debbie.dupuis@statcan,ca), Division
de l’agriculture.

Produits pétroliers raffinés
Octobre 2004

Il est maintenant possible de connaître les données sur
l’approvisionnement, l’utilisation et les ventes intérieures
de produits raffinés pour octobre 2004.

Données stockées dans CANSIM : tableaux 134-0001
à 134-0004.

Définitions, sources de données et méthodes :
numéro d’enquête 2150.

Le numéro d’octobre 2004 de Produits pétroliers
raffinés, vol. 59, no 10 (45-004-XIB, 18 $ / 166 $)
paraîtra sous peu.

Pour plus de renseignements ou pour en savoir
davantage sur les concepts, les méthodes et la
qualité des données, communiquez avec l’agent de
diffusion au (613) 951-9497 ou composez sans frais
le 1 866 873-8789 (energ@statcan.ca), Division de la
fabrication, de la construction et de l’énergie.
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Nouveaux produits

Statistiques relatives aux mouvements d’aéronefs,
janvier 2005, Vol. 4, no 1
Numéro au catalogue : 51F0001PIF
(gratuit).

Guide statistique de l’énergie, troisième trimestre
de 2004
Numéro au catalogue : 57-601-XCB (54 $/161 $).

Guide statistique de l’énergie, troisième trimestre
de 2004
Numéro au catalogue : 57-601-XIF (38 $/107 $).

Revue chronologique de la population active, 2004
Numéro au catalogue : 71F0004XCB (209 $).

Guide de l’Enquête sur la population active, 2005
Numéro au catalogue : 71-543-GIF
(gratuit).

Produits et services de l’Enquête sur la population
active, 2005
Numéro au catalogue : 71-544-XIF
(gratuit).

Les prix sont en dollars canadiens et n’incluent
pas les taxes de vente. Des frais de livraison
supplémentaires s’appliquent aux envois à
l’extérieur du Canada.

Les numéros au catalogue se terminant par : -XWF,
-XIB ou -XIF représentent la version électronique offerte
sur Internet, -XMB ou -XMF, la version microfiche, -XPB
ou -XPF, la version papier, -XDB ou -XDF, la version
électronique sur disquette et –XCB ou -XCF, la version
électronique sur CD-ROM.

Pour commander les produits

Pour commander par téléphone, ayez en main :
• Le titre • Le numéro au catalogue • Le numéro de volume • Le numéro de l’édition • Votre numéro de carte de crédit.

Au Canada et aux États-Unis, composez le : 1 800 267-6677
Pour les autres pays, composez le : 1 613 951-7277
Pour envoyer votre commande par télécopieur,

composez le : 1 877 287-4369
Pour un changement d’adresse ou pour connaître

l’état de votre compte, composez le : 1 800 700-1033

Pour commander par la poste, écrivez à : Gestion de la circulation, Division de la diffusion, Statistique Canada, Ottawa, K1A 0T6.
Veuillez inclure un chèque ou un mandat-poste à l’ordre du Receveur général du Canada/Publications. Au Canada, ajoutez 7 % de TPS
et la TVP en vigueur.

Pour commander par Internet, écrivez à : infostats@statcan.ca ou téléchargez la version électronique en vous rendant au site Web
de Statistique Canada (www.statcan.ca). À la page Nos produits et services, sous Parcourir les publications Internet, choisissez Payantes.

Les agents libraires agréés et autres librairies vendent aussi les publications de Statistique Canada.
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Bulletin officiel de diffusion des données de Statistique Canada

Numéro au catalogue 11-001-XIF.

Publié tous les jours ouvrables par la Division des communications, Statistique Canada,
Immeuble R.-H.-Coats, 10e étage, section G, Ottawa, K1A 0T6.

Pour consulter Le Quotidien sur Internet, visitez notre site à l’adresse http://www.statcan.ca.
Pour le recevoir par courrier électronique tous les matins, envoyez un message à
listproc@statcan.ca. Laissez en blanc la ligne de l’objet. Dans le corps du message,
tapez : subscribe quotidien prénom et nom.

Publication autorisée par le ministre responsable de Statistique Canada. © Ministre de
l’Industrie, 2004. Il est permis de citer la présente publication dans les journaux et les
magazines ainsi qu’à la radio et à la télévision à condition d’en indiquer la source : Statistique
Canada. Toute autre forme de reproduction est permise sous réserve de mention de la source,
comme suit, dans chaque exemplaire : Statistique Canada, Le Quotidien, numéro 11-001-XIF
au catalogue, date et numéros de page.
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Calendrier des communiqués : 21 au 25 février

(À cause de circonstances imprévisibles, les dates de parution peuvent être modifiées.)

Date de Titre Période de
parution référence

21 Commerce de détail Décembre 2004
21 Enquête longitudinale nationale sur les enfants

et les jeunes : milieu familial, revenu et
comportement des enfants

1994-1995 à 2002-2003

22 Indice des prix à la consommation Janvier 2005
22 Indicateurs avancés Janvier 2005
22 Assurance-emploi Décembre 2004
23 Investissements privés et publics au Canada Année 2005 (perspectives)
23 Caractéristiques des voyageurs internationaux Troisième trimestre de 2004
24 Recettes monétaires agricoles 2004
24 Compte des voyages internationaux Quatrième trimestre de 2004
25 Balance des paiements internationaux Quatrième trimestre de 2004
25 Statistiques financières des entreprises Quatrième trimestre de 2004
25 Emploi, rémunération et heures de travail Décembre 2004
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